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PRESENTACIÓN
La historia es importante para la formación de la identidad de 

un individuo, sin embargo, esa identidad se ve afectada por el 

desinterés que puede existir en una población. Es por esto que 

el Museo de la Tipografía Nacional surgió debido a la cantidad de 

historia que ha aportado al país en las artes gráficas. El museo 

tiene como misión fomentar el interés y las buenas prácticas 

culturales en los jóvenes para conocer la historia que marca su 

identidad como guatemaltecos.

El diseño gráfico, por su parte, es una herramienta que permite 

que los procesos de comunicación sean más efectivos debido 

a que la comunicación que se plantea es visual y busca que 

la información que se presente sea atractiva para el lector. 

El diseño editorial es la rama del diseño que vela porque la 

información que se presente al lector sea de manera ordenada 

y estética utilizando diferentes códigos visuales que permitan la 

comprensión de la información.  En apoyo a la misión del Museo 

de Tipografía Nacional, el proyecto busca a través del diseño 

editorial, difundir la historia de la imprenta en Guatemala con 

material gráfico que mejore la experiencia de los visitantes en 

el recorrido del museo. Así, también, proporcionar un recurso 

que le permita al visitante conocer más sobre las piezas y la 

evolución de la imprenta dentro de la Tipografía Nacional que 

se convirtió en un referente para el país sobre las artes gráficas. 

El proyecto busca mejorar los procesos de comunicación entre 

el museo y el visitante para garantizar una experiencia más 

enriquecedora dentro del recorrido, así como registrar la obra 

expuesta para ampliar el conocimiento del visitante. 
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ANTECEDENTES

La historia es la ciencia que estudia los hechos 
que se presentaron en el pasado dando paso a 
un contenido extenso sobre diferentes temáti-
cas, Peter Burke resalta “La historia fue escrita 
por los seres humanos (…)  como nosotros de-
nominamos es muy grande” (2013).

Una definición más clara sobre la historia es la 
que nos presenta Heródoto: “Es indagar, buscar, 
preguntar, reflexionar sobre el pasado, para dar 
una explicación objetiva de los sucesos” (s.f)

La historia entonces es una estafeta que se le 
otorga a las generaciones venideras para su 
comprensión y reflexión sobre los hechos que 
ocurrieron y marcaron una diferencia en su entorno.

HISTORIA Y CULTURA

En cuanto a la cultura, podemos definirla como: 
“(…) la totalidad de las reacciones y actividades 
mentales y físicas que caracterizan la conduc-
ta de los individuos componentes de un grupo 
social, colectiva e individualmente, en relación 
a su ambiente natural” (F. Boas, 1938, p.159)

La cultura es la influencia que ejerce sobre un 
ser humano y se refleja en su comportamiento 
así también en su desarrollo como un miembro 
activo de la sociedad, marcando un conjunto 
de características que son parte de la misma.
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Guatemala es un país que cuenta con una his-
toria densa y una cultura diversa, sin embargo, 
la población guatemalteca de hoy no se inte-
resa por conocerla o aprender más. Debido a 
la historia densa que Guatemala posee en 1796 
surgen los museos bajo el nombre de “Gabine-
te de Historia Natural” fundado por miembros 
de la Real Expedición Científica; en este gabi-
nete se exhibían objetos de mineralogía, botá-
nica, zoología y arqueología. Dejó de funcio-
nar en 1801. En 1831 se creó el primer decreto 
para establecer el primer museo como tal, con 
la finalidad de albergar toda curiosidad sobre 
las ciencias y artes. Se solicitó a los jefes de-
partamentales reunir curiosidades, entre ellas 
madera, piedras raras y minerales.

Bajo el decreto, en 1865, se creó el museo de 
la sociedad Económica de Amigos del País, 
considerado como el primer museo nacional, a 
partir de ese punto se han establecido diferen-
tes museos con distintas temáticas en diferen-
tes épocas para que la población guatemalteca 
pueda conocer y aprender sobre Guatemala.

DESINTERÉS HACIA
LA HISTORIA Y LA CULTURA
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Fig.1 Línea de tiempo de museos fundados en los años de 1866 a 2012.
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Tabla 1. Ministerio de Cultura y Deporte , 2012 - 2015.

El ministerio de Cultura y Deporte ha dividi-
do los museos que existen en el país en las si-
guientes categorías:

Sin embargo, a pesar de la alta cantidad de museos establecidos 
en la ciudad de Guatemala, estos no son visitados con frecuen-
cia, según estadísticas del año 2012 al 2015, los cuatro museos 
más visitados en la ciudad de Guatemala son:

La ciudad de Guatemala cuenta con veintiséis 
museos, entre los cuales los más relevantes 
por su patrimonio y aporte a la historia guate-
malteca están:

·	 Museos Arqueológicos

· 	 Museos de Patrimonio Natural

· 	 Museos de Patrimonio Colonial

· 	 Museos de Patrimonio Industrial

· 	 Museos de Patrimonio Histórico

· 	 Museos de Patrimonio Etnográfico

· 	 Museos de Religión

· 	 Casas Museo

· 	 Museos de Ciencia y Tecnología

· 	 Museos de Arte Moderno

· 	 Centros Culturales y otras instituciones.

· 	 Museo de la Casa de la memoria

· 	 Museo nacional de Arqueología 
y Etnología

· 	 Museo nacional de Historia.

· 	 Museo del Ferrocarril

· 	 Museo Neumismático de Guatemala

· 	 Palacio Nacional de la Cultura

· 	 Museo de la Tipografía Nacional

· 	 Museo Ixchel

· 	 Casa Mima

· 	 Museo Nacional de Historia Natural 
de la USAC.
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El promedio más alto es para el Museo Nacional de Arqueolo-
gía y Etnología con un total de 4.50% de la población total de la 
ciudad de Guatemala en el año 2014.

Se encuentra que, a pesar de ser el municipio con la mayor can-
tidad de museos, la población no asiste por varios motivos, entre 
los más comunes son la falta de interés hacia la historia y el des-
conocimiento de los museos que se encuentran en su localidad.

El museo de tipografía tiene cinco años de 
estar abierto al público. Las visitas que se han 
registrado durante este periodo son de 43,000 
personas siendo un 1.47% de la población total 
de la ciudad de Guatemala, y su mayoría son 
estudiantes.

El museo maneja dos temporadas altas en 
cuanto a visitas, las noches de museo y el día 
internacional del museo. En la noche del museo 
se registran 5,500 visitantes.

MUSEO
DE LA TIPOGRAFÍA 
NACIONAL 

Tabla 2. Ejecución de presupuestos, Ministerio de Cultura y Deporte, 2013.

El Ministerio de Cultura es el encargado de 
promover actividades culturales que permita 
que la población guatemalteca conozca y se in-
terese así el individuo posee una identidad, sin 
embargo, existe una des priorización ante este 
tema a pesar de que el ministerio si crea activi-
dades culturales el deporte posee más relevan-
cia dándole total prioridad. Esto se ve reflejado 
en su ejecución de su presupuesto, le asignan 
una cantidad menor al fomento y difusión de la 
cultura y priorizan al deporte otorgándole una 
cantidad triple de presupuesto.
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Existen diversas causas del porqué la pobla- 
ción no se interesa por la historia o carece de 
identidad guatemalteca, las principales causas 
que se pueden mencionar son:

Las consecuencias ante un desinterés crítico en 
la población guatemalteca, van desde la pérdida 
de identidad, cuando ya no se consideran parte de 
Guatemala, hasta un individuo ajeno e inculto en 
cuanto a la cultura e historia del país.

Una mala formación vuelve al individuo un 
miembro de la sociedad ajeno, el individuo se 
siente desconocido ante una sociedad que conoce 
sus raíces e historia. Al ser ajeno, la persona se 
vuelve un miembro inactivo de la sociedad y se 
aísla de su cultura.

Ante un desconocimiento sobre la historia y actos 
que marcaron al país, nos volvemos in- dividuos 
inactivos propensos a cometer errores del pasado.

La población guatemalteca, sobre todo los 2.918 
millones que habitan en la capital, resulta afecta-
da ante estos hechos y causas. Al no poseer su-
ficiente información sobre las diferentes activida-
des y el conocimiento de los museos ubica- dos 
en la capital, el individuo pierde identidad, ya que 
se expone a la globalización cultural que lo hace 
saber más sobre otros países incluso interesarse 
por diferentes temáticas ajenas al país.

· 	 Mala formación: según la historiado-
ra Thelma Mayen, directora del museo 
de tipografía, la formación es una causa 
principal de porque los guatemaltecos 
no asisten y no se interesan por apren-
der sobre la historia y la cultura, “carece-
mos de formación, cuando somos peque-
ños no nos acostumbran a ir a museos o 
a querer aprender sobre nuestra historia”. 
Si desde pequeños nos enseñan a intere-
sarnos por nuestra cultura e historia, hoy 
en día los números de visitantes en los 
museos crecería y tendríamos más acti-
vidades culturales.

· 	 Desconocimiento de museos y activi-
dades culturales: la población residen-
te en la capital no se entera de eventos 
culturales, esto se debe a la escasa pu-
blicidad que se le da a dichas activida-
des y museos.

· 	 Poca relevancia al tema cultura: las per-
sonas se interesan por temas más polémi-
cos y dejan de lado temas culturales.

· 	 El museo de tipografía: busca fomentar 
el interés en hacia la historia y cultura de 
Guatemala, formando parte de actividades 
como la noche del museo y el día interna-
cional del museo participando en colabo-
ración con la Municipalidad de Guatemala, 
además, de buscar alianzas con colegios 
para que los alumnos asistan al museo y 
así explicarles y fomentar el interés en la 
cultura guatemalteca.

· 	 Musac: es el creador de la noche del 
museo, busca que las personas se intere-
sen en un recorrido por museos del centro 
histórico proporcionando buses gratuitos  
para movilizarse a los diferentes museos 
participantes.

· 	 Ministerio de Cultura y deportes: ofrece 
diferentes talles y actividades culturales, 
abiertas para la población guatemalteca.

· 	 Centro Cultural de España: crea activi-
dades y mantiene una agenda mensual de 
ellas para que la población guatemalteca 
conozca más sobre la cultura e historia de 
Guatemala.

En cuanto a la población Urbana y Rural, en esta 
división la población  rural es aún más afectada 
ya que posee cero información y muchos de 
ellos no tienen los medios para poder asistir a 
un museo, hablamos de 7, 540,106 de la pobla-
ción total del país que no tienen acceso a esta 
información o la oportunidad de aprender más 
sobre la historia de Guatemala.

Los  niños son los principales visitantes en 
los museos debido a las diferentes excursiones 
que realizan los centros educativos.  La pobla-
ción  infantil es de un total de 1, 981,231 en el 
país donde solamente  un 25% de ellos tienen 
acceso a centros educativos que permiten este 
tipo de excursiones.

Estos son algunos de los museos.
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PROBLEMA
DE COMUNICACIÓN
VISUAL

Ambigüedad de la información sobre las piezas 
expuestas en el museo cuando el visitante 
realiza el recorrido sin guía, esto no permite 
que el museo cumpla su objetivo de difundir e 
informar sobre la historia, cultura y artes na-
cionales. El problema se debe a que el museo 
no cuenta con una información mediada para 
el visitante, únicamente cuenta con cédulas 
que contienen la información puntual sobre las 
piezas evitando que comprenda los temas en su 
totalidad.  La manera de obtener más informa-
ción es mediante un guía o consultar fuentes 
externas al museo restándole importancia a la 
labor del museo.
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JUSTIFICACIÓN

En el diagnóstico se encontró que la necesi-
dad más latente es ante un visitante que realiza 
el recorrido sin un guía que le explique e 
informe sobre las piezas, por lo que el visitan-
te se pierde de datos e incluso actividades que 
podrían ayudarlo a comprender más sobre la 
historia de la imprenta. Por otra parte, tanto las 
personas que realizan con guía como los que 
lo realizan sin guía, reciben un material con 
un resumen del edificio y de las instituciones 
que se encuentran en el lugar, el material está 
desactualizado en cuanto al diseño y carece de 
impacto visual.

Si una persona asiste sin guía, no conocerá la 
información completa de las piezas que se en- 
cuentran en el museo y no obtendrá el mate- 
rial mencionado sobre la historia del edificio, 
porque no sabrá dónde adquirirlo debido a que 
no está expuesto.

Al realizar el material, el museo a corto plazo 
podrá ofrecer un recorrido enriquecedor al vi- 
sitante con material interactivo que hará la ex- 
periencia del usuario más interesante. El visi- 
tante podrá tener un material de consulta sobre 
la información que el museo le proporcionó. A 
mediano plazo el proyecto busca que los cua- 
trocientos visitantes estimados por mes ob- 
tengan un material informativo que fomente el 
interés sobre la historia y las piezas expues- 
tas en el museo. A largo plazo el museo tendrá 
más impacto sobre la población guatemalte-
ca y podrá incidir en el problema del desin-
terés hacia la cultura proporcionando material 
gráfico con impacto visual que genere interés 
en el visitante para seguir aprendiendo de la 
historia que marcó a Guatemala.

A un nivel gráfico el visitante podrá tener un 
material que sea interesante y permita el tras- 
lado de información que se proporciona en el 
recorrido como un documento de apoyo que 
podrá consultar las veces que desee y hacer 
su experiencia más enriquecedora y clara. El 
proyecto busca que la experiencia del usuario 
sea más informativa logrando que el visitante 
comprenda lo que está observando durante el 
recorrido y así cumplir su objetivo de incenti- 
var a la juventud a conocer más de la his- toria 
de Guatemala.

Al hacer un material editorial interactivo a nivel 
de comunicación permitirá que las per- sonas 
que realicen el recorrido sin guía sepan más 
sobre las piezas del museo y del recorri- do, así 
ellos podrán solicitar acceso a charlas, talleres 
y recorridos a áreas restringidas, co- nocerán 
los puntos importantes como la biblio- teca 
para adquirir el material de apoyo y así enri-
quecer su conocimiento.

Algunas de las consecuencias positivas, son.

TRASCENDENCIA 

INCIDENCIA  

·	 Experiencia clara y enriquecedora.

· 	 Impacto positivo en el visitante.

· 	 Interés hacia las piezas del museo.
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El proyecto es factible porque se cuenta con 
la información sobre el edificio, la historia de 
la imprenta y sobre todo, la información de 
cada pieza para realizar material interactivo y 
refor- zar la comprensión y aprendizaje del vi-
sitante. Se cuenta con el apoyo y colaboración 
de la directora de museo que es historiadora, 
para reforzar algún tema que no se tenga la 
infor- mación.

Para la distribución, el museo cuenta con es- 
tantes que permiten que el usuario pueda tomar 
folletos. Para la realización de folletos, el museo 
posee la información sintetizada y revisada.

El museo contará con la imprenta que se en- 
cuentra en el edificio para reproducir el mate- 
rial editorial, en cuanto a las especificaciones 
debe ser full color y el tamaño quedará a cri- 
terio del diseñador. El proceso de implementa- 
cien, se llevaría a cabo al siguiente año cuando 
se tenga los programas necesarios para que 
el personal pueda editarlos e implementarlos.

FACTIBILIDAD
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Colaborar con el Museo Nacional de Tipografía, 
desde la gestión, diseño y producción gráfica 
en alcanzar el objetivo de fomentar interés por 
conocer más sobre la historia de Guatemala ge- 
nerando conocimiento en la juventud.

Facilitar los procesos de comunicación entre 
el museo y el visitante, a través del diseño de 
material gráfico editorial para provocar interés 
en las temáticas que aborda el museo.

Diseñar material gráfico editorial, cuya pieza 
principal sea un catálogo de formato horizontal, 
para sistema de reproducción offset y digital 
que registre la obra expuesta en el museo y 
facilite de manera interactiva el traslado de in- 
formación histórica sobre las temáticas más im- 
portantes.

GENERAL 

DE COMUNICACIÓN

DE DISEÑO

OBJETIVOS
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PERFIL
DE LA INSTITUCIÓN

Fig. 2. Edificio de la Dirección General del Diario de Centro América
y Tipografía Nacional y de la Radio TGW.
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El museo de Tipografía Nacional se encuentra 
en el sector cultural. Guatemala es un país mul-
ticultural que se ve reflejada en diferentes as-
pectos desde arte hasta los diferentes idiomas 
que forman parte de la identidad del país.

La cultura en Guatemala es la principal fuente 
de desarrollo, por ello, es importante la promo-
ción de la diversidad de industrias cultu- rales 
y creativas, toda forma de manifestación artís-
tica y cultural que posee el país.

El sector cultural tiene como objetivo apoyar la 
construcción de un país plural y en paz, donde 
la diversidad sea parte del desarrollo del país 
y reciba la importancia que se merece, basán- 
dose en el reconocimiento, protección y pro- 
moción de su patrimonio cultural.

El edificio fue fundado el 7 de enero de 1894 
por el General José María Reyna Barrios, 
su principal función fue de ser una impren-
ta estatal como forma de desarrollar el país y 
una imprenta del gobierno.  El diario de Centro 
América está vinculado a la historia de la tipo-
grafía nacional, ambas dependencias han fun-
cionado en el mismo espacio físico hasta final-
mente convertirse en una sola institución como 
funciona en la actualidad. Dentro del edificio de 
la Tipografía Nacional, se encuentra el Diario 
de Centro América, el Museo de la Tipografía 
Nacional y la radio TGW.

Origen:

El Museo de la Tipografía Nacional, nació de la 
necesidad de registrar y mostrar el patrimonio 
cultural de la institución a través de una exhi- 
bición donde la población guatemalteca cono- 
ciera la historia de la imprenta. En el año 2000 
se crea el museo sin embargo, este inició el 14 
de septiembre de 2012, en esa fecha se contó 
con instalaciones apropiadas y adecuadas para 
percibirse como un museo.

El museo hace cinco años abrió sus puertas al 
público. Para la realización del Museo de la Ti-
pografía Nacional, se realizó bajo los siguien-
tes normativos:

SECTOR SOCIAL

HISTORIA
DE LA INSTITUCIÓN

Museo de la Tipografía
Nacional

1.	 Acuerdo ministerial 004-2000 del Mi-
nisterio de Gobernación, con fecha 11 de 
enero del 2 mil. Se autoriza la creación del 
Museo de Tipografía Nacional.

2.	 Acuerdo ministerial 021-2000 del Minis-
terio de Cultura y Deportes, con fecha 
13 de enero del año 2 mil. Se autoriza el 
funcionamiento del Museo de la Tipogra-
fía Nacional.
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Resguardar, preservar y valorar la variedad 
de maquinaría, muebles y enseres que fun-
cionaron en esta imprenta y casa editora de 
renombre, cumplir con el mandato constitu-
cional de fomentar, promover y difundir la 
historia, cultura y artes nacionales, educar 
sobre la importancia de proteger el patrimonio 
cultural de Guatemala como un legado para 
las futuras generaciones e informar sobre el 
valioso papel que esta institución ha jugado 
en la educación del país.

Ser una institución que fomente en la juven- 
tud el interés por conocer más sobre la histo- 
ria de Guatemala, creando conocimiento y 
buenas prácticas culturales,  para  desarrollar 
en la población el sentido de identidad y perte- 
nencia como guatemaltecos y así entender más 
al país. Ser reconocidos como una institución 
que da a conocer la historia, para llegar a ser 
una fuente de inspiración para la mejora de 
conductas cívicas, creando el sentido de apro- 
vechamiento y conservación de los ambientes 
sociales y culturales.

Cumplir con el mandato constitucional de pro-
teger, preservar, fomentar y difundir la cultura, 
historia y artes de Guatemala.

MISIÓN

VISIÓN

FILOSOFÍA VALORES
· 	 Servicio

· 	 Voluntad

· 	 Respeto

· 	 Transparencia

· 	 Responsabilidad

·	 Fidelidad

·	 Perseverancia

·	 Compromiso
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ORGANIGRAMA

Auditoría
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Dirección
General
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Jurídica

Subdirección
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Dirección de
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Dirección de
Recursos
Humanos

Dirección de
Financiera

Dirección
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Subdirección
de Pre Prensa

Departamento
de Programación

Departamento
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Departamento
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e Impresión Digital

Departamento
de Placas

Departamento
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Departamento
de Redacción

Departamento de
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Departamento
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Departamento de
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y Soporte

Departamento
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y Selección de
Personal

Departamento
de Administración
de Personal

Departamento
de Desarrollo de
Personal

Departamento
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Departamento
de Contabilidad

Departamento
de Almacen

Departamento
de Inventarios

Departamento
de Mantenimiento
y Servicios Generales

Departamento
de Seguridad
Interna

Departamento
de Vehículos

Hemeroteca

Departamento
de Desarrollo
de Mercados

Departamento
de Circulación

Departamento
de Fotografía
y Digitalización

Departamento
de Diagramación

Departamento
Encuadernación

Departamento
de Producto
Terminado

Biblioteca

Subdirección
de Post Prensa

Secretaría
General
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Administrativa

DIRECCIÓN GENERAL DEL
DIARIO DE CENTRO AMÉRICA

Y TIPOGRAFÍA NACIONAL

Fig.3 Organigrama General de la Dirección general del Diario de Centro América y Tipografía Nacional.
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SERVICIOS
QUE PRESTA

IDENTIDAD
Y COMUNICACIÓN VISUAL

·	 Recorridos no guiados: el visitante 
accede a las instalaciones y se informa 
a través de las cédulas que contiene la 
información de las piezas y se le propor-
ciona un cuadrifoliar con la información 
de la institución y del edificio.

·	 Recorridos Guiados: Se realizan en ho-
rarios de 10:00 h. y 14:00 h. En este re-
corrido el visitante obtiene información 
más detallada por parte del guía, además 
poseen acceso a áreas como la de en-
cuadernación o talleres de prensa con su 
explicación.

·	 Recorrido guiado programado: en este 
recorrido se les imparte una charla antes 
de entrar, donde se les presentan videos 
explicativos abarcando el tema de perio-
dismo en Guatemala, artes gráficas, la im-
prenta en Guatemala. Para asistir a este 
recorrido debe realizarse una cita y los 
grupos son de 25 personas.

·	 Biblioteca: El museo posee una bibliote-
ca donde se encuentra información sobre 
las piezas del museo y otros temas.

Logotipo

Fig.4 Monograma del edificio de 
Tipografía. Chajón. Carmen. 2017

El edificio cuenta con un monograma que se 
encuentra en las columnas alrededor del edifi-
cio, en el año 2017 Carmen Chajón como parte 
de su proyecto de EPS creó la imagen del 
museo de tipografía ya que este no tenía iden-
tidad visual, utilizaba el monograma del edifi-
cio para representarse.
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Postales

Fig.5 Logotipo del Museo de la Tipografía Nacional. Chajón. Carmen. 2017

Fig.6 Postales del Museo de la Tipografía Nacional. Chajón. Carmen. 2017

Para crear la identidad visual del museo, 
Carmen se basó en el monograma agregando 
la letra M para identificar al museo.

Diseñadas por Carmen Chajón para su pro- 
yecto de EPS. Diseñadas para resaltar el valor 
visual del museo, prioriza el uso de imágenes 
y elementos gráficos, su diseño debe mante- 
ner la misma presencia de la marca con dife- 
rentes estilos y preservando la diagramación 
establecida.
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Cuadrifoliar

El cuadrifoliar fue diseñado desde que el 
museo abrió sus puertas al público, no tenido 
un rediseño o alguna mejora visual desde su 
primera impresión.

Fig.7 Cuadrifoliar del museo. Museo de Tipografía Nacional, 2018.



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 35

Fig.8 Cuadrifoliar del museo. Museo de Tipografía Nacional, 2018.
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PERFIL
DEL GRUPO
OBJETIVO

CARACTERÍSTICAS 
GEOGRÁFICAS

·	 Estado: Guatemala

·	 Región: Ciudad Capital

·	 Población: 2.918 millones (2015)

·	 Área: Urbana

·	 Clima: Templado

·	 Densidad del área:  4722,76 hab/km2

·	 Dimensión: Centroamérica

El grupo objetivo reside en los departamen-
tos más cercanos a la capital de Guatemala, y 
entre los más destacados están, Sacatepéquez y 
Chimaltenango. Y dentro de la ciudad las zonas 
más populares son: zona 1, zona 6, zona 8 de 
Mixco, zona 7, zona 3 y 18. (Fuente propia, 2018)

En cuanto a la población, se estima que en el 
departamento de Guatemala hay 3, 489,142 ha-
bitantes, en Sacatepéquez 363,073 habitantes 
y en Chimaltenango 743,055 habitantes. (Ins-
tituto Nacional de Estadística, 2008). Según un 
estudio realizado por la Revista D (“Revista 
Domingo”, s/f) el promedio de mujeres es de 
603 y 597 hombres, siendo más mujeres en 
los diferentes departamentos de Guatemala. El 
estudio también, revela que la población urbana 
es mayor a los 3,000 habitantes fuera del dis- 
trito central, que es la ciudad de Guatema-
la siendo remotamente mayor a la población 
rural, esta es la población que reside en el área 
metro- politana el 22.6% de la población total.
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CARACTERÍSTICAS 
SOCIODEMOGRÁFICAS

·	 Edad: 14 – 25 años.

·	 Sexo: Masculino y femenino.

·	 Nivel académico: Educación básica, diver-
sificado y universitario.

·	 Función responsabilidad familiar: Hijo 
o ninguna.

·	 Estado Civil: Solteros

·	 Nacionalidad: guatemalteco.

·	 Ocupación: Estudiante/Trabajador

·	 Transporte: Vehículo/Público

·	 Idiomas: español, inglés.

El rango de edad del grupo objetivo se encuen- 
tra entre los 14 y 25 años, siendo estudiantes 
de educación básica, diversificado y universi-
tarios los que visitan con regularidad el museo.  
Se estima que la edad promedio es de 19 años 
siendo estudiantes universitarios el principal 
grupo objetivo con interés por conocer más la 
historia debido a su nivel académico. (Fuente 
propia, 2018. Ver apéndice A, Figura 1)

La población del área metropolitana compren- 
de en su mayoría a jóvenes, como lo deja ver 
el artículo de la Revista D sobre la población 
de Guatemala. Dentro de las edades que abarca 
el proyecto se encuentran los siguientes datos: 
los jóvenes comprendidos en la edad de 18 a 24 
años son el 13.6% de la población con un total 
de 1, 953,105 habitantes y los menores de edad 
de 13 a 17 años son el 11.8% de la población con 
1, 698,196 habitantes. (“Revista Domingo”, s/f)

La mayoría domina el idioma inglés debido 
al nivel académico, este un requisito como lo 
cita (“Bachillerato en Ciencias y Letras - CNB”, 
s/f), en el pensum de estudios de diversificado 
como parte del área de Comu- nicación y Len-
guaje, en cuanto a los estudian- tes universi-
tarios dependiendo del pensum de estudios de 
su carrera debe cursar cierto nivel de inglés 
para aplicar a un título universitario.

En cuanto a su responsabilidad familiar se 
infiere en que no poseen, porque son hijos que 
viven con sus padres o solos, se encuentran 
solteros debido a que están concluyendo sus 
estudios, por lo que su ocupación es de ser 
estudiantes y en su minoría estudian y tra-
bajan sobre todo en las edades de 22 años en 
adelante. (Fuente propia, 2018. Ver apéndi- ce 
A, Figura 2)

En cuanto al transporte se estima que la 
mayoría utiliza vehículo, transporte público o 
ambas, siendo estos los más populares entre 
transmetro y transurbano. Están en constante 
exposición a publicidad dentro de estos medios 
de transporte. (Fuente propia, 2018. Ver apén- 
dice A, Figura 3)
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CARACTERÍSTICAS 
SOCIOECONÓMICAS

CARACTERÍSTICAS 
PSICOGRÁFICAS

·	 Nivel de ingresos: 0 a 5000 Quetzales.

·	 Ocasión de compra: Ocasionalmente

·	 Frecuencia de uso: Frecuente/
regularmente

·	 Beneficios que busca: calidad, buena 
presentación, precio económico.

·	 Clase social: media – media alta.

·	 Gustos: Música, películas, videojuegos, 
cultura y redes sociales.

·	 Preferencias: Entretenimiento, ocio, 
tendencias.

·	 Actividades que realiza: estudiar, escu-
char música, ver vídeos, redes sociales, 
jugar, trabajar y ver películas. 

·	 Intereses: Música y Arte.

·	 Valores: fidelidad, perseverancia, 
tolerancia.

·	 Hábitos de consumo: Regalos, gusto, 
necesidad.

Se estima que el grupo objetivo que trabaja 
genera un ingreso entre 0 a Q.5,000 trabajan-
do profesionalmente en diferentes áreas con 
una definición de compra ocasionalmente, lo 
que significa que la mayoría del grupo objeti-
vo no compra por gusto sino por necesidad, se 
infiere que los productos como comida, ropa, 
zapatos y materiales para su carrera como los 
principales en su ocasión de compra. (Fuente 
propia, 2018. Ver apéndice A, Figura 4)

En ocasión de compra el grupo objetivo busca,  
calidad en el momento de realizar una compra, 
es lo que determina si realizará o no el gasto en 
el producto. Luego de esto lo que más influye 
en su compra es el precio, si es adecuado o 
más económico, dejando por último la presen-
tación, sin embargo, a pesar de ser un aspecto 
dentro de la compra que se deja de último, esta 
influye en el grupo objeti- vo para completar su 
decisión de una compra. (Fuente propia, 2018)

Entre los gustos más comunes del grupo objetivo, los princi- 
pales son la música, películas y el arte, luego se encuentra los 
videojuegos, tecnología y deporte como gustos secundarios. 
Dentro de las actividades que poseen en común está el escu- 
char música y estudiar, también,  pasatiempos como dibujar 
o pintar, practicar deporte, redes sociales, ver películas y vi- 
deojuegos. (Ver apéndice A Figura 5 y 6) En cuanto a las redes 
sociales las más comunes son: facebook, instagram, whatsapp, 
twitter y youtube. Se infiere que lo que más ve el grupo obje- 
tivo en el internet son memes seguido de imágenes y videos 
entre otros tipos de contenido, haciendo uso de las diferentes 
plataformas digitales para conseguir y observar lo que antes 
mencionado. (Fuente propia, 2018)

Entre los intereses principales se encuentra la música y dibujar, 
después de videojuegos, la cultura y películas y por último las 
redes sociales. Los intereses del grupo objetivo son producto de 
la edad y ambiente en que se encuentran, además, de la globali-
zación cultural, sin embargo, el más común es la música siendo 
el interés principal en ellos. Presentan una inclinación por es-
cuchar de todo tipo de genero entre los principales: pop, rock y 
trap. (Fuente propia, 2018. Ver apéndice A, Figura 7)

En cuanto a los valores más comunes y representativos del 
grupo objetivo se encuentra, la responsabilidad y honestidad. La 
meta en común del grupo objetivo es graduarse de la universi-
dad y poder viajar al extranjero siendo su principal motivación 
para realizarse como persona y contribuir de cierta forma al 
desarrollo del país. (Fuente propia, 2018) El guatemalteco posee 
un sentido de perseverancia, sin embargo, su sentido de previ-
sión es muy escaso como lo deja  ver  el artículo de la revista  
D (“Revista Domingo”, s/f) donde de 100 personas 93 deja todo 
a última hora.
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CARACTERÍSTICAS 
PSICOPEDAGÓGICAS

RELACIÓN ENTRE
EL GRUPO OBJETIVO
Y LA INSTITUCIÓN

·	 Cognitivo intelectual:  comprensión y 
análisis de conceptos e información, ca-
pacidad de opinar y exponer su postura 
ante un tema, identificación de procesos 
y aplicación de métodos de investiga-
ción, razonamiento crítico y elaboración 
de criterios.  

·	 Afectivo motivacional: búsqueda de 
amor y amistad, capacidad de expresar 
sus emociones, búsqueda de la estabili-
dad emocional, aspiraciones profesionales, 
confianza en sí mismos, poseen miedos 
y fobias, buscan aportar para cambiar su 
entorno y mejorar el desarrollo de su país.

·	 Psicomotriz: coordinación y precisión, uso 
de su fuerza, capacidad de realizar ejer-
cicios complejos, habilidades espaciales 
y destrezas motrices relacionadas con el 
equilibrio.

Los visitantes que le ingresan al museo tienen  
en común el interés hacia la historia, buscan 
nuevas experiencias y aprender de la historia 
de Guatemala, tanto estudiantes que acuden al 
museo por una excursión, como es- tudiantes 
universitarios que buscan el conoci- miento, 
y una fuente de información para enriquecer 
su educación.

El grupo objetivo busca el conocimiento o tener 
experiencias nuevas dentro de la ciudad, es por 
ello que la noche del museo es tan exitosa, las 
personas acuden por la experiencia, y a raíz   
de eso los visitantes adquieren conocimiento.

El museo al tener como objetivo principal ser 
una institución que fomente en la juventud el 
interés por la historia, produce una relación con 
los visitantes del mismo al ser un centro que 
alberga historia e identidad, donde las personas 
que buscan conocimiento y aprendizaje acuden 
para nutrir su cultura e interés por la historia 
de Guatemala.
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Capítulo
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PLANEACIÓN
OPERATIVA

Cronograma de trabajo

Previsión de recursos y costos

Flujograma de trabajo
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FLUJOGRAMA DE TRABAJO

No
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Sí

Sí

Sí

No

No
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Sí

Sí

Sí

No

No

No

Insumos:
- Computadora, internet.
- Proyector.
- Transporte para la visita: Q10.00

Tiempos:
- Elaboración de presentación:
8 horas.
- Visita al museo: 4 horas
Total: 3 días.
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Sí

Sí

No

No

Insumos:
- Computadora, internet.

Tiempos:
- Redacción de conclusiones: 3 
horas.
- Redacción de recomendaciones:
3 horas.
Total: 2 días.
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CRONOGRAMA
DE TRABAJO

AGOSTO
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SEPTIEMBRE
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OCTUBRE
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PREVISIÓN
DE RECURSOS Y COSTOS

Tabla 3. Resumen de costos del proyecto, 2018.

Total de Costos del Proyecto de Graduación
Julio - Octubre 2018

Fase Definición Costo de la fase en Q.

1 Marco Teórico 4050.9

2 Definición Gráfica 4482.46

3

Producción Gráfica Propuesta 
Gráfica Final Lineamientos 
para la puesta en práctica

18492.36
4 Entrega de informe final 3390.03

Costo total del proyecto 30415.75

Total de costos del proyecto de graduación

La presente tabla es un resumen de los costos 
estimados del proyecto de graduación. Para 
más detalle dirígase al Anexo 01.
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Capítulo
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MARCO TEÓRICO

La intervención del Diseño 
Gráfico en la formación
de la museografía.

La importancia de la historia
en la identidad
del guatemalteco.
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LA IMPORTANCIA
DE LA HISTORIA
EN LA IDENTIDAD
DEL GUATEMALTECO

Guatemala es un país con una cultura e historia densa que a 
través de las generaciones ha aportado a la construcción de la 
identidad guatemalteca que existe hoy en día y que, infortu-
nadamente, la sociedad ha ido perdiendo conforme pasan los 
años y es el desinterés uno de los factores que afectan la iden-
tidad. El desinterés por parte de la sociedad promueve el des-
conocimiento y la falta de prácticas culturales que ayudan a 
estar en contacto con la historia y  la cultura que proporcionan 
un sentido de pertenencia al país que habitan las personas. La 
historia revela el desarrollo que el país ha logrado, como por 
ejemplo, el aporte que tuvo la imprenta dentro del aspecto eco-
nómico y cultural dentro de Guatemala. Es por ello que dentro 
del escrito se hablará de los factores que provocan el desinterés 
en la sociedad y cómo el museo de Tipografía Nacional ayuda 
a fomentar las prácticas culturales, así como su aporte al de-
sarrollo del país y el interés en la historia. El objetivo es ana-
lizar y establecer antecedentes que se consideren válidos para 
delimitar y fundamentar teóricamente el tema social siendo un 
sustento del proyecto a desarrollar. 

La identidad es el conjunto de rasgos que caracterizan a un co-
lectivo frente a los demás (Rae, s.f.) en este caso la identidad nos 
permite ser reconocidos como guatemaltecos ante el mundo. La 
historia por su parte es un conjunto de sucesos o hechos (RAE, 
s.f.) que marca y caracteriza a un país.
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Una parte de la población guatemalteca en la 
actualidad carece de identidad debido a los 
diferentes factores que evitan que conozca 
sobre la historia de Guatemala que influyen 
en la sociedad.

La historia es el elemento principal que permite 
que una persona pueda formar un sentido 
de pertenencia, debido a que la historia nos 
permite conocer antecedentes o sucesos del 
pasado que influyen en el presente y futuro: 
“el enfoque del pasado plantea cuestiones de-
rivadas de nuestros esquemas actuales sin 
dar respuestas inducidas por los mismos” (Cal 
Montoya, s.f.) Es así como la historia permite el 
análisis del contenido de forma concreta per-
mitiendo la comprensión para que el individuo 
pueda tomar decisiones con base en este aná-
lisis y así aportar a los esquemas actuales de 
manera que afecten de forma positiva al futuro.

Es importante que se conozca el impacto que 
tiene la historia cultural dentro de un país, 
por que es el núcleo dentro de la dinámica 
social que registra las transformaciones que 
ha sufrido una sociedad a través de los años, 
para comprender diferentes prácticas culturales 
que a causa de la globalización se han perdido.

Cal Montoya (s.f.) menciona dentro de su ar- 
tículo dela historia cultural de Guatemala, a 
través de los años el país se ha enriqueci-
do con una larga tradición historiográfica por 
medio de autores que dieron paso a la inves-
tigación utilizando fuentes y mejorando así la 
calidad literaria.

Sin embargo, el guatemalteco no se interesa 
en conocer estos pequeños cambios que lo- 
graron la evolución de Guatemala en diferentes 
ámbitos culturales, de esta manera la trayecto- 
ria del país se ve afectada por la pérdida de tra- 
diciones como prácticas culturales que amplían 
el conocimiento del guatemalteco.

La historia debe ser apropiada por el indivi- 
duo para que forme parte de su identidad, es 
por eso que las prácticas culturales son un ve- 
hículo que permite que las personas puedan 
conocer el legado que cada generación recoge 
con el pasar de los años. Sin embargo, a causa 
de los diferentes factores que afectan la iden- 
tidad como el desinterés, los guatemaltecos ya 
no se apropian de las producciones y prácti-
cas culturales como Chárter (1989) menciona: 
“la búsqueda por concretar una historia funda- 
mentalmente sensible a las diferencias ema- 
nadas de la apropiación de las producciones   
y prácticas culturales cotidianas”, cuando la 
historia logra concretarse usando la sensibili- 
dad el guatemalteco puede apropiarse y tener 
prácticas culturales que se vuelvan cotidia- 
nas en su vida.

El desinterés surge desde la formación educa- 
tiva de la persona, una formación académica 
incorrecta es la causa principal del porqué los 
guatemaltecos no se interesan por aprender 
la historia y la cultura, “carecemos de forma-
ción, cuando somos pequeños no fomen- tan 
la curiosidad por aprender sobre la histo- ria” 
(Mayen, 2018). Dentro de la red curricular, la 
clase de ciencias sociales, es la encarga-   da 
de promover la historia para la construc- ción 
de una identidad social: “las particulari- dades 
culturales, las relaciones políticas en los res-
pectivos contextos históricos que ofrecen con-
diciones para que el individuo  adquiera un 
sentido de identidad comunitaria, cultural, 
cívica y global” (“Ciencias Sociales y Ciuda- 
danía - CNB”, s/f)
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Sin embargo, a pesar de que existe una materia 
que forme a las futuras generaciones para ad- 
quirir identidad e instruya sobre la historia de 
Guatemala, no se cumple a totalidad debido a 
la falta de preparación de los educadores, a ex- 
cepción de algunos,  el sistema de enseñan- 
za que se maneja en la educación pública y en 
algunos casos la educación privada.

“El esfuerzo de permitir que los guatemaltecos 
conozcamos la historia para que podamos ana- 
lizarla y tener criterios propios debe ser una de 
las principales tareas de los programas educa-
tivos.” (Prensa Libre, 2014)

Pero en la actualidad la historia no tiene la prio- 
ridad que debería en los programas educativos 
a pesar de tener el Currículo Nacional Base 
(CBN) cuyo propósito es comprender la rea- 
lidad del mundo y las experiencias colectivas 
pasadas y presentes. Además, de contar con 
los componentes de investigación social, pobla-
ción y ambiente, tiempo y memoria histórica y 
ciu- dadanía y cultura de legalidad. (“Ciencias 
So- ciales y Ciudadanía - CNB”, s/f). Facto-
res como el tiempo y método de enseñanza le 
restan la importancia a la hora de impartir la 
clase  de sociales haciendo que los estudiantes 
no comprendan a totalidad el porqué de ciertos 
sucesos que marcaron a Guatemala y la defi- 
nieron en lo que actualmente es.  Profesores de 
enseñanza primaria a través de actividades ex- 
tracurriculares buscan salir de los textos para 
fomentar el interés en sus alumnos. Gladys 
Sosa, maestra de la escuela pública María Cris- 
tina Méndez, de Rolz, no. 54, comenta que para 
asistir a museos debe ser tramitado el permiso 
por el Ministerio de Educación y a pesar de 
ser aprobados el recurso económico es lo que 
impide que se realice esta actividad, porque   
no es permitido solicitar dinero a los padres  
de los alumnos, como escuela buscan apoyo 
de las municipalidades para obtener transporte, 
sin embargo, este es denegado por lo que no se 
logran establecer prácticas culturales más que 
actividades en casa y en clase que fomenten la 
historia y la cultura.

Es así como la formación del individuo se ve 
afectada y en esta se debe promover las prác-
ticas culturales para adquirir un sentido de 
pertenencia, para que sean un vehículo que 
permita el fortalecimiento de la identidad y la 
cultura sobre todo en un país con una cultura 
diversa y una historia de más de dos mil años. 
(Mayen, 2018)

Otro factor que influye en el desinterés de las 
personas es la indiferencia a la realidad na- 
cional, Prensa Libre en su artículo El desco- 
nocimiento de nuestra historia (2014) revelaba 
que los guatemaltecos al desconocer la historia 
repiten los mismos errores, pero con protago- 
nistas distintos, debido a la ignorancia que se 
tiene al no conocer los hechos y decisiones que 
llevaron al país a lo que es ahora. Las personas 
se vuelven indiferentes a lo que pasa en la ac-
tualidad, porque no comprenden el porqué de 
los hechos “la historia es utilizada para com-
prender la realidad nacional” (CBN, s.f.) Sin la 
historia es difícil entender el por qué, siendo 
más fácil para el guatemalteco optar por la in-
diferencia, que comprender años de historia. La 
historia de Guatemala se ve ligada a la políti-
ca opacando la historia cultural, los individuos 
relacionan la historia con la política cuando en 
realidad es mucho más que eso, sin embargo, 
debido a esto dejan de interesarse por la otra 
parte, la historia cultural que influye más en la 
identidad guatemalteca. La revista electrónica 
de historia Diálogos (2006), menciona cómo la 
producción académica de las ciencias sociales 
de Guatemala se encuentra enfocada más en 
a la política y el empoderamiento sobre cómo 
construir el poder nacional, dominando así la 
política sobre la cultura reflejando la deficien-
cia en esta parte de la historia que más influye 
en la identidad guatemalteca.
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La historia de Guatemala se ve ligada más a 
la política opacando la historia cultural, los in-
dividuos relacionan la historia con la polí- tica 
cuando en realidad es mucho más que eso, sin 
embargo, debido a esto dejan de interesarse 
por la otra parte que es la historia cultural que 
influye más sobre la identidad guatemalteca. La 
revista electrónica de historia Diálogos (2006), 
menciona cómo la producción académica de las 
ciencias sociales de Guatemala se encuentra   
lamas ligada a la política y el empoderamiento 
sobre cómo construir el poder nacional, domi- 
nando así la política sobre la cultura reflejando 
la deficiencia en esta parte de la historia que 
más influye en la identidad guatemalteca.

La identidad se debe transmitir de generación 
en generación, la historia es la herencia que 
cada generación recoge del pasado por lo que 
debe ser transmitida  de diferentes formas al 
comunicarlas, ya que estas contribuyen al ejer- 
cicio de las identidades y pertenencias que re- 
presentan el imaginario social de un colectivo.
(Cal Montoya, s.f.)

Sin embargo, la historia y la cultura ya no se 
transmite como antes, a causa de la indiferen-
cia y el desinterés.  Las generaciones adoptan 
cul- turas globalizadas y desconocen la historia 
de Guatemala, se olvidan las prácticas cultura-
les perdiendo su identidad y siendo miembros 
de una sociedad desinformada contribuyendo 
así  de manera errónea a la actualidad nacional.

Guatemala es un país que aporta cada día más 
elementos a las etapas de la vida nacional y a 
conocer más al entorno del país. Debido a esto 
en el año 1831 se crea un decreto del gobier- 
no para establecer un museo: “Se establecerá 
un museo en esta ciudad para depositar en él 
toda especie de curiosidades naturales, de las 
ciencias y de las artes.” (Decreto 193, Poneda 
de Mont, 1861) Existen veintiséis museos en 
la ciudad de Guatemala, diecinueve de ellos  
se encuentran en el centro histórico de Gua- 
temala, que abarcan diferentes temáticas y 

cubren sucesos que marcaron al país, que a 
causa del desinterés de la población, son poco 
visitados dando paso a la ignorancia. Hoy en 
día los museos del centro histórico entre ellos 
el Museo de Tipografía Nacional busca pro- 
mover el interés en la población, sobre todo 
en jóvenes, por la historia y así desarrollar un 
sentido de identidad y pertenencia. (MTN, s.f.) 
Actividades como la noche de los museos o  
el día internacional del museo promueven el 
interés por la historia de Guatemala de una 
manera diferente donde el visitante puede inte- 
ractuar y así percibir de manera distinta la his- 
toria, “la historia debe narrarse desde una pers- 
pectiva serena y balanceada” (Prensa Libre, 
2014), más allá de un contenido o una histo- 
ria redactada debe existir un equilibrio en la 
manera que se expone y se enseña para que el 
individuo pueda asimilarlo y comprenderlo, es 
por ello que estas actividades reúnen más de 
cinco mil personas en una sola noche, porque 
se ofrece más que historia, es una experiencia.

La historia que abarca Guatemala se ha convertido en patrimo- 
nio cultural a causa de la importancia e impacto que ha tenido 
en la formación de identidad del país, como sucedió con la Ti- 
pografía Nacional. El museo surge por la necesidad de regis- 
trar, proteger, preservar y mostrar el patrimonio cultural de la 
institución, mediante una exhibición museográfica (DCA, s.f.), 
bajo el acuerdo ministerial 004-2000 del Ministerio de Gober- 
nación. Debido al aporte en el desarrollo del país, siendo José 
Pineda Ibarra el pionero de la impresión al convertirse en el 
primer impresor de Guatemala y ejercer la profesión en el país. 
“Los primeros impresos ostentan ya ilustraciones, y aunque 
unas cuantas procedían de México, enriqueciendo la imprenta 
de Pineda Ibarra, tempranamente se desarrolló el arte local, con 
el concurso de plateros y troqueladores” (Vela, 1960, Pág. 37) a 
causa de los escritos que estaban siendo impresos surgieron 
artistas en Guatemala conocidos como grabadores en la época 
de la colonia donde sobresale, Baltasar España conocido como 
fundador de una familia de grandes artistas que impulsó a que 
se desarrollara en Guatemala varias generaciones de grabado- 
res “llevaron el arte del grabado en Guatemala a un esplendor 
desconocido en todas las colonias hispanoamericanas” (Vela, 
1960). Además de aportar artistas la Tipografía Nacional aportó 
al desarrollo del país al implementar tecnología vanguardista 
en su maquinaria. (Mayen, 2014). 
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La evolución de la imprenta en Guatemala, 
marcó al país en el desarrollo de manera cul- 
tural, económica y en la educación, porque al 
implementar nuevas maquinarias en 1924 se 
crea la escuela de Litografía con un pensum 
de estudios aportando a Guatemala nuevas ca- 
rreras y profesiones para el desarrollo del país. 
(Mayen, 2014).

El arte de la imprenta requería un aprendiza-  
je formal que se desarrolló en el siglo XVII a 
través de aprendices y maestros. Marroquín 
(2016), en su análisis explica cómo formar un 
taller de impresión, el maestro debía tener un 
aprendiz para enseñarle el oficio, cuando el 
aprendizaje finalizaba de forma oficial subía 
de categoría donde ya podía cobrar salario y 
optar por el grado de maestro. Además de esto, 
conforme los años pasaban, se establecieron 
imprentas privadas que contribuían al desarro-
llo cultural y económico. La imprenta aportó un 
desarrollo intelectual dentro del país durante la 
época colonial, porque se establecieron apro-
ximadamente diez mil talleres que genera-
ban trabajo dentro de la ciudad de Guatemala 
además de especialidades como se menciona 
anteriormente, fortaleciendo no solo el sector 
cultural sino también, el desarrollo económico 
del país. (Ma- rroquín, 2016)

El oficio logró aportar a Guatemala en diferen- 
tes aspectos, siendo uno de ellos en la igual- 
dad de género debido a la participación de la 
mujer en los talleres de la imprenta. La mujer a 
pesar de realizar artes que eran propios logró 
destacar en otros oficios donde los hombres 
también participaban, como la encua- derna-
ción. Entre  las mujeres que participaron en la 
imprenta se encuentra Juana Martínez que era 
dueña de un taller y era esposa de un impresor, 
entre otras que aportaron a la histo- ria de la 
imprenta en Guatemala produciendo documen-
tos o heredando talleres, al morir sus esposos. 
(Marroquín, 2016)

Dentro de la evolución de la imprenta la Tipo- 
grafía Nacional se volvió pionera en el desa- 
rrollo que generó la imprenta en Guatemala, 
convirtiéndose en la máxima exponente de las 
artes gráficas del país. La Tipografía Nacional 
desarrolló el arte tipográfico a un nivel profe- 
sional formándose dentro de ella, maestros, ar- 
tesanos, prensistas, cajistas, etc. (Mayen, 2014) 
Como se menciona anteriormente, se desarro- 
llaron diferentes profesiones debido a la evo-
lución que se dio y el trabajo que se hacia 
dentro de la Tipografía Nacional. Actualmen-
te sigue funcionando como imprenta nacional 
convirtiéndose en un museo viviente y funcio-
nal con tecnología actual. La Tipografía Nacio-
nal se convirtió en un difusor de ideas a través 
de la imprenta y por la capacidad que poseía 
para acumular conocimiento.

La Tipografía Nacional se volvió parte de la 
identidad de Guatemala, por el papel que des- 
empeñó en esa época como una fuente de de- 
sarrollo para el país y se convirtió en una 
joya arquitectónica e histórica del centro de 
la ciudad debido al diseño que responde a la 
in- terpretación de diversas corrientes y siste-
mas constructivos siendo patrimonio cultural 
de Guatemala (DCA, s.f.) Dentro del edificio 
en- contramos el Diario de Centro América, 
antes llamado el guatemalteco, que funciona-
ba como un medio de unión en Centroamérica, 
el diario aportó al periodismo nacional de una 
forma que revolucionó y marcó la diferencia de 
las no- ticias en el país.

En la estructura del edificio de Tipografía Na- 
cigoñal, en el tercer nivel se estableció la esta- 
ción radiodifusora nacional TGW “La voz de 
Guatemala” siendo una estación que promue- 
ve la cultura, historia y noticias nacionales. La 
Tipografía Nacional se convirtió en una casa 
editora con la participación de figuras litera- 
rias de José Milla y Vidaurre, Rubén Darío y 
otros. Obras literarias que se encuentran en la 
biblioteca de la Tipografía Nacional proporcio- 
nando material cultural y educativo, siendo esta 
declarada Patrimonio Cultural de la Nación por 
el Ministerio de Cultura y Deportes. (DCA, s.f.)
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La llegada de la imprenta fue un impulsor del 
desarrollo en el país que abarco diferentes sec-
tores, desde que Fray Payo Enríquez de Rivera 
comisionó a Francisco de Borja para traer una 
imprenta de México a Guatemala, llegando en 
1660 la primera imprenta en Guatemala y el 
primer impresor José de Pineda Ibarra (Vela, 
1930) el futuro de Guatemala cambio por com-
pleto de cómo fue establecido con anterioridad. 
La imprenta se volvió para el guatemalteco un 
arte que se desarrollaba a través de la prácti-
ca y permitió que se crearan nuevas profesio-
nes siendo parte de la identidad de Guatemala 
por el impacto positivo que generó en el sector 
económico y cultural. (Mayen, 2014)

En cuanto a la Tipografía Nacional se volvió 
un referente en la impresión en el país, sus 
pri- meras publicaciones fueron documentos 
ofi- ciales del gobierno, se volvió un apoyo a 
la cultura y la educación al ser la imprenta del 
gobierno permitiendo el desarrollo tecnológi- 
co en métodos de impresión evolucionando las 
artes gráficas en Guatemala. Es a  causa  de 
su impacto que se vuelve patrimonio cultu-  
ral y surge la necesidad de explicar a la po- 
blación guatemalteca, como llego la imprenta 
y como aporto al desarrollo de Guatemala a 
través del museo para representar de manera 
gráfica e interactiva parte de la historia, para 
que el público comprenda la historia de la im- 
prenta de forma clara.

Es así como la Tipografía Nacional es parte im-
portante para la identidad de Guatemala debido 
a su aporte en el desarrollo cultural, económi-
co, literario y en  educación, con la visión de 
fomentar en la juventud el interés por conocer 
más de la historia de Guatemala promoviendo 
prácticas culturales y adquiriendo conocimien-
to para que la sociedad, en especial jóvenes en 
formación, sean miembros activos de la misma 
y así conozcan la importancia de la historia y 
esto les sirva, en la toma de decisiones y su 
efecto en la realidad nacional que impacta el 
futuro de Guatemala.

Entonces el diseñador es un mediador de infor- 
nación para el visitante contribuyendo,  a través 
de la curiosidad en el aprendizaje  en relación  
a la historia de la imprenta y el papel que toma 
la Tipografía Nacional en el desarrollo del país. 
“Lo cierto es que en el ser humano la curiosi-
dad, ese deseo de conocer cosas nuevas, es el 
que lleva a la búsqueda de conocimiento” (Mora 
Teruel, 2016). A través de códigos y la imple-
mentación de estímulos visuales que permitan 
adquirir conocimiento histórico es como el di-
señador logrará transmitir de manera audaz y 
placentera al visitante,

Mora (2016) explica que para que el proceso de 
aprendizaje resulte efectivo deben imple- men-
tarse estímulos que  resulten  interesantes e 
innovadores para llamar la atención del lector, 
con el objetivo de que este no solo aprenda 
sino traslade también, sus conocimientos. 
Además, de utilizar la creatividad como parte 
de un método, para captar la atención del vi-
sitante se debe tomar en cuenta la importan-
cia de infor- mar de manera correcta e inte-
ractiva al público para que este no deseche el 
material proporcio- nado, es por ello que este 
escrito permite la cla- ridad de la información 
y el impacto que tiene dentro del país y que 
el visitante del museo desconoce a causa de la 
falta de una recopi- lación de información y un 
medio interesante para el lector.

El ser un mediador de información a través del 
diseño conlleva responsabilidades que se rela- 
cionan con la ética, donde se debe de transmitir 
un mensaje real y genuino sin engaños. No se 
debe  atraer al lector  con una historia corta  e 
inventada para que sea más fácil de leer y  de 
interpretar, o bien apropiándose de textos sin 
dar crédito al autor, “la solución es utilizar el 
poder que tenemos de manera responsable  y 
sensible” (Berman, 2009)
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El diseñador tiene el poder de persuadir al 
lector a través de un material altamente creati- 
vo, pero de nada serviría engañar al lector pre- 
sentándole información falsa. Existen otros cri- 
terios que determinan el comportamiento ético 
del diseñador, en este caso el material que se 
creará para el visitante será impreso, se debe 
tomar en cuenta el impacto ambiental que este 
tendrá, la utilización de recursos o el tamaño 
de la publicación, “los diseñadores debemos 
adoptar prácticas sustentables especificas 
dentro del mundo del diseño” (Berman, 2009), 
la optimización de recursos como pruebas de 
impresión o el tamaño como se mencionó ante- 
riormente, para aprovechar el papel y dar paso 
a un diseño sustentable.

En conclusión, establecer antecedentes válidos 
que permiten que el diseñador tenga un susten- 
to teórico de la información que se establecerá 
dentro de las publicaciones que formarán parte 
del museo. Además, de influir en la perspec- 
tiva del diseñador a través de la historia para 
crear un diseño interactivo que permita que el 
visitante tenga una experiencia enriquecedora.

Conocer y delimitar los temas cultura-
les permite que el diseño cree cultura para 
fo- mentar e inspirar al visitante “El diseño 
crea cultura; la cultura les da forma a los 
valores y los valores determinan el futuro.” 
(Berman, 2009)

Conocer la realidad y como la cultura y la his- 
toria son ignoradas no de manera intencional 
por una parte de la población guatemalteca y    
los factores que contribuyen al desinterés. A 
través del diseño aportar de manera creativa 
en colaboración con el Museo de la Tipografía 
Nacional para generar interés a los visitantes.

 Por último, el aporte de la historia de la Ti- 
pografía Nacional para la creación del concep- 
to creativo en cuanto a su historia y como a 
través de la transición da paso al crecimiento 
y hace que varíen y mejoren los procesos en 
un espacio.
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El diseño gráfico es la herramienta que se usa 
para comunicar de manera visual permitien-
do que el mensaje sea claro y provoque una 
re- acción a través de los estímulos involucra-
dos dentro de él. Es así como se vuelve una 
nece- sidad en el momento de comunicar o fo-
mentar debido a su aporte estético y el cambio 
que puede provocar en este caso el interés que 
pueda fomentar en los jóvenes hacia la historia. 
El diseño un vehículo dentro de la museografía 
para transmitir la historia de una manera clara 
y comprensible de forma visual.

Esta segunda parte del marco teórico nos dice 
como el diseño gráfico apoya a la comunicación 
dentro de la museografía, los aspectos estéticos 
y funcionales que son parte del diseño de un 
material editorial y su colaboración a la solu-
ción del problema. El objetivo es establecer cri-
terios de estética y funcionalidad que permitan 
una intervención creativa por parte del diseño 
y de la museografía de la Tipografía Nacional 
definiendo conceptos que se utilizarán, infor-
mación y enfoque de diseño para sustentar el 
proyecto a desarrollar.

El diseño gráfico ha revolucionado la forma de 
comunicar cada vez más a través de los años, 
para convertirse en una necesidad. “A lo largo 
de la historia el hombre ha ideado modos e 
instrumentos para comunicar  su  experien-
cia y reproducir la realidad” (Vélez & Gonzá-
les, s.f. Pág. 5)

El ser humano al comunicar busca ser com- 
prendido, busca que el mensaje pueda llegar a 
las personas, de manera que este provoque una 
acción en ellos, es así como el diseño gráfico 
interviene en la comunicación permitiendo que 
el mensaje pueda ser comprendido.

LA INTERVENCIÓN
DEL DISEÑO GRÁFICO
EN LA FORMACIÓN
DE LA MUSEOGRAFÍA
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De esta forma, surge la comunicación a través 
de la percepción visual, siendo más efecti-
va que la escrita evitando así las limitacio-
nes del lenguaje verbal, que interfieren en el 
mensaje  para que pueda ser comprendido en 
su totalidad.

El lenguaje visual influenció la cultura a tal 
grado que en la actualidad no es común per- 
cibir un mensaje solamente hablado o escrito, 
sino que predomina un mensaje mediado por 
el diseño, utilizando diferentes códigos visuales 
como tipografía, color, imagen, entre otros. “El 
diseño es un proceso iterativo y la planificación 
está presente en cada fase del viaje” (Ambrose 
& Harris, 2010, pág. 6) El diseño es un proceso 
donde intervienen diferentes fases que permi-
ten que su concepción sea de manera justifi-
cada con un propósito. Una de las fases más 
notables es la ideación, refiriéndose a la con-
ceptualización, que se presenta en la publica-
ción a desarrollar donde se identifica las nece-
sidades del usuario, para a través de las ideas 
satisfacerlas utilizando diferentes maneras de 
conceptualización.

Después de la ideación surge la creación de 
prototipos, en esta fase el objetivo es el desa- 
rrollo de las ideas que se plantearon y realizar 
un análisis que permita el conocimiento de la 
funcionalidad de las mismas. La selección es 
la fase final, que se ejecuta antes de la entrega 
final que tiene como objetivo comparar las so- 
luciones propuestas y elegir la más factible. 
(Ambrose & Harris, 2010).

Es de esta manera que el diseño tiene impacto 
en la comunicación y el traslado de informa- 
ción, por lo que es necesario su implementación 
dentro de la museografía, donde “el papel del 
diseñador se transforma en el mediador entre 
la información y el receptor” (Vélez & Gonzáles, 
s.f. Pág. 7). El diseñador se vuelve el mediador 
de la historia para trasladarla de una manera 
comprensible al visitante mejorando su expe-
riencia dentro del museo apoyando al guion 
museográfico de una manera crucial al trans-
mitir de forma creativa el contenido del mismo. 
Vélez y Gonzáles explican cómo la visión se 
convierte en un punto de arranque para el pro-
cesamiento de la información visual debido al 
análisis que se realiza por las impresiones re-
cogidas de las imágenes.

La interpretación de una imagen empieza 
cuando el diseñador construye el mensaje con 
un texto visual y un discurso para que sea 
de- codificado por el receptor permitiendo que 
provoque un efecto, el cual será la respuesta al 
mensaje. Es por ello que la intervención que se 
da por parte del diseño gráfico al material que 
forma parte de la museografía es importante, 
debido a que los seres humanos responden de 
mejor forma a contenido visual que a un con- 
tenido que sea textual.

Permitiendo que el diseño sea: “el transporte de 
información de un lado a otro con el propó- sito 
de que sea entendida” (Manjarez, s.f.)

Hablar de diseño es mencionar los diferentes 
ámbitos que se encuentran dentro de él, que 
in- fluyen en la enseñanza histórica y la comu-
nica- ción como la ilustración, el diseño publi-
citario, diseño web, la animación o el diseño 
editorial entre otros que buscan ser el trans-
porte de in- formación para el público. El dise-
ñador es el encargado de escoger el ámbito por 
el cual se trasladará la información en base al 
público y recursos como lo explica Baldwin & 
Roberts, (2007), el medio debe ser en función 
de quién sea el público objetivo lo importante 
es tener en cuenta la efectividad de cualquier 
forma de comunicación. El diseño editorial 
busca comu- nicar de manera que el mensaje 
sea com- prendido en su totalidad, a través de 
la fun- cionalidad del formato, tipografía, color 
y los elementos constitutivos del diseño: tipo-
grafía, retícula, texto, jerarquía, marcar los pá-
rrafos  y la comprensión lectora, relacionándose 
con la estética para comunicar de una manera 
correcta y crear un discurso visual agradable 
a  la percepción del lector.
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Entre las piezas editoriales que apoyar a la mu-
seología, se encuentra, el catálogo que se define 
como una lista de registro que se presenta de 
manera ordenada, descripciones y datos gene-
rales funcionando como una herramienta para 
informar sobre objetos, documentos u otros que 
mantienen una relación entre sí. (“Definición de 
catálogo — Definicion. de”, s/f). Cuenta con tres 
elementos importan- tes: portada, el contenido 
y la contraportada. Es usual que en los catá-
logos se use foto- grafías, es de hecho el ele-
mento principal de la publicación debido a que 
un catálogo es prin- cipalmente visual. Existen 
dos tipos de catá- logos: el catálogo de produc-
to, que cuenta con fotografías y fichas técnicas 
de las piezas que se encuentran en él y el ca-
tálogo de servicios, que cuenta con imagen re-
presentativa, des- cripción técnica, atenciones 
de tarifa, plazo y código de identificación del 
servicio. (Manual profesional de Diseño Edito-
rial, 2014). Siendo el catálogo de productos el 
más funcional para el proyecto que se desarro-
lla como parte del material que registrar la obra 
expuesta en el museo. El folleto abarca diferen-
tes formas y contenidos para promocionar, en 
este caso, la información referente al museo de 
Tipografía Nacional siendo la función de este, 
informativa comunicando así la historia y datos 
del museo. (Manual profesional de Diseño Edi-
torial, 2014).

Al ser piezas de carácter editorial es importan- 
te tener claro la conceptualización que influirá 
en el discurso visual a través de la tipografía  
y los elementos constitutivos del diseño men- 
cionados anteriormente. (Álvarez, s.f. Pág14). 
De esta forma al trasladar la información se re- 
fuerza el contenido de manera visual permitien- 
do al lector encontrar agradable la publicación.

Es a través de ella que el diseñador gráfico 
logra comunicar de una forma eficaz apoyándo-
se en el uso de imágenes y diferentes códigos 
como el color para complementar el mensaje. 
Por esta razón para el diseñador es importan- 
te elegir una tipografía que se convierta en su 
herramienta principal de diseño al comunicar, 
Lupton (2011) menciona como es necesario que 
el diseñador tenga la habilidad y la inteligen-
cia para poder conocer cómo y porqué de la 
evolu- ción de los caracteres para aprovechar 
ese co- nocimiento y usarlo en el momento de 
establecer tipografías a utilizar dentro de la 
pieza de diseño.

La tipografía es el medio por el cual el di- 
señador expresa las cualidades del escrito, al 
usar el groso, posición dentro de la página se 
puede reforzar la representación de los concep- 
tos, objetos y acciones que las palabras des- 
criben permitiendo así una mayor compren- 
sión por parte del lector. (Kane, 2013). Además, 
darle sentido a frases u oraciones a través de 
juegos tipográficos, la cual es una forma más 
de intervenir la tipografía dentro de un texto 
para reforzar su comprensión de una manera 
creativa aportando al discurso visual. “La ti-
pografía no es solo información verbal, si no 
consiste en líneas de diversas texturas dentro 
de una composición” (Elam, 2007).

“Hablar de tipografía dentro del diseño 
editorial es mencionar cómo este 
recurso es de vital importancia en la 
comunicación como un elemento de 
diseño: “ la tipografía es un conjunto 
de signos especialmente rico, porque 
consigue hacer visible el lenguaje” 
(Kane, 2013). 

TIPOGRAFÍA
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RETÍCULA
La retícula que es la herramienta principal 
que determina el orden y como los 
elementos serán utilizados en el espacio, 
“ la creación y la organización de la 
forma están estrechamente vinculadas 
a la divulgación visual de la información”  
(Samara, 2006) 

Es así como la forma que tome la organiza-
ción de los elementos está relacionada con la 
información que se deba presentar al lector, 
debe ser un discurso visual que posea una 
conexión en lo que se expresa y la forma que 
ese expresa. Samara (2006) expresa cómo la 
retícula se desarrolla en dos fases que per- 
miten al diseñador tener claridad para infor- 
mar, la primera fase consta de valorar las ca- 
racterísticas informativas y los requisitos de  
la producción del contenido, esto se refiere a 
que el diseñador debe conocer y comprender  
el contenido para poder crear una retícula. La 
segunda fase consiste en la maquetación del 
material respetando las guías establecidas por 
la retícula. Una retícula permite que el espacio 
sea divido para ser más atractivo y permita una 
interacción más notoria entre los elementos y 
así variar en el espacio creando diferentes pro- 
puestas dinámicas para el lector. (Nigilli, 1998).

La construcción de una retícula indica una es- 
tructura que permitirá a los elementos ordenar- 
se, de manera que al lector le sea fácil seguir 
un recorrido visual. Wucius Wong establece 
diferentes estructuras que ayudan a tener un 
recorrido fluido, entre esas estructuras estable-
cidas se encuentran las siguientes.

·	 Estructura invisible

· 	 Estructura Visible

· 	 Estructura activa

· 	 Estructura inactiva

· 	 Estructura formal

· 	 Estructura semiformal

· 	 Estructura informal

· 	 Estructura de repetición

Una estructura de repetición es formal y esta puede ser activa o 
inactiva, visible o invisible. El propósito de este tipo de estruc- 
tura es dividir en subdivisiones estructurales exactamente de la 
misma forma y tamaño, sin intervalos espaciales que sean des- 
proporcionados entre dichos módulos que componen la retícula 
con el fin de establecer regularidad en las páginas sin importar 
la variación del contenido y los elementos. (Wucius Wong, 1993).

Dentro de la estructura de repetición se encuentra la retícula 
básica que consta en establecer líneas verticales y horizontales 
de manera proporcional para que estas se crucen entre sí y es- 
tablecer subdivisiones cuadradas de igual medida, de esta forma 
se obtienen módulos con la misma cantidad de espacio, arriba, 
abajo, izquierda y derecha. Sin embargo, un principio de diseño 
que establece Wucius Wong es sobre la variación que se le 
puede realizar a la retícula básica para alterarla, dentro de estas 
variaciones se encuentra el cambio de proporción, que trata de 
subdividir los módulos cuadrados de la retícula básica para así 
obtener módulos rectangulares. (Wucius Wong, 1993, Pág. 61).

Existen diferentes tipos de retículas básicas que proporcionan 
una estructura de repetición en las páginas de la publicación, 
dentro ellas se encuentra la retícula simétrica que es utilizada 
para organizar la información proporcionando un balance entre 
páginas opuestas (Ambrose & Harris, 2005). Siendo la retícula 
básica parte de las retículas simétricas definida como una re- 
tícula modular, que se basa en un conjunto de cuadrados espa- 
ciados de manera uniforme, esta retícula permite la flexibilidad 
para el posicionamiento de los diferentes elementos dentro del 
espacio, de esta forma el diseñador puede interactuar con el 
lector  manteniendo una misma estructura. Ambrose y Harris   
y Wucius Wong expresan la importancia de variar la retícula 
para añadir flexibilidad dentro de las páginas y así variar los 
elementos en el espacio, debido a esto se decidió que la retícula 
básica o modular fuera intervenida para obtener módulos rec- 
tangulares utilizando el principio de diseño de Wong: cambio 
de proporción.
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TEXTO
JERARQUÍAEl texto puede ser un bloque o puede ser fluido 

donde la diagramación sea coherente y pro-
porcione al lector una distribución que pueda 
comprender (Lupton, 2011) Dentro del texto in-
terfiere el interlineado y el interletraje siendo 
el interlineado el espacio que existe entre las 
líneas de texto, si no se da una mediación co-
rrecta la mancha tipográfica puede ser confusa 
para el lector evitando así la comprensión 
siendo o muy cerrado o muy abierto. La media-
ción de la mancha tipográfica a través del in-
terlineado es lo que permite que el lector tenga 
una lectura fluida, lo correcto es establecer un 
interlineado amplio sin expandirse y provocar 
que las líneas de texto sean interpretadas como 
gráficos independientes. (Lupton, 2011)

El interletraje por su lado se refiere al espacio 
que existe entre letras para diversas funcio-
nes visuales, es en este apartado donde se en-
cuentra el kerning y el tracking. El kerning 
es el ajuste entre pares de letras donde se 
evita efectos antiestéticos, existen dos tipos 
de kerning: métrico y óptico. El kerning óptico 
resulta pertinente debido a que evalúa las 
formas de los caracteres y lo compensa en el 
espaciado cuando es necesario, de esta forma 
se logra una estética visual. El tracking es el 
ajuste del espaciado entre un grupo mayo de 
letras dentro del bloque de texto, se debe de 
mediar de la forma que sea sutil y produzca 
legibilidad en el texto. (Lupton, 2011) 

Otro elemento dentro del texto es la alinea-
ción, esta importante determinar desde el inicio 
de la diagramación debido a que cada modali-
dad de alineación conlleva cualidades forma-
les, asociaciones culturales y riesgos estéticos 
específicos.

Dentro de los elementos que influyen en una 
página esta la jerarquía tipográfica, “la jerar- 
quía tipográfica transmite la organización del 
contenido y destaca algunos elementos por 
encima de otros” (Lupton, 2011, Pág. 132). A 
través de la jerarquía, el diseñador marca una 
forma de entrar y salir del texto, facilita su 
lectura y permite la comprensión de la infor- 
mación. Otro recurso que refuerza la compren- 
sión de la información es el resaltar textos, así 
el lector puede comprender la parte importante 
del escrito. Las formas para resaltar son varias 
sin embargo, las más comunes y efectivas son 
el texto en color, negrita o cambio de tipogra- 
fía. (Kane, 2012).

Para establecer una jerarquía pertinente a la 
publicación es necesario que esté relacionada 
con el contenido para establecer niveles. Las 
capitulares son un elemento dentro de la jerar- 
quía que permiten indicar el inicio del capítu- 
lo, debido a que se integra de forma natural al 
sistema tipográfico se pueden utilizar de dife- 
rentes formas dentro del espacio. El uso de fa- 
milias tipográficas permite que dentro del dis- 
curso visual haya una variación que refuerce 
la jerarquía. El uso de viñetas permite generar 
una lista dentro del texto teniendo un orden sin 
alterar la mancha tipográfica. (Lupton, 2011).

La mezcla tipográfica permite que exista un 
contraste de armonía donde sus diferencias 
sean legibles, por ejemplo, una mezcla tipográ- 
fica Serif vs. Sans permite que se cree un con- 
traste visual dinámico que añada interactividad 
a la publicación, al aplicarlo a los titulares crea 
un orden y jerarquía ordenada que el lector en- 
cuentra agradable e internaste. (Lupton, 2011).

A pesar de que una alineación justificada 
parece ser lo más adecuado para la publica- 
ción que se realizará por los bordes regulares  
a izquierda y derecha de la columna por la imi- 
tación de tipos móviles que permitió la creación 
de páginas en serie con columnas de márge-
nes rectos y hacer alusión por la temática de la 
im- prenta, esta no es la opción correcta debido 
al grupo objetivo y su habilidad de lectura. Al 
utilizar una justificación por la izquierda res-
petamos el movimiento orgánico del lenguaje 
evitando es- paciados que confunden al lector 
permitiendo una lectura fluida. (Lupton, 2011).
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MARCAR LOS 
PÁRRAFOS
Y COMPRENSIÓN 
LECTORA

En la mancha tipográfica se debe indicar los 
párrafos para que el lector pueda identificar 
una entrada y una salida dentro del escrito, 
existen diferentes formas de marcar los pá- 
rrafos y esta forma dependerá del público al 
que se está enfocando. Debido a que lo que se 
busca con la publicación editorial es apoyar en 
la museografía de una manera que genere un 
interés hacia la historia, lo correcto es facilitar 
el contenido al público, por lo que al indicar los 
párrafos lo mejor es utilizar espacio entre un 
párrafo y otro para evitar una confusión dentro 
del material editorial.

Para que los bloques de textos sean legibles,  
la longitud de la última línea de párrafo debe 
poseer entre 35 y 65 caracteres para estable- 
cer una lectura fluida, si esto no sucede el in- 
terlineado debe mediarse de la manera que 
permita que lo anterior se cumpla. Para crear 
oraciones con sentido o reforzar contenido a 
través de frases o textos, la alineación permite 
darle fuerza a través de la posición del texto 
sin perder legibilidad. Lo más importante de la 
comprensión lectora es evitar viudas y huér- 
fanas que interrumpan la lectura fluida y que 
esto afecte la atención del lector. Una viuda es 
una línea corta de texto que queda al final de 
un bloque de texto, por otro lado, una huérfana 
es una línea corta que se queda sola al prin- 
cipio de un nuevo bloque de texto; para evitar 
tener viudas y huérfanas dentro de la publica- 
ción se deben verificar saltos de párrafo y leer 
el contenido en su totalidad para mediarlo de 
manera correcta. (Kane, 2012).

Debido a la temática que trata el museo de Ti-
pografía Nacional, lo pertinente es estable- cer 
un diseño interactivo que procure el interés en 
los visitantes hacia la historia de Guatemala. La 
manera para establecer la in- teractividad que 
posea la publicación edito- rial es a través de la 
forma como lo mencio- nan Ambose y Harris 
explicando que la forma y función de la publi-
cación dependerá de la función del diseño, las 
ideas y la información que se comunicará, pero 
se debe de tomar en cuenta que estas caracte-
rísticas son necesa- rias para causar interacti-
vidad en la publica- ción debido a que los prin-
cipios del formato pueden ser usados para crear 
piezas de alta creatividad sin perder el propósi-
to de ser fun- cional (Ambrose & Harris, 2010, 
pág. 87). Se define el formato como el tamaño 
del área en donde se realiza la composición 
(Álvarez, s.f.). El formato permite comunicar y 
crear estabi- lidad o actividad dentro de la pu-
blicación, en este caso un formato horizontal o 
vertical su- gieren expansión, un formato ver-
tical es activo y un formato horizontal es pasivo 
y al utilizar un formato horizontal se sugiere 
al lector que su conocimiento se expandirá a 
causa de la in- formación que se le está presen-
tando. Al tra- bajar con un formato rectangular 
horizontal el tamaño y proporción marcarán al 
espacio para determinar visualmente pasividad 
y así permi- tir al lector estabilidad, por ello 
es de impor- tancia que el diseñador conozca 
los elemen- tos principales que intervienen en 
el formato para causar un efecto positivo y un 
estímulo   a continuar leyendo el contenido del 
material. (Nigilli, 1998).

Dentro del formato, la disposición de las 
páginas es un recurso que el diseñador usa 
para salir de lo convencional disponiendo de 
diferentes materiales dentro de la publicación 
a través de diferentes acabados o papeles co- 
locando los elementos de manera que estén 
ordenados reforzando el discurso visual, así 
como los elementos que se colocarán dentro 
de estas variaciones de  páginas.  (Ambrose 
& Harris, 2005). De esta manera es como se 
logra agradar al lector, al ofrecerle una forma 
convencional de una publicación y despertar 
el interés.

INTERACTIVIDAD 
Y FORMATO
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Se debe tomar en cuenta los márgenes, los 
cuales son los espacios en blanco que rodean  
a la composición, los márgenes deben ser de- 
finidos de acuerdo a lo que se desee comu- 
nicar. Los márgenes deben ayudar al lector a 
comprender la mancha tipográfica dentro del 
formato “una mancha demasiado alta parece 
escaparse hacia arriba. Por el contrario, una 
demasiado baja, parece que va a caer” (Álvarez, 
s.f.). Es entonces cuando la mediación de los 
márgenes evita que el lector perciba la página 
saturada y reaccione de manera negativa, en  
caso contrario, que perciba que el contenido 
no está completo.

Es necesario trabajar las páginas donde inte- 
ractúa el texto y la imagen. La importancia de 
conocer al público y la información como se 
ha mencionado es la eficacia que se obtiene 
para realizar un diseño pertinente, al traba-
jar con páginas se establecen elementos que 
intervie- nen dentro del espacio en base a las 
caracterís- ticas que requiere la información y 
el público permitiendo así, una interacción con 
el conte- nido que refuerce su comprensión 
(Ambrose  & Harris, 2005). Para trabajar en la 
interac- ción que se menciona anteriormente 
es válido utilizar principios de diseño que per-
mitan la interactividad al trabajar las páginas, 
Wucius Wong establece la división de planos 
como una forma de causar efectos interesan-
tes manteniendo la identificación de la figura 
original, este principio puede ser aplicado a los 
elementos que se encuentran en el espacio para 
es- tablecer composiciones visuales atractivas 
al lector permitiendo que las imágenes o tipo- 
grafías sean divididas por el espacio. (Wucius 
Wong, 1993, Pág. 165).

TRABAJAR
CON PÁGINAS

Ambrose y Harris (2010, pág. 26) mencionan la importancia de 
establecer direcciones de diseño para que la publicación sea 
exitosa y pertinente creando un discurso visual que sea com- 
prensible. Por ello es necesario apoyarse en técnicas visuales 
que permitan la claridad en los elementos visuales. Las técnicas 
visuales ayudan a que los elementos estén ordenados dentro del 
espacio para fortalecer el mensaje que se quiere dar a entender 
(Astroza & Urcelay, 2009). Sin importar que tipo de pieza de 
diseño se ejecute, estas técnicas deben estar presentes cuando  
se diseña y comunica un mensaje, sobre todo en el diseño edi- 
torial deben emplearse de manera correcta para evitar confu- 
sión y ayudar al lector a comprender el tema que se está tra- 
tando. Para que un diseño editorial sea efectivo y atractivo al 
individuo debe mantener un equilibrio debido a que: “su impor- 
tancia primordial se basa en el funcionamiento de la percep- 
ción humana y en la intensa necesidad de equilibrio” (Astroza 
& Urcelay, 2009) debido a esto, el diseñador debe mediar las 
páginas de manera que provoque una sensación de estabilidad 
y permita que el lector  perciba el equilibrio para que refuer-  
ce el mensaje y no sea desechado a través de las herramientas 
dentro del diseño editorial.

Por ejemplo, las leyes compositivas son herramientas funda- 
mentales, sobre todo en la diagramación aportando estabili-
dad  y una composición comprensible y atractiva ante la per-
cepción humana. Establecer lemas de planteamiento dentro del 
ma- terial editorial permitirá una comunicación más acertada 
del mensaje. “Los diseñadores se enfrentan a menudo al desafío  
de hacer encajar grandes cantidades de información en forma- 
tos con espacio limitado” (Ambrose & Harris, 2010). Debido al 
propósito del material editorial como un apoyo a la museología 
para generar interés por la historia de Guatemala, la escala, el 
impacto gráfico y espacios en blanco son recursos que ayudan 
a comunicar de manera acertada. La escala permite que los ele-
mentos pequeños puedan ser percibidos cómodamente por el 
lector a través de la gran escala. Los espacios en blanco per-
miten un respiro en el discurso visual permitiendo que el lector 
descanse para luego enfocarse y centrar su atención  causan-
do un mayor impacto. Por último, el impacto gráfico permite 
que a través de elementos visuales el usuario capte la atención 
y refuerce la comunicación del texto sin sobrepasar o explotar 
este recurso que daría paso a una confusión en vez de infor-
mar. (Ambrose & Harris, 2010, Pág. 29).
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El uso y tamaño de imagen en el formato más 
allá del diseño debe ser analizado por la forma  
en que será impreso el material. Resolución, 
cantidad de píxeles, formato, entre otros, son 
componentes que afectarán en la impresión de 
imágenes dentro del material editorial, así como 
la manera que será impreso el material.

Según Cevagraf (2014), la resolución de las 
imágenes dependerá del tamaño del formato 
que será impreso, a mayor resolución será un 
tamaño de impresión menor y a menor reso- 
lución será un tamaño de impresión mayor. 
Además del tamaño, la resolución dependerá 
del soporte que será impreso el material. La 
escala es un término de diseño que se refiere 
al tamaño del texto o imagen, en este caso refi- 
riéndose a la imagen, es usado como una herra- 
mienta cuyo propósito es a través del tamaño 
dominar la página y atraer la atención: “Una 
imagen con una gran escala domina la página 
y es el foco de atención, sin embargo, hacer un 
gráfico demasiado grande puede  resultar en 
asfixia. En una escala más pequeña, la in- for-
mación contenida dentro de la imagen puede 
ser pasado por alto o ignorado” (Ambrose & 
Harris, 2005).

De esa forma el arreglo entre la imagen, texto y 
componentes debe ser de manera rítmica donde 
se debe evitar que sean percibidas de manera 
separada. La construcción de la página debe 
respetar la organización de los elementos, la 
combinación de imágenes y texto, y permite 
que la publicación establezca un ritmo siendo 
un método para tener claro las rupturas natu-
rales como los capítulos nuevos. (Ambrose & 
Harris, 2005). De esta forma la información 
se presenta de manera continua a través de la 
unidad de las páginas y así evitar confusiones.

En cuanto al color es un elemento dentro de la 
composición que permite reforzar conceptos, 
es difícil establecer una armonía de colores 
que sea agradable para todo público debido a 
los gustos variados que se encuentran entre 
ellos, “La armonía de color queda ópticamente 
descrita como combinaciones de color afortu- 
nadas, que halagan la vista mediante la utiliza- 
ción de colores análogos o la excitan mediante 
contrastes” (Wong, 1987). En efecto, al combi- 
nar colores y escoger dentro de la amplia gama 
se logra crear una armonía afortunada, si el 
público la acepta, basándose en contrastes o 
analogías las cuales son vías para lograr que 
dentro del diseño se establezca un esquema de 
color. Dentro del diseño editorial la paleta de 
color funciona como la retícula proporcionan-
do coherencia, ritmo, unidad y armonía dentro 
de la publicación (Álvarez, s.f.).  Los colores 
podrán reforzar el contenido al utilizarlos como 
una herramienta para desarrollar  una atmósfe-
ra que debe mantenerse en toda la publicación.

Es entonces, la creación de signos la que 
permite que se solucionen problemas de comu- 
nicación visual y se obtenga una comprensión 
por parte del visitante a través de una estética 
visual. En este caso al crear material editorial 
se establecen diferentes criterios que llevan a 
realizar un discurso visual atractivo que sea 
parte de la museografía para reforzar la infor- 
mación y a través de estos códigos visuales al- 
tamente estéticos y funcionales se logrará una 
intervención creativa que permita que el visi- 
tante aprenda de la historia de la imprenta y 
como esta aportó al desarrollo del país. Siendo 
utilizados como una fuente de consulta dentro 
del museo de la Tipografía Nacional colaboran- 
do con ellos en fomentar el interés por la his- 
toria de Guatemala.
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En conclusión, al establecer criterios de estéti-
ca y funcionalidad se permite una intervención 
creativa como apoyo a la museografía de la Ti-
pografía Nacional para sustentar el proyecto 
de manera válida y permitiendo un enfoque de 
diseño pertinente. 

El uso del formato y espacio a través de los 
principios de diseño permite que la publicación 
editorial sea interactiva a través de la variación 
de los elementos y la relación con el contenido. 

El uso de los elementos constitutivos del diseño 
permite que se produzca un discurso visual que 
integre al lector y sea interesante sin perder le-
gibilidad reforzando el contenido. 

El establecer una estructura formal en la retí-
cula que permite una organización adecuada y 
a través de esta una interactividad con los ele-
mentos en el espacio para que el lector encuen-
tre atractivo el material. 
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Capítulo
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DEFINICIÓN 
CREATIVA

Concepto Creativo

Estrategia de aplicación
de las piezas de diseño

Propuesta de Códigos Visuales
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ESTRATEGIA
DE APLICACIÓN
DE LAS PIEZAS
DE DISEÑO

6W’S

¿Qué?

Catálogo que registre las piezas que se exponen 
en el museo, porque el problema principal del 
museo es que no cuenta con un material gráfico 
que facilite la información al visitante.

Folleto y desplegable que permitan al visitan- 
te realizar el recorrido sin un guía y conocer  
la historia del edificio, así como los diferen- 
tes tipos de recorridos y las áreas que forman 
parte de los mismos.

Diseño de un panel informativo que muestra 
el conocimiento de las diferentes épocas en las 
que surgieron las piezas que se encuentran en 
el museo proporcionando una introducción del 
recorrido al visitante.
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¿Dónde?

¿Cuándo?

¿Por qué?

El material se usará en el museo como 
recurso gráfico informativo que funcione 
como una fuente de consulta sobre las piezas 
que se encuentran en el museo, donde el vi-
sitante podrá adquirir dicho material y uti-
lizarlo para su conocimiento, así como una 
guía de apoyo para los visitantes que reali-
zan el recorrido sin guía. 

El proyecto se realizará en los meses de agosto, 
septiembre y octubre del presente año, para ser 
implementado en los siguientes meses. El pro- 
yecto será implementado oficialmente en los 
primeros meses del año 2019, y permitirá un 
material de apoyo para los visitantes.

Al realizar el material gráfico el museo podrá 
ofrecer un recorrido enriquecedor al visitante 
con material interactivo que hará la experien-
cia del usuario más interesante y así fomentar 
el interés en la historia teniendo más impacto 
en la población guatemalteca.

A nivel de gestión, el proyecto implica: 

A nivel de técnica, el proyecto implica: 

· 	 Toma de fotografías y edición. 

· 	 Recopilación de información. 

· 	 Definir las actividades que se realizan en 
los recorridos.

· 	 Función del diseño editorial. 

· 	 Parámetros de impresión en mate-
rial editorial

· 	 Retícula y márgenes dentro de una pu-
blicación editorial

· 	 Jerarquía y recorrido visual

· 	 Elementos de una publicación editorial

Ventajas:

· 	 Formato estándar

· 	 Full color

· 	 Fácil de manipular

· 	 Recopilación de piezas e 
información del museo

· 	 Guía para el visitante

· 	 L o s  v i s i t a n t e s 
podrán llevarlo

Desventajas:

· 	 Costo de producción

· 	 Material

· 	 Tiempo de producción

· 	 Cantidad de producción
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¿Con quién?

¿Para quién?

El proyecto se ve involucrada la directora e 
historiadora del museo encargada del guion 
museológico y los trabajadores de la biblioteca 
para su implementación. La producción estará 
a cargo del equipo de trabajo en la imprenta de 
la tipografía nacional.

El material está enfocado en los visitantes que 
realizan el recorrido sin guía, para guiarlos e 
informarlos sobre los diferentes tipos de re- 
corrido y la información de las piezas que se 
encuentran en el museo. El material funciona 
como una fuente de consulta para reforzar el 
conocimiento adquirido durante el recorrido 
para los visitantes que realizan los diferentes 
tipos de recorrido guiado. Las edades son de 
14 años en adelante.
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CONCEPTO
CREATIVO

El proceso creativo sirve para 
definir insight y concepto 
creativo a través de técnicas 
creativas e investigación 
del grupo objetivo para así 
implementar en la pieza a 
diseñar estableciendo códigos 
visuales que reflejen el 
concepto.
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S.P.I.C.E & P.O.E.M.S

S.P.I.C.E (Social, Physical, Identity, Commu-
nication, Emotional) es una herramienta para 
analizar el grupo objetivo en base a sus ca-
racterísticas internas y personales, ayuda a 
determinar:

P.O.E.M.S (People, Objects, Enviroment, Mes-
sages, Services) es una herramienta que sirve 
para identificar aspectos que componen el 
entorno y contexto donde el grupo objetivo se 
desenvuelve. Determina lo siguiente:

TÉCNICAS
PARA DEFINIR INSIGHT

· 	 Social: necesidades de las personas en 
cuento a sus relaciones con las demás 
personas a su alrededor. 

· 	 Físico: necesidades personales a nivel 
práctico y funcional. 

· 	 Identidad: aspectos que definen a 
la persona. 

· 	 Comunicación: la información que nece-
sita la persona constantemente.

· 	 Emocional: necesidades emocionales y 
psicológicas. 

· 	 Personas: las personas que estarán en 
contacto con la experiencia. 

· 	 Objetos: las cosas físicas que se 
pueden crear. 

· 	 Ambientes: localizaciones o lugares en 
los que se puede llevar a cabo.

· 	 Mensajes y medios: la información y los 
medios por los que se provee. 

· 	 Servicios: servicios y sistemas de so-
portes que se ofrece. 
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S,P.I.C.E & P.O.E.M.S
del Grupo Objetivo

P.O.E.M.S

SOCIAL FÍSICO
Estar en contacto con sus 
amigos

Tener tiempo de calidad 
con su familia y amigos

Convivir con compañeros 
de la universidad

Establecer relaciones 
duraderas 

Pertenecer a un círculo 
social

Compartir con su familia 
y amigos

Comunicación

Entretenimiento

Tecnología 

Transporte 

Ropa y zapatos

Materiales de arte

Celular y audífonos

Deporte y ejercicio

IDENTIDAD
Curiosidad

El respeto y la 
perseverancia

Determinación

Creatividad 

Orgullos de ser 
guatemaltecos

COMUNICACIÓN
Uso de redes sociales 
para comunicarse, 
entretenerse, enterarse 
de noticias

Ver videos en Youtube

Compartir memes

Celular

Correo electrónico con 
uso académico

Escuchar música 

Internet para 
referenciarse.

EMOCIONAL
Superarse 
profesionalmente

Graduarse de la 
universidad

Especializarse en su 
carrera

Viajar por el mundo

Ser emprendedor

S.P.I.C.E

PERSONAS
Amigos

Familiares

Compañeros
universitarios

Profesores 

OBJETOS
Videos informativos

Spots publicitarios y 
vallas

Contenido en Redes 
Sociales

Catálogo de las piezas 
del museo

Folletos interactivos con 
la historia de la imprenta 
de Guatemala

AMBIENTES
Universidad

Centros comerciales

Zona 1 o en el centro 
histórico

Museo de la tipografía 
nacional

MENSAJES
Historia de la imprenta en 
Guatemala

Las generaciones de la 
impresión

Historia de la Tipografía 
Nacional

SERVICIOS
Visitas al museo

Asistencia a actividades 
culturales

Interés por charlas sobre 
la historia y cultura 
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S,P.I.C.E & P.O.E.M.S
del Museo de Tipografía

P.O.E.M.S

SOCIAL FÍSICO
Concientizar a las 
personas sobre la historia 
de Guatemala

Relacionarse con los 
visitantes y fomentar 
buenas prácticas 
culturales

Difundir la historia y 
cultura

Recorridos más 
productivos

Ambiente adecuado para 
las charlas informativas

Equipo de sonido para 
hablar

Mantenimiento de piezas

Limpieza de las 
instalaciones

IDENTIDAD
Interés por la historia y la 
cultura

La formación de los 
jóvenes

Compromiso con la 
sociedad de instruir 

Responsabilidad y 
perseverancia

Fidelidad a la historia

COMUNICACIÓN
Teléfono y celular 

Correos electrónicos

Redes sociales

Eventos para promover el 
interés sobre la historia

Publicidad 

Información sobre las 
máquinas

EMOCIONAL
Trabajo en equipo

Superación por ser 
mejores 

Protagonismo ante la 
sociedad de Guatemala 

Tener impacto en la 
juventud

S.P.I.C.E

PERSONAS
Visitantes de colegios, 
escuelas y universidades

Turistas y población 
guatemalteca

Compañeros de trabajo

Familias

OBJETOS
Folletos, catálogos

Fotocopias 

Videos y presentaciones

Paneles informativos

AMBIENTES
Biblioteca del museo

tipografía

tipografía del primer y 
segundo nivel

MENSAJES
Historia, misión y visión 
del museo

Datos de las piezas del 
museo

Información de recorridos 
y croquis del museo

Medios impresos

SERVICIOS
Recorridos guiados y no 
guiados

Noches del museo y día 
del museo

Presentaciones y charlas 
sobre la historia de la 
imprenta

Biblioteca

Folleto y fotocopias de la 
historia del museo 
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Durante el proceso se encontraron los siguien-
tes insights:

Mapa de Empatía

Es una herramienta que permite personalizar, 
caracterizar y conocer al grupo objetivo siendo 
clave en el Design Thinking. Busca descubrir 
lo que el grupo objetivo piensa y siente, lo que 
ve, lo que escucha, lo que hace y dice además 
de conocer sus frustraciones y motivaciones. 

·	 ¿Qué es eso? ¿Cómo funciona?

· 	 Y eso ¿Para qué sirve?

· 	 Yo no sabía eso

· 	 Vale la pena

· 	 Si pudiera iría más
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Mapa de empatía 
del Grupo Objetivo

Máquinas

Pinturas

Videos

Monotipos

Mobiliario y utensilios

Sala de la fama

Series

Películas 

Arte

Fotografías

Publicidad

Redes Sociales

¿Qué ve?
Graduarse

Tener carrera profesional

Independizarse
 

Viajar

Crecer como persona 

Preguntas sobre la
 

información presentada

Asombro por la historia

Curiosidad por tocar o
 

conocer las máquinas

¿Qué piensa
y siente?

Murmullo

Charlas y explicaciones

Sonidos de las máquinas
 

de encuadernación

¿Qué escucha?

Tareas

Ir a clases

Descansar

Salir con amigos y familia

¿Qué es lo que
dice y hace?

El fracaso

La realidad nacional

La incomprensión 

La injusticia y violencia 

¿Qué le frustra/
le da miedo?

Ser una mejor persona

Su futuro

Conocer el mundo

Las nuevas experiencias

¿Qué lo motiva?

Personal

Personal

Contexto cultural

Contexto cultural

Música

Contaminación auditiva

Consejos

Regaños

Opiniones y Criticas

Personal

Personal

PersonalPersonal
Conocer más sobre la  
historia de Guatemala

La experiencia

Ingresar a áreas  
restringidas

Contexto Cultural
No comprender

No escuchar bien

No observar bien las 
máquinas

Contexto Cultural

Curioso

Platicador y observador

Distraído

Tomar fotos

Preguntar

Contexto Cultural

Contexto cultural



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 79

Mapa de empatía 
del Museo de la Tipografía
Nacional

Visitantes de todas las 
edades

Máquinas

Pinturas

Talleres de prensa

Compañeros de trabajo

Documentos  

¿Qué ve?

Actividades culturales

Fomentar el interés por la  
historia

Mejorar para ofrecer 
nuevas experiencias al 
visitante

¿Qué piensa y siente?

Dudas de visitantes

Noticias culturales

Sonidos producidos por
 las máquinas

Música pop

Platicas entre colegas de 
trabajo

¿Qué escucha?

Da exposiciones

Recorridos guiados

Información histórica

Datos curiosos

¿Qué es lo que
dice y hace?

No cumplir su visión

Que los visitantes no 
comprendan la historia

Que no presten atención

Que sean demasiadas 
personas en un recorrido

¿Qué le frustra/
le da miedo?

Los jóvenes interesados

 por la historia

La historia y su desarrollo

La sociedad

El patrimonio cultural

Las actividades culturales

¿Qué lo motiva?
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TÉCNICAS
CREATIVAS

Figuras Retóricas

Esta técnica utiliza las palabras de tal manera 
que se desvié del uso convencional del len- 
guaje para crear conceptos y composiciones 
visuales que permitan que un trabajo se dis- 
tinga de otros diseños. Permite la creación de 
diseños alternos proporcionándoles un sentido 
poético. (Lupton, 2011).

Las figuras retóricas utilizadas fueron:

Amplificación: embellecimiento de una imagen 
mediante la enumeración de sus detalles.

Paradoja: afirmación contradictoria a absurdo 
irónico que desafía el sentido común.

Metáfora: comparación tácita de objetos o ideas 
que demuestra sus cualidades compartidas.

Los conceptos obtenidos de esta técnica fueron: 

·	 Ampliación de los detalles

· 	 El futuro del pasado

· 	 Máquinas del tiempo
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Verbos de Acción

La técnica fue creada por Alex F. Osbom, el proceso consiste 
en partir de una idea inicial y aplicarle diferentes verbos, como 
aumentar, redistribuir, alterar, adaptar, modificar, sustituir, in-
vertir o combinar. Los verbos incitan a la acción mediante la 
manipulación del concepto central. (Lupton, 2011).

Elemento principal

Invertir posición
Concepto: Estructuras 

Invertidas

Multiplicar
Concepto: Tipografía en 

patrones

Unión

Fragmentación
Concepto: La historia 

Fragmentada

Distorción

Alterar

Minimizar

Maximizar (Maximización 
de astas)
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Relaciones Forzadas

La técnica consta de realizar dos listados y 
establecer características de cada uno de los 
elementos que componen ambos listados y en-
trelazar las palabras para forjar un concepto 
novedoso. El fin es establecer una asociación 
forzada entre dos conceptos o palabras que no 
tienen nada que ver entre sí. (Lupton, 2011).

Los posibles conceptos creativos que surgieron 
de las relaciones forzadas fueron:

Historia
	 Conocimiento
	 Fechas
	 Datos
Tipografía
	 Remates
	 Contraforma
	 Variación
Prensa
	 Información
	 Fotografías
	 Columnas
Máquinas
	 Botones
	 Engranes
	 Movimiento
Encuadernación
	 Artesanal
	 Grapas
	 Cocedoras
Arte
	 Detalles
	 Composición
	 Cuadros
Estructura
	 Amplio
	 Espacio
	 Forma
Espacios
	 Dimensión
	 Pasillos
	 Ambientes
Metal
	 Material
	 Liquido
	 Resistencia

Agua
	 Transparente
	 Liquida
	 Minerales
Teclado
	 Teclas
	 Letras
	 Números
Tijeras
	 Filoso
	 Larga
	 Redonda
Regla
	 Textura
	 Numeración
	 Lineas
Bocinas
	 Ritmo
	 Transmisión
	 Audio
Lapiceros
	 Colores
	 Tintas
	 Forma
Fotos
	 Rectangulares
	 Impresión
	 Detalles
Hojas
	 Blanco
	 Espacio
	 Papel
Luces
	 Brillo
	 Bombillo
	 Ondas

·	 Variación de espacios

· 	 Composiciones rítmicas

· 	 Dimensiones transparentes
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INSIGHT

CONCEPTO CREATIVO

“YO NO SABÍA ESO”

VARIACIÓN
DE ESPACIOS

El museo proporciona conocimiento amplio sobre 
diferentes temáticas, cuando el visitante tiene esta 
experiencia por primera vez incluso a través de las 
diferentes visitas siempre aprende algo nuevo y su 
reacción siempre será “Yo no sabía eso”.

Se sitúa un espacio en el tiempo que genera la 
transición un proceso de evolución de difusión 
de información, o sea la libertad de crecimiento y 
conocimiento que hace que varíen y mejoren los 
procesos.
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MOODBOARD
CASOS ANÁLOGOS

Fig.9 Catálogo razonado del Museo Xul Solar, 2016.

Fig.11 Catálogo El Vaciado de la Huella Belga, 2016.

Fig.10 Catálogo Nuestros Museos, 2015.

Nuestros Museos, es un catálogo de dieciséis 
museos de España con una diagramación con-
temporánea y atractiva para los turistas. 

El catálogo del Muse Xul Solar contiene en su 
totalidad 1,900 obras registradas con un diseño 
minimalista en la diagramación para resal-
tar la belleza de las obras que se encuentran 
dentro de él

El catálogo de “El vaciado de la huella belga” 
diseñado por Manual Fernández está compues-
to por seis carpetas basado en la idea con-
ceptual del artista para adquirir el aspecto 
de una carpeta de archivo donde se clasifi-
can por apartados cada una de las piezas que 
documentan gráficamente la exposición. Fue 
premiado en la ANUARIA 2016 por su alta 
calidad creativa.
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REFERENCIAS VISUALES
CONSTRUCCIÓN DEL MOODBOARD

Fig.12 Wenford Dries, 2016.

Fig.14 Heute Morgen, s.f.

Fig.15 Bienal Femsa, 2018.

Fig.13 Folleto, s.f.

Se busca cautivar al grupo objetivo y crear 
un material interactivo para que puedan apre- 
ciarlo y así provocar curiosidad por leerlo y 
observarlo.

A través de los materiales y el formato lograre- 
mos establecer una interactividad que se ajuste 
al presupuesto del museo y su reproducción, 
creando material factible y viable.

Además de proporcionar un encuadernado que 
permita que el material sea fácil de manipu-
lar y no se pierdan las hojas dentro del mismo.

Bajo el concepto de variación de espacios, el 
formato es necesario que permita un manejo de 
tamaños dentro del mismo, porque si es muy 
pequeño no podrán agregarse otros tamaños 
dentro del catálogo, si es muy grande sería una 
reproducción costosa y su manipulación sería 
incómoda para el grupo objetivo.

Formato y Materiales
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La tipografía será un elemento principal dentro 
del diseño y el uso del concepto debido a que a 
través de ella comunicaremos y le proporcio-
naremos un sentido de interacción al manejar a 
través del espacio variaciones de tipografía en 
tamaños y posiciones respetando los criterios 
tipográficos establecidos dentro del manual de 
normas gráficas del museo. 

Se tomaron fotografías de detalles para mostrar 
una variación de las maquinas que se regis-
tra- rán en el catálogo a través del espacio, 
mos- trando así una trascendencia del detalle 
a la maquina completa, con el propósito de des-
pertar la curiosidad del público a conocer más 
sobre las diferentes máquinas y observar los 
detalles de las mismas.

Tipografía

Icónico  Fotografía

Fig.16 Steelfish, s,f.

Fig.18 Editorial 1.0, s,f. Fig.19 Stefan Thorsteinsson, s,f.

Fig.20 Fotografía, s,f.

Fig.22 Mechanical, s,f. Fig.23 Eugen Stoll, s,f.

Fig.21 Fotografía de Maquinarias, s,f.

Fig.17 Gibson, 2012.
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A través de la retícula es que se percibirá el 
concepto, esta deberá reforzar la comprensión y 
ayudar al grupo objetivo a leer de una manera 
creativa. 

El uso del espacio a través de los  elemen-
tos, como se aprecia en las referencias,  es lo 
que permite que sea dinámico a la vista del 
lector permitiendo completar la frase en la otra 
página o estableciendo fotografías que salen 
del formato, de esa forma promueve una es- 
tética visual que es agradable y que fomenta 
el interés a través de la retícula que nos per- 
mitirá utilizar el espacio, creando un discurso 
visual atractivo.

El folleto tiene la finalidad de informar la histo- 
ria de una manera creativa y atractiva para 
el grupo objetivo. Para causar un interés en 
el material, al utilizar un formato fuera de lo 
común se logrará que el visitante quiera leer 
la información presentada a través del concep-
to variando los espacios en los que se coloca-
rá la información para establecer un recorrido 
visual funcional.

Retícula

Folleto

Fig.24 Un mundo a la medida del reflejo, 2014.

Fig.25 Si nadie habla de las cosas que importan, s.f.

Fig.26 Joseph Johnson, 2012.

Fig.27 Cult Magazine, s,f.

Fig.28 Revista, s,f.

Fig.29 Omm Photographic Hours, 2015.

Fig.31 GHMP, s,f.

Fig.30 Brochure, s,f.
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El desplegable busca proporcionar informa- 
ción al visitante para realizar el recorrido, al 
hacerlo como desplegable este puede ser un 
mapa que mejore la experiencia del visitante 
cuando está realizando el recorrido. A través 
del concepto aplicándolo a la tipografía se logra 
tener un discurso visual que sea a tractivo y 
funcional.

Composiciones tipográficas que comuniquen 
las diferentes tecnologías de la impresión resal-
tando la tipografía como el elemento de diseño 
principal. 

Desplegable Guía

Paneles Informativos

Fig.32 Akaoni Design, s,f.

Fig.33 Brochure, s,f.

Fig.34 Girls on their way home, s,f.

Fig.35 Studio X Amman Workshop, 
2011.

Fig.36 Sarp Sozdinler, 2014.
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PREMISAS DE DISEÑO

Rubik

STEELFISH

Rockitt

Se eligió la tipografía Steelfish por su origen 
y diseño, la tipografía fue creada en base a los 
titulares de los periódicos de la mitad del siglo 
XX. Su origen proviene de tipos metálicos. El 
uso de la tipografía es importante debido a que 
la tipografía influye en el discurso visual al 
utilizar relaciones jerárquicas (Álvarez, s.f.) Al 
variar el grosor, posición dentro del espacio 
ayuda a reforzar la representación de los con- 
ceptos, objetos y acciones que permiten una 
mayor comprensión al lector (Kane, 2013).

Tipografía

Colores

Bedini

Blanco
RGB
R 255, G 255, B 255
CMYK 
C 0, M 0, Y 0, K 0
Hex. 	    #FFFFFF

Negro
RGB
R 0, G 0, B 0
CMYK
C 0, M 0, Y 0, K 100
Hex. 	    #000000

Dorado
RGB 
R 223, G 173, B 57
CMYK 
C 13, M 32, Y 91, K 0
Hex.
#dfac39

Corinto
RGB
R 132, G 25, B 26
CMYK 
C 29, M 99, Y 99, K 34
Hex. 	    #841919
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Elementos

Fotografías

El manejo de diferentes planos de fotografías 
de las maquinas nos permite tener variaciones 
dentro del espacio que se colocaran las fotogra-
fías permitiendo así una progresión de detalles 
a una vista completa de la pieza. Esto debido a 
que la escala permite que los elementos peque-
ños puedan ser percibidos cómodamente por 
el lector a través de la gran escala. (Ambrose 
& Harris, 2010).

Fig.37 Joane Guerra, 2018. Fig.38 Joane Guerra, 2018.
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Retícula 

Formatos

La retícula será simétrica modular debido a 
que esta nos permite organizar la informa-
ción proporcionando un balance entre páginas 
opuestas como lo menciona Ambrose & Harris, 
además de permitir una flexibilidad para el 
posicionamiento de los diferentes elementos 
dentro del espacio permitiendo una variación 
de los mismos. La retícula será intervenida con 
líneas rectangulares para lograr módulos rec-
tangulares.

Catálogo

Al ser de 6.5” * 8.5” nos da 
una proporción en diagonal 
de 10.7“ la cual da un espacio 
amplio para poder variar 
dentro de él y así reforzar el 
concepto creativo. Además 
de que se podrá manejar un 
tamaño de 5.5” * 8.5” para 
variar el formato y no perder 
espacio al reducirlo.

Desplegable Guía

El tamaño permite que el des-
plegable pueda ser plegado de 
manera vertical y horizontal 
permitiendo una variación de 
espacios, para que pueda ser 
manipulado como si fuera un 
mapa y así permitir la interac-
ción con el usuario. 

Paneles informativos

El tamaño nos permite que sea 
visible al visitante y además, 
su fácil reproducción. Además 
de adecuar una retícula que 
permita la variación de espa-
cios dentro del formato.

Folleto

Al utilizar dos tamaños dentro 
del folleto se refuerza el con-
cepto creativo y se ofrece una 
pieza de diseño editorial crea-
tiva e interactiva, a causa de 
los dobleces que posee para 
facilitar la manipulación y el 
uso eficiente del espacio y 
crear composiciones visuales 
coherentes. 

6,5” * 8,5”

11” * 17” 28” * 20”

Oficio y Carta
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Capítulo
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PRODUCCIÓN
GRÁFICA

Vista preliminar de la 
pieza gráfica

Niveles de visualización

Descripción y fundamentación 
de los productos finales
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NIVEL 1 DE VISUALIZACIÓN
OBJETIVOS

PERFIL DEL INFORMANTE

PROCESO
Se realizaron cinco cinco bocetos de retículas 
modulares utilizando el principio de Wucius 
Wong, de estructura formal por repetición para 
transmitir actividad dentro del espacio, además 
de permitir uniformidad entre páginas opuestas 
y flexibilidad en la colocación de los elementos 
como lo establece Ambrose & Harris (2005).

Los titulares e imágenes fuero ubicadas dentro 
del espacio utilizando división de planos para 
reforzar el concepto creativo “variación de es- 
pacios”, se representa de la manera que tanto, 
la tipografía como las imágenes son cortadas o 
salen de los márgenes establecidos.

El formato establecido será horizontal, porque 
según Nigilli (1998) establece que este formato 
da la sensación de expansión. Las dimensio- 
nes serán de 8.5” de ancho y 6.5” de alto con 
una dimensión alternativa de 8.5” de ancho por 
5.5” de alto, para causar una interactividad en 
la lectura a través de la disposición de páginas 
para salir de lo convencional como lo establece 
Ambrose & Harris (2005).

La metodología que interviene en el proyecto 
es Design thinking, durante el proceso se im- 
plementó la fase de hacer prototipos como parte 
de proponer soluciones para generar propues-
tas que se adecuen a la necesidad del grupo ob-
jetivo y así determinar aspectos como lo plan-
tean Ambrose & Harris.

Nombre: Elli Joane Guerra Angel

Edad: 24 años

Ocupación: Estudiante del 10mo semestre de la 
Licenciatura en Diseño Gráfico, USAC.

·	 A través del instrumento de la autoeva-
luación seleccionar la propuesta más per-
tinente tomando en cuenta el concepto 
creativo y el grupo objetivo. 

· 	 Establecer criterios objetivos para la au-
toevaluación.

· 	 Obtener una pre visualización de la dia-
gramación, retícula y ubicación de los 
elementos en la composición del catá-
logo que será un material editorial de 
apoyo al museo.
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Se utilizó una retícula modular de diez columnas por ocho filas 
haciendo uso del principio de la estructura formal para permi-
tir una variación de los elementos utilizando de manera correc-   
ta el espacio y así reforzar el concepto creativo “Variación de 
espacios”. Se usó los elementos establecidos del museo como: 
tipografías y tipos que forman parte de los catálogos de la Ti- 
pografía Nacional. Además, se utiliza un tamaño de 6.5” de alto 
y 8.5” de ancho con un segundo tamaño con una variación de 
alto siendo de 5.5”. El formato es horizontal para connotar una 
expansión de conocimiento al lector. Se utilizó el principio de 
división de planos en las imágenes permitiendo que se corten  
o salgan de los márgenes. 

Propuesta 1

BOCETO DE PORTADILLA Y DIAGRAMACIÓN
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En esta propuesta se utilizan los mismo ele- 
mentos, tamaños y formato con la variación de 
retícula. La retícula sigue siendo modular con 
una estructura formal, pero de seis columnas 
por seis filas además de implementar división 
de planos en la tipografía. El tamaño de la por-
tadilla es de 5.5” de alto y el resto se utiliza el 
tamaño estándar de 6.6” de alto. La alineación 
es hacia la izquierda para que la lectura sea  
de forma natural. 

Propuesta 2
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Se varía el orden de los tamaños utilizando en 
la portadilla el tamaño estándar y luego dos 
tamaños de 5.5” de alto seguidos en el conteni- 
do, además de utilizar una retícula modular 
con seis columnas por seis filas. Se refuer-
za el concepto creativo a través de la división 
de planos y se establece una jerarquía que 
resalte los titulares a través de páginas opues-
tas para causar una interactividad en la lectura. 
El texto se diagrama en columnas abarcando 
dos y tres módulos.

Propuesta 3
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Se inicia el boceto con el tamaño estándar en la 
portadilla y luego se coloca el tamaño de 5.5” 
de alto en el contenido para reforzar el concep- 
to creativo y permitir una interactividad en los 
titulares. Además de variar la retícula modular 
siendo de seis columnas por cuatro filas. Se 
resaltan características de la pieza que se está 
hablando a través del tamaño de la tipografía. 
En esta propuesta el texto se diagrama en co-
lumnas abarcando dos y tres módulos.

Propuesta 4
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Se hace la portadilla en el tamaño estándar y se utiliza el tamaño 
de 5.5” de alto para colocar fotografías, además, se varía la re- 
tícula modular siendo de cuatro columnas por cuatro filas y se 
aplica la división de planos en la tipografía. Se diagrama el texto 
en columnas que abarcan dos módulos.

Propuesta 5
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BOCETOS DE PORTADAS

A través de los elementos establecidos como 
parte de la identidad del museo se busca cau- 
tivar al lector a través de la interacción. De esa 
forma se refuerza el concepto creativo al variar 
el espacio de la portada cuando se corta una 
parte de ella interviniendo con la fotografía que 
se encuentra debajo. Además de aplicar la di- 
visión de planos en la fotografía debido a que 
se completa con la otra página. La tipografía 
utilizada, Bedini se basa en las similitudes de 
los tipos que se encuentran en el catálogo de 
tipografías del museo.

Opción A

Opción B

En esta propuesta se utiliza la misma tipografía 
para escribir el nombre del catálogo, una foto- 
grafía y “TN” las iniciales de la Tipografía Na- 
cional establecidas por la institución, a través 
de la división de planos estas logran salir del 
formato sin perder legibilidad. Para esta pro- 
puesta se utilizó una retícula modular de seis 
columnas por seis filas.
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Opción C

Opción D

Opción E

Se utilizó una retícula modular para situar los 
elementos dentro de la portada utilizando diez 
columnas y ocho filas, donde a través de la 
división de la fotografía  refuerza el concepto 
creativo al variar el espacio de la fotografía 
utilizando la contraportada para completarla.

Este boceto utiliza la división de planos en 
la tipografía al cortarse en la parte superior, 
utiliza la estructura formal dentro de su retí-
cula para representar estabilidad y colocar la 
fotografía de manera centrada. 

A través de la división de la imagen y la tipo-
grafía se logra una composición visual lineal 
de manera que exista un equilibrio visual 
en el espacio, además refuerza el concepto 
creativo al variar el espacio entre tipografía 
y la imagen. 
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AUTOEVALUACIÓN
La fase se validó utilizando el método de autoe- 
valuación a través de un cuadro en el que se 
evaluaron los criterios de: pertinencia, princi- 
pios de diseño, legibilidad, composición visual, 
márgenes, fotografía, comprensión y vincula- 
ción con el concepto creativo, diseño tipográ- 
fico, descansos visuales y formato pertinen-  
te respecto al sistema de reproducción. Estos 
aspectos determinan la objetividad de los ele- 
mentos dentro del boceto teniendo en cuenta 
el concepto creativo. El método consiste en 
evaluar el criterio colocando un punto de uno 
a cinco puntos, la suma de estos puntos da 
un resultado final definiendo como propues-
tas finales las que tengan un mayor puntaje. 
Se realizaron dos autoevaluaciones con los 
mismos criterios para bocetos de diagrama-
ción y portada. Para ver  el instrumento dirí-
jase al Anexo 02.
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CONCLUSIONES
Tras realizar la autoevaluación el resultado 
reveló que las propuestas dos y tres son las 
más pertinentes para llevarlas al segundo nivel 
de bocetaje. En la portada, la opción A fue se-
leccionada debido al puntaje alto que obtuvo.

La propuesta dos y tres obtuvieron un puntaje 
de 50 y 49 puntos, las propuestas cumplieron 
en su totalidad o mayoría con los criterios re-
velando una composición visual atractiva y 
legible por lo que permitirá al lector  su com-
prensión  e interés. Las propuestas reflejan el 
concepto creativo a través del uso de diferentes 
tamaños y las retículas que permiten que los 
elementos varíen dentro del espacio.

Reflejan fundamentos de diseño que permiten 
el ritmo y llamen la atención del lector y causar 
una interactividad sin perder el equilibrio de la 
publicación. Además, la retícula modular con 
mayor número de columnas y filas permite 
generar espacios en blanco que son descan- 
sos visuales al lector para que su lectura sea 
fluida por lo que la propuesta dos debe modifi- 
carse en cuanto a retícula.

La portada es pertinente al concepto creativo  
al variar la dimensión y espacio de la misma y 
busca el interés del lector a través de la interac- 
tividad y los principios de diseño establecidos 
para reforzar el concepto creativo.
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NIVEL 2 DE VISUALIZACIÓN

OBJETIVOS
· 	 Validar aspectos técnicos de diagrama-

ción de las piezas de diseño con especia-
listas en el área editorial. 

· 	 Establecer elementos gráficos pertinentes 
en el desarrollo de las piezas de diseño. 

PROCESO
Tomando como inicio los bocetos elegidos en 
el nivel uno, se prosiguió a digitalizar las op-
ciones empleando códigos visuales estableci-
dos con anterioridad. La portada, portadillas y 
maquetación de las páginas internas del catá-
logo fueron las partes esenciales del proceso 
donde el fin fue evaluar la funcionalidad y le-
gibilidad del material aplicando de manera co-
rrecta principios de diseño. Para ver los crite-
rios evaluados, diríjase al anexo 03.

Pablo Cezeña
Director y diseñador de Anti Estudio.

David Bozareyes
Diseñador y Director creativo de proyec-
tos para Saul E. Mendez, Revista Básica y 
la Fototeca.

Axel Flores
Diseñador en Royale Studios

PERFIL DEL INFORMANTE
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FASE A 

En la portada no.1, se utilizó la tipografía 
Bedini, para el titular del catálogo y se decidió 
colocar el propósito del material. Se utilizó la 
letra “M” que forma parte de los elementos grá-
ficos establecidos por el museo y una fotogra-
fía de linotipos para la postal que se desprende 
de la portada para reforzar el concepto creativo 
“variación de espacios”.

En la opción no. 2, se utilizó una fotografía en 
blanco y negro de la fachada del museo para 
hacer un contraste con el color amarillo y se 
utilizó los elementos “TN” establecidos como 
parte de la línea gráfica del museo.

Portada

Opción no. 1

Opción no. 2
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Portadillas

Páginas internas

Las portadillas se trabajaron con la tipografía 
Steelfish, una tipografía que se eligió debido 
a su parecido con los tipos sueltos de madera 
que se encuentran en los chibaletes de madera. 
Además de ser una tipografía inspirada en los 
titulares de los periódicos del siglo XX. 

Utilizando el principio de diseño de División de 
planos que dice que una figura puede dividirse 
en partes iguales o desiguales manteniendo la 
legibilidad de la figura, los titulares de la por-
tadilla fueron divididos colocando la parte prin-
cipal en la página de enfrente para ser comple-
mentados en la página detrás de la hoja.

Se utilizó como elemento de 
diseño las capitulares va-
riando la posición dentro del 
espacio para crear una com-
posición visual en conjunto 
con las imágenes y los textos. 

Para reforzar el concep-
to creativo las columnas de 
textos varían utilizando de 
tres a cuatro módulos dentro 
del espacio.
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Armario
Matrices

Estos armarios
se fabricaban
de acero y madera 
para su estilo

para
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No.
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Para su construcción se hizo 
un cuidadoso estudio de las 
necesidades del linotipista, 
siguiendo cada una de las 
especificaciones de los expertos 
en la materia, las matrices, 
espaciadores y las pequeñas 
herramientas se guardan
en sus respectivos compartimientos. 
Las gavetas están en posición 
inclinada, lo que evitaba
que cayeran o desarreglen
las matrices cuando estén abiertas 
las mismas. Eran adecuados
para reducir el espacio guardado 
de forma económica y convenientes 
herramientas para su época.

Nombres de  las tipografías
que se encontraban en los cajones del armario.

Interior de los cajones del armario.

Tipos de bronce que se encuentran
en algunos armarios.
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1924
Cosedora
Engrapadora

Máquina

y

Máquina eléctrica con motor 
y faja utilizada para engrapar 
y coser distintas clases de 
talonarios, carnet, cédulas de 
vecindad, cuadernos, cajas de 
cartón, folletos y trifoliares, 
sobre todo en trabajos 
voluminosos del Ministerio de 
Educación y Municipalidades de 
Gobierno. Se podía utilizar en 
estilo caballito y plancha plana 
según el trabajo. 

Era manipulada
por un operario
por medio del pedal.
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Número de serie.

Lugar donde se introduce el hilo para coser.

Detalle de los tornillos que unen las piezas de la cosedora y engrapadora.
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La validación de esta fase se realizó con espe-
cialistas en el diseño editorial en una reunión 
dentro de la Escuela de Diseño Gráfico donde 
los especialistas y las asesoras de EPS y pro-
yecto de graduación evaluaron la propuesta 
gráfica en base a un dummy del catálogo y una 
presentación explicando el concepto, insight y 
códigos de diseño a través de un instrumento 
de validación. Para ver el instrumento diríga-
se al Anexo 03.

En la validación, se evaluó la aplicación del 
concepto creativo, principios de diseño, calidad 
gráfica, la funcionalidad, tipografía composi- 
ción visual y fotografías. Durante la presen- 
tación se recibieron críticas sobre la tipogra-
fía de los titulares y las portadillas y como 
estas creaban un desbalance visual, también, 
de cómo el uso de las capitulares y la manera  
que se sobreponen en los textos e imágenes 
creaba una saturación dentro de las páginas. 
Se mencionó que la mancha tipográfica era 
pesada y se sugirió cambiar el peso a light.  
En cuanto a la composición se sugirió mante- 
ner un tamaño de fotografía en las páginas para 
crear un balance visual.

VALIDACIÓN CON ESPECIALISTAS
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FASE B 
Portada

Páginas Internas

Se cambió la tipografía del nombre del catá-
logo por Steelfish y así mantener la unidad ti-
pográfica, además de utilizar la “M” de forma 
lineal para no saturar y mantener un balance 
visual. De esta forma la “M” puede unirse con 
la “M” que se encuentra en la parte interior 
sobre la fotografía cuando la postal se separe 
de la portada permitiendo una unidad. 
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Estos armarios
se fabricaban
de acero y madera 
para su estilo.
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Para su construcción se hizo un 
cuidadoso estudio de las necesidades 
del linotipista, siguiendo cada una de 
las especificaciones de los expertos en 
la materia, las matrices, espaciadores 
y las pequeñas herramientas 
se guardan en sus respectivos 
compartimientos. Las gavetas están en 
posición inclinada, lo que evitaba
que cayeran o desarreglen
las matrices cuando estén abiertas las 
mismas. Eran adecuados
para reducir el espacio guardado 
de forma económica y convenientes 
herramientas para su época.

Nombres de  las tipografías
que se encontraban
en los cajones del armario.

Interior
de los

cajones
del armario.

Tipos
de bronce 

que se 
encuentran
en algunos 

armarios.
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Año de
registro

1924

Máquina eléctrica con motor y faja 
utilizada para engrapar y coser 
distintas clases de talonarios, 
carnet, cédulas de vecindad, 
cuadernos, cajas de cartón, folletos 
y trifoliares, sobre todo en trabajos 
voluminosos del Ministerio de 
Educación y Municipalidades de 
Gobierno. Se podía utilizar en estilo 
caballito y plancha plana según el 
trabajo. 

COSEDORA
Y ENGRAPADORA

Máquina

Era manipulada
por un operario
por medio del pedal.
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5

Número
de serie.

Lugar
donde

se introduce 
el hilo

para coser.

Detalle
de los tornillos
que unen
las piezas
de la cosedora
y engrapadora.

Se siguieron las críticas de 
los especialistas y se cambió 
la tipografía de titulares para 
mejorar la jerarquía y así 
mantener una unidad visual 
y se utilizaron las capitula-
res lineales para no saturar 
las páginas y mejorar la com-
posición visual. La mancha 
tipográfica se cambió a un 
peso light. Los marcado-
res de páginas se utiliza-
ron en la parte inferior y no 
en medio como en la fase A 
para mejorar la legibilidad de 
los mismo.  
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CONCLUSIONES
La jerarquía y composición visual se vio favo-
recida debido al uso de la tipografía Steelfish, 
la cual permitió una unidad visual y legibili-
dad del catálogo. 

Se mejorado y reforzados los principios de 
diseño utilizados en la retícula y los elementos 
de diseño para darle un uso pertinente dentro 
de la composición visual.

Se mejoró la composición visual de las páginas 
a través del peso tipográfico del texto para no 
saturarlas y reforzar el recorrido.

Fig.39 Validación con especialistas, 2018.

Fig.40 Validación con especialistas, 2018.
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NIVEL 3
DE VISUALIZACIÓN

OBJETIVOS
· 	 Evaluar a través de un focus group con 

el apoyo de un instrumento de valida-
ción la funcionalidad y estética del ca-
tálogo con el grupo objetivo, así como el 
aporte que proporciona al recorrido del 
museo.  Además evaluar el folleto y guía 
que son parte del material editorial que se 
realizó al museo para comprobar su fun-
cionalidad y refuerzan el recorrido dentro 
del museo.

· 	 Validar aspectos de tamaño, el uso de in-
sertos y la postal, el orden de las páginas 
y creatividad de la pieza editorial

PROCESO
Después de que se analizarán los resultados de 
la validación con especialistas y se realizarán 
los cambios de tipografía y recorrido visual 
dentro de las páginas del catálogo, para así 
mejorar la jerarquía visual donde se marcara 
un orden dentro de los temas presentados. Se 
realizó un segundo prototipo impreso para 
evaluar aspectos estéticos y funcionales con 
el grupo objetivo, a través de un focus group 
donde se les permitía opinar y criticar bajo los 
criterios presentados. La validación fue acom-
pañada de una encuesta con escala de valores 
para valorizar su opinión sobre los criterios 
presentados sobre si es eficiente o deficiente el 
material. Para ver el instrumento de validación 
con los criterios evaluados, diríjase al anexo 04.
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Durante la validación con el grupo objetivo sur- 
gieron comentarios sobre lo interactivo que es 
poder tener una postal dentro de la portada, sin 
embargo, se mencionó como la primera hoja 
del catálogo puede ser afectada en cuanto a la 
durabilidad al tener un soporte liviano. Los co- 
mentarios fueron positivos, en cuanto al uso de 
insertos en las portadillas y el recorrido visual 
dentro de las páginas del catálogo y como este 
es un buen material de apoyo para conocer más 
sobre la exposición del museo.

En cuanto al folleto, los comentarios fueron 
positivos y sobre cómo era más atractivo vi- 
sualmente comparado con el folleto anterior. 
La guía por su parte resultó no ser funcional 
debido a que esta poseía una hoja carta dentro 
de ella con un mapa de ubicación por lo que 
dificultaba la manipulación de ambos tamaños 
mientras se realizaba el recorrido, además de 
ser confuso el mapa no se explicaba de manera 
correcta los pasos a seguir en el re- corrido, 
sobre todo en el retorno hacia algún ambiente. 
Por lo que el grupo objetivo sugirió no utilizar 
dos tamaños sino uno solo, donde se encontra-
rá el mapa de ubicación y se aclarará sobre el 
orden de los ambientes.

VALIDACIÓN CON GRUPO OBJETIVO

PERFIL DEL INFORMANTE
Rango de edad: 18 a 33 años.

Ocupación: Estudiantes Universitarios de la 
universidad: San Carlos de Guatemala, Galileo, 
Mariano Gálvez y Landívar.

Participantes en la validación: 7 participantes.



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra112
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Se corrigió la redacción del párrafo que se en-
cuentra en la portada, porque la primera parte 
era redundante, por lo que el grupo objeti-
vo se confundía cuando lo leía. Además, se 
cambió el papel de la primera hoja del catálo-
go por un soporte más resistente como lo es 
el papel Husky.

CATÁLOGO
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Páginas Internas
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Las siguientes 
herramientas 
fueron utilizadas 
en diferentes 
épocas
de la impresión. 

Para reforzar el orden del catálogo se decidió 
colocar el número de la página de lado izquier-
do antes de comenzar la portadilla, así el lector 
puede divisar el número de página de la cate-
goría que se mostró en el índice al lado de la 
portadilla y continuar con su lectura. 
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DESPLEGABLE - GUÍA 

Usted está en el primer 
ambiente en el que encontrara:

Área de maquinaria grande 
y pesada que contiene:

Recuerde que puede realizar otros tipos de 
recorrido para ampliar la información y mejorar 

su experiencia dentro del museo. 

Área donde se exhibe:

En este punto es donde 
inicia la evolución de las 
distintas generaciones 
tecnológicas de la imprenta. 

En la Biblioteca de la Tipografía Nacional 

puedes solicitar material de apoyo donde 

encontrarás información sobre el edificio 

y su historia, así como un catálogo sobre 

las piezas expuestas en el museo. 

Esta es un área interactiva con 
máquinas históricas que aún 
funcionan en el Departamento 
de Encuadernación y en el 
Departamento de Prensas.

El museo comenzó a funcionar

el 14 de septiembre de 2012

y su exhibición ofrece información 

sobre la historia republicana

de la imprenta, el periodismo

y desarrollo de las artes gráficas

en Guatemala. 

Ha finalizado el recorrido
del Museo de Tipografía. 

» Las pinturas de Fray 
Payo Enríquez de Rivera 
(introductor de la Imprenta 
a Guatemala) y José María 
Reyna Barrios (presidente 
de Guatemala 1892-1899 y 
fundador de la tipografía 
nacional).

» Armarios de chibaletes de 
plomo y plástico sintético 
que contienen monotipos o 
tipos sueltos.

» Maquinas Foliadoras.

» Prensa Chandler pequeña.

» Afiche con los presidentes 
de la federación de Centro 
América, jefes de estado y 
presidentes de la república 
hasta 1937.

» Mapas de la Ciudad de 
Guatemala, países del 
Caribe, México y las islas 
occidentales.

» Máquinas cosedora y 
engrapadora.

» Mapa de vialidad de la 
republica del año 1936.

» Maquina desgastadora de 
cuero.

» Cosedora Boston 
(Engrapadoras).

» Chibaletes de madera.

» Sierra eléctrica corta metales.

» Un cajón de desechos de 
metal.

» Máquina manual para hacer 
sobres.

» Fotografía en manta vinílica de 
linotipo número cinco.

» Máquina eléctrica resaltadora.

» Afiche de Presidentes de la 
federación de Centro América 
y Presidentes de la República 
hasta 1937.

» Máquinas Ludlow Fundidoras 
de plomo.

» Sacapruebas.

» Medidores y mezcladores de 
tintas.

» Químicos reveladores y 
fijadores utilizados en la 
tecnología offset.

» Fotograbados y grabados.

» Aceiteras para todo tipo de 
máquinas.

» Variedad de accesorios como 
cepillos para limpieza de 
máquinas, frascos de tintas, 
selladores, etc. Utilizados en 
diferentes departamentos.

» Maqueta de la Tipografía 
Nacional elaborada por el 
Instituto Emiliani Somascos.

» Fotografía celebración, 15 de 
septiembre por foto estudio 
Míguel Angel.

» Biblioteca de la institución.

» Placas de vidrio.

» Cámaras fotográficas.

» Objetos del Departamento de 
Filme de Cine y Sonido.

» Balanzas y pesas.

» Guillotinas .

» Cilíndrica.

» La bicicleta del reparto del 
Diario de Centro América.

» Escultura de Fray Payo 
Enríquez de Rivera una 
obra de Galeotti Torres en 
1956.

» Fotografía en manta vinílica 
de personajes que fueron 
directivos de la Tipografía 
Nacional en 1908.

» Máquinas rayadoras de 
papel.

» Piezas emblemáticas del 
arte tipográfico.

» Vitrinas que exhiben y 
promocionan libros que se 
encuentran a la venta en la 
institución.

BIENVENIDO
AL MUSEO
DE LA 
TIPOGRAFÍA
NACIONAL

Para ingresar al quinto ambiente 
debe de ingresar con un 
guía del museo con una cita 
programada, en la parte de atrás 
de este folleto encontrarás más 
información sobre los diferentes 
recorridos guiados.

» Óleos de personajes históricos 

» Relojes grandes de pared. 

» Modelo de oficina compuesto 
de: Ventilador, máquina de 
escribir, teléfono, silla de 
madera y escritorio. 

» Máquinas de escribir.

» Caja fuerte.

» Materiales e implementos de 
encuadernación.

» Telares.

» Archivadores.

» Computadoras.

RECORRIDO NO GUIADO
PRIMER
AMBIENTE

SEGUNDO
AMBIENTE

TERCER
AMBIENTE

CUARTO
AMBIENTE

QUINTO
AMBIENTE

SEXTO
AMBIENTE

SÉPTIMO
AMBIENTE

OCTAVO
AMBIENTE

» Redondeadoras de lomos de 
libros.

» Perforadoras index.

» Diarios de muestra.

» Armario de chibaletes de 
metal que contien tipos sueltos 
de bronce y armario de 
chibaletes con tipos de plomo.

» Guillotinas pequeñas de 
metales.

» Carretilla de acero para 
desperdicios de metal.

» Fotografía en manta vinílica 
del taller de máquinas Ludlow.

» Fotografía en manta vinílica 
del taller de encuadernación.

» Fotografía en manta vinílica 
del taller de cajas.

» Armario Hamilton.

» Sala del equipo de Futbol de la 
Tipografía Nacional.

Importante:

» Linotipos.

» Troqueladora.

» Prensas Chandler.

» Dos bóvedas de lo que 
fue el Departamento 
de Especies Valoradas 
(Hoy Taller Nacional de 
Grabados en Acero del 
Ministerio de Finanzas 
Públicas, que se localiza 
en la zona ocho de la 
ciudad)

» Armario para archivo 
de textos en metal para 
imprimir.

Se encuentra en uno de los 
edificios más emblemáticos 
del Centro Histórico, el 
cual alberga a la Tipografía 
Nacional, Diario de Centro 
Ámerica, Museo de la 
Tipografía Nacional y la Radio 
Nacional TGW.

El museo se encuentra ubicado 
en los pasillos del primer y 
segundo nivel del edificio. 

En el segundo nivel 
encontraras la biblioteca donde 
puedes encontrar documentos 
históricos de varios años, 
como producto editorial de la 
Tipografía Nacional.

Duración: 1 hora y media. 

Horarios: 10:00 hrs. y a las
               14:00 hrs.

Duración: 2 horas. 

Horarios: Debe agendarlo
              con el museo. 

Especificaciones
del recorrido

Especificaciones
del recorrido

Este recorrido no es muy extenso 
y no debe exceder a más de 100 
personas, puede ser solicitado en 
los horarios de 10:00 o a las 14:00 
hrs en la recepción del edificio de 
Tipografía o si bien deseas puede 
llamar y agendar una cita
con el museo.

Este recorrido es extenso y 
no debe exceder a más de 50 
personas, debe agendarse una 
fecha con el museo y establecer 
el número de personas que 
participaran en él. 

Luego en el primer nivel, 
conocerá el área de talleres 
donde se encuentra la 
generación offset, la cual 
no está expuesta al público 
y solo podrá ingresar con 
un guía debido a que estos 
talleres aún están en uso. 

Y así el recorrido concluye 
con la explicación de las 
máquinas de linotipos y la 
tecnología offset.

Dentro del recorrido guiado 
encontrará una pequeña charla 
sobre el edificio de tipografía 
con datos sobre su arquitectura 
y año de construcción, la función 
del diario de centro américa y 
cómo fue fundado el Museo de 
Tipografía Nacional. 

El recorrido comienza con una 
presentación sobre la información 
institucional de la Tipografía 
Nacional y su museo, una breve 
reseña histórica sobre cómo la 
imprenta llegó a Guatemala, los 
diferentes edificios que formaron 
parte de la Tipografía, el Diario de 
Centro América y la Biblioteca.

Antes de iniciar el recorrido el guía le mostrará videos sobre el 
museo de Tipografía y el Diario de Centro América. Al terminar, 
el recorrido inicia en el segundo nivel con la explicación de las 
piezas y su uso, para finalizar el recorrido en el primer nivel 
conociendo los talleres de impresión offset, así como el ingreso 
a áreas de la imprenta que se encuentran funcionando con 
tecnología digital.

Desarrollo del recorrido

Desarrollo del recorrido

Una breve reseña histórica 
sobre la imprenta y cómo esta 
llegó a Guatemala, así como una 
explicación sobre los diferentes 
trabajos editoriales realizados por 
la Tipografía Nacional.

Durante el recorrido, el guía 
le explicará sobre el orden 
cronológico y las diferentes 
generaciones de la tecnología, 
así como el uso y su evolución 
en los procesos de producción de 
levantado de texto y de impresión.

El recorrido comienza en el 
segundo nivel con:

» Los oleos de los Fray Payo 
Enríquez de Rivera y José 
María Reyna Barrios

» Armario de monotipos

» Foliadoras

» Fotografía del creador de la 
moneda

» Afiche de 1937 de los 
presidentes de Guatemala

» Mapas de la ciudad de 
Guatemala, países del 
Caribe, México, América 
Central y las Islas 
occidentales. 

» Cocedoras

» Desgastadora de cuero

» Fotomecánica

» Encuadernación

» Accesorios de la imprenta

» Fotograbados

» Las primeras computadoras. 

Luego se imparte una breve 
explicación que abarca: 

» Monotipos

» Linotipos

» Tecnología Offset

» Generación digital

Museo Tipografía

www.dca.gob.gt

Dirección
18 calle 6-72 zona 1
Guatemala, Guatemala

Y AUDIOVISUALES
CON CHARLA

En esta guía encontrará 
información sobre los
diferentes ambientes que 
abarcan el recorrido y un mapa  
del recorrido que lo ayudará
a ubicarse dentro del edificio.

Es importante que sepa que 
no puede ingresar al ambiente 
5 sin la compañía de un guía, 
por lo que para conocer este 
ambiente debe solicitar un 
recorrido guiado.

La exhibición del museo está 
instalada para una mejor 
comprensión y aprendizaje en 
orden cronológico de acuerdo 
a la evolución de las diferentes 
generaciones tecnológicas 
de la imprenta, y por ello la 
exposición museística se divide 
en ambientes. 

El recorrido inicia en el segundo nivel con los 
ambientes: 1,2,3 y 4. Para finalizar en el primer 
nivel con los ambientes 6,7 y 8.

En el mapa encontrará la locación de los 
ambientes y en la guía una descripción de las 
piezas que encontrará en cada ambiente.

Si desea realizar un recorrido guiado deberá 
establecer una cita con el museo, para más 
información puede dirigirse a la parte de atrás 
de esta guía donde encontrará las indicaciones 
para solicitarlo y una explicación
para su conocimiento.

La presente es una guía

para el visitante

que realiza el recorrido

No Guiado en el Museo

de Tipografía Nacional.

INICIEMOS
CON EL 
RECORRIDO

Sobre el 5to. ambiente:

2305-8800

museotipnac@gob.gt

RECORRIDO GUIADO

En el mapa se 

presentarán los 

siguientes elementos:

Continúe en la siguiente página. 

Indican los 
ambientes del 
recorrido.

La línea continua 

le indicará el 

recorrido.

Se encuentra
en recepción.

BIBLIOTECA

CUARTO
OSCURO

TALLER DE
ENCUADERNACIÓN

SALÓN
DE TROFEOS

BAÑO DE MUJERES

BAÑO DE HOMBRES

Se encuentra
en el Tercer Ambiente.

Se encuentra
en el Cuarto Ambiente.

Debe regresar a las gradas
y dirigirse al primer nivel. 
Siga la línea punteada
en el mapa.

Suba las gradas
y diríjase al segundo 
nivel. 

Se encuentrá
en el Primer Ambiente.

Se encuentrá
en el Segundo Ambiente.

Indican los lugares 
importantes dentro 
del edificio. 

Área restringida 
a la cual no está 
permitido el paso. 

SEGUNDO NIVEL

PRIMER NIVEL

Está en el primer nivel, 
diríjase al lado izquierdo hacia 
sexto ambiente identificado en 
el mapa como 6, siga la línea 
punteada.

Se encuentrá
en el Sexto Ambiente.

Se encuentrá
en el Séptimo Ambiente.

Se encuentrá
en el Octavo Ambiente
y a finalizado el recorrido.

TALLER
DE PRENSAS

RECEPCIÓN

FINAL

Antes

Tiro de la guía.

Retiro de la guía.
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Área de maquinaria grande 
y pesada que contiene:

Recuerde que puede realizar otros tipos de 
recorrido para ampliar la información y mejorar 

su experiencia dentro del museo. 

Área donde se exhibe:

En este punto es donde inicia 
la evolución de las distintas 
generaciones tecnológicas de la 
imprenta. 

En la Biblioteca de la Tipografía Nacional puedes solicitar 

material de apoyo donde encontrarás información sobre 

el edificio y su historia, así como un catálogo sobre las 

piezas expuestas en el museo. 

Debido a que el museo está en constante cambio, la 

información podría no encontrarse ordenada de forma 

cronológica si no únicamente expuesta para su conocimiento 

sobre las piezas que puede encontrar en cada ambiente. 

Esta es un área interactiva con 
máquinas históricas que aún 
funcionan en el Departamento 
de Encuadernación y en el 
Departamento de Prensas.

El museo comenzó a funcionar

el 14 de septiembre de 2012

y su exhibición ofrece información 

sobre la historia republicana

de la imprenta, el periodismo

y desarrollo de las artes gráficas

en Guatemala. 

Ha finalizado el recorrido
del Museo de Tipografía. 

» Las pinturas de Fray 
Payo Enríquez de Rivera 
(introductor de la Imprenta 
a Guatemala) y José María 
Reyna Barrios (presidente 
de Guatemala 1892-1899 y 
fundador de la tipografía 
nacional).

» Armarios de chibaletes de 
plomo y plástico sintético 
que contienen monotipos o 
tipos sueltos.

» Maquinas Foliadoras.

» Prensa Chandler pequeña.

» Afiche con los presidentes 
de la federación de Centro 
América, jefes de estado y 
presidentes de la república 
hasta 1937.

» Mapas de la Ciudad de 
Guatemala, países del 
Caribe, México y las islas 
occidentales.

» Máquinas cosedora y 
engrapadora.

» Mapa de vialidad de la 
republica del año 1936.

» Maquina devastadora de 
cuero.

» Cosedora Boston 
(Engrapadoras).

» Chibaletes de madera.

» Sierra eléctrica corta metales.

» Un cajón de desechos de 
metal.

» Máquina manual para hacer 
sobres.

» Fotografía en manta vinílica de 
linotipo número cinco.

» Máquina eléctrica resaltadora.

» Afiche de Presidentes de la 
federación de Centro América 
y Presidentes de la República 
hasta 1937.

» Máquinas Ludlow Fundidoras 
de plomo.

» Sacapruebas.

» Medidores y mezcladores de 
tintas.

» Químicos reveladores y 
fijadores utilizados en la 
tecnología offset.

» Fotograbados y grabados.

» Aceiteras para todo tipo de 
máquinas.

» Variedad de accesorios como 
cepillos para limpieza de 
máquinas, frascos de tintas, 
selladores, etc. Utilizados en 
diferentes departamentos.

» Maqueta de la Tipografía 
Nacional elaborada por el 
Instituto Emiliani Somascos.

» Fotografía celebración, 15 de 
septiembre por foto estudio 
Míguel Angel.

» Biblioteca de la institución.

» Placas de vidrio.

» Cámaras fotográficas.

» Objetos del Departamento de 
Filme de Cine y Sonido.

» Balanzas y pesas.

» Guillotinas .

» Cilíndrica.

» La bicicleta del reparto del 
Diario de Centro América.

» Escultura de Fray Payo 
Enríquez de Rivera una 
obra de Galeotti Torres en 
1956.

» Fotografía en manta vinílica 
de personajes que fueron 
directivos de la Tipografía 
Nacional en 1908.

» Máquinas rayadoras de 
papel.

» Piezas emblemáticas del 
arte tipográfico.

» Vitrinas que exhiben y 
promocionan libros que se 
encuentran a la venta en la 
institución.

BIENVENIDO
AL MUSEO
DE LA 
TIPOGRAFÍA
NACIONAL

Para ingresar al quinto ambiente 
debe estar acompañado por un 
guía del museo con una cita 
programada, en la parte de atrás 
de este folleto encontrará más 
información sobre los diferentes 
recorridos guiados.

» Óleos de personajes históricos 

» Relojes grandes de pared. 

» Modelo de oficina compuesto 
de: Ventilador, máquina de 
escribir, teléfono, silla de 
madera y escritorio. 

» Máquinas de escribir.

» Caja fuerte.

» Materiales e implementos de 
encuadernación.

» Telares.

» Archivadores.

» Computadoras.

RECORRIDO NO GUIADO
PRIMER
AMBIENTE

SEGUNDO
AMBIENTE

TERCER
AMBIENTE

CUARTO
AMBIENTE

QUINTO
AMBIENTE

SEXTO
AMBIENTE

SÉPTIMO
AMBIENTE

OCTAVO
AMBIENTE

» Redondeadoras de lomos de 
libros.

» Perforadoras index.

» Diarios de muestra.

» Armario de chibaletes de 
metal que contien tipos sueltos 
de bronce y armario de 
chibaletes con tipos de plomo.

» Guillotinas pequeñas de 
metales.

» Carretilla de acero para 
desperdicios de metal.

» Fotografía en manta vinílica 
del taller de máquinas Ludlow.

» Fotografía en manta vinílica 
del taller de encuadernación.

» Fotografía en manta vinílica 
del taller de cajas.

» Armario Hamilton.

» Sala del equipo de Futbol de la 
Tipografía Nacional.

Importante:

» Linotipos.

» Troqueladora.

» Prensas Chandler.

» Dos bóvedas de lo que 
fue el Departamento 
de Especies Valoradas 
(Hoy Taller Nacional de 
Grabados en Acero del 
Ministerio de Finanzas 
Públicas, que se localiza 
en la zona ocho de la 
ciudad)

» Armario para archivo 
de textos en metal para 
imprimir.

Se encuentra en uno de los 
edificios más emblemáticos 
del Centro Histórico, el 
cual alberga a la Tipografía 
Nacional, Diario de Centro 
Ámerica, Museo de la 
Tipografía Nacional y la Radio 
Nacional TGW.

El museo se encuentra ubicado 
en los pasillos del primer y 
segundo nivel del edificio. 

En el segundo nivel 
encontraras la biblioteca donde 
puedes encontrar documentos 
históricos de varios años, 
como producto editorial de la 
Tipografía Nacional.

Se encuentra
en recepción.

Suba las gradas
y diríjase al 
segundo nivel. 

SEGUNDO NIVEL

Se encuentra
en el Primer 
Ambiente.

Se encuentra
en el Segundo 
Ambiente.

Se encuentra
en el Tercer 
Ambiente.

Se encuentra
en el Cuarto 
Ambiente.

Debe regresar a las gradas
y dirigirse al primer nivel.
Siga la línea punteada celeste
en el mapa.

BIBLIOTECA

CUARTO
OSCURO

TALLER DE
ENCUADERNACIÓN

SALÓN
DE TROFEOS

BAÑO DE 
MUJERES

BAÑO DE 
HOMBRES

ÁREA RESTRINGIDA 
A LA CUAL NO ESTÁ 
PERMITIDO EL PASO. 

Duración: 1 hora y media. 

Horarios: 10:00 hrs. y a las
               14:00 hrs.

Duración: 2 horas. 

Horarios: Debe agendarlo
              con el museo. 

Especificaciones
del recorrido

Especificaciones
del recorrido

Este recorrido no es muy extenso 
y no debe exceder a más de 100 
personas, puede ser solicitado en 
los horarios de 10:00 o a las 14:00 
hrs en la recepción del edificio de 
Tipografía o si bien deseas puede 
llamar y agendar una cita
con el museo.

Este recorrido es extenso y 
no debe exceder a más de 50 
personas, debe agendarse una 
fecha con el museo y establecer 
el número de personas que 
participaran en él. 

Luego en el primer nivel, 
conocerá el área de talleres 
donde se encuentra la 
generación offset, la cual 
no está expuesta al público 
y solo podrá ingresar con 
un guía debido a que estos 
talleres aún están en uso. 

Y así el recorrido concluye 
con la explicación de las 
máquinas de linotipos y la 
tecnología offset.

Dentro del recorrido guiado 
encontrará una pequeña charla 
sobre el edificio de tipografía 
con datos sobre su arquitectura 
y año de construcción, la función 
del diario de centro américa y 
cómo fue fundado el Museo de 
Tipografía Nacional. 

El recorrido comienza con una 
presentación sobre la información 
institucional de la Tipografía 
Nacional y su museo, una breve 
reseña histórica sobre cómo la 
imprenta llegó a Guatemala, los 
diferentes edificios que formaron 
parte de la Tipografía, el Diario de 
Centro América y la Biblioteca.

Antes de iniciar el recorrido el guía le mostrará videos sobre el 
museo de Tipografía y el Diario de Centro América. Al terminar, 
el recorrido inicia en el segundo nivel con la explicación de las 
piezas y su uso, para finalizar el recorrido en el primer nivel 
conociendo los talleres de impresión offset, así como el ingreso 
a áreas de la imprenta que se encuentran funcionando con 
tecnología digital.

Desarrollo del recorrido

Desarrollo del recorrido

Una breve reseña histórica 
sobre la imprenta y cómo esta 
llegó a Guatemala, así como una 
explicación sobre los diferentes 
trabajos editoriales realizados por 
la Tipografía Nacional.

Durante el recorrido, el guía 
le explicará sobre el orden 
cronológico y las diferentes 
generaciones de la tecnología, 
así como el uso y su evolución 
en los procesos de producción de 
levantado de texto y de impresión.

El recorrido comienza en el 
segundo nivel con:

» Los oleos de los Fray Payo 
Enríquez de Rivera y José 
María Reyna Barrios

» Armario de monotipos

» Foliadoras

» Fotografía del creador de la 
moneda

» Afiche de 1937 de los 
presidentes de Guatemala

» Mapas de la ciudad de 
Guatemala, países del 
Caribe, México, América 
Central y las Islas 
occidentales. 

» Cocedoras

» Desgastadora de cuero

» Fotomecánica

» Encuadernación

» Accesorios de la imprenta

» Fotograbados

» Las primeras computadoras. 

Luego se imparte una breve 
explicación que abarca: 

» Monotipos

» Linotipos

» Tecnología Offset

» Generación digital

Museo Tipografía

www.dca.gob.gt

Dirección
18 calle 6-72 zona 1
Guatemala, Guatemala

Y AUDIOVISUALES
CON CHARLA

En esta guía encontrará 
información sobre los
diferentes ambientes que 
abarcan el recorrido y un 
mapa  del recorrido que lo 
ayudará a ubicarse dentro 
del edificio.

Es importante que sepa que 
no puede ingresar al ambiente 
5 sin la compañía de un guía, 
por lo que para conocer este 
ambiente debe solicitar un 
recorrido guiado.

La exhibición del museo está 
instalada para una mejor 
comprensión y aprendizaje en 
orden cronológico de acuerdo 
a la evolución de las diferentes 
generaciones tecnológicas 
de la imprenta, y por ello 
la exposición museística se 
divide en ambientes. 

El recorrido inicia en el segundo nivel con los 
ambientes: 1,2,3 y 4. Para finalizar en el primer 
nivel con los ambientes 6,7 y 8.

En el mapa encontrará la locación de los 
ambientes y en la guía una descripción de las 
piezas que encontrará en cada ambiente.

Si desea realizar un recorrido guiado deberá 
establecer una cita con el museo, para más 
información puede dirigirse a la parte de atrás 
de esta guía donde encontrará las indicaciones 
para solicitarlo y una explicación
para su conocimiento.

La presente es una guía

para el visitante

que realiza el recorrido

No Guiado en el Museo

de Tipografía Nacional.

INICIEMOS
CON EL 
RECORRIDO

Sobre el 5to. ambiente:

2305-8800

museotipnac@dca.gob.gt

RECORRIDO GUIADO
PRIMER NIVEL

Está en el primer 
nivel, diríjase al 
lado izquierdo hacia 
sexto ambiente 
identificado en el 
mapa como 6, siga 
la línea punteada.

Se encuentrá
en el Sexto 
Ambiente.

Se encuentrá
en el Séptimo 
Ambiente.

Se encuentrá
en el Octavo 
Ambiente
y a finalizado el 
recorrido.

TALLER
DE PRENSAS

RECEPCIÓN

Después 

Tiro de la guía.

Retiro de la guía.

Se amplió el tamaño de la guía para incluir el 
mapa dentro de ella y así sea más fácil la ma-
nipulación del material cuando el recorrido se 
realice. Además, se mejoró los elementos del 
mapa para hacerlo más fácil de interpretar es-
tableciendo un orden dentro de los pasos para 
que el visitante pueda ubicarse dentro del edi-
ficio. Se agregó un texto que explique, porqué 
las piezas de los ambientes no se encuentran 
en orden debido al cambio constante que se 
presenta en el museo. 
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Fig.41 y Fig. 42 Validación con grupo objetivo, 2018.

Fig.43 y Fig. 44 Validación con grupo objetivo, 2018.

Fig.45 y Fig. 46 Validación con grupo objetivo, 2018.
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Fig.47 y Fig. 48 Validación con grupo objetivo, 2018.

Fig.49 y Fig. 50 Validación con grupo objetivo, 2018.

Fig.51 y Fig. 52 Validación con grupo objetivo, 2018.
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CONCLUSIONES
Los resultados de la validación demostraron 
que las piezas de diseño son una herramien-  
ta pertinente para el grupo objetivo y que pro-
vocan interés en la información que pre- senta 
el museo. Mejora su experiencia dentro del 
museo y consideran que es un material muy 
bien hecho y creativo. La mayoría del grupo 
objetivo cree que el material amplía su cono-
cimiento sobre la historia de la imprenta en 
Guatemala.

En cuanto a la guía, todos estuvieron de 
acuerdo que no fue fácil de manipular debido 
a la hoja extra que se presentaba y que era 
difícil ubicarse con el mapa, por algunos ele-
mentos gráficos que no eran claros.

En cuanto al folleto el grupo objetivo cree que 
la información se presenta de manera clara 
y ordenada, que es fácil de manipular y que 
posee un alto impacto visual.

El catálogo es funcional para el grupo objeti- 
vo en cuanto a su tamaño, creen que es inte- 
ractivo, pero solamente en la portada y no 
en las portadillas, sin embargo, es un buen 
recurso y es curioso encontrar un tamaño más 
dentro de la publicación. En cuanto a la jerar- 
quía visual, no se les dificulta leerlo y posee 
un orden en las páginas.
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PROPUESTA FINAL
F U N D A M E N T A C I Ó N
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La propuesta está basada en el concepto “va- 
riación de espacios” que se refleja en la com- 
posición visual de las páginas de la publica- 
ción. El concepto surgió de la relación forzada 
de tipografía, debido a las variaciones que esta 
presenta, y espacio que proviene de una hoja 
de papel que es el soporte donde se produce 
toda la historia de la imprenta. El concepto es la 
forma de explicar cómo la historia a través del 
espacio y tiempo ha evolucionado provocando 
variaciones en los procesos de impresión en  
la Tipografía Nacional, variaciones que se ven 
dentro de la exposición del museo.

Los códigos visuales que se encuentran en las 
piezas finales son el reflejo del concepto crea- 
tivo y la identidad visual ya establecida por el 
museo además de ser atractivos visualmen-
te para el grupo objetivo. Siendo la tipografía 
el elemento principal de las piezas de diseño 
debido a la importancia y relevancia que tiene 
para el museo, es por ello que la selección ti- 
pográfica fue inspirada por los tipos sueltos 
que se encuentran en los  chibaletes  dentro 
del museo.

Páginas interiores del catálogo.
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CATÁLOGO

Se utilizaron cuatro tipografías en el catálogo, 
dos tipografías están establecidas en el manual 
de normas gráficas de la identidad del Museo 
las cuales son: “Rockitt” y “Rubik”. Rubik es 
una tipografía Sans Serif, establecida para ser 
utilizada en subtitulares y rompetextos debido 
a su impacto y legibilidad. Rockitt está esta-
blecida para ser utilizada en cuerpos de texto 
y textos secundarios debido a su presencia y 
legibilidad en la diagramación. 

Tipografías

Rubik

STEELFISH
Rockitt

Bedini
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Estos armarios
se fabricaban
de acero y madera 
para su estilo.

ARMARIO
PARA MATRICES C
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Para su construcción se hizo un 
cuidadoso estudio de las necesidades 
del linotipista, siguiendo cada una de 
las especificaciones de los expertos en 
la materia, las matrices, espaciadores 
y las pequeñas herramientas 
se guardan en sus respectivos 
compartimientos. Las gavetas están en 
posición inclinada, lo que evitaba
que cayeran o desarreglen
las matrices cuando estén abiertas las 
mismas. Eran adecuados
para reducir el espacio guardado 
de forma económica y convenientes 
herramientas para su época.

Nombres de  las tipografías
que se encontraban
en los cajones del armario.

Interior
de los

cajones
del armario.

Tipos
de bronce 

que se 
encuentran
en algunos 

armarios.

Las tipografías Steelfish y Bedini fueron pro-
puestas para ser utilizadas como elementos 
gráficos y para los titulares principales dentro 
de las piezas. Bedini es una tipografía que se 
clasifica dentro de las tipografías modernas 
por sus características. Es una tipografía Serif 
con transiciones delgadas y finas además de 
tener una diferencia dramática en trazos del-
gados y gruesos. Esta tipografía fue aplicada 
en los números de las páginas que se encuen-
tran antes de las portadillas y en las capitulares 
de las páginas de manera lineal, de esta forma 
se lograba establecer una variación tipográfi-
ca en las páginas de manera sutil sin afectar 
la jerarquía visual o saturar las páginas de la 
publicación.

La tipografía Steelfish se escogió por ser una 
tipografía condensada que permite reforzar el 
concepto creativo, además de aportar una va-
riación dentro del discurso visual. La creación 
de la tipografía fue inspirada en los titulares 
de los periódicos a mediados del siglo XX, este 
hecho permite una conexión singular con el 
Museo de la Tipografía Nacional debido a la 
historia periodística que se encuentra expues-
ta. La tipografía además, resulta ser similar a 
los tipos de madera que se encuentran en la 
exposición del museo.

Páginas interiores donde se ve la aplicación tipográfica.
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Código Cromático

Los colores utilizados en el catálogo son los 
que se establecieron en la construcción de la 
identidad del museo, los colores fueron elegi-
dos por su facilidad en cualquier medio de im-
presión. El uso del color dorado fue utilizado 
en detalles como capitulares, marcadores de 
página y detalles dentro de las páginas.

El negro persiste en toda la publicación siendo 
utilizado en páginas completas como lo son el 
índice y las páginas izquierdas antes de las 
portadillas para resaltar esas partes y marcar 
el inicio de una nueva categoría.

Blanco
C 0, M 0, Y 0, K 0

Aplicación de color negro en el índice. Aplicación de color negro en páginas izquierdas antes de las portadillas.

Aplicación de color dorado en las páginas internas.

Negro
C 0, M 0, Y 0, K 100

Dorado
C 13, M 32, Y 91, K 0

ÍNDICE
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INVENCIÓN
DE LA IMPRENTA

Surge de la necesidad de reproducir 
copias de la Biblia en un corto periodo 
de tiempo, Johannes Gutenberg 
pide un préstamo a Johann Fust 
y es así como inicia la imprenta. 
Johannes Gutenberg confecciono 
moldes de madera con cada letra del 
alfabeto para ser llenados con plomo 
inventando así los primeros tipos 
móviles, creando en total más de 150 
tipos que imitaban la escritura de un 
manuscrito. 

La imprenta surgió 
en el año 1440 por 
Johannes Gutenberg,
un alemán conocido 
por ser el padre
de la imprenta.

Después de dos años y quedarse sin 
dinero se logran vender las 150 biblias 
de Gutenberg dando paso a que la 
imprenta obtenga más pedidos y es 
así como en 1449 se imprime el primer 
libro llamado Misal de Constanza, en 
la imprenta de Mainz, Alemania.  
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Retícula

La retícula que se utilizó en las páginas del 
catálogo fue creada bajo una estructura de re- 
petición formal. Según Wucius Wong (1993) lo 
que busca es establecer módulos para tener 
regularidad en las páginas sin importar la va- 
riación del contenido y los elementos. La re- 
tícula es básica, consta de líneas verticales y 
horizontales de manera proporcional para esta- 
blecer diez columnas y ocho filas creando una 
retícula modular.

Una retícula modular es una retícula simé- 
trica que permite un balance entre páginas 
opuestas además de añadir flexibilidad para  
el posicionamiento de los elementos dentro del 
espacio, así se puede interactuar con los ele- 
mentos manteniendo una misma estructura. 
En las páginas del catálogo se puede notar la 
flexibilidad de la retícula en la posición de los 
elementos, por ejemplo, las fotografías que se 
sobreponen a otras, o como salen de los már-
genes para resaltar el concepto creativo “varia-
ción de espacios”, los bloques de texto, por su 
lado ocupan tres a cuatro módulos y en algunas 
ocasiones dos en los rompetextos, para así oca-
sionar la variación en el espacio.

Para añadir más flexibilidad a la composición 
visual a través de la retícula, se utilizó el prin- 
cipio de diseño que establece Wucius Wong 
en su libro fundamentos del diseño, que trata 
de la variación que se le realiza a la retícula 
básica para alterar los módulos. La variación 
consiste en subdividir los módulos cuadrados 
de la retícula, para así obtener módulos rec- 
tangulares y de esta forma se añade una inte- 
racción más notoria entre los elementos para 
crear propuestas dinámicas en las páginas del 
catálogo. Dentro de la composición se puede 
notar que a través de la retícula los elemen- 
tos cambian de posición sin perder la estruc- 
tura permitiendo una variación del espacio sin 
saturar o confundir el recorrido visual de las 
páginas. La estructura de cada página es la 
misma, sin embargo, la composición visual  no 
se convierte en una estructura activa que es-
timule la lectura en el visitante.

Página de introducción a la encuadernación. 

Página de registro de los linotipos.
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Alineación, Jerarquía
y Marcar los Párrafos

En el bloque de texto se trabaja con una alinea-
ción hacia la izquierda debido a que el grupo 
objetivo es un público que no tiene hábitos  
de lectura. La alineación hacia la izquierda 
permite que la lectura sea natural y fácil para 
el público a diferencia de una alineación justi-
ficada. La alineación hacia la izquierda además 
respeta el movimiento orgánico del lenguaje, 
evitando espaciados que puedan confundir 
al lector.

El interlineado que se utilizó en el  catálo-  
go permite que las líneas de texto tengan un 
espacio óptimo para no confundir al lector 
o que se sobrepongan astas descendentes  
debido a la altura de x de la tipografía. El inter-
linea- do es de 12pts y permite que la mancha 
tipo- gráfica sea fluida en cuanto a su lectura 
sin expandirse y provocar que sean interpre-
tadas como independientes.

La tipografía y los pesos de las mismas permi-
tieron establecer una jerarquía en las páginas 
para que el lector pueda encontrar un orden 
visual. En los titulares se utilizó la tipografía 
Steelfish Bold Italic a 60pts para que el lector 
pueda identificar rápidamente el tema a tratar. 
Para subtitulares o texto complementario en 
los titulares se utilizó Rubik Bold a 14pts. Para 
resaltar la información esencial de la pieza que 
se está registrando en el catálogo se utilizaron 
rompetextos en la tipografía Rubik Light Italic 
a 10pts. En el cuerpo de texto se utilizó Rockitt 
light con 9.5pts para no saturar la página y 
crear una mancha tipográfica pesada. 

Para marcar los párrafos e indicar al lector 
donde debe leer, se utilizó un espacio posterior 
de 0.125 pulgadas. De esa forma, al iniciar un 
segundo párrafo en la lectura el lector iden-
tificaba de manera automática el inicio de 
ese párrafo.
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La cama o platina es perfectamente 
plana, el rodillo era cubierto con una 
fina matilla de fieltro y el peso es 
extraordinario, con una sola revolución 
producían impresiones tan claras sin 
dañar los tipos más delicados, en la 
parte inferior un estante para guardar 
papel para realizar las pruebas 
necesarias y evaluar la calidad del 
trabajo realizado. 

SACA
PRUEBAS

Prensa para pruebas montada 
con pedestal de hierro,
con anaquel para guardar
y preservar del polvo los rodillos 
entintadores y los botes de tinta. 
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Asimismo, era utilizada para realizar 
las tarjetas oficiales de autoridades del 
gobierno, invitaciones a eventos de 
renombre, tarjetas de presentación de 
presidentes y personeros de gabinetes 
de gobierno, tarjetas decorativas, etc. 
El peso aproximado es de 1,600 libras 
ya que está fundido en hierro colado. 
Una persona era suficiente para 
maniobrarlo en una jornada laboral.

Su función 
era hacer los 
encabezados
de los titulares
del Diario Oficial
con matrices 
de bronce
y su respectivo 
componedor. 

MÁQUINA
LUDLOW

Ejemplos de la jerarquía tipográfica en las páginas interiores. 
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Portadillas

El formato que se estableció para el catálo-  go 
fue horizontal debido a que este sugiere expan-
sión y pasividad. De esta forma se le sugiere al 
lector que su conocimiento se ex- pandirá. El 
tamaño y la proporción marcan el espacio para 
determinar visualmente pasividad y estabili-
dad al lector. El tamaño del formato estándar 
es de 6.5 pulgadas de alto y 8.5 pul- gadas de 
ancho, en cuanto a las portadillas para causar 
una división más notoria entre cada ca- tegoría 
se decide manejar un tamaño con una pulgada 
menos siendo  5.5 pulgadas  de  alto y 8.5 
pulgadas de ancho. Ambrose y Harris (2010) 
hablan de la interactividad en una pu- blicación 
puede suceder a través de diferentes forma-
tos, materiales o acabados a esto se le conoce 
como disposición de páginas. En base a esa 
teoría se decidió utilizar un papel dife- rente 
en las portadillas siendo Husky cover    y para 
las páginas internas Couche. De esta forma se 
refuerza el concepto creativo y se obtiene una 
publicación fuera de lo conven- cional y fun-
cional para despertar el interés en el visitan-
te del museo.

Los titulares que se encuentran en las porta- 
dillas son creados con la tipografía Steelfish 
intervenida para abarcar el espacio completo 
de la página. Además, se utilizó el principio de 
diseño “división de planos” para separar los ti- 
tulares y puedan ser completados en la página 
de atrás sin perder el sentido y crear una com- 
posición visual atractiva. La división de planos 
se da en la partición silábica o por palabras que 
componen el nombre de la categoría.

Portadillas de Óleos, fotografías y afiches. 

Portadillas de Monotipos.
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Portada

En la portada se decidió colocar la introduc- 
ción y propósito del catálogo para que el visi- 
tante pueda saber de qué trata. Se utilizó la 
tipografía Steelfish para el titular, además, se 
colocó una postal que puede ser desprendida 
para interactuar con el visitante y pueda ser 
utilizada como un separador para reforzar el 
concepto creativo. La pasta es blanda debido a 
la postal y se encuentra la letra “M” de forma 
lineal para que al ser desprendida la postal, se 
complete con la primera página del catálogo.
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La guía posee cinco dobleces verticales y 
un doblez horizontal dividiendo el espacio en 
seis partes verticales y dos partes horizonta-
les. Para reforzar el concepto creativo cuatro 
partes son de 4.25 pulgadas de ancho y dos 
partes de 3.5 pulgadas de ancho, en las partes 
de menor medida se encuentra el mapa del 
edificio, se decide colocar en ese espacio para 
que el visitante pueda visualizar la informa-
ción de los ambientes del recorrido y sea fácil 
de manipular. 

La retícula establecida es de cuatro columnas 
por cuatro filas y al igual que el catálogo para 
manejar de mejor forma el espacio se intervino 
la retícula básica utilizando líneas horizontales. 
Al ser un desplegable con espacios irregula-
res, el tamaño del módulo varía dependiendo 
de los márgenes y el doblez. 

Los márgenes son de 0.5 pulgadas en los lados 
superiores, inferiores, izquierdas y derecho. El 
margen que se establece después del doblez es 
de 0.2 pulgadas para mediar el espacio de una 
manera que permita la diagramación fluida del 
contenido y así hacer uso eficiente del espacio.

DESPLEGABLE GUÍA

Retícula del desplegable.
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FOLLETO
El folleto consta de una hoja tamaño oficio 
doblada en tres partes irregulares y dos hojas 
tamaño carta dobladas en dos partes irregula-
res para variar el espacio y hacerlo atractivo 
para el visitante. La portada posee un doblez 
que oculta una parte del titular para llamar la 
atención del visitante debido a la forma inusual 
del folleto, en las páginas interiores se encuen-
tran dos tamaños de 4.75 pulgadas de ancho y 
6.25 pulgadas de ancho. 

Se fundó el 7 de enero de 1894
en el gobierno del presidente
José María Reyna Barrios,
quien en su juventud fue tipógrafo 
y sabía lo importante que era para
el Estado contar con una
imprenta propia. 

A partir de aquella fecha empezó 
en Guatemala una nueva época en 
el arte tipográfico, ya que
la tipografía Nacional se montó 
con los elementos de una gran 
imprenta, al contar con la 
tecnología más reciente en esta 
rama de la industria. 

El principal motivo de su fundación fue para fungir 
como la imprenta del gobierno, designándosele 
dentro de sus múltiples funciones, por mencionar 
algunas: la impresión de las recopilaciones de 
leyes, las memorias e informas del gobierno, 
toda la papelería del gobierno, libros literarios 
que necesitaba el pueblo de Guatemala para su 
formación educativa y más. Se convirtió en una 
casa editorial de renombre ya que sus talleros han 
impreso obras de alto contenido literario e histórico 
de grandes escritores guatemaltecos. 

Es así como se convirtió 

en la imprenta nacional, 

llamada desde entonces: 

Tipografía Nacional.

RESEÑA
HISTÓRICA

DIARIO
DE CENTROÁMERICA

El nombre del periódico “Centro América” 

se deriva de la época en que fue creado, 

cuando existía un afán de unión centro 

americanista y, por lo mismo, en sus 

inicios sus intereses fueron de publicar 

no solo referente a Guatemala, sino a lo 

importante que acontecía en el istmo. 

El diario de Centro América, fue fundado por 
el inglés Marco J. Kelly el 2 de agosto de 1880 
nueve años después de la Revolución Liberal 
de 1871, periodo en que también asumía la 
presidencia Justo Rufino Barrios.

El primer ejemplar del Diario de Centro 
América fue introducido debajo de las puertas 
de todos los vecinos guatemaltecos y voceado 
por las calles el 2 de agosto de 1880; contenía 
comunicación mercantil, agrícola, literaria, 
científica y noticiosa; contaba con un diagrama 
sencillo, de una sola página, sin colores y 
limitada difusión.

Se fundó el 7 de enero de 1894
en el gobierno del presidente
José María Reyna Barrios,
quien en su juventud fue tipógrafo 
y sabía lo importante que era para
el Estado contar con una
imprenta propia. 

A partir de aquella fecha empezó 
en Guatemala una nueva época en 
el arte tipográfico, ya que
la tipografía Nacional se montó 
con los elementos de una gran 
imprenta, al contar con la 
tecnología más reciente en esta 
rama de la industria. 

El principal motivo de su fundación fue para fungir 
como la imprenta del gobierno, designándosele 
dentro de sus múltiples funciones, por mencionar 
algunas: la impresión de las recopilaciones de 
leyes, las memorias e informas del gobierno, 
toda la papelería del gobierno, libros literarios 
que necesitaba el pueblo de Guatemala para su 
formación educativa y más. Se convirtió en una 
casa editorial de renombre ya que sus talleros han 
impreso obras de alto contenido literario e histórico 
de grandes escritores guatemaltecos. 

Es así como se convirtió 

en la imprenta nacional, 

llamada desde entonces: 

Tipografía Nacional.

RESEÑA
HISTÓRICA

DIARIO
DE CENTROÁMERICA

El nombre del periódico “Centro América” 

se deriva de la época en que fue creado, 

cuando existía un afán de unión centro 

americanista y, por lo mismo, en sus 

inicios sus intereses fueron de publicar 

no solo referente a Guatemala, sino a lo 

importante que acontecía en el istmo. 

El diario de Centro América, fue fundado por 
el inglés Marco J. Kelly el 2 de agosto de 1880 
nueve años después de la Revolución Liberal 
de 1871, periodo en que también asumía la 
presidencia Justo Rufino Barrios.

El primer ejemplar del Diario de Centro 
América fue introducido debajo de las puertas 
de todos los vecinos guatemaltecos y voceado 
por las calles el 2 de agosto de 1880; contenía 
comunicación mercantil, agrícola, literaria, 
científica y noticiosa; contaba con un diagrama 
sencillo, de una sola página, sin colores y 
limitada difusión.

La retícula utilizada es de cuatro columnas para 
el espacio de menor tamaño y de seis colum-
nas para el de mayor tamaño. Al igual que las 
demás piezas de diseño se intervino la retí-
cula con líneas horizontales para permitir un 
uso eficiente del espacio y formar un discurso 
visual atractivo para el visitante. 

En el folleto se resalta las fechas importan-
tes de manera lineal con la tipografía Bedini 
para que la legibilidad no sea comprometida 
y no pierda jerarquía o se genere ruido en la 
composición. 

Página de 4.75 pulgadas. Página de 6.25 pulgadas.
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PANELES INFORMATIVOS

MONOTIPOS

Se les llaman también tipos 
sueltos, se almacenan en 
bandejas las que tienen 
divisiones que forman pequeñas 
cajitas las que a su vez se 
guardan en armarios de madera 
que se conocen como chibaletes. 
Los tipos pueden ser de madera, 
plomo y plástico sintético. A las 
personas que trabajaban en este 
oficio se les llamaba cajistas.

El levantado de los textos se hacía letra por letra 
y cuando ya estaba preparado se colocaba en 
una bandeja. La rama y bastidor era donde se 
ajustaba muy bien con una llave especial para 
evitar que se moviera.  El siguiente proceso era 
la impresión que se realizaba en las máquinas 
de prensa Chandler, su nombre “prensa” viene 
del verbo prensar, por eso la impresión era a 
base de presión.

La composición visual de los paneles informa-
tivos se centra en la tipografía Bedini. Para 
reforzar el concepto creativo “variación de es-
pacios” los titulares buscan ocupar la mayor 
parte del espacio y se sobreponen los textos e 
información presentada sobre los mismos. De 
esa forma se crea una composición tipográfi-
ca atractiva sin perder la jerarquía visual, para 
complementar se colocan fotografías en los es-
pacios blancos referentes al tema que se está 
exponiendo. Además, se resaltan las fechas de 
cada época de impresión de manera lineal como 
en las demás piezas editoriales.  

Panel informativo de los Monotipos.

El tamaño de la tipografía es de 24pts debido 
al lugar donde serán colocados y la distan-
cia corta entre el lector y ellos. El tamaño es 
óptimo para facilitar la lectura y transmitir el 
mensaje al visitante del museo. 

La retícula utilizada para la creación de los 
paneles es una retícula básica modular de diez 
columnas y ocho filas. Esta retícula no se in-
tervino con líneas horizontales debido a que los 
elementos no eran demasiados.
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VISTA
PRELIMINAR
DE LA 
PIEZA GRÁFICA
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CATÁLOGO



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra132



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 133



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra134



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 135



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra136



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 137



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra138



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 139



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra140



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 141



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra142



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 143



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra144



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 145



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra146



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 147



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra148



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 149



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra150



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 151



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra152



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 153



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra154



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 155



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra156



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 157



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra158



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 159



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra160



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 161



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra162



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 163



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra164



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 165



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra166



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 167



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra168



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 169



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra170



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 171



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra172



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 173



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra174



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 175

DESPLEGABLE  GUÍA
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FOLLETO



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 177



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra178

PANELES
INFORMATIVOS
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LINEAMIENTOS
DE LA PUESTA EN PRÁCTICA

· 	 El material puede ser entregado a los es-
tudiantes o visitantes del museo que estén 
interesados en la historia de la imprenta.

· 	 Queda a discreción del museo entregar 
o solamente mostrar el catálogo a los 
visitantes.

· 	 La portada posee una postal que deberá 
ser separada para utilizarse como un se-
parador o bien un recuerdo del Museo de 
la Tipografía Nacional.

· 	 Debido a que la exposición del museo 
está en constante cambio, el museo podrá 
añadir información creando así diferentes 
ediciones del catálogo bajo la línea gráfica 
establecida.

· 	 El catálogo puede ser utilizado como un 
recurso de aprendizaje para el estudiante 
que desea aprender sobre las diferentes 
tecnologías de la impresión.

· 	 El catálogo debe ser utilizado como una 
herramienta para el museo de llevar un 
registro de las piezas que se exhiben.

· 	 El folleto deberá ser entregado en la bi-
blioteca al visitante. 

· 	 El folleto es una fuente de consulta que 
abarca los temas: la historia de la Tipo-
grafía nacional, edificios que ha ocupado, 
el diario de Centroamérica, la biblioteca 
y el Museo.

· 	 La guía deberá ser entregada al visitante 
que realiza el recorrido sin un guía. 

· 	 El material debe ser entregado en recep-
ción cuando el visitante se registra para 
acceder al museo.

· 	 La información que se encuentra en la 
guía es una explicación del recorrido del 
museo que servirá al visitante para com-
prender el orden de la exposición.

· 	 La guía cuenta con un mapa para que el 
visitante pueda ubicarse dentro de las ins-
talaciones.

· 	 La guía es un recurso que se utilizará 
para brindar información sobre los dife-
rentes tipos de recorrido. 

· 	 Los paneles deberán colocarse en las 
gradas que conducen al segundo nivel. 

· 	 La ubicación de los paneles deberá ser en 
los descansos para no interrumpir el paso.

· 	 El orden de los paneles deberá ser de la 
siguiente forma: reseña del museo, mono-
tipos, linotipos, offset y digital.

· 	 La función de los paneles es proporcio-
nar información sobre las tecnologías de 
impresión.

CATÁLOGO

FOLLETO

DESPLEGABLE GUÍA

PANELES INFORMATIVOS
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LECCIONES
APRENDIDAS

Durante el desarrollo y proceso del proyecto se 
identificaron las siguientes lecciones:

Reconocer la importancia de organizar y op-
timizar el tiempo. Establecer fechas ayuda a 
organizar de una manera más óptima el tiempo 
y ser consciente en las actividades que se 
realizarán.

Gestionar proyectos editoriales desde leer la 
información hasta establecer parámetros de 
impresión para realizar una pieza editorial 
funcional.

A identificar parámetros de impresión antes de 
establecer premisas de diseño, es importante 
familiarizarse con el método de impresión y las 
desventajas y ventajas que puedan proporcio-
nar, para así establecer premisas de diseño que 
sean funcionales en la pieza editorial.

Bocetar exhaustivamente para obtener diferen-
tes opciones de maquetación y explorar dife-
rentes ideas antes de digitalizar.

Defender y explicar las propuestas de diseño, 
el diseñador debe explicar y poder indicar 
con respaldo teórico la mejor solución visual 
al cliente más allá de la estética basándose en 
la funcionalidad.

Tener un contacto personal con el grupo ob-
jetivo para escuchar las opiniones que posean 
del material gráfico, de esa manera se obtiene 
un feedback más acertado.

Valorar las críticas constructivas durante el 
proceso de diseño. Las críticas pueden llegar 
a ser una motivación para mejorar y alcanzar 
un nivel gráfico superior.

Tomar decisiones objetivas y no subjetivas, se 
debe de tomar en cuenta que el diseño es un 
proceso y no solamente estética.

Verificar que no existan errores en las piezas 
de diseño, la pieza editorial debe ser revisada 
de manera minuciosa para no cometer errores 
cuando sea impresa, esto evitará gastos ines-
perados dentro del proyecto.

Diferenciar habilidades y debilidades, el pro-
yecto permite al diseñador conocerse debido 
a la magnitud y las implicaciones que se 
requieren.

01.

02.

03.

04.

05.

06.

07.

08.
09.

10.
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CONCLUSIONES
El proyecto logró cumplir el objetivo de crear un material gráfico 
que fomente el interés en conocer más de la historia de Guate-
mala, porque el visitante podrá obtener un material de consul-
ta que hable sobre la historia de la imprenta en Gua- temala, 
con un diseño fuera de lo convencional para llamar la atención 
del lector.

El catálogo logró registrar la mayoría de las piezas que se en- 
cuentran en la exhibición del museo con fotografías, datos de 
registro y reseñas históricas que permiten al museo poseer un 
material de apoyo para la exposición.

La gestión de material editorial para el museo permitió el re- 
diseño del folleto que habla sobre la historia de la Tipografía 
Nacional para crear un folleto actualizado y atractivo que faci- 
lite la información al visitante. Además de crear una guía que 
indique el recorrido a los visitantes que acceden al museo sin 
el acompañamiento de un guía.

El proceso de comunicación entre el museo y el visitante se fa- 
cilitará a través de las piezas editoriales para informar al visi- 
tante sobre  las temáticas que aborda el museo y así fomentar  
el interés en los jóvenes guatemaltecos para realizar prácticas 
culturales que enriquezcan su conocimiento sobre la historia.

El Museo de la Tipografía Nacional al implementar el material 
desarrollado logrará proporcionar al visitante fuentes de con-
sulta que permitan un conocimiento amplio sobre la historia de 
la imprenta. De esta forma el visitante mejorará su experien-
cia en el museo.

La escuela de Diseño Gráfico aporta a la sociedad, a través del 
proyecto de graduación, material gráfico que se adecue a las 
necesidades de la sociedad, por medio de recursos visuales 
que proporcionen un diseño estético y funcional, para mejorar 
la comunicación y así fomentar un interés por las diferentes te-
máticas que son importantes en el país.

Al realizar el proyecto de graduación, el estudiante obtuvo 
nuevos conocimientos sobre el diseño editorial y la historia de 
la imprenta que es importante para el desarrollo del país incluso, 
para que hoy en día exista la carrera de Diseño Gráfico. El es- 
tudiante logró reunir el conocimiento adquirido durante la etapa 
de formación y ponerlo en práctica para crear un material fun- 
cional y estético
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RECOMENDACIONES

AL MUSEO DE LA TIPOGRAFÍA 
NACIONAL DE GUATEMALA

Mantener la identidad y unidad gráfica estable-
cida para causar un mayor impacto visual en 
los visitantes y así a través del diseño gráfico 
lograr cumplir su misión de fomentar el interés 
en los jóvenes guatemaltecos.

Promover las prácticas culturales a través de 
actividades regulares para dar a conocer la 
importancia de la historia de la imprenta a la 
sociedad guatemalteca. 

Actualizar el catálogo para establecer edicio-
nes del mismo que registren las nuevas piezas 
que se incorporan a la exhibición utilizando 
la misma línea grafica para mantener una 
unidad visual.
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 A FUTUROS ESTUDIANTES 

A LA ESCUELA
DE DISEÑO GRÁFICO

Profundizar en la temática que se abordará 
para tener un mejor dominio del tema y así 
crear un material gráfico pertinente. 

Establecer prioridades durante el proceso de 
realización del proyecto y comprometerse para 
crear un material gráfico de alta calidad y así 
apoyar a la institución en el cumplimiento de 
sus objetivos de una manera efectiva acorde a 
las necesidades encontradas.

Realizar un diagnóstico minucioso para iden-
tificar las necesidades más importantes de 
la institución y así realizar un material que 
genere un mayor impacto.

Cumplir con las asesorías y el tiempo de 
entrega para no causar retrasos que impidan 
el desarrollo del proyecto en el tiempo 
establecido.

Fomentar la lectura de diferentes temáticas 
relacionadas al diseño para que el estudiante 
posea una teoría más completa para desarro- 
llar el proyecto de graduación.

Empezar el proceso del proyecto de gradua- 
ción desde el octavo semestre para que el es-
tudiante pueda dedicar más tiempo en la ela-
boración del protocolo.

Implementar en los cursos de investigación y 
diseño, la realización de instrumentos de va- 
lidación para que el estudiante este familiari- 
zado y de esa forma logre establecer criterios 
de evaluación más acertados para definir as- 
pectos esenciales en la producción del diseño.
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APÉNDICE A

Figura 1.  Fuente propia. Encuesta Digital “Caracterización del Grupo Objetivo”, 2018

Figura 2.  Fuente propia. Encuesta Digital “Caracterización del Grupo Objetivo”, 2018

Resultados de las encuestas sobre la 
caracterización del Grupo Objetivo.



Diseño de material gráfico editorial como apoyo al Museo de la Tipografía Nacional- 191

Figura 3.  Fuente propia. Encuesta Digital “Caracterización del Grupo Objetivo”, 2018. 

Figura 4.  Fuente propia. Encuesta Digital “Caracterización del Grupo Objetivo”, 2018.

Figura 5.  Fuente propia. Encuesta Digital “Caracterización del Grupo Objetivo”, 2018.
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Figura 6.  Fuente propia. Encuesta “Caracterización del Grupo Objetivo”, 2018.

Figura 7.  Fuente propia. Encuesta “Caracterización del Grupo Objetivo”, 2018.
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Figura 1.  Fuente propia. Formato de la Encuesta Digital “Caracterización del Grupo Objetivo”, 2018.

APÉNDICE B
Encuestas para recabar información 
sobre el Grupo Objetivo.
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Figura 2.  Fuente propia. Formato de la Encuesta “Caracterización del Grupo Objetivo”, 2018.
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ANEXOS
ANEXO 01
Previsión de recursos y costos

Cronograma Mes de Agosto 2018
Proyecto de Graduación

Actividad 9 al 11 12 al 18 19 al 25 26 al 31
Horas por 
actividad

Personas 
por hora

Costo de 
recurso 
humano Costos Total

1 Definición de piezas de diseño 3 3 1 106.13 318.39

2 Análisis de 6w's 4 4 1 106.13 5 429.52

3
Análisis de ventajas y 
desventajas 6 6 1 106.13 5 641.78

4
Recopilación de referentes 
visuales 4 1 106.13 0

5 Análisis de casos análogos 4 4 1 106.13 424.52

6
Elaboración de mapa de 
empatía 3 3 1 106.13 5 323.39

7 Recolección de información 4 4 1 106.13 10 434.52
8 Identificación de Insight 2 2 1 106.13 212.26

9
Definición de tres técnicas de 
conceptualización 5 5 1 106.13 530.65

10 Definición de concepto creativo 4 4 1 106.13 424.52

11 Establecer códigos de diseño 7 7 1 106.13 742.91
Horas por semana 24 22 0 0 42 4482.46

De
fin

ici
ón

 C
re

at
iv

a

Horas por semana
2do. mes agosto.

Total
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Cronograma Mes de Agosto-Septiembre 2018
Proyecto de Graduación

Actividad 1 al 8 9 al 15
16 al 
22

23 al 
30

Horas 
por 
activi
dad

Pers
onas 
por 
hora

Costo 
de 
recurs
o 

Costos 
de 
materi
al Total

1 Bocetos a mano 18 18 1 106 10 1920.34
2 Autoevaluación 3 3 1 106 318.39

3
Elección de propuesta a 
digitalizar 2 2 1 106 212.26

4 Digitalización 18 18 1 106 1910.34

5 Maquetación 8 8 1 106 849.04
5 Producción fotográfica 12 6 18 3 106 5731.02

7 Fundamentación 9 9 1 106 10 965.17

8
Establecimiento de 
parametros de impresión 4 4 1 106 424.52

8 Pruebas de impresión 4 4 1 106 200 624.52

10 Presupuesto y cotización 4 4 1 106 424.52

Horas por semana 30 29 25 4 88 13380.12

Horas por semana
2do y 3er. mes agosto-septiembre.

Septiembre

Total

Pr
od

uc
ció

n 
Gr

áf
ica

Cronograma Mes de Octubre 2018
Proyecto de Graduación

Actividad 1 al 6 7 al 13 14 al 20 21 al 27 28 al 31
Horas por 
actividad

Personas 
por hora

Costo de 
recurso 
humano Costos Total

1 Evaluación con especialistas 8 8 1 106.13 849.04

2 Bocetos Finales 15 15 1 106.13 10 1601.95

3
Elaboración de instrumento de 
validación 4 4 1 106.13 424.52

4
Validación con el Grupo 
objetivo y el Museo 6 6 1 106.13 8 644.78

5 Impresión del material editorial 5 5 3 106.13 1591.95

6
Identificación de lecciones 
aprendidas 4 4 1 106.13 424.52

7 Redacción de informe final 24 24 1 106.13 2547.12

8 Impresión de informe final 3 3 1 106.13 100 418.39
Horas por semana 23 4 6 8 28 69 8502.27Total

Horas por semana
4to. mes octubre.

En
tr

eg
a 

de
 in

fo
rm

e 
fin

al
Pr

od
uc

ció
n 

Gr
áf

ica
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ANEXO 02
Instrumento de Autoevaluación

Autoevaluación de portadillas y diagramación.

Autoevaluación de portadas.
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ANEXO 03
Instrumento de Validación con Especialistas

Validación
con Especialistas

Universidad San Carlos de Guatemala
Facultad de Arquitectura
Escuela de Diseño Gráfico
Proyecto de Graduación 2 y EPS

Objetivo:
El siguiente formulario  tiene como fin evaluar el 
concepto y su aplicación en los códigos de diseño en 
el material que se está realizando para el Museo de la 
Tipografía Nacional.        

Instrucciones:
Deberá rellenar el círculo de la puntuación que 
considere adecuada para cada aspecto. Donde 1 
equivale a deficiente y 5 equivale a muy satisfactorio. 

El formato utilizado facilita la manipulación 
del material.

Nombre: Edad: Profesión:

Se evidencia la aplicación de los principios 
del diseño: estructura formal por repetición y 
división de planos.

El tratamiento tipográfico en las portadillas 
es legible y favorece a la lecturabilidad. 

Las dimensiones y el formato de la pieza es 
adecuada para el sistema de impresión offset 
e impresión digital.

La composición visual refleja el concepto 
creativo “variación de espacios”. 

Uso pertinente de tipografías en la 
disposición de las páginas.

El uso de los elementos favorece la jerarquía 
visual. 

El recorrido visual es comprensible.

La dirección de arte y fotografías facilitan la 
comprensión e identificación de las piezas 
registradas en el museo de Tipografía 
Nacional. 

Uso correcto del espacio a través de los márgenes. 

Observaciones:

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.
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ANEXO 04
Instrumento de validación con el Grupo Objetivo

VALIDACIÓN CON G.O.
Esta técnica permite evaluar los resultados dentro de la 

planificación y cumplimientos de los objetivos de un proyecto de 
diseño. Además de aportar un feedback sobre una pieza de diseño 
a través de conversaciones donde un moderador se hace presente 

para dirigir la discusión y tomar notas básicas. (Lupton, 2011)

FOCUS GROUP

El siguiente grupo de discusión tiene como fin evaluar la 
funcionalidad y el impacto visual del material editorial que se está 

realizando para el Museo de la Tipografía Nacional. 

OBJETIVO

GUÍA

1. 8.
9.

10.

11.

12.

2.

3.

4.
5.

6.

7.
FOLLETO

CATÁLOGO

CONCLUSIONES

Los participantes deberán llenar una ficha con una escala 
numérica para determinar la funcionalidad e impacto visual 

dependiendo de la pregunta, deberán rellenar el circulo con la 
puntuación que considere adecuada donde 1 es deficiente y 5 

satisfactorio. 

INSTRUCCIONES

Fecha: 17/ Octubre / 2018 Hora: 8:30 a.m.

Tiempo estimado: 2 horas.

Moderador: Joane Guerra.

Recursos: Lapiceros, hojas, impresiones del material.  

Asistente: Karla Pineda.

¿El material gráfico facilita el traslado de 
información proporciona por el Museo?

Según su criterio, ¿el folleto presenta la 
información de manera clara y ordenada?

¿Considera que el tamaño y formato del 
catálogo es agradable?

¿Cree que el uso de insertos en las 
portadillas y la postal le aportan 
interactividad al catálogo?

¿Le es fácil leer y seguir un orden en las 
páginas del catálogo?

¿Qué piensa del material en cuanto al diseño? ¿Le 
es atractivo e interesante? ¿Le genera curiosidad?
¿ Le gustaría leerlo?

¿Cree que las piezas tienen unidad gráfica?

¿Es fácil de manipular debido a la forma y 
pliegues que posee?

¿Cree que el diseño posee impacto visual?¿Cree que el material amplía su conocimiento 
sobre la historia de la imprenta en Guatemala?

¿El material le genera interés sobre la temática 
del museo?

¿La guía le fue fácil de manipular en cuanto a los 
dobleces?

¿El mapa resulto útil para orientarse dentro del 
edificio y realizar el recorrido?

¿Cree que los elementos gráficos de la guía y el 
mapa de ubicación le facilitan el orden del 
recorrido?

Nombre:

Pregunta 1

Pregunta 2

Pregunta 3

Pregunta 4

Pregunta 5

Pregunta 6

Pregunta 7

Pregunta 8

Pregunta 9

Pregunta 10

Pregunta 11

Pregunta 12

Edad: Grado acádemico:

¿Ha visitado el museo antes?

Nombre:

Pregunta 1

Pregunta 2

Pregunta 3

Pregunta 4

Pregunta 5

Pregunta 6

Pregunta 7

Pregunta 8

Pregunta 9

Pregunta 10

Pregunta 11

Pregunta 12

Edad: Grado acádemico:

¿Ha visitado el museo antes?

Nombre:

Pregunta 1

Pregunta 2

Pregunta 3

Pregunta 4

Pregunta 5

Pregunta 6

Pregunta 7

Pregunta 8

Pregunta 9

Pregunta 10

Pregunta 11

Pregunta 12

Edad: Grado acádemico:

¿Ha visitado el museo antes?

Nombre:

Pregunta 1

Pregunta 2

Pregunta 3

Pregunta 4

Pregunta 5

Pregunta 6

Pregunta 7

Pregunta 8

Pregunta 9

Pregunta 10

Pregunta 11

Pregunta 12

Edad: Grado acádemico:

¿Ha visitado el museo antes?



-Proyecto de Graduación - Joane Guerra200

ANEXO 05
Cotización del Proyecto

2 C 16-76 BLVD VISTA HERMOSA

ZONA 15, 2NDO NIVEL

3200 6654 / 2365 7655

para.imprimir.porfa@gmail.com

COTIZACIÓN No. 282
Fecha: viernes, 12 de octubre de 2018

Cliente: Joane Phosaur
Contacto: eguerra.angel@gmail.com

Atendió: Alejandra Mollinedo

CANT. DESCRIPCIÓN TOTAL

IMPRESIÓN Y COCIDO DE LIBRO

2         IMPRESIÓN DE LIBRO, LASER, FULL COLOR, EN PAPEL COUCHE 105 HOJAS 2,200.00Q   4,400.00Q          
TAMAÑO 1/2 OFICIO TIRO Y RETIRO,  CON 17 HOJAS DE PORTADILLAS EN PAPEL
HUSKY TAMAÑO 1/2 CARTA TIRO Y RETIRO, CON PASTA SUAVE EN OPALINA
CON LAMINADO MATTE, COCIDO, Y CON POSTAL TAMAÑO 1/2 CARTA
CON CORTE PARA DESPRENDER UBICADA ATRÁS DE LA PORTADA.

Tiempo de entrega: 6 días  hábiles máximo
CHEQUES A NOMBRE DE: SISTEMAS DE IMPRESIÓN JL
Forma de pago:
50% adelanto, 50% contra entrega
*Pago con tarjeta de crédito o débito tiene un 7% de recargo.

TOTAL 4,400.00             

 

Esta cotización tiene validez de 7 días. Está sujeta a cambios.

No nos responsabilizamos por algún error de diseño después de aprobado el arte.

Cotización a Joane Guerra

Unidad: Q.275.00
Total: Q.550.00
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ANEXO 06
Costos del Proyecto
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Costos total estimado del proyecto Q.79,959.00
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