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CAPITULDO

INTRODUCCION



“La tierra provee lo suficiente para saciar las necesidades de cada hombre, pero
no la avaricia de cada hombre”. Mahatma GandhiMahatma Gandhi (1869-1948),
abogado y activista indio.



INTRODUCCION

El tema del medio ambiente se ha convertido en pieza
clave en los Ultimos afios, sobre todo en la toma de decisio-
nes de todos los gobiernos del mundo. Y es que estudios
arrojan resultados alarmantes para el planeta; altos grados
de contaminacién han provocado un acelerado cambio
climatico que amenaza la propia especie humana, existen
profecias apocalipticas para afios futuros. Por ello, Guate-
mala se suma a los esfuerzos globales, porque también
estd sufriendo los resultados de las malas practicas am-
bientales y esto conlleva a evitar un desarrollo sostenible
como pais.

En los dltimos veinte afos el territorio nacional ha sufrido
gran deterioro de sus recursos naturales atodo nivel. Sin
embargo, a pesar de la importancia y trascendencia todavia
le falta mucho camino por recorrer, puesto que no se le ha
dado la atencién necesaria, y ahora los esfuerzos deben
triplicarse, ademas de hacerlo en forma acelerada y urgen-
te. Uno de los principales problemas son el desinterés y
falta de educacién ambiental en la poblacién; hay apatia
también de parte de las autoridades gubernamentales,
incluir el tema ambiental y dar los primeros pasos no ha
sido una tarea sencilla. Existen una cantidad de actividades
donde se explotan indiscriminadamente y sin regulacion
los recursos naturales del pafs, sin que se logre evitar y
controlar los mismos.

En Guatemala es el Ministerio de Ambiente y Recursos
Naturales (MARN) el ente rector nacional en materia de re-
cursos naturales, tiene el objetivo de mejorar la regulacién
y manejo ambiental dentro del territorio. El Ministerio tiene
como mision “regular y fomentar a través de capacitacio-
nes, talleres y proyectos las buenas practicas ambientales
a los ciudadanos guatemaltecos para un mejor desarrollo”
[MARN (2010)].

Con laintencién de hacer estrategias y vinculos interinsti-
tucionales la Escuela de Disefio Gréfico (USAC) y el MARN
vienen trabajando en el intercambio de espacios para los
estudiantes del Ejercicio Profesional Supervisado (EPS),
donde ambas instituciones pueden beneficiarse con los
productos de los estudiantes.
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En esta linea se considera ser el disefio grafico una de
las herramientas que mejor se acoplan para producir im-
pactos en las diferentes tareas de concientizacion, tanto
del Ministerio como de otras entidades involucradas en
el tema. Sus caracteristicas permiten que los procesos de
comunicacién tengan una mejor recepcién, y por ende
es mas efectiva, gracias a la informacién visual la cual es
atractiva al espectador.

Los audiovisuales son una rama del disefio gréfico cuyo
objetivo es presentar la informacién de forma réapida y
concisa a través de diferentes cédigos visuales, que per-
mitan la comprensién de informacién de forma ordenada
al espectador.

Este proyecto fue disefiado para apoyar al MARN, con la
intencién de difundir las buenas practicas ambientales
por medio de redes sociales a través de audiovisuales.
Se pretende crear conciencia ambiental en el espectador.
También se desarrollé material visual (como un calendario
ambiental ilustrativo TIPO) y recursos gréficos, los cuales
permiten una mejor comprension sobre la importancia del
cuidado de los recursos naturales. Elimpacto del material
pretende lograr un cambio significativo en el publico.



RESUMEN DEL PROYECTO

El proyecto es el resultado de un estudio de comunicacién
dentro del Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales,
el cual se identifico que el canal de comunicacién més re-
ceptivo por la poblacién Urbana son las redes sociales, las
cuales no estan siendo aprovechadas en la institucién. La
situacion conllevo la toma de decision de realizacion de pie-
zas gréficas, audiovisoales, que apoyaran las publicaciones
dentro de las redes socales del Ministerio de Ambiente y
Recursos Naturales, sin necesidad de una estrategia digital.
Dentro de los audivisaules se explicaria brevemente las
problematicas ambientales que vive Guatemala. Dentro
de los temas se hablo de: Deforestacion, Contaminacidn
del suelo, Reciclaje, Basureros clandestinos y munisicpales
y el recurso del agua.

El proceso de realizacién de los audiviosuales comenzo tras
la realizacion de un estudio de Grupo Objetivo y un estudio
a al isntitucién. De la cual se prosiguio a la realizacién de
conceputalizacién que dio como resultado de a linea grafi-
ca de los videos. El proceso de bocetajo se definio en tres
fases: 1ra Fase realizacién de guiones técnios y literarios
asi como bocetos, 2da fase realizacién de storyboards y
digitalizacion de bocetos, 3ra fase animacion de los videos.

Se realizaron tres validaciones, la primera validacion la rea-
lizarén asesores, la segunda validacién con profesionales
expertos en temas de animacién, comunicacion y disefio y
la tercera validacion con el Grupo Objetivo para determinar
la calidad de los videos.

Finalemtne los audiovisuales se entregaron a la insitiucién
para su distribucién dentro de las redes sociales, como
material de apoyo en sus objetivos de concientizar a la
poblacién urbana sobre la contaminacion que se genera.
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ANTECEDENTES

De acuerdo al articulo La conflictividad am-
biental en Guatemala publicado por la Co-
mision Pastoral Pazy Ecologia(COPAE) (s.f.),
en Guatemala el tema de medio ambiente
es algo que para muchos es relativamente
nuevo, para otros no es un tema que valga
la pena abordary para algunos es el medio
del cual se debe aprovechar lo maximo para
hacer dinero y obtener ganancias, comercia-
lizando los recursos sin importar de quién
sean o a quiénes perjudiquen; para otros
es el centro de un todo y se encuentran
intimamente ligados a la naturaleza y por
ende al medio ambiente, considerando ser
el lugar donde viven y por lo tanto es nece-
sario conservarlo, protegerlo y aprovechar
los recursos que la naturaleza provee evi-
tando acabar con ellos para que asi futuras
generaciones tengan de dénde disponer, es
decir visualizan la sostenibilidad.

En el &rea rural del pais las comunidades
todavia utilizan la leha como medio de com-
bustién para cocinar, o la madera obtenida
de los arboles para construir viviendas. El
agua de los rios sirve de subsistencia
para lavar ropa, bafarse, regar huertas,
pesca, por mencionar algunos usos. Son
tantos los ejemplos que se pueden citar;
sin embargo, se mencionan estos recursos
naturales los cuales son de suma importan-
cia en Guatemala.

En el caso de los bosques, son alarmantes
las cifras en cuanto a la deforestacién,
segln ambientalistas “se pierden 101 mil
hectareas de bosque al afio, como conse-
cuencia de latalainmoderada, la extraccidon
ilicita de maderas preciosas, los incendios
forestales, el cambio en el uso actual de
la tierra, es decir aquellas tierras son de
vocacion forestal y que pasan a ser tierras

cultivables, aunque las caracteristicas topo-
gréficas no lo permitan” [COPAE, (2018)]
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Para el caso del agua, Guatemala es reco-
rrida por cientos de rios y en sus caudales
abastecen a varias comunidades que
utilizan sus aguas para riego y consumo
humano. Lo contradictorio es mencionar
que de toda el agua existente en el pais el
95% se encuentra contaminada, ya sea por
desechos sélidos o por algin cuerpo extra-
fio que hace no ser apta para el consumo
humano. (César Pérez Marroquin, C (2017).

Ademas algunos de los caudales de los rios
son aprovechados para generar energia
eléctrica para beneficiar a otras comuni-
dades, pero muchas veces excluyen a las
comunidades que estan alrededor de los
rios y que algun beneficio deberian recibir.
Razoén por la cual también resultan conflic-
tos sociales que violentan los derechos
humanos de los guatemaltecos.

“Similar situacién pasa con la tierra (recurso
suelo), tercero en mencionar. Una particularidad
que pasa en el pais es que se da el cambio en el
uso actual de la tierra y no se toma en cuenta que
no todas las dreas de Guatemala son aptas para
los cultivos, mucho méas si tomamos en cuenta
que el pais es considerado netamente forestal,
pero en contrariedad el avance de la frontera
agricola crece a pasos alarmantes, para darle via
a los monocultivos y a la agricultura convencional
que se basa en agro quimicos y en cécteles de
productos que dafian a la salud y acaban con
insectos y especies beneficiosas para la agricul-
tura ecolégica y ademds danan la salud de las
personas. [COPAE, Guatemala. (2018) (s.n.p)]”



Por dltimo, es necesario abordar el tema de la explota-
ciéon minera de metales y la conflictividad ambiental que
produce entre sus habitantes, el comportamiento de las
comunidades beneficiadas y afectadas producen una
serie de eventos que lejos de crear beneficios, eleva los
costos en resolucién de problemas legales y sociales. La
mineria en Guatemala ha venido a ser la propuesta de los
ultimos gobiernos para implementar el desarrollo en las
comunidades y generar ganancias para las transnacionales
a cambio de algunas regalias que dan a las poblaciones
a las que pertenece el territorio a costa de la destruccion
de montanas, bosques, la contaminacién de los rios entre
otros problemas que genera esta actividad [COPAE., Gua-
temala (2018)].

Las instituciones de dar seguimiento a la conformacion e
implementacion del trabajo en las Unidades de Informacion
y Educacion del Medio Ambiente son las siguientes: MARN
(Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales), MAGA (Mi-
nisterio de Agricultura Ganaderia y Alimentacion), INAB
(Instituto Nacional de Bosques), CONAP (Consejo Nacional
de Areas Protegidas), MP (Ministerio Publico), PNG (Procu-
raduria General de la Nacién), PDH (Procuraduria de los
Derechos Humanos), MSPAS (Ministerio de Salud Publica
y Asistencia Social); todas se encargan de proporcionar
el cumplimiento del mandato y el plazo establecido sobre
informar y educar al pafs.



MINISTERIO DE AMBIENTE
Y RECURSOS NATURALES (MARN)

Le corresponde formular y ejecutar las po-
liticas relativas a su ramo: cumplir y hacer
que se cumpla el régimen concerniente a
la conservacioén, proteccion, sostenibilidad
y mejoramiento del ambiente y los recursos
naturales en el pais y el derecho humano a
un ambiente saludable y ecolégicamente
equilibrado, debiendo prevenir la contami-
nacion del ambiente, disminuir el deterioro
ambiental y |la pérdida del mismo.

“El Ministerio se encuentra
ubicado actualmente en el
campus La Aurora de la zona 13,
ciudad de Guatemala. Desarrolla
actividades de informacidn,
formacién y capacitacién a
personas individuales o grupos
con apoyo de otras instituciones
tanto nacionales (ONG) e
internacionales. Se proporciona
educacién a la poblacién sobre el
manejo adecuado de los recursos
naturales que brinda el pais. Se
capacita a las comunidades en el
interior del territorio, escuelas,
campesinos que toman los progra-
mas que se brindan a lo largo del
ano laboral [MARN,(s.f.)]"
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La institucidon cuenta con muchos déficits
de comunicacion al momento de realizarse
las actividades. Es por eso que la mayor
parte de veces se respalda con ayuda in-
ternacional en cuanto a la elaboracion de
material grafico e informativo, relativo a las
capacitaciones.

Dentro del Ministerio hay dos disefiadores
gréficos que realizan la comunicacién in-
terna, cabe mencionar, que el material que
desarrollan es extenso y muchas veces no
se cuenta con tiempo.

El Ministerio tiene un departamento o area
para disefio. En dicho espacio se encuen-
tran los comunicadores especializados y los
disefiadores.

El Ministerio cuenta con recursos impresos
como carteles, trifoleares, material educati-
vo (libros e infografias); asimismo, cuentan
con recursos digitales para publicar en las
redes sociales.

Poseen una identidad grafica institucional,
esta es la misma que maneja el Gobierno
actualmente (2018), con base a esa linea
gréfica se maneja su imagen corporativa o
gubernamental.



PROBLEMA

DE COMUNICACION VISUAL

El Ministerio de Ambiente y Recursos Na-
turales carece de un impulsor grafico visual
que refuerce sus objetivos (cumplimiento
de regular las leyes ambientales correc-
tamente y capacitar sobre alternativas en
Guatemala). Cuenta con recursos visuales
limitados, tanto en el area digital como
a través del medio impreso. Sus graficos
carecen de estrategia visual y concepto
grafico, a pesar de que cuentan con una
linea grafica institucional. El Ministerio tiene
una carencia de diversidad gréfica en sus
medios digitales, esta situacion provoca
varios problemas de comunicacién, ya que
se vuelve repetitiva y de poco interés visual
al grupo objetivo; como consecuencia, no
existe una participacion o un interés de
las personas por las actividades que el
Ministerio desarrolla. La identificacién del
problema se baso a partir de un diagnostico
de comunicacién visual.

JUSTIFICACION
DEL PROYECTO

Las redes sociales son actualmente el medio
mas utilizado, tanto mundial como nacional,
su impacto es mas visible y directo, tanto
en el &rea urbana como en el interior del
pais. Sin embargo, este medio de comu-
nicacién tan efectivo es desperdiciado en
esta institucion gubernamental, ya que el
material grafico que se maneja en el MARN
no llega ni a un 50 % del grupo objetivo,
debido a que este material no cuenta con
estrategia gréfica y visual predeterminada.
Esto produce que el grupo objetivo no se
entere, ni le dé importancia a temas tan
trascendentales como el cambio climatico.
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FACTIBILIDAD
DEL PROYECTO

El impacto del proyecto se generaré a nivel grafico y sera
la iniciativa de una linea grafica que defina la imagen de
la institucion y esto la pueda posicionarse de mejor mane-
ra. A nivel de comunicacion el proyecto puede producir
espacios comunicativos dentro de las redes sociales para
concientizar a los usuarios que utilizan dichas redes.

Sin la intervencién del disefio grafico en el proyecto, la
institucién continuara en un estancamiento visual y comu-
nicativo ante el exigente grupo objetivo al que esté pro-
yectando el Ministerio. Esta situacion causa un retroceso
en comparacion de las demas instituciones, muchas de
ellas que si cuentan con un material digital mas actualizado
y dindmico.

Uno de los beneficios que puede alcanzar con la interven-
cién del disefio gréfico, es el seguimiento a una estrategia
distinta ante la publicacién de informacién del Ministerio.
Puede provocar una constante comunicacion en sus redes
sociales, ademas de actualizarse constantemente y que
tome la atencion de nuevos usuarios y esto a su vez, genere
mas educacion y concientizacion sobre el medio ambiente
dentro de la ciudad de Guatemala y en el interior del pais.



INCIDENCIA

DEL DISENO GRAFICO

La incidencia del proyecto, gracias a
la intervencion del diseno gréfico, es
generar contenido comunicativo de una
forma amigable para el grupo objetivo,
cuyo proposito es educar, concientizar e
involucrar a la sociedad para un beneficio

mayor conjunto.

El propésito de este proyecto es producir
un contenido innovador, amigable, dinami-
co, interactivo, que atraiga a los usuarios
internautas, para que de esta forma los
mismos se interesen por el cuidado del
medio ambiente y asi poder dar inicio a
un cambio de pensamiento y actitud.

Factibilidad del proyecto.

El proyecto cuenta con profesionales espe-
cializados en los temas que se desarrollan.
Estos profesionales tienen a su vez expe-
riencia tanto a nivel didactico como gréfico
y por lo tanto, asesoraran la realizacion de
los proyectos que se pretenden promover.

El Ministerio cuenta con insumos de acce-
sibilidad de informacién, apoyo, disponi-
bilidad de tiempo y de especialistas que
puedan asesorar el proceso de realizacion.
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Cdémo la comunicacién visual afecta

al grupo objetivo.

Se debe estar consciente que la comuni-
cacion visual es vital para afectar de alguna
manera, ya sea positiva o negativamente
al grupo objetivo. Es por esta razén que el
material visual debe influenciar e impactar
de manera positiva el pensamiento del
grupo al que va dirigido.

La comunicacién visual provoca cambios
de pensamiento en las personas, especial-
mente aquellas que estan dentro de las
redes sociales. Gracias al diagndstico reali-
zado en torno a este tema, se identificaron
los métodos adecuados para disefiar los
mensajes dirigidos al publico.

24

Carencias del material grafico

Al no existir un material visual constante y
definido en las redes sociales, no puede
haber un cambio significativo, tanto en el
pensamiento del grupo objetivo como en
un aumento de interés por parte del mismo
hacia la institucién. Esto puede causar pro-
blemas de corto, mediano e incluso largo
plazo. Por ejemplo: de corto plazo las per-
sonas no comparten el material con otros
seguidores; no hay recomendaciones del
mismo y por ende no hay interactividad
ni impacto. A mediano plazo: el video se
almacenan y no hay un seguimiento. A
largo plazo: el material queda en el olvido
y no hubo aprendizaje.



OBJETIVOS DEL PROYECTO

Objetivo General

Contribuir con el Ministerio de Ambiente y
Recursos Naturales, por medio de la gestion
y produccién de disefio gréfico en la labor
que realiza de concientizar e informar a la
poblacién urbana sobre los cuidados del
medio ambiente.

Objetivos Especificos

Objetivos de comunicacién visual

Objetivo de disefo

Facilitar la via de comunicacidn entre la
institucion y el grupo objetivo a partir de
un enfoque que implemente los principios
del cuidado del agua, importancia del re-
ciclaje; manejo de basureros municipales;
conocimiento de residuos y consecuencias
de la deforestacion.

Disefiar material grafico multimedia que
integre temas acerca de animacién e ilus-
tracidn en redes sociales, como recurso
principal para sensibilizar a la poblacion
acerca del cuidado del medio ambiente.

25
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Solo cuando el udltimo &rbol esté muerto, el dltimo rio

envenenado y el Ultimo pez atrapado, te daras cuenta que no puedes
comer dinero”.

Proverbio indoamericano



PERFIL

Direccién: 7 Avenida 03-67, zona 13

Coédigo postal: 01013
PBX: (502) 2423-0500

Horario: lunes a viernes de 08:00 a 16:30 horas

E-mail: sip@marn.gob.gt

Historia del Ministerio

En las dltimas décadas dentro del territo-
rio Guatemalteco se han experimentado
cambios institucionales de gran relevancia
sobre las gestiones ambientales. En 1986
se promulgé la Ley de Proteccion y Mejo-
ramiento del Medio Ambiente basado en el
Decreto Lesgilativo 68-86, que dio origen a
la Comisién Nacional del Medio Ambiente
(CONAMA). En 1990 los Acuerdos de
Paz firmados, determinan la necesidad
de reformar el sistema educativo nacional
para lograr entre otros objetivos: afirmar y
difundir los valores, conductas y conceptos
basicos para una convivencia democrética
y con cultura de paz respetuosa del medio
ambiente, y con ello evitar la perpetuacion
de la pobrezay contribuir a la incorporacién
del progreso técnico y cientifico en el pafs.

“"En el afio 2000, se crea la secretaria de Medio
Ambiente y Recursos Naturales (SEMARN), segun
Acuerdo Gubernativo 35-200, la cual estaba
adscrita a la Presidencia de la Republica de Guate-
mala”. (Memoria de Labores MARN, 2010, p.11).
Durante el mismo ano, se promulgan los Decretos
Legislativos 90-2000 y 91- 2000, publicados
durante el 2001, ademas las reformas al Decreto
114- 97 y 22-99 los cuales dan origen al Ministerio
de Ambiente y Recursos Naturales. (Memoria de
Labores MARN, 2010).

29



Tanto la CONAMA como la SEMARN tras-
ladaron personal y recursos financieros al
MARN, con el propoésito de fortalecer su
estructura administrativa y funcional.

El Ministerio de Ambiente y Recursos
Naturales se integra como el rector de la
gestiéon ambiental en Guatemala. Tanto la
Ley de Creacion (Decreto 90-2000) como
el Reglamento Orgénico Interno (Acuerdo
Gubernativo 186-2001) del Ministerio, es-
tablecen que el mismo, en coordinacién
con el Ministerio de Educacion ha de
disefiar la politica Nacional de Educacién
Ambiental.

El proceso de reforma educativa tiene
como area medular la transformacion
curricular, en la cual se plantean métodos
y renovacion de los enfoques, esquemas,
métodos, contenidos y procedimientos
didacticos necesarios para convertir a la
escuela en un factor de desarrollo indivi-
dual y social. La transformacién curricular
plantea entre sus politicas, fortalecer la
formacién integral para la democracia, la
cultura de paz y el desarrollo sostenible.
(MARN, 2010 (np.3)

Uno de los ejes de la transformacién curri-
cular lo constituye la sostenibilidad. Este
eje cohesiona las acciones permanentes
para garantizar la conservacién, el uso
racional y la restauracién del ambiente y
los recursos naturales.
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Hoy en dia el MARN es considerado como
la entidad del sector publico especializada
en los temas ambientales y de gestion de
los recursos ambientales. Le corresponde
la proteccién de los sistemas naturales que
permitan el desarrollo y el sustento de la
vida en todas sus manifestaciones y expre-
siones. Al ser una institucion relativamente
nueva no cuenta con todas las unidades
de carécter social que pueda asesorar
determinadas situaciones al momento de
realizarse un proyecto. Sin embargo, el
MARN vela por la utilizacion racional de
los recursos sociales, econémicos, institu-
cionales y ambientales con el propésito de
forjar y fomentar una cultura de respeto y
de armonia con la naturaleza.

A partir del 2001 al dia de hoy, el MARN ha
conformado nuevas unidades y coordina-
ciones como parte de su compromiso de
asumir la rectorfa en la tematica ambiental
del pais, asi como del respectivo cumpli-
miento de los compromisos internacionales
asumidos por Guatemala.

Una de las competencias més importantes
del Ministerio corresponde a formular
y ejecutar politicas relativas a su ramo:
cumplir y hacer que cumpla el régimen a la
conservacion, proteccién, sostenibilidad y
mejoramiento del ambiente y los recursos
naturales en el pais y el derecho humano
a un ambiente saludable y ecolégicamente
equilibrado, debiendo prevenir la conta-
minacién del ambiente y disminuir el de-
terioro y la pérdida del patrimonio natural.
(MARN, 2018).



FILOSOFIA

El plan del Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales
es permitir, impulsar y optimizar las modificaciones y los
procesos necesarios a los planes trazados, con la finalidad
de responder circunstancias y variables favorables sobre la
mejora del desempefo del MARN. Para lograrlo el MARN
cuenta con la filosofia de valores institucionales como:

* El trabajo en equipo

*  Compromiso con el ministerio

* Impulsar el desarrollo humano (personal y

profesional)

* Fomentar la innovacién y creatividad

e  Fortalecer la comunicacién

* Impulsar el liderazgo

Mision

“Somos la institucién que regula
la gestién ambiental

y promueve el desarrollo

sostenible en Guatemala,
de forma participativa”.

Vision

“Ser la institucién que ejerza |

a rectoria ambiental y de |

os recursos naturales, buscando
el equilibrio del patrimonio natural

con pertinencia cultural
y de género”. (MARN,2018)

Valores o principios

Trabajo en Equipo

Compartir las cargas de trabajo y respon-
sabilidades, aprovechando la capacidad de
todos los colaboradores, para alcanzar los
objetivos y metas institucionales.

Transparencia

Estamos comprometidos con brindar el acce-
so a la informacion publica relacionada con el
manejo y ejecucion de los recursos publicos y
sobre los actos de la administracién publica.

Integridad

Ser honestos con nuestros clientes internos
y externos, desarrollar acciones apegadas a
la ley, la ética y la moral.
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Mejoramiento Continuo

El compromiso es mejorar cada dia sus
procesos, para garantizar a la poblacion
los servicios publicos que demandan.

Eco eficiencia

Buscamos maximizar la productividad
de los recursos, minimizando desechos y
emisiones, promoviendo una cultura de
pre-reciclaje y reciclaje.

Responsabilidad

Administrar, orientar y valorar las con-
secuencias de los actos y conductas. El
cumplimiento responsable en nuestra labor
humana, se regird por los altos principios
éticos y morales.

Objetivos

Cumplir y hacer cumplir el

régimen juridico relacionado al medio
ambiente y los recursos naturales

del pais, especialmente las funciones
normativas, de control y supervision.

Formular, aprobar, orientar,
coordinar, promover, dirigir y
conducir las politicas nacionales de
ambiente y recursos naturales.

Velar por el estricto cumplimiento de
las leyes, la probidad administrativa y
la correcta inversién de los fondos
publicos asignados al MARN.

Diseflar en coordinaciéon con el
Ministerio de Educacién, la politica
nacional de educacién ambiental y
vigilar porque se cumpla.

Formular la politica para el manejo de
recursos hidrico en lo que corresponda
a contaminacién, calidad y para
renovacion de dicho recurso

(MARN, 2018)



Servicios que presta

diversos usuarios

“EI MARN presta a servicios
a organizaciones o entidades
cuyo objetivo es la educacién
y comunicacién del medio

ambiente”.

El ministerio tiene como recomendacién
dar un seguimiento a la conformacion e
implementacién de las Unidades de Forma-
cion en las instituciones que tienen relacién
con el ambiente, tales como MEM, MAGA,
INAB, CONAP, MP, PGN, PDH y MSPAS,
para proporcionar el cumplimiento del
mandato y plazo establecido en la ley de
Acceso a la Informacion Publica.

Entre los servicios se encuentran:

1.

Trasladar de forma comprensible la
informacién sobre medidas de mitigacién y
compromisos asumidos por los proponentes
de los EEIA, a poblaciones y autoridades
municipales ubicadas dentro del drea de in
fluencia de cada proyecto.

Fortalecer y desarrollar

capacidades que faciliten la difusion veraz y
comprensible de los pardmetros de calidad
ambiental, las regulaciones legales
establecidas y los derechos y deberes
ciudadanos en la materia, estimulando una
participacion publica eficaz que fortalezca
la gestion ambiental, exija el cumplimiento
legal e incida en la formulacion de

politicas publicas.

Desarrollar los procedimientos de

consulta ciudadana para el conocimiento
y recaudacién de informacién y asi
comenzar el procesos de generar proyectos
ambientales que favorezcan el area de
influencia en el proyecto a realizarse.
(MARN,2018).
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ANTECEDENTES

VISUALES / DISENO DEL MARN

Como institucién gubernamental el Ministerio de Ambiente
cuenta con recursos graficos y visuales que contribuyen al
desarrollo informativo y educativo de las personas, orga-
nizaciones e instituciones que buscan apoyo en él. Dichos
materiales se presentan en su mayoria de forma impresa
debido a que la mayoria de veces el material impreso es
mas confiable y perdurable que un material digital.

Entre dichos materiales se pueden mencionar como ante-
cedentes visuales los informes (figura 1). Estos documen-
tos se realizan anualmente o mensualmente, dependiendo
de las necesidades de la institucidon en cuanto a recursos
presupuestarios o informativos de relevancia. También
cuenta con el apoyo de trifoleares o bifoleares (figura 2),
como medio de comunicacidon e informacion entre sus
proyectos y la sociedad.

El Ministerio cuenta también con informes ambientales
(figura 4). Estos ayudan a presentar avances anuales sobre
los proyectos que se realizaron o estan en desarrollo. Las
ventajas que tienen este tipo de materiales son la dura-
bilidad del mismo, a nivel de cédigos de disefo, la piezas
graficas cuentan con cédigos acordes al grupo objetivo y
al perfil de la institucion. La tipografia que se emplea en
cada una de las piezas graficas, es tipografia institucional.
A nivel de diagramacién como se observa en la (figura 2)
posee una estructura muy simple. El formato que utiliza
el Ministerio de Ambiente en su preferencia es el tamafo
carta o en otras ocasiones tabloides, siempre manteniendo
formatos econémicos. Esto provoca una empatia con el
grupo objetivo que en este caso es la sociedad guatemal-
teca y porque es una institucion del Estado.

Entre las desventajas se pueden citar que las piezas de
disefio que presenta el Ministerio de Ambiente a nive-
les de cédigos de disefio, posee una carencia de disefio
conceptualizado, las piezas son muy basicas, mondtonas 'y
repetitivas. El disefio no trasciende de la estructura base
establecida y esto puede generar incomodidad para la
audiencia a la que va establecida.
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“ Por cada basura que dejas caer,
piensa que contaminas el suelo,
los rios, lagos y mares”

Figura 2. Ministerio de Ambiente y Recursos
Naturales (2017). Interior del informe de produccién
maés limpia

Figura 1. Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales
(2017). Libro para una capacitacion
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Amblenta‘ Figura 3. Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales

(2015) Informe anual.

del Estado
de Guatemala

Figura 4. Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales
(2016). Politica Nacional del Cambio Climatico.
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Fan Page Facebook

Existen actualmente 10,533 seguidores, segun los datos
demogréficos de la audiencia de la pagina MARN; incluyen
edad, género y lugar de residencia. También indica la
pagina Facebook, que un 47% de los fanes son mujeres y
un 53% son hombres. El rango de edad de los seguidores
en su mayoria oscila entre los 25 a los 34 afos, dentro del
rango un 23% son hombres y un 21% son mujeres.

La mayoria de los fanes se encuentra en la ciudad de Gua-
temala, los cuales obviamente hablan espanol, y curiosa-
mente hay seguidores de la ciudad de San Salvador de
El Salvador, es el segundo rango. Estados Unidos con otro
grupo de seguidores y la tercera ciudad que mas sigue la
pagina es Quetzaltenango. (MARN, estadisticas de pagina

de Facebook, 2017)
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Fan Page Twitter

Esté red social cuenta con 15,947 seguido-
res, es dentro de las redes la mas utilizada,
posee con mayor nimero de fanes. Se ob-
serva que los seguidores en la pagina con
el porcentaje mas alto (70 % )son hombres
y un 30 % mujeres; estos datos marcan la
gran diferencia entre la pagina de Facebook
y de Twitter.

La region donde hay mas seguidores es la
ciudad de Guatemala, seguida por los Esta-
dos Unidos de América, prevalece el idioma
espafiol y le sigue el inglés. (MARN, esta-
disticas de pagina de Twitter, 2017)
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Fan Page Instagram

Instagram, conforme ha pasado el tiempo, se
ha convertido en una red social prometedora,
la cual le da la posibilidad de contar quién
es la institucién de una manera diferente y
creativa a través de la fotografia.

Los seguidores de Instagram son 711 y de es-
tos 54 % son hombresy un 46 % son mujeres,
la edad de estos seguidores en su mayoria
oscila entre los 25 a 34 afios, lo sigue el grupo
de 18 a 24 afios. Un grupo importante es el
de 35 a 44 afos quienes también se unen a
esta red social que esta en su apogeo. (MARN,
estadisticas de pagina de Instagram, 2017)
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Canal de Youtube

Este canal de informacién ha sido poco
explotado, cuenta con 97 seguidores Uni-
camente y en un 51% son hombres, contra
un 49% de mujeres. El 46% de seguidores
se encuentra en Guatemala y un 22% estéan
en Estados Unidos. Las edades en esta red
social varian de gran manera respecto a las
anteriores, el 78% estan en un rango de
18 a 24 afios y son hombres mientras que
el rango de 34 a 44 afos son mujeres y
representan un 22%. (MARN, estadisticas
de pégina de Youtube, 2017)

Con estas estadisticas se estd hablando
que el alcance del proyecto en redes so-
ciales es de un rango de 37,821 personas
aproximadamente en conjunto a las redes
sociales que maneja la MARN. Estos datos
dan un indicio de lo que el proyecto puede

lograr a corto, mediano y largo plazo. Como
por ejemplo: un logro a corto plazo es la
implementacién de una renovacion gréfica
dentro de las redes sociales que generen
un cambio y un aumento de seguidores en
las redes sociales que maneja la institucion.
Un logro a mediano plazo es el seguimien-
to del proyecto, incluir mas material gréfico
que complemente el trabajo que ya se ha
realizado. Y el logro alargo plazo es ge-
nerar un cambio y un interés mayor en los
seguidores de las redes sociales, asi como
un aumento de seguidores para comenzar
a producir un cambio ecolégico en el pais.
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PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

Las caracteristicas geograficas del grupo objetivo debido a
la naturaleza del proyecto se extiende a nivel internacional,
a pesar de la extension se identificé el punto focal del
grupo objetivo principal de las piezas gréficas. Con base a
una previa investigacion sobre informes recopilados en las
redes sociales del Ministerio, se establecid, la utilizacidon
de caracteristicas geogréficas, demogréficas, econdémicas
y psicolégicas especificas de la ciudad de Guatemala. El
objetivo es presentar informacién concisa sobre las carac-
teristicas idoneas para el desarrollo del proyecto.

Caracteristicas geogréficas

La ciudad de Guatemala posee caracte-
risticas climaticas templadas y su elevacién
sobre el nivel del mar es de 692 kma2. Se
encuentra localizada en el area centro-sur
del pais y cuenta con una gran cantidad de
areas verdes. De acuerdo con el tltimo censo
realizado en la ciudad, en ella habitan 3,134,
276 personas (INE, 2014, p.5). La ciudad de
Guatemala estd ubicada en el «valle de la
Ermita» con alturas que varian entre los 1500-
1600 (msnm) y las temperaturas medias oscilan
entre los 10y 25 °C.

Altitud: 1.500 metros
e Latitud: 14° 37" 15" N
* Longitud: 90° 31" 36" O

o Extension: 996km.

Caracteristicas sociodemogréficas

Hombres y mujeres entres 35 a 45 afos de
edad. De nacionalidad Guatemalteca que
hablen espafiol y que se encuentren ubica-
dos en el area urbana, preferiblemente re-
sidentes de la cuidad de Guatemala, como
grupo objetivo secundario: Guatemaltecos
que residen en otras ciudades.



Caracteristicas socioecondmicas

La poblacién de interés del Ministerio son
hombres y mujeres entre 25 a 45 afios
de edad, de preferencia con nacionalidad
guatemalteca, que hablen espafol y se
encuentren ubicados en el area urbana,
preferiblemente residentes de la ciudad
capital. Como grupo objetivo secundario:
guatemaltecos que residen en otros muni-
cipios y departamentos del pais, asi como
también que residen en el extranjero.

Hombres y mujeres de clase baja, media y
media alta, con estudios de nivel inferior y
superior con un ingreso mensual que esté
dentro del rango salarial minimo (Q.2,
800.00) a un rango salarial alto promedio
(Q.12,000). (Datos promediados como
resultado de encuesta personal a través
de Google).

Profesionales y expertos en temas de me-
dio ambiente con niveles de vida estables
y con interés sobre el medio ambiente y
sus cuidados. Dispuestos a compartir el
material a personas de bajo conocimiento
sobre temas ambientales y aquellos de
bajos recursos econémicos.

Cuentan con un teléfono mévil, aparatos
electrénicos como computadores o laptops,
deben contar con algun plan de internet o
cable con television.
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Caracteristicas psicogréficas

Estilo de vida: personas con niveles de es-
tudios medios y altos o con grandes deseos
de superacién; se mantienen actualizados
con la situacion guatemalteca, tienen un
trabajo estable e ingresos suficientes. Su
hogar y familia son fundamentales vy, se
centran en los valores familiares. Les gusta
hacer actividades donde puedan recrearse,
buscan estar con amistades y familiares.
Se interesan en buscar noticias de temas
relevantes del medio ambiente, prefieren
ver deportes y programas de television.

Intereses: son personas que les gusta estar
actualizados constantemente a través de
los medios de comunicacién y se involu-
cran en temas relacionados como: medio
ambiente, deporte, noticias, tecnologia,
musica, cultura y otros.

Cultura visual: programas de television:
canales nacionales : Canal 3 (El stper canal),
Canal 7 (Televisiete), Canal 11(Treceonce )y
canal 13 (Trecevisién).

Redes sociales: Facebook, YouTube, Twitter,
Google, Pinterest, entre otros.

Gusto por: cine, teatro y actividades cul-
turales realizadas por la municipalidad de
Guatemala.

La lectura no es un interés de relevancia. Se
interesan en informacién visual.

Algunos asisten a capacitaciones de educa-
cién ambiental o eventos en otras tematicas.



PLANEACION
OPERATIVA






FLUJOGRAMA

Visita a la institucién

‘. Definir proyecto gréfico ya sea
editorial o digital a implementar
en el proyecto de graduacion.

2.Fundamentar a travez de
antecedentes y casos analogos
las ventajas de antiguos proyectos.

3. Recolectar informacion o
contenido que la institucién
necesita comunicar con las piezas.

4. Programar una siguiente sesion
para desarrollar los puntos de
conceptualizacién aprobadas
por los asesores. Explicar que es
conceptualizacién (de ser necesario)

1er. Nivel de Proceso
Creativo Bocejate

1. Elaboracién de Guion.

2. Elaboracién de Storyboards.
Con lapiz.

3. Elaboraciéon de bocetos Finales.
Digital

2do. Nivel de Proceso
Creativo Eleccién de opiocnes

1. Elabroacién de bocetos finales.
Edicion de videos:
Jerarquia de texto.
Jerarquia de imgen.
Edicion de audio.
Edicién de color

Insumos

Antecedentes que
fundamenten las ventajas y desventa-
jas: Hojas, titna e impresora.

Material de apoyo para conceptualiza-
cion: LLevar material audiovisual, de
ilustracién y diagramacién elabroado
en otros cursos.

Carro/caminota
Gasolina para carro: Q. 50.00
Para pasaje de camionta: Q.4.00

Tiempo:

Busqueda de antecedentes: 5 horas
Visita de insitucion: 2 a 3 Horas
Total: 2 dias.

Insumos
Hojas y lapicea.

Referencias, videos, fotografias e
ilustraicones.

Tiempo:

Pre bocetaje: 1 semana
Bocetos finales: 1 semanas
Digitalizacion: 1 semana
Finales: 2 semanas.

Correcione en clase: 2 horas
Correciones del asesor en base a
matris de evaluacion: 3 - 4 horas.
Total: 1 mes aprox.
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Crear herramientas de Validacion para
cliente, Profesionales de disefio y G.O.

Desarrolar una dos encuestas para evaluar
funcionalidad del concpeto, piezas, ilustracio-
nes, entre otros.

Correciones del asesor

Visita a Insitucién para Aprovacién
y validacién de propuesta

Desarrollo de la conceptualizacion del
proyecto de graduacién. Explicar
todo el proceso: mapas conceptuales,
conceptualizacién tedrica, lineas
gréficas e implementacién de concepto
a las piezas gréficas.

Aprobacién de conceptualiacion.
Eleccién de una pieza digital.

Evaluar funcionaliadd de opcién
digitalziada a travez de la encuesta.

Posibles correciones

Validacién con profesionales
de disefio

Evaluar funcionalidad de opcién
digitalizada final a travez de la
encuesta.

Correciones de las propuestas.
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Insumos

Hojas, tinta e impresora
Herramientas web como google
encuestas.

Carro o bus para Universiad
Gasolina: Q.25.00

Bus: Q.2.00

Tiempo:

Elaboracién de encuestas: 1 dias
Correciones: 2 dias.

Totla: 3 semana.

Insumos

Material de apoyo para presentar
conceptualizacion: presentacion en
PDF, USB y computadora.

Carro o bus para Universiad
Gasolina: Q.25.00
Bus: Q.2.00

Tiempo:

Visita a la isntitucién: 5 -6 horas.
Tabulacién de datos: 3 dias
correciones: 3 - 4 dias.

Total 1 semana

Insumos

Hojas, titna e impresora.
Fotocopias para 5 profesionaels de
diseno: Q. 7.00

Carro/bus

Gasolina: Q 50.00

Bus: Q. 3.00

Tiempo:
Encuesta a Disenadores: 1 dia

Tabulacién: 1 dias.
Total: 2 dias.



Validacién del G.O.

Evaluar funcionalidad de pieza
digitalizada final a travez de una
encuesta digital o un focus group.

Correciones de las propuestas.

3er. Nivel de proceso Creativo
(Creacién de arte final)

Correcciones de piezas gréficas

Visita a Institucién presentando
la propuesta final tabulaciones
de resultados

Se presenta la propuesta final de las
ﬁlezas con todas sus secciones. Se le
ace entrega de un CD.

Se presentan los objetivos del
proyecto de graduacion, con el fin de
recalcar su cumplimiento y alcance.

Fase de evaluaciény
redaccién de informe y de
aprendizajes Conclusiones
y recomendaciones).

TIEMPO FINAL

Insumos
Programa digital para elaborar
encuestas.

Tiempo:

Encuesta a Disenadores: 1 dia
Tabulacién: 1 dias.
Total: 2 dias.

Insumos

Computadora.

Contacto con cuarto asesor para
corroborar posibles errores de
impresion.

Carro/bus

Gasolina para carro: Q25.00.
Bus: Q.2.00

Tiempos

Del arte final: 3dias.
Correcciones: 2 dias.
Total: 5 dias.

Insumos

Material de apoyo para presentar
Propuesta Final: presentacion en PDF,
USB y computadora.

Carro.

Gasolina para carro: Q50.00

Tiempos
Visita a Institucién: 4 horas.
TOTAL: 1 dia.

(Aproximado): 3 a 4 meses.
Este resultado es si se aprueban todas las fases.
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CRONOGRAMA

ACTIVIDADES

Agosto

No. de semanas

Septiembre

No. de semanas

Octubre

No. de semanas

Noviembre

No. de semanas

11 2

3

4

11 2

3

4

1121 3[4

2

3

4

Definicidn creativa:

Estrategia de aplicacion de las piezas
adisenar (analsis 6w)

Analisis de ventajas y desventajas
de las piezas / Moodboard / Insight

Conceptualizacién
y premisas de disefio

Produccion grafica:

Primer nivel de bocetaje / bocetos a
mano / auto evaluacién

Segundo nivel de bocetaje (bocetos
digitales / evaluacion con especialistas)

Tercer nivel de bocetaje (bocetos
finales / validacion con el grupo
objetivo e institucion)

Propuesta grafica final y
fundamentacion

Socializacién de resultados
con la institucién

Correciones

Entrega del
informe final
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PREVISION
DE GASTOS Y COSTOS

A continuacion se presentaran un estimado de
los gastos del proyecto tomando en cuenta
que el seguimiento seréa a distancia. Tomando
en cuenta también los seguimientos y las
posibles visitas a la organizacion; estas corres-
pondientes al plan de EPS de la Universidad
San Carlos de Guatemala.

Costos del proyecto de graudacion

Inusmos Costo en Q.
Lapiz, lapicero, borrador. Q.20.00
Impresiones y herramientas
de evaluacion. Q.10.00
Computadora (Depreciacion) Q.300.00
Internet Q.100.00
Luz eléctrica. Q.250.00
Correcciones. Q.25.00
Validacién profesional. Q.50.00
Impresiones de storyboard
y Giones Q.50.00

Total Q. 785.00 aprox
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Gastos

Mobiliarios Costo en Q.
Gasolina. Q.500.00
Trans-Urbano. Q.25.00

Total Q. Q.525.00 aprox

Horas

Laborales Costo en Q.
Asesorias profesionales
de disefio. Q.100.00
Correcciones. Q.50.00
Horas de trabajo. Q.19,540.00
Asesores de comunicacion. Q.500.00
Asesores en el tema. Q.500.00

Total Q .20,690.00 aprox
Resumen de costos

Insumos Q. 785.00

Horas laborales Q. 20,690.00

Gastos mobiliarios Q.525.00

Total Q. 22,000.00 aprox
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“Vivimos en la Tierra como si tuviéramos otra a la que ir”. Terry
Swearingen, activista ambiental estadounidense, ganadora del
Premio Goldman, el “Nobel” del medio ambiente.



CONCIENCIA AMBIENTAL

PARA UN MEJOR FUTURO

El | tema de medio ambienta en los ulti-
mos afos ha ido creciendo en relevancia.
Para exponer los contextos del porqué la
importancia, se debe tomar en cuenta los
elementos que componen una sociedad y
por ende su entorno. Conociendo el com-
ponente, la idea principal de salvaguardar
nuestro futuro debe crecer en interés hasta
convertirse en una prioridad. La finalidad es
demostrar a través de casos reales y docu-
mentacién actual, las razones del porqué
se debe tener un control ambiental més
estricto y sus consecuencias futuras segun
resultados de estudios. Si no se comienzan
a llevar a cabo dichos cambios, existe un
gran riesgo en el deterioro de las socie-
dades y culturas a nivel mundial. El medio
ambiente no representa solo argumentos
naturales, también posee contenido social,
econdmico, laboral, politico y educacional.
El fundamento principal es expandir las
ideologias ecologistas y cémo las mismas
logran desarrollar mecanismos validos de
desarrollos sostenibles que pueden bene-
ficiar las sociedades a nivel mundial.

En Guatemala existen diversas problema-
ticas que afectan el pais y su desarrollo. A
pesar de las diferentes deficiencias que se
enfrenta, existe ademas, la problematica
ambiental y su carencia de importancia real
sobre el tema en particular. La apatia y la
poca participacion ciudadana, no dimensio-
na las consecuencias reales que conlleva.
No hace falta formular la pregunta sobre
icomo afecta el medio ambiente a la socie-
dad? Cuando la respuesta se esta presen-
tando de una forma alarmante. Solamente
hace falta darse cuenta como a través de
las dltimas décadas, luego del desarrollo
industrial, los cambios se han ido develando
de manera crénica e irreversible en el mayor
de los casos a nuestro alrededor, afectando
no solamente nuestro entorno geogréfico,
si no también, nuestro entorno social y de
salubridad, de natalidad y mortalidad.

Para tener una mejor comprensién sobre los
elementos que comprenden la problema-
tica del medio ambiente, se citaran varios
conceptos:

“"Medio” se define como “Cosa que puede
servir para un determinado fin” (RAE, 2017).
Mientras que “ambiente” se define como
“Conjunto de condiciones o circunstancias
fisicas, sociales, naturales, econdmicas, etc.,
un lugar, una colectividad o una época.”
(RAE, 2017). Ambos términos definen la
esencia de una cultura y su desarrollo. Segun
la Pontificia Universidad Javeriana esta defi-
ne el desarrollo de una cultura como “Base
sobre la cual se construyen y amplian los
aprendizajes organizacionales en un sentido
tanto técnico como social. Estos constituyen
las formas como la organizacion resuelve las
demandas provenientes del medio y ante
las cuales debe generar conocimientos vy,
por ende, productos y servicios novedosos,
y genera comportamientos acordes en las
personas de su organizacién” (Alvaré Enri-
quez M.2007).

El medio ambiente juega un papel muy im-
portante en la vida diaria de todos los seres
que hace que haya un equilibrio en ella.

Es el conjunto de diversos componente fisi-
cos, quimicos y biolégicos que interacttan
con todo ser vivo que exista. La impor-
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tancia y preocupaciéon de preservar dicho
equilibrio se remonta a mediados del siglo
XVII, aunque no exista un registro histérico
concreto, hay indicios sobre movimientos
ambientalistas que tienen incidencia con los
movimientos actuales. Sin embargo, el con-
cepto y definicién sobre los movimientos en
proteccion del medio ambiente o ecologis-
tas surgieron en el siglo XIX, aunque al prin-
cipio fuera meramente de valores estéticos,
estos surgieron en Inglaterra. Debido a la
explotacion de los medios naturales. (Eco-
Politica, 2008). A partir del desarrollo de la
industria, el tema de proteccién del medio
ambiente se ha incrementado con los afios
hasta desarrollar grandes organizaciones a
nivel mundial cuyas gestiones velan por la
proteccién y conservacién de los medios
naturales.

Las organizaciones ambientales surgieron
por medio de los estudios que demostraron
las futuras consecuencias que la explotacion
de recursos naturales desmedidos podia
llegar a provocar a la humanidad. Entonces
puede surgir la incognita jDe qué formas
puede afectar la explotacion de los recursos
naturales? Segun Unicamp en su libro Curso
de ecosistemas y politicas publicas, la eco-
nomia no solamente recibe energia y ma-
terias primas del medio ambiente, también
influencia en el medio ambiente generando
residuos y cambiando de comportamiento.
Por ejemplo: los seres humanos amplian las
fronteras, usan quimicos en la agricultura y
cambian el medio natural con carreteras,
vias de tren, lineas de electricidad y redes
de comunicacién. En otras palabras, la eco-
nomia y medio ambiente estan relacionadas
intimamente. (H. T. Odum et al., capituld
25, Impacto de la economia en el medio
ambiente. 2001) Esto quiere decir, que sin
una regulacién adecuada entre explotacion
de recursos y la generacién de residuos
continua sin un control, la taza de pérdida
de recursos eleva su porcentaje conforme
pasan los afos. Segun la fundacion Fondo
Mundial para la Naturaleza (por sus siglas en
inglés WWF) la tierra entré en deuda con el
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planeta a partir del 1 de agosto del afio en
curso. Segun el informe publicado el 2 de
agosto “al consumir los recursos naturales
que el planeta puede regenerar en todo
el afo. Es el llamado “Dia de la Sobreca-
pacidad de la Tierra”, una fecha que no
ha dejado de adelantarse en el calendario,
con la Global Footprint Network y WWF
advierten de la creciente presién sobre la
naturaleza. En la actualidad, la humanidad
consume los recursos que producirian 1,7
planetas. Segun célculos de la Global Foot-
print Network —organizaciéon colaboradora
de WWF-, el 60 % de la huella ecolégica
de la humanidad responde a las emisiones
de carbono responsables del cambio cli-
matico. La llamada “huella de carbono” ha
aumentado mas del doble desde principios
de los afios 70, y es el componente que
mas rapido crece de la huella ecolégica de
la humanidad. (WWF, 2018). Si la situacién
continlia esto llevaria a una cadena de
pérdidas econdmicas debido a la demanda
de materia prima que se exige anualmente
para el desarrollo y la potencial pérdida de
la misma.

Un ejemplo muy claro sobre la pérdida
econémica a causa del cambio climéatico
fue sefialada en el 2015, cuando la Agen-
cia Nacional de Océanos y Atmdsfera de
Estados Unidos (por sus siglas en inglés
NOAA) reportd en su informe anual altas
temperaturas durante agosto. Estas altas
temperaturas que se registraron afectaron
la salud de los trabajadores y por lo tanto
su productividad. Segun el informe se es-
peraba una onda de calor mayor en el 2016,
esto causaria una deficiencia de trabajo
especialmente en aquellos puestos donde
se estd mas expuesto a los rayos solares.



Los autores del trabajo, dirigidos por Tord
Kjellstrom del Health and Environment
International Trust in New Zealand, incluye-
ron datos econémicos y ambientales para
realizar una modelizacién de ordenador
centrada en 43 economias emergentes de
las zonas del planeta mas expuestas a ca-
lores extremos. Los investigadores estiman
que para el ano 2030, el calor podria ge-
nerar pérdidas de dos billones de ddlares
en la economia mundial. (Céceres, P.2016).

Segun alerta el ultimo informe del Panel
Intergubernamental de Expertos sobre
el Cambio Climatico (IPCC), se prevé que
el cambio climatico aumente el desplaza-
miento de poblaciones durante este siglo,
esto producira incrementos en el riesgo de
conflictos violentos al amplificar factores
instigadores como pobreza y perturbacio-
nes econémicas. (Organizacién de Vida
Sostenible, 2014). Estas implicaciones ge-
neran un aumento de infraestructura en las
ciudades mayores, donde las necesidades

La humanidad siempre se ha
visto afectada en todos los ni-
veles debido a los cambios que
generamos en el ecosistema.

basicas se suplen con mayor facilidad pro-
vocando un desfase social en las mismas
comunidades y un desfase ecoldgico
puesto que, mientras mas se construye,
mas se deforestan zonas verdes y por lo
tanto recursos potenciales que puedan fa-
vorecer a la supervivencia de la poblacion.

Un articulo generado por un periédico
digital mexicano, habla sobre los recursos
naturales que mas afectan a nivel social
a las poblaciones. Los riesgos ambien-
tales estan presentes en el agua, aire,
suelo y en los alimentos, afectando por
consiguiente su calidad, cantidad y dispo-
nibilidad, transforméndose en amenazas
potenciales o efectivas para la salud de
la poblacion.

Es indispensable saber que estos riesgos
se generan en los procesos de apropia-
cién, uso o transformacién de los recursos
naturales para los beneficios comerciales
de una o varias empresas. (El Nacio-
nal,2009).

A pesar de las implicaciones anteriores,
existe una implicacién ain mas preocu-
pante y esa es la salud. Segun el mismo
informe del Panel Intergubernamental
de Expertos sobre el Cambio Climatico
(IPCC), este indica que ya hay evidencia
de una mayor mortalidad relacionada con
el calor y menor con el frio en algunas
zonas como resultado del calentamiento
global. Los cambios en la temperatura y la
precipitacion supondrén riesgos futuros.
(Organizacién de Vida Sostenible, 2014).
Segun ECODES (Fundacién Ecologia y
Desarrollo), “La salud humana esté estre-
chamente relacionada con el medio am-
biente que nos rodea”. (ECODES,2017).
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Estudios realizados por la OMS (Organi-
zacién Mundial de la Salud) indican que:

* Se estima que el coste de los
dafios directos para la salud (es decir,
excluyendo los costes en los
sectores determinantes para la salud,
como la agricultura y el agua vy el
saneamiento) se sitla entre 2000
y 4000 millones de délares (US$) de
aqui a 2030.

* Las zonas con malas infraestructuras
sanitarias - que se hallan en su
mayoria en los paises en desarrollo —
serdn las menos capacitadas para
prepararse ante esos cambios y

responder a ellos si no reciben ayuda
(OMS, 2018).

* Todas las poblaciones se veran
afectadas por el cambio climatico,
pero algunas son méas vulnerables
que otras. Los habitantes de los pe
quefios estados insulares en
desarrollo y de otras regiones
costeras, megalépolis y regiones
montanosas y polares son
especialmente vulnerables.

Los nifios, en particular los de los paises
pobres, son una de esas poblaciones
mas vulnerables a los riesgos sanitarios
resultantes y se veran expuestos por méas
tiempo a las consecuencias sanitarias.
Se prevé asimismo, que los efectos en la
salud seran mas graves en las personas
mayores y las personas con diversas en-
fermedades o dolencias preexistentes.

Las zonas con infraestructuras sanitarias
deficientes, la mayoria en paises en
desarrollo, son las que tendran mas difi-
cultades para prepararse y responder si
no reciben asistencia. (OMS, 2018).
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Por estas razones es importante promo-
ver la educacién ambiental. La asociacion
Geinova habla sobre la importancia
de generar conciencia y voluntad de
proteger el entorno natural a través de
proyectos de educacién ambiental. (Gei-
nova, 2018).

Las relaciones entre educacion y medio
ambiente no son nuevas; sin embargo,
la novedad que aporta la educacion
ambiental actual, ademéas de medio
educativo, contenido a estudiar o recurso
didéctico, aparece con entidad suficiente
como para constituirse en finalidad y
objeto de la educacién.

De esta forma, aunque sus raices son an-
tiguas, la educacién ambiental, como la
entendemos hoy en dia, es un concepto
relativamente nuevo que pasa a un pri-
mer plano a finales de los afios sesenta.
(Unesco, 2018).

Estos planteamientos alcanzan rapida-
mente un reconocimiento institucional.
Asi por ejemplo, en el &mbito internacio-
nal, ha sido la Organizacién de las Nacio-
nes Unidas, a través de sus organismos
(Unesco y PNUMA fundamentalmente), la
principal impulsora de estudios y progra-
mas relativos a la educacién ambiental.
Sin embargo, no podemos reducir este
proceso de desarrollo a su vertiente
institucional. Es preciso reconocer el
esfuerzo de innumerables entidades,
organizaciones de caracter no guberna-
mental y educadores que han contribui-
do, a veces de forma andnima, no solo
a la conceptualizacion de la educacién
ambiental sino, sobre todo, a su puesta
en practica. (Unesco, 2018).



La educacién ambiental resulta clave para
comprender las relaciones existentes entre
los sistemas naturales y sociales, asi como
para conseguir una percepciéon mas clara
de la importancia de los factores socio-
culturales en la génesis de los problemas
ambientales. En esta linea, debe impulsar
la adquisicién de la conciencia, los valores
y los comportamientos que favorezcan
la participacion efectiva de la poblacién
en el proceso de toma de decisiones. La
educacion ambiental asi entendida puede
y debe ser un factor estratégico que incida
en el modelo de desarrollo establecido
para reorientarlo hacia la sostenibilidad y

la equidad.

El propésito fundamental de la
educacién ambiental es lograr
que tanto los individuos como
las colectividades comprendan
la naturaleza compleja del
medio ambiente (resultante

de la interaccién de sus
diferentes aspectos: fisicos,
biolégicos, sociales, culturales,
econdmicos, etc.) y adquieran
los conocimientos, los valores
y las habilidades practicas
para participar responsable y
eficazmente en la prevencién
y solucién de los problemas

ambientales y en la gestién de la

calidad del medio ambiente.

Por lo tanto, més que limitarse a un aspec-
to concreto del proceso educativo, debe
convertirse en una base privilegiada para
elaborar un nuevo estilo de vida. Ha de ser
una préctica educativa abierta a la vida so-
cial para que los miembros de la sociedad
participen, segun sus posibilidades, en la
tarea compleja y solidaria de mejorar las
relaciones entre la humanidad y su medio.
(Unesco, 2018).

Resulta fundamental construir y desarrollar
un concepto y una forma de hacer educa-
cién ambiental, acorde con las realidades
de un pais, que permita contribuir al cam-
bio de patrones culturales negativos para
el ambiente, mediante un compromiso indi-
vidual y colectivo; para ello se considera a
la educacién ambiental como instrumento
para facilitar la comprension de los proble-
mas de deterioro socioambiental, sensibi-
lizar y comprometer a la comunidad en la
blusqueda de alternativas que conduzcan
racionalmente a un desarrollo sostenible.
(MARN, 2004 (p.3).

Segun el Programa de las Naciones Unidas
para el Desarrollo (PNUD) los objetivos
de desarrollo sostenible (ODS), también
conocidos como Objetivos Mundiales,
son un llamado universal a la adopcién
de medidas para poner fin a la pobreza,
proteger el planeta y garantizar que todas
las personas gocen de paz y prosperidad.

Estos objetivos se basan en los logros de
los Objetivos de Desarrollo del Milenio,
aunque incluyen nuevas esferas como el
cambio climatico, la desigualdad econé-
mica, la innovacién, el consumo sostenible,
la paz y la justicia, entre otras prioridades.
Los objetivos estén interrelacionados, con
frecuencia la clave del éxito de uno invo-
lucraré las cuestiones mas frecuentemente
vinculadas con otro.
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Los ODS conllevan un espiritu de colabora-
cién y pragmatismo para elegir las mejores
opciones con el fin de mejorar la vida, de
manera sostenible, para las generaciones
futuras. Proporcionan orientaciones y metas
claras para su adopcion por todos los paises
en conformidad con sus propias prioridades
y los desafios ambientales del mundo en
general. (PNUD, 2018).

No es viable el funcionamiento correcto de
una economia moderna en un mundo glo-
balizado, sin un Estado eficaz que garantice
claras reglas de juego a todos sus asociados
y asuma las funciones que le son inherentes
e indelegables en cualquier sistema politico.

Generalmente las politicas ambientales ex-
plicitas han sido reactivas, respondiendo a
las urgencias derivadas principalmente de la
contaminacion producida por la expansion
urbana e industrial, la deforestacidn, la
erosion de los suelos, el deterioro de los
recursos del mar y la contaminacién por la
actividad de hidrocarburos y minera.

Estas politicas no difieren del estandar
internacional y se reducen a las siguientes:

1) Conservacién, distribuciény control
de la contaminacién del agua.

2) Saneamiento basico de los asen
tamientos humanos y su habitat, la
regulacion ambiental de la industria
y de las ciudades.

3) Prevencion y control de la
contaminacién atmosférica.

4) Manejo ambiental de sustancias y
residuos peligrosos.

5) Prevencién y reducciéon de riesgos
ambientales

6) Aprovechamiento sustentable de
los recursos naturales

7) Conservaciony
restauracion de suelos

8) Proteccién de especies en
peligro de extincion y la
biodiversidad. (ONU, Politicas
Ambientales de Ecuador,2008).
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El Gobierno de Guatemala, por su parte
a tomado distintas iniciativas, como por
ejemplo la aprobacion en el 2013 de la
Ley Marco para Regular la Reducciéon de la
Vulnerabilidad, la Adaptaciéon Obligatoria
ante los Efectos del Cambio Climatico y la
Mitigacion de Gases de Efecto Invernadero.

El objetivo de la ley es establecer regula-
ciones necesarias para prevenir, planificary
responder de manera urgente, adecuada y
coordinada a los impactos de este fendme-
no, todo a cargo del Ministerio de Ambiente
y Recursos Naturales. Con esta ley se cred
también el Fondo Nacional del Cambio
Climatico, que cuenta con programas y
proyectos de gestion de riesgo.

El Ministerio de Ambiente y Recursos Natu-
rales , dio la instruccién para que trabajen
a nivel institucional y apoyar las politicas
publicas, iniciativas de ley, pero sobre todo
con las municipalidades para adecuar sus
planes de orden y asi mitigar los efectos de
cambio climatico.

La educacién ambiental también es una
de las distintas acciones que promueve el
Ministerio de Ambiente, posee una dele-
gacion y cuenta con cinco mil educadores
a nivel nacional con el apoyo de la Facultad
de Latinoamericana de Ciencias Sociales.
La finalidad es llevar capacitaciones sobre
conciencia ambiental y desarrollo sostenible
a territorios en sub desarrollo dentro del
territorio nacional.

Asimismo, se aprobd el Decreto 38-2010
que incluye la educacién ambiental per-
manentemente en el sistema educativo
nacional, en los diferentes niveles, ciclos,
grados y etapas del sistema escolar, asi
como en sus distintas modalidades, cen-
tros educativos publicos, privados y por
cooperativas, en el entorno multilingle,



multiétnico y pluricultural. (Republica Gt,
2014). Estas medidas buscan introducir el
tema y crear las condiciones necesarias
para que las nuevas generaciones puedan
manejar y cumplir con una nueva cultura
medio ambiental.

En Guatemala dichas propuestas e ini-
ciativas que buscan dar un enfoque mas
ecoldgico solamente son la primera parte
de un gran proceso educativo, social y
econémico para contrarrestar uno de los
problematicas mas graves que enfrenta el
pais. El Ministerio de Ambiente y Recursos
Naturales es una de las entidades con mas
incidencia para lograr revertir los cambios
negativos que sufre el territorio.

Si bien es cierto, la responsabilidad am-
biental recae en todas los individuos que
conforman el planeta; es obligacién de
los lideres mundiales buscar los mecanis-
mos para hacer llegar la informacién a
todos estos.

Es por ello que la divulgaciéon se convierte
en un mecanismo primordial, la divulgacién
través de medios digitales o impresos es
una herramienta imprescindible. La impor-
tancia ambiental debe ser dada a conocera
la mayor cantidad de personas para lograr
un cambio positivo. Es clara la importan-
cia de proponer estrategias ambientales

Tanto en Guatemala como en muchos paises
del mundo se deben fomentar estrategias

de concientizacién ambiental por medios de
comunicacion, para revertir los efectos y evitar
los futuros problemas que se estan generando
con el uso desmedido de la explotacién hacia
los recursos naturales. A través de los anélisis y
las investigaciones que se han contextualizado
queda claro la importancia y necesidad por la
lucha contra la mala utilizacién de los recursos
naturales y cémo fortalecer el conocimiento, la
educacién y la fomentacién de un mejor cuidado
y de una mejor utilizacién de dichos recursos
para mejorar preservar la vida en el planeta.

que muestren alternativas ecoldgicas que
puedan favorecer el desarrollo social,
econdémico, politico, laboral, tecnolégico
y educativo..

El disefio gréfico puede serun instrumento
para presentar propuestas de estrategias
en medios de comunicaciéon o divulgacion
para lograr cambios de actitud y convi-
vencia social..

Esta claro que existen diferentes organiza-
ciones que por medio de estrategias co-
merciales y educacionales logran generar
programas ambientales que muestran los
cambios y los desarrollos positivos y efec-
tivos en las nuevas alternativas amigables
para el planeta. El disefio grafico puede
llegar a ser un medio clave para lograr un
cambio de pensamiento generacional con
respecto al cuidado del medio ambiente.
Sin embargo, dicha herramienta debe uti-
lizarse de forma correctamente ética y con
las metas claras sobre un cambio positivo,
para lograr conveniencias alternas a la idea
de una mejor calidad de vida en un futuro.
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CONCIENCIA A TRAVES

DEL DISENO

En la actualidad el disefo grafico es
conocido por su area publicitaria y de
mercadeo. Sin embargo, el disefio grafico
es una disciplina que conforma diferentes
areas técnicas y tedricas que componen
una compleja estrategia psicologica para
llegar a determinados grupos y crear un
cambio de pensamiento, ya sea comercial,
social, educativo y algunas Ultimamente se
ha visto politico. El disefio grafico com-
prende muchas éareas tanto tecnoldgicas
como impresas. El objetivo es conocer
las diferentes areas y como estas pueden
tener una incidencia positiva al publico y
no solamente dar un efecto comercial y
publicitario de dicha disciplina.

El drea especifica de la elaboracién de vi-
deos animados o audiovisuales, su proceso
y elementos deben contar para su elabo-
racién. Cuenta con estudios y definiciones
del por qué se debe tomar en cuenta estos
factores para una mejor toma de decisiones
al momento de elaborarse el material y
cémo puede incidir en el publico al que
va dirigido. A diferencia de la creencia po-
pular, una animacién no existe solamente
para la entretencién del publico infantil,
sino también sirve de herramienta para
una ejemplificaciéon de temas de mayor
relevencia y més puntuales para cualquier
publico en general. Si se comprende la
labor del disefio grafico, se puede tener
una percepcion amplia de la funcionalidad
y efectividad de la comunicacién en cual-
quier medio, en este caso el medio digital.

iseflo grafico es una carrera conocida
El d f d
por el drea publicitaria y comercial.
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Entre sus caracteristicas mas sobresaliente
se puede encontrar en cualquier definicion
como una profesiéon o una especialidad
con la finalidad de persuadir a masas de-
terminadas para el consumo. Més alla del
conocimiento popular que se tiene sobre
el disefio gréfico, es pertinente saber que
este es mucho més que publicitar marcas
de productos o servicios.

Para definir lo que es el disefio gréfico,
podemos mencionar que es una disciplina
que combina diferentes artes o talentos.

En primer lugar, lo que debe
saber hacer quien se dedica al
disefio gréfico es, tal como lo
dice su nombre, plasmar en una
hoja o soporte digital un disefio
propio. El mismo se puede
inspirar en otras imégenes
pero implica siempre un aporte
creativo y novedoso.



Pero eso no es todo: el diseno gréfico su-
pone un interesante trabajo comunicativo
porgue nunca da lo mismo en que ese di-
sefio se realiza. Asi, elementos tales como el
color de las letras, la tipografia, los colores
de fondo, las imagenes que se usan y la
combinacién de las mismas, las palabras
que se elijan, etc. Espacios vacios y espacios
llenos comunican muy diferentemente una
misma idea. (Definicion Mx, 2014).

Se puede pensar en el conjunto de elemen-
tos que intervienen en la comunicaciéon de
una marca como un sistema de signos. El
programa de identidad define los rasgos
que seran comunes entre los diferentes
elementos de este sistema de manera que
configuren una identidad.

Un programa de identidad puede abarcar
cualquier aspecto de la comunicacion entre
los cuales se pueden tener en cuenta los
elementos gréficos y visuales, el tono y el
estilo de la produccién escrita, aspectos
musicales en su presentacion en el espacio
o en los medios audiovisuales. ( Herrero
Franquesa, A. 2013).

Hoy dia no se puede hablar de las tecnolo-
gias audiovisuales ligadas a los medios sin
referirse a los medios cruzados o multime-
dia que consisten en el uso simultdneo o
sucesivo de varios recursos audiovisuales.
El término multimedia se intenta reducir al
conjunto de aparatos informéticos que con-
forman entre ellos una unidad operativa, se
restringe asi el sentido, se confunde la parte
con el todo. Sin olvidar que el término mul-
timedia, utilizado en tratados del afio 1965
se referia a cualquier utilizacién conjunta de
medios audiovisuales. (Barros Bastida,

Los medios audiovisuales y su influencia
en la educacién desde alternativas de ané-
lisis, 2015).

Una aplicacidn realista del
concepto de multimedia es

la preparacién de equipos
formados por varios tipos de
materiales que desarrollan un
tema concreto. (Barros Bastida,

Los medios audiovisuales y su
influencia en la educacién desde
alternativas de anélisis, 2015).

A nivel de disefio los audiovisuales y
gréficos multimedia, manejan los mismos
conceptos bésicos de fundamentos de
disefio. Los principios refieren a las re-
laciones y estructuras especificas de los
elementos, formas y figuras. Pareciera
que predomina cierta tendencia hacia la
regularidad, ya que la regularidad de las
relaciones y estructuras invariablemente
tiene una base matematica y puede
describirse con mayor exactitud. Con
frecuencia, la regularidad se convierte
en un punto de partida, del que, no
obstante, se pueden buscar las posibili-
dades de transformacién, modificacién y
desviacion totales o parciales.

Visualizar cualquier disefio basado en
la regularidad utilizando instrumentos y
métodos tradicionales a menudo es una
tarea laboriosa. Después de esbozar las
ideas, utilizamos reglas y probablemente
también compases para construir formas
y estructuras, dibujar perfiles con una
pluma y llenar las zonas libres con un
pincel(Wucius Wong , 1995 ). En el libro
de Fundamentos del diseno de Wucius
Wong se habla sobre el principio de todo
disefio, en el cual siempre se marca con
el puntoy se finaliza con el mismo. “Todas
las figuras se construyen con un punto y
los puntos definen las coordenadas de
un trazo.” (p.40) Del punto surge la linea
y de la linea surge el trazo.
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A partir de estas bases se pueden crear
figuras y de estas se pueden hacer figuras
compuestas que involucran la adicién,
sustraccion, repeticion o incluso la division.
(Wucius Wong, 1995, pp. 26-27). El fin de
estos principios basicos es la creacién de
simbolos que pueden comunicar ideas
concretas sobre un determinado fin.

En el libro Simbolos y Signos de Adrian Fru-
tiger, el autor habla sobre “La comprensién
de que no hay ningln elemento de azar en
nosotros, sino que todas las cosas, tanto la
mente como la materia, siguen un patrén
ordenado, admite el argumento de que ni
siquiera el borrén o el garabato mas simple
pueden existir por pura casualidad o sin
significado, pero mas para que el especta-
dor no reconozca claramente los cédigos,
origenes y la ocasién de tal dibujo” (p 30).

. "El reconocer una simbologia muchas ve-
ces estd asociada a la memoria, cuando se
presenta una imagen y esta se memoriza,
mas adelante es posible reconocerla con
facilidad”. (Ledn, L. 2013, p.17)

“El disefio gréfico se clasifica en varias ra-
mas. Sin importar qué rama se desarrollen,
todas deben cumplir con las reglas bésicas
de disefio” ( Malacchini, S.2013, pp.18 y 19).

Tomando en consideracion que el proyec-
to, serd multimedia, se debe conocer un
poco mas a profundidad su concepto. En
el libro de Amy E. Arston, Disefio Grafico
Bésico, define la multimedia como "“un di-
sefio interactivo, a menudo movimientos
creados por gréficos.

La multimedia puede incluir informacion en
texto, audio, gréficos, animacién y movi-
miento completo. “Por lo tanto se tomard
en cuenta disefos de personajes, imagenes
secuenciales, ilustraciones, audiovisuales y
branding” (Arston, A.E. 2007, p.7).

Las animaciones abarcaran publicaciones
digitales asi como las ilustraciones, por
otro lado la imagen de marca aunque se
entregara de forma digital también, su
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reproduccién a futuro serd impresa. La prin-
cipal figura es la ilustracion, la animacién y la
tipografia. “Se define como animacién a la
accién y efecto de animar o animarse” (RAE,
2018). En el disefio la animacion se basa
en imagenes secuenciales en un formato
definido, que conforman una serie de activi-
dades reflejadas digitalmente, proyectando
una determinada accién. Un motion graphic
o grafismo en movimiento, el cual consiste
en un video o animacién digital que crea la
ilusion de movimiento mediante imagenes,
fotografias, titulos, colores y disefos. Es
decir, es una animacién gréfica multimedia
en movimiento que se usa habitualmente
para videos corporativos, posproduccion
audiovisual, presentaciones interactivas,

eventos, exposiciones, logos corporativos...
etc. (CICE, 2018).



Los motion graphics o grafismos en
movimiento, como cualquier otro disefio
aplica leyes de reticula, leyes de animacion,
de disefo, tipogréficos y de color. En el
libro Disefar con o sin reticula del autor
Timothy dice:

“La reticula tipografica es un principio orga-
nizador en disefio gréfico cuya influencia esta
profundamente arraigada en la practica actual y,
al mismo tiempo, se combate en las escuelas de
disefio; un principio que se ensalza y se vilipendia
por la igual debido a las ideas absolutas inhe-
rentes a su percepcion. Se trata de un principio
enraizada en las mas antiguas sociedades del
planeta. La reticula sitia los elementos en un érea
espacial dotada de regularidad, lo que los hace
accesible; los lectores saben dénde encontrar
la informacién que buscan, porque las uniones
entre las divisiones verticales y las horizontales
actian como sefales indicativas para su localiza-
cion” (p.12).

El orden y la claridad se convirtieron en
los dos objetivos mas importantes de los
disefadores graficos que ayudaron a la
sociedad a progresar tras dos guerras
inimaginables. . . “El disefio puede con-
siderarse como la expresion visual de una
idea. La idea se transmitida en forma de
composicion. Las formas constituyen la
composicion en la que se introduce un
esquema de color ( Arstons, A. E. 2007,

pp.14y 15).

La percepcién del color estd asociada
con la luz y con el modo en que esta
se refleja. Nuestra percepcién del color
cambia cuando se modifica una fuente
luminosa, o cuando la superficie se re-
fleja, la luz estd marcada o revestida en
un pigmento diferente. Es mucho mas
facil aplicar pigmentos de color a una
superficie que reemplazar o modificar
una fuente de luz ( Pesqueira, C. 1987)

Se debe tomar en cuenta la psicologia
cromatica que influye en la percepcion
visual de un individuo. El color es capaz
de estimular o deprimir, puede crear ale-
gria o tristeza. Asimismo, determinados
colores despiertan actitudes activas o
por el contrario pasivas. Con colores se
favorecen sensaciones térmicas de frio
o de calor, y también podemos tener
impresiones de orden o desorden.

Se identifica al color con lo masculino y
con lo femenino, con lo natural y con lo
artificial, con lo romantico y con lo clasi-
co, con la popularidad, la exclusividad y
con la colectividad. El color, por tanto,
no solo es sensacién, sino que baésica y
principalmente es emocion. Sus atributos
como significantes son apreciados no
solamente por los artistas, sino también
por publicistas, disefiadores, decorado-
res, cientificos, educadores, politicos y
agentes sociales y laborales, etcétera.
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Los colores son un elemento clave en la ela-
boracién de cualquier pieza gréfica visual.
Partiendo de la idea principal y de los ele-
mentos que componen el fortalecimiento
de laidea, se precisa las implicaciones que
la cromatica pueda incidir en el video multi-
media. Por ejemplo: cuando se elabora una
animacién cuyo tema se desarrolla bajo el
agua, los elementos cromaticos se compo-
nen de una variedad de tonalidades azules
y verdes. Esto crea la sensacién de realidad
dentro del video. Los colores tienen gran
incidencia dentro los audiovisuales, puesto
que por medio de ellos se pueden crear
significaciones en el universo animado.
Gracias a las diferentes percepciones sen-
soriales que es capaz de influir un color,
dentro de una animacion se pueden crear
escenarios tragicos, alegres, serios, natu-
rales y artificiales. Para poder definir estas
caracteristicas dentro de una animacion,
hay que conocer la clasificacion cromatica
mas basica entre los cuales se definen los
colores frios y los colores célidos.

Tanto los colores frios como los calientes
son denominados asi en funcién de la si-
tuacién en el espectro electromagnético.
Los de onda larga se corresponden con los
calidos, y los frios son los que proceden
de ondas menores. Las sensaciones que el
observador percibe estan relacionadas con
su asociacion con elementos que determi-
nan apreciaciones de tipo térmico. Asi, los
amarillos, rojos y los que corresponden a
sus familias recuerdan la idea del sol, calory
fuego; mientras los azules, verdes y muchos
violetas tienen similitudes con la frescura,
la profundidad, la humedad, el agua y el
hielo. (Escola D’Art, 2015).
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La base fundamental de un motion graphic
es la ilustracion, puede ser necesario o no la
creacion de un personaje. llustracion (artes
graficas); segun Siliezar (2003), es el compo-
nente grafico que complementa o realza un
texto. Define que las ilustraciones pueden
ser mapas, planos, diagramas o elementos
decorativos, generalmente se trata de
representaciones de escenas, personajes
u objetos que tienen relacién —directa,
indirecta o simbdlica— con el texto que
acompanan.

La ilustracién a su vez cuenta con ramifica-
ciones con respecto a su técnica o estilo
a la aplicacion segln sea la tematica que
lo requiera. Por ejemplo, la ilustracion
puede ser un comic, caricatura, realismo,
ilustraciones conceptuales, ilustracion
infantil, ilustracién para cine, ilustracion
para videojuegos, ilustracion fantastica,
ilustracion publicitaria, ilustracion lineal,
ilustracién vectorial, entre otros. Cada
técnica de ilustracién tiene como funcion
llegar a un grupo focal determinado para
poder dar un mensaje adecuadamente y
este poder ser aceptado con facilidad. La
razon principal de los medios de ilustracién
es crear piezas graficas digitales amigables
a quienes vayan dirigidos. Esto con el pro-
posito de una mejor aceptacion y captacion
de los mensajes que se quieren presentar
y dar a conocer. Una de las propiedades
mas importantes del motion graphics es el
movimiento.



Algunas de las caracteristicas de este mo-
vimiento son:

e Posicion: los objetos o personajes
aparecen, desaparecen y cambian
constantemente su posicién, lo que
genera ritmo visual.

* Escala: es jerarquica, es decir, lo
mas importante
acostumbra a tener un tamano
superior; pero también la escala
indica la distancia que existe
entre un objeto u otro y

proporciona profundidad.

e Forma: las multiples
metamorfosis que abundan en la
motion graphics
muestran la idea que todo es
posible, lo que configura un
halo fantastico; algo
que, por otra parte es innato a los
origenes de la misma animacion
como, por ejemplo, en
fantasmagorie de Emile Cohl.

* Velocidad: la velocidad a la que se
mueven estas formas nos dan
informacién sobre el objeto o
personaje, por ejemplo, si un
objeto se mueve lentamente
transmite misterio, si por
el contrario se mueve a una
velocidad alta, transmite viveza;
si algo caracteriza la motion
graphics es el dinamismo
y la velocidad (Marina, 2017).

Un estudio de la Universidad de Palermo
menciona que esta técnica es el arte de
traer a la vida el disefio gréafico a través de
la animacioén, es también definido por algu-
nos autores como motion graphics design.
Varios elementos del disefio grafico son
fusionados para crear efectos y sensaciones
de diferentes tipos en los espectadores, las
letras y tipografias estaticas combinadas

con colores entran inmediatamente al mun-
do del motion graphics desde el momento
exacto en que son animadas; al igual que
una amplia variedad de formas gréficas
simples ya sean circulos, lineas, cuadrados,
entre otras, brindandole ritmo y movimien-
to. Del mismo modo, permite convertir una
fotografia estética a la vida, separando la
misma en diferentes dimensiones de 3D
del plano creando la ilusién de profundi-
dad. Las ilustraciones también pueden ser
utilizadas y con ellas crear nuevos mundos
animados. El video generalmente es utili-
zado como soporte para la transmisién de
esta técnica, permitiendo de esta manera
la posibilidad de crear imagenes en dos
dimensiones (2D o 3D).

Igualmente surge una interrogante que
tiene como protagonista a las peliculas
animadas: ;Cuél es la diferencia entre estas
y el motion graphics? A pesar de que esta
diferencia todavia no haya sido justificada
por algun autor en particular, pueden di-

65



ferenciarse en varios aspectos, como por
ejemplo, las peliculas animadas constan de
un personaje animado tradicional que toma
protagonismo, expresandose a si mismo
mientras cuenta o narra una historia y sus
controversias. Por otro lado, la otra técnica
mencionada también puede ser interpre-
tada por un personaje; sin embargo, no
actla del mismo modo que en una pelicula
animada, ya que no expresa su persona-
lidad directamente y puede no tener una
historia en particular. (Universidad Palermo
(articulo), 2017. pp. 32 y33).

La elaboracién de cualquier pieza grafica,
en este caso una animacién o motion gra-
phic, conlleva una planeacién y una serie
de elementos que conforman un audiovi-
sual. Todos estos elementos en conjunto
tienen como funcién principal el logro de
una buena comunicacién hacia el publico.
El objetivo social de la elaboracion de las
animaciones es un cambio positivo en el
pensamiento del publico para que tomen
conciencia con respecto a las problematicas
expuestas con anterioridad. Es por esta
razén que los temas sobre los elementos
de elaboracién de una animacién deben
ser expuestas para dar a conocer el tras-
fondo de una pieza gréfica digital. Hay que
tomar en cuenta que para la elaboracién
de dichas piezas se debe tener un criterio
ético y moral que estén en sintonia con el
propdsito educativo y de concientizacién
que la institucién promueve.




CAPITULO

DEFINICION
CREATIVA



“Los cientificos pueden describir los problemas que afectaran el me-
dio ambiente basandose en la evidencia disponible. Sin embargo,
su solucién no es la responsabilidad de los cientificos, sino de la
sociedad en su totalidad”. Mario Molina (1943- ), ingeniero quimico
mexicano y premio Nobel por ser uno de los descubridores de las

causas del agujero de la capa de ozono.



NECESIDAD DE GENERAR
EL MATERIAL GRAFICO

Entre las estrategia del Ministerio de Am-
biente y Recursos Naturales se encuentra
comunicar a la poblaciéon sobre los pro-
yectos que realiza y buscar los mecanis-
mos que las personas puedan relacionarse
con estos. La necesidad de comunicacién
surgio de la iniciativa del Ministerio por
realizar contenido grafico y visual propio
de informacién recopilada por los demas
departamentos que anualmente recogen
y que muchas veces queda almacenado
en la biblioteca.

El Ministerio cuenta con apoyo internacio-
nal y con expertos en temas ambientales
que fundamentan la informacion tras
investigaciones que se realizan.

6W’S

El método consiste en responder las seis
preguntas fundamentales, que ayudarén
a ordenar las ideas y despejar dudas. Lo
de las "6 W" es porque las 6 preguntas
comienzan con una palabra que en inglés
contienen una letra W (what, why, where,
when, who, how) . En espafol seran las
siguientes:

¢Qué?

El Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales lleva 30
afnos asesorando instituciones nacionales sobre el medio
ambiente en Guatemala. Con el apoyo que recibe busca
ser reconocido como la entidad rectora y promotora del
uso y manejo adecuado de los recursos ambientales dentro
del pais y sobre todo que exista una concientizacién real
dentro de la poblacion.t



¢Por qué?

El objetivo de las piezas gréficas es crea una concienti-
zacién a la poblacion capitalina sobre las probleméaticas
ambientales que vivimos diariamente sin un control y
las consecuencias que estas practicas contaminantes
conllevan. El objetivo principal es que la poblacién tome
conciencia y comprenda realmente la importancia de llevar
buenas practicas ambientales.

¢Con quién?

El proyecto se llevard a cabo bajo la asesoria de la Unidad
de Relaciones Publicas y Protocolo. A su vez bajo el asesora-
miento de profesionales y catedraticos de la Universidad de
San Carlos de Guatemala, quienes daran los seguimiento
requeridos para el desarrollo de las piezas.
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¢Como?

El proyecto se realizara bajo el desarrollo de un cronograma,
el cual indica las etapas de elaboracién de las piezas gréficas.
Comenzando siempre con base al diagnéstico realizado pre-
viamente. El proyecto se clasifica en tres etapas principales
de elaboracién y desarrollo. La primera fase es la elaboracion
de guiones, la segunda es la creacién de story board (cons-
truccion de una historia) y finalmente la produccién de los

videos como tales.

¢Cuando?
El desarrollo de las piezas graficas se realizaran en los me-
ses de agosto a noviembre para que la implementacién de

las mismas sean utilizadas durante el periodo 2019 y pueda
tener un seguimiento constante.

¢Dénde?

EL proyecto tiene como objetivo aprovechar las redes
sociales como herramienta principal de comunicacion.
Siendo los mas importantes los videos de concientizacion
ambiental y educacién ambiental para un mejor desarrollo
ciudadano.



CONCEPTUALIZACION

La creaciéon de un concepto creativo es
muy importante, puesto que a partir de
aqui las piezas graficas de disefio tienen
una linea grafica y una uniformidad con los
objetivos que plantea el cliente, en este caso
la institucion. Con la base fundamentada
e implementada la aplicaciéon de piezas
graficas contiene una razén de ser y una

funcionalidad.

METODO 1. DICCIONARIO

Por medio de este método se identificd el
caracter del Ministerio. Se desglosaron en
cuatro palabras principales que definian
su identidad mas pura. Se tomé en cuenta
la misién, visién y servicios que presta la
institucion para realizar una estructura de
palabras clave que posteriormente proce-
dieron a conceptualizarse con la finalidad
de encontrar una sélida estructura de con-

ceptualizacion.

- Verde

Esencia

- Cultura
- Cambio
- Lineas

Puntos
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CONCEPTOS
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Verde

Color como el de la hierba fresca, las hojas de los arbo-

les o la esmeralda; es el cuarto color del espectro solar.
(RAE,2018)

El verde no tiene connotaciones negativas, ni positivas
por si mismo; por esta razon, se dice que es intermedio.
También se le asocia con la tranquilidad, la armonia y con
lo agradable. (Luna, 2018, ).

Lineas
Sucesion continua e indefinida de puntos. (RAE,2018).

Raya en un cuerpo cualquiera. (RAE,2018).

Cultura

Cultura es todo complejo que incluye el conocimiento, el
arte, las creencias, la ley, la moral, las costumbres y todos
los habitos y habilidades adquiridos por el hombre no sélo
en la familia, sino también al ser parte de una sociedad
como miembro que es. La palabra cultura es de origen
latin cultus que signica “cultivo” y a su vez se deriva de la
palabra colere. (Portal,significados, 2018).

Cambio

La accién y efecto de cambiar se conoce como cambio (del
latin cambium). En muchos casos, se utiliza como sinénimo
de reemplazo, permuta o sustitucién. El verbo cambiar, por
su parte, hace referencia a dejar una cosa o situacion para
tomar otra. (Definicién, 2018).




METODO 2. CUESTIONARIO/BRIEF

Somos
Institucién Gubernamental.
Ambiente.
Cambio de vida.
Ecoldgicos.

Educacién

vision
Somos la institucién que regula la ges-
tion ambiental y promueve el desarrollo

sostenible en Guatemala, de forma
participativa.

Objetivos /Servicios

Licencias Ambientales.
Evaluacién de los instrumentos ambientales.

Control del cumplimiento de la normativa
ambiental.

Educacién ambiental.

Control y seguimiento de las medidas de
mitigacion dentro de las diferentes actividades
econdmicas.

Asesoria en producciéon mas limpia.
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METODO 3. S.P.I.CE.
& P.O.E.M.S
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S.P.I.C.E (Social, Physical, Identity, Com-
munication, Emotional) es una herramienta
para analizar el grupo objetivo en base a sus
caracteristicas internas y personales, ayuda
a determinar:-

Social: Necesidades de las personas
en cuento a sus relaciones con
las demas personas a su
alrededor.

Fisico: Necesidades personales a nivel
practico y funcional.

Identidad: Aspectos que definen a
la persona.

Comunicacién: La informacién que ne cesita
la persona constantemente.

Emocional: Necesidades emocionales y
psicoldgicas.

P.O.E.M.S (People, Objects, Enviroment,
Messages, Services) es una herramienta

que sirve para identificar aspectos que
componen el entorno y contexto donde el
grupo objetivo se desenvuelve. Determina

lo siguiente:

Personas: Las personas que estaran
en contacto con la
experiencia.

Objetos: Las cosas fisicas que se
pueden crear.

Ambientes: Localizaciones o

lugares en los
que se puede llevar a cabo.

Mensajes y medios: La informacién y los
medios por los que
se provee.

Servicios: servicios y sistemas de
soportes que
se ofrece.



S.P.I.CE. del Grupo Objetivo

Social

Busca la comodidad, lugares relajados y
familiares para convivir.

Busca un mejor entorno de vida y sobre
todo le interesa el desarrollo personal
y laboral.

@ Fisico
Se interesa por la salud, el bienestar
emocional personal y familiar.

Tiene necesidades de distraccién y
relajacion.

Identidad

La tecnologia principal son las redes sociales
y el internet.

Cuenta con un mayor interés por Facebook
y la mayor parte de su tiempo invertido se
encuentra en smart phones y computadoras.

Y= Comunicacién
'.' Busca la adaptacién y los entornos tranquilos
y estables.

Les preocupa el medio ambiente y lo que
puede llegar afectar su entorno en un futuro.
Son muy positivos con respecto a cambios.

c‘g Emocional

Busca la adaptacion y los entornos tranqui-
los y estables.

Les preocupa el medio ambiente lo que
puede llegar afectar su entorno en un
futuro. Son muy positivos con respecto
a cambios.
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P.O.E.M. del Grupo Objetivo

Personas

En su mayoria son profesionales: biélogos,
ingenieros, doctores, agrénomos, etcétera.

Cuentan con un estudio superior y algunos de
maestria y doctorado; trabajadores.

Objetos

Imégenes en redes sociales, afiches,
pagina web, computadora, celulares,
entre otros.

Ambientes -
Mas que todo por sus proyectos muni- =
cipales y proyectos con otras empresas I@
tales como recicladoras. P H

Mensajes y Medios

El medio mas utilizado es el de redes
sociales (Facebook, Twitter, Youtube e
Instagram).

Servicios

Capacitaciones, talleres, eventos,
programas de radio, web, audiovisuales,
entre otros.
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S.P.I.CE. de la Insitucion

Social

Busca ser identificado por su confiabilidad, transparencia
y su compromiso de generar un cambio positivo.

Aceptacion y un acercamiento de parte de la sociedad para
una mejor cooperacién en el cumplimiento con la labor.

Emocional

Fisico

Mayor cooperacién de parte de la socie-
dad para que el desarrollo de actividades
ambientales puedan concretarse de me-
jor forma.

Un ambiente més amigable y mas empatico.

Identidad

|dentidad ambiental como parte de la cul-

tura guatemalteca.

Busca identificarse como una institucién
seria, importante, transparente, confiable y

cumplidora en su deber.

Comunicacion

Necesita estar actualizado con la infor-
macion ambiental que brindan diferentes
instituciones, asi como también informes
de otras entidades externas.

Su medio de comunicacién con la po-
blacion es a través de redes sociales y el
programa de radio.

Buscan crear un vinculo entre la poblacién y
las instituciones que cooperan con el Minis-
terio para crear una conciencia y proveer una
estabilidad en la poblacion.

Su fin es asesorar y convertirse en el rector a
nivel nacional del tema ambiental.
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P.O.E.M. de la Institucion

Personas 0‘9’0

Trabajadores internos de la institucion,
entidades gubernamentales como otros
ministerios y ONG.

Organizaciones internacionales que
apoyan y contribuyen con los proyectos
para generar el cambio.

Objetos

Materiales impresos y digitales tales
como: revistas, libros, videos, trifoleares,
carteles, fotografias, informes, pagina
web, publicidad en redes sociales, capaci-
taciones, programa en radio.

Ambientes
Parqueo, transporte publico, servicio :5
interno, tiendas, drea médica, recurso i
humanos, areas verdes, mobiliario, Hm
A

estructuras seguras, seguridad.

Mensajes y Medios

Redes sociales, programa de radio y
medios impresos.

Servicios

Talleres, eventos, asesorias, programas,
conversatorios, foros, contactos con
instituciones internacionales, entre otros.
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METODO 3. RELACIONES FORZADAS

CULTURA
VERDE
CAMBIO
LINEAS
CULTURA
CAMBIO
LINEAS

VERDE
LINEAS

CULTURA
CAMBIO

CAMBIO

VERDE

CULTURA

- Cultura de cambio

- Lineas verdes

- Lineas de cambio

- Cambios verdes
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CONCEPTO CREATIVO

LINEAS
DE CAMBIO

El concepto de lineas de cambio se basa en
la conexién que existe entre el concepto de
linea basado en los fundamentos del disefio y
el objetivo de la institucion ante la probleméatica
que miran actualmente, que es la de crear un
cambio. Ambos términos en conjunto crean un
poderoso concepto que conecta pensamientos
y objetivos.



INSIGHT

Es un término utilizado en psicologia proveniente del inglés
que se puede traducir al espafiol como “visién interna” o
mas genéricamente “percepcién” o “entendimiento”. Me-
diante un insight el sujeto “capta”, “internaliza” o compren-
de una “verdad” revelada. Puede ocurrir inesperadamente,
luego de un trabajo profundo, simbdlicamente o mediante

el empleo de diversas técnicas afines.

Es por esta razén que es importante generar un insight en
conjunto con el concepto creativo sobre una pieza gréfica.

METODO 1. PERSONAJES

Masanobu Fukuoka:

Fue el autor de las obras La Revolucién de una Brizna de Pajay La Senda
natural del Cultivo en que presenta sus propuestas para una forma de
agricultura que es llamada agricultura natural o el método Fukuoka.

“ La humanidad es como un hombre ciego que no sabe hacia donde
se dirige.”

“La gente lucha duramente para comprender, se convencen de que
comprenden y mueren sin saber nada.” (Descontrol, 2016).

Eckhart Tolle

Es un escritor alemén residente en Canada. Es reconocido por titulos
como El poder del ahora y Una nueva tierra. En 2008, un escritor del
New York Times se refirié a Tolle como “el autor espiritual mas popular
en Estados Unidos”. En 2011, la Watkins Review lo calificé como el autor
de espiritualidad méas conocido del pais. Reside en Vancouver con su
mujer, Kim Eng.

“-Solo puedes perder algo que tienes, pero no puedes perder algo
que eres.”

“El poder para crear un mejor futuro esta en el momento presente: creas
un buen futuro creando un buen presente.” (Wikipedia, 2018)
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Wangari Muta Maathai:

82

Bidloga, veterinaria, ecologista, activista ambiental y po-
litica, esta mujer nacida en Kenia se dedicé en cuerpo y
alma a luchar por la reversién de los efectos climaticos
que provocan la desertizacién de muchas zonas de Africa,
donde planté millones de arboles desde su fundacion
“Green Belt Movement”.

“Hasta que caves un agujero, plantes un arbol, lo riegues
y lo hagas sobrevivir, no has hecho nada. Sélo estés
hablando.”

“El mundo necesita una ética global con valores que den
sentido a la experiencia de vivir.” (Ecoticas, 2018).



INSIGHT

COMO VIVES
TU PRESENTE,
DEFINIRA

TU FUTURO.

El insight al igual que el concepto van ligados;
sin embargo, el insight proviene de la frase ins-
pirada por Eckhart Tolle, quien dice: “El poder
para crear un mejor futuro, estd en el momento
del presente: creas un buen futuro creando un
buen presente”



REFERENCIAS VISUALES

384

Iconos

Figura 5. Porto.(Br.) White Studio. 2016

Los modelos de iconografia reflejan el es-
tilo directo y lineal que busca el proyecto.
El trabajo de White Studios es uno de los
trabajos de iconografia sobre una de las
ciudades de Brasil, es un ejemplo de como
se puede sintetizar una estructura compleja
a algo completamente simple y aun asi com-
prensible para el espectador.

Mientras que el trabajo del estudio de Cu-
riosity and Curiosities muestra un nivel mas
avanzado de complejidad en la iconografia
de paisajes.

Figura 6. (EE.UU.)
Curiosity & Curiosities
studio. 2015
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Figura 7. (EE.UU.)
Siddhesh Rane. 2018

Figura 9. (EE.UU.)
New York Festibal. 2018

N

Figura 8. (EE.UU.)
Siddhesh Rane. 2017

La ilustraciéon esta inspirada en el artista
y disefiador gréafico Siddhesh Rane, un
ilustrador, animador y disefador grafico
norte americano, cuyas ilustraciones estan
basadas en un arte vectorial.

Por otro lado se encuentra el arte del Estu-
dio New York Festibal, el cual implementa
un estilo de ilustracién mas parecida a ico-
nografia siendo mas minimalista y més lineal.



Motion Graphics

40 Billion Litres

Figura 10.(EE.UU.) Figura 11 .(Indonesia)
ArtBlocks Studio. 2016 Valiandra Sandra. 2015

Figura 12 .(Indonesia)
Valiandra Sandra. 2015

El video de “Global Warming” creado por
la disefiadora Vliandra Sandra es un video
que muestra claramente el impacto ambien-
tal, este video sirve de inspiracién para la
creacién de los videos motion graphics que
se realizaron. Por otro lado se encuentra el
video de “Save the watter” de ArtBlocks
Studio donde muchas de sus técnicas de
animacion se pusieron en practica.
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Cromatologia

Figura 10. (EE.UU.) Urtzi Vera. 2011

Figura 11. (EE.UU.) Christian Ziegler. 2015

La cromatologia esta inspirada en colores
verdes que representan la Naturaleza, sin
embargo el color verde tiene mas significa-
cion que solamente Naturaleza, en su color
més oscuro u opaco puede representar
negatividad o tristeza, mientras que en su
version mas brillante puede llegar a repre-
sentar esperanza y juventud.

El color verde implementado adecuada-
mente puede llegar a ser un color bastante
impactante.
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“Planta un arbol y estards sembrando conciencia”.
desconocido

Autor



NIVEL UNO DE VISUALIZACION
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Objetivos

Utilizar la herramienta adecuada al tipo de
proyecto que se esta realizando. La fina-
lidad es detectar que elementos visuales
son los més adecuados para la elaboracion
los videos, que informacién es la corres-
pondiente asi como también detectar el
tiempo adecuado de reproduccién de
los videos.

Metodologia

La metodologia se baso en la elaboracién
de dos guiones uno literario que cuenta
con la narrativa del audiovisual junto con
la explicacién de como se desarrollara
el video. Y un guién técnico que cuenta
con las caracteristicas técnicas, aclarando,
tipos de fondo y tiempos de duracién de
cada escena.
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n La linea se tres figuras: Un pﬁﬂ.
Inetras que en la ezquina superior Equicrda hay un texto.

NARRADO
o se titula desechos solidos. Estos desechos solidos o ter

ico o de interes

2 ylalinea vuelve a aparecer se oransi

Se elabord un guion literario con modifi-
caciones al personaje y una visualizacién
diferente en la narrativa y las escenas
evolucionaron a un pensamiento mas
acorde al concepto. Se dividié en accién
del personaje y la narrativa. Las escenas
quedaron reducidas y se conceptualizaron
a tal punto, que la narrativa resultara mas
puntual y directa.

El objetivo de estos guiones era facilitar
la comunicacién que habia entre la infor-
macion técnica y la que el grupo obje-
tivo necesitaba, con este guion se pudo
conceptualizar de mejor manera la idea
principal y llegar a la idea conceptual.

Se realizaron aproximadamente cinco
storybaords, el cual consté de un aproxi-
mado de entre 10 a 15 escenas que dura-
ban de 1 a2 segundos, el formato estaba
establecido a 1200 x 1200 pixeles con
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animaciones simples y rdpidas que ayuda-
rén a la transicién de cada escena que se
tenia establecida. En cada panel se explicd
la accion, la musicalizacién y la informacién
que debia o no llevar cada escena.

Se elaboraron story boards basados en
los guiones que se realizaron, en estos
se indicaba el tiempo, la accién, la mu-
sicalizacion, el fondo y la animacién que
se iba a seguir conforme se mostraba la
informacion establecida.
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AUTOEVALUACION

En esta primera fase se utilizé la autoe-
valuaciéon como método de aprendizaje.
Se manejé una tabla elaborada con los
criterios de comunicacion y pertinentes
a los fundamentos de disefio, legibilidad,
ilustracion, concepto creativo, sistema
de reproduccién, formato, entre otros.
El objetivo de esta autoevaluacion es
calificar del uno al cinco, siendo el uno la
puntuacién mas baja y cinco la més alta, el
cumplimiento de los requerimientos antes
mencionados, para la evolucion satisfacto-
ria que un proyecto debe tener.

Conclusiones

Basandome en la elaboracidon, tanto de
los guiones étnicos como literarios, me di
cuenta que la estructura cuenta con mucha
informacion que puede afectar el desarrollo
de la animacién y que es pertinente la repar-
ticion de los elementos dentro de los videos
para que exista una armonia jerarquica que
involucre todos los componentes y pueda
ser agradable a la vista del grupo objetivo.
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Perfil del informante
Rosamelia Obregéon Gonzélez
23 afos

Estudiante de 10mo Semestre de la Licen-
ciatura de Disefio Gréafico, USAC



NIVEL DOS DE VISUALIZACION

Objetivos

1. Encontrarlas debilidades de gréficas

dentro de la elaboracion de
los videos.

2. Evaluar el segundo nivel de
visualizacién y cémo puede
mejorar la calidad gréfica de
las piezas.

3. Tomar una retroalimentacién de
la evaluacién y aplicar las
mejoras con base a las criticas
profesionales expuestas.

Metodologia

Con base a la primera fase de visualizacion
se realizé el primer video de 45 segundos
de titulo “el recilcaje” con los siguientes
requerimientos técnicos:

Formato: 1200 x 1200 pixeles
Resolucion: 300 PI

El video contiene informacién basada
en los guiones y los storyboards que se
realizaron. El video que se presenté dura
un aproximado de 45 segundos.

AUTOEVALUACION

La autoevaluacion surge de las criticas
expuestas por los profesionales, en esta
fase las debilidades que presentaba el
proyecto eran: la musicalizacion, las ve-
locidades de entradas y salidas de cada
animacion, la jerarquizacion visual y algu-
nas animaciones que carecian de sentido
dentro del video.

Sin embargo, el video cumplia con los
objetivos de comunicacion, se presentaba
el concepto creativo y la animacién era
de facil comprensiéon asi como también
las ilustraciones. El propdsito de esta
autoevolucién es corregir las debilidades
y mejorar la calidad gréfica de los videos.
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Conclusiones

Las criticas expuestas por los profesiona-
les ayudaron a comprender y visualizar las
debilidades del proyecto y cémo se po-
dian convertir en una fortaleza, asi como
también mejorar la calidad gréfica.

Se debe siempre tener presente los dere-
chos de autor en cualquier proyecto que
se vaya a realizar.

Tomar en cuenta los tiempos de las
animaciones y basarse siempre en los
storyboards para guiarse completamente.
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Perfil de evaluadores

Pablo ZeReca

Licenciado en Disefio Gréfico, egresado
de la Escuela de Disefio Grafico de la
Facultad de Arquitectura, USAC.

Fernando Fuentes

Licenciado en Disefio Gréfico, catedratico
actual del curso Audiovisual y 3D de la
Escuela de Disefio Gréfico de la Facultad
de Arquitectura, USAC.

César Sosa

Licenciado en Disefio Gréfico, egresado
de la Escuela de Disefio Grafico de la
Facultad de Arquitectura, USAC.



NIVEL TRES DE VISUALIZACION

Los videos restantes tienen
como temas: la deforestacidn,
los desechos sélidos, los basu-
reros clandestinos y municipales
y el reciclaje. Todos los videos
contienen una unidad visual e
icono gréfico.

Objetivos

1. Encontrar las debilidades graficas
dentro de la elaboracién de los videos.

2. Evaluar el tercer nivel de
visualizacion como puede mejorar
la calidad grafica de las piezas.

3. Tomar una retroalimentacion de
la evaluacion y aplicar las mejoras
con base a las criticas profesionales
expuestas.

Metodologia

Con base al segundo nivel de visualizacién
se realizaron los siguientes cuatro videos
restantes. Se solicité la presencia de seis
personas para hacer un focus group acerca
de la legibilidad visual y de comunicacién del
proyecto. El requisito para dicha participa-
cién era ser seguidores de las redes sociales
de la institucién y ser miembros activos en
las paginas.

Se implementd musicalizaciéon acorde a la
tematica, nuevas animaciones, asi como un
ritmo a las entradas y salidas de cada anima-
cion, se jerarquizaron los titulos y los textos,
y se mejoraron las ilustraciones, también
algunas animaciones de los videos.
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AUTOEVALUACION

Se determiné que los videos cumplen su
funcionalidad de comunicaciény funcio-
nalidad grafica ante el grupo objetivo,
generan una concientizacién sobre las
probleméticas ambientales que se estén
viviendo actualmente. Las estadisticas in-
dicaron que existian palabras técnicas que
aun no se comprendian del todo y que
se debian cambiar a palabras mas faciles
de entender. Sin embargo, el contenido
estaba muy bien trabajado y cumplia con
los requerimientos, tanto de la institucion
como del grupo objetivo.

Conclusiones

Tras la validacién con el grupo objetivo se
concluyé que:

La memorabilidad del grupo objetivo es
mas receptiva cuando este observa iconos
representativos a ilustraciones. El mensaje
es claro y conciso y genera un impacto en
la audiencia.

Perfil de evaluadores

Jovenes adultos entre 25 a 45 afos

Seguidores activos de las redes sociales del
Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales.



PROPUESTA FINAL

FUNDAMENTACION






¥ permiten la el
gua de lluvia

El proyecto estad basado en el concepto
“lineas de cambio”, en el cual la linea es el
personaje principal de los videos, puesto
que las ilustraciones fueron elaboradas
linealmente mientras que al principio de
cada video la linea va introduciendo a
los videos.

La composiciéon visual de los videos es
centrifuga, esto con la intencién de que el
ojo visual se encuentre siempre al centro
del formato de video.

La intencién de la creacion de dicho concep-
to es porque la linea es una figura trazada
por varios puntos, tiene un comienzo y tiene
un final. El término cambid; sin embargo,se
habla de una transicion, de pasar de una
cosa a otra y la intencién con los videos es
pasar de un pensamiento a otro utilizando
ejemplos de facil entendimiento a manera
lineal para crear una concientizacién como
resultado final.

Los codigos visuales se pueden encontrar
en las ilustraciones y las animaciones que
se realizaron de forma lineal. A pesar los
lineamientos gréficos se respetaron las nor-
mativas del Ministerio. Los videos cumplen
con la funcionalidad de concientizar y crear
un pequefio cambio de pensamiento.

Dentro del formato existen dos elemen-
tos principales que son las animaciones
y la informacién, la cual se resalta la mas
importante.



Tipografia

Se utilizé una familia tipografica que se
refleja en los cinco videos. Century Ghotic
Bold y Regular. Sin embargo, se jugaron
con los tamafios de dicha familia.

Century Ghotic bold mayuscula y minus-
culas usé un tamafio de 150 Px para los
titulares, mientras que Century Ghotic
bold a 100 px se utilizaron para los textos
regulares. Para resaltar datos importantes
se hizé una variacion de color dentro de la
tipografia.

Cédigos Cromaticos

Los colores empleados son una variedad
de verdes que se complementan con colo-
res analogos. Basado en la psicologia del
color, la connotacién del verde varia segun
su familia, mientras su gradacion se vea
mas cercana al negro, la representacion o
percepcién ante el ojo, serd sombria, sucia
y en su mayoria mohosa. Mientras que por
otro lado, si su gradacién estd mas brillante
la percepcion es mas alegre y juvenil.

Debido a la explicacién anterior es que la
cromética de los videos contiene una seria
de colores opacos y tonalidades verdosas,
puesto que se quiere connotar una realidad
sucia, descuidada, inclusive mal olienta.

102

Reticula

Se implementd una reticula centrada,
esto es debido a que con normalidad el
ojo humano se concentra al centro de las
pantallas, tanto en gran formato como las
computadoras y el formato pequefo en el
caso de celulares. Es por esta razén que la
reticula implementada fue centrifuga.

Iconografia

Se implementaron iconos como ilustra-
ciones principales en los videos. La razén
proviene de la idea de que un icono es
mucho mas facil de memorizar que una
ilustracién, puesto que la vista humana
tiende a reconocer con mayor facilidad una
imagen sintetizada y sin mucho detalle, de
esta manera la informacion se vuelve més
relevante por ende y hay una comprension
mas profunda.



BASUREROS CLANDESTINOS
Y MUNICIPALES

Basureros clandestinos
Y municipales
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RECICLAJE

EN EL AREA METROPOLITANA

que pueda combatir
el problema de la contaminacién

Existen Mientras los
20 recicladoras basureros
clandestinos
superan los 2 mil

No existe una cultura de reciclaje

Ny,
O
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DEFORESTACION

En los Ultimos afnos
la deforestacién
en Guatemala
ha sido intensa

DEFORESTACION

puede ayudar a reducir la deforestacién
y las consecuencias negativas
que afectan a la poblacién

Pero, ;como afecta la deforestaciéon?

Esvorea Nadens, e 8 Goardole
as
e o detoren Son & SeR B e etk en
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DESECHOS SOLIDOS

En el 2017 un estudio

realizado por el MARN
(Ministerio de Ambiente

y Recursos Naturales)

¥

RESIDUOS SOLII

BIODEGRADABLES

se pudren mas facilmente,
generan olores y liquidos (lixiviados) Somos mds de

3 millones
de ciudadanos
en la capital
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ELAGUA

Es por esta razén
debemos generar practicas
mas amigables al agua

o O .

[ 4

sin embargo,
no es un recurso infinito

El agua es un recurso preciado,




CALENDARIO AMBIENTAL

de.
Ve

Dia mundial
del medio ambiente
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Dia mundial del clima
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El calendario ambiental posee 32 ilustra-
ciones que representan las fechas ambien-
tales mas importantes para el Ministerio
de Ambiente y Recursos Naturales. Este
calendario esta disefiado para post de Fa-
cebook, Instagram y Twiiter para colocarse
durante el afio 2019. Las ilustraciones son
arte vectorial con la representacién del dia
ambiental, posee su fecha entrelazada con
la ilustracion y las respectivas marcas abajo
del cintillo oficial de la institucion.

Al igual que los videos el formato es de
1200 x 1200 pixeles con una resolucién de
300 PI. Al ser un formato digital su formato
cromatico es RGB. Estos artes no estan
disefiados para ser impresos solamente
son digitales y en plataformas de comuni-

cacioén social.
owo
N punic
(4

Dia mundial
del medio ambiente

—— T
0O0E0 A~



LOGOTIPO DE LA UNIDAD
DE RELACIONES PUBLICAS
Y PROTOCOLO

El logotipo de la Unidad i
con‘ggr?eflcznis;oaconrc]:lepio Unldad . oy e
que los videos animados. de Relaciones Publicas

representa la comunicacién
que existe interna y exter-
namente dentro del Minis-
terio, hace una alegoria de
la comunicacién que existe
entre los arboles a través de
sus raices.

Sin embargo, el logotipo 4 b y PrOtOC()lO

El logotipo cuenta con un
Manual de normas graficas
rapida digital que fue dise-
fiado con las bases de apli-
cacién del logotipo dentro
de la Unidad. El logotipo
al igual que toda la linea
gréfica tiene una unidad
cromatica de verdes que
reflejan el compromiso de
la Unidad con el Ministerio
y la poblacién guatemalteca.

N\
>
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LINEAMIENTOS

DE LA PROPUESTA GRAFICA

Videos Motion Graphics

. Los videos pueden ser reproducidos en
redes sociales por personas particulares,
asi como pueden ser compartidos.

. Queda a disposicion del Ministerio com-
partir los videos en otras circunstancias o
en diferentes formatos que no sean redes
sociales.

. La informacién y las animaciones pue-
den ser modificadas, quiere decir que
pueden agregar mas informacién o quitar
de la misma.

Calendario Ambiental

. El calendario ambiental puede ser com-
partido y reproducido entre las redes
sociales.

. Queda a discrecién del Ministerio re-
plicar las ilustraciones y utilizarlas para
nuevos artes.

. El calendario ambiental no puede ser
reproducido en impresiones.
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Logotipo de la Unidad
de Relaciones Publicas
y Protocolo

. El logotipo puede ser reproducido en
todas las formas de impresioné que el
Ministerio decida.

. Queda a discrecién de la Unidad presentar
el logotipo en otras circunstancias que no
sean internas del Ministerio.

. La Unidad puede agregar informacion
en el manual de normas gréficas segun
consideren su pertinacia.



CAPIiTULO

SINTESIS
DEL PROCESO



“La tierra no es una herencia de nuestros padres, sino un préstamo
de nuestros hijos” proverbio iberoamericano.



LECCIONES APRENDIDAS

Durante el desarrollo del proyecto de
graduacion se identificaron las siguientes
lecciones:

1.

Ser estrictos con el cronograma y
seguirlo para poder entregar a tiempo,
tanto las asesorias como los artes finales

Tomar en cuenta que las asesorias no
son criticas personales sino, por el
contrario son criticas constructivas
para un desempefio profesional ante la
institucion.

El proyecto que se esta

desarrollando no es un trabajo
universitario; al contrario, es un
proyecto real para un cliente real y
por lo tanto hay que ser profesionales.

Recordar que la informacién la debe
proporcionar la institucién, no la debe
desarrollar el epesista. Sin dado caso
la informacion debe crearse desde cero,
se debe trabajar en conjunto con
profesionales.

Aprender a manejar el estrés y las
emociones, el trabajo puede llegar a
provocar momentos de angustia. Es
necesario aprender a controlarse por
que la vida laboral esta llena de
presiones.

6.

8.

Definir las prioridades al momento de
desarrollar el proyecto.

Fundamentar con bases tedricas

cada toma de decisién que se presente
frente a los asesores de EPS, de
Proyecto de Graduacion y el experto en
el tema, asi como el jefe inmediato.

El cliente no siempre tiene la razén,

en ocasiones las instituciones pedirén
propuesta o cambios que no van acorde
al desarrollo del proyecto o con
fundamentacion, se debe aprender
profesionalmente a debatir cuando la
ocasién lo amerite y defender las ideas.

Lo importante es proponer un proyecto
en el cual se pueda desenvolver el
estudiante y estar motivado para
continuar con el proyecto durante

su ejecucion

Tener estabilidad emocional, tanto
con la familia como con las relaciones
interpersonales. Puesto que

una inestabilidad puede afectar el
desarrollo del proyecto.
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CONCLUSIONES

En el proceso de elaboraciéon se logré conocer sobre la
institucion y como se desarrollan sus diferentes activida-
des . Sin embargo, mas alléd de conocer su funcionamiento,
se tuvo la oportunidad de saber sobre la informacion
ambiental que se descubre anualmente. Eso desperté ma-
yor interés para la elaboracién y desarrollo del proyecto.

Los videos lograron sefialar las problematicas ambientales
mas comunes que se estéan viviendo en la actualidad. Su
creacion tiene como objetivo concientizar y educar a las
personas que siguen las redes sociales del Ministerio de
Ambiente en cuanto a los dafios al medio ambiente y
sus diferentes modalidades de evitarlo, y restablecerlo.

El proyecto en un principio se pensé solo para redes
sociales; sin embargo,también fue considerado para
utilizarlo en escuelas y areas rurales del interior del pais,
especialmente en las capacitaciones ambientales.

La comunicacion entre la institucion y el usuario puede
ser muy estrecha, pero con la implementacioén, tanto de
los videos como del calendario ambiental puede enlazar
una comunicacién mas fluida, dindmica y educativa.

Al realizar el proyecto el estudiante logré nuevos conoci-
mientos sobre animacion e ilustracion; sobre todo mejord
su aprendizaje a conceptualizar las piezas de disefio. Es-
tudié conocimientos ambientales y como estos afectan la
salud humana y su calidad de vida en un futuro.

Como estudiante, el proyecto permitié aplicar conoci-
mientos aprendidos de afos anteriores y se lograron
implementar de forma profesional.



RECOMENDACIONES

Al Ministerio de Ambiente
y Recursos Naturales

Mantener siempre esa libertad de disefio
para que el contenido sea variado, entrete-
nido y ajustado a las tendencias modernas,
sobre todo para que las nuevas generacio-
nes se interesen por el Ministerio.

Promover las practicas ambientales tanto
a través de sus redes sociales como en sus
capacitaciones.

Mantener siempre esa apertura que existe
entre el Ministerio y aquellos estudiantes
que buscan hacer practicas en la institucion.

A futuros estudiantes

Seleccionar un proyecto que los motive.
De esta forma el proyecto se convierte
en una practica agradable, dindmica y
enriquecedora.

Establecer prioridades durante el desa-
rrollo del proyecto. Este debe realizarse
siempre bajo los estandares personales de
la rama en que se logré desarrollar durante
la carrera.

Escuela de Diseino Grafico

Fomentar una teoria mas completa de
caracter grafico.

Que el proceso de realizaciéon del proyec-
to de graduacién comience desde el 9no
semestre y no solamente se quede en diag-
nostico, de esta forma el estudiante pueda
desarrollar de mejor forma el informe final.
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ANEXOS



CONOCIMIENTO
DE LA INSTITUCION

Se realizd una encuesta digital a trabajado-
res dentro de la institucion para conocer
mejor el funcionamiento y los servicios que
presta asi como también sus fortalezas
y debilidades. El objetivo es conocer la
institucion y desarrollar material de acuerdo
con las necesidades de la institucion.

Encuesta

Deseripién o yel
Susenisado EPS i i

Edad

Sexo
Mujer

Hombre

Conoce la historia, origenes y trayectorias del MARN?

Texta ce respuests lsrga

Conoce la historia, origenes y trayectorias del MARN?

iodnia g

¢Cuales son sus dentro del
espucsta corta
Cémo estd la escala j ica de puestos y i en el MARN?
exto ce respuests g
Como se siente en el de sus activi y i dentro de la
institucién?

¢Qué entidades externas al MARN cooperan con la institucién?

Texto ce respussts isrgs

122

£Qué tipo de mobiliario o servicios internos tiene el Ministerio de Ambiente y
Recursos Naturales?

Pargueo
Computadoras
Aress verdes
Tiendas

Espacios amplios.
Transparte Intemo
Intemet

Ares Medica

¢Con qué medios de comunicacién cuenta el Ministerio de Ambiente y Recursos

Naturales?
Revistas
Programas de televisidn
Periécico
Programa en la racio
Rectes socisles

Eventos



Edad

7 respuestas

Sexo

7 respuesias

@ Mupr
® Harare

Conoce la historia, origenes y trayectorias del MARN?

7 respuestas

S

S

Muy poco
Muy poguito

Més o menos

¢Cuales son sus funciones laborales dentro del Ministerio?

7 respuestas

Asesera de cepartsmento de produczidn més limpie

Coorcinar y llevar a cabo I de la palitica Lama unidad de

Asesar ambientel y cspacitado téenico.

Asesar de prozuccidn y Edicion

Apoyo de! cepartamento de prolacolo inlemo y extemo
Cemardgrafa y editor de vieea

Asescra de comunicacian

Resultados

Coémo esta confirmada la escala jerarquica de puestos y funciones en el
MARN?

7 respuestas

S0

S, es1d conformade cor despacho sugerior y Vice despachos, cirecciones etc.
Primaro ministro, tres Vica ministros, direcciones y departamentos.

Conoce muy peco

Ne conoca mucho

Mis o menos.

Como se siente en el desarrollo de sus actividades y funciones dentro de la
institucion?

7 tespuestas

Intagifecha
Dentro de les funciones es muy técnice y muches retas para cumpli las funcione ce

Ei di
prosperan en &l cumglimientc de metas y cojetivas.

recurses los proyecios

Muy bien

jen y me er

(Qué materiales graficos genera el MARN?

7 respuestas

Videos

Revislag

Libres
Trifoleares
Infogrfias
Animationes
Logolipos
Promociones
Anuncios
Perifdiccs
Playetas
Carlelag

Radaz sociales- quitar no?
Gag y manudles.
Fologralia

5(M14%)
20386%)

G(85,7%)

2{286%)

2{286%)

més limgis

Se detectaron sus fortalezas y debilidades
digitales de comunicacién dentro de la ins-
titucidn. Con estos resultados se facilitaron
los procesos de desarrollo creativos para la
elaboracién de los materiales graficos que

se presentaron finalmente.
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CONOCIMIENTO
DEL GRUPO OBJETIVO

Se realizé una encuesta digital para usuarios
conectados a redes sociales que siguen las
diferente paginas del ministerio. El objetivo
era conocer sus gustos, sus hobbies y cono-
cer el funcionamiento del Ministerio dentro
de las redes sociales.

Grupo Objetivo

Marque las opciones que corresponden segin su punto de vista u opinién.

Edad

Texto de respuesta corta

Género
Mujer

Hombre

Grupo Objetivo

Margue la5 opricnas que cormesponcen segun su punto de vista u opinid.

Edad

Tu respuesta

Género
() Mujer

() Hombre

Tipo de Educacion

() Primaria
() Secundaria
() Diversificadn
() Universitario
() Maestria

() Dectorado

Carrera

Tu respuesta

124

:Como es su forma de ser? Puede marcar varias opciones

[[] Responsable

[ Sociable

[ Atento

[J Trabajador
[ Positive
D Con valores guatemaltecos

[J Cuidadesa con el medic ambiente

[J otres

¢Con quiénes se relaciona mas?

() Familia {madre y padre)

O Familia (Esposa/a e Hijog/as)
() Amigos

() Campafieros de trabajo

() Vecinps conocidos

() Nome relaclona can nadle

() Otros

:Qué medio de transporte utiliza?

() Carra

() Bus

O Transurbano- Transmetro
() Moto

() Bicicleta

() Ctros

iActualmente trabaja?
) sl
) Na

£Cudl es su estado civil?

() Soltera/a
() Casado/a
() Divarcladosa

() Viudosa

() otro



:Cudl es su pasatiempo favorito?
() Leer

() Practicar deporte

() Escuchar misica

() Viajar

() Iralcine

() Otro:

£Qué hace en su tiempo libre?
) Leer

() Vervideas

() Revlzar redes saclales

() Vertelevisidn

( Flaticar

() Salira correr

() Irafiestas

() Canvivircon la familia

() Otroe

£Qué programas de television mira?

() History Channel
() Discovery

() Animal Planet

() National Geographic
{j TNT

() Cinemax

() Ninguno

() Otro

&A cudles lugares o eventos asiste? Puede seleccionar varios

[ Musens

O Instituciones

[ camerciales

[ Eventas culturales
[ Teatro

[ cine

[] Eventas departivas

[ oo

i Qué redes sociales usas con mas frecuencia?
(") Faceboack

() Instagram

() Twitter

() Youtube

() Skype

(") Snapchat

() Ot

¢Cuales son los medios de comunicacion que utiliza para
informarse?

[] Radia

Prensa
Televisidn
Internet
Rewvistas
Libras

Redes soclales

OO0ODODDOOOaOo

Otroxt

:Qué colores le hacen sentir alegria? ; Por qué?

:Con que olores se sienta comodo?; Por qué?
() Acido

() Dulce

() Amarge

() agrio

() Agridulce

() Otroe

£En gué tipo de ambiente se siente mas relajado?

iConoce el Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales
(MARN)

ok

() Na



Edad

59 respuestas

1B I2E W)

813,65 5%)

@ Mupsr
® Forirs

Tipo de Educacion

B2 respLsas

B Prmada

@ Secundaria
@ Civemificacts
@ Universiari
@ Vasetia

@ Cazioedn

Carrera

50 respuesias

o
Ahcgac y o 2
Rachillorain

£Cémo es su forma de ser? Puede marcar varias opciones

62 respusstas

0808 %

2 (EE%)

£Con quiénes se relaciona més?

62 respiastas

@ Famlie imedrs v psds]
e

amgee.
@ Comasners de watale
® uerinos enceieas

# 10 e rsacionn con nadte

£Qué medio de transporte utiliz:

62 respuestaz

¢Actualmente trabaja?

62 respuestas

£Cudl es su estado civil?

G2respuesias

¢Cul es su pasatiempo favorito?

@ st e

"y

£Qué hace en su tiempo libre?

62 respuastas

Iraaslss
@ Corvirszn s il

2¥

¢Qué programas de telev

61 respussias

@ sy Casnel

® xatonsi Cacgrughic
T

nv

A cudles lugares o eventos asiste? Puede seleccionar varios
62 respuestas
Wusson 2T
etusores -3 1 5%
Comemines wapman

0

Cararss
Corferercani m s
R ———

¢Qué redes sociales usas con mds frecuencia?

58 respuestas

A
@ Wi

24




£ Conoce el Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales (MARMN)

63 respuestas

:Cudles son los medios de comunicacion que utiliza para informarse?

0 respuestas o5

L)
Farin

Erensa

Telesisicn (66 )

Intarne: 43 (71,7 %)

Fevlalas
Libros
Aedes socides

Tsitizzr

£Como conoce el Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales
(MARN)?

96 respiestas

@ Porredes socisles

® Por e de capazacions

& Per medis de svenies ambienlsies

or Mo d progremes smbientaiee
widr e ur amge a fa

£Qué colores le hacen sentir alegria? ¢ Por qué?

56 respuestas av
Amarillo
Rejo
smarilla porcue procuse |a sensacin de energia
Resultados
Amarillo, snaranjade, son colcres orillantes
sl e Se detectaron sus fortalezas y debilidades
werde clarg . . . .7 .
Lo et e strer son e digitales de comunicacién dentro de la ins-
Fosac il ero gueresian titucién. Con estos resultados se facilitaron
R los procesos de desarrollo creativos para la
e elaboracion de los materiales graficos que

se presentaron finalmente.

:Con que olores se siente comodo?; Por qué?
6l respuestas

& Arido

@ Dukcs

» Amargn

® agrie

® Agriduie

@ Lo olores de auavizartae y desogo..
®m,

W ningura

=

(En gué tipo de ambiente se siente mas relajado?

57 respuestas

Maturaleza

Mi casa

Flaya

Camzo

En mi casa

EN caga

Cazs
Silencioss
Cuanee llueve
entre ls natiraleza
en oz pasques

Espacics intamos, bien iuminados, ten pocos elementas dentro,
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AUTOEVLUACION

L e tranforma en una lanta  botellas de medicina,sabdran fncas que
i

HARRADO

s Estos desechos

comenzar siendadesechon comunes sin embary

esechin espe
-

frp Hay untexto en

‘esquing superiar quierda.

conformados por Institriones €

lalinea ya esne

o asaforma.en aguay absraca la mitad del format.
naara: com Latas o botells y hasta 109j s s de 4o t

NAl
Las principales fuentes de contaminacion en Guate
denaichos salidos, Se estima g :

smblental o5 1a poblacin guatemih

O s 84 LransfoFman en un gran s que Bage 2003 s 353y ST21E5E 19
sobre 13 cass 9, 000 il tone!

‘\.l NARRADD
i realizado por ellMiniste:

ez old T o O
S

cow -

que s
TR

a1l s ransformauma bolsa de basura o i

Mientras una linea sobresale texte.

a linea se transforma en un monstrulo y s indi
NARRADO

blo-degradables.

entonces Ia linea sc transforma en: papel, cartdn
textn en I esquina superior fzquierda

NARRADD
I icas, B

0 gemeran gases iXi1ados Y R0 generan CH by

a on: Bolsas ura en ol
de la tierra. Hay un cambio donde las lineas se transforman .
dispersindose

NARRADO

P o Rintii6n do pazes a ba atmosfera po
el calentamiento global y reducsian de ks cajes s
i ‘agua, Afecta la salud humans entre otros.

% o

transicidn y entonces la linea se transforma fsios
papel, plastico, vidirio. Arriba de esos ¢ ficios sale umq
Dy

NARRADO
mala Existen alrededor de 20 empresas recicladoras au

técnicos para implementar las polfticasy capacitar sobeées
reversién de I contaminacion.

enlas lineas

Resultados

Gulon Literario
(Besechas salldos)

A

peini superiar ixguierda hay un t
tranforma ¢ una botels de B

M2
Lo by e

untexta.

lve 4 apaTecet se ransfoTma €n un bananis, una
T La csguing

o s s
ssus. Hay un cambio deessena con un disolvente yla linea ¢

unes. Fatosdesrchos 501 fos deesechos que

Gulon Literaria
(Reciclaje}

ANIM.
En un fond.

se transforma en e iconode reciclsje.

ARADD

i €5 un procesa cuyo obletivo es convertis
114 prima para su posterior whilizacion.

ANIM < 5 P
L linea se transforma el municipia de Guatersalsy Wepwlomiasdilsiosgue simuien
o reciclaje Las Uneas Latas de alsroinjo,

d
manzanas y boslas plisticas, cardn y verduras.

NARRADO
¥

ar 1 MARN/G
Bebemos
itras guc lon desey

23 que los residuos selidosse
salidos 10, estos Gltimes solo e pueda

ANIM
Hay transicion y 1a linea esta vez
iz y hamburguess, Luego en: ca

se transforma en: frutas, verduras y comidas como.
rt6n, papel, plistico y alaminio ¥ Se sepran €n

grupas.

RAI

<o ji 55 debe tomar en cuentata

'y sus proceson: Residiuos organicos.  Residuos Inorgnicos.

ciasilicacil

La lina se transforma cntonces en: Bananos, Manzanas, Fibancs, ranahorias y hueyes.
Con un texto en k csquina superior fuquicrds
NARRADOD
st residues nrgAnicos, Estoc ¢e clasifican en los restos o
5 de vegeialts s, Estos se conylerten en
sperdicios de verdura, fruts, partes. gerales y animales.
o o onyginico con ¢l debido proseso. Tambiei se hacen llamar Residuos bio-
degradables.

Fl texto tirne com ti

Se evaluaron las propuestas de guiones li-
terarios y técnicas y se detectaron cambios
en el estilo de comunicacién que se estaba
utilizando. Se abordaron cuestionamientos
tales como: 4 Las palabras técnicas estan
correctamente empleadas? ;El grupo ob-
jetivo entenderd los terminos empleados?

Por estas razones se realizaron cambios en
el estilo de redaccién y en la terminologia

de algunas palabras técnicas.
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NIVEL 2 EVALUACION

Evaluacién con profesionales.

Instrumento de validaciéon: Encuesta
a base de ponderaciones de valor.

USAC
Escuela de Disefio Gréfico.
EPS

VALIDACION DE NIVEL 2

Instrucciones: Marcar o responder con una X o un cheque
la validacion de 1 a 5. Siendo la puntuaciéon mas bajael 1y
el 5 la puntuacion mas alta, segln corresponda.

Edad

Texto de respuesta corta

¢Grado académico?

Estudiante
Profesional

Otra...

:Segun tu criterio la calidad del video es?

Buena
Regular

Deficiente

Objetivos

Por medio de este instru-
mento de validacién en-
contrar las deficiencias de
la propuesta del proyecto
asi como también encon-
trar las fortalezas en las
diferentes areas de disefio
y comunicacion.
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NIVEL 2 EVALUACION

Observaciones
Pablo Zeneca :

Indico lo siguiente, textos mas grandes en cuanto a tamano,
pero textos mas cortos en cuanto a informacién. Agrandar
las ilustraciones y centrarlas. Tener cuidado con los dere-
chos de autor con la musicalizacién. Correcta implementa-
cién de animacién. Colores correctamente implementados.

Fernando Fuentes

Indico lo siguiente, cuidar las entradas y salidas de cada
escena en las animaciones, a veces son muy rapidos y otros
son muy lentos. Implementar diversos estilos de animacion
que lo vuelvan mas dindmico. El ritmo de las animaciones
sean mas uniformes.

César Sosa

Facilitar el lenguaje técnico que utiliza el ministerio con
respecto a algunos procesos o algunos términos para que
el grupo objetivo pueda entenderlo con facilidad. Unifor-
mar el grosor de la linea de las ilustraciones puesto que en
algunos es mas gruesa que en otras.

Resultados

Se uniformo la animacién de entradas y salidas en las es-
cenas de los videos. Se incorporo musicalizacién libre de
derechos de autor para su implementacién. Se uniformo
la ilustracion y el grosor de linea, generando una armonia
visual tanto en las ilustraciones como en la tipografia y el
texto. El estilo de lenguaje sobre las terminologias técnicas
se transformaron a favor de un lenguaje més amigable y
comprensible al grupo objetivo.

Estos cambios dieron como resultado audiovisuales amiga-
bles y ordenados visualmente al grupo objetivos. De facil
entendimiento y visualizacién.
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NIVEL3
EVALUACION AL G.O.

Evaluacion con el grupo objetivo.

Instrumento de validacién: Focus
Group, encuesta y entrevista.

Entrevista:

1. ¢Considera usted que el audiovisual
presenta la informacién de manera
correcta y entendible?

2. ;Los videos denotan las problematicas
ambiéntales que se estan viviendo en
Guatemala?

3. ;A su criterio, reconoce con facilidad la
iconografia dentro de los audiovisuales?

4. ;Los audiovisuales con unidad tanto
entre informacién como en ilustracion y
secuencia?

5. ¢Qué recomendaciones le brindaria a los
audiovisuales para mejorar su desarrollo?

¢(Porqué?

Texto de respuesta larga

¢A su criterio, para usted que transmite el video?

Conciencia Ambiental
Educacién Ambiental
Consejos ambientales

No me transmite nada

¢A su punto de vista, el video es una herramienta adecuada para concie
mejor sobre el medio ambiente?

Si
No

Otra

¢Porqué?

Tavin da racniiacta larna

¢Porqué?

Texto de respuesta larga

¢A su criterio, para usted que transmite el video?

Conciencia Ambiental
Educacién Ambiental
Consejos ambientales

No me transmite nada

¢A su punto de vista, el video es una herramienta adecuada para concientizar
mejor sobre el medio ambiente?

Si
No

Otra

¢Porqué?
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Resultados de encuesta

£Segun tu criterio la calidad del video es?

8 respuestas
@ fuera
@ Fsguiar
@ Doficierse
@ cuccientn

i Porqué?

& respusslas

pargue & camposician visual tiens jeraquias ¥ los elementos eromatices y conceptuales destcan

Agunes animaciones se sobrescnen o salen muy répide y entran despacio

teda Se entiende y esmMprende bien, las ImAgenes acompanian e menseje reforzéndala.
Parrjue exizle una buen sfuides visusl

Esté muy bien heche.

Es puuntual, dingrmics, comprensible y enfretenido

iLos colores que se presentan |os asocia con?

grespuestas

® Nz
W Tiatsza
® Iracrtancia
W Cancieria
B Misbieray
® Mgz

£A sU punto de vista, existe una unidad en el video?

A respussiss

L L
LRt
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iPorqué?

S respuestas

51, £olo que o grosor e 1 inea en algunas partas ¢ los viseo no son iqual
La ilustracidn lineal une al vide.

tanto las imapenes coma al texte tienen unidad visual, son de facil mamorizacicn por zar sencillos ¥ concuarsan
con el mensaje

porque Iz gréficos uardan una msma unides visual

Sigue una misma linea gréfica

&4 su criterio, para usted que transmite el video?

8 resp

Gonricnza Ambental & [B2.5 %)
Eduracitn Ambental
Conagjos amtlentsies 1{12,5%)
M me raraite rata
o 1 2 3 4 5
¢A su punto de vista, el video es una herramienta adecuada para
concientizar mejor sobre el medio ambiente?
8 respuestas
El B0 =)
No 0%
o 2 4 13 &
;Porqué?

5 respussias

povgue 5 consisa ¥ lleva a la idee sentral el tame

Somes personas visuales y 8 revés de videos podemos aprender muzho.

todos sabes que necesitamos hacer un amsie, pero necesitamos tambin de una constante informacian y & sstar
recordandolo ya gue somas seres tan indiferentes, que s4lo al ver o escuchar del problema una y olrs vez podemos
sgrmos suenta de 2 problematica e hasta clerlo punte de sars poder contibuir par mejcrer.

Purque da informacion relevante &1 cusnio al tema de zevencién del madio amsients.

Da datos que puedsn causar impacta



Resultados del focus Group

1. ;Considera usted que el audiovisual
presenta la informacion de manera
correcta y entendible?

Resumen de respuestas: Los videos
expresan de manera clara y precisa la in-
formacién que el Ministerio de Ambiente
maneja, para las personas que no estan
relacionadas a los temas, estos audiovisua-
les son una herramienta muy eficaz para
educar de manera rapida y facil. Presenta
la informacién con ejemplos visuales faciles
de identificar y explica con la misma facili-
dad las problematicas.

2. ;Los videos denotan las problematicas
ambiéntales que se estan viviendo en
Guatemala?

Resumen de respuestas: Los 5 videos
muestrans las diferentes problemanticas
ambientales que vivimos actualmente en
Guatemala, reflejan y nos mencionan como
nosotros como ciudadanos no estamos
cuidando nuestro ambiente y no estamos
dandole importancia a las concencuencias
que estro conlleva como lo explica el video
de la deforestacion.

3. ¢A su criterio, reconoce con facilidad la
iconografia dentro de los audiovisuales?

Resumen de respuestas: Los dibujos que
se muestran en los videos son faciles de
reconocer, estan a un buen tamafo para
poder ser vistos incluso por personas que
no tiene una buena vista. Sin embargd
es necesario agrandar un poco mas a los
textos, estos se pierden un poco dentro de
los dibujos y los colores de fondo.

4. ;Los audiovisuales tienen unidad tanto
entre informacién como en ilustraciony
secuencia?

Resumen de respuestas: Los videos
cuentan con unidad de secuencia, ilus-
tracion e informacién. Tiene tiempos
adecuados para leer correctamente. Es
una secuencia simple y bastante facil de
llevar con el ojo.

5 ;Qué recomendaciones le brindaria a los
audiovisuales para mejorar su desarrollo?

Resumen de respuestas:

- Agrandar mas los textos para que
tanto los dibujos como el mismo tengan
la misma importancia y se pueda enten-
der mejor.

- Darle algun distintivo a palabras impor-
tantes para que las personas que miren
los videos puedan comprender mejor la
informacion.

- Dar un poco mas de tiempo a cada
escena para que se pueda tomar mejor
el tiempo de lectura o reducir un poco
mas los textos.
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PRESUPUESTO FINAL

Costos del proyecto de graudacion

Inusmos Costo en Q.
Lapiz, lapicero, borrador. Q.50.00
Impresiones y herramientas
de evaluacion. Q.20.00
Computadora (Depreciacion) Q.380.00
Internet Q.100.00
Luz eléctrica. Q.337.00
Correcciones. Q.25.00
Validacion profesional. Q.15.00
Impresiones de storyboard
y Giones Q.100.00
Total Q.1,012.00

Gastos

Mobiliarios Costo en Q.
Gasolina. Q.1,500.00
Trans-Urbano. Q.50.00

Total Q. Q.1,550.00
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Horas

Laborales Costo en Q.

Asesorias profesionales

de disefio. Q.500.00
Correcciones. Q.50.00
5 videos (Q.100 por segundo
8:16 segundos) Q.49,600.00
Horas de trabajo. Q.17,730.00
Asesores de comunicacion. Q.500.00
Asesores en el tema. Q.1,000.00
Total Q. 88,130.00
Resumen de costos
Insumos Q. 1,012.00
Horas laborales Q. 88,130.00
Gastos mobiliarios Q.1,550.00
Total Q.90,692.00
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Guatemala, julio 29 de 2019.

Senor Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
MSc. Arq. Edgar Armando Lépez Pazos
Presente.

Sefior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de
la estudiante de la Escuela de Diseflo Gréafico - Facultad de Arquitectura:
ROSAMELIA OBREGON GONZALEZ, Carné universitario: 201400986, realicé la
Revision de Estilo de su proyecto de graduacion titulado: DISENO DE MATERIAL
GRAFICO MULTIMEDIA SOBRE CUIDADOS DEL MEDIO AMBIENTE COMO PROYECTO DE
CONCIENTIZACION EN REDES SOCIALES, PARA EL MINISTERIO DE AMBIENTE Y
RECURSOS NATURALES -MARN- EN EL DEPARTAMENTO DE GUATEMALA, previamente

a conferirsele el titulo de Licenciada en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo lingiistico, considero
que el proyecto de graduacién que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

2.2 eglada 10,804
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