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El siguiente trabajo busca fundamentar y
respaldar la problematica y delimitacién del
problema de comunicacién visual sobre la
falta de identidad cultural Xinca, encontrado
por medio del diagnéstico del proyecto.
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Presentacion

La identidad Cultural se concibe como el
sentido de pertenencia que tienen los miembros
de un pueblo en relacion a los elementos
propios del grupo, definiendo estos como
sagrados y por lo tanto de suma importancia
para su vida; la identidad cultural se construye
en otras areas de la cultura como el idioma,
costumbres, tradiciones y demas elementos
propios (Richard Wilson, 1995).

La pérdida de la identidad cultural en el pais
es algo que se ha dado desde la conquista
espafola, la imposicion de tradiciones,
vestimenta e idioma fue el factor determinante
que causo la carencia de respeto y tolerancia
entre los grupos culturales del territorio
nacional. Este factor contribuye en la poblacion
indigena a rechazar su identidad cultural con
la intencion de formar parte y ser aceptados
por la sociedad guatemalteca.

El pueblo Xinca es originario de Santa Rosa,
Jutiapay Jalapa, el poco interés de participacién

en actividades politicas, ambientales vy
sociales por parte de esta etnia ha causado
el desconocimiento de la misma en el area
urbana del pais.

La falta de aceptacion y discriminacion por
la sociedad guatemalteca ha influido en la
pérdida de la cultura, tradiciones e idioma de
la cultura Xinca.

Como resultado del diagndstico se pudo
identificar el problemay generar mediante este,
propuestas de soluciones las cuales tienen el
proposito de influir de manera positiva en la
sociedad guatemalteca y concientizar sobre
la identidad cultural del pueblo Xinca a los
jévenes que residen en el area urbana del pais.

Los antecedentes buscan fundamentar y
respaldar la problematica y delimitacion del
problema de comunicacién visual planteado
en este trabajo, encontrado por medio del
diagnéstico del proyecto.




INTRODUCCION

CAPITULO 01

l[dentidad Cultural Xinca
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Capitulo 1

La cultura Xinca es una de las joyas culturales
del pais, pese a ello esta ha ido desapareciendo
y estd en proceso de extincion. En la actualidad
los descendientes del pueblo Xinca luchan por
salvar su cultura, idioma y tradiciones. El futuro
de este grupo étnico es incierto y a pesar de
los intentos que han hecho las comunidades
Xincas por sobrevivir, la influencia de los medios
de comunicaciony la discriminacioén que sufren
por parte de la sociedad Guatemalteca son dos
de los factores que han influido en la pérdida
de esta cultura.

El proceso de extincion del pueblo Xinca dio
inicio en la conquista espafola. Segun las
crénicas del espafiol Bernal Diaz del Castillo,
el pueblo Xinca fue uno de los grupos que
mas se resistié a la conquista y en 1915
fueron derrotados y esclavizados. Esta
situacion produjo el deterioro y exclusion de
las comunidades Xincas. Fue en los acuerdos
de paz en 1996 en donde se le dio importancia
a esta cultura y fueron aceptados como
miembros de la sociedad, formando parte de
la identidad multilinglie y pluricultural del pais.

La identidad cultural de Guatemala ha estado
ligada a la cultura espafiola por mas de 500
afos pero los cambios culturales que ha
sufrido el pais no ha sido causa de problemas
econémicos o0 migraciones de los pobladores,
la verdadera causa de la pérdida de la identidad
cultura es la falta de amor y respeto a nuestra
tradiciones y cultura, y esta es la principal
causa de la extincidn de algunas culturas como
es el caso de la cultura Xinca.

La informacién estadistica sobre el pueblo
Xinca es inexacta ya que no existen registros
certeros por parte del INE o del RENAP sobre
las comunidades Xincas, K'iche's y Q'eqchis,
a pesar de esta situacién se deduce que 40 5
millones de guatemaltecos son de ascendencia
Maya y Xinca pero no han sido registrados
como tal porque el proceso de identificacion
cultural no se efectué adecuadamente ya que
muchos Xincas denunciaron que al momento
de solicitar su documento de identificacion
personal en el RENAP fueron inscritos como
mestizos o ladinos sin tener en cuenta su
verdadero origen étnico. ((Dénde estan los
Xincas?, 2017).




1.1 Antecedentes

Capitulo 1

Segun el censo efectuado por el Parlamento
Xinca en el 2015 en San Rafael Las Flores, Santa
Rosa existen 6,674 Xincas (Parlamento Xinca,
2015). La importancia de identificar a este
pueblo radica en el otorgamiento de licencias
mineras en territorios Xincas, ya que sin una
poblacidn legal existente que pueda denunciar
y exigir sus derechos, el entorno ambiental y
social en el que viven estas comunidades
pueden ser afectados sin que nadie haga algo
al respecto.

El drea geografica mas afectada es Santa Rosa,
Jalapay Jutiapa ya que son los departamentos
en donde habitan las comunidades Xincas. La
poblacion Xinca mas afectada por problemas
de extraccion minera son las comunidades de
San Rafael Las Flores del departamento de
Santa Rosa.

En la actualidad existen 400 mil personas que
pertenecen a la etnia Xinca y estas habitan en
17 comunidades de Jalapa, Jutiapa y Santa
Rosa. (Cesar A. Castillo L. “Aqui no hay indios”
articulo publicado en Revista D). La extincion
de la cultura Xinca afectaria la identidad
multicultural y pluricultural del pais.

La falta de identidad cultural por el pueblo Xinca
ha dado como consecuencia el desinterés por el
idioma Xinca, segun el Parlamento Xinca, en la
actualidad solo 200 personas hablan el idioma,
cifra alarmante que pronostica la extincién de
esta lengua. Este problema es causado por el
desinterés de los descendientes de esta etnia
por preservar el idioma ya que para la sociedad
guatemalteca es mas importante hablar el
espafol y un idioma extranjero, que preservar

la cultura e identidad de un pueblo indigena.

La falta de proteccion de los
derechos de la identidad cultural
de los grupos étnicos del pais son
las causa de la discriminacion
por parte de la sociedad
guatemalteca y la pérdida de
cultura e identidad de los pueblos
originarios que han dado como
resultado la falta de identidad
cultural en el pais.

DISENO GRAFICO
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La migracion de la poblacion rural hacia el area urbana
del pais o hacia otros paises extranjeros es otro factor
causante de la falta de identidad cultural.

Ya que la poblacién se ve influenciada por
costumbres extranjeras lo que perjudica la
identidad cultural de los grupos étnicos.

Como consecuencia a la pérdida de la cultura
de los pueblos originarios las empresas
privadas pueden afectar el entorno en donde
se desarrollanlas comunidades descendientes
de estas etnias sin que existan acciones legales
ni leyes que amparen a estas comunidades.

Existen varias organizaciones que luchan
y velan por rescatar la identidad cultural de
los pueblos originarios del pais, algunas de
estas organizacion son; El consejo nacional
de autoridades ancestrales Mayas, Xincas
y Garifunas, la Defensoria de los Pueblos
Indigenas, el Parlamento Xinca entre otras.

La organizacién CALAS promueve la
participacion ciudadana y el respeto de los
derechos colectivos de los pueblos indigenas
también estudia los procesos arqueoldgicos,
histéricos, escénicos y artisticos culturales,
consuetudinariosy las practicas tradicionales
delospueblosindigenasy/odelas comunidades
rurales relacionados con las actividades
humanas asociadas al uso tradicional de los
recursos naturalesy de la diversidad biolégica
de Guatemala.

Actualmente CALAS trabaja con comunidades
Xincas de los municipios de San Rafael
Las Flores, Santa Rosa, con programas de
participacion ciudadana en los cuales se
incentiva a estas comunidades a participar
en temas sociales, politicos y ambientales.
La organizacion brinda apoyo legal contra
empresas privadas que con acciones de
extraccién minera alteran el medio ambiental
y social de estas comunidades.
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de comunicacion visual

Capitulo 1

Lafaltade concientizacion einformacién sobre
la identidad cultural Xinca de los jovenes del
area urbana del pais, causa discriminacién
hacia estas comunidades lo cual da como
resultado que sientan vergilienza hacias las
raices culturales del pais. La globalizacion e
influencias y tradiciones extranjeras es otro de
los factores que provoca el rechazo hacia la
identidad nacional del pais.

Losjovenesdel areaurbanadel pais desconocen
la identidad cultural del pueblo Xinca, la falta
de informacidén sobre esta cultura, tradiciones
e idioma provoca actitudes de rechazo hacia
este grupo étnico, en el intento de adaptarsey
formar parte de la sociedad guatemalteca los
jovenes descendientes de las comunidades
Xincas que residen en el drea urbana han optado
por acciones que provocan la decadencia
de la identidad cultural Xinca que da como
consecuenciala pérdida de esta cultura,idioma,
tradiciones y cosmovision.

El desconocimiento y la falta de informacién
de la cultura e identidad Xinca por parte de los

jovenes del area urbana del pais causa que
las tradiciones, idiomay en sila cosmovisién
Xinca se pierdany como consecuencia de ello
dejen de pasar de generacion en generacion,
ya que los jovenes consideran que llevar a
cabo estas practicas culturales en una ciudad
globalizada va fuera del contexto social en el
que se desenvuelven los jovenesactualmente.

Ante esta situacidén es necesario analizar
y conocer la realidad, para desarrollar una
solucién a este problema de identidad cultural
por medio de una campana de bien social que
dé a conocer la identidad cultural de la etnia
Xinca asi como su cosmovisién y tradiciones.
Por medio del diagndstico se pudo determinar
que en las necesidades de materiales graficos
parala campafa de bien social se encuentran;

Material informativoy de concientizacién sobre
laidentidad cultural del pueblo Xinca.

Estrategia de comunicacion por mediodela
cual se desarrolle la campafa.

DISENO GRAFICO
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Esta campana
de bien social

Pretende concientizar a los jovenes
del area urbana del pais y rescatar
la cultura y tradiciones de este
grupo étnico, para asi conservar
la identidad cultural y promover la
multiculturalidad del pais.




1.3 Justificacion
del proyecto

Capitulo 1

1.3.1 Trascendencia

La campanfa de bien social busca promover
y resguardar la identidad cultural de la etnia
Xinca, y beneficiar no solo a los descendientes
de esta etnia sino que también a los jovenes
del area urbana del pais, al promover la
multiculturalidad y pluriculturalidad del pais.
El concientizar sobre la identidad cultural
del pueblo Xinca dara como resultado la
aceptacion e inclusién por parte de la sociedad
guatemalteca, principalmente los jovenes del
area urbana, hacia este grupo étnico. Esta
campana de bien socialayudara a incluir a las
comunidades en temas politicos y sociales..

El disefio grafico puede despertar interés en
los jovenes del drea urbana sobre la cultura
e identidad del pueblo Xinca, a través de
una campanfa de bien social con la cual se
desarrollara una estrategia de comunicacion
para dar a conocer dicha campana.

Através del disefo grafico se creara conciencia
sobre la identidad cultural del pueblo Xincay
por medio de un mensaje visual se lograra la
inclusiony aceptacién por parte de la sociedad
guatemalteca hacialos descendientes de estas
comunidades en el drea urbana del pais.

Por medio de la campafa de bien social se
pretende ayudar a la poblacién perteneciente
alaetnia Xinca a ser aceptado por la sociedad
guatemalteca y poder tener participacién
ciudadana en temas politicos, sociales y
ambientales. En la actualidad existen 400 mil
personas que pertenecen ala etnia (Parlamento
Xinca, 2015).

Si los jovenes del area urbana no valoran ni
son conscientes sobre la importancia de la
identidad cultural del pueblo Xinca, laignorancia
sobre la cultura de esta etnia seguiria latente
en ellos, lo cual causaria discriminacion hacia
este grupo indigena. Dando como resultado la
pérdiday posible extincién del idioma, cultura
y tradiciones Xincas.

Enelcasode quelasituacién actual no cambie
dara como resultado que los jovenes del area
urbana del pais desconozcan en absoluto la
identidad cultural del pueblo Xinca y estos
trasmitirdan su falta de conocimiento a sus
futuros hijos, incrementando el circulo vicioso
hasta que laidentidad cultural del pais se pierda
por completo.

DISENO GRAFICO
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1.3 Justificacion
del proyecto

Capitulo 1

1.3.1 Trascendencia

A largo plazo, la campafia de bien social
pretende la inclusion y aceptacion por parte
de los jovenes del area urbana hacia las
personas pertenecientes a la etnia Xinca. La
preservacién de la cultura, idiomay tradiciones
Xincas, dando como resultadola continuacién
de laensefianza del idioma porparte delos
descendientes de esta etnia.

A futuro pretende que los jévenes del area
urbanadel pais, conozcan sobre la cultura Xinca
y tengan conciencia social sobre la identidad
cultural de este grupo indigena para que pueden
aprender a aceptar e incluir a las personas
pertenecientes a esta etnia, en actividades
sociales, ambientalesy politicas, dando como
resultado la participacion ciudadana de estas
personas entemas relevantes del pais. El factor
mas importante parallevar a cabo estacampafa
es la preservacién y valoracion de la cultura
Xinca por parte de los jévenes que residen en
el drea urbana del pais.




1.3 Justificacion
del proyecto

Capitulo 1

1.3.2 Incidencia

La propuesta de solucién la cual tiene el
propdsito de influir de manera positiva en la
sociedad guatemalteca es concientizar sobrela
identidad cultural del pueblo Xinca a los jévenes
queresiden en el darea urbana del pais, a través
de unacampanade bien social enla cual sedara
a conocer la cultura y tradiciones del pueblo
Xinca, con el propésito de concientizar a los
jovenes sobre la import ancia de preservar la
identidad cultural de un pueblo indigena como
pais y promover la ensefianza del idioma
Xinca para evitar su extincion. El disefio sera
comprensible para que dicho material pueda
ser compartido a personas pertenecientes al
pueblo Xinca que residen en areas rurales.

Las piezas graficas deberan captar la atencién
del grupo objetivo y generar conciencia en
ellos, para lo mismo se utilizaran fotografias
acompafnadas con el mensaje que se quiere
transmitir, la linea grafica sea simple y con
una paleta de colores especifica para no crear
confusién y distorsionar el mensaje que se
quiere dar a conocer.

La identidad cultural del pueblo Xinca se ha
visto comprometida porlainfluencia de medios
de comunicacion y el rechazo por parte de la
sociedad guatemalteca hacia los distintos
grupos étnicos del pais. (Morales Amilcar,

Los Xincas, pueblo olvidado por la historia),
La campafia de bien social pretende influir de
manera positiva enlos jovenes del areaurbana
para que estos sean capaces de analizary
valorar la identidad cultural del pais, asi como
también fortalecerlarelacién entre los ladinos
y los integrantes de grupos étnicos.

Alargo plazo el proyecto puede influir en mejorar
la calidad de vida de las comunidades Xinca,
ya que por medio de la campana de bien social
estas comunidades tendran vozy voto entemas
de participacion ciudadanay seran aceptados
por parte de la sociedad.

La campafa de bien social dirigida a jévenes del
area urbana del pais, dard como resultado que
estos puedan comprendery conocer la cultura,
tradiciones e idioma del pueblo Xinca asicomo
también su cosmovisién, el incluir una estrategia
de comunicacién visual para contrarrestar este
problema deidentidad cultural que se desarrolla
enlosjévenes,influird en el fomento de valores
culturalesy aprecio hacia la identidad cultural
del pueblo Xinca.
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del proyecto
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1.3.3 Factibilidad

Para poder llevar a cabo este proyecto se cuenta
con el apoyo de la coordinadora del area de
participacion ciudadana de CALAS Jennifer
Dominguez, la cual estd dispuesta a apoyar en
la creacion de dicho proyecto. Se cuenta con
el aporte de comunidades Xincas ubicadas en
San Rafael Las Flores, Santa Rosa, entemas de
informaciony conocimiento de la cultura Xinca.

Jennifer Dominguez coordinadora del area de
participacién ciudadana de CALAS aportara
comentarios y sugerencias conforme se
desarrolle el proyecto. La organizacion
brinda acceso a comunidades Xincas en el
departamento de Jalapa, apoyandome con
transporte y disponibilidad por parte del
personal para que este proyecto se lleve a cabo.

Se posee la capacidad para desarrollar y
elaborar una estrategia de comunicacién
mediante la cual se pueda implementar la
campanfa de bien social. También se manifiesta
lavoluntady aspiracién de promover laidentidad
cultural del pueblo Xincaalosjévenes del area
urbana del pais.

La organizacion CALAS cuenta conlos recursos
necesarios para poder distribuir y reproducir
la campafiia de bien social, con el fin de que
esta cumpla con su objetivo de creacién, en la
actualidad CALAS trabaja con comunidades
Xincas ubicadas en San Rafael Las Flores,
Santa Rosa, promoviendo la participacién
ciudadana y brindando apoyo legal a estas
comunidades. CALAStiene asudisposiciéncon
un presupuesto para compartir esta campafa
con las comunidades rurales, con el fin de que
esta campafa se pueda implementar no solo
en el drea urbana del pais, sino que también en
elinterior.

AL M

Casa “Flavio Herrera”, Ciudad de Guatemala. Kiara Paiz (2018).
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1.4 Objetivos

Capitulo 1 ——

Objetivo General

Fomentar la
identidad

Cultural del pueblo Xinca a través
de una campana de bien social
para el Centro de Accidn Legal
Ambiental y Social de Guatemala
—CALAS- que concientice e
informe a los jovenes de la ciudad
capital acerca de la cultura,
tradiciones e idioma del pueblo Xinca.
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1.4 Objetivos
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1.4.2 Objetivos especificos

1.4.2.1 Objetivo de Comunicacion

Educar sobre la cosmovisiéon del pueblo
Xincay difundir la filosofia de la etnia entre
los jovenes de la ciudad capital logrando asi
informar acerca de la cultura, tradiciones e
idioma de la etnia.
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1.4.2.2 Objetivo de diserio

Disefiar una campafa de bien social por
medio de una estrategia de comunicacion
visual haciendo uso adecuado de cédigos
visuales, fotografias y respetando los
criterios jerarquicos para que los jévenes
del area de la ciudad capital comprendan
la importancia de conservar y preservar la
identidad cultural del pueblo Xinca.
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Marcha dia de la mujer, Aldea La Paz, Jutiapa. Kiara Paiz (2018).
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2.1 Perfil de
la Institucion

Capitulo 2

2.1.1 Caracteristicas del sector social en el

que se encuentra inmersa la Institucién

En la actualidad la cultura Xinca se esta
perdiendo por el desinterés de la poblacion en
su propia cultura, el rechazo y discriminacion
que sufren las personas de etnias indigenas por
parte de la poblacién en general y la influencia
de los medios de comunicacion. Segun el
Parlamento Xinca solo hay 200 personas
gue hablan el idioma lo cual predice que el
mismo puede llegar a extinguirse. La falta de
conocimiento sobre esta etnia es un factor que
las empresas que extraen minerales utilizan
a su favor para destruir el entorno ambiental
en donde habitan las comunidades Xincas,
justificando sus actos al argumentar que la
cultura Xinca ya no existe y atacando a las
comunidades restantes que habitan cerca de
estos proyectos mineros.

CALAS es una organizacion que busca la
proteccion legal de losrecursos naturalesylos
derechos colectivos de los pueblos indigenas,
en la actualidad trabajan con comunidades
Xincas de Santa Rosay Jalapa con programas
de participacion ciudadana en donde se

apoya a estas comunidades con las
herramientas necesarias para que puedan
participar en temas sociales, politicos,
ambientales, conozcan sus derechosy puedan
defender el medio ambiente en donde se

desenvuelven.

Aniversario Calas, Casa “Flavio Herrera”,
Ciudad de Guatemala. Kiara Paiz (2018).
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2.1.2 Historial de la Institucion

CALAS es una organizacién fundada el 16 de
agosto del afio 2000 por el Doctor Yuri Melini
con el objetivo de contribuir a la gobernabilidad
y justicia socio- ambiental basada en los
principios de igualdad, equidad y ética
profesional parala defensay proteccién de los
bienes y recursos naturales del pais y de los
defensores de derechos humanos ambientales.

La organizacién cuenta con dos abogados
litigantes en los casos juridicos que participa
la organizacion, en el area de participacién
ciudadana se encuentra la Licenciada en
Pedagogia Jennifer Dominguez y el Ingeniero
Ambiental Daniel Juarez. Enla actualidad Calas
cuenta con un gran equipo de profesionales
que buscan fortalecer la gestién ambiental,
la participacion ciudadana y el respeto a los
derechos ambientales de los pueblosindigenas.

Enjuniode 2008, CALAS logré eliminar aspectos
delalLeydeMineriaen Guatemala. Antes de que
la organizacion interviniera, la Ley de Mineria
habia “permitido la mineria a una profundidad

ilimitada y la descarga de agua contaminada
de las minas a los rios”. CALAS solicito al
Tribunal Constitucional que anulara aspectos
de la Ley de Mineria y la Corte Suprema de
Justicia dictamind que la Ley de Mineria era
inconstitucional porque era muy poco estricta
conrespecto alas consecuencias ambientales
que ocasiona la mineria (appropedia, 2018).

El 11 de junio del 2009 Yuri Melini fundador
de la organizacion, fue honrado por el grupo
irlandés de derechos humanos Front Line por
sus esfuerzos en la talailegal y los problemas
de lamineria, luego de sufrir un atentado el afio
anterior que casi pone fin a suvida.

En febrero de 2010, CALAS ayudé a detener la
construcciéon de una planta de almacenamiento
de petréleo en Punta de Manabique, unareserva
natural protegida en Guatemala. Trabajando
con CONAP, el Consejo Nacional de Areas
Protegidas, CALAS solicité exitosamente al
gobierno guatemalteco detener el proyecto
(appropedia, 2018).
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2.1 Perfil de
la Institucion
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2.1.2 Historial de la Institucion

En la actualidad la organizacién brinda ayuda
legal a los pobladores del municipio de San
Rafael Las Flores, Santa Rosa para lograr
el cierre definitivo de la Mina San Rafael. La
organizacioén logré un amparo por parte de
la corte de constitucionalidad por no haber
consultado al pueblo Xinca sobre la extraccion
minera en el area en donde residen, por este
amparo laminahacesadolabores desde hace 7
meses hasta que la corte de constitucionalidad
de una resolucién definitiva sobre la situacion
de la Mina San Rafael.

Con el apoyo del Parlamento Xinka, la
organizacion ha desarrollado campafas
dirigidas a comunidades Xincas para
autoidentificarse y asi evitar que la industria
minera destruya su entorno ambiental.
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Nombre de la institucion

Centro de Accion Legal-Ambiental
y Social de Guatemala (CALAS)

Tipo de institucion Organizacion
No Gubernamental

Direccion
13 Calle 13-59, Avenida Mariscal, zona 11,

Colonia Mariscal; Municipio de Guatemala,
departamento de Guatemala.

Teléfono

(502) 2474 4545y 2474 4549
(502) 2473 0813

Correo Electronico
informacién@calas.org.gt
Horario

8:00 am - 5:00 pm Lunes aviernes.
Lema

“Justicia proambiente”

Defender portodos los medios permitidos enla
legislacién guatemalteca la proteccién juridica
del ambiente, de los recursos naturales, de la
diversidad bioldgica, del patrimonio natural y
del patrimonio cultural de Guatemala. (CALAS,
2018).
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2.1.3.1 Mision

Somos una organizaciéon de la sociedad
civil guatemalteca, no lucrativa, integrada
por personas diversas, que promueve el
voluntariado. Trabajamos a través de la
incidencia politica para el fortalecimientode la
gestion ambiental, la participacién ciudadanay
elrespeto delos derechos colectivos de pueblos
indigenas, relativos al ambiente; para las
presentesy futuras generaciones. Contribuimos
alagobernabilidady lajusticia socioambiental
basada en los principios de igualdad, equidad
y ética profesional; practicamos el respeto, la
solidaridad, la transparencia 'y el compromiso
con el desarrollo sostenible (CALAS, 2018).

2.1.3.2 Vision

Serunaorganizacion comprometida, incluyente,
pluralista, transparente; con liderazgo en el
accionar socio-politico ambiental, la defensa
de los derechos humanos ambientales y los
derechos colectivos de los pueblos indigenas
relativos al ambiente (CALAS, 2018).
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2.1.3.3 Servicios que presta

Asesoria Politica-Legal Ambiental (APLA)

Desarrollo de acciones legales y politicas que
busquen el fortalecimiento de la gobernabilidad
y lajusticia ambiental en Guatemala.

Participacion Politica Ciudadana

Participacion politica de la ciudadania con
enfoque de derechos en latoma de decisiones
ambientales, através del desarrollo de espacios
abiertos de discusién y pronunciamiento
publico. Acompafar a los procesos
comunitarios de auditoria social para casos
priorizados por el centroy elaborar estrategias
de incidencia para darles solucidén; también
se trata de fortalecer el movimiento socio
ambiental mediante el trabajo conjunto con la
sociedad civil paratemas ambientales urgentes
y derelevancia nacional.

Derechos colectivos v ambientales de los
pueblos Indigenas

Estudiar los procesos antropoldgicos, sociales
y culturales que los pueblosindigenas y no
indigenas de las comunidades rurales,

hacen por medio de las practicas
consuetudinarias relacionadas con las
actividades humanas asociadas con el uso
tradicional de los recursos naturales y de la
diversidad biolégica de Guatemala (Derecho
Consuetudinario Ambiental); Asimismo estudia
los procesos nacionales e internacionales del
tema de propiedad intelectual comunitaria
(sui generis) previstos en la Convencién de
Diversidad Biolégica (CDB), para la proteccién
juridica del conocimiento y de las practicas
tradicionales relacionadas con el uso de
los recursos naturales, la etnomedicina y la
etnobiologia de los pueblos indigenas y no
indigenas de las comunidades rurales de
Guatemala (CALAS, 2018).

Capacitaciones

Fortalecer la gestién ambiental enlos diferentes
departamentos de Guatemala, a través de
charlasytalleresimpartidos enlasinstituciones
afines que lo solicitan.
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2.1.3.4 Identidad y Comunicacién Visual

Laorganizacién cuenta conun logotipoy paleta Post (publicaciones en redes sociales)
de colores pero no poseen un manual de normas
graficas y no cuentan con un manejo de linea INDUSTRIAS MINERAS
grafica, todas las piezas graficas producidas por
la ONG cuentan con el logotipo y predomina el
colorinstitucional. La organizaciéon notiene una
paginaweb lo cual dificultalacomunicacién con

JCALAS 1
sus beneficiariosy esuno delos factores que ha COOOCI

causado el desconocimiento de los programas

y actividades que brindala organizacién. Recuperado de: https://www.facebook.com/www.calas.org.gt/
En las redes sociales no se cuenta con una Afiches (materiales impresos)
estrategia de comunicaciény la mayoriadelas

publicaciones son fotografias de las actividades I NV[TAC|@N A

o noticias y seguimiento sobre los casos de VISTA PUBL'CF’I

mineria que trabaja la organizacion.

Amparo licencia minera El
No hay materiales audiovisuales que den a Escobal SHLFSH
conocer la organizacion o que sirvan de apoyo Jj’ CA As
para los servicios que prestan. Algunos de los

Fumme G il AR ihn Ligal Aatiea il ¢ Betnsl di Guabemain
materiales graficos con los que cuentan son

los siguientes;

#YoSoyXinka
& c A L A s Recuperado de: https:/www.facebook.com/www.calas.org.gt/

Nowra” Centro de Accién Legal - Ambiental y Social de Guatemala

Logotipo

Recuperado de: https://www.facebook.com/www.calas.org.gt/
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2.2 Caracterizacion
del Grupo Objetivo

Para el desarrollo de la campafa de identidad cultural del
pueblo Xinca se tomdé como grupo objetivo a jévenes de 18
a 23 afios que residen en la ciudad capital, con el objetivo de
que estos jovenes se acerquen a la organizacion ya sea para
informarse sobre la situacién de las comunidades Xincas o
realizar un voluntariado.

Para la obtencion de los siguientes datos se tomé como
base la primera encuesta nacional de juventud de Guatemala
(ENJUVE). Datos estadisticos proporcionados por el INE,
informacion brindada por la organizacion CALAS, observacion
y encuestas propias realizadas al grupo objetivo.
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CARACTERISTICAS
GEOGRAFICAS —

La ciudad capital se encuentralocalizada en el
area centro-sur del pais y tiene una gran cantidad
de areas verdesyboscosas. Al encontrarse en el
trépico de cancer las cuatro estaciones no estan
definidas, la ciudad tiene un clima subtropical
detierras altas, porlo que alolargo del afio tiene
un clima primaveral, la temperatura promedio
esde 13 a28grados, laépocalluviosaempieza
en mayo y regularmente termina en octubre, la
temporada seca es de noviembre a abril.

994,867 M

HABITANTES

Laciudadtiene una extensiénterritorial de 996
km2. (Guatemala, ciudad datos tomados de
Wikipedia). Se puede ingresar a la ciudad capital
desde los cuatro puntos cardinales, siendo las
rutas principales; carretera hacia el pacifico
pasando por la cuesta de Villalobos, carretera
al atlantico pasando por el puente Belice, desde
el occidente para

ingresar por la calzada Roosevelt

y carretera a El Salvador.

Segun estimaciones de la poblacion total por

municipio realizada por el INE en el ano 2018 la
ciudad de capital tiene una poblacion de 994,867

habitantes (INE, 2008).




CARACTERISTICAS—
SOCIODEMOGRAFICAS

Jovenes guatemaltecos de 18 a23 afos delos
cuales 43,8% son hombresy 56.2% son mujeres
y soloun 31,3% pertenece a una etniaindigena
(datostomados de INE, 2011). Tienen un grado
académico minimo a nivel diversificando y
maximo con un titulo universitario, estudian
y trabajan seguidos por un grupo que solo se
dedican a estudiary un grupo pequefo que solo
se dedica a trabajar.

‘ i 1 8 -
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Se desenvuelven a un ambiente familiary viven
con sus padres o familia los jévenes que no
trabajan colaboran en los oficios del hogar y
cuidan a sus hermanos,, sobrinos o primos.

Los jéovenes indigenas son considerados
como los que tienen menor posibilidad de salir
adelantey conseguir una mejor calidad de vida,
son muy pocos los que conservan su identidad
cultural ya que prefieren ser aceptados por la
sociedady dejaraunlado suidioma, vestuario,
culturay tradiciones. Son personas creyentes
en su mayoria catolicas y evangélicas, lo cual
influye en sus valores moralesy suformadeactuar.

Tienen acceso a distintos
centros comerciales y de
recreacion siendo los mas
frecuentados; C.C Miraflores,
C.C Tikal Futuray C.C.
Oakland Mall, el tener cerca
estos comercios influye

en sus habitos de compra
dando como resultado
jovenes consumistas.
(Gréfica 1y Grafica 6, Anexos).




CARACTERISTICAS—
SOCIOECONOMI-

El nivel de ingresos mensual para los jovenes que tienen de
un trabajo esde Q.2,800.00 el cual es el salario minimo
establecido (Ministerio de Trabajo, 2018).

Los jovenes desempleados dependen de
sus padres y reciben un ingreso mensual
para sufragar gastos varios como pasajes,
materiales para la universidad, comida entre

2 8 0 0 otros. La clase social en la que se encuentran
Qo ’ es mediay media alta (UGAP, 2013). Tienen un
SALARIO M iNlMO nivel econémico medio y medio alto, habitan en

casas con tres cuartos, tienen un cuarto propio
o lo comparten con un hermano/a, estudiany
trabajan al mismo tiempo, en su casa hay un
vehiculo aunque no lousan adiarioy parallegar
a la universidad o a sus puestos de trabajos
utilizan el transporte publico. Su horizonte de
consumo esta entrelazado con losingresos que
perciben pero sus habitos regularmente son los
mismos.

Lostres principales gastos son de alimentacion,
ropay calzado, vivienda o aporte ala economia
del hogary una pequefa parte a una cuenta de
ahorro (ENJUE, 2011).

Realizan sus compras a final de mes o

cada quincena, cuando obtienen ingresos
monetarios, cuentan con una computadoray
un teléfono celular con acceso aredes sociales.

O
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CARACTERISTICAS
PSICOGRAFICAS —

Tienen un estilo de vida estable y familiar,
dedican parte de su tiempo a sus amigos,
estudios o trabajo y familia. Tienen un estilo
de vida estable y familiar, dedican parte de
su tiempo a sus amigos, estudios o trabajo y
familia, prefieren pasar sutiempo libre en casa

(o)
o al aire libre y convivir con sus amistades, al 76 /o
vivir en la ciudad capital tienen mayor acceso
P g VIVEN FELICES

Y MOTIVADOS

Son participativos y apasionados contemas de (INE, 2011)

a servicios de salud, educacion y recreacion.

interés principalmente en grupos religiosos y
deportivos, les gusta tomar decisiones sobre
su futuro, se ven afectados por la dificultad de
conseguir empleo, la situacion econdmicay el
riesgo de servictimas de la violencia.

Su principal motivacion es aprender cosas o
nuevasy superarse en lavida, son competitivos, “ Su pnnc:pal
se consideran felices porque tienentodo lo que motivacion en la
necesitan (refiriéndose a su familiay situacion

actual). (Grafica 1y Gréfica 6, Anexos). vida es aprender

cosas nuevas 'y

Son entusiastas, competitivos, comprometidos

y con el deseo de superarse y tener una SR [pElE

mejor calidad de vida, tienen una mentalidad su futuro. 5y

emprendedora y no se quedan con las manos (INE, 2011)

cruzadas cuando se les presenta una adversidad.
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Modelo S.P.I.C.E

ocial — Social:

Personas lideres que ayuden a
entender la situacion que viven las personas
que pertenecen a una etnia indigena, la familia
es el mayor influenciador sobre los jovenes 'y
la perspectiva que tengan sobre la identidad
cultura, forma de tratar a las personas que
pertenecen a etnias indigenasytolerancia, seran
los factores que marcaran el desenvolvimiento
de estos jovenes en la sociedad guatemalteca
y suvalor hacialaidentidad cultural del pais.

hysical - Fisico:
Independencia al medio en que se ve
toydelas personas asicomo el lenguaje
corporal hacia las demads personas, desarrollo
de unatécnica correcta almomento de dirigirse
aotras personasy realizar acciones positivas.

dentity - Identidad:

Son personas luchadoras que esperan
un mejor futuro y trabajan para lograrlo,
optimistas, tecnoldgicas y amigables. Su
caracteristica principal es el desenvolvimiento
en el campo tecnoldgico y el uso constante de
redes sociales.

C ommunication - Comunicacion:

El mayor medio por el cual los jovenes
se mantienen al tanto de los acontecimientos
son las redes sociales, la plataforma virtual
Facebook puede funcionar a la perfeccion
para alcanzar los objetivos de la campafia de
concientizacion.

motional - Emocional:

Necesitan aceptacion social por parte
de amigosy familiares, sentir que son parte de
un grupo y ser aceptados por el mismo es una
necesidad emocional de los jévenes.
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2.2 Caracterizacion
del Grupo Objetivo

Capitulo 2

Piensa y Siente

Le inquieta que en el futuro la cultura se
pierda gracias a la influencia de la cultura

QUé extranjera. Desconoce cémo afectan QUé
directamente a las comunidades Xincas la
Escucha falta de identidad cultural. Ve

No ha escuchado sobre la identidad Su entorno visual esta rodeado

cultural Xinca. Ha escuchado de informacion publicitaria,

que por el hecho de pertenecer redes sociales, videos y temas

a un grupo étnico o vestir un del momento. En relacién a la

traje diferente las personas son
discriminadas con palabras como x

identidad cultura, esta expuesto
W e a cortometrajes nacionales donde

“el campesino” o “la mariita”. dan a conocer la cultura.

Resultados

Esfuerzos

Le frustra el saber que no existe un Le gustaria que se dé un espacio

apoyo directo a las comunidades o valor en la sociedad a las
Xincas, el desconocimiento de la
sociedad por el tema y el que no

sientan interés.

comunidades Xincas y evitar la
desaparicién de su cultura.

Dice y Hace

Se comporta en la sociedad respetando a las personas
de diferentes etnias indigenas, porque cree que todos
deberian de tener las mismas oportunidades. Le interesa
lo que le afecte directamente a su persona, si no le afecta
no le interesa ni se involucra en la situacién.
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2.3 Relacion entre el Grupo
Objetivo y la Institucion

Capitulo 2

La mayoria de jovenes entrevistados
desconocen la funcién y existencia de la
organizaciony solo una minoria ha escuchado
sobre lamisma, esto depende el dreaenlacual
se desenvuelven los jévenes, ya que por ser
una organizacion que lucha por los derechos
ambientales y de las comunidades indigenas,
intervienen areas que estan relacionadas
con facultades universitarias como derecho,
humanidades, agronomiay EFPEM, los jovenes
que estudian dichas carreras o tiene relacion
con las mismas son los que conocen y tienen
unarelacién deintervenciény apoyo alacausa
de creacion de la organizacién, estos jévenes
apoyan con voluntariado y practicas en la
organizacién con el objetivo de promovery velar
porelcumplimiento de los objetivos

de la organizacion.

Los jévenes se vinculan con la institucién al
defender los derechos de las comunidades
indigenas y promueven la participacion
ciudadana de dichas comunidades al participar
en las actividades de la organizacion, asi

como al compartir lainformacién de los
programas que desarrollalamisma y defender
laluchalegal que mantiene la organizacién con
las empresas privadas que violan y destruyen
el medio ambiente de las comunidades rurales
en este casolas comunidades Xincas ubicadas
en Santa Rosay Jalapa.

Los jovenes que mas participan son los que
pertenecen a instituciones o grupos juveniles
qgue luchan por el fortalecimiento ambiental
del municipio en donde crecieron o tiene
familiares. Los estudiantes de las facultades
mencionadas con anterioridad se abocan ala
organizacién para solicitar informacion sobre
el medio ambiente, las comunidades rurales
Xincasy aspectos relacionados con la mineria
entre otros.

El medio por el cual los jévenes han conocido
sobre la organizacién y los programas que
desarrolla es a través de las redes sociales,
principalmente la fanpage de la organizacién
en lared social de Facebook “Calas Oficial”.
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2.3 Relacion entre el Grupo
Objetivo y la Institucion

Capitulo 2

Anteriormente se utilizaba la pagina web pero
esta ya no estd habilitada. Otro medio por el
cual se ha dado a conocer la institucién es
a través de periédicos y noticieros, ya que
actualmente la organizacion se encuentra en
una batallalegal contra una empresamineraen
la corte de constitucionalidad, esto ha causado
conmocién y varios medios de comunicacion
hanredactado noticias sobre la situaciénya sea
a favor o en contra pero siempre mencionan a
la organizaciény esto causa curiosidad en los
jovenes que se dan ala tarea de investigar por
su cuenta utilizando internet.

Para dar a conocer mas la institucién el grupo
objetivo prefiere que se realice una campafiaa
través de redes sociales o medios digitales ya
que este es el medio populary favorito de los
jovenesy es por medio de este que se enteran
de noticiasy de la situacion actual del pais.




PLANEACION
OPERATIVA

CAPITULO 03

l[dentidad Cultural Xinca
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3.1 Flujograma
del proceso

Capitulo o3

PROCESO CREATIVO
PROYECTO DE GRADUACION

REUNION CON INSTITUCION Insumos:
= Hojas, computadora, lapiceros, lapices, luz, internet,
Elegir y concretar piezas de disefio a trabajar que seran referencias visuales como material de apoyo.
parte de la campaiia de concientizacion a implementar en el .
Tiempo:

RO OO, Elegir piezas de trabajo (3 horas)
Elaborar un cuadro comparativo en el cual se argumenten aIrp : ) A
Cuadro ventajas / desventajas (5 horas)

las venEaJas y desventajas de las piezas que contendra la Recolectar informacién (2 horas)
campand; ,. > Reunién con la organizacion (2 horas)
Planificar la proxima reunién para presentar el concepto

creativo aprobado.
P Total: 2 dias

Insumos:
Hojas, computadora, lapiceros, lapices, luz, internet,
marcadores, tinta e impresora.

PROCESO DE CONCEPTUALIZACION

Conceptualizacion tedrica de la campafa (Concepto Tiempo:

creativo, marco teérico etc.) Conceptualizacion (2 dias)
Implementacion de técnicas creativas Técnicas creativas (2 dias)
Definir concepto creativo Concepto y linea grafica (5 dias)
Briefing

Linea grafica Total: 9 dias

Insumos:
Hojas, computadora, lapiceros, lapices, luz, internet,

1ER NIVEL DE PROCESO CREATIVO marcadores, tinta, impresora, crayones, regla y post it.

Tiempo:
Bocetaje a mano Bocetaje a mano (3 dias)
Bocetaje preliminar a color Correccion en clase (2 horas)
Correcciones Autoevaluacion (1 hora)

Evaluacion asesor Correccién tercer asesor (5 dias)

Autoevaluacion ’
Total: 8 dias
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2DA PARTE PROCESO CREATIVO

Seleccion de bocetos finales

Digitalizacion 2 propuestas

Linea grafica y concepto aplicado a la campana
de bien social.

Seleccion y disefio de herramienta de:
VALIDACION: CLIENTE / GO / PROFESIONAL

Encuestas para validar la funcionalidad de las piezas
publicitarias.
Correccion asesor

Reunion con organizacion:
APROBACION Y VALIDACION (PROPUESTAS)

Explicar el concepto y el proceso de
conceptualizacion.

Aprobacion de conceptualizacion
Presentacion 2 propuestas
Evaluacion de funcionalidad
Correcciones

VALIDACION CON PROFESIONALES DE DISENO

Analisis de funcionalidad de propuesta final por
medio de encuesta.
Correcciones a la propuesta

é..--;

Insumos:
Hojas, computadora, luz, internet, referencias
visuales como material de apoyo.

Tiempo:

Seleccién de bocetos (2 horas)
Correccion de bocetos (3 dias)
Digitalizacion (5 dias)

Total: 10 dias

Insumos:
Hojas, computadora, luz, internet, tinta e impresora,
foldery memoria USB.

Tiempo:
Disefio de encuesta (3 dias)
Correcciones (2 dias)

Total: 5 dias

Insumos:

Hojas, computadora, luz, internet, tinta e impresora,
folder, memoria USB, cable, cafionera, lapiceros,
marcadores y encuesta.

Tiempo:

Visita a la organizacion (4 horas)
Tabulacién de datos y gréficos (2 dias)
Correcciones (2 dias)

Total: 5 dias

Insumos:

Hojas, computadora, luz, internet, tinta e impresora,
folder, memoria USB, PDF con presentacion del
concepto, lapiceros, marcadores y encuesta.

Tiempo:

Encuesta a profesionales de diseno (2 dias)
Tabulacion de datos y graficos (2 dias)
Correcciones (1 dias)

Total: 5 dias



3ER NIVEL DE PROCESO CREATIVO
(Creacion de arte final)

Adaptacion de concepto a las 16 piezas
publicitarias anteriormente seleccionadas
Montaje de texto

Edicién de imagenes

Montaje de ilustracion o fotografia
Composicion tipografica

Reticula adaptada

Revision de la composicion

VALIDACION CON EL GRUPO OBJETIVO

Evaluacion de funcionalidad de la campana de bien
social digitalizada por medio de encuesta y
entrevista.

&-

==

Reunién con organizacion:
PRESENTACION PROPUESTA FINAL
Y RESULTADOS DE TABULACION

Presentacion de propuesta final de la campana de
bien social.

Resultados de tabulacion de los datos de las
encuestas dirigidas a profesionales de disefno y grupo
objetivo.

Fase de evaluacion y redaccion de informe, lecciones
aprendidas, conclusiones y recomendaciones.

Insumos:
Computador, impresora, tinta, hojas, luz, internet,

programas de diseno, camara digital y memoria USB.

Tiempo:

Adaptacion de concepto a la campana de bien social

en general (5 dias)

Creacion de las 16 piezas publicitarias (10 dias)
Edicion de fotografias (3 dias)

Creacion de composicion tipografica (3 dias)

Detalle finales para la campafa de bien social (1 dia)

Revision de composicion (1 dia)

Total: 23 dias

Insumos:

Equipo de cdmputo para presentar proyecto,
grabador de voz, impresiones, hojas, lapiceros,
memoria USB, luz e internet.

Tiempo:

Encuesta a grupo objetivo (2 dias)
Tabulacion de datos y gréficos (2 dias)
Correcciones (1 dias)

Total: 5 dias

Insumos:

Equipo de computo para presentar proyecto, PDF
de presentacion del proyecto, computadora, hojas,
lapiceros, tinta, internet, luz y memoria USB.

Tiempo:

Presentacion final de la campaiia (1 dia)
Lecciones aprendidas (4 horas)
Conclusiones (4 horas)

Redaccion de informe (5 dias)
Diagramacion de informe (2 dias)

Total: 5 dias

Tiempo final: 80 dias (3 meses)

DISENO GRAFICO
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3.2 Cronograma
de trabajo

Capitulo os

Sepliembre

Seleccion y definicion de proyectos
ByC.

Seleccion de las diferentes piezas
a disenar en los proyectos tipo
A ByC.

investigacion

Creacion de bocetaje y propuesta
de logotipo institucional para
proyecto tipo B.

Implementacion de imagen
institucion en papeleria, tarjeta de
presentacion, hoja membretada y
slide de presentacion institucional.

Diagramacion de manual de linea
gréfica institucional para la
organizacion.

Ter Nivel proceso creativo

Animacion de logotipo
institucional.

Definicién de concepto creativo
para campana de bien social.

Creacion de brief

Bocetos a mano alzada y digitales.

Definicion de linea grafica.

Vectorizacion de propuestas
finales.

Evaluacion de la funcionalidad de
las propuesta

Correccion y mejoras.

2do Nivel proceso creativo

Montaje de texto, composicion y
fotografia.

Edicion de videos

Validacion G.O, mejoras y
correcciones de campana.

Redaccion de informe final.

3cer Nivel
proceso creativo

ENTREGA FINAL DE PROYECTO




3.3 Prevision de
recursos y costos

Capitulo os

Actividad

Horas estimadas

Costo total

Fase 1: Investigacion

1. Antecedentes 6 horas Q.210.00
2. Definicion y 4 horas Q.140.00
delimitacion de

comunicacion visual

3. Justificacion del 3 horas Q.105.00
Proyecto

4. Objetivos 4 horas Q.140.00
5. Perfil de la Institucion 5 horas Q.175.00
6. Perfil del Grupo 16 horas Q.560.00
Objetivo

7. Marco Tedrico 16 horas Q.560.00
Total horas y costo fase 1 54 horas Q,1,890.00

Actividad

Horas estimadas

Costo total

Fase 2: Planeacion Operativa

1. Ruta critica o 8 horas Q.280.00
flujograma

2. Cronograma de trabajo 5 horas Q.175.00
Total horas y costo fase 2 13 horas Q,455.00

DISENO GRAFICO
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Actividad

Fase 3: Briefing de Diseno

Horas estimadas

Costo total

1. Briefing 8 horas Q.280.00
Total horas y costo fase 3 8 horas Q,280.00
Actividad Horas estimadas Costo total

Fase 4: Recopilacion de referentes visuales

1. Referentes visuales

16 horas Q.560.00
Total horas y costo fase 4 16 horas Q.560.00
Actividad Horas estimadas Costo total

Fase 5: Diseno de estrategia creativa de las piezas de diseno

1. Estrategia creativa 24 horas Q.840.00
2. Estrategia de medios 8 horas Q.280.00
Total horas y costo fase 5 32 horas Q.1,120.00

Fase 6: Definicion de Concepto creativo

1. Técnicas creativas

16 horas Q.560.00
2. Concepto tedrico 16 horas Q.560.00
Total horas y costo fase 6 32 horas Q.1,120.00




3.3 Prevision de
recursos y costos

Capitulo os

Horas estimadas

Fase 7: Produccion grafica y validacion

Mivel 1 de Visualizacion.

Costo fotal

1. Bocetaje Rough (mano 24 horas 0.840.00
alzada)
2. Fundamentacidn tedrica 5 horas 0.175.00
Total horag y costo fase 7 32 horas Q.1,015.00
Mivel 1

Mivel 2 de Visualizacion

1. Bocetaje digital y 40 horas 0.7,400.00
acabados de pieza.
2. Fundamentacidn tedrica 8 horas 0.280.00
3. Validacidn con expertos 5 horas 017500
4. Modificaciones 16 horas 0.560.00
Total horas y costo fase 7 69 horas 0.2,415.00
Nivel 2

Total horas y costo fase 7 101 horas 0.3,535.00

DISENO GRAFICO
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3.3 Prevision de
recursos y costos

Capitulo os

Acttvidad Horas estimadas Costo total

Fase 8: Produccion grafica final

1. Disefo (codigos 36 horas 0.1,260.00
visuales: tipografia, color
e imagen)

2. Diagramacidn (reticula,
jerarguia, formato, 24 horas 0.840.00
artes redes zociales,
piezas publicitarias y

videos)

3. llustraciones 50 horas 0.1, 750,00
(para las piezas

publicitarias)

4. lconografia 16 horas 0.525.00

(para videos y piezas
publicitarias)

5. Fotografia 24 horas 0.840.00
(fotografias publicitarias)

6. Videos cortos 45 horas 0.1,575.00
(transiciones y
animaciones)

Total horas y costo fase 8 195 horas: 0,6820.00
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3.3 Prevision de
recursos y costos

Capitulo o3

Actividad Horas estimadas Costo total

Fase 1: Investigacion

Fase 1 54 horas 0.1,890.00
Faze 2 13 horas 0.455.00
Fase 3 8 horas 0.280.00
Fase 4 16 horas 0.560.00
Fase 5 32 horas 0.1,1:20.00
Fase b 32 horas 0.1,1:20.00
Fase T 107 horas 0.3,535.00
Fase & 195 horas 0.6,820.00
Subtotal estimado 451 horas 0.15,785.00

(+) insumos estimados

Luz a0 horas 0.3,150.00
Teléfono 12 horas 0.420.00
Tranzsporte 16 horas 0.560.00
Depreciacion de equipo 5 horas 0.175.00
Internet 12 horas 0.420.00
Comida 50 horas 0.1,750.00
Impresiones 16 horas 0.560.00
Total insumos estimados 201 horas 0.7,035.00
Costo total de actividades 451 horas 0.15,785.00
Costo total insumos 201 horas 0.7,035.00

Total estimade del proyecto 652 horas 0.22,820.00
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CAPITULO 04

l[dentidad Cultural Xinca
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4.1 Dimension
Social y Etica

Capitulo o4

4.1.1 La cultura Xinca
entre indiferenciay juventud.

Dimension Social

Entorno social Concientizar a los jovenes de la ciudad capital
sobre la identidad cultural Xinca.

Contexto Social - Identidad cultural del pueblo Xinca
- Qué es identidad cultural.

- Qué son los Xincas.

- De donde son los Xincas.

- Qué relacién tiene los jovenes de la ciudad capital
con los Xincas.

- Qué es CALAS.

- Qué relacion tienen los jovenes de la ciudad capital
con CALAS.

- Porqué es importante dar a conocer la cultura
Xinca.

- Qué es educacion cultural.

- La educacion cultural en los jévenes.
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Dimension Etica

Problema Especifico

Impacto sobre el grupo objetivo

Falta de identidad cultural sobre la etnia Xinca,
desconocimiento de costumbres, idioma vy
cosmovision Xinca, carencia de educacion cultural
y aumento de discriminacion hacia jovenes
pertenecientes a este grupo étnico que residen en
la ciudad capital.

Educacion intercultural sobre la etnia Xinca.

Aceptacion e inclusion de integrantes de este
grupo étnico por parte de los jovenes de la ciudad
capital.

Conocimiento sobre las diferencias culturales
existentes entre los Xincas y la sociedad
Guatemalteca.

Respeto e importancia de las diferencias culturales
de un grupo minoritario como lo son los Xincas.

Beneficios a obtener

Grupo Objetivo

Educacion intercultural y conocimiento sobre la
importancia de resguardar una cultura minoritaria
como lo son los Xincas.
Respetoeinclusidonhacialosjovenes pertenecientes
a este grupo étnico.

Institucion

Apoyo hacia los grupos étnicos minoritarios, y
participacioén voluntaria por parte de los jovenes de
la ciudad capital hacia la institucién.

Sociedad

Sentido de pertenencia sobre la cultura étnica del
pais.

-Sociedad con identidad cultural en la cual se
desarrollan diferentes grupos étnicos en un
ambiente de inclusion y aceptacion.




4.1 Dimension
Social y Etica

Capitulo o4

4.1.1 La cultura Xinca
entre indiferencia y juventud.

¢Por qué es necesario realizar una campana
de bien social entre los jovenes de Ia ciudad
capital para que la identidad cultural Xinca no
desaparezca?

La identidad cultural es el sentido de
pertenencia a un determinado grupo social.
(Fisher James, Liberalismo, comunitarismo,
culturay multiculturalismo, 2014, Universidad
Veracruzana, México). En la sociedad
guatemalteca existen diversos grupos étnicos,
algunos minoritarios y otros compuestos porun
mayor nimero de integrantes, por este motivo la
identidad cultural del pais es diversay no tiene
unabase homogénea sino que esta conformada
por distintos grupos étnicos que en conjunto
establecen los cdédigos, normas y costumbres
querigen ala sociedad.

Aunque Guatemala es un pais multicultural,
plurilinglie y multiétnico una gran parte de esta
riqgueza cultura se haido perdiendo por diversas
causas, a pesar del intento de mantener las
costumbres y tradiciones de generacion en
generacion por medio de historias y leyendas
que se transmiten de forma oral, los jévenes
y niflos se han visto absorbidos en un mundo
globalizadoy moderno que crece a pasos

agigantados y a su paso arrastra esta cultura
e identidad nacional sustituyéndola por
costumbres extranjeras y modalidades
tecnoldgicas que provocan la falta de identidad
cultural en los jovenes del pais, los cuales
trasladaran estaidea a sus hijos desvaneciendo
de esta formala esencia cultural del pais.

Los Xincas son parte de un grupo étnico
minoritario que conforma la identidad cultural
del pais, el pueblo Xinca es originario de Santa
Rosa, Jalapa y Jutiapa y han sido invisibles
durante casi 200 afos a pesar de su lucha por
preservar su identidad cultural lo cual es una
tarea no solo de un grupo étnico sino de la
sociedad en general pararesguardar la esencia
de lamisma.

Siglos de racismo, discriminacion y exclusion
conspiran contra este empeno, el cual es
indispensable, sin embargo, para lograr
la unidad de una nacién cuya riqueza esta
precisamente en su gran diversidad. (Morales
Amilcar, Guatemala: Los Xincas, pueblo olvidado
por la historia).

DISENO GRAFICO
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4.1 Dimension
Social y Etica

Capitulo o4

4.1.1 La cultura Xinca
entre indiferencia y juventud.

El proceso de extincion del pueblo Xinca dio
inicio enla conquista espafiola, el pueblo Xinca
fue uno de los grupos que mas se resistio a
la conquista y en 1915 fueron derrotados y
esclavizados. Esta situacion produjo el deterioro
y exclusion de las comunidades Xincas, sin
embargo fue hasta en los acuerdos de paz en
1996 en donde se le dio importancia a esta
cultura y fueron aceptados como miembros
de la sociedad, formando parte de la identidad
multicultural y plurilinglie del pais. (Morales
Amilcar, Guatemala: Los Xincas, pueblo olvidado
por la historia).

Através de los afios los integrantes de la etnia
Xinca han migrado hacia la capital en busca de
mejores oportunidades, pero se encontraron
con una ciudad sin identidad propia y con
costumbre extranjeras, para poder encajar en
ellalos Xincas se vieron forzados arenunciar a
sus costumbres y tradiciones y con estas a su
identidad, en consecuencia suidioma, culturay
cosmovision se haido perdiendo con el paso del
tiempoy las generaciones actuales desconocen
la historia de su origen étnico.

Siobservamos la historiala pérdida de identidad
cultural en el pais es algo que se ha dado
desde la conquista espafiola, la

imposicién de tradiciones, vestimenta e
idioma fue el factor determinante que causé
la carencia de respeto y tolerancia entre los
grupos culturales del territorio nacional. Este
factor contribuye en la poblacién indigena a
rechazar su identidad cultural con laintencién
de formar partey ser aceptados porla sociedad
guatemalteca.

Por otra parte la educacion intercultural es
un enfoque educativo holistico que tiene un
caracter inclusivo, donde se parte del respeto
y la valoracién de la diversidad cultural; es
indispensable para lograr una educacion
integral, busca erradicar elementos que
dificulten la convivencia entre culturas como:
La discriminacion, la exclusidn, el racismo.
(Educacioén intercultural, Wikipedia, 2018).
Por este motivo es necesario que los jovenes
aprendan sobre la importancia de valorar
nuestra como pais y las consecuencias que
traeria consigo perder parte de esta cultura. Es
importante para que la sociedad guatemalteca
pueda convivir con respeto e inclusién que el
ministerio de educacionincluya en el Curriculum
Nacional Base una clase de educacion
intercultural para podertenerresultados alargo
plazo.
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4.1.1 La cultura Xinca
entre indiferencia y juventud.

El poder llevar a cabo una educacién
intercultural en los jévenes traera algunos retos
que debemos vencer como sociedad, uno de
los desafios dela educaciénintercultural enlos
joévenes de la ciudad capital es:

Luchar, desde la educacién, contra los
“modelos” de exclusién y dominacién social
que todavia existentes en Guatemala tales
como el racismo, y luchar contra “supuestos”
modelos de inclusion, como el asimilacionismo.
El asimilacionismo y la fusién cultural tienen
en comun que ambos implican un proceso de
pérdida de cultura. “Para ser tienen que dejar
de ser”. (Azmitia Oscar, La educacion bilingiie
intercultural en Guatemala).

Para entrar en contexto con la situacion el
asimilicionismo no es otra cosa que una
propuesta de uniformidad cultural que propone
que los grupos minoritarios deben adoptar la
lengua, valores, normas, sefias de identidad, de
la cultura dominante y en paralelo, abandonar
su propia cultura. El proceso de asimilacién
puede afectar a varias generaciones, por lo
general no se perciben diferencias visibles entre
la poblacién nativa y aquellos que no lo son.
(Global, conceptosy relaciones).

El Centro de Accién Legal - Ambiental y Social
de Guatemala — CALAS - es una de las

organizaciones comprometida en ayudar a
grupos étnicos minoritarios con liderazgo en
el accionar socio-politico ambiental, la defensa
de los derechos humanos ambientales y los
derechos colectivos de los pueblos indigenas
relativos al ambiente.

Porotro lado laorganizacion CALAS promueve
la participacion ciudadana y el respecto
de los derechos colectivos de los pueblos
indigenas también estudia los procesos
arqueoldgicos, historicos, escénicosy artisticos
culturales, consuetudinarios y las practicas
tradicionales de los pueblos indigenas y/o de
las comunidades rurales relacionados con
las actividades humanas asociadas al uso
tradicional de los recursos naturales y de la
diversidad biolégica de Guatemala.

Actualmente CALAS trabaja con comunidades
Xincas de los municipios de San Rafael
Las Flores, Santa Rosa., con programas de
participacion ciudadana en los cuales se
incentiva a estas comunidades a participar
en temas sociales, politicos y ambientales.
La organizacion brinda apoyo legal contra
empresas privadas que con acciones de
extraccion minera alteran el medio ambiental
y social en el cual se desenvuelven.

DISENO GRAFICO



USAC

4.1 Dimension
Social y Etica

Capitulo o4

4.1.1 La cultura Xinca
entre indiferencia y juventud.

Los jévenes del area urbana desconocen de la
existencia de la organizaciény las actividades
que realiza la misma en las areas rurales del
pais, este desconocimiento dacomo resultado
el no apoyar a la organizacion realizando
voluntariados o realizando donaciones
monetarias para el sostenimiento de los
programas de participacién ciudadana que se
llevan a cabo. Losjévenes de laciudad capital
se hanvistoinmersos en un mundo tecnoldgico
y han puesto la modernidad como una
imposicion para aceptar la identidad cultural
de otros grupos minoritarios como los son
los Xincas, para que esta situacion cambie es
necesario educar e informar alos jévenes sobre
laimportancia de conservar la multiculturalidad
del pais. Para luchar contra el paradigma de la
centralidad cultural se debe empoderar a los
jovenes para que estos se apropien de la historia
y de la cultura nacional, siqueremos viviren una
sociedad deinclusiény libre de discriminacion
hacia lo que es diferente o hacia lo que no
entendemos o hastalo que no es

moderno es fundamental la participacion delos
jévenes ya que estos trasladaran estasideasy
formas de actuar a sus hijos y solo asi podremos
transformar a futuro la sociedad la aceptacién
de la diversidad étnica, el reconocimiento
y con ello respeto de la multiculturalidad y
plurilinglismo de la nacién.

Los paises de américa latina no estan exentos
de este tema, Chile es un pais en el cual
habitan minorias étnicas, para poder luchar
contra la discriminacion racial que viven
las mismas ided una campanfa con el fin de
aumentar la identificacion de los chilenos con
ciertos elementos positivos y distintivos del
pais, volviéndose viral y dejando resultados
prometedores contra la discriminacién étnica.
(thisis chile, Campafa #Lo mejor de chile).

Paraterminar con lo anteriormente planteado,
es necesario desarrollar una campafa de bien
social con el fin de que los jovenes de la ciudad
capital entienda laimportancia de la identidad
cultural del pais y como al perderse una grupo
minoritario como lo son los Xincas se esta
perdiendo una parte de la sociedad.
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4.1.1 La cultura Xinca
entre indiferenciay juventud.

Esta campafa pretende empoderaralos jévenes
sobre la cultura, tradiciones y cosmovision
Xincay asi los jovenes pueden transmitir este
legado de conocimiento e inclusion a sus hijos
para detener la pérdida de identidad cultural. La
cultura Xinca se haido diluyendo frente a otras
culturas y nos corresponde como sociedad
salvar el legado y tradiciones de nuestro pais
las cuales no han convertido enlos que somos y
sin ellas estariamos perdiendo parte de nuestra
identidad no solo cultural sino como personas.
Esta campafia pretende empoderaralos jovenes
sobre la cultura, tradiciones y cosmovision
Xincay asi los jovenes pueden transmitir este
legado de conocimiento einclusién a sus hijos
para detener la pérdida de identidad cultural. La
cultura Xinca se haido diluyendo frente a otras
culturas y nos corresponde como sociedad
salvar el legado y tradiciones de nuestro pais
las cuales no han convertido enlos que somos y
sin ellas estariamos perdiendo parte de nuestra
identidad no solo cultural sino como personas.
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Dimension Estética y Funcional

Area de disefio con la cual se desarrollara
el PG: Publicidad Social.

Area de disefio

Aspectos de diseno
importantes de disefio.

Estrategia Publicitaria
Conceptualizacion
Tipografia

Colores

Reticula

Composicion
Fotografia y Video
Medios

Recorrido Visual

¢Podemos generar una campafa social
efectiva basandonos en la aplicacion correcta
y funcional de elementos de disefio?

Para poder desarrollar una campafa social
efectiva primero tenemos que saber qué es
la publicidad social y como se diferencia de la
publicidad comercial.

La publicidad social se plantea objetivos no
comerciales; no busca estimular la compra
de ningun producto o servicio sino producir un
efecto enla sociedad que serefleje, amediano
o largo plazo, en un cambio de actitud hacia
una causa o en un mayor desarrollo social.
(Publicidad social y sus caracteristicas, Lalo
Torres, 2016).
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Por otro lado, la publicidad comercial busca
generar una accion de compra mediante la
persuasion, elemento clave que también se
utiliza en la publicidad social la cual no solo
se propone cambiar la forma de actuar de
la sociedad sino que también se basa en la
disuasion, para solventar un problemasocial a
mediano o largo plazo.

Es por esto que la publicidad social debe tener
un planteamiento estratégico, tomando en
cuentalos objetivos de lacampania, el enfoque
y resultados a los cuales se quiere llegar,
sabiendo esto llegamos a la conclusién que
la comunicacién estratégica es un proceso
que requiere una adecuada planificacion para
ejecutar decisiones de disefio funcionales.

Lugo de tener un plan estratégico elaborado
se debe de establecer la estrategia de
comunicaciony estaincluye difundir el proyecto,
sensibilizar alos participantesy predisponerlos
para que estén abiertos a recibir el mensaje.
(Plan de comunicacién estratégico, Gestiopolis,
2006).

Vivimos enuna sociedad enla cual lasimdgenes
han sustituido a las palabras, a los jévenes no
les gusta leer de expresion enla publicidad.

Pero ;como el disefio se ve envuelto en la
comunicacion visual? puede decirse que tiene
relacion con el ordenamiento, composiciony
combinacién de formas, figuras, imagenes y
textos que permiten una logica interpretacién
de lo que vemos, leemos u observamos; es un
conductor de comunicacién grafica y visual.
(Disefio, comunicacién visual y publicidad,
Esteban Cardona, 2007).

Entonces si el aprendizaje es de caracter visual,
los objetivos de comunicacién deben ser
claros y directos, para que el receptor pueda
comprender y asimilar el mensaje de manera
instantanea. El objetivo de comunicaciénesuna
delas partes mas importantes en una campafa,
laaccién de comunicacion debe de basarse en
él para ser funcional. Por ejemplo, si el objetivo
es dar a conocer la identidad cultural Xinca, la
accion de comunicacion debe estar enfocada
hacia ese objetivo.

El concepto de comunicacidon creativo
publicitario se basa en el “qué”: qué vamos
a decir y cémo vamos a hacerlo. (Qué
es concepto de comunicacién creativo -

publicitario, David Guiu).
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El concepto de comunicacionva de lamano con
el grupo objetivo al cual va dirigida la campania,
en el caso de los jovenes para que el concepto
genere una conexién emocional en ellos debe
de transmitirse mediante los cédigos visuales
o escritos que los jovenes mas utilizan.

Para entrar en contexto con la situacién
debemos de conocer los elementos de disefo
mas importantes al momento de elaborar una
campanfa de bien social.

En términos generales la tipografia es la
seleccion y uso de tipos pero se relaciona con
el disefio grafico através de las composiciones
tipograficas, las cuales tienen la finalidad
de transmitir un mensaje desde el aspecto
visual y para lograrlo es importante conocer
los diferentes estilos tipograficos. Aunque la
tipografia va mds alla que un medio de expresién
artistica por medio de texto, existen estilos
especificos que resultan mas agradables alos
jévenes, elegir unatipografia funcional parauna
campaha publicitaria no es tarea facil porque
en la actualidad existen muchos estilos pero
la clave es elegir tipografias simples y legibles
para facilitar la interpretacion del mensaje.

Por otro lado, el color puede evocar reacciones
o percepciones diferentes entre una persona
y otra. Esto se debe a veces a las preferencias
personales y otras veces debido a los
antecedentes culturales. (Usoy significado de
los colores en la publicidad, Hans Hatch, 2015).

Lareticulaesunabase conlacual se establece
una diagramacion funcional al equilibrar los
elementos visuales que contiene la misma, la
reticula se origino al observar los elementos
de lanaturaleza, copiarla estructuray generar
equilibrioy armonia enformasy proporciones.

El disefio no es funcional si no tiene una
estructura solida con la cual se pueda distribuir
los elementos graficos, la reticula en una
composicion publicitaria tiene el propésito
de ordenar los elementos en forma alineada
y limpia para generar un mensaje claro y
establecer unajerarquia visual.

Lajerarquiavisual es el ordenen el cual el lector
visualizara los elementos distribuidos en la
composicién publicitaria, para poder crear una
jerarquia visual se deben aplicar fundamentos
de disefo que permitan generar un canal de
comunicacion entre el receptory lacampafia.
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Para crear una jerarquia visual se utilizan
diferentes variables como; el color, el contraste,
eltamafio del texto, la alineaciony repeticion de
elementos graficos.

Elimplementar elementos multimedia, como la
fotografiay video, funciona como una estrategia
parallamarla atencidn del grupo objetivo hacia
la campafa, se puede utilizar estos elementos
paratransmitirideas de formadindmicacon el
fin de persuadiry convencer al receptor.

Por ultimo al momento de realizar una campana
se pueden aplicar estos elementos de disefio
mediante un recorrido visual, el cual guie el
orden de lalectura de los elementos visuales,
jerarquizandolos por orden de importancia.

Altomar en cuentatodos los factores necesarios
para desarrollar una campafia funcional, se
establece el plan de medios mediante el cual
se publicara la campana en las diferentes
plataformas, al ser el grupo objetivo jovenes
residentes de la ciudad capital, la plataforma
que mejor

encaja con este grupo son las redes sociales.
Antes de publicar la campafia es importante
desarrollar la estrategia del que se va a
comunicar y cOmo se va a comunicar para
tomar mejores decisiones con el fin de obtener
los resultados esperados.

Luego de analizar los distintos elementos de
disefio mds importantes para elaborar una
campafa de bien social se puede llegar a la
conclusion de aplicar las siguientes decisiones
de disefio tomando en cuenta que la campana
vadirigida a jévenes de la ciudad capital:

La tipografia a utilizar en la campafia de
bien social debe de ser simpley legible, para
facilitar lainterpretacién del mensaje.

Los colores a utilizarse deben hacerreferencia
al contexto y antecedentes culturales en el
cual se venimplicados los jovenes.

Lareticula debe de seruna guia para ordenar
y estructurar de manera adecuada los
elementos visuales.

Los coloresytamanos seran labase parauna
jerarquia visual, en la cual el grupo objetivo
pueda analizar e interiorizar lainformacion.
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Los elementos multimedia serdn clave para
obtener la atencion del grupo objetivoy poder
transmitir el mensaje sobre laimportancia de
resguardar un grupo étnico minoritariocomo
lo son los Xincas.

El plan de medios que mejor se adapta al
grupo objetivo son las redes sociales para
implementar la estrategia de comunicacion.

Para terminar, se puede generar una campaiia
social efectiva basandonos en la aplicacion
correcta y funcional de elementos de disefo
siempre y cuando estos elementos de disefno
generen una reaccion emotiva en el grupo
objetivo, tomando en cuenta siempre al grupo
objetivo y siguiendo los pasos de la estrategia
de comunicacion planteada al inicio de la
campana de bien social.

\\\\\\\\\\\

Marcha dia de la mujer, Aldea La Paz,
Jutiapa. Kiara Paiz (2018).
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5.1.1 Aspectos generales

Cliente:
Centro de Accion Legal — Ambientaly Social de
Guatemala CALAS.

Direccion:
Avenida Mariscal No. 13-59, zona 11

Producto:

Campafa de bien social

Nombre del Producto: Campafia de
concientizacion sobre la identidad cultural del
pueblo Xinca.

5.1.2 Acerca de la institucion

Historia o Anlecedentes:

CALAS es una organizacioén fundada el 16 de
agosto del afio 2000 por el Doctor Yuri Melini
con el objetivo de contribuir ala gobernabilidad
y justicia socio-ambiental basada en los
principios de igualdad, equidad y ética
profesional parala defensay proteccién de los
bienes y recursos naturales del pais y de los
defensores de derechos humanos ambientales
de Guatemala. La organizacién busca la
proteccion legal de losrecursos naturalesylos
derechos colectivos de los pueblos indigenas,
en la actualidad trabajan con comunidades
Xincas de Santa Rosay Jalapa con programas
de participacion ciudadana en donde se apoya

a estas comunidades con las herramientas
necesarias para que puedan participar entemas
sociales, politicos, ambientales, conozcan sus
derechosy puedan defender el medio ambiente
en donde se desenvuelven.

Servicios que presta:

Area de asistencia legal: Ayuda legal a personas
que han sido criminalizadas por el estado o por
empresas privadas por el trabajo pro ambiente
que realizan en sus comunidades, siempre y
cuando la comunidad solicite el apoyo legal y
acompafie el proceso.

Area de formacién ciudadana: Educacion sobre
participacion politica y ciudadana, talleres
sobre educacion ambiental. Educacion popular.
Fortalecer el movimiento socio ambiental
mediante el trabajo conjunto con la sociedad
civil para temas ambientales urgentes y de
relevancia nacional.

Area de Derechos colectivos y ambientales de
los pueblos Indigenas: Estudiar los procesos
antropoldégicos, sociales y culturales de
los pueblos indigenas y no indigenas de las
comunidades rurales. Proteccién juridica del
conocimiento y de las practicas tradicionales
relacionadas con el uso de los recursos
naturales, la etnomedicina y la etnobiologia
de los pueblosindigenasy no indigenas de las
comunidades rurales de Guatemala.
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Problemas que presentan en cuanto a
diseno grdfico:

Laidentidad corporativa de la organizacién no
logratransmitir el mensaje de proteccion social
y ambiental, aunque cuentan con un logotipoy
paleta de colores no existe un manual con el cual
regirse al momento de realizar piezas graficas
para la misma, las piezas graficas que posee
la organizacién tienen un disefio cuadrado
y obsoleto y no logran impactar en el grupo
objetivo, pasando desapercibidas por el mismo.

El no tener establecido un canal de
comunicacion directo dificulta la transmisién de
mensajesy servicios que presta la organizacion,
este factor ha causado desconocimientoy falta
de apoyo a los programas ciudadanos con los
cuales buscan beneficiaracomunidades rurales
como la etnia Xinca en temas de participacion
ciudadana.

Medios de comunicacion que utilizan:

Pagina de Facebook
Reportajes impresos

Radios Rurales

Productos de diseno grdfico elaborados
hasta el momento, sus logros, alcances vy
errores:

Identidad visual: La organizacién cuenta con
un logotipoy paleta de colores pero no poseen
un manual de normas graficas y no cuentan
con un manejo de linea grafica, la linea grafica
que utiliza la organizacion es sencillay conuna
paleta de colores limitada, el objetivo principal
es transmitir suvisién de protecciéon ambientaly
socialy utilizan colores fuertes estos materiales
visuales no logranimpactary que el mensaje se
guede en lamente del grupo objetivo.

Identidad visual:

FCALAS

“Justia Pro Nawra" Centro de Accion Legal - Ambiental y Social de Guatemala

Recuperado de: https://www.facebook.com/www.calas.org.gt/

La organizacién cuenta con un logotipo y
paleta de colores pero no poseen un manual de
normas graficas y no cuentan con un manejo
de linea grafica, la linea grafica que utiliza la
organizacioén es sencilla y con una paleta
de colores limitada, el objetivo principal es
transmitir su vision de proteccién ambiental y
social y utilizan colores fuertes estos materiales
visuales nologranimpactary que el mensaje se
quede en lamente del grupo objetivo.
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Material institucional:

INVITACION A
VISTA PUBLICA

Amparo licencia minera El
Escobal SRLFSR

FJCALAS

Pumee G dd Bdainn LigalSetipanlal ¢ Betwsl dio Guabemain

#YoSoyXinka

Recuperado de: https://www.facebook.com/www.calas.org.gt/

El material con el que cuenta la organizacién
esta desactualizado a la época y no logra
transmitir el mensaje de manera directa
con el grupo objetivo, saturan el disefio con
informacién lo cual dificulta leer de manera
rapiday entender el mensaje.

Campaiias sobre identidad cultural:

Autoidentificarme
parte del _Pueblo xmkﬂ

Recuperado de: https://www.facebook.com/parlamento.xinka.3/

El disefio de esta campafia elaborada para el
Parlamento Xinca es sencilla, conilustraciones
basicasy sin tratamiento tipogréafico, lo cual da
como resultado la falta de interés por lamisma.

Campaias contra la mineria:

INDUSTRIAS MINERAS

3CALAS 1

Recuperado de: https://www.facebook.com/www.calas.org.gt/

La mayoria de las campanas de la organizacién
han sido realizadas por los donadores que en
su mayoria son extranjeros o los donadores
contratan a empresas o personas para que
realicen estas campafas para después
compartir el material con la ONG, la misma
no toma decisiones de disefio en este tipo de
campafa ya que aceptan las donaciones y se
encargan de utilizar y distribuir los
materiales graficos.
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Quien es su compelencia

Son pocas las organizaciones en Guatemala
gue apoyan a grupos étnicos minoritarios
como los Xincas al promover su participacién
ciudadana en temas ambientales y politicas,
tampoco tocan temas controversiales como
elrechazo alamineriay lajusticia pro natura,
apesardeestolas organizaciones que mas se
asemejan con el trabajo de CALAS es:

La Comisién Diocesana de Defensa de la
Naturaleza (CODIDENA).

Ventajas sobre la competencia

Apesarde que las dos organizaciones buscan
la proteccion de los recursos naturales y la
justicia ambiental, CODIDENA trabaja mas
con las comunidades rurales y utilizan la
unién delas comunidades étnicas minoritarias
como una herramienta legal para conseguir la
libertady justicia ambiental.

Desventajas sobre la competencia

La organizacion y los servicios que presta
no es conocida en la ciudad capital, esto se
por el hecho de que trabajan directamente
en comunidades rurales, otro factor es
que no cuentan con una pagina oficial, y la
informacién de la organizacién es

muy escasa.

Medios de comunicacion que utilizan

Redes sociales
N Blogs

DISENO GRAFICO
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Sexo:
Femeninoy masculino

Fdad:

18 a23 afios

Nivel Socioeconémico:

El nivel socioeconémico en el cual se
encuentran los jévenes es medio y medio alto.

Ocupacion:

Son estudiantes de diversificado cursando
el dltimo afo de la carrera, estudiantes
universitarios, trabajadores o en algunos casos
estudiantes y trabajadores. Los jévenes que
no trabajan colaboran en los oficios del hogar
y cuidan a sus hermanos, sobrinos o primos.

Moltivaciones:

Su principal motivacién es aprender cosas
nuevasy superarse enlavida, son competitivos,
se consideran felices porque tienentodo lo que
necesitan, son participativos y apasionados
contemas deinterés principalmente en grupos
religiosos o deportivos y les gusta tomar
decisiones.

Conducta:

Son personas sociales por lo mismo sus
habitos se centran en la convivencia con
amigos y familia, desenvolvimiento en el
campo tecnolégico y el uso constante de
redes sociales. Tienen los valores inculcados
en el hogary por grupos religiosos, lamayoria
pertenece a la iglesia evangélica y catdlica.
Tienen una percepcion de éxito y felicidad
sobre ellos mismos y creen en la posibilidad
de un mejor futuro. Les gusta aventurarse
conocer lugares nuevos, buscan progresar de
manera positiva en situaciones con relacién
ala experiencia que han tenido sus padres.

Cultura visual:

Su cultura visual es bastante amplia y
principalmente estan expuestos a medios
de comunicacion digital, redes sociales,
periodicos, televisién, tecnologia e internet, el
internet es su principal fuente de informacién
y es através de esta que se mantienen al tanto
de la situacion actual del pais y del mundo
en general. Tiene preferencia por las redes
sociales y en segundo lugar por el sitio de
entretenimiento Netflix.
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Recursos disponibles:
Equipo:
Computadora
Internet
Impresora
Luz,
Software de disefio
Camara fotografica
Papeleria varia etc.

Financiero:

Recursos propios necesarios paralaimpresion
de bocetos, pago de publicidad para la
estrategia digital enredes sociales.

Humano:

Jefalnmediata: Apoyo de la coordinadora del
area de participacion ciudadana Licenciada
Jennifer Dominguez.

Asesoria:

Apoyo referente atemas de la etnia Xinca por
parte del Ingeniero Ambiental Daniel Juarez.
Personal de lainstitucion: Apoyo por parte del
personal delainstitucion en cuestiones varias
paraimplementarla campafa.

Parlamento Xinca:
Apoyo referente a la etnia Xinca, informacion
y acceso a material multimedia.

Objetivos del proyecto

General

Fomentar la identidad cultural del pueblo
Xinca através de una campafa de bien social
parael Centrode AccionLegal Ambiental y
Social de Guatemala

—CALAS- que concientice e informe a los
jovenes de la ciudad capital acerca de la
cultura, tradiciones e idioma del pueblo Xinca.

Especificos de comunicacion

Educar sobre la cosmovisién del pueblo
Xinca y difundir la filosofia de la etnia
entre los jovenes de la ciudad capital.
Informar a los jovenes de la ciudad
capital acerca de la cultura, tradiciones e
idioma del pueblo Xinca.

Diserio Grdfico

Disefiar una campana de bien social por
medio de una estrategia de comunicacién
visual haciendo uso adecuado de cédigos
visuales, fotografias y respetando los
criterios jerarquicos para que los jovenes
del area de la ciudad capital comprendan
la importancia de conservar y preservar
la identidad cultural del pueblo Xinca.

DISENO GRAFICO
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Elaborar una estrategia digital como
medio de implementacién de la campafa
debiensocial paradaraconocerlacultura,
idioma y tradiciones del pueblo Xinca,
concientizando con ello a los jovenes
de la ciudad capital sobre los aspectos
predominantes de la identidad cultural
Xinca; motivandolos a involucrarse
de esta forma en la divulgacién de la
cosmovision Xinca.

Metas que se desean alcanzar con el proyecto

Desarrollar una campafa de bien social
que logre concientizar a los jovenes de
la ciudad capital sobre la pérdida de
identidad cultural Xinca y motivar a los
joévenes a rescatar esta cultura y evitar la
desaparicién de la misma con actitudes
positivas y de inclusién hacia integrantes
de esta etnia.

Influir de manera positiva en los jévenes
del area urbana para que estos sean

capaces de analizar y valorar la identidad
cultural del pais, asi como también
fortalecer la relacidn entre los ladinos y
los integrantes de grupos étnicos.

Mejorar la calidad de vida de las
comunidades Xincas, al conseguir
voz y voto en temas de participacién
ciudad y ser aceptado por la sociedad
guatemalteca.

Influir en el fomento de valores culturales
y aprecio hacia la identidad cultural del
pueblo Xinca.

Plazo para el desarrolloy entrega del proyecto

El plazo para realizar esta campafia de bien
social es de 3 meses, segun cronograma de
actividades establecido por la direccion del
ejercicio de practica supervisado, dando inicio
el 01 de agostoy finalizando el 26 de octubre.
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del Briefing de Dise-
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5.1.5 Acerca del proyecto

Medio para su realizacion e implementacion, ventajas
a favor y en contra de este medio.

Medio digital:

Venlaja:

El grupo objetivo es nativo digital y utiliza las
redes sociales para obtener informacién y
distraerse, las redes sociales permitiran que
lacampanfa llegue de manera directa al grupo
objetivo de manerainmediata.

El gasto financiero es menor que utilizar
un medio impreso, y existen herramientas
digitales que ayudan a alcanzar los objetivos
propuestas y atraer la atencion del grupo
objetivo.

Desventaja:

No todos los jévenes cuentan con acceso
a internet y cuando tienen la oportunidad el
tiempo es limitado lo cual puede provocar que
algunos no vean la campafia ni conozcan las
causas delamisma.

El grupo objetivo podria cansarse de la
publicidad y no se tiene el control de lograr
una interactividad o atencion en el anuncio lo
cual puede disminuir elimpacto del mensaje.

DISENO GRAFICO
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5.2.1 Nacionales

Recuperado de: https://www.cmi.co/es/item/191-pollo-campero-lanza-
campana-para-unir-a-los-guatemaltecos

Campana: 16 millones de guatemaltecos una
Guatemala.

Institucion / empresa: CMI Pollo Campero

El objetivo de la campana era unificar a la sociedad
guatemalteca sin importar su estatus economico,
procedencia o educacién por medio de un algo en
comun, en este caso la preferencia que tienen los
guatemaltecos por Pollo Campero.

Kaqchi' kem

Encuentro Nacional
de Activistas Digitales
de Lenguas Indigenas

Recuperado de: https://www.guatemala.com/desarrollo/innovacion/
encuentro-nacional-de-activistas-digitales-de-lenguas-indigenas-2018.html

Encuentro Nacional de Activistas Digitales de
Lenguas Indigenas 2018.

Institucion / empresa: Centro Cultural de Espafa.

Aprendizaje sobre el desarrollo de los idiomas
indigenas de Guatemala y su relacién con las
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacioén.
Importancia e impacto del idioma Kaqchikel en la
tecnologia

Recuperado de: hthttps://www.facebook.com/simbioticagt

Campana: Simbidtica

Institucion / empresa: AGEXPORT

La campafna de simbidtica presentaba una
plataforma internacional que fusiona el arte
contemporaneo con las técnicas milenarias de las
artesanias guatemaltecas para empoderar mujeres.

USAC
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5.2 Referentes Visuales
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5.2.2 Extranjeros

Campahfa: #LoMejordeChile

—
‘ Institucién / empresa: Chile

HE{TIE;R&‘
‘ aChile’t
g

No te quedes fuera de ~ . .
#lomejordechile La campafa es un concurso que invita a todos los
chilenos a participar en distintos desafios diarios
subiendo su mejor foto de acuerdo al tema del dia
y se desarrolla a partir de la interaccién en redes

sociales bajo el hashtag #Lomejordechile.

Recuperado de: https://www.thisischile.cl/campana-lomejordechile-busca-
promover-la-identidad-nacional-a-traves-de-novedoso-concurso/

Campafa anti extinciéon para proteger a 35 pueblos
indigenas de Colombia.

Institucién / empresa: Naciones Unidas

La campafa es una respuesta a la bateria de
amenazas que podrian acabar conlos indigenas, el
objetivo de esta campafaes llamarla atencion sobre
los pueblosindigenas mas vulnerables de Colombia,
y sudeseo de que la gente “seidentifiquey solidarice
conellos.

Recuperado de: https://www.survival.es/noticias/7647
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¢Qué?

¢Para qué?

:Con quiénes?

Preservar y dar a conocer de la
identidad cultural Xinca por medio
de una campafa de bien social,
la cual genere acciones directas
por parte de los jovenes, que
beneficien a los integrantes de la
etnia Xinca.

¢Con quiénes?

Para que la identidad cultural
e identidad del pueblo Xinca
se preserve en la sociedad
guatemalteca.

Para quelosintegrantes delaetnia

Xinca sean tomados en cuentaen
temas de participacién ciudadana.

¢;Cuando?

Por medio de una campafia de bien
social que concientice sobre la
faltay pérdida deidentidad cultural
Xinca.

USAC

Con la coordinadora del area de
participacién ciudadana Jennifer
Dominguez, colaboradores de la
organizaciény voluntarios.

Jévenes de 18 a 25 afios que
residen enla ciudad capital.

Duracion de 1 mes, iniciando el
15 de eneroy finalizando el 15 de
febrero de 2019.

El proyecto sera utilizado en el afio
2019.

La campafia sera implementada
por medio de una estrategia digital,
utilizando las redes sociales para
Ilegar al grupo objetivo.

La campafa puede visualizarse
enelhogar, aulaotrabajo segunla
disponibilidad del grupo objetivo.
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Pagina Web de la campana

Visualmente atractivas y de
intuitiva navegacion.

Puede visualizarse en cualquier
navegador.

No es necesario transportarlo en
unaUSB o CD.

Aumento de interaccién por parte
del usuario.

Manejo de interactividad por
medio de botonesy animaciones.

Consumo de pocos recursos
y con posibilidad de futuras
ediciones.

Codificaciéon por parte de un
programador (persona externa).

Dificil configuracién de la
plataforma.

Numero de paginas y contenido
limitado al espacio del servidor.

No se pueden obtener reporteriao
retroalimentacion delos usuarios
que han visitando la pagina o
hecho interaccién con la misma.

La navegacién depende de la
conexion a internet y si esta es
baja la pagina no funcionara de
manera correcta.

Curso eLearning

Los usuarios pueden utilizar
el curso desde su casa en
el horario que mejor les
convenga.

No es necesario internet para
visualizar el contenido.

Se visualizar fotografias y
videos en el mismo archivo.

Los usuarios pueden aprender
a su ritmo y tienen mejor
comodidad porque visualizan
el curso desde su casa.

Codificacion por parte de
Los jovenes necesitan
autodisciplina paraterminarel
curso en el tiempo establecido.

Falta de interés por parte del
grupo objetivo de recibir un
curso sobre identidad cultural
Xinca.

Acceso a una computadora
para poder visualizar el curso.

Luego de concluir el curso
los jovenes no tienen un call
to action mediante la cual
se involucren y apoyen a la
organizacion CALAS.
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Libro sobre laidentidad Xinca

Facil de transportar

Puede imprimirse o utilizarse de
manera digital.

No necesita de recursos extras
para su funcionalidad.

Puede abordarse més
informacién sobre la identidad
cultural Xinca.

Lectura fluida y texto veridico.
Mayor durabilidad y utilizacion

en eltiempo que mejor se adapte
para el beneficiario.

Unlibro es tedioso deleer para
los jovenes, quienes son mas
visuales.

Se puede perder o dafiar con
facilidad.

Reproducciones limitadas del
libro, segun el presupuesto de
la organizacion.

Un tamano inadecuado para
desmotivar a los jovenes a
transportary leer el libro.
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5.4.1 Técnica creativa

Las técnicas de creatividad son métodos que
permiten el entrenamiento creativo. Implican
determinadas acciones que sirven como
estimulos y que tienen mas importancia que
lapropiatécnicaen si. (Técnicas de creatividad
en Innovaciony creatividad, Wikiequi).

El elegir una técnica creativa no asegura
el éxito del proyecto, pero sirve como guia
para encontrar una solucién gréfica a un
problema, también crea una estructura
de pasos a seguir para desarrollar la idea
creativa. Para poder obtener un concepto o
trabajo creativo nos basamos en las técnicas
creativas, pero se debe de elegirlatécnica que
mejor se nos facilita para no perdernos en la

desorganizacidny vacio creativo.




USAC

5.4 Definicion del
concepto creativo
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5.4.2 Proceso Concepto #01

5.4.2.1 Relaciones Forzadas

Es un método creativo desarrollado por Charles
S. Whiting en 1958. Es una técnica analoga
al brainstorming, que se usa cuando éste se
estanca. Existen varias maneras de llevar a
cabo esta técnica. (Técnica de las relaciones
forzadas, Borja Garcia Colmenero, 2014).

Latécnicaderelaciones forzadas consisteen
relacionar palabras de nuestro problema con
palabras al azar para generar una solucién

Identidad
Cultura
Pueblo
Perdida
Nuestro
Propio
Colores
Raices
Rural
Social
Sociedad
Salvemos
Regreso

RELACION

Cultura — Olvido
Pueblo — Fantasma
Social — Unién

diferente pero que a lavez tenga relacién con
eltema principal.

Para poder llevar a cabo esta técnica se deben
trazar dos columnas, en la primera columna se
colocaran palabrasrelacionadas coneltemay
enlasegunda columna palabras aleatorias con
osinrelacioncon eltema. Luego serealizaraun
proceso de seleccién de palabras para generar
un concepto creativo.

Tierra
Unién
Identidad
Guatemala
Fantasma
Poblacién
Apoyo
Corazén

Luz

Participacién

Discriminacion
Parte
(0]\Vile[o)

Cultura del olvido
Pueblo Fantasma
Unidn Social
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5.4 Definicion del
concepto creativo
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5.4.2 Proceso Concepto #01

5.4.2.1 Relaciones Forzadas

5.4.2.2 Concepto creativo 5.4.2.3 Fundamentacion

Como resultado de la técnica de relaciones El pueblo Xinca es una cultura en proceso de
forzadas se desarrollaron 3 conceptos de los extincidn por diversos factores que causan la
cuales se decidio que el que mejor serelaciona pérdida de la identidad cultural, el concepto
con el tema principal es: Pueblo fantasma es el resultado de cémo

las comunidades Xincas se sienten en la
sociedad, un pueblo olvidado y rechazado por
la sociedad.

Pueblo fantasma.
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5.4.3 Proceso Concepto #02

5.4.3.1 Técnica de Analogias

La técnica de analogias consiste en buscar
una solucién a un problema por medio de
similitudes de la tematica principal con otro
tema. Esta técnica parte de la observacion
entre un tema con otro mediante una
caracteristica en comun. William Gordon,
creador de la Sinéctica (método creativo
basado en el uso de las analogias) insistia en
gue “se trata de poner en paralelo mediante
este mecanismo unos hechos, unos
conocimientos o unas disciplinas distintas”.
(Analogias, ;Qué esy para Qué sirve?)

Existen distintas técnicas de analogias pero
en este caso nos basaremos en la técnica
de analogia directa la cual consiste en
comparar dos objetos, palabras o situaciones
directamente.

Para poder desarrollar esta técnica primero
sedebe de saber cual es el problema, generar
un listado de palabras respecto al mismo y
luego generar las analogias de las mismas
para después elegir el que mejor se adecua a
nuestro problema.

Palabras Analogia

Cultura
Sociedad
Identidad
Ciudadano
Pueblo
Colores
Rural
Humildad
Discriminacion
Lenguas
Cosmovisién
Pérdida

Raiz
Desarrollo
Especial
Integrante
Lugar
Diversidad
Naturaleza
Pobreza
Rechazo
Conjunto
Unico
Disolucién
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5.4.3 Proceso Concepto #02

5.4.3.1 Técnica de Analogias

Cultura — Raiz
Rural — Naturaleza
Pueblo — Lugar

5.4.3.2 Conceplo crealivo

Comoresultado de latécnica de analogias se
desarrollaron 3 conceptos de los cuales se
decidi6 que el que mejor se relaciona con el
tema principal es:

Raices culturales.

Raices culturales
Naturaleza rural
El lugar de un pueblo

5.4.3.3 Fundamentacion

Aunque muchos guatemaltecos no se sientan
identificados con la cultura del pais, todos
derivamos de ellay somos parte del conjunto
de culturasy etnias que habitan en Guatemala,
esto significa que nuestraidentidad estaligada
alamulticulturalidad del pais, y esto es lo que
el concepto raices culturales quiere dar a
entender, que todos somos partey la sociedad
estd unida a los grupos étnicos por medio de
sus raices.

DISENO GRAFICO
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5.4.4 Proceso Concepto #03

5.4.4.1 Lluvia de ideas y Lista de atributos

La lluvia de ideas o mejor conocida como
Brainstorming es una de las técnicas creativas
mas utilizadasy consiste en escribir el mayor
nimero de palabras o ideas en un tiempo
determinado, ya sea de manera individual o
de forma grupal.

Esta herramienta fue ideada en el afio 1939
por Alex Faickney Osborn (fue denominada
brainstorming), cuando subusqueda deideas
creativasresulto

en un proceso interactivo de grupo no
estructurado. (Lluvia de ideas, Wikipedia).

Para poderllevarla a cabo se debe especificar
un tiempo determinado para en el cual se
escribiran el mayor nimero de palabras, una
vez el tiempo se termine se evaluaran las
palabras para luego establecer cual o cuales

serelacionanmas con el problemadedisefio.




DISENO GRAFICO
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5.4.4 Proceso Concepto #03
5.4.4.1 Lluvia de ideas y

Lista de atributos

LLuvia de ideas Lista de atributos
Cultura Marketing
Diferencia Digital

Identidad Inclusion

Raices Redes Sociales
Sociedad Colores

Asombre Un mes

Personas Seguidores

Hacer la diferencia Video

Cultura Unica Radio

Otras paises

Participacién

Parte de untodo

Cultura Xinca

Ideas Indiferencia Social
Rural Tipografia legible
Naturaleza Adaptabilidad

Reutilizacion

Escenario Posicionamiento
Igualdad Publicidad
Todos Facebook
Guatemala Jovenes

Ser Accesible
Pueblo Econdmico
Diversidad Social
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5.4.4 Proceso Concepto #03
5.4.4.1 Lluvia de ideas y

Lista de atributos

Cultura Unica
Diferencia
Parte de un todo

5.4.4.2 Gonceplo creativo

Comoresultado delatécnicadelluviadeideas
se desarrollaron 2 conceptos de los cuales se
decidié que el que mejor se relaciona con el
tema principal es:

Nuestra cultura nos diferencia.

Cultura Unica
Diferencia cultural
Somos parte

5.4.4.3 Fundamentacion

Una de las razones que propicia la falta
de identidad por la cultura Xinca es que la
sociedad especialmente los jévenes prefieren
la culturaytradiciones de otros paises porque
consideran que la nuestra no es suficiente, el
concepto: Nuestra cultura nos diferencia se
enfoca en el tema de la identidad cultural y
como nuestras tradiciones, comidas tipicas
y vestimentas es lo que nos hace especiales
como Guatemaltecos.
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5.4.5 Concepto creativo elegido

5.4.1.1 Toma de Decisiones

Luego de un proceso de validaciéon con
expertos en el drea de disefio, representantes
de la organizacion CALAS y compafieros
universitarios se llegé a la conclusién de que
la mejor opcion a seleccionar es: “Pueblo
fantasma”.

Para la validacion se consulté por medio de
una entrevista a; 2 profesionales en el area
de disefo, a las autoridades de la organizacion
CALASya3companferosdeclase.

5.4.1.1 Concepto crealivo
Pueblo Fantasma

5.4.5.3 Fundamentacion

Este concepto representa la forma de sentir
de las comunidades Xincas, ya que ellos son
invisibles para la sociedad, no los toman en
cuenta en temas de participacion ciudadana
y su cultura estd siendo olvidada, con este
concepto se quiere transmitir que la etnia
Xinca es real y no esta extinta como algunas
personas han afirmado, y quieren daraconocer
su cultura para que esta pase de generacién
en generacion y asi convertirse en un pueblo
real parala sociedad.
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5.5.1 Cddigo Tipografico

Los cédigos tipograficos son familias de
tipografias mediante las cuales através de su
estilo o disefio identificamos a un grupo de
letras, para que los cédigos tipograficos sean
funcionales en la publicidad se debe combinar
correctamente dos o tres tipografias para ser
utilizadas enlos titulares, subtitularesy cuerpo
de texto.

5.5.1.1 Titulares
Paralostitulares de lacampafa serd utilizada
la tipografia Funkturm.

Funkturm: Es una tipografia sans serif extra
bold creada por Nicolas Desle enel 2017, esta
tipografia es moderna, geométrica y juvenil,
estas caracteristicas logran que la tipografia
pueda transmitir un mensaje de formaclaray
directaytienelapresenciapara crearjerarquia
visual y ser utilizada en titulares.

Recuperado de: : https://www.behance.net/gallery/49372905/
Funkturm-Free-font

5.5.1.2 Subtitulos
En la campafia de bien social se utilizara la
tipografia Roboto en los subtitulos.

Roboto: Es una tipografia desarrollada por
Google, es moderna, legible y agradable a la
vista, por su sencillezy forma facilita lalectura,
estatipografia estd conformada por 7 familias
tipograficas que son; Thin, Light, Condense,
Regular, Medium, Bold, Black. Es una tipografia
moderna y emocional, por ser mas redonda
transmite el sentimiento de optimismo, tiene
unavariedad de opciones de grosor para crear
jerarquias de texto y fue disefiada para ser
legible aun si sutamafio es pequefio.

Quantum Mechanics

6626069510

One hundred percent cotton bond .....

Quasiparticles .

Recuperado de: https://desarrollador-android.com/material-
design/diseno-material-design/estilo/tipografia/

5.5.1.3 Cuerpo de Texto
En la campafa de bien social se utilizara la
tipografia Roboto en el cuerpo de texto.
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5.5.2 Cdédigo Cromatico

Un codigo cromatico es una combinacion
de colores que representan un lenguaje de
comunicacion dependiendo del contexto que
se le asigne, en otras palabras es un conjunto
de colores que representan un contexto.

La paleta de colores que se utilizara para la
campanfa son los colores que representan a
la etnia Xinca, sumandole que son los colores
los cuales siempre captan la atencion del
grupo objetivo por ser primarios, también se
incluye el color verde el cual representa al area
rural del pais. Esta paleta se entrelaza con el
concepto al utilizar colores con los cuales el
grupo objetivo identificard a los Xincas.

Amarillo: EI amarillo representa alegria y
energia, esuncoloren el cual el receptor centra
su atencion ya que no es tan fuerte como el
rojoytampoco dala sensacién de calma,crea
equilibrio ideal para transmitir un mensaje.

Rojo: Elrojo representa atencién publica, es un
color muy llamativo, también es utilizado para
establecer jerarquia visua, por su intensidad
es lo primero que el receptor percibe.

Verde: El verde representa el area rural del
pais, da la sensacion de agrado y generar
buenas acciones, el color da la sensacion de
crecimiento, abundancia y estabilidad.

Blanco: El blanco representa limpieza y
minimalismo, este es utilizado para crear
descansos visuales y generar equilibrio en la
composicidn, se utiliza como color secundario.

Negro :Estecolorestad asociadoconeldrama
y la elegancia, es utilizada para crear una
neutralidad visual en donde existan jerarquias
visuales através delos colores.

Azul: El color azul crea un descanso visual y
transmite inspiraciony confianza, a diferencia
delos demas colores, el azul estarelacionado

con conciencia e intelecto.

Pantone: 2935 C Pantone: 1788 C Pantone: 000 C
#0053F9 #FB1F34 #FFFFFF

Pantone: 128 C Pantone: Black 3 C
#FAD953 #000000
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5.5.3 Cddigo Visual
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Los cédigos visuales representan un mensaje,
idea o concepto a través de unaimagen. Los
codigos visuales nos permiten transmitir
conocimiento e incluso generar una emocién
gue esta enlazada al mensaje que se quiere
enviar al grupo objetivo.

Fotografias:

Para la campafia de bien social se utilizara
fotografia documental y retrato, la fotografia
documental es la manera de evidenciar una
realidad social y esta se centra en mostrar a
las personas en suvida cotidiana. La fotografia
es un medio reconocido para poder transmitir
una historia la cual genere una emocion o
sentimiento, este tipo de fotografia es utilizada
enla publicidad y a pesar de que las acciones
de las personas son planeadas, esta tiene
el mismo objetivo de plasmar o evidenciar
situaciones sociales.

El retrato fotografico es un género donde se
reunentoda una serie de iniciativas artisticas
que giran en torno a la idea de mostrar las
cualidades fisicas o morales de las personas
gue aparecen en las imagenes fotograficas.
(Retrato fotografico, Wikipedia, 2017).

El grupo objetivo se ve atraido por las
fotografias que transmiten el mensaje de
forma claray precisa sin tener que detenerse
aanalizar qué es lo que esta viendo.

El incluir a las personas de la etnia Xinca se
relaciona con el concepto de la campana, ya
gue se esta mostrando que esta etnia es real
y no un fantasma como piensa la sociedad.

Recuperado de: https://www.pinterest.com/
pin/497929302545639833/

Recuperado de: https://www.pinterest.com/pin/497929302545652894/
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5.5.4 Cdédigo Formato

El cédigo de formato incluye los pardmetros
en los cuales se llevara a cabo el proyecto a
trabajaren forma, tamafo yreticula, establece
coémo se va a entregar el material grafico de la
campanade bien social.

En la publicidad digital existen diversos
formatos, pero para la campafa se utilizaran
los siguientes formatos;

Post Redes sociales; formato cuadrado
de 1200px * 1200px para que pueda ser
visualizado a través de distintos dispositivos.

Video;

video en formato hd para que la calidad del
mismo no se vea afectada utilizando el tamafio
estandar de 1280 * 720.

PAGES LAYOUT (OLDER):

828 x 315px

Recuperado de: https://www.pinterest.com/pin/23292123050403151/

Sitio Web:

En la Landing page se utilizara una medida
estandar de 1080p de ancho por el alto que
requiere el contenido de la campafia.

La reticula a trabajar para el proyecto sera
jerdrquica, este tipo de reticulo facilita la
distribucion de elementos graficos dentro de
lacomposicidn visual, mediante este esquema
se puede distribuir las fotografias, texto y
elementos conlos cuales serd conformadala
campafa.

Recuperado de: https://www.creativosonline.org/blog/
diseno-editorial-tipos-de-sistemas-reticulares.html

DISENO GRAFICO
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6.1.1 Proceso de Bocetaje

Tabla de Planeacidn Estratégica de Medios
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Objetivo Actividad Responsable Fecha Fecha de
de inicio finalizacién
Daraconocer | FACE- |Tomar Epesista 15/01/2019 |15/02/2019 | Q.6,200.00
que el pueblo fotografias a Marcela Paiz.
Xinca es real e EOOKN integrantes de
informar sobre gmpana la etnia Xinca
su cultura, digital.
idiomay forma | Artes Disefar
de vestir. principales. | Artes
principales y
portada de fb.
Publicar en
Redes sociales
Darle
seguimiento a
la pagina de la
campana.
Revisién de Jefe CALAS
copy de la Jennifer
campafa. Dominguez
Revisién de
estrategia
digital de
comunicacion
Concientizaral | FACE- Tomar Epesista 15/01/2019 | 15/02/2019 | Q.2,800.00
grupo objetivo fotografias a Marcela Paiz.
sobre la perdida EOOKN integrantes de
de la identidad ampana 1, etnia Xinca
cultural Xinca. digital.
Post Disenar
Emotivos. | Post Emocional

Publicar en
Redes sociales

Darle
seguimiento a
la pagina de la
campana.
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Objetivo Actividad Responsable Fecha Fecha de Costo
de inicio finalizacién
Lograr quelos | FACE- Tomar Epesista 15/01/2019 | 15/02/2019 | Q.2,500.00
jévenes realicen fotografias a Marcela Paiz.
determinada BOOK~ integrantes de
accion a través Cgmpana la etnia Xinca.
deunposten | digital.
cual contendrd | post Disefiar Post
unvinculo que | callto Call to action.
rediccionara action.
ala pagina de Publicar en
CALAS. Redes sociales.
Darle
seguimiento a
la pagina de la
campahfa.
Revision de Jefe CALAS
copy dela Jennifer
campaiia. Dominguez
Presentar FACE- Tomar Epesista 15/01/2019 | 15/02/2019 | Q.2,500.00
inforrrllac_:ién BOOK fotografl’as a Marcela Paiz.
estadistica - integrantes de
sobre la Cgmpana la etnia Xinca.
cultura Xinca digital.
y concientizar Post Disefar
alos jovenes Estadistico. | Post Emocional
sobre la perdida
de la cultura Publicar en
Xinca. Redes sociales
Darle
seguimiento a
la pagina de la
campana.
Revisar Copy Jefe CALAS
de campahfia. Jennifer
Dominguez
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Objetivo Actividad Responsable Fecha Fecha de
de inicio finalizacion
Involucrar al WEB Disenar Epesista 15/01/2019 | 15/02/2019 | Q.7,300.00
grupo objetivo SITE Landing Page Marcela Paiz.
para preservar . |-
la identidad Cgmpana Publicar
cultural Xinca. | digital. Landing Page
La landing page | cali to por medio de
sera el cierre action. WIX.
de la campafa
y contendra Revisién Jefe CALAS
botones para de texto e Jennifer
que los jévenes informacién en Denn!
: . ominguez
puedan realizar la pagina.
las siguientes
acciones para Revision de
resguardar la estrategia Asesor
cultura Xinca; digital en Stuardo
Contactar a la Landing Page. | Samayoa
organizacion
donar dinero o
realizar
voluntariado.
Crear VIDEO Grabar tomas, | Epesista 15/01/2019 | 15/02/2019 | Q.4,700.00
conciencia Entrevista | Redactar guién. | Marcela Paiz.
sobre la
preservaciony | Version HD | Crear guién
la importancia literario.
de la identidad
cultural Xinca . Post
produccién .
El videos serd
una pequefa Edicion de
entrevista a un videos.
integrante del
pueblo Xinca. Renderizacién
de videos.
Revision Jefe CALAS
de guion e Jennifer
informacion Dominguez

incluida en los
videos.
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6.1 Nivel de
visualizacion 01

Capitulo 6

6.1.1 Proceso de Bocetaje

Tabla de Planeacion Estratégica de Medios

No. Objetivo Medio Actividad Responsable Fephg Fegha de Costo
de inicio finalizacién

Sport radial SPOT Redactar guién. | Epesista 15/01/2019 | 15/02/2019 | Q.1,230.00

para incentivar Marcela Paiz.

a los jévenes EADIQ Editar Spot

e integrantes dgmplana radial en Adobe

del pueblo igital. Audition.

Xinca a cuidar call to

los recursos action.

naturales 'y Revision de texto

participar en e informacion en| J&f€ CALAS

la consulta el guion. Jennifer

que realizara Dominguez

el Ministerio

de Energiay

Minas sobre

los proyectos

mineros en el

departamento

de Santa Rosa.
Campafia Digital Q.14,000.00
Website Q. 5,300.00
Videos Q 6,700.00
Spot Radial Q. 1,230.00
Total Q.26,230.00




6.1 Nivel de
visualizacion 01

Capitulo 6

6.1.1 Proceso de Bocetaje
6.1.1.1 Propuesta 1

Arte Principal

Para el arte principal de la campafia se trabajara
el estilode fotoilustracion, en la cual se colocara
una fotografia de un persona Xinca y con
ilustracion se dibujara una parte de su traje
Xinca, esto para hacer referencia al concepto
de pueblo fantasma.

Portada Fb

En la portada de Fb de la campafia también
se trabajara con la misma linea grafica y foto
ilustracion, esta portada sera animada para
atraer la atencién del grupo objetivo.

6.1.1.2 Propuesta 2

Para esta propuesta se utilizaran fotografias
de personas pertenecientes a la etnia Xinca 'y
detras de lapersona se dibujaran elementos que
tenganrelacion con el concepto.

La portada de Fb de trabajara con la misma
linea graficay estd animada utilizando el efecto
parallax parallamar la atencion de los jévenes.

e

o gl \
fé;;%{%\@ ;Qr\)m S @
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Capitulo 6

6.1.1 Proceso de Bocetaje
6.1.1.1 Propuesta 1

Post Informativo

En este tipo de post se realizara una
composicion tipografia con la tipografia y se
aplicaranilustraciones para reforzar laidea, el
texto del post seran datos sobre la cultura Xinca
parainformary concientizar.

£ \o odhalidod <o\@
100 Qse0aS \caan ©)
o RN CA

— ?C\ﬁ\umzm M.

Post Interactivos

Se utilizaran composiciones tipograficas y
serviran para interactuar con el grupo objetivo
através delasredes sociales para despertarel
interés sobre eltema, para este post se utilizara
ilustraciones.

cALRS

6.1.1.2 Propuesta 2

Paraestaarte seilustraraun pueblo detrasdela
fotografia, haciendo referencia de que el pueblo
Xinca esreal yno es solo un dibujo.

NOQQS‘

M oS %\&03 4%(

Esieo QEld
o, ol ' 0o

| LCAEH

Para este arte de recortara la cabeza de la
persona y se trabajara una composicion
tipografica en donde iria la misma para dar a
entender quelos Xincas no tienenrostro porque
estan perdiendo su identidad cultural.

W Qs
\)‘1;&\0\;\

ARCRYY

CALAS

o]
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6.1.1 Proceso de Bocetaje

6.1.1.1 Propuesta 1

Post Estadisticos

Para este post se utilizaran datos estadisticos
impactantes sobre la etnia Xinca, acompafado
conunacomposicion tipograficay fotoilustracion.

\‘,&Q’N o SOW\'O‘S
o« Q0 gaq
g iC\(\ko\gm

\ cotupuats, 3\
\ @Z] A RSN
A R

S ."& © || crecopss docl

Post interrogativo

Se utilizara una fotografia dando la percepcién
de que se trata de una fotografia antigua como
algo viejo o del pasado parareforzar el concepto
de pueblo fantasma.

CTALRS

Dorde,

Eslan oS

uev\e
Fastosrea ©
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6.1.1.2 Propuesta 2

Se colocard en grande la palabra siacompafada
de tres oraciones afirmativas sobre el pueblo
Xinca, el mismo concepto sera utilizado en otro
post con la Palabra No.

Ao
e

Senl

| <oweos eroles

EASHNOS

eass DANCAS

CALAS D usrl

Serealizaran artes de entrevistas realizadas a
personas de esta etnia para informar sobre la
cosmovision Xinca a los jévenes de la ciudad
capital, para este arte se utilizara fotografias.

v

o
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6.1.1 Proceso de Bocetaje

6.1.1.1 Propuesta 1

Post emocional

El arte del post es una foto pero una parte del
rostro pertenece a un postal, dando a entender
que los Xincas pueden llegar a convertirse en
solorecuerdos sinoresguardamos suidentidad.

Post de cierre

En el arte de este post se utilizara la misma
técnica defotoilustracion perotendra unafrase
de cierre para que el grupo objetivo se dirija
haciala pagina de la organizacion.

pLpS

Los woeos L somss 0o 1

6.1.1.2 Propuesta 2

Para crear una conexién con la campafa se
utilizaran frases sobre la relacién del pueblo
Xinca con el grupo objetivo, en el arte se
utilizaran fotografias e ilustraciéon con una
composicion de texto llamativa.

s

(w’\i

B EL
Po sado nos
R Qudolo L YaStnG

CALRS

Los ultimos post de la campafa seran para
informar lo que pasard si la cultura Xinca
desaparece y cémo le afecta al grupo objetivo
que esto pase. Para este arte se dara mas
relevancia al texto para impactar y este estara
acompafado de una fotografia.

| , \ it ' o

S Npsoteos |
| ORSAPAC ECEMOS |

NJOS TAMBIEAT ]
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Capitulo 6

6.1.1 Proceso de Bocetaje
6.1.1.1 Propuesta 1 6.1.1.2 Propuesta 2

Post Call to Action
Para este arte se utilizara una fotografiaen dos El objetivo de este post es que el grupo objetivo
pedazos estos estaran en las esquinas para que realice unaaccién determinada conlacampana,
se pueda entender su cultura esta dividida por en el arte estard una frase que complementa
queya perdieron suidentidad cultural. una fotografiay al final un botén para saber mas
deltema.
|
‘ CALAS
—ypuede Takasma ¢——
Post informativo
Para este post se utilizara una fotografia en Para este post s e realizara una composicion
plano detalle para resaltar la esencia se los tipografia para atraer la atencion del grupo
integrantes de esta etnia. objetivo y al final se podra visualizar un botén
con el enlace al sitio web.
(e@e
CQ : ;K\j@l\
LJY ) } ek

’j:deo\—\dc\\d) oA

ij;\
LS
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CALRS




USAC

6.1 Nivel de
visualizacion 01

Capitulo 6

6.1.1 Proceso de Bocetaje
6.1.1.1 Propuesta 1

Landing page

Para el disefio del sitio web se utilizara
una fotografia utilizando la técnica de foto
ilustracion para enlazar con el concepto,
informacidn clave sobre la cultura, idioma y
cosmovisién Xinca y una galeria de fotos.

a0 - \
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6.1.1.2 Propuesta 2

Se utilizara una composicién tipograficala cual
se partirda unaimagen entres partes para que al
visualizarse se logre ver unaimagen unificada, al
finalizar se colocarantres botones pararealizar
unllamado ala accion.

Rreelo Fukneon
AN
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6.1.1 Proceso de Bocetaje
6.1.1.1 Propuesta 1

Video

ESCENA 1/ Animacioén portada la cual incluirad
el nombre de la campafiay logotipos
Composicién tipografica de Pueblo Fantasma
en primer plano, en la esquina inferior derecha
logotipo de calas animado.

ESCENA 2/ Entrevista a la persona.

Plano detalle de la persona, animacién en
el centro inferior del video con preguntas
realizadas al entrevistado sobre la cultura Xinca.
ESCENA 3/ Cierre de video, texto de conclusién
con la voz de fondo, “Los xincas no somos un
pueblo fantasma, somos reales y aunque la
sociedad no quiera vernos EXISTIMOS".
Animacién delogotipo con musicalizacién de fondo.

@ QR Sen oS ek

6.1.1.2 Propuesta 2

EXT. Comunidad La Paz, Jalapa

EXT. Iglesia Comunidad La Paz, Jalapa

INT. Oficina Calas

ESCENA 3/ EXT. Iglesia Comunidad La Paz,
Jalapa

Plano detalle de ceremonia religiosa Xinca en
el exterior de la iglesia de la comunidad la paz,
Jalapa, con texto animado de palabras claves
de la entrevista.

ESCENA 4/ Cierre de video, texto de conclusién
con la voz de fondo, “No somos un pueblo
fantasma” con lavoz del entrevistado.

Plano detalle de la entrevista y rostro de la
persona, Animacion de texto en plano detalle,
didlogo -voz

ESCENA 5/ Cierre

Animacion de logotipo.

"\\
\

|
y

\ J
QUi o LS Wincas &%m

s CALAS
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6.1.1 Proceso de Bocetaje

6.1.2 Autoevaluacion

Luego derealizarla autoevaluacion sellegdala
conclusién que lamejor propuesta a utilizar bajo
el concepto Pueblo Fantasma es la primera, esta
propuestarepresentalo quelosintegrantes dela
etnia Xinca hantenido que perder para ser parte
de la sociedad Guatemalteca, también hace
conciencia sobre la perdida de la vestimenta
e idioma y que los Xincas se sienten como
fantasmas porque no son tomados en cuenta.

Pertenencia
Memorabilidad
Fijacion
Legibilidad
Composicién
Abstraccién
Estilizacion
Identidad visual

Uso de color

Resultado

El mezclar ilustracién y fotografia hace la
propuesta grafica mas llamativa para el grupo
objetivoy al utilizar composiciones tipograficas
en el texto principal se crea jerarquia visual y
logra ser el centro de atencion.

Lo que se quiere transmitir con esta propuesta
es que los Xincas han tenido que ocultar su
identidad cultura para ser aceptados por la
sociedad, y su cultura se ha convertido en un
fantasma del pasado arrebatado por un pais que
no se siente identificado con sus raices.

Propuesta 1 Propuesta 2

5 5
4 4
5 3
4 3
5 5
4 3
5 4
5 4
5 5
42 37
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6.2.1 Propuesta digitalizada

Elaboracién digital de propuesta seleccionada
por medio de una autoevaluacion, en este nivel
se realiz6é edicion de fotografias, ilustracién,
composiciones tipograficas, diagramacién y
creacion de logotipo de campafia; utilizando
unatipografia san serif y una paleta de colores
adecuada al grupo objetivo. La propuesta se
realizo bajo el concepto de Pueblo Fantasma.

Los Xincas son un pueblo olvidado por la
sociedad por ser minoria y se ha creado
falsa informacién sobre esta etnia por la
desinformacién que existe sobre la misma, la
campafa desmiente estos mitos y pretende
informa al grupo objetivo de la existencia de
esta poblacion.

MONT

Family font

ABCDEFGHIJK
abcdefghijkl
12345678910

6.2.1.1 Linea grdfica- Branding
Campana

A través de la siguiente referencia visual se
establece una guia grafica de la campafa asi
como la tipografia, colores, logotipo, jerarquia
de elementos y recorrido visual.

Para el logotipo de la campafia se deformo
una tipografia para formar la composicién
tipografica final con el propésito de que fuera
[lamativa y tuviera fluidez visual. La paleta de
colores esta formada porlos colores principales
de los Xinca: Amarillo, Rojo, Verde y Azul.

La tipografia Roboto es legible y geométrica y
se adapta adecuadamente ala campanaya que
no genera dificultad al momento de transmitir
el mensaje de la campafa.

ROBOTO

Family font

ABCDEFGHIJK
abcdefghijkl
12345678910

Pantone: 2935 C Pantone: 1788 C Pantone: 000 C
#0053F9 #FB1F34 #FFFFFF

Pantone: Black 3 C
#000000

Pantone: 128 C
#FAD953

DISENO GRAFICO
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6.2.1.2 Propuesta artes principales para redes sociales.

Artes principales de lacampana en formato digital pararedes sociales, texto de informacion
sobre la cultura Xinca y como a pesar de no hablar el idioma o utilizar el traje tipico, los
integrantes de esa etnia conservan la cultura. Frase de cierre en donde se invita al grupo
objetivo ainvolucrarse pararesguardar la identidad cultural de esta etniay un call to action
para contactar ala organizacién —CALAS-.

Utilizando unareticula jerdrquica se colocé el titular del lado izquierdo para que la lectura del
receptor fuera fluiday para terminar en la esquinainferiorizquierda se colocé la justificacion
del titular como cierre del post.

Fotoilustracion utilizando elementos geométricos para explicar que la cultural Xinca es una
base estable, la fotografia esta dividida en dos con unalinea diagonal en el lado derecho se
realizé unaintervencion graficalineal del traje Xinca para concientizar la perdiday abandono
de las costumbres de la etnia.

— LOS — LOS
XINCA XINCA
NO SOMOS NO SOMOS
UNA CULTURA UN PUEBLO

PERDIDA e SIN VO Z e

Aunque ya Aunque ya no
no utilicemos hablemos el
traje tipico idioma original
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— LOS

— LOS
XINCAS

XINCAS NO SOMOS

NO SOMOS
UN PUEBLO UN PUEBLO
SIN IDENTIDAD SIN

DESENDENCIA

Nuestra cultura
pasa de generacion
en generacion y

Aunque nos a
daptamos a las
costumbres sociales

PUEBLO |5 o/ucrate para resquardar la identidad cultural EXEBEM Involucrate para resguardar la identidad cultural
JADA Xinca: www.facebook.com/www.calas.org.gt

TCM
FMASA Xinca: www.facebook.com/www.calas.org.gt

—LOS

—LOS

XINCAS XINCAS

NO SOMOS NO SOMOS

UNA  PUEBLO UN PUEBLO

SIN TERRITORIO SIN ,
COSMOVISION

Aunque no
tengamos una
religion establecida

Aunque estamos
perdiendo
nuestros terrenos

EUEBLE Involucrate para resguardar la identidad cultural
WASA Xinca: www.facebook.com/www.calas.org.gt

EUEBLY Involucrate para resquardar la identidad cultural
ASA Xinca: www.facebook.com/www.calas.org.gt
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6.2.1.3 Post informativos

Artes digitales pararedes sociales con el propdsito de informar al grupo objetivo sobre datos
relevantes dela cultura Xinca, se utilizé los colores de la campafia para lograr unidad visual,
y se coloco la frase de cierre para invitar al grupo objetivo aresguardar laidentidad cultural.

Para este arte se utilizé el color Rojo de fondo y un rectangulo de un rojo mas oscuro para
crear contraste, el texto esta ubicado en la esquina superior izquierda, en la parte superior
del arte se encuentra el logotipo de la campafa de color rojo en un fondo blanco para no
saturar el disefio, por ser un arte digital el tamafio es de 1200 px por 1200 px en formato RGB.

Involucrate para resquardar la identidad cultural

PUEBLO
Xinca: www.facebook.com/www.calas.org.gt FMISK

Y WaYeY;

M A S D E L

“T\J 70

De las palabras Xincas
son una mezcla entre el
idioma Maya con el
Azteca.

Pueblo Xinka (2018).
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Involucrate para resquardar la identidad cultural PU E'I"; LIH
Xinca: www.facebook.com/wwuw.calas.org.gt I-"“ASA

Personas hablan
el idioma Xinca,
en la actualidad.

Pueblo Xinka (2018)

Involucrate para resquardar la identidad cultural PUEB L.%
Xinca: www.facebook.com/www.calas.org.gt F As

FUE HASTA 9 6

En los acuerdos de paz,
que la existencia del
pueblo Xinca trascendid a
todo el pais.

Pueblo Xinka (2018)

DISENO GRAFICO

Involucrat I

rate para resguardar la identidad cultur: PUEBL
Xinca: WWW. facebook com/www.calas.org.gt M;s,

A.AN

DE LA MADRUGADA

T WVWVam.

Es la hora en que
tradicionalmente los
Xincas inician sus
labores.

Pueblo Xinka (2018)

Involucrate para resguardar la identidad cultural PU E'IE'; Ll
Xinca: www.facebook.com/www.calas.org.gt FMAS‘

[ o Yo 4

DEPARTAMENTOS

Son habitados
actualmente por los
Xincas: Jutiapa, Jalapa y
Santa Rosa etc.

Pueblo Xinka (2018)
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6.2.1.4 Fanpage campana

La portada de lacampafia seguira con lamismalinea grafica de basey se utilizardilustracioén
sobre la fotografia separada por una linea de color azul para transmitir el mensaje de que

los integrantes de esta etnia estan divididos y aunque ya no utilizan el traje Xinca su cultura
sigue latente en ellos.

Arte animado para el cover de lacampafia enredes sociales con una duracion de 30 segundos,
con un tamano de 820 pixeles por 312 pixeles en formato RGB, adaptado para utilizarse en
el sitio web. Utilizando la reticula jerarquica en el centro del cover se puede observar una
imagen de integrantes dela etnia Xinca, en la esquina superiorizquierda el textoy en laesquina
inferior derecha el cierre de la campafia con el logotipo de la misma.

LOS —
XINCAS

SOMOS UNA
CULTURA VIVA

Identificate como Xinca o PUEBLO
involucrate para resguardar

nuestra identidad cultural.
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6.2.1.5 Post Call to Action

Post para redes sociales de 1200 pixeles por 1200 pixeles en formato RGB, estos tienen el
objetivo de que los jévenes del GO que pertenecen ala etnia Xinca se auto identifiquen como
Xincas en la pagina del RENAP y asi continuar con la cultura.

Se utiliz6 una fotografia al centro del arte para resaltar la identidad Xinca al mostrar a sus
integrantes, sus faccionesy su vestimenta. En la esquina superior izquierda se colocé el texto
y al centro en la parte inferior la palabra Soy Xinca; para resaltar la accién de auto identificarse.
como integrantes de la etnia.

AUTO ——
IDENTIFICATE
COMO XINCA

Para resguardar la
identidad de la etnia

Ingresa a la pagina de RENAP para auto identificarte
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6.2.1.6 Post culturales

Post pararedes sociales de 1200 pixeles por 1200 pixeles, el objetivo de estos es dara conocer
algunas palabras del idioma Xincay su traduccion al espafiol para que el GO pueda recordar

palabras claves de este idiomay se interese por prevenir la extincion del mismo al conocer
algunas palabrasy frases.

Buenos dias

XANKI PA'RI

Para nosotros la palabra buenos dias o buen dia
es una cortesia muy utilizada como saludo para
todos los que nos encontramos en nuetro camino.

http://yosoyxinka.blogspot.com (2018).
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6.2.1.7 Video entrevista

Para la campafia se realizara un video de entrevista para dar a conocer la cosmovision de
los integrantes de la etnia Xincay su opinidn sobre la falta de identidad cultural por parte de
los jévenes de la ciudad capital para concientizar laimportancia de la misma, los videos se
realizaran en formato mp4 con unaresolucion de 1024 pixeles por 720 pixeles, estos videos
se publicaran enla pagina de Facebook, los videos tendran unaintroduccién animaday una
salida animada con el logotipo de la campafia.

+ Identidad Cultural del Pueblo Xinca
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6.2.2 Validacion con disenadores

1 ¢El diseiio tiene relacion con el concepto
e informa sobre la cultura Xinca?

10,0 El 80% de los disefiadores
encuestados consideran que

2 el concepto tiene relacion e

5@ informa sobre la cultura Xinca, un
20% considera quetienerelacién

25 pero podria mejorar.

i g EU| » g m| ) 1(10 %) 1 (10 %)

2 ;En cuanto a composicién y recorrido visual,
considera que el material va dirigido a jévenes?

El 70% considera que la
7 (70 %) composicion y recorrido visual
va dirigido a jévenes, un 20%
considera que si va dirigido
pero podria mejorar y un 10%
considera que el recorrido visual

novadirigido ajovenes.

0(0 %) 1(10%) 0(0 %)
0 | B i

4 3 2 A S

3 ¢Considera que la paleta cromatica es coherente con
los contenidos del tema y al mismo tiempo va dirigido al G.0?

El 90% de los encuestados
10,0 .
considera que la paleta
75 cromatica es coherente con los
contenidos deltemay vadirigido
20 al G.0yun 10% considera que si
5 es coherente pero podria mejorar
0(0 %) 0(0%) 0(0%) en la paleta cromatica.
| | | 1(10 %)
0,0
1 2 3 4
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6.2.2 Validacion con disenadores

4 ;Considera que la tipografia es adecuada en cuanto a legibilidad
y existe jerarquia entre los textos?

1 (10 %) 1 (10 %)

5 ¢Considera que el uso de fotografias e ilustraciones crea un
vinculo emocional entre el materialy el G.0?

10,0
7,5
5.0
25

0(0% 0(0% 0(0 %

[I ) [I ) [I ) 1(10 %)
0,0

1 2 3 4

6 ¢En cuanto a diagramacion, considera que el disefio guarda
un recorrido visual favorable?

10,0
7.5
50

25
D[Dl%) D[Dl%) u[nl%)

1{10 %)

0,0

1 2 3 4

El 70% de los encuestados
consideran que la tipografia es
adecuadaen cuanto alegibilidad
y que si existe jerarquia entre los
textos, un 20% considera que
esta bien pero podria mejorary
un 10% considera que los textos

no tienen jerarquia.

El 60% considera que el uso
de fotografias e ilustraciones
crean un vinculo emocional
entre el material y G.O, un 30%
considera que sicrean unvinculo
pero podria mejorar y solo un
10% considera que el material

no expresa emociones.

El 90% de los encuestados
considera que la diagramacion
guarda un recorrido visual
favorabley un 10% considera que
elrecorrido visual esta bien pero
podria mejorar.

DISENO GRAFICO
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6.2.2 Validacion con disenadores

7 iConsidera que las ilustraciones representan
al temaa explicary van acorde al G.0?

7 (70 %)

2 (20 %)

0(D %) 1 (10 %) 0(0 %)
g | B )

1 2 3

8 ;Considera que los videos tienen unidad visual con lalinea
grafica de la campafiay crean un vinculo emocional?

4 (40 %)

2 (20 %) 2 (20 %) 2 {20 %)

9 ¢(Como calificaria el disefio, composicién visual, tipografia y
concepto de lacampaia?

6 (60 %)

0

1 2 3

El 70% de los encuestados
considera que las ilustraciones
representan el tema a explicar
y van acorde al G.O, un 20%
considera que las ilustraciones
son adecuadas pero podrian
mejorary un 10% considera que
se podriatrabajarotra propuesta

deilustraciones para las piezas.

El 70% de los encuestados
considera que los videos tienen
unidad visual con las piezas
graficas de la campafia, un 20%
considera que tienen unidad
visual pero no crean un vinculo
emocional y un 10% considera
que lalinea gréficadelos videos

podria mejorar.

El 60% de los encuestados
calificé6 la campafia como
excelente, un 30% como muy
buena y solo un 10% regulary
podria mejorar.
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Lic. Marco Morales Lic. Carlos Soto
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6.2.3 Validacion con expertos en el tema

1 ¢Considera que el diseiio tiene relacion con el
concepto Pueblo Fantasma?

100
7.5
5.0
25

0{0% (0%

[| ) [| ) 1 (10 %) 1 (10 %)
0,0

1 2 3 4

2 ;Considera que las piezas graficas son adecuadas al grupo
objetivo (jovenes del area urbana)?

0(0%) 1{10% 0 (0 %)

1 2 3

3 ;Segun su criterio el concepto Pueblo Fantasma, representa como
los Xincas se sienten ignorados por la sociedad en temas sociales?

25puestas
10,0
75
5.0

2.5

0 (0 % 0{0% 0(0%
ot R Sl e

La mitad de los encuestados
considera que la relacién
del disefio con el concepto
es excelente y la otra mitad
considera que esta bien.

El 80% de los encuestados
consideran que las piezas
graficas son adecuadas para
el grupo objetivo y un 16%
considera que si estan dirigidas

hacia el grupo objetivo pero se

podria mejorar mas.

El 50% de los encuestados
considera que el concepto de
Pueblo Fantasma representa la
forma de sentir de los Xinca, un
33% considera que el concepto
esta bien yun16% consideraque
el concepto no representa a la
forma de sentir del pueblo Xinca

enel dreaurbana.
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4 ;Considera que las piezas graficas son faciles
de comprender?

El 50% de los encuestados

T
o
W
=5
o

considera que las piezas graficas
son de facil comprensién, un
33% considera que son legibles
pero podrian mejorar y un
16% considera que se deben

visualizar dos veces para leer el

texto.

1 (10 %) 1{10 %)

0 L

5 ¢(Considera que el texto de la campaiia informa y
concientiza sobre el pueblo Xinca?

El 66% de los encuestados
4(66,7 %) consideran que el texto de la
campafia informay concientiza
sobre el pueblo Xincay un 33%
2 (333 %) consideran que esta bien pero
todavia se podria ampliar la

informacién disefiando mas
nwl%) uml%) ncul%)

piezas graficas.

1 2 z)

6 ;Considera que los textos son claros y se adaptan al grupo objetivo

al cual va dirigida la campaia?

El 66% de los encuestados
consideran que el texto de la

10,0 campafaesclaroy se adaptaal
grupo objetivo al cual va dirigido
ki y un 33% considera que esta
5.0 bien pero el texto principal de
la campafia no deberia esta en
25 negativo porque podria afectar
. % CE® s 1(10 %) el mensaje final.

119
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7 iConsidera que existe unidad visual entre las
distintas piezas de la campaia?

7 (70 %)
i1
4
2 2 (20 %)
00 %) 1(10%) 0(0 %)
. j B |
1 2 3 4 h
8 ;A su criterio el material representade una
forma moderna la cultura Xinca?
1 4 (40 %)
3
z 2 (20 %) 2 (20 %) 2 {20 %)

9 ;Considera que lainformacién presentada es suficiente para
concientizary dar a conocer la cultura Xinca?

6 (60 %)

0

1 2 3

El 83% de los encuestados
consideran que existe unidad
visual entre las distintas
piezas de la campafia y un
16% considera que los post de
Ilamado a la accién podrian
adaptarse mdas alalineagrafica
principal de la campafa.

El 66% de los encuestados
consideran que el material
representa de una forma
moderna la cultura Xinca y
un 33% considera que si la
representa pero podria mejorar
alincluirmas elementos visuales
de la cultura Xinca.

El 33% de los encuestados
consideran que la informacion
presentada es suficiente,
otro 33% considera que esta
bien, un 16% considera que la
informacién presentada no es
suficiente para dar a conocer
la identidad cultural Xinca y
otro 16% considera que se debe
adaptar para personas que no
saben leer.
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10 ;Como calificaria la campana de identidad
cultural sobre el pueblo Xinca?

4 (66,7 %)

El 66% calificaron Ia
campafia como excelente,
un 16% la calificaron como
muy bien y otro 16% la
calificé como buena.

1 (16,7 %)

1 (16,7 %)
00 %) 0 (0 %)

Licda. Jennifer Domingues

Licda. Katherine Valdes
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6.3 .1 Propuesta digitalizada

Luego de validar con disenadores y expertos en el tema,
se realizaron algunas modificaciones a la campana de
bien social para mejorar su funcionalidad.

Los cambios se realizaron en todas las artes
segun recomendaciones y cambios especificos
los cuales eran necesarios realizar para
reforzar el mensaje de identidad cultural.

En la linea grafica se delimito mas la paleta
de colores para que la misma trasmitiera la
cultura Xinca sin confundir al grupo objetivo
o desviarlos del tema de identidad cultural, en
la primera propuesta se utilizé una paleta de
6 colores para crear contraste en las piezas
graficas, siguiendo con la misma linea y que
las pizas estuvieran acorde al grupo objetivo
los colores se delimitaron a 4 siendo estos
los colores principales de la etnia Xinca; rojo,
azul, verde y amarillo. Utilizando para el texto y
objetos secundarios los colores blanco y negro.

Los colores tienen un valor espiritual en la
cosmovision Xinca, se sabe que todo lo que
alcanza a ver nuestros ojos la naturaleza ya
lo habia creado, lo Unico que hace el hombre
es relacionarlo con su mundo, creencias y
costumbres, es asicomo los Xincas manejaban
seis colores sagrados, y estos colores son
respetados porlos abuelosy guias espirituales:
el azul, verde, rojo, amarillos, negro y blanco,
cadaunodeellos acarreaunagamadevalores
que en su esenciarepresentan la energia. (Cesar
Castillos, Los colores Xincas, http://yosoyxinka.
blogspot.com, 2018).

La tipografia para los textos sigue siendo
la misma pero en estas versiones se le dio
mas uso a Roboto, por ser considerada una
tipografia legible, va acorde al grupo objetivo,
crea seriedad a lo que se quiere transmitir, en
este caso concientizar sobre la perdida de la
identidad cultural y logra crear fluidez visual.
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6.3 .1 Propuesta digitalizada

6.3.1.1 Artes principales para redes sociales.

Cambios:

Tomando en cuenta las recomendaciones realizadas por expertos en el temay disefiadores graficos se
llegd alaconclusién de que los artes principales de la campafia a pesar de ser atractivos graficamente
y tenerun equilibrio visual no trasmitian la cultura Xinca y el grupo objetivo no entenderia el mensaje
de concientizacién sobre laidentidad cultural de forma inmediata, por lo mismo se optd por modificar
este disefio por una pieza grafica en la cual se utilizé ilustracién de caracteristicas principales del
traje tipico Xinca.

Texto de la campana: El texto de la campafia se modificé ya que en publicidad no se puede utilizar
texto en negativos, por esta razén y para poder concientizar al grupo objetivo se modificé a “Se esta
perdiendo la mitad equivocada” dando a entender que los integrantes de la etnia Xinca estan perdiendo
su cosmovision, culturay tradiciones por adoptar las costumbres de la etnia ladina.

llustracion: Segunlosresultados dela encuesta de validacidn lasilustraciones lineales no trasmitianla
cultura Xinca, en las nuevas piezas graficas se trabajé ilustracién vectorial utilizando las caracteristicas
principales del traje Xinca siendo estas: traje blanco, cintillo rojo en la cintura y cinta de color en el
pelo de las mujeres y en el caso de los hombres sombrero. Coédigo cromatico: La paleta de colores
sedelimito alos 6 colores querepresentan la cultura Xincay se adecuo el tono para sea agradable al
grupo objetivo.

Propuesta anterior Propuesta actual

—LOS
XINCAS

NO SOMOS
UNA  PUEBLO
SIN TERRITORIO

Aunque estamos
perdiendo
nuestros terrenos

Involtcrate para resguardar
laindentidad cultural del

Pueblo Xinca

PuEBLO
#HIXSE Ingresa a: www.calasorg.wixsite.com/pueblofantasma

# [ ["?slg Involucrate para resquardar la identidad cultural

ASA Xinca: www.facebook.com/www.calas.org.gt
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6.3.1.2 Post Informativos

Cambios:

Para los artes informativos se respeto la diagramacién inicial, texto y disefo, solo se modificé la
cuadricula que reforzaba que para los Xincas su cultura es una base sélida que se estd perdiendo
porque era dificil de interpretar para el grupo objetivo, para que la pieza grafica trasmitiera identidad
se opto por colocar fotografia de los rasgos de los integrantes de la etnia Xinca, porque su rostroy
aspecto es algo que los caracteriza como Xincas.

Propuesta anterior Propuesta actual

nvolcrate para resguardar la identidad cultural PU E‘f,““
Xinca: www.calasorg.wixsite.com/pueblofantasma

De las palabras Xincas De las palabras Xincas
son una mezcla entre el son una mezcla entre el
idioma Maya con el idioma Maya con el
Azteca. Azteca.

Pueblo Xinka (2018)
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6.3 .1 Propuesta digitalizada

6.3.1.3 Portada campana
Cambios:

Parala portada de lacampafia se realiz6 otra propuesta que estuviera acorde ala linea graficay tuviera
relacién con la campafia de bien social.

Propuesta anterior

LOS —
XINCAS

SOMOS UNA
CULTURA VIVA

Identificate como Xinca o

PUEBLO
involicrate para resguardar TOM
nuestra identidad cultural AVA

LOS XINCAS NO SOMOS UN

PUERLO FANTASMA

Involicrate para resguardar
la identidad cultural Xinca.
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6.3.1.4 Post de Call to Action

Cambios:

Luego de obtener los resultados de las encuestas de validacién se decidio que la reticula, disefio y
diagramacion de este arte eran adecuados solo se modificé laimagen del centro para que tuvierala
misma linea grafica de la campafa en general se ilustro en una parte el traje Xinca que utilizan las
mujeresy caracteriza laidentidad de la etnia.

Codigo cromatico: La paleta de colores se delimito alos 6 colores que representan la cultura Xincay
se adecuo el tono para que sea agradable al grupo objetivo.

Propuesta anterior Propuesta actual

AUTO — AUTO ——
IDENTIFICATE IDENTIFICATE
COMO XINCA COMO XINCA

Para resguardar la
identidad de la etnia Para resguardar la

identidad de la etnia .

Ingresa a la pagina de RENAP para auto identificarte

1
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6.3.1.5 Post culturales

Cambios:

Enlas piezas graficas para dar a conocer frases principales del idioma Xinca, se modificé el cuadrado
azul de fondo porque trasmitia que encerrabala frase sin ningulin sentido, y se agregé una numeracién
ya que entotal se publicaran 5 post culturales y para llevar un orden consecutivo.

Codigo cromatico: La paleta de colores se delimito alos 6 colores que representan la cultura Xincay
se adecuo el tono para que sea agradable al grupo objetivo.

Propuesta anterior Propuesta actual

Buenos dias Buenos dias

XANKI PA'RI XANKI PA'RI

Para nosotros la palabra buenos dias o buen dia Para nosotros la palabra buenos dias es

es una cortesia muy utilizada como saludo para una cortesia muy utilizada como saludo.
todos los que nos encontramos en nuetro camino.
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6.3.1.6 Video enlrevistas

Cambios:

Laanimaciondeinicio de los videos de entrevistas se modifico por completo porque después de validar
con expertos se pudo concluir que no tenia relaciéon con lalinea grafica de la campafia y no trasmitia
laidentidad cultural Xinca, por lo mismo se opté por un disefio diferente en el cual se puede observar
fotografia de losrasgos de los integrantes de la etnia ya que sus rasgos son una de las caracteristicas
principales que los identifica, también se utilizaron los colores principalesy se utilizaron cuadrados
como en las demas piezas graficas de lacampafa.

Propuesta anterior Propuesta actual

PUEBLO .
TTeM 4 SOBRE NOSOTROS
FNASA Identidad Cultural Xinca

+ Identidad Cultural del Pueblo Xinca
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6.3.2 Validacién Grupo Objetivo

Seredacté y disefio una encuesta para los jévenes del area urbana del pais de 18 a 23 afios con el
proposito de validar el proyecto de graduacién: Campana de bien social sobre la identidad cultural
Xinca. La herramienta de validacién consiste en una encuesta de 10 preguntas con el propdsito de
conocer la funcionalidad de la campafay piezas graficas.

Las preguntas fueron de disefio, legibilidad, funcionalidad y memorabilidad.

1 ¢Considera que lainformacién presentada informa
y concientiza sobre la cultura Xinca? El 46,7% del grupo objetivo
consideran que la informacion

presentada concientiza sobre la
20
19 (452 %) 2013603 cultura Xinca, el 45% considera

15 que la informacién presentada,
. esta bien y el 7,1% considera
" que la informacion presentada
es suficiente pero podria ser

mds amplia respecto a aspectos

positivos de los Xincas.

2 ;Tiene dificultad para leer el texto y entender el contexto
del mismo?

54.8% del grupo objetivo

encuestado no tuvo dificultad para

23 (54,8 %)

20 leer el texto y entender el contexto

18 (42,9 %, ) .
; . delmismo, 42,9% considera que no

tuvieron dificultad pero los textos
10

podrian ser mas grandesy el 2.4%

4 Q‘f %) presentaron alguna dificultad para

0(0 %) 0(0 %) -
| | leer los textos de la campafia.
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3 ¢Considera que el material presentado invita ainteresase, conocer

y acercarse pararesguardar la identidad cultural Xinca?

0(D %) 1 (10 %)
g | B

1 2

4 ;Como calificaria lafuncionalidad de la campaiia de bien social paradara
conocer laidentidad cultural del pueblo Xinca (los datos presentados logran

informar sobre la cultura)?

4

5 ¢Considera que el concepto Pueblo Fantasmarepresentalaformaenlacual
los Xincas se sienten ignorados por la sociedad a causa del desconocimiento

de su cultura?

]

0

2 (20 %)

2

0 fDl %)

3

2 (20 %)

0{0 %)

2 (20 %)

2 {20 %)

7 (70 %)

4 (40 %)

6 (60 %)

El45.2% considera que el material
presentado invita a involucrarse,
conocer y resguardar la identidad
cultural Xinca, el 42.9% considera
que el material esta bien pero
podriamejorary el 11,9% considera
que el material invitaainvolucrarse
pero podria mejorar reforzando la

accion.

El 54.8% del grupo objetivo
encuestado califica Ila
funcionalidad de la campafia
como excelente, el 23.8% califica
la funcionalidad como muy buena
y el 21,4% calificala funcionalidad

como buena.

El 54.8% del grupo objetivo
encuestado considera que el
concepto de Pueblo Fantasma
es apropiado para la campaiia, el
38.1% considera que el concepto
esta muy bien para la campafay
el 7.1% considera que el concepto

estd bien pero podria mejorar.
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6 ;Considera que los textos son legibles y lainformacion es adecuada?

7 (70 %)

2 (20 %)

0(D %) 1 (10 %) 0(0 %)
g | B )

1 2 3

7 ¢Considera que la pagina web de la campaiia invita a los jovenes
ainvolucrarse pararesguardar la cultura Xinca?

4 (40 %)

2 (20 %) 2 (20 %) 2 {20 %)

8 ;Considera que los videos crean un vinculo emocional y concientizan sobre
la perdida de la cultura Xinca?

6 (60 %)

0

1 2 3

54.8% del grupo objetivo
encuestado considera que los
texto de lacamparia son legiblesy
quelainformacién es adecuada, el
38.1% considera que la legibilidad
del texto y la informacién de la
campafia estd muy bienyel 7.1%
considera que lainformaciény la
legibilidad estan bien pero podrian

mejorar.

El 45.2% de los encuestados
considera que la Pagina web
invita alos jévenes ainvolucrarse
para resguardar la cultura Xinca,
el 42.9% considera que la pagina
web estd muy bieny el 11.9%
considera que lapaginaweb invita
a los jovenes pero podria mejorar
al reforzarse el mensaje para que

los mismo seinvolucren.

El 57.1% considera que los videos
crean un vinculo emocional y
concientizan, el 33.3% considera
que los videos estan muy bien,
el 7.1% considera que los videos
estan acorde al tema pero podrian
mejorary un 2.4% consideran que
los videos no estan acorde altema

deidentidad cultural Xinca.

DISENO GRAFICO
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9 ;Considera que la paleta de colores esta acorde al temay
es agradable?

El 59.5% considera que la paleta

cromatica es agradable y esta

7 (70 %) acorde al tema a tratar, el 35.7%
b considera que la paleta cromatica
estd muy bien, el 2.4% considera

4

que la paleta cromatica esta bien

y el 2.4% considera que la paleta

2 (20 %)

cromatica no estd acorde al tema

de identidad cultural Xinca.

0 (0 %) 1(10 % 0 (0 %)
0 I |

1 2 3

10 ;Como calificaria la campaiia en cuanto a diseiio, informacién
y legibilidad?

El 45.2% calificarian la campafa
4(40 %) de bien social como excelente en
cuanto a disefio, diagramacién e

informacidn, el 50% calificaria la

- . o
2 (20%) 2 (20 %) campafiacomo muy bieny el 4.8%

calificariala campafiacomo buena

pero podria mejorar en algunos

0(0%
{i ! aspectos graficos.

—

Clase Diseno Visual 1
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6.4 Fundamentacion de la propuesta

de diseno y presentacion final

El concepto pueblo fantasma hace referencia
a la forma de sentir de los integrantes del
pueblo Xincay como los ve la sociedad, como
un pueblo invisible, que no existe, como un
pueblo olvidado que no es tomado en cuenta. El
concepto es aplicado através de una campafa
de bien social la cual concientiza sobre la
perdida de laidentidad cultural Xinca y ensefia
el idioma, tradiciones y cosmovision de la
etnia. El concepto es unainiciativa para que los
jévenes seinvolucren aresguardar laidentidad
cultural del pueblo Xincay estetambién llamala
atencion alos jovenes por el hecho de ser algo
desconocido.

Por medio de la campafia de bien social y
del concepto se busca que los jévenes del
area urbana conozcan y se involucren para
resguardar laidentidad cultural Xinca.

La problematica del pueblo Xinca surge desde
la firma de los acuerdos de paz en donde
fueron reconocidos y tomados en cuenta
como una etnia minoria perteneciente a la
multiculturalidad del pais, el desconocimiento
delosjévenes delaciudad capital causa quelos
Xincas pacen desapercibidos enla sociedadyno
seantomados en cuenta entemas ambientales,
politicos y sociales.

A través del concepto de derivaron frases para
concientizar sobre la pérdida de laidentidad

cultural Xinca siendo estas:

Los Xincas no somos un pueblo fantasma:
Esta frase confirmala existenciade los Xincas
en la sociedad y busca concientizar a los
joévenes sobre la realidad en la que viven los
integrantes dela etnia.

Se estd perdiendo la mitad equivocada: Esta
frase es unareflexién sobre como los jovenes
prefieren culturas extranjeras u olvidar sus
raices por vergiienza a serrechazadosy como
por la globalizacién los Xincas han preferido
adoptar laidentidad ladina olvidando su propia
identidad cultural.

Se esta convirtiendo en fantasma: La
cultura, idiomay cosmovision Xinca se esta
desvaneciendo entre los jovenes.

Se esta olvidando la mitad equivocada: Los
jévenes prefieren olvidar su cultura e identidad
porque es mas facil adoptar otraidentidad que
resguardar la propia.

Involucrate para reguardar la identidad
cultural del pueblo Xinca: Esta frase aparece
frecuentemente en la campania siendo el Call
to action de la misma, con el objetivo de que
después de ver la campafa los jévenes se
involucren en actividades de la organizacion
CALAS, como voluntariado, donaciones o
pidiendo informacion sobre la cultura para
reguardar laidentidad de la misma.

DISENO GRAFICO
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6.4.1 Artes principales para redes sociales.

Texto de la campana: Para poder concientizar al grupo objetivo se utilizé el texto “Se esta perdiendo
la mitad equivocada” dando a entender que los integrantes de la etnia Xinca estan perdiendo su
cosmovision, culturay tradiciones por adoptar las costumbres de la etnia ladina.

llustracion: Para las ilustraciones se trabajé ilustracién vectorial utilizando las caracteristicas
principales del traje Xinca siendo estas: traje blanco, cintillo rojo en la cintura y cinta de color en el
pelo de las mujeresy en el caso de los hombres sombrero.

Codigo cromatico: La paleta de colores se delimito alos 6 colores que representan la cultura Xincay
se adecuo el tono para sea agradable al grupo objetivo.

Formato PNG, el tamafio del post es de 1200 pixeles por 1200 pixeles, en version RGB.

SE ESTA CO*R{IRTIENDO EN

ENDO - YASMA

" LA MITAD
EQUIVOCADA EQUIVOCADA

Involticrate para resguardar Involtcrate para resguardar
la indentidad cultural del la indentidad cultural del

Pueblo Xinca

PUEBLO
# Wisln"u Ingresa a: www.cal g.wixsi blof: # r-‘uxsx Ingresa a: www.calasorg.wixsite.com/pueblofantasma
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SE ESTA

OLVID | ANDO

LA MITAD
EQUIVOCADA

SE ESTA COMVIRTIENDO EN

ASMA

LA MITAD
EQUIVOCADA

Involtcrate para resguardar
la indentidad cultural del

Pueblo Xinca

Involtcrate para resguardar
la indentidad cultural del

Pueblo Xinca

PUEBLO PUEBLO
# F‘u;sx Ingresa a: www.calasorg.wixsite.com/pueblofantasma # Fﬂxsl‘! Ingresa a: www.calasorg.wixsite.com/pueblofantasma

« J LA MITAD
/' EQUIVOCADA

\

—

Involticrate para resguardar Involtcrate para resguardar
la indentidad cultural del la indentidad cultural del

Pueblo Xinca

Pueblo Xinca

PUEBLO
# r.‘u;sx Ingresa a: www.calasorg.wixsite.com/pueblofantasma

# PUE'Blg
. N Ho ;
AIESE Ingresa a: www. g. p
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6.4.2 Post Informativos

En estos post se muestran datos relevantes sobre el pueblo Xinca con el propésito de informar al
grupo objetivo sobre la cultura, idiomay cosmovisién Xinca. La cuadricula que se entrelaza con la
fotografiarepresenta alos Xincasy como su cultura es una base sélida que se estd perdiendo, con el
objetivo de transmitir identidad se opt6 por colocar fotografia de los rasgos de los integrantes de la

etnia Xinca, porque su rostro y aspecto es algo que los caracteriza como Xincas.

Codigo cromatico: La paleta de colores se delimito alos 6 colores que representan la cultura Xincay
se adecuo el tono para que sea agradable al grupo objetivo.

Formato: Formato PNG, el tamario del post es de 1200 pixeles por 1200 pixeles, en version RGB.

Xinca: www.calasorg.wixsite.com/pueblofantasma

L N
FUE HASTA 9 6

Invollcrate para resguardar la identidad cultural # PUEBLO

En los acuerdos de paz,
que la existencia del
pueblo Xinca trascendio a
todo el pais.

https://mundochapin.com/2013/07/
los-xincas-en-guatemala/19259/ (2018).
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Involicrate para resguardar la identidad cultural PU E.l? I-'g Involtcrate para resguardar la identidad cultural PU E1|,3 L'H
A Xinca: www.calasgt.wixsite.com/pueblofantasma FMASA

Xinca: www.calasgt.wixsite.com/pueblofantasma

y W aYeV;
TV

De las palabras Xincas
son una mezcla entre el
idioma Maya con el
Azteca.

Personas hablan
el idioma Xinca,
en la actualidad.

Involdcrate para ardar la identidad cultural PUEBLO InvolGcrate para resguardar la identidad cultural PUEBLO
Xinca: WWw. calasgl wtxslle com/pueblufamasma F Asg Xinca: www.calasgt.wixsite.com/pueblofantasma FM;SE

A.AN

DE LA MADRUGADA

T VWam.

Es la hora en que
tradicionalmente los
Xincas inician sus
labores.

DEPARTAMENTOS

Son habitados

actualmente por los

Xincas: Jutiapa, Jalapa,
Santa Rosa y Chiquimula etc.

undochapin.com/2
-en-guatemala/19
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6.4.3 Post culturales
Los post culturales tiene el objetivo de dar a conocer frases principales del idioma Xinca, en estos
se agrego6 una numeracion ya que en total se publicaran 5 post culturales y con el propésito de para

llevar un orden consecutivo.

Codigo cromatico: La paleta de colores se delimito alos 6 colores que representan la cultura Xincay
se adecuo el tono para que sea agradable al grupo objetivo.

Formato: Formato PNG, el tamafio del post es de 1200 pixeles por 1200 pixeles, en versién RGB.

Buenos dias

XANKI PA'RI

Para nosotros la palabra buenos dias es
una cortesia muy utilizada como saludo.

http://yosoyxinka.blogspot.com (2018)
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¢Como esta usted?

XANKI NA'WU ALOPE'

Para nosotros significa una cortesia Para nosotros la palabra adios
utilizada como saludo. es una cortesia utilizada para
despedirse.

http://yosoyxinka.blogspot.com (2018)

http://yosoyxinka.blogspot.com (2018)

Gracias Pase adelante

PAHTANAY HAPAY HUMARAY

Para nosotros gracias es una Para nosotros la palabra pase adelante
demostracion de gratitud y cortesia. es una expresion de bienvenida.

http://yosoyxinka.blogspot.com (2018)

http://yosoyxinka.blogspot.com (2018)
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6.4.4 Post Call to Action

Los postdellamado ala accidntienen el objetivo de que los jovenes que pertenecen al pueblo Xinca
se auto identifiquen como integrantes de la etnia por medio del RENAP, en la fotografia se ilustro en
una parte el traje Xinca que utilizan las mujeres y caracteriza la identidad de la etnia.

Codigo cromatico: La paleta de colores se delimito alos 6 colores que representan la cultura Xincay
se adecuo el tono para que sea agradable al grupo objetivo.

Formato: Formato PNG, el tamafio del post es de 1200 pixeles por 1200 pixeles, en versiéon RGB.

AUTO —— AUTO —
IDENTIFICATE IDENTIFICATE
COMO XINCA COMO XINCA

Para resguardar la Para resguardar la
identidad de la etnia . identidad de la etnia .

Ingresa a la pagina de RENAP para auto identificarte Ingresa a la pagina de RENAP para auto identificarte
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6.4.5 Portada Fanpage

La portada de lafanpage serd lo primero que vea el grupo objetivo cuando ingrese a la pagina, es por
eso que servird como comunicador del mensaje principal. La portada es un video de 30 segundos con
una foto de integrantes del pueblo Xinca para la cual se aplico el efecto de animacion parallax, atras
de la fotografia estd el mensaje “Los Xincas no somos un pueblo fantasma” y el texto “Involicrate
pararesguardar laidentidad cultural del pueblo Xinca”, con el propdsito de que los jovenes entiendan
facilmente sobre que se tratala campafa. La composicion se adapté al tamafio de video pero bajo la
linea grafica de la campafia.

Codigo cromatico: La paleta de colores se delimito alos 6 colores que representan la cultura Xincay
se adecuo el tono para que sea agradable al grupo objetivo.

Formato: Formato MP4, el tamafio del video es de 820 pixeles por 312 pixeles, en version RGB.

LOS XINCAS NO SOMOS UN

PUERLO FANTASMA

Involicrate para resguardar
la identidad cultural Xinca.
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6.4.6 Video Entrevista

Enlaintroduccion del video se puede observar fotografia de los rasgos de los integrantes de la etniaya
que susrasgos son unade las caracteristicas principales que los identifica, también se utilizaron los
colores principalesy se utilizaron figuras cuadradas como en las demads piezas graficas de la campafia,
para continuar con lamisma linea grafica. Al finalizar el video se puede observar el logotipo de CALAS.

Parala entrevista se utilizé un plano medio corto pararealzar los rasgos de la persona entrevistaday
que la entrevista transmitiera cercania entre el pueblo Xincay el grupo objetivo.

Codigo cromatico: La paleta de colores se delimito 3 colores para no saturar el audiovisual y que el
punto principal sea la entrevista.

Formato: Formato MP4, el tamafo del video es HD 1280 pixeles por 720 pixeles.

SOBRE NOSOTROS
Identidad Cultural Xinca

r*".'-‘

5
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{Por qué se sienten como
un pueblo fantasma?
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6.4.7 Pdgina web

Para daraconocerlacampafiade bien social y que el grupo objetivo pueda interactuar con laasociacion
CALAS se disefié una paginaweb la cual incluye los artes de la campafia de identidad cultural sobre
el pueblo Xinca, como parte de la estrategia digital el propdsito de la pagina web es que los jovenes
puedaninvolucrarse pararesguardar laidentidad cultural Xinca realizando un voluntariado, donando
dinero oinformandose mas sobre la cultura.

Cadigo cromatico: La paleta de colores se delimito 3 colores para no saturar la pagina web siendo
el color principal el Azul, esto con el objetivo de que el disefio del sitio no compita en memorabilidad
con los artes principales de la campana.

Formato: Sitio Web, creado por medio de la pagina Wix.

Inicio  Xincas  Iniciativa  Nosotros  Involicrate

OS XINCAS

NO SOMOS UN
PUEBLO FANTASMA

. | %
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Inici Xincas  Iniciativa  Nosotros  Involdcrate

SOBRE LA
INICIATIVA

#Pueblo Fantasma es una iniciativa que busca
concientizar sobre la perdida de la identidad cultural
Xinca, por medio de una campafia de bien social en la
cual se dé a conocer la cultura, cosmovisién, idioma y

tradiciones de la etnia.

Inicio  Xincas  Iniciativa Nosotros  Invelicrate

aqp
CALAS

El Centro de Accidn Legal - Ambiental y Social de Guatemala es una organizacién no
lucrativa, integrada por diversas personas. Contribuimos a la justicia socio-ambiental basada
en los principios de igualdad, equidad y ética profesional

Apoyamos a comunidades Xincas de Santa Resa y Jalapa con programas de participacién ciudadana en donde se
apoya a estas comunidades con las heramientas necesarias para que puedan participar en temas sociales,
politicos, ambientales, conozcan sus derechos y puedan defender el medio ambiente en donde se desenvuelven.
La organizacién brinda apoyo legal a los pobladores del municipio de San Rafael Las Flores, Santa Rosa para

lograr el cierre definitivo de la Mina San Rafael. La organizacién logré un amparo por parte de la corte de

nstituci por no haber consultado al pueblo Xinca sobre |a extraccién minera.

Inicio  Xincas  Iniciativa Nosotros  Involicrate

SE ESTA COMMIRTIENDO EN
ASMA

lsgi) ) LA MITAD
& j EQUIVOCADA

Inicio Xincas  Iniciativa  Nosotres  Involdcrate

CULTURA XINCA

Conoce més sobre nuestra cultura, cosmovisién, idioma y tradiciones

Il TNAVA

CULTURABXRINEASOTROS
daeatidad Cultural Xinca
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6.4.8 Spot de Radio

Para trasmitir laresolucién de la Corte de Constitucionalidad sobre los conflictos entre la Minera San
Rafaely el Pueblo Xinca, se realizd un spot de radio en el cual se invita alos jovenes e integrantes del
pueblo Xinca a cuidar los recursos naturales y participar en la consulta que realizara el Ministerio
de Energia y Minas para tomar una decisién definitiva sobre seguir con los proyectos mineros en el
municipio de San Rafael Las Flores, Santa Rosa.

Formato: mp3.

Guion:

Los Xincas somos reales

ENTRA MUSICA DE FONDO (musica suave)

La Corte suprema de justicia resolvio que el ministerio de energiay minas debera consultar
alas comunidades Xincas sobre la instalacion de los proyectos de la minera San Rafael.

LOC. 1

Cuidemos nuestra madre tierra porque de ella nos alimentamos todos los dias;

No permitamos que continlde la contaminacidn a nuestras tierras, los conflictos en torno a la venta
de nuestros terrenos y los abusos hacia nuestro pueblo. Porque los Xincas no somos un pueblo
fantasma, somos realesy si existimos.

LOC.3
¢Y tu que responderas cuando te pregunten; si como integrante del pueblo Xinca estads de acuerdo
sobre los proyectos mineros en tu comunidad?

LOC.2
Invollcrate para resguardar laidentidad cultural del pueblo Xinca.
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6.5.1 Lineamientos de uso

El material de la campafia de bien social sera
utilizo para dar a conocer la cultura, idioma,
tradicionesy cosmovision del pueblo Xincaalos
jovenes de la ciudad capital de 18 a 23 afios, e
invitar alos jovenes ainvolucrarse aresguardar
laidentidad cultural Xinca.

La pizas graficas tienen el propésito de que
los jovenes reflexionen sobre la importancia
de resguardar la cultura Xinca y tengan la
capacidad de analizar lo que implicaria la
perdida de la misma, al entrelazar la cultura
Xinca con su propia identidad y poder llegar a
la conclusion de que la perdida de la cultura
Xinca es un factor que los afecta directamente
ya que al desaparecer esta cultura, una parte de
laidentidad culturay multiculturalidad del pais
se perderiaconella.

El material se difundira por medio de la pagina
de Facebook de la organizacion CALAS y a
través del website que se cred para la misma,
el material puede adaptarse para ser utilizado
en presentaciones de participacién ciudadana
querealizala organizacién para beneficiaramas
personas.

El material publicitario es éptimo para ser
utilizado en:

Programas de participacién ciudadana que
realizalainstitucion CALAS.

Encuentros Xincas que realiza el Parlamento
Xinca tanto en la capital como en el interior
del pais.

Otras redes sociales que considere
lainstitucion

6.5.2 Lineamientos técnicos

Para Editar los archivos se debera utilizar el
software de disefio Adobe Ilustrador en su
versién CS6 o su version mas actualizada CC.
El archivo también podra ser utilizado en el
formato EPS para que los insumos utilizados
para la creacion de los artes no se desvinculen
(fotografias, logos, etc.)

Para hacer y difundir las piezas graficas se
deberan utilizar las versiones JPGy PNG en sus
versiones Full Color 300 dpi.

Para el Web site se tienen las credenciales del
mismo el cual se trabajo por medio de el sitio
web de creacion de websites WIX.

Para editar las piezas gréficas se deberd hacer
uso de las carpetas del archivo editable en la
cual se puede encontrar; latipografia utilizada,
imagenes utilizadas en alta resolucion. Las
piezas deberan ser publicadas enredes sociales
en formato PNG de alta resolucién (300 dpi) y
estar en laversion RGB.

DISENO GRAFICO
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6.5.3 Listado piezas graficas

Piezas graficas

Post Principales Post Autoidentificate Video
Post_principal_1 Post_auto_identificate_1 Video Entrevista
Post_principal_2 Post_auto_identificate_2 Video_entrevista_1
Post_principal_3

Pos_principal_4 Portada Facebook

Post_principal_5 Video_de_portada

Post_principal_6é

Post Informativos Post Idioma Xinca Spot Radio
Post_informativo_ 1 Post_idioma_ 1 Spot_radio
Post_informativo _2 Post_idioma_2
Post_informativo _3 Post_idioma_3 Web Site

Post_idioma_4

Post_informativo _4 . .
Post_idioma_ 5 Credenciales_website
Post_informativo _5

USAC




Dia

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

6.5.4 Matriz de programacion

Fecha

14/01/2019

Hora

13:00 PM

Post

Video_de_portada

Red social

Facebook

Tema

Cover

DISENO GRAFICO

Caption

Un pueblo Fantasma
es un grupo de
personas que
comparten la
misma cultura,
los Xincas somos
un pueblo que

ha sido ignorado
y desconocido
por la sociedad.
Invollcrate para
resguardar la
identidad cultural
Xinca.

15/01/2019

13:00 PM

Post_principal_1

Facebook

Pueblo
Fantasma

Los Xincas somos
una cultura que si
existe pero esta
desapareciendo,
invollcrate para
resguardar la
identidad cultural
Xinca.

16/01/2019

13:00 PM

Post_
informativo_1

Facebook

Informacion
Xinca.

El idioma Xinca esta
desapareciendo por
la falta de interés
por aprender el
mismo, invollcrate
para resguardar la
identidad cultural
Xinca.

17/01/2019

13:00 PM

Post_idioma_1

Facebook

Frases Xinca.

En la actualidad
solo 200 personas
hablan el idioma
Xinca, aprende un
poco sobre frases
Xincas e involUlcrate
para resguardar la
identidad cultural
Xinca.
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Fecha

21/01/2019

Hora

13:00 PM

Post

Video_
entrevista_1

Facebook

Entrevistas
Xincas.

Conoce mas sobre
la cosmovision
Xinca.

¢y tu porque crees
gue es necesarios
resguarda la
identidad cultural
Xinca? Invollicrate
para resguardar la
identidad cultural
Xinca.

22/01/2019

13:00 PM

Post_auto_
identificate_1

Facebook

Auto
identificate.

¢Sabias

que?.. Puedes
autoidenficarte
como Xinca para
que en tu DPI
aparezca que
perteneces a esa
etnia. Invollcrate
para resguardar la
identidad cultural
Xinca.

23/01/2019

13:00 PM

Post_principal_2

Facebook

Pueblo
Fantasma.

Los Xincas somos
una cultura que

si existe pero

esta olvidando,
invollcrate para
resguardar la
identidad cultural
Xinca.

4/01/2019

13:00 PM

Post_
informativo_2

Facebook

Informacidn
Xinca.

Sabias que el
idioma Xinca es
una mezcla entre
el idioma Maya y el
Azteca, invollcrate
para resguardar la
identidad cultural
Xinca.
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28/01/2019

Hora

13:00 PM

Post

Post_idioma_2

DISENO GRAFICO

Facebook

Frases
Xinca.

Xanki na’ wu, es una
frase de cortesia

la cual los Xincas
utilizan para saludar.
Ahora ya conoces
como saludaren el
idioma Xinca,
Invollcrate para
resguardar la
identidad cultural
Xinca.

29/01/2019

13:00 PM

Video_
entrevista_2

Facebook

Entrevistas
Xincas.

Conoce mas sobre
la cosmovision
Xinca.

&Y tu porque crees
que los jovenes no
quieren continuar
con su identidad
cultural?.

30/01/2019

13:00 PM

Post_auto_
identificate_2

Facebook

Auto
identificate.

;Sabias

que?.. Puedes
autoidenficarte
como Xinca en el
RENAP para que en
tu DPI aparezca tu
etnia. Invollcrate
para resguardar la
identidad cultural
Xinca.

31/01/2019

13:00 PM

Spot_radio

Radio

Spot Radio.

Los Xincas en

la actualidad,
iconoces el
conflicto politico

y social hacia los
Xincas? Involucrate
para resguardar la
identidad cultural
Xinca.
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04/02/2019

Hora

13:00 PM

6.5.4 Matriz de programacion

Post

Post_principal_3

Red social

Facebook

Tema

Pueblo
Fantasma.

Caption

Los Xincas somos
una cultura que si
existe pero esta
perdiendo por la
falta de identidad
cultura hacia la
identidad nacional,
invollcrate para
resguardar la
identidad cultural
Xinca.

05/02/2019

13:00 PM

Post_
informativo_3

Facebook

Entrevistas
Xincas.

;Donde estan los
Xincas? La mayor
poblacion de Xincas
se encuentra en
Santa Rosa, Jutiapa
y Japala. involucrate
para resguardar la
identidad cultural
Xinca.

06/01/2019

13:00 PM

Post_idioma_3

Facebook

Frases Xinc

Q.

En la actualidad
solo 200 personas
hablan el idioma
Xinca, aprende un
poco sobre frases
Xincas e involUcrate
para resguardar la
identidad cultural
xinca.

07/01/2019

13:00 PM

Post_principal_4

Facebook

Pueblo
Fantasma.

Los Xincas somos
una cultura que si
existe pero esta
desapareciendo,

No permitamos

que una cultura
desaparezca por la
falta de informacion
y desinterés por la
misma.




Dia

Lunes

Martes

Miércoles
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Fecha

11/02/2019

Hora

13:00 PM

6.5.4 Matriz de programacion

Post

Post_
informativo_4

Red social

Facebook

Tema

Informacion
Xinca.

DISENO GRAFICO

Caption

Los Xincas inician
sus labores desde
la madrugaday
finalizan alas 5

de la tarde para
dedicarle tiempo de
oracion y agradecer
sus cosechas.

12/02/2019

13:00 PM

Post_idioma_4

Facebook

Frases
Xinca.

Phatanay

Por interesarte en
la cultura Xinca,
Ahora ya sabes
cémo agradecer en
Xinca. Involucrate
para resguardar la
identidad cultural
Xinca.

13/02/2019

13:00 PM

Post_principal_5

Facebook

Pueblo
Fantasma.

Los Xincas somos
una cultura que si
existe pero esta
desapareciendo,
Un pueblo fantasma
es un grupo de
individuos que
comparten una
cultura pero

son ignorados.
.Involucrate para
resguardar la
identidad cultural
Xinca

14/02/2019

13:00 PM

Post_
informativo_5

Facebook

Informacion
Xinca.

Datos curiosos
sobre nuestra
cultura

Fue hace 23 afios
que la cultura
Xinca trascendio a
todo el pais y esta
sigue latente en

la poblacion, no
permitamos que se
olvide.
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Fecha

18/02/2019

Hora

13:00 PM

Post

Post_idioma_5

Red social

Facebook

Tema

Frases
Xinca.

Caption

Hapay Humaray
Es la frase con la
que seras recibido
en un hogar Xinca,
la hospitalidad es
parte de nuestra
cultura. Ahora ya
sabes como decir
pase adelante en
el idioma Xinca.
Invollcrate para
resguardar la
identidad cultural
Xinca.

19/02/2019

13:00 PM

Post_principal_6

Facebook

Cierre de
campafa.

Pathanay (Gracias)
por interesarte

en resguardar

la cultura Xinca,

no olvides visitar
el sitio wwww.
pueblofantasma.
com para
resguardar la
identidad cultura
Xinca.

Porque si ellos
desaparecen una
parte de tu identidad
cultural también
desaparece.

Invollcrate para
resguardar la
identidad cultural
Xinca
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6.6 Presupuesto

Capitulo o6

Actividad Horas estimadas Costo tolal
Fase 1: Investigacion
1. Antecedentes 6 horas Q.210.00
2. Definicion y 4 horas Q.140.00
delimitacion de
comunicacion visual
3. Justificacion del 3 horas Q.105.00
Proyecto
4. Objetivos 4 horas Q.140.00
5. Perfil de la Institucion 5 horas Q.175.00
6. Perfil del Grupo 16 horas Q.560.00
Objetivo
7. Marco Tedrico 16 horas Q.560.00
Total horas y costo fase 1 54 horas Q,1,890.00

Actividad Horas estimadas Costo total

Fase 2: Planeacion Operativa

1. Ruta critica o 8 horas Q.280.00
flujograma
2. Cronograma de trabajo 5 horas Q.175.00

Total horas y costo fase 2 13 horas Q,455.00
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Actividad

Fase 3: Briefing de Diseno

Horas estimadas

Costo total

1. Briefing 8 horas Q.280.00
Total horas y costo fase 3 8 horas Q,280.00
Actividad Horas estimadas Costo total

Fase 4: Recopilacion de referentes visuales

1. Referentes visuales 16 horas Q.560.00
Total horas y costo fase 4 16 horas Q.560.00
Actividad Horas estimadas Costo total

Fase 5: Diseno de estrategia creativa de las piezas de diseno

1. Estrategia creativa 24 horas Q.840.00
2. Estrategia de medios 8 horas Q.280.00
Total horas y costo fase 5 32 horas Q.1,120.00

Fase 6: Definicion de Concepto creativo

1. Técnicas creativas 16 horas Q.560.00
2. Concepto teodrico 16 horas Q.560.00
Total horas y costo fase 6 32 horas Q.1,120.00
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6.6 Presupuesto

Capitulo o6

Actividad Horas estimadas Costo total

Fase 7: Produccion grafica y validacion

Nivel 1 de Visualizacion.

1. Bocetaje Rough (mano 32 horas Q.1120.00
alzada)

2. Fundamentacion teérica 14 horas Q.490.00
Total horas y costo fase 7 46 horas Q.1,575.00
Nivel 1

Nivel 2 de Visualizacion

1. Bocetaje digital y 40 horas Q.1,400.00
acabados de pieza.

2. Fundamentacion teérica 16 horas Q.560.00
3. Validacion con expertos 24 horas Q.840.00
4. Modificaciones 32 horas Q.1,120.00
Total horas y costo fase 7 112 horas Q.3,920.00
Nivel 2

Total horas y costo fase 7 158 horas Q.5,530.00
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6.6 Presupuesto

Capitulo 06

Actividad

Fase 8: Produccion grafica final

1. Diseno (codigos
visuales: tipografia, color
e imagen)

Horas estimadas

36 horas

Costo total

Q.1,260.00

2. Diagramacion (reticula,
jerarquia, formato,

artes redes sociales,
piezas publicitarias y
videos)

64 horas

Q.2,240.00

3. llustraciones
(para las piezas
publicitarias)

50 horas

Q.1,750.00

4. Iconografia
(para videos y piezas
publicitarias)

16 horas

Q.525.00

5. Fotografia
(fotografias publicitarias)

24 horas

Q.840.00

6. Videos cortos
(transiciones y
animaciones)

48 horas

Q.1,680.00

Total horas y costo fase 8

238 horas

Q,8,330.00
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6.6 Presupuesto

Capitulo o6

Actividad Horas estimadas Costo total
Fase 1 54 horas Q.1,890.00
Fase 2 13 horas Q.455.00
Fase 3 8 horas Q.280.00
Fase 4 16 horas Q.560.00
Fase 5 32 horas Q.1,120.00
Fase 6 32 horas Q.1,120.00
Fase 7 158 horas Q.5,530.00
Fase 8 238 horas Q.8,330.00
Subtotal estimado 551 horas Q.19,285.00

(+) insumos estimados

Luz 90 horas Q.3,150.00
Teléfono 12 horas Q.420.00
Transporte 16 horas Q.560.00
Depreciacion de equipo 5 horas Q.175.00
Internet 12 horas Q.420.00
Comida 50 horas Q.1,750.00
Impresiones 16 horas Q.560.00
Total insumos estimados 201 horas Q.7,035.00
Costo total de actividades 551 horas Q.19,285.00
Costo total insumos 201 horas Q.7,035.00

Total estimado del proyecto 752 horas Q.26,230.00
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6.7 Cotizacion

Capitulo o6

Descripcion Cantidad / Dias Precio

Website Wix 1 ($14.50)
(5 paginas, disefio responsive) Q.112.95
*Precio mensual.

Post principal para concientizar 1 semana ($10.00)
sobre la pérdida de la identidad (7 dias) Q.77.90

cultural Xinca para tener un (8.1.4 por dia)

alcance de 2,100 personas. (Post_

principal_2).

Post principal para concientizar 1 semana ($10.00)

sobre la pérdida de la identidad (7 dias) Q.77.90

cultural Xinca para tener un | ($.1.4pordia)

alcance de 2,100 personas. (Post_

principal_3).

Post principal para concientizar 1 semana ($10.00)
sobre la pérdida de la identidad (7 dias) Q.77.90

cultural Xinca para  tener un | ($.1.4 pordia)

alcance de 2,100 personas.(Post_

principal_4).

Post principal para concientizar 1 semana ($10.00)
sobre la pérdida de la identidad (7 dias) Q.77.90
cultural Xinca para tener un (8.1.4 por dia)

alcance de 2,100 personas.(Post_

principal_5).

Post principal para concientizar 1 semana (810.00)
sobre la pérdida de la identidad (7 dias) Q.77.90
cultural Xinca para tener un ($.1.4 por dia)

alcance de 2,100 personas.(Post_

principal_6).

Video entrevista sobre la cultura 1 semana ($10.00)

Xinca. (7 dias) Q. 77.90

($.1.4 por dia)

Q.658.25
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7 Lecciones aprendidas
Capitulo 7
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7.1.1 Recopilacion de informacion

Antes de proponer una solucién grafica
a un problema es necesario realizar una
investigacion previa para recopilar toda la
informacidn necesaria que servira almomento
de generar soluciones factibles y facilitara
el proceso de produccion, el realizar una
investigacion previa para definiry recopilarla
informacion la cual servira de guia al momento
de comenzar la fase grafica es de suma
importancia ya que esto facilitara el proceso
dedisefioytambién servira de guia paratener
claro el proceso que se debe dellevar antes de
iniciar la produccién grafica.

7.1.2 El problema adecuado

Antes de definir el problema aresolver se debe
de ser cuidadoso y basarse en lainformacién
previamente recopilada para que el mismo sea
funcional paralainstitucion ya que al elegirun
problema que no aportara nada alainstitucién
el proyecto y trabajo realizado sera envano, el
escoger el problema adecuado para solucionar
graficamente es de sumaimportancia para que
el proyecto sea funcional y exitoso, es por

esto que es necesario informaralainstitucién
y tomar en cuenta su opinién sobre los
problemas detectados y en conjunto escoger
el que beneficiara de mejor manera a la
instituciéon y no basarnos en gustos
propios o preferencias por determinados
proyectos los cuales pueden ser funcionales
graficamente pero no aportaran nada al
desarrollo de lainstitucion.

v.1.3 La actitud es un factor determinate

En esta etapa del proceso se debe de tomar
una actitud profesional y no como estudiante,
ya que esta serd un factor determinante al
momento de defender una propuesta grafica
ante lainstitucion o en la universidad, en esta
etapalos catedraticos sera guias en el proceso
pero el éxito del proyecto dependera de la
actitud que se tome, el utilizar un vocabulario
técnico, tener la capacidad de observar y
poder defender una propuesta grafica en
base a factores de disefio como reticula,
diagramacion y funcionalidad mostrara una
actitud profesionaly fortaleceralarelacién con
los integrantes de la institucién.



DISENO GRAFICO

7 Lecciones aprendidas

Capitulo 7

7.2 Lecciones aprendidas
durante las etapas de visualizacion

7.2.1 Planificacion

El planificar el proceso de disefio durante las
etapas de visualizacién ayudara a tener un
orden establecidoy cumplircon las fechas de
entrega, la etapa de visualizacién esunadelas
mas complicadas por el tiempoy esfuerzo que
demanda es por eso que tener una planificacion
establecida facilitara el proceso de produccion
grafica. El saber distribuir el tiempo entre los
trabajos a realizar sera crucial para entregar
un proyecto funcional, es importante
establecer prioridades y tener un plan que
sirva de guia para optimizar de mejor manerala
administracion del tiempo y recursos. Ademas
eltenerun orden establecido ayudara a cumplir
con las fechas de entrega con lainstituciony
obtener mejores resultados.

7.2.2 Funcionalidad del diseno

Cuando se desarrolla una proyecto de
disefio se le da prioridad a que sea estético
y graficamente agradable pero en algunas
ocasiones aunque el proyecto esté bien
elaborado graficamente si no soluciona el
problema, aunque sea estético no es funcional,
por lo mismo es necesario que el proyecto no
solo sea funcional en forma grafica sino que

también logre darle una solucion al problema
encontrado y trasmita un mensaje, en
esta etapa la asesoria de los catedraticos
universitarios sera de vital importancia para
que el proyecto sea funcional.

7.2.3 Cambios sugeridos

Para que el proyecto sea factible se debe de
tomar en cuenta los cambios y sugerencias
que encontremos al momento de validar con
expertos y con el grupo objetivo, la actitud
gue tomemos ante estas criticas también
seran importantes ya que si un experto en el
tema considera que un elemento de disefio
disminuye el mensaje que se quiere transmitir o
no aportanadaala piezaes necesario aceptar
las criticas ya que las mismas nos ayudaran a
crear undisefo funcional y que el mismo logre
solucionar un problema de forma grafica. El
objetivo de validar un proyecto es conocer si
el mismo es funcional y agradable al grupo
objetivo pero también como disefiadores
debemos de analizar que sugerencias aplican
en el disefo elaboradoy cuales no para poder
desarrollar una pieza grafica funcional en
contenido y disefio.
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Capitulo 7

7.3 Lecciones aprendidas
al final del proceso

USAC

7.3.1 Dedicacion v constancia

En esta ultima etapa universitaria, como
estudiantes y disefladores nos encontramos
condiversos inconvenientes en el proceso de
investigacion y disefio asi como imprevistos
y errores que nos ayudaran a mejorar pero
que nos restaran tiempo importante, por
lo mismo la dedicacidn y constancia seran
claves para desarrollar un proyecto funcional
y no rendirnos en el camino, debemos tomar
en cuenta que todo el proceso es un conjunto
de pequenos procesos y para concluirlo solo
debemos de empezar contareas sencillas para
tener un equilibrio de tiempo, energiay actitud
ya que estos tres elementos nos ayudaran a
que las piezas graficas sean de funcionales y
qgue generen resultados positivos.

7.3.2 Ortografia

Laredacciony ortografia es algo que se debe
de priorizaryrevisar de forma adecuado antes
de dar por finalizado el proyecto ya que un error
cambiara el mensaje que se quiere transmitir
y lograra que la pieza grafica no sea funcional,
antes de entregar un disefio en la universidad
o en la institucién es importante revisarlo
adecuadamente en temas de redaccion y
ortografia ya que el entregar un disefio

con errores ortograficos puede darunaimagen
no profesional ante la institucion, para evitar
esto es necesario revisar detalladamente las
piezas graficas y el mensaje que se quiere
transmitir para cerciorarse de que esté
redactado correctamente.

7.3.3 Diseno social

El Ejercicio Profesional Supervisado estd
enfocado a solucionar un problema social
por lo mismo el disefio se convierte en un
diseno social, debemos de tomar en cuenta
que a pesar de que el trabajo que realizamos
para la institucion no sera remunerado
econdmicamente, este servird para solucionar
un problema social y el proyecto no solo
beneficiara alainstitucion sino que seravisto
por muchas personas, en tener en cuenta
esto nos ayudara a disefiar un proyecto
efectivo porque conocemos la importancia
y la responsabilidad que recae en nosotros
como disefiadores, no basta solo con cumplir
con las entregas en los tiempos establecidos,
es necesario que nuestras piezas graficas
logren influir en el actuar del grupo objetivo
para solucionar un el problema planteado.
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8 Conclusiones

Capitulo 8

La campafade bien social paradaraconocer
la identidad cultural del pueblo Xinca, asi
como su cosmovision, cultura e idioma a
los jovenes de la ciudad capital se realizé
exitosamente. Se cumplié con el objetivo
de disefiar una campana y una estrategia
de comunicacién para dar a conocer de
manera efectiva los distintos elementos de
la campafia de bien social la cual no solo
concientizo sobre la perdida de laidentidad
cultural Xinca sino también invito a los
jovenes a involucrarse para resguardar la
cultural del pueblo Xinca.

El elaborar material audiovisual ayudo a
concientizary dar a conocer el mensaje de
la campafa de una manera mas eficaz, ya
que elhecho de que unintegrante delaetnia
Xinca informara sobre su propia cultura dio
mas validez alainformacién presentada.

La campafa sirvié para posicionar a la
institucion y el trabajo que realiza con
programas de participacion ciudadana en
comunidades Xincas, asi como también
establecié un nuevo parametro de
comunicacion entre el grupo objetivo y la
institucién al seguir un patrény lineamientos
al momento de comunicar un mensaje,
a través del uso de un codigo cromatico,
iconografia y redaccion, logrando de esta
manera informar sobre las actividades de
lainstitucion al grupo objetivo.

El elaborar una campafia de bien social para
resguardar laidentidad de una culturay con
ellalamulticulturalidad del pais, es un aporte
al desarrollo de la sociedad guatemaltecaa
través del diseno grafico. Al solucionar un
problema que afecta ala sociedad laEscuela
de Disefio Graficoy porlotanto la Universidad
de San Carlos de Guatemala cumplen
con la funcién de involucrar a los futuros
profesionales entemas sociales que aporten
y solucionen problemas o situaciones que
afectan a la sociedad. Lo cual afirma que
el disefio grafico social puede causar un
impacto positivo en la sociedad, cuando se
utiliza para influir en el comportamiento de
las personas, buscando el beneficio social.

Eltenerlaexperiencia derealizar un proyecto
de disefio que beneficiaria a varias personas,
influyo de manera positiva enlaformaciéon no
solodelas habilidades técnicas dela carrera
sino que también en el &mbito y desarrollo
personal como futuro profesional del disefio,
y brindo las herramientas necesarias como
experiencia y lecciones aprendidas, para
iniciar una nueva etapa como profesional e
influir de manera positiva através del disefio
grafico.
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9 Recomendaciones

Capitulo 9

9.1 A la institucion

USAC

Se recomienda que al momento de publicar

la campafia de bien social se utilice el
cronograma establecido con los textos,
ademas de darle un seguimiento adecuado
a la campafa y cumplir con la estrategia
de comunicacién elaborada. También se
recomienda tomar en cuenta los costos e
impacto de pactar publicidad enredes sociales.

Se recomienda utilizar la version CC del
software llustradory After Effects al momento
de editar las piezas de la campafia de bien
social, debido a que esta version es la mas
actualizaday facilitara la edicién y manejo del
mismo si se desearealizar cambios de contenido.

Se recomiendo seguir con los colores y
tipografia establecida al momento de editar
el sitio web, también seguir conlos siguientes
parametros para que el sitioweb sea eficaz. Al
momento de agregar una fotografia utilizar un
formato png a unaresolucion minima de 150
pixeles para que la visualizacién de la misma
sea la mejor, utilizar la misma tipografia a un
tamafo no menor de 16 puntos y por ultimo
si se desea agregar mas videos al sitio web
utilizar el formato mp4 a un tamafo de 1280
pixeles por 720.
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9 Recomendaciones

Capitulo 9

9.2 A futuros estudiantes del curso

de Proyecto de Graduacion

Realizar un cronograma para establecer
tiempos, esto con el objetivo de facilitar la
planeaciény cumplir con las fechas de entrega
establecidas en el curso, el tener un ordeny
control hara mas facil desarrollar el proyecto
de graduacion.

Tomar en cuenta los objetivos del proyecto
para que al momento de graficarlo el
disefio solucione el problema y no sea solo
estéticamente agradable. Tener claro los
objetivos del proyecto ayudara al momento de
tomar decisiones y fundamentar las mismas.
Serecomienda disefiar conforme alos criterios
aprendidos durante la carreray tenerunarazon
I6gica delacomposicion visual, esto para que
el mensaje atransmitir sea efectivoy funcional.

Reconocer y aceptar cuando necesitamos
ayuda, saber pedir ayuda cuando el proyecto
no avanza o el concepto no es funcional y
tener la capacitada y actitud correcta como
profesional al momento de recibir criticas.
Tomar en cuenta las opiniones de experto en
el temay disefiadores profesionales ayudara
para comunicar correctamente el mensaje.

Estudiantes de disefio visual 1, Ciudad de Guatemala. Kiara
Paiz (2018).
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9.3 A la escuela de Diseno Grafico

USAC

Se recomienda definir de mejor manera los
tiempos de entregas de todos los proyectos,
definir una fecha especifica al inicio del
semestre para presentar proyecto By C, esto
dara un mejor control de tiempo al estudiante

y le permitird desarrollar el proyecto A de
mejor manera ya que el mismo requiere de

una mayor cantidad de tiempo. Definir un
tiempo establecido para asesoriasindividuales

segun la problematica del proyecto, clasificar

los proyectos de los estudiantes ayudara a
tener un mejor control y darle el seguimiento
adecuado segun la problematica encontrada.

Promover asesorias conjuntas, almomento de
realizar el proyecto siempre es bueno escuchar
los comentarios de otros disefiadores porque
pueden encontrar pequenos detalles que tal
vez hasta los catedraticos no hayan notado,
una segunda opinion ayudara a mejorar el
disefio del proyecto y generar una solucién
funcional y estética.

Tomar en cuenta alos estudiantes trabajadores
y desarrollar en conjunto una solucion que logre
beneficiartanto al estudiante como ala Escuela
de Disefio Grafico. Se recomienda considerar
adelantar los proyectos C en el curso de
Proyecto de graduacién 1 o eninterciclo, para
que cuando los estudiantes estén cursando
el curso de Proyecto de graduacién 2 puedan
enfocarse enlos proyectos By A.
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Tomado de: http://agenciadepubli.com/5-
razones-para-utilizar-publicidad-online/
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Multiplicalia Blog

Redes sociales, los mejores horarios para
publicar 2018

Tomado de: https://www.multiplicalia.com/
redes-sociales-los-mejores-y-peores-horarios-
para-publicar/

Pérdida de la identidad de un pais Pérdida de
la identidad de un Pais. (2018)

Recuperado de: https://diegobacha.wordpress.
com/2009/12/14/perdida-de- identidad-de-
pais/

Poblacion total por municipio oj.gob.gt 2018
Recuperado de: http://www.oj.gob.gt/
estadisticaj/reportes/poblacion-total-por-
municipio(1).pdf

Plan de comunicacién estratégica
Gestiopolis
https://www.gestiopolis.com/plan-de-
comunicacion-estrategica/

Publicidad Social y sus caracteristicas
Dolores torres
https://dolorestorresmx.com/2016/03/16/
publicidad-social-y-sus-caracteristicas/

Qué es el Concepto de Comunicacién Creativo-
Publicitario

Socialetic
https://www.socialetic.com/que-es-el-
concepto-de-comunicacion-creativo-
publicitaria.html

¢Qué es el inbound marketing?
Inboundcycle, 2018
https://www.inboundcycle.com/inbound-
marketing-que-es

Republica

Guatemala, pais de jévenes 2014 Republica.gt
Recuperado de: http://republica.
gt/2014/07/11/guatemala-catalogada-pais-de-
jovenes_e7f39f/

Reticulas y estilo

Design 101 — Medium
https://medium.com/design-101/definiendo-
ret%C3%ADculas-530f7c4c6123

Revistafactotum.com

Jaime Fisher

Instituto de Filosofia - Universidad
Veracruzana (México)
http://www.revistafactotum.com/revista/f_12/
articulos/Factotum_12_3_Jaime _Fisher.pdf

Salario Minimo

Para Ocupacién Tusalario.org 2018
Recuperado de: https://tusalario.org/
guatemala/Portada/tu-salario/salario-minimo

Soluciones a los principales problemas de
cultura y turismo MedioLleno

Recuperado de: http://mediolleno.com.
sv/noticias/soluciones-a-los-principales-
problemas-de-cultura-y-turismo

Técnica de las relaciones forzadas
https://prezi.com/rb1noyxh3w_s/tecnica-de-
las-relaciones-forzadas/

Tipografia - Material Design

Desarrollador Android
https://desarrollador-android.com/material-
design/diseno-material-design/estilo/tipo
grafia/

Ventajas de una pagina web

One Page
https://rubrika.es/ventajas-desventajas-web-
one-page/
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Asimilacionismo

Propuesta de uniformidad cultural que supone
y propone que los grupos minoritarios deben
adoptar lalengua, valores, normas, sefias de
identidad, dela culturadominantey en paralelo,

abandonar su propia cultura.
(Tomado de: Diccionario de asilo http://diccionario.cear-

euskadi.org/asimilacionismo-cultural/)
Autoidentificarse

Se refiere a la accion de identificarse con la
ideologia o pensamiento de otra persona.

(Tomado de: https://diccionarioactual.com/identificar/)

Cosmovision:

Eslamanerade vereinterpretarelmundo. Se
trata del conjunto de creencias que permiten
analizar y reconocer la realidad a partir de
la propia existencia. Puede hablarse de la
cosmovision de una persona, una cultura, una
época, etc.

(Tomado de: Definicidn, Cosmovision https://definicion.
de/cosmovision/)

Consuetudinarios
Tradicion, costumbre o convencional en una
persona o sociedad determinada.

(Tomado de: https://es.wikipedia.org/wiki/Consuetudinario)

Extincion

Es la desaparicion de todos los miembros de
una especie.

(Tomado de: https://es.wikipedia.org/wiki/Extinci%C3%B3n)

Globalizacion

Proceso producido principalmente por la
sociedad, y que han abierto sus puertas
a la revolucién informatica, llegando a
un nivel considerable de liberalizacion y
democratizacion en su cultura politica, en su
ordenamiento juridicoy econémico nacional,y
en susrelaciones nacionales e internacionales.

Tomado de: https://es.wikipedia.org/wiki Globalizaci%C3%B3n)
Holistico

Planteamiento, pensamiento, paradigma,
enfoque, concepto o programa para significar
que se utilizaunavisiénintegral y completa en
el andlisis de unarealidad.

(Tomado de: https://www.significados.com/holistico/)

Multiculturalidad

Esla existencia de varias culturas conviviendo
en un mismo espacio fisico, geografico o
social.

(Tomado de: Significados, Multiculturalidad https:/www.
significados.com/multiculturalidad/)

Paleta cromdtica

Es el conjunto de colores y tonalidades
existentes o elegidas para decorar, pintar,
colorear algun objeto o superficie.

(Tomado de: Definicion ABC https://www.definicionabc.
com/general/paleta-de-colores.php

Tipografia
Eselarteylatécnicaenelmanejoyseleccién
detipos para crear trabajos de impresién.

(Tomado de: Wikipedia, tipografia https://es.wikipedia.
org/wiki/Tipograf%C3%ADa)
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Figura 01 Encuesta G.O

Encuestarealizada para conocer las caracteristicas del grupo objetivo.

Grafica 1

¢Qué haces actualmente?

@ Trabajo
@ Estudio
@ Trabaje y estudio

@ Estoy esperando ingresarala
universidad

@ Ninguna de las anteriores

Analisis: Los encuestados trabajan y estudian seguido por un grupo
gue solo se dedica a estudiar.

Grafica 2

¢COmo solventas tus gastos?

@ 13-25 afios
@ 25-30 afios
@ Mas de 30 afios

Andlisis: Solventan sus gastos econédmicos através de su salarioy
algunos reciben ayuda econdémica por parte de sus padres.




Figura 01 Encuesta G.O

Encuestarealizada para conocer las caracteristicas del grupo objetivo.

Grafica 3

DISENO GRAFICO

¢ Si solo pudieras ver una de las siguientes opciones, cual elegirias?

@ Redes sociales
@ Television
Radio
@ Netflix
@ juegos familiares

Andlisis: Tiene preferencia por las redes sociales y el uso del portal

Netflix es importante para ellos.

Grafica 4
¢Coémo prefieres pasar tu tiempo libre?

@ Con mis amigos

@ Pasar tiempo fuera de casa
Prefiero gquedarme en caza

@ Dormir

® Solaio

@ Haciendo musica, leyendo o
dibujando
@ Aprendiendo nuevas cosas

Analisis: En sutiempo libre aprovechan para descansar, pasar tiempo
al aire libre con sus amigos y familia, algunos de los encuestados

prefieren quedarse en casa o pasar

tiempo a solas.
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Figura 01 Encuesta G.O

Encuestarealizada para conocer las caracteristicas del grupo objetivo.

Grafica 5

¢Has escuchado sobre el Centro de Accién Legal Ambiental y Social de
Guatemala —CALAS-?

®Si
@® No

e suena el nombre

v

Analisis: En su mayoria no han tenido conocimiento o contacto
con el Centro de Accion Legal Social y Ambiental de Guatemala —
CALAS- aunque algunos encuestados indicaron que el nombre de
la organizacién les resulta familiar.

Grafica 6
¢ Te consideras una persona feliz? ;Por qué?

Si, realizo las actividades que me gustan
La felicidad es subjetiva
Si, per que tengo un techo donde vivir, un trabajo, familia y amigos.

Primero por tener vida y salud para poder disfrutar con mis hijos. Busco felicidad para ellos tambien, y cada
momento vivido con ellos me llena.

Weo el lado positivo siempre y no me dejo llevar por algo que salio mal, simplemente lo arreglo
Tengo metas y siempre me propongo cumplirlas, eso me hace feliz.

Si, porque tengo lo necesario para vivir feliz, una buena familia, mascotas, amiges, un buen trabajo donde hago
lo que me gusta

Analisis: Se consideran personas felices porque tienen las
herramientas necesarias para salir adelante y tener una mejor
calidad de vida que sus padres.




Figura 02 Encuesta Disenadores Graficos

BUSAC

TRICENTENARIA
Uriveesii o s ks e Chncerls

Encuesta profesional de Diseno Grafico. La siguiente encuesta va dirigida a
disenadores graficos para validar proyecto de graduacion:

Campaia de identidad de bien social sobre la identidad cultural del pueblo
Xinca la cual beneficiara al Centro de Accion Legal Ambietal y Social de

Guatemala -CALAS-
El concepto de la campana es: Pueblo Fantasma.

Nombre:

Cargo / Profesion:

Instrucciones

A continuacion se le presenta una serie de preguntas con el fin de obtener
informacion especifica sobre la incidencia del disefio grafico en la campana
de identidad cultural. Marque con una X su respuesta.

5 4 3 2
Excelente Muy bueno  Bueno Malo
1 ¢El disefo tiene relacién relacion con el concepto e

informa sobre la cultura Xinca?

O ONOMONO

2 {En cuanto a composicion y recorrido visual conside-

ra que va dirigido a jovenes?

OB OMOMONO

3 iConsidera que la paleta cromatica es coherente con los
contenidos del tema y al mismo tiempo va dirigido al G.O.?

& @& & @ g

4 iConsidera que la tipografia es adecuada en cuanto a

legibilidad y existe jerarquia entre los textos?

O ONONONO,

DISENO GRAFICO
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Figura 02 Encuesta Disenadores Graficos

hUSAC

P TRICENTENARIA

4 o st Ca st

Encuesta profesional de Diseno Grafico. La siguiente encuesta va dirigida a
disenadores graficos para validar proyecto de graduacion:

Campana de identidad de bien social sobre la identidad cultural del pueblo
Xinca la cual beneficiara al Centro de Accion Legal Ambietal y Social de
Guatemala -CALAS-

El concepto de la campana es: Pueblo Fantasma.

5 ;Considera que el uso de fotografias e ilustracion crea
un vinculo emocional entre el material y el G.O.?

OOONONNGO

6 (En cuanto a diagramacién considera que guarda un
recorrido visual favorable?

O OONONNO

7 ;Considera que las ilustraciones representan al tema
aexplicary van acorde al G.O.?

O OO OMO,

8 (Considera que los videos tienen unidad visual con la linea
grafica de la campafay crean un vinculo emocional?

O OO OO,

9 {Como calificaria el disefio, composicién visual,
tipografia y concepto de la campania?

ONOONONNO,

Comentarios en general




Figura 03 Encuesta Expertos en el tema

b USAC

I CENTENARIA

RI
ersixd e San Gaos de Guassemela

Encuesta expertos en el tema. La siguiente encuesta va dirigida a experto en el tema de
cultura Xinca, para validar el proyecto de graduacion:

Campana de identidad de bien social sobre la identidad cultural del pueblo Xinca, la cual
beneficiara al Centro de Accion Legal Ambietal y Social de Guatemala -CALAS-

El concepto de la campaina es: Pueblo Fantasma.

Nombre:

Cargo / Profesion:

Instrucciones

Luego de revisar las piezas gréficas de la campana de bien social se le presenta una seria de preguntas
las cuales debera responder marcando una X en la casilla correspondiente. Siendo 5 la mayor
puntuaciéony 1 la menor.

5 4 3 2 1
Excelente Muy bueno  Bueno Malo Deficiente
;Considera que el disefio tiene relacién con el concepto? 5 | 4 l | 3 | | 5 ‘ ‘ 1 ‘

;Las piezas graficas son adecuadas al grupo objetivo (jévenes
del &rea urbana)?

iSegun su criterio el concepto Pueblo Fantasma representa

como los xincas se sienten ignorados por la sociedad en temas

sociales?

;Considera que las piezas graficas son de facil comprension?

;Considera que los textos son claros y se adaptan al grupo

objetivo al que va dirigida la campana?
;Considera que existe unidad visual entre las distintas piezas
de la campaiia?

A su criterio el material representa de una forma moderna, la | 5 ’ | 4 ‘ | 3 || 2 ‘ ‘ 1 ‘
cultura Xinca?

A su criterio el material representa de una forma moderna, la 5 | 4 ‘ | 3 || 2 ‘ ‘ 1 I
cultura Xinca.

;Considera que la informacion presentada es suficiente para 5 | 4 || 3 || 2 ‘ ’ 1 l
concientizary dar a conocer la identidad cultural Xinca?

;Como calificaria la campafa de identidad cultural sobre el | 5 ‘ | 4 l | 3 || 2 ‘ l 1 ‘
pueblo Xinca?

Comentario adicional.

DISENO GRAFICO
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Figura 04 Encuesta Grupo Objetivo

b USAC

¥/ TRICENTENARIA
T vnersess

i ce San Garlos de Guatermol

Encuesta expertos en el tema. La siguiente encuesta va dirigida a experto en el tema de
cultura Xinca, para validar el proyecto de graduacion:

Campana de identidad de bien social sobre la identidad cultural del pueblo Xinca, la cual
beneficiara al Centro de Accion Legal Ambietal y Social de Guatemala -CALAS-

El concepto de la campaia es: Pueblo Fantasma.

Nombre:

Cargo / Profesion:

Instrucciones

Luego de revisar las piezas gréficas de la campana de bien social se le presenta una seria de preguntas
las cuales debera responder marcando una X en la casilla correspondiente. Siendo 5 la mayor
puntuaciéony 1 la menor.

5 4 3 2 1
Excelente Muy bueno  Bueno Malo Deficiente
;Considera que el disefio tiene relacién con el concepto? 5 | 4 l | 3 | | 5 ‘ ‘ 1 ‘

;Las piezas graficas son adecuadas al grupo objetivo (jévenes
del &rea urbana)?

iSegun su criterio el concepto Pueblo Fantasma representa

como los xincas se sienten ignorados por la sociedad en temas

sociales?

;Considera que las piezas graficas son de facil comprension?
iConsidera que los textos son claros y se adaptan al grupo

objetivo al que va dirigida la campana?
;Considera que existe unidad visual entre las distintas piezas
de la campaiia?

A su criterio el material representa de una forma moderna, la | 5 ’ | 4 ‘ | 3 || 2 ‘ ‘ 1 ‘
cultura Xinca?

A su criterio el material representa de una forma moderna, la 5 | 4 ‘ | 3 || 2 ‘ ‘ 1 I
cultura Xinca.

;Considera que la informacion presentada es suficiente para 5 | 4 || 3 || 2 l ’ 1 l
concientizary dar a conocer la identidad cultural Xinca?

;Como calificaria la campafa de identidad cultural sobre el | 5 ‘ | 4 l | 3 || 2 ‘ l 1 ‘
pueblo Xinca?

Comentario adicional.
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Figura 05 Cotizacion

WiX

Mis Sitios Funciones Explora Suscripciones v Plantillas Ayuda kiarapaiz321 «

Planes Premium

Wix te da cientos de plantillas, paginas ilimitadas y hosting de alta calidad GRATIS
Haz upgrade a Premium y recibe ain mas

Pro

VIP Combo Basic
+ Wix Video + Wix Video + Wix Video + Wix Video
uss 39 50 us$ 1 4 50 uss 1 9 00 us$ 00
Jmes mes /mes es

3TB de almacenamiento 1TB de almacenamiento

30 horas de video 10 horas de video

500GB de almacenamiento 100GB de almacenamienta

5 horas de video 2 horas de video

@ SQUARESPACE PRODUCTOS v  PLANTILLAS

PERSONAL

Un sitio web simple y
atractivo

v Paginas, Galerias y Blogs ilimitados,
con ancho de banda v
almacenamiento ilimitado, y 2
colaboradores

v Sitio web optimizado para
dispositivos moviles

v Méetricas del Sitio Web

v Dominio Personalizado Gratis*

NUESTROS CLIENTES

INICIAR SESION

AYUDA

CREA UN SITIO

BUSINESS

$ Po

Perfecto para empresas de
todos los tamafos.

v Paginas, Galerias v Blogs ilimitados,
con ancho de banda vy
almacenamiente ilimitado, y
colaboradores ilimitados

v Sitio web optimizado para
dispositivos moviles
v Métricas Avanzadas del Sitio Web

v Dominio Personalizado Gratis*




Guatemala, junio 12 de 2019.

Serior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
MSc. Edgar Armando Lopez Pazos
Presente.

Senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de la
estudiante de la Facultad de Arquitectura / Escuela de Disefio Grafico: KIARA
MARCELA PAIZ CHEVEZ, Carné universitario: 201401060, realicé la Revision de Estilo

de su proyecto de graduacién titulado: CAMPANA DE BIEN SOCIAL SOBRE LA
IDENTIDAD CULTURAL DEL PUEBLO XINCA DIRIGIDO A JOVENES DE LA CIUDAD
CAPITAL, PARA EL CENTRO DE ACCION LEGAL AMBIENTAL Y SOCIAL DE GUATEMALA -

CALAS-, previamente a conferirsele el titulo de Disefiadora Grafica en el grado
académico de Licenciada.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduaciéon que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencion que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,




Universidad de San Carlos de Guatemala

B USAC é

“Campana de bien social sobre la identidad cultural del pueblo Xinca dirigido
a jovenes de la ciudad capital, para el Centro de Accion Legal Ambiental y
Social de Guatemala -CALAS-.”

Proyecto de Graduacion desarrollado por:

B\L:M

Kiara Marcela Paiz Chévez

Asesorado por:

Lic} ftuardo Samugyoa

Imprimase:
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