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Introduccion

La Universidad, cumpliendo su compromiso con la
sociedad guatemalteca, exhorta a sus alumnos a ge-
nerar e implementar propuestas de desarrollo social,
retribuyendo asi la inversion que la misma sociedad
realiza a la USAC y a sus estudiantes; sellando asiun
ciclo de beneficio mutuo. La Escuela de Diseio Grafico,
como parte de la Universidad, cumple con la misma
filosofia de trabajo, guiando a los estudiantes por una
serie de proyectos sociales, que los preparan para que
estos desarrollen uno propio al finalizar los estudios.

El proyecto de graduacion de la Licenciatura de Disefio
Grafico de la Universidad de San Carlos de Guatemala
(USAC) tiene como objetivo desarrollar y aplicar el
conocimiento adquirido durante toda la carrera
universitaria, con el fin de apoyar a la solucion de una
necesidad social a través de una institucion dedicada a
ello; este proyecto apoyara al gremio de investigadores
quimicos y bidlogos de Guatemala en la divulgacion de
sus investigaciones profesionales, a través del disefo
de la identidad grafica institucional del Instituto de
Investigaciones Quimicas y Bioldgicas (11QB).
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Problema
de la institucion

Estudiantes universitarios y profesionales investiga-
dores de las ciencias quimicas y biolégicas encuentran
dificultades en el proceso de publicacién y de recibir
respaldo por instituciones en sus investigaciones
cientificas, en muchos casos, el no poder establecer
relaciones con un Instituto de Investigaciones por la
falta de una conexiéon comunicativa es lo que separa a
los investigadores de una posible publicacién o desa-
rrollo investigativo.

El 1IQB responde a dichas necesidades, sin embargo, la
eficiencia y eficacia se ve comprometida pues cuenta
con una estructura de comunicacién institucional que
no les permite difundir las investigaciones cientificas
generadas en Guatemala y su labor de una manera
visualmente organizada y que el grupo objetivo pueda
asociar al Instituto.

Problema social

Este figura en la dificultad para que investigadores,
estudiantes y profesionales, encuentren apoyo por
parte de un instituto de investigacion que los asista en
diversidad de aspectos que puedan beneficiar positi-
vamente el trabajo que estos realizan, ya sea en capa-
citacion, aporte de conocimiento, asesorias o difusién
para las investigaciones. Especificamente en el enlace
entre investigadores e institutos, pues muchas veces se
ve limitado por los medios de comunicacién que pueden
haber entre ambas partes, dando como resultado la

no existencia de contacto y el desaprovechamiento de
oportunidades de divulgacion y/o cualquier otro tipo

de apoyo que pudiese promover la investigacion en
Guatemala.

Problema de comunicacion

Este figura en la estructura de comunicacion del Ins-
tituto, seguln la encuesta realizada al grupo objetivo
(Anexo 1) la mitad de los encuestados comparte que
su comunicacion externa, logotipo y linea gréfica, no
representan su labor como institucion de investigacion,
esto permite ver que cualquier mensaje generado bajo
la estructura actual tiene probabilidades de no comu-
nicar con éxito su mensaje. Estas dificultades compro-
meten la divulgacion de la investigacion cientifica y el
acercamiento de nuevos colaboradores estudiantes o
profesionales.
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Justificacion
del proyecto

TRASCENDENCIA DEL PROYECTO

A nivel social, el proyecto apoya al gremio de investiga-
dores quimicos y bidlogos, estudiantes y profesionales,
de Guatemala en la divulgacién de sus investigaciones a
través del disefo de la gréfica institucional del Instituto
de Investigaciones Quimicas y Biolégicas (IIQB), quien
bajo su trayectoria como institucion y dentro de sus
labores promueve y apoya la investigacion cientifica,
siendo asi su imagen institucional importante en el
proceso de divulgacién y en la credibilidad del conteni-
do cientifico que se publica.

A nivel de comunicacion visual para el IIQB, se busca
posicionarla como una entidad coordinadora de inves-
tigacidn cientifica quimica y biolégica en la comunidad
de investigadores, tanto estudiantil como profesional.
Este posicionamiento permitira que personas que en-
tren en contacto con el Instituto o con investigaciones
relacionadas al mismo, obtengan una mejor percepcién
de lainstitucién y, por consiguiente, del material que
esta genera, apoya o comparte.

INCIDENCIA DEL DISENO GRAFICO EN EL PROYECTO

El disefo grafico incidird en la identidad grafica del
Instituto de Investigaciones Quimicas y Bioldgicas, asi
como en los materiales graficos necesarios para que

a dicha institucion se le asocie con la investigacion
cientifica quimicay biolégica, bajo un enfoque de
profesionalismo. La comunicacidn visual a desarrollar
es producto de la investigacion de nivel profesional,
como de la conceptualizacion que se genera a partir de
esta. Ambos factores marcardn el rumbo grafico que la
imagen institucional tomara, asegurando la coherencia
entre los simbolos, colores, tipografias y composiciones;
pudiendo asi la institucion expresarse graficamente
como la promotora de investigacion cientifica que es,
teniendo el respaldo investigativo y conceptual que

es debido.
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FACTIBILIDAD DEL PROYECTO

La realizacién del proyecto es apoyada por
tres factores importantes, los aportes del
estudiante, de la institucion para la que se
desarrolla el proyecto y los aportes de la
Escuela de Diseio Grafico.

Aportes del estudiante

- Tiempo entregado al proyecto, gracias
a este, sera posible el desarrollo, segui-
miento y ejecucion del mismo.

- Financiamiento necesario para: la
promocién pagada del relanzamiento
de laimagen institucional en el area de
redes sociales, como el de algunas piezas
impresas que se realicen.

- Experiencias previas en el area de disefio
de identidad gréafica, profesionales y uni-
versitarias, estas serviran de base para
los procesos de creatividad y de disefio
que se llevaran a cabo en el proyecto.

- Coordinacién de revisiones y asesorias
por profesionales, especialistas en el
tema, dedicados a la identidad de marca
en el mundo profesional.

- Equipo técnico necesario para llevar a
cabo el proyecto, tanto fisico (compu-
tadora, camara, impresora, entre otros),
como los programas necesarios para
crear los materiales graficos.

- Busqueda, adquisicién o préstamo, de
fuentes de informacién que aporten al
desarrollo de la identidad en diferentes
bibliotecas.
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Aportes de la institucion

%

Constante comunicacién con la directora
del Instituto, que facilitara la retroali-
mentacion por parte de la institucion.
Apoyo del personal del Instituto para
validaciones del proceso como para la
logistica de ciertos procesos.
Financiamiento necesario paralaim-
presidn o distribucion de algunas de las
piezas que se realicen.

Aportes de la Escuela
de Disefio Grdfico (USAC)

%

Asesoria por profesores de la Escuela,
expertos en el area de la identi-

dad de marca.

Fuentes de informacién que aporten al
desarrollo de la identidad, tales como
libros tedricos o informes de proyectos
similares, que sirvan como referencia.
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Objetivos
del proyecto

OBJETIVO GENERAL

Apoyar al gremio de investigadores quimicos
y bidlogos de Guatemala en la divulgacion
de sus investigaciones profesionales, a
través del disefo de la gréfica institucional
del Instituto de Investigaciones Quimicas y
Biolégicas (11QB) de la ciudad de Guatemala.

OBJETIVO DE COMUNICACION

Posicionar graficamente al QB como en-
tidad coordinadora de investigacién cien-
tifica quimicay biolégica, en la mente de la
mayoria de la comunidad de investigadores
habitantes de la ciudad de Guatemala.

OBJETIVO DE DISENO

Actualizar la identidad grafica institucional
del IIQB para dotarla de la simbologia,
colores, tipografias y composiciones que le
faciliten al gremio asociarla a la investigacion
cientifica quimica y biolégica.
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Perfil del Instituto de

Investigaciones Quimicas
y Biologicas

Mision

Generar y transferir conocimiento cientifico
y tecnoldgico para contribuir a brindar solu-
ciones a la problematica nacional, satisfacer
las necesidades de la poblaciéon y buscar el
desarrollo del pais.

Objetivos

El Instituto de Investigaciones Quimicas y
Biolégicas tiene el objetivo de coordinar,
planificar, supervisar, ejecutar y evaluar las
actividades de investigacién de la Facultad
de Ciencias Quimicas y Farmacia.

Coordinar al Sistema de Investigacion de

la Facultad, y sus diferentes unidades de
Investigacidn, para generar y transferir
conocimiento cientifico y tecnolégico en un
marco humanistico en las areas de salud,
ambiente e industria con el fin de responder
pertinentemente a necesidades nacionales.
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Actividades

Promueve la investigacion cientifica y tecno-
I6gica en los estudiantes, docentes, e inves-
tigadores que forman parte de la Facultad de
Ciencias Quimicas y Farmacia; esto lo lleva a
cabo a través de conferencias, seminarios 'y
talleres, impartidos tanto por guatemaltecos
como por extranjeros.

Imparte cursos de estadistica y bioestadis-
tica a los estudiantes de las carreras de la
Facultad a través de la Unidad de biometria.

Asesora el disefio experimental de los
proyectos de investigacion generados en el
sistema de Investigacion que lo requieran.

Organiza anualmente la Jornada Cientifica

y la Feria Cientifica de la Facultad, estas
existen para brindar espacios de intercambio
de experiencias, incentivar el pensamiento
cientifico y retroalimentar la investigacion a
través de la docencia.



Divulgacion

Publicacion semestral de articulos originales
de los miembros del Instituto, en la revista
cientifica de la Facultad de Ciencias Qui-
micas y Farmacia. Esta publicacion tiene
trayectoriay se encuentra indizada en el
catalogo del Sistema Regional de Infor-
macion en linea para Revistas Cientificas

de América.

Biusquedas

Establecer vinculos con instituciones guate-
maltecas y extranjeras que faciliten alcanzar
los objetivos del Instituto de Investigacion.

Implementar la Revista ASI (Academia,
Sociedad e Investigacion) para la divulgacion
y vinculacién de la Facultad con la Sociedad.
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Grupo Objetivo

Caracteristicas sociodemogrdficas

El grupo objetivo de estudiantes esta com-
puesto principalmente por mujeres, segun el
Avance Estadistico No. 02-2017 del Depar-
tamento de Registro y Estadistica (DIGA) de
la USAC, en promedio este grupo conforma
el 73% de quienes se inscribieron para la
Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia
en 2017. Este registro también declara que
quienes se inscribieron en 2017 a recibir
clases en dicha universidad, cuentan con
las edades de 23 a 27 afos (32.5%), 18 a 22
anos (29.5%), 28 a 32 afos (17.8%) y edades
variadas conforman el restante 20.2%; estas
proporciones de sexo sy edad se mantienen
similares a través de los afos, pues el estudio
hace una comparativa de 7 afios. El grupo
objetivo debe contar con el nivel de estudios
diversificado, pues son estudiantes uni-
versitarios de la Facultad, segun el estudio
anterior, el 13.3% de ellos son estudiantes
de primer ingreso. Segun la entrevista con

la Directora del IIQB, la mayoria de estas
personas residen en el Area Metropolitana
de Guatemala, siendo estos estudiantes a
tiempo completo, personas que se dedican
enteramente a estudiar, sin responsabilida-
des familiares de manutencion de hijos.

El grupo objetivo de investigadores docentes
de la USAC, segun la Directora del 11QB ex-
plica, esta equitativamente distribuido entre
hombres y mujeres, conformado por adultos
de 35 a 60 afios, con experiencia en la in-
vestigacion y en su area de especializacién;
la mayoria de estos cuentan con Maestrias 'y
Doctorados. El habitat de los investigadores
docentes es el area metropolitana de Guate-
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mala, esto les da un facil acceso a su drea de
trabajo, la Universidad.

Es importante mencionar que, segtn el
testimonio de la Directora, muchos de los
procesos de investigacion, especialmente
los que estan relacionados a la biologia,
requieren estudios de campo; esto da como
resultado viajes al interior del pais; sin
embargo, los procesos de andlisis, se llevan
a cabo en laboratorios, principalmente en el
Area Metropolitana de Guatemala.

Caracteristicas socioeconomicas

El grupo objetivo de estudiantes, segun la
entrevista con la ex-directora de la Unidad
de Investigacion para el Conocimiento, Uso
y Valoracién de la Biodiversidad, los estu-
diantes que se dedican a las carreras de la
Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia,
estudian bajo los fondos y manutencién

de los padres, pues la carrera es altamente
demandante en tiempo. Segun el estudio de
la UGAP en 2013, la familia de los estudiantes
puede pertenecer a los niveles econémicos
D1aC1, quienes pertenecen a un nivel mas
alto son especialmente las familias con hijos
en universidades privadas, pues dichas ca-
rreras suelen ser de matricula elevada; para
los estudiantes de la USAC se presenta la
oportunidad de pagar una cuota anual baja.
El grupo objetivo de los investigadores
docentes de la Facultad, al ser trabajadores
de la Universidad, entran también dentro de
los niveles econémicos D1a C1, con ingresos
minimos de Q 7,200.00 al mes, segun el
estudio de la UGAP.



Lugar y momento de encuentro
entre la institucion y el grupo objetivo

El principal punto de encuentro entre la
Institucion y el grupo objetivo son las sedes
de las diferentes unidades del Sistema
delnvestigacién, como la sede de la direccién
de la Institucion en el edificio T13, Ciudad
Universitaria, USAC.

Segun la Directora del 1IQB, los estudiantes
se acercan por interés en apoyar en temas
especificos, apoyando y aprendiendo de ello,
ya sea por requerimiento de las clases de la
Facultad o gusto propio. Otros estudiantes,
tanto de la Universidad, como fuera de ella,
se acercan para contar con apoyo en ciertas
areas cientificas desarrollando proyectos de
manera mas eficiente, se pueden mencionar
estudiantes de Ingenieria, Agronomia,
Medicina, entre otros.

Los investigadores docentes de la Facultad
generalmente se acercan a las diferentes
unidades de Investigacidon para emprender o
cubrir sus diferentes necesidades de Inves-
tigacion; quienes lo hacen estan realmente
interesados sus respectivos proyectos, pues
segun La Directora del IIQB, los procesos de
investigacion demandan gran cantidad de
tiempo, y solo los ivestigadores que estan
realmente interesados, se toman el tiempo
de involucrarse en ello.

Otro tipo de publico, que no es parte del
grupo objetivo, se acerca a la Institucion en
sus diferentes locaciones. Seguin explica la
Directora del [IQB, estos han sido desarrolla-
dores de proyectos de investigacion inde-
pendientes, pequenas y medianas empresas,
y publico general que solicita servicios en los
laboratorios del Sistema de Investigacion.
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Cronograma

En el presente cronograma
(Tablas 1y 2) se establecieron
los tiempos en los que se
llevaria a cabo el proyecto,
considerando tanto procesos
de investigacion, planificacién,
conceptualizacion, bocetaje,
manufactura de la piezay
demas detalles que estan
involucrados en la elaboracion

del Manual de Identidad grafica.
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AcosTo 2020

01
02
03
04
05
06
07
08
09
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

Visita a la institucion, obtencion de recursos
bibliograficos para profundizar la investigacion
del problema social.

Investigacion de la Institucion: lugar de opera-
ciones, historia y contexto; historial de piezas
graficas de la Institucion; Planteamiento del
objetivo general; investigacion de la Investiga-
cién cientifica en Guatemala.

Planificacién de entrevistas con personal del [1QB
y realizacion de intrumentos; puesta en practica
de las mismas.

Definicién de la estrategia de comunicacién;
creacion del flujograma del proceso de disefoy
del cronograma de todas las actividades a realizar.

Blsqueda de referencias, tendencias y principios
de diseno que pudeiran aplicar en la elaboracién
del material gréfico.

Formulacién creativa de los Insights: mapas
de empatia en combinacién con métodos de
Design Thinking.

Generaciéon de la primera fase del Concepto
Creativo a través del método Listado de atributos.

Generacidn de la segunda fase del Concepto
Creativo a través del método Conexiones mor-
foldgicas; sintesis de los conceptos generados y
redaccion del concepto final.

Definicion de premisas de disefo en base al
Concepto Creativo.

Tabla 1. Cronograma agosto 2020.



SePTIEMBRE 2020

ocTuBrE 2020

02 Investigacion del problema de comunicacién
visual, incluyendo bibliografia sobre procesos
03 creativos, disefio de logotipos, abstraccién de las 01 Investigacion sobre el problema social y el
formas, disefio editorial, iconograffa y marcas. problema de comunicacion visual para mejorar
04 02 eldesarrollo grafico.
05 03 Ajustesalamaquetacion de materiales editoria-
les y bldsqueda de fotografias para diagramacio-
06 04 nesBasado en la coevaluacion.

09 Investigacion grafica de simbolos asociados 07 Ajustesallogotipo, colores, tipografias e icono-
al Concepto Creativo y con los que el grupo graffa auxiliar Basado en la retroalimentacion

10 objetivo tuvo contacto previamente. 08 obtenidaen la coevaluacién.

11 09

12 Primera fase de bocetaje de logotipo Basado en 10 Preparacién de instrumentos de validacién con G.O.
los simbolos y abstracciones obtenidas de la

13 investigacion. 11 Validacion con el grupo objetivo.

16 Continuacidn de primera fase de bocetaje del 14 Andlisis de la retroalimentacién con el grupo
logotipo enfocado en el uso de tipograffas. objetivo y aplicaciéon de cambios Basado en

17 15 el mismo.

18 Continuacién de primera fase de bocetaje 16 Desarrollo de material graficos auxiliares presen-
enfocado al desarollo de los iconos auxiliares tes en el manual de imagen institucional: hoja

19 yaladiagramacién de materiales editoriales. 17 membretada, tarjetas de presentacion, afiches

impresos, afiches digitales, diplomas y folletos.
2 0 Autoevaluacion de bocetos. 18

2 3 Inicio de segunda fase de bocetaje enfocada 21 Validacién con grupo objetivo de materiales
a la digitalizacién y modificacién del logotipo. graficos auxiliares desarrollados y aplicacion de
24 22 ajustes basados en la retroalimentacién.
2 5 Continuacién de la segunda fase de bocetaje 23 Diagramacion final del Manual de imagen insti-
enfocada a las pruebas de tipografias, iconos tucional Basado en las previas maquetaciones
26 auxiliares y maquetacion. 24 validadas.
27 Coevaluacién de bocetos con profesionales. 25

30 Andlisis de la retroalimentacién obtenida.

28
29

Validacién con grupo objetivo del Manual de
imagen institucional y aplicacién de ajustes
basados en la retroalimentacion.

30

Ajustes finales a Manual de identidad y a piezas
auxiliares; preparacién de artes digitales e
impresos para entrega.

Tabla 2. Cronograma septiembre y octubre 2020.
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Flujograma
creativo

El presente flujograma (Gréfica 1) funciond
como ruta critica del proceso de disefio
grafico que se llevé a cabo para la realizacion
del proyecto. Este se presenta como una guia
a los procesos a realizar, las interacciones
entre los mismos y los tiempos que se con-
templaron anteriormente en el cronograma.
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Investigacion
sobre el pro-
blema social,
lainvestigacion
cientificaen
Guatemala.

10 dias

Investiga-
cion grafica
de simbolos,
tipografias,
colores, etc.

4 dias

Seleccion de
métodos de sinte-
sis creativa para
la formulacion del
concepto creativo.

1dia

Aplicacion de
métodos de sinte-
sis creativa para
la formulacion del
concepto creativo
Basado enlo
investigado.

4 dias

Seleccion de piezas

Proceso de boce-

Proceso de boce-

Digitalizacion de

graficas a desa- taje del logotipo a taje del logotipo a propuestas acordes
rrollar segtin las mano sin reticula. mano con reticula. al concep-
necesidades de la to creativo.
institucion.
1dia 2 dias 2 dias 1dia
I
Presentacion Ajuste de propor- Seleccion de

y revision exhasti-

ciones del logotipo

elementos graficos

CICLO DE PIEZAS

va juanto al cliente seleccionado. acompanantes GRAFICAS
de avances. del logotipo. A DESARROLLAR
1dia 2 dias 7 dias
\/
Cambios Presentar Seleccion
justificados. al cliente. de formato.
2 dias 1dia 1dia
Manual de iden- Exportacion de Bocetaje de
tidad con todas piezas graficas. composicio
las piezas. amano.
10 dias 1dia 1dia
Entrega de edita- Entregadel Aplicacion de Bocetaje
bles al cliente. Manual al cliente. normas graficas. digital.
1dia 1dia 2 dias 3 dias

Grdfica 1. Flujograma del proceso creativo.
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La investigacion

cientifica quimica
y biolégica generada
en Guatemala

La investigacion cientifica

La ciencia es un sistema armdnico en desarrollo de cono-
cimiento humano acerca del mundo, de procesos objetivos
que ocurren naturalmente, en la sociedad y en el pensa-
miento (Jiménez Paneque, 1998). La ciencia es el resultado
de la elaboracién intelectual que resume el conocimiento
sobre el mundo que los rodea (Alvarez de Zayas, 1999); este
sistema de conocimientos se adquiere como resultado del
proceso de investigacion cientifica. El uso de este sistema
de conocimientos contribuye a la solucién de problemas la
humanidad en relacién con su medio; utilizando conceptos,
categorias, principios, leyes y teorias; que explican de forma
I6gica y estructurada, fendmenos y procesos a estudiarse.
Alvarez destaca que la ciencia influye socio-culturalmente
en la humanidad, utilizando como ejemplo la tecnologia en
la época moderna; el desarrollo de dicho conocimiento esta
condicionado a la vez por las demandas del desarrollo segun
la época, economia, cultura y sociedad.

Es importante distinguir en la ciencia entre el trabajo, inves-
tigacién, y su producto final, el conocimiento (Bunge, 2017).
El conocimiento de caracter cientifico es obtenido cuando
una o varias personas abordan consciente y planificada-
mente un drea de la realidad para investigarla y estudiarla
con profundidad, exactitud y bajo un sistema (Rojas). Este
conocimiento se ha obtenido mediante el método de la
cienciay se puede volver a someter a pruebas, enriquecerse
y a superarse mediante el mismo método. A medida que
progresa este conocimiento, la investigacion corrige o hasta
rechaza porciones del acervo del conocimiento ordinario;
este es un conocimiento no especializado, pero que auln

asi, parte de él es conocimiento cientifico porque este se

ha enriquecido con los resultados de la ciencia a lo largo del
tiempo: parte del sentido comun de hoy dia es resultado de la
investigacion cientifica de ayer (Bunge, 2017).
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Método cientifico

El método de resolucién de problemas llamado método
cientifico tiene cinco pasos bdsicos y uno mas de retroali-
mentacion: observacion, planteamiento de una pregunta,
formulacién de una hipétesis, prediccion con base en la
hipdtesis, puesta en prueba de la prediccion, finalmente se
repite el proceso: se utilizan los resultados para formular
nuevas hipdtesis o predicciones. (Khan Academy, 2017). El
método cientifico se usa en todas las ciencias, diferentes
cientificos se hacen distintos cuestionamientos y realizan
distintas pruebas, sin embargo, usan el mismo método para
encontrar respuestas légicas y respaldadas por evidencia
pues es un rasgo caracteristico de la ciencia, ain asi no es
autosuficiente, no puede operar en un vacio de conocimien-
to, sino que requiere algln conocimiento previo que pueda
luego reajustarse y expandirse, y tiene que acoplarse a las
peculiaridades de cada tema (Bunge, 2017).

Desarrollo cientifico

La sistematizacién de los conocimientos en la ciencia ha
estado presente en la humanidad desde la prehistoria,
evidenciado en pinturas rupestres en la Edad de Piedra; mas
adelante se presentan otros ejemplos como escritos meso-
potamicos, papiros egipcios, entre otros.

En el siglo VIl a.C. se puede comprobar actividad cientifica:
Tales de Mileto (c. 625—c. 546 a.C.) ya exponia teméticas
sobre astronomia y filosofia; Pitdgoras (c. 582—c. 500 a.C.),
crea una escuela de pensamiento centrado en las mate-
maticas; la Academia de Platén en Atenas hacia uso del
razonamiento deductivo y la representacion matematica; el
Liceo de Aristételes proponia el razonamiento inductivo y
la descripcién cualitativa, utilizados como base para otros
avances de la época.
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En la Edad Media los mayas descubren y emplean el cero en
sus calculos astrondmicos; los chinos desarrollan el papel, la
imprenta, la pélvora y la bridjula; los nimeros indo-arabigos se
originan en India; Baghdad, en el actual Irak, se utilizé como
centro de traduccién de obras cientificas; Galileo, Kepler,
Copérnico y Vesalio son algunos de los cientificos de la época
que destacan por su trabajo. (Bayarre y Hosford, 1990)

Investigacion cientifica en Guatemala

La investigacion cientifica en Guatemala, bajo los estdndares
modernos, puede rastrearse hasta épocas de la colonia, la Co-
rona espafola, durante el siglo XVIIl, promovia Reales Expedi-
ciones cientificas, como parte del movimiento econémico-po-
litico ilustrado, este fue puesto en marcha por los monarcas
Borbones con la intencion de lograr un desarrollo capitalista del
Imperio espanol, informandose mejor de sus colonias (Taracena
Arriola, 1978). Seguin Taracena, las expediciones cientificas al
Reino de Guatemala, estan directamente ligadas al auge del
pensamiento ilustrado en Centroamérica. Espana veia la labor
cientifica bajo una politica «utilitaria», que desenbocaba en
las investigaciones en temas como la produccién minera, por
ejemplo, y en el desarrollo de la botanica. El espiritu cientifico
se desapega del escolasticismo, filosofia de la Edad Media, en
la que domina la ensefanza de las doctrinas de Aristételes con
las respectivas doctrinas religiosas (Real Academia Espafiola,
2019) y pasa a un pensamiento experimental, combinacion
entre la indagacion filosofica tradicional con la investigacion
empirica sistematica (Alexander, 2012). Esta forma ilustrada

de ver el mundo, provocé un cambio en el desarrollo del
entonces Reino de Guatemala; la Universidad de San Carlos
responde ante la necesidad de un cambio en el pensamiento

y la ensenanza cientifica que se impartia; en 1782, el catedra-
tico José Antonio Liendo y Goicoechea presentan un nuevo
plan de estudios aplicados de fisica experimental y quimica
(Taracena Arriola, 1978); la medicina pasa a ser una ciencia de
investigacion debido a sus asignaturas de anatomia, patologia,
terapéutica, entre otras; la botanica es ensefada a partir de los
estudios de Linneo, considerado el creador de la clasificacion
de los seres vivos o taxonomia (Brightwell, 1858); la zoologia
comprende los aportes de Buffon, naturalista, botanico, mate-
matico, biélogo, cosmdlogo y escritor francés (Cobb, 2009).

En el Reino surgen al mismo tiempo, exponentes del desarrollo
cientifico en Guatemala: el doctor Joseph Felipe Flores utiliza
la inoculacién para combatir una epidemia de viruela que azota
Guatemala en 1780; fabrica piezas independientes de cera
para la ensefanza de la anatomia humana gracias a sus cono-
cimientos y practicas de diseccidn; escribe un folleto sobre la
cura del cancer que adquiere relevancia en México y Europa.

El doctor Narciso Esparragosa y Gallardo establece la cirugia
cientifica en la Universidad de San Carlos a partir de 1798;
realiza operaciones 1de catarata; extirpa tumores cancerigenos;
trepana senos maxilares e inventa un férceps elastico (Tarace-
na Arriola, 1978).
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Instituciones de investigacion en Guatemala

El Instituto de Investigaciones Quimicas y Bioldgicas (IIQB)
fue fundado en 1990 con el objetivo de coordinar, planificar,
supervisar, ejecutar y evaluar las actividades de investi-
gacion de la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia
(Darddn Peralta, 2015); la investigacién cientifica que realiza
el Sistema de Investigacion de la Facultad es coordinada por
el Instituto, contando con el apoyo de un Consejo Asesor que
representa a cada Escuela o Programa de la Facultad.

El Instituto promueve la investigacion cientifica y tecnolégica
en los estudiantes, docentes e investigadores a través de
conferencias, seminarios y talleres; estos son impartidos

por profesionales y cientificos nacionales e internacionales;
también imparte cursos de estadistica y bio-estadistica a las
carreras de la Facultad. Aunado a ello asesora en el disefio
experimental de proyectos de investigacion que se generan
en el Sistema de Investigacion y que lo requieran. El Instituto
organiza la Jornada y Feria Cientifica de la Facultad, con la
intencién de brindar eventos anuales que brinden espacios
para el intercambio de experiencias, incentivar el pensa-
miento cientifico y retroalimentar la investigacion.

Una de las actividades de divulgacion mas importantes

que realiza el Instituto es la publicacién semestral de arti-
culos originales en la Revista Cientifica de la Facultad, en
septiembre del 2014, fue reconocida por la USAC como la
primera revista indizada en el catalogo del Sistema Regional
de Informacidn en linea para Revistas Cientificas de América
Latina, el Caribe, Espafay Portugal, del Centro de acopio La-
tindex-Guatemala. Por otro lado, el Sistema de Investigacion,
busca dar respuesta a las necesidades nacionales en el area
de salud, ambiente e industria. El Sistema es coordinado por
el 1IQB, incluyendo dentro de su estructura a las Unidades

de Investigacion, las cuales se encargan de la generaciény
trasferencia del conocimiento cientifico; en la actualidad, el
Sistema esta constituido por 178 investigadores, quienes en
un periodo de cinco afos han generado mas de 980 investi-
gaciones, publicado mas de 150 articulos en revistas indexa-
das y creado vinculos con diversas instituciones nacionales
e internacionales (Dardén Peralta, 2015).

-33



42/

Diseno
de identidad grafica

El origen de la identidad grdfica

Las marcas han existido durante siglos, la palabra «brand»,
«marca» en inglés, proviene de «Old Norse brandr», que
significa «quemar», en los paises anglosajones adopté el
significado de «estar caliente», esto se relaciona a que el
humano primitivo estampaba la propiedad de su ganado

a través de quemaduras con marcas (Khan y Mufti); con

el desarrollo del comercio, los compradores usarian las
marcas como un medio para distinguir entre el ganado de
un agricultor y el de otro, un ejemplo que nos provee Khan
y Mufti es que un granjero con una reputacién buena, por
la calidad de sus animales, encontraria su marca muy
demandada, mientras que una marca de granjero con
menor reputacion, podria haber sido evitada o tratada con
precaucion. En esta dinamica, se establecié la utilidad de
las marcas como guia para la eleccién, un papel que se

ha mantenido sin cambios hasta la época moderna. Ellos
explican que los antiguos egipcios también utilizaron

la marca del ganado circa 2,700 a.C. como un elemento
disuasorio de robo, facilitando la identificacién de ganado
robado; al mismo tiempo, los fabricantes egipcios de ladri-
llos utilizaban simbolos en sus ladrillos para identificar las
capacidades de sus productos. Otro caso es la de las ollas
de barro, uno de los primeros productos manufacturados
en grandes cantidades, los restos se pueden encontrar

en gran abundancia alrededor de la region mediterranea,
particularmente en las antiguas civilizaciones de Etruria,
Greciay Roma; hay evidencia considerable entre estos
restos del uso de marcas, que en su forma mas temprana
fueron las marcas de los alfareros, estos colocaban sus
huellas digitales en la arcilla hiimeda en el fondo de la olla
o hacian su marca, por ejemplo: un pez, una estrella o una
cruz. A partir de ello, se puede establecer que los simbolos,
y no las iniciales o los nombres, fueron las primeras formas
visuales de las marcas. Se han encontrado marcas en

la porcelana china primitiva, en frascos de ceramica de

la antigua Greciay Romay en productos de la India que
datan de aproximadamente 1300 a.C. (Khan y Mufti).
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En la antigua Roma, se desarrollaron principios de derecho
comercial que reconocian el origen y el titulo de las marcas

de alfareros, pero esto no disuadié a los fabricantes de ollas
inferiores de imitar las marcas de fabricantes conocidos para
engafar al publico; en el Museo Britanico hay incluso ejemplos
de imitacién de ceramica romana con imitaciéon de marcas
romanas, que se hicieron en Bélgica y se exportaron a Gran
Bretafia en el siglo |1 d.C.; se evidencia que la practica de la
imitacion ilegal siempre ha estado presente, una practica que
sigue siendo comun a pesar de las estructuras de los sistemas
legales modernos.

El inicio de las marcas en el sistema legal

En 1266 se aprobdé una ley inglesa que exigia que los panade-
ros pusieran su marca en cada barra de pan que estaba ala
venta, esto con la intencion de saber quién era el culpable de
algin pan que tuviese un peso defectuoso. También se exigié
alos orfebres y plateros que marcaran sus productos, tanto
con su firma o simbolo personal como con un signo de calidad
del metal. Las primeras marcas registradas en el hemisferio
occidental fueron las «Tres Cruces Latinas» de Hernan Cortéz,
que llegé en México en 1519, las marcas eran patrones facil-
mente reconocibles que se utilizan con fines de identificacion.
Posteriormente, las marcas se usaron en el oeste de los
Estados Unidos como una promesa de parte de un vendedor
de compensar el ganado defectuoso vendido a compradores.
En el mismo pais, a finales de principios de 1800, los fabri-
cantes empacaban gran cantidad de tabaco bajo etiquetas
como «Smith’s Plug and Brown» y «Black’s Twists». En 1850,
comenzaron a experimentar con nombres mas creativos,
como «Cantaloupe», «Rock Candy Wedding Cake» y «Lone
Jack». En los siglos XVIl y XVIII, cuando comenzé la fabricacién
por volumen de porcelana fina, muebles y tapices en Franciay
Bélgica, debido al patrocinio real, las fabricas usaban cada vez
mas marcas para indicar la calidad y origen. Al mismo tiempo,
las leyes relacionadas con el marcado de objetos de oroy
plata se aplicaron de manera mas rigida para dar al comprador
confianza en el producto (Khan y Mufti).
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Desarrollo de las marcas modernas

El uso a gran escala de las marcas es esencialmente un
fenémeno de finales del siglo XIX y principios del XX. La
revolucion industrial, con sus mejoras en la fabricaciény

las comunicaciones, abrié el mundo occidental y permitié

la comercializacion masiva de productos de consumo.
Muchas de las marcas de consumo mas conocidas de la
actualidad datan de este periodo:las maquinas de coser
«Singer» de E.E.U.U. (1850), cosechadoras «McCormick»

en E.E.U.U (1850), «Pear’s Soap» del Reino Unido (1860),
«Sapolio cleanser» de E.E.U.U (1869), «<Henkel's Bleich Soda»
en Alemania (1876) y «Prudential Insurance» en el Reino
Unido (1890) son algunos ejemplos. Las marcas en el campo
del marketing se originaron en el siglo XIX con la llegada de
los productos envasados. La industrializacién trasladé la
produccion de muchos articulos para el hogar, como el jabén,
de las comunidades locales a las fabricas centralizadas.
Estas fabricas, que generaban bienes producidos en masa,
necesitaban vender sus productos en un mercado mas
amplio. Se hizo evidente, por ejemplo, que un paquete gené-
rico de jabdn tenia dificultades para competir con productos
familiares y locales. Los fabricantes de productos envasados
necesitaban convencer al mercado de que el publico podia
confiar en el producto no local. Alrededor de 1900, James
Walter Thompson publicé un anuncio interno que explicaba
la publicidad de marcas registradas. Esta fue una explicacién
comercial temprana de lo que ahora conocemos como marca
(Khan y Mufti).

Identidad grdfica

La identidad visual no sélo es una serie de graficos y normas
para aplicarse en diferentes soportes (UNAM, 2016-2017); en
realidad se trata de un proceso de construccién de las mar-
cas en la mentalidad del publico, mediante la dosificacién
correcta de todos los aspectos que se desean comunicar por
parte de la institucion. Al igual que las personas, la identidad
visual corporativa debe tener carisma para atraer y cautivar a
los demas, ya que esto facilitara la gestion institucional, que
incluye todo lo que la institucion debe hacer para alcanzar
sus objetivos al fungir cualquiera de tres posibles posiciones:
proveedor, consumidor o competidor. La Coordinacién de
Universidad Abierta y Educacion a Distancia de la UNAM
pone como ejemplo: si una empresa recurre a un banco con
la intencion de obtener un crédito, toma la posicion de con-
sumidor, en la que necesitara una imagen de confiabilidad
para que el banco le otorgue el crédito.
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Manual de de identidad

El manual de identidad gréfica recoge los elementos consti-
tutivos de la identidad visual de una institucion especifica;
como elementos constitutivos se establecen las pautas de
construccion, el uso de tipografias y las aplicaciones croma-
ticas de la marca. La consolidacion de la imagen de marca
necesita una atencion especial a las recomendaciones
expuestas en el manual, como documento que garantiza una
unidad de criterios en la comunicacion y difusion publica.

El manual debe ser por tanto una herramienta presente en
todas las aplicaciones de la imagen corporativa pues las
directrices que contiene este documento no pretenden
restringir la creatividad, sino ser una guia que abra nuevas
posibilidades creativas de comunicar la esencia de una
institucion (Imart, 2019).

Respecto al manual de marca, hablando de los aspectos
técnicos editoriales, muchos de los principios editoriales
para la composicion de una estructura ordenada que permite
la mejor comprension de los reglamentos de marca en un
Manual vienen de la estructuracion de los espacios, gracias
al uso de la grilla.

La grilla, como un sistema de organizacion, es la expresion de
una filosofia estructurada, este lenguaje es casi matematico,
en donde la legibilidad, objetividad, funcionalidad y estética
se ven influenciados por dicha forma de comunicarse (M-
ller-Brockmann, 1981). En el caso del Manual, Miiller-Broc-
kmann establece que la grilla en un espacio bi-dimensional
produce la separacion en planos mas pequenos. Los planos,
verticalmente corresponden a cierta cantidad especificas

de lineas de texto, horizontalmente, el espacio completo se
encuentra dividido en cantidades iguales. Estas medidas

se encuentran indicadas en medidas tipograficas, como los
«puntos» y los «ciceros». Los planos se encuentran separa-
dos por un espacio para que las imagenes no se toquen entre
ellas y la legibilidad de los subtitulos no se pierda, ese espa-
cio puede ser de una o dos lineas de texto. La grilla implica la
voluntad de sistematizar, de clarificar, de llegar a lo esencial,
la voluntad de de racionalizar la creacion y la produccién
técnica; el deseo de integrar elementos de color, formay
texturas; la voluntad de alcanzar un dominio del espacio y la
superficie casi arquitecténico.
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Estrategia

de aplicacion
de la pieza

Para la seleccion de materiales de disefo grafico a realizar
que apoyaron en la resolucién del problema de comunicacién
visual de la institucion se utilizaron seis cuestionamientos
que funcionaron como una guia en la toma de desiciones,
estos fueron: {qué?, para qué?, con qué?, /con quiénes?,
jcuando?y donde?.

¢Qué se va a comunicar?

Se comunicara el conjunto de valores y compromisos que
conforman al Instituto de Investigacion Quimicay Bioldgica
(11QB); siendo su misién principal la de generar y transferir
conocimiento cientifico y tecnolégico, para la contribucion
de soluciones a las problematicas nacionales, y asi satisfacer
las necesidades de la poblacion, buscando el desarro-

llo del pais.

éPara qué se va a comunicar?

Para apoyar a la transmision de conocimiento cientificoy
tecnoldgico en el marco social guatemalteco en las areas de
salud, ambiente e industria, respondiendo a las necesidades
respectivas de cada area.

Productos o resultados esperados

Para apoyar a la transmision de conocimiento cientificoy
tecnoldgico en el marco social guatemalteco en las areas de
salud, ambiente e industria, respondiendo a las necesidades
respectivas de cada area.

éCon qué se va a comunicar?

Se comunicard a través del conjunto de piezas establecidas
en un Manual de identidad gréfica institucional para el [IQB;
este establecera normas para el uso de simbologia, colores,
tipografias y composiciones que lo identifiquen.

Dentro del manual se encontraran 16 piezas que daran
marcha a la nueva identidad, entre las categorias esta la pa-
peleria, piezas de divulgacion digital, de divulgacién impresa,
entre otras.
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éCon quiénes se realizard el proceso de disefio grafico?

El proceso de planeacion y produccién de Disefo Grafico
sera llevado a cabo por el disefador David Guerra.

La Dra. Eunice Enriquez es la Directora del 1IQB, jefa inme-
diata, y asesora experta del tema.

El MSc. Marco Morales es el Asesor de la planificacion del
proceso de disefo, como de la parte teérica del mismo.

La Licda. Isabel Meléndez es la Asesora del proceso de
realizacién de disefo y de la grafica como tal.

Los técnicos de impresidn, encuadernacion y otros acabados
que intervendran en el proceso de materializacion del dise-
Ao grafico.

¢Cuando se realizara la pieza de disefio grafico A?

El proceso de concepcidn de la pieza tomara lugar en marzo
de 2019; para junio el proyecto estara definido; la realizacion
y justificacion de la pieza toma lugar desde agosto del mismo
anoy finalizara en octubre, entregando el material a inicios
de noviembre. El uso del material e implementacién por
parte de la institucion comenzara en 2020, se mantendra
contacto con la institucion para recibir retroalimentacion de
la aceptacion de la nueva grafica a lo largo del primer trimes-
tre de 2020.

¢Donde se utilizara la pieza A?

Se utilizara en la sede de la institucidn, edificio T13 de la
Ciudad Universitaria de la Universidad de San Carlos de Gua-
temala; en las sedes de las unidades del 1IQB, los laboratorios
del [IQB, todos en la Ciudad de Guatemala; se utilizara en los
medios digitales de la institucion; en papeleria que viajara

a lo largo del pais para investigaciones o capacitaciones de
campo, a través de internet o fisicamente.
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5.2/

Ventajas y
desventajas

Una vez seleccionados tres de los posibles
proyectos que podrian haber apoyado en la
resolucion de la necesidad de comunicacion
visual, se realizaron una serie de comparativas
entre las ventajas y desventajas de las tres pro-
puestas (Tablas 3 y 4) con el fin de seleccionar la
propuesta mas conveniente por sus atributos.

PROYECTO

Campaiia promocional del
11QB, en los medios: redes
sociales, activaciones, clips
de video y materiales en
punto de contacto.

VENTAJAS

Trabajo en conjunto con la
Directora, quien supervisa el
material grafico producido
por la institucion.

Tiempo de trabajo dedicado
sin fines de lucro.

Interés por parte de la
institucion en la expansién
de las redes sociales.

Comunicacion de rapida
respuesta con la institucion.

DESVENTAJAS

Falta de orientacién por
parte de profesionales
dedicados al marketing y
publicidad de dicho tipo
de campana.

Falta de especializacién
en el tema.

Carencia de Community
Manager para publicaciones
de campana y pauta.

Recursos limitados
para pautas.

Manual de identidad grafica
institucional para apoyar la
divulgacion del Instituto de
Investigaciones Quimicas 'y
Bioldgicas.

Trabajo en conjunto con la
Directora, quien supervisa el
material grafico producido
por la institucion.

Tiempo de trabajo dedicado
sin fines de lucro.

Experiencias anteriores en
desarrollo de identidad.

Equipo técnico que permitira
llevar a cabo el proyecto.

Comunicacion de rapida
respuesta con la institucion.

Acceso a fuentes de in-
formacidn que respalden
y aporten ala creacién
del proyecto.

Recursos limitados para
materiales impresos a
gran escala.

Proceso burocratico de
aceptacion del cambio de
identidad internamente en
todo el Instituto, con sus mas
de 20 unidades.

Dificultad en el seguimiento
de las normativas esta-
blecidas en el Manual post
entregay finalizacion de la
relacion entre disefiador e
institucion.

Tabla 3. Ventajas y desventajas de los proyectos propuestos (1y 2).
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PROYECTO

VENTAJAS

DESVENTAJAS

Material editorial sobre la
labor del Instituto de Investi-
gaciones Quimicas y Biologi-
cas,s como de sus diferentes
unidades y laboratorios.

Trabajo en conjunto con la
Directora, quien supervisa el
material grafico producido
por la institucion.

Tiempo de trabajo dedicado
sin fines de lucro.

Experiencias anteriores
editorial.

Equipo técnico que permitira
llevar a cabo el proyecto.

Comunicacion de rapida
respuesta con la institucion.

Acceso a fuentes de in-
formacién que respalden
y aporten a la creacion
del proyecto.

El apoyo de conocedores en
el tema, miembros socios de
la institucion.

Fortaleza en el darea de foto-
grafia, para las ilustraciones.

Falta de una version final del
contenido del material.

Recursos limitados para la
reproduccion del material.

Debilidad en el area de
dibujo, para las ilustraciones.

Proceso burocratico de
cambios en el manual, en
cuanto a contenido y gréfica.

Falta de fotografias del
personal e instalaciones;
complejidad en la logistica
para realizar las mismas.

Tabla 4. Ventajas y desventajas de los proyectos propuestos (3).
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5.3/

Desarrollo
de Insight

Grdfica 2. Analyze your findings de Telekom Design.

Para la elaboracion de los Insights a utilizar,
vivencias y situaciones que que vive y afecta
al grupo objetivo, se llevé a cabo un extenso
proceso de empatizacion con el G.0O.; esto
sirvié de base para la proposicién, destila-
cion y seleccion de la vivencia sobre la cual
se construiria el concepto grafico.
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El proceso consistié de un mapa de empatia,
técnica recomendada por varios licenciados
de la Escuela de Disefio, FARUSAC, Basado
en la informacién recolectada, se respon-
diendo a los interrogantes ¢{Qué piensan

y sienten?; ¢,Qué escuchan?; {Qué dicey
hace?y ¢{Qué ve?.

A través del mapa (Tabla 5) se logré com-
prender aspectos comunes entre los com-
portamientos del grupo objetivo que denotan
necesidades a atender.



{QUE PIENSA
Y SIENTE?

(QUE
ESCUCHA?

(QUE Es
LO QUE VE?

¢{QUE DICE
Y QUE HACE?

Que la investigacion
facilita aplicaciones
a maestrias, docto-
rados y mas.

Se siente intrigado
por un tema.

Siente curiosidad
por el mundo
que lo rodea.

Piensa en como
se organiza.

Que no sabe como
proceder con sus
investigaciones.

Piensa en la situa-
cion del pais.

Piensan en el desa-
rrollo econémico de
sus vidas.

Piensa en el desarro-
llo social.

Que en Guatemala
con hay muchos
medios para trans-
mitir sus trabajos.

Que a nadie le inte-
resa la investigacion
cientifica.

Que en Guatemala
no se hace investi-
gacion cientifica.

Que en Guatemala
no se tiene la tecno-
logia necesaria.

Que la situacidn del
pais depende de
cada individuo.

Que las institucio-
nes del pais estan
politizadas.

Que debe generar
investigacion en
el exterior.

Que necesitan su
apoyo en otros
proyectos de
otras personas.

Que estudien
mas y mas.

Que no estan intere-
sados en su ayuda.

Anuncios de con-
gresos, eventosy
otras actividades
educativas.

Aplicaciones a estu-
dios internacionales.

Investigaciones de
sus temas de interés.

Fotografias, simula-
ciones o graficas de
temas especificos.

Temas relacionados
alas ciencias en
redes sociales.

Publicaciones de
investigaciones
en internet.

Videos y documen-
tales cientificos.

Busca apoyar en pro-
yectos con personas
mas experimentadas.

Se involucra

con mpas de un
especialista en
diversas areas.

Se acerca desde
otras universidades.

Se educany se
especializan en su
area de preferencia.

Viajan para realizar
investigaciones
fuera del pais.

Buscan oportunida-
des de becas.

Buscan actividades
para aprender mas.

Buscan soluciones a
problemas.

Realizan investiga-
cion cientifica.

Comparten sus
investigaciones con
sus colaboradores.

Estudian tiem-
po completo.

Traen conocimiento
internacional y
educan ala nueva
generacion.

Table 5. Mapa de empatia.
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{QUE PIENSA
Y SIENTE?

(QUE
ESCUCHA?

(QUE Es
LO QUE VE?

¢{QUE DICE
Y QUE HACE?

Que la investigacion
facilita aplicaciones
a maestrias, docto-
rados y mas.

Se siente intrigado
por un tema.

Siente curiosidad
por el mundo
que lo rodea.

Piensa en como
se organiza.

Que no sabe como
proceder con sus
investigaciones.

Piensa en la situa-
cion del pais.

Piensan en el desa-
rrollo econémico de
sus vidas.

Piensa en el desarro-
llo social.

Que en Guatemala
con hay muchos
medios para trans-
mitir sus trabajos.

Que a nadie le inte-
resa la investigacion
cientifica.

Que en Guatemala
no se hace investi-
gacion cientifica.

Que en Guatemala
no se tiene la tecno-
logia necesaria.

Que la situacidén del
pais depende de
cada individuo.

Que las institucio-
nes del pais estan
politizadas.

Que debe generar
investigacion en
el exterior.

Que necesitan su
apoyo en otros
proyectos de
otras personas.

Que estudien
mas y mas.

Que no estan intere-
sados en su ayuda.

Anuncios de con-
gresos, eventosy
otras actividades
educativas.

Aplicaciones a estu-
dios internacionales.

Investigaciones de
sus temas de interés.

Fotografias, simula-
ciones o graficas de
temas especificos.

Temas relacionados
alas ciencias en
redes sociales.

Publicaciones de
investigaciones
en internet.

Videos y documen-
tales cientificos.

Busca apoyar en pro-
yectos con personas
mas experimentadas.

Se involucra
con mpas de un
especialista en
diversas areas.

Se acerca desde
otras universidades.

Se educany se
especializan en su
area de preferencia.

Viajan para realizar
investigaciones
fuera del pais.

Buscan oportunida-
des de becas.

Buscan actividades
para aprender mas.

Buscan soluciones a
problemas.

Realizan investiga-
cion cientifica.

Comparten sus
investigaciones con
sus colaboradores.

Estudian tiem-
po completo.

Traen conocimiento
internacional y
educan ala nueva
generacion.

Table 6. Mapa de empatia con hallazgos agrupados.
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Pasién por un nicho
en dareas especificas
de la ciencia.

Intensa dedicacion al
aprendizaje y espe-
cializacion cientifico.

Cantidad de tiempo
invertido en la inves-
tigacion cientifica.

El trabajo del cien-
tifico forma parte de

una causa mayor a él.

La colaboracion
disciplinaria crea
oportunidades
de crecimiento
colectivo.

Medios de difusion
de investigacion
dificiles de acceder
y compartir ahila
investigacion.

Si bien se tiene el
interés, sel apoyo
econdémico no es
suficiente para
sustentarlo.

El conocimiento no
siempre es valorado
ante los relaciones
personales.

Para el tiempo
invertido, los fondos
escasean para
dedicarse tiempo
completo a ello.

Muchas veces no se
le da el espacios al
desarrollo cientifico
dentro de soluciones

a problemas sociales.

La desconfianza del
miedo a integrar
nuevos colabora-
dores que puedan
perjudicar el creci-
miento colectivo.

La informacion

tiene problemas o es
incapaz de llegar al
publico interesado.

«Tengo mucho inte-
rés y conocimiento
en generar investiga-
cion cientifica, pero
no cuento con los
fondos necesarios
para llevarla a cabo.»

«Las responsabilida-
des personales me
dejan sin el tiempo
que necesito para
dedicarme a mis
proyectos.»

«Los proyectos de
desarrollo social
muchas veces nos
excluyen dejando al
proyecto sin una base
100% cientifica.»

«Las personas

de las que deseo
aprender no siempre
estan dispuestas a
ensenarme.»

«Solo no soy capaz
de hacerle llegar mi
trabajo investiga-
tivo a las personas
interesadas.»

Grdfica 3. Refinamiento de hallazgos.

Una vez realizado el mapa de empatia, y

con los aspectos comunes vivenciados en

lo que el grupo objetivo piensa, siente, dice,
hace, escuchay ve; se aplicé un Diagrama de
Afinidad del libro DESIGN THINKING DOING de
Telekom Design, para encontrar los Hallazgos
(Gréfica 2).

Se procediod a aplicar el paso By C del Dia-
grama de Afinidad (Tabla 6) y el de refinar
cada Hallazgo, agrupandolos y asociandolos
a una problematica que el grupo objetivo
presenta (Grafica 3).

Se procedio al paso D del Diagrama: selec-
cionar a uno de los hallazgos refinados y
desarrollarlos como vivencias mas concretas;
como criterio de seleccidon se consideré

el problema al que mas se podia apoyar a
través del diseno grafico. Esta realidad del
grupo objetivo se tomdé como Insight, pues
viven y sienten las consecuencias que esta
realidad trae consigo.

El resultado fue «Solo no soy capaz de hacer
llegar mis investigaciones a las personas
interesadasy.
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«Solo no soy capaz
de hacerle llegar mi
trabajo investigativo
a las personas
interesadas»

—  «Solo no
SOy capaz»
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5.4 //
Desarrollo

de Concepto
Creativo

A partir del Insight se comenzé el proceso
de generacion del concepto creativo, el cual
fue una guia que moldeé las soluciones de
diseno grafico.

El proceso se dividié en dos fases, que luego
convergerian en un solo concepto.

En la primera fase se utilizé el método de
creacion: Listado de atributos (Grafica 4),
expuesto en el libro DESIGN THINKING DOING
de Telekom Design; que ayuda a buscar solu-
ciones creativas para mejorar soluciones.

Se comenzé por describir el Insight al cual se
quiso atacar, con tal de mejorar la situacion
de esta vivencia. Luego, se recopilé una lista
de atributos que describian posibles solucio-
nes, enumerando tantos atributos como se
pudo (Tabla 7). Luego se analizé el beneficio
de cada atributo y se eligieron los mas
relevantes. A continuacion, se hizo una lluvia
de ideas sobre formas de hacer que dichos
atributos se volviesen realidad (Tabla 8). Se
selecciond una de las posibles soluciones
Basado en su viabilidad y se le otorgaron

los atributos con los que debia contar ex-
traidos de la lista de la tabla anteriormente
trabajada.

El resultado fue: «Sistema de comunicacion
estructurado, impactante, reconocible y
facil de manejar; que provea de espacios de
reconocimiento, contacto y visibilizacion
del trabajo de los investigadores quimicos y
biolégicos bajo el prestigio de del [IQB».

Q

ATTRIBUTE
LISTING

... is a creativity technique which uses a list of
descriptive attributes. It allows you to come up
with ideas for improving existing solutions.

HOW TO USE

Start by naming or describing a product or
service you want to improve. Then collect
a list of attributes that describe the targeted
improvements. List as many attributes as you
can. Understand the benefit of each attribute
and pick the most interesting or important
ones. Next, brainstorm ways to make these
attributes become real. Think of possible
modifications or alternatives to achieve these
improvements. Combine them to enhance the
current solution or create alternative concepts.

TIPS & TRICKS

= Use a competing solution to come up with
more differentiating attributes.

« Try randomly chosen combinations of attri-
butes to find new perspectives.

Grdfica 4. Attribute listing de Telekom Design.
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ATRIBUTOS DE SOLUCIONES

«Solo no soy capaz

de hacerle llegar mi trabajo
investigativo a las personas

interesadas.»

LLUVIA DE IDEAS DE SOLUCIONES

Rapido
Completo
Facil de leer

Respete mis
derechos de autor

Facil de compartir
Atractivo
Digerible
Clickeable
Profesional
Internacional

Estructurado

Tabla 7. Atributos de soluciones.

Conectado aunared
de interesados

Grafico
Audiovisual
llustrativo
Resumido
Auditivo
Rentable
Accesible
Repartible
Calidad

Vendible

Sistema de flyers

Espacios para hablar
de las unidades

Estructuralizacién de

la informacién
Grafica reconocible

Espacio parala
obra del IIQB

Piezas faci-
les de mandar

Espacio parael
contactar al 11QB

Inclusion de las fotos
en la estética

Con recursos
alcanzables por un

Espacio para hablar
sobre investigadores

investigador

Espacio para temas
de investigacion

Visuales impactantes

Espacio para contac-
tar al investigador a
través del 11QB

Autenticacion por la

Espacios para hablar
de actividades

Espacios para hablar
de especializaciones

Espacios para hablar
de la pasion del
investigador

Valorizacién del

Institucion

Compartir datos
interesantes

Sistema de identifi-
cacion sobre un tema

Tabla 8. Lluvia de ideas de soluciones.
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Sistema de comunicacion
estructurado, impactante,
reconocible y facil de
Mmanejar, que provea de un
espacio de reconocimiento,
contacto y visualizacion

del trabajo de los
investigadores quimicos

y bioldgicos bajo

el ala del l1QB.
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CONEXIONES MORFOLOGICAS

(Quién? ¢{Cémo? ¢Donde? ¢Para qué?
Bidlogos Imagen Redes sociales Difundir
Quimicos Branding USAC Aprender
Farmaceuticos Logotipo Unidades Transmitir
Nutricionistas Fotografias Laboratorios Colaborar
Estudiantes Textos Universidades Apoyar
Investigadores Estructura Fanpage Desarrollar
Aficionados Profesionalismo Sitio web Solucionar
Profesores Gréfica Folletos Representar
Empresarios Calidad Congresos Impulsar
Agrénomos Eficiencia Charlas Aprestigiar
Ingenieros Impacto Simposios Fomentar
Desarrolladores Identificacion Talleres Conectar
Especialistas Autoria Afiches Valorizar
Beneficiados Institucionalidad Investigaciones Visualizar

Tabla 9. Conexiones morfoldgicas.

Con la primera fase terminada, de donde
extrajimos la posible solucién y sus atri-
butos, se continud con la segunda fase de
Conexiones morfoldgicas para desarrollar
propiamente el concepto, la técnica aplicada
es laversion de la Licda. Andrea Valle.

El proceso consistié en el cuestionamiento
de la posible solucién, utilizando interro-
gantes para extraer palabras que estuviesen
relacionadas a la misma, agrupandolas de
acurdo a sus caracteristicas, investigando
sobre ellas, extrayendo conceptos y luego
cruzandolos entre ellos para generar

nuevas ideas.
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Paso 1

Se hicieron cuatro listas de ideas que
respondieran a la solucion con las pre-
guntas ¢{Quién? ,Cémo? ¢Donde? ¢ Para
qué? (Tabla 9)

Paso 2

Se eligi6 aleatoriamente una palabra de

cada listay se buscé la relacion entre ellas
(Tabla 9). Por medio de metaforas o signi-
ficados derivados. Fue necesario analizar

los posibles significados de cada termino,
siempre buscando relacionarlo con el proble-
ma y su solucidn.



Paso 3

Se buscaron significados y
relaciones entre los términos
hasta que se obtuvieron
ideas que englobaran los
objetivos y necesidades del
problema, sintetizdndolas en
una idea final (Tabla 10).

Se decidié hacer el paso 3
tres veces (Tablas 10, 11y 12),
para contemplar una mayor
diversidad de metaforas.

Profesor
Del lat. professor, -oris.

1. m. y f. Persona que
ejerce o ensefia una
ciencia o arte.

profesor, ra adjunto, ta

1. m. y f. profesor
normalmente adscrito a
una determinada
catedra o
departamento.

profesor, ra agregado,
da

1. m.yf. Esp. En los
institutos de
bachillerato y en las
universidades, profesor
numerario que estaba
adscrito a una catedra
0 a un departamento,
de rango administrativo
inmediatamente inferior
al de catedratico.

profesor, ra asociado,
da

Imagen
Del lat. imago, -Tnis.

1. f. Figura,
representacion,
semejanza y apariencia
de algo.

2. f. Estatua, efigie o
pintura de una divinidad
o de un personaje
sagrado.

3. . Opt. Reproduccion
de la figura de un objeto
por la combinacion de
los rayos de luz que
proceden de él.

4. f. Ret. Recreacion de
la realidad a través de
elementos imaginarios
fundados en una
intuicion o visién del
artista que debe ser
descifrada, como en las
monedas en enjambres
furiosos.

imagen accidental

1. f. Biol. imagen que,
después de haber
contemplado un objeto
con mucha intensidad,
persiste en el ojo,
aunque con colores
cambiados.

Charla

1. f. Accién de charlar.

2. f. Disertacién ante
un publico, sin
solemnidad ni
excesivas
preocupaciones
formales.

3. f. zorzal charlo.

Valorar
De valor.

1. tr. Sefialar el precio
de algo.

2. tr. Reconocer, estimar
o apreciar el valor o
mérito de alguien o
algo.

8. tr. valorizar (Il
aumentar el valor de
algo).

4. tr. Quim. Determinar
la composicién exacta
de una disolucién.

1. m. y f. Persona que
trabaja fuera de la
universidad y es
contratada
temporalmente por ella.

profesor, ra numerario,
ria

1. m. y f. profesor que
pertenece a una
plantilla de
funcionarios.

imagen médica

1. f. Conjunto de
técnicas para crear
imagenes digitalizadas
del cuerpo humano con
propositos médicos.
Laboratorio de imagen
médica.

imagen publica

1. f. Conjunto de
rasgos que
caracterizan ante la
sociedad a una persona
o entidad.

imagen real

1. 1. Opt. Reproduccién
de un objeto formada
por la convergencia de
los rayos luminosos
que, procedentes de él,
atraviesan una lente o
aparato 6ptico, y que
puede ser proyectada
en una pantalla.

imagen virtual

1. f. Opt. Conjunto de
los puntos aparentes de
convergencia de los
rayos luminosos que
proceden de un objeto
después de pasar por
un espejo o un sistema
Sptico, y que, por tanto,
no puede proyectarse
en una pantalla.

quedar para vestir
imagenes

Servidores que llevan conocimiento en gran cantidad para valorar.

Composicién con rasgos de sabiduria.
Persistencia mental de la composicion.

Valoracidn de la imagen a través de la persistencia mental.

Tabla 10. Conexiones morfoldgicas.
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Investigar

Del lat. investigare.

1. tr. Indagar para
descubrir algo.
Investigar un hecho.

2. tr. Indagar para
aclarar la conducta de
ciertas personas
sospechosas de actuar
ilegalmente. Se
investigé a dos
comisarios de policia.

3. intr. Realizar
actividades
intelectuales y
experimentales de
modo sistematico con
el propésito de
aumentar los
conocimientos sobre
una determinada
materia. Investigar
SOBRE el cancer.

Identificar

Del lat. mediev.
identificare, y este del
lat. tardio identitas, -atis
‘identidad' y el lat. -
ficare 'ficar'.

1. tr. Hacer que dos o
mas cosas en realidad
distintas aparezcan y se
consideren como una
misma. U. m. c. prnl.

2. tr. Reconocer si una
persona o cosa es la
misma que se supone o
se busca.

3. prnl. Llegar a tener
las mismas creencias,
propdsitos, deseos,
etc., que otra persona.
Identificarse CON él.

Unidad

Del lat. unitas, -atis.

1. f. Propiedad de todo
ser, en virtud de la cual
no puede dividirse sin
que su esencia se
destruya o altere.

2. f. Singularidad en
ndmero o calidad.

3. f. Unién o
conformidad.

Transmitir

Del lat. transmittére.

1. tr. Trasladar,
transferir.

2. tr. Dicho de una
emisora de radio o de
television: Difundir
noticias, programas de
musica, espectaculos,
etc. U. t. c. intr.

3. tr. Hacer llegar a
alguien mensajes o
noticias.

4. prnl. Dar los datos
personales necesarios
para ser reconocido.

5. prnl. Fil. Dicho de
dos o més cosas que
pueden parecer o
considerarse diferentes:
Ser una misma realidad.
El entendimiento, la
memoria y la voluntad
se identifican entre siy
con el aima.

4. f. Cada uno de los
elementos de una serie
0 conjunto.

5. f. Cada uno de los
elementos que forman
un convoy, un tren, etc.

6. f. Cualidad de la obra
literaria o artistica en
que solo hay un asunto
o pensamiento
principal, generador y
lazo de unién de todo lo
que en ella ocurre, se
dice o representa.

7. f. Mat. Cantidad que
se toma por medida o
término de
comparacion de las
demas de su especie.

8. f. Mil. Fraccién,
constitutiva o
independiente, de una
fuerza militar.

9. f. Ur. Apartamento en
un edificio.

4. tr. Comunicar a otras
personas enfermedades
0 estados de &nimo.

5. tr. Conducir o ser el
medio a través del
cual se pasan las
vibraciones o
radiaciones.

6. tr. En una maquina,
comunicar el
movimiento de una
piezaaotra. U. t. c.
prnl.

7. tr. Der. Enajenar,
ceder o dejar a alguien
un derecho u otra cosa.

Incrementacion y reconocimiento de la esencia a través de las vibraciones.
Experimentacion de los elementos a través del medio.

La esencia (del il

de un

principal.

através de

y experi

Tabla 11. Conexiones morfoldgicas.
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Aficionado

Del part. de aficionar.

1. adj. Que tiene aficién
o gusto por alguna
actividad o por un
espectéculo al que
asiste con frecuencia.
Apl. apers., u.t.c.s.
Aficionado a la lectura,
al teatro.

2. adj. Que cultiva o
practica, sin ser
profesional, un arte,
oficio, ciencia, deporte,
etc.U.t.c.s.U.t.en
sent. despect.

Figuras que la i

Figuras

Autor

Del lat. auctor, -oris.

1. m. y f. Persona que
es causa de algo.

2. m.yf. Persona que
inventa algo.

3. m. y f. Persona que
ha producido alguna
obra cientifica, literaria
o artistica.

4. m. y f. Hasta fines del
siglo XVIII, persona
encargada de la
direccion y gestion de
una compaiiia teatral,
y que, en ocasiones,
adaptaba la obra o
incluso la escribia y
actuaba en la
representacion.

5.m.yf. Der. Enel
derecho penal, persona
que comete el delito, o
fuerza o induce
directamente a otros a
ejecutarlo, o coopera a
la ejecucién por un acto
sin el cual no se habria
ejecutado.

Simposio
Del gr. ouunéalov
sympésion 'festin’.

1. m. Conferencia o
reunion en que se

examina y discute
determinado tema.

de unai

Representar

Del lat. repraesentare.

1. tr. Hacer presente
algo con palabras o
figuras que la
imaginacién retiene.
U.t.c. prnl.

2. tr. Informar, declarar
o referir.

3. tr. Dicho de una
persona: Manifestar el
afecto de que esta
poseida.

4. tr. Recitar o ejecutar
en publico una obra
dramatica.

5. tr. Interpretar un
papel de una obra
dramética.

6. tr. Sustituir a alguien
o hacer sus veces,
desempefiar su funcion
0 la de una entidad,
empresa, etc.

7. tr. Ser imagen o
simbolo de algo, o
imitarlo perfectamente.

8. tr. Dicho de una
persona: Aparentar
determinada edad.

9. tr. desus. presentar.

10. intr. Dicho de una
persona o de una cosa:
Importar mucho o
poco. La amistad
representa mucho para
mi.

retiene pi
Manifestacién de la causalidad y reaccion.

Profundizacion de las figuras.

formas mas

que

entre ellas,

Tabla 12. Conexiones morfolégicas.



Valoracion de la imagen a través de la persistencia mental.
La esencia (del instituto) a través de secuencias y experimentacidn.

Figuras memorables que reac¢ionan entre ellas,
formando formas mas complejas:

formas + pers/stencia mental + esencia + secuencias
+ complejidad + interactuar entre ellas

genoma visual

Grdfica 5. Sintesis de las conexiones morfolégicas.

Paso 4 Este concepto creativo busca dentro de la
nueva grafica Institucional representar su
De las tres metaforas esencia cientifica, a través de la complejidad
obtenidas del paso 3, se e interaccién de secuencias de ADN, un ge-
procedié a realizar una noma, que es la esencia misma de los seres
sintesis que englobara la vivos; las formas, estructuras, mensajes,
esencia de cada una de las colores y demas elementos visuales, tomaran
ideas planteadas (Gréfica 5), inspiracion de esta idea para crear con ellos
el concepto resultante fue las respuestas de comunicacion.

«genoma visual».
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Las premisas de disefio (Grafica 6 a 21) se

55 // utilizaron como una forma de estipular la
. . ~ manera en la que el concepto cretivo seria
Premisas de diseno traducido a un lenguaje visual de formas,

colores, imagenes, movimientos y texturas
para la elaboracién de las piezas de disefio.

"*'O\'
>+ 40O
Ff B %
PR KITCHEN

80. Hahnenkamm-Rennen
Kitzbilhel 21.-27 Jénner 2020
S o & oo @ oo w0

Grdfica 6. Poster Pr Kitchen Grdfica 7. Poster Hahnenkamm.  Grdfica 8. Diserfio de Tigris a mizeumban.
Dos colores, blanco Suficiente aire entre  Alta contemplacion
y negro. elementos y colores.  del blanco y negro.
() . ) -
H#STTaa & K +,~.5\<=>
A £
@[] _{£¥€}~3¢«-»=
ql-xAQTEe—(0)— o,
« L
OTM?2¢ 16> IRRAa7ur| £ 1 fi fj ft et
az '|'|'_ \/'oo _"“52.. A ££1 £ £fj £t SSTTTUOU0000000OuD WX
SSTEL ULIC OO A
tt rt r“ HMNANN0660660609GeepbarsssssBtttu
GAGAGGGLGTUOVWWWWWXYYYYYZZZ27
Grdfica 9. Espécimen tipogrdfico de Telegraf. Grdfica 10. Espécimen tipogrdfico de Telegraf.
Tipografia con rasgos Detalles en las ligaduras y fuertes
geométricos. rasgos grotescos.

ArtBrseiRo) ove Gurt

Grdfica 11. Estructura quimica.  Grdfica 12. Poster Unhnown. Grdfica 13. Poster Art Brussels.  Grdfica 14. Patrén de puntos.
Uso de las estructu-  llustraciones abs- Secuencias Patrones
ras qufmicas. tractas como recur- de secuencias. con efectos

sos graficos. opticos.



Grdfica 15. Sefalética.

Reticula modular
y uso de linea base.

1230n  MARVIN and GUY
Extended Set

0130h YD) Mik¥Dolph
500 Morgain Harg

9 Dn

230n  MARVIN and GUY
Extended Set

Grdfica 18. Poster Nitsa.
Formas basicas que

intervienen en la diagra-
maciony reticula.
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Grdfica 20. Animacion lineal.
Animaciones

con efectos
opticos.

. fabio_furlani_

Grdfica 16. Posters Urban Flows.

Texto y patrones que puedan
interactuar juntos.

9 SETAI CLUB
AL SERIO BG

Grdfica 19. Poster Image Mercy.

Fotografias con alto nivel
jerarquico.

Brand New
Conference

M
|
>
P
Conference

JuaineT jujeg 2HBUD
el -y H8Buly
ebejousjeg 2HBU)
Isieag dHouy 9
sepipy 2Hd{uy ~+
ooedsaienbg 21dUD
a|ddy 21aul 2
1 oS ®
Brand New

Grdfica 21. Animacién de texto.

Animaciones
de secuencias
de elementos
en movimiento.

Grdfica 17. Poster Liquorice.

Reticula
contemplada para patrones
de figuras geométricas.

Se buscaron referencias
concretas para poder visua-
lizar mejor la premisa, en
cada ejemplo se destacan
la caracteristica que se han
relacionado con el Concep-
to Creativo.
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Niveles de
visualizacion

y evaluacion
grafica
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Nivel de visualizacion 1

En base al concepto creativo Por otro lado, otra manera de transmitir
«Genoma visual»,y a las premisas determinadas composiciones molecu-

de disefio, que promueven la utilizacion lares es a través de férmulas quimicas

de formas basadas en laQuimicayelusode  (Grafica 30 a 32), las cuales incluyen las
cantidades cuartanarias; se decidié hacer letras que representan a determinado
una investigacion grafica sobre la represen- elemento quimico, el uso de superindices,
tacion del ADN desde esta perspectiva. paréntesis, guiones, entre otros.

Las estructuras quimicas de las moléculas A continuacion ejemplos de los elemen-
suelen ser representaciones bastante tos investigados, todos presentes en el
geométricas (Grafica 22 a 29), utilizando ADN: Guanina, Timina, Adenina, Citosina,
lineas que forman hexdgonos, pentagonos, Desoxirribosa y Acido fosférico.

conexiones, entre otras formas; también se
incluyen letras que representan determi-
nados elementos quimicos, o esferas con
colores que se traducen en cada uno de los
elementos mas comunes.

Timina
Adenina

extremo 5' o
oxg - NH 2 extremo 3'
¥ (IE on
K "

>/ > 5%
N / N—H------- N \ Esqueleto 0?7 ?’:{{ ﬁ&

L' .
N:< N desoxirribosa
\ -fosfato 13
G /N—H """" O g W "\,Zn
7N ¢ d 4
n Y
Apareamiento G=C con tres puentes de == N2 ®
o o . __ OND-
hidrégeno. extremo 3' Citosina }"
Guanina extremo 5
Estructura quimica del ADN: dos cadenas de nucleétidos &
T conectadas mediante puentes de hidrégeno, que aparecen
H como lineas punteadas.

Grdfica 28. Estructura quimica del ADN.

=
J | |[HO

A
Apareamiento A=T con dos puentes de &7 O O H
hidrégeno. Los puentes de hidrégeno se
muestran como lineas discontinuas.

Grdfica 22. Apareamiento de bases N.

@ HO

Enlace fosfodiéster. El grupo fosfato

(PO,4%) une el carbono 5' del azticar de un Estructura quimica de la 2- =
nucleésido con el carbono 3' del siguiente. desoxirribosa.
Grdfica 22. Enlace fosfodiéster. Grdfica 24. Estructura de la desoxirribosa.
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Grupo amino

H H H H H
\ / I\ W
N H C /C NH T
| NI N~ e
H . . N 6\
N | || AT
N2 4N\ 2 6 4 I |
B 5 /C\ I/C\H H_C\ c4 2 ¢
N | G N
PR I . /
H .. .
o) N Timina: 2, 4-dioxo, 5- & Adenina: 6- =
Grupo oxo FI| metllplrlmldlna aminopurina.
Citosina: 2-oxo, 4- ] Grdfica 26. Timina. Grdfica 27. Adenina.
aminopirimidina.
Grdfica 25. Citosina. Acido fosférico Nombre IUPAC
O H Acido tetraoxofosférico (V)
oo o | General
0 D Otros nombres  Acido ortofosférico
g /H O_ P O H Tetraoxofosfato (V) de
/N7\C5/ : \1N | hidrégeno
H_Cé " . i | OH Férmula Ver imagen
tructural
s - C s 2 C N es
/N \N/ [N_H Férmula H3POy4
H H Imolecular
G . 6 5 : &1 Grdfica 30. Acido tetraoxofosfdrico.
uanina: 0-0xo, -
aminopurina.

Grdfica 28. Guanina.

Grdfica 29. Acido fosférico.

Timina

Compuesto quimico

nucledtido timidilato. Wikipedia
Férmula: CsHgN2O2

Masa molar: 126,1133 g/mol
Densidad: 1,23 g/cm?®

Férmula semidesarrollada: C5sHgN202
Otros nombres: 5-Metiluracilo

Punto de fusion: 589,65 K (317 °C)

La timina es un compuesto heterociclico derivado de la pirimidina.
Es una de las cinco bases nitrogenadas constituyentes de los
acidos nucleicos. Forma parte del ADN y en el cédigo genético se
representa con la letra T. Forma el nucledsido timidina y el

<

Estructura |editar]

Varios isomeros existen con la formula H-(C=0)-(CHy)-(CHOH)3-H,
pero en la desoxirribosa los grupos hidroxilo se encuentran sobre
el mismo lado de la Proyeccion de Fischer. El término "2-
desoxirribosa" puede referirse igualmente a dos enantiomeros: el
de importancia biolégica D-2-desoxirribosa y a su inusual imagen
especular L-2-desoxirribosa.! La D-2-desoxirribosa es un
precursor del acido nucleico ADN. La 2-desoxirribosa es una
aldopentosa, eso es, un monosacarido con cinco atomos de
carbono y conteniendo a un grupo funcional aldehido.

En solucién acuosa, la desoxirribosa consiste primariamente de
una mezcla de tres estructuras: la forma lineal H-(C=0)-(CHy)-
(CHOH)3-H y dos formas ciclicas variables, desoxirribofuranosa,
con un anillo de cuatro atomos de carbono, y desoxirribopiranosa
de un anillo de cinco. La segunda forma es la predominante.

Grdfica 31. Férmula de la Timina.

Grdfica 32. Férmula de la desoxirribosa.
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Grdfica 33. Bocetos de logotipo.

Se comenzaron los bocetos haciendo
esbozos de las estructuras quimicas ante-
riormente investigadas, junto con las siglas
del Instituto, I1QB (Gréfica 33); estas cuentan
con modificaciones basadas en las formas
de las estructuras.

=64-

Grdfica 34. Bocetos de logotipo.

Se separaron formas fundamentales de las
estructuras quimicas (Grafica 34), para eva-
luar su utilidad en el desarrollo de bocetos,
un ejemplo es la composicion de las letras
[IQB con dichas formas.
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Grdfica 35. Bocetos de logotipo.

Se analizaron y compararon las estructuras
de las cuatro bases nitrogenadas, creando a
partir de ello una sintesis de sus estructuras
(Grafica 35). Se experimentd colocar las
siglas de Instituto dentro de los espacios
que regularmente ocupan las letras de los
elementos presentes en las bases.

Grdfica 36. Bocetos de logotipo.

Se definié una reticula de 8u x 8u en donde
se trazaron las cuatro formas bésicas ex-
traidas anteriormente (Gréfica 36). Luego se
experimentd formar las siglas del instituto
con dichas formas.
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Grdfica 37. Bocetos de logotipo.

Se decidid experimentar con la doble hélice
del ADN, una forma comun y bastante
abstracta de representar la estructura mo-
lecular del ADN (Gréfica 37). Sin embargo, la
estructura ha sido explotada en los medios
de comunicacion, pudiendo generar una
mala asociacion del instituto Unicamente

a temas relacionados a la genética, cuando
abarca mas que ello.
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Grdfica 38. Bocetos de logotipo.

En esta pagina se experimento con la
estructura quimica de Acido fosférico
(Grafica 38). Esta propuesta es funcional
para enfocarse Ginicamente en las siglas
del instituto.
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Grdfica 39. Bocetos de logotipo.

La desoxirribosa, un azucar, presenta una
estructura quimica un tanto compleja, que
puede dar problemas de legibilidad si se
colocasen las siglas del Instituto en él. Por lo
que se decidié bocetar una disposicion del
nombre completo del mismo, dentro de los
signos de puntuacion de la férmula de dicho
azlcar (Gréfica 39).
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Grdfica 40. Bocetos de logotipo.

La estructura quimica seleccionada
se reprodujo en una reticula de 16u

x 16u, siendo «x» el grosor de todos

los elementos y equivaliendo este a
1u (Gréfica 40).



Grdfica 41. Bocetos de logotipo.

Grdfica 42. Bocetos de logotipo.

Se aplicaron los colores de la paleta como
forma de previsualizacién. El espaciado entre
las letras se unificd, siendo en este caso de
7u entre cada uno de los grupos de iniciales.
Las lineas que representan conexiones mole-
culares se acortaron a 4u para que ocupara
1/4 del tamano del hexagono, equilibrando
las proporciones (Gréafica 41y 42).
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Grdfica 43. Bocetos de logotipo.

Grdfica 44. Bocetos de logotipo.

Para la segunda propuesta, que
incluye el nombre completo del
Instituto, se desarrollaron varia-
ciones del boceto que utilizaba la
formula de la Desoxirribosa como
base creativa (Grafica 43).

En este caso se tomd como inspi-
racion las tipografias Grotescas de
la Fundicién tipografica Pangram-
Pangram, variando principalmente
en el uso de caracteres de caja
alta, baja o ambos.

Para la tercera propuesta se
explord el boceto que utilizaba
la estructura quimica del Acido
fosférico como recurso creativo
(Grafica 44).

Las proporciones se ajustaron a
las unidades de la reticula, siendo
«x» el ancho de las conexiones
moleculares de la estructura

(los guiones).
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Grdfica 46. Iconografia. Grdfica 47. Iconografia.

El Instituto de Investigaciones
cuenta con mas de 20 unidades
de investigacion especializadas
en diferentes tematicas quimicas
y biolégicas, por lo que se buscé
desarrollar una serie de iconos que
acompane a cada Unidad en las
respectivas comunicaciones del
Instituto sobre cada una de ellas.

Basado en las conexiones quimicas
de las moléculas presentes en el
ADN, se aislaron ciertos elementos
graficos que debieron estar pre-
sentes en cada uno de los simbolos
desarrollados (Gréfica 45).

Posterior a definir dichas normas,
se procedid a bocetar, apoyandose
de informacion tedrica en el folleto
del Sistema de Investigacién de la
Facultad, donde detallan las funcio-
nes de cada Unidad.
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Grdfica 48. Iconografia. Grdfica 49. Iconografia.

Una vez iniciado el proceso de
bocetaje, por motivos de legibilidad,
comprension y diferenciacion de
cada icono, se decidié Unicamente
requerir como minimo el uso de un
solo elemento grafico de los extraidos
de la estructura quimica del ADN
(Grafica 46 a 49).
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6.2 //

Autoevaluacion

Se establecieron 10 aspec-
tos a evaluar (Tabla 13) en
las diferentes propuestas
realizadas, pertinentes al
Instituto.

Basado en los resultados,
es evidente que la primera
propuesta (Tabla 14) des-
taca sobre las otras dos
(Tabla 15y 16) en cuanto

a originalidad, reconoci-
miento del grupo objetivoy
relacién de las formas hacia
simbolos gréficos utilizados
en Quimica.

Propuesta 1

Diferenciacién del logotipo
respecto a Instituciones
similares.

La grafica esta basada en el
Concepto.

El logotipo puede ser
recordado facilmente.

El grupo objetivo puede
descifrar el por qué del
logotipo.

El logotipo puede asociarse
ala Quimica.

El logotipo respeta las
premisas de disefo grafico.

El logotipo permite una facil
reproduccion a mano.

El logotipo no tiene
problemas para ser
presentado en sus
diferentes versiones de
color.

La gréfica es reproducible a
varias escalas sin
problemas.

El grupo objetivo esta
adecuado a dicha grafica.

Total

Puntaje

710

10/10

8/10

8/10

10/10

10/10

9/10

10/10

9/10

10/10

91/100

Tabla 14. Autoevaluacion 1.
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Propuesta 2

Diferenciacion del logotipo
respecto a Instituciones
similares.

La gréfica esta basada en el
Concepto.

El logotipo puede ser
recordado facilmente.

El grupo objetivo puede
descifrar el por qué del
logotipo.

El logotipo puede asociarse
ala Quimica.

El logotipo respeta las
premisas de disefio grafico.

El logotipo permite una facil
reproduccién a mano.

El logotipo no tiene
problemas para ser
presentado en sus
diferentes versiones de
color.

La grafica es reproducible a
varias escalas sin
problemas.

El grupo objetivo esta
adecuado a dicha grafica.

Total

Tabla 15. Autoevaluacion 2.

Propuesta Puntaje

Diferenciacion del logotipo
respecto a Instituciones
similares.

La grafica esta basada en el
Concepto.

El logotipo puede ser
recordado facilmente.

El grupo objetivo puede
descifrar el por qué del
logotipo.

El logotipo puede asociarse
a la Quimica.

El logotipo respeta las
premisas de disefio grafico.

El logotipo permite una facil
reproduccion a mano.

El logotipo no tiene
problemas para ser
presentado en sus
diferentes versiones de
color.

La grafica es reproducible a
varias escalas sin
problemas.

El grupo objetivo esta
adecuado a dicha grafica.

Total

Tabla 13. Aspectos a autoevaluar.

Puntaje

10/10

10710

5/10

4/10

710

10/10

8/10

10710

6/10

7710

77/100

Propuesta 3

Diferenciacion del logotipo
respecto a Instituciones
similares.

La grafica esta basada en el
Concepto.

El logotipo puede ser
recordado faciimente.

El grupo objetivo puede
descifrar el por qué del
logotipo.

El logotipo puede asociarse
ala Quimica.

El logotipo respeta las
premisas de diseno grafico.

El logotipo permite una facil
reproduccién a mano.

El logotipo no tiene
problemas para ser
presentado en sus
diferentes versiones de
color.

La grafica es reproducible a
varias escalas sin
problemas.

El grupo objetivo esta
adecuado a dicha gréfica.

Total

Puntaje

5/10

10710

6/10

6/10

4/10

10710

10/10

10/10

9/10

710

77/100

Tabla 16. Autoevaluacién 3.
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Grdfica 50. Propuesta 1 en rojo.

~

Grdfica 51. Propuesta 1en azul.

Tomando en cuenta la autoevaluacion,

se selecciond la primera propuesta

(Grafica 50 y 51) debido a la facil integracion
de las estructuras quimicas con las siglas
del Instituto, su forma evidencia la Quimica,
ciencia que une todas las Unidades de
investigacion que la instituciéon abarca. La
propuesta 2 y 3 carecen de los resultados de
esa rapida asociacion del grupo objetivo que
serd de beneficio para la asociacion del tema
con laimagen institucional.

Por otro lado se prefirié no utilizar los 2
colores de la paleta en el logotipo al mismo
tiempo, pues puede provocar problemas
de legibilidad, o afectar negativamente a la
seriedad que quiere transmitir el Instituto.

Se decidié permanecer con un grosor de «x»
undnime para todos los elementos, recu-
rriendo al contraste de color para destacar
y diferenciar los elementos tipogréficos y
simbdlicos.
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6.3/

Nivel de visualizacion 2

GRILLA DE VECTORIZACION

Para la primera vectorizacion del isologo se
utilizé la misma grilla sobre la cual se boceté
manualmente, es decir una grilla de 32x24

unidades (Grafica 52).

Grdfica 52. Reticula digitalizacion.

INCLUSION DE TIPOGRAFIA

Como primer boceto digital, y siguiendo
las premisas de disefo de tipografias
grotescas con caracteristicas geomé-
tricas, se utilizé Telegraf de Pangram-
Pangram para esta ocasion, se dio un
espacio de 1 unidad entre caracteresy
el hexagono (Grafica 54).

i de
—Q

ELEMENTO CENTRAL

Se colocd un hexagono, ocupando 2/3 de

la composicion principal, cumpliendo la
reconocida norma de atraccion visual, la ley
de tercios. Se decidié que el grosor ocupara
1 unidad de la grilla (Grafica 53).

Grdfica 53. Elemento central.

OTROS ELEMENTOS

Se colocaron plecas para completar la
estructura quimica (Grafica 55), los dngulos
de los mismos corresponden a los angulos
del hexagono, se decidié que el largo de las
plecas fuera de 1/4 del tamano del hexagono,
cumpliendo la premisa de disefio que busca
utilizar cantidades cuaternarias.

Transform

® X 3sin

* o Y: 3402in H:
.

11
)_Q

Grdfica 54. Adicion de caracteres.
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COMPARATIVA

Como se puede apreciar, el resultado de
vectorizacion produjo un resultado similar
al boceto manual (Grafica 56), lo suficiente-
mente pulido para dar una perspectiva de la
posible forma final (Gréfica 57).

X o

Grdfica 56. Propuesta de isologo.

2=\

—

Grdfica 57 Boceto a digital.
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EXPERIMENTACION
DE LA FORMA

Se decidié experimentar con el isologo en cuanto
a la seleccién tipograficay con el grosor de linea,
para llegar a desarrollar una version en la que las
formas estuviesen mas integradas entre tipografia
y estructura.

Las tipografias seleccionadas fueron Agrandir
(Grafica 58), Object Sans (Grafica 59) y Telegraf
(Grafica 60y 61). Se llegé a la conclusion que las
formas de Object Sans se adecuan mas a los ejes
de la estructura hexagonal.

La estructura con el grosor mas pronunciado es la
version que ocupa 1 unidad, mientras que la ver-
sion menos pronunciada ocupa 1/2 unidad.

T
T

Grdfica 58. Boceto con Agrandir. Grdfica 59. Boceto con Object Sans.
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Q

|
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T

Grdfica 60. Boceto con Telegraf. Grdfica 61. Boceto con Telegraf.
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EXPERIMENTACION
DE COLOR

Basado en la paleta de colores definidas en
las premisas de disefio, las cuales se basan
en el esquema de colores CPK, para modelos
moleculares, se aplicaron los colores rojo
(oxigeno) (Grafica 62) y azul (nitrégeno)
(Grafica 64), junto al blanco (hidrégeno) y
negro (carbono) (Grafica 63).

Grdfica 62. Boceto en rojo (oxigeno). Grdfica 63. Boceto en negativo.

Grdfica 64. Boceto en azul (nitrégeno).
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CONSTRUCCION
GEOMETRICA

El isotipo se basa en la medida fundamen-
tal «x», que es la que compone el grosor

de las lineas de la estructura hexagonal
(Gréfica 65). La reticula sobre la que se
construyo el isologo también esta basada en
«x», por lo que cada medida corresponde a
cierta cantidad de «x», la base hexagonal por
ejemplo fue construida sobre un circulo de
diametro 32x, las letras corresponden a 1/4
esa cantidad, los lados del hexagono a 16x,
las plecas a 8x y la distancia entre los grupos
de letras es de 14x.

EJES DE
ACCION

El hexagono se forman al desplegar angulos
de 60 grados en todos sus vértices, mientras
todos los lados midan lo mismo. Esos ejes
son los que ayudaron a definir la posicion de
las letras y las plecas.

Grdfica 65. Reticula de construccion geométrica y ejes del isologo.
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LOGOTIPO

Para el logotipo, en donde se despliega el
nombre completo del Instituto se decidié
proseguir con la segunda propuesta boce-
tada a mano (Gréafica 66) la cual contiene
caracteres utilizados en las férmulas qui-
micas, colocados de una manera dentro del
texto que transmita los tecnicismos de las
férmulas quimicas.

Esta vez, en la digitalizacién, se utilizé la ti-
pografia seleccionada para el isologo, Object

Sans, para conservar la armonia (Gréafica 67).
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Grdfica 66. Boceto de logotipo.

instituto—(
~(investigaciones)-
(quimicas)y - biologicas

instituto—(e)
-(investigaciones)-
(quimicas)v - biologicas

INSTITUTO-(x)

~(INVESTIGACIONES)-
(QUIMICAS)v-BIOLOGICAS

instituto-(2)

-(investigaciones)-
(quimicas), - biologicas

instituto-(-)

-(investigaciones)-
(quimicas)y - biolégicas

INSTITUTO-()

-(INVESTIGACIONES)-
(QUIMICAS),-BIOLOGICAS

Grdfica 67. Bocetos de logotipo digitales.
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ICONOGRAFIA

Para la iconografia se utilizé una reticula de 8

unidades cuadradas (Grafica 68), permitiendo
suficiente espacio para colocar las diferentes

formas geométricas con las que se disefiaron

los iconos.

Cada icono tiene dentro de su disefio un minimo
de 1de 4 piezas claves: la linea, el hexagono, la
onda o la doble linea (Gréafica 69).

D

Grdfica 68. Reticula para iconos.

E W @ %

4
S

S

Grdfica 69. [conos digitalizados.




6.4 J/

Coevaluacion

ENCUESTA A PROFESIONALES

A continuacion se presenta la encues-
ta realizada a profesionales del disefio
grafico (Grafica 70). Cada pregunta fue
utilizada como punto de partida para
conversar acerca del tema, recibiendo
retroalimentaciéon en cada uno de los
puntos encuestados.

1. ¢éA qué tema relaciona el isologo?

2._Las proporciones del isologo
son estructuradas.

3. La tipografia del isologo
son estructuradas.

4_Los colores son adecuados
al concepto.

5. El logotipo es legible
y no interfieren las graficas.

6. Los ejes del logotipo
son aprovechados.

7.Laiconografia es adecuada
respecto a la grafica del isologo.

8.Los nombres de las Unidades
que representan los iconos estan

relacionados con la representacion.

(mal) 1 - 2 - 3 - 4 - 5 (muybien)

(mal) 1 - 2 - 3 - 4 - 5 (muybien)

(mal) 1 - 2 - 3 - 4 - 5 (muybien)

(mal) 1 - 2 - 3 - 4 - 5 (muybien)

(mal) 1 - 2 - 3 - 4 - 5 (muybien)

(mal) 1 - 2 - 3 - 4 - 5 (muybien)

(mal) 1 - 2 - 3 - 4 - 5 (muybien)

Grdfica 70. Encuesta para coevaluacion.
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Grdfica 71. David Bozareyes. Grdfica 72. José Carlos Molina.
David Bozareyes José Carlos Molina
Director de Xouse Studio. Disenador grafico encargado

de la grafica de La Fototeca.

Dentro de los puntos que se realizaron
anotaciones segun la perspectiva de los
profesionales:

- Serecomendo ajustar las cajas de texto
para que el manual se viera mas estético, y
no como un error de produccion.

- Serecomendo alejarse de utilizar el con-
cepto creativo de forma literal, optando por
representaciones graficas que contengan
la esenciay no la forma literal.

- Se determiné que la estructura general del
isologo, logotipo y sus principios funda-
mentales fueron seleccionados pertinente-
mente al Instituto de Investigaciones.

- Serecomendé experimentar con otros ele-
mentos (dentro del concepto) que pudieran
darle cierto dinamismo al isologo.

Grdfica 73. Alejandro Silva. - Serecomendo ajustar los caracteres de
manera que las alturas de «x» fueran

Alejandro Silva proporcionales entre ellas.

Disefiador gréfico de Klap Studio, - Serecomendd utilizar la capital «I» con las

tipégrafo activo. astas horizontales arriba y abajo incluidas.
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6.5 //
Nivel de

visualizacion 3

ISOLOGO Y LOGOTIPO

Basado en la evaluacion con profesionales,
se determiné que la estructura general del
isologo, logotipo y sus principios fundamen-
tales fueron seleccionados pertinentemente
al Instituto de Investigaciones, como al
concepto creativo sobre el cual se trabajo.

Algunas sugerencias que se realizaron y
resolvieron:

- Por temas de legibilidad y reproduccion en
pequefas escalas, se recomendd utilizar
la primera version de digitalizacién, la cual
cuenta con mayor grosor de trazo, como
tipografias en mayor peso (Gréfica 74).

- Entemas de la estructura, su percepcién
respecto a lo que la nueva generacion
de estudiantes podrian percibir es cierta
rigidez de la estructura quimica. Se reco-
mendod experimentar con otros elementos
(dentro del concepto) que pudieran darle
cierto dinamismo al isologo; por lo mismo
se remplazaron los anteriores enlaces
con los enlaces moleculares del azicar
Desoxirribosa, los cuales presentan formas
mas dinamicas y estilizadas.

- Por temas de diferenciacion entre carac-
teres y trazos en el isologo se recomendé
utilizar la capital «I» con las astas horizon-
tales arriba y abajo incluidas, por lo que
permanecio con la tipografia Object Sans,
pero se incrustaron las «I» de Telegraf, tipo-
grafia realizada por la misma fundicién, con
caracteristicas muy similares que permiten
combinarlas sin notar diferencias.

- Respecto al logotipo, se recomendd ajustar
los caracteres de manera que las alturas de
«x» fueran proporcionales entre ellas; res-
pecto a la alineacién se recomendé probar
otras posiciones que no comprometieran
la lectura de todas las palabras por su

instituto - (de)

— (investigaciones ) —
(quimicas)y
biolégicas

Grdfica 74. Isologo en azul y negro.

instituto - (de)

= (investigaciones ) —

(quimicas )y
biolégicas

Grdfica 75. Isologo en positivo.

diferencia de tamano. Se decidié entonces
trabajar Ginicamente 2 alturas de «x», una
siendo exactamente la mitad de la altura de
su companfera; basado en esa decisidon se
agreg6 una cuarta linea de texto para aco-
modar la palabra «biolégicas» con el fin de
no comprometer su legibilidad (Gréfica 75).
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PALETA
DE COLORES

C=0 M=0Y=0K=0
C=100 M=40 Y=0 K=0

C=0 M=0Y=0 K=100

Grdfica 76. Paleta cromdtica.

La paleta cromatica, seguin lo evaluado con los profesionales
de disefio, cumple con el concepto creativo generado, estan-
do de acuerdo al utilizar el Esquema de colores CPK como
base para su seleccion (Grafica 76).

Una recomendacion que se dio fue tomar medidas necesarias
para encontrar un balance adecuado entre el azul RGB y el
azul CYMK, pues el primero es irreproducible en el segundo
sistema de colores; Basado en ello se definieron dos variantes
de azul, uno para impresos y otro para pantallas.



TIPOGRAFIA
INSTITUCIONAL

ABCDEFGHU
KLMNNOPQR
STUVWXYZ

abcdefghij
kimnhopgr
stuvwxyz

0123456789

Wiy
°9ey —_

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQR
STUVWXYZ

abcdefghij
kimnAopqr
stuvwxyz

0123456789
.’:;“’7/__

Grdfica 77. Object Sans en Bold (izquierda) y Regular (derecha).

Para la linea grafica editorial, se estable-
cieron las 2 tipografias a utilizar, en base
al concepto y a la tipografia utilizada en el
isologo (Gréfica 77 y 78).

1. Object Sans, en sus pesos Regular y Bold,
para titulares y subtitulares.

2. Neufile Grotesk, en su peso regular, para
cuerpo de texto.

En la evaluacion con los profesionales se
acordo que ambas tipografias funcionan en
ambitos impresos como digitales. El peso de
Object Sans en Bold, se adicioné con el fin de
evitar problemas de reproduccion y legibili-
dad para su uso en subtitulares.

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQR
STUVWXYZ

abcdefghij
kKimnnopqgr
stuvwxyz

0123456789
S

Grdfica 78. Neufile Grotesk en Regular.
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Unidad de Investigacion
de Biodiversidad y

Aprovechamiento
de Hongos

LINEAS DE INVESTIGACION

La Unidad de Investigacion fue constituida en
2003 y dispone de una Micoteca registrada en

el @mbito internacional (MICG). Ha elaborado un
inventario y depdsito de las especies comestibles
silvestres que se consumen tradicionalmente en
comunidades campesinas de la provincia. Asi
como un cepario de hongos saproéfitos y micorrici-
cos nativos. Posee personal capacitado en taxono-
mia fungica, lo que ha permitido describir nuevas
especies para la ciencia, asi como nuevos registros
para el pais. La Unidad impulsa la transferencia de
tecnologia por medio del cultivo de hongos comes-
tibles saprofitos, como Pleurotus.

- Diversidad flingica
- Ecofisiologia de hon-
gos comestiblesy

micorricicos

- Tecnologia de hongos

Grdfica 79. Estilos de texto.

Para los estilos de texto del disefio editorial El cuerpo de texto esta escrito en Neufile

del Instituto, se definieron los siguientes Grotesk, a 9.5 puntos y 12 puntos de in-

tamanos de texto y relacién proporcional terlineado.

Basado en los principios de reticulas de

Josef Muller-Brockmann (Gréfica 79). El cuerpo de texto con «bullets» utiliza
flechas hacia la derecha, estas estan in-

El titular esta escrito en Objects Sans a 20 cluidas con la fuente; fueron seleccionadas

puntosy 14 puntos de interlineado. por compartir rasgos con las estructu-

ras quimicas.
El subtitular 1 esta escrito en Object Sans, a
11.5 puntos y 12 puntos de interlineado.
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ESTILO DE DIAGRAMACION
E ICONOGRAFIA

El estilo de diagramacion, fue evaluado y
validado con el grupo objetivo a través de
la diagramacion del Folleto del Sistema de
Investigacion de la Facultad de Ciencias
Quimicas y Farmacia (Grafica 80), que es
un material editorial, con caracteristicas
editoriales similares al Manual de marca
del IIQB. El folleto es parte del Instituto

y fue diagramado y disefiado con los
mismos principios de la nueva ldentidad
Institucional, con la diferencia de contener
informacién que el grupo objetivo maneja.
Los iconos estan incluidos en la diagra-
macion, siendo este folleto en donde estos
cumplen su principal trabajo de identificar
las diferentes Unidades del instituto, por
lo que su efectividad también fue evaluada
a través del manual.

Unidad de Inve

Laboratorio de
Entom: Aplicada
y Parasitologia

BN Herbario BIGU

Unidad de
Investigacion

Grdfica 80. Folleto del Sistema de Investigacion, 11QB.
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Unidad de Investigacion
de Biodiversidad,Tecnologia
yA provechamientod eH ongos

Unidad de Inmunopatologia
de Enfermedades Tropicales

O & W

Laboratorio
de Bioensayos

Unidad de Investigacion
en Atencién Farmacéutica

/// Unidad de Unidad de Inmunologia
/// Enfermedades yH ematologia
/// Infecciosas
Unidad de Investigacion Unidad de Investigacion
delJ ardinB otédnico Herbario en SeguridadA limentaria
USCG-INDEX SEMINUM yN utricional
nANN Unidad -P rograma Unidad de Investigaciones
f de Ivestigacion y Monitoreo en Toxicologia
AVAV) de la Eco-region de Lachua

Unidad de
Investigacion
Herbario BIGU

Unidad de
BiologiaC elular

Unidad de Investigacion
delC entro de Datos
para la Conservacién

Unidad de Investigacion
para el Conocimiento,U so
yV aloracién de la Biodiversidad

Laboratoriod e
Entomologia Aplicada
yP arasitologia

Laboratorio de Investigacion
de ProductosN aturales

® & @ » 4

Unidad de Investigacion

de Estudios Integrales sobre
AlimentosA utéctonosd el a
Region

Grdfica 81. iconos de Unidades del [1QB.

Independientemente de evaluar los iconos
dentro del Folleto del Sistema de Investiga-
cion, los iconos fueron seleccionados bajos
las recomendaciones de los profesionales
de disefo, quienes recomendaron mante-
ner los trazos lo mas unificados posibles,
destacando que los iconos que utilizan
hexagonos y dodecagonos combinan bien
entre si (Grafica 81).
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6.6 //
Validacion 3

{igRI ¢

! AL

Grdfica 84. Prototipo de aplicacién.

Grdfica 83. Evidencia de aplicacion de validacién con el personal gerencial del 11QB, en la sede del Instituto.

De los resultados obtenidos de la aplica-
cion de los instrumentos de investigacion
(Grafica 83) se obtuvo:

1. Elgrupo objetivo relaciona el isologo con
la Quimica, todas las variantes de res-
puesta sefialan dicho tema como lo que
ellos comprenden del isologo.

2. Segun el criterio del grupo objetivo,
consideran que la diferencia entre las
siglas y los trazos es buena, con un 82%
de aceptacion. Dentro de los comentarios
que aportaron, destaca que el doble
enlace de la parte superior del hexagono
se confunde ligeramente con la doble I.

3. Elgrupo objetivo se siente identificado
con el isologo, con un 78% de aceptacion.
Algunos de los comentarios que aporta-
ron los bidlogos era su temor a no sen-
tirse representados por la saturacién de
elementos quimicos; una vez explicado
el origen de la grafica, adquirieron apre-
ciacién hacia sus formas comentando
que les interesaria que se diera a conocer
dicho origen al publico, en una especie
de mini campana.

El grupo objetivo en su mayoria no
conoce el Esquema de colores CPK,
siendo un 20% del total el que lo recono-
ce facilmente. Sin embargo, al contarles
qué es, algunos de los participantes
demostraron recordarlo a través de sus
expresiones; principalmente las personas
mas jévenes.

El grupo objetivo relaciona los colores
seleccionados con la quimica, con un
70% de relacion al tema.

Por otro lado, los colores le resultaron
agradables al grupo objetivo, con un
71.5% de aceptacion. Al momento de
interactuar con el Folleto, demostraron
su apreciacién especificamente por

los colores.

Los iconos tuvieron una aceptacion

de mas del 80%; seguin su perspectiva
profesional, algunos cambios fueron
sugeridos para representar mejor a sus
unidades respectivamente.

Respecto a la diagramacion, estilos de
parrafo, tipografia y otros elementos
editoriales; el grupo objetivo se siente

a gusto con la lectura, reconoce la
tipografia y dentro de todo, asegura que
permaneceria con el folleto.
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completa de la
pieza disenada
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Fundamentacion

El imagotipo es la principal representacién
del concepto «Genoma visual», sus formas y
decisiones fueron basadas en el ADN y en las
premisas de disefio: uso de figuras geométri-
cas con fuertes influencias en la representa-
cion grafica de estructuras quimicas; uso de
los colores utilizados en sistemas molecula-
res; uso de tipografias grotescas con rasgos
geomeétricos y el uso de caracteres utilizados
en la nomenclatura quimica. El imagotipo

se compone de dos partes, el isologo (que
puede utilizarse individualmente) y el logo-
tipo, que presenta el nombre completo del
Instituto (Gréfica 85).

El isologo se compone de una interseccién
grafica de las estructuras quimicas de las
cuatro bases nitrogenadas que componen
el ADN; en la posicién dénde se ubican las
siglas de los elementos quimicos (en una
estructura quimica regular) se colocaron las
siglas del Instituto, dispuestas en una posi-
cion guiada por la interseccién de estructu-
ras anterior y por la correspondencia sonora
de «llQB» con un descenso a tonos graves al
pronunciar la «Q»;los enlaces moleculares
en la estructura quimica (la pleca en 120°,

la pleca con curvas y la pleca intermitente)
provienen de los enlaces encontrados en la
estructura quimica del azicar Desoxirribosa,
presente en el ADN; el doble enlace (la pleca
en la parte superior de hexagono) proviene
de lainterseccién de estructuras anterior; se
emplearon el uso de los caracteres: guidny
paréntesis, para dotar, al nombre completo
de la Institucién, de un aspecto quimicoy
cientifico; se selecciond la tipografia Object
Sans de la fundicion tipografica Pangram-
Pangram por sus formas semejantes a las
grotescas presentes en materiales de uso
diario del grupo objetivo, tales como tablas
periddicas y de los elementos quimicos;

la aplicacion de los dos colores se debe:
azul, del nitrégeno, tercer componente mas
abundante en el ADN, y rojo, del oxigeno,
cuarto componente mas abundante del ADN;
las siglas y nombre completo del Instituto se
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instituto - (de)

— (investigaciones ) —
(quimicas)y
biolégicas

Grdfica 85. Imagotipo final.

utilizan en negro para generar un contraste
con la estructura quimica en color azul o rojo,
permitiendo una lectura legible de las siglas
«1QB» (Grafica 86).

El logotipo, esta construido Basado en las
proporciones del isologo, este contiene el
nombre completo del Instituto, con la adicién
de caracteres encontrados en las férmulas
quimicas que le transmiten esa carga sim-
bélica al nombre, conservando los espacios y
tamanos de letra necesarios para preservar
la legibilidad.



II B
e

instituto - (ce)

— (investigaciones ) —
(quimicas )y
biolégicas

== instituto - (ae)

I I B — (investigaciones ) —
Q
<

(quimicas)y
biologicas

Grdfica 86. Isologo e imagotipo vertical y horizontal.
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Grdfica 87 Paleta de colores final.



Grdfica 88. Paleta de colores final con variaciones en su nivel de tinta.

Tomando en cuenta en concepto creativo,
relacionado al ADN, y las premisas relacio-
nadas a la quimica, la paleta de colores se
compone de cuatro tintas, como referencia
a las cuatro bases nitrogenadas que compo-
nen el ADN (Grafica 87y 88).

Los cuatro tonos: negro, blanco, azul y rojo
provienen del Esquema de colores CPK, que
estandariza el uso de colores especificos
para elementos quimicos en represen-
taciones moleculares; el ADN, entre sus
compuestos quimicos contiene en mayor
medida Carbono, Hidrégeno, Nitrégeno y
Oxigeno; negro, blanco, azul y rojo son los
colores indicados para representar dichos
elementos, respectivamente.

Si bien, en las validaciones realizadas, el gru-
po objetivo expone no conocer el Esquema
de colores, compartié que les hace sentido
los colores seleccionados con el Instituto,
demostrando sentirse a gusto con la paleta
de colores, comentando por iniciativa propia
que les atraen los mismos.

Todos los colores cuentan con una version
CYMK 'y RGB, excepto el azul, que por sus
propiedades luminicas en RGB no puede ser
impreso, por lo mismo se selecciond un azul
auxiliar especifico para materiales impresos,
principalmente para impresiones litograficas.
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Grdfica 89. Object Sans en Bold (izquierda) y Regular (derecha).

ABCDEFGHIJ
KLMNNOPQR
STUVWXYZ

abcdefghij
kKIimnhopqgr
stuvwxyz

0123456789
S

Grdfica 90. Neufile Grotesk en Regular.
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La seleccidn tipogrdfica para la comuni-
caciéon completa del Instituto es Object
Sans, para titulares y subtitulares (Gréfica
89), y Neufile Grotesk, para cuerpos de
texto (Grafica 90). Las formas grotescas con
rasgos geométricos de Objects Sans hacen
referencia a las formas de las estructuras
quimicas, y otras representaciones de los
elementos quimicos, aprovechando un
lenguaje visual al que el grupo objetivo ya
se encuentra adaptado, comprobado en la
tercera validacion con el grupo objetivo. Las
formas grotescas de Neufile, adaptadas para
una mejor legibilidad de los caracteres en
tamanos pequenos, fueron seleccionados
tomando en cuenta la misma alfabetidad
visual del grupo objetivo.



Unidad de Investigacion
de Biodiversidad y

Aprovechamiento
de Hongos

LINEAS DE INVESTIGACION

La Unidad de Investigacion fue constituida en
2003 y dispone de una Micoteca registrada en

el @mbito internacional (MICG). Ha elaborado un
inventario y depdsito de las especies comestibles
silvestres que se consumen tradicionalmente en
comunidades campesinas de la provincia.

- Diversidad fungica
- Ecofisiologia de hon-
gos comestiblesy

micorricicos

- Tecnologia de hongos

Grdfica 91. Estilos de texto.

Una vez seleccionadas las tipografias a El cuerpo de texto con «bullets» utiliza fle-
utilizar, se definieron los estilos de pdrrafo chas hacia la derecha, estas estan incluidas
tomando en cuenta la investigacion sobre con la fuente; fueron seleccionadas por com-
los procedimientos editoriales de Josef partir rasgos con las estructuras quimicas.

Muller-Brockmann (Gréfica 91).
El interlineado de los estilos son proporcio-
El titular esta escrito en Objects Sans a 20 nales entre ellos, esto facilita diferenciarlos
puntosy 24 puntos de interlineado. entre ellos mismos, permitiendo el reconoci-
miento de la jerarquia.
El subtitular 1 esta escrito en Object Sans, a

11.5 puntos y 12 puntos de interlineado. El grupo objetivo, en la tercera validacion,

compartié que la lectura fue cémoda y facil
El cuerpo de texto esta escrito en Neufile al momento de leer el Folleto del Sistema
Grotesk, a 9.5 puntos y 12 puntos de in- de Investigacion con el que se pusieron a
terlineado. prueba los estilos de parrafo.
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El estilo de diagramacién también se basa
en los principios de Josef Muller-Brockmann
para diseno editorial (Gréfica 92 a 96); la
reticula modular se definié para mantener la
informacién organizada dandole relevancia
a la imagen, siempre en mondétono; los
titulares utilizan cajas de texto con el fin de
que la jerarquia sea clara; la linea base esta
definida a 12 puntos, en la que los estilos de
texto encajan a la medida; los iconos de las
Unidades siempre mantienen el suficiente
aire para no cargar la diagramacion; los
numeros de pagina cuentan con ornamentos
que hacen referencia a la nomenclatura
Quimica, pero sin interferir en su lecturay
datos relevantes, o epigrafes, pueden ser
colocados a 60 grados en cajas de texto, con
el fin de resaltarlos, pero manteniendo los
ejes basados en el isologo.

El grupo objetivo, en la tercera validacion,
compartié que el estilo de diagramacion era
pertinente a la nueva imagen del Instituto,
pero mas importante, expresaron que con-
servarian el material diagramado, demos-
trando que se encuentran interesados en el
Instituto a través de la nueva grafica.

18- =20~

Laboratorio de Unidad de
Investigacion
8 Herbario BIGU

Entomologia Aplicada
y Parasitologia

- Control bioldgico.

> Ecosalud

Grdfica 92 a 96. Estilo de diagramacion en el Folleto del Sistema de Investigacion, [1QB.
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A continuacion se despliega el Manual de
la identidad grafica institucional trabajado
para el [IQB en donde se detallan las instruc-

72 /)

Presentacion ciones para el correcto uso del imagotipo e
P isologo, asi como del manejo de los demas
g rafica elementos gréficos (Gréafica 97 a 133).

11 B
7
A NV {y

instituto - (¢e)

=( investigaciones ) =
(quimicas )y
biolégicas _|_

%
H B @

Manual de identidad
grafica del Instituto

de Investigaciones
Quimicas y Bioldgicas

[SHESEEAYENE,

Grdfica 97 Manual de identidad grdfica institucional para el 11QB.
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- El imagotipo es la principal representacion del concepto «Genoma
P resen ta clon visual», sus formas y decisiones fueron basadas en el ADN y en

las premisas de disefio: uso de figuras geométricas con fuertes
influencias en la representacion grafica de estructuras quimicas;
uso de los colores utilizados en sistemas moleculares; uso de tipo-
grafias grotescas con rasgos geométricos y el uso de cardcteres
utilizados en la nomenclatura quimica. El imagotipo se compone
de dos partes, el isologo (que puede utilizarse individualmente) y
el logotipo, que presenta el nombre completo del instituto.

El isologo se compone de una interseccion grafica de las estruc-
turas quimicas de las cuatro bases nitrogenadas que componen
el ADN; en la posicién dénde se ubican las siglas de los elementos
quimicos (en una estructura quimica regular) se colocaron las
I siglas del Instituto, dispuestas en una posicién guiada por la inter-
seccién de estructuras anterior y por la correspondencia sonera
de «llQB» con un descenso a tonos graves al pronunciar la «Q»; los
I I B enlaces moleculares en la estructura quimica (la plecaen 120, la

pleca con curvas y la pleca intermitente) provienen de los enlaces

encontrados en la estructura quimica del azdcar Desoxirribosa,
presente en el ADN; el doble enlace (la pleca en la parte superior
de hexdgono) proviene de la interseccién de estructuras anterior;

: se emplearon el uso de los cardcteres: guidn y paréntesis, para
dotar, al nombre completo de la Institucién, de un aspecto quimico
y cientifico; se selecciond la tipografia Object Sans de la fundicion
tipogréfica PangramPangram por sus formas semejantes a las
grotescas presentes en materiales de uso diario del grupo obje-

. .
I n St Itu to — de tivo, tales como tablas periédicas y de los elementos quimicos;la
aplicacién de los dos colores se debe: azul, del nitrégeno, tercer

H * . componente mds abundante en el ADN, y rojo, del oxigeno, cuarto
- ( InveStlgaclones ) - componente mds abundante del ADN; las siglas y nombre comple-
P
(quimicas )y

to del Instituto se utilizan en negro para generar un contraste con

la estructura quimica en color azul o rojo, permitiendo una lectura
biolégicas legible de las siglas «1lQB».

El logotipo, esta construido en base a las proporciones del isologo,

este contiene el nombre completo del Instituto, con la adicién de

cardcteres encontrados en las férmulas quimicas que le trans-

miten esa carga simbélica al nombre, conservando los espacios y
tamanos de letra necesarios para preservar la legibilidad.

=12 - -13=

Grdfica 98 a 103. Manual de identidad grdfica institucional para el 11QB.
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Ejes de accion
del isologo

o

Los ejes para la construccién del isologo
estan constuidos hexagonalmente, con
dngulos de 60, 90, 120 y 180 grados;
estos sirvieron para la colocacisn

de todos los elementos.

Las separaciones entre los ejes esta
medido en «x» (explicado en el siguiente
apartado) especificamente 8x entre ejes
horizontales y 7x entre ejes verticales.

Construccion

geomeéetrica del isologo

d=16x

d=14x
2x
/3
x
0.5x —I—z 0.75x
6x 6x
I:‘ 1x La medida «x» se define como lavariable
de menor tamario en la que el isologo
D 1.6x «x puede dividirse. En este caso se trata
del grosor de los trazos de la estructu-
D 2x X raquimica. Se construys un hexagono
en base a «» en donde se ubicaron los
I:‘ 4% X elementos en posiciones con distancias
acordes a dicha medida. La tipografia
D 4x « 4x Object Sans, en Bold, también se ajusté

adicha reticula, utilizando un peso que
visualmente se ajustara al grosor de «x».

-15=

Construccion geométrica Construccion geométrica
del logotipo del imagotipo
200 ):X‘~
4 3+ T I § B
= - |de
instituto - (ge) = o

* =(investigaciones)

* (quimicas ) y —— | instituto - (ce)

ax

biolégicas s iox  ~(investigaciones)~

(quimicas ) y ——
biolégicas

instituto - ()

~ (Investigacione

(quimicas ) y ———
biolégicas

Uso correcto del
imagotipo e isologo

II B s
aQ

),
<

instituto - (ce)

~ (investigaciones ) —

(quimicas )y ——— . .
biolégicas — instituto - (ce)
I I B —(investigaciones ) —
(quimicas )y
)_ Q biolégicas
<
Imagotipo vertical imagotipo horzontal

Grdfica 104 a 106. Manual de identidad grdfica institucional para el 11QB.
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Aplicacion de

color enimagotipo

Azul nitrégeno y negro

II
Q
<
instituto - (de)
= (investigaciones )=

( quimicas )y
biolégicas

Rojo oxigeno y negro

II
Q

N

instituto - (de)
= (investigaciones )=
( quimicas )y
biolégicas

instituto - (ve)

= (investigaciones ) =

(quimicas )y

=20-

biolégicas

Positivo

Negativo sobre rojo

instituto - (¢e)

=(investigaciones ) =

(quimicas )y
biolégicas

instituto - (ce)

= (investigaciones ) =

(quimicas )y
biclégicas

Negativo

Negativo sobre azul (impreso)

instituto - ()
= (investigaciones ) =
(quimicas )y
———— biolégicas

instituto - (ce)

= (investigaciones ) =

(quimicas )y
biolégicas

Negativo sobre azul (digital)

-21=

Uso incorrecto
del isologo

Reticula de
reproduccion

Tamafio minimo
de reproduccién
I »B
-a

Grdfica 107 a 111. Manual de identidad grdfica institucional para el [1QB.
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Paleta

cromatica

Tomando en cuenta en concepto creativo, relacionado al
ADN, y las premisas relacionadas ala quimica, la paleta
de colores se compone de cuatro tintas, como referencia
alas cuatro bases nitrogenadas que componen el ADN.

Los cuatro tonos: negro, blanco, azul y rojo provienen

de el Esquema de colores CPK, que dictamina el uso de
colores especificos para representaciones moleculares;
el ADN, entre sus compuestos quimicos contiene en
mayor medida Carbono, Hidrégeno, Nitrégeno y Oxigeno;
negro, blanco, azul y rojo son los colores indicados para
representar dichos elementos, respectivamente.

Si bien, en las validaciones realizadas, el grupo objetive
expone no conocer el Esquema de colores, compartié
que les hace sentido los colores seleccionados con al
representar moléculas. Por otro lado, el grupo objetivo
demuestra sentirse a gusto con la paleta de colores, co-
mentando por iniciativa propia que les atraen los mismos.

ROJO OXiGENO
AZUL NITROGENO (IMPRESOS) AZUL NITROGGENO (DIGITAL)
NEGRO CARBONO

BLANCO HIDROGENO

Enla presente tabla cromstica se pre-
sentan los diferentes cadigos de color
dola paleta seleccionada.

Com recurso ausilar 5o pueden ut
lizar los colores con las cantidades do
tintaaquf expuostos (65%y 30%) do-
pondiondo do las nocosidades especifi
‘cas do cada pieza do comunicacidn.

s “sse

=30- -31=
HEX: FF4242 HEX: O0BFE6
M=85 V=66 K=0 C=75 M=38 Y=0 K=0

ABCDEFGHIJK
LMNOPQRST
UVWXYZ e

abcdefghij
klmniopqr
P stuvwxyz e

ulares, y Neufil Grotesk, para cuerpos de texto. Las
formas grotescas con rasgos geométricos de Objects.
Sans hacen referencia alas formas de las estructuras
quimicas, y otras representaciones de los elementos.
Quimicos, aprovechando un lenguaje visus al que el

Turmobvtesyaenancoste staptae comprabado
i tarcrsvadacioncon i upm oo, Lsfomes 012 3 4 5 6 78 9
Grtesca il aaptadas st e gl

ilidad do os cardicteras on tamaos pequenos fueron
aloccionados tomando en cuenta la misma alfabetidad PT11]
visual ol grupo objativo. .-

gy

Noufila Grotesk,
—  rogular,nimeros

ABCDEFGHIJK
LMNOPQRST
e UVWXYZ

abcdefghij
klmnnopgr
< stuvwixyz

0123456789
S

ABCDEFGHIJK
LMNOPQRST
UVWXYZ

abcdefghij
kimnihopqr
stuvwxyz =

0123456789

-.“"/_ oo
ogey g

Grdfica 112 a 115. Manual de identidad grdfica institucional para el 11QB.
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Manejo de
fotografias

El uso de imdgenes en los materiales grafi- Otra forma de intervenir las imagenes es con el uso de monétono
cos del IIQB deben estar marcados por el con los colores institucionales, o la aplicacién de blanco y negro:
uso de una capa de color sobre la imagen a este recurso se recomienda en materiales editoriales con fotografias
utilizar, ya sea el rojo o el azul institucional. que difieren bastante en objetos, calidades, tamafios y encuadres.
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Iconografia

s

o

Unidad de Investigacion
Tecnologia Farmacéutica,
Cosmeética y de Alimentos

Grupo de Investigacion
Ambiental - 6ia -

[

Unidad de Epidemiologia

y Diagnéstico Microbiolégico
Especializado de Enfermedades
Infecciosas

@

Unidad de Investigacion
en Atencién Farmacéutica

€2

Quimica Centro de Datos Unidad de Investigacién Unidad de Investigaciones
Computacional para la Conservacién para el Conocimiento, en Toxicologia
-coc - Uso y Valoracién
de la Biodiversidad
=44- -45=
@ Reticula
de reproduccion
| de los iconos
Unidad de Investigacién Unidad de Laboratorio de Entomologia Laboratorio y sus asociaciones
do Blodiversidad, Tecnologia  Inmunopatologia Aplicaday Parasitlogia doBioensayos
de Hongos - umomw - o
Unidad de Investigacion Unidaddo Epidemilogia
AVAVAY] | en Seguridod Alimentaria y Diagnsstico Microbiolégico
yNutricional - s - Especializado de Enformo-
JAVAVAY rionpmeions
avavav D,
—r representandola seguridad Sucono 03 un grupo de bacils,
alimentariay unacruz como representando la fuente
demuchas enfermedades
Unidadde Unidad de Investigacion ‘ / / infecciosas.
Eco-Rogion Lachus ¥ Nutricional - ssa - |
Unidadde Unicad dol Jardin
Investigocion Botdnico-Horbarlo
N LN eatowe , ve-vecs s
> — —
un cantro hexagonal.como. representandola oleccién
H representacién de o estudios botdnica delIndex Seminum.
Labortoriode nvestigacién  Unidad dol Jar Uridad b Uridad do Estudiosntegrales ) oo | o Gustomala
do Productos Natursles Botdnico-Herbario n sobre Alimantos Autdctonas
e wsco-vooxwumuas Herbario s dolaRegién

Lobortaio s st
iy paancss

upos st

@
o

P& G|

Grdfica 119 a 124. Manual de identidad grdfica institucional para el [1QB.
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La hoja membreteada se disefié
en base aunareticulade 5
columnas, lalinea base es

de 12 puntos, con el cuerpo

de texto escrito a 9 puntos.

El isologo ocupa 4 lineas

de interlineado, sobre este se
construye una reticula de ejes
de accién. Los iconos ocupan
el mismo espacio.
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Pagina Afiches
web informativos

Unidades do
Investigacién

Folletos
y brochures

Los folletos del 11QB deben seguir

los mismos principios de diagramacién
planteados anteriormente en la seccisn
de linea grafica.

Cabe destacar el uso de imagenes
en monotono, textos a 60 grados
de inclinacién y lineas diagonales
en la misma rotacién.
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Orientaciones técnicas

para reproducir e implementar
las piezas graficas
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El manual de marca fue elaborado teniendo en
cuenta principalmente la version impresa del
documento, sin embargo, gracias a la seleccién
del formato del manual, se consideré la legibilidad
del mismo en formato digital; sin embargo se
recomienda:

1.

Conservar los archivos entregados por el
disefador, sin realizarles modificacion alguna,
si esa fuese la intencion, hacerlo en una copia
de los documentos.

Consulte los términos y condiciones de la
imprenta a la que se contactay verifique que
cumpla con los requerimientos solicitados por
la Universidad de San Carlos de Guatemala
para que esta pueda cubrir los costos.
Comunique a la imprenta los tamanos reales
del manual:6” x 8” (cerrado) y 12" x 8” (abierto);
con ello, laimprenta le cotizara correctamente
el precio de impresién, pues es un tamano
menor a media carta, sin embargo, tomar en
cuenta que el cobro puede ser igual a dicho
formato, pues es el corte en el que cabe sin
problemas, siendo un beneficio importante el
corte del manual a tamano real, sin compromi-
sos a los lados por motivos técnicos.

Se recomienda optar por impresion laser, tanto
en sustratos mate o brillantes, esto ayuda a
preservar la impresion ante diferentes situa-
ciones climaticas o accidentes de otro tipo.

Se recomienda aplicar encuadernado artesanal
para el cosido y empastado del Manual, pues

el disefio esta ajustado especialmente para
dicho tratamiento.De ser posible, optar por una
impresion en laser.

Al seguir dichas recomendaciones se disminuye la
posibilidad de complicaciones en la reproduccion
del Manual de normas graficas, permitiendo que se
llegue a materializar de la forma intencionada que
el disefador decidié.
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Costos
de Diseno Grafico

En la tabla 17 se muestra un recuento de las
horas aportadas a la institucién, la labor que
se realizé durante las mismas y el valor que
dicho aporte tiene en Quetzales.

ASPECTO HORAS  VALOR TOTAL
(Q100 POR HORA)
Investigacion diagnédstica 16 1,600
Redaccion del pre-proyecto 46 4,600
Investigacion y definicion del perfil de la institucion 25 2,500
Caracterizacion del grupo objetivo 25 2,500
Planeacion operativa 20 2,000
Marco tedrico 88 8,800
Definicion creativa 60 6,000
Produccion grafica 120 12,000
Validacion de la propuesta grafica 28 2,800
Lecciones aprendidas 4 400
Conclusiones 4 400
Recomendaciones 4 400
OTA 440

Tabla 17. Costos de disefio grdfico.
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Costos
de reproduccion

Se realizé una investigacion de campo coti-
zando en diferentes empresas los costos de
reproduccién del Manual de Identidad grafica
institucional del [IQB. En la tabla 18 se mues-
tran los precios de tres empresas que pueden
imprimir el Manual y el precio de tres métodos
de encuadernacion diferentes.

ASPECTO PRECIO CANTIDAD  PRECIO
UNIDAD TOTAL

Impresion

Last Minute 16 20 320

Eco Print 12 20 240

DG print 14 20 280

Precio promedio 14 20 280

Empastado y encuadernado

Encuadernado artesanal con pasta, lomo duro, cabezal 370 1 370
y guillotinado

Encuadernado espiral y guillotinado 30 1 30
Empastado con goma blancay guillotinado 65 1 65

TOTAL opcidn 1 (artesanal) 650
TOTAL opcidn 2 (econémica) 310

TOTAL opcién 3 (estandar) 345

Tabla 18. Costos de reproduccion.

Se recomienda la impresion en Eco Print, En cuanto al empastado y encuadernado, se
pues su relacion calidad-precio es la mejor recomienda conservar una version empasta-
de las opciones, con el beneficio agregado da artesanalmente (opcién 1) y si se desean
de contar con tintas biodegradables para el mas copias, utilizar la alternativa estandar
medio ambiente. (opcién 3) con empastado de goma blanca.

=10 -



1.6 //
Socializacion
de resultados

Grdfica 134. Socializacién de resultados con la Dra. Eunice Enriquez.

El Manual de Identidad grafica, asi como
algunas de las piezas presentes en el mismo,
se entregaron a la directora del Instituto de
Investigaciones Quimicas y Bioldgicas, la
Dra. Eunice Enriquez, en el acto de entrega
de EPS el dia 18 de noviembre del 2019.
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Lecciones aprendidas

Diagnéstico

Ser paciente y receptivo al momento

que las instituciones expresen lo que
ellos consideran como sus necesidades;
escuchar su opinién y proceder a indagar
en otras situaciones que también puedan
ser de prioridad atender, pero que no han
sido tomadas en cuenta.

Protocolo

Desde el primer contacto con la institu-
cion hasta el momento de llevar a cabo la
produccion grafica, existe un gran plano
de tiempo de planificacion, sin embargo,
los encargados de las instituciones
suelen solicitar piezas graficas fuera del
tiempo planificado; un mutuo beneficio
ocurre al encontrar un equilibrio entre
acceder a realizar piezas inesperadas en
pos de una sanarelacion laboral y que se
respeten los tiempos y acuerdos realiza-
dos sobre las cantidades de horas que se
aportaran a la institucion.

Caracterizacion del grupo objetivo
Llegado el momento de caracterizar al
grupo objetivo, y cuando las fuentes

de informacién secundarias se queden
cortas, es oportuno llevar a cabo estudios
piloto que ayuden a reforzar o cuestionar
la informacion ya obtenida con el obje-
tivo de elaborar conclusiones de mayor
utilidad para el proyecto.

Planeacion operativa

Cuando se realiza la planificacion
operativa, es beneficioso la contem-
placién de tiempo considerables para
cada actividad, pues siempre existen
cambios, revisiones, nuevas ideas y mas
actividades que demandan mas tiempo
del considerado; cuando estos tiempos
extras no se toman en consideracion, se
compromete la utilidad de la planifica-
cion entera, requiriendo volver a plantear
una nueva propuesta.

=14 -

Marco tedrico

Para investigar del problema social
consultar con los miembros de la institu-
cion a la que se atiende, estas personas
conocen mas del tema por lo que su
informacidn es valiosa como lo son

sus fuentes.

Definicion creativa

Al realizar los procesos creativos para
concebir el Insight y el Concepto Crea-
tivo, una investigacion gréfica ayuda a
generar una guia grafica, que es diferente
de la busqueda de referencias, pue esta
investigacion busca encontrar elementos
graficos, principalmente simbolos y
conceptos que estén relacionados a

los mensajes que se desean comunicar
graficamente.

Produccioén grafica

No interpretar el concepto creativo

de forma literal, esto se refiere a que

los bocetos, piezas, simbolos y demas
decisiones de disefio no tomen un rumbo
en el que las palabras del concepto se
traducen a una representacion directa,
sin ninguna interpretacion retdérica del
disenador pues la libertad de creacion
puede verse afectada.

Validacion de la propuesta grdfica
Escuchary anotar atentamente los
puntos tratados durante la validacion,

la memoria humana no es fiable para
recordar gran cantidad de puntos trata-
dos en una charla o discusién, entre mas
anotaciones, o grabaciones de cualquier
tipo, mds puntos se podran resolver en
el futuro.
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Conclusiones

1. Elapoyo que recibieron los investigadores quimicos y
bidlogos de Guatemala en la divulgacion de sus investi-
gaciones profesionales a través del disefio de la grafica
institucional del Instituto de Investigaciones Quimicasy
Biolégicas se demuestra en que el grupo objetivo expreso
durante la tercera evaluacion que, en promedio, hay una
probabilidad del 93% de conservar los materiales produ-
cidos por la Institucion que hablan sobre la investigacion
producida en Guatemala (Anexo 5); la grafica demostré
ser un factor determinante para la distribucién de la
investigacion cientifica, pues influye en que el grupo
objetivo decida conservar materiales informativos de
distribucion.

2. El posicionamiento del IQB como entidad coordinadora
de investigacion cientifica quimica y biolégica en la
mente del grupo objetivo se ve reflejado en los altos
porcentajes resultantes de la tercera evaluacion que
demostraron que el grupo objetivo si asocia la nueva
grafica institucional con las labores cientificas que se
manejan en el Instituto pues el 100% de los evaluados
relaciona el isologo con la quimica expresando que se
sienten altamente representados por el mismo (Anexo 5);
demostrando la importancia de reinterpretar simbolos ya
establecidos en la mente del grupo objetivo y aprovechar
dichas asociaciones.

3. Lanuevaidentidad grafica institucional del IQB esta
dotada de la simbologia, colores, tipografias y composi-
ciones que le facilitan al gremio asociarla a la investiga-
cion cientifica quimica y biolégica, demostrado durante
la tercera evaluacion con el grupo objetivo, que expresa
que los colores e iconografia si transmiten tematicas
cientificas con hasta 86% de eficacia, mientras que el
100% de ellos afirma que la tipografia seleccionaday el
isologo estan relacionados a la quimica (Anexo 5); esto
demuestra que la investigacion grafica de simbolos da
resultados positivos como guia para disefiar.
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Recomendaciones

1. El manual de identidad grafica institucional del IIQB que-
da como una guia para el futuro del desarrollo de material
grafico del Instituto; se recomienda al mismo seguir las
normas establecidas, lo que permitiria una comunicacién
unificada entre todo el ecosistema de piezas de disefo.

2. Debido al gran repertorio de Unidades de Investigacion
que el Instituto maneja, se recomienda hacer uso de
laiconografia en las piezas de dichas unidades, com-
partiendo el Manual y los artes necesarios para que la
administracion de las Unidades puedan hacer uso de
dicho material.

3. Serecomienda que el Instituto tenga asignado un Di-
sefador(a) Grafico(a) en todo momento; esto permitira
que las normativas de la identidad grafica sean facil-
mente trasladadas a la realidad, tomando las decisiones
pertinentes de disefio para futuras necesidades de
comunicacion.

4. ElInstituto cuenta con una gran cantidad de personal
trabajando en diferentes puestos y labores; se reco-
mienda invertir tiempo y recursos en generar el material
grafico correspondiente a cada trabajador, por ejemplo,
tarjetas de presentacién u hojas membretadas per-
sonalizadas, ayudando a cimentar la nueva identidad
internamente y externamente de los documentos propios
de la Institucién.

5. Cuando disefiadores y comunicadores se acerquen a
apoyar al Instituto, o nuevas autoridades tomen control
del mismo; se recomienda explicarles el proceso con-
ceptual trabajado detras de la Imagen del Instituto, esto
ayudara a continuar en la misma linea de comunicacién
desarrollada para el Instituto.
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Anexo 1//

Encuesta al
Grupo Objetivo

La imagenes mostradas a continuacién
muestran la encuesta realizada a ambos gru-
pos objetivos del IQB compartida a través
de la pagina de seguidores de Facebook del
Instituto. Esta serie de preguntas buscaba
ayudar a comprender la percepcidon general
sobre la gréfica y comunicacién del Instituto,
el nivel de conciencia del publico sobre las
labores realizadas y la relacion de los grupos
objetivos con el 1IQB.

[IQB, cuestiones basicas

Instituto de Investigaciones Quimicas y Biolégicas (11QB)

* Required

:Como te relacionas con la comunidad cientifica? (1o mas) *

D Estudiante

D Profesor
D Investigador

D Aficionado al tema

D Other:

Anexo 1. Encuesta al Grupo Objetivo.
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¢Por qué sigues al IIQB? (una o mas razones) *

Por oportunidades de becas y programas que comparten

Por sus eventos educativos, congresos y demas

Por los articulos de interés relacionados a la Investigacion cientifica
Para apoyar la investigacion cientifica en Guatemala

Para estar informado de la actualidad del Instituto

No lo sigo

Other:

Oo0o00ooo

;Sabes para qué existe el 1IQB? *

ONo
O si

Si respondiste «Si», escribelo

Your answer

:Qué sabes del Sistema de Investigacion de la Facultad de Ciencias Quimicas y
Farmacia?

O No tengo informacién al respecto

O Other:

Next G  Page 1 of 2

Section 2 of 2

lIQB, su imagen grafica

><
.

El Instituto de Investigaciones Quimicas y Biolégicas tiene como fin generar y transferir conocimiento cientifico
y tecnoldgico para contribuir a brindar soluciones a la problematica nacional, satisfacer las necesidades de la
poblacion y buscar el desarrollo del pais.

;Crees que el logotipo actual del [IQB los representa? *

No

Si

Anexo 1. Encuesta al Grupo Objetivo.
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Image title
TY Instituto de Investigaciones
l i Quimicasy Biologicas
j & Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia

{Crees que el IQB tiene un estilo de disefio definido? (ver ejemplos) *

No

Si

I Instituto de Investigaciones
Quimicas y Biologicas
1 o o o Qs e ‘

(] 1B
Unidad de Investigacion en
Seguridad Alimentaria
Nutricional

Esta Unidad promueve y genera conocimiento
sobre inseguridad alimentaria y nutricional
en Guatemala y participa en la bisqeda de
soluciones a esta problematica.

Las linaas de investigacidn se enfocan on la
disponibilidad y acceso aconmico de alimentos.

Anexo 1. Encuesta al Grupo Objetivo.
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ISTEMA DE
INVESTIGACION

de la Facultad de Ciencias
Quimicas y Farmacia

Unidad de Investigacién

! Centro de Datos
woro o Conservacion

¢En qué crees que se parecen los anteriores ejemplos? *

No se parecen

Colores

Tipografia (tipo de letra)
llustraciones

Fotografias

Tamafios de textos e imagenes

Other...

:Qué te gustaria que el IQB compartiera mas?

Long answer text

Anexo 1. Encuesta al Grupo Objetivo.
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Anexo 2 //

Resultados de la encuesta
al Grupo Objetivo

La imagenes mostradas a

continuacion muestran los 65 responses :
resultados de la encuesta
ObjetiVOS del ”QB Compar— Message for respondents

tida a través de la pagina de
seguidores de Facebook del
Instituto.

This form is no longer accepting responses

Summary Question Individual

El total de encuestados fue
de 65 perSOﬂaS, IOS reSUI_ :Como te relacionas con la comunidad cientifica? (1 0 mas)
tados revelan que la mayor £ responses

parte de la muestra del grupo

objetivo del IIQB se conside- Estudiante
ran investigadores y conocen
de las labores del Instituto.
La mitad de los encuestados po—
también asegurd que el logo-
tipo anterior no representaba
al llIQB y que el mismo no 0 10 20 % 40
tenia un estilo de disefio

definido, detallando algunos

aSpeCtOS que se asemejaban ¢Por qué sigues al IQB? (una o mas razones)

en las diferentes piezas 63 responses

30 (46.9%)

Profesor

27 (42.2%)

38 (59.4%)

Aficionado al tema 1 (17.2%)

anteriormente utilizadas por R NEERE S 23 35.4%)
el Instituto. 36 (55.4%)

Por los articulos de. interés 23 (35.4%)

relacionad...
27 (41.5%)
Para estar informado de la b
actualidad d... 26(40%)
No lo sigo 7 (10.8%)
¢Donde se le sigue? 1(1.5%)
0 10 20 30 40

;Sabes para qué existe el IQB?

65 responses

® No
® si

33.8%

Anexo 2. Resultados de la encuesta al Grupo Objetivo.
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Si respondiste «Siv, escribelo

43 responses

Es la unidad administrativa que se especializa en vincular a la academia, la investigacién y la sociedad, por
medio de incentivos de onvestigacion. También promover la investigacion y su divulgacién

Para generar y transferir conocimiento que apoye al pais a resolver sus problemas. Tambien deberian de
apoyar en dar cursos para retroalimentar a los profesores

Es el ente rector de la investigacion dentro de la facultad
Gesti6n de proyectos, gestion de investigacién en CCQQFAR, aval institucional, etc.

Coordinar la investigacién cientifica de la Fac CCQQFF, asi como encargarse de verificar la produccién
cientifica y promover la actualizacion de los docentes e investigadores.

si
Para promover y apoyar la investigacion en la facultad de Farmacia

Coordinar la investigacion de la facultad

Hacer investigaci6n cientifica

Para contribuir al desarrollo del pais y aportar informacién acerca de temas ya estudiados o temas nuevos
mediante investigaciones cientificas

Para gestionar la investigacion cientifica en la Facultad

Unidad de apoyo a la investigacién de la Facultad de Ciencias Quimicas y farmacia

apoya y representa la investigacién de las unidades de investigacién de la facultad

Para que la facultad de farmacia cuente con un instituto de investigacién propio, el cual ayude y promueva a

la i i lineas de i igacion, espacios para difusién y divulgacion, y representacién
institucional para investigadores y proyectos.

Apoyar la investigacion en la USAC

Para promover la investigacion en la Facultad

Divulgacién e investigacién en la facultad de Ciencias Quimicas y Faracia

Apoyar y promover la investigacién en la Facultad

Es el instituto de investigacién de la facultad ceqqfar

Vinculacién entre unidades de investigacién y direccién

Para informar nuevos acontecimientos cientificos de la USAC

Para promover la investigacion cientifica en nuestro pais

Para organizar, apoyar y dirigir la investigacion en la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia

Es el ente y promotor de i 6n en la Facultad de Ciencias Naturales y Farmacia

Para ser | institucién que respalda la investigaci6n cientifica proveniente de la Facultad de Ciencias Quimicas
y Farmacia y mejorar la calidad de investigadores de unidades de la Facultad.

Para relizar iones que aporten iento practico a la poblacién

Para realizar investigacién de ciencias quimicas y biolégicas

Institucién que se encarga de albergar, dirigir y regular la investigacién especificamente en la facultad de
Ciencias Quimicas y Farmacia

Apoyar a las Unidades de ion e it i de la Facultad de Farmacia en el
desarrollo de sus proyectos de investigacién.

Es el 6rgano integrador y coordinador de la Investigacién de la Fac de Farmacia de la USAC

Es un 6rgano de direccién de la investigacién en la Facultad, y de coordinacién dd esfuerzos y oportunidades
Para investigacién

Es la unidad coordinadora, que planifica y evalta la investigacion de la Fac. de CCQQ y Farmacia

Para ser el ente rector de la Investigacién en la Facultad

Las investigaciones que realizan los QB's son publicado gracias al lQB y asi aportan sus descubrimiento o
investigaciones realizadas por nosotros y los ya graduados

Creacién de revista cientifica
Para coordinar la investigacion en la Facultad

Respaldar las actividades de investigacién dentro de la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia a través
del Sistema de Investigacién, enlazando con la Direccién General de Investigacion, para procurar el
fi iado de los investi en la unidad i

Para generar y promover investigacion que pueda atender las necesidades del pais.

Para crear oportunidades de investigacién

Ser un ente que fomente y cree espacios de divulgacion e investigacion cientifica tanto a nivel de la Facultad
de Farmacia como con otras instituciones de investigacion.

Organiza los centros de investigacién de la facultad de farmacia, asi mismo apoya a la investigacién del pais
el diferentes proyectos.

Si

Anexo 2. Resultados de la encuesta al Grupo Objetivo.
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:Qué sabes del Sistema de Investigacion de la Facultad de Ciencias Quimicas y Farmacia?

@ No tengo informacion al respecto

@ Es vinculante con las necesidades del...

@ Se puede dividir en unidades de inves...
% . Se encuentra dirigido por IIQB y a él s...
e ——

@ Es muy bueno, podria mejorar si los d...

63 responses

@ Esta conformado por las Unidades de...
@ avales de investigaciones, ente que di...
@ Existen unidades de investigacion

13V

IIQB, su imagen

¢Crees que el logotipo actual del IIQB los representa?

65 responses

® No
492% ®si

;Crees que el IIQB tiene un estilo de diseno definido? (ver ejemplos)

65 responses

@® No
@ Ssi

¢En qué crees que se parecen los anteriores ejemplos? @

65 responses

No se parecen

Colores

Tipografia (tipo de letra)
llustraciones
Fotografias

29 (44.6%)
25 (38.5%)
14 (21.5%)

Esta pregunta, a mi parecer no
COITESpO...

Logo
Disefio, pero varia mucho

logotipos institucionales
Logos

Anexo 2. Resultados de la encuesta al Grupo Objetivo.
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Qué te gustaria que el IIQB compartiera mas?

47 responses

Publicaciones cuyos autores fueran Guatemaltecos, los papers que publica la revista de la facultad,
estadistica descriptiva o bien indices sobre la generacion de conocimiento en la facultad.

Me parece bien lo que publpica
Talleres y cursos cortos para estudiantes y docentes de CCQQFAR
Logros en investigacién y divulgacion cientifica de las unidades.
oportunidades de financiamiento

Organizacién de cursos, congresos, pasantias de investigacion

El trabajo que hacen los investigadores y los productos que se logran
Investigaciones

Empleos

Més articulos acerca de investigaciones REALES e INNOVADORAS, no solo proyectos que se han copiado de
otros paises.

Noticias respecto a las investigaciones y de las oportunidades de asistir a congresos u oportunidades de
becas y pasantias

de grants y publicaciones de fieros cientificos

Compartiera més qué cosa? Informacion? Actividades? Personal?
Informacién sobre becas, proyectos, etc.
Cursos y apoyos para las unidades ($$)

Informacién sobre los proyectos que actualmente se llevan a cabo. Falta espacios para eso y para facilitar la
comunicacion entre investigadores.

Articulos publicados, eventos de capacitacion
Estadisticas de investigacion
Oportunidades de grants para investigacion

Oportunidades de financiamiento

Congresos y i parai debecas e 6n de interés

para investigadores
Convocatorias internacionales y cursos
Oportunidades de investigacion y logros

Infograffas sobre investigaciones realizadas en la facultad, oportunidades de grupos de estudio
multidisciplinarias, oportunidades de trabajo en investigacin

No, ninguno

Avances o investigacion realizada por los estudiantes o profesores de la facultad... la divulgacion es
importante

Articulos de interés comun

Més oportunidades de becas, congresos, y avances cientificos y tecnolégicos de la universidad.
Oportunidades de realizar investigaciones.

Congresos y articulos
Eventos y formacién en investigacién

Oportunidades de trabajo en investigacién o apoyo a la misma para estudiantes, presenciales o en linea
Investigaciones generadas por su facultad

La pregunta es muy poco precisa, ;compartiera qué?

si

Que la revista estuviera fécilmente disponible para consultar y compartir

Los convenios que tiene la facultad con otras instituciones afines

Los articulos de los investigadores y los logros de los estudiantes.

si

Articulos creados por estudiantes, incitar al estudiante a la redaccion cientifica, que aprenda el formato de
redaccién cientifica

Articulos

Sobre su funcionamiento para articular las actividades de las diferentes unidades. Algin tipo de
actualizacién periédica sobre el quehacer de las mismas unidades de investigacion de la Facultad

Afiches con informacién relevante, congresos, conferencias, charlas, eventos cientificos, compartir posters
de los resGmenes de las investigaciones realizadas en 1B porque no todos tienen acceso a la revista en
donde los publican.

Oportunidades de investigacion

Oportunidades de financiamiento para investigacién

Seguir con sus programas

Creacion de espacios de divulgacién cientifica.

AT . el

Anexo 2. Resultados de la encuesta al Grupo Objetivo.
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Anexo 3 //

Prototipo usado en
validaciéon con el G.O.

Las imagenes a continuacion muestran el
prototipo impreso y el prototipo digital utili-
zados en la validacidn con el grupo objetivo.

Se evalud la aplicacion de la linea grafica
sobre un material editorial, con la intencién
de obtener datos sobre la aplicacion de color,
uso de tipografias, disposicion de elementos,
elementos graficos, iconografia, formatos e
intervencion fotografica.

=16-

Unidad de Investigacion
en Seguridad Alimentaria
y Nutricional

Anexo 3. Prototipo usado en validacion con el Grupo Objetivo.
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Anexo 3. Prototipo usado en validacion con el Grupo Objetivo.
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Anexo 4 //

Instrumento de evaluacion,
3ra validacion

Las imagenes a continuacion muestran el
instrumento utilizado con el grupo objetivo
para validar las piezas graficas que forman
parte del Manual de Identidad del IIQB.

Se realizaron cuestionamientos relacionados
al imagotipo: sus asociaciones, legibilidad y
representacion; sobre la seleccion de colores,
su interpretacion en relacién ala quimicay
su atractividad; sobre el nivel de pertinencia
de los iconos en relacion a su Unidad respec-
tivay a sus temas de investigacion; sobre la
familiarizacion con las tipografias seleccio-
nadas; la legibilidad; la correspondencia de

la linea grafica con el isologo y la hipotética
posibilidad de conservar una pieza editorial
bajo la nueva identidad institucional.
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Instrumento
de validacion
con el G.O.

B
Q

e

-
".rH

Nombre del encuestado:
Lugar:
Hora:

Fecha:

1. En tres palabras o menos
écon qué tema relaciona el logotipo?

2.De 1a 10 ¢(qué tan distinguibles son
las siglas del Instituto dentro del logotipo?

DEFICIENTE ssusssssssnssnnnnnnnnnnnnnnnnnnns EFICIENTE
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

3.Usted, como parte del IIQB, del 1a 10 {qué tan
representado podria sentirse con el logotipo?

Poco ssssssssssnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn  NUCHO
1 2 3 4 5 6 7 8 14 10

4. i Conoce usted el Esquema de colores CPK
para modelos moleculares?

Si " = = ® ®E ®E ®E N E N E E N ®E E®B No

5.De 1a 10, seguin su criterio {&qué tan relacionados estédn
los colores seleccionados a la quimica?

DEFICIENTE sssssssssnsssnnnnnnnnnnnnnnnnnnn EFICIENTE
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

6.De 1a 10 {qué tanto le llaman la atencién los colores
seleccionados?

Poco sssssssssnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn  NUCHO
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Anexo 4. Instrumento de evaluacion, 3ra validacion.
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Unidad de Investigacion
de Biodiversidad, Tecnologia
y Aprovechamiento de Hongos

Unidad de Inmunopatologia
de Enfermedades Tropicales

Unidad de
Enfermedades
Infecciosas

Unidad de Investigacion
del Jardin Boténico Herbario
USCG-INDEX SEMINUM

Unidad - Programa
de Ivestigacién y Monitoreo
de la Eco-regién de Lachua

Unidad de
Biologia Celular

Unidad de Investigacion
del Centro de Datos
para la Conservaciéon

Laboratorio de
Entomologia Aplicada
y Parasitologia

Unidad de Investigacion

de Estudios Integrales sobre
Alimentos Autéctonos de la
Region

® W

Q

® & & ® 4

Laboratorio
de Bioensayos

Unidad de Investigacion
en Atencién Farmacéutica

Unidad de Inmunologia
y Hematologia

Unidad de Investigacion
en Seguridad Alimentaria
y Nutricional

Unidad de Investigaciones
en Toxicologia

Unidad de
Investigacién
Herbario BIGU

Unidad de Investigacion
para el Conocimiento, Uso

y Valoracién de la Biodiversidad

Laboratorio de Investigacién
de Productos Naturales

Anexo 4. Instrumento de evaluacion, 3ra validacion.




Thbla periédica de los elementos [

7.De 1a 10 ¢ qué tan pertinentemente representan
los iconos a sus respectivas Unidades?

DEFICIENTE "ssssssssssnsnnnnnnnnnnnnnnnnnns EFICIENTE

1 2 3 4 S 6 7 8 9 10

Unidad de Investigacion b 8. El tipo de letra ¢ Es similar a la presente
del Jardin Boténico Herbario en la tabla periddica?

USCG—INDEX SEMINUM

— si " = = m ®m m ®m ®E ®E E E = = = ®m ®m No

9.De 1a 10 ¢ qué tan agradable le parecid la lectura
en el folleto?

Unidad de
Investigacion
Herbario BIGU

DEFICIENTE "ssssssssssnsssnnnnnnnnnnnnnnnns EFICIENTE

1 2 3 4 S 6 7 8 9 10

10. De 1a 10, segtin su criterio éel folleto le parece acorde al
posible nuevo logotipo del Instituto?

DEFICIENTE "sssssssssssssssssnnnnnnnnsnnsnss EFICIENTE

1 2 3 4 S 6 7 8 9 10

11.De 1a 10, segln su criterio ¢{qué tan probable es que
guarde el folleto?

No NN NN NS NN NN NN EEEEEEEEEEEEEEE Si

1 2 3 4 S 6 7 8 9 10

Anexo 4. Instrumento de evaluacion, 3ra validacion.

-135=



Anexo 5 // En la siguiente tabla se presentan los

resultados de la tercera validacion hecha

ReSU |tadOS, con el Grupo Objetivo. Estos sirvieron para
. . s la toma de desiciones en la fase final del
3ra validacion Manual de identidad gréficay las piezas

incluidas en el mismo.

(o] 1. En tres palabras o menos
écon qué tema relaciona el logotipo?

100% 100% a la Quimica; 14% al carbono.
Quimica

2.De 1a 10 ¢,qué tan distinguibles son
las siglas del Instituto dentro del logotipo?

DEF|C|ENTE EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEER EF|C|ENTE

86%-2345678910

3.Usted, como parte del IQB, del 1a 10 {qué tan
representado podria sentirse con el logotipo?

POCO EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENEEEEENEN MUCHO

81%-2345678910

4. ¢ Conoce usted el Esquema de colores CPK
para modelos moleculares?

10%S|’ Si lllllllllllllIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIlll No

5.De 1a 10, segun su criterio ¢qué tan relacionados estan
los colores seleccionados a la quimica?

DEF|C|ENTE EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEER EF|C|ENTE

65% 2 3 4 S 6 7 8 9 10

o

Anexo 5. Resultados de la 3ra validacién.
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o 6.De 1a 10 ¢qué tanto le llaman la atencidn los colores
seleccionados?
Poco EEEEEEEEEEESEEEEEEEE NN EEEEEEENEENEEEDN MUCHO
7.De 1a 10 ¢ qué tan pertinentemente representan
los iconos a sus respectivas Unidades?
DEFICIENTElllllllIIlllllllllllllllllllllllEFlclENTE
8. El tipo de letra ¢ Es similar a la presente
en la tabla periédica?
100%8" .lIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII No
9. De 1a 10 ¢qué tan agradable le parecid la lectura
en el folleto?
DEF'C'ENTElllllllIIlllllllllllllllllllllllEFlclENTE
10.De 1a 10, segun su criterio éel folleto le parece acorde al
posible nuevo logotipo del Instituto?
DEF|C|ENTEllllllllllllllllllllllllllllllllEF|C|ENTE
11.De 1a 10, segun su criterio ¢qué tan probable es que
guarde el folleto?
NoIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIISi
93% S 6 7 8 9 10
(0]

Anexo 5. Resultados de la 3ra validacién.
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Anexo 6 // En la siguiente tabla se presentan los costos
de diseno grafico con detalles en cada etapa
Costos detallados

del proceso llevado, desde la evaluacion
. - s e diagndstica de la Institucion hasta las
de Diseno Grafico conclusiones y recomendaciones obtenidas
de todo el proceso.

ASPECTO HORAS  VALOR TOTAL
(@100 POR HORA)

Investigacion diagnédstica 16 1,600
Preparacion de diagnéstico de las necesidades de comunicacién 8

Procesamiento de la informacién 4

Conclusiones y toma de decisiones 4

Redaccion del pre-proyecto 46 4,600
Introduccién 4

Antecedentes 8

Definicién y delimitacién del problema de comunicacién visual 4

Justificacién del proyecto 6

Redaccién de Objetivos 8

Presentacion y ajustes del protocolo 16

Investigacion y definicién del perfil de la institucion 25 2,500
Caracteristicas del sector social en el que se encuentra inmersa la institucién. 5

Historial de la Institucidn, servicios que presta y comunicacién 15

Filosofia: misién, visién, valores o principios, etc. 5

Caracterizacién del grupo objetivo 25 2,500
Caracteristicas geograficas 5

Caracteristicas sociodemograficas 5

Caracteristicas socioeconémicas 5

Caracteristicas psicograficas 5

Caracteristicas psicopedagoégicas 5

Anexo 6. Costos detallados de Disefio Grdfico.
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Planeacién operativa 20 2,000
Disefio de ruta critica o flujograma 8
Cronograma de trabajo 8
Previsién de recursos y costos 4
Marco tedrico 88 8,800
Definicién tematica 8
Investigacién teérico-conceptual 40
Redaccién de ensayos 40
Definicion creativa 60 6,000
Elaboracién del briefing de disefio 8
Recopilacién de referentes visuales 8
Descripcion de la estrategia de las piezas de disefio 4
Definicion del concepto creativo y premisas de disefio 40
Produccion gréfica 120 12,000
Nivel 1 de visualizacién (bocetos iniciales a mano) 40
Nivel 2 de visualizacién (bocetos digitales) 40
Nivel 3 de visualizacién (prototipo final) 40
Validacién de la propuesta grafica 28 2,800
Evaluacién del nivel 1 (Autoevaluacién) 4
Evaluacién del nivel 2 (Validacién con Expertos en el tema y disefio) 12
Evaluacién del nivel 3 (Validacién con personas del grupo objetivo) 12
Lecciones aprendidas 4 400
Orientaciones para redactar las lecciones aprendidas 2
Redaccién de lecciones aprendidas 2
Conclusiones 4 400
Recomendaciones 4 400
TOTAL 440 44,000

Anexo 6. Costos detallados de Disefio Grdfico.

-139 =



Guatemala, septiembre 15 de 2020.

Sefor Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
MSc. Arg. Edgar Armando Lopez Pazos
Presente.

Sefior Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento
del estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: DAVID
ALEJANDRO GUERRA LOAIZA, Carné universitario: 201500888, realicé la Revision de

Estilo de su proyecto de graduacién titulado: DISENO DE MANUAL DE IDENTIDAD
GRAFICA INSTITUCIONAL PARA APOYAR LA DIVULGACION DEL INSTITUTO DE
INVESTIGACIONES QUIMICAS Y BIOLOGICAS (llQB), DE LA UNIVERSIDAD DE SAN

CARLOS DE GUATEMALA, EN LA CIUDAD DE GUATEMALA, prevnamente a conferirsele
el titulo de Licenciado en Disefio Gréfico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduacién que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,
.""‘,
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