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PRESENTACION:

Urbanistica, Taller del espacio publico se ubica como la instituciéon municipal
encargada del desarrollo de procesos urbanos de la Ciudad de Guatemala.
Representa un reto la comprension de sus procesos de investigaciony
ejecusion por abarcar una tematica con un alto nivel de complejidad técnica.
El presente trabajo es la produccién gréfica del proyecto denomidado:
Diagramacién editorial de documento de recopilacion cartogréfica
"Atlas Metropolitano” desarrollado por la institucion Urbanistica,
Taller del Espacio Publico para fortalecer la legibilidad del documento
generado por ellos y que puedan acelerar el avance en su proceso de
investigacion de una mejor sostenibilidad territorial.
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ANTECEDENTES
DEL PROBLEMA DE
COMUNICACION VISUAL

Elreto de crear comunicacion visual resulta ser el més grande den-
tro del campo de la comunicacion urbana con las personas a quie-
nes vandirigidas los proyectos. Iniciar un lenguaje gréafico partiendo
de un concepto y de clarificar una problematica social es muchas
veces un proceso de fases conideas para concluir con una propues-
ta de intervencion en cualquier parte de la ciudad.

La comunidad muchas veces se encuentra desinformada o con una
mala interpretacion acerca de los nuevos proyectos por parte de las
entidades, que buscan mejorar la ciudad y sus sectores. Es dentro
de la comunicacion visual donde entra en juego la practica de anali-
sis, légica e intuicion para el grupo receptor.

Siendo Urbanfstica, una de las mayores entidades especialistas en
el espacio publico y urbano de la ciudad, han enfrentado conflictos
con su participacion por falta de informacion respecto a su rol den-
tro de la Municipalidad y sobretodo con los vecinos quienes se ven
rodeados de propuestas y no estan anuentes de quien es el equipo
de profesionales tras el nombre de esta oficina especializada.

Como institucion, sumétodo de posicionamiento ha sido a través de
propuestas pequefas centradas en la responsabilidad ciudadana,
pero tienen a su cargo proyectos mas grandes con los que podrian
obtener resultados a largo plazo que beneficien a la poblacion en
general. Sinembargo, la magnitud y complejidad de estos proyectos
dificulta el avance de sus objetivos de desarrollo urbano.

Aunque la efectividad gréafica ha brindado resultado positivos en la
mayoria de los casos, aln existen muchos proyectos a los cuales
no ha sido posible intervenir con comunicacion visual, por lo que
se han realizado sin herramientas efectivas que mejoren la pro-
puesta, incrementando los gastos de inversién y tiempos previstos
para cada propuesta.



CONTEXTUALIZACION
DE LA NECESIDAD

SOCIAL Y CULTURAL

El urbanismo en Guatemala es una tematica que atrae la atencion
de la poblaciéon Unicamente con los resultados tangibles. Es dificil
de comprender por las personas a quienes llega realmente. La falta
de comprension por parte de los usuarios han causado problemati-
cas que han repercutido en infraestructura que ofreceria ambien-
tes mas seguros vy habitables para la comunidad. La sociedad no
se encuentra acostumbrada a seguir lineamientos establecidos y
tampoco entienden su finalidad. Debido a diversos factores psico-
|6gicos, culturales o sociales, la ciudad ha crecido sinun ordeny los
habitantes determinan por si solos su crecimiento urbano. Urbanfs-
tica cuenta con muchos proyectos vy lineamientos que los usuarios
desconocen.

ECONOMICO Y POLITICO

Las inversiones de la Municipalidad central en las oficinas de ur-
banistica, permiten el desarrollo de proyectos por medio de licita-
ciones vy evallan El Presupuesto Publico que establece el monto
méximo de gasto que cada afio estara a cargo de cada institucion
del Estado para la ejecucion de sus programas y proyectos como
los que propone esta extension de la Municipalidad ubicada en el
centro histérico. El presupuesto de ingresos esté constituido por
los ingresos propios, transferencias del Gobierno Central y otras
fuentes financieras. La instituciénno cuenta con més financiamien-
to que el que se le otorga por parte del gobierno. De igual manera,
los proyectos atraviesan un proceso extenso para su aprobacion vy
ejecucion. Estos factores influyen en los tiempos de entrega y pro-
yectos a efectuar. La divulgacion de su trabajo podria facilitar el
financiamiento vy agilizar los procesos de aprobacion atrayendo a
una mayor cantidad de usuarios que busquen involucrarse mas en
la institucion.

INSTITUCIONAL

Urbanistica encuentra dificultad en su comunicacion con los veci-
nos quienes se ven rodeados de propuestas y no estan anuentes de
quien es el equipo de profesionales tras el nombre de esta oficina
especializada. La institucion requiere de la intervencion de comuni-
cacion visual en cada fase que atraviesan con sus proyectos. Desde
las herramientas que utilizan como andlisis, hasta la visualizacion de
los proyectos que lograron con este analisis.



IDENTIFICACION
DEL PROBLEMA

Urbanistica funciona como una institucién que busca mejorar los
espacios publicos de la Ciudad de Guatemala. Se han encargado de
implementar muchos proyectos y de mejorar puntos claves alrededor
de toda la Ciudad. Entre estos ejemplos podemos mencionar proyec-
tos ejecutados en el Cerrito del Carmen, en las rutas de transmetro,
Plaza Barrios, Plaza El Amate, ss, entre otros. Se han enfocado en
mejorar el estilo de vida de los ciudadanos a través del estudio de los
espacios en los que se desenvuelve.

Sin embargo, no todos logran comprender en su totalidad la funcion
de la organizacion vy la importancia del desarrollo urbano, debido a
que existe una complejidad en su comunicacion y lenguaje, ya que
este es muy técnico y poco adecuado para el guatemalteco promedio.

Para resolver las probleméticas bésicas que se dan en nuestra so-
ciedad es importante realizar un adecuado andlisis. La institucién
desarroll¢ el proyecto "Metrépolis Central Colaborativa” para com-
prender como se desenvuelven los ciudadanos y lograr identifi-
car de mejor manera los puntos débiles y reforzar con proyectos.
De este proyecto surgen 5 libros: Territorio y Gobernabilidad, Movili-
dad, Medio Ambiente, Vivienda y Ordenamiento Territorial: cada uno
cuenta con informacion clave y cartografias que refuerzan los estu-
dios. Para facilitar su organizacién, la instituciéon busca reunir toda la
cartografia generada enlos 5 libros, en uno solo, para facilitar y agili-
zar los procesos de analisis.

Sinembargo, el problema que aborda esta informacion es que ha sido
generada por diversas personasy no tienen una linea gréfica estable-
cida, ademas de ser cartografia realmente compleja de entender. No
tienen una estética agradable y la informacién no cuenta con una dia-
gramacion adecuada. No se le ha hecho una intervencién de disefio
gréfico que mejore su contenido y pueda generar la propuesta de un
documento atractivoy comprensible. Los cédigos visuales utilizados
no tienene una estructura que facilite la lectura del contenido y utili-
zacion del mismo.



JUSTIFICACION

TRASCENDENCIA DEL PROYECTO

Laintervencién de disefio gréfico para lainstitucion serd fundamen-
tal para la comprension de sus estudios. El impacto a largo plazo en
este proyecto sera contribuir con la decodificacion del lenguaje de
la institucion, apoyando a los lectores a un profundo estudio de las
dindmicas territoriales que se dan enla metrépoli. Servird como guia
principal para las teméaticas abordadas dentro del proyecto madre
titulado "Metrépolis Central Colaborativa”

INCIDENCIA DEL DISENO GRAFICO

Los logros a corto plazo serén el apoyo al andlisis adecuado de las
piezas vy el disefio grafico apoyara en la decodificacion de un len-
guaje técnico y complejo que se utiliza en el urbanismo. Facilitara
la lectura de la cartografia de los distintos territorios, apoyaré en la
comprension del tema, creard una lectura méas dindmica que podra
llegar amas personas fuera del grupo objetivo. Ademés reforzara la
imagen corporativa que tiene la institucion, ampliando su biblioteca
de aportes sobre la investigacion de las metrépolis.

FACTIBILIDAD

El desarrollo de este proyecto sera posible gracias a que la insti-
tucion cuenta con los recursos econémicos para la impresion y
distribucién de los ejemplares que se diagramen. Al ser un anexo
de la Municipalidad de la Ciudad de Guatemala, tiene un mayor
acceso al grupo objetivo. La institucidon se encuentra manejando
constantemente gréficos visuales por lo que ya cuentan con una
lista de proveedores con experiencia. Asi mismo se cuenta con
la informacién, materiales y amplio conocimiento del tema que
facilitaran su realizacion.



OBJETIVOS

GENERAL:

Contribuir con la comprension de las realidades territoriales
del 4drea metropolitana de la Ciudad de Guatemala mediante
un documento de investigacién-accion experimental, "Atlas Me-
tropolitano”, que servird como objeto de estudio para estudian-
tes y profesionales de arquitectura y urbanismo ubicados en
la Ciudad Capital de Guatemala.

DE COMUNICACION VISUAL

Fortalecer el estudio del fendmeno metropolitano por medio de ma-
terial editorial adecuadamente estructurado, con el fin de facilitar
la investigacion de las dinamicas territoriales y formulacion de es-
trategias de accion que funcionan en la Metrépolis de Guatemala.

DE DISENO

Disefiar un ejemplar editorial que adapte el contenido obtenido
por la institucion a través de una estructura visualmente atractiva,
comprensible y dindmica, dirigida a estudiantes de la facultad de
arquitectura y profesionales del urbanismo para una interpretacion
completa sobre las realidades territoriales, cartografia de las éreas,
fototeca, entre otra informacion del mismo tipo.
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PERFIL DEL CLIENTE

URBANISTICA - TALLER DEL ESPACIO PUBLICO

Urbanistica se autodefine como un taller de espacio publico. La palabra

taller significa un espacio productivo, un proceso de investigaciéon e

innovacion, analogo a un laboratorio experimental. El objeto de estudio y

aplicacion de dicho laboratorio es la ciudad.

Q

Centro Cultural Municipal Alvaro Arzu Irigoyen
Antiguo Palacio de Correos, 7a. Avenida 11-67 7. 1
Segundo Nivel, Salon 216

Ciudad de Guatemala

+502 2285-3573
+502 2285-8953
+502 2285-3594
www.urbanistica.org.gt

Contacto:

Silvia Garcia Vettorazzi
s.garcia@urbanistica.org.gt
Subdirectora

informacion@urbanistica.org.gt

CARACTERISTICAS DE LA INDUSTRIA

El inicio de la historia de la arquitectura y el urbanismo en
Guatemala se ubica desde que la ciudad se traslada al Va-
lle de La Ermita, conociéndose como La Nueva Guatemala
de la Asuncion, cuando un grupo de ingenieros espafioles
se encargaron de disefar la traza urbana. Desde entonces
es evidente la gran influencia que Guatemala tiene de otras
culturas y cémo esto incluso ha llegado a afectar su iden-
tidad. La arquitectura tiene un papel fundamental en la es-
tética nacional de cada pals. Es parte de la cotidianidad de
cada individuo, da unaidea del desarrollo que se tiene como
sociedad y funciona como un reflejo de la calidad de vida
que se le puede garantizar al residente vy al visitante.

La ciudad ha crecido desordenadamente porque no se res-
petan los lineamientos municipales de orden constructivo.
afaltadel espaciopublico haobligado alas desarrolladoras
aenfocarse en proyectos comerciales pararecreaciény que
los habitacionales cuenten con diversas amenidades para
satisfacer la necesidad de los usuarios. Existe una gran fal-
ta de propuesta urbana con espacio publico. Un superficial
analisis del panorama actual puede determinar que el papel
del arquitecto en el pais no es el mejor. Hay una gran falta de
comprension en cuanto su verdadero rol como profesional,
deduciendo que solo trabajan en revestir una fachada con
finos detalles cuando en realidad se enfoca en acabados, ins-
talaciones, estructuras, entre otros. Las condiciones de vida
evoluciona con el paso del tiempo, y los métodos constructi-
vos que se estan utilizando fueron empleados hace muchos
afos para cubrir las necesidades de ese entonces.

Han influido mucho las regulaciones municipales para lograr
restaurar proyectos. Se considera una profesion y nece-
sidad de segundo plano. Un lujo que solo las personas de
clase alta pueden pagar. En la mayoria de los casos ignoran
el habitar en construcciones enfermas, con muchos dafos
estructurales que recae en ellos vy su salud. Ven solo sus
efectos y no sus causas. Tanto el espacio que habitan como
los que frecuentan se encuentran mal intervenidos, por lo
cual su calidad de vida es mala.

Se entiende a la arquitectura como algo puramente estético
y no funcional, probablemente por la complejidad del tema
resultaincomprensible en cuanto a suimportancia. No todas
las personas la aprecian de lamisma manera. Hacer concien-
cia social es la clave para que todos sientan apropiacion del
patrimonio, y de esta manera difundirlo para tener reconoci-
miento internacional. En busca de orientarse a un elemento
cultural tangible como lo es la arquitectura, se ha delimitado
el proyecto alaramadelurbanismo. Este es la planificaciony
organizacién de un territorio en busca de reforzar relaciones
sociales y garantizar una mejor convivencia con los espa-
cios. La ciudad evoluciona, crece y se extiende adaptéandose
a las necesidades de sus habitantes. No obstante, el urba-
nismo es una disciplina dificil de comprender a simple vista,
ya que maneja un lenguaje bastante técnico con términos
complejos para la mayoria de la poblacion.



HISTORIA DE LA INSTITUCION

Urbanistica realiza una reflexion critica sobre el modelo de la ciudad. Estratégicamente,
concentra sus reflexiones en torno a la naturaleza del espacio pUblico y los usos mixtos urbanos.
Propone un modelo complejo en red de centralidades urbanas, capaz de reestructurar la ciudad
extendida, segregada y dominada por los flujos de circulacién vehiculares. La centralidad urbana
es una forma simple y eficiente de vivir en ciudad. La tienda del barrio, la escuela, la panaderiay
el banco conviven de manera armdnica, racional y en condiciones de proximidad con la vivienda.

Urbanistica se forma en 2004 por iniciativa del Arquitecto Roberto Soundy como un taller de
generaciondeideasy soluciones orientadas alaproducciényrescate de los espacios publicos
de esta ciudad. El proyecto ha venido evolucionando vy ha crecido, y de esa manera el taller ha
asumidounliderazgoimportantedentrodelagestionmunicipal. Eltallerexiste comounaunidad
delaAlcaldfadelaMunicipalidad de Guatemala que contribuye aportandoideasy disefios urba-
nos que hansido ejecutados conjuntamente con distintas dependencias municipales. Urbanfs-
ticahacontribuido, ademéas, como un equipo de trabajo de alto rendimiento, comprometido con
el servicio pUblico y de una gran motivacién para que juntos construyamos la ciudad para vivir.

FILOSOFIA:

"Existia en la ciudad un espacio olvidado, residual y marginal.
Un espacio que la arquitectura y la planificacion urbana tra-
dicional habian dejado de lado. Hacia falta ocuparse de la ar-
quitectura de la nada y demostrar que el vacio es el dmbito en
el cual se da la condicién de ciudad. Esa es la propuesta que
Urbanistica ha instalado en el debate urbano vy, especialmen-
te, en la mente del ciudadano comun”.

VISION:

Contribuir al desarrollo urbano de la Ciudad de Guatemala a
través de la formulacion e implementacion de propuestas de
intervencion urbanistica dirigidas a crear una ciudad habita-
ble, diversa, equitativa, con alta calidad de vida y fuerte cohe-
sion social y espacial.

MISION:

Sonun equipo de trabajo municipal con capacidad de impulsar
y concretar estrategias municipales de desarrollo urbano sos-
tenible a través de la investigacion, planificacion, disefio urba-
no y arquitectonico, acompafiamiento a la intervencion fisica,
gestion y comunicacién de proyectos urbanos y habitaciona-
les con enfoque estratégico.

OBJETIVOS:

-Proponer un modelo complejo en red de centralidades urba-
nas que implica atraer personas a vivir, trabajar y recrearse
dentro de la ciudad, con el propdsito de reducir distancias y
hacer mas eficiente el tiempo invertido en que éstas logren
movilizarse.

-Propiciar el encuentro entre ciudadanos. Dotar de areas pea-
tonales hermosas y seguras para caminar, plazas y parques
con un ambiente sano que fomente la salud y el bienestar.
-Optimizar los recursos ambientales y energéticos en el me-
dianoy largo plazo. Volver a modelos de organizacion comple-
jos, pero ala vez simples, en los que todo quede en proximidad
y que con esto se pueda lograr el uso intensivo de los espacios
publicos.

VALORES:

Estratégicamente, concentra sus reflexiones en torno ala na-
turaleza del espacio publico y los usos mixtos urbanos. Busca
implementar proyectos demostrativos de vivienda dentro de
la Ciudad de Guatemala, vinculando a la vivienda programas de
desarrollo econdmico y comunitario que logren la justicia, la
dignidady laintegracion social. Vivienda + Produccion + Ciudad
= Justicia + Dignidad + Integracion®

*Urbanfstica, Taller del Espacio Publico.“Filosoffay la Ciudad”. Accesoel 5demayode 2019, http://www.urbanistica.gob.gt/?section=urbanistica



ORGANIGRAMA

Silvia Rosales-Montano

Animacion y coordinacion de
procesos de prospectiva cola-
borativa, co-elaboracion de los

documentos de referencia

Apoyo urbano

URBANISTICA

reflexiones, consultas y anélisis,
co-elaboracién de los documen-

Jérémy Dupont

Produccion de

tos de referenciay mapas

Silvia Garcia Vettorazzi
Supervision local del proyec-
to, revision y re-orientacion
de los avances

Emilio Vargas
Monitoreo del trabajo carto-
graficoy aportes reflexivos
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—| participacién en el proceso de

Javier Tello
Produccién cartogréfica,

coproduccion

Rosanna Garcia

Articulacion del proyecto vy ajus-
tes del enfoque operacional

Eva Campos

Asesoria de las reflexiones
habitacionales dando sustento
alos escenarios de gestiony
propuestas de acciones

Silvia Aldana

Analisis y coelaboracion de
escenarios para las dinédmicas
de vivienda

Werner Solérzano

Disefio gréfico y fotogra-
flas de las dindmicasy
talleres de trabajo

Monica Santos

Disefio gréfico

Ingrid de la Vega

Monitoreo del trabajo
cartografico

Frank Carrascoza

Soluciones GIS para la
produccion de anélisis car-
tograficos méas avanzados




SERVICIOS:

A partir de la reflexion de ciudad y sumodelo de desarrollo ur-
bano se ha definido como estrategia metodologica la imple-
mentacion del Proyecto Urbano Complejo o Integral, el cual
integra en una sola agenda, acciones especificas para la reno-
vaciony desarrollo urbano de la ciudad de Guatemala.

VIVIENDA

Proceso dirigido a promover alternativas de vivienda que per-
mitan atraer nuevos residentes y fortalecer la permanencia
de residentes en la ciudad; estimulando la generacién de una
oferta de vivienda accesible alos sectores interesados en vivir
en la ciudad asf como el mejoramiento de la vivienda existente.

DESARROLLO SOCIAL

Proceso orientado a promover el desarrollo social y la integra-
cion espacial de los habitantes, por medio del cual se logra la
inclusién social y econémica del ciudadano en su territorio de
vida, asi como la coproduccién de lazos sociales sobre los cua-
les se articula la cohesidn socioespacial.

DESARROLLO ECONGMICO

Proceso dirigido a la promocién de la actividad econdmica lo-
cal, con el fin de mantener la vitalidad a través de la atraccion
de nuevas actividades, el incremento en la oferta de servicios,
la generacion y fortalecimiento de empresas y microempre-
sas, generacion de empleos e inversiones, asf como el mejor
uso del suelo, infraestructura y equipamientos.

COBERTURA:
El objeto de estudio y aplicacion de dicho laboratorio es
la Ciudad de Guatemala.

= PlazaMayor Y Nucleo Central
= Hipddromo Del Norte

= Cerro Del Carmen

= Plaza Barrios

= Portales De Transferencia

= Plaza 11 De Marzo

= Paseo De lLas Letras

= Paseo De la Sexta

= Plaza El Amate

= Estaciones De Transmetro Cc
= Paseo Jocotenango

= Plaza Miguel Angel Asturias

= Centro De Desarrollo Infantil (CEDI)
= Plaza Colombi

MOVILIDAD INTEGRAL

Proceso para la mejora integral y adopcion de soluciones efi-
cientes de movilidad urbana, basadas en criterios de sosteni-
bilidad econdmica, social y ambiental: permitiendo la adecua-
daconectividad de los barriosy la ciudad al transporte publico,
los desplazamientos peatonales y en bicicleta, asi como el or-
denamiento vial.

MEDIO AMBIENTE

Proceso que busca garantizar la sostenibilidad de las acciones
del proyecto urbano en su dimension ambiental, social, eco-
nomica e institucional: promoviendo un desarrollo compatible
conlautilizaciénracional de los recursos naturales, incluyendo
la mejora del paisaje y de las éreas verdes.

ESPACIO PUBLICO

Proceso de intervencion fisica del espacio publico en los ba-
rrios para la mejora de calidad ambiental y calidad de vida del
sector, estructurando el tejido barrial con espacios de espar-
cimiento y convivencia. La recuperacién del espacio publico
implica la posibilidad de integracion, encuentro e interrelacion
social, promover la convivencia ciudadana e incentivar agen-
das culturales en espacios publicos intervenidos.

GRUPO OBJETIVO:
Residentes de la Ciudad de Guatemala en general que fre-
cuentemente tengan contacto con los espacios urbanos y los
servicios que estos ofrecen.



ANTECEDENTES GRAFICOS

Programa Municipal
de Vivienda Prioritaria

Acuerdo de Aprobacion del Concejo: COM-10-2019

ans T T
| TTTIT -

LY Tl - i
L T
S AN N— - N -
L]
&

COLABORATIVA

2030-20350

Tema: Interterritorios
y Gobernabilidad

Generar controversias o no y lle-
gar a consensos operacionales
sobre la cuestion metropolitana.

2030 - 2050 | Bt i

FRACTATA OA FUOEDRBE il & 1 ToRACT -0 0T DOSBOOVTIGE SO0 W0
mewading moniemng ol mnc it

aan

apoye whano .
——— TR “.'!!_ﬂ_ﬁ.!.l_ﬂ!%m'.mu @

B Inont

Curso de Fortalecimiento
Empresarial y Cultura
Ciudadana 2018




Oferta de vivienda asequible por estratos Regiones de la Oferta Vivienda Nueva, segtin el sector privado y
socioecondmicos en la ciudad de guatemala Estratificacién Soci bmica, segtin Necesidades Bdsicas Insatisfechas

NORTE
QECIDENTR Zona 16, 17, 18.
Zona7.8,19 linrics
Moo San Pedvo Ayarpuc
Chinauils

San Lucas San José del
s el Gal

R 1 oo
Zoma1,23.456

R 5 SUR
Zomas 11, 12, 20,21
ORIENTE

San Mi
VN
Amasilin Zona 9, 10, 13, 14,15
Sansa Cataring
San José Pinula
Fraijanes
Villa Canates,
Salida a El Salvador
T - —Estnatos Socio-cconomicor—
(Q/m? - $/m?)
Q4000 —§ 512
Y I SHDS Fuente: Andlisis propio con base a diversas fuentes de
wente: Amalisis propio con base a diversas Fuente: Elaborscion_ propia sobre cstudios de ANACOVI,
Q14,000 —$ 1,179 informacién como portales inmobiliarios y ferias de 20082013, Estratificacin socio econdmica INE, 2002
promocidn de vivienda.
Curso Requistos

ECOIOQia de postulacién
U rba na E;ﬂlrta de motivacién

Impartido por: Fernando Castilie . -
Candidata 8 Goclorado Unearsidad da Humboldl, Barlin Pertenecer a una institucion u oficina

relacionada al tema de planificacién
urbana, paisaje, medio ambiente,
ecologia o desarrollo sostenible.

Ser estudiante de dltimo afio en
arguitectura, biologia, agronomia,
ciencias politicas y carreras afines.

Ser estudiante de maestria
relacionado al tema.

MANUAL DE USO
DEL ESPACIO PUBLICO
COVID=12

Dirigir postulaciones a:
informacion@urbanistica.org.gt
www.urbanistica.org.at

T: 2285-8953 2285-3573

Curso Gratuito, compromiso de
participacién.

EL CONCURSO
FOTOGRAFICO
DE LA CIUDAD
sy S ————
ESPACIOS DE
CONVIVENCIA

NOe



PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

Tamafo de la Muestra: 15
Poblacién: 300

Nivel de confianza: 95%
Margen de error: 25%

CARACTERISTICAS GEOGRAFICAS

Espacio geogréfico

Pals: Guatemala

Departamento: Guatemala

Municipio: Ciudad de Guatemala

Actualmente se encuentran disponibles dentro de la ciudad de
Guatemala la especializaciéon de dos afios en urbanismo, dis-
tribuido en varias universidades privadas como Universidad
del Istmo, Universidad Rafael Landivar, y Universidad de San
Carlos como ente publico.

Sumando la cantidad de profesionales egresados de todas las
universidades que ofrecen este programa, aproximadamente
500 estudiantes se asignan a esta maestria. Segun el depar-
tamento de registro y estadistica de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, se reportd un total de 255 estudiantes
graduados de la facultad de Arquitectura en el afo 2017, y de
los cuales una poblacion de 20 a 30 personas seleccionan se
inscriben anualmente a esta maestria.

En las universidades antes mencionadas se integra al pen-
sum de licenciatura una linea de estudios de urbanismo vy a
partir del 3er. Afio de estudios, despertando el interés de la
poblacién.

El grupo objetivo que tomamos como objeto de estudio se re-
duce a estas estad/sticas de estudiantes y profesionales que
continuian sus estudios en analisis urbano se encuentran ubi-
cados en la Ciudad de Guatemala. (Ver anexo 3)

CARACTERISTICAS
SOCIODEMOGRAFICAS

El grupo objetivo que se presenta en este estudio presenta las
siguientes caracteristicas:

Edad: rango entre 25y 30 afios de edad

Género: 60% hombres 40% mujeres?

Escolaridad: licenciatura en arquitectura e ingenierfas
Jovenes profesionales, solteros, viven en casa de sus padres,
ahorran e invierten en su educacion. (Ver anexo 3)

CARACTERISTICAS SOCIOECONOMICAS
El grupo objetivo pertenece en un porcentaje de 40% a clase
media altay 60% media baja, lo cual les permite invertir en sus
estudios y tener objetivos académicos a largo plazo dentro de
su desempefo profesional.

Este grupo de profesionales devengan sueldos entre
Q6000.00 y Q10000.00 lo cuales les permite acceder a es-
tos programas con apoyo de algunos financiamientos de ban-
cos 0 apoyo de sus familias.

La muestra tomada de la Universidad de San Carlos, es la po-
blacién mas grande en esta especializacién dentro de la selec-
cion de las universidades que la ofrecen, debido a lo accesible
que resulta cubrir los gastos de la misma, Q.1,500. De matri-
cula anual y Q.500.00 por curso mensualmente durante dos
afos. (Ver anexo 3)

CARACTERISTICAS PSICOGRAFICAS

Un gran porcentaje del grupo en estudio tiene acceso a tec-
nologia y dispositivos electrénicos que les permite mantener
en contacto con redes interesadas y de investigacion para su
maestria en temas urbanos.

Son estudiantes que invierten también en mejores habitos que
suelen estar sujetas al nivel cultural que han adquirido, hébitos
alimenticios, deportivos y de inversion también.

Son estudiantes que tienden a hacer uso del espacio publico, y
estudian su funcion haciendo actividades y participando de las
que ofrecenloslugares. Pasear sus mascotas, hacer bicicleta,
caminar, visitar los parques, leer, y actividades culturales.

(Ver anexo 3)

?Departamento de registro y estadistica, "Avance Estadistico No. 2-2017", Universidad de San Carlos de Guatemala.
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FLUJOGRAMA

PROCESO
CREATIVO

Diagramacion editorial de documento
de recopilacién cartografica

VISITA A INSTITUCION

= Resultados de PDG1

= Presentacion de la guia EPS

= Cronograma

= Listado de posibles proyectos A,B,C

DEFINICION CREATIVA

Cuestionario + investigacion

= Definicion del proyecto principal

= Cuestionario

= |nvestigacion

= Definicion de material grafico

= Investigacion cultura visual del G.O.

CONCEPTUALIZACION

= Términos claves

= Ténicas creativas para generar el concepto
= Moodboard

= Referencias visuales

= Lineagréfica - premisas de disefio

= Estretégias de comunicacion

VISITA A INSTITUCION
Insumos: Transporte
Servicio de uber Q20,
Computadora portatil
Servicio de internet Q5
Impresiones, agenda Q10
Tiempo: 2h,
Costo total: Q30.00

DEFINICION CREATIVA
Insumos: Transporte servicio de uber, com-
putadora portatil, servicio de internet, impre-
siones, post-it, hojas lapiceros. folder.
Tiempo:

Visitas a institucion: 2h*4d
Investigacion informacion: 8h*4d
Investigacion observacion: 8h*4d
Recopilacién de datos: 8h*1d
Briefing: 8h*1d

Costo total: 0850.00

CONCEPTUALIZACION
Insumos: computadora portatil, servicio de in-
ternet, sketchbook, post-it, lapiz, marcadores,
borrador
Tiempo:

Resumen de informacién: 8h/2d
Técnicas creativas: 8h/3d
Moodboard: 8h/2d

Busqueda de casos analogos 8h/2d
Premisas: 8h/2d

Costo total: Q398.00



PRODUCCION GRAFICA

Y v L
NIVEL DE VISUALIZACION 1 R VALIDACION NIVEL 1
BOCETAJE " AUTOEVALUACION

L ) ) = Instrumento
= Definicidn de materiales/medidas

= Anadlisis
= Dummy'’s de la diagramaciény estructura = Cambios
= Implementacion de linea gréfica
N4
S K :
Y v L
NIVEL DE VISUALIZACION 2 - VALIDACION NIVEL 2
DIGITALIZACION g PROFESIONALES
= Digitalizacion de estructuray linea gréfica = Instrumento
= Pruebas de impresion = Anélisis
= Mockup = Cambios

= Dummy's de estructura

Y v

NIVEL DE VISUALIZACIGN 3 VALIDACION NIVEL 3
PROTOTIPO FINAL G.0. - INSTITUCION

Y

. o = Instrumento
= Diagramacion final
N L = Analisis
= Prototipo final para validacién
= Cambios

\/

TABULACION DE RESULTADOS

= Recaudacién de datos

= Analisis de resultados obtenidos

l 29



DETALLES PRELIMINARES

= Correciones

= Revisidn final del contenido por parte de

la institucion

= Aprobacion final

PRESENTACION

Arte final y entrega

= Impresion de la pieza

= Cumplimiento de objetivos

= Presentacién final: resultados de
= Validacionesy pieza gréfica

= Concluisiones

FIN

Del proceso creativo
de diagramacién
editorial de documento
de recopilacién
cartografica

PRESENTACION
Insumos: hojas, arte final, lapiz.
Tiempo:

Arte final: 806 semanas
Presentacién de resultados y pieza:
2h"1d

Costo total: 02550.00

NIVEL DE )
VISUALIZACION 1

Insumos: hojas de instrumento, sketch-
book, hojas de dummy, marcadores, lapiz,
borrador, computadora portatil, impresion
Tiempo:

Bocetaje: 8h/3d

Dummy:8h/1d

Validacién: 8h/1d

Costo total: 0250.00

NIVEL DE )
VISUALIZACION 2

Insumos: computadora portatil,

internet, luz eléctrica, hojas, lapiz.

Tiempo:

Digitalizacion: 8h*3d
Pruebas de impresion 8h/1d
Dummy: 8h/1d
Correciones: 8/3d
Validacién: 8h/2d

Costo total: Q500.00

NIVEL DE )
VISUALIZACION 3

Insumos: computadora portatil,
internet, luz eléctrica, hojas.
Tiempo:

Digitalizacion: 8n"2semana
Validacion: 8h*3d

Correcciones: 8°2h

Costo total: Q950.00

Total de dias: 50
Total de costos: Q5528.00
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12 13 14 15 16

DEFINICION CREATIVA

19 20 21 22 23
CONCEPTUALIZACION

26 27 28 29 30

CONCEPTUALIZACION
Validar Concepto

SEPTIEMBRE'19

DOM

15

22

29

LUN MAR MIE JUE VIE

2 3 4 5 6

NIVEL DE VISUALIZACION 1
AUTOEVALUACION NV1 *Correcciones”

9 10 11 12 13
NIVEL DE VISUALIZACION 2

NV2 *Correcciones”

16 17 18 19 20
NV2 Validacién NV2 “Correcciones”
23 24 25 26 27

NIVEL DE VISUALIZACION 2

30
NV3 Validacién

SAB

10

17

24

31

SAB

14

21

28



OCTUBRE’19

DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAB
1 2 3 4 5
NV3 Validacidn NV3 *Correcciones”
11
6 7 8 9 10 1 12
12
13 14 15 16 17 18 19
13
20 21 22 23 24 25 26
14
27 28 29 30 31
15
L4
NOVIEMBRE 189
DOM LUN MAR MIE JUE VIE SAsB
1 2
11
3 4 5 6 7 8 9
12
10 1 12 13 14 15 16
13
17 18 19 20 21 22 23
14
24 25 26 27 28 29 30
15




CAPITULO 4:
MARCO TEORICO

DIMENSION SOCIAL Y ETICA
DIMENSION ESTETICA Y FUNCIONAL

a
|
| T |
| [
| | = |
| | | | | | |



DIMENSION SOCIAL Y ETICA:

DIMENSIGN SOCIAL

¢QUE ES URBANISMO?

La ciudad es un conjunto urbano conformado por edificacio-
nes, sistemas viales, plazas, parques, terrenos baldios y espa-
cios abiertos; ocupada por habitantes que se organizan para
formar comunidades vy diversos colectivos.

Eneste escenario se pueden encontrar a sus actores locales de-
sarrollando diferentes actividades econdmicas, politicas o socia-
les, formando asi, relaciones interpersonales, sistemas educati-
vos y posibilidades de trabajo para el resto de habitantes.

En palabras de José Ortega, "la gente construye la casa para
vivir en ella y la gente funda la ciudad para salir de la casa y
encontrarse con otros que también han salido de la suya”.

Definiendo de esta manera los espacios privados, los cuales
se encuentran limitados a las personas con acceso a ellos, y
los espacios publicos en donde se logra desarrollar un mayor
encuentro e interaccién de las personas. La metrdpoli es la at-
mosfera en donde se fortalece la convivencia entre distintos
grupos sociales y se alimentan los intercambios culturales.

JY como se construye una ciudad? El urbanismo es la disci-
plina que se encarga de estudiar la distribucion del territorio
ciudadano y que apegada a las normas de ordenamiento terri-
torial, realiza las intervenciones pertinentes para un adecuado
disefio de las localidades.

La Urbanistica como ciencia es algo que ha nacido sélo como
sistematizacion de conocimientosy principios surgidos enuna
actividad practica: el planteamiento urbano. Su origen pues
tiene un caracter cien por cien operativo, pragméatico.

El método genéricamente urbanistico es el planteamiento:
hacer urbanismo es planear ciudades, barrios vy territorios. Y
su logica interna tiene en el fondo, como todo planteamiento,
una simple estructura de fines y medios: planear, se dirfa cla-
sicamente, es arbitrar los medios mas idoneos para alcanzar
ciertos fines propuestos. @

Esta ciencia surge solo de actividades ejercidas por profesio-
nales arquitectos, ingenieros y administrativos publicos que
intervienen en el desarrollo de la ciudad.

Cabe destacar que la diferencia entre la labor que realiza ur-
banismo vy la arquitectura es el enfoque social que el primero
tiene, ya que busca constantemente el bienestar colectivo en
un espacio geografico a gran escala. Ademas, para determinar
su forma de distribucion, se centra en la vida de los ciudadanos
comprendiendo su cotidianidad vy la forma en la que se despla-
zan por todo es espacio. Tiene como objetivo garantizar la co-
modidad, sostenibilidad y respeto al medio ambiente a través
de proyectos publicos. Para lograr estos objetivos se centra en
la planificacion de la traza urbana, que se efectla a partir del
diagndstico y comprension de la geografia, las actividades eco-
nomicas, ambientales y sociales que acontecen en la misma.

La ciudad se forma por un crecimiento y no una creacion in-
mediata®, evolucionando conforme se han dado los aconteci-
mientos politicos, y sociales seglin las épocas histéricas. Ape-
gado a estos cambios, la vida del ciudadano se ve afectada,
junto consuentornoy dinamicas por lo que los espacios deben
transformarse de acuerdo a las necesidades de sus habitan-
tes. Esto lleva a un anélisis y blsqueda de nuevas alternativas.

Elordenamiento territorial es mejorar el espacio geografico de
los habitantes para satisfacer sus necesidades y condiciones
de vida, a través de la implementacion adecuada de activida-
des, equipamientos, servicios y medios de comunicacion que
puedan utilizar sin descartar las limitaciones naturales, econdé-
micas, humanas o estratégicas.

Su planificacion se determina a partir de estudios y andlisis
previamente realizados para determinar los recursos natura-
les que no deben dafarse, las dreas que deben protegerse,
las inversiones que pueden ejecutarse y diversos desarrollos
urbanos que pueden realizarse. El urbanismo actual proyec-
ta aspectos para regir el crecimiento y ordenamiento de las
ciudades que garanticen mejoras para la poblaciéon reduciendo
probleméaticas sociales, por medio de estudios y analisis que
dirijan a planteamientos de desarrollo interno tanto en lo eco-
nomico como en lo social, lo que influye en la forma de distribu-
cion espacial de las actividades.

3 Luis Wirth, "El urbanismo como modo de vida" acceso enjunio 2019, http://sistemamid.com/panel/uploads/biblioteca/7097/7128/7129/83421 pdf

4 Mary Johana Hernandez-Araque, BanisO participatiO, Revista de Arquitectura, Universidad Catdlica de Colombia Colombia https://www.

redalyc.org/pdf/1251/125146891002.pdf



URBANISMO EN LA CIUDAD DE
GUATEMALA

En la Ciudad de Guatemala, el crecimiento poblacional ha
aumentado con mayor aceleracion en el siglo XX. En 1890
se encontraban alrededor de 70 mil pobladores, y en 1950
aumento aproximadamente a 284 mil 922. 4

Debido a este incremento acelerado se han tenido que imple-
mentar procesos de urbanizacion. La Ciudad capital y los muni-
cipios aledafios se organizaron para crear una metrépoli, ya que
la cantidad de habitantes era la suficiente para esta categoria.
Durante el gobierno de Manuel Estrada Cabreraen 1920 se
desarrollaron proyectos de construccién como carreteras,
linea férreas y puertos maritimos. Se da inicio a la obra del
Mapa en Relieve ubicado en el Hipddromo del Norte.

El proceso de urbanizacion fue més evidente a partir de
1945 cuando se construyé la Ciudad Olimpica y el Centro
Civico. Enconsecuencia al terremoto de 1976 la emigracion
hacia la Ciudad fue masiva, incrementando el nimero de la
poblacion de la Ciudad Capital.

Los problemas sociales que se dan en Guatemala y sobre-
todo en el drearural se ven reflejados en el mal crecimiento
urbano de la Ciudad Capital. Los habitantes generan el pro-
ceso de urbanizacion bajo su decision individual, segiin sus
necesidades evadiendo cualquier norma. La falta de des-
empleo, la necesidad de educacién, o las limitantes sobre
servicios publicos han ocasionado que las personas deci-
dan migrar hacia el area urbana, contando con una cantidad
aproximada de 2,45 millones® seguln censo realizado en el
2018. El incumplimiento de normas de urbanizacién es lo
que ha causado irregularidades en el territorio, ademas de
las construcciones fuera del reglamento.

URBANI'STI,CA Y SU LABOR COMO
INSTITUCION

Bajo la visién de mejorar la calidad de vida de la poblacion, ge-
nerar un ordenamiento territorial adecuado e implementacion
de proyectos que hagan una convivencia mas armonica en la
periferia, varias instituciones de Guatemala, tanto educativas
como gubernamentales, se han enfocado en crear proyectos
de urbanismo que cumplan con sus objetivos.

Una de estas instituciones es URBANISTICA - Taller del Es-
pacio Publico que funciona como una unidad de la Alcaldia de
la Municipalidad de la Ciudad de Guatemala y esté encargada
crear proyectos que puedan contribuir al desarrollo urbano.
Surge en el afio 2004 como un taller de generacion de ideas
y soluciones orientadas a la produccién y rescate de los espa-
cios publicos de esta ciudad. En conjunto con distintas depen-
dencias municipales, Ubanistica ha implementado una gran
variedad de proyectos nuevos en la Ciudad Capital en los ulti-
mos afnos, dandole un aspecto distinto al que solia tener hasta
hace un par de décadas.

Algunos de estos proyectos son:
paseo de la sexta

Plaza El Amate

Paseo Jocotenango

Cerro del Carmen

Estaciones de transmetro
Callején Santuario de Guadalupe
Plaza Barrios

Ademas de organizar cursos para el fortalecimiento econémi-
co, concursos fotograficos como Chirmolcity, intervenciones
en centros educativos para aprender a cuidar de la Ciudad,
entre otros.

Estos proyectos han logrado una nueva red de transporte pu-
blico que facilite la movilizacién de la poblacion garantizando
mayor seguridad, restaurar dreas verdes que se encontraban
abandonadasy permitiendo mas espacio para larecreacién de
sectores sin acceso a zonas privatizadas, crear plazas comer-
ciales que dignifique la actividad comercial del sector informal,
renovacion barrial que refuerce la identidad local y paseos pu-
blicos que ofrezcan un medio ambiente méas sano, arte publico
y diversidad de modalidades de vivienda, entre muchos resul-
tados que han contribuido a mejorar aspectos de vivienda, de-
sarrollo social, desarrollo econdmico, movilidad integral, medio
ambiente v los espacios publicos.

Urbanistica funciona como un nuicleo de generacion de ideasy
soluciones dirigidas a expandirse para hacer una ciudad habi-
table, diversa, equitativa, con alta calidad de vida y una fuerte
cohesién social y espacial.

5 Florencio Zoido Naranjo, "Geografia y ordenacién del territorio”, Universidad de Sevilla , 1998, http://titulaciongeografia-sevilla.es/
contenidos/profesores/materiales/archivos/2017-12-19Geografia OT.pdf

6 Dr. Zaniel Israel NOVOA GOICOCHEA, Geograffa y ordenamiento territorial, (Pontificia, universidad Catdlica del Pert, 2018) http://cgp.org.

pel/geografia-y-ordenamiento-territorial/



Sin embargo, esta dinédmica territorial alin tiene muchas debili-
dades por trabajar. Son pocos los involucrados en estos retos
poblacionales, en comparacion con la cantidad de esfuerzos
por realizar. Por esto es importante la participacion de méas es-
tudiantesy profesionales de arquitectura, urbanismoy carreras
semejantes, para poder producir un estudio mas amplio y ob-
tener diversas reflexiones sobre el modelo de la ciudad actual.

De esta vision surgen iniciativas a largo plazo como la Metré-
polis Central Colaborativa 2050.

Trata de desarrollar una préctica de reflexion compartida so-
bre la base de conocimientos de las dindmicas territoriales vy
transiciones, en palabras de la institucion.

“No se trata de un proceso simple de “consulta” o “‘concerta-
cion” sino de un proceso de co-construccion multiple y libre de
ideas, a partir de la confrontacion de visiones convergentes y
divergentes, de planteamientos complejos o simples, de diélo-
gos colectivos vy aportes individuales, de debates interactivos
sobre la cuestion metropolitana y el proceso de metropoliza-
cion sustentable, v el equilibrio urbano-rural a asegurar"®

A partir de este proyecto surgen los siguientes desafios in-
ter-sectoriales e inter-territoriales: Gobernabilidades adap-
tativas, territorios colaborativos, derecho a la vivienda para
todos, movilidad inclusiva, climay naturaleza protegidos, orde-
namiento territorial sélido, y otros. En busca de lograr colecti-
vamente:

-ldentificar e interrogar las fuerzas vy fragilidades del
territorio, frente a las transiciones y transformaciones
socio-economicas y territoriales subyacentes.

-Formulary concretar las estrategias y palancas de ac-
cion para el territorio metropolitano en movimiento, en
el corto, mediano vy largo plazo.

En esta linea de tiempo se organiza el "“Conversatorio - deba-
tes: "Metropolizaciény Transiciones : ;Como enfrentar los de-
saflos 2030-2050 desde hoy?" el 30 de marzo de 2017

Del cual surgen nuevas interrogantes, conclusiones y materia-
les tangibles para el debate:

Durante este conservatorio se hizo uso de una serie de carto-
grafiasy fotografias que sirvieron para el debate, y asf obtener
un panorama general del drea metropolitana.De esta forma,
surgen un grupo de co-producciones, documentos de referen-
cia conlarecopilacion de los datos demogréficos.

"Al enfocarse sobre temas de gobernabilidad e inter-territoria-
lidad metropolitana, y de movilidad sostenible, se interrogaron
las geografias y territorios pertinentes para comprender vy
gestionar las dinamicas de é&mbito metropolitano, consolidar
las oportunidades y revertir las vulnerabilidades, acompafar
las transiciones y gestionar las mutaciones, las acciones per-
tinentes y factibles para concretar el desafio antes de llegar a
una institucionalizacion metropolitana o un Plan de movilidad
metropolitano, y los desconocimientos o las carencias de re-
flexiones como la construccion de la legitimidad metropolita-
na o los impactos de los proyectos pasados de movilidad."/

LA DIFICULTAD DE DESCODIFICACION
EN HERRAMIENTAS DE ESTUDIO DE
URBANISTICA

Herramientas de apoyo para el analisis de urbanismo
Como cualquier otra disciplina el urbanismo implementa he-
rramientas de representacion urbana y arquitecténica para
mejorar la comprension de las teorfas generadas. Ademas de
facilitar la comunicacién entre el autor intelectual y el lector, son
un soporte imprescindible para trasladar en un plano tangible la
realidad social. Pueden utilizarse diversas herramientas como
croquis, planos, imégenes, diagramas, maquetas o mapas para
proyectar informaciény forman saberes claros y efectivos.

Esté claro que dichas herramientas deben tener caracteristi-
cas féaciles de comprender para simplificar el proceso de ana-
lisis por el lector. Deben ser obvias en cuanto al objetivo que
quieren exponer ya que la implementacién de una gran canti-
dad de codigos visuales puede generar ruido, distorsionando
el mensaje final que se pretende tratar.

Esta es una tarea complicada considerando que insumos
como lasimagenes, los planos, diagramas y maquetas tien-
den a estar cargadas de informacion sobre ubicaciones,
medidas, dindmicas, recorridos, etc.

Laimagenylamaqueta sonherramientas dpticas parapro-
cesos que requieran de participacion ciudadana y apropia-
cion social del conocimientos.

El plano, como herramienta de cartografia social, permite
hacer un diagnodstico de ciudad, ya que hace posible la ubi-
cacion de hechos, elementos y situaciones que acontecen
o involucran a la comunidad.

7  Erwin Raisz, Cartografia general, (Ediciones Omega, 2005), edicién en PDF http://200-54-149-25 static tie.cl/informaciones/biblioteca/

boletin/libros/612 pdf

8 David E. Bloom y Tarun Khanna, The Urban Revolution, (Finance & Development September 2007) https://www.imf.org/external/pubs/ft/

fandd/2007/09/pdf/bloom. pdf



El diagrama es una herramienta simplificadora de procesos
que permite llegar de manera més répida a los resultados; v,
aungue se puede desarrollar en diferentes contextos, su uso
esta limitado al nivel de comprension técnico. ©

LLas herramientas de anélisis urbano y representacion arquitec-
tonica son los elementos que sirven de apoyo para los profesio-
nales envueltos en el campo del urbanismo, asistiendo a estos en
generar y/o modificar percepciones o propuestas del espacio en
el que se ocupa el resto de la poblacion. Pueden acabar contribu-
yendo a la construccion de sociedades en donde la convivencia,
acceso a los recursos, empleo, entre otros, sean los principales
elementos para la conformacion del territorio habitado

Dentro del los estudios previamente realizados por la ins-
titucion, un instrumento clave para el debido estudio del
territorio urbano es la cartografia, como anteriormente se
menciona. Esta herramienta visual permite el andlisis geo-
grafico de un édrea en especifico, en este caso, el &rea me-
tropolitana de la Ciudad de Guatemala.

Durante el proceso de investigacion, la institucion han creado
laboratorios de debate de los cuales se han obtenido plantea-
mientos sobre la cuestion metropolitana abarcando datos so-
bre los diversos niveles de ingresos econdmicos, servicios ur-
banos, infraestructura y servicios de movilidad, infraestructura
ecologica, inseguridad, la pobreza global y diversos factores
mas que influyen en la construccion de los espacios publicos.

LLa metodologia del aprendizaje urbano utiliza distintos elementos
tanto para el aprendizaje. La observacion es pieza clave para la
comprension del territorio. Entre las herramientas a utilizar estan
la cartografia, los planos de exposicion de ciudades, diagramas,
infografias, collages interpretativos, vistas aéreas del territorio,
esquemas conceptuales, fotografias, radiografias, entre otros. En
la estructura de ensefanza se abordan teméaticas desde la intro-
duccidn ala forma urbana hasta la ciudad industrial y moderna ®

Lo siguiente después de investigacion realizada en la Metropolis
Central Colaborativa serfa pasar alaparte de la accion. Sin embar-
go, algunos procesos y acciones se encuentran en pausa debido a
la falta de insumos que apoyeny simplifiquen procesos de trabajo.

Por lo tanto, tras una larga trayectoria de estudio se ven en la
necesidad de condensar su informacion en una herramienta
que facilite el proceso de consulta y que refuerce los aportes
que realizan como institucién a la poblacién guatemalteca.

Los insumos obtenidos de procesos previos no contienen un
analisis de elementos gréaficos que puedan ser leidos con la
mayor legibilidad posible.

CARTOGRAFIA

La geografiatomaun papel importante, ya que trata tematicas
complejas sobre desenvolvimiento territorial y ambiental. El
ordenamiento territorial debe basar sus anélisis en fuentes ca-
lificadas como lo es la geografia, que garantiza la informacion
importante para la practica. Derivada de la geografia urbana
surgen herramientas para mejorar el estudio del territorio,
como lo son la cartografia.

"La cartografia tiene por objetivo reunir y analizar datos y me-
didas de las diversas regiones de la Tierra y representar és-
tas graficamente a una escala reducida, pero de tal modo que
todos los elementos vy detalles sean claramente visibles. Para
poner de manifiesto la configuracion de la superficie terrestre,
el instrumento principal del cartografo es el mapa; pero tam-
bién se trata en este libro de otra clase de representaciones
como son los relieves, los globos, las perspectivas y los car-
togramas."t®

La geografia urbana intenta interpretar como se da el proceso
de urbanizacién. Este se refiere a una concentracion gradual
de habitantes dentro de las éreas urbanas. Se puede dar por
diversos factores como la migracion de las personas del area
rural, el crecimiento natural de la poblacion, la busqueda de
una mejor calidad de vida y educacién, mayor entretenimiento
y la diversidad de estilos de vida.

La cartografia aqui presentada puede llegar a estar cargada
de informacion y elementos visuales que en lugar de simpli-
ficar su andlisis, pueden distraer de sus objetivos y generar
ruido en la comunicacion de la informacion.

9 Instituto Nacional de Estadistica, Guatemala: Estimaciones de la Poblacién total por municipio. Perfodo 2008-2020. http://www.oj.gob.gt/

estadisticaj/reportes/poblacion-total-por-municipio(1).pdf

10 Juan Luis Rivas, Un urbanismo de la observacidn, (Universidad de Granada, Granada, Espafia, 2015) https://scielo.conicyt.cl/scielo.

php?script=sci_arttext&pid=50250-71612015000300006

11 David Hidalgo Garcia, Juan Manuel Santiago Zaragoza, Julidn Arco Diaz, Anélisis de tres metodologias en la ensefianza del urbanismo,
( Departamento de Expresion Gréafica Arquitectdnica Universidad de Granada Espafia, 2018), https://publicaciones.ucuenca.edu.ec/ojs/

index.php/estoalarticle/view/2168/1466



RECURSOS GRAFICOS EN EL
URBANISMO

LLa expresion gréficay recursos visuales pueden ser comunes en
disciplinas de disefo gréafico, arquitectonico o industrial, pero difi-
cilmente vemos una extensa aplicacion en materiales de andlisis
urbano, ya que hace un uso discreto de su lenguaje gréfico.

El planeamiento estd muy regulado en sus conceptos 'y con-
tenidos, e incluso en el fondo de la identificacion de la infor-
macion y en la sistematizacion de los cddigos de identifica-
cion del planeamiento (Zamora y Fernandez, 2007). Pero su
codificacion grafica normalizada independientemente del
lugar y equipo humano que lo haya redactado resulta muy
abierta, tanto por la complejidad de las variables utilizadas
en la definicién urbana (Garcfa, Ros y Marti, 2012) como por
la excesiva dispersién normativa de todos los sistemas, tan-
to europeos como norteamericanos. 't

LLa técnica urbanistica requiere habitualmente de tres variables
conceptuales, consolidadas por la practica disciplinar interna-
cional, alas que el planeamiento debe dar respuesta grafica. Es-
tas variables pueden ser la simbologfa puntual, las delimitacio-
nes lineales abiertas o cerradasy los ambitos superficiales. +2

La implementacién de los codigos de color en planos urba-
nos tienen por objetivo ser implementados para distinguir
la informacién que se esté tratando.Tanto como el color, la
trama vy la textura son los recursos utilizados para dar res-
puestaalavariable urbanfstica de los &mbitos superficiales;
las lineasy recintos para las delimitaciones lineales abiertas
y cerradas, respectivamente; finalmente los iconos y textos
responden a la simbologia puntual.

Estos tres elementos son unrecurso gréfico importante enre-
cursos de analisis urbano. La fuerza expresiva del color, usado
en paralelo con tramas o texturas superpuestas compatibles,
aporta un importante potencial informativo al plano urbanisti-
co. La combinatoria posible es muy amplia si manejamos bien
tanto la paleta cromatica como las tramas y texturas.*®

Es practicamente imposible querer homogeneizar el lenguaje
grafico y universalizar su significado ya que cada ciudad tiene su
propio sistema. Sin embargo, sf es importante estandarizar una
normativa de recursos graficos para cada proyecto. En otras pa-
labras, la seleccion de unalinea gréfica especifica paralos planos
urbanos estandariza la comunicacion visual de la cartografia.

DIMENSION ETICA

EL PLANTEAMIENTO DE NUEVAS
TEORIAS E IMPLEMENTACION DE
PROYECTOS DE URBANISMO EN LA
CIUDAD

Urbanfstica, como institucién, hace gran uso de la comuni-
cacion visual, implementandola en su imagen de marca, di-
sefio digital, exposiciones, etc.

Como institucion anexa a la Municipalidad de la Ciudad de
Guatemala, tiene la responsabilidad de presentar los resul-
tados obtenidos a la poblacién en general. Lo que sucede
con estos resultados es que muchas veces estan plantea-
dos desde un punto bastante técnico para comprender, y
con codigos visuales que pueden generar mas ruido en su
proceso de analisis por lo que se ven obligados a descodi-
ficar adecuadamente sus cédigos v lenguajes visuales para
mejorar el mensaje que quieren transmitir.

Laimplementacion de herramientas mas dinamicas y senci-
llas de manejar vy leer, sin duda traerda mejores resultados por
parte de los usuarios quienes los lean, tanto como externos
a lainstitucion, como interno. Podemos plantear que los re-
sultadosy impacto que esta intervencion puede tener son el
involucramiento de més instituciones o personas en busca
de una herramienta de anélisis més sencillo.

El urbanismo parece ser una tarea que a todos nos co-
rresponde conocer. El crecimiento y ordenamiento a base
de decisiones individuales es lo que causa una dinédmica vy
sostenibilidad territorial con muchos imperfectos. Deberfa
incentivarse a la familiarizacion del usuario con su entorno,
el conocimiento de las leyes transitorias, el respeto a las
normativas de construccidn, el cuidado del patrimonio para
su preservacion, etcétera. La comprensién del usuario so-
bre los cuidados a las restauraciones y proyectos de urba-
nizacion puede alargar el tiempo de vida de los mismos. El
adecuado desarrollo sostenible de una ciudad puede inclu-
so generar mejoras en nuestra calidad de vida, que a largo
plazo este es el objetivo en comin como sociedad.

Al encontrarse encargada de una tarea tan importante como
lo es generar proyectos para la sostenibilidad territorial, las
instituciones se encuentran en la obligacién de tener una ade-
cuada comunicacion con los usuarios a quienes se dirigen.
Esta mejora en la comunicacion puede incluso marcar la di-
ferencia en cuanto a la cantidad de personas que desean
involucrarse en proyectos urbanos.

12 Jesus Francisco, Garcia Pérez. 2006. "La industria editorial, la industria de la informacién y los derechos de autor: panorama actual y
perspectivas”. Licenciatura en Bibliotecologia y Estudios de Informacion, Universidad Nacional Auténoma de México. Disponible: http://
ru.ffyl.unam.mx/bitstream/handle/10391/4725/07 RBI 2006 J FGarcia.pdf?sequence=18&isAllowed=y

13 Mique Estudio, 2018. “Un libro sorprendente, un disefio editorial magistral” Blog. Disefio Editorial. https://www.mique.es/un-libro-

sorprendente-un-diseno-editorial-magistal/



EL IMPACTO DE HERRAMIENTAS
EDITORIALES Y DE CONSULTA

Elimpacto ante una mejor comunicaciony herramientas de es-
tudio mas legibles se puede medir en la cantidad de usuarios
que recurren al proyecto. Una adecuada comprension puede
incrementar la cantidad de usuarios cuestionando sobre la te-
maética, personas en busca de envolverse en el medio, surgir
nuevas propuestas de proyectos por parte de profesionales,
mejorar el analisis del territorio por medio de la observaciony
generar respuestas mas puntuales.

La difusion del proyecto también tomara un papel clave
para registrar la cantidad de personas que se muestran
interesadas en aprender sobre la tematica en busca de un
mejor ordenamiento territorial.

Elredisefno de la cartografia basada en un concepto, estrategia
de comunicacion, implementacion de una linea gréfica y deco-
dificacién del lenguaje servird como herramienta para generar
nuevas ideas y comprensiones de las dinédmicas territoriales.
Las personas a quienes llegue la cartograffa podran interpre-
tar adecuadamente su objetivo final y mensaje principal de los
mapas, la percepcion ante la pieza grafica mejorara significa-
tivamente debido a su legibilidad y estética. Funcionard como
el portal para el resto del proyecto de Metrépolis Central Cola-
borativa por lo que el proceso de informacién adecuado incen-
tivard a la busqueda de més conocimientos.

BENEFICIO DE HERRAMIENTAS Y
DOCUMENTOS DE CONSULTA PARA
ESTUDIOS DE URBANISMO

El disefio cartogréafico beneficiaré a los elementos graficos vy
semanticos que son parte de un mapa para mejorar el proceso
de comprension por parte del mapa.

Lapercepciéntomaun papelimportante en la legibilidad de los
mapas. Segun las leyes de Gestalt esta organizacion percep-
tual puede definirla formaenla que comprendemos la realidad.
"La percepcioén sera tanto el proceso de aprehension de lain-
formacion grafica como la respuesta mental resultante inme-
diata a la presencia de esa informacioén grafica” 1

14 Erwin Raisz, Cartografia general, (Ediciones Omega, 2005), edicidon en PDF http://200-54-149-25 static tie.cl/informaciones/biblioteca/
boletin/libros/612 pdf



DIMENSION ESTETICA Y FUNCIONAL:

Una diversa seleccion de elementos visuales y distribucion es-
tructural responden a la demanda estética y funcional del pro-
yecto desarrollado. En cuanto a la distribucién del contenido
interno de la pieza, se desarrollé con el objetivo de generar una
pieza funcional y que bajo las premisas que conforman la dimen-
sidn estética, reflejara el concepto creativo y érea de estudio a la
que pertenece la pieza.

DISENO EDITORIAL

Se entiende por edicion el conjunto de ejemplares de cualquier
publicacion que se imprimen con el mismo molde. Este proce-
so conlleva una implicacién de diferentes secciones para poder
completar su cometido, desde el maquetador hasta el impresor,
pasando por correctores y periodistas.

Los inicios del esta especialidad se ubican en 1450, Alemania,
luego de la invencién de la imprenta de Johannes Gutenberg. Su
objetivo esta en la creacion de piezas que contengan cierta infor-
macion especifica para ser reproducida en mas unidades idénti-
cas a ella. Este hecho histérico representa una nueva manera de
transmitir el conocimiento. Las aportaciones cientificas, sociales
y culturales dieron lugar al crecimiento en gran magnitud de la
industria editorial 12

Para los disefiadores gréficos, esta parte de la historia es impor-
tante, determina un punto de partida para nuevas aportaciones
creativas a laindustriay marca un antes y un después en la forma
de reproducir piezas.

"El conocimiento universal no podia ser transmitido discretamen-
te, v de ello daban fe los cddices medievales en los que el saber
que inclufan sus péaginas y su presentacion hecha a mano, con-
tinuan hoy siendo un misterio para quienes los investigan, y una
fuente de inspiracion para los especialistas en el disefio gréfico
de las portadas que ocupan librerias de todas las tendencias."®

Enotraspalabras, el disefio editorial es la rama del disefo grafico
que se dedica a la estética y funcionalidad de la diagramacion de

libros, documentos, revistas, periédicos, entre otras publicacio-
nes que conllevan una gran cantidad de informacién. Los textos
son importantes, sin duda, pero la forma en que se proyectan es
una parte que ayuda a complementarlos. El disefio editorial es
especializado ya que cada publicacion tiene su propia persona-
lidad. Todos los documentos se diferencian tanto en su tono vy
contenido como enla clasificacidén ala que pertenece. Es distinto
disefar una revista a un periédico, de igual forma disefiar un libro
infantil a diferencia de un libro cientifico. Y segiin como se pro-
yecta, hay variacion en las publicaciones en mediosimpresosy en
formatos digitales. Cada pieza tiene su propia voz, v la tarea del
disenador editorial es proyectarla segiin sus necesidades de co-
municacion. Tanto en suinterior y exterior como en su contenido,
debe lograrse una unidad armdnica con una alta calidad visual.

Para Martin Venezky, director de arte de Speak Magazine el dise-
Ao editorial es el marco a través del que una historia dada se lee e
interpreta. Consiste tanto en la arquitectura global de la publica-
cién como en el tratamiento especifico de la historia’

Esta rama va mas alla de crear una diagramacion estética del
contenido que se obtiene "una herramienta vital para estimular el
interés por el contenido, facilitar la lectura y brindarle al escrito
coherencia con la comunicacién visual."*

Entre sus caracteristicas se encuentran:

-Su presentacion esta basada en el grupo objetivo al que se esta
enfocando, quienes recibirén la publicacion.

- Actualmente pueden variar en la forma en la que se proyecta, ya
sea en digital o litograffa, incluso en el formato que se presenta:
horizontal, vertical, alterando en su tamafo segun el lienzo selec-
cionado: esde A8 hasta A1l

-Se puede determinar que es una composicién conformada por
textos, imagenes y reticulas.

Entre los textos estan incluidos los titulares, subtitulares, cuer-
pos, epigrafes. Imégenes como fotografias, iconos o vectores.
-Su disefio estd basado en una reticula que funciona como una
estructura para distribuir debidamente toda su informacién. *°

15 M. Eguatas, (2018). Qué es el disefio editorial. [Blog] Consultorfa editorial. Disponible en: https://marianaeguaras.com/que-es-el-diseno-

editorial/ [Accesso: 7 Oct. 2019].

16 Rody Ramos, 2018. “sCuéles son las principales caracteristicas del disefio editorial?” Blog. GDD, el paso: grupo de disefio. http://

tendenciascreativas.com.ar/caracteristicas-del-diseno-editorial/.

17 Tipos de Disefno Editorial, Francisco Eduardo Perez M., Elizabeth Beatriz Echeverria, Universidad Don Bosco, San Salvador, El Salvador

https://issuu.com/feperezm/docs/tipos de dise__o_editorial

18 David Zanon Andrés, 2007, Introduccion al disefo editorial. 1st arg. Madrid: Vision Libros



Conociendo las caracteristicas principales, se puede determinar
distintos productos de las artes gréaficas segin el origen de su
produccion:

. Editoriales: libros, folletos
= Paraeditoriales: Diarios y revistas
. Comerciales: publicidad, correspondencia, calendarios.®®

La seleccién del tipo de pieza editorial a utilizar determinara
factores importantes en la composicion, la cantidad de textos,
imégenes y elementos que se pueden utilizar, entre temas de li-
tografiay costos que variarén segin la magnitud de la piezay las
decisiones de disefio que se tomen.

"El disefio editorial requiere de precision y sensibilidad a partes
iguales; es quiza la rama del disefo gréfico en que mas necesario
resulta aunar los conocimientos técnicos y las decisiones esté-
ticas.”

En el proceso de creacion de cualquier pieza editorial se encuen-
tran los elementos que el diseflador gréfico seleccionara segiin
sus objetivos de comunicacion y disefio:

-Formato: es el elemento base a definir para continuar con las
premisas de disefo, ya que esto daré unaidea de sila publicacion
puede tratarse con herramientas digitales o impresas, qué tanto
se puede explorar en una publicacion y su forma de proyectarse.
Esto va anclado al objetivo, un formato digital puede facilitar la
accesibilidad a un documento, reducir gastos de impresion, reali-
zar otro tipo de adaptaciones digitales, incluso jugar con anima-
ciones para generar una experiencia mas didactica en la publi-
cacion. Un formato impreso, da una experiencia distinta y Unica.
No se necesita de energla eléctrica para su lectura, v el juego de
papeles puede darle un valor significativo ala pieza.

-El color: "aporta variedad, provoca sensaciones y afade dimen-
sion espacial’ dice David Dabner en Disefio, maquetaciony com-
posicion.

Aporta una personalidad a la publicacién y puede marcar la di-
ferencia en la psicologfa estética de la publicacién. Los colores
en las publicaciones pueden variar segun su formato y el modo
en que se utilizan. En presentaciones digitales logran apreciarse
conmayor calidad eintensidadya que se proyectan en modo RGB
trabajando conlaintensidad de laluz, v conuna mayor saturacion.
Enlas publicaciones impresas se trabaja con un modelo de color
sustractivo: CMYK. Puede variar segun el tipo de sustrato que se
seleccione, pues con todos puede el poro en el papel que deter-
mina la cantidad de absorcién de tinta, los revestimientos brillan-
tes o mates, el gramaje, incluso el mismo color del papel.

-La tipografia: Cuenta con un papel importante dentro de esta
rama, las ideas toman una forma visual y determina el tono de voz
con el que se le habla al lector. Puede ser creada o modificada
tanto en lo digital como lo impreso, sin embargo, la apreciacion
de este recurso sobre el papel genera una experiencia distinta a
como se hace endigital.

“Las lineas grises de la pagina de un libro se leen de otra manera
que las letras de una sefializacion."*

Los disefladores gréficos, antes de maquetas el texto, deberan
pensar en el lector, y tener en cuenta que si va a leer textos lar-
gos, no necesita adornos varios, al contrario, debera procurar
que todo fluya con el mismo objetivo: la comodidad del grupo ob-
jetivo que lova aleer. @2

19 Fiori Santa Marfa. 2014. "Disefio editorial, definicién y etapas” Blog. Staff creativa. http://www.staffcreativa.pe/blog/diseno-editorial-

definicion/.

20JulianFernandez Parra. 2014 “«Reglas» sobre el disefio de libros”. Blog. Catedra Cosgaya. http://www.catedracosgaya.com.ar/tipoblog/2014/
reglas-sobre-el-diseno-de-libros/#:-text=A%201a%20hora%20de%20establecer,del%2011%20%C3%B3%2012%20cm.

21 D. Andrés, 2020. Introduccion Al Disefio Editorial. 1st ed. [ebook] madrid: Editorial Vision Net. Available at: <https://books.google.es/
books?hl=es&lr=&id=-UKgj-nolasC&oi=fnd&pg=PA15&dqg=dise%C3%Blo+editorial&ots=rQf2agqN7feRsig=pMKmkuu65Gzug7uQhSjHW;j
YH7Mc#v=onepage&qg=dise%C3%B10%20editorial&f=false> [Acceso 26 de septiembre, 2019].



Comunmente, suele limitarse el uso de las tipografias serif a los
medios impresos, por la legibilidad que brindan los remates hori-
zontales; y se asocian las tipografias sans serif a los medios digi-
tales pues selogra apreciar mas facilmente sobre su pantalla. Sin
embargo, estas tipografias pueden combinarse perfectamente y
en publicaciones que contienen una gran variedad de elementos
graficos, las tipografias sans serif funcionan bastante bien res-
tando la carga visual

Sibien el tipo ideal de fuente para textos largos es una serif, an-
teriormente he afirmado que cada vez encontramos mas piezas
impresas conuna tipografia paloseco como fuente principal, apli-
cada enlos péarrafos.®®

Entre los tipos de reticulas se encuentran: la reticula de colum-
nas, reticula modulada, y jerérquica.

La reticula modulada es ideal para publicaciones con una gran
cantidad de elementos en una sola pagina. Puede ser modificada
seguin las necesidades de la publicacion.

La reticula de columnas es ideal para publicaciones gran canti-
dad de texto, ya que dirige la atencion a esta parte creando ar-
monfa con los elementos que los complementan. Una reticula
jerérquicaideal para publicaciones digitales. "Caracteristicas por
la interaccion visual de los elementos, y por su espontaneidad
aparente pero estructurada”#*

Para la implementacion de todos estos elementos se definen 4
etapas fundamentales para la creacion de una publicacion edi-
torial. Creacion, edicion, disefio v produccion. La primer etapa:
creacion. Aqui se evallian todos los aspectos bases que definiran
alapublicacion, como el tipo de documento que es, el medio enel
que se va a proyectar, el grupo objetivo a quienes llegaréy el tono
con el que habla.

Se trata de definir la personalidad que se le daré a la obra. Lue-
go nos encontramos en la etapa de edicion. En esta se definen
los detalles que moldearén la publicacion. Los detalles graficos
como los logotipos, tipografias, cantidades de texto, imégenes y
aspectos que formarén la estructura del disefio. Tanto los tipos
de papel, como los formatos de la publicacion, detalles en canti-
dades vy calidades son fundamentales para darle una forma a la
personalidad.

La etapa de disefio es en donde el profesional tomara mayor
protagonismo. La fase en donde la personalidad literalmente se
vuelve realidad. Se definen las premisas de disefio, la diagrama-
cién, la linea gréfica, los colores, las tipografias, y todos los as-
pectos estéticos se veran empalmados en la publicacion para
proyectar lo que la esencia de la publicacion busca. Es la parte
de mayor ejecucion.

Por Ultimo, llegamos a la etapa de produccion, en donde la es-
tructura interior y exterior se unen para formar un solo cuerpo.
Cuando todos nuestros actores y escenarios logran formar la
obra completa, cada uno con su propia esencia pero trabajando
al mismo ritmo para llegar al objetivo en comin. En donde todos
nuestros elementos se vinculan para proyectar una pieza en con-
junto. Es la etapa que da lugar al proceso de impresién o digitali-
zacion, segun el caso, y se plasma finalmente la pieza que se de-
sea. 2> Recordemos que el disefo editorial, independientemente
de su tendencia, se utiliza para proyectar grandes cantidades de
informacion, pues las publicaciones funcionan méas que con una
sola portada o una sola pieza gréfica. Es una extensa obra que
abarca muchas partes de una sola temética, ya sea para contar
cualquier tipo de historia, sustentar una investigacion o presen-
tar teorfas y se necesita mas que un solo arte para lograr contar
una historia completa.

Las piezas editoriales funcionan adecuadamente para proyectos
que contienen una gran cantidad de elementos tanto como tex-
tos, imagenes o diagramas. La rama del disefio editorial brinda
una amplia variedad de recursos que pueden ser adaptadas con
los contenidos deseados. Afortunadamente existe mucho cam-
po exploratorio para el disefiador gréafico entre formatos, pape-
les vy elementos visuales. Es por eso que dentro de esta espe-
cialidad, el proyecto de investigacion de Urbanistica encuentra
oportunidad de exponer los resultados obtenidos del debate en
herramientas editoriales que simplifiquen el resto de su proceso.

22 A Frutiger, 2005 El Libro De La Tipografia. 1st ed. [ebook] Editorial Titivillus.disponible en:: <https://issuu.com/mguerola/docs/el libro de la_

tipografia - adrian > [Acceso: 24 September 2019].

23 M. Eguaras, 2014. Que tipografia usar para libros impresos y digitales. [Blog] Consultoria editorial, Available at: <https://marianaeguaras
com/que-tipografia-usar-para-libros-impresos-y-digitales/> [Accessed 23 October 2019].

24 M. Eguaras, 2014 Sans serif en elementos graficos. [Blog] Consultoria editorial, Available at: <https://marianaeguaras.com/que-tipografia-

usar-para-libros-impresos-y-digitales/> [Accessed 23 October 2019].



El libro surge como una herramienta, conformada por informa-
cién, textos, imégenes sobre un soporte, para todo tipo de infor-
macién educativa o de consulta. Esta herramienta ha permitido
la conservaciony difusion de informaciény conocimientos adqui-
ridos alo largo de la historia de la humanidad.

Ellibroimpreso tiene lugar enlahistoria a partir de la invencion de
la imprenta facilitando los métodos de reproducciony la distribu-
ciénde ejemplares.

A partir de aqui, se crea una nueva industria enla que se exploran
con los sustratos a utilizar, perfeccionar trazos de las diagrama-
cionesy generar nuevos estilos en tipografias, tintas, entre otros.

"A partir del Renacimiento, se pusieron al servicio publicoy el libro
comenzo a ser considerado un instrumento fundamental para fo-
mentar la culturay la transmision de nuevas ideas."?®

En el momento de disefar un libro existen dos puntos de partida:
desde lointerno o lo externo del libro. Es decir, ya sea desde sus
textos o desde su cubierta.

El punto externo tiene gran importancia ya que a partir de un di-
sefio atractivo de la portada se pueden alcanzar los objetivos de
difusion y mayor atraccién. El punto de partida para el disefio es
el formato.

"Enun libro, independientemente del formato y del soporte en el
que se lo lea, lo fundamental es la legibilidad. Hay factores que
hacen que un texto sea més o menos legible, ademas de las ca-
racteristicas propias de la tipografia. Por ejemplo, la luminosidad
delblanco del papel, el ancho de las columnas. y el tamafio o cuer-
po de los caracteres. También el espaciado que hay entre los ca-
racteres (interletraje), el espacio entre lineay linea (interlineado) y
el color, entre otros"’

El lector de un texto largo no necesita adornos ni parafernalias
varias, al contrario, todo tiene que fluir en la misma direccion: la
comodidad lectora.

Caracteristicas

Un libro se compone de un niimero de p&ginas y tiene dos
niveles capitulos y subcapitulos que aparecen en una tabla
de contenidos navegable.

Cada péagina contiene algiin tipo de contenido, habitualmen-
te texto.

Los contenidos del libro pueden ser organizados en capitu-
los.

Los alumnos acceden a las diferentes paginas del libro sin
limitaciones.

Se puede imprimir todo el libro o sélo una pagina.

Se puedeimportarunlibro o pagina desde el formato HTML.
Se puede elegir el tipo de indexado del libro: sangria o nu-
meérico.

El alumno puede repetir la lectura o estudio del libro todas
las veces que desee.

25 Red Geomatica, Diseno Cartografico, Consultado en agosto del 2019, http://[redgeomatica.rediris.es/carto2/pdf/pdfB/tema3b.pdf

26 David Hidalgo Garcia, Juan Manuel Santiago Zaragoza, Julian Arco Diaz, Andlisis de tres metodologfas en la enseflanza del urbanismo,
(Departamento de Expresion Gréfica Arquitecténica Universidad de Granada Esparia, 2018), https://publicaciones.ucuenca.edu.ec/ojs/

index.php/estoalarticle/view/2168/1466



En el proceso de creacion del proyecto se tomaron en cuenta las
siguientes para generar una estructura completa:

Las partes externas:
= Lafaja
= Cubierta

= Solapas
. Guardas

. Lomo

. Lomera
= (Cabeza
. Pie

Las partesinternas:

= Portada
= Contraportada
. Pagina de derechos, de propiedad, o de créditos:
= tema, lemaoepigrafe
= textosde presentaciondelaobra
= Indice o sumario
. lista de términos
= cuerpodellibro
LLos cuales engloban:
= Textogeneral
= Textossecundarios
= Textosindicativos

Cabe destacar que son las partes de un libro en general, sinem-
bargo, el proyecto a realizar es un documento de consulta més
especial pues ademéas de contener textos e imégenes, contiene
cartografia. Por lo cual se implementan detalles que lo distinguen
delresto de los libros.#®

Alolargo de su trayectoria la institucion Urbanistica, harealizado
diversos tipos de proyectos enfocados de diferentes maneras,
algunos de comunicacién, participacion ciudadana, restauracion
de espacios urbanos, entre otros. No se limita en cuanto a la las
herramientas que puede integrar como apoyo de sus proyectos.
Ademés de facilitar el acceso de los investigadores a la informa-
cién, la experiencia visual que genera una publicacion editorial
aumenta el valor y propdsito de investigacion de la institucion. Va
anclada a su personalidady se percibe un mayor profesionalismo.
Tienen una base tedrica que fundamenta sus decisiones como
institucion. Con la visién de un desarrollo ciudadanos sostenible
se ha generado teorfay recursos visuales para para su estudio.

LLa organizacion se dedica en gran parte a la investigacion de lo
que ocurre actualmente enla sociedad desarrollando asi una am-
plia recopilacion de contenido tedrico.

Segun el tipo de informacion que conforma la pieza gréfica, el
estilo del libro puede clasificarse como un Atlas. Este tipo de do-
cumento es una coleccién sistematica de mapas, que contienen
distintos temas para su estudio.

Un Atlas funciona como una herramienta fundamental para el co-
nocimiento del territorio vy anélisis de como la actividad humana
han influido en las modificaciones que sufre.

27-28 E. Truchado, 2020. 2012. Doctorado. EL LIBRO Y SUS PARTES. REDACCION, ESTILO Y NORMAS ORTOTIPOGRAFICAS.
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BRIEF

CLIENTE: Urbanistica

TELEFONO Y CORREO: 2285-3573, informacion@urbanistica.org.gt

DEPARTAMENTO: Logistica y disefio gréfico

LUGAR DE REUNION: Antiguo Palacio de Correos 7a. Avenida 11-67 Zona 1.

PRODUCTO: Diagramacién editorial de documento de recopilacion cartogréfica “Atlas Metropolitano”
SOBRE EL CLIENTE:

Urbanistica se autodefine como un taller de espacio publico. La palabra taller significa un espacio pro-
ductivo, un proceso de investigacion e innovacion, analogo a un laboratorio experimental. El objeto de
estudio y aplicacion de dicho laboratorio es la ciudad. Se forma en 2004 por iniciativa del Arquitecto
Roberto Soundy como un taller de generacion de ideas y soluciones orientadas a la producciony res-
cate de los espacios publicos de esta ciudad.

PROYECTO:

El proyecto madre que se esta trabajando es La Metrdpolis Central Colaborativa Guatemala (MCCG)
que cuenta con 5 tomos

*Territorio y Gobernabilidad

*Movilidad

“Medio Ambiente

“Vivienda

*Ordenamiento Territorial.

MCCG

Constituye la contraparte guatemalteca de un dispositivo multi-institucional de ingenierfa territorial
que contribuye a renovar procesos de planificacion metropolitana sostenible vy lograr una gestion
eficiente y robusta de la metropoli. A través de sus varias iniciativas y producciones, sus expertos
multidisciplinarios buscan generar datos e investigaciones, asi como acompafiar a los actores loca-
les implicados hacia una gestion y coordinacién metropolitana moderna. Para facilitar este estudio
se busca recolectar toda la cartografia en un solo documento llamado Atlas Metropolitano, ya que se
encuentran dispersos en los 5 tomos.

El atlas es la recopilacion de todas las cartografias, esquemas e infografias generadas en los 5 do-
cumentos de las dinamicas metropolitanas por el proyecto MCCG. Sin embargo, este documento no
cuenta con una linea gréafica definida. Los mapas que tienen déficit en su legibilidad y descodificacion,
ya que han sido generados por distintas personas, algunos estan realizados a mano, otros en digital y
otros son simplemente fotografias.

OBJETIVOS DEL NEGOCIO:

Dar a conocer de forma sintética la realidad fisica, social y econdmica del Area Metropolitana de Gua-
temala en el marco de la investigacion realizada por Metrépolis Central Colaborativa en apoyo con
otras instituciones y Urbanistica.

Siendo un registro cartogréafico de la evolucion y modificaciones del territorio en los Ultimos afios.

OBJETIVOS DEL PROYECTO

Definir una linea gréfica para el documento incluyendo su contenido para facilitar la lectura de la car-
tografia generada y generar un contenido més atractivo. Por medio de esta intervencion del disefio e
impulso mercadoldgico de la pieza, lograr atraer al Grupo Objetivo a involucrarse a todo el proyecto
de MCCG.



OBJETIVOS DE COMUNICACION
Disefiar un ejemplar editorial que adapte el contenido obtenido por la institucién a través de
una estructura visualmente atractiva, comprensible y dinamica.

VALUE PROPOSITION:

= UPS

Un contenido educativo, interesante que facilitard su comprension sobre determinado tema
y aportara a sus conocimientos sobre urbanismo, incentivar su participacion dentro del pro-
yecto completo aportando conocimientos nuevos.

e REASON WHY

Elredisefio del contenido esta basado en un concepto adoptando una misma linea gréficay
decodificacion del lenguaje cartografico adecuada.

El material impreso permite gran oportunidad para explorar en cuanto a materiales y tex-
turas. Una agradable experimentacién con texturas puede darle un valor agregado al libro.
Puede estar al alcance de cualquier persona. Genera una experiencia distinta al material
digital y simplificaré el proceso de lectura de dindmicas territoriales,

e NET TAKE AWAY

Una pieza de recoleccion cartografica valiosa, atractivay comprensible en la cual se proyec-
ta su esfuerzo de andlisis y recopilacion cartogréafica. El disefio adecuado puede influir enla
atraccion del grupo objetivo por la pieza.

PIEZAS ADESARROLLAR

= _ogotipo abstraido de la MCCG
= |_nea gréfica parael libro

= Disefio cartogréfico

= Empaque para el documento

= Campafa en Social Media

= Punto de venta

= Trifoliar resumen

= Planchas de exposicion

= Video explicativo

TONO Y MANERA DE COMUNICACION:
informar, explicar y educar.



TARGET:
Elgrupo objetivo son arquitectos y urbanistas tanto profesionales como es-
tudiantes de la materia. Que continlian sus estudios en anélisis urbano se
encuentran ubicados en la Ciudad de Guatemala.

" Edad:rango entre 25y 30 afos de edad

" (Género: 60% hombres 40% mujeres

® Escolaridad: licenciatura en arquitectura e ingenierias

Jovenes profesionales, solteros, viven en casa de sus padres, ahorran e in-
vierten en su educacién. Pertenece en un porcentaje de 40% a clase media
alta y 60% media baja, lo cual les permite invertir en sus estudios y tener
objetivos académicos a largo plazo dentro de su desempefo profesional.
Un gran porcentaje tiene acceso a tecnologia y dispositivos electréonicos
que les permite mantener en contacto con redes interesadas y de investi-
gacion para su maestria en temas urbanos. Invierten también en mejores
habitos que suelen estar sujetas al nivel cultural que han adquirido, hébitos
alimenticios, deportivos y de inversion también.

Tienden a hacer uso del espacio publico, y estudian su funcién haciendo
actividades y participando de las que ofrecen los lugares. Pasear sus mas-
cotas, hacer bicicleta, caminar, visitar los parques, leer, y actividades cultu-
rales.

PRECIO:

Gratuito al ser un recurso educativo. Debe ser percibido como un producto
formal y estilizado al provenir de una institucion que forma parte de la Mu-
nicipalidad.

MANDATARIOS:
Logos institucionales, cartografia de las 5 dinamicas territoriales, lenguaje
de lectura del mapa.

COMPETENCIA:

Siendo unainstitucién publica se enfrenta ante la ventaja que tienen lasins-
tituciones privadas en el financiamiento de los proyectos. Asi mismo en el
tiempo de realizacién. Y su competencia directa son instituciones privadas
como Torus, Taller ACA Studio Domus. Generalmente forman alianzas con
otras entidades publicas.

CANALES DE DISTRIBUCION:

El producto se expondra en los espacios otorgados por las universidades y
facultades de arquitectura. Se encontrara accesible sobretodo en la insti-
tucion.

PRESUPUESTO:
Lainstitucion cuenta con su propio centro de impresién por lo que seré aqui.
Para el resto de materiales no se cuenta con un presupuesto.

TIEMPOS:

Eltiempo de ejecucion del proyecto seré aproximadamente de 3 meses. La
exposicion del documento se realizaré a finales del afio presente, y el dia 6
de noviembre se lanzaré oficialmente la propuesta.



ESTRATEGIA DE LA PIEZA DE DISENO

DONDE?

En Urbanisticay exposiciones para estudiantes de urbanismo

CUANDO?

Elproyecto se ejecutard en 3 mesesy se publicard en Noviembre

QUE?

Mapas e investigacion sobre dindmicas territoriales

PARA QUE?
Facilitar la lectura'y comprensién de las dindmicas territoriales e incentivar
elinterés por el proyecto de laMCC

CON QUIENES?
Urbanistas, arquitectos y disefadores graficos estudiantes de estas disci-
plinas.

CON QUE?

La diagramacion de un atlasy el redisefo de cartografia

CUADRO COMPARATIVO

Pieza: Libro de recopilacion cartografico, con campafia y exposicion

VENTAJAS DESVENTAJAS

= El material impreso permite gran oportuni-
dad para explorar en cuanto a materiales y
texturas.

= Una agradable experimentacion con textu-
ras puede darle un valor agregado al libro

= Permite bastante interaccion entre el lector
conellibro

= Genera una experiencia distinta que el ma-
terial digital

= Simplificaré el proceso de lectura de dinami-
cas territoriales

= L0os costos de impresién de la pieza comple-
ta pueden ser elevados a diferencia de una
version digital.

= La pieza estara al alcance unicamente de
las personas que integren la institucion.

= No es una pieza que pueden conservar to-
dos los usuarios

= [levaréd més tiempo el generar copias que
tengan exactamente los mismos acabados.




GRUPO OBJETIVO
BUYER PERSONA
(Ver anexo 5y 6)

JORGE, URBANISTA.

GRUPOS DE INFLUENCIA:

Jorge tiene 30 afios. Se encuentra soltero. Vive con sus padres pero esté en proximos planes de vivir solo.

Su familia es uniday esta conformada por distintos profesionales. Lo apoyan ensu carreray en su crecimiento profesional. Su circulo
de amigos esté conformado por personas de su mismo gremio, que disfruta de salir los jueves y viernes por la noche a actividades
tranquilas y educativas. Lo motivan a la realizacion de nuevos proyectos y a involucrarse en actividades culturales, y educativas
como congresos, tanto nacionales como internacionales, conferencias y demés. Le gustan las redes sociales pero las utiliza para
comunicarse con sus allegados, estar al tanto de lo que sucede en el mundo a nivel internacional y articulos de interés. Los medios
que loinfluyen son los periddicos, revistas educativas y radio. Jorge ha trabajado como arquitecto, gestor de proyectos y finalmente
urbanista la mayor parte del tiempo en empresas privadas y publicas gubernamentales como Municipalidades. Su entorno laboral
esta conformado por personas con un estilo de vida similar al de él que lo motivan a su crecimiento laboral para aportar a la sociedad.
Se rodea de personas que le gustan viajar, hablan mas de un idioma, tienen un grado académico de licenciatura, por lo que él suele
tener las mismas aspiraciones. Por o tanto, sus decisiones estan enfocadas a mejorar su estilo de vida y su crecimiento personal e
intelectual.

FACTORES INDIVIDUALES PSICOLOGICOS:

= Culturales:

LLa mayor parte de su cultura visual esta constituida por el arte, las peliculas de culto, la arquitectura, el disefio, y elementos con una
gran estética. Le gusta la geometria, los patrones, los colores, las texturas y todos estos elementos abstraidos de las peliculas y
series que mira, de sus edificios de arquitectura favoritos, de las obras de arte que més agradany viene de su formacion académica.

= Estatus:
Jorge se encuentra en una clase social media alta por lo que puede costearse viajes y de esta manera ampliar su cultura visual con
disefio internacional.

= Afectivo:

Se sensibiliza por las causas sociales, que buscan ayudar a las personas méas necesitadas del pafs enrelacion a su estilo de vida. Esto
debido a que le gusta pasar tiempo en la Ciudad, conocer nuevas personas vy el sentimiento que le deja el ampliar mente al conocer
nuevas culturas. A Jorge le gusta convivir con mas personasy ampliar su circulo social con actividades culturales.

INTERES, MOTIVACION, ACTITUD:

Jorge disfruta de actividades al aire libre y de realizar deporte. Para él, las carreras que se realizan en la Ciudad son parte de su estilo
de vida y de actividades que realiza. Disfruta de viajar, de aprender nuevos idiomas, de eventos sociales como el cine, conferencias
sobre su profesion, actividades culturales relacionadas a la arquitectura, el arte, el cine, la musica. De ir a museos, conversatorios,
recorridos, exposiciones, actividades realizadas por embajadas, en museos, etc. Sus intereses son viajar, conocer nuevas culturas,
aprender nuevos idiomas, su crecimiento laboral, emprender nuevos proyectos sociales y aportar a la sociedad con sus conocimien-
tos. Esto le genera una mayor satisfaccion en cuanto a su crecimiento intelectual, personal y educativo. Por lo tanto busca este tipo
de actividades para hacerlas parte de su estilo de vida. Le gusta caminar por la Ciudad apreciando la arquitectura que lo rodea. Le
gusta la historia y mayormente enfocada al arte y disefio. Para Jorge es realmente importante el bienestar de su familia y el bienes-
tar social, por lo tanto, busca que su entorno sean los adecuados. Decidié seguir esa profesion para aportar algo significativo a la
sociedad. Le gusta la profesion por lo que representan las ciudades para él. Debido a sus viajes, aspira a un nivel de vida superior, por
lo tanto busca que su entorno mejore. Para él, las ciudades son importantes pues es donde todo el mundo que parte de la sociedad
puede convivir e intercambiar ideas, pasar el tiempo y generar armonia.



INSIGHT

LA CIUDAD ES EL PUNTO EN DONDE
TODOS NOS ENCONTRAMOS

Es de esta manera en la que la Ciudad, vy los centros de todas las ciudades, se vuelven el lugar que
reline a todo tipo de personas que conforman al sociedad, cada uno sumergido en su propio estilo de
vida, es el punto que almacena mayor diversidad en cuanto a personalidades.



PUNTO DE EXPANSION

CONCEPTO CREATIVO

TECNICA 1: MAPA CONCEPTUAL
CONCEPTO: PUNTO DE EXPANSION

(Ver anexo 7)

Descripcién de la técnica:

LLos mapas conceptuales son diagramas que relacionan diversos
conceptos o palabras que representan conceptos entre si. Esta
técnica no precisa de seguir un orden jerérquico, de secuencia o
de temporalidad. Funciona como un instrumento para evidenciar
relaciones entre conceptos y significados.

Proceso:

Se realiza un mapa mental con el que se determinan los ideas
principales que conforman el Atlas Metropolitano. Se desglosan
respondiéndonos cudl es la funcién de la institucion, la tematica
del documento, términos generales sobre su contenido, objeti-
vos del proyecto, antecedentes del contenido y otros conceptos
mas que puedan retroalimentar la informacion principal sobre el
contenido del libro. Se seleccionan dos términos principales del
mapa vy se unifican en uno solo para formar el concepto creativo.

TECNICA 2: DIAGRAMAS RADIALES
CONCEPTO: RECORRIDO DE TRAZADOS

(Ver anexo 8)

Descripcion de la técnica:

Enestatécnica se desglosan dos conceptos principales del pro-
yecto, y por separado, a cada palabra se le desglozan mas que
estén relacionadas. Finalmente se realiza una relacién forzada
entre dos de las palabras obtenidas a partir de cada concepto
para generar uno solo.

Proceso:

A partir del término "Urbanistica” y "Mapas” se desglosan més
palabras que vayan relacionadas a su significado. Se seleccionan
dos de cada término y se unifican en un solo concepto: recorrido
de trazados.



PREMISAS DE DISENO:

La seleccién de premisas de disefio se realiza con base en los resul-
tados de la cultura visual del grupo objetivo v el concepto creativo
generado.

Tipografia:

Seleccion de fuente Serif para los titulares principales, en contraste
con la fuente geométrica seleccionada para los titulares y la fuente
sans serif para el cuerpo de texto, para aumentar la legibilidad defi-
niéndolas por pesos, tamafos y variantes.

Cromatologia:
Combinacién de tonos calidos vy frios seleccionados segun la cul-
tura visual del grupo objetivo y representacion seguiin la institucion.

Reticula:

Seleccionada segln el concepto creativo determinando un punto
de fuga para su composicién, distribuyendo de forma adecuada los
blogues de text o sobre esta.

Estilo de fotografia

Fotografia documental seleccionadas por la institucién ejemplifi-
cando los datos generados en el documento. Post produccion reali-
zada estilo Low Key seguin el concepto creativo seleccionado.



CODIGOS VISUALES:

ASPECTO ESTETICO

Publicacion litografica bajo la clasificacion de libros de con-
sulta que mantendra un estilo con influencia futurista. Esta
corriente esta basada en representar lo que en un pasado se
esperaba de la estética presente. Colores con una mayor sa-
turacion, degradados, texturas con patrones abstractos, tipo-
grafias geométricas, y elementos holograficos.

La tendencia estd anclada al concepto de la pieza y se hace la
seleccion de premisas que reflejen dicho concepto, determi-
nandolos a una tendencia actual en el disefio editorial.

ASPECTO DIDACTICO

A través de la pieza se presentara una recopilaciéon cartografi-
ca vy datos recopilados de una investigacion previamente rea-
lizada por la institucion con el objetivo de facilitar la busqueda
de cartografias y para motivar a investigadores, arquitectos,
urbanistas y profesionales a fines, a investigar més acerca de
las dindmicas territoriales vy facilitar la implementacion de fu-
turos proyectos dentro del area urbana.

ASPECTO MORFOLOGICO

Funcién formativa: En relacion al contenido del documento,
aborda una funcion formativa en el mensaje puesto que la car-
tografia aqui expuesta, tiene como objetivo representar las di-
namicas del territorio de la metropolis. Por lo tanto la seleccién
de premisas se realiza en base a elementos y codigos visuales
en busca de simplificar y facilitar la lectura de la informacién
expuesta. Esto puede verse reflejado mayormente en la carto-
grafia ya que se hace una abstraccion de la informacion para
que el grupo objetivo comprenda mejor los datos puntuales
que pretenden comunicar los mapas.

LLas premisas trabajadas funcionan como una abstraccion de
la realidad apelando a un sencillo analisis de la informacion, ya
que solo buscarepresentar datos estadisticos y de referencia.
Bajo la redundancia el contenido busca presentar un disefio
conocido por el grupo objetivo ya que la funcién de la pieza es
apoyar a todo un estudio previo.

En cromatologia se selecciona una paleta primaria orientada
a colores frios que funcionan para resaltar la parte institucio-
nal. En complemento se selecciona una paleta secundaria de
colores célidos representando los colores seleccionados para
la zona 1 de la Ciudad de Guatemala. Con una delimitacion de
los colores se logra dar unidad a la cartografia y simplificar la
comprensién de la lectura.

Se realiza una seleccion tipografica perteneciente a la familia
de las geométricas palo seco. Simplificando el recorrido de
lectura de la informacion

Las texturas estan seleccionadas a la tendencia de patrones
de figuras geométricas que contribuyan a la abstraccion de la
informacion lo méas que se pueda.

Lasseleccién dereticulas esta basada en lasreticulas genera-
dasenellibro"A Practical Handbook of Geometrical Composi-
tion and Design" por Matila Ghyka, parte de reticulas modula-
res alineandose a lo que concepto creativo detona.



ASPECTO SINTACTICO

GALAXIE POI_ARIS

nador: Chester Jenkin
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Cromatologia:
Parte del sistema de registro cromético sustantivo: CMYK
LLa saturacion se maneja de diversas maneras:

Saturacion: 100%
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Saturacion: 20%

= Colores célidos: = Colores frios:
Amarillo Verde

Rojo Azul

Fucsia Negro



Estilo de fotografia: Documental
Post-produccion: Low Key

Reticulas:

LLa diagramacion del documento se realizaréd sobre un formato carta en posicién horizontal
debido a que los elementos principales son los mapas, por lo tanto, para facilitar su lectura

y aumentar su presencia como intérpretes, se colocarén uno por pagina de forma horizontal.

S /
\\\ / \ e \ / \ —7
~ -
\\ / \ e \ ~ / \ - /
N / \ / \ ~ y \ — /
. / S — N /
AN / A\ A\ S X /
_/ \ \ / \ /
/ \ \ / ~ e \ /
/TS .
VAR e\ \ / & \ /
/ AN / \ \ / TN~ \ /
/ AN // \ \ / ~ \ ~. \ /
/ ™ / \ ./ 7 /N I~ \ o/
/ . Y \ \ / I\ \ / \
\ ) \/ ~_\/
/ S \ \L~ AVA
/ N \ A N\ \ 7\
/ N \ \ /\ /\ /\
/ / AN \ /o ~ \ /N~ /\
y S \\ \ / \ \|/ - / \
y s N \ / \ N\ / \
/ y AN \ / \ M / A\
/ AN \ / \ — ~ / \
/ 4 AN \ / \ ~ ~ / \\
~ AN \ / \_—
/S N \ ) \ ~/ .
/ / AN \ / 7\ /T~ A\
/ \ \ / - \ ~ \
/ AN — / ~ \
/) \\ \\ // P ~ \\ / ~ \
/- N /- / ™~




SEMANTICO:

El Centro historico de la Ciudad de Guatemala funciona como
la ubicacion principal de la institucién, este es el punto a partir
del cual se expanden el resto de lainformacion planteada en la
pieza grafica que se va a disefiar.

La paleta de colores célidos fue escogida en partir de la re-
glamentacion de los inmuebles ubicados en esta zona, ya que
todos tienen la misma gama de colores constituyendo una
unidad patrimonial. En un estilo renacentista, por lo que los
colores que predominan son los ocres, amarillos, anaranjados
\V rojos.

La paleta de colores frios estéd basada en los colores principa-
les de la institucion: azul y verde.

Enconjunto, una paleta célida y una paleta cromética fria, con-
notan una armonfa y variedad de gran saturacién volviendo
mas llamativos los mapas

Laselecciontipografica serealiza apartir del proyecto de Axel
Flores, Tipograffa enenla Arquitectura, en donde recopilan las
tipograffas més significativas encontradas en la arquitectura
delazona 1.Unfactor en comun encontrado es que la mayoria
pertenecen a un estilo Art Decd. Con base en este estilo, se
selecciona una tipografia perteneciente a este estilo, enbusca
de que connote algo arquitectdnico.

Se seleccionan dos tipografias: Galaxie Polaris, perteneciente
a la familia de san serif. Los trazos de la tipografia pueden ga-
rantizar una mejor lectura. Y Blender, perteneciente a la familia
de geométricas.



CAPITULO 6:
PROCESO DE
PRODUCCION GRAFICA

PREVISUALIZACION

NIVEL DE PRODUCCION GRAFICA 1

NIVEL DE PRODUCCION GRAFICA 2

NIVEL DE PRODUCCION GRAFICA 3

PROPUESTA GRAFICA FINAL

VISTA PRELIMINAR DE LA PIEZA GRAFICA
LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA EN PRACTICA
HONORARIOS

| |
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PREVISUALIZACION

DESCRIPCION DEL CONCEPTO CREATIVO
La instituciéon se encuentra ubicada en zona 1, el Centro His-
torico de la Ciudad. Funciona como el centro de creacién de
urbanismo y de estudios significativos para todos como lo es
el "Atlas Metropolitano”. A partir de esta institucion es que se
pretende expandir el conocimiento obtenido durante tantos
afios de estudio. Ese es el objetivo del documento, ser una
fuente de inspiracion y referencia que pueda dar lugar a méas
investigaciones y acciones. Por lo tanto, el concepto creativo
se basa en la idea de ser un centro de conocimiento, el punto
de inicio que pueda replicarse a mas conocimiento.

TENDENCIA DE DISENO
GRAFICO:

BIG.BOLD.BETTER.

Esta tendencia pretende darle un mayor protagonismo a la
tipografia utilizandola a gran escala, resaltando textos, titu-
lares, frases, o cualquier otro elemento de texto importante.
Esta tendencia se complementa con el minimalismo ya que
pretende darle un mayor protagonismo a la tipografia. Utiliza
reticulas y se adapta perfectamente a cualquier personalidad
de disefio. Esta tendencia empieza encontrarse en las predic-
ciones de tendencias de disefio de cada afo Ultimamente. Si
no se utiliza implementando el minimalismo en el resto del di-
seflo puede generar mucho ruido.

La pieza gréfica implementa esta tendencia ya que la carto-
grafia tiene un gran protagonismo, sin embargo, con forme se
simplifique, se podran implementar textos grandes, dédndole al
lector unrecorrido que pueda explorar sin aburrirse. Por el tipo
de informacion que se esté trabajando, mantener una diagra-
macion muy esténdar puede generar un documento aburrido.
El objetivo de la pieza es atraer la atencion y por el grupo obje-
tivo al que va dirigida, debe contener una gran estética visual y
profesional. Por lo tanto permite jugar con textos y diagramas
tratando de mantener siempre la simplicidad y minimalismo
den cuanto a linea gréfica.



TEMA A ABORDAR:

Elproyecto madre eslaMetropolis Central Colaborativa 2050,
que se centra en un analisis territorial de la metrépoli con el
objetivo de renovar procesos de planificacion metropolitana
sostenible. A partir de esta investigacion y debate elaborado
desde inicios del 2009, se generan 5 documentos que evallan
los puntos mas fuertes: Gobernabilidad y Territorio, Vivienda,
Movilidad, Medio Ambiente y Ordenamiento Territorial.

En estos documentos se generaron una serie de cartografia,
esquemas e infografias sobre dindmicas metropolitanas. La
pieza "Atlas Metropolitano” reline esta cartografia, esquemas,
infografias e informacion en una sola edicion editorial.

Eltema central son las dinamicas territoriales, que se centran
en comprender cémo funciona la metrépolis de la Ciudad Gua-
temala, estudiando factores como el valor del suelo, niveles
de ingreso econdmico, distribucion productiva, entre varios
temas mas abordados en la cartografia. La tematica central
esdar aentender como nos movemos como sociedad, el creci-
miento que hemos tenido a lo largo de los aflos y el crecimiento
que tendremos a futuro.

SECCIONES
PRINCIPALES:

PORTADA
= Titular

= Subtitular

= [lustracion

= L ogotipo

CARTOGRAFIA

= Titular

= Texto de observaciones

= Mapa

= Simbologfa de lectura base

= Simbologfa de lectura de dinédmicas
= Texto comentario

= Nombre del capitulo

PAGINAS INTERNAS
= Subtitular

= Subtitulares 2

= Texto

= Nombre del capitulo

= NUmero de pagina



NIVEL DE PRODUCCION GRAFICA 1

La estructura se elabord sobre una reticula modular que se genero, con el objetivo de
que visualmente ejemplificara el concepto "punto de expansion” del Atlas Metropolitano.

TITULAR

TITULAR

SUBTITULAR

PORTADA

1. Titular
2. Logotipo/autor
3. Fondo.

Enestapropuesta, el fondo contiene una imagen de los
trazos de la cartografia base, en el centro se ubica el titular
como punto principal y el logotipo del autor se ubica en la
parte inferior complementéando la propuesta. Este disefio se
basa en el concepto creativo tomando el titular como punto
principal del cual se expande por toda la pagina el resto de
informaciény trazos de la cartografia.

1. Titular

2. Subtitular

3. Logotipo/autor
4. Fondo.

Esta propuesta contiene una imagen de cartografia abar-
cando todo el documento, con un titular en tipografia que
abarque la mitad de la pagina. El logotipo en la parte inferior y
el subtitular enla parte inferior al titular. Se trabaja abarcando
toda una pagina ya que este es el punto de partida de todo el
documento, acorde al concepto creativo.

1. Titular

2. Subtitular

3. Logotipo/autor
4. Fondo.

Enesta propuesta, el titular y subtitular se encuentran en el
centro de la pagina, asi mismo una abstraccion de la carto-
grafia, siempre siguiendo el concepto de resaltar un punto
central. El logotipo se queda en la parte interna de la portada.



INDICE
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1. Titular
2.Numeraciones
3. Subtitulares
4. Contenido

Enesta propuesta, el punto de mayor peso visual inicia en
el titular principal, y se desglosa a lo largo de la siguiente
pagina. Los numeros de los capftulos quedan en el centro
desglozandose a la derecha asemejandose a una linea

de tiempo. Bajo estos cada Subtitular con su contenido
respectivo. La reticula es modular y se el mayo peso de la
informacién se encuentra en el centro de la diagramacion.

1.Numeraciones
2. Subtitulares
3. Contenido

4. Gréfica

Elpunto de mayor peso visual se encuentra en extremo
izquierdo en donde, en forma de lista, se despliega la
informacion. Cada numeral del indice, a su derecha los
subtitulares y le sigue el contenido enlistado. La propues-
ta se complementa con una grafica ubicada en la esquina
superior derecha.

1. Numeraciones
2. Subtitulares
3. Contenido

Lareticula que se utila es modular y la informacion se
acomoda acorde a esto. Los numerales despliegan
los subtitulares y el contenido que le corresponde. El
concepto creativo se denota en la ubicacion de los
elementos en toda la pégina.



CARTOGRAFIA

IBEL

1. Cartografia

2. Cartograma y escala Gréafica
3.Nomenclatura base

4. Nomenclatura de estudio

5. Comentarios de cartografia
6. Titular

7. Subtitulares

8. Textos

Este disefio propone tener el punto con mayor peso visual en
la cartografia, desplegandolo hacia la izquierda reduciendo la
cantidad de textos hasta llegar a tener solo el titular. Se propone
colocar lanomenclaturay comentarios de la cartografia como un
inserto de menor tamafo entre la pagina para facilitar su lectura.



1. Cartografia

2. Nomenclatura

3. Comentarios de cartografia
4 Textos

Se propone que toda la informacion y cartografia se
ubiquen en una sola pagina, teniendo la cartografia
en el centro como punto de expansion. Los textos

y titulares en la columna derechay los comentarios

B
'H

HTHTA

o

columna izquierda. La nomenclatura ubicada en la
parte inferior.

TITULAR |

]

1. Cartografia

2. Cartograma y escala Gréafica
3.Nomenclatura base

4. Nomenclatura de estudio

5. Comentarios de cartografia
6. Titular

/. Textos

8. Nombre de capitulo

La propuesta es distribuir la informacién en
dos paginas teniendo cada uno su propio pun-
to de fuga. Enlaizquierda el titular, textosy
nomenclatura, y en la derecha la cartografia,
nomenclaturay cartograma.



AUTOEVALUACION

DESCRIPCION DEL PROCESO

TECNICA: VALORACION POR ESTRELLAS
(Ver anexo 12)

Mediante la técnica de Likert a través de una puntuacion por estrellas, se realiza un pro-
ceso de observacién para calificar a los aspectos evaluados del documento. El nimero de
estrellas total es la suma de las calificaciones de cada una. Enunrango de 1 a 5 estrellas,
1 se define como una calificacion bajay 5 como una calificacion alta.

Se selecciona la pieza que mayor valoracion tiene.

ASPECTOS EVALUADOS:

Se evaluo sobre todo la estructura de la pieza, tanto de forma individual como en conjun-
to. Los aspectos a evaluar estan basados sobretodo en reflejar visualmente el concepto
creativo en la diagramacion aplicaday el grupo al cual va dirigido.

1. Se ve reflejado el concepto en el disefio y distribucion del contenido

2. Se refleja la utilizacion de una reticula

3. Se denota una estructura en el documento en conjunto como en cada parte de la pieza
4. Mantiene unidad en su disefio

5. La seleccién de los elementos en conjunto es adecuada:

6. Las combinaciones tipogréficas son las adecuadas y estén legibles

7. Los mapas separan adecuadamente el tipo de informacion mediante variaciones tipo-
gréaficas

8. Los elementos de disefio van acorde a la tematica del libro

9. Los elementos van acorde a la rama de estudio a la que pertenecen

10. Los elementos en conjunto mantienen estética



PORTADA BOCETO 1 | BOCETO2 | BOCETO 3
Se denota una estructura coherente: * %k K X * % %* %k Kk kK
Calidad estética: ok k ok ok k kK * %k k ok
Mantiene una unidad: * % kK * % % % %k Kk
Coherencia con la temética que aborda: * Kk kk k| %k k . 0. 0. 0 ¢
Coherencia con el medio de proyeccidn: * % % % Yk kK | kK kkk
Concordancia con la cultura visual del grupo objetivo: Yk ok k k| % * % % k k
Cumple con los objetivos: *hkhkk | kkk * %k

Se evidencia un recorrido por la pieza: KAk hhkk kkkk | kkkkk
Nivel de funcionalidad * % % & * % X % % %k k
Nivel de legibilidad: * %k * % 1, 8. 0.0 .6 ¢

TOTAL: BOCETO 3

* %k k Kk




INDICE BOCETO 1 | BOCETO2 | BOCETO 3
Se denota una estructura coherente: 1 0. 0.6 4B & & ¢ * % *
Calidad estética: 1 0.0 0.6 4b & ¢ * %k
Mantiene una unidad: 1.8 0. 0. D & & ¢ * %
Coherencia con la temética que aborda: 1 0. 0.0 4b & & ¢ * % %k k
Coherencia con el medio de proyeccion: 1 0. 00 0 d0 60 0010 & 6 & ¢
Concordancia con la cultura visual del grupo objetivo: | de ek %k | kK * % %
Cumple con los objetivos: * % * 0. 0.0. 4B & & ¢
Se evidencia un recorrido por toda la pieza: 1 0. 0.0.0.40. 6.6 6 AN & ¢

Nivel de funcionalidad *hkhkk | hkk * %k K
Nivel de legibilidad: 1 2. 0.0 0.0 0.6 0.0 10 ¢ & & ¢

TOTAL: BOCETO 1

L. 8. 0.0 8 ¢



CARTOGRAFIA BOCETO 1 | BOCETO2 | BOCETO 3
Se denota una estructura coherente: * % % * * % * % %k *
Calidad estética: % %k k k| Kk k ok * %k
Mantiene una unidad: * ok kkk | kk % % %k
Coherencia con la temética que aborda: Ak hkhkk | khkkhkk | hkkkhkxk
Coherencia con el medio de proyeccion: *hhkkk | Khkk * % *
Concordancia con la cultura visual del grupo objetivo: | Je Je e e % | e % * % % % %
Cumple con los objetivos: * ok k ok k |k k ok * %k K
Se evidencia un recorrido por toda la pieza: *h Ak KhKhk | *hkxk % % % %
Nivel de funcionalidad * % % * 1 0. 0.0. 00 & & ¢

Nivel de legibilidad: o 0 6 & S & ¢ * %k

TOTAL: BOCETO 1

* %k Kk



RESULTADOS

PORTADA

1. Titular

2. Subtitular

3. Logotipo/autor
4. Fondo.

1. Titular
2.Numeraciones
3. Subtitulares
4 Contenido

LLa propuesta seleccionada resulta ser mas original a las propues-
tas planteadas anteriormente. La tipograffa mantiene el protago-
nismo y permite apreciar la ilustracion. El logotipo principal en la
parte interna es més original.

INDICE

_H

CONTENIDO

La propuesta seleccionada genera un mejor orden jerérquico en
los titulares y textos. Puede variarse el ancho de las columnas 'y
de espacios superiores implementando imagenes o esquemas
seguin lo amerita.
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CARTOGRAFIA

1. Cartografia

2.Cartogramay escala Gréfica
3. Nomenclatura base

4. Nomenclatura de estudio

5. Comentarios de cartografia
6. Titular

7. Subtitulares

8. Textos

Esta opcion permite desplegar de mejor manera la informacion
de la cartografia, se visualiza méas obviamente el concepto
creativo, permite que el mapa tenga mayo protagonismo,
diagrama de forma distinta y original la simbologia base, y atrae
la atencion a la cartografia de las dindmicas, dejando espacios
més amplios para textos y comentarios.






NIVEL DE PRODUCCION GRAFICA 2

De acuerdo a la propuesta de diagramacion presentada a nivel de bocetaje 1,
se digitalizan las opciones elegidas.

PORTADA

1. Titular

ATLAS \- [0

METROPOLITANO 3. Logotipo/autor

METROPOLIS CENTRAL
COLABORATIVA 2050 4. Fondo.

Dicha propuesta mantiene la reticula planteada
acorde al concepto creativo, "punto de expansion”,
manteniendo una asimetria con un punto de mayor
peso visual que el resto de diagramacion. En este
caso el peso esta en el titular atrayendo la lectura a

URBANISTICA % EMPRESA METROPOLITANA DE
A AR VIVIENDA Y DESARROLLO URBANO eSta pa I,te

PORTADILLAS

+ + + + + + + + + + + + + + +
o+ 0+ + + 4+ o+ + o+ o+ o+ o+ o+ o+ o+
+ + + + + + + “ . + + + +
+ + + + + + + + + + + + + + + +
+ 0+ o+ o+ 4+ o+ o+ o+ o+ o+ 4+ o+ o+ o+ o+
+ + + + + + + + + + + + + +
+ + + + + + - 4 + - + + + + +
4 + + “ . + + + + + + + + + + +
+ + + + - + + + + + + + + + +
0+ o+ +  + 4+ o+ o+ o+ o+ o+ o+ o+ o+
4 + + [ i [ L 4 + [ ' i [
+ + + + + + + + + + + + + + + +
+ 0+ + + 4+ 0+ 4+ o+ o+ o+ o+ o+ o+ o+ o+
+ + + + + + + + + + + + + +
+ + + + + + + + - + + + - + +
+ + + + + + + + + + + + + + + +
+ - + 4 + - + + + - + + + + +
+ 0+ 4+ o+ o+ o+ o+ 4+ o+ o+ o+ o+ o+ o+ o+ o+
4 + + + 4 . + + + . + + + + +
+ + + + + + + + + + + + + + + +
+ + o+ o+ 4+ o+ 4+ o+ o+ o+ 4+ o+ o+ o+ o+
+ + + + + + + + + + + + + + +
+ - + + + + Es + - - + - + + +
+ 0+ 4+ + + + + 4+ + + + + + + + +
1. Titular El punto con mayor peso visual en esta propuesta
2. Fondo. estaen el titular. A pesar de que la textura esta en
3. Abstraccion de los mapas el lado derecho, en contrario con el orden de lectura

normal, no se ve afectada debido a la simplicidad de
los objetos que complementan la composicion.
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1. Titular
2. Subtitulares

3. Numeracién de capitulo

4 Listado de temas

5.Numero de paginas

LLa organizacién del contenido es acorde a la diagra-

macion alienada al concepto creativo, manteniendo el
punto de mayor peso visual del lado derecho, desple-
gando el contenido hacia el lado izquierdo, restando el

peso por medio de la seleccion tipogréfica. El titular
contiene la tipografia con mayor peso y trazos méas

gruesos, con un subrayado que resalta su importancia
como titular, a diferencia de la tipografia utilizada en el

contenido que tiene un peso light.
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1. Titular de texto explicativo
2. Texto explicativo

3. Logotipo

4 Nombre del capitulo
5.NUmero de pagina

6. Titular de cartografia

7. Subtitular

8. Fuente

9. Nomenclatura

10. Observaciones

Lainformacion esté separada por medio de la selec-
cion tipogréficay juego de opacidades. El texto intro-
ductorio o de explicacion a la temética tiene un mayor
pesoy tamario, ademaés de estar subrayado. El titular
de los mapas mantiene su relevancia al estar todo en
mayUsculas. El subtitular con la misma relevancia pero
una opacidad 30% menor del negro 100%. La fuente,
se utiliza en estilo italico para denotar su origen.
Sutilmente se despliega la nomenclaturay el texto

de observaciones en un estilo normal. Los elementos
complementarios editoriales como el nimero de la
paginay nombre del capitulo se colocan a una opaci-
dad 50% menor del negro 100% enlos bordes de la
pagina resaltando la reticula utilizada.



MAPAS

1. Cartografia

2. Cartograma

3. Escala Gréfica

4 Nomenclatura base
5. Marca de agua

Al serunlibro que se despliega horizontalmente,

la informacion complementaria se encuentra en la
pagina anterior. La cartografia es el punto con mayor
presencia dentro de la péginay al desplegarse a lo
horizontal en la p&gina anterior.

Los elementos como cartogramay escala grafi-

ca se ubican enla parte inferior con una opacidad
menor a toda la informacion expuesta en la pagina.
Lanomenclatura base se encuentra desplegada de
forma horizontal en la parte inferior, a diferencia de la
nomenclatura informativa anterior que se despliega

verticalmente. Esto para resaltar que es la nomencla-
tura base observada al en toda la cartografia del libro.
Los gréficos como la cartografiay los diagramas son
las piezas con implementacion de color para resaltar
suimportanciay presencia dentro del libro.

Se colocd una pequefia marca de agua en todas las
cartografias en uno de los bordes del mapa en un
negro 100% sin que se pierda dentro de las diversas
combinaciones de colores y ni se elimina en el mo-
mento de referenciar las cartografias.



NIVEL DE VALIDACION 2

Técnica: Likert Para La Construccion De Esca-
las De Actitud

Partiendo de la encuesta, como instrumento principal era la
recopilacion de los datos, se emplea la técnica de Likert como
método de evaluacion.

“La encuesta forma parte de la fase de recogida de datos
dentro de un método mds amplio de investigacion, tal como
el método experimental, cuasiexperimental o correlacional. "8

Latécnica Likert propone una construccion de evaluacion me-
diante escalas.

"Asume un nivel de medida ordinal en la que los sujetos son
ordenados segun su posicién favorable o no hacia la actitud
en cuestion"8

Dicha técnica representara una valoracién para los aspectos
aevaluar.

Se construye combinando una escala gréfica con una escala
numérica presentandose por una simbologia de estrellas. Te-
niendo un rango de uno a cinco estrellas. Una estrella se defi-
ne como una calificacion menor y 5 estrellas se definen como
una valoracién mayor apegada a la aprobacion.

Muestra

Se evalud a disefladores gréficos profesionales especializa-
dos en area editorial, composicién tipogréafica y branding. (Ver
anexo 13)

Cantidad de personas evaluadas: 6
Rangos de edad: 23 - 30 afios
Profesionales de disefio grafico

« Lic. Daniela Espinoza
28 aflos - Ejecutiva de cuentas de Solucion Web

» Lic. Monica Santos
30 afios - Direccion grafica de Urbanistica

» Lic. Ligia Samayoa
26 aflos - Ejecutiva de cuentas especialista de
Inbound Marketing en Solucion Web

« Lic.Rafael Aceituno
30 afios - Disehador Grafico en el drea de comunicacion
social de la Municipalidad de Guatemala

e Lic. Hari-Ram Morales
23 afios - Disefador independiente

« Lic. Henry Echeverria
27 afos - Disehador Gréfico enla Direccion de Medio Am-
biente (DMA) de la Municipalidad de Guatemala

29 Alamios Chica, A.y Castejéon Costa J.L. 2006. Elaboracién, anélisis e interpretacién de encuestas, cuestionarios y escalas de opinon. Es-
pana: Universidad de Alicante. Acceso 20 de Octubre de 2019. Disponible: https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/20331/1/Elaboraci%-

c3%h3n,%20an%c3%allisis%20e%20interpretaci%c3%b3n. pdf



Aspectos evaluados
(Ver anexo 14)

Aspectos estéticos, técnicosy funcionales de la pieza gréfica:

« Coherencia de la linea grafica con el grupo objetivo vy
concepto creativo.

« Unidad en la linea grafica en cada elemento que se uti-
liza como mapas, diagramas, textos, etc.

» Legibilidad en cuanto a la distribucion de los elementos
en las paginasy en la pieza en conjunto.

« Nivel estético de la propuesta de linea gréfica plantea-
da.

Aplicados de forma individual en las premisas de disefio
seleccionadas:

+  Texturas
«  Cromatologia
« Tipografia

Y de forma general en la linea gréfica que aplicada en conjunto
cada premisa.

Descripcion del proceso

Para evaluar la pieza editorial con los profesionales del disefio
gréfico, se realizd una presentacion de introduccion para con-
textualizar en cuanto alos criterios de disefo grafico elegidos.
Explicando latematica, grupo objetivo, concepto creativo, etc.
Junto con la pieza de forma digital.

Seguido de esto, se les compartio la herramienta via online
para aplicar una observacion més detallada de la piezay la fun-
cionalidad de las premisas de disefio.

Por Ultimo, se evalua mediante la técnica de Likert aplicada a
cada aspecto a evaluar. Al final de la encuesta se concede un
espacio al evaluador para dejar un comentario, como método
de caréacter cualitativo.

RESULTADOS

(Ver anexo 15)

Segun los aspectos evaluados sobre las premisas de disefio,
se determinaron los siguientes resultados en la escala de eva-
luacion sobre cada premisa :

TEXTURAS

= Colocar texturas al imprimir la pieza para crear una experien-
cia en donde se utilicen més sentidos.

= No forzar tanto las texturas en ciertas paginas, se puede uti-
lizar de una manera méas sutil.

= |_as texturas podrian ir menos cargadas ya que afectan la le-
gibilidad de los textos en las separaciones.

= Las fotografias podrianno llevar esta textura para variary dar
nitidez de imagen.

CROMATOLOGIA

= Seqguir experimentando con las formas de diagramaciony je-
rarquia para poder atraer mas al lector al contenido

= Definir un poco més los datos estadisticos

= El color podrfa servir también como separador de capitulos
en alglin cintillo, la numeracion o algo més.

TIPOGRAFIA

= Cuidar el kerning ya que puede llegar a dificultarse al momen-
to delalectura.

= £n las separaciones y en las paginas de textos grandes en
una sola pagina hay que evaluar la separacién de caracteres
para que no se vea como letras y si como una oracién consis-
tente y legible.

= Jugar con los trazos de las tipografias en las portadas

LINEA GRAFICA

= Simplicar los mapas para cierto tipo de personas que no se-
pan o se les dificulte leer un mapa.

= Afinar detalles de construccion y coherencia entre los capi-
tulosy la gréfica.

= Se logré combinar un tema geografico social e historia con
un estilo moderno.



DESCRIPCION Y FUNDAMENTACION
DE LA DECISION FINAL

PORTADILLAS
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1. Titular
2.Fondo.
3. Abstraccion de los mapas

Segun los resultados de las evaluaciones, las porta-
das resultan ser elementos con bastante presencia
por lo cual se jugd mas con su topografia alterando los
trazosy se simplifico la textura en la abstracciéon de
los mapas para que funcione como complemento y de
equilibrio por el juego tipogréafico.
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Se modificaron los pesos de la tipografia para

resaltar su representacion segun los resultados

en las evaluaciones.
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1. Titular de texto explicativo INSERTO

2. Texto explicativo

3. Nombre del capitulo
4. Numero de pagina

5. Titular de cartografia
6. Fuente

1.Nomenclatura
2. Observaciones

Se separd el contenido de observaciones y nomencla-
tura del contenido explicativo colocandose como un
inserto entre la cartografiay el texto. MAPAS

1. Cartografia
2.Cartograma

3. Escala Gréfica

4. Nomenclatura base

Se redujo lainformacion en el contenido, permitiendo
maés espacios para respirar.

La cartografia se le dié un tratamiento mas intenso de
color para resaltar su presencia en el documento.
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NIVEL DE PRODUCCION GRAFICA 3

CONTENIDO CARTOGRAFICO

LOS TERRITORIOS PROPUESTOS -
ARoS 90

'AOUUNDI 0DIT DOLOREC
UPTURISSI DIATAT AW, SITIAY,
SEOUIBUSAM OUIIDITAOU
AMUSDAE LECEATIO TORUM,

4 QUOEST,TE NOS DELIQU!

st pct s

TRES ESPACIOS METROPOLITANDS
CON FUNCIONES DIFERENTES -
AROS 70

AQUUNDI 1T B0LOREE

PTURISS! DIATAT A, STTAM,
SEoUIBUSAN,0UIIDITAQU
AMUSDAE. LECEATIO T0RUM
QU0 EST, Te oS DevioU.

1. Texto explicativo
2. Informacion y datos de la cartografia
3. Cartografia

El contenido de estudio se divide a lo largo de las dos paginas. El concepto creativo, es este caso,
se aplica desde la cartograffa como punto con mayor peso visual debido a la aplicacion de colores
saturados, y se expande a lo largo de la pagina al lado izquierdo hasta el texto que contiene un
disefio basado solo en tipografia con poca aplicacion de color. por lo tanto su peso visual es menor
que el de la siguiente pagina.

El contenido se diagrama de esta manera debido a que la cartografia contiene datos bastante
minuciosos, por lo tanto es importante que se amplie en lo posible, teniendo un recorrido y mejor
experiencia en la utilizacion de la herramienta.




DIAGRAMAS

1. Datos estadisticos de los diagramas
2. Nomenclatura
3. Diagrama

Aligual que la cartografia, se coloca el diagrama del
lado derecho de la diagramacion, siendo este el punto
més fuerte visualmente ya que contiene una mayor
aplicacion de cromatologfay formas. La nomenclatura
y los datos del diagrama se realizaron del lado izquier-
do como textos complementarios a lo que pretende
describirse en el diagrama.



PORTADAS

1. Titulares
2. Texturas

La portada principal tiene un menor peso que las
portadas internas de cada capitulo, En este caso, el
concepto se aplica tomando el interior como el punto
més fuerte visualmente. Se evidencia en la aplicacion
de los colores y tipos de texturas, ya que la textura
de la portada tiene trazos mas simplificados, que la
portada interior, que tienen texturas mas cargadas y
gran aplicacién de tinta negra.



CONTENIDO

1. Texturas
2. Frases
3.lméagenes

alineado al concepto creativo, el contenido se va volviendo mas
cargado conforme se adentra en la pieza editorial. En esta parte
se pueden encontrar las mismas texturas seleccionadas para la
cartografia, aplicadas como linea grafica cubriendo las paginas
en totalidad. Funcionan como un descanso visual y contenido de
apreciacion.

Seguido se han colocado frases que abarcan a gran escala la
pagina. Resaltando contenido textual y de igual manera, comple-
mentando la linea gréfica como descanso visual y apreciacion
de la tipografia.

Las imagenes repartidas en todo el documento estéan tratadas
bajo un efecto analdgico en donde se aprecia un minucioso pun-
tillismo. Esto en referencia al concepto que establece el punto
como figura protagonista de todo la pieza editorial.



NIVEL DE VALIDACION 3

Técnica: Grupo focal mediante el método Cantidad de personas evaluadas: /
Delphi Rangos de edad: 23 - 30 afios

Profesionales de disefio gréfico

El grupo focal como método de investigacion funciona Cliente:

como anélisis del discurso obtenido por el grupo al que

se evalla. Se relne a un pequefo grupo de personas, * Silvia Garcia Vettorazzi

se presenta un tema a discusion y se analiza los argu- Subdirectora de Urbanistica

mentos presentados. ¢ )
= Werner Solérzano

Aplicando este método de investigacion, se combina Director grafico de Urbanistica

con el método Delphi que funciona como técnica para
recopilar informacién por medio de la opinién, de ca- o
racter cualitativo. 2° Grupo objetivo:

= Ingriddela Vega

Muestra Coordinadora de Urbanistica

Se evalud a urbanistas profesionales de la institucion
Urbanistica, dividiéndose entre un representante del
Cliente y el resto como grupo objetivo.

(Ver anexo 16)

= Tania Gonzélez
Urbanista en la institucion Urbanistica

=  Herbert Valle
Urbanista en la institucion Urbanistica

= Javier Penados
Urbanista en la institucion Urbanistica

0L fﬁiguez Rueda. 1999. Investigacion y evaluacion cualitativa: bases tedricas y conceptuales. Barcelona: Universitat Autdono-

ma de Barcelona. Acceso 20 de Octubre de 2019. Disponible: https://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/30321825/
investigao e evoluo.pdf?response-content-disposition=inline%3B%20filename%3DInvestigacion y evaluacion cualitati-

va b pdf&X-Amz-Algorithm=AWS4-HMAC-SHA256&X-Amz-Credential=AKIAINOWYYGZ2Y53UL3A%2F20191031%-
2Fus-east-1%2Fs3%2Faws4 request&X-Amz-Date=20191031T224015Z&X-Amz-Expires=3600&X-Amz-SignedHeaders=hos-
t&X-Amz-Signature=e555968060b5547bb15d51b04a3bflbdabaf6cbaffba024ef6a20030996e7/1b8

3 Mercedes Reguant Alvarez y Mercé Torrado Fonseca. 2016. El método Delphi. Barcelona: ICE Universitat de Barcelona. Acceso 18
de Octubre de 2019. Disponible: http://diposit.ub.edu/dspace/handle/2445/110707



Aspectos evaluados
(Ver anexo 17)

Conbase en los objetivos planteados:
Objetivos de la pieza:

Dar a conocer de forma sintética la realidad fisica, so-
cial y econdmica del Area Metropolitana de Guatemala
en el marco de la investigacion realizada por Metrépo-
lis Central Colaborativa en apoyo con otras institucio-
nes y URBANISTICA. Siendo un registro cartogréfico
de la evolucion y modificaciones del territorio en los
ultimos afos.

Objetivos del disefiador grafico:

Disefiar un ejemplar editorial que adapte el contenido
obtenido por la institucion a través de una estructura
visualmente atractiva, comprensible y dinamica, dirigi-
da a urbanistas para una interpretacion completa so-
bre las realidades territoriales.

= La legibilidad en la informacién presentada gréfica-
mente en la cartografia

= Facilidad para distinguir vy ubicar la informacion dia-
gramas

= Unidad en la linea grafica marcada en el ejemplar edi-
torial como enla aplicacion en la cartografia

= Nivel de funcionalidad de la pieza

= Nivel de comprension en la informacion que es parte
de la pieza

Descripcion del proceso

Se realizd una breve presentacion sobre la propuesta
de la pieza editorial, explicando la manera enla que fue
construida y la intervencién del disefio gréfico para lo-
grar los objetivos planteados.

En la herramienta presentada al grupo objetivo, se
solicita la descripcion del contenido encontrado en la
pieza editorial. Como diagramas, cartografias y textos
enlos que sehaaplicado lalinea gréfica para evaluar su
comprensiony el nivel de legibilidad del disefio.

Se combina con el método Likert de evaluacion
mediante escalas para determinar su legibilidad, y con
una pregunta de respuesta cerrada para evaluar la fa-
cilidad de estructura de la pieza.

RESULTADOS

(Ver anexo 18)

Segln los aspectos evaluados aplicados en las piezas
principales del contenido:

CARTOGRAFIA

= EI grupo objetivo logra describir la informacion pre-
sentada

= Se presenta un grado medio en la legibilidad de la car-

tografia

= Se logra distinguir la informacién presentada en la

cartografia seguin su simbologia de lectura presentada

DIAGRAMA

= El grupo objetivo tiene dificultad para describir la in-
formacion presentada

= Se presenta un grado medio en la legibilidad del dia-
grama

= Se logra distinguir la informacion presentada en los
diagramas en un 50%

CONTENIDO GENERAL

= aestructura es levemente dindmica, se puede hacer
aun més.

= Facilita en un grado medio la organizacion de la infor-
macion



PROPUESTA GRAFICA FINAL

CONTENIDO

Introduccion

1. Texturas
2. Textos

Debido a que existe una gran cantidad de contenido y
texto, se complementan implementando texturas en-
tre cada pagina, para generar un documento dindmico
y atractivo para explorar. Las texturas son utilizadas
con las formas principales de las cartografias para
darle més valor



IMAGENES

1. Fotografias

LLas fotografias acorde al contenido, se colocan a lo
horizontal de la pagina, para una gran apreciacion

de estas. Mantienen el efecto anélogo y enblancoy
negro haciendo alusion a la evolucién del area metro-
politana, de los estudios generados y del crecimiento
del proyecto. El efecto de algo anélogo que referencia
un efecto antiguo apegado al concepto de punto de
expansion.

_ y
i
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DESARROLLO

INFOGRAFIAS

1. Infografia
2. Textos
3. Titulares

El contenido mantiene la linea grafica en uninicio. Conuna
personalidad que utiliza trazos en grosores light

Delicada implementacién de color que lo balancea de la satu-
racion que estos poseen, utilizacion de reticulas evidente, e im-
plementacion de puntos como figuras principales del contenido
alineadas al concepto "punto de expansion”.




LINEA GRAFICA GENERAL

1. Cartografias
2. Textos

3. Iméagenes

4 Texturas

A'lolargo de la pieza, el contenido se distribuye balan-
ceando la cromatologia entre los colores que resaltan en la
cartografiay la aplicacion de blanco y negro.

Mantiene la estructura texto, seguido de texturas, seguido
de frases, seguido de imagenes y seguido de cartografias y
diagramas. Los textos, funcionan como complementarios
de laimportancia de la cartografia dentro del contenido, por
eso estas estan colocadas en el centro y los textos en los
extremos de la pieza editorial.
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DIAGRAMACION EDITORIAL DE DOCUMENTO “ATLAS METROPOLITANO
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CONTENIDO REDES SOCIALES

Urbanistica - Taller del Espacio Publico
Today at 19:33 - @

Metrépolis Central Colaborativa 2050 -MCC 2050- constituye la contra parte
guatemalteca de un dispositivo multi-institucional de ingenieria territorial que
contribuye a renovar procesos de planificacion metropolitana sostenible y
lograr una gestién eficiente y robusta de la metrépoli.

Conoce mas de este proyecto en:
https://mcc2030-2050.wixsite.com/metropolis2030-2050

See translation

L
L
Investigacién-accién
para atender desafios
metropolitanos
[C) Like D Comment > Share
OO 1035
Write something © @
ica - Taller del Espacio Publico

Urbani
Today at 19:33 - @

iAgradecemos a nuestros socios portadores, patrocinadores y
colaboradores por hacer este proyecto realidad!

#Urbanistica #MetropolisSostenibles #CoelaboremosLaMetropoli
#Planificacion #Metropoli #UrbanThinkers

See translation

CO-elaboremos la
metropoli de mafana

. UTC

Urban Thinkers Campus

[D Like D Comment /> Share
OO 1035
Write something... ©® @

Urbanistica - Taller del Espacio Publico
Today at 19:33 - @

iSe acerca el Urban Thinkers Campus! El evento en donde podras conocer
sobre el desarrollo local y metropolitano.

Del 26 al 28 de noviembre, 2019, en el Centro de Cooperacion Espafiola.
No te pierdas la oportunidad de asistir. Reserva tu cupo en el siguiente
correo: UTCmetropolisgt@gmail.com

#Urbanistica #UrbanThinkers #MetropolisSostenibles
#CoelaboremosLaMetropoli
See translation

CO-elaboremos la
metropoli de mafana

sieanl
Thinkers

Campus

METROPOLIS COLABORATIVAS Y SOSTENIBLES 2030
Guias para acompanar la sustentabilidad
compartida del desarrollo local y metropolitano

(ﬁ) Like C] Comment A) Share
OO 1035
Write something.. () @
Publico

Ur istica - Taller del Esp
Today at 19:33 - @

¢Conoces el area metropolitana? Esta ha evolucionado constantemente
desde los afios 50's hasta el presente.

Conoce mas del proyecto de la Metropolis Central Colaborativa en el
siguiente link: https://mcc2030-2050.wixsite.com/metropolis2030-2050

#Urbanistica #MetropolisSostenibles #CoelaboremosLaMetropoli
#Planificacion #Metropoli

See translation

¢CONOCES EL AREA
METROPOLITANA?

Q0O 1035

Write something...

[CRENTRY]
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Urbanistica - Taller del Espacio Publico
Today at 19:33 - @

¢ Conoces los municipios con mas poblacién en el area metropolitana?
Estos son los que cuentan con mas de 10mil habitantes.

Te invitamos a investigar mas acerca del area metropolitana.

Conoce el proyecto de la Metrépolis Central Colaborativa en el siguiente
link: https://mcc2030-2050.wixsite.com/metropolis2030-2050

#Urbanistica #MetropolisSostenibles #CoelaboremosLaMetropoli

#Planificacion #Metropoli
See translation

PALIN

Urbanistica - Taller del Espacio Publico
Today at 19:33 - @

¢ Conoces los municipios con mas poblacién en el area metropolitana?
Estos son los que cuentan con mas de 10mil habitantes.

Te invitamos a investigar mas acerca del area metropolitana.

Conoce el proyecto de la Metropolis Central Colaborativa en el siguiente
link: https://mcc2030-2050.wixsite.com/metropolis2030-2050

#Urbanistica #MetropolisSostenibles #CoelaboremosLaMetropoli
#Planificacion #Metropoli

See translation

O SAN JUAN SACATEPEQUEZ
@® GUATEMALA
ESCUINTLA
: PETAPA METROPOLIS
CHINAUTLA CENTRAL
® wmixco COLABORATIVA
VILLA NUEVA GUATEMALA
O VILLA CANALES it
CHIMALTENANGO TERRITORIAL SOSTEMIBLE
+ Plataforma colaborativa
multi-institucional
A N —— P
[b Like O Comment /> Share [b Like C] Comment A Share
OO 1.035 OO 1035
Write something... ® (@) Write something... @) ©
Urbanistica - Taller del Espacio Publico
Today at 19:33 + @

Urban Thinker Campus, guias para acompafar la sustentabilidad
compartida del desarrollo local. No te pierdas de participar en este evento

en pro del desarrollo urbano.

iCo-elaboremos la metrépoli de mafiana!

Reserva tu cupo en el siguiente correo: UTCmetropolisgt@gmail.com
#Urbanistica #MetropolisSostenibles #CoelaboremosLaMetropoli
#Planificacion #Metropoli #UrbanThinkers

See translation

iReserva la fecha!

. UTC

Urban Thinkers Campus

26 al 28 de noviembre 2019

Centro de Formacién de la Cooperacion Espafiola
Antigua Guatemala, 6° Avenida Norte, entre 3°y 4° Calle

Confirmar participacién a: UTCmetropolisg

gmailcom

[D Like C] Comment > Share
OO% 1035
U Write something... ® @







LINEAMIENTOS PARA LA PUESTA EN PRACTICA

INSTRUCCIONES DE UTILIZACION

El siguiente enlace redirecciona a una carpeta de Google
Drive llamada "Atlas del area Metropolitana de Guatemala”.

Dentro de esta se encuentran 3 distintas carpetas nombradas:

Carpeta Editables:

Contiene el archivo de indesign
empaquetado en el cudl se
encuentran las tipografias
utilizadas, enlaces utilizados

y la diagramacion de todo el
contenido.

EDITABLES

Editables
Tabla de contenidos
Artes finales

TABLAS ARTES FINALES

FINAL

[ —

IMPRESION

Carpeta Tablas de Contenidos:
Se encuentra la estructura

de temasy cartografia que
conforman el documento del

Carpeta Artes Finales:

Se encuentran los archivos finales
en formato pdf indicando los artes
finales seguin secciones del libro:
Atlas Metropolitano

= Cartografia

= Diagramas

= Portadas

= Iméagenes

Enlacarpeta de Artes finales se encuentran dos subcarpetas
= Final: conformado por todo el contenido integrado en un solo archivo
= Paraimpresién:endondeseencuentraelartefinalconloslineamientos
solicitados por imprenta para su adecuada reproduccion.

us



INSTRUCCIONES DE REPRODUCCIOGN

A continuacion se detallan lineamientos técnicos para
la reproduccion del material editorial:

= Formato: carta

= Posicién: horizontal
= |mpresion laser

= CMYK

Sustratos utilizados en orden cronoldgico:

= Acetato

= Pastadura

= Papelcalco

=  Bond 120 gramos

= Bondde colores 120 gramos

Procesos especiales:
= Foll
= UV Reservado

PROCESO DE MEDICION DE
RESULTADOS

De forma progresiva, la medicion de resultados se eva-
luaré en las acciones que se realicen a partir del ana-
lisis del &rea metropolitana. Es decir, la creacion de la
pieza editorial es un avance para la investigacion sobre
dinamicas territoriales desarrollada previamente por
la institucion. Funcionard como apoyo sustentable y
herramienta de consulta para generar diversos estu-
dios y determinar acciones que contribuyan a renovar
procesos de de planificacion metropolitana para una
sostenibilidad territorial. Por lo tanto, los resultados
se miden de forma cualitativa evaluando la legibilidad
y comprension del contenido.
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Organizar los sustratos seglin el orden del contenido:

=

Acetato como cubierta del libro

Portada: impresa en pasta dura

3. Mapa en el fondo de la portada: impresion en
fail

4. Logotipo encontrado al otro lado de la portada:
impresion en foil

5. Guardas: papel calco

6. Contenido: en Bond 120 gramos hojas blan-

cas.

n

7. Lastexturas encontradas al rededor de todo el
libro, enlos primeros capitulos se imprimen con
UV reservado

Al llegar a la cartografia se coloca un inserto entre la
informacion del lado izquierdo y el mapa del lado de-
recho, dicho inserto contiene nomenclatura clave para
la comprensién del mapa tratado en el capitulo. Final-
mente se envia a empastar el libro completo.

PROCESO DE DIVULGACION

Este material sera de uso interno para la institucion,
sin embargo, el contenido puede adaptarse a distintos
formatos tanto impresos como digitales. Lo adecuado
trabajar reflejando el concepto creativo por medio de
elementos como la cromatologfa.



HONORARIOS

INSUMOS

LIBRERIA

= Agenda 25

= Post its 15

= Papeles/sustratos 25

= Impresora/tinta® 365

= Sketchbook 25

= Engrapadora 50

= Hojas 10

= Ldpiz 1

= Lapiceros 5

= Marcadores 45

= Resaltadores 25
Q591

SERVICIOS

= Energla eléctrica 250

= Transporte 100

= Internet” 600
Q950

TECNOLOGIA

= Computador” 498

=iPad 91

= USB 67
0656

Impresiones finales Q3500

TOTAL Q 5697
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“El calculo de la depreciacion mediante el procedi-

miento de linea recta es el siguiente:

Computador:

Valor del activo

Vida util del activo
Depreciacion mensual

1663 meses =Q498

IPad:

Valor del activo

Vida util del activo
Depreciacion mensual

91"1 mes=Q91

“Tinta Color=0Q200
Tinta Negro=Q165

“Paquete de internet
mensual= Q200

Q10,000
60 meses
10,000/60 =166

Q3,300
36 meses
3300/36=91



SERVICIOS TECNICOS

Segun tipo de pieza diagramada:

# POR ESPECIE

CANTIDAD (Q)

TOTAL (Q)

Textos
Diagramacion de contenido por pagina

48

20

960

Cartografia
Correccion de contenido, organizacién y redisefio

17

35

595

Diagramas
Maquetacién

30

90

Imagenes
Post produccion

15

120

Pieza en conjunto
Producciény prototipado

3500

TOTAL

Q5265

SERVICIOS PROFESIONALES

Basado en el proceso creativo:

Etapa 1 - Definicién creativa

Investigacion de la institucion, tematica, grupo objetivo.

Proceso de anélisis del producto y su enfoque general
Anélisis del contenido por pieza

100hrs

Q5000

Etapa 2 - Conceptualizacién
Anélisis de personalidad
Generacion de moodboard
Seleccion de premisas de disefio:
Tipografia

Paleta de color

Reticula

Fotografias

100hrs.

Q5000

Etapa 3 - Proceso de disefio y produccién grafica
Bocetaje manual

Digitalizacion

Creacion de piezas graficas

350hrs.

17500

Etapa 4 - reproduccion
Impresion de la pieza gréfica

50hrs.

2500

TOTAL

TOTAL: Q40.962

Q30000

HORAS LABORADAS: 600
Q60 X HORA™

32 Wagelndicator 2019 - Tusalario.org/Guatemala. Disefiador Gréafico y Multimedia, Consultado en octubre 2019,
https://tusalario.org/guatemala/Tucarrera/guatemala-ocupacion-y-salario/guatemala-disenadores-graficos-y-multimedia
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CAPITULO 7:
LECCIONES APRENDIDAS

GESTION DEL PROCESO
PRODUCCION DEL DISENO GRAFICO
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LECCIONES
APRENDIDAS

PROCESO DE GESTION

La organizacién es clave durante cada fase, es importante
establecer tiempos de entregas pequefias para contar con todos los
requerimientos en la fecha final. Una metodologia de trabajo basada
en "de lo macro a micro” puede simplificar la comprension de las
tareas. De esta manera se tiene claro cuél es el propdsito y se puede
direccionar adecuadamente el proyecto.

Al ser constantes en los avances podra dedicarse mejor a cada fase,
inclinarse a la acumulacion puede tener consecuencias en la entrega.
Atreverse a "salir de la zona de confort” de la estructura planteada
e implementar métodos propios para agregar valor al proyecto,
comprender el camino que se recorre y una mayor satisfaccion de
los resultados.

PRODUCCION DEL DISENO GRAFICO

Generar pruebas de impresion desde el inicio puede ayudar en la
selecciéndelas premisasfinales. El disehador grafico tiene laventaja
de poder jugar con materiales y métodos y lograr resultados fuera
de lo comun. Tomarse la libertad de experimentar puede generar
mejores experiencias.

La empatia, y el empaparse completamente del proyecto también es
importante para lograr proyectar adecuadamente el tono con el que
se esta hablando.

Establecer limites en el disefio, como las cantidades de texto
permitidas o la estructura del contenido, da una idea mas tangible al
cliente sobre lo que se puede generar.

Trabajo de la mando con el cliente y grupo objetivo para pulir cada
parte en sumomento.

Existe una gran variedad de nichos de mercado ain no explorados
por el disefio gréafico.
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CAPITULO 8:
CONCLUSIONES

LOGRO

IMPACTO



CONCLUSIONES QUE RESPONDEN
AL OBJETIVO GENERAL:

e LOGRO:

Contribucion al estudio de dindmicas metropolitanas con
informacién obtenida del proyecto de reestructuracion
Metropolitana “Metrépolis Central Colaborativa” para estudios
futuros del area metropolitana.

e IMPACTO:

Del disefio gréfico como profesion al ser pieza clave para mejorar la
comprension de datos y estudios estadisticos/geogréficos creando
las piezas visuales adecuadas a la necesidad de la institucién.

CONCLUSIONES QUE RESPONDEN AL OBJETIVO DE
COMUNICACION VISUAL:

e LOGRO:

Simplificacion del contenido de las piezas aumentando su nivel de
legibilidad enfocado al lenguaje visual del grupo objetivo, creando
una propuesta sustentable para la comprension de los lectores.

e« IMPACTO:

De la pieza en si al ser un avance dentro del proceso de
investigacion “Metropolis Central Colaborativa” de la institucion
mediante la reestructuracion de un documento que redine la
informacién adecuadamente.

CONCLUSIONES QUE RESPONDEN
AL OBJETIVO DE DISENO:

e LOGRO:

Se genero un documento atractivo vy legible con un recorrido y un
concepto visual reforzado por medio de premisas seleccionadas en
base al estudio del grupo objetivo.

e« IMPACTO:

Dentro de la institucion al ver un proceso de disefio debidamente
elaborado para sus proyectos, mejorando la percepcién que se tiene
sobre el profesional de disefo gréfico.
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CAPITULO 9:
RECOMENDACIONES

A LA INSTITUCION
AL GRAMIO DE DISENO GRAFICO
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A LA INSTITUCION

La tecnologia puede ser una herramienta amigable que
simplifigue los procesos de organizacion por lo que se
recomienda integrarla en las metodologfas y estrategias.
Mejorar la comunicacion como institucion con los grupos
objetivos para un mayor alcance en los proyectos a realizar.
Vale la pena proyectar los avances de metodologias, estudios,
investigaciones, etc, para dejar evidencia de las labores como
institucion.

AL DISENADOR GRAFICO

Simplificar el proceso de organizacion de tiempos desde un inicio.
Atreverse a plantear y a dirigir con su propia estructura.

Explorar sus propios métodos y atreverse a experimentar. Tener
clarala postura como director creativo de disefo grafico para
aumentar la seguridad en las decisiones tanto de disefio como de
métodos que se tienen. No olvidar que su funcion es comunicar,
antes que solo proyectar algo visualmente estético. Creer en

uno mismo, en sus decisiones y darle mayor valor a su trabajo
generandolo bajo su propio estilo, para que esto pueda replicarse
en los demés.
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GLOSARIO



n

BOCETO: Representacion gréfica de una idea previa a la obra final.

CARTOGRAFIA: Ciencia que se encarga de estudiar y analizar un
territorio pararepresentarlo gréficamente en una escala menor.

CONCEPTO CREATIVO: conjunto de fundamentos que comunica la idea
principal de la pieza de comunicacion visual .

CROMATOLOGIA: Se define como el estudio del color en &mbitos
psicoldgicos vy fisicos

DIAGRAMACION: |a organizacion y composicion de elementos gréficos
sobre un espacio.

DISENO EDITORIAL: |a rama del disefio gréfico que se especializa en la
magquetacion de piezas como periodicos, libros, revistas, etc.

INSIGHT: Una verdad compartida

LOW KEY: Estilo de iluminacion fotografica que deja poca entrada de luz,
hace un gran uso de sombras y contrastes.

MINIMALISMO tendencia que se apega a la idea conceptual de simplificar
visualmente los elementos gréaficos.

. RETiCULA: Estructura que funciona como gufa para distribuir los

elementos visuales.

130



ANEXO0S



ANEXO0S

1. FODA

FORTALEZAS:

= Tienen sus objetivos claros y una estructura
organizada

= Desarrollan proyectos de granalcance conresultados
tangibles

= Cuentan con respaldo y fondos municipales para
desarrollar sus proyectos

OPORTUNIDAD:

= El proceso para la ejecucion de los proyectos sera
mas inmediato.

= £l historial de los resultados pueden facilitar el
andlisis y gufa de un proyecto presente.

= La ejecucion de proyectos no dependeréd de tantos

= Su sede y mayorfa de proyectos se encuentran en un permisos.
punto céntrico de la ciudad = Supervisar regularmente y darle un mejor seguimiento
» Estén abiertos a cualquier propuesta que mejore las al proyecto.
relaciones sociales y condiciones urbanas, tanto como * Explorar propuestas con temdticas bastante
informacién o desarrollo de proyectos. Interesantes.
= Cuentan con bastante informacion
= Cuentan con grandes proveedores para la ejecucion.
DEBILIDADES:
AMENAZA:

= Manejan una tematica compleja de entender

= Cuentan con poco personal de apoyo en el drea de
comunicacion

= Todo material que utilicen debe ser generado por
ellos mismos, incluso fotografias.

= Buscan trabajar proyectos que puedan lanzarse
antes de la fecha de graduacion.

= Afo electoral

= No son tan conocidos como marca y anexo, si no
como parte de la Municipalidad.
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= La informacion no sea comprendida correctamente
porel G.O.

= Falta de recursos

= No poder publicar a tiempo el proyecto

= Cambios en la estructura laboral

= Que no se le dé el reconocimiento como “urbanistica”



2. PLAN DE ACCION

DIAGNOSTICO

ASPECTOS A INDIVIDUO FUENTE DE INSTRUMENTO VIA/FECHA CUAL/CUAN
EVALUAR INFORMACION
, Pagina web
Aesr?eercat‘zz —————— Interno obSeur‘jadceién institucional / Marzo Cualitativo
9 2019
Informacién Subdirectora/ . Institucion/ oL
institucional Director gréafico nterna Fntrevista Marzo 2019 Cualitativo
Depto. Disefio
grafico Coordinador Gral. . Institucion L
Gréfica Interno Entrevista Marzo 2019 Cualitativo
Redes sociales,
Disefio grafico Externo Gula de observacion materiales Cualitativo
Marzo 2019
Google/Pensum Cualitativo
Posicionamiento Externo Social listening universitarios
Marzo 2019

A INVESTIGAR:

QUE?

Se pretende que por medio del disefio y comunicacién se pueda
resolver una problematica ya sea interna o externa de la institu-
cion. Por o tanto se hara un analisis actual en el que se detallen
los procesos de trabajo, evaluar como funciona su comunicacion
y qué papel tiene el disefo gréafico para resolver las necesidades.

POR QUE?

Paraidentificar un area de necesidad en la cual apoyar por medio
de comunicacién visual.

Asegurarse de cuentan con el material gréfico necesario para
una mejor comunicacion interna y que en su comunicacion ex-
terna se proyectan adecuadamente frente a su target y los re-
sultados estan siendo los deseados.

El contexto se investigarad para entender los factores externos
que causan problematicas en la institucién.
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QUIENES:

Fuentes internas:

Empleados de la institucion, el grupo encargado del proyecto
de Atlas Metropolitano y los disefiadores gréaficos de la insti-
tucion. usuarios que han formado parte de la ejecucion de los
proyectos.

coMmo:

Gufas de observacidn/cotejo, entrevista corta a fuente interna,
encuestas realizadas a la fuente externa, comentarios realiza-
dos por fuentes externas.

CUANDO:

Fechas acordadas con la intitucién y segun los dias del pro-
ceso con las fuentes externas. Las guias externas pueden no
estar agendadas.

DONDE:
De forma presencial en la sede de lainstitucion y de forma digi-
tal mediante recursos online.



3. PLAN DE ACCION

PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

ASPECTOS A
EVALUAR

INDIVIDUO

FUENTE DE
INFORMACION

INSTRUMENTO VIA/FECHA

= Caracteristicas
geograficas

= Caracteristicas
Sociodemograficas

= Caracteristicas
Socioecondmicas Grupo objetivo
= Caracteristicas
psicograficas

=Relacion entre G.O.
e institucion

A INVESTIGAR:

(QUE?

El urbanismo es una tematica de la que todos los ciudadanos
deberian tener conocimientos basicos para un mejor desarro-
llo como sociedad. Se tiene como objetivo investigar qué tanto
conoce el grupo objetivo sobre la tematica que plantea la insti-
tucion, el posicionamiento de la organizacién entre la poblacién
estudiantil, si tienen relacion con esta frecuentemente y cuél es
suentorno cultural.

También se investigaran quienes son su fuente de inspiracion
profesional, gustos en peliculas y series, las publicaciones que
més lee, paginas de redes sociales que sigue, pasatiempos vy
otras actividades a las que se encuentran expuestos.

¢POR QUE?

Para determinar cuales son sus intereses culturales, la cultura
visual a la que se encuentran expuestos seglin gustos y acti-
vidades que realizan, también para determinar su entorno, que
tan expuestos estan al area urbana segun pasatiempos y sus
conocimientos sobre la institucion.

Externo

134

Encuestas Survio/

Encuesta Marzo 2019

¢QUIENES:

Es un documento de apoyo para investigaciones y anélisis de-
mogréficos de crecimiento y tendencia urbana, que funcionara
como objeto de estudio para analistas de mapas, arquitectos,
urbanistas, ingenieros, inversionistas en bienes inmuebles,
entidades municipales, analistas para infraestructura vial o de
caminos, estudiantes de arquitectura, Municipalidades y uni-
versidades.

Fuente externa: Estudiantes de arquitectura de distintas uni-
versidades de la Ciudad de Guatemala y profesionales involu-
crados en el medio.

¢COMO, DONDE, CUANDO?

De forma digital con recursos online, sin citas agendadas.
Redes sociales de la institucion, de la poblacién para conocer
su entorno visual y redes curriculares de las distintas universi-
dades del pafs. Encuesta en linea.



4. INSTRUMENTO DE EVALUACION

DIAGNOSTICO

Lainformacion recopilada sera utilizada para el diagnostico del
proyecto de graduacion.

Nombre: Werner Soldérzano

1. REALICE UNA DESCRIPCION GENERAL
DE LOS PROYECTOS ACTUALES DE
URBANISTICA

Actualmente Urbanistica esta dedicada a planificar proyecto
de gran magnitud que llamamos grandes proyectos urbanos,
planteado en dreas de influencia de la ciudad. También estamos
en una etapa de hacer alianzas metropolitanas con las Munici-
palidades vecinas para que los proyectos sean mas integrales.

2. DESCRIBA ESI?ECI'FICAMENTE DEL
PROYECTO MAS GRANDE QUE TIENEN
ACTUALMENTE?

Impulsar propuestas y proyectos para la "Mancomunidad del
Sur" proponiendo e impulsando proyectos en conjunto con va-
rias Municipalidad del ese sector.

3. ¢QUE ASPECTOS DIFICULTAN QUE ESTE
AVANCE?

Por ser un proyecto nuevo, estamos en proceso de organizar a
las Municipalidades.

4. DESCRIBA LA SITUACIGN ACTUAL DEL
ATLAS METROPOLITANO

El proyecto del MCC/Atlas es una herramienta que sigue en
construccidn, que es un proyecto colaborativo que espera-
mos més participacion de instituciones, pero actualmente es
un excelente herramienta para tener de base para trabajar con
la Mancomunidad del Sur. Sin embargo, esta herramienta es
incomprensible y desorganizada para la institucion, por lo que
necesitaintervencion gréfica para que se organice enbase alas
necesidades de la institucion.
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S. INSTRUMENTO DE
INVESTIGACION

PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

Investigacion de Proyecto de Graduacion

1. Edad

|

2. Género

Masoulno

3. Grado académico

Primaria Secundaria

Diversificado Universitario

4. Funcién familiar

Padre/Madre soltero

5. Profesion

Hijo dentro de una familia

Escribe una o varias palabras...

6. {,Qué es lo que mas te gusta de tu profesion?

Escribe una o varias palabras...

7. Lugar de trabajo:

8. Pasatiempo

9. Otras actividades:

Describe brevemente otras actividades que realizas en tus tiempos libres como
cursos educativos que llevas, deportes, viajes, planes a mediano plazo que tienes,

efc.

Escribe una o varias palabras...

10. Frecuencia sales con tus amigos:

C

Casl siempre

Casi nunca
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La presente evaluacion realizada forma parte del proceso de investigacion del
proyecto de graduacion.

Responder brevemente |las preguntas que presentan.

INICIAR ENCUESTA AHORA

11. Peliculas/series que mas te agradan:

cribe una o varias palabr.

500

12. Tipos de lecturas que disfrutas:

Escribe una s palabras.

13. Paginas de mayor interés que sigues en redes
sociales:

Escribe una o s palabras.

14. Paginas/agencias/empresas de tu misma
profesién que sigues:

Escribe una o varias palabras...

15. Personajes que admiras de tu profesion:

Escribe una o varias palabras.

16. ; Conoces a Urbanistica?

17. ;Qué proyectos conoces realizados por
Urbanistica?

Escribe una palabras...

18. ;Conoces sus servicios?

Seleccione una o0 mds respuestas

Si

19. Nivel de satisfaccion

Valora tu nivel de satisfaccion con esta institucion u opinion que tengas sobre sus

proyectos.
1 2 3 4 5
20. i Por qué?

Escribe una o v: alabras...




6. RESULTADOS DE INVESTIGACION

PERFIL DEL GRUPO OBJETIVO

1 Edad

#a  Respuesta
20-25
26-30

30-35

35+

a7

| 2Género

#2 Respussta
@ Femenino

®  Masculino

3 Grado académico

~ 100%

#a  Respuesta
Primaria
Secundaria

Diversificado

Universitario

o HE (2
|-— 43,8%
Respuestas Ratio
7 43,8%
6 375%
2 125%
1 63 %
e E
Respuestas Ratio
13 81.3%
3 18.8%
e = &
Respuestas Ratio
0 0%
0 0%
0 0%
16 100 %

#a  Respuesia

12,5%~,
\

@ Casado(a) + hijos

@ Casado(a), no hijos

@ Padre/Madre soltero

® Hijo dentro de una familia

® Vivo solo

5 Profesion

Estudiantes de Estudiante da
Arquitectura Arquitectura

- . -
6 2Qué es lo que mis te
Construccion y
administracion

El proceso de crear y
disefiar espacios
agradables e
innovadores para los
usuarios.

La creatividad y la
diversidad de campos

en los que puede actuar
y aportar

Que hay variedad de

actividades, en la que
se puede ejercer

7 Lugar de trabajo:

USAC

Constructora. Grupo
PHI.

Pacific Investment

Inspecciones Globales

8 Pasatiempo

gusta de tu profesion?

Lo versétil y creativo.

Disefic de espacios
para mejorar la calidad
de vida.

Materializar ideas,
dandoles un sentido de
pertenencia y unidad al
@spacic con el usuario

El poder conservar el
patrimonio del pais.

Pradera Vistares
Freelance
AICSA

Empresa privada

Mostrar todas las respuestas

Megocios Propios

9 Otras actividades:

Viajes

Viajar, aprender a tocar
instrumen

Escribir

Fotografia, leer, musica.

Mostrar todas las respuestas

Fiithol, basket, conocer
gente.

- 63%
f

Arquitecta (7x)

Estudiante

Crear factores y
espacios de cambio en
los ambientes pero mas
en los pensamientos de
las personas.

Los retos pequenos o
grandes que presenta
cada disefno
arguitectonico nuevo

Las amplitud del campo
oo

e JE 2
Respuesias Ratio
o 0%
[} 0%
1 63 %
13 81,3%
2 125%

Arquitecto (4x)

Arguitectura

Investigacian, dibujo
técnico

Conocer de diferentes
realidades culturales y
lo que se puede crear a
través de su respectivo
analisis, entendimiento
@ inclusién

Diseno interior

El proceso de disefio,
me gusta ver como va
evolucionande una idea
hasta convertirse en
realidad

Mi casa
Call center
Universidad

QBG Desarrolladores

Fotografia, armar
cuidar

independienta

Congreso de la
Republica

Palacio Macional de la
Cultura

Estudic ERA

Musica, viajes,

plarﬁas, arte floral.

Estgy tomando un curso
de Fotografia en la
Fototeca,
adicionalmente
administro una
floristeria en la cual soy
la directora creafiva.

cocinar, leer,
etc

Proyecto social - Tu
amor en Bolsa.
(Llevamaos comida a los
que duermen en las
calles en zona 1 y zona
4 los dias dominga) ,
Formacion Cristiana en
Iglesia, el ofro afio inicid
estudio es La Fototeca



10 Frecuencia sales con tus amigos:

#a  Respuesta
Casi siempre
Avaces

Casi nunca

11 Peliculas/series que mas te agradan:

Peliculas de suspenso

Back o the luture Star

Forast Gump

Me gustan los

Plxar Dark, atc

De corte historico y
comedia inteligente

Eat pray love

docur les, series de
ciencia ficcion
peliculas de drama

Friends, westem,
orgullo y prejuicio,
tienas un e-mail

Mi favorita animada,
Mulan y Lilo y Stich. Eat
pray and lgve, the
propasal. Ultima gue vi
y me encanto fue
Becoming Astrid".
Series: Grey's Anatomy,
Outlander, Da

12 Tipos de lecturas que disfrutas:

De Emprendimiento
De diseno de interiores

Documentos histéricos,
noticias positivas,
actuales, cientificas y de
\mreshgaclm

Articulos de disefio

Poesia.

Académicas, poesiay
novelas de realismo
magico

Movela historica

Autobiografica,
arguitectura

e = 2
Respusstas Ratio
5 31,3%
9 56,3 %
2 12,5 %

Misteric, psicoanalisis,
detectives, accian,
drama

Sobre sofar en el
futuro, de miedo,
suspenso y comedia

Criminals minds, la ley y
el orden, peliculas
independientes.

MNovelas. crimen,
fantasia, ciencia ficcian

Ciencia ficcién, romance
v la biblia

Movela romantica,
novela negra,
policiacas.

13 Piginas de mayor interés que sigues en redes sociales:

Ventas de
Emprendimientos

De ciencia, arte y
maquillaje

Architecture

Letra de autores,
paginas de arquitectura.

14 Paginas/.

Series y frases.
Estudios
arquitectonicos, moda,
perritos, peliculas y
series

Desing boom

Disefio

Queaer aye, OITNB, las
de Nichaolas Sparks,
romanticas en general

Little Miss sunshine
Frignds

Friends y Grey's
anatomy

Novelas reales.
Movelas
Drama

Movelas historicas,
arquitectura y
dramaturgia.

daily, 9
asodi, camara de
consiruccion, agi

Platafarma arquitectura,
instagram de arfistas,
disenadores, arqultsdns
y pastores

Arguitectura y
restauracion. Disefio
grafico y auto
motivacion.

Monumental

Studio Dnmn.ls, Shoarq,

de tu misma p:

Son de Arguitectura.

De mi carrera

que sigues:

archdaily, big, rpwhb,
archillsg,J g ’

Seis An:1 estudiantil: FLACSO, Casi todos las firmas de
Das los y MAM, Institutos de arquitectura
Enviro, n reconocidas de
N+M A anire inas
Darcon, atc de contenido de
entretenimiento Insitu
Gipe, ruta maya, relacionado a la carrera
architecture & desig, Valls Arquitectos.
Archaaily Paredes y Aleman,
Archdaily, Landezine, Consejo para la
firmas de arquitectura Proteccion de Antigua,
guatemalteca. Ceniro Histérico de
‘Guatemala, Camara de
la cosntruccion, etc.
15 P, ajes que admiras de tu profesié

Arg. Frank Gehry

Frank Gehry, Efrain
Recinos, Le Corbusier,
Zaha Hadid, Morman
Foster, Frank Lioyd
Wright, Mies Van der
Rohe

Walter Gropius, Le
Corbusier y Frank Lioyd
Wrigth

Mi padre y hermana.

Ricarde Saenz, Claudia
Dali, Eduardo Restrepo,
Edilberto Torres Rivas

Eusebio Leal, Frank
Gehry, Richard Meier

La corbusier, Zaha
Hadid, Niemeyer, Frank
Ghery y Norman Foster

Renzo Piano, Michel
Rojkind, Kengo Kuma,
Di o Francis Kéré
Tatiana Bilbao

Frank ghery

Efrain Recinos, zaha
haid,

.

Paginas de contenido
gracioso, noticias

BBC munda, huffpost,
Buarromantlm
NESCO, Archdaily,
Architectural digest
Ménxico, bored panda

Archdaily, plataforma
arquitectura

Paredes aleman, Solis
Colomes, Valls
Arguitectos, etc

Architectural digest
México, Archdaily,
Icomos, UNESC
mepia\, de
restauracion cientifica y
patrimenie, Urbanlab,

Toyoo lte, Zaha Hadid

Pater Zumthor, bruno
zevi, Antonio Gaudi.
RAem Koolhas y Carlos
Chanfan

Efrain Recinos, Luis
Barragan

Guatemalieco, Maestro
Efrain Recinos.
Extrajero, Frank Lloyd
Wright.

16 ¢ Conoces a Urbanistica?

#a  Respuesta

& Si
® No
17 1 Qué lizados por L T

Integracion a la Ciudad
Cerrito del Carmen
Ocho manzanas

Paseo la sexta, plaza el
Amate.

No

Los ejecutados en
centro historico y zona 4

Cerrito del Carmen,
Corredor Siman Canas,
Revitalizacién Sexta
Avenida, Paseo de las
Letras

18 yConoces sus servicios?

B0%

Ratio

0%
#a  Respussta
Si
&Cuales conoces?

Mo

Revitalizacion, apoyo en
intervenciones urbanas,
mejorar ciudad-peaton

19 Nivel de satisfaccion

Respuesta
115
215
315
415
515

# Comenta los resultados

20 g Por qué?

No
No conozco

No ha tenido incidencia
significativa de
proyectos de
revitalizacion del
espacio plblico desde
2010, con la
inauguracion del Amate
y Paseo de la sexta. Se
propene y irabaja
mucha pero no se
ejecuten los proyectos

Cerrito del Carmen, La
Senxta, Estaciones del
Transmetra, Plaza el
Amate

Corredor Aurora Canas,
Paseo la Sexta, Plaza el
Amate, Plaza Joaquin
Orellana

&Cuidles conoces?: 8

Revitalizacion del
Espacio Publico

P @ han marcado un
hi‘t]:;q:n la historia,
restando atencion al
eaton devolviéndole la
ciudad.

Creo que es una
institucién que ha
aplicado el urbanismo
pero creo que deberia
da buscar un sentido
més social y no una
densificacion del drea
central de la ciudad.

Hacer ciudad es cosa
de todos. Mejoran
espacios para estar al
airs libre.
Profesionalisma

Proy soluciones a la
problematica de falta de

royecciones
urbanisticas del pasado

e = +
Respuestas Ratio
1 73,3 %
4 26,7 %

Revitalizacion de
distintos espacios
plblicos.

Casi todaos

Plaza Barrios, El Amate
y Ba. Avenida zona 1

Respuestas Ratlo
7 43,8 %
2 12,5%
8 50 %
a 45

B3 %
0%
0%

66,7 %
25%

Me gusta la idea de
mejorar y revitalizar los
espacios publicos

Porque al final sus

s estan
condicionados por el
nivel de beneficio
economico y no la
calidad del espacio
plblico y social



7. MAPA CONCEPTUAL

TECNICA DE CONCEPTUALIZACION

PLANIFICACION CENTRALIDAD

NS

RECORRIDOS —— URBANISTICA —— METROPOLIS

RN

RENOVACION CIUDAD

PLANOS CAPAS

NS

TRAZADO —— MAPAS

N

DESARROLLO TERRITORIO

GRAFICOS

139



8. DIAGRAMA DE RADIALES

TECNICA DE CONCEPTUALIZACION

URBANISTICA
Realizan estrategias de
desarrollo urbano. Proyectos
de reestructuracién y
renovacién de la Ciudad

AREA METROPOLITANA
DE GUATEMALA

El nidcleo urbano mas grande de
América Central. Redne dentro
de si varias ciudades. Ingenieria
colectiva,

_

MAPAS

Representacidn grafica
simplificada del territorio.
Planos de lectura

140

ATLAS METROPOLITANO

MCC
Herramienta gue contribuye
arenovar procesos de
planificacidén metropolitana
sostenible.

CARTOGRAFIA
Trazado vy estudio de mapas
geograficos. Representacién

grafica con diferentes
dimensiones lineales.

ATLAS
Registro catografico
producido por la MCC
para dindmicas del drea
metropolitana.



9. INSTRUMENTOS DE EVALUACION:

MAPA DE EMPATIA

¢QUE PIENSA Y QUE SIENTE?

Esta acostumbrado a la presién laboral, pero busca enfocarse en conocer nuevos horizontes y
ampliar sus conocimientos, le interesan los cursos, talleres, conversatorios, y actividades relacio-
nadas a su carrera. Ya que tienen los recursos les gusta invertir en nuevos conocimientos.

¢QUE VE?

ElGrupo Objetivo disfruta de ver documentales educativos que sobre todo tengan relacién con su
profesion, programas de television, series y peliculas independientes con tematicas dramaticas,
sociales e historia. Presta atencién a los detalles visuales y le llama la atencién una estética alta.
Aprenden mas en base a renders de los espacios. Le atraen las texturas, los volimenes, los colo-
res, y la estructura de los espacios.

¢QUE OYE?

Escucha musica de principios del siglo o inclusive del siglo anterior, acorde ala edad que tienen les
llama la atencion musica con mucho juego de sonidos, clésica o instrumental. Escuchan las radios
nacionales, podcast de motivacion o emprendimiento y de desarrollo personal y profesional.

¢QUE DICE Y QUE HACE?

Disfruta de viajar, de leer, emprendimientos y actividades que nutran su vida profesional. Disfruta
de hacer deporte y cuida de su alimentacién ya que le preocupa su salud tanto mental como fisica.
Aprender nuevos idiomas, vivir nuevas experiencias y conocer de otros puntos de vista para su
crecimiento.
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10. DEFINICION DEL PROBLEMA

IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

¢DONDE OCURRE?
En el departamento de comunicacion y disefio grafico de la institucién Urbanistica, sede de la Mu-
nicipalidad de la Ciudad de Guatemala en donde realizan los materiales impresos que se divulgan.

¢COMO SE PRESENTA?
En los medios de comunicacion que encierran programas con otro tipo de tematicas y no sobre su
verdadero trabajo como institucion. Falta un anélisis de mercado y evaluar el lenguaje que utilizan.

¢CUALES SON LAS CAUSAS?

Elurbanismo resulta ser un tema complejo para la poblacion que no cuenta con previos conocimien-
tos o interés sobre estas tematicas. No conocen la importancia de la institucion en la sociedad o de
los temas que abordan. No han encontrado un insight poderoso en su temética que logre llegar a un
grupo objetivo més amplio.

¢CUALES SON LAS CONSECUENCIAS?

El mal manejo del espacio publico. Inseguridad, corto tiempo de vida de los proyectos, falta de in-
version, falta de interés del vecino. Que les topen proyectos, que no les pongan el interés de su rol
como sociedad. Los vecinos se desinteresan porque no comprenden sus proyectos, no han tenido
uninsight conlo que hacen.

¢A QUE O QUIENES AFECTA DIRECTAMENTE?
Alos vecinosy aellos como institucién. A los espectadores y grupo objetivo que observa sus piezas
gréficas.

¢{CUANTOS ESTAN AFECTADOS Y EN QUE MAGNITUD?
Repercute enlos usuarios del espacio publicos en gran escala. Por tema de poblacion: nifos, jovenes,
adultos, adultos mayores, turismo, y segmentos de mercado.

¢DESDE CUANDO Y CON QUE FRECUENCIA?
Desde que empieza a detectarse la migracion y sobre poblacion de la capital. En la implementacion
de cada nuevo proyecto que se deteriorar en un corto lapso.

142



11. DIAGRAMA DE ISHIKAWA

La tematica principal que aborda
lainstitucién y los codigos visuales
que utilizan para comunicarse
resultan complicados de comprender
para la poblacién de estudiantes y
profesionales que estudiara el tema.

MANO DE OBRA:

Falta de personal en el departamento de
comunicaciény disefio. No se dan a basto
con la cantidad de materiales gréaficos a
realizary procesos de disefio adecuados.

MAQUINARIA:

Cuentan solo con la maquinaria necesaria
otorgada por la Municipalidad. No existe
mas equipo para epesistas o personal
nuevo gue ingrese.

MATERIALES:

Los que se utilizan para dar a conocer sus
verdaderos objetivos como institucion
son complejos de entender, son largos

y enfocados normalmente a un grupo
objetivo académico que domina el tema.

METODOS:

Se realizan estudios de mercado muy
superficiales y Unicamente a proyectos
ajenos a su verdadero objetivo.

MEDIO AMBIENTE:
Utilizan tanto material impreso como
digital. Trabajan junto con otras entidades
formando alianzas con instituciones como
USAC, Centro Cultural Espafiol, Taller
Aca. Y su competencia son instituciones
privadas como Torus, Studio Domus.
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MEDIDAS

El material que realizan no siempre es
publicado. Su material de anélisis urbano no
es divulgado adecuadamente.



12. INSTRUMENTO DE EVALUACION

PRODUCCION GRAFICA 1 - AUTOEVALUACION

PIEZA

BOCETO 1 BOCETO 2 BOCETO 3
Se denota una estructura coherente: iﬁ{jﬁ(}'ﬁ{{{jﬁ{ ﬂ{jﬁ{jﬁ{jﬁ{jﬁ{ Wﬁﬁ’*ﬁﬁ\’
Calidad estética: *WW *WW W***
Mantiene una unidad: {{Wjﬁ’i\’ *WW WW*
Coherencia con la temética que aborda: *WW ﬂ{jﬁ{*ﬁﬁ{i\’ Wﬁﬁ\’*ﬁﬁ\’
Coherencia con el medio de proyeccion: iﬁ{jﬁ(jﬁ({){* iﬁ{jﬁ(ﬁﬁ{{‘,{jﬁ{ WW*
Concordancia con la cultura visual del grupo objetivo: W *WW WW*
Cumple con los objetivos: *W** *WW W***
Se evidencia unrecorrido por toda la pieza: *WW iﬁ{j’,‘,{jﬁ{jﬁ(ﬁﬁ’ WW*
Nivel de funcionalidad iﬁ(ﬁﬁ{*}ﬁ{i\’ *WW WW*
Nivel de legibilida: YO | YOOk | Yook
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TOTAL: BOCETO 3
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13. FOTOGRAFIAS DE VALIDACIONES
CON PROFESIONALES
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14. INSTRUMENTO DE EVALUACION

PRODUCCION GRAFICA 2

Diagramacion editorial de documento de TEXTURAS
recopilacion cartografica SCohemne
* * * * *
Libro de recopilacion cartografica que por medio de mapas busca
comprender la manera en la que funciona el Area Metropolitada de la Ciudad 1 2 3 o 5
de Guatemala.
6. Unidad
PUNTOS A TOMAR EN CUENTA * * * * *
1 2 3 4 5
Institucién: Urbanistica Pieza: Libro de recopilacion cartografica
7. Estética
Concepto creative: punto de expansion
* * * * *
Grupo objetivo: 1 2 a 4 5
URBANISTAS/ ARQUITECTOS .
8. Comentario
Profesionales - estudiantes Segun los aspectos evaluados déje un comentario,

Escribe una o varias palabras...

Instrucciones: De forma general y especifica evalle los elementos del libro

asi come del libro en conjunto que se le presenta. Porfavor dejar un
TIPOGRAFIA

comentario o consejo acerca de lo evaluado.

r o ] ] . - 9. Coherencia
La pieza se evalua bajo los siguientes aspectos scbre la linea grafica:

* * * * *
Coherencia de la linea gréfica con el grupo objetivo y concepto creativo. ; 2 N 4 s
Unidad en la linea grafica en cada elemento que se utiliza como mapas, 10. Unidad
diagramas, textos, etc

* * * * *
Legibilidad en cuanto a la distribucién de los elementos en las paginas y en 1 2 3 a 5
la pieza en conjunto.

11. Estética

Nivel estético de la propuesta de linea grafica planteada.

* * * * *

EVALUAR q 2 3 4 5

12. Comentario

Segun los aspectos evaluados déje un comentario,

Escribe una o varias palabras...

COLORES
1. Coherencia LINEA GRAFICA EN GENERAL
* * * * * 13. Coherencia
1 ] 3 4 5 * * * * *
1 2 3 4 5
2. Unidad VL
* * * * * * * * * *
1 2 3 4 5 ! 2 3 = d
15. Estética
3. Estética
* * * * *
* * * * * 1 2 3 4 5
1 2 d & = 16. Legibilidad
* * * * *
4. Comentario
1 2 3 4 5

Seguln los aspectos evaluados déje un comentario,

17. Comentario
Escribe una o varias palabras... Segun los aspectos evaluades déje un comentario,

Escribe una o varlas palabras...
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15. RESULTADOS DE EVALUACION

PRODUCCION GRAFICA 2

i 1 Coherencia

o 0.5 1 15 2 25 3 ERY 4 4.5
Respuesta a Respuestas Ratio
115 0 0%
215 0 0%
als 0 0%
415 2 286 %
515 5 T14%
| 2Unidad

0 @5 1 15 2 25 3 s 4 4.5
Respuzsta Fespuestas Flatio

115 0%

2156 0%

375 0%

415 28,6 %

515 T1,4%
| 3 Estatica -

i 0.5 1 L5 2 25 3 3.5 a 45

Recpussta Respuestas Ratio

116 o 0%

2/5 ] 0%

3/5 o 0%

4/6 o 0%

5/5 7 100 %
4 Comentario -
El disefio del Los colores representan  Excelente seleccion de Es un buen proyecto,
documenta es creativo, el concepto v grupo colores pero hay que seguir

dinamico y homologado,

me gusta mucho el
diseno, paleta de
colores
conceptualizacién de
expansion y disefio de
patrones. La
diagramacion de

col ido y mapas es
facil lectura y estético.

‘objetiva al cu:

dirigido. El utilizar el

negro le da formalidad y

ue de

modernisma a las
iezas. Los colores de

los mapas hacen gue

esto sea el punto focal.

(2x)

Todo bien en mi opinion
en esta parte.

El color podria servir
también coma
separador de capitulos
en algun cintille, la

numeracion o algo mas.

Esto para darle sentido
de onentacion al
editorial y que tenga
detalles de coherencia.

experimentando con las
formas de diagramacion
¥ jerarquia para pader
jalar mas al lector al
contenido, y definir un
poco mas los datos
estadisticos para
dejarios mas definidos y
claros, probar algin
color dorade en el fitular
de atlas de la portada
del libro

5 Coherencia

Respussta
145

215

Respuestas

o e o

*

0%
0%
0%

428%

67,1%

| 6 Unidad

Respussta Respuestas Ratio

115 0%
2/5 0%
als 0%
445 28,6 %
5/5 714%
| TEstética

o 0.5 1 15 3 4 45
Respussta o Respusstas Ratio
115 0 0%
2/8 o 0%
315 o 0%
415 4 571 %
518 3 42,9 %

& Comentario -

En cada capitulo tiene Me gustan mucho las
disefio de identidad y texturas utilizadas, crea
forma. dinamismo. Como
sq.gsrsncia_pnn@*i_a
Creo que las texturas texturas al imprimir la
padrian ir menas plaza para craaa “r’ﬁ
cargadas ya que vacr' Lsmx_}:_usnenca_a mm?a E 38
creo a veces afectan la Ioen mas semidos.
legibilidad de los textos
en las separaciones. Asi
mismo las fotografias
Eeudrian no llevar esta

xtura para variar y dar
nitidez de imagen, al
final en editorial las
personas se guian
mucho por este
aspecto.

Me gustan mucho las
texturas utilizadas, crea
dinamismo a

En esta parte evaluaria
la seccion de las
portadillas, hay una en
especifico donde del
lado derecho hay una
serie de cuadros cuya
mitad an diagonal es
balnca y la otra negra,
en mi opinion creo

edes compensa la
limpieza con la gue has
estado trabajando v
sobre carga las paginas,
tal vez evaluar si es
necesario o en to
caso bajar la intensidad
de color o elementos
para que no s& vea
sobresaturada.

i 9 Coherencia

Respuesta Respuestas

1/5
215
3/5
475
515

0%
0%
0%
16,7 %

833 %

| 10 Unidad

Respuesta Respuestas

o ol o o

0%
0%
0%
0%
100 %



16. FOTOGRAFIAS DE VALIDACIONES
CON GRUPO OBJETIVO Y EL CLIENTE




17. INSTRUMENTO DE EVALUACION

PRODUCCION GRAFICA 3

4. Diagrama

Describa brevemente la informacidn presentada en uno de los diagramas. Indigue

Atlas Metropolitano qué diagrama utilizé.

En base a toda la cartografia producida por la MCC para las dindmicas el Area Escribe una o varias palabras

Metropolitana

5. Legibilidad

Con esta herramienta de evaluacion se determinar el nivel de legibilidad,

funcionalidad y comprensién trabajado en la pieza para garantizarle una mejor Evalde el nivel de legibilidad de la informacién presentada en el diagrama
experiencia en su utilizacidn. Siéntase en la libertad de responder con sus
palabras. * * * * *

6. ¢Logra distinguir la informacion presentada en el
diagrama segun su simbologia de lectura
presentada?

Seleccione una respuesta

Si
1. Cartografia
. " _ X No
Describa brevemente la informacion presentada en uno de los mapas. Sefale qué
mapa esta utilizanda.
Escribe una o varias palabras...
2_ Leglbilldad En base al documento en general responda las siguientes preguntas:

Evalde el nivel de legibilidad de la informacidn presentada en la cartografia:

7. iLa estructura del documento le resulta dinamica?

* * * * *
1 2 3 4 5 * * * * *
1 2 3 4 5
3. ¢Logra distinguir la informacion presentada en la
cartografia segun su simbologia de lectura 8. ¢La estructura del documento facilita la
presentada? organizacién de la informacién?
Seleccione una respuesta
* * * * *
si
1 2 3 4 5
Mo
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18. RESULTADOS DE EVALUACION

PRODUCCION GRAFICA 3

1 Cartografia = 4 Diagrama

Mapa de acceso a los Comportamiento de las Mapa extension Utilizo el mapa de Diagrama de Municipios  Pablacion par Utilizo "Municipios por
sarvicios urbanaos dinamicas de migracion  Matropolitana BCCES0 a Senvicios por poblacion, la municipio? Diagrama poblacidn, los titulos no cobertura de servicios".
desiguales. Los ica: la wrbanos. Los colores y presentacion de las de Municipios por Es muy afractiva la

pantones para los
colores del indice de
electrificacién son
adecuados ya que se
diferancian entre ellos.
En cuanto al hatch

en términos de teritorio

paleta de colores
permite que sea legible
la informacién y que
contrasten unos con
otros para no peder los
detal

texturas parmiten
diferenciar bastante
bien lo que presenta la
cartografia, sin embargo
hace falta la
nemenclatura que indica

coberiuras de servicios cobertura de servicios.

|por municipio es clara y
sencilla por lo gue es
facil de entender, sin
embargo el tamafio de
las circunferencias

presentacion de este
diagrama,
verdaderamente me
sta mucho. Hace falta
indicar gue informacion
representan los
nimeros, tanto en la

utilizado para la quUe SON 8505 colores y deberia ser menor para
cobertura de agus texturas. Al dar la vuelia que haya mas e: i tabla como en el
potable los utiizados a la pagina vi gue alli entre cada celda del diagrama.
Sarﬁ los parcentajes de an, pero aso diagrama
0-90% y 60-80% son dificulta mucho su
muy parecidos as lectura, también porque
necesario diferenciarlos esta presentada en otro
mas sentido, creo que eso 5 Legibilidad
no debe ser asi.
-3
2 Legibilidad -
+ N
o 0.5 1 15 2 25 3 35 a a5
Respussta & Respusstas Hatio
0 0.5 1 15 2 25 3 s 4 45 5
115 0 0%
Respuesta Respueslas Ratic 215 o 0%
1/56 o 0% 3/5 2 50 %
215 o 0% 415 2 50 %
ars 1 25% 5/5 0 0%
s = S 6 gLogra distinguir la informacién tada en el diags segun su simbologia de lectura -
515 1 25% presentada?
e uE
3 ¢Logra distinguir la informacién enla segun su gia de lectura - L
presentada?
e = =
= A0LES #a  Respuesta Respuestas Ratio
® Si 2 0%
® No 2 B0 %
#a  Respuesta Respuestas Ratio
® si A, 100 % 8 yLa estructura del facilita la dela ? -
® No i} 0%
%
7 ¢La estructura del documento le resulta dinamica? -
* |
o 0.5 1 15 2 =8 E 35 a a5
Respussta Aespuestas Ratio
[1} 0.5 1 15 2 25 2 35 4 4.5 5
115 o 0%
Fespuesta a Respueslas Ratio 215 e 0%
115 0 0% 315 o 0%
2/5 (i} 0% 415 3 75 %
3/8 1 25% 515 1 25 %
415 3 75 %
5/6 0 0%
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11 Estética

15 Estética

Respuesta Respuestas Ratio
1156 o 0%
215 o 0%
3/5 o 0%
415 2 33,3%
515 4 66,7 %
12 Comentario =

El juego de tipografias

Muy buen uso y juego

Excelente eleccion de

En cuanto a jerarguias,

que se utilizo es versatil  de tipografia tipografia. Legible y la tipografia para
y minimalista. adecuada al tema y la cuerpos de texto me
La tipografia me gusta, linea grafica [preccupa por su poco
le encuentro sentido y la muaﬂ:::agg: peso
jararguia me parece N p
nitida, el unico nr;:aga:;l;)ralﬁ%k:ﬁ:;
inconveniente que me -
da seria el cuiz;‘adn con en las paginas de textos
&l keming sobre todo en ndes en una sola
la parte de las frases, ina hay que evaluar
siento que puede la separacién de
perderse los espacios caracteras para que no
entre cada palabra y se vea como letras y si
puede llegar a COMD UNa oracion
dificultarse al momento consistents y legible.
de la lectura.
13 Coherencia -
£
1} .5 1 15 2 2‘.5 L 3s 4 4.5 5
Respussta Respuestas Ratio
1/5 o 0%
245 o 0%
3/8 o 0%
415 1 16,7 %
5/5 5 833 %
| 14 Unidad -
S
| | | |
| | |
0 0.5 " 15 2 25 3 15 4 a5 5
Respuscta Regpuestas Aatio
1/5 o 0%
2/5 o 0%
3/5 1 16,7 %
415 1 16,7 %
5/5 4 66,7 %
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Respussta Respusstas Ratio
116 o 0%
2/8 o 0%
3/5 o 0%
415 1 16,7 %
5/5 5 83,3 %
| 16 Legibilidad - |
o 0.5 2 15 x 2.5 3 5 4 45 5
Respuesia & Aespuestas Aatio
1/5 0 0%
25 0 0%
3/8 i) 16,7 %
418 2 33,3 %
5/5 3 50 %
17 Comentario -
Es un documento Me gusté mucho el Se logrd combinar un El proyecto va muy
innovador, creativo y proyecto, utilizd un tema geografico social @ bien, hay que afinar
profesional. concepto muy original. historia con un estilo detalles de construccion
A pesar que tiene modemao. y coherencia entre los
muchas texturas y usoc capitulos y la grafica. En
E:g:;’:rﬁnml;rm 2 de h&ugraﬂas, no se cuento a fipografia, se
diagmm’acinn que le pierde el enfogue, que be evaluar su uso,
estas dando, mi unica son los mapas. peso, legibilidad e

duda es que a pesar de
que el grupo objstiva
=on arquitectos y
expertos e inganieros
de la parte urbanistica;
i habria alguna forma
de simplicar los mapas
para cierto fipo de
personas no sepan
o se les dificulte leer un
mapa. Pero comao digo
s solo una duda, si es
muy necesario que los
mapas sean muy
tecnicos entonces se
d:!an tal y comao los
estas trabajando.

impresion para saber si
es correcta la opcion
actual.



19. FOTOGRAFIAS DE LA ENTREGA
DEL MATERIAL GRAFICO
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Guatemala, enero 18 de 2021.

Sefior Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
MSc. Edgar Armando Lopez Pazos
Presente.

Sefnor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento de
la estudiante de la Facultad de Arquitectura: ALISON KRISTAL MAZARIEGOS LOPEZ,
Carné universitario: 201500854, realicé la Revision de Estilo de su proyecto de

graduacion titulado: DIAGRAMACION EDITORIAL DE DOCUMENTO DE RECOPILACION
CARTOGRAFICA Y DINAMICAS TERRITORIALES "ATLAS METROPOLITANO”

DESARROLLADO POR LA INSTITUCION URBANISTICA - TALLER DEL ESPACIO PUBLICO,
previamente a conferirsele el titulo de Licenciada en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones vy
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduacion que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

= &P oy o g e e L R o e o R e S B
6600 - 2232 9859 - maricellasaravia@nhotmail.com
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