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A Dios, por darme una oportunidad de
culminar esta etapa en mi vida, siendo
El la principal razon de este triunfo.

A

A mis padres que con amor y dedi-
cacion, siempre me han guiado por el
camino correcto. Por medio de este
logro académico retribuirles un poco
de lo mucho que me han dado en esta
vida. A mis hermanos que siempre
han sido un apoyo invaluable en la
escuela de la vida.

A mis amigos por su apoyo incondicio-
nal en cada etapa de mi vida.

A mis docentes, amigos y companeros
de clases en especial a la pandilla del
Pucho que fueron un pilar importante
en todo mi recorrido universitario, por
su tiempo y dedicacion hacia mi per-
sona, siempre estaré agradecido.

Al Colectivo Ecologista MadreSelva por
abrirme las puertas de su institucion
durante mi etapa de Eps y poder
desarrollarme profesionalmente.

Y a la chica del vestido rosado por
haberse cruzado en el pasillo del T2.
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Presentacion

El disenador grafico es sin duda una pieza muy importante dentro del desarrollo de
la sociedad. Es un profesional capaz de proponer proyectos de comunicacion visual
que brinden respuesta a problemas sociales y por medio de los cuales aporten una
mejor calidad de vida a las personas.

Como aporte de la Universidad de San Carlos de Guatemala a la sociedad, el estudi-
ante proyectista de la carrera de Diseno Grafico que se imparte en la Facultad de
Arquitectura desarrolla un proyecto visual de caracter social que tiene como finalidad
brindar una mejora al tema o proyecto que abordara por medio de las herramientas
y conocimientos que el estudiante ha adquirido en su proceso de formacion
académica.

El proyecto de graduacion es la intervencion por parte del proyectista a una necesi-
dad detectada en la organizacion, en este caso el Colectivo Ecologista MadreSelva
donde sera necesario la implementacion de una linea grafica para la identidad visual
de la organizacion.







Introduccion a la problematica social
que tiene el Colectivo Ecologista
MadreSelva con el fin de analizarlay
abordarla desde el punto de vista
del disenador grafico.
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Antecedentes

El Colectivo Ecologista MadreSelva es
una organizacion ecologista que trabaja
en pro de la defensa de los bienes natu-
rales y la biodiversidad de Guatemala. A
lo largo de los anos el Colectivo se ha
posicionado como un referente en el
tema ecologista, bienes naturales y
acompanamiento de las comunidades
que defienden sus territorios ante el
modelo de desarrollo extractivista que
promueve el Estado e inversionistas que
buscan un bien propio.

Con el paso de los anos se ha luchado
legal y pacificamente, el Colectivo traba-
ja junto a las comunidades para evitar el
despojo y expropiacion de sus tierras y
fuentes de agua, brindando asesoria
legal y técnica con el Unico fin de
defender el futuro del pais ante el
embate de la voracidad y corrupcion de
sectores del gobierno y empresas trans-
nacionales que muchas veces ponen en
riesgo la vida humana y su entorno,
utilizando inmensas cantidades de
agua, arrastrando bosques y montanas
para la construccion de hidroeléctricas.

El Colectivo Ecologista MadreSelva ha
construido pequenas hidroeléctricas sin
alterar el ritmo de vida sobre la biodi-
versidad, una de ellas se encuentra en
la zona reina de Uspantan, en el norte
de Quiché, donde ocho comunidades
construyen y administran colectiva-
mente pequenas hidroeléctricas.

Estos proyectos, apoyados por la coop-
eracion noruega y de otros paises soli-
darios, han ayudado a mas de un millar
de familias que nunca tuvieron acceso a
la luz del sistema nacional. En la actual-
idad se disfrutan los beneficios de sus
pequenas hidroeléctricas usando canti-
dades de agua que no danan los rios,
bosques y montanas de su poblado.

MadreSelva (2018), ha dedicado tiempo
y esfuerzo a la revision y cuestion-
amiento de los Estudios de Impacto
Ambiental que las empresas presentan
al Ministerio de Ambiente y Recursos
Naturales -MARN, como requisito para
la aprobacion de proyectos extractivos.

El equipo técnico del Colectivo Ecologis-
ta MadreSelva mediante una sistemati-
ca accion auditora ha incidido en la
mejora sustancial de calidad en los EIA,
ha informado a las comunidades afecta-
das por los proyectos extractivos,
asesorando las acciones de movili-
zacionesy resistencia de comunidadesy
sociedad civil frente a concesiones,
politicas y leyes que ponen en riesgo
medios de vida fundamentales, asi
como a los bienes naturales.

En su trabajo practican el respeto a las
comunidades y pueblos, el respeto a la
diversidad; se practica ademas la soli-
daridad, fraternidad, justicia, igualdad,
compromiso, servicio; valoran las
formas democraticas en la organizacion
social; se rigen por la ética politica en la
que el bien comin esta sobre el bien
individual. Luchan y resisten con las
comunidades por medio de métodos no
violentos, al amparo de las formas
legales y democraticas.

A través de sus intervenciones territori-
ales, MadreSelva apoyara la consoli-
dacion de un Sistema Nacional de Areas
Naturales Protegidas que, bajo distintos
modelos juridicos institucionales vy
socioculturales, promoveran la protec-
cion de la biodiversidad, la produccion
sostenible de bienes y servicios ambi-
entales, el mantenimiento de medios de
vida sostenibles, la adaptacion al
cambio climatico, la gobernabilidad
democratica y la amplia participacion



de los actores locales, en particular de
las Comunidades y los Pueblos Indige-
nas.

Empresas del sector privado se valen de
estrategias de desprestigio para neu-
tralizar a las organizaciones que traba-
jan en estos temas, que no son suficien-
tes. En realidad, en Guatemala hay orga-
nizaciones ambientalistas, pero el
ambientalismo en el pais se presta a
mitigar los impactos que causan los
proyectos, son técnicos que hacen
monitoreos. El movimiento ecologista
MadreSelva es mas activista prodere-
chos humanos, un movimiento politico
que va creciendo porque la conflictivi-
dad aumenta ante una situacion critica
debido al expolio.
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Definicion y delimitacion del
problema de comunicacion

Guatemala ha sido identificada como
parte de uno de los puntos del planeta
mas ricos en diversidad biologica, pero
que a la vez se encuentran altamente
amenazados.

El Colectivo Ecologista MadreSelva es
una organizacion guatemalteca de
caracter social que trabaja en la defensa
de los bienes naturales endémicos y su
rica biodiversidad, por lo cual continua-
mente estan desarrollando materiales
grafico visuales como recurso de apoyo
con las comunidades que trabajan.

Se ha identificado que existe deficiencia
en la difusion de la informacion acerca
de la biodiversidad y recursos natu-
rales, se pudo constatar que el grupo
objetivo de la institucion no comprende
la importancia de la informacion en los
materiales impresos, no existe una
coherencia entre las diferentes piezas
visuales que se les presentan. Es por
ello que encuentran dificultad incluso a
la hora de tener que relacionar la infor-
macion presente en los materiales insti-
tucionales y esta no es aplicada a su
vida cotidiana.
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Trascendencia del proyecto

Con el desarrollo del proyecto se busca
beneficiar tanto Colectivo Ecologista
MadreSelva, como al grupo objetivo con
el que trabaja la institucion y de esta
manera, poder incidir positivamente en
la problematica sobre la proteccion de
los recursos naturales y el derecho de
las comunidades rurales sobre sus
tierras por medio de la implementacion
de una linea grafica visual.

Entre los primeros en ser beneficiados
con el desarrollo del proyecto esta la
organizacion, ya que por medio de la
identidad visual que se establecera
tendra una mejora en su comunicacion
grafica visual, dado que actualmente los
materiales de apoyo visuales no cuen-
tan con una linea grafica y carecen de
unidad visual.

Como segundos favorecidos esta el
grupo objetivo, ya que con los linea-
mientos de fuentes tipograficas, paletas
de colores e imagenes al grupo objetivo
se le facilitara desarrollar y comprender
de manera mas amigable los temas con
los que el Colectivo Ecologista Madre-
Selva les apoya.

Como un tercer beneficiado tenemos al
grupo de patrocinadores y donantes, se
observa claramente que por medio de
los planteamientos graficos, la organi-
zacion MadreSelva proyectara la confi-
anzay solidez necesarias para que orga-
nizaciones afines a los proyectos que
realiza el Colectivo, puedan aportar los
bienes econdmicos necesarios para el
desarrollo de proyectos en las comuni-
dades que atiende MadreSelva

Si esta intervencion no llegara a
realizarse, los proyectos grafico visuales
de MadreSelva tanto internos como
externos tendrian un menor impacto
visual lo que a la postre causaria una
menor participacion de los involucrados
con los proyectos que realiza la organi-
zacion.

Se espera que a largo plazo este proyec-
to pueda dotar al Colectivo Ecologista
MadreSelva de una identidad visual y
esto le brinde una personalidad visible
y sobresaliente con respecto a las
demas organizaciones que trabajan
sobre los mismos temas de la naturaleza
y con el desarrollo de la misma, la orga-
nizacion pueda llegar a mas personas 'y
organizaciones afines al tema de desar-
rollo ambiental y su conservacion.
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Incidencia del diseno grafico

Se busca brindar las bases necesarias
para poder desarrollar una nueva iden-
tidad corporativa para el Colectivo Ecol-
ogista MadreSelva que vendra a renovar
la imagen visual de la institucion y con
ello poder proyectarse de mejor manera
tanto internamente como externa-
mente.

Se aportaran lineamientos graficos los
cuales regularan como se trabajaran los
artes de apoyo visual necesarios en la
institucion para sus capacitaciones
sobre los diferentes temas que brinda a
las comunidades rurales, esto compren-
dera las tipografias en su orden y legibi-
lidad de la informacion en documentos;
asimismo paleta de colores para tener
una mayor atraccion y posicion de logo-

tipo dentro las piezas que se desarrol-
laran.

Estos lineamientos brindaran una
mejora en el recorrido visual de piezas
graficas, asi como mayor orden de
jerarquia dentro de las mismas gracias a
que los disenos tendran mayor claridad
y compresion, siendo estos los aportes
que se haran desde el diseno grafico.

De no aplicarse estos lineamientos grafi-
cos se seguiran obteniendo piezas a
discrecion y gusto de cada persona y
esto afectara con el desarrollo de la
organizacion, significa entonces que no
se fortalecera a través del tiempo y
pasara desapercibida, ya que sus objeti-
vos se dispersan.

Factibilidad del proyecto

El proceso del proyecto se realizara con
el apoyo del Colectivo Ecologista Madre-
Selva ya que el mismo fue planificado y
fue bien recibido por el coordinador de
la organizacion. El coordinadory la junta
directiva, quienes son bastante
accesibles en cuanto a informacion se
refiere, que a la hora de ser requerida se
proporciona a la brevedad segiin sea el
caso; asimismo en el desarrollo del
proyecto iran proporcionando recursos
de materiales graficos desarrollados
para el Colectivo Ecologista MadreSelva
y con ello obtener una mejor percepcion
sobre el desarrollo de su trabajo. Cabe
agregar que se cuenta con variedad de
materiales fisicos como libros, afiches,
foliares y materiales digitales.

Como proyectista, se tiene el compromi-
so para el desarrollo y finalizacion del
proyecto para la nueva imagen grafica
institucional del colectivo MadreSelva,
ya que se cuenta con los conocimientos,
equipo de computo y programas apropi-
ados de diseno grafico y con ello poder
otorgar un material que genere buen
impacto en la institucion.

Finalmente se cuenta con la Universidad
de San Carlos de Guatemala que
brindara las herramientas necesarias
para su buena ejecucion como lo son:
una guia con lineamientos requeridos,
asesores para el proyectista que
brindaran por medio de sus cono-
cimientos un mejor resultado en las
piezas de diseno y un espacio fisico que
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son los salones de la facultad los cuales
serviran para tener una mejor interac-
cion y verificacion en nuestras piezas a
trabajar.



Objetivos

Objetivo general

Contribuir al mejoramiento de la identi-
dad visual de la organizacion por medio
de un manual de normas graficas que
aporte un mejor posicionamiento de
marca ante la sociedad.

Objetivo especifico de
comunicacion visual

Mejorar la unidad en las piezas de
comunicacion visual del Colectivo Ecol-
ogista MadreSelva a través de las
normas que se establecen en la linea
grafica de la organizacion.

Objetivo especifico
de diseno

Desarrollar un material editorial grafico
de comunicacion visual para el Colectivo
Ecologista MadreSelva, por medio del
cual sus disenos proyecten criterios
estandarizados para su visual.

Proyecto de graduacion / Carlos Gonzalez
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Grupo Objetivo
Capitulo

Analisis del perfil del Colectivo Ecol-
ogista MadreSelva, los proyectos en
los que presta sus servicios y grupo
objetivo con el que trabajan.

L
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Perfil de la institucion
a quien se apoya

Nombre de la institucion: Colectivo
Ecologista MadreSelva

Sector social al que pertenece:
Ambiente

Direccion: 7 avenida 1-04 zona 2
Ciudad de Guatemala, Guatemala

Sitio web: www.madreselva.org

Teléfono: (502)22302578

Historial de la institucion

El Colectivo Ecologista MadreSelva es
una organizacion ecologista fundada en
el ano de 1996 como objetivo primordi-
al trabajan sobre la defensa de los
bienes naturales y la rica biodiversidad
que existe en Guatemala.

MadreSelva es referente en el tema
ambiental ecologista y en el acom-
panamiento a comunidades que defien-
den sus territorios y bienes naturales
ante el embate del modelo desarrollo
extractivista que promueve el Estado
guatemalteco y el poderoso sector
economico.

Actualmente el Colectivo Ecologista
MadreSelva trabaja con las comuni-
dades que le requieren para obtener
asesoria técnica, politica, legal y acom-
panamiento en sus luchas por sus dere-
chos, territorios y bienes naturales.

Este es el logro mas importante del
colectivo: la demanda de acom-
panamiento de las comunidades parte
de la confianza cimentada después de
largos anos de compromiso ético y
coherente practica politica ecologista.

Las comunidades han elevado sus
capacidades politicas, técnicas y organi-
zativas; su articulacion se han consoli-
dado con la experiencia de sus propias
luchas en medio del la ausencia de
politicas y medidas de proteccion ambi-
ental y social por parte de los estamen-
tos de los sucesivos gobiernos y munici-
palidades.

A través de los 22 anos con los que
cuenta el Colectivo MadreSelva ha con-
tado con el apoyo financiero de los
cooperantes Hivos de Holanda, Chris-
tian Aid del Reino Unido, Federacion
Luterana de Alemania, Ayuda de la Iglesia



Noruega, AIN, Oxfam Solidaridad de
Bélgica, Forum Syd de Suecia, Oxfam
Ameérica, programa regional de Union
Europea, Miserior de Alemania, Ibis de
Holanda. Actualmente tienen el apoyo
de AIN, Christian Aid, Oxfam Internacio-
nal, Alternative de Canada, Greengrants
de EEUU.

Mision

Acompanar la accion politico social,
legaly no violento de las comunidades y
pueblos de Guatemala, en defensa de la
vida, sus territorios y bienes naturales,
con el sentido de alcanzar una vida
digna en armonia con la naturaleza. Se
impulsan modelos alternativos de vida
que no comprometan el bienestar de las
generaciones actuales y futuras.
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Vision

El colectivo ha desarrollado sus poten-
cialidades técnicas y politicas para
realizar el trabajo de acompanamiento
a comunidades y pueblos de Guatemala
en defensa de la vida, territorio y bienes
naturales.

Las comunidades han alcanzado condi-
ciones para una vida digna en armonia
con la naturaleza, que se organizan,
participan y le exigen al Estado la
inclusion equitativa con igualdad de
derechos, respetando la diversidad y
conservando su entorno natural para las
generaciones presentes y futuras.

13
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Servicios que presta

El Colectivo Ecologista MadreSelva es
una organizacion sin fines de lucro dedi-
cada al resguardo de la naturaleza y
biodiversidad guatemalteca, dentro de
los servicios que presta podemos men-
cionar:

- Bosques y bienes naturales

- Derecho al agua

- Mineria

- Defensa del territorio

- Gestion ecologica de riesgo ciudadana
- Apoyo legal

Identidad visual

El imagotipo se divide en dos elementos, el isotipo es la parte simbolica de la marca
representada por una planta de enredadera que representa la expansion que busca
el Colectivo continuamente y el logotipo: siendo la parte textual MadreSelva Colecti-
vo Ecologista.

MadreSelva

CTIVO ECOLOGISTA

14
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Sitio Web

El Colectivo Ecologista MadreSelva cuenta con un sitio web y por medio del mismo
muestran los proyectos de ayuda social que ha realizado a lo largo de los anos en los
que han incursionado en el tema de la biodiversidad en Guatemala.

<« C  ® Noesseguro | madreselva.org.gt * Q

52 Aplicaciones ¥ Bookmarks €g CulturaGeneral.net B Katrina Radic, Auth @ skinyourscreen.com [ Lo Mejor del Taekw La Terapia del Limé » Otros marcadores

Search

COLECTIVO ECOLOGISTA”

Comentarios

v Galeria

v Enlaces

v Qué hacemos  Publicaciones

¢Quiénes somos?

La vision del colectivo Madreselva es alcanzar

Mineria de metales... No en una vida clgha en amnonta con la naturaleza,

Impulsamos modelos sostenibles de desarrolio
Guatemala que no comprometan el bienestar de las
Antes de hablar de la mineria metalica y de toda la problematica alrededor de generaciones actuales y futuras, aportando
esta industria extractiva, hay que considerar la excepcional riqueza natural de Slemativas al modelo de acumulacion actual
Guatemala como punto de partida para comprender el porqué no es compatible ue depreda os bienes naturales y aguza
esta actividad con nuestro territorio. En primer lugar, tenemos una muy rica e la jony onde
biodiversidad que es resultado de la ... Ia riqueza.

la construccion del

Pagina Web Madreselva (2012), recuperado de
http://madreselva.org.gt/?m=201208de http://madreselva.org.gt/

Redes Sociales

Utilizan la red social de Facebook como medio de interaccion con su grupo objetivo,
la misma que es actualizada continuamente con informacion de proyectos en los
cuales estan trabajando.

< C @& https//www.facebook.com/MadreSelvaColectivo/ * @
22 Aplicaciones Y Bookmarks €g CulturaGeneral.net Katrina Radic, Auth @ skinyourscreen.com ) Lo Mejor del Taekw: La Terapia del Limé: » Otros marcadores

Colectivo Madreselva £ Carlos 1

DROELECTRICAS RENACE Y OXEC 4
5tan matandg el RIO CAHABON

Colectivo

Madreselva
@MadreSelvaColectivo

Inicio CONSEJO DEL Bl IFDII"\ ¥ .u.‘ =

Fotos

. #" Crear publicacién
Opiniones 0 4,7 de 5 - Segun la opinion de 18 personas

Videos @v Escribe una publicacion.

Publicaciones

C i >
Chat i @ 2

®

Pagina de Facebook Colectivo
Madreselva (2015), recuperado de
https://www.facebook.com/MadreSelvaColectivo/
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Material editorial

A lo largo de su trayectoria, el Colectivo Ecologista MadreSelva ha disenado materia-
les editoriales impresos sobre la conservacion de la biodiversidad natural.

Materiales didacticos realizados por el Colectivo Ecologista MadreSelva
(2019) Carlos Gonzalez

Caracterizacion del grupo
objetivo

Ubicacion geografica

El Colectivo Ecologista MadreSelva, se
ubica especificamente en el area metro-
politana de Guatemala el mismo se
localizada 7a Avenida 1-10 Zona 2 Guate-
mala de la ciudad Capital. Se encuentra
localizada en el area centro-sur del pais.

16




Caracteristica sociodemograficas

Pais: Guatemala

Region: Area metropolitana de Guatemala
Rango de Edades: 20-60 anos

Geénero: Mujeres y hombres

Etnia: Ladinos

Nivel de académico: Personas Universitarias
con un grado minimo de escolaridad

a nivel diversificado Universitario

Religion: Predomina la religion catolica

y cristiana.

Caracteristicas socioeconomicas

Ocupacion: Medio ambiente
Ingresos: Q 3,500.00 a Q 12,000.00
Clase Social: El grupo objetivo
pertenece a las clases sociales media
baja y media, del area

Urbana de la ciudad capitalina.

Caracteristicas psicograficas

Cultura visual: Se forma a partir de
varios rasgos y clasificaciones moder-
nas, como el uso de redes sociales en
todas sus plataformas, medios sociales
de informacion como revistas digitales y
el periodico en linea como otro recurso
informativo. Estilo de vida: Rutinario
trabajo de oficina por las mananas,
alternar vida social y estudios universi-
tarios por las noches, compras los fines
de semana al igual que intervenir en su
tiempo recreativo.

Proyecto de graduacion / Carlos Gonzalez
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Planeacion
Operativa
Capitulo

Planeacion de proceso creativo,
tomando en cuenta los pasos a
seguir para su desarrollo e insumos
a utilizar.

19
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Insumos

- Hojas para bocetar
- Crayones
- Computadora con Internet _

2 semana

Flujograma

Un flujograma, también denominado
diagrama de flujo, es una muestra visual
de una linea de pasos que describe
paso a paso las acciones para determi-
nado proceso a realizar.

Proceso Creativo

U

Nivel de visualizacion 1

- Creacion de codigos visuales

- Entrevista con encargado de organizacion
- Deteccion de oportunidad de disefo

- Definir pieza a disefar

- Recabar informacion

- Seleccion de pieza a disefiar

- Definicion de temas a investigar

- Definicion Conceptualizacion
- Linea grafica

- Desarrollo de briefing Creativo
- Definicion concepto creativo

Bocetaje a mano
- Autoevaluacion
- Correcciones

Se aprobo el
Bocetaje

Insumos

- Libreta de apuntes

- Grabadora

- Computadora con Internet

- Gasolina para vehiculo Q 50.00

2 semana

Insumos
- Libreta de apuntes
- Computadora con Internet

2 semana Inst

Nivel de visualizacion 2

- Digitacion de piezas

- Implementacion de concepto creativo
Diagramacion

- Jerarquia de textos

- Implementacion de linea grafica

- Validacion con expertos de disefio

- Correcciones

Insumos

- Hojas para bocetar

- Computadora con Internet

- Impresiones piezas importantes
- Gasolina para vehiculo Q100.00

2 semana

Cumple con

el Brandin




't
50.00

Insumos

- Computadora con programas Indesign e ilustrador

- Hojas para apuntes
- Hojas de validacion

1semana

Nivel de visualizacion 3

- Correcciones con asesores
- Definicion de piezas

- Validacion de funcionalidad
- Posibles piezas finales

4—No

Cumple con
el branding

Proyecto de graduacion rlos Gonzalez

L Insumos
Validacion con G.0. - Hojas para validacion
) - Lapiceros
- Impresion de piezas importantes - Grabadora
- Desarrollo de encuesta para validar piezas - Impresiones piezas importantes
- Tabulacion de resultados - Gasolina para vehiculo Q 75.00
- Presentacion de datos
- Posibles correcciones 2 lemana
No
Cumple con
el 0.B.
Si
Proceso final
Insumos
- Correcciones finales - Computadora | B
- Pruebas de impresion - Capital para pruebas de impresion
- Impresion y empastado final -
- Entrega de material a la organizacion
1semana
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Cronograma

Cronograma es un listado de activi-
dades, ordenados por fecha y tiempo;
que marcan el inicio y el fin para ejecu-
tar un proyecto.

ACTIVIDAD Agosto  Septiembre Octubre

Nov.

123 45123412 3412

Planificacion operativa [
Desarrollo de marco teorico

Planificacion y definicion creativa

Revision de la fase creativa

Desarrollo de propuetas graficas

Nivel 1 de bocetaje a mano

Visualizacion de bocetaje

Evaluacion del nivel 1 (Autoevaluacidn)
Realizacion de ilustraciones |
Digitalizacion de propuestas nivel 2 .
Evaluacion del nivel 2 I
(Validacion con Expertos en el tema y disefio) =
Correcciones de nivel 2

Revision de piezas con expertos

[ ]
||
Evaluacion del nivel 3 I
N

(Validacion con personas del grupo objetivo)
Correcciones del nivel 3

Presentacion final de piezas [
Evaluacionesy concluciones .
Lecciones aprendidas en desarrollo de proyecto |
Lecciones aprendidas en elavoracion grafica |
Lecciones aprendidas sobre costos |
Redaccion y diagramacion informe final

Cierre de proyecto
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Prevision de recursos
y costos.

ACTIVIDAD INSUMOS COSTO
Revisién de Protocolo Impresiones y transporte Q25.00
Construccién de planeacion operativa Impresiones y transporte Q35.00
Asesoria marco tedrico Impresiones y transporte Q25.00
Planeacidn y Ensayos Impresiones y transporte Q40.00
Entrega de Modulo | Impresiones y transporte Q50.00
Referentes visuales Impresiones y transporte Q25.00
Correccion de protocolo Impresiones y transporte Q25.00
Desarrollo de concepto creativo Hojas, lapiz y crayones Q20.00
Desarrollo de Nivel 1 (autoevaluacidon) Hojas, lapiz, crayones e inf Q50.00
Asesoria de concepto creativo y premisas Impresiones y transporte Q25.00
Revisidon de autoevaluacién Impresiones y transporte Q25.00
Entrega de Modulo Il Impresiones y transporte Q50.00
Desarrollo del Nivel 2 Impresiones y transporte Q25.00
Revision nivel 2, visualizacidn y validacion Impresiones y transporte Q35.00
Desarrollo de instrumentos para validacion Internet, hojas y transporte Q60.00
Aplicacién de instrumentos de validacion  Fotocopias, lapiceros y transporte Q75.00
Asesoria nivel 3 visualizacién y resultados
de validacion Impresiones y transporte Q50.00
Entrega modulo 3 Impresiones y transporte Q80.00
Desarrollo de sintesis del proceso de Internet, hojas y transpo- Q50.00
aprendizaje rte
Conclusiones y recomendaciones Impresiones y transporte Q25.00
Diagramacion y redaccion de informe final Impresiones y transporte Q80.00
Entrega modulo 4 Impresiones v transporte Q60.00
TOTAL Q935.00
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Definicion
Creaflva
Capitulo

Estrategias para la aplicacion
en el manual de linea grafica
para el Colectivo Ecologista Madre-
Selva por medio de preguntas vy
cuadros comparativos para funda-
mentar la pieza final a desarrollar.
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Estrategia de la pieza

;Que respuesta de solucion se propone ante el
problema?

Se ha detectado una deficiencia en la imagen grafica institucional manejada por la
empresa, demostrando ser poco efectiva y atractiva para el grupo objetivo al que se
intenta captar. Haciendo uso del diseno grafico editorial y el diseno grafico digital, se
busca fortalecer la imagen corporativa a la vez de crear una linea grafica uniforme y
estilizada para dichas areas de la empresa. Con esto se espera mejorar su imagen
delante de su grupo objetivo y otras institucionesy que a su vez transmita los valores
y objetivos que la empresa persigue.

;Que se diray como?

El Colectivo Ecologista MadreSelva es una empresa que ya tiene una voz con la cual
habla con su grupo objetivo. Se planea darle continuidad para evitar que se
desconozca el trabajo realizado anteriormente por la institucion. Utilizando un
manual de normas graficas se espera disenar una determinada cantidad de piezas
graficas digitales e impresas que ayuden a mejorar la imagen corporativa; asimismo,
cree un vinculo de confianza y conocimiento con su respectivo grupo objetivo.

:Como se transmitiran los mensajes?

El manual de normas graficas busca reglamentar y estandarizar el uso de diferentes
piezas graficas digitales e impresas que sean de uso constante para el colectivo. Entre
estas piezas se pueden mencionar el establecer una tipografia institucional y deter-
minar su paleta de colores. Disenar un logotipo y sus diferentes aplicaciones. Entre
los materiales impresos podemos mencionar tarjetas de presentacion, hojas mem-
bretadas, carpetas, afiches y volantes. Dentro de los medios digitales pagina web,
firmas de correos electronicos, publicaciones de redes sociales y mailing.
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;Que accion se quiere que la audiencia realice
despues de recibir los mensajes?

Se espera que los mensajes transmitidos por la institucion a su grupo objetivo sean
mas efectivos y se comience a reconocer a la institucion, que utilizando los linea-
mientos establecidos por el manual de normas graficas, la institucion se haga de una
herramienta poderosa que le permita emitir un discurso constante hacia su audien-
cia a la vez de que esta le reconocera por sus lineamientos graficos marcados.

;Que senales indicaran que se ha resuelto el prob-
lema del cliente?

Sabremos que se soluciona el problema cuando su grupo objetivo y otras insti-
tuciones similares reconozcan al colectivo por sus diferentes piezas graficas, su apli-
cacion constante en las mismasy el tono con el que esta habla con su grupo objetivo,
a la vez que su grupo objetivo le reconozca y responda a sus diferentes publicaciones.

;Qué aspectos son requerimientos del proyecto?

Elimagotipo es la pieza esencial de la institucion. Este fue disenado por su fundadora,
quien fallecié unos anos después. Se considera un simbolo intangible de la insti-
tucion, por lo que debera ser indispensable su especificacion de reglamento dentro
del manual de normas graficas. Se podran agregar diferentes aplicaciones del mismo,
asi como también especificar una paleta de colores y una tipografia para representar
la institucion. Para la solucion del problema se debera resolver la creacion de las
diferentes piezas graficas digitales seglin sea solicitado por la institucion.
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Recopilacion de referentes
visuales

Para tener un punto de partida fiable se buscaron referencias graficas de casos analo-
gos, y con ello tener un mejor marco de referencia de como abordar y resolver el
problema de la mejor manera grafica posible.

Para ello nos apoyaremos con referencia de tres trabajos de identidad grafica realiza-
dos, el primero del ministerio de produccion del gobierno de Perd, el segundo real-
izado para el Instituto Espanol de Comercio Espanol y como tercer referencia sera el
manual de marca realizado para Bogota.

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL
GOBIERNO DEL PERU OFICINA

GENERAL DE COMUNICACION 1
SOCIAL PRESIDENCIA GOBIERNO DE PERU
DEL CONSE)O DE MINISTROS

El manual de Identidad Visual tiene
como objetivo difundir los criterios de
aplicacion y uso de la imagen institucio-
nal del Ministerio del Ambiente, a través
de diversos elementos graficos y mod-
elos en los que se muestran los usos
exactos. Este documento esta dirigido a
instituciones puablicas o privadas que

podrian elaborar alguna pieza publicita- = I _—
ria en alianza con el Ministerio del = = R ..ol
Ambiente. . L
- ,_,—-- anc
I way ()

Pagina Web Visual labs(2014), recuperado de
http://visualweblabs.com/blog/tag/gobierno-del-peru/

Las normativas que se rigen en cada recurso generado en el manual del Ministerio de la Produccion del
Gobierno de Per( que son: imagotipo, tipografia, paleta de colores e iconografia seran de mucho apoyo
para tener como referenciay poder generar las cualidades y atribuciones que tendra cada recurso dentro
del manual de linea grafica a desarrollar al Colectivo Ecologista MadreSelva.
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INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO ESPANOL

DISENO DE IDENTIDAD VISUAL. BOOKS
FROM SPAIN ICEX. INSTITUTO ESPANOL

DE COMERCIO ESPANOL

Manual desarrollado a través de una
convocatoria para crear la imagen de
Books from Spain, una imagen que
serviria para la promocion de los libros
espanoles en las grandes ferias interna-
cionales.

Una propuesta sencilla pero eficaz, con-
struimos un simbolo con lomos de
libros y los colores amarillo y rojo de la
bandera espanola, acompanado del
logotipo Book from Spain construido
con la tipografia Din. Disenamos seguid-
amente los elementos de comunicacion
requeridos: papeleria, impresos, publi-
caciones, elementos de promocion y
merchandising, web, stands, etc

oR

il we=
BOOKS ROOKR

FROMSPAIN

ooooo

i A
< JEES

800KS

n W
sooks N

Pagina Web Visual labs(2013), recuperado de
http://sendinasociados.com/casestudy/books-from-spain-icex/

Del manual desarrollado al instituto de comercio espanol, como punto principal a favor esta la
orientacion del manual, ya que este manual se trabajo de manera horizontal, que es la orientacion que
se trabajara en el manual de linea grafica a desarrollar al Colectivo Ecologista MadreSelva, asi mismo
cabe destacar la utilizacion de los espacios y distribucion de informacion con la que ellos representan

cada recurso diagramado en este manual.

29




Disefio de linea gréfica para la identidad visual / Colectivo Ecologista Madreselva

MANUAL MARCA BOGOTA

MANUAL DEL SISTEMA DE IDENTIDAD
VISUAL DE LA MARCA BOGOTA

La marca de la ciudad es un instrumento
de comunicacion que apoya a los

™
proyectos involucrados en la Estrategia BOGOTI\
de Mercadeo de Bogota. Para el éxito y
apropiacion de la Estrategia y de la UNA
marca, se trabajo prioritariamente en un MARCA

DE ALTURA

componente de comunicaciones que
permita articular con las organizaciones
aliadas, mensajes consistentes sobre la
ciudad en los mercados internacionales.

La palabra Bogota es el elemento princi-
pal de la marca, desarrollado una Manual de
version de la marca que apunta a resal- I
tar uno de los valores particulares y mas
sobresalientes de Bogota. Tomando
como referente su ubicacion sobre una = e
meseta en la cordillera oriental de Los R

Andes colombianos a 2.600 metros
sobre el nivel del mar, la evolucion de la
marca permite realizar asociaciones con
los resultados de mayor altura, de
calidad y de éxito.

Pagina Web bogotaturismo(2017), recuperado de
http://www.bogotaturismo.gov.co/sites/intranet.bogotaturismo.gov.co/files/
MANUAL%20MARCA%20BOGOTA_BAJA%20copy.pdf

Un aspecto importante del manual Bogota, es la importancia que le dan al branding institucional y
como este da un efecto positivo al momento de representar a la marca con el piblico, asi como la
utilizacion del color dentro del manual para que el mismo pueda ser apreciado de manera armonica y
no caiga en una sobresaturacion, generando asi esos descansos necesarios para la vista humanay dicho
producto pueda ser agradable al publico interesado en el manual de marca.
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AUTORIDAD NACIONAL DEL AGUA

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
PARA EL MINISTERIO DE AGRICULTURA
Y RIESGO GOBIERNO DEL PERU

La elaboracion de la presente guia de
identidad visual ayudara a construir una

misma personalidad, a impulsar la E:ANA

vision de un gobierno, cuyo objetivo es e AR

promover la unidad de los peruanos,

generar espacios de consenso que Manual de Identidad Corporativa
permitan el desarrollo de politicas

Unidad de Prensa, Relaciones Pblicas, Protocolo e Imagen Institucional

publicas que tiendan al crecimiento e
inclusion de todos los sectores del pais.

El presente documento busca integrar
en una misma politica, a las diferentes
instancias del Gobierno en la difusion
de mayor y mejor informacion sobre las
tareas que éste realiza, estandarizando
la comunicacion para su indiscutible
identificacion.

Estructura

Pagina Web Visual labs(2013), recuperado de
http://sendinasociados.com/casestudy/books-from-spain-icex/

De este modo, apoyandonos en las
tonalidades, formas, composiciones
tipografia y modos de uso, bajo una
misma linea, la ciudadania nos vera de
la misma manera.
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Ventajas y desventajas de la
pieza a disenar

Para poder definir la pieza a disenar, se evaluaron 3 formas de como representar la
misma y cual es la opcion mas pertinente por medio de las ventajas y desventajas
que brinda cada pieza como el manual, folleto o material digital interactivo, llegando
a la conclusion de que la pieza mas recomendable para informar sobre la linea grafica
que se le trabajo a la organizacion es el manual.

PIEZA VENTAJAS DESVENTAJAS
» Se puede dividir por » El material una vez impre-
secciones. so su informacion es
estatica y no podra ser
» Se puede leer en cualquier modificada a menos de
momento. realizar un nuevo tiraje del
MANUAL material.
» Puede contener gran
cantidad de hojas. » El manual esta sujeto a
sufrir desgaste fisicos por
SuU uso.
» Puede mojarse.
» Se puede leer en cualquier |» Se puede extraviar alguna
momento. seccion de los folletos.
» El costo no es muy elevado |» No se puede enviar de
FOLLETOS Se puede hacer un folleto manera digital.
por tema.
» Puede danarse o mojarse.
» Se pueden re imprimir solo
la seccion que se deterio-
re.
» Enviarse rapidamente por | »Se necesita de una plata-
medio de la web. forma digital para acceder
al material.
MATERIAL » Es menos costoso ya que
se ahorra la reproduccion | »El cd es mucho mas facil
DIGITAL impresa. de perder o danar que una
INTERACTIVO revista o folleto.
» Se puede repartir por
> medio de cd. »La vista se cansa mas
rapido por su lectura en
32 una computadora.
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Concepto creativo

El concepto creativo se genera a través de palabras relacionadas con: la biodiversidad
de Guatemala y la manera en como el Colectivo Ecologista MadreSelva apoya el tema,
buscando la formula de poder conectar de mejor manera a la organizacion con el
grupo objetivo, por medio arduo trabajo del CMS y la biodiversidad que buscan con-
tinuamente resguardar.

Para poder generar el concepto creativo se utilizaron tres técnicas creativas difer-
entes, las cuales fueron: lluvia de ideas, relaciones forzadas y mapa conceptual y en
cada una de las técnicas se eligio un concepto diferente de los cuales se elegira el
concepto final.

Lluvia de ideas

La lluvia de ideas es el proceso mediante el cual se enuncian distintas ideas para la
generacion de nuevas ideas evitando en todo momento la presencia de un juicio neg-
ativo sobre ellas a pesar de lo poco practicables que suenen.

musgo lugar Vida Flora Trabajo
biosfera colores Ecologia Fauna Transformacion
animales bosques Suelo Habitat trascendencia
agua humedad Cuerpos de aguas Organismo Apoyo
tierra Vivir Atmosfera Diversidad Lucha
vegetal naturaleza Especies Tierra Entrega
montanas hojas Animales Vegetacion Esfuerzo
vegetacion arbol Biosfera Naturaleza Labor
verde fauna Geosfera Ecosistema Trabajo
viento nuestros Comunidad Aire Faena
temperatura  paz Capa de ozono Oxigeno Defensa
humedad proveer Bosques Biodiversidad Acciones
corriente frondosidad Selvas Biotico Gesto
Resguardo Ayuda Cuidado Cambio Acogimiento
Propuestas

Transformacion que generan vida
Lugar donde todo es verde

Biodiversidad para vivir

Transcendecias ecologicas
Esfuerzo que genera cambios

33




Disefio de linea gréfica para la identidad visual / Colectivo Ecologista Madreselva

Frases Inductorias

Frases inductoras lo que buscamos es la generacion de ideas para crear algo o para
resolver un problema, sirviendonos de diversos puntos de partida, para la asociacion
de las ideas de distintos campos posibles de significacion.

Las frases inductoras las construimos con un articulo, un sustantivo y un adjetivo.

Articulos + Sustantivos + Adjetivos = Frase inductora

Los + aire +  colores = Los vegetales vivir
El + agua +  pureza = La biosfera verde
Los + bosque + humedad = Los arboles grandes
El + vida +  libertad = El bosque limpio
Las + liberta +  verde = Las montanas

Los + arbol +  cuesta = Los vegetales vida
El + rio +  biosfera = la biosfera color
Una + naturaleza +  limpio = la libertad verde

La + vegetales + grandeza = Elriovida

El + biosfera + paz = La naturaleza colorida
un + espacio + vida = Los espacios paz
Los + montanas + transformacion= el aire vida

Propuestas

La biosfera verde
La naturaleza colorida
Una naturaleza transfomada
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Relaciones Forzadas

Consiste en relacionar un problema con carac

Proyecto de graduacion / Carlos Gonzalez

teristicas de conceptos o elementos

elegidos al azar, se genera un listado de palabras. Luego se establece una conexion
entre los aspectos de las palabras para encontrar nuevas ideas y soluciones.

naturaleza .
vida,

Verde f\ -
planag \\\ \
flores — \\\ :
medio
viento
ciclos de agua\
generadOreS\

Biotopo
Fosiles
Reciclaje
Conservacic R
Renovable =~
Biodegradacién
Biodegradable
Piramide Al|ment|c1
Fertilizante
Abono
Sustentable //Sostemble
Degradacion’

\\

3&

\ /'/
\ A

~_Tecursos
_ vegetales
ﬂora

~

/ cielo
~—rios
—arroyos
~ruido

- colores

AN /Trabaj
"“Transformacion
' \trascendencia
~—Apoyo
——Lucha
_ Entrega
~ Esfuerzo
/ Labor
~Trabajo
/\% Faena
\\ Defensa
‘Resguardo
" Ayuda
F \deado
" Acogimiento
\ Acciones
\Gesto

Propuestas

Acciones que dan vida
Generadores de oxigeno
Protectores de la naturaleza

Trabajo renobable
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Concepto creativo

Analisis de conceptos creativos

Lluvia de ideas
Esfuerzos que generan cambios.

Relaciones forzadas
Colores que dan vida.

Frases Inductorias
Una naturaleza transformada

De las propuestas conceptuales desarrolladas con las diferentes técnicas creativas,
se decidio trabajar con el concepto creativo generado a traves de la técnica llamada
relaciones forzadas el cual es: Acciones dan vida, ya que dicho concepto creativo se
ve reflejado por medio de las acciones que realiza el Colectivo Ecologista MadreSelva
en la naturaleza y el resguardo para la subsistencia de los ecosistema naturales, este
bien natural puede ser representado dentro del manual del linea grafica para el
Colectivo Ecologista MadreSelva, por medio de toda la gama de colores y vida que nos
ofrece la naturaleza.

Concepto creativo final

Acciones que dan vida
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Premisas de diseno grafico

Niemeyer (2013) Una premisa se formula graficamente a partir de diversos recursos
graficos como esquemas, bocetos, croquis y otros que expresaran la idea de diseno
esta es apoyada por un texto corto complementario en relacion a esta idea poniendo

de manifiesto la intencion del proponente.

Grupo 1

Premisa cromatica

A través de toda la gama en tonalidades
que se encuentran en la biodiversidad
de la naturaleza Guatemalteca, dichos
colores se extraeran, de lagos, suelos,
plantaciones y la luz natural que llena
de vida a la naturaleza, y con ello se
pueda expresar la vida que generan las
acciones que realiza el Colectivo Ecolo-
gista MadreSelva.

Premisa Tipografica

Se utilizara la familia tipografica Fira
San, para sus titulares, subtitulares y
cuerpos de texto ya que es una
tipografia que refleja el dinamismo de la
organizacion y los valores que transmite
el Colectivo Ecologista MadreSelva que
son modernidad e innovacion.

Tituales (Fira San Bold)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#5% " &*()

Sub tituales (Fira San Semi bold)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#5% " &*()

Cuerpos de texto (Fira San regular)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 @#S% " &*()
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Premisa de formato

Para una facil reproduccion del manual
de linea grafica institucional y un mejor
manejo, se decidio trabajar en formato
tamano carta en el cual se contempla
que ya terminada la pieza con cortes y
empastado quede con una dimension
total de 10.5"x 8".

Horizontal 10.5"x 8”.

Premisa de diagramacion

Reticula de columnas, dispuesta en 7
columnas verticales que son flexibles
para separar diferentes tipos de infor-
macion.

Premisa iconica

Los vectores trabajos de forma lineal
daran un toque de limpieza y simplici-
dad que se quiere proyectar en las pagi-
nas del manual.

Grupo 2

Premisa cromatica

Se representara una paleta de colores
institucionales los cuales son negro y
verde. Estos son los que se utilizaran
para simbolizar a la marca y deben
predominar en cualquier material que
realicemos.



Premisa Tipografica

Mas que por diseno sostenible en si
mismo, la peculiaridad de Klima es la
razon por la cual fue creada. Anderson
(2018) decidio crear una tipografia de
calidad y ofrecerla gratuitamente para
que quienes quisieran cambiar el
mundo de forma desinteresada a través
del diseno. La tipografia es el funda-
mento del buen diseno

Klima tiene vacios circulares en el interi-
or de cada letra, aunque la estética no
es tan agradable en tamano grande,
entre 9 y 11 puntos esos vacios pasan
desapercibidos por la absorcion de tinta

del papel.

Tituales (Klimba Bold)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&"()

Sub tituales (Klimba Semi bold)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#5%"&()

Cuerpos de texto (Klimba regular)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678901@#$%"&*()

Premisa iconica

Los vectores trabajos con colores
planos daran un toque de limpieza y
simplicidad que se quiere proyectar en
las paginas del manual.
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Premisa de formato

Para una facil reproduccion del manual
de linea grafica institucional y un mejor
manejo, se decidio trabajar en formato
tamano carta en el cual se contempla
que ya terminada la pieza con cortes y
empastado quede con una dimension
total de 10.5"x 8"

Horizontal 10.5"x 8”".

Premisa de diagramacion

Reticula jerarquica, basada en 6 colum-
nas, con un area destinada al titulo,
imagen o informacion que se necesite
tenga mayor relevancia.
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Marco Teodrico
Capitulo

Descripcion teodrica conceptual del
problema social y de comunicacion,
estética y funcional.
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Resguardo de la Biodiversidad
para el desarrollo humano

Cuando hablamos de biodiversidad nos
referimos a las maultiples y diversas
formas de como se manifiesta la vida en
la tierra.

A través de las plantas, animales,
hongos y microorganismos, sus diferen-
cias geneéticas y a las diferentes mane-
ras como estos interactian entre siy
con suma de los suelos, aire y agua que
las rodean a estas interacciones las
[lamamos ecosistemas

La biodiversidad no es un concepto
univoco y menos un concepto que no
tiene en cuenta el desarrollo de las
comunidades humanas que inevitable-
mente interactian con todas las otras
especies y con todos los recursos natu-
rales del territorio, hombre y naturaleza,
segln una clasificacion general, son
distintos, pero en intima relacion. (Con-
venio sobre Diversidad Biologica, 1992).

Las Amenazas a la Biodiversidad de
Guatemala son un conjunto de
presiones que se mantienen sobre la
biodiversidad y promueven una degrad-
acion ambiental en Guatemala. (CONAP,
2012).

Actualmente la diversidad biologica se
ve amenazada y es consecuencia del
desarrollo humano ya que muchos
ecosistemas han sido empobrecidos por
la deforestacion, la sobreexplotacion
de recursos naturales y contaminacion
siendo estas las principales causas de
su deterioro.

La deforestacion es uno de los prob-
lemas ambientales mas serios de los
ultimos tiempos.

La tala de arboles es un proceso provo-
cado generalmente por accion humana,
en la que se destruye la superficie
forestal, los cuales son removidos indis-
criminadamente para beneficio de
diversas actividades como son la con-
struccion de pueblos, terrenos para la
agricultura o ganaderia. (Santillana,
2009).

Este tema se ha convertido de interés
mundial debido a la importancia de los
bosques y selvas por los diferentes
servicios ambientales que proveen pro-
duccion de agua, almacenamiento y
captura de carbono, conservacion de la
biodiversidad, belleza escénica. La
deforestacion también afecta las activi-
dades econdmicas y amenaza el susten-
to de la vida y la integridad cultural de
las personas que dependen de los
bosques ademas de problemas como
degradacion de suelos, inundaciones y
azolve de los cuerpos de agua e infrae-
structura hidraulica. (Sofo, 2018)

Segin datos recabados por la Universi-
dad de Maryland (2018), El mundo
perdio en 2017 tantos arboles tropicales
como podrian caber en un pais como
Bangladesh o en una superficie que
doble el tamafno de Andalucia.

En total han desaparecido 15,8 millones
de hectareas o, lo que es lo mismo: es
como si se hubieran perdido 40 campos
de fatbol cada minuto durante los 12
meses. La cifra del 2017 es la segunda
mas alta desde que la UMD comenzo a
recolectar datos en el 2001, y solo un
poco mas baja que el récord en el 2016.
(Diario El pais 2018).



Cifuentes (2018), nos comenta que el
territorio guatemalteco entre 1990 y el
2015, la cobertura de bosque paso de ser
4, 748,000 a 3, 540,000 hectareas, 0sea
una pérdida de 1,208,000 hectareas; es
decir que en 15 anos se perdio el 25% de
nuestros bosques. Otras tierras bosco-
sas pasaron de ser 1,672,000 a 1,342,000
hectareas.

Para el ano 2017 la tasa de defor-
estacion en el suelo nacional fue de
8.2%. (Sifgua, 2018).

El gobierno de Guatemala actualmente
cuenta con un proyecto de refor-
estacion. El programa, en el que se con-
templa sembrar tres millones de arboles
de diferentes especies, es liderado por
la esposa del mandatario Jimmy Morales
junto con el Instituto Nacional de Elec-
trificacion (INDE) y el Ministerio de
Ambiente y Recursos Naturales (MARN).
Sosep 2017 (MARN 2017).

Algunas de las amenazas a la biodiversi-
dad en Guatemala estan:

Contaminacion por desechos solidos y
liquidos: La introduccion de cuerpos o
corrientes de agua contaminados afecta
los ecosistemas terrestres y acuaticos
del pais. Entre los principales contami-
nantes del territorio guatemalteco se
encuentran los residuos industriales y
mineros, los combustibles fosiles, los
plaguicidas y los desechos de centros
poblados. Un ejemplo de esto fue el uso
de plaguicidas para el cultivo de
algodon en la costa sur de Guatemala, lo
cual propicio la extincion de flora y
fauna en la region (CONAP, 2012).

Incendios Forestales: Los efectos incluy-
en impactos directos a la salud humana,
calidad del aire, agua y suelo y pérdida
de inmensas areas forestales. Entre las
principales causas apuntadas por el
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Consejo Nacional de Areas Protegidas
-CEMEC- esta la conducta humanay uso
inapropiado del fuego, la deficiencia de
los mecanismos de control, la defor-
estacion industrial y las quemas inten-
cionales. (Cemec, 2017).

Deforestacion y avance de la frontera
agropecuaria: Esto se refiere a la transfor-
macion del suelo para propositos agrico-
las e industriales que afectan directa-
mente al desarrollo de los ecosistemas
en uso. Este es uno de los principales
problemas en el subsector forestal de la
biodiversidad en Guatemala.

Introduccion de especies exoticas inva-
soras: Las invasiones biologicas son
especies animales invasoras las cuales
se establecen en un territorio e introdu-
cen cambios o amenazas para la diversi-
dad biologica nativa.

De los factores principales que estan
causando la degradacion en la biodiver-
sidad de recurso que tenemos es la
sobreexplotacion de los recursos natu-
rales se produce cuando se extraen los
organismos o se explota los ecosiste-
mas a un ritmo mayor que el de su
regeneracion natural. Por lo tanto, son
varias las actividades que ocasionan
este problema. El mayor impacto de la
sobreexplotacion es la pérdida de biodi-
versidad, es decir, la extincion del recur-
so. Agotamiento de minerales y combus-
tibles fosiles, especies marinas caza de
animales y de petroleo.
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Asi mismo la contaminacion generada
esta teniendo un impacto negativo, esto
debido al modelo de consumismo que
llevamos.

Segiin Steiner (2017), la gestion inadec-
uada de los residuos se ha convertido
en uno de los mayores problemas no
solo medioambientales, sino también
de salud y economicos en todo el
mundo. Cada ano, se generan en todo el
planeta entre 7.000 y 10.000 millones de
toneladas de residuos.

En los paises desarrollados una persona
produce, como media, 1 kilogramo de
basura por dia. En los paises en vias de
desarrollo se produce entre 400 y 700
gramos por habitante al dia. (cempren,
2017).

En Guatemala, la investigadora de Belo
Horizonte  Abreu, ingeniera civil
brasilena con especialidad en Sanea-
miento y posgrado en Gestion Ambien-
tal por la Universidad de Aberdeen,
Escocia devela el trasfondo de un prob-
lema de enormes magnitudes. Solo en
Guatemala es probable que al ano sean
generadas mas de 3 mil millones de
toneladas de basura originarias.

La comuna capitalina calcula que cada
vecino del municipio genera al ano unas
730 libras de basura, que en su mayoria
termina en el vertedero de la zona 3. El
68 por ciento son desechos organicos, 11
por ciento papel y carton, seis por
ciento plastico, cinco por ciento alumin-
io, cuatro por ciento vidrio y tres por
ciento tela. (El periodico, 2018).

Mucha de esta basura que producimos
no se recicla y termina en 14 de los 38
principales rios con los que cuenta el
pails y estan contaminados con
desechos solidos, materia organica,

microorganismos y contaminantes toxi-
cos. La basura que arrastran rios como
el Motagua ha ocasionado demandas
internacionales por falta de politicas
para frenar el problema. Los cuatro
lagos mas importantes del pais también
estan contaminados con basura. (Prensa
libre, 2017).

La humanidad necesita de ecosistemas
sanos. Sin ellos, la tierra seria inhabit-
able. La pérdida de la biodiversidad
contribuye a la inseguridad alimentaria
y energética, aumenta la vulnerabilidad
ante los desastres naturales, empeora
las condiciones de salud, reduce la
cantidad y calidad de agua.

Proteger la biodiversidad podria hacer
la diferencia entre un planeta que
pueda sostener a la poblacion humanay
uno que no.

Hoy en dia el planeta cuenta 7.600
millones de personas por tal motivo es
importante que preservemos la biodi-
versidad para que esta pueda cubrir las
necesidades de las 9.000 millones de
personas proyectadas para el ano 2050
(ONU, 2018).

La Ley de Areas Protegidas, Decreto
Nimero 4-89 del Congreso de la
Replblica, declara de interés nacional la
conservacion de la diversidad biologica
del pais, esta ley da fundamento a la
creacion del Consejo Nacional de Areas
Protegidas CONAP que tiene dentro de
sus principales responsabilidades esta-
blecer, coordinar y administrar el Siste-
ma Guatemalteco de Areas Protegidas
SIGAP y conservar la diversidad biologi-
ca de Guatemala, siendo asi decretado
el Dia de la Biodiversidad el 22 de mayo
por la Asamblea General de las Naciones
Unidas, defendiendo el tema central
Defendiendo la Biodiversidad (CONAP,
1989 -2018)



En Guatemala tanto organizaciones
gubernamentales como ong’s estan
comprometidas al resguardo de la
biodiversidad del pais pues se cuenta
con uno de los puntos de riqueza en
biodiversidad biologica del planeta y
esto compromete a las instituciones a
buscar medidas de resguardo.
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45




Disefio de linea gréfica para la identidad visual / Colectivo Ecologista Madreselva

46

Identidad visual

Vivimos en una sociedad cambiante.
Dia a dia aparecen nuevos avances en
diferentes campos: tecnologica, edu-
cacion, medicina, sociales y culturales.
Y es innegable que en todas estas
ramas el diseno tenga un papel funda-
mental en la implementacion y
difusion. Todos ellos buscan de una
manera u otra transmitir mensajes,
generar actitudes o comunicar a un
grupo especifico. Con tantos ambitos
tratando de llamar la atencion de los
usuarios, también es innegable decir
que hoy en dia existe una sobresatura-
cion de elementos visuales en el mer-
cado. Muchas de estas ideas buscan
ser transmitidas de manera visual,
debido a que el impacto que se genera
en el espectador es mucho mayor. Con
un promedio de cinco segundos de
atencion por persona, es importante
transmitir en ese tiempo mensajes e
ideas.

Quinonez (2018), atras quedan los
anos donde se consideraba al diseno
como una herramienta con el Gnico fin
de vender. El mercado ha cambiado ya
que actualmente las empresas ya no
buscan vender productos fisicos.
Actualmente tratan de enfocarse en
sentimientos, emociones e ideas. Con
este tipo de productos, el campo del
diseno grafico se ha ampliado aiin mas
y esta comenzando a mostrar todo su
potencial. Utilizandolo correctamente
puede ser un aliado para contribuir en
diferentes causas sin fines de lucro. Lo
impensable hasta hace poco esta Lo
impensable hasta hace poco esta
sucediendo, el diseno grafico esta ayu-
dando a obtener un cambio a través
de un campo multidisciplinario para
atraer a sus diferentes grupos.

La responsabilidad social ha sido uno
de los nuevos temas de voga entre las
grandes companias. Se busca siempre
vender los beneficios que conlleva el
consumir su producto. Muchas de
estas marcas buscan mostrar la ayuda
que su marca generay su contribucion
social a una u otra causa. Este tipo de
diseno grafico llevo al cuestionamien-
to de las mismas marcas y a su vez
genera nuevas ideas sobre como el
diseno grafico puede aportar a cam-
panas que buscan algin tipo de
cambio social o cultural que no
posean un trasfondo economico. Crear
un diseno grafico que busque un fin
mas humanitario es sin duda un reto
de suma importancia en una sociedad
capitalista, (Quifionez, 2019).

Asi mismo Quinonez nos indica que el
papel del disenador grafico es trans-
formado de una simple herramienta
de creacion de publicidad efimera a la
personificacion de la voz de la empre-
sa. En este papel, se debe saber inter-
pretar las ideas de lo que la compania
busca transmitir a su grupo objetivo,
plasmarlas de una manera que resulte
atractiva para el mismo y que cuente
con la aprobacion de las altas esferas
de la compania, y finalmente difundir
y hacer repicar dicho mensaje.

Gracias a esta nueva modalidad y rol
que cumple el disenador grafico,
sociedades y campanas que antes
eran tan dificil hacer llegar a grupos 'y
comunidades, cada dia se estan acer-
cando a ellas y logrando dar a conocer
su mensaje. Las campanas sociales,
ambientales y ecologicas cada vez son
un tema mas recurrente dentro de las

diferentes esferas sociales, ayudando



de esta manera a dar a conocer el
mensaje y esparcirlo. Gracias al
disenador, este mensaje puede llegar
a estos grupos de una manera mas
coherente, utilizando medios cada vez
menos invasivos y amigables con la
naturaleza, generando asi una logicay
consecuencia en el discurso de estas
entidades.

Marina (2013), comenta que “un
manual de linea grafica para una
marca es un instrumento didactico
que contiene en forma explicita, orde-
nada y sistematica informacion sobre
objetivos, atribuciones, conceptos
graficos y demas procedimientos
usados por la propuesta visual de una
marca, asi como otros puntos que se
consideren necesarios teniendo como
marco de referencia los principios
comerciales e historicos de la empresa”

Conociendo las necesidades que
posee el colectivo, el estudiante
encargado del proyecto puede
ayudarlos a alcanzar el objetivo que
persiguen con la implementacion de
un manual de normas graficas y haci-
endo uso del Place Branding. Lafuente
(2019) define la palabra Place Brand-
ing como: Brand significa marca en
inglés, y Branding no es otra cosa que
posicionamiento de marca. Es el obje-
tivo de situar a tu marca en cabeza
(como si fuera en un ranking) para que
todo el mundo la conozca y hable bien
de ella, para convertirla en un refer-
ente. Place significa sitio o lugar
(entendido como un pueblo, una
ciudad, una region, una comunidad
autdonoma o un pais). Asi que, al juntar
ambas palabras, podriamos aventurar
que Place Branding es el posiciona-
miento de la marca de un sitio o lugar

Proyecto de graduacion / Carlos Gonzalez

Dicho Branding busca desarrollar los
codigos que caracterizan a la marca y
generar un mejor posicionamiento de
la marca, por lo que es importante que
la marca y su imagen representan una
vision clara de lo que significa el colec-
tivo para el resguardo de la biodiversi-
dad, esto originara una mejor conexion
de empatia con los sectores objetivos
de la organizacion que son los
privados y publicos, para generar
mayor participacion de la poblacion, y
con ello consolidar los proyectos que
la ONG genera para el pais.

Cuando hablamos de los codigos de la
marca, nos referimos a todos los atrib-
utos y rasgos que definen el aspecto
visual que tendra la marca: los elemen-
tos grafico, cromaticos y tipograficos
que busca apoyar y reforzar la marca,
generando de esta manera una identi-
dad corporativa solida que se aplica-
ble a todos los medios de comuni-
cacion visuales generados por el colec-
tivo, impactando de manera positiva
en la recepcion y entendimiento de sus
mensajes por parte del grupo objetivo,
(Lafuente, 2019).

Pero ;A qué nos referimos cuando
hablamos de una identidad corporati-
va? Etimologicamente, el término iden-
tidad “identidad” viene de la raiz latina
“idem” que se traduce como “uno
mismo”, mientras que la corporacion
es la persona juridica de una organi-
zacion de personas que se relinen para
decidir asuntos cientificos, economi-
cos, de interés general, etc. Asi pues,
podemos definir muy ampliamente a la
identidad corporativa como la esencia
o ser de una empresa. Costa (1999)
describe “..la Identidad corporativa
como la percepcion que tiene sobre
ella misma, algo muy parecido
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al sentido que una personatiene de su
propia identidad. Es algo nico.
Incluye el historial de la organizacion,
sus creencias y filosofia, el tipo de
tecnologia que utiliza, sus propietari-
os, la gente que en ella trabaja, la per-
sonalidad de sus dirigentes, sus
valores éticos y culturales y sus
estrategias”.

Asi mismo en la identidad corporativa,
se incluira el conjunto coordinado de
signos visuales por los cuales el grupo
objetivo y el piblico en general recon-
ocen instantaneamente a una entidad,
grupo o institucion, ya sea por la
memorizacion de la marca o por
encontrarse constantemente expues-
tos a la marca.

Eco (1973), nos dice que “El signo se
utiliza para transmitir una infor-
macion, para decir, o para indicar a
alguien algo que otro conoce y quiere
que lo conozcan los demas también.
Ello se inserta en un proceso de comu-
nicacion de este tipo: fuente - emisor
- canal - mensaje - destinatario”.
Aquellos signos que integran la identi-
dad corporativa tienen una funcion y
una caracteristica de comunicacion
diferente. Estos signos se complemen-
tan entre si, provocando una accion de
sinergia que busca aumentar su
potencial y eficiencia en conjunto.
Segln sus caracteristicas estos
pueden ser lingiisticos (designacion
verbal; logotipo), iconicos (marca
grafica o distintiva figurativa y porta-
dora de un significado) o cromaticos
(color elegido para identificarse).
Estos signos, dentro del lenguaje de
comunicacion visual no deben ser
Unicamente parte de un proceso de
comunicacion, si no que a su vez

deben de poseer un significado por si
mismos.

Eco, en su libro Signo (1973), define
“..entre emisor y destinatario ha de
haber un codigo comin, es decir, una
serie de reglas que atribuyen un
significado al signo, al instaurar dichas
reglas el signo no es solamente un
elemento que entra en el proceso de
comunicacion, sino que es una enti-
dad que forma parte del proceso de
significacion”. El codigo dentro de la
comunicacion es definido como el
lenguaje utilizado entre el emisor y el
destinatario.

Estos codigos a su vez presentan dos
variantes, ambas de suma importancia
para la identidad corporativa: el
codigo lingtiistico natural y el codigo
lingliistico escrito.

Se definine al codigo lingliistico natu-
ral como aquel que hace uso del
lenguaje hablado y de senas de un
idioma especifico. Entre sus carac-
teristicas se encuentran que es
instantaneo, no permanece el tiempo,
se tiene acceso a él por el sentido del
oido (lenguas orales) o la vista (len-
guas de sefas), hace uso de signos
extralingiliisticos (ademanes, postu-
ras corporales, expresiones faciales,
etc) y se aprende de manera
espontanea a través de la adquisicion
lingiiistica (por transmision de adultos
a nifos). El codigo lingliistico escrito,
por el contrario se capta a traves de la
lectura (sentido de la vista), es exclu-
sivo para aquellos que saben leer y
escribir (No se aprende de manera
espontanea, requiere un aprendizaje
consciente), exige el conocimiento de
ciertas normas de convenciones



por signos graficos que al organizarse
forman palabras.

Para la identidad corporativa, ambos
lenguajes representan su voz, su pens-
amiento y su conciencia. Es por ello
que dentro del lenguaje escrito existe
un area especifica encargada de la
materializacion visual del lenguaje
verbal. La tipografia se define como el
manejo y seleccion para crear elemen-
tos visuales que conlleven el elemen-
tos visuales que conlleven el uso de
signos escritos. Para Morales (2016) “La
tipografia juega un papel muy impor-
tante que va mas alla de no desen-
tonar con los demas elementos, pues
el tipo de letra en si mismo puede
comunicar ideas como prestigio, emo-
ciones o alegria, ademas de que
funciona como un signo de identidad.

No olvidemos que asi como existe
color corporativo también se trabaja
con tipografia corporativa”. La
tipografia nos permite de alguna
manera el poder jugar y experimentar
con los elementos graficos del texto
escrito: utilizar la riqueza del lenguaje
como el espaciado de las letras,
definir la forma de las letras de acuer-
do al objetivo que queremos lograr,
optimizar la legibilidad de los men-
sajes o transmitir pensamientos, emo-
ciones o sensaciones con la simple
utilizacion de estos signos visuales.
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El color es la forma mas inmediata de
comunicacion no verbal (Ambrose y
Harris, 2006). Lo cual nos ha llevado a
una cierta compresion de reaccionar
sobre él de forma instintiva, ya que
ningun otro elemento del diseno nos
permite representar ideas y emo-
ciones como el color, y que nos
brindara una idea inmediata en como
responder ante el medio en el cual se
representa sea impreso o por medios
digitales.

Dicha reaccion va asociada a tres com-
ponentes fundamentales de los que
parte el color y la manera en que inci-
den a la hora de ser percibidos:

En donde el tono o color es la carac-
teristica Unica de cada color que nos
permite distinguirlo visualmente de
los demas. Los tonos o colores estan
formados por luz de diferentes longi-
tudes de onda.

Por otra parte la saturacion o croma es
la pureza del color, los niveles de satu-
racion describen la tendencia del
color a acercarse o alejarse del gris, en
su maxima saturacion, el color no con-
tiene gris: se describe como vivo, bril-
lante, rico etcétera. A medida que
desciende la saturacion, los colores
contienen una cantidad cada vez
mayor de gris, lo que produce tonali-
dades mas tenues y apagadas.
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El valor corresponde a la luminosidad
u oscuridad del color, el cual se modi-
fica anadiendo diferentes propor-
ciones de blanco o negro al color, los
colores mezclados con blanco se
denominan matices, mientras que los
mezclados con negro se denominan
sombras. El valor no debe confundirse
con la saturacion, ya que ambos son
independientes.
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Capitulo

Etapa de desarrollo creacion y vali-
dacion de las las propuestas graficas
para implementar en el manual de
linea grafica.
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Nivel 1 de visualizacion

(bocetos iniciales a mano)

En esta fase se empezaron a disenar los bocetos hechos a lapiz para manual, de
los cuales se sometieron a través de un documento autoevaluacion (ver anexo 1)

Portada

Se generaron 6 bocetos para la portada del manual de la linea grafica visual para
el Colectivo Ecologista MadreSelva de los cuales se escogieron dos propuestas
que buscan expresar las caracteristicas de la institucion a través de ilustraciones.

Se utilizd un instrumento de validacion donde los criterios a evaluar son
Pertinencia, memorabilidad, originalidad, legibilidad, composicion visual,
estilizacion, identidad visual, composicion tipografico, relacion con el
Colectivo Ecologista y lo que hacen, cada tema tendra una ponderacion de 1a
5, dicho proceso pretende evaluar de manera objetiva los bocetos realizados
por el proyectista y asi poder obtener una respuesta objetiva, sobre cuales
son los disenos que relinen las mejores condiciones para seguir trabajando en
ellos.
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3 = s 125 |3
= < 2 S =3
sz |E|lgls|ls|s|2|£E|82]|8
= © = =4 @D S S 3] — (= -l
e |le | 2|5 ||| 8|S |elc2|2
2|5 | 2|5||3|=|5|2|=s|8
Nombre de la version & = S 2 S = 9 = a |&= | &
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50
Propuesta 1 3 4 5 4 3 4 3 3 0 5 32
Propuesta 2 5 5 4 5 4 4 5 5 0 5| 42
Propuesta 3 5 5 2 5 2 4 5 3 0 5 36
[ )
Portadillas

Para poder hacer una separacion entre las secciones del manual para la linea
grafica visual del Colectivo Ecologista MadreSelva se desarrollaron portadillas en
las cuales se utilizara iconografia extraida de telas tipicas, asi como la tipografia
en bold para describir las secciones y tenga un buen peso visual.

Se utilizo un instrumento de validacion donde los criterios a evaluar son
Pertinencia, memorabilidad, originalidad, legibilidad, composicion visual,
estilizacion, identidad visual, composicion tipografico, relacion con el
Colectivo Ecologista y lo que hacen, cada tema tendra una ponderacion de 1a
5, dicho proceso pretende evaluar de manera objetiva los bocetos realizados
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por el proyectista y asi poder obtener una respuesta objetiva, sobre cuales
son los disenos que rednen las mejores condiciones para seguir trabajando en

PORTADILLAS

= 2 3
g - g =, | 8
S| 2|8 |B|S|s|s|=|=|88|&
s | S || 2| 8| 8| %|2|= |8z|s3
= £ = = = = = £ |8z
. s 2 > 1S =] = 7] > | 2o m
Nombre de la version L = S 3 S = 2 | = S |2 | m
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50
Propuesta 1 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5| 43
Propuesta 2 3 4 3 4 3 4 3 3 3 5| 36
Propuesta 3 3 4 5 4 3 4 2 3 2 5| 33
L[] [
Diagramacion

La diagramacion para las paginas interiores sera de 4 columnas la cual permitira
tener una buena distribucion de los elementos que se utilizaran como los son
textos e ilustraciones, se presentan dos propuestas las cuales fueron sometidas a
validacion.
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Se utilizo un instrumento de validacion donde los criterios a evaluar son
Pertinencia, memorabilidad, originalidad, legibilidad, composicion visual,
estilizacion, identidad visual, composicion tipografico, relacion con el
Colectivo Ecologista y lo que hacen, cada tema tendra una ponderacion de 1a
5, dicho proceso pretende evaluar de manera objetiva los bocetos realizados
por el proyectista y asi poder obtener una respuesta objetiva, sobre cuales
son los disenos que rednen las mejores condiciones para seguir trabajando en
ellos.
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Nombre de la version L = S 2 S = 3 = s |82 | &

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50
Propuesta 1 3 4 5 4 3 4 3 3 0 5] 32
Propuesta 2 3 4 5 3 3 2 3 3 3 3] 32
Propuesta 3 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5| 47

Linea grafica

Para la linea grafica se trato de buscar una conexion que genere el sentimiento de
lo que sony para quien lo hacen, y como lo relata el coordinador de la institucion
él Sr. Oscar Conde, Colectivo MadreSelva es su gente por la que continuamente
estan velando para que se cumplan los derechos que tiene como ciudadanos
Guatemaltecos, y el publico objetivo del Colectivo MadreSelva es toda la
poblacion de los departamentos y municipios, una caracteristica usual tanto de la
poblacion que atienden como de los colaboradores del Colectivo MadreSelva es
su vestimenta tipica. A través de los patrones con los que cuentan las telas tipi-
cas, puedan ser extraidos y plasmados en la guia de linea grafica para el Colectivo
MadreSelva.
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Nivel 2 de visualizacion

(bocetos digitales)

Concepto creativo

El concepto creativo para el desarrollo del manual de linea grafica de identidad
visual es:

“Acciones que dan vida”

Todas las partes involucradas en la encuesta estuvieron de acuerdo con el con-
cepto creativo “Acciones que dan vida” ya que el mismo se ve expresado en el
arduo trabajo que realiza el Colectivo Ecologista MadreSelva y se representa en la
naturaleza que ellos protegen, toda esta vida que se encuentra da muchas posibi-
lidades para generar gamas de colores por medio todos los elementos que
encontramos en la selva y poder explotar cada uno de esos elementos.

Linea grafica

La linea grafica fue bien recibida por los encuestados por el atractivo de los
iconos que fueron extraidos de los trajes tipicos representativos a las aldeas
donde el Colectivo Ecologista MadreSelva desarrolla sus proyectos, ya es una
forma de conectar al Colectivo con los pueblos del area rural mismo que son
identidad y cultura guatemalteca por medio de sus vestimenta tipica.
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PORTADA

Para el desarrollo de la portada se diseno un patron a partir de la forma define
una hoja en la planta Madreselva la cual esta representada en el isotipo de marca
dichas formas se repite tanto en tamano como rotacion dentro del area para
representar la ilustracion en la portada.

De las propuestas presentadas a los
disenadores tuvo mayor aceptacion la
portada con diferentes tonalidades y
sobre la cual se trabajo los cambios MadreSelva
comentados en la evaluacion.  [Eaaaesil N\ing)

Linea grafica de indentidad visual
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PORTADILLAS

Para poder hacer una separacion de las secciones en el manual linea grafica de
identidad visual se desarrollaron portadillas, dentro de las cuales se utilizara
iconos extraidos de telas tipicas, ya que dicha caracteristica esta inmersa tanto
en la vestimenta que utilizan muchos de los colaboradores del Colectivo Ecolo-
gista MadreSelva asi como a las poblaciones que brindan apoyo.

Para los titulares en cada seccion dentro del manual se usara una tipografia de
tipo bold en un tamano de 100 pts para que la misma no pierda protagonismo
por los patrones generados a partir de iconos tipicos, usados en las portadillas.

De las propuestas presentadas a los
disenadores tuvo mayor aceptacion
las portadillas que contenian el patron
iconico en repeticion y sobre la cual se
trabajo los cambios comentados en la
evaluacion.

Productos

Imagotipo
Construccion
Versiones
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PALETA CROMATICA

Se generd una paleta cromatica secundaria acorde a la tematica que el Colectivo
Ecologista MadreSelva atiende, siendo esta la preservacion de los ecosistema
naturalesy sus recursos, de este modo poder utilizar y extraer toda la riqueza de
tonos y saturaciones que se encuentran en la naturaleza viva de los ecosistemas
guatemaltecos .

Los colores que se proponen son: Café que sirve para representar a los suelos,
verde representativo en las hojas de las plantaciones en la naturaleza, celeste
representando los lagos y rios, amarillo que representa al Sol y como los rayos
solares coadyuvan a la flora y fauna para su supervivenci y el fucsia que repre-
senta las orquideas una planta representativa en muchos de los ecosistemas del
pais.

Cafe Amarillo Verde

C M Y K C M Y K

54 68 71 63 2 9 97 0

R G B R G B R G B
64 4b 37 255221 21 76 149 0
HEX HEX HEX
#402C25 H#FFDD15 #4C9500
Turquesa Fuscia

cC M Y K C M Y K
77 32 100 21 20 98 53 5
R G B R G B

0 173 238 191 36 86
HEX HEX
#OOADEE #BF2456
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TIPOGRAFIA

Para redactar el contenido informativo en el brandbook se utilizara la familia
tipografica institucional Fira San la cual tendra una variacion de acuerdo a su uso
en sus titulares, subtitulares y cuerpos de texto, siendo esta una tipografia que
refleja el dinamismo de la organizacion y los valores que transmite el Colectivo
Ecologista Madreselva que son modernidad e innovacion.

Fira Sans Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890/ @#5% " &*()

Fira Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#$% " &*()

Fira Sans Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@#S$% " &*()

Fira Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890'@#$% " &*()




BRANDING

Para la parte del branning se desarrollaron los diferentes materiales tanto
impresos como los digitales.

Hoja membretada

s Madreselva

LOREM IPSUM

Lorem ipsum

Larem |psum dalor sitamet, corsed etuer adipiscing e, sed diam nonumimy nish suls-
mad tincldunt ut laoreet dolore magna 3lquam et walutpat Ut wis enim 3d minim
veniam, quis nostrud exercl tation ullamcarper suscipit Icborts nisl ut aliquip e ea
commado cansequat. Duls autem vel eum Ifurs dalor In hendrert In vuiputate vellt
esse malestle consequat, vel IUum dolore eu fauglat nulla facilsls at vera ercs et
ACOUMEaEN #1150 0aI0 0IgRISSIM qui DI2Nait pragsent Iuptatum 2l delenit ugueaus
Halare te feugalt nulla facllisl.

Larem Ipsum dalor It amet, (ons eCtetusl adipIscing edit, 520 diam nanummy nion
Butsmad tcidunt Ut oreat dolore magna alkuam et valutpat. Ut wis enim ad
minim veniam, Quis NoSLrud Xercl t3Lion Ulla moorper SUsCIpIt IDDartis nist utalquip e
B3 commana consed

Lorem |psum dalor sitamet, consecl etuer adiplscing eli, secdiam nanumimy nih suls-
mad tincldunt ut l3oreet dolore magna 3lquam ert alutpat, Ut wisl enim 3d minim
veniam, quis nostrud exercl tation Ullamearper suscipit (cborts nisl ut aliquip e ea
ommadn cansequat. DuIs autem wal aum Iure dalor In handrerit In vuiputats vellt
essz malestle consequat, vel IUum dolore eu fauglat nulla facilsls at vera ercs et
acaumsan etlusta odlo dignissim qul blandlt pragsent luptatum zzril delentt augue duls
Halare te feugalt nulla facllisl.

Larem Ipsum dalor It amet, (ons eCtetual adipIscing edi, 520 diam nanummy nion
eulsmad tncidunt ut Borset dolore magna alkjuam et valutpat. Ut wis enim ad
minim venam, quis nostrud exercl Eation ullameorper susdpit Iobartts st ut allquipes.
B3 commado consequat

LOrem |psum dalor sItamet, consadl etuer a0ipIscing eL, 5ed diam nanumimyy nion uls-
mad tincldunt ut laoreet dolore magna alquam et walutpat Ut wis enim 3d minim
veniam, quis nastrud exercl tation ullamcarper suscipit Icborts nisl ut aliquip ex ea
ommadn cansequat. Duls autem Wl aum IHure dalor in handrert In vuipitata vellt
esse malestle consequat, vel IUum dolore eu fauglat nulla facilsls at vera eros et
acmumsan etlusta odio dignissim quil blandit praesent luptatum zzrl delant sugueduk
Halare te feugalt nulla facilis.

Larem Ipsurn dalor sit amet, cons ectetuer adipiscing ellt, sad dlam nonummy nibh
eulsmad tncidunt ut Borset dolore magna alkuam et valutpat. Ut wis enim ad
minim veniam, guis NoSLrud Xercl t3Lion Ulla moorper SUsCIpit IDDartis nist utalquip &

£a commado consequat 2]

Firma electronica

Oscar Conde
Coodinador

(502) 5507-1719

(502) 2232-7272
condeoscarss@gmail.com

Madreselva 7a Avenida 1-10 zona 2 Guatemala

coveemivostotasisia | wwwmadreselva.orgst

Proyecto de grad

Tarjeta de presentacion

MadreSelva

LECTIVO ECOLOGISTA

Oscar Conde
Coodinador

Cel: (502) 5507-1719

Pbx: (502) 2232-7272
condeoscarss@gmail.com

7a Avenida 1-10 zona 2 Guatemala

?

-
- madreselva.or
[ |
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Validacion con expertos del area

Para el desarrollo de la validacion se recurrio a 8 profesionales. Dos de ellos
orientados en el area de desarrollo de marca uno con enfoque al desarrollo de
marca y uno con orientado al diseno editorial. Los encuestados hicieron criticas
constructivas en cuanto a diseno se refiere y aportando nuevos replanteos de las

piezas de diseno.

Los profesionales en el area de Diseno Grafico que apoyaron este proceso fueron:

Licda. Ana Barrios
Marketing Digital / Totto Guatemala

Lic. Jorge Quinonez
Disenador en Ubica Desarrollos

Licda. Cynthia Villatorro
Marketing Digital / Suministros vy
Alimentos

Licda. Keren Garcia
Unidad de Divulgacion / Usac-Arqui-
tectura

Lic.Carlos Arrivillaga
Branding / d4 McCann

Licda. Melanie Anleu
Disenadora en Samboro

Licda. Anaite Quevedo
Branding / Mango

Licda. Liberta Garrido
Diseno editorial

Para este segundo nivel de validacion se califico por medio de una encuesta
(Anexo 5) donde se les presentaron las principales piezas para la implementacion
del manual de identidad corporativa . Asi mismo se les pidio algin tipo de
comentario para retoques finales en las piezas.
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Nivel 3 de V|sual|zaC|6n

(prototipo final)

El nivel 2 de visualizacion fue de gran ayuda para poder llegar a esta ultima fase
de visualizacion ya que por medio de los comentarios y validacion que hicieron
los profesionales en el area de diseno grafico se mejoraron los disenos en este
nivel. a partir de la validacion con el Grupo Objetivo se pudo verificar la eficiencia
de las piezas a implementar para el manual de linea grafica de identidad visual,
a partir de los datos obtenidos por medio de encuestas realizadas se pro-
cedieron a realizar los Gltimos cambios y con ello finalizar las piezas de diseno.

La validacion en este nivel se realizo en las oficinas centrales del Colectivo Ecolo-
gista MadreSelva ubicadas en la zona 1 de la ciudad capital, por medio de una
encuesta personal (Anexo 6) al equipo de trabajo que forma parte de la organi-
zacion.

Portada

Por medio de los datos obtenidos en la encuesta (ver anexo 6) se conserva el color
verde utilizado de fondo con menor saturacion, el tono asignado al patron utiliza-
do en la portada se procedio a darle mayor saturacion y obtener mejor visual-
izacion, el texto “Linea grafica para identidad visual” la tipografia paso de 20 a 24
puntos y de version light a regular para tener mayor presencia.

Diseﬁo utilizado en validacion.
AT I IR A AICETSICNAIE

|EEEEEEE]
| Homgrsela

Actual - Diseno replanteados a partir de validacion con Disefiadores
Graficos
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validacion de propuesta final: (ver anexo 7)
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Portadillas

A través de los resultados obtenidos en las evaluaciones de las portadillas para
la division de los temas dentro del manual de “Linea grafica para la identidad
visual” se conserva el tono utilizado con mayor saturacion que es el fondo, el
tono utilizado en los patrones se le da mayor saturacion para no competir con el

tono blanco de los textos.

La tipografia tuvo una variacion respecto a tamano en el titular paso de 100
puntos a 110 puntosy el contenido de 16 a 21 puntos asi como variacion de version

light a regular para tener mayor presencia.

Se mantuvo la reticula por modulos de 7x7

Diseno utilizado en validacion.
i--l-l--

Actual - Disenos replanteados a partir de validacion con Disenadores
Graficos

Miarca @

Ndagotipo
Construccion
ersiones,

validacion de propuesta final: (ver anexo 8)

Papeleria
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Diagramacion

Por medio resultados obtenidos mediante la validacion se replante6 los tamanos
en las fuentes tipograficas, para los titulares se tuvo un incremento de 2 puntosy
paso a tener 18 puntos, en cuerpos de texto se incremento de igual manera 2
puntos y paso a tener 9 puntosy con ello tener mayor legibilidad sobre el cuadro
de color en el cual se apoya la informacion.

Respecto a la reticula paso a ser de 6x6 modulos ya que en la validacion se
hicieron comentarios respecto a que la informacion diagramada dentro de las
hojas no contaba con el suficiente espacio y esto implicaba que en algunas de
ellas la informacion se percibiera sobresaturada.

Disefio utilizado en validacion.

Versiones

Actual - Diseno replanteados a partir de validacion con Disenadores
Graficos

EFGHIJKLMN DPQRSTUV\;VXVZ
abcdefghijkimnoparstuvxyz
12345678901@#5% &)

.
ABCDY

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@H4% " &*()

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnopgrstuvwxyz

1234567890!@#5%"&*() .
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Paleta de colores

La paleta cromatica desarrollada hace alusion a la riqueza de colores que nos
brinda la biodiversidad guatemalteca por medio de sus ecosistemas naturales,
tonalidades que expresan y representan la vida que se encuentra en la naturaleza.

Se utilizaron tonos saturados, los cuales fueron replanteados nuevamente con
mayor saturacion para expresar la alegria y dedicacion con la que trabaja la orga-
nizacion y que dan como resultado ecosistemas mas llenos de vida natural.

Tonos utilizados en validacion.

Amarillo Verde Turquesa Fuscia

Cafe
4 ]
I
L

Actual - Tonos replanteados a partir de validacion con Disenadores
Graficos y Grupo Objetivo.

Cafe Amarillo Verde Turquesa Fuscia

c M Y K

C M Y K C M Y K C M Y K C M Y K
54 68 71 63 2 9 97 0 74 19 100 5 77 32 100 21 20 98 53 5
R G B R G B R G B R _G B R G B
64 44 37 255221 21 76 149 0 0 173 238 191 36 86
HEX HEX HEX HEX HEX

#402C25 #FFDD15 #4C9500 #0OADEE #BF2456



Proyecto de graduacion / Carlos Gonzalez

Tipografia

La tipografia establecida para el desarrollo de las piezas graficas institucionales
sera la Fira Sans nos da una gran gama de opciones dentro de su familia tipografi-
cay esas opciones pueden ser aprovechadas en variaciones de acuerdo a su uso,
siendo esta una tipografia que refleja el dinamismo de la institucion y los valores
que transmite el Colectivo Ecologista MadreSelva que son modernidad e inno-
vacion.

La familia tipografica Fira Sans tuvo buen punteo en el proyecto tanto por los
Disenadores Graficos como por el Grupo Objetivo al ser una fuente tipografica
que su mayor caracteristica como lo indican sus creadores E. Spiekermann, R. du
Carrois, A. Meiners y Botio Nikoltchev (2013) es su legibilidad que la hace facil de
comprender.

Actual - Tipografia replanteados a partir de validacion con Disefiadores
Graficos y Grupo Objetivo.

Fira Sans Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890! @#5$% " &*()

Fira Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#5% " &*()

Fira Sans Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890'@#5% " &*()

Fira Sans Bold

ABCDEFGHI)JKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#5% " &*()
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Propuesta final
Capitulo

Visualizacion de piezas finales del
proyecto A en su justificacion vy
diseno final.

71




Portada y
contraportada
del manual

Pagina 1:
Contenido

Pagina 2:
Introduccion

Pagina 3:
Portadilla de
organizacion

72

ologista Madreselva

MadreSelva

COLECTIVO ECOLOGISTA

Linea grafica de indentidad visual

Contenido

osincin ROPN s RO e L8

Quienes somos. 4
Mision y vision 5
Arquetipo 6

Colores institucionales 2
Aplicacion de color 2
Colores complementarios 24
Aplicacion de color 2
Papeleria % o X
Tarjeta de presentacion w0
Hoja membretada @
Sobre DL @
Folder 4w
Bloc de notas us

Imagotipo
Construccion 5
Versiones 10
Imagotipo adaptacion n
Construccion adaptacién 2
Versiones adaptacion 3
Version lineal

Tipografia institucional 3
Tipografia secundaria 5
Uso de tipografia 2
" < M

Digitales @

Fondos de escritorio w
Fondos para celular 4
firma electronica st
Sitio web 52

Reserva
Reduccion I
Usos inapropiados 19

Estilos visuales

Patrones 34
36
fotografias Tratadas 38

Camisa polo 54
Playera 55
Gorra 56

Introduccion

Bienvenidos al manual de linea grafica de identidad visual del Colectivo Ecologista
Madreselva,

Este manual fue creado para dar a conocer como se aplica la identidad visual del
Colectivo Ecologista Madreselva.

L objetivo es brindar lineamientos de identidad visual y con ésto faciltar la tarea
para todas las personas involucradas que generan piezas para el Colectivo
Ecologista Madreselva

La identidad visual del Colectivo Ecologista Madreselva nos senvi para definir la
personalidad con a que nos proyectaremos con el exterio, s a aiz de a cual nos
para una mejor

Se brindan lineamientos de isologotipo, fuentes tipograficas, paleta de colores,
referencias visuales de fotografias; se facilitan tambien plantillas que seran
utilizadas dentro del Colectivo como son: tarjeta de presentacin, hoja
membretada, plantillas para presentaciones, entre otras.

&y Madreselva

Organizacion
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Quienes somos

Madreselva es una organizacion ecologista con mas de 18 afios de existencia
trabajando en la defensa de los bienes naturales y la rica biodiversidad de
Guatemala. Después de estos aios de presencia activa, el Colectivo Madreselva se
ha convertido en un referente en el tema ecologista, en (a defensa de los bienes
naturales del pais y en '

teritorios y bienes naturales ante el embate de un modelo de desarrollo
extractivista elEstado y el p 6

ja con
para obtener asesoria técnica, politica, legal y acompariamiento en sus luchas por
sus derechos, territorios y bienes naturales. Este es el logro mas importante del
colectivo: la demanda de acompanamiento de las comunidades parte de la
confianza cimentada después de largos aitos de compromiso ético y coherente
practica politica_ ecologista. Las comunidades han elevado sus capacidades
politicas, técnicas y organizativas, su articulacion y se han consolidado con la
experiencia de sus propias luchas en medio del gran vacio que deja la ausencia de
politicas y medidas de proteccion ambiental y social por parte de los estamentos
de los sucesivos gobiernos y municipalidades.

Mision

Acompariar la accién politco social, legal y no violenta de las comunidades y
pueblos de Guatemala, en defensa de a vida, sus teritorios y bienes naturales,

ara alcanzar una vida digna en armonia con a naturaleza. Impulsamos modelos
alterativos de vida que no comprometan el bienestar de las generaciones
actuales y futuras.

Visién
lcaectivon "

it lizar el
trabajo de acompanamiento a comunidades y pueblos de Guatemala en defensa
de la vida, territorio y bienes naturales.

Comunidades han alcanzado condiciones para una vida digna en armonia con la

naturaleza, que se organizan, participan y le exigen al Estado la inclusion

equitativa con igualdad de derechos, respetando la diversidad y conservando su
para P

e st o i vt

Construccion

1. Valor de X

Unidad de medida. Los tamafios, distancias
y. proporciones que deben existir entre los
elementos graficos del logotipo se basan
con base a un cuadro perfecto.

2. Tipografia del nombre de la empresa

La tipografia utilizada es Nose Bleed

3. Tipografia tipo de organizacion

La tipografia utilizada es Fira Sans en su
version semibold.

4. Medidas imagotipo

La relacion entre ancho y alto del
imagotipo, es la ejemplificada en esta
referencia y sus espacios no deben de ser
alterados bajo ninglin fundamento.

Colectivo Ecologista Madreselva Linea grafica de identidad visual

1.) Valor de X

1X

-

—

1X

2. Tipografia del nombre de la empresa

MadreSelva

3. Tipografia Tipo de organizacion

COLECTIVO ECOLOGISTA

4. Medidas imagotipo

036X

0.36 X 11X
—
A el -
Selva [~
cTIVO EC‘OLO(ISTA e

1254 X

Imagotipo Pag. 9

Imagotipo
Construccion
Versiones

Imagotipo

divide en dos

dreSelva

ECTIVO ECOLOGISTA

o
-

Isotipo

Logotipo

Pagina 4:
Quienes somos

Pagina 5:
Mision y Vision

Pagina 8:
Construccion

Pagina:
Portadilla de marca

Pagina 9:
Imagotipo
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Pagina 10:
Versiones

Pagina 11:

#%yMadreSelva

Versiones Imagotipo

LECTIVO ECOLOGISTA

Version positivo

#¥yMadreSelva

Isotipo

OLECTIVO ECOLOGISTA

Madrlva

version negativo COLECTIVO ECOLOGISTA
Tosotpo
@ MadreSelva
COLECTIVO ECOLOGISTA
Versién escala de grises
P R
Pagina 13:
Versiones
Pagina 14: P 4
Veiién neal Version lineal Versiones @
‘ . Presentamos las difer
MadreSelva
Vrsion posico
Version negatvo
MadreSelva
Version escala de grises
R I
Pagina 12:

Construccion

Colectivo Ecologista Madreselva Linea grafica de identidad visual

Construccion
1. Valor de X

Madreselva Unidad de medida. Los tamanos,

distancias y proporciones que deben
existir entre los elementos graficos del
logotipo se basan con base a un cuadro
perfecto.

1. Valor de X 2. Tipografia del nombre de la empresa

2. Tipografia del nombre de la empresa

La tipografia utilizada es Nose Bleed.

3. Tipografia tipo de organizacion 4. Medidas imagotipo adaptacion vertical

3. Tipografia Tipo de organizacién
COLECTIVO ECOLOGISTA ! i i La tipografia utilizada es Fira Sans en su

‘QA—M ' [ 1 version semibold.

& Jl 4. Medidas imagotipo

|
2 La relacion entre ancho y alto del
1 imagotipo, es la ejemplificada en esta
[ referencia y sus espacios no deben de ser
‘Yo jEqonegrsTA = alterados bajo ninglin fundamento.

Marca Pag. 12
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Pagina:
Normas
portadilla
Reserva Pagina 14:
Reserva
Normas £y MadreSelva
COLECTIVO ECOLOGISTA
Reserva
Reduccién
Usos inapropiados
Pagina 19:
Usos
Colectivo Ecologista Madreselva Linea grafica de identidad visual Incorrectos
i ctos
La identidad visual del Colectivo
Ecologista Madreselva no debera
ser modificada en ningln caso,
para evitar que se altere su
estructura sobre la cual estd MadreSelva M eselv
basada en este manual. CoLECTIVo tcoton s TA COLECTIVO ECOLOGISTA
Se presentan algunas aplicaciones T 2
incorrectas, que no deberan ser
aplicadas en ninglin caso, todo
esto para proteger la linea grafica
de la institucion.
Especificaciones
1y 2. La proporcion entre los
elementos no debe ser alterada,
condensarse, ~ deformarse  ni MadrESE].VB Mad e,
estirarse. COLECTIVO ECOLOGISTA COLECTIVO ECOLOGISTA
. . 3. 4.
3y 4. Los elementos del imagotipo
no pueden alterarse. No puede ser
reconstruido.
Normas Pag. 19
Pagina:

Portadilla de marca

Pagina 9:

Reserva Imagotipo

Reduccion

lectura del

Reduccién digital

#ymadreselva
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Pagina 20:
Usos
inapropiados
Usos
Pagina: inapropiados

Color 5y 6. El imagotipo no admite
efectos de sombras o degradados.

v 7. No se permite el
Madceoelva @ va [EEeiadi
i ¢ sr—— imagatipo.

8. EL imagotipo no puede ser
girado.

MadreSelva @Mad‘eselva

COLECTIVO ECOLOGISTA
P

titucionales

Aplicacion de color
Colores complementarios
Aplicacion de color

Pagina 22:
Colores
Institucionales
. Colores Aplicacion
Pagina 23: Institucionales de colores
Aplicacion
de colores
MadreSelva
Fh ]
e s
#¥yMadreselva
COLECTIVO ECOLOGISTA
Pagina 24:
Colores

complementarios
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Cafe

C My
54 68 71 63

#402C25

Turquesa

C M Y K
77 32 100 21

R_G B
0 173 238
HEX
H#OOADEE

Color Pag. 24

Amarillo

C My
2 9 970
R G B
255221 1

HEX
#FFDD15

Fuscia

R _G B
191 36 86

HEX
#BF2456

Verde

C My k

74 19 100 5

HEX
#4C9500

Colores :
Complementarios

Se desarroll6 una paleta de colores secundarios para
darle mas vida a los proyectos del Colectivo
Ecologista Madreselva, dicha paleta de colores se
genera a través de elementos que los encontramos
en la naturaleza como son:

Café: El color café es el color de la Madre Tierra. Nos
aporta el sentido de la estabilidad y aleja la
inseguridad. Aporta realismo, porque nos acerca a los
ciclos de la vida, a la tierra, a la naturaleza, a las
estaciones del afo, a los meses, a los anos.

Amarillo: Sol, es un astro que es vital para la vida de
los seres vivos. Su luz y calor es importante ya que es
fuente de energia para las plantas y animales.

Verde: Color de la vida, en la naturaleza sugiere
humedad, frescura, vegetacion simboliza la
naturaleza y el crecimiento, color de la primavera.

Turquesa: Es un color envolvente, refrescante,
relajante y tranquilizante. Nos anima a empezar de
nuevo con fuerzas renovadas e ideas nuevas. El
turquesa es bueno para momentos en los que uno se
siente solo, nos ayuda a ser mas comunicativos,
sensibles y creativos.

Fuscia: Orquideas, siendo una de las exoticas de las
que se puede apreciar en la flora de Guatemala. Sus
colores son parecidos a los de un coral ya que la
orquidea opta por colores como rojos y marrones.




Aplicacion
sobre fondos

P @ MadreSelva
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Uso apropiado del color

COLECTIVO ECOLOGISTA

Sobre fondo blanco.

Sobre fondo verde corporativo con filete
blanco segun norma

Sobre fondo verde corporativo con flete
Blanco segun norma

Usoinaapropiado del color

Uso apropiado
del color

an 1o

Usos inapropiado

del color

Tipografias

Fira Sans Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#5% " &*()

Fira Sans Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$% " &*()

Fira Sans Semi Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$% " &*()

Fira Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#%$% " &*()

Tipografia

Tipograf Tipografia
institucional

secundaria

Tipografia institucional
Tipografia secundaria

Verdana Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()

Verdana italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()

Verdana Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ghijl st y
1234567890!@#$% "~ &*()

Verdana Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

ijk yz
1234567890!@#$% ~&*()

Pagina 27:
Aplicacion
sobre fondos

Pagina 28:
Contraste

Pagina :
Tipografias
portadilla

Pagina:
Portadilla de marca

Pagina 9:
Imagotipo
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Pagina 32:
Usos de
tipografia

Pagina:
Estilos visuales
portadilla

Pagina 34:
Patrones

Pagina 35:
Patrones

Pagina 36:
Fondos
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Uso de

Tipografia

Colectivo Ecologista Madreselva
Linea grafica de identidad visual.
Tipografia Fira Sans desde su version
Light en adelante, en tamarios desde
10510 puntos y mas.

Ejemplo: Fira Sans Bold
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LSigieie e eie e ]
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FEEEEOE

Seeeeee
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A R A A
Siiiii
PRBBBEe

Patrones
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Eememass Slrleiede

En caso de que e ate lleve texto maneiar el
patzén en una tonaldad menor al clor del
.1

Estilos
visuales

Patrones
Fondos

AR A
///‘ W f// 2

G
o

Linea gréfica de identidad visual

Solidos

Pag. 36

Texturizados

Fondos

El fondo es lo que sostiene todos los
elementos para la composicion de los artes .

Utilizamos 4 tipos diferentes de fondos:
solidos,  texturizados,  fotograficos y
combinados. A continuacion se presentan
ejemplos de los mismos.

Sélidos: son los fondos que estan hechos a
base de un color plano. Estos se limitaran
Gnicamente a los colores institucionales.

Texturizados: Estos fondos cuentan con
patrones que se generaron a partir
extracciones de figuras en las telas tipicas e
iran sobre un fondo sélido. Estas texturas se
pueden distinguir por cambio de color y
opacidad.




Proyecto de grad

res it g et v e v s enias vt Pagina 37:
Fondos

Fotografias
Fondos tratadas Pagina 38:
A bl e Fotografias
realiza la nstitucion. provecar e o siiemes tratadas

‘Combinados: €5 1a aplicacion de 2 o mis
s de fondo en un misma art,sé hace uso

- Deberin ser tratadas en escaa de grses y
de esta combinacion cuando la fotografia es

- Se usar nicamente la gama de loscolores
{nstiucionsles como secundarios
legbilidad en l inormacién.

Combinados.

Pagina:
Tarjeta potadla
de presentacion
¥ ée ancho § el boonlel sl Pagina 40:
Tarjeta

de presentacion

Oscar Conde ————2
Coomsdor ———

7 deatto

¥ de ancho

Papeleria

7 deatto

Tarjeta de presentacion
Hoja membretada
Sobre DL

Folder

Bloc de notas

Pagina 41:
Hoja membretada

Colectivo Ecologista Madreselva Linea grafica de identidad visual

Hoja
membretada wyMadreselva

Para la reproduccion de la hoja
membretada, se presentan los
lineamientos a tomar en cuenta para
no tener variacion en los diferentes
tirajes que se realizaria

Tipografia a utilizarse es Fira Sans en
su version Regular tamafo 8 pt para
los datos impresos en la parte
inferior de la hoja los cuales son
direccion del Colectivo, Pbx y pagina
web.

Medida de la hoja: 8.5 x 11 pulgadas

Sistema de impresion sugerido:
Offset

Papel sugerido: Bond blanco de 90 g

7a Avenida 110 z0na 2 Guatemala, Guatemala P (502) 22327272 | 22302578 s madresehaorgt

Productos Pag. 41
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Pagina 42:
Sobre DL

Pagina 43:

Visualizacion
documentos

Pagina 46:
Visualizacion

Pagina 44:
Folder

Pagina 45:
Bloc de notas

80

yMadreSelva

Sobre DL

Funcionaran para intro

tipo: Tendrd un tamaiio de 3
al ancho

Colectivo Ecologista Madreselva Linea grafica de identidad visual

Productos Pag. 46

9 de ancho

2 deatio

18" de ancho

2 deatto

Folder Bloc de notas

Para la reproduccion de los folders
ntan

ipo: tendra un ancho de 3
alalto

Lal alt

Medida de la hoja: 148 mm x 105 mm

Sistema de impresion sugerido:
ffset

Papel sugerido: Bond blanco de 90 g
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Pagina:
Digitales
Fondos_ .

de escritorio Pagina 48:

Fondos de

s e escritorio

de \Vak aleta %
Digital
S

Fondos de escritorio
Fondos para celular
Firma electronica
Sitio web

Pagina 49:

Fondos

Fondos
para celulares para celulares
Pagina 50:

Visualizacion

Fondos de pantalla para celulares del
Colectivo Mad

laidentidad del colectivo internamente.

#yhadresals

Pagina 52:
Sito web

Colectivo Ecologista Madreselva Linea grafica de identidad visual

Sitio web

El sitio web tendra que ser trabajado con la
paleta de colores y tipografias menciona-
das anteriormente en este manual.

Se disend con el apoyo de los patrones
utilizados en la linea grafica institucional.

Por unavida digna
en armonia con (a naturaleza

Videos”

Normas Pag. 52
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Pagina 51:
Firma electronica >

Firma
Pagina: electronica
Uniforme Este elemento visual e u

1. Imagotipo en su version vertical
2 Nombre del empleado

T identificar (05 Coeos el
portadilla Oiferentes Nsuarios.

encuentran los siguientes elementos:

Oscar Conde
@Z Coodinador
condeoscarss@emailcom
oreat

Uniforme

Camisa polo
Playera
Gorra

Pagina 54:
Camisa polo

Colectivo Ecologista Madreselva Linea grafica de identidad visual

Uniforme Pag. 54

Camisa

La siguiente camisa de tipo polo servira
para poderse utilizar como parte del
uniforme del Colectivo Ecologista Madre-
selva y darle mayor realce a la identidad
visual del Colectivo, contara con las sigui-
entes caracteristica:

1. Sera confeccionada en tela 100%
algodon.

. Se aplicara el uso de los colores
institucionales.

. El imagolotipo debera ir a un tono y
sera bordado a la altura del pecho
izquierdo de la prenda en un tamano
de 4"

Pagina 55:
Playera

Pagina 56:

Playera
Gorra
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Presupuesto

La prevision de recursos y costos permite al proyectista tener un dato aproximado
de inversion de recurso humano, suministros y operacionales que son necesarios
para la ejecucion del proyecto de graduacion.

Recursos humanos Costo del Proyecto

e Disefador Grafico Q 19,475.00

e Asesor editorial
Este valor es una donacion al Colectivo
Ecologista MadreSelva, ya que el
Gastos de suministros proyecto forma parte del Ejercicio
Profesional Supervisado y Proyecto de
Graduacion, previo a optar al titulo
Universitario de Disenador Grafico de

e Cuaderno la Universidad de San Carlos de Guate-
* Lapiceros mala 'y como aporte a la sociedad.
e Lapiz

Detalle: (ver anexo 4)

|Crayones

Gastos de operacion

Depresion de equipo de computo
Energia eléectrica

Acceso a Internet

Impresiones

Transporte

Alimentacion
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Cotizacion

Para la reproduccion del manual se
recurrio a cotizar en empresas que se
especializan en la impresion de mate-
rial de alta calidad.

La cotizacion se realizo bajo las sigui-
entes caracteristicas.

- Impresion full color.

- Tamano carta.

- 28 hojas en material couché de 90 gr.

- 2 hojas impresas para la portada y
contra portada.

- Se imprimiran en papel couché de
120 gr.

- Encuadernacion fina.

Las empresas consultadas fueron:

- iPrint
- Printstudio
- Alsegura

Se determind que la opcion para
reproducir la pieza en cuanto a calidad
y tiempo de entrega es la empresa
iPrint, misma que se encuentra ubica-
da en el C.C. Tikal Futura, Calzada Roo-
sevelt 22-43, Cdad. de Guatemala.

Con un costo de reproduccion de Total
por folleto Q188.00

Detalle: (ver anexo 5)
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Lineamientos de la puesta
en practica

Para la reproduccion del manual de
linea grafica , se presentan los linea-
mientos a tomar en cuenta para no
tener variacion en los diferentes
tirajes que se realizaran.

e Los colores de la guia no podran
ser alterados ya que se utilizaron
los colores corporativos de la
institucion.

® Sera impreso en tamano carta y
este no podra tener variacion para
evitar deformacion en la
diagramacion.

e Se recomienda realizar la
impresion digital full color, bajo
ningin fundamento se podra
imprimir en escala de grises.

e Para la impresion de la portada y
contraportada se recomienda
aplicar algin tipo de revestimien-
to para una mayor duracion.

e El orden de la informacion no
podra ser alterado ya que lleva
secuencia en la informacion.
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Leccion
aprend|das

Capitulo

Recomendaciones del proyectista en
la ejecucion del proyecto durante el
desarrollo.
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Lecciones aprendidas

Realizar un proyecto de identidad
visual para el Colectivo Ecologista
MadreSelva ha sido una experiencia
enriquecedora en el ambito profesion-
al. Ya que por medio de una investi-
gacion diagnostica que se realizo a la
institucion se pudo conocer la necesi-
dad grafica visual que tienen y como
por medio de un material de identidad
visual puede ser resuelto el problema.

.Una vez identificado el proyecto que

se realizara es importante consultar la
mayor cantidad de referencias analo-
gas esto con el fin de fundamentar de
mejor manera cada paso que se fue
dando en el desarrollo del proyecto.

2.Es importante generar un check list de

toda la informacion que se necesita de
parte de la organizacion al iniciar el
proyecto ya que de esto dependera el
avance del proyecto y no verse inter-
rumpido en el transcurso de su desar-
rollo por la falta de informacion que
no se contemplo o que la institucion
no la tenga a la mano.

3.Durante el desarrollo del proyecto es

importante poder recurrir a especial-
istas del diseno grafico ya que
ayudaran a mejorar de manera sus-
tancial la calidad de proyecto.

4.Durante todo el proceso es importante

ir mostrando los avances que se estan
realizando a la institucion esto con el
fin de que se involucre y que se sien-
tan identificados en todo momento
con proyecto por medio de sus difer-
entes puntos de vista a traves de las
validaciones que se realizan como
parte del proyecto de graduacion.

5.Aceptar los criterios hacia las piezas

que se estan realizando tanto de los
profesionales del diseno grafico asi
como los realizados por la organi-
zacion con ello se mejorara la calidad
y propuesta final del proyecto.

6.5e debe tener siempre presente

fechas establecidas en el cronograma
de trabajo de lo contrario el no
apegarnos con toda la seriedad del
caso a estas metas establecidas
puede que el proyecto se vea afectado
en su desarrollo por no concluir tema
o dejarlo a medias y esto se vea refle-
jado en el proyecto al finalizarlo ya
que la carga de estudio comprendida
para el proyecto de graduacion en
cuanto a tiempo es muy limitada.



7.Es importante desde el inicio de la
practica especificar bien los tipos de
proyectos que se realizaran en la insti-
tuciony hasta qué punto seran aborda-
dos, pues en muchas ocasiones las
organizaciones necesitan que se les
trabajen otros proyectos y el tiempo
para desarrollar lo acordado es muy
corto, es importante delimitarlos
desde un inicio para poder entregar
cada proyecto en los tiempos acorda-

dos y con ello evitar dejarlo inconcluso.

Proyecto de graduacion / Carlos Gonzalez
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Conclusciones
Capitulo

Conclusiones de los resultados sobre
la implementacion de las piezas.

9
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Conclusiones

Con la creacion de un manual de
normas graficas se ha logrado
estandarizar y regular las piezas grafi-
cas propuestas por el Colectivo Ecolo-
gista MadreSelva, permitiendo mejo-
rar la calidad de piezas visuales. El
colectivo Madre Selva ha trabajado
durante mas de 18 anos por la defensa
de los bienes naturales y la biodiversi-
dad guatemalteca, esto permitio
definir la marca dentro del arquetipo
de El Cuidador, lo cual ayudo a esta-
blecer los criterios de diseno para
reflejar una actitud de luchay paterni-
dad en cada una de las piezas desar-
rolladas, a la vez que busca proyectar
generosidad, compasion y cercania.
Ademas de utilizar el color verde como
tonalidad predeterminado por la insti-
tucion, este arquetipo permite
enriquecer la paleta de colores con
matices azules, grises y rojos. Final-
mente se complementan estos colores
con el uso de café y amarillo que
representan el sol y la tierra, generan-
do una gama de colores amplia y
coherente con los encontrados dentro
de la naturaleza.

Para la seleccion tipografica se estab-
lecieron las familias tipograficas Fira
Sans y Verdana, debido a que al ser
tipografias san serif permiten una
lectura facil a la vez de que transmite
profesionalidad y seriedad. El isotipo
a su vez simboliza una enredadera que
transmite la expansion de la lucha y
de los ideales de la institucion. La
combinacion de todos estos elemen-
tos visuales, permiten crear piezas
graficas y elementos visuales que
ayudan a conformar una identidad de
marca mas solida y transcendental

para las audiencias a las que esta
dirigida, permitiendo wuna mayor
memorabilidad, un fortalecimiento y
ampliacion del posicionamiento de
marca a lo largo del tiempo.

Las piezas de comunicacion visual de
la institucion ahora cuentan con unos
lineamientos que permiten un uso
adecuado de los elementos graficos.
Para la diagramacion de las piezas
graficas impresas se optd por una
combinacion de los colores institucio-
nales establecidos y el uso de texturas
creadas a partir del isotipo y los
tejidos representativos del grupo
objetivo. Esta combinacion logro crear
un impacto visual representativo y
envolvente que expresa una simplici-
dad visual para evitar que los elemen-
tos graficos compitan entre si permi-
tiendo transmitir la informacion adec-
uadamente. Esto permite que todos
los elementos producidos por la
empresa tengan coherencia entre
ellos y ayuden a fortalecer la identi-
dad del colectivo como marca.

Para la diagramacion de las piezas
graficas digitales se decidio imple-
mentar fotografia en una composicion
con las texturas generadas a partir de
los tejidos de los grupos objetivos.
Este tipo de tratamiento permite revis-
ar que no se repita la palabra... crear
piezas visuales mas impactantes y que
a su vez creen un vinculo con la audi-
encia a la que se desea llegar, ya que
se busca reforzar este vinculo con la
utilizacion de fotografias de lugares
aledanos a la vivienda de la poblacion
o con los habitantes de las regiones.



Asi se establecen dentro del manual
de normas graficas el uso adecuado de
las piezas de uso mas comun, asi como
lineamientos para el adecuado uso de
imagotipo para futuras piezas de
caracter producidas por el colectivo y
que no se encuentra regulado dentro
del normativo.

Utilizando como base los colores origi-
nales de la marca, se agregaron una
serie de tonos complementarios que
representan el entorno en el cual el
colectivo desarrolla sus actividades.
Utilizando colores principalmente
inspirados en la naturaleza, se asegura
una coherencia entre la marca y su
mision. Para los patrones que se esta-
blecieron en las piezas graficas, se
buscé plasmar parte de la identidad
de los pueblos donde el colectivo
tiene presencia. Se logro utilizando
elementos inspirados en los tejidos
representativos de cada comunidad.
Permitiendo establecer un vinculo
visual entre la marca y sus distintas
audiencias. De esta manera se termina
creando una identidad de marca mas
cercanay familiar con su grupo objeti-
vo, buscando posicionar la marca
como un elemento reconocible y
representativo de su labor como insti-
tucion.

Proyecto de graduacion / Carlos Gonzalez
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Capitulo

Recomendaciones del proyectista a la
organizacion, escuela de diseno
grafico y estudiantes de la carrera
sobre el proyecto realizado.
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A la organizacion

Por irrelevante que pueda parecer el uso
del manual de linea grafica institucion-
al, es importante implementarlo en toda
comunicacion visual que genere la insti-
tucion, ya que esto permitira mantener
una comunicacion grafica unificada y
que el grupo objetivo de la institucion
pueda identificar de mejor manera las
piezas visuales que desarrolla el Colec-
tivo Ecologista MadreSelva.

Actualizar la imagen de comunicacion
visual que se tiene en las redes socia-
les, por medio de las normativas para
lograr una mejor comunicacion grafica
en el manual.

Facilitar este manual normativo a las
personas que deseen generar comuni-
cacion grafica para la institucion.

A La Escuela de Diseno
Grafico

Que se puedan desarrollar proyectos de
emprendimiento en los proyectos de
graduacion para dotar a los estudiantes
de diferentes alternativas de trabajo en
las que se puede incursionar.

Poder separar por semestre lo que es
proyecto de graduacion y EPS para que
el estudiante tenga mejores tiempos y
pueda desarrollar los proyectos de
mejor manera.

Que el EPS sea de manera presencial
desde su inicio, para que el estudiante
pueda organizarse mejor.



A los estudiantes

Es importante tomarse el tiempo
necesario para desarrollar el proyecto
de graduacion, dado que la combi-
nacion trabajo y estudio en estas
instancias de la carrera complican el
mismo por motivos de no poder
acceder a la informacion de la , asi
como dudas que le surgen en el desar-
rollo del proyecto y muchas veces los
horarios entre la organizacion y el
proyectista no concuerdan.

Poder buscar proyectos afines a las
capacidades que tiene el disenador
grafico, ya sea editorial, sitios web’s o
publicidad, esto para que el desarrollo
del proyecto sea mas facil de realizarlo
desde sus capacidades y se puedan
brindar buenos resultados.

Proyecto de graduacion / Carlos Gonzalez
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Anexos

ANEXO 1 y
Instrumento de Autoevaluacion
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Autoevaluacion Es un procedimiento que pretende evaluar las propuestas de disefio de manera objetiva a través
del cual el estudiante determina cuales reunen las condiciones necesarias para continuar
trabajando en ellas. Se pondera de 0 a 5 puntos con los siguientes criterios de evaluacion:

Pertinencia Hace referencia a la forma en que la propuesta guarda relacion con el tema que se esta tratando.
La pertinencia del disefio establece también si el mensaje contenido en el disefio es adecuado
para el grupo objetivo.

Memorabilidad Un disefio es memorable si el receptor logra: a) Asociarlo con un recuerdo o evento importante o
b) Recuerda repetidamente el mensaje y le sirve como referente. Las mejores campafias de
comunicacion visual, son aquellas que son memorables.

Fijacion La fiacion de un mensaje visual es la capacidad que este tiene, gracias a su construccion, de
posicionarse en la mente del grupo objetivo. El uso de colores, imagenes y mensajes adecuados
facilita la fjacion de los mensajes.

Legibilidad La fijacion de un mensaje visual es la capacidad que este tiene, gracias a su construccion, de
posicionarse en la mente del grupo objetivo. El uso de colores, imégenes y mensajes
adecuados facilita la fijacion de los mensajes.

Composicion visual Se evalla si la composicion que se presenta, es armonica, agradable, esteética y retine las
condiciones necesarias para llamar la atencién del grupo objetivo. (Desglose de tratamiento
grafico, ejemplos: Anomalia, economia, profusion, efc.

Abstraccion Sidentro de la composicion, existen elementos construidos a parir del principio de la abstraccion,
debe evaluarse si la misma se comprende, si adecuadamente una realidad y si comunica aquello
para lo que fue creada.

Estilizacion El tratamiento que se le da a las iméagenes y textos debe resultar estética, agradable, arménica y
debe contribuir a despertar el interes y a generar una vinculacién emocional con el grupo objetivo.
Desglose de técnicas utilizadas: vectorial, mano alzada, etc.)

Identidad Visual La propuesta de disefio debe comunicar el concepto creativo en cualquiera de sus soportes. La
determinacion de sus identificadores visuales constituye un elemento muy valioso para potenciar
la idea, evitando la ambiguedad en el mensaje.

Mas alla de elegir las fuentes tipograficas adecuadas, el disefio tipografico es la forma en que se
Diseiio tipografico ha incorporado la tipografié al disefio. La adecuacion al tema, la legibiliad, la comprension de los
contenidos, se debe evaluar para establecer el aporte de este componente.
Relacion con ONG
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X0 2

Instrumento de validacion

con disenadores y expertos
Formulario de google docs

912312020

Linea grfica de identidad visual - para el Colectivo Ecologista MadreSelva

Linea grafica de identidad visual - para el
Colectivo Ecologista MadreSelva

Validacién de recursos graficos desarrollados para la implementacién de un manual de normas
graficas.

Linea gréfica de identidad visual - para el Colectivo Ecologista MadreSelva
La diagramacion utilizada en las hojas del brandbook.
Marca solo un évalo.

Facilita la lectura por su recorrido visual.
Dificulta la lectura

Solo unas partes son dificiles de comprender.

otro:
1. Cuales el recorrido visual en la portada:
Marca solo un évalo
Imagotipo de la ONG, texto” linea grafica de identidad visual, color, patrén de hojas. 5. Larelacion entre el tamafio tipografico del titular y el cuerpo de texto.

Patrén de hojas, imagotipo de la ONG, color, texto” linea grafica de identidad visual Marca solo un 6valo.

Color, Imagotipo de la ONG, patrén de hojas, texto" linea gréfica de identidad visual

Generan niveles jerérquicos claros
Otro:

No generan niveles jerarquicos claros

Solo unas partes generan niveles jerarquicos

2. Alver los iconos utilizados en las portadillas se puede observar que con su disefio:
Marca solo un évalo. 6. Considera adecuada la paleta cromatica institucional.

Pertenecen a una misma linea gréfica. Marca solo un évalo.

Todos son completamente diferentes
Existe buen equilibrio entre los mismos.
Existe mezcla de lineas gréficas. ]
Los tonos no generan buena armona

Los colores no aplican al rol de la institucion

otro:
3. ;Entre elicono y cuadro de color que soporta el texto de informacion?
Marca solo un évalo.
Existe buen contraste y saturacion 7. Eldisefio de los materiales institucionales.

No existe buen contraste y saturacién Marca solo un évalo.

Se los yno
Resalta su contenido visual

Genera ruido visual.

No es relevante.

1XFkrS0QpA0IToCHT Tuxl P 23

aazoz0

8. Observaciones:

100




Proyecto de graduacion / Gonzalez

RESULTADOS EN VALIDACION

Cuél es el recorrido visual en la portada: ¢Entre el icono y cuadro de calor que soporta el texto de

informacién?

@ 'magotipo de la ONG, texto” linea grafica de
identidad visual, color, patrén de hojas.

@ Existe buen contreste y saturacién

@ Patrdn de hojas, imagotipo de la ONG, color,
texto” linea grafica de identidad visual @ No existe buen contraste y saturacion

@ Color, Imagotipo de la ONG, patrén de hojas,
texto” linea gréfica de identided visual.

@ se los yno

Al ver los iconos utilizados en las portadillas se puede observar
que con su disefo:

La diagramacién utilizada en las hojas del brandbook.

@ Pertenecen a una misma linea grafica.
@ Existe mezcla de lineas graficas. @ Facilita la lectura por su racerrido visual.
@ Todos son completamente diferantes ® Dificutta la lectura.

@ solo unas partes son dificiles de comprender.

14.3%
\

N\

La relacion entre el tamafio tipogréafico del titular y el cuerpo de

El disefio de los materiales institucionales.
texto.

@ Resalta su contenido visual.
@ Generan niveles jerérquicos claros

@ Genera ruido visual.
@ No generan niveles jerérquicos claros

@ Noes relevarte.
@ Solo unas partes generan nveles jerarquicos

Considera adecuada la paleta cromética institucional.

@ Existe buen equilbrio entre Ios mismos
@ Los tonos ro generan buena ammoria

@ Los colores ne aplican al rol ce la institucion
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EX0 3 o
Instrumento de validacion

con Grupo Objetivo
Formulario de google docs

111272018 Manual de linea grafica de identidad visual - para el Colective Ecologista MadreSelva

Manual de linea grafica de identidad visual - para el
Colectivo Ecologista MadreSelva

Validacion de recursos graficos desarrollados para la implementacion de un manual de normas graficas.

. La portada representa a la organizacion:
Marca solo un dvalo.
Los colores y patron de hojas representa a la organizacion.
Solo el color representa a la organizacion.

Mo se asocia a la organizacion.

ha

. Las portadillas reflejan al grupo objetivo que apoya la organizacion:
Marca solo un dvalo.

Si, reflejan a las comunidades que se apoyan.
No, solo unas reflejan a esas comunidades.

No reflejan a las comunidades.

(=]

. La paleta cromatica y tipografia:
Marca solo un dvalo.

Representan a la organizacion.
Solo los colores la representan.

No genera valor a la organizacion.

'

. El tamaiio tipografico que informa las partes del manual
Marca solo un 6valo.

Facilita su compresion
Solo los fitulares facilitan su compresion

Los titulares como cuerpos de texto dificultan su comprension.

(]

. La paleta cromatica
Marca solo un dvalo.

Genera buen confraste.
Solo unos tonos generan buen contraste .

No generan buen contraste.

m

La compesicidn visual entre tzxlos e imagenes de las paginas:
Maitva sofo un dvais

Es agradshbles
Corhiener mchos 8spAcings VAcing

Hay soDresaturacion de slementos

Con k teenclegia ce

B Guoogle Forms
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RESULIADOS CON GRUPO QBJETTVO

Fotografia con el grupo objetivo en la
implemenentacion de la linea grafica
para el Colectivo Ecologista MadreSel-
va durante la validacion de artes para
el nivel 3 de visualizacion.

Validacion con grupo objetivo, CMS
(2019) Carlos Gonzalez

Fotografia de validacion de campo con
personas que atiende el Colectivo
Ecologista MadreSelva, durante la vali-
dacion de artes para el nivel 3 de visu-
alizacion.

Validacién con grupo afectado, San Buenaventura
(2019) Vivian Lépez

La composicion visual entre textos e imagenes de las

paginas:

8 respuestas

@ Es agradables.

@ Contienen muchos espacios
vacios.
Hay sobresaturacion de
elementos.
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El tamano tipografico que informa las partes del manual

7 respuestas

@ Facilita su compresion

@ Solo los titulares facilitan su
compresion

@ Los titulares como cuerpos
de texto dificultan su
COmprension.

La portada representa a la organizacion:

¢ respuesias

@ Los colores v patron de hojas
represents a la organizacion.

@ Solo el color representa a la
organizacion.

@ Moseasociaala
organizacion.

Las portadillas reflejan al grupo objetivo que apoya la
organizacion:

8 respuestas

@ Si, reflejan a las
comunidades que se apoyan.

@ No, solo unas reflejan a esas
comunidades.

0 No reflejan a las
comunidades.
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La paleta cromatica

B respuestas

@ Genera buen contraste.

@ Solo unos tonos generan
buen contraste .

@ No generan buen contraste.

La paleta cromatica y tipografia:

@ Representan ala
organizacion.

@ Solo los colores |a
representan.

@ Mo generavalorala
organizacion.

Proyecto de graduacion / Carlos Gonzalez
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ANEXO &
Costo de diseno

Recursos humanos

Servicios profesionales de diseno grafico por trabajo realizado en el desarrollo del manual 15,000.00
de linea grafica para el Colectivo Ecologista madre selva.
Asesor editorial que fue revisando continuamente el desarrollo del proyecto. 4,500.00
. .
Gastos de suministros
50.00
Cuadernos
: 15.00
Lapiceros
Lapiz 10.00
Crayones 150.00
LR
Gastos de operacion
- _ 250.00
Depresion de equipo de computo
o 200.00
Energia eléctrica
Acceso a Internet 600.00
Pruebas de impresion, impresiones de material final y encuadernado. 800.00
Transporte 800.00

Total Q 19,475.00
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ANEXO 5 y
Costo de reproduccion

Cotizacion iprint

C25-2019

Guatemala, 15 de noviembre de 2019

Estimado/a:

Carlos Gonzalez

Presente.

Espero que al momento de recibir la presente Cotizacion sus actividades se estén
Desarrollando con éxito, a continuacion le detallo la cotizacion solicitada. Cualquier duda o
comentario estoy para servirle.

Cantidad Concepto Total
28 Hojas tiro y retiro full color, en papel Couche Q168.00
2 Hojas tiro y retiro en papel opalina Q 20.00
1 Encuanderancion Fina. Q 0.00
Total de un folleto Q188.00

Observaciones:
* Los precios incluyen IVA
* Forma de Pago: 75% de Anticipo y 25% Contra Entrega
* Tiempo de entrega: 03 Dias habiles.
* Emitir Cheque a nombre de Centro Técnico Publicitario Iprim
* Cotizacién valida por 7 dias
* Por Cheque Rechazado se cobra Q.150.00

Atentamente.
Karla Cruz
Asesora de ventas
iPrint
C.C. Tikal Futura, sotano 1 local S102 FRENTE al parqueo de motos

iprint.guate@gmail.com
Cel. 2440-0698
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Cotizacion printstudio

Iniclo  Ingresar

Quienas Somos Galeria Ublcacién Soporte

webtoprnt

print studio

® Productos -

Afiche n

Volante
Bifoliar Nimers de poginas Inferlores
Trifoliar Medidos

25 11" W

Cuadrifoliar

Couméomais
Revista
A Color de impreskon Interlores
CGfGIDgO [Impresion full color ¥ |
Tarjetade Tipo barniz Inferiores
Presenfacion |
. . H Tipo popel porfada
Invitacion Las medidas son en o bepel porta ¥
Postal Color de impreskon portada
formqto cerrado Irnpresion fullzolor portada W
Photobook ‘ ! g 3 Tipo Impresion portada
: = y X - @
Calendario = = W el e s Impresién 2 lados Impreslén 1 lado
Tipo barniz Portada
| Sin Bamiz Ll
Tipo de ocobado

Pegado en caliente W

=]
i
=3
B
B

Entregz Sdizs ¥

Costo total Q112921

Aceptar Cofizacion

* El thermipo de entrega come
despuds de aprobadas los artes.

Inicio Sobre Mosotros PrintStudic Galeria Lbicocion Soporfe
Falitica
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Cotizacion alsegura

Recibimos una solicitud de cotizacion por folletos de 54 paginas:

2 hojas (4 paginas) full color, tiro y retiro en Opalina

25 hojas (50 paginas) full color, tiro y retiro en Couche 80

El encuadernado que podriamos ofrecer seria con lomo pegado, por la cantidad de paginas:

1 unidad Q350.00
25 unidades Q260.00 cada uno

Quedamos atentos

Saludos cordiales,

Ana Laura Sequra
Gerente Comercial

Grojgser
L 23130420 | 2295 9968 -

7> 13 calle 4-44 Zona 10 CC La Llave Local 5
@ grafserimpresiones.com
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Guatemala, marzo 04 de 2021.

Senor Decano

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala
MSc. Arg. Edgar Armando Lopez Pazos
Presente.

Sefor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento que con base en el requerimiento
del estudiante de la Escuela de Disefio Grafico - Facultad de Arquitectura: CARLOS
ALBERTO GONZALEZ RAMIREZ, Carné universitario: 200819656, realicé la Revisién
de Estilo de su proyecto de graduacion titulado: DISENO DE LINEA GRAFICA PARA LA
IDENTIDAD VISUAL DEL COLECTIVO ECOLOGISTA MADRESELVA, previamente a
conferirsele el titulo de Licenciado en Disefio Grafico.

Y, habiéndosele efectuado al trabajo referido, las adecuaciones y
correcciones que se consideraron pertinentes en el campo linglistico, considero
que el proyecto de graduacién que se presenta, cumple con la calidad técnica y
cientifica que exige la Universidad.

Al agradecer la atencién que se sirva brindar a la presente, me suscribo
respetuosamente,

Saravia de Ramirez
Colegiada 10,804
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