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Presentacion del proyecto

La finalidad del presente informe es mostrar el
fundamento tedrico y la investigacién que susten-
ta y aporta al desarrollo del proyecto para la Fa-
cultad de Agronomia de la Univerisdad San Carlos
de Guatemala, también las técnicas y herramien-
tas creativas utilizadas para llevarla a cabo. Aqui
se presenta el registro del proceso realizado: el
diagnostico del problema, el perfil de la institucién
y del grupo obijetivo, los objetivos planteados, la
definicion creativa, el plan operativo, la base teo-
rica de la estrategia de comunicacion visual y la
creacion de la pieza final.
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CAPITULO 1

— INTRODUCCION —






1. Introduccion_

La Facultad de Agronomia se fundd durante el periodo
revolucionario de 1944-1954 en esa década se impulsé el
desarrollo capitalistaindependiente, era necesario contar
con agronomos de educacion superior, capaces de mejo-
rar la produccién agricola y contribuir a la modernizacién
de Guatemala.

La Facultad de Agronomia, se ha caracterizado por ser
una unidad académica que va a la vanguardia educativa
en el ambito de la tricentenaria Universidad de San Car-
los de Guatemala. Uno de sus esfuerzos, producto de una
serie de evaluaciones iniciadas en 2000, permitio la ac-
tualizacién académica dando paso a la diversificaciéon de
la oferta educativa, tanto a nivel de pre-grado como de
postgrado. Contribuyendo al desarrollo sostenible en la
produccion agricola y en el manejo de los recursos natu-
rales del pais, con la finalidad de elevar la calidad de vida
de los guatemaltecos.

Actualmente los encargados de comunicar todas las ac-
tividades que ofrece la Facultad a estudiantes e informar
acercade cadaunade las especialidades que brinda Agro-
nomia, es la Junta Directiva y areas que la conforman; lo
cual ha provocado un desorden en los diferentes medios
de comunicacién, debido a la poca y tan diversa informa-
cion transmitida generando confusion. Por tal razén se
realizara una campana de divulgacion de las especiali-
dades que brinda la facultad, para promover su imagen
a nivel institucional en los diferentes medios de comuni-
cacion, informar y crear unidad visual en la informacion
por trasmitir.
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1.1 Antecedentes

Las tierras agricolas de Guate-
mala se pierden aceleradamente,
la situacién es alarmante, pues
cada vez los suelos guatemal-
tecos son menos productivos,
como consecuencia de factores
como el crecimiento poblacional
y el mismo desinterés del estado
por garantizar la subsistencia de
ese recurso natural no renova-
ble (Marroquin C. 2017).

91%

de las tierras guatemaltecas son
de vocacion forestal.

Pero eso no se respeta y el pais
se ha transformado en toda una
zona eminentemente agricola.
Ese cambio de uso de la tierra
provoca erosion, principalmente

por las lluvias, que debido a los
efectos del cambio climatico son
de poca duracién y de mayor in-
tensidad, cuyas corrientes arras-
tran grandes cantidades de tie-
rra erosionada a los rios, mares
y calles” (Marroquin C. 2017).
Segun José Miguel Leiva, inves-
tigador de la Universidad de San
Carlos de Guatemala, quien en-
cabez6 el estudio:

“Las tierras agricolas de Guatemala
en el pais cada ano se pierden entre
149 y 250 toneladas métricas de
suelo cultivable, y si a eso le pone-
mos un precio, Guatemala deja de
percibir mas de Q800 millones por
no cultivar, danos a infraestructura,
entre otros, pero lo que realmente
preocupa es que los suelos son re-
cursos naturales no renovables.



Por lo que el 14 de junio de 1950, seglin acuerdo
del Consejo Superior Universitario, presidido por
el Rector Miguel Asturias Quindénez. Indica que
para propiciar el desarrollo socioecondmico de
Guatemala “debe crearse FAUSAC que es la Facul-
tad de Agronomia, para que contribuya a ampliar
el cuadro de la ensenanza cientifica y coloque a la
nacion en la posibilidad de aprovechar en mejor
forma sus recursos naturales”.

La Facultad de Agronomia se fundé durante el
periodo revolucionario de 1944-1954, en virtud
de que, en esa década, al impulsarse el desarrollo
capitalista independiente, era necesario contar
con agronomos de educacién superior, capaces
de mejorar la produccién agricola y contribuir a la
modernizacion de Guatemala.

d

Los programas académicos de la Facultad de Agro-
nomia han sido modificados en diferentes momen-
tos, a fin de adecuarlos a los cambios del desarro-
llo mundial, nacional y de la unidad académica. La
historia de la ensefianza agricola en Guatemala ha
superado varias etapas segun el contexto politico
de cada época y en base a ello se han definido los
objetivos de la Facultad de Agronomia, uno de los
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Objetivos

es generar, conservar y divulgar
conocimiento cientifico-tecnolé-
gico para el avance de la ciencia
agronomica (Fausac, 2018).

Los centros de ensenanza agri-
cola en Guatemala, tienen una
gran responsabilidad para que
sus egresados sean actores de
primer orden para lograr el cre-
cimiento y desarrollo econémi-
co, social y ambiental del pais.

Dentro de ellos la Facultad de
Agronomia, se ha caracterizado
por ser una unidad académica
que va a la vanguardia educativa
en el ambito de la tricentenaria
Universidad San Carlos de Gua-
temala. Uno de sus esfuerzos,
producto de una serie de eva-
luaciones iniciadas en 2000, per-
mitio la actualizacion académica
dando paso a la diversificacion
de la oferta educativa, tanto a
nivel de pregrado como de post
grado, contribuyendo al desarro-
llo sostenible en la produccién
agricolay en el manejo de los re-
cursos naturales del pais, con la
finalidad de elevar la calidad de

vida de los guatemaltecos. Por lo
tanto, es de vital importancia dar
a conocer las especialidades y
servicios que brinda como insti-
tucién de educacion superior, lo
gue ha perjudicado a la Facultad
de Agronomia ya que no cuenta
con una imagen institucional y
los directivos se ven obligados a
distribuir esta necesidad en las
diferentes areas que conforman
la Junta Directiva de FAUSAC,
obteniendo como resultado des-
orden en la informacion que
transmiten, agregando lafaltade
tiempo y unidad visual que pro-
yecta como institucion de edu-
cacioén superior agricola.



1.2 Definicion
v delimitacion del problema de
comunicacion visual

Falta de informacion y desorganizacion de los di-
rectivos de la Facultad, la gran cantidad de fanpa-
ge creadas por ellos en anos anteriores dejandolas
inactivas frecuentemente, la poca informacién
difundida en los diferentes medios de comunica-
cion ha causado desorden y confusion en la infor-
macioén que obtienen los estudiantes. Ademas de
no contar con el material adecuado en eventos
y/o exposiciones a nivel institucional, todo esto
no han permitido dar a conocer las diferentes es-
pecialidades y servicios que brinda la Facultad de
Agronomia a estudiantes y publico en general.

El propdsito de crear la campana de divulgacién
es informar a estudiantes y futuros aspirantes a
ingresar a la Facultad, de cada una de las especiali-
dades que ofrece, ademas de promover su imagen
a nivel institucional en los diferentes medios de
comunicacion.
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1.3.1 Trascendencia

Este proyecto busca benefi-
ciar a la Facultad de Agronomia
con una imagen de alto nivel
de competitividad como insti-
tucion de educacion superior
agricola, ademas de brindar y
orientar al estudiante acerca de
las diferentes especialidades de
diferentes medios de comuni-
cacion.

Por medio del diseno grafico
se pretende crear unidad e im-
pacto visual por medio de las
piezas graficas que reforzaran
la visibilidad y reconocimiento
delaFacultad entre las diversas
instituciones de educacion su-
perior de Agronomia en Guate-
mala e instituciones de caracter
agricolas, entre otros. Se estima
que, a largo plazo, el proyecto
beneficiard a 2,500 estudian-
tes de agronomia, facilitando
la comprensién de informacion
en los medios de comunicacion,
brindando informacién cla-

1.3 Justificacion del proyecto

ra de las diferentes especiali-
dades y recursos tecnolégicos
que brinda la Facultad. Los
principales factores que han
ocasionado el desorden de co-
municacion visual, son la desor-
ganizacion de los directivos de
la Facultad y lafalta de personal
capacitado en el drea de disefo,
ademas de no contar con presu-
puesto paraello.

Si esta situacion persiste y no se
realiza la campana de divulga-
cion, se dificultara lacomprension
e interés en la informacién que
captan los estudiantes y publico
en general; continuara reflejando
desorden de informacion debido
a la falta de una estrategia de co-
municacion y la falta de unidad
visual afectara proyectando poca
competitividad como instituciéon
de educacién superior hacia los
estudiantes y futuros aspirantes.




1.3.2 Incidencia

La solucién encontrada es crear una campana
de divulgacion para informar las especialidades
y servicios que brinda la Facultad de Agrono-
mia, en los diferentes medios de comunicacion,
creando unidad visual por medio de lalinea gra-
fica, aplicandolo enredes sociales como los post
informativos para Facebook, el redisefio de la
pagina web, medios impresos como afiches, roll
up, mantas vinilicas entre otros. Se realizaran
fotografias para que el grupo objetivo se sienta
identificado facilmente con el material, con es-
tudiantes, docentes e instalaciones.

Realizar la campana de divulgacion, fortalecera
la imagen a nivel institucional en eventos que
se realizan con otras instituciones, se mostrara
por medio de fotografias las diferentes areas y
recursos que tiene la Facultad como laborato-
rios, fincas y edificios de estudio y proyectos.

La importancia de la campana de divulgacion
es informar y orientar a estudiantes, publico en
general acerca de las especialidades y servicios
gue ofrece la Facultad de Agronomia generan-
do interés en los estudiantes, futuros aspiran-
tes y dando a conocer el impacto que aporta un
ingeniero agronomo en las diferentes areas de
desarrollo del pais.
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1.3.3 Factibilidad

Para el cumplimiento de este pro-
yecto, desarrollo y ejecucion Fausac
brinda accesibilidad y facilidad a su
informacioén. Se cuenta con la direc-
cion de Ing. Sabrina Posada del area
de Secretaria Adjunta, Decano de Fau-
sac Ing. Tello, ademas de contar con
otros profesionales especializados en
las diferentes areas que brinda la ins-
titucion, ellos aportan con sus valida-
ciones, valoraciones, opiniones y suge-
rencias al proyecto. Fausac cuenta con
el apoyo de organizaciones nacionales
entre ellas la Union Europea en el tema
de recursos financieros en la reproduc-
cion de materiales graficos.

Ademas se cuenta con el asesora-
miento y la guia de los licenciados de
la escuela de Diseno Grafico para lle-
var a cabo el proyecto con éxito. Por
otro lado, se cuenta con la capacidad
creativa para disenar las piezas grafi-
cas, por lo tanto la puesta en accién
de la campana si es factible.



1.4 Redaccion de objetivos

1.4.1 Opjetivo general

- Crear una campana de divulgacion para dar a cono-
cer las especialidades que brinda a los estudiantes y
servicios que ofrece la Facultad de Agronomia de la
Universidad San Carlos de Guatemala.

1.4.2 Objetivos especificos

1.4.2.1 Objetivo de comunicacion visual

- Informar sobre las especialidades y servicios que
brinda la Facultad de Agronomia a los estudiantes y
publico en general.

- Fortalecer la imagen institucional a través de la uni-
dad visual de las piezas graficas.

1.4.2.2 Objetivo de diseno grafico

- Disenar las piezas informativas que integren la imagen
institucional de la Facultad de Agronomia para facilitar
la comprensién de informacion a los estudiantes.

- Disenar linea grafica de lacampana en base al manual de
marca de lainstitucion.
- Rediseno de imagen, color y diagramacion de la pagina web.
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CAPITULO 2

— PERFILES —






2. Investigacion y definicion del perfil
de la institucion a quien se apoya_

2.1 Caracteristicas del sector social
en el que se encuentra inmersa la institucion: salud, seguridad,
género, interculturalidad, y otros.

Actualmente en Guatemala se ha dado una proliferacién de cen-
tros de estudio y carreras que promueven a técnicos y profesio-
nales en la educacién agricola; tanto a nivel medio como univer-
sitario en las areas de agronomia, pecuaria, forestal, recursos
naturales, hidrobiolodgicos, agroindustriales y ambiente. Esta
variedad en la oferta educativa en la educacion agricola surge a
pesar de |la poca participaciéon del estado por parte de los tltimos
gobiernos, es notable la intencién de muchos sectores a nivel na-
cional de impulsar el desarrollo agricola a través de la educacion.
Es por ello que los centros de ensenanza agricola en Guatema-
la, tienen una gran responsabilidad para que sus egresados sean
actores de primer orden para lograr el crecimiento y desarrollo
econdmico, social y ambiental del pais.

2.1.1 Historial de la institucion

La Facultad de Agronomia de la Universidad de San Carlos de
Guatemala (FAUSAC) fue creada el 14 de junio de 1950, segln
acuerdo del Consejo Superior Universitario, presidido por el Rec-
tor Miguel Asturias Quindnez, que con el objetivo de propiciar
el desarrollo socioeconémico de Guatemala “debe crearse una
Facultad de Agronomia que contribuya a ampliar el cuadro de la
ensenanza cientifica que por ahora imparte la Universidad y co-
loque a la nacioén en la posibilidad de aprovechar en mejor forma
sus recursos naturales”.
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La FAUSAC se fundé durante el periodo revolucionario de
1944-1954, en virtud de que, en esa década, al impulsarse el
desarrollo capitalista independiente, era necesario contar con
agronomos de educacion superior, capaces de mejorar la pro-
duccién agricola y contribuir a la modernizaciéon de Guatemala.

La Facultad empezd en una casa situada en la 5a. calle, entre
1a y 2a. avenidas de la zona 1. Sus primeros directivos y pro-
fesores fueron profesionales de diferentes carreras: médicos
y cirujanos, ingenieros civiles, quimicos farmacéuticos y bidlo-
gos. La primera Junta Directiva fue integrada por el Ing. Alfredo
Obiols, Decano; Ing. Carlos Quezada, Secretario; Ing. Enrique
Luna, Vocal I; Ing. Francisco Villep, Vocal Il. Los representantes
estudiantiles fueron el capitan de caballeria Mario Penagos y el
bachiller Otto Slowing.



En 1952, por 6rdenes del decano Obiols, la
FAUSAC fue trasladada al Chalet Villa Ernes-
tina, ubicado en la Reforma, zona 9. En ese ano
eran aproximadamente 80 estudiantes, pero
la necesidad de crear laboratorios y centros
de practicas agricolas obligd a las autoridades
a tramitar el traslado al campus universitario.

Ciudad Universitaria zona 12, proyecto del
Rector Magnifico Carlos Martinez Duran, co-
bijo por primera vez a la FAUSAC en enero de
1954. Se le asign6 el edificio que actualmente
es sede del Centro de Lenguas (CALUSAC).
Tiempo después, obligada por su crecimiento
y el desarrollo cientifico tecnolégico, Agrono-
mia radica en los edificios T-8 y T-9, contan-
do, ademas, con 18 hectareas para practicas
agroforestales en el campus universitario y
dos fincas para investigacion y produccion,
una en Escuintla y la otra en Suchitepéquez.
Los programas académicos de la FAUSAC han
sido modificados en diferentes momentos, a
fin de adecuarlos a los cambios del desarrollo
mundial, nacional y de la unidad académica.
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2.2 Filosofia: mision, vision, valores
o principios, objetivos y otros.

Nombre institucion: FAUSAC
(Facultad de Agronomia de la
Universidad de San Carlos de
Guatemala)

Direccién: Campus Central,
Edificios T8 y T9 de la Ciudad
Universitaria, zona 12
Teléfono: (502) 2418-8000
Ext. 1765 / info@fausac.gt
Contacto: Inga.Sabrina Posadas
Tel. 4499-3193

Correo:
sabrinaposadasfausac@gmail.com

2.2.1 Mision

Formar profesionales con valo-
res y conciencia social, que con-
tribuyen al desarrollo sostenible
del pais, y al bienestar de sus ha-
bitantes a través de la genera-
cidony aplicacidon de conocimien-
tos en la agricultura ampliada y
ciencias ambientales.

2.2.2 Vision

Ser lider en educacion superior
con excelencia académica y valo-
res, en los campos de la agricultura
ampliaday ciencias ambientales.

2.2.3 Valores

Conjunto de normas de conduc-
ta que deben prevalecer en las
acciones que ejecuta cada miem-
bro de la Facultad de Agronomia,
tanto de manera personal como
institucional.

Etica: cumplimiento del conjunto
de valores establecidos: justicia,
responsabilidad, identidad, soli-
daridad y honestidad.

Justicia:

manifestar trato equitativo en la
toma de decisiones.
Responsabilidad:

cumplimiento de las atribuciones
y convicciones.

Solidaridad:

identificarse con los intereses
institucionales y las necesidades
sociales.

Identidad: orgullo por ser parte
de la Institucion.

Honestidad: actuar en base a los
valores establecidos.



224 Objetivos

1) Contribuir al desarrollo soste-
nible en la produccion agricolay
en el manejo de los recursos na-
turales renovables del pais, con
la finalidad de elevar la calidad
de vida de los guatemaltecos.

2) Generar, conservar y divulgar
conocimiento cientifico-tecno-
l6gico para el avance de la cien-
cia agrondmica.

3) Formar capital humano anivel
de educacion superior universi-
taria en produccién agricolay en
el manejo de recursos naturales
renovables, obteniendo una for-
macioén profesional integral que
le permita desempenarse den-
tro de la sociedad con eficiencia,
responsabilidad, ética y respeto
ala naturaleza.

4) Vincularse permanentemente
con los sectores involucrados en
la actividad agricola y el manejo
de los recursos naturales renova-
bles, con el fin de contribuir al de-
sarrollo de programas de trabajo
nacionales e internacionales.

2.2.5 Competencias

1.Liderazgo:
capacidad de motivar a otros a al-
canzar objetivos comunes.

2. Efectividad:
alcanzar los objetivos comunes.

3. Trabajo en equipo: capacidad
de interactuar en forma conjunta
con otros companeros en el cumpli-
miento de los objetivos.

4. Comprension del entorno:
conocimiento de la problematica
nacional y participacion activaen la
solucion de lamisma.

5.Calidad:
cumplimiento de estandares a tra-
vés de mejoramiento continuo.

6.Responsabilidad Social:
buscar que las soluciones por imple-
mentar sean de beneficio colectivo.
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2.2.6 Principios

1)Ser un centro superior y avance de las ciencias
agronoémicas, propiciando el desarrollo de tecno-
logia apropiada para el manejo y uso sostenible de
los recursos naturales renovables y los sistemas
de produccién agricola.

2)Desarrollar las ciencias agronémicas: generan-
do y promoviendo el conocimiento cientifico de
procesos y fendmenos de la naturaleza y la socie-
dad, vinculados con el campo agrondémico.

3)Formar profesionales de excelencia académica.

4)Orientar su accioén a todos los sectores involu-
crados en los sistemas de produccién agricola y
los recursos naturales renovables, contribuyendo
a sudesarrollo.

5)Vincularse con todos los sectores que participan
en la agricultura, propiciando el trabajo conjunto
con los productores, a fin de conocer su realidad
y realizar aplicaciones practicas de las ciencias
agrondémicas que permitan mejorar el manejo de
los recursos naturales revocables y la produccién
agricola en forma sostenible.

6)Desarrollar todas sus acciones académicasy ad-
ministrativas; de manera que se alcancen los obje-
tivos y se optimice el uso de los recursos.




2.2.7 Organizacion
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2.3 Servicios que prestan
a diversos usuarios_

Uviger: es la unidad encargada de desarrollar los mecanis-
mos Yy estrategias de vinculacion de la Facultad de Agro-
nomia con los diferentes sectores, de la sociedad, a fin de
establecer las relaciones para consecucion de recursos y
coordinar la ejecucion de proyectos.

Talleres y proyectos anuales de temas que ayuden a un
mejor desarrollo y evolucion del estudiante en las diferen-
tes areas de la educacion agraria.

2.3.1 Identidad y comunicacién visual
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Material impreso, digital o publicitario
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2.4 CARACTERIZACION
DEL GRUPO OBJETIVO_

2.4.1 Caracteristicas
geograficas

La poblacion estudiantil en su
mayoria reside en el area me-
tropolitana que habitan en la
ciudad de Guatemala y munici-
pios de Mixco, Villanueva, Chi-
nautla, San Juan, Antigua Gua-
temala, San Lucas, Villa Canales,
Amatitlan, San Miguel Petapa,
San Raymundo, San Pedro Saca-
tepéquez, Santa Catarina Pinula.

El municipio de Guatemalaesasu
vez, la cabecera departamental,
municipal y la ciudad capital de la
Republica, se encuentra situado
en la parte central del departa-
mento, en la Regiéon | o Region
Metropolitana. Se localiza en la
latitud 14° 38° 29° y en la longi-
tud 90° 30° 47°. Limita al Norte
con los municipios de Chinautla y
San Pedro Ayampuc (Guatema-
la); al Sur con los municipios
de Santa Catarina Pinula, San
José Pinula, Villa Canales, San

Miguel Petapa y Villa Nueva
(Guatemala); al Este con el mu-
nicipio de Palencia (Guatemala);
y al Oeste con el municipio de
Mixco (Guatemala). Cuenta con
una extension territorial de 228
kildbmetros cuadrados, de los
cuales 80 km. corresponden a
la ciudad capital, incluyendo sus
colonias; y se encuentra a una
altura de 1498.89 metros sobre
el nivel del mar, por lo que gene-
ralmente su clima es templado,
estas temperaturas varian de-
pendiendo de la altitud de cada
departamento.

El pais posee una superficie de
108.889 km2. En la ciudad de
Guatemala, se cuenta con una
poblacién relativamente joven,
al registrar que el 66.5% de los
habitantes cuenta con menos
de 30 anos de edad, destacan-
do dentro de la poblacion joven.
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2.4.2 Caracteristicas sociodemograficas

Son jévenes guatemaltecos que viven en las di-
ferentes regiones del area Central y occidente-
de Guatemalay se desarrollan colectivamente y
oscilanentre los 20y 35 anos de edad, de ambos
sexos. El ciclo de vida familiar en el que se en-
cuentran es soltero en su mayoria, algunos ca-
sos casados y cumplen el rol de padres, madres,
hijos e hijas, hermanos, se encuentran realizan-
do actividades como trabajadores, estudiantes.

La educacion que poseen es diversificada y
preuniveristaria algunos poseen dominio de un
idioma extranjero. En cuanto a la vivienda, en su
mayoria tinene casa propia, otros alquilan, son
colonias multifamiliares en su mayoriay algunas
colonias residenciales privadas y/o apartamen-
tos. Son personas creyentes, predomina la reli-
gion catdlica y evangélica.

2.4.3 Caracteristicas socioeconomicas

El nivel de ingreso promedio mensual de estu-
diantes trabajadores tienen el salario minimo
segun datos del Ministerio de Trabajo (Mintrab
2018). Usualmente la clase trabajadora per-
tenece a la clase social media baja o clase baja.
Otro porcentaje de estudiantes no trabaja ya
que pertenecen a una clase social media alta o
media y su familia tiene la capacidad economica
de suplir todas las necesidades.



El horizonte de consumo para el segmento es-
tudiantil universitario no es tan condicionado
por sus ingresos, tiene acceso a supermercados,
centros comerciales, internet, logrando cubrir
sus necesidades basicas personales y dentro de
su nucleo familiar. Tienen acceso a distintos me-
dios de comunicacion, redes sociales, tv, cable,
dispositivos moviles, utilizan en su mayoria el
servicio de buses urbanos y otro grupo acceso
a un automovil.

2.4.4 Caracteristicas psicograficas

Viven un estilo de vida activo debido al trabajo,
estudios, actividades de su interés. Los sectores
estudiantiles tienen caracteristicas bien defi-
nidas ya que son de la Generacién Millennials
define a los nacidos entre 1981y 1995, jovenes
entre 20 y 35 anos que se hicieron adultos con
el cambio de milenio (en plena prosperidad eco-
némica antes de la crisis).

Segln psico.mx (2018) Se trata de una gene-
racion que ha crecido dentro del desarrollo de
nueva tecnologia. Para ser honestos, los mi-
llennials desconocen el mundo sin Internet.
Sin embargo, a esta generacion la acompanan
aspectos negativos y positivos; por una parte,
son idealistas y por otra, debido al desarrollo de
nuevas tecnologias, se convierten en seres que
se caracterizan por ser impacientes.
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Aspectos negativos:

No todo es positivo para esta ge-
neracion de jovenes, nacidos en-
tre 1981y 2000. Muchos podrian
pensar que sus vidas son envidiables,
pero también cargan con aspectos ne-
gativos importantes. De acuerdo con
las investigaciones, comparten cier-
tos rasgos generales: son personas
inmaduras, individualistas, que as-
piran a grandes expectativas, pero
gue, al mismo tiempo, gozan de una
alta autoestima y, por tanto, no so-
portan la incomodidad (ni laboral,
ni personal). En el mundo laboral, se
podrian caracterizar como personas
ambiciosas, ya que quieren todo a la
VEZ Yy NO Son capaces de soportar tra-
bajo que les implique un minimo es-
fuerzo, rutinario. psicomx (2018)

Son buenos consumidores, se dejan
guiar por la publicidad que encuen-
tran en los medios y desconocen el
valor del ahorro. Ellos lavidaqueen-
frentan les exige ir mas rapido, por
lo tanto, la paciencia no forma parte
de sus cualidades. Ademas, el senti-
do y la pasién de buscar lo que de-
sean conseguir queda fuera de sus
planes, ahora, debido a las tecnolo-
gias se encuentran acostumbrados
a obtenerlo todo de manera inme-
diata mediante el uso de las redes
sociales. psico.mx (2018).

Aspectos positivos:

Debido a que nacieron bajo la
sombra de la prosperidad, son
personas que si pueden comple-
tar sus estudios universitarios, la
mayoria de ellos incluso ha via-
jado al extranjero para realizar
estudios superiores. Los millen-
nials poseen mucha confianza en
ellos mismos. No tienen temor al
cambio y se adaptan a diferentes
condiciones, ciudad o trabajo sin
dificultad. En el campo laboral,
los millennials se consideran per-
sonas eficaces con la capacidad
de resolver diversos problemas
a la vez y por ello desarrollarse
rapidamente. psico.mx (2018)

Lamentalidad de los millennials es
mas abierta, ellos quieren vivir su
vida sin mas, dejar el ejemplo de
sus padres a un lado, conseguir un
empleo que a futuro les permita
obtener un buen puesto. La vision
de la vida es diferente, no se com-
para en nada a la de sus padres,
luchan por ser originales, tener su
propio estilo. psico.mx (2018).
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Gutiérrez A. (2014) Describe que existen seis rasgos
gue definen a un Millennial, las cuales son:

1. Digitales: posee un gran dominio de la tecnologia. La
gran mayoria de sus actividades yrelaciones basicas coti-
dianas estanintermediadas por una pantalla. A su parecer,
realidad yvirtualidad son dos caras de la misma moneda.

2. Multipantalla y multidispositivo: uso de multiples ca-
nales y dispositivos para realizar sus actividades. Posee
un comportamiento “Multitasking”, con el cual pueden
realizar varias actividades al mismo tiempo.

3. Nomodfobos y appdictos: la vida es movil para ellos,
esto se representa por medio de la pantalla que mas uti-
lizan, la cual ya ha sido mévil desde hace algunos anos.
El uso de pantallas ha sido un acceso de referencia para
la socializacion, el trabajo y el ocio, integrandolas com-
pletamente en la vida cotidiana.

4. Sociales: la socializacion es parte fundamental de su
estilo de vida. Utilizan las redes sociales no solo como
un medio de comunicacion, sino también de interac-
cion. Consultar, compartir y comentar es la principal ac-
tividad a través de los celulares.

5. Criticos y exigentes: son mucho mas criticos, exigen-
tes y volatiles. Para los Millennials, las experiencias digi-
tales negativas en lineay movil tienen un impacto nega-
tivo mucho mayor que sobre otros grupos de edad.

6. Exigen personalizacion y nuevos valores: no buscan
Unicamente una buena atencién, sino que exigen perso-
nalizacion y esperan que se adecuen a sus preferencias.



2.4.5 SPICE

Social - Social:

son las personas que necesita a su lado?
Familia (madre, padre, hermanos, abuelos, tios). Amigos y
companeros. Amor y seguridad. Docentes (conocimiento)

es lo que necesita de estas personas?
Docentes altamente calificados que le transmitan seguri-
dady confianza en las diferentes areas de su carreracomo
futuro profesional. Obtener el conocimiento y capacidad
para el manejo de desarrollo apropiado de tecnologia y
correcto uso sostenible de los recursos naturales renova-
bles y los sistemas de produccién agricola.

Physical - Fisico:

es lo que esta persona necesita en un nivel

practico y funcional?

Les importa la salud de su familia, amigos, companeros.
Les gustan las actividades de campo y todo lo relacio-
nado con los sistemas de produccion agricola y los re-
cursos naturales renovables, contribuyen a su desarro-
llo como profesional y con el pais.
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Identity - Identidad:

se definen a si mismos estas personas?

Son personas que tienen un estilo de vida muy activo
debido al trabajo, estudios y actividades de su interés.
Los sectores estudiantiles tienen caracteristicas bien
definidas ya que son de la Generacién Millennials.
;Qué caracteristicas, valores y percepciones poseen de
si mismos? responsables, honestos, participativos, co-
laboradores. Les gusta adquirir conocimiento, nuevas
técnicas tanto cientificas como tecnolégicas. Respon-
sabilidad social. Buscan desempenarse dentro de la so-
ciedad con eficiencia, responsabilidad, ética y respeto a
la naturaleza.

Comunication - Comunicacion:

informacion necesita esta persona?

Esta persona necesita de la tecnologia (internet, celula-
res inteligentes, redes sociales y otros) para comunicar-
se con su familia, amigos y companeros y estar a la van-
guardia en temas puntuales como desarrollo y avances
tecnolégicos agrarios, saneacion de agua, tierra, energia
entre otros. ;A través de qué medios lo logra? Se mantie-
nen informados por distintos medios de comunicacion
(tv, anuncios, radio, redes sociales, seminarios, talleres)




Emotional - Emocional:

es lo que esta persona necesita emocional y
psicolégicamente?

Son personas evolutivas constantemente. Les gusta
apoyar y ayudar. Tienen el gusto y satisfaccién por la
responsabilidad social en su pais ya que buscan solucio-
nar e implementar su conocimiento para beneficio co-
lectivo en el desarrollo del pais.

2.5 Relacion entre el grupo
objetivo y la institucion

La relacidon de Fausac con los estudiantes es formarlos
a nivel de educacién superior universitaria en produc-
cion agricola y en el manejo de recursos naturales reno-
vables, obteniendo una formacion profesional integral
que le permita desempenarse dentro de la sociedad con
eficiencia, responsabilidad, ética y respeto a la naturale-
za. Fausac realiza talleres de capacitacion y programas
externos para mejoras del estudiante de la Universidad
de San Carlos de Guatemala.

Estarelacion en la cual se vinculan se enfoca al desarro-
llo sostenible en la produccién agricola y al manejo de
los recursos naturales renovables del pais, con la fina-
lidad de elevar la calidad de vida de los guatemaltecos
para contribuir al desarrollo de programas de trabajo
nacionales e internacionales.
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CAPITULO 3

— PLANEACION OPERATIVA —
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3.Planeacion operativa

3.1 Flujograma del proceso
creativo de la pieza por disenar, el proyecto de gradua-
cion se desarrolld de la siguiente manera:

Campafa de divulgacion de nueva imagen institucional y
actividades internas de la Facultad de Agronomia de la

ﬁ

o ¥

PROCESO CREATIVO

PROYECTO DE GRADUACION

2

REUNION COM INSTITUCION

Definir las piezas de disefo s van a implementar en
beme a necesidades v prioridades de & institucion.
Aralizar y argumenitar por medio de ouadm
comparativo las ventajas y desventsias de las piezas.

Cestiorar b informacion o contenido de lo
QuUe 5B necesita comuricar en las piezas.
Planicar la pritima reunion para presantar el
concepto creativo aprobado por los asesores.

v

PROCESO DE oM

Conceptuslizacion tadrica (Definicion creativa,
marco tedrico, y otros.)

Implementacian de técnicas creativas.

Definir concepto creativo.

Briefirg.

Linea grafica.

2

1er. NIVEL DE PROCESO CREATIVO

Realzaciin de bocems preliminares a mana atzada y 13pE
Realzacian de bocets fnakes dignalzados.
COMECCIINes en dase.

COTECCINES 08 TEfTER 858507,

ALMDEvAILBCHon.

4

Universidad de San Carlos de Guatemala - FAUSAC

INSUMOS
Hoja, l3picars, CompuUTadon, Imprasor, I,
irnemet, referenciss visuaes digisles como
material de 3payo.

TIEMPOS:

{Cuadro comparative (S horas).

Referencias visuakes (S horas).

Raunian con directivos de la compaila {2 haras)

TOTAL:
2 das

INSLMOS
Lapices, mancadores, Crayanes, hojas,
compuTadora, mpresor, ting, inemet, .

TIEMPOS:
Concapiuaizacion warica 2 diss)
Temicas craativas (2 dias)
Concapo meativo (S haras)
Linea grafica {9 dias)

TOTAL:
15 dias

INSUMOS
(COMmpAUTacara, impresara, ILE, mermet, referencias
visuales dighales como materal

de apoyo.

TIEMPOS:

Broo=ras a mard y 13piE (5 diss)

Bocetas findes digitales (6 dias)

COmECCiines an dase (2 horas)

AumoevalLacien {1 hora)

COmeccianes an dase (2 horas)

AUmoEvaluacion (1 hora)
COMECCKINES TENCEr 0507 (1 3 2 NOMEs por Semana)

TOTAL:
14 dias
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Flujograma del proceso_

No

No

A
2

2do. NIVEL DE FROCESO CREATIVO

(Elacxion da opcionas)

Seleccian de bocetos finales.

Digitalizacin de 3 bocetos finales.
ectorizacion, integracian de color.
Seleccion de tipografia, jeramuias de textos,
tipos de mensajes, tipo de

ilustracian, paleta cromtica.

SELECCION ¥ DISEND DE HERRAMIENTAS
DE VALIDACION PARA CLIENTE, PROFESIO-
MALES DE DISENO Y GRUPD OBIETIVO.

Desarrollar ura encuesta para evaluar funcio-
nalidad del concepto, pieza del proyecto de
greduadan hacia el cliente y hecia profesio-
nales de disafio.

Correcciones del asesor.

v

REUMNION EN INSTITUCION APROBACION
¥ EALIDACION DE FROPUESTA

Exposicion de conceptualizacion del
proyectn de graduecion en la gu ese explica
todo &l proceso.

Aprobacion de conceptualizadan.
Presentaciin de 2 propuestas de disefio.
Seleccidn de propuesta final.

Evaluacion de b fundonalidad de la
propuesta firal por medio de herramientas
de validacian.

Posibles comecciines.

VALIDACION CON PROFESIONALES DE DISENO

Evaluacion de funcionalidad da propuesta final por
medio de encuesta.
Posibles comedones a la propuesta.

v
Si

N 4
A

INSUMOS
COMpUTSdora, TMRreson, tna, 1apices, orayores,
hajas, marcadaras, rapidogralios, referencias de
imagenas o IUSTACIONes, LT & inErret

TIEMFOS:

Salaccion de boces (2 horas)

Corraccionss an clase (2 haras)

Correcciones de Tercer acesar {1 a2 horas par
Samara)

Cignalizacion (10 dias)

EsTlios (S das

Cormecines fnakes (2 dizs)

TOTAL
15 dlas sproximadamente,

INSUMOS
LaApicEs, Marcacares, CTayones, nojas,
COMPLTA0ara, impresora, tm, Memet, L.

TIEMPOS:
Disafa da encuesTEs (3 dias)
Comecciines (2 dias)

TOTAL:
Sda

INSUMOS
Computadors, USE con POF de concepales-
cion, impresiones de vaidacion, lapiceros.

TIEMPOS:

‘isita ainstinucion (2 a 3 haras)
Taoulacion de daras y graficos (1 dia)
Cormeccionas (3 dias)

TOTAL:
5 dias

INSLMOS

Compunadora, LISE, POF Con presenmacion de
CORCEpILBITacitn, IMpresitnes (nogas, tina,
impresard) encuesma, |apicenms.

TIEMPOIS:

Ercuesta a profasiondes dal disafa (2 dias)
Tabulacian de daros y graficos (1 dia)
Pusibles carmectitnes (| dis)

TOTAL:
adi=



Flujograma del proceso_

B
\ 2

3er. NIVEL DE PROCESO CREATIVO

{Creacidn de arte final)
Correccidnes

Maontaje de textos.
Revisién de composicién.

b

VALIDACION COM EL GRUFD
OBJETIVO

Evaluacidn de funcionalidad de la
propuesta final digitalizada por medio
de encuesta.

Correciones

Nuhl J

Si
V

REUNION CON INSTITUCQION
PRESENTACION PROPUESTA FINALY
RESULTADOS DE TABULACION

Presentacidn de propuesta final de la
pieza.

Se muestran las tabulacidnes de los datos
de las encuestas dirigitas a profesionales

de disefio y grupo objetivo.

Fase de evaluacién y redaccidn de informe,

leccidnes aprendidas, conclusiones y
recomendaciones.

V

Fin

INSUMOS
Computadara, impresara, e, rjas, eourses
para presantacion firal, USBE, k.

TIEMFPOS:

Comecciines an disgramacian. (2 dias)
Montzge de exm (3 dias) ]

Monrage de IUsTacion y Comectitnes |3 das)
RevEitn dz composicion {1 dig)

TOTAL
9 dias praximadamenta.

INSLIMOS
Enuipo de cOMpLID para presenta proyec,

mpresianes (L, imEresora, hojEs) oe enouesta,

TAbIEfDE, |apioas.

TIEMFOS:

ENCUESTA 3 Qrupo ohjEtivi (2 dias)
Tabulacion de dams y graficos (| da)
Pasibles comectitnes {1 dis)

TOTAL:
Sdias

INSUMOS

Computadora, impresara, tiea, hojas, recursns
para prasanmacian find, USB, POF da
prasenmacion, lapicers, L.

TIEMPOS:

resanmacian final de la pieza (1 dis)
Lecritires aprendidas (112 dia)
CancusKnes (142 diE)
Redacrion de informe (3 das)
Diagramacion de nforme [ 4 dias)

TOTAL:
&das

TEEMIPO FIMAL:

50 ol (3 meses)

DE SER MEGATIVO SE AGREGAM 2 DiAS MAS.
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3.2 Cronograma de trabajo

CRONOGRAMA DE TRABAJO

Fase Actividad

Agosto
2|12 4|5

Septiembre

1

213 |4

Octubre
2|3 (a

I.!
I
@

-
[ =

v
]

|
o
5]
m

LL

Reunién en institucidan

Cronograma de trabajo

Gestionar el contenido & comunicar

Anglisis y seleccidn de pieza de disefio

Redaccidn de ensayos del marco tedrico

Invastigacién de concepto creativo

Bocetsje preliminar de linea grafica

lerMivel de propuestas de linea gréfica

Validacién de propuestas

Autcevaluacidn

Comecciones en dlase y tercer asesor

2do.Mivel de propuestas de linea grifica

Validacidn de propuestas

Autcevaluacion especialista de disefio

Comecciones en dlase y tercer asesor

Jcer Mivel de propuestas de linea gréfica

Validacicn de grupo objetivo

| Ntimas comecciones

Elaboracidn de material

Lecciones aprendidas

Conclusiones

Redaccién de informe

Presentacidn de proyecto

Entrega de proyecto a institucion




3.3 Prevision de costos

PREVISION DE RECURSOS Y COSTOS

INFORME ANUAL 2018:PROGRAMAS Y PROYECTOS
ACTIVIDAD HORAS ESTIMADAS COSTO TOTAL

Q1,782.96

3. Justificacion del proyecto 06 horas 0891.48

5. Perfil de la institucion 12 horas Q1,782.96

7. Marco teérico

TOTAL HORAS Y COSTO FASE 2 22 horas Q3,268.76
 Fose 3:rieng de disefio _ I
TOTAL HORAS Y COSTO FASE 3 Q10,697.76
e
TOTAL HORAS Y COSTO FASE 4 32 horas Q4,754.56
w0
TOTAL HORAS Y COSTO FASE 5 24 horas Q3,565.92

TOTAL HORAS Y COSTO FASE & 96 horas Q11,207.04
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CAPITULO 4

— MARCO TEORICO —






4.1Dimensién Social y Etica_

4.1.1 Importancia de la identidad,

Coorporativa en las instituciones de educacién superior.

La Facultad de Agronomia, se ha caracterizado por ser
una unidad académica que va a la vanguardia educativa
en el ambito de la tricentenaria Universidad de San Car-
los de Guatemala. Uno de sus esfuerzos, producto de una
serie de evaluaciones iniciadas en 2000, permitio la ac-
tualizacién académica dando paso a la diversificacion de
la oferta educativa, tanto a nivel de pre-grado como de
postgrado. Contribuyendo al desarrollo sostenible en la
produccion agricola y al manejo de los recursos naturales
del pais, con la finalidad de elevar la calidad de vida de los
guatemaltecos.

La Facultad de Agronomia no cuenta con area de comu-
nicacion y estos proyectos le dan un valor agregado al
nivel educativo de los estudiantes y a la institucion, pero
esta informacién muy pocas veces se da a conocer. Moti-
vo por el cual, directivos se ven obligados a distribuir esta
necesidad en las diferentes areas que conforman la Junta
Directiva de FAUSAC, obteniendo como resultado des-
orden en la informacion que transmiten. Ademas por la
falta de tiempo y conocimiento en el area de diseno y pu-
blicidad se ha creado confusién en los estudiantes y poca
presencia a nivel nacional como institucion de educacion
superior agricola.

Por todo esto es necesario comprender laimportancia de
laidentidad corporativa en las instituciones educativas: la
educacion superior es un sector que esta incrementando
su competitividad en los ultimos anos.
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La aparicion de nuevas universi-
dades, la expansion fuera de las
fronteras locales o nacionales
de sus campus, o el crecimiento
de cursos en linea que permiten
estudiar a distancia en casi cual-
quier Universidad hacen que el
alumno disponga de un eleva-
do numero de opciones para
estudiar (Carrillo Duran, 2013).
Como consecuencia de todo
ello, las instituciones universi-
tarias estan prestando cada vez
mas atencion a la gestion de su
marca corporativa.

Una marca corporativa fuerte
es un activo que supone gran-
des beneficios para cualquier
organizacion. En el caso de la
Universidad, una marca corpo-
rativa fuerte permite aumentar
la competitividad de la institu-
cion, atrayendo a los mejores
alumnosy personal, favorecien-
do que la propia Universidad
consiga fondos publicos y pri-
vados, y redundando en com-
portamientos favorables del
personal interno o del publico
externo (Carrillo Duran, 2013).

Hernadndez y Zamora (2010)
detectan una falta de estudios
de imagen y gestion de marca
dentro de las universidades.
Una de las criticas mas habitua-
les es tachar la marca de las uni-
versidades como poco diferen-
ciada entre muchas y el analisis
de sus comunicados confirma
los problemas de posiciona-
miento de las instituciones. Casi
todas ellas basan su filosofia,
valores o mision alrededor de
los mismos conceptos, por lo
gue estos resultan poco dife-
renciadores (Baker y Balmer,
1997, Melewar y Akel, 2005).

Con el tiempo se han ido desta-
cando reconocidas universida-
des, dandose a conocer por la
calidad educativa que brindan a
los estudiantes, adquiriendo la
confianza del grupo objetivo y
publico en general logrando po-
sicionarse como una marca so-
lida al aplicar una estrategia de
comunicacion la cual aumento
la visibilidad y posicionamiento
de lainstitucion.



Uno de los principales factores en el posicionamiento de
una marca en el mercado pues es muy claro que hoy en
dia quienes llevan el control y marcan la pauta del éxito
de una organizacion son los clientes quienes mediante la
experiencia real que sientan por un producto o servicio
demuestran su fidelidad. La comunicacion nos permite
establecer un didlogo directo entre la empresay el con-
sumidor mediante mensajes previamente analizados
(Mejia y Zarta, 2010) Dependiendo de la manera como
éste perciba el mensaje, asi mismo se dara a conocer si la
estrategia de comunicacion utilizada es la correcta o si es
necesario realizar algun cambio.

Schiffman y Kanuk (2005), puntualizan que la eleccion de
segmentos, una estrategia combinada de marketing (pro-
ducto, precio, plaza y promocion) para fijar y posicionar,
ya que complementa la definicion de competencia, la es-
trategia de segmentacion y la eleccion de los mercados
meta de la compania. Una estrategia de posicionamiento
exitosa deberia tener doble significado: uno que sea con-
gruente con las necesidades del consumidor o usuario,
mientras, al mismo tiempo, diferencia la marca frente a la
competencia.

El resultado de una estrategia de posicionamiento exitosa
es una imagen de marca distintiva, en la cual confian los
consumidores al momento de elegir, debido a que, en el
ambiente actual, altamente competitivo, una imagen de
servicio distintiva adquiere mayor importancia; aunque
también se vuelve mas dificil de crear y mantener.
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Mejia y Zarta (2010) Definen las formas de comunica-
cion mas comunes y efectivas son: la publicidad como
principal contribuidora de la creacion de la concien-
cia de marca. Las relaciones publicas, contribuyen a la
adaptacion de una empresa al mercado, generan im-
pacto en los consumidores, despiertan el interés del
publico, trabajando de la mano con la publicidad con el
fin de consolidar un mensaje mas directo que le llegue
a la mayor cantidad de prospectos posibles, ademas le
atribuyen mayor credibilidad al mensaje, lo que le falta
un poco a la publicidad, debido a que generalmente son
vistas como noticia.

El marketing directo ha sido utilizado durante muchos
anos por las empresas para generar un contacto di-
recto con el cliente, ampliar sus relaciones, reactivar y
conservar antiguos clientes. El marketing ha cambiado
con el tiempo porque el acceso a mayores audiencias
y mercados objetivos ha aumentado y cambiado con
nuevas formas de herramientas de medios. El cambio
en el marketing también ha ido de lo especifico basado
en el consumidor a la compra, a la lealtad basada en el
consumidor y el deseo de marca. Por ello, es de vital im-
portanciala comunicaciony publicidad a nivel organiza-
cional con el fin de fortalecer los procesos para permitir
alcanzar los objetivos institucionales y ser competitivos
en relacion a las demas organizaciones.

La comunicacion organizacional es el proceso por me-
dio del cual los miembros recolectan informacion perti-
nente acerca de su organizacion y los cambios que ocu-
rren dentro de ella.



También se entiende como un conjunto de téc-
nicas y actividades encaminadas a facilitar y
agilizar el flujo de mensajes que se dan entre los
miembros de la organizacién, o entre la organi-
zacion y su medio; o bien, a influir en las opinio-
nes, actitudes y conductas de los publicos inter-
nos y externos de la organizacién, todo ello con
el fin de que esta ultima cumpla mejor y mas ra-
pidamente con sus objetivos. (Garcia, 2012)

El beneficio de manejar un plan de comunica-
cion eficiente en la organizacion permite un me-
jor manejo de los recursos disponibles, favore-
ce las relaciones entre las personas, integra la
comunicacion informal y formal impulsando la
identidad corporativa, orientando a los emplea-
dos hacia el logro de los objetivos comunes lo-
grando un clima laboral positivo (Cebrian, 2013)
Si una organizacion no cuenta con una adecua-
da estructura puede limitar o alterar de forma
negativa la relacion organizacional y, por ende,
la comunicacion.

Las barreras que se presentan en la transmision
de la informacion pueden originarse en el emi-
sor, el mensaje, el receptor del mensaje, o en la
misma retroalimentacién de la informacién que
se recibe. Falta o ausencia de planeacion, esta
barrera de comunicacién que se presenta muy
frecuentemente dentro de las organizaciones,
para que una comunicacion organizacional sea
adecuada y cumpla con sus objetivos debe surgir
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como consecuencia de una planeacién, tanto de
andlisis y formulacion del mensaje, transmitir
como su origen y objetividad; ademas de que la
persona que se comunicara debe elegir el canal
de comunicacién mas conveniente asi como el
espacio de tiempo indicado para la transmision
de lainformacion, y de esta forma detener la re-
sistencia al cambio.

Por todo anterior, este trabajo tiene como ob-
jetivo realizar una campana de divulgacion para
difundir de los diversos proyectos que realiza
la Facultad en beneficio de los estudiantes y
especialidades que ofrece como institucién, en
los diferentes medios de comunicacién. Y a la
vez crear una imagen altamente competitiva y
confiable en el area de educacion superior de
agronomia. Esto implica desarrollar y controlar
la identidad de la marca, unidad visual en todos
los medios de comunicacion reforzando y pro-
yectando un alto nivel de educacion percibida
por los estudiantes y otros grupos de interés.
Ademas, reforzara la presencia institucional en
la sociedad, la oferta cultural, la mejora en la
gestion de procesos administrativos, el esfuer-
zo por la insercién laboral de sus graduados y la
oferta de cursos de formacion continua.




4.2 Dimension social y ética_

4.2.1 El diseno v las estrategias
de comunicacion.

;Podemos crear una campana de divulgacion efec-
tiva basandonos en la aplicacion correcta y funcio-
nal de elementos de diseno? para poder desarrollar
una campana de divulgacion efectiva primero tenemos
gue saber qué es una campana publicitariay laimportan-
cia de los elementos del diseno grafico. Una campana pu-
blicitaria es un conjunto de ideas y mensajes creativos que
se realizan con el objetivo de dar a conocer y vender un
producto o servicio a la sociedad en general o a un deter-
minado grupo de ella. El objetivo es difundir en diversos
medios de comunicacion dicha campana, durante un pe-
riodo de tiempo especifico, esperando se logren los obje-
tivos establecidos (Camparias publicitarias, Solorio 2013).

Para establecer los objetivos en una estrategia de co-
municacién, es importante tener claro qué es lo que
quieres comunicar a los clientes, a partir de esto en una
campana publicitaria, las estrategias de comunicacion
se basan en la distribucién de los anuncios a lo largo de
su duracion, es decir, dependiendo del plan estratégico
y los objetivos que se deseen alcanzar.(Campanas pu-
blicitarias, Solorio 2013).

Es de fundamental importancia la implementacion de
unaestrategiade comunicacion enunacampanadedivul-
gacion, para ello se debe contemplar en el ambito educa-

cional la definicion de “Marketing”, no solo es una
herramienta exclusiva de las empresas que pretenden
lograr un acercamiento entre la oferta y demanda de
productos y servicios.
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Hoy en dia también se hace necesario aplicar téc-
nicas y procedimientos de marketing en el merca-
do educativo, del que forman parte colegios, insti-
tutos y centros de formacion, escuelas matrices y
universidades (La importancia del Marketing Edu-
cacional y el Marketing Educativo, 2014).

Las instituciones de educacion
han implementando estrategias de marketing
que les ayuda a posicionarse eficientemente en
el mercado para una mejor captacion de alum-
nos, lo cual también es algo primordial.

Utilizando técnicas y metodologias propias del
marketing como institucion educativa nos condu-
ce al mismo fin, que es dar a conocer éptimamen-
te los atributos, beneficios y caracteristicas de su
producto o servicio educacional. Por lo tanto, las
instituciones educativas deben ya adaptarse y
aplicar nuevas formas de estrategias y tecnologias
que les permitan mostrar al mercado la calidad y
eficienciadel trabajo educativo que realizan y para
gue sean percibidos de manera 6ptima y efectiva
por la sociedad.

A partir de esta idea se puede comprender el al-
cance de una campanay, esta parte de un concep-
to y un concepto encierra en su esencia las necesi-
dades de comunicacién que se desean transmitir.
El concepto es el corazon del mensaje, el concep-
to encierra la estrategia que se desarrollara. Para
la Gestalt, todo el proceso creador es una accién



integral en la que cada paso se da examinando
la totalidad de una situacion, y tratando de ver
el problema mas que la solucion, y en el cual los
elementos del problema se agrupan, se organizany
estructuran como a unidades relacionadas entre si.
La estrategia publicitaria consta de tres partes im-
portantes: la estrategia creativa ‘copy strategy’
indica a los creativos cual es el objetivo de la cam-
pafna, en esta fase se debera indicar el mensaje y
delimitar aquellos conceptos que han de quedar
claros en la campana como: el publico objetivo, el
valor anadido y diferencial del producto o la mar-
ca anunciados, la imagen y el posicionamiento en
el que la marca esta situada actualmente y en el
que desea estar.

La estrategia de contenido
se basa en el eje de comunicacién, que tiene
como finalidad motivar la compra del producto
o servicio anunciado, para ello se deben intensi-
ficar las motivaciones o argumentos de compra
del receptor, y reducir el efecto producido por los
frenos de compra.

En este punto también, se analizara si la idea o
ideas creativas cumplen los objetivos de trans-
mitir el mensaje deseado, resultando una idea
atractiva y facil de recordar, asociada a aquellos
atributos positivos. Por ultimo, en la estrategia de
medios una vez claro el mensaje por transmitir, es
necesario concentrarse en la forma de llegar a la
mayor parte posible del publico objetivo, maximi-
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zando el nimero de impactos y minimizando el
coste de la campana (La importancia del Marke-
ting Educacional y el Marketing Educativo, 2014).
Dependiendo de las caracteristicas de lacampana
y del presupuesto, se tendra que evaluar las ven-
tajas e inconvenientes que ofrecen los diferentes
medios que se tienen al alcance. La unidad visual
del material publicitario por divulgar en la estrate-
gia de comunicacion es fundamental, ya que debe
crear un impacto visual y crear memorabilidad en
la mente del grupo obijetivo.

“La iImagen de empresa _
es la representacion mental, en el imaginario co-
lectivo, de un conjunto de atributos y valores que
funcionan como un estereotipo y determinan la
conductay opiniones de esta colectividad”
(Costa 2006, p.539)

La imagen, linea de disefo o tendencia por generar
en la campana parte de las especificaciones que
tenga el manual de marca de la institucion y el con-
cepto creativo de la campana por divulgar. El con-
cepto de comunicacion creativo publicitario se basa
en el “qué™ qué se va a decir y cdmo se va ha hacer.
(Qué es concepto creativo publicitario, David Guiu).
El concepto de comunicacion va de la mano con el
grupo obijetivo al cual va dirigida lacampana, en este
caso estudiantes de FAUSAC, para que el concepto
genere una conexion emocional en ellos debe trans-
mitirse mediante los cédigos visuales o escritos que
los jovenes mas utilizan.



Para entrar en contexto con la situacién se deben
conocer los elementos de disefio mas importantes
al momento de elaborar una campana de divulga-
cion.En términos generales la tipografia tiene la fi-
nalidad de transmitir un mensaje desde el aspecto
visual hasta encontrar la mas adecuada composi-
ciones tipografica, sin embargo, el color también
juega un papel muy importante, porque producen
distintas sensaciones y puede influir en las emo-
ciones y sentimientos, que es lo que se pretende
con el proyecto.

Aunque existen muchos autores que hablan so-
bre la psicologia del color, existen caracteristicas
de cada color aplicados a la psicologia. Estas ca-
racteristicas son esenciales en el diseno del mate-
rial grafico. Una de las partes mas complejas del
diseno grafico es, sin duda, la composicion. Esto se
define como una distribucion o disposicién de to-
dos los elementos que se incluirdn en un disefio o
composicion, de una forma perfectay equilibrada.

Para terminar, se puede generar una campana de
divulgacion efectiva basasa en la aplicacién co-
rrectay funcional de elementos de diseno siempre
y cuando estos elementos de disefno generen una
reaccion emotiva en el grupo objetivo, tomando
en cuenta siempre al grupo objetivo y siguiendo
los pasos de la estrategia de comunicacién plan-
teada al inicio de la campana.
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CAPITULO 5

— DEFINICION CREATIVA






5.1 Elaboracion del
briefing de disefho_

5.1.1 Aspectos generales

Institucion: Facultad de Agronomia, Usac.
Direcciéon: Campus Central, Ciudad Universita-
ria, zona 12

Producto: estrategia de comunicacion
Nombre del producto:

Campana de divulgacion de los proyectos de la
Facultad de Agronomia, USAC.

5.1.2 Acerca de la institucion

Historia o antecedentes:

La Facultad de Agronomia de la Universidad de
San Carlos de Guatemala (FAUSAC) fue crea-
da el 14 de junio de 1950, segun acuerdo del
Consejo Superior Universitario, presidido por
el Rector Miguel Asturias Quindénez. En uno del
considerando se indica que para propiciar el de-
sarrollo socioeconémico de Guatemala “debe
crearse una Facultad de Agronomia que contri-
buya a ampliar el cuadro de la ensefianza cienti-
fica que por ahora imparte la Universidad y co-
loque alanacién en la posibilidad de aprovechar
en mejor forma sus recursos naturales”.

La FAUSAC se fundé durante el periodo revo-
lucionario de 1944-1954, en virtud de que, en
esa década, al impulsarse el desarrollo capita-
lista independiente, era necesario contar con
agronomos de educacion superior, capaces de
mejorar la produccion agricola y contribuir a la
modernizacion de Guatemala.
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La Facultad de Agronomia, se ha caracterizado
por ser una unidad académica que va a la van-
guardia educativa en el ambito de la tricente-
naria Universidad de San Carlos de Guatemala.
Uno de sus esfuerzos, producto de una serie de
evaluaciones iniciadas en 2000, permitio la ac-
tualizacién académica dando paso a la diversi-
ficacion de la oferta educativa, tanto a nivel de
pregrado como de postgrado. Contribuyendo
al desarrollo sostenible en la produccién agrico-
la 'y al manejo de los recursos naturales del pais,
con la finalidad de elevar la calidad de vida de
los guatemaltecos.

Servicios que presta

Educacion superior agricola:

La Facultad de Agronomia contribuye al desa-
rrollo sostenible en la produccién agricola y en
el manejo de los recursos naturales del pais.

Problemas que presentan en cuanto a diseno:
-Falta de unidad visual en su imagen.
-Falta de estrategia de comunicacion.

Medios de comunicacion que utilizan
-Medios impresos
Redes sociales
-Pagina Web
-Material POP

Productos de disefio grafico elaborados has-
ta el momento, sus logros, alcances y errores.
Elaboracién de material impresoy POP en em-
presas donde el disefo es gratuito y en algunas
ocasiones afiches por ingenieros agrénomos
de lainstitucion.



5.1.3 Acerca de la Competencia

¢Quién es su competencia?
Universidad Rafael Landivar
(todas las universidades privadas de Guatemala)

Ventajas sobre la competencia:

La Universidad Rafael Landivar es la Unica en
Guatemala que ofrecen también estudios de Pos-
grado:

- Maestria en Proteccion Vegetal en el Comercio
Internacional en el campus de Zacapa.

- Maestria en Gerencia de la Agricultura Soste-
nible y los Recursos Naturales en el campus de
Quetzaltenango.

- Maestria en Ciencias en Agroforesteria Tropical
en el campus de La Verapaz.

Mantienen unidad visual en cuanto a la linea grafica
en cada una de las facultades de la institucion

Desventajas sobre la competencia:

No cuenta con la misma cantidad de especializacio-
nes de FAUSAC y en su mayoria las imparten unica-
mente en el interior y no en el campus central de la
Universidad Rafael Landivar

Medios de comunicacion que utilizan:

Medios digitales (redes sociales, Web)
Medios impresos (folletos,vallas, afiches, POP)
Medios de difusion (radio)
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5.1.4 Acerca del grupo objetivo

Sexo

Femenino y masculino

Edad

20y 35

Nivel socioeconémico

Media baja

Ocupacion

Estudiantes de educacién superior

Motivaciones_

Buscan ser personas evolutivas constantemente.
Les gusta apoyar y ayudar. Tienen el gusto y sa-
tisfaccion por la responsabilidad social en su pais
ya que buscan solucionar e implementar su cono-
cimiento para beneficio colectivo en el desarrollo
agricola del pais.

Conducta_

Responsables, honestos, participativos, colabo-
radores. Les gusta adquirir conocimiento, nuevas
técnicas tanto cientificas como tecnoldgicas. Res-
ponsabilidad social. Buscan desempenarse dentro
de la sociedad con eficiencia, responsabilidad, éti-
cay respeto a la naturaleza.

Cultura visual_

Se mantienen informados por distintos medios de
comunicacion (tv, anuncios, radio, redes sociales, se-
minarios, talleres) de diferentes temas relacionados
a la agronomia y otros. Obtienen informacion de la
Facultad por medio de las diversas paginas de fb de
FAUSAC, pagina web, medios impresos y carteleras
gue hay dentro de la facultad.



5.1.5 Acerca del proyecto

Recursos disponibles_
(humanos, materiales y financieros)

Recursos humanos
Disenador grafico
Ingenieros agréonomos
Asesores de disefno grafico
Estrategas de comunicacion
Recursos materiales
Computadora

Camara fotografica
Programas de diseno
Insumos de oficina

Recursos financieros_

Fausac cuenta con el apoyo de organizaciones na-
cionales entre ellas la Union Europea en el tema
de recursos financieros en la reproduccion de ma-
teriales graficos.

Objetivos del proyecto

(general, especificos de comunicacion y de disero grafico).

Objetivo general

Crear una campana de divulgacion para dar a co-
nocer las especialidades que brinda a los estudian-
tes y servicios que ofrece la Facultad de Agrono-
mia de la Universidad San Carlos de Guatemala.
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Objetivos especificos

Objetivo de comunicacion visual

- Informar sobre las especialidades y servicios
que brinda la Facultad de Agronomia a los estu-
diantes y publico en general.

-Fortalecer laimagen institucional a través de la
unidad visual de las piezas graficas.

Objetivo de diseno grafico

- Disenar las piezas informativas que integren la
imagen institucional de la Facultad de Agrono-
mia para facilitar la comprensién de informacién
alos estudiantes.

- Disenar linea grafica de la campana en base al
manual de marca de la institucion.

- Redisenar laimagen, color y diagramacion de la
pagina web.

- Lograr divulgar las especialidades de la Facultad
y establecer la imagen institucional de la institu-
cidn asi como crear unidad visual en los diversos
medios de comunicacion para fortalecer el im-
pacto visual en la estrategia de comunicacion.




Metas qgue se desean
alcanzar con el proyecto

Proyectar en FAUSAC una imagen de alto nivel de
competitividad como institucion de educacion su-
perior agricola.

Facilitar la comprension de informacién a los es-
tudiantes y publico en general en los medios de
comunicacion.

Plazo para el desarrollo y entrega del proyecto
del 01 de agosto al 26 de octubre de 2018. Medio
para su realizacion e implementacion, ventajas a
favor y en contra de este medio.

Medios impresos_

\Ventajas
Produccidon masiva, de distribucion abundante, ade-
mas puede brindar mas informacion que el usuario.

Permiten facilmente dar una idea general del
mensaje por transmitir.

Desventajas
Son de materiales desechables, de corta duracién
de impacto y no permite textos largos ni detallados.
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Medios digitales_

\Ventajas

De bajo costo ante la flexibilidad de accién, de
difusion actual y de informacion fresca y de facil
modificacion.

De difusion viral y masiva, recauda la informacion
del target, asi como sus opiniones y actividades.
Facil de segmentar al G.O.

Desventajas
Unificacién de busqueda en los distintos exploradores.

Generar impacto visual inmediato para captar la
atencion del G.O. para no ser aburrida o ignorada.

Material POP_

\Ventajas

Fortalece la comunicacion y promocion de una
campana y aplicando las normas del manual de
identidad corporativa, brinda unidad visual lo-
grando establecer la identidad de la institucion.

Desventajas
Dependiendo del material elegido se deteriora con
facilidad, provocando que se arroje a la basura.




5.2 Recopilacion de referentes visuales

5.2.1 Referentes nacionales

Campana institucional
Farm Agro Guatemala. Redisefio de
identidad corporativa, 2013.
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5.2.2 Referentes internacionales

Campaiia de publicidad
Seminarios con énfasis en temas

agricolas de otros paises.
XK

INTERNACIONAL
WSS DE AGRONOMIA

S . . ’I . { E
AGROECOLOGIA
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Q
_ B o
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AGRONOMIA

“Cultivando esperanza, cosechando futuro”
21,22y 23 de junio de 2021

Estrategia de comunicacion
Seminarios con énfasis en temas
agricolas en el mundo.

toaprendiza
Buenas précticas de gestién del
riesgo fitosanitario

Seminario
Suelos, materia orgénica y el desarrollo sustentable




5.3 Descripcion de la estrategia
de las piezas de diseno

éQué?

éPara qué?

éCon qué?

Divulgar y dar a conocer
los proyectos realizados
de laFacultad y fortalecer
su imagen con un alto
nivel de competitividad
como institucion de
educacion superior
agricola.

Beneficiar a los
estudiantes facilitando la
comprensiéon de
informacién en los medios
de comunicacion.

Para establecer la linea
grafica de la institucion.

Lograr posicionarse como
institucion de educacién
superior agricola en
Guatemala.

Captar la atencién de
futuros aspirantes a
ingresar a laFacultad.

Lograr un impacto visual
es futuras estrategias de
comunicacion.

Por medio de una campafia
de divulgacion apoyado de la
implementacion de un
manual de identidad
corporativa.

éCon quiénes?

éCuando?

éDonde?

Con el apoyo de estudiantes,
docentes y laFacultad de
Agronomia de la Universidad
San Carlos de Guatemala.

Con el apoyo de docentes y
asesor de la Escuela de
Disefio

Gréfico de la

Universidad de San

Carlos de Guatemala.

Poblacion estudiantil de la
Facultad de agronomia.

El proyecto se
elaborara del 1 de
agosto al 26 de octubre
del afio en curso.

Se implementara a
partir del afio 2019.

En medios de comunicacion
impreso, digitales como
redes sociales, ademas de
implementarlo en material
POP impartido en seminarios
de FAUSAC.
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5.3.1 CUADRO COMPARATIVO

de Ventajas y Desventajas de las Piezas a Disenar.

Proyecto

Ventajas

Desventajas

Campana de divulgacion

Se puede difundir en
diversos medios de
comunicacion.

- Se pueden utilizar
diferentes estrategias y
conceptos para comunicar
un mensaje.

- Se puede virilizar
rapidamente en redes
sociales.

- Tiene mayor

impacto ya que

el mensaje

puede alcanzar a

mas personas.

No cuentan con
presupuesto para invertir
en redes sociales y asi
obtener datos concretos
de los logros obtenidos
con la campana.

Es necesario
implementar una
estrategia que cree un
vinculo con el usuario
haga que se identifique
y sienta atraido a la
campana.

Manual de identidad

Aumentara su visibilidad y
posicionamiento de
imagen como institucion

Que sea dificil de
comprender por la
persona que tenga que

corporativa. de educacion superior guiarse de los normativos
agricola. del manual.
Refuerza la campana de Dependiendo del material
. publicidad. elegido se deteriora con
Material POP

Consolida una imagen
corporativa.

Le da un valor agregado a
la institucién.

facilidad, provocando que
se arroje a la basura.

Publicidad en redes

sociales

Rendimiento estadistico
de las campanas.
Medicién de resultados.
Tiene un gran alcance, el
mensaje puede ser visto
por millones de personas
en muy poco tiempo.

Que no llame la atencion
visualmente a los usuarios
no compartan la
publicacién.

Falta de personal para
manejo y optimizacién de
cuenta.

Falta de un departamento
de disefio y comunicacion
para seguimiento de
estrategias y resultados
efectivos.




5.4 Definicion
del concepto creativo

El concepto creativo ayuda a la toma de decisio-
nes a nivel visual y para el desarrollo del concepto
creativoy el insight se realizd en base a la informa-
cién obtenida. El insight segiin Cuesta (2012) es “El
acto o resultado del aprendizaje de la verdadera
naturaleza de las cosas, de forma intuitiva” (s.p.)

Insight

es el sentimiento de una experiencia compartida
del grupo obijetivo. El insight es un concepto co-
munmente utilizado en el area del disefio que ayu-
da a descubrir la esencia del comportamiento hu-
mano y afirma verdades que pueden ser incluidas
en la comunicacion visual.

5.4.1 Define qué es técnica creativa

Las técnicas de creatividad sirven para generar
ideas, son métodos que se utilizan para dar posibles
soluciones. Las técnicas de creatividad son métodos
gue permiten el entrenamiento creativo. Implican
determinadas acciones que en general, son mas im-
portantes que la técnica en si misma, y que sirven
como estimulo (Margheritis, Santangelo).

Diseno Grafico - USAC

_87-



Diseno Crafico - USAC

-88-

5.4.2 Proceso concepto #01

5.4.2.1 Conexiones
morfologicas forzadas

Es una técnica propuesta de Kobergy Bagnall que
en realidad es la suma de los principios basicos de
dos técnicas: el “listado de atributos” creado por
R. P.Crawfordy las “relaciones forzadas” de Char-
les S. Whiting.

Una vez que ya se ha definido el objetivo creati-
Vo Yy que se han generado unas cuantas ideas en
una lluvia de ideas, hay que darle un giro de tuerca
mas y descomponer el objetivo creativo en com-
ponentes o bloques. Surgen areas que quiza no se
habian explorado, se lista en cada bloque distin-
tos aspectos o partes. Se conecta y cruza al azar
diversos aspectos de varios bloques, provocando
conexiones muy estimulantes que generan ideas
muy inusuales (Neuronilla, s.f.).



Técnica conexiones morfologicas / aplicacion al proyecto:

“Ingeniero Agrénomo”

Que hacen Para que lo Area de Cualidades
hacen trabajo
Sistemas Generar Naturaleza Respeto
Produccién agricola Desarrollar Tierra Trabajo de
Controlan Producir Agua campo
Plagas Transformar Siembras Innovadores
Cuidar Trabajar Cosechas Gestiona
Defender Cambiar Agricultura Optimiza
Proteger Dar vida Medio ambiente | Evalua
Enfermedades Mejorar Bosques Disefia
Agricultura tropical Preservar Terreno Ama el campo
Produccion sustentable | Restaurar cultivo, Area rural
Sustentabilidad de Sembrar sembrado Naturaleza
suelos conservan Cosechar huerta Animal
Apoyan Evolucionar Vegetal
Innovan Procrear Creacion
Procesos Proteger
Cuidar

Defender + Naturaleza + Creacion: “Defensores de la naturaleza”
Procesos + Generar + Naturaleza + Proteger: “Producir de vida”
Procesos + Desarrollar + Medio ambiente + Creacion: “Protectores de vida”

5.4.2.2 Concepto creativo

“Productores de vida”

5.4.2.3 Fundamentacion

Un ingeniero agréonomo es el encargado de aprovechar al maximo
el suelo, el agua, clima para lograr su maxima produccién sin cau-
sarles dano o el minimo dano. Para producir los alimentos que ne-
cesita la sociedad; ademas de lo anterior vincularse con la visién de
la Facultad de contribuir al desarrollo sostenible del pais, y al bie-

nestar de sus habitantes a través de la generacién y aplicacion de
conocimientos en la agricultura ampliada y ciencias ambientales.
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5.4.3 Proceso concepto #02

5.4.3.1 Relaciones forzadas (palabras al azar)

Es un método creativo desarrollado por Charles S. Whiting en
1958. Consiste en relacionar un problema con caracteristicas de
conceptos o elementos elegidos al azar, para encontrar nuevas
ideas y soluciones. El principio con el cual se fundamenta, “combi-
nar lo conocido con lo desconocido fuerza una nueva situacion”.
Uno de los procesos de aplicacion es plantearse un objetivo, re-
cordar que la critica no es permitida, todas las ideas posibles son
bienvenidas y que estas pueden ser desarrolladas para convertir-
se en una nuevay, por ultimo, hacer la seleccion completamente
al azar de las palabras. (Neuronilla, s.f.)

Técnica relaciones forzadas / aplicacion al proyecto:

Agrénomo Naturaleza
Generar Tierra
Desarrollar Animal
Originarse Vegetal
Produccién Plantas
Procesos Frutos
Ciclo Nacer
Transformar Germinar
Proteger Gestar
Cuidar Vida
Sistemas Brotar
Amor Sembrar
Etapas Cosechar
Tecnologia Recursos
Trabajo Agricultura
Sostenibilidad Camino
Innovacién Evolucion
Revolucionario Generaciones
Vanguardista Legado
Cambiar Procrear
Diferente Reproducciéon
Unico Creacion
Sustentable Semilla
Defender Raiz
Preservar Arboles
Fortalecer Campo
Energia Perfeccién

Proceso + Vida: “Ciclo de vida”
Agronomo + Desarrollo:
“Agronomia es desarrollo
Apoyo + Desarrollo + Campo:
“Yo estoy con el campo”

n»



5.4.3.2 Concepto creativo:

“Agronomia es desarrollo”

5.4.3.3 Fundamentacion:

El insight encontrado es la satisfaccion obtenida por los es-
tudiantes de saber como ayudan al desarrollo del pais, en
diferentes areas, los inspira para seguir avanzando en la
carrera. El concepto representa la esencia del agrénomo y
también las cuatro especialidades que hay en la Facultad de
Agronomia que son: sistemas de produccion agricola, recur-
sos renovables, gestion ambiental, industria agropecuaria y
forestal. Dando a conocer cada una de las areas en las que
se desarrolla el agronomo, ya que se desconoce el alcance e
impacto que tiene esta carrera en la sociedad.

5.4.4 Proceso concepto #03

5.4.3.1 Técnicas asociativa

Se trata de una técnica individual que integra la imaginacion
y lamemoria, relaciona un pensamiento con otro generado a
partir del primero. La asociacion de ideas puede practicarse
con un bloc de notas o una hoja de papel y un lapiz, comen-
zando por apuntar la idea, concepto o palabra relacionada
a lo que se quiere y luego ir apuntando todas las palabras
gue se vengan a la mente. Esta técnica es similar a la lluvia
de ideas, se diferencia en que es mas personal. “Estos pro-
cesos pueden plasmarse en listas escritas o en bocetos mas
rapidos. Constituyen un método practico y eficaz para abrir
la mente y liberar el potencial de las ocurrencias menos or-
todoxas.” (Cole y Taylor, 2012) Hay que ir apuntando todo,
ninguna idea es mala, todo puede funcionar para generar
nuevas ideas.
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Técnica asociativa / aplicacién al proyecto:
“Agronomia”

Produccién
Transformar
Proteger
Cuidar
Amor
Tecnologia
Trabajo
Esfuerzo
Innovacién
Creacioén
Sustentable
Defender
Preservar
Fortalecer
Respeto
Plantas
Frutos
Vida
Sembrar
Cosechar
Agricultura
Evolucién
Creacién
Semilla
Raiz
Campo

Campo + Vida: “El campo es mi vida”
Semilla + Amor: “Semillas de vida”

Creacion Vida: “Juntos creamos vida”

5.4.3.2 Concepto creativo

“Semillas de vida”

5.4.3.3 Fundamentacion

Los agronomos son como semillas que producen los ve-
getales y que, cuando se siembran o caen al suelo, cui-
dan por aprovechar al maximo su potencial y desarro-
llar de forma correctas los alimentos y asi contribuir al

desarrollo sostenible del pais.




5.4.5 Concepto creativo

5.4.5.1 Toma de desiciones

El concepto se eligid en base a la validacién por
expertos en el area de diseno, representantes
de la institucién y relato de experiencias en
comun de los estudiantes de agronomia. Ade-
mas de lograrse los objetivos por comunicar
de lainstitucion y de este proyecto.

5.4.5.2 Concepto creativo

“Agronomia es desarrollo”

5.4.5.3 Fundamentacion

El insight encontrado es la satisfaccion obteni-
da por los estudiantes de saber cémo ayudan
al desarrollo de el pais, en diferentes areas
los inspira a seguir avanzando en la carrera.
El concepto representa la esencia de el agro-
nomo y también las cuatro especialidades
que hay en la Facultad de Agronomia que son:
sistemas de produccién agricola, recursos re-
novables, gestiéon ambiental, industria agro-
pecuariay forestal. Da a conocer cada una de
las areas en las que se desarrolla el agronomo,
ya que se desconoce el alcance e impacto que
tiene esta carrera en la sociedad.

Eslogan
“Yo ayudo al desarrollo de mi pais”
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5.5Previsualizacion

5.5.1 Codigo
tipografico

Los codigos tipograficos son
familias tipograficas mediante
las cuales a través de su estilo
o disefo se transmite un men-
saje. Y para ello se debe saber
combinar correctamente las
tipografia.

5.5.1.1 Titulares

Roboto Bold: es una tipografia
desarrollada por Google. Es
legible moderna y emocional,
por ser mas redonda transmite
el sentimiento de optimismo. Y
por su variacion en tamanos se
lograra captar la atencién fa-
cilmente. Roboto es una fuen-
te estructurada Roboto es
una familia de fuentes del tipo
Sans-serif.

5.5.2 Codigo cromatico

5.5.1.2 Subtitulos

Roboto Bold: esta tipografia se
utilizara con una variacion en
tamano de texto.

5.5.1.3 Cuerpo de texto
Robot Thin: es recomenda-
da para evitar sobrecargar la
lectura y facilitar la legibilidad
y para colocarse en espacios
mas pequenos y con un inter-
lineado mas ajustado.

p .
Roboto
SUNGLASSES
Fudgesicles only 256

ICE CREAM

Mt nbwrradicmm & dbT -
H#9876543210
Mudee Sreewsd M block

Un cddigo cromatico es una combinacién de colores que repre-
sentan un lenguaje de comunicacion que transmiten sensaciones
y sentimientos dependiendo del contexto y producto donde se

aplique (klagges,2015).



Los colores por utilizar son:
Verde que representa nuevos
comienzos y desarrollo en las
diferentes especialidades de
agronomia, mientras que el
amarillo representa felicidad,
inteligencia y energia de un
agronomo. Y blanco que re-
presenta lo natural 100% de los
productos de la agroindustria.

Fotografias

5.5.3 Codigo
iconico visual

El codigo icdnico visual, actua
como refuerzo del mensaje,
como complemento o como
amplificacién del mismo. En la
imagen, todo cuenta: el tama-
No, su posicidon ante el espec-
tador, los contrastes de luz,
el color, el tono modifican o
enfatizan el mensaje emitido.
(Herrera,2012). Los codigos
visuales representan un men-
saje, idea o concepto a través
de una imagen.

Se utilizaran fotografias como medio para humanizar el mensaje.
(Brandesign, 2015). Se busca transmitir los procesos que conllevan en
las giras de estudio los estudiantes de agronomia, logrando con esto
recordarles esas experiencias vividas de esfuerzo y satisfaccion. Y
acompanado de untexto se reforzara el concepto por transmitir.
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5.5.4 Codigo formato

El formato es laformay la dimension fisica del trabajo realizado.
(Fotonostra, s.f.). Por ser una campana esta compuesta por va-
rios formatos en diferentes medios de comunicacion.

Cover de FB de 815px * 320px

P ¥ Pagina de Facobook

B30 x 32 px

Post fb 1200x1200px Web:
Lareticula atrabajar parael pro-
yecto serd modular, este tipo de - .
reticulo facilita la distribuciéon
de elementos graficos dentro (Omantoro00maki  (ZA0pxmeben 3Csate)
de la composicién visual, me-
diante este esquema se puede L1
distribuir las fotografias, texto ]
y elementos con los cuales sera .. W, ... S
conformada la campana.

Ejemplo niimero | Ejemplo niimero 2




Roll Up 80mt x 200mts

Rl Up L

Ru R Bmu

Mantas vinilicas 2mts x 3mts

Diseno Grafico - USAC

“O7-



DVSN - 0o4piny oussiq

-O8-



CAPITULO 6

—— PRODUCCION GRAFICA Y VALIDACION —






6.1 Nivel 1 de visualizacion:

En el primer nivel de visualizacién se presentan dos pro-
puestas de cédmo se visualizara la campana de divulga-
cion. Ambas propuestas se basan en el concepto el cual
representa la esencia de el agrénomo y también las cua-
tro especialidades que hay en la Facultad de Agronomia.
El concepto creativo es “Agronomia es desarrollo” y se
reforzaran las imagenes con un Slogan: “Yo ayudo al de-

sarrollo de mi pais”.

6.1.1 Proceso de bocetaje
6.1.1.1 Tabla de planeacién estratégica de medios

N Objetivo Medio Actividad Responsa Fecha Fecha Costo
o ble de de
inicio finaliza
cién
1 Dar a Disefiar Wendy 15/01/19 15/02/19 | Q12,000.00
conocer la FB 1 Banner Gbémez
facultad de Portada fb
agronomia
12 Post
Informativos
4 Post
Engagement
4 Post
Institucionales
Tomar
fotografias de
areas en fincas,
en UVIGER;
AEDA, FAUSAC
y actividades de
laboratorio de
estudiantes de
las diversas
especialidades
de la facultad.
Planificacion de
la programacion
de las
publicaciones
(especificando
copy y hora de
publicacion).
2 Crear unidad Redisefio de 02/02/19 | 02/31/19 | Q.4,500.00
enla colory
informacion diagramacion de
cada uno de Pagina la pagina web. Wendy
los aspectos | web Gomez
que ofrece la Realizar
facultad. previsualizacién
Aplicando las de propuesta de
imagenes de disefio de
la campana. pagina web.
Crear Roll Up Disefiar Wendy 02/02/19 | 02/31/19 Q.550.00
presencia Manta 2 Roll Up Goémez
3 como 2 Mantas
institucion en Ing.Sabrina
las Impresion y Posadas
actividades colocacioén en
de la facultad eventos.

Total Q18,550.00
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Estrategia de comunicacion:

Primera etapa (dar a conocer)

La primera parte de la campana se concentra en dar a co-
nocer ;Quién es FAUSAC? y ;Qué ofrece? como facultad
y lo que pueden llegar a adquirir en el ambito educativo
los estudiantes. Esto con el fin de contextualizar a los es-
tudiantes, los objetivos de la facultad. Se implementaran
diversos posts en facebook y en su web site.

Segunda etapa (mostrar)

La segunda parte se basa en mostrar las instalaciones, la-
boratorios, lA (Instituto de investigaciones Agronémicas
y ambiental), los centros experimentacion y produccion (
Fincas de Productiva Sabana Grande y el Centro de Agri-
cultura Tropical Bulbuxyd) y entre otros Uviger y el PA-
FFEC. Mostrando en las redes sociales y en su web site los
proyectos que han desarrollado los estudiantes.

Tercera etapa

La tercera parte de la campana es dar a conocer el valor
agregado de FAUSAC que ofrece benefio a comunidades
en el interior de el pais, brinda oportunidad de desarrollo
por medio de diplomados en extension rural. Divulgando
por medio de diversos posts en facebook y en su web site.

Cuarta fase

La ultima parte de la campana se complementa, implemen-
tando en material impreso (banners, roll ups y afiches) en los
proyectosy seminarios de la Facultad. Logrando establecer
presencia e imagen institucional en la Facultad.



6.1.1.2 Post principal engagement

Este tipo de post tiene por objetivo brindar un valor agre-
gado a lainstitucion con el grupo objetivo y esto se logra-
ra humanizando por medio de fotografias de estudiantes
y docentes de la Facultad, ayudando a reforzar por medio
de la frase “Yo ayudo al desarrollo de mi pais”. Se utiliza-
ron trazos curvos como elemento principal de lalinea gra-
fica para denotar el concepto de desarrollo.

En ambas propuestas se aplicaron trazos curvos, area
donde se visualizaran los titulares del contenido de los
post: Propuesta #1 se utilizaron los colores que tiene
establecidos la institucion, los cuales son verde, amarillo
para darle unidad visual del material con los colores de
la institucidon y se colocaron los trazos curvos en la parte
inferior de todos los post con el logotipo de la Facultad.
Propuesta #2 se utilizaron elementos curvos pero Unica-
mente con el color verde y se colocaron en diversas areas
tanto superior como inferior para denotar dinamismo y
los colores seran los que contenga la fotografia los que es-
tabilizan armonia visual en los colores ya que se colocara
un filtro que ambientara todo el post en tonalidad verde.

Propuesta#l Propuesta #2

Al . g de. o
!|.- A - b ]

ESFecalizagn s j
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Posts informativos FB

Este tipo de post tiene por objetivo dar a conocer conteni-
do de las especialidades que brinda la facultad de agrono-
mia y los servicios que ofrece como: UVIGER, diplomado
de extensidn, centros de investigacion y laboratorios de
practica estudiantil. Para estos post se tomaran fotogra-
fias de las diferentes areas de la institucién. Propuesta #1
se colocaran titulares e informacion en los diferentes post
a diferencia de la Propuesta #2 Unicamente se colocaran
titulares para reforzar a las imagenes de los post con un
filtro que ambientara todo el post en tonalidad verde.

Propuesta#l Propuesta #2

Fracers

o Meacia

= B + i ‘ i I3 ) 3 -
: LF | K BeFaC - - -
- - e | Mada ol ) S — s T
R . / | Pany Al de: Faish ! / a.}i} \. 2 19
By | p— e -
| & bV .

TiPe Alresia

k‘ e AT sy

“ e [ : e - -
e e w4 'gbg_-’l-'.i'-"— T
e —1 oitlemase 1
59 aa Bk o |

BTt col €n \i\i*r-\:_-,\ﬁ, T;\,., ,\_,"I.

Post informativos de temas de las especialidades FB
Este tipo de post tiene por objetivo mostrar contenido
ayudara a los estudiantes a saber saber algunos temas
gue veran en las diferentes especialidades que ofrece la
Facultad de Agronomia. Propuesta #1 se colocaron los
trazos curvos amarillo y verde en la parte inferior de to-
dos los post y la propuesta #2 se utilizaron elementos
curvos pero Unicamente con el color verde y se colocaron
en diversas areas tanto superior como inferior para deno-
tar dinamismo. Colocando en ambos solo titulares.



Propuesta#l Propuesta #2

gy |
: f ll}%)(/‘./- ' .
Sofe btk  ERewiniiie

-

Banner principal de portada de FB

Se realizara el banners de la landing page, si-
guiendo la linea de el post de engagement para
crear unidad en los diferentes medios de comu-
nicacion. Propuesta #1 se utilizaran fotografias
que muestran espacios de la Facultad con los
colores institucionales y la propuesta #2 se co-
locaron los elementos curvos pero con fotogra-
fias colocadas en areas circulares de las diversas
areas en las que se desarrolla un agronomoy se
colocara un filtro que ambientara todo el post
en tonalidad verde.

Propuesta#l Propuesta #2
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Manta Vinilica

La manta vinilica apoyara a crear presencia en los diferen-
tes actividades que se organizan en diversos eventos estu-
diantiles e institucionales. Propuesta #1 se utilizd el fondo
blanco vy tipografia en bold con elementos curvos con los
colores institucionales para reforzar la unidad visual en to-
dos los medios de comunicacién. Propuesta #2 se coloca-
ron curvas en ambas partes de la manta con unfondo plano
verde para resaltar el titular y destacar las imagenes.

Propuesta#1 Propuesta #2

/_muuw\m h—\b 4 (oo v ka_|
TN < =) &)
il e e

Roll Up

La manta vinilica apoyara a crear presencia en los dife-
rentes actividades que se organizan en diversos eventos
estudiantiles e institucionales. Propuesta #1 se utilizo el
fondo blanco y formas curvas con los colores institucio-
nales con fotografias que reflejan las diversas especialida-
des y areas de la Facultad y se ve mas limpio y se le da im-
portancia tanto al texto como a las fotografias. Propuesta
#2 se colocaron curvas en ambas partes de la manta con
un fondo plano verde buscando destacar el texto, ya que
es de color blanco y resalta sobre el verde oscuro.




Trifoliar

Este tiene por objetivo informar de cada una de las es-
pecialidades que ofrece la Facultad de Agronomia. Pro-
puesta #1 se visualizaron imagenes de la Facultad y de las
especialidades en su color natural de las fotografias con
informacién a dos columnas. Propuesta #2 se colocara un
filtro que ambientara todo el trifoliar en tonalidad verde
con textos de color blancos que resaltan muy bien sobre
estas piezas.

Diseno Grafico - USAC
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6.1.2 Autoevaluacion

En esta fase se determinar cual es la mejor opcién de
acuerdo con el objetivo del proyecto y el concepto crea-
tivo para tomar la decisidon de forma objetiva se tomara
por guia de la tabla de autoevaluacién que se presenta a
continuacion. Puntuacién 5 cumple la funcién y en escala
descendente a o no cumple con su funcién.

No. | Memorable | Legible p Insight | | t [of icién | Ad d Se Resultados
visual al G:0 comprende
facilmente

1 4 5 5 5 5 4 5 5 38

2 4 5 4 4 2 3 5 5 32

Después de este analisis la propuesta elegida es la pri-
mera ya que cumple las funciones que se requieren para
llevar a cabo este proyecto, logrando humanizar e identi-
ficar a los estudiantes con su Facultad.
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Nivel 2 de visualizaciéon

6.2.1 Proceso de digitlizacion
y validez de piezas de diseno_

En este nivel se digitalizaron las piezas bocetadas de la
propuesta elegida en la autoevaluacion. Se realizaron
las propuestas de la campana, la cual sera post para pu-
blicaciones Facebook, visualizaciones previas de la pa-
gina web y medios impresos, todos de acuerdo al color
y tipografia seleccionada. Y con la realizacion de las fo-
tografias de estudiantes, docentes e instalaciones y los
diferentes recursos que utiliza la Facultad para brindar
el conocimiento a los estudiantes.

Diseno Crafico - USAC

Elementos visuales
Tipografia eslogan: Black Jack / Roboto
Titulares y subtitulares: Roboto

THE QUICK BROWN FOX
JUMPED OVER THE LAZY DOG.

fﬁwt}w.ck brown ﬁcrf.ba'mfud’i oven the
lazy dog. 0123456789 BM ?ad(

Roboto Thin & Thin Obligue

Roboto Light & Light Oblique

Roboto Regular & Oblique

Roboto Medium & Medium Oblique

Roboto Bold & Bold Obligue

Roboto Black & Black Oblique

Roboto Condensed & Condensed Oblique

Roboto Bold Condensed & Bold Condensed Oblique

Colores:
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PROPUESTAS DIGITALIZADAS

Post principal engagement_

El post se realizé a medida estandar de 1200 x 1200
pixeles, formato RGB, se hizo la toma de fotografias de
estudiantes y docentes de la Facultad, este tipo de pu-
blicacion busca mostrar la parte humana de la Facultad,
para proyectar esa parte emotivay emocional. Se refor-
zaron las imagenes con la frase “Yo ayudo al desarrollo
de mi pais” se combind una tipografia caligrafica y una
sanserif . Se utilizé como elemento de disefio las lineas
curvas, con los colores elegidos de la paleta cromatica,
para representar el desarrollo.

P -
Yo ax?tm{‘o
al De:l.'arroﬂo
de mi Pais 2?

Facultad de: =
Ingenieria en Agronomia

Posts Informativos de las instalaciones_

El post se realizd6 a medida estandar de 1200 x 1200
pixeles, formato RGB. Este tipo de post tiene por obje-
tivo dar a conocer contenido de las especialidades que
brinda la Facultad de Agronomiay los servicios que ofre-
ce como: UVIGER, diplomado de extensién, centros de
investigacion y laboratorios de practica estudiantil. Para
estos post se tomaran fotografias de las diferentes areas
de la institucion y se buscé variar la posicion de los ele-
mentos de disefio para provocar dinamismo en laimagen.

Diseno Grafico - USAC
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Posts informativos de las especialidades_

Este tipo de post tiene por objetivo mostrar en las fo-
tografias, elementos y temas de interés para los estu-
diantes, en las diferentes especialidades que ofrece la
Facultad de Agronomia. Aqui se aplico en los titulares
y subtitulares la tipografia Roboto para llamar la aten-
cion de los estudiantes. Y se hizo el post a las medidas
estandar de 1200 x 1200 pixeles y utilizando los co-
lores en RGB.

SISTEMA

de Riego Automatico

CULTIVO

de Propagacion

~ InVitro



Banner principal de portada de fb

El banner de portada de facebook, se hizo a la medida
estandar de 851x315 pixeles en RGB, formato JPG. Las
fotografias que se tomaron muestran diferentes areas
de la Facultad y la frase que afirmay refuerza el impacto
que realiza en la sociedad y en las diferentes especialida-
des que brinda agronomia. Se aplicaron los colores de la
paleta cromatica seleccionada para crear unidad en los
diferentes medios de comunicacion.

o
P i "y

. jAgronomia es Desarrollo!

S,

P B,

.

Pagina Web

En la pagina web se redisend la visualizacién de todo el
menu y sub menus de la pagina, que en total fueron 40
mockups de la visualizacién de la pagina, mas no cam-
biando la estructura de la misma ya que el gestor de
contenido que utilizaron es una plantilla que ya esta pre-
determinaday no se puede modificar. Se modifico la dia-
gramacion y color en los botones y las barras del menu
principal, se tomaron fotografias de la Facultad, estu-
diantes, laboratorios para reemplazarlas, en las diferen-
tes areas de la pagina. El banner de la pagina principal se
hizo de 930 x 300 pixeles en RGB. Imagenes pequenas
de reemplazar a 125x125 pixeles y logotipos en PNG.
No se puede cambiar la tipografia porque la plantilla ya
la tiene predeterminada.
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Manta vinilica

La manta vinilica apoyara a crear presencia en las dife-
rentes actividades que se organizan en diversos eventos
estudiantiles e institucionales, se colocaron elementos
de la linea grafica para crear unidad visual con la cam-
pana. Medidas de 3m x 1m, en JPG a 150 de resolucion.

AGRONOMIA

_—
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA //’]\

AGRONOMIiA A

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Ingenleria Agronémica Ingenieria Agronomica
s de

1 rberie il Gesthon Ingenieria en Industrias
en en Recursos Naturales i
d Renovables.

Inge
Ambiental Local.

Roll Up

La manta vinilica apoyara a crear presencia en las dife-
rentes actividades que se organizan en diversos eventos
estudiantiles e institucionales. Se realizé la toma de fo-
tografias de estudiantes de las diferentes especialidades
colocando las lineas curvas de la linea grafica. Medidas
0.80mt x 200mts, CMYK, Jpg a 150 de resolucion.



Ingenieria Agrondmica en Ingenieria en Gestidn

Sisternas de Preduccign Ambiental Local.

Agricola. el concagaciiatdu Facultad de Agronomia
formular y promever paliticas,
Profesional con capacidad para estrategias y planes en el drea MISION
interpretar y resolver los ambiental. Tambeén capar de disefar .
problemas que plantean los € implementar estrategias para la Farmar profesionabes con

prevencidn de dedattres naturales,

sisternas de produccidn agricola.

valores y conciencia social,

que contribuyen al desarrollo
sostenible del pais, y al

bienestar de sus habitantes a

través de la generacidn y
aplicacion de conocimientos
en la agricultura ampliada y

ciemcias ambientales,

Ingenieria en Industrias

Ingenieria Agronémica Agropecuarias y Forestales. m
en Recursos Naturales Prafesional con capacidad de ) !
Renovables. identificarse con el desarrallo del Ser lider en educacion
pais y del desarrallo rural, desde la SUPENar Con excelencia

Profesional con capacidad para perspectiva de la interaccion de kos académica y valores, en los

interpretar y resolver los PECUrEGs réncvabiles v log sistemas campos de la agricultura
problemas que plantea ¢l use, de produccion agricola, en el marco ampliada y ciencias

manejo y aprovechamiento de los de la sostenibilidad. Esta carrera se ambientales,
recursas naturales renovables, imparte conjuntamente con s

Facultad de Ingenieria.

QUSAC ishonomiafy  @USAC ssronomia By

A — |

Trifoliar

BUSAC achonomia

Estos apoyara e informaran de cada una de las espe-
cialidades que ofrece la Facultad de Agronomia en las
diferentes actividades que se realizan para estudiantes
y a nivel institucional. Medidas 8.5 x 11 pulg. a 300 de
resolucion, CMYK.

ATEWCION AL EGRESADD
Acuonamia My

ANTECEDENTES

6.2.2 Validacion con profesionales
de Diseno Grafico_

Al finalizar la etapa de visualizacién 2 se procedio

con la etapa de validacién en la que se encuesté a 10
profesionales de Disefio Grafico para verificar la fun-
cionalidad del disefio, aplicacién de concepto creativo,
jerarquia, tipografia, entre otros.

Diseno Grafico - USAC
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6.2.2.1 Instrumento de validacion

El instrumento elaborado tiene un total de 15 pregun-
tas y al finalizar espacio para observaciones para me-
jorar el proyecto. Se realizaron 6 encuestas en lineay 4
presenciales.

Lic. en Diseno Grafico

y docente de FAUSAC
Lcda. en Disefio Grafico  Marco Antonio Morales
y docente de FAUSAC

Betzaida Molina

Lic. en Diseno Grafico del
area de Disefnoy Pro-
duccién Visual de IDEC
Central Fernando Juarez



7 de 10 disenadores encuestados consideran que el
diseno es acorde al grupo obijetivo. Dentro de las su-
gerencias recibidas esta el cuidar tipografia y el uso de
curvas en el diseno porque se puede confundir con el
diseno de Banrural.

1. (El diseno esta acorde al grupo objetivo?

1]

7 de 10 disenadores encuestados expresé positiva-
mente que las fotografias reflejan el concepto y se
muestra como el estudiante ayuda al pais. Sugerencias
agregar de estudiantes apoyando a personas del area
rural, esto apoyaria mas al concepto.

2. iLas fotografias expresan el concepto?

(1]

1 2 3 4

7 de 10 disenadores encuestados afirman que el eslogan

si refuerza el concepto en las fotografias.

3. ¢El slogan refuerza el concepto de las fotografias?

[\ -

2 3

6 de 10 disenadores encuestados considera que la ti-
pografia es adecuada. Sugirieron modificar los espa-
cios en el titular del eslogan y probar una mejor compo-
sicion y combinacion con la tipografia Roboto para que
sea mas legible.

Diseno Grafico - USAC
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4. jLa tipografia es adecuada para una campana institucional?

L3

2

, I

1 2 3 4

6 de 10 disenadores encuestados considera que en el
recorrido visual si hay jerarquia de textos, pero puede
mejorar la legibilidad, con la tipografia que se utilice o
agregar negritas para generar interés en esa area.

5. ¢Hay jerarquia visual en los textos ?
]
4
2

0

5 de 10 disenadores encuestados consideran que el
diseno si es dinamico. Los otros 5 disenadores hicieron
sugerencias realizadas para mejorar se puede variar la
posicion de los elementos para crear dinamismo y en
cadaunade las pautas de fb, este cambio mejoraria mu-
cho mas impactoy sorpresa en cada uno de los disenos.

6. ;El disefio es dinamico?

4



7 de 10 disenadores consideran que si hay un buen
contraste tipografico, sin embargo, también opinaron
gue se podria evaluar otras combinacién de tipografia
serif que sean mas llamativas para que le aporte mas al
diseno y sea mas memorable, porque el texto se pier-
de en algunas fotografias y, por otro lado, la caligrafica
se puede modificar detalles, como acortar los espacios
entre las palabras.

7. i Existe un buen contraste tipografico?

L]

2 - . l
o
2 3 4

7 de 10 disenadores consideran que si hay equilibrio en
la composicion de los elementos de las distintas pro-
puestas del material.

8. ;Existe equilibrio visual en la composicion de los elementos?

1 2 3 4

7 de 10 disenadores consideran que si se represen-
ta correctamente el concepto vy si tiene relacién con
el contenido, sin embargo, una de las sugerencias fue
cambiar por completo el concepto por "Producir" y re-
presentar la linea grafica de la campana con la tenden-
cia de diseno flat y con iconos o ilustraciones.

9. ;Considera que el concepto se evidencia y tiene relacion con el
contenido de la campaia?

[}
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7 de 10 disenadores consideran que los colores si ex-
presan correctamente la tematica que se esta traba-
jando. Evaluar el marcar diferencia entre las diferentes
especialidades, por color.

10. ;Los colores expresan la tematica que se esta trabajando?

1 2 3 4

8 de 10 disenadores consideran que todas las piezas
estan bien unificadas y tiene, relacion entre si, es facil
distinguir que pertenecen a la misma campana, por lo
que si hay unidad visual.

11. ¢Hay unidad visual en todos los materiales elaborados?

10,0
7.5
50

25

0,0

1 2 3 4

7 de 10 disenadores calificaron que el diseno es bueno.
Y puede mejorar detalles como aplicar un patrén a las
curvas y variar los elementos en cada diseno, esto pue-
de eliminar la monotonia, el aplicar mejoras en la selec-
cion de tipografias.

12. ;Como califica el disefo del material de la campana?




8 de 10 disenadores calificaron que el contenido si es
legible. Tener en cuenta no colocar eslogan en espacios
libres de ruido en las fotografias.

13. ;El contenido es legible?

3
] l
1 2 3 4

8 de 10 disenadores consideran que el disefio alin pue-
de mejorar para ser memorable.

14. ;El disefio de la campana es memorable?

10.0
7.5
5.0

25

0,0

1 2 3 4

5de 10disenadores consideran adecuado paraunacam-
pafa institucional. Evaluar detalles en la composicion ti-
pograficay en los elementos curvos del disefio agregar
o buscar elementos sobresalientes en el logotipo de la
institucién para salir de lo tradicional, este cambio apor-
taria mas al diseno.

15. ;El diseno de la linea grafica es adecuado para una campana
institucional?

g

Diseno Grafico - USAC

-119-



Diseno Crafico - USAC

-120-

Observaciones de validaciones

Cuidar tipografiay el uso de curvas en el disefio por-
gue se puede confundir con el diseno de Banrural.
El eslogan no es necesario que esté entre comillas.

Unicamente probar resaltar con negrita las pala-
bras mas importantes en las imagenes que tienen
bastante texto para generar interés en ese punto
y eso motiva a la lectura.

Contrastar los textos sobre algunas fotografias
para que sea legible, se podria utilizar otro color
en lugar del amarillo (segun la paleta de color que
se tenga) o utilizar trazo o sombras mas marcadas!
Muy bonito trabajo!!

Se podria evaluar otras uniones de tipografia que
sean mas llamativas para que le aporte mas al di-
seno y sea mas memorable.

Se puede marcar diferencia entre las diferentes es-
pecialidades, por color esto eliminara la monotonia.
Tomar en consideracion el concepto "Producir”.

Cuidar el uso de curvas en el disefio porque se
puede confundir con el disefio de Banrural. Pue-
de aplicarse un patrén o textura en curvas. No
hay variacion en el disefio del material. Recomen-
dacién colocar en diferente posiciones y/o distin-
tas frases, esto creara un mayor impacto visual y
aporte al disefo.



6.2.3 Validacion
con expertos del tema

Serealizaron las encuestas para expertos del tema que ma-
nejan las distintas areas de la Facultad y de las especialida-
des el ambito educativo. Las personas encuestadas en su
mayoria fueron autoridades de la institucion y docentes.

6.2.3.1 Instrumento de validacion

El instrumento elaborado tiene un total de 15 preguntas
y al finalizar espacio para observaciones para mejorar el
proyecto. Se realizaron 5 encuestas presenciales.

Inga.Agra.Sabrina Posadas

del areade Secretaria Adjunta
Ty 1"- |

Ing.Agr. Juan Herrera
del drea de Secretario
Académico de FAUSAC

Diseno Grafico - USAC

-121-



Diseno Crafico - USAC

-122-

Claudia Ruiz Lcda. en Administracion
del area de Secretaria Ejecutiva de FAUSAC

1. ¢El disefio esta acorde al grupo objetivo?

%
=5

Si smaomenos = no

Los 5 expertos respondieron que el disefio si esta acor-
de al grupo objetivo.

2. ¢Las fotografias dan a conocer ala
institucion?

(i
Los 5 expertos respondieron que las fotografias si dan

a conocer la Facultad y sus diferentes areas de practica
para los estudiantes.




3. éEl eslogan refuerza las fotografias?

o%

= Trabajo = Edfuerro = Desarnalio

Los 5 expertos afirman que el eslogan refuerza el conte-
nido de las imagenes.

4. iEl disefio realizado en la campafia tiene relacion con el
contenido desarrollado?
0%

n5i mmaEomenos = no

Los 5 expertos afirman que el disefo tiene relaciéon con
el contenido desarrollado en la campana.

5. iConsidera adecuada la informacion colocada en el
material para el grupo objetivo?

uSi smasomencs = no
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Los 5 expertos afirman que la informaciéon colocada en
el material es la adecuada para el grupo obijetivo.

6. ¢ Los colores expresan la tematica que se estd
trabajando?

0%

L FMSOMEN0S R0

Los 5 expertos respondieron que los colores, si expre-
san la tematica trabajada. Se relacionan de inmediato
con la Facultad.

7. éA su criterio el tipo de letra utilizadaes
legible?

0%

uS5i smazsomenss B no

Los 5 expertos respondieron que es legible el tipo
de letra utilizada.



8. ¢{El disefio es dinamico?

15i = M3 omMENSS = PO

Los 5 expertos afirmaron que el disefo es dinamico.

9. ¢Se expresa correctamente el concepto de la campafia?

0%

B5i " MEOMENGE &N
Los 5 expertos respondieron que si se expresa el

concepto de la campana.

10. i El disefio de la campafia le parece facil de recordar?

0%

S EMEBEOMEN0S &N

Los 5 expertos respondieron que si es facil de recordar
y mas por los colores que representan a la Facultad.

Diseno Grafico - USAC
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11. ¢Hay unidadvisual en todos los
materiales elaborados?

%

5 " ME0OMSNoS &N

Los 5 expertos afirman que hay unidad visual en todos los
materiales elaborados.

12. ¢{Como califica el disefio del material de la
campana?

%

uSi smEsomenos = no

Los 5 expertos consideran que si se comunica correctamen-
te la esencia de la Facultad en la campana.

14, iLa institucion se identifica con el eslogan?

0%

w5 = Masomenos = No



14, iLa institucion se identifica con el eslogan?

0%

= 5 = Misomenos = No

Los 5 expertos respondieron que si se identifican con el eslogan.

15. iEncuentra un orden en la lectura del contenido?

0%

u5i ®maomenos §no

Los 5 expertos afirmaron que existe facilidad de la lectura
del contenido.

Observaciones de expertos:
Agregar distintas frases en las fotografias.
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6.3 Nivel 3 de visualizacion
En este nivel de visualizacién, se presentan las correcciones
sugeridas por expertos en el tema y profesionales de disefo.

6.3.1 Tercer nivel de visualizacion

Se realizé el cambio de tipografia en el eslogan. Se sustituyé
la tipografia Roboto por Helvética, ya que dentro de las suge-
rencias realizadas por los disenadores fue probar una mejor
composicidon y combinacion con la tipografia Roboto para que
fuera mas legible.

Anterior composicion:

1 /
/j 0 fL./ o
JJ _):::.«:Jrulb

o2 il [Pals”

Cambio nueva composicion:
Tipografias de eslogan: Black Jack / Helvetica

ALY, LL&V*‘
7 ¢

al Desarrollo de mi Pais ?’

6.3.1 Propuestas digitalizadas

Se realizaron los cambios sugeridos, en cuanto a la seleccion
tipografica para mejorar la integracién y legibilidad del eslo-
gan, a continuacioén presento correcciones.



Post principal engagement:

Se hizo el cambio tipografico ya que en la versién anterior la
frase del eslogan por estar en color blanco, se perdia en el
fondo de las fotografias. Al colocar la franja verde detras del
texto mejord la visibilidad del eslogan. Ademas de corregirse
el tipo de comillas.

> "o mjmﬁo

al Desarrollo de mi Pais ?” §| -

Posts informativos de las especialidades

En estos post se realizaron cambios en el uso tipografico del
texto en los titulares y subtitulares, se tomando la decisién de
utilizar Helvetica. También se realizarén aumentoé el tamano
en los titulares y se aplicé su variacion en Bold para dar jerar-
quia visualmente a los textos. Se aplicaron las curvas en la par-
te superior e inferior para darle dinamismo a las publicaciones.

~ Polinizacién
de Plantas

y Agronomica en:
s de Produccion Agricola
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nia en:

n Ambiental Local.

¥ Transformacion
de Maderas
‘;:-:__;r-:-[_'-ﬁ-cuaraa'_-'. y Forastales.

Posts informativos de las instalaciones

Se hizo el cambio en el uso tipografico del texto en los titula-
res y subtitulares, por Helvética. Se dio prioridad al tamano
en los titularesy se logré reducir el texto en las publicaciones.
Se colocd la linea de las curvas en la parte superior e inferior
de las publicaciones para variar los diversos post.

Laboratorio de Suelo,
Planta y Agua UVIGER

[M"Manejo de Tecnologia
fiola citn Sin Suelo.

Banner principal de portada de fb

Se realizd un video donde la variacion son las siete fotogra-
fias de las instalaciones, estudiantes de |la Facultad ya que uno
de los objetivos es dar a conocerla y en la anterior propuesta
solo era unaimagen con una de las areas de cultivos de la Fa-
cultad, se colocé el elemento curvo de la linea grafica para
crear unidad.



Pagina Web

En la pagina web se variaron las imagenes del banner princi-
pal del menu ya que es como un carrusel de imagenes y se
colocaron distintas segun la especialidad por representar. Y
se agrego la curva en las pestanas de las distintas especiali-
dades de la pagina web.

Facultad de Agronamia

La Facultad de Agronomia

Se ha cancieizade por ser una Unidad Académica que wa a la
FANQUAITIA STUCAlivE &N & ETDAD S& NUESIA ITenlenana Universidad
de San Carlos de Guaternala, Uno de sus esfuersos, products de una
T e evalanCiones miciadas e el a0 2000, Permitio b SCTUSNTSCHn
scadémica dando pase o b diversi fieseion de la alets sducativa, Lamo
& rivved die pre-gradio coma de posl grado. Conirdayendo al desarmcllo
sostenible en la produccion agricols ¥ en & manejo de 08 PeCurses
nsturales del paly, con la Fnslidad de elevar L calidad de vida de lea

Trifoliares

Se agrego la linea grafica de la campana a los trifoliares ya
qgue en el anterior varian los elementos Se realizaron correc-
ciones de redaccién en la informacion proporcionada por
la institucion. Se corrigieron rios detectados en la diagra-
macion del trifoliar. Tratando de manejar fondo blanco por
cuestiones de presupuesto de impresion.
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ATENCION AL EGRESADD
ssmonomia

ANTECEDENTES

6.3. 2 Validacion con el grupo objetivo

El instrumento elaborado tiene un total de 15 preguntas y
al finalizar espacio para observaciones para mejorar el pro-
yecto. Se realizaron 48 encuestas presenciales a estudian-
tes de la Facultad de Agronomia de diversos semestres.

1. ¢El contenido y disefio es atractivo?

m Execlente = Bueno = Regular Malo

El 87% de estudiantes considerd atractivo el contenido ca-
liicdindolo como excelente el contenido y disefio. Un 9% de
estudiantes lo evalué como bueno y un 4% regular.



2. ¢Se siente identificado con las fotografias?

m Excelente = Bueno  w Regular Malo

El 90% de estudiantes se identifica con las fotografias refle-
jadas en la campana calificindolo como excelente. Un 10%
de estudiantes lo evalué como bueno.

3. éLe gustan las fotografias para promover su Facultad?

i

u Excelente = Buena = Regular Mala

El 95% de estudiantes les gustan las fotografias para promo-
ver la Facultad, caliicando como excelente. Un 10% de estu-
diantes lo evalué como bueno. Sugerencias recibidas colocar
fotografias del area forestal de la especialidad industrial ya
que solo se refleja la agropecuaria. Se puede colocar ima-
genes de lo que se produce en las fincas para que sea mas
atractiva esa visualizacién el la pagina web. En los trifoliares
se puede colocar las instalaciones de la Facultad o algo asi,
algunos son docentesy se veriacomo apoyo a una reelecciéon
por el Decano actual.
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4. iConsidera que €l eslogan "o ayudo al desarrollo de mi pais” es
adecuado para su Facultad?

0%

= Excelents = Buena = Regular Mala

El 83% de estudiantes considera que el slogan es adecua-
do para la campana de la facultad, calificindolo como ex-
celente. Un 13% de estudiantes lo evalué como bueno.

Y un 4% como regular.

5. ¢Considera que el tipo de letra es adecuado
y agradable a la vista?

m Excelerte = Buenoc = Regular Malo

El 86% de estudiantes considera que el tipo de letra es
adecuado y agradable a la vista, calificindolo como exce-
lente. Un 10% de estudiantes lo evalué como bueno.

Y un 4% como regular.



6. éEl contenido informativo es claro y facil de
comprender?

Diseno Grafico - USAC

m Excelente = Bueno = Regular Malo

El 100% de estudiantes considera que es claroy facil de com-
prender el contenido, dando una calificacion de excelente.

7.¢éLos colores utilizados representan a su facultad?

0%

m Excelente = Buenoc w® Regular Malo

El 95% de estudiantes considera los colores si son repre-
sentativo, de la Facultad. Y un 5%, considera se deben agre-
gar mas tonalidades de verde, calificandolo como bueno.
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8. ¢El material le orienta e informa sobre las
especialidades que ofrece FAUSAC?

Diserno Grafico - USAC

m Excelente = Bueno = Regular Malo

El 100% de estudiantes considera que el material si orien-
ta e informa correctamente sobre cada una de las espe-
cialidades que brinda la Facultad de Agronomia, califican-
dolo como excelente.

9. ¢ Considera que el contenido de la campafiadaa
conocer las especialidades de FAUSAC?

m Excelente = Bueno = Regular Malo

El 100% de estudiantes considera que si se da a cono-
cer la Facultad con el contenido elaborado en los dife-
rentes medios de comunicacion, calificando el conte-
nido como excelente.
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10. ¢ Considera que el contenido de la campafia da a
conocer otros servicios que brinda FAUSAC?

0%

m Excelente = Bueno = Regular Malo

El 90% de estudiantes considera que el material da a co-
nocer otros servicios que brinda la Facultad de Agrono-
mia. Un 10% sugiere ampliar el contenido seglin cada ser-
vicio o crear campanas de cada uno de los servicios para el
publico en general, calificando como bueno.

11. i Observa unidad de disefio en todos los materiales
elaborados de la campafia?

[1:

m Excelente = Bueno = Regular Malo

El 100% de los estudiantes observoé unidad visual en todos
materiales elaborados, dando una calificacion de excelente.
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12. iEl disefio de la campania le parece facil de recordar?

m Excelente = Bueno = Regular Malo

Al 87% de los estudiantes le parece facil de recordar el di-
seno, calificandolo como excelente. Un 9% lo evalué como
bueno y un 4% como regular.

13. ¢ Como califica el disefio del material de la campafia?

0%

El 91% de los estudiantes calificé como excelente el diseno
del material de la campana. Un 9% lo evalué como bueno.



14. (Encuentra un orden en la lectura del contenido?

0%

m Excelente = Bueno ® Regular Malo

Un 100% de los estudiantes califico como excelente el
orden en la lectura del contenido.

15. iLe gusta el disefio de la campana para promover su Facultad?

3

= Excelente = Buenao = Regular Mala

A un 98% le gusta el diseno de la campana, calificandolo

como excelente para promover su Facultad y un 2% lo
calificé como bueno.

Fotografias de validaciéon con grupo objetivo.
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6.4 Fundamentacion_
de la propuesta de diseno
v presentacion final.

6.4.1 Concepto creativo

“Agronomia es desarrollo”
El concepto nace de la experiencia que obtienen los es-
tudiantes en las giras de estudio que realizan ya que ven
como el aporte de su aprendizaje ayuda al desarrollo del
pais, en diferentes areas de su carrera, motivandolos a se-
guir avanzando en la carrera.

En la actualidad gran parte de la poblacién no conoce aun
el impacto y areas en que se desenvuelve un agrénomo,
encasillando su labor en la produccién y no saben que su
trabajo va mas alla.

Un agronomo brinda soluciones de manejo y conserva-
ciondelos recursos naturales renovables, realiza estudios
de suelos, evaluaciones y manejo de los recursos hidricos,
transformacion de maderas, asesora y analiza el impacto
ambiental que producen las organizaciones,entre otros.

El concepto “Agronomia es desarrollo” representa la esen-
cia del agronomo y las especialidades que hay en la Facul-
tad: sistemas de produccion agricola, recursos renovables,
gestion ambiental, industria agropecuaria y forestal.

Eslogan: “Yo ayudo al desarrollo de mi pais”

Se utilizé esta frase para reforzar el concepto y se buscar
humanizar el concepto de la campana por medio de foto-
grafias de reales de estudiantes.

"“"/)0 .@ !/L&ZO
0



6.4.2 Cédigo tipografico

Las tipografias utilizadas no estan el manual de
marca ya que no esta definido por solicitud de la
institucion. Se cuidaron los espacios y jerarquias
en los titulos y cuerpo de texto creando un efec-
tivo contraste visual, logrando ser facil de leer y
comprender para el grupo objetivo.

A continuacion se describen las caracteristicas de
cada unade ellas.

Titulares v subtitulares: Helvética es una familia ti-
pografica desarrollada por Max Miedinger con-
juntamente con Edouard Hoffmann en 1957. La
tipografia sans serif, originalmente titulada Neue
Haas Grotesk,denota sencillez, limpieza y moder-
nidad. Se volvié inmensamente popular a fines de
los anos 1960 y durante los anos 1970, debido a
su enorme influencia dentro del llamado “Esti-
lo Tipografico Internacional” particularmente en
identidades corporativas.

Variaciones de Helvética:

. B [— : ¥ .
’ o g . 2 e ' - <
W ATy O - ) | - e =

L o Y L W L 2

L

Helvetica Neue 35 Thin
Helvetica Neue 45 Light
Helvetica Neue 55 Roman
Helvetica Neue 65 Mediun
Helvetica Neue 75 Bold
Helvetica Neue 85 Heav
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6.4.3 Cédigo cromatico

Se utilizé la paleta cromatica establecida en el ma-
nual de marca de la institucion.

Colores institucionales: verde, amarillo y blanco.
Verde que representa nuevos comienzos y desa-
rrollo en las diferentes especialidades de agrono-
mia. Los verdes dan un aspecto fresco y energi-
zante, representando la innovacioén en la Facultad,
mientras que el amarillo representa felicidad, inte-
ligencia y energia de un agronomo. Y, blanco que
representa lo natural 100% de los productos de la
agroindustria, medio ambiente.

6.4.4 Composicion visual

La composicion visual es funcional ya que comuni-
cay refleja el concepto de la campana por medio
de las fotografias de estudiantes y de espacios de
la Facultad, logrando posicionar la imagen de la
institucion. El uso de la fotografia crea armonia vi-
sual y un vinculo emocional con el grupo objetivo
al identificar su entorno y desarrollo en las diver-
sas areas. Para jerarquizar la informacion se hizo
una variacion con el tamanos de los elementos, ti-
tulos, subtitulos, para generar un sentido a la lec-
tura. Logrando un material facil de comprender y
unidad visual en la repeticion de los elementos. Se
utilizé como elemento de diseno las lineas curvas,
para representar el desarrollo en la composicién
visual de todos los elementos de la campana.



6.4.5 Correcciones del grupo objetivo

Posts informativos de las especialidades

Se colocaron fotografias que reflejaran el area fo-
restal de la especialidad ya que dentro de las su-
gerencias recibidas por el grupo objetivo, solo se
reflejaba el area de agropecuaria en los post in-
formativos de cada una de las especialidades de la
Facultad de Agronomia.

¥ Transformacién
de Maderas

Ingenieria en Industrias:
Agropecuarias y Forestales

¥ Transformacién
de Maderas

Ingenieria en Industrias:
Agropecuarias y Forestales

También se realizaron post con fotografias de
areas de las fincas, ya que en los anteriores solo
se mostraba la entrada a las fincas mas no el lugar.

¥ Unidad Docente de ¥ Centro de Agricultura
Productividad Sabana Grande Tropical Bulbuxya
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Pagina Web

Se colocaron fotografias de lo que se produce en
las fincas para que sea mas atractiva esa visualiza-
cion en la pagina web.
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Centro de Agricultura
Tropical Bulbuxya

El objetivo de esta unidad destinada a
practicas y labores de experimenta-
cién para contribuir a la produccidn
agricola del pafs.

Coardinador: Ing. Agr. Carlos Ruiz

Servicios s -
Centro de capacitacion
Casa de Flavio Herrera
Patio de secado
ESTUD 5

Informacién Blofisica o

Altitud media 395 msnm RSN,

Temperatura 26 C A TRICENTENARIA
Precipitacion pluvial anual

4000 mm fHumedad relativa SOCIAL PROFILES

media anual 80%

Zona de vida Bosque humedo o @ @ o @
subtropical célide

Cultivos Cacao, hule, limdén persa, FACEBOOK

carambeola, guayaba, plitana,
calé, zapote y especies forestales. Decano Agronomia 2...
. DLk Page 2851w

Unidad Docente
Productiva Sabana Grande

El objetivo de esta unidad destinada a
précticas y labores de experimenta-
cién para contribulr a la produccién
agricola del pais,

Coordinador: Ing. Agr. Carlos Ruiz

Recursos Naturales
Nacimientos de agua
Bosques de galeria

Servicios
Centro Recreativo
Sendero ecolégico

Médulo de capacitacion ﬁ

Estacion Hidrométrica [ cocanres | esvuouares

Estacion Metearolégica

Centro Acuicola m USAC
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Café SOCIAL PROFILES

Bamb

Plantaciones Forestales
Informacién Biofisica

Zonadevida Bosque muy himedo
sub- tropical cilido bmhes

Suelos Serie Alotenango
Temperatura media anual 24.4C
Humedad relativa media anual 76%
Precipitacion pluvial promedio B e it of your Kiends 1o e Tis
anual 5137.2mm
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Trifoliar:

En los trifoliares se cambiaron las fotografias ya
gue algunos son docentes y autoridades actuales
de la Facultad y se veria como apoyo a una reelec-
cion por el Decano actual, en el nuevo material
publicitario. Asi que se tomo la decisidon de colocar
fotografias de las instalaciones de la Facultad de
Agronomia.
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6.4.5 Formato y sustrato

Formato seleccionado en medios digitales estan
en RBG a 300 de resolucion para redes sociales
en JPG y pagina web estan en JPG y PNG. Medi-
das para los diferentes materiales:

1.Cover de portada de facebook, se hizo a la medi-
da estandar de 851x315 pixeles.

2.Publicaciones de facebook a medida estandar
de 1200 x 1200 pixeles.

3.El banner de la pagina principal de web de 930
x 300 pixeles.

4.Imagenes de subpaginas de 450 x 600 pixeles
5.Logotipos en PNG de 125 x 125 pixeles

Formato en medios medios impresos estan en
CMYK, para impresion mantas a una resolucion
de 100 pixeles. Medidas 80 mts x 200mts. en JPG.
El formato para impresién de trifoliares en tamano
carta, CMYK en formato PDF a 300 de resolucién.

6.4.6 Fotografia

Se utilizaron fotografias institucionales estas
muestran actitudes muy concretas ya que el obje-
tivo de la campana es mostrar las actividades que
realizan los estudiantes dentro de la institucion
en cada una de las diferentes especialidades y las
instalaciones de la Facultad. En cuanto ala luz es
natural, suave de ambiente y en su mayoria fueron
tomadas a la hora azul en la manana, esta sombra
le da un fondo mas atractivo a la fotografia. Posee
tonos calidos que contrastan con los colores ver-
des de la paleta cromatica.

Todas las fotografias son propias de la disenadora
gue realiza esta campana.



6.4.7 Propuesta final
Cover FB secuencia de fotografias.
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Post informativos de FB

E Ingenieria Agronomica en:
Sistemas de Produccion Agricola
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ZIN

AGRONOMIA

ZIN

AdmonomiA

Diseno Grafico - USAC

-155-



Diseno Crafico - USAC

M Manejo de Alta Tecnologia
Invernadero Tipo Almeria

| |
AN

AGRONOMIA

glnstituto de Investigaciones
Agronémicas y Ambientales IIA

-156-



A

A\

GRONOMEA

[V Laboratorio de Cultivo
de Tejidos Vegetales

A

A

Acnonomin

] Centro de Agricultura
Tropical Bulbuxya

Diseno Grafico - USAC

-15¢-



Diseno Crafico - USAC

-158-

¥ Centro de Agricultura
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Productividad Sabana Grande
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Universidad de San Carlos de Guatemala

BIBLIOTECA ACADEMIA ADMINISTRACION UDP CORREO

Reseiia Histérica

La Facultad de Agronomia de la Universidad de
San Carlos de Guatemala (FAUSAC) fue creada el
14 de junio de 1950, seguin acuerdo del Consejo
Superior Universitario, presidido por el Rector
Miguel Asturias Quifiénez, que con el objetivo de
propiciar el desarrollo socioeconémico de Guate-
mala “debe crearse una Facultad de Agronomia
que contribuya a ampliar el cuadro de la ensefian-
za cientifica que por ahora imparte la Universidad
y coloque a la nacion en la posibilidad de aprove-
char en mejor forma sus recursos naturales”.

La FAUSAC se fundé durante el periodo revolu-
cionario de 1944-1954, en virtud de que en esa
década, al impulsarse el desarrollo capitalista in-
dependiente, era necesario contar con agréno-
mos de educacion superior, capaces de mejorar
la produccion agricola y contribuir a la moderni-
zacion de Guatemala. La primera ubicacién del
edificio que albergaba la facultad de agronomia
se situada en la 5a. Calle, entre 1ay 2a. Avenidas
de la zona 1. Sus primeros directivos y profeso-
res fueron profesionales de diferentes carreras:
médicos y cirujanos, ingenieros civiles, quimicos
farmacéuticos y bidlogos. La primera Junta Di-
rectiva fue integrada por el Ing. Alfredo Obiols,
Decano; Ing. Carlos Quezada, Secretario; Ing. En-
rique Luna, Vocal I; Ing. Francisco Villep, Vocal Il.

CONTACTENOS

Mapa del sitio

SERVICIOS  PRIMER INGRESO EGRESADOS POSTGRADO CONTACTENOS

NORMATIVOS DESCARGAS NOTICIAS

Los representantes estudiantiles fueron el capitan de
caballeria Mario Penagos y el Bachiller Otto Slowing. En
1952, por 6rdenes del Decano Obiols, la FAUSAC fue
trasladada al Chalet Villa Emestina, ubicado en la Refor-
ma, Zona 9. En ese afo eran aproximadamente 80 estu-
diantes, sin embargo la necesidad de crear laboratorios
y centros de practicas agricolas obligé a las autoridades
a tramitar el traslado al campus universitario. Ciudad
Universitaria zona 12, proyecto del Rector Magnifico
Carlos Martinez Duran, cobijé por primera vez a la
FAUSAC en enero de 1954.

Se le asigno el edificio que actualmente es sede
del Centro de Lenguas (CALUSAC). Tiempo des-
pués, obligada por su crecimiento y el desarrollo
cientifico tecnolégico, Agronomia radicaba uni-
camente en los edificios T-8 y T-9, contando,
ademas, con 18 hectareas para practicas agro-
forestales en el campus universitario y dos
fincas para docencia productiva y produccion,
una en Escuintla y la otra en Suchitepéquez ,
activa se cuenta con UVIGER en la cual se brin-
dan servicios de diagnostico parasilologico y de
suelos entre otros. Los programas académicos
de la FAUSAC han sido modificados en diferen-
tes momentos, a fin de adecuarlos a los cam-
bios del desarrollo mundial, nacional y de la
unidad académica.

Diseno Grafico - USAC

Campus Central, Ciudad Universitaria, zona 12
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Mision

Formar profesionales con valores y conciencia
social, que contribuyen al desarrollo sostenible del
pais, y al bienestar de sus habitantes a través de la
generacion y aplicacion de conocimientos en la
agricultura ampliada y ciencias ambientales.

Diseno Crafico - USAC

Vision

Ser lider en educacién superior con excelencia acadé-
micay valores, en los campos de la agricultura amplia-
day ciencias ambientales.

CONTACTENOS
Mapa del sitio
Campus Central, Ciudad Universitaria, zona 12 FACULTAD D.E
Teléfono (502) 24188000 ext 1765 AGRONOMIA #
info@fausac.gt UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
© 2018 Facultad de Agronomia Departamento de Informética
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Valores

Conjunto de normas de conducta que deben prevalecer en las acciones que ejecuta cada
miembro de la Facultad de Agronomia, tanto de manera personal como institucional.

Etica: Cumplimiento del conjunto de valores  Solidaridad: Identificarse con los intereses
establecidos: Justicia, Responsabilidad, institucionales y las necesidades sociales.
Identidad, Solidaridad y Honestidad.
Identidad:
Justicia: Manifestar trato equitativo en la  Orgullo por ser parte de la Institucion.
¥ toma de decisiones.

Honestidad:
Responsabilidad: Cumplimiento de las atri-  Actuar en base a los valores establecidos.
buciones y convicciones.
Competencias
Liderazgo: Capacidad de motivar Comprension del entorno: Conocimiento de la
a otros a alcanzar objetivos comunes. problematica nacional y participacion activa en
la solucién de la misma.
Efectividad:
Alcanzar los objetivos comunes. Calidad: Cumplimiento de estandares a través

de mejoramiento contintio.
Trabajo en equipo: Capacidad de interactuar
en forma conjunta con otros compafieros en Responsabilidad Social: Buscar que las solucio-
el cumplimiento de los objetivos. nes aimplementar sean de beneficio colectivo.

CONTACTENOS
Mapa del sitio
Campus Central, Ciudad Universitaria, zona 12

3 ' .
Teléfono (502) 24188000 ext 1765 AGRON MIA %
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INICIO

BIBLIOTE(

TRICENTENARIA
Universidad de San Carlos de Guatemala

Ingenieria Agronémica en
Recursos Naturales Renovables RNR

Profesional con capacidad de conciencia
de la necesidad de la consevacién del am-
biente y de aplicar conocimientos para
evitar el impacto global negativo de las acti-
vidades productivas en los recursos natura-
les renovables. Al finalizar la carrera de In-
geniero(a) Agrénomo(a) en Recursos Natu-
rales Renovables RNR, el egresado estara
en capacidad de comprender y utilizar co-
nocimientos de las ciencias bioldgicas, qui-
micas, fisicas, matematicas y sociales, apli-
cados a la comprensién de fenémenos rela-
cionados con los Recursos Naturales Reno-
vables y proponer soluciones a la problema-
tica actual y futura en los campos de los re-
cursos naturales, mediante el desarrollo de
tecnologia aplicada, la comprension de la
relacion entre el medio ambiente y la optimi-
zacion de los recursos disponibles, para ello
se apoyara en los principios de la investiga-
cién y la extension de los conocimientos
adquiridos. Ejecuta técnicas de administra-
cion en el uso y manejo de los recursos na-
turales renovables, que permiten mejorar la
eficiencia gerencial.

CONOCENOS INVESTIGACION EXTENSION

TRICENTENARIA
Universidad de San Calo de Gueiemala

ACADEMIA UubP CORREO

Ingenieria en Industrias
Agropecuarias y Forestales IIAF

Profesional con capacidad de identificarse
con el desarrollo del pais y del desarrollo
rural desde la perspectiva de la interaccion
de los recursos renovables y los sistemas
de produccién agricola, en el marco de la
sostenibilidad.

Al finalizar la carrera de Ingeniero(a) Agro-
nomo(a) en Industrias Agropecuarias y Fo-
restales IIAF, el egresado estara en capaci-
dad de comprender :

Poseera y aplicara conocimientos de los
campos de matematica, quimica, fisica,
biologia y sus ramas conexas, en areas de
produccién y control de calidad en los pro-
cesos y productos.

Administrar y operar plantas agroindustria-
les. Transformar productos agropecuarios,
forestales e hidrobiolégicos bajo el esque-
ma de calidad total.

SERVICIOS  PRIMER INGRESO

INVESTIGACIO! EXTENSION SERVICIOS  PRIMER INGRESO

CORREO NORMATIVOS DESCARGAS NOTICIAS

Optimizar el uso de los recursos disponibles
y aprovechar las oportunidades de desarro-
llo existentes, con el fin de obtener benefi-
cio econémico y social, compatible con el
desarrollo sostenible. Posee una formacion

humanista para una cultura de convivencia
solidaria y democratica. También elabora
planes integrales de manejo de los recursos
naturales renovables, en los niveles de
unidad productiva, cuenca hidrografica,
pais y region entre otros.

USAC-AGRO-CATALOGO_DE_ESTUDIO(2008)
Consejo de la ensefianza Privada Superior.
CEPS(2008)

NORMATIVOS DESCARGAS NOTICIAS

Aplicar la metodologia de la investigacién
para generar y adaptar tecnologia agroin-
dustrial para el desarrollo del sector rural de
Guatemala, gestionando, desarrollando y
evaluando proyectos agroindustriales.

USAC-AGRO-CATALOGO_DE_ESTUDIO(2008)
Consejo de la ensefanza Privada Superior.
CEPS(2008)

CONTACTENOS

CONTACTENOS
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EXTENSION

BIBLIOTECA

INICIO CONOCENOS

TRICENTENARIA
A I niversidad de San Cariosde Guatemala

INISTRACION UDP CORREO

BIBLIOTECA

Instituto de Investigaciones Agronémicas
y Ambientales de la Facultad de Agronomia, I1A.

Es la estructura administrativa de la
facultad de agronomia es la responsa-
ble de promover, organizar, dirigir, coor-
dinar, dar seguimiento y evaluar la acti-
vidad investigativa en esta unidad aca-
démica. La labor del IIA esta orientada
por las siguientes politicas:

la realidad nacional en materia de: De-

ACADEMIA ADMINISTRACION

Ingenieria en Gestion

Ambiental Local GAL

Profesional con capacidad de formulary pro-
mover politicas, estrategias y planes en el
area ambiental. La carrera de Ingenieria en
Gestion Ambiental Local se centra en la ges-
tion ambiental principalmente a nivel de mu-
nicipio. Dicha gestion es un proceso orienta-
do a administrar eficientemente el ambiente
a nivel local, a través de su proteccion,
manejo, mejoramiento y recuperacion, con
un enfoque de desarrollo territorial, participa-
tivo y sostenible.

Al finalizar la carrera de Ingeniero(a) Agrono-
mo(a) en Gestion Ambiental Local GAL, el egre-
sado estara en capacidad de comprender :

> Disefiar e implementar instrumentos para
la capacitacion, concienciacion y sensibiliza-
cion sobre el manejo del ambiente.

> Preparar, analizar, interpretar y ejecutar
diagndsticos, evaluaciones de riesgo, audito-
rias, monitoreo y otros instrumentos de ges-
tion ambiental.

INVESTIGACION EXTENSION

ACADEMIA

sarrollo Rural, Sistemas de Produccién

Agricola, Recursos Naturales Renova-
bles y del Ambiente como marco fun-
damental para elaborar propuestas de

investigacion (qué).

SERVICIOS ~ PRIMER INGRESO

CORREO NORMATIVOS

SERVICIOS ~ PRIMER INGRESO

>> Vinculacion permanente entre In-
vestigacion, Docencia, Extension y ser-
vicios (C6mo).

>> Busqueda permanente de los recur-
sos para ejecutar propuestas de investi-
gacién basica, aplicada y participativa
para la solucién de los problemas en ma-
teria de Desarrollo Rural, Producciéon
s reflexivo y permanente de Agricola, Recursos Naturales Renova-
bles y Ambiente (Con qué y para qué).

Para conocer mas acerca de lIA.

>>Ver mas

DESCARGAS NOTICIAS

> Elaborar planes y proyectos de ordenamien-
to y reordenamiento territorial con auxilio de
los sistemas de informacién geogréfica.

> Asesorar a organizaciones de diversos
tipos sobre los impactos ambientales que
producen los proyectos de inversion y la
aplicacion de medidas de mitigacion co-
rrespondientes.

USAC-AGRO-CATALOGO_DE_ESTUDIO(2008)
Consejo de la ensefianza Privada Superior.
CEPS(2008)
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INICIO CONOCENOS

AGRONOMIA

BIBLIOTECA

BIBLIOTECA

INVESTIGACION EXTENSI

EZ0R Uttt

ACADEMIA INISTRACION

Secretario Académico

Ing. Juan Alberto Herrera

ubP

Ing. Agronomo en Sistemas de Produc-
cion Agricola. Profesor titular Facultad
de Agronomia de la Universidad de San

Carlos de Guatemala

CONTACTENOS

SERVICIOS  PRIMER INGRESO EGRESAD!

CORREO DESCARGAS

Puestos academicos:

Coordinador de la subarea de ciencias bio-
logicas 2007-2011

Corrdinador area de ciencias: 2011-2015
Secretario academico: 2015 a la fecha.
Investigador en temas relacionados en

Adaptacion a cambio climatico; sistemas
de cultivos; hidroponia; Cultivo de hongos
comestiblres; recursos hidricos entre otros
en el Concyt y el csuca.

Estudios de posgrado en:

Regencia fitosanitaria, Biotecnologia
Identificacion de malezas de importancia
cuarentenaria y Regulaciones para expor-
tacion de productos agropecuarios.

INOCENOS INVESTIGACI

TRICENTENARIA
Universidadde San Carlos de Guetemala

ACADEMIA INISTRACION

Centro de Agricultura
Tropical Bulbuxya

El objetivo de esta unidad destinada a
practicas y labores de experimenta-
cion para contribuir a la produccion
agricola del pais.

Coordinador: Ing. Agr. Carlos Ruiz

EXTENSION

UDP

Servicios

Centro de capacitacién
Casa de Flavio Herrera
Patio de secado
Centro de capacitacion

Informacion Biofisica
Altitud media 395 msnm
Temperatura 26 C

POSTGRADO CONTACTENOS

NOTICIAS

AGRONOMIA &

SERVICIOS  PRIMER INGRESO

CORREO RMATIVOS DESCARGAS

Precipitacion pluvial anual

4000 mm / Humedad relativa
media anual 80%

Zona de vida Bosque humedo
subtropical calido

Cultivos Cacao, hule, limén persa,
carambola, guayaba, platano,
café, zapote y especies forestales.

NOTICIAS

SOCIAL PROFILES

de San Carlos de Guatemala

060690

FACEBOOK

Decano Agronomia 2...
[ Like Page  2.8K likes

Be the first of your friends to like this

|



INICIO CONOCENOS INVESTIGACION EXTENSION SERVICIOS

PRIMER INGRESO

EUSAC

5" Universidad de San Carlos de Guatemala

1

AGRONO!

BIBLIOTECA ACADEMIA MINISTRACION

ubP CORREO NORMATI

Servicios

Centro Recreativo
Sendero ecolégico
Médulo de capacitacion
Estacion Hidrométrica
Estacion Meteoroldgica
Centro Acuicola

Unidad Docente
Productiva Sabana Grande

El objetivo de esta unidad destinada a
practicas y labores de experimenta-
cién para contribuir a la produccion
agricola del pais.

Coordinador: Ing. Agr. Carlos Ruiz

Produccién

Cana

Café

Bambu

Plantaciones Forestales
Informacién Biofisica

Zonadevida Bosque muy himedo
sub- tropical calido bmh-s

Suelos Serie Alotenango
Temperatura media anual 24.4C
Humedad relativa media anual 76%
Precipitacién pluvial promedio
anual 5137.2mm

Recursos Naturales
Nacimientos de agua
Bosques de galeria

INICIO CENOS  INVESTIGACION ~ EXTENSI SERVICIOS  PRIMER INGRESO

TRICENTENARIA
Unridd e SnCaos e Gusnala

BIBLIOTECA

UDP CORREO NORMATIVOS

CATEGORIA DE ARCHIVOS: EVENTOS

Feria de emprendimiento

me:
motivar a los es!

creatividad, |

No comments

DESCARGAS

EGRESADOS

CONTACTENOS

NOTICIAS

SAC

TRICENTENARIA
Universidad do San Caros do Gustemala

Diseno Grafico - USAC

SOCIAL PROFILES

066906

FACEBOOK

Decano Agronomia 2...
[l Like Page  2.8K likes

Be the first of your friends to like this

R,

POSTGRADO ~ CONTACTE!

DESCARGAS

USAC

TRICENTENARIA

Universidad de San Carlos de Guatemala

SOCIAL PROFILES

06690

FACEBOOK

Decano Agronomia 2...
[ Like Page  2.8K likes

Be the first of your friends to like this
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Manta Vinilica

AGRONOMIA

Pt
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA %

AGR

UMNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Ingenieria Agrondémica
en Sistemas de
Produccién Agricola,

Ingenigria en Industrias
Agropecuarias y
Forestales IIAF

Prafesional con capacided de
ientificarse con o desanolie del
pais ¥ del desamalle rural desde
la perspective de 1 anteraccsdn
de log recursos renovables v los
sistemas de produccitn agricola,
en ¢ manco de la sostenibilidad
El egreaado estar en capacidad
e SO pnener

Poseerd y aplicard conocimien-
tos de los campos de matemdti-
o, guimica, fisica, biologia y sus
FAMAS SONEEES, &0 Areas O pro
duccidn ¥ contial de cahdad én
ko procesas v productos.

Administrar y operar plantas
agroindustriales, Transformar
productos agropecuanios, fores
tales & hidrobioligicos bage &
esquema de calidad 1atal

Ingenieria Agrondmica
en Recursos Maturales
Renovables.

A D

Ingenieria en Gestidn
Ambiental Local GAL

Profesional con capacidad de for-
malar y prosmover politicas, estrafe
gins y plares on of deen ambiental €1
oy irrin " L cnpacioia o ;

Ll

Desefiar @ irplementss insirumen-
1o para l Capaciaciin, conciencia-
oidn y sensibilizacion  sobee el
manego del ambeente

Pripanss, aralins inberpetin y ejecu-
1 disgndstccs, ealuaciones de
riesgo, sudiloniss, moniones ¥ olros
instnementos de gesticn ambiental

ASESO0 B COQANITACIONES e doer
tins N Sk bonte vt G iy
takes que producen los proyectos de
irrversitn y la aplicacion de medidas
de mitigacidn comespondentes.

Ingenieria en Gestion

Ambiental Local.

ONOMIA

Ingenieria en Industrias
Agropecuarias y
Forestales.

e

Trifoliares

ESPECIALIDADES DE
LA FACULTAD DE
AGRONOMIA,USAC



Historia:

La Facultad de Agronomia de la Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala
(FAUSAC) fue creada el 14 dejuniode
1950, seguin acuerdo del Consejo Su-
perior Universitario, presidido por el
Rector Miguel Asturias Quifiénez. Se
fundé durante el periodo revoluciona-
rio de 1944-1954, en virtud de que en
esa década, al impulsarse el desarmo-
llo capitalista independiente, era ne-
cesario contar con agrénomos de
educacién superior, capaces de mejo-
rar la produccién agricola y contribuir
alamodemizacion de Guatemala.

Mision
Formar profesionales con valores y
conciencia social, que contribuyen
al desarrollo sostenible del pais, y
al bienestar de sus habitantes a
través de la generacién y aplicacion
de conocimientos en la agricultura
ampliada y ciencias ambientales.

Vision:
Ser lider en educacion superior con
excelencia académicay valores, en
los campos de la agricultura am-
pliaday ciencias ambientales.

OFICINA DE ATENCION
AL EGRESADO DE
LA FACULTAD DE
AGRONOMIA, AEFA

AEFA e&s Ia unidad creada por la
Facultad de Agronomia, para imple-
mentar el Sistema que sirva para
Atencion, apoyo y vinculaciéon del
egresado de esta casa de estudios.

OBJETIVO GENERAL

Velar por hacer realidad las
gestiones y promocién organi-
zativa, que apoye la visién cor-
porativa gremial de los egresa-
dos de la FAUSAC e implemen-
tar los planes, programas y pro-
yectos que tengan relacién.

u D

AGRONOMIA 4

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA 227

Ingenieria Agronémica en
Sistemas de Produccion
Agricola SPA

Profesional con capacidad para
interpretar y resolver los proble-
mas que plantean los sistemas de
produccién agricola. Al finalizar la
carrera de Ingeniero(a) Agréno-
mo(a) en Sistemas de Produccion
Agricola SPA, el egresado estara
en capacidad de:

Proponer soluciones a la proble-
matica actual y futura en los
campos de la produccion agrico-
la, mediante el desarrollo de tec-
nologia aplicada, la comprension
de la relacién entre el medio am-
biente y los procesos productivos
del hombre y la optimizacién de
los recursos disponibles. Aplicara
la solucion de problemas relaciona-
dos con los sistemas de produccién
agricola, favoreciendo los procesos
de desarrollo integral del pais dentro
del marco de la sustentabilidad.

OBJETIVO ESPECIFICO

1. Proporcionar a los egresados de
la FAUSAC, espacios de reunion,
gestion y de respaldo técnico que
fortalezcan la identidad corporati-
va y el abordaje de problematicas
que les afecten.

2. Servir de unidad de enlace entre
los egresados y la Facultad de
Agronomia de la USAC.

3. Implementar el sistema, progra-
mas, planes y proyectos que im-
pacten positivamente en los egre-
sados de la Facultad de agrono-
mia de la USAC

Ingenieria Agronémica
En Recursos Naturales
Renovables RNR

Profesional con capacidad de con-
ciencia de la necesidad de la con-
sevacion del ambiente y de aplicar
conocimientos para evitar el im-
pacto global negativo de las activi-
dades productivas en los recursos
naturales renovables.

Propone soluciones a la problemati-
ca actual y futura en los campos de
los recursos naturales, mediante el
desarrollo de tecnologia aplicada,
la comprensién de la relacion entre
el medio ambiente y la optimizacion
de los recursos disponibles, para
ello se apoyara en los principios de
la investigacion y la extension de
los conocimientos adquiridos. Eje-
cuta técnicas de administracion en
el uso y manejo de los recursos na-
turales renovables, que permiten
mejorar la eficiencia gerencial.

ANTECEDENTES

Las recomendaciones para la
implementacién del plan de me-
joras para la FAUSAC, estableci-
do por la mision de evaluacion
Centroamericana ACESAR en
el afio 2013 para Re-acredita-
cién de las carreras impartidas
por la mencionada casa de es-
tudios, contemplan la necesidad
del establecimiento de un pro-
grama de atencién al egresado.

Articulo 24 inciso "p", Articulo 30
incisos "d" e "i", Articulo 74 y Articu-
lo 76 del estatuto de la Universidad
de San Carlos de Guatemala.

MARCO LEGAL
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La AEFA debe ser el recurso con
el que cuenten los egresados de
la FAUSAC para favorecer su rela-
cién y vinculacién con su casa de
estudios, tanto para atender sus
necesidades, como para enrique-
cer a la academia con sus conoci-
mientos y potencialidades. La
AEFA sera un instrumento de
mejora bilateral egresados-FAU-
SAC, en pro del desarrollo de
Guatemala, al generar mas y me-
jores competencias en los estu-
diantes y sus profesionales.

FUNCIONES GENERALES

® Mantener comunicacién cons-
tante con los profesionales
egresados de la FAUSAC.

@ Generar mecanismos de vincu-
lo entre empleadores y egresa-
dos de esta casa de estudios.

® Promover, apoyar e impulsar la
actualizacién académica.

Facultad de Agronomia

Formar profesionales con
valores y conciencia social,
que contribuyen al desarrollo
sostenible del pais, y al
bienestar de sus habitantes a
través de la generaciony
aplicacién de conocimientos
en la agricultura ampliada y
ciencias ambientales.

Ser lider en educacion
superior con excelencia
académica y valores, en los
campos de la agricultura
ampliada y ciencias
ambientales.

@ Implementar estrategias de fo-
mento organizativo de los egre-
sados con fines de fomento téc-
nico, laboral y de incidencia en

politicas publicas.

® Implementar un registro del ta-
lento técnico, cientifico, social,
cultural y politico de los egresa-
dos de la FAUSAC.

UBICACION Y HORARIOS

Oficina 3-2, tercer nivel
edificio T-9 (interior Escuela
de Estudios de Posgrado
Agronomia) Horario de
atencién: Lunes a viernes de
09:00 a 17:00 hrs.
Teléfonos: 2418-8000 Ext.
1559 2418-9312 Correo
Electrénico:

egresados @fausac.gt

Ingenieria Agronémica en
Sistemas de Produccion
Agricola.

Profesional con capacidad para
interpretar y resolver los
problemas que plantean los
sistemas de produccion agricola.

Ingenieria Agronémica
en Recursos Naturales
Renovables.

Profesional con capacidad para
interpretar y resolver los
problemas que plantea el uso,

manejo y aprovechamiento de los

recursos naturales renovables.

AGRONOMIA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

OFICINA DE
ATENCION
AL EGRESADO

FACULTATD

3

Ingenieria en Gestion
Ambiental Local.

Profesional con capacidad de
formular y promover politicas,
estrategias y planes en el area
ambiental. También capaz de disefiar
e implementar estrategias para la
prevencién de desastres naturales.

Ingenieria en Industrias
Agropecuarias y Forestales.

Profesional con capacidad de
identificarse con el desarrollo del
pais y del desarrollo rural, desde la
perspectiva de la interaccion de los
recursos renovables y los sistemas
de produccién agricola, en el marco
de la sostenibilidad. Esta carrera se
imparte conjuntamente con la
Facultad de Ingenieria.

BUSAC £ iR'a oM
B R xﬁvs&mgngw’:{mgbsl\g;ulwﬁu%% e e e e e e
AGRONOMIA AGRONOMIA

& E% &
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6.5 Lineamientos
de puesta en practica

En este apartado se colocaran los lineamientos
necesarios para la puesta en practica de la cam-
pana de divulgacion de de las especialidades
que brinda la Facultad de Agronomia de la Uni-
versidad de San Carlos de Guatemala.

6.5.1 Lineamientos de uso:

El material de la campana de divulgacion es para
dar a conocer e informar a estudiantes y futuros
aspirantes a ingresar a la Facultad y al publico
en general de cada una de las especialidades
gue ofrece Agronomia, por medio de una estra-
tegia en los diferentes medios de comunicacion.

El propdsito de los diversas publicaciones y
reordenamiento de contenido y disefio en la
pagina web es mejorar la presentacién e infor-
macion que se brinda en los medios de comuni-
cacion, acerca del desarrollo que se tiene, cada
una de las diferentes areas, ya que se cree que
el trabajo de un agrénomo es solo producir y no
saben que su labor va mas alla. Ademas de dar
conocer las instalaciones como laboratorios,
fincas y edificios de estudio, entre otros.

Se promovera el material POP en los eventos y
presentaciones que realizan al aire libre, apoyan-
dosuimagen a nivel institucional en las diferentes
actividades de los estudiantes y, la Facultad.

Diseno Grafico - USAC
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6.5.2 Matriz para disenar la estrategia de divulgacion.

Objetivos Formatos de Actividades de Tareas Recursos
estrategia difusién
Dar a conocer e Estrategia de Gestion de redes | Crear Espacios para
informar sobre las | comunicacién sociales. contenidos eventos de
especialidades y | institucional. para campafias | emprendimiento.
Seivicios s . ActuallzaF!on de | en redes o
. Estrategia de informacion en socialesy Activaciones
brinda la Facultad . P i . . L
J comunicacién pagina web. pagina web. institucionales y
de Agronomiaa | .oanizacional. educativas.
los estudiantes. Actividades Preparar
Plataforma educativas como | material POP Redes sociales y
Fortalecer la educativa de la | charlas, ferias de | institucional pagina web.
imagen Facultad. emprendimiento, mantés, .roll
o foros, areas para | up, trifoliares.
institucional a .
) exposiciones. Presupuesto de
través de la . »
impresion.
unidad visual de
las piezas
graficas.

6.5.3 Lineamientos técnicos

Para editar los archivos se debera utilizar el software de diseno
Adobe Photoshop en su version CSé o su versidn mas actualiza-
da CC. Las piezas digitales si se modifican, deben ser exportadas
en formato JPG a 300dpi y sistema de color RGB si es para redes
sociales, en su web site deben ser en formato PNG a 300dpi y
sistema de color RGB. Para editar textos se debera hacer uso de
las carpetas del archivo editable en la cual se puede encontrar; la
tipografia utilizada, imagenes utilizadas en alta resolucion.



6.5.4 Especificaciones técnicas

Sistema de color: CMYK (full color)
Formato: PDF/ PSD
Resolucién: 300dpi

Orientacién: horizontal
Tamafio: 8.5x11”

Soporte: papel couché 100 mate.
Para este tipo de archivos son
necesarias pruebas de color
(impresién), para dar orden de
impresion de tiraje completo. Incluye
area de bleending o sangrado.

Pieza Medio de Especificaciones técnicas | Distribucion
publicacién o
reproduccién
Banner Digital Sistema de color: RGB Facebook
Formato: MP4
Resolucién: 300dpi
Tamafio: 851x315 pixeles.
Publicaciones Digital Sistema de color: RGB Facebook
Formato: JPG
Resolucién: 300dpi
Tamafio: 1200x1200 pixeles
Banner Digital Sistema de color: RGB Pagina Web
Formato: JPG
Resolucién: 300dpi
Tamafio: 930 x 300 pixeles.
Imagenes de Digital
subpaginas Sistema de color: RGB Pagina Web
Formato: JPG
Resolucién: 300dpi
Tamafio: 450 x 600 pixeles
Logotipos Digital
Sistema de color: RGB Pagina Web
Formato: PNG
Resolucién: 300dpi
Tamafio: 125 x 125 pixeles.
Mantas vinilicas Impreso
Impresion: Plotter Material se
Sistema de color: CMYK colocard en ferias
Formato: JPG/PSD y exposiciones
Resolucién: 100dpi educativas.
Tamafio: 300 x 100mts.
Roll Up Impreso Impresion: Plotter Material se
Sistema de color: CMYK colocard en ferias
Formato: JPG/PSD y exposiciones
Resolucién: 100dpi educativas e
Tamafio: 0.80 x 200mts. institucionales.
Trifloliares Impreso Impresién: Offset Material se

colocard en ferias
y exposiciones
educativas e
institucionales.
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6.5.5 Lista de piezas graficas

Material

Carpeta

Nombre de archivo

Banner digital FB

Banner Digital

Banner_1

Publicaciones FB

Post Principales

Post principal_1
Post principal_2

Publicaciones FB

Post Informativos
Especialidades

Post especialidades_1
Post especialidades_2
Post especialidades_3
Post especialidades_4
Post especialidades_5
Post especialidades_6
Post especialidades_7
Post especialidades_8
Post especialidades_9
Post especialidades_10
Post especialidades_11
Post especialidades_12
Post especialidades_13
Post especialidades_14
Post especialidades_15

Publicaciones FB

Post Informativos
Servicios

Post servicios_1
Post servicios_2
Post servicios_3
Post servicios_4
Post servicios_5
Post servicios_6

Publicaciones FB

Post Informativo
Institucional

Post institucional_1
Post institucional_2
Post institucional_3
Post institucional_4
Post institucional_5

Pagina web

Previews e
insumos:

Inicio:

1 Inicio

Condcenos:

1 Historia

2_Misién y Visién

3_Valores y competencias

4_Principios y Objetivos

5_Ingenieria en Sistemas de Produccidn Agricola
6_Ingenieria en Recursos Naturales Renovables
7_Ingenieria en Industrias Agropecuarias y Forestales
8_Ingenieria en Gestion ambiental Local

Investigacién: 1_IIA

Extensién: 1_Diplomado en Extension Rural
Servicios:

1_Servicios Uviger

2_Monitoreo Social PAFFEC




6.5.5 Lista de piezas graficas

Primer Ingreso:

No se pueden realizar modificaciones disefios de USAC.

Egresados: No tiene contenido.
Post Grado: 1_Post-Grados
Contéactenos: 1_ Contactenos
Biblioteca: 1_Cedia

Academia:

1_Aula Virtual

2_Docentes

3_ Estudiantes

4_ Control Académico

5_ Listado de Docentes

6_ Centro de Telematica

7_ Verificacion de certificacion

8_ Verificacién de documentacion

Administracién:

Sub carpeta 1 _Autoridades:
1_Junta Directiva

2_Decano

3_Secretaria Académica

4 _Secretaria Adjunta

2_Actas de Junta Directiva
3_ Organigrama

UDP:
1_Centro de Agricultura Tropical
2_Sabana Grande

Correo: No se pueden realizar modificaciones.
Normativos: 1_Normativos

Descargas: 1_Descargas

Noticias:

1_Noticias_General

2_Noticias_Eventos

3_Noticias_SPA

4_Noticias_RNR

5_Noticias_IIAF

6_Noticias_GAL

Mantas vinilicas

Mantas Vinilicas

Manta_1
Manta_2

Roll Up

Roll Up

RollUp_1
Roll Up_2
Roll Up_3

Trifoliares

Trifoliares

Trifoliar_1
Trifoliar_2
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6.5.6 Matriz de programacion

Se realiz6 un cronograma de publicaciones para la campana de
bien social tomando en cuenta que segun las estadisticas de Fa-
cebook los dias que los jévenes mas se conectan son de lunes a
jueves entre 1 a 3 de la tarde ya que en ese horario lo jovenes se
encuentran almorzando y segun los clics en Facebook se conec-
tan mas en ese rango de tiempo. Para tener un control y orden
l6gico se detallé el dia, fecha, hora, post y caption por utilizar.

Dia Fecha Hora Post Medio Tema Copy
Martes 15/01/19 | 10:00am Banner video_1 Facebook | Institucional No se coloca ningun texto ya que es
cambio de portada.
Martes 15/01/19 | 14:00pm Post principal_1 Facebook | Engagement Yo ayudo al desarrollo de mi Pais en
diferentes campos y especialidades.
Miércoles | 16/01/19 | 10:00 am | Post Facebook | Institucional T9 Edificio de Agronomia, contamos
institucional _1 con areas de estudio, précticay
estudio. campus universitario USAC.
Jueves 17/01/19 | 14:00pm Post Facebook | Informativo Agronomia es desarrollo conoce
especialidades_1 nuestras instalaciones y las

especialidades que te ofrece la
Facultad de Agronomia. Para mas
informacion ingresa a

http://fausac.gt/
Viernes 18/01/19 | 10:00 am | Post Facebook | Informativo Te gusta la agronomia y no sabes a
especialidades_2 profundidad de qué puedes lograr
con esta carrera. Ingresa a
http://fausac.gt/
Lunes 20/01/19 | 14:00pm | Post Facebook | Informativo Sabias que un ingeniero agrénomo,
especialidades_3 participar en los procesos

productivos relacionados con los
recursos naturales renovables. Mas
informacion ingresa a

http://fausac.gt/
Miércoles | 22/01/19 | 10:00 am | Post Facebook | Informativo UVIGER ofrece servicio de estudio de
especialidades_4 suelos al publico en general. Solicitar
precios Unicamente de forma
presencial.
Viernes 24/01/19 | 14:00pm Post Facebook | Institucional T9 edificio de laboratorios de
institucional _1 cultivos de propagacion, también

contamos con dreas de estudio,
préctica y estudio en el campus
universitario USAC.

Martes 29/01/19 | 10:00 am | Post Facebook | Informativo Contamos con 2 finca s de unidad de
especialidades_5 préctica docente una en Sabana
Grande y el centro de agricultura
tropical.
Miércoles | 30/01/19 | 14:00pm Post Facebook | Informativo Conoce a profundidad el impacto
especialidades_8 que tiene un ingeniero agrénomo.
Ingresa a http://fausac.gt/
Viernes 01/02/19 | 10:00 am | Post Informativo Facebook | Informativo Sabias que un Ing. agrénomo,

participa en los sistemas de
produccidn agricola desde los
ambitos:

a) Empresarial, b) Comunitario, c) No
gubernamental, d) Estatal y
extraterritorial.

Mas informacion Ingresa a

http://fausac.gt/
Lunes 05/02/19 | 14:00pm | Post Facebook | Informativo Un ingeniero de gestion ambiental
especialidades_11 es el que desarrolla tecnologia

apropiada para el aprovechamiento
y disminucion de los residuos en el
manejo de los recursos naturales.
Miércoles | 06/02/19 | 10:00 am | Post informativo Facebook | Informativo El egresado de agronomia tiene la
capacidad de comprometerse con el
desarrollo del pais y del desarrollo
rural desde la perspectiva de la




interaccidn entre los recursos
naturales renovables y los sistemas
de produccion agricola, en el marco
de la sostenibilidad.

Jueves

07/02/19

14:00pm

Post informativo

Facebook

Informativo

Te gusta la agronomia y no sabes a
profundidad de qué puedes lograr
con esta carrera.

Ingresa a http://fausac.gt/

Viernes

08/02/19

10:00 am

Post informativo

Facebook

Informativo

UVIGER ofrece servicio de estudio de
fitopatologia en las plantas al
publico en general. Solicitar precios
Unicamente de forma presencial.

Lunes

11/02/19

14:00pm

Post informativo

Facebook

Informativo

Contamos con 2 fincas de unidad de
practica docente en donde se lleva a
los estudiantes a las giras de estudio.

Miércoles

12/02/19

10:00 am

Post
institucional_2

Facebook

Engagement

Yo ayudo al desarrollo de mi pais en
diferentes campos y especialidades.

Jueves

13/02/19

14:00pm

Post
institucional_1

Facebook

Institucional

T9 edificio de laboratorios de
cultivos de propagacion, también
contamos con areas de estudio,
practica y estudio en el campus
universitario USAC.

Viernes

15/02/19

10:00 am

Post
especialidades_1

Facebook

Informativo

Conoce a profundidad el impacto
que tiene un ingeniero agrénomo.
Ingresa a http://fausac.gt/

Lunes

18/02/19

14:00pm

Post Informativo

Facebook

Informativo

Sabias que un Ing. agrénomo,
participa en los sistemas de
produccion agricola desde los
ambitos:

a) Empresarial, b) Comunitario, c) No
gubernamental, d) Estatal y
extraterritorial.

Mads informacion Ingresa a
http://fausac.gt/

Miércoles

20/02/19

10:00 am

Post
especialidades_1

Facebook

Informativo

Te gusta agronomia y no sabes a
profundidad de qué puedes lograr
con esta carrera. Ingresa a
http://fausac.gt/

Jueves

22/02/19

14:00pm

Post Informativo _5

Facebook

Informativo

Sabias que un ingeniero agrénomo,
participar en los procesos
productivos relacionados con los
recursos naturales renovables. Mds
informacioén ingresa a
http://fausac.gt/

Viernes

25/02/19

10:00 am

Post
especialidades_11

Facebook

Informativo

Sabias que ingenieria en industrias
agropecuarias y forestales puede
gestionar, desarrollar y evaluar
proyectos agroindustriales. Mds
informacion Ingresa a:
http://fausac.gt/

Lunes

27/02/19

14:00pm

Post informativo _8

Facebook

Informativo

El egresado de agronomia tiene la
capacidad de comprometerse con el
desarrollo del pais y del desarrollo
rural desde la perspectiva de la
interaccién entre los recursos
naturales renovables y los sistemas
de produccion agricola, en el marco
de la sostenibilidad.
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Miércoles

29/02/19

10:00 am

Post
especialidades_1

Facebook

Informativo

Sabias que un ingeniero en sistemas
de produccidn agricola puede
manejar la produccién agricola con
enfoque integral y sostenible. Mas
informacién ingresa a:
http://fausac.gt/

Jueves

30/02/19

14:00pm

Post institucional _9

Facebook

Engagement

Yo ayudo al desarrollo de mi pais en
diferentes campos y especialidades.

Viernes

01/03/19

10:00 am

Post institucional _5

Facebook

Institucional

La Facultad de

Agronomia apoya con ayuda al area
rural por medio de un diplomado de
tension rural.

Lunes

04/03/19

14:00pm

Post institucional _3

Facebook

Institucional

Contamos con 2 fincas de unidad de
practica docente en donde se lleva a
los estudiantes a las giras de estudio.

Miércoles

06/03/19

10:00 am

Post
especialidades_12

Facebook

Informativo

Conoce a profundidad el impacto
que tiene un ingeniero agrénomo.
Las diferentes especialidades que te
brinda la Facultad de Agronomia.
Ingresa: http://fausac.gt/

Jueves

08/03/19

14:00pm

Post institucional _1

Facebook

Engagement

Yo ayudo al desarrollo de mi pais en
diferentes campos y especialidades.

Viernes

11/03/19

10:00 am

Post institucional _2

Facebook

Institucional

La facultad de agronomia apoya con
ayuda al drea rural por medio de un
diplomado de tensién rural.

Lunes

14/03/19

14:00pm

Post informativo _3

Facebook

Informativo

Contamos con 2 fincas de unidad de
practica docente en donde se lleva a
los estudiantes a las giras de estudio.

Martes

15/03/19

10:00 am

Post institucional _3

Facebook

Engagement

Yo ayudo al desarrollo de mi pais en
diferentes campos y especialidades.




6.6 Presupuesto

En esta tabla se muestran los costos totales del proyecto ya fina-
lizado, este es el monto total donado a la Facultad de Agronomia

de la Universidad San Carlos de Guatemala.

PREVISION DE RECURSOS Y COSTOS

INFORME ANUAL 2018:PROGRAMAS Y PROYECTOS
ACTIVIDAD HORAS ESTIMADAS COSTO TOTAL

3. Justificacién del proyecto 06 horas Q891.48

5. Perfil de la institucion 12 horas Q1,782.96

7. Marco teérico 08 horas Q1,188.64
TOTAL HORAS Y COSTO FASE 1 84 horas Q12,480.72
1. Ruta eritica o flujograma 10 horas Q1,485.80
2. Cronograma de trabajo 12 horas Q1,782.96
TOTAL HORAS Y COSTO FASE 2 22 horas Q3,268.76

TOTAL HORAS Y COSTO FASE 3 72 Horas Q10,697.76

TOTAL HORAS Y COSTO FASE 5 24 horas Q3,565.92
1. Técricas croativas. 64 horas. QrA21.36
2. Concepto tedrico 32 horas Q3.735.68
TOTAL HORAS Y COSTO FASE 6 96 horas Q11,207.04
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TOTAL HORAS Y COSTO FASE 7 (Nivel 1)

Q11,907.48.

TOTAL HORAS Y COSTO FASE 8
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6.7 Cotizacion

Presupuesto de campana de divulgacion de FAUSAC

en Facebook.

Fechas Post Costo
Semana 1/ 5 dias Post principal_1 = $5.00 $9.00
Alcance estimado de 2,900 a 6,500 personas | 2 Post especialidades_1y2 = $2.00 c/u
($1.8 x dia)
Semana 2/ 3 dias 2 Post especialidades3y4= $2.00 c/u $900
Alcance estimado de 2,900 a 6,500 personas | Post Institucional =$5.00
($3. x dia)
Semana 3/ 4 dias 4 Post especialidades =$2.00c/u $8.00
Alcance estimado de 2,100 a 5,200 personas
($2. x dia)
Semana 4/ 7 dias 2 Post Institucional =$10.00 $1 0.00
Alcance estimado de 3,500 a 8,000 personas
($1.4 x dia)
Semana 5/ 5 dias 4 Post especialidades =$2.00c/u $8.00
Alcance estimado de 2,100 a 5,200 personas
($1.4 x dia)
Semana 6 / 3 dias 2 Post es_pec_ialidade53y4= $2.00 c/u $9_00
Alcance estimado de 2,900 a 6,500 personas | Post Institucional =$5.00
($3. x dia)
Semana 7 / 4 dias 2 Post especialidades3y4= $2.00 c/u $9_oo
Alcance estimado de 2,900 a 6,500 personas | st Institucional =§5.00
($2.25 x dia)
Semana 8 /7 dias 4 Post especialidades =$2.00c/u $8.00
Alcance estimado de 2,100 a 5,200 personas
($1.2 x dia)
Semana 9/ 5 dias Post principal_1 = $5.00 $5.00
Alcance estimado de 1,600 a 3,200 personas
($1. x dia)

Total: 2 meses Total$ | $75.00
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X BANNER ROLL UPS

Q 225.00 _ . Q 325.00

PO S8 '.?f'
oS G

multizoe@gmail.com
MU LTIZOE 9 avenida 12-16 zona 1
22209289 - 47420149 - 54748349 - 58755961
LIDERES EN LA ELABDRACION DE

VOLANTES Y TRIFOLIARES

2000 VOLANTES 4000 VOLANTES 8000 VOLANTES

mwdia carta Jb‘:" 5] 8
papel coucha x papel couche
tull color 0.650.00 : | fll cotor Q.1,400.00 |

=

B
1000 TRIFOLIARES 4000 TRIFOLIARES
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i,
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m""“ Q.1,000.00 1,400.00 | | P ™ Q.2,100.00

TRABAJAMOS TODA CLASE DE PAPELERiA
FOLDERS * TARJETAS DE PRESENTACION * VOLANTES * AFICHES * RECIBOS
FACTURAS * VALES * TRIFOLIARES * REVISTAS * LIBROS * CARPETAS
STIKERS * CAJAS * FLYRS " HOJAS MEMBRETADAS * DIPLOMAS
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7. Lecciones aprendidas

El conocimiento que se adquirié durante la elaboracion
del proyecto fue el siguiente:

Lecciones
al iniciar la etapa de diagnodstico

1. La recopilacién de informacion

Esimportante ya que en base a esta informacién se logra
identificar la problematicay los objetivos del proyecto de
la institucion ya, siempre se dan muchas necesidades de
comunicacion visual, el tener un acercamiento constante
con la institucion y con el grupo objetivo para conocer el
punto de vista que tiene del problema que enfrenta, re-
sulta muy enriquecedor ya que la informacioén que la po-
blacién proporcione se basara en su experiencia.

2. La factibilidad del proyecto

Ayuda a determinar si el proyecto cuenta con los recur-
sos de disponibilidad de mobiliario y equipo, el acceso a
la informacion, tiempo y apoyo de la institucién para co-
nocer la situacion actual y las necesidades primordiales
para definir y concretar la cantidad de proyectos que se
puedan realizar, para hacer la planificacion y ejecucion de
los proyectos.

3. La organizacién de tiempo

En este proceso, establecer metas de tiempo para la
realizacion de acciones concretas tales como la investi-
gacion de fuentes primarias y secundarias de la organi-
zacion y del grupo obijetivo, entre otros factores ayuda
a tener un mejor control de las acciones por realizar se-
gun el cronogramay el tiempo.
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Lecciones

aprendidas durante las etapas de visualizacion, evalua-
aon y validacion

1. Etapa de visualizacion

Esta etapa es parte de la investigacion del marco teodrico,
es importante cumplir con la programacion del proyec-
to para facilitar la ejecucion de cada proceso de campo y
practico, yaque en esta etapa surge lafase conceptual y la
visualizacion del mismo por medio del bocetaje. Esta fase
del proceso creativo es fundamental debido que es aqui
donde se define laidea por desarrollar como solucion gra-
fica a la necesidad de diseno detectada en la institucion.

2. Etapa de validacién

Esta etapa permite al estudiante validar los resultados de
su propuesta disenadas previamente para evaluar diver-
sos aspectos del material en tres etapas de validacion: la
primera con expertos en el tema del proyecto, validando
gue se transmita la informacién y mensaje adecuado, la
segunda contribuye con mejoras y aportes de disefado-
res graficos profesionales para enriquecer el impacto vi-
sual y finalmente validando la eficacia y funcionalidad del
material con el grupo objetivo.

3. Etapa de evaluacién

Enlaetapade evaluacién se realizan correcciones de dise-
no en base a los resultados que proyectan las estadisticas
de las validaciones, con posibles cambios y/o recomenda-
ciones por expertos y profesionales.

En esta fase se debe tener un equilibrio en cuanto a las
correcciones de diseno ya que en muchas ocasiones los
disenadores realizan recomendaciones en base a tenden-
cias de diseno actual y en ocasiones estas soluciones de
diseno no son las que comunican y son funcionales para
el cliente, en este caso la institucion.



Lecciones
aprendidas al final del proceso

1. Ideas que comunican

La base de un proyecto por realizar de diseno grafico
siempre es el concepto creativo ya que esta etapa define
la idea por desarrollar, plasmar y comunicar como solu-
cion de diseno visual, en cualquier tipo de proyecto.

2. Conocimiento adquirido

El realizar una campana requiere de una estrategia publi-
citaria ya que esta busca trasladar el mensaje de marca,
los valores, informacion, concienciacién, siempre en co-
herencia con el modelo, ya tiene la institucion donde se
define dénde, cdbmo, con quién, cuando y qué se comuni-
cara, para lograr los objetivo establecidos. Entre los pro-
cesos aprendidos estan la estrategia creativa, estrategia
de medios, planificacion de difusidon y estrategia de comu-
nicacion.

3. El diseno grafico, la educacién y sociedad.

El disenador grafico, es capaz de presentar ideas y con-
ceptos complejos, de manera clara y entendible con el fin
de influir, persuadir en la conducta de una sociedad. La
labor del disefio grafico en una campana institucional tie-
ne la capacidad de aportar un valor agregado a la imagen
institucional de un centro educativo proyectando un alto
o bajo nivel competitividad, asi como de transformar las
habilidades en herramientas de comunicacién que favo-
rece, el proceso ensefianza en el sector educativo.
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8. Conclusiones

Luego de finalizado el planteamiento y desarrollo
de la campana se concluye lo siguiente:

El material de la campana cumple con el objetivo
de dar a conocer las especialidades que brinda y
los servicios que ofrece la Facultad de Agronomia
de la Universidad San Carlos de Guatemala, para
diferentes medios de comunicacion.

Se logré cumplir con el objetivo de disefar ma-
terial informativo sobre las especialidades y ser-
vicios que brinda la Facultad de Agronomia, pro-
yectando una mejor imagen a nivel institucional
por medio de la unidad en el material de las piezas
disenadas. Con lo anterior se alcanza una mejor
comprension en la comunicacién de la institucion.

El objetivo de disenar linea grafica de la campana
en base al manual de marca, se logré aplicando
esas normativas en la elaboracion del material in-
formativo, en el uso de colores, aplicaciones, influ-
yendo en el redisefno de la pagina web, buscando
que fuera atractiva, clara y funcional, porque asi
mejora laimagen institucional de la Facultad.
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La utilizacidn de las fotografias logré humanizar
la campana, consiguiendo gran aceptacion en el
grupo objetivo, puesto que se siente identifica-
dos con las actividades que, realizan en las dife-
rentes areas de las especialidades, que muestra
el proyecto. Por medio de las tres etapas de vali-
dacion se determind la funcionalidad exitosa del
material desarrollado ya que los resultados pro-
yectados fueron positivos. Se concluyé que, en la
etapa de validacion con los diferentes grupos, se
debe tener equilibrio y el criterio para identificar
las soluciones de diseno, segun el grupo objetivo
e institucién, ya que un diseno debe cumplir con
comunicar y ser funcional para el cliente.

El aporte realizado en cuanto al diseno de los ma-
teriales informativos incidira de forma positiva en
la problematica detectada con el grupo obijetivo,
qgue mostraba confusién en la poca informacién
obtenida en diferentes medios de comunicacion,
yaque careciande laintervencién del disefo grafi-
coy falta de una estrategia de comunicacién, pero
con la solucion grafica propuesta se logré infor-
mar, de forma clara y estética, al grupo objetivo.
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9. Recomendaciones
Se recomienda tomar en cuenta los siguientes puntos
para poner en vigencia esta campana:

A la institucion:

Usar el material elaborado en las fechas y periodos es-
tablecidos para que se concluya efectivamente la cam-
pana de divulgacion. Tomar en cuenta que el tiempo de
vida de la imagen proyectada en la campana de divulga-
cion después de un periodo largo sin innovarse, tiene el
riesgo de deteriorarse. Asi como también los materiales
de publicacion exterior, mantas, roll up.

Actualizar la informacion en los diferentes medios de
comunicacion: redes sociales, pagina web y en las expo-
siciones, ferias donde se implementan espacios para no
crear, en el grupo objetivo, desorden o inactividad por
parte de la institucion. Asi mismo proponer que se con-
tinde realizando material de acuerdo con los avances de
la institucion para seguir construyendo la imagen insti-
tucional de la Facultad de Agronomia.

Utilizar para editar los archivos el software de disefio
Adobe Photoshop en su version CSé o su version mas
actualizada CC. Las piezas digitales, si se modifican, de-
ben ser exportadas en formato JPG a 300dpi y sistema
de color RGB si es para redes sociales, en su web site
deben ser en formato PNG a 300dpi y sistema de color
RGB. Las piezas para medios impresos se deben expor-
tar en CMYK, para impresion mantas a una resolucion
de 100 pixeles. Medidas 80m x 200m en JPG. Trifolia-
res en tamano carta, exportar en CMYK en formato
PDF a 300 de resolucion.
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A futuros estudiantes
del curso de proyecto de graduacion:

Priorizar los tiempos de entregas, asi como dedi-
carse al cien por ciento desde el inicio y trabajar
respetando el cronograma de actividades ya que
ayuda a organizar de mejor forma la entrega de las
fases del proyecto para evitar existan retrasos de
ultima hora. Ademas, este tipo de atrasos refleja
ante la institucion el nivel de compromiso y entre-
ga que se tiene como profesional.

La comunicacion constante presencial con la sede,
jefe inmediato y los asesores de disefno de la Fa-
cultad para lograr resultados efectivos en el ma-
terial e ir presentando los avances del proyecto
no solo en la correcta difusion de informacién por
transmitir sino también para ir mejorando la ela-
boracién del material grafico, con lo cual es de be-
neficio para el disenador y para la institucion.

Recibir las asesorias metodolégicas, creativas con
asesores profesionales de disefo, ser constantes
desde el inicio permitira mejorar, corregir y avan-
zar en las fases de todo este proceso, gestionando
y generando resultados de calidad, que al final da-
ran satisfaccion.



A la Escuela de Diseno Grafico:

Continuar con la realizacion de los proyectos de
integracion, ya que es un gran aporte ala sociedad
guatemalteca, ademas de motivar y sensibilizar al
estudiante mostrando el impacto que se tiene por
medio de esta profesidn en proyectos reales.

A la Unidad de EPS continuar realizando la induc-
cion a los estudiantes desde el noveno semestre a
fin de prepararlos para el proyecto de graduacién
en la fase uno y dos para que comprendan el pro-
ceso que se debe realizar para ambos cursos.

Aplicar la metodologia implementada por la cate-
draticaen el facilité la comprensién y elaboracion
en las diferentes fases de informe final, se sugiere
se pueda aplicar a todas las secciones para poder
apoyar a otros estudiantes que se les dificulte la
comprension de alguna fase. Por lo demas, se les
agradece por todo el esfuerzo y dedicacion de la
catedratica y docentes que ayudaron en la forma-
cion profesional de los estudiantes.
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— GLOSARIO






Glosario

Argumentacioén: se trata de un desarrollo mas pormenorizado
gue el de la sinopsis, pero todavia en forma de relato sin didlogos
y con una extension que puede llegar a las decenas de paginas en
algiin caso (Felinorama, s.f.).

Brief: documento que brinda la informacién suficiente para traba-
jar en las ideas que resuelven mejor el problema del cliente (Los
Editores, 2013).

Bocetaje: un boceto también llamado esbozo o borrador, es un
dibujo realizado de forma esquematica y sin preocuparse de los
detalles o terminaciones para representar ideas, lugares, perso-
nas u objetos.10

Bleeding: es el margen extra, conocido como sangria, extendida
fuera del area fisica del arte, estos bordes ayudan al momento
de troquelar, da un margen de error controlado al momento de
cortado.11

CMYK: sistema de color que utiliza los colores sustantivos, colo-
res para impresion o colores proceso, en donde la combinacién
de estas tintas logra todos los colores en impresion.13

Copy: es la frase que resalta en las piezas publicitarias, conecta
con la accién o sentimiento que respalda el concepto creativo.
Couche: es el papel que esta recubierto por un esmalte, este tipo
de papel es brillante, con cierta resistencia al agua y a las tintas.14
DPI: (dots per inches) puntos por pulgada, es una medida de re-
solucion para imagenes.

Full color: sistemade impresion que representa los colores reales de
una foto. Generalmente este tipo de impresion se logra con cuatricro-
mia.

JPG: imagenes planas, extension de archivos de imagen que no
son editables, es la extension mas comun de imagenes compre-
sas que guardan todos los atributos de resolucion y color.

RGB: es el acréonimo en inglés de los colores rojo, verde y azul uti-
lizado para medios digitales.
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Anexos

TRICENTENARIA FACULTAD DE

Universidad de San Carlos de Guabemala ARQUITECTURA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

VALIDACION A DISENADORES GRAFICOS

A continuacion, se presentan una serie de variables que serdn evaluadas por
Disefiadores Graficos, tomando en cuenta Unicamente disefio de los materiales de la
campafia realizada como proyecto de EPS la cual tiene como objetivos:

1) Dar a conocer las especialidades de que ofrece a los estudiantes de la facultad de
agronomia de la universidad San Carlos de Guatemala.

2) Establecer la imagen institucional en los diferentes medios de comunicacion a través
de la unidad visual de las diferentes piezas graficas.

Concepto “Agronomia es desarrollo” representa la esencia del agrénomo, y su aporte
a la sociedad guatemalteca, representa las cuatro especialidades que hay en la facultad
de agronomia, dando a conocer cada una de las areas en las que se desarrolla el
agrénomo, ya que se desconoce el alcance e impacto que tiene esta carrera aporta la
sociedad. Ademds de comunicar el objetivo de la institucion que es” Contribuir al
desarrollo sostenible en la produccidn agricola y en el manejo de los recursos naturales
renovables del pais, con la finalidad de elevar la calidad de vida de los guatemaltecos.”
por medio de la educacién universitaria superior.

Slogan: “Yo ayudo al desarrollo de mi pais”
Se utilizara este slogan para reforzar el concepto en las fotografias.

Nombre:

Profesion/cargo:

INSTRUCCIONES: Marque con un v la casilla segin la valoracién que se da a
continuacion:

1(Malo) 2(Regular) 3 (Bueno) 4(Excelente)

VARIABLES 1 (2 (3 |4
¢El disefio estd acorde al grupo objetivo?

¢éLas fotografias expresan el concepto?

¢El slogan refuerza el concepto de las fotografias?

¢éLa tipografia es adecuada para una campaiia institucional?
¢Hay jerarquia visual en los textos ?

¢El disefio es dindmico?

¢Existe un buen contraste tipografico?

N WIN|(KF
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8 | éExiste equilibrio visual en la composicion de los
elementos?

9 | ¢Considera que el concepto se evidencia y tiene relacion
con el contenido de la campana?

10 | ¢éLos colores expresan la tematica que se esta trabajando?

11 | ¢Hay unidad visual en todos los materiales elaborados?

12 | ¢Como califica el disefio del material de la campana?

13 | ¢El contenido es legible?

14 | ¢El disefio de la campafia es memorable?

15 | ¢El disefio de la linea grafica es adecuado para una
campafia institucional?

OBSERVACIONES:




A continuacién, se presentan una serie de variables que seran evaluadas por
Disefadores Graficos, tomando en cuenta el disefio de los materiales de la
campania realizada como proyecto de EPS la cual tiene como objetivo:

1) Dar a conocer las especialidades de que ofrece a los estudiantes de la facultad

JUSAC &

¢/ TRICENTENARIA s

Universidad de San Carlos de Guabemala ~ urversinad oe san caos D GUATEMAL w

VALIDACION A EXPERTOS

de agronomia de la universidad San Carlos de Guatemala.

2) Establecer la imagen institucional en los diferentes medios de comunicacion a

través de la unidad visual de las diferentes piezas graficas.

Nombre:

Profesién/cargo:

INSTRUCCIONES: Marque con un v la casilla segun la valoracién que se da a

continuacion:

1(Malo) 2(Regular) 3 (Bueno) 4(Excelente)

VARIABLES

¢ El disefio esta acorde al grupo objetivo?

¢ Las fotografias dan a conocer a la institucién?

¢ El slogan refuerza las fotografias?

Al W N~

¢ El disefio realizado en la campana tiene relacién con

el contenido desarrollado?

¢, Considera adecuada la informacién colocada en el

material para el grupo objetivo?

¢ Los colores expresan la tematica que se esta

trabajando?

& A su criterio el tipo de letra utilizada es legible?
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¢ El disefio es dinamico?

9 | ¢Se expresa correctamente el concepto de la
campana?

10 | (El disefio de la campafia le parece facil de recordar?

11 | ,Hay unidad visual en todos los materiales
elaborados?

12 | ;Como califica el disefio del material de la campana?

13 | 4 Se comunica correctamente la escencia de la
institucion en la campana?

14 | ; La institucion se identifica con el Slogan?

15 | ¢Encuentra un orden en la lectura del contenido?

OBSERVACIONES:




uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

P TRICENTENARIA ‘
LA O

VALIDACION DE LOGOTIPO DE FAUSAC

Logotipo de la Facultad de Agronomia de la Universidad San Carlos de

7

Guatemala.

A

ZA\

AGRONOMIA

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

1. Describe el significado que percibes de logotipo de FAUSAC:

-

N

Estudiante [_| Docente [_| Autoridades [_]

iMUCHAS GRACIAS POR TU TIEMPO Y TU VALIOSA AYUDA!
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Virsa Valenzuela Morales -Licenclada en Letras
33 avenida “A” 10-79 zona 7 Tikal 2- Teléfono 59824483

Nueva Guatemala de la Asuncion, 16 de julio de 2024

Arquitecto

Sergio Francisco Castillo Bonini

Decano en Funciones

Facultad de Arquitectura

Universidad de San Carlos de Guatemala

Senor Decano:

Atentamente, hago de su conocimiento he realizado la revision de estilo del proyecto de
graduacion Campaiia de divulgacion de las especialidades que brinda la Facultad de Agronomia
de la Universidad San Carlos de Guatemala, de la estudiante Wendy Paola Gémez Pérez de la
Facultad de Arquitectura: carné universitario 200516678, previamente a conferirsele el titulo de
Disenador Grafico en el grado académico de Licenciado.

Luego de las adecuaciones y correcciones que se consideraron pertinentes en el campo
lingiiistico, considero que el proyecto de graduacién que se presenta cumple con la calidad técnica
y cientifica requerida.

Al agradecer la atencidn que se sirva brindar a la presente, suscribo respetuosamente,

Qs kQULW
Dra. Virsa Valenzuela Mordles

No. de colegiada 6,237
Wirsa Volenzuela Morales

Licenciada en Letras
Coleglada No. 6237

Observaciones; el documento fue revisado y corregldo en formato pdf.
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“Campana de divulgacién do las especialldados que brinda la Facultad de
Agronomlia do la Universidad San Carlos de Guatemala."

Proyecto de Graduacién desarrollado por:

Wend la Gbnfez Pérez
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