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algunas estadisticas de los\otros ingenios del pais que
permiten al final de la investigacién la elaboracién de
conclusiones y recomendaciones que son de aplicabilidad
para todo el pais.

En el desarrollo de los diferentes capitulos se
presenta la situacidén de los tributos en nuestrc pais, lo
que significa la industria azucarera en la actualidad, de
forma general, se muestran los procesos y procedimientos
que se emplean en los ingenios azucareros para establecer
los costos de produccién Jy operacién, la forma de
comercializar el producto principal de los mismos que es
el azicar y se hace una comparacién de la relacién que
existe entre la Ley del IVA (Dto. 27-92) y el costo de
las operaciones de un ingenio azucarero. Por dltimo se
presenta un caso que permige mostrar con claridad el
efecto financiero positivo que tiene la aplicacidén de
dicha ley a las operaciones de los ingenios y el efecto
negativo que produce el manejo administrativo del mismo,
Y la necesidad latente de contar con una estrategia que
permita el aprovechamiento de los beneficios que puedan
derivar del manejo del IVA, y se muestra un plan a
mediano plazo gque mnuestra una posibilidad para el
aprovechamiento del IVA. -

Por dltimo se deja constancia de la gratitud hacia

todas aquellas personas que participaron directa e




INTRODUCCTION

La elaboracién de este trabajo constituye el
resultado final de un proceso de investigacién basado en
los lineamientos que establece el Método Cientifico y que
indica que después de detectar un fendémeno este se debe
observar, estudiar, analizar y determinar la o 1las
consecuencias gue se producen con el mismo mediante 1la
cbtencién de conclusiones y en su caso de las
recomendaciones respectivas.

La presente tesis versa sobre los "Efectos de la
Generalizacién del IVA en los Ingenios Azucareros", y se
basa fundamentalmente en el andlisis de la aplicacién del
Decreto 27-92, Ley del Impuesto sobre el Valor Agregado,
y las consecuencias dque la misma produce en las
operaciones de los ingenios azucareros del pais tanto
desde el punto de vista-financiero como administrativo.

Los objetivos perseguidos con el presente trabajo se
sintetizan en: conocer los efectos de la generalizacién
del IVA en la industria azucarera del pais, analizar los
efectos a mediano plazo y mostrar la necesidad de
planificar el manejo de los impuestos con el fin de
aprovechar al maximo las ventajas que los mismos puedan
presentar para los ingenios azucareros del pais.

Para realizar este trabajo se estudia la situacién‘

de uno de los ingenios azucareros mds grandes del pais,
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indirectamente en la elaboracién de este trabajo, asi
como al personal de Agroinsa, S.A., que en algin momento
brindé parte de su tiempo para colaborar en el desarrollo

de este trabajo.




monarguias absolutas del Antiguo. Oriente (Egipto,
Babilonia). Estas monargquias absolutas vivieron en
constantes luchas y gusrras. Ademas mantenian costosas
cortes y construyeron importantes obras arquitecténicas.
Todo ello requeria montar una organizacidén de
administracién estatal que tomara a su cargo la
recaudacidén de los tributos, los cuales eran en su mayor
parte pagados en especie. Algunas monarquias del Antiguo
Oriente alcanzaron notables técnicas de recaudacién
impositivas. Grecia, por su parte, se distinguidé en
materia de recaudacidn tributaria. Sin embargo, siempre
en la historia se observdé un crecimiento de los gastos
piblicos y de esta tendencia no fue una excepcidn la
ciudad-estado griega. En los siglos IV y V antes de
Cristo, Grecia ya tenia un sistema tributario especial.
Eate sistema tributario de loas griegos se caracterizaba
por el predominio de las prestaciones voluntarias. por el
predominio de la imposicidn indirecta y por una
administracién por el sistema de arrendamiento que
congistia en que los impuestos aduaneros y ciertos
impuestos de consumo y de trafico no eran recaudados por
un érgano del Estado sino por 'un arrendador. De esta
forma el poder piblico se aseguraba la recaudacién de
estos impuestos y la efectividad del cobro ya que lo=s

arrendadores eran individuos acaudalados. Finalmente




1.
1.1

CAPITULO 1
TRIBUTOS
DEFINICION

De acuerdo a nuestro Cédigo Tributario, Decreto 8-91
del Congreso de la Repiblica, podemos definir los
tributos como las prestaciones cominmente en dinero que
el Estado exige en ejercicio de su poder tributafio, con
ol objeto de obtener recursos para el cumplimiento de sus
fines.

En el Cédigo Tributario se establece que los
tributos se dividen en impuestos, tasas y contribuciones
especiales. Sin embargo, y a pesar de la clasificacidn
que se hace de los tributos en nuestra legislacién, es
comin sencontrar que cualquier pago que se efectie al
estado y que no constituya el pago de un serviecio directo

se considera como un impuesto.

EVOLUCION HISTORICA DE LA TRIBUTACION

Los tributos, tal como los concebimos en 1la
actualidad, son el resultado de un ‘largo proceso
histérico. Los tributos han surgido cada vez que se ha
conatituido sociedades politicamente organizadas deade la

mds remota antigiledad.

1.2.1 ANTIGUEDAD.

Los impuestos y las finanzas puiblicas propiamente

dichas, comienzan a tener un desarrollo importante en las




Poco a poco los poderes fiscales, heredados del Imperio.
Para comprender la historia financiera de la Edad Media
se requiere recordar que a la caida del Imperio Romano
como consecuencia de las invasiones bdrbaras -afio 478
D.C.-, surgieron diversos reinos bédrbaros, algunos de
exigatencia muy efimera. Aparece el régimen feudal que
desde el punto de vista politico da lugar a la existencia
de una Jerarquiaz o graduacién de poderes con gran
debilitamiento de la autoridad central tGnica y desde el
punto de vista sconémico-social la sociedad se ordena en
funcién de la propiedad de la tierra. El régimen feudal
se consolidd a partir de la muerte de Carlomagno -afic 814
de nueatra era- y alcanzd su pleno desarrollo en los
siglos IX y X. El siatema feudal, escribe el eminente
historiador Henri Pirenne, es tan sélo la desintegracién
del poder publico entre las manoa de sus agentes. Pues
bien, un sistema politico y social como el feudal no
permitia establecer finanzas centralizadas con un sistema
de impuestos imperiales. Los sefiores feudales
establecian los impusstos a cambio de proteccién o por
uso precario de las tierras. Por otra parte, llos sefiores ‘-
feudales o los principes territoriales iniciaron la

costumbre de cobrar peajes -llamados también portazgoa~

v cuyos fondoa no utilizaban para mejorar loas pésimos

caminos sino para su beneficio personal. De igual forma




Grecia entrd en decadencia politica, la cual fue
acompafiada por una decadencia econdmica y financiera.
Roma hereddé los progresos de Grecia. Sin embargo.
cuando Roma alcanza la etapa del Imperio, la politica
financiera se distingue no por los impuesto internos sino
por las contribuciones- especiales de los pueblos
vencidos. Se ha afirmado que el concepto que actualmente
tenemos del impuesto presenta elementos comunes con la
concepcién romana y que en la época del Imperic el
sistema fiscal alcanzdé un alto grado de perfeccidén. El
principal impuesto directo fue el "tributum” o
"stipendium”, gque se basaba en el censo o registro de la
poblacién y una especie de catastro. Conforme a la
concepcidn romana, el tributo es el resultado de un acto
de soberania del Estado, pero no necesitaba ser
consentido . ni aprobado por representantes de los
contribuyentes. En easto ultimo ase distingue la
concepcién romana de las 1deas modernas sobre esta

materia.

1.2.2 EDAD MEDIA

El sistema fiscal del Imperioc Romano se desintegré
totalmente cuando se produjo la caida del Imperio bajo la
presién de los barbaros. En el Reino Franco de la

primera etapa de la Edad Media, los reyes habian perdido




principio en Inglaterra y fue una condicién impuesta al
rey. En Francia, este miasmo principio fue establecido
por los Estados Generales dé 1314. Pero lo cierto es que
el impuesto volvid a ser-una exaccién obligatoria y
permanente, con lo cual hubo una vuelta a la concepcidn
romana.

Del sgiglo XVI al siglo XVIII se desarrclla la
concepecidn autoritaria del impuestoc. Esta concepcidn fue
una congecuencia légica del triunfo del absolutismo en
las naciones europeas. Luis XIV de Francia, a quien se
le atribuye la expresidn L etat c’est moi (El estado soy
yo), consideréd la monarquia como una institucidn de
origen divino. Uno de los principales colaboradores de
Luis XIV fue Juan Bautista Colbert, cuya politica
econdémica se denomind Mercantilismo y estaba dirigida a

fortalecer econdmicamente al Estado.

1.2.4 EDAD CONTEMPORANEA

La Revolucién Francesa de 1783 se considera el
acontecimiento que cierra la Edad Moderna. Durante los
siglos XVI al XVIII se desarrolla la concepcién
arbitraria del impuesto. Por oposicidén a estas ideas, en
los siglos XVIII y XIX surge la concepcién del impuesto-
precio. Esta concepcidn es la consecuencia légica del

liberalismo filosdfico, politico y econdémico que cobra




durante esta época la iglesia, como uno de los mids
grandes gefiores feudales, Jjugaba un papel sumamente
importante 'y establecia contribuciones para si. Esto es
una prueba de que no habia nada que se pareciera a las

finanzas nacionales o imperiales.-

1.2.3 EDAD MODERNA

El paso de una edad a otra no fue brusco sino el
resultado de un proceso lento que abarcéd un prolongado
periodo de transicién. Desde ol punto de vista politico
y econdémico-social, este periodo de transicién se
caracteriza por la decadencia del feudalismo y 1la
paulatina recuperacién del poder de los reyes vy
emperadores. Como consecuencia de la decadencia del
feudalismo se suprimen poco a poco los privilegios de la
nobleza y del clero y se perfeccionan los impuestos. La
ampliacién del poder real se inicia en el siglo XIII y se
reconoce el derecho de pedir una ayuda de excepcién para
el sostenimiento del ejército, pero el impuesto, llamado
ayuda, adquiria la forma de una donacidén. - Sin embargo,
yva en el siglo XVI adquieren el cardcter de general y
permanentes, prueba evidente del: desarrollo del poder
real. - Debemos agregar gque estoa. impuestos fueron
establecidos con la aprobacién de los representantes de

los contribuyentes. La Carta Magna de 1215 consagrd este




1.3 EL ESTADO Y LA OBLIGACION TRIBUTARIA
1.3.1 EL ESTADO
El Estado es el tipo de sociedad mds complejo y
organizado que se conoce. E3 una gran agrupacién humana
asentada sobre determinada extensién territorial éue
posee ciertas caracteristicés particulares, es la méds
concreta manifestacién de poder, ya que es una sociedad
juridica y politicamente organizada, establecida en un
territorio determinado, dentro del cual ejerce su poder
soberano. Segin el tratadista alemdn George Jellinek,
soberania es "el Poder de autolimitarse y autobligarse
juridicamente, sin que ninguna fuerza o poder coaccione

a sllo”.

1.3.1.2 ORIGEN DEL ESTADO

Existen diversas teorias que hablan de la aparicién
del Estado, sin embargo estas se pueden agrupar en dos:
las teorias idealistas y las materialistas.

Las teorias idealistas son las que ignoran las
condiciones econdémicas de la?sociedad, la existencia de
clases sociales antagénicas y la lucha de clases que se
da entre las mismas; justificando la existencia del
Estado como una organizacién democratica pura, de
duracién eterna para toda la sociedad y que es una

institucidn conciliadora para forjar la paz. Los




tratadistas de esta corriente se agrupan asi:

TEORIAS TEOCRATICAS: El estado es de origen divino.
TEORIAS RACIONALISTAS: El estado ees el resultado de las
condiciones naturales de algunos individuos que sienten
la necesidad de poder.

TEORIAS PSICOLOGICAS: Las mayorias estdn predispuestas
a ser sometidas a personalidades fuertés.

TEORIAS DE LA VIOLENCIA:‘ El estado surge de la conquista
de una tribu por otra.

TEORIA CONTRACTUAL: El estado es una realidad juridica
o socia;.

TECRIA DE LA CONCILIACION: E1l estado es una instituciodn
de conciliacién para lograr la paz.

Las teorias materialistas determinan el origen del
estado con el surgimiento de la propiedad privada, de las
classa sociales antagénicas y su lucha. Dicen que la
democracia que se atribuye al estado, unicamente existe
para la clase dominante y para sus aliados. Los estados
representan a un siastema sujeto a propiedad privada,
sirven a una minoria y los eatados que representan a un
régimen de propiedad social, sirven a los intersses de la
mayoria. Los principales tratadistas de esta teoria son
los de la TEORIA MARXISTA O MATERIALISTA HISTORICA que
exponen que el estado surgié como producto de la lucha de

clases y que representa la dominacidén de una clase sobre
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otra. Es un instrumento de presion de las clases

dominantes sobre las clases oprimidas.

1.3.1.3 ELEMENTOS DEL ESTADO
Son elementos esenciales para la existencia de todo

estado: territorio, poblacién, fin y poder.
TERRITORIO: Es la delimitacidén terrestre, maritima y
aérea, en el cual cada estado ejerce su soberania, con
las limitaciones del derecho internacional y la
penetracidén imperialista.
POBLACION: Es el conjunto de seres humanos que habitan
dentro de las fronteras territoriales del cada estado.
FIN: De acuerdo a la sociedad que repressnta asi serid la
verdadera finalidad del estado. A pesar de ello en
cualguier tipo de sociedadAae dice que su finalidad es
lograr el bien comin.
PODER: Es el elemento esencial del estado, que lo
individualiza y caracteriza como tal. El poder publico
es supremo en el orden interno del estado e independiente
en el orden internacional, para su ejercicio se le divide

an tres poderes: Legislativo, Ejecutivo y Judicial.

1.3.1.4 PODER DE TRIBUTACION DEL ESTADO
Dentro de una sociedad el estado es sl obligado a

proporcionar wuna serie de servicios piblicos, para la
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satisfaccién de las necesidades generales, como la
defensa del territorio, la administracién de Jjusticia,
educacién, salud piblica, etc.

Para satisfacer las necesidades piblicas mediante la
preatacién de loas servicios correspondientes es necesario
efectuar gastos que presuponen la obtencién de los
ingresos respectivosa. El estado necesita contar con los
medios pecuniarios necesarios para afrontar tales
erogaciones. El Estado debe pues, tener ingresos, y es
ahi cuando se establece la necesidad de crear los
tributos.

De acuerdo con el articulo 135 de la Conatitucidn
Politica de la Repiblica en el inciso "es deber de los
guatemaltecos...d) Contribuir a los gastos puiblicos, en
la forma prescrita por la ley."”

Y es funcidn del Poder Legislativo segin el articulo
171 inciso ¢) de la Constitucidén Politica: "Decretar
impuestos ordinarios y extraordinarios conforme a las
necesidades del Estado y determinar las bases de su
recaudacién.”

Es por esta razén que todas las personas que se
encuentren en el territorio nacional y que realicen el

presupuesto establecido en la ley tributaria quedan

sujetos a la misma.
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1.3.2 LA OBLIGACION TRIBUTARIA
1.3.2.1 CONCEPTO

La obligacién tributaria es el vinculo juridico e:=
virtud del cual sl contribuyente o sujeto pasivo debe
entregar al fisco o sujeto activo una suma determinada de “
dinero conforme lo establece la ley.

La obligacién tributaria constituye un vinculo-
juridico, de cardcter personal, entre la Administracidn
Tributaria y otros entes piblicos acreedores del tributo |
y los sujetos pasivos de ella. Tiene por objeto 1la
prestacién de un tributo, surge al realizarse el
presupuesto del hecho generador previato en la ley y
congerva su cardcter personal a menocs que su cumplimiento
se asegure mediante garantia real o fiduciaria, sobre
determinados bienes o con privilegios especiales.?®

El concepto de tributo en la concepcién actual es
complejo. Ea necesario distinguir los distintos
elementos que lo constituyen. Por otra parte, se impone
distinguir con claridad los elementos del tributo como
fenémeno de la actividad financiera, de los elementos de »
la obligacién tributaria como relacidn juridica entre el

contribuyente y el Estado.

1C6digo Tributario, articulo 14



1.3.2.2 ELEMENTOS DE LA OBLIGACION TRIBUTARIA

En el tributo como fendémeno de ia actividad

- financiera de la obligacién tributaria se distinguen los
siguientes elementos:

- A. SUJETO ACTIVO. Es sujeto activo la persona que
percibe el tributo. El sujeto activo del impuesto es el
Estado o el ente publico acreedor del tributo2. En
paises con régimen federal, pueden ser el Estado
nacional, el Estado provincial o las municipalidades.
B. SUJETO PASIVO. Es sujeto pasive la persona
imponible, es decir quien debe pagar el impuesto. Sujeto
pasivo es el obligado al cumplimiento de las prestaciones
tributarias, sean en calidad de contribu&snte o de
responsable3. Contribuyentes son las personas
individuales o juridicas que realicen o respecto de las
cuales se verifica el hecho generador de la obligacidn
tributaria. Responsables son las personas que por
disposicién legal o por razén de las circunstancias deben
cumplir con las obligaciones tributarias.4

- C. LA MATERIA IMPONIBLE. Segin Lucien Mehl "La materia

imponible es 8l elemento econdémico sobre el que se

2C6digo Tributario, Articulo 17
3Cédigo Tributario, articulo 18
4Co6digo Tributario, Capitulo II, Sujeto de la Obligacidn

Juridico Tributaria, Seccién Segunda, Contribuyentes y Seccidn
Tercera, Responsables. |

Bi blioteca C 9}75) 3 L _

‘PHUPHDAU OF LA DRTVEASIDAT GF S0 CARINS DF GUATEMALA




14

asienta el impuésto y en el que directa o indirectamente
tiene su origen. Dicho elemento puede ser un bien, un
producto, un servicio, una renta o un capital”. Otra
forma de exponer este mismo concepto es la de Karl Von
Eheberg: "Se denomina objeto de la imposicidén el objeto
gravado por el impuesto (ingreso, producto, cerveza,
azucar, tabaco) y de donde éste, por lo general, toma el
nombre (impuesto sobre la renta, sobre el producto, sobre
la cerveza, sobre el azucar, sobre el tabaco, impuesto
industrial, sobre la transmisidén de capitales, etc.)".
D. EL HECHO GENERADOR O HECHO IMPONIBLE. Dice Lucien
Mehl: "Por si{ misma, la materia imponible no comporta
generalmente ninguna consecuencia en el orden fiscal. La
deuda creada por el impuesto en favor del Tesoro no puede
operarse si no concurren determinados presupuestos. La
accién, situacién o acto ~complejo a veces~ que da origen
a estos presupuestos constituyen el hecho generador del
impuesto. En nuestra legislacién se establece que hecho
generador o hecho imponible es el presupuesto establecido
por la ley, para tipificar el tributo y cuya realizacién
origina el nacimiento de la obligacién tributaria.®

E. FUENTE. Giuliani Fonrouge sostiene que "en materia
tributaria no caben disquisiciones teéricas: la tnica

fuente de la obligacidn es la ley; sdélo por mandato de

*C6digo Tributario, articulo 31
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ésta puede surgir la obligacién tributaria." Por otra
parte, la Constitucidn de la Repiblica establece que
nadie estd obligado a hacer lo que no mande la ley®.

Ademds no hay tributo sin ley.

CLASES DE TRIBUTOS
En nuestra legislacidén actual se contempla como
tributos a los impuestos, arbitrios y contribuciones

especiales.

1.4.1 ARBITRIO

Un arbitrio es el impuesto que por ley favorece a

las municipalidades.

1.4.2 CONTRIBUCION ESPECIAL

1.4.3

La contribucién especial es el tributo cuyc hecho
generador beneficia directamente al contribuyente,. esta
puede ser por mejoras: que(es la establecida para costear
la obra publica que produce una plusvalia inmobiliaria y
también puede ser por servicios: que es équella que se

paga a cambio de contar con un determinado servicio.

IMPUESTO

Seqgin Gastén Jéze: "El impuesto es una prestacidn

sConstitucién de la Republica, articulo 5




pecuniaria obtenida de los particulares autoritariamente,
a titulo definitivo, siﬁ contrapartida y para la
cobertura de las cargas piblicas”.

En nuestra legislacién se dice que impuesto es el
tributo que tiene como hecho generador, una actividad
estatal general, no relacionada concretamente con el

contribuyente.

1.4.3.1 CARACTERISTICAS DE LOS IMPUESTOS

Dentro de las principales caracteristicas que se
pueden destacar de los impuestoa encontramos las
asiguientes:
a. Es un ingreso en dinero. En las economias modernas,
los impuestos son siempre una prestacién en dinero; el
pago en especie no se concibe en ningin pais civilizado.
b. Se basa en una norma juridica previamente establecida.
El impuesto siempre supone un movimiento de fondos que se
dirige de las economias privadas, familias o empresas,
hacia el Estado o Sector Pablico. En la Conatitucidn de
la Repiblica se establece el Principio de Legalidad gque
indica que tnicamente el Congreso de la Repiblica puede

decretar impuestos y cualqnier disposicién en contrario

carece de validez y esto se ratifica en el articulo 3 del
Cédigo Tributario (DTo.  6-91 del Congreso de la

Repiblica).
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c. Su pago es obligatorio. El pago de impuestos es
forzoso ya que de lo contrario el Estado se encontraria
en situacién de impotencia para cumplir sus fines. La
Constitucién Politica al reapecto dice "Arto. 135.-
Deberes y derechos civicos. Son derechos y deberes de
los guatemaltecos...d) contribuir a los gastos piblicos,
en la forma prescrita por la ley."

d. Se deatinan al financiamiento de los gastoé puiblicos.
En general se admite que los impuestos tienen la
finalidad de proveer de recursos al Estado con los cuales
se pueden financiar los gastos piublicos de cualguier
naturaleza. Ahora bien, en el Estado moderno los
impuestos pueden cumplir una finalidad de politica
econdémica orientando el desarrollo en una direccidn
especifica, estimulando la inversidn en ciertos sectores
mediante la exencidén de impuéstos Vy también cumplen una
finalidad de politica social éstableciendo como objetivo
principal la redistribucién de la riqueza hacia los
sectores mds necesitados.

e. Se cobran sin contrapartida especial. El Estado cobra
impuestos sin obligarse a otorgar una contrapartida en
servicios piblicos o bienes por un valor equivalente a
los contribuyentes que pagan el impuesto. Lo que se
quiere decir es que el Estado ofrece servicios y ventajas

a la éolectividad con los fondos que obtiene por via de
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la imposicién; pero no estd obligado a ofrecer estos
servicios y ventajas en p;‘oporcién a lo que pagan los
particulares. En efecto, puede ocurrir que en alguna
medida se beneficien mds con ciertos servicios pablicos
aquellos individuos que menos han contribuide con

impuestos.

1.4.3.2 CLASIFICACION DE LOS IMPUESTOS

Los impuestos se clasifican desde distintos puntos

de vista, de acuerdo a laas diferentes formas que pueden
presentar. Dentro de algunas de las clasificaciones méds
utilizadas encontramos las siguientes:
A. Impuestos reales y personales. Las condiciones
personales del contribuyente como un todo, en especial,
las cargas de familia (en nuestra actual Ley del Impuesto
sobre la Renta decreto 26-92, se sustituye las cargas
familiares por la deduccidn Gnica de Q24,000.00 anuales)
constituyen el alemento qr.;e sirve para distinguir los
impuestos reales de los personalss.

Impuestos personales son aquellos que tienen en
cuenta las condiciones personales del contribuyente que
condicionan la capacidad cor;tributiva, un ejemplo de este
impuesto es el Impueato sobre la Renta.

Impuestos reales son. aquellos que consideran en

forma exclusiva la renta o rigqueza del contribuyente con
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abstraccién de sus condiciones personales, ejemplo tipico
de un impuesto real ea el Impuesto Unico sobre Inmusbles.
B. Impuesto tnico e Impuestos maltiples. Esata es una
clasificacién de naturaleza doctrinaria. JImpuesto dnico
es el impuesto gque se cobraria en un pais como Ynico
recurso derivado del poder de impo=sicidn del Estado. Se
ha formulado diversos sistemas de impuesto Unico pero
nunca tuvo existencia  histérica real. Impusestos
miltiples, por el contrario, son el conjunto de impuestos
establecidos en un pais; en un momento determinado o
periodo de la vida histérica de dicho pais. Ahora bien,
un pais con impuestos miltiples los organiza de moéo tal
que el conjunto de impuestos constituyen un "sistema
impositivo fiscal"”, que para ser eficiente debe estar
racionalmente coordinado, con arreglo a la Constitucidén
politica y respondiendo a un plan o fin impositivo de
politica financiera.
C. Impueatos proporcionales e impuestos progresivos.
Esta es una distincién muy importante porque la mayor o
menor aplicacién de uno u otro tipo de impuesto determina
que el sistema fiscal sea regresivo o progresivo.

Un impuesto es proborcional cuando la tasa o tahto
por ciento del impuesto se mantiene constante éualquiera
sea la cantidad sobre la que se aplica, ejemplo de este

es el Impuesto al Valor Agregado.
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Un impuesto es progresivo cua.ndé la tasa del mismo
aumenta a medida gue aumenta la renta o el valor de los
bienes scbre los que se apl;ca, por ejemplo el Impuesto
Unico sobre Inmuebles.

D. Impuestos ordinarios e impuestos extraordinarios. En
la doctrina no hay unanimidad de opiniones para esta
clasificacidén, sin embargo podemos decir que impuesto
ordinario es aquel gue ha sido incorporado al sistema
tributario de un pais en forma permanente, es decir, sin
establecer con precisién la fecha de suspensién del
mismo; mientras que impuesto extraordinario es agquel que
no es incorporado al sistema tributario en forma
definitiva, sino que =e esfablece por un tiempo
determinado. En suma el impuesto ordinario es el
permanente y el extraordinario es el transitorio.

E. Impuestos sobre la renta, sobre el capital y sobre el
gasto. Esta es la clasificacién que tiene en cuenta
como criterio para distinguir los distintos impuestos,
los recursos de donde el contribuyente obtiene los fondos
que'paga al Estado. Es una clasificacién de criterio
. econdémico. Impuestos gsobre la renta son todos los que se
establecen teniendo en cuent‘a el ingreso que se obtiene
anualmente y sin considerar el "valor capital” de la
fuente de donde ese ingreso proviene.

Impuesto sobre el capital son todos los que se
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establecen sobre el “valor patrimonial’ de los bienes con
independencia de la renta que producen.

Impuesto sobre el gasto son todos los que se
establecen sobre la circulacidén y el consumo de bienes o
mercancias -y sobre el volumen de negocios.

F. Impuestos Directos e Indirectos. La clasificacién
tradicional y la que méds se emplea en la actualidad es la
que distingue entre impuestos directos e indirectos. S8in
embargo esta clasificacién no estd exenta de dificultades
va que es la que se presta a las mds diversas
interpretaciones. Los impuestos gque gravan cualguier
clase de ingresos son impuestos directos, estos son
graduados en el sentido que deben pagar mds quienes
reciben mds. Los impuestos que se establecen sobre el

importe de la venta de bienes econdémicos en general, son

impuestos indirectoas. Estos son pagados por el vendedor
o productor quien mediante un recargo sobre el precio,
traslada el impuesto al comprador, de este modo el
impuesto sobre las ventas grava indirectamente a los
consumidores. »

Para distinguir los impuestos directos de los
impuestos indirectos, loa autores han tomado diversos
criterios que pueden ser agrupados en tres categorias.
| a. El criterio de 1la traslacién. Conforme a este

" eriterio, los impuestos directos no son trasladables,




mientras que los indirectos se trasladan y en
consecuencia, no son soportados por el contribuyente “de
jure” (Segin el Diccionario Pequefio Larousse Ilustrado,
"De jure"” es un término derivado del latin que significa
"De Derecho o Por Ley"”, y significa aguella persona que
de acuerdo a la ley, es la encargada de cumplir con la
misma). En resumen: 1los impuestos directos -llamados
también impuestos soportados—-, son aquellos que el Estado
cobra inmediatamente a quieneas desea gravar. Los
impuestos indirectos -llamados también impuestos
adelantados- son aquellos que el Estado cobra a quienes
por su situacién en el circuito econdmico estan en
condiciones de trasladarlos a otros que son, en
definitiva, los que soportad esos impuestos. Como puede
advertirse, en los impuestos indirectos hay un
contribuyente “de jure" que paga el impuesto al Estado,
pero que al trasladarlos mediante la elevacién de los
precios de los bienes que produce o vende, hace soportar
el impuesto sobre otras personas, los contribuyentes "de
facto” es decir "“de hecho"” KNo establecido por ley).

b. El criterio adminiatrativo. Conforme a este
criterio, los impuestos directos son aquellos que se
recaudan con arreglo a empadronamientos o listas que

lleva la administracién pidblica. En cambio, los

impuestos indirectos son aquellos que se recaudan cuando
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se cumplen determinados hechos o actos que la ley
previamente ha fijado.

Segiin este criterioc la diferencia entre los
impuestos directos e indirectos radica en que los
primeros son percibidos conforme a registros nominativos
gque lleva el estado aﬁ virtud de los cuales se conoce la
persona del contribuyente; en cambio, en los impuestos
indirectos no interesa el nombre del contribuyente sino
que son percibidos por el Estado cada vez que se cumplen
determinados hechos o a&toa.

Este criterio administrativo para distinguir los
impuestos directos de los indirectos ha sido rechazado
por los principales tratadistas, pese a su aparente
simplicidad, por carecer de rigor cientifico.

c. El criterio de la determinacién de la capacidad
contributiva. Este es la posicidén adoptada por las
modernas escuelaa alemanas. Los impuestos directos son
aquellos que gravan en forma inmediata la renta o el
patrimonic como base o expresién de la capacidad
contributiva del individuo, considerada la fuente del
impuesto. En cambio los impuestos indirectos son
aquellos gque gravan en forma mediata o lejana la
capacidad contributiva del individuo, porque gravan
hechos o actos que pueden exteriorizar o poner de relieve

esa capacidad contributiva.
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En suma: los impuestos directos son aquellos que
gravan 1la manifestacidén inmediata de la capacidad
contributiva; gravan las rentas o el patrimonio por el
mero hecho de existir v como la manifestacidén inmediata
de la capacidad contributiva. Por otro 1lado, los
impuestos indirectos son aquellos que gravan las
manifestaciones mediatas de la capacidad contributiva;
gravan las exteriorizaciones de la riqueza y en cuanto
ésta es aplicada o asignada a una funcidén dada en el
circuito econdmico. En otros términos, los impuestos
indirectos gravan el empleo que se hace de la riqueza.

Otra caracteristica importante en esta clasificacidn
e8 la posibilidad de establecer las ventajas vy
desventajas que loa mismos ofrecen:

VENTAJAS DEL IMPUESTO DIRECTO:

~ Permite conocer al contribuyente y como consecuencia
fiscalizarlo en forma continua y ordenada mediante
listados eapecificos.

- Permite al Estado prever una percepcién determinada de
ellos en virtud de ser gravamenes fijos.

-~ Por ser un ingreso constante facilita al Estado su
obtencidn aln en épocas de crisis econémicas.
DESVENTAJAS DEL IMPUESTO DIRECTO:

-~ Es sensible para los contribuyentes ya que los afecta

directamente y asi provocan en eatos una reaccién de
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supervigilancia del manejo de los fondoa piblicos.

~ Dejan a un gran sector de la sociedad sin tributar.
- - Por su forma no permiten al Estado aumentarlos ain

oposicién, como consecuencia, se limitan a una mayor
~ percepcién en un momento propicio, para aumentar los

impuestos.

VENTAJAS DEL IMPUESTO INDIRECTO

- Afectan a un gran nimero de la sociedad que en la

medida de sus posibilidades contribuyen, estableciéndose

una relativa uniformida& v universalidad.

- Son los més productivos para el Estado porgue aportan

més fondos que los directos.

- Por su flexibilidad permiten al Estado, sin provocar

reacciones negativas de los contribuyentes, su aumento.

DESVENTAJAS DEL IMPUESTO INDIRECTO

- Fomenta la traslacién y como resultado el que lo paga

es el consumidor.

- No permiten un efectivo control sobre los

contribuyentes en virtud de que tiene una gran facilidad
L4 para trasladarse.

- En general, no son justos, afectan a la mayoria de la

sociedad, especialmente en articulos de consumo.

1.4.3.3 EFECTOS ECONOMICOS DE LOS IMPUESTOS

El establecimiento de todo impuesto al afectar lé




rigueza; ya sea en forma inmediata o mediata; directa o

indirecta, da lugar a una serie de efectos, fenémenos y

consecuencias gue difieren segin las circunstancias que

tal afectacidén produce. Efectos entre los que se sefiala:

- Si el sujeto sefialado como causante serd realmente el

pagacdor del mismo;

- Cual serd la reaccidén de la economia nacional y en

especial la de la acti.vidad. que quedara gravadaj;

- Si se dard la reaccién de la economia en forma

positiva;

- Si se dard origen a la emigracién de la fuente

afectada;

- Si ee producird una disminucidén del capital deatinado

a la actividad que s=se pretehde gravar; y

- S1i se dara origen a una fuerte evasién tributaria.
Loe efectos econémicos &e los impuestos se presentan

fundamentalmente en dos lineas.

a. La forma en que se reparte la carga tributaria entre

laa economias privadas. Las leyes tributarias establecen

siempre al contribuyente "de jure”, es decir, quien debe

efectuar el pago del impuesto al Estado, pero suele

ocurrir con frecuencia que\ quien paga el impuesto no

soporta en resalidad la carga. En otros términos,

interesa conocer sobre que economias cae en definitiva la

exaccidn fiscal y para ello se hace necesario establecer
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cuales son los momentos de la imposicidén y cudl es la
naturaleza o importancia de cada uno.

Desde esta linea algunos autores han introducido

algunos conceptos para su mejor interpretacidn:
1. PERCUSION: Segiin el diccionarioc Pequefio Larousse
ilustrado, es la accién y efecto de golpear, herir, dafiar
levemente. En términos tributarios es el fenémeno legal
¥y econdémico que resulta del pago del impuesto por el
contribuyente de derecho. Es el acto formal, por el cual
el impuesto recae sobreb el contribuyente de derecho, o
sea el contribuyente que por designacién o expresién
legislativa debe pagar el impuesto. Se dice entonces que
un contribuyente es percutido cuando se le obliga por el
Estado al pago del impuesto; o sea, que es cuando el
contribuyente recibe el impacto del mandato legal de
contribuir al Eatado.

Cuando el contribuyente que se grava es el mismo que
tiene que aportar el pago del impuesto y no lo puede
trasladar se dice que es el contribuyente percutido e
incidido; pues ya no se opera la traslacidn que es lo que
sucede normalmente con el pago de los impuestos directos.
2. INCIDENCIA. Es el dltimo lugar donde descansa el
impuesto. Ea la que indica el sacrificio o la carga
efectiva que soporta el contribuyente de hecho o

contribuyente definitivo. Es, pues, el fenémeno en
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virtud del cual la carga del impuesto .recae en definitiva
sobre una persona, el Gltimo consumidor de las mercancias
o de loa servicios, que ya ‘no encuentra ninguna persona
a quien trasladar la carga del tributo, disminuyendo su
renta o capital definitivamente, a ésta persona se le
llama incidido; el que puede ser por via indirecta cuando
le ha sido trasladada la carga tributaria; y directa
cuando siendo el sujeto percutido no la ha trasladado.

3. DIFUSION. Es cuando se expande, éropaga, a todas las
capas sociales, los impuestoa. Después de haber incidido
en el contribuyente se irradia a todo el mercado,
mediante sucesivas y fluctuantes variaciones tanto en la
demanda como en la oferta de las mercaderias. Debiendo
evitar los gravémenes sobre las clases pobres o menos
pudientes que tienen mayores dificultades que las clases
pudientes, para trasladar las cargas que las afectan.

4. TRASLACION. trasladar, tranasportar. Es el proceso
por medio del cual el obligado a pagar lo traslada a otra
persona. Eate fenémenoc se da cuando la obligacién
tributaria se pasa de una persona a otra; se da la
transferencia econdémica que el contribuyente gravado hace
del impuesto, en virtud de que esa carga tiende a
disminuir sus utilidades, y esto afecta asus intereses.
Desde el punto de vista econdmico, el Estado establece

sus impuestos con finalidades genéricas de regulacidn
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econémica, buscando la deagfavacién de los grupos
econdémicamente débiles y la imposicidén de los pudientes,
con el fenémeno de la traslacidn, las economias que se
pretendia no gravar son las mds dafladas por el
apoderamiento de sus pocos ingresos econdémicos. Segun la
doctrina, la traslacién puede realizarse de diferentes
maneras:

a. Traslacién legal: Es cuando el Estado prevé el
fenémeno de la traslacidén y otorga al contribuyente el
derecho de recuperar el pago efectuado, mediante el
traslado de la carga tributaria.

b. Traslacién de hecho: Es el fendémeno financiero gue
se produce al margen de la voluntad 1legal o en
contravencién con la ley, por medio del cual, quien debe
soportar el pago del impuesto logra evadirlo ayudado por
el poder econémico o por la debilidad de las otras
economias.

c. Traslacién hacia adelante o Protraslacién: Se da
cuando el sujeto gravado, mediante un aumento en los
articulos que produce o servicios gque presta, logra
aminorar el sacrificio fiscal total o parcialmente, o sea
que es cuando el traslado de la carga tributaria va del
productor al distribuidor o al consumidor.

d. Traslacién hacia atrds o Retrotraslaciodn: Se da

cuando se paga menos por los bienes y servicios. Se da
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cuando el vendedor sujeto pasivo del impuesto obliga a

sus proveedores a que le vendan mds barata la materia

prima. -
e. Traslacién hacia los laterales u oblicua: Se da
cuando el contribuyente gravado, traslada la carga -

tributaria sobre otros bienes o servicios no gravados.

1.5 EL IMPUESTO AL VALOR AGREGADO - IVA
1.5.1 DEFINICION
Existen muchos autores que han tratado de dar un
concepto de lo que es el Impuesto al Valor Agregado - IVA
~, sin embargo de una u otra forma todos concluyen en lo
mismo: Un impuesto sobre el valor agregado (IVA) es un
impuesto a las ventas cuyo peso, en principilo, sdlo
incide sobre los consumidores finales. El IVA se recauda
como una proporcidén del valor agregado (ventas mencs
compras, que equivale a salarios mds utilidades) en cada
etapa de la cadena de produccién y distribucidn. La
declaracién de impuestos de cada comerciante presenta sus
ventas y el IVA sobre tales ventas; frente a este pasivo -
tributario puede compensar el IVA gue ha pagado sobre sus
compras para determinar su pasivo neto de IVA. De este
modo la recaudacién se reparte scobre toda la acumulacién
de valor agregado.

De acuerdo con nuestra legislacién el IVA es un
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Impuesto al Valor Agregado, sobre los actos y contratos
gravados por normas legales y cuya administracidn,
control, recaudacidn y flscalizacidén corresponde a la

Direccién General de Rentas Internas.?

1.5.2 ANTECEDENTES HISTORICOS
1.5.2.1 ORIGEN
El impuesto al valor agregado (IVA), nacié en
Francia en 1954 y ha sido adoptado por un gran nimero de
paises alrededor del mundo. E1l IVA como vigorosa fuente
de recaudos, estreschamente vinculada a los aumentos del
consumo, se ha vuelto una parte decisiva de los recaudos
globales para todos los paises que lo utilizan. E1 IVA
se considera a menudo como el mejor modo de fomentar la
imparcialidad y uniformidad de la carga tributaria y de
ofrecer incentivos para una mayor productividad e
industrializacién. Los paises que integran el Mercomuin
Europeo y que tienen el IVA, han encontrado como ventada
fundamental gque este impuesto iguala fiscalmente a los
productos nacionales con los importados y favorece la
carga interna en los productos de exportacién. También
se ha disminuido la evasidn fiascal, se ha evitado sl

efecto multiplicador y el efecto regresivo. Sin embargo,

7Ley del Impuesto al Valor Agregado, Dto. 27-92, articulo 1.~
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atn cuando técnicamente no debe ocasionar alteracién en
los precios, en la prédctica en algunos paises, como en el
caso de México, ha habido aumento en los precios y ha
aido dificil controlar a los contribuyentes menores, pues
éstoa en algunos casos, no tributan técnicamente sobre el
valor agregado, sino conforme a una cuota fija.

En Alemania, el IVA entré en vigor en 1968 y
comentan las autoridades que administran el impuesto, que
esperaron un momento de recesién econémica para su
implantacién y que de no haber sido asi, hubiera
provocado un alza de precios que dificilmente hubieran
controlado.

La implementacién del IVA en Francia, estuvo
motivada _por la necaaida& de fomentar la inversidn
empresarial en una época de crisis en la inversidén. La
especial aptitud del IVA para fomentar la inversidn
constituye uno de los factores que més ha contribuido a
la rdpida y en cierto modo sorprendente expansién de este
tribute an muchosa paises de caracteristicas
socioeconémicas muy diversas.

El impuesto scbre las ventas en cascada, por carecer
del mecanismo que 'permj.tej la deduccién de las cuotas
impositivaas soportadas en las fases anteriores del
proceso productivo, incide de manera mds intensa sobre

los bienes adquiridos por la empresa, los cuales resultan
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doblemente gravados en su adquisicidn y en la enajenacién

de los productos finales del proceso, al integrarse como
- costo en el precio final de los bienes o servicios
sometidos al impuesto. En efecto, al no ser posible el
conocimiento preciso de las cargas tributarias soportadas
por los productos exportados, las compensaciones de los
exportadores se instrumentan con frecuentes errores gque
pueden ocasionar, segin 1los cascs, una deficiente
compensacién. a dichos exportadores o el establecimiento
de eventuales y no deseadas primas a la exportacién.

La falta de neutralidad y transparencia de los
impuestos en cascada constituye un factor muy relevante
que determiné la desaparicién de esta modalidad de
impuesto y la implementacién del IVA en el Area

territorial de la Comunidad Econdémica Europea.

1.5.2.2 ADOPCION EN GUATEMALA

El IVA en Guatemala, inicia su vigencia durante el
gobierno de facto del General Efrain Rios Montt, el 1 de
agosto de 1983, a través del Decreto Ley 72-83 y su
reglamento conforme  Acuerdo  Gubernativo 571-83.
Inicialmente se identificé como "Impuesto sobre el Valor
Agregado en la Venta de Mercancias vy Prestacién de
Servicios No Personales”, en el se situaba una tasa del

10% de impuesto.
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Las protestas de la poblacién, por el efecto en la
economia familiar, llevaron al gobierno a modificar el
Decreto Ley 72-83 publicdndose el 23 de septiembre de ese
mismo afio el Decreto Ley 120-83, que situaba la tarifa
del impuesto en 7%.

A partir de entonces durante cada periocdo de
gobierno se ha experimentado modificaciones a la ley del
IVA, intentando buscar el mdximo aprovechamiento de este
tributo; de esa cuenta, el 14 de septiembre de 1984, se
publicé en el Diario Oficial el Decreto Ley 97-84: "Ley
del Impuesto al Valor Agregado (I.V.A.)", con vigencia a
partir del 1 de octubre de 1984, este Decreto Ley tiene
como fin unificar en un adlo texto legal las distintas
disposiciones que se han emitido, con &l objeto de
facilitar la comprensién y aplicacidén del impuesto e
introducir cambios importantes. El Acuerdo Gubernativc
907-84, reglamento del Decreto Ley 87-84, es publicado el
25 de octubre de 1984, con vigencia a partir del dia
siguiente de su publicacién.

El 7 de octubre de 1987, es publicado el Decreto No.
80~87 del Congresoc de la Repiblica, con vigencia el dia
8 de octubre de ese mismo afio; este decreto modifica
considerablements el Decreto 97-84. El Acuerdo
Gubernativo 448-88, publicado el 19 de Jjunio de 1988,

deroga el acuerdo Gubernativo 907-84. El 14 de diciembre
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de 1987, surge el Decreto 95-87 del Congresoc de la
Republica que contiene nuevas modificaciones a la ley del
IVA.

Finalments entra en vigencia el 1 de julio de 1982
el Decreto No. 27-92 del Congreso de la Republica que
deroga al Decreto Ley 97-84 y sus reformas y se publica

su reglamento segin Acuerdo Gubernativo 508-892.

1.5.3 IMPORTANCIA Y ASPECTOS ESENCIALES
1.5.3.1 IMPORTANCIA ECONOMI@O—SOCIAL
El IVA por ser un impuesto indirecto que recae sobre
‘los bienes y servicios prestados, se traslada a los
precios finales de venta y es necesario que eate impuesto
sea estructurado de manera qQue permita conocer el grado
de incidencia en los precios a lo largo de las etapas de
produccidén y distribucidn.
En este impuesto se da el fendmeno de la traalacién
v, su efecto al consumo, afecta el nivel de la demanda
global del sector privado de menos recursos, es decir,
los sectores populares; por consiguiente su efecto es
regresivo. Pero en este impuesto es posible reducir sua
efectos considerablemente si se aplica una tasa
moderadamente baja que permita incorporar el impuesto
como un factor de costo de escéaa importancia para la .

determinacién del precio final.
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El consumo es la utilizacién de bienes y servicios
para nuestra satisfaccién personal y la de aquellas otras
personas dependientes econémicamente de nosotros o bien
destinatarios de nuestros regalos o donaciones. El
consumo se sitha entre los doas mercados, el de los bienes
¥ servicios ofrecidos por las empresas, los profesionales
vy el de los factores de prbduccién que se ofrecen a las
empresas y profesionales. De acuerdo con lo anterior, el
consumo y la produccién son los dos polos gue debe tomar
en cuenta el IVA.

De acuerdo a la clasificacién de los biene= se dice

que los hay de uso y de consumo, y todo procesc de
produccidén exige la aplicacién de recursos o factores
productivos, cuyos costos han de incorporarse al costo de
los bienes o servicios finales, es decir, a los que se
ponen a la disposicién de las familias por haber sido
transformados para el consumo.
En conclusién, los bienes de consumo son el dltimo
vehiculo que toma el IVA para gravar o recaer sobre el
consumo familiar y el consumidor es el sujeto que
adquiere los bienes y aervicios_.

Es sabido que el consumo es el resultado de una
decisién de la economia familiar que coincide con la
renta disponible para ello. Esta renta disponible,

condiciona la cuantia y la eleccién del consumo a
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realizar; de aqui que se diga que el IVA es un impuesto
que recae sobre la renta consumida o gastada de acuerdo

a la capacidad contributiva de la persona.

1.5.3.2 CARACTERISTICAS DEL IVA

Dentro de las principales caracteristicas que han
llevado a diversos paises a adoptar este sistema

impositivo encontramos:

A. NEUTRALIDAD. La neutfalidad de este impuesto frente
al nivel de los precios se logra al aplicar una tasa
dnica que se incorpore como factor de costo, constante y
uniforme que no afecta las decisiones del consumidor al
seleccionar para su consumo bienes similares con
estructura de precios diferentes.

B. SIMPLEZA. La simpleza, involucra la decisidn fiscal
para eliminar o reducir al minimo, la tarea de entender,
calcular y pagar el impuesto sin que el contribuyente se
vea en la necesidad de hacer algo que no entiende o
comprende. Esta caracteristica obviamente debe tomarse
con grandes reservas, por ejemplo: en nuestro medio la
labor de sducacién al contribuyente no se ha realizado de
manera amplia.

C. EFICIENCIA A LARGO PLAZO. La eficiencia en el IVA eé

a largoe plazo y estd relacionada con la premisa que el
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impuesto no afecta ni sustrae capital a las empresas y
por consiguiente a la economia del pais. Esto se
fundamenta en los conceptos de gue el IVA se estructura
en el consumo y no en el capital o en el ingreso.

En su mayoria los técnicos en el sistema impositivo
del IVA coinciden en afirmar que el éxito o el fracaso
del IVA depende bdsicamente de la capacidad para su
administracidn, en aspectos como la estructura de tasas
fijas, técnicas de recaudacidén, tratamiento a grandea y

pequefios contribuyentes.

1.5.3.3 ELEMENTOS PRINCIPALES
SUJETO ACTIVO: Como en todos los impuestos de nuestro
pais es el Estado.
OBJETO IMPONIBLE: Es el elemento esencial a la hora de
construir, regular y aplicar cada impuesto. En la ley
del IVA se deja entrever que de modo terminante el IVA
recae, entre otros, sobre la venta de biensa, la
prestacidén de servicios, el arrendamiento y en £in una
serie de actos que en definitiva permiten considerar al ;
IVA como un impuesto al consumo.

SUJETO PASIVO: Ee el contribuyente que celebre un actc o

contrato gravado por la ley, es decir el consumidor de

|
bienes y servicios.
HECHO GENERADOR: El impuesto se genera al momento de |
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realizar cualquier acto gravado por la ley, por ejemplo:

al vender bienes, al prestar servicios.

1.5.4 ANALISIS DE LA LEY DEL IVA

La actual ley del Impuesto al Valor Agregado esta
contenido en el Decreto del Congreso de la Republica 27-
92, vy contiene cambios significativos con respecto a la
ley anterior. Analizando el contenido de los articulos
del nitmero 1 al 14 que se refieren a la materia del
impuesto, el hecho generédor, el momento en gque se causa
el impuesto, el sujeto pasivo, las ventas y servicios
exentos, la tarifa del impuesto, la base del impuesto y

del débito fiscal; encontramos los siguientes aspectoa:

A. SUJETOS DEL IMPUESTO

En cumplimiento con lo establecido por el Cdédigo
Tributario los sujetos del impuesto son:
1. ACTIVO: El Estado a través de la Direccidén General
de Rentas Internas.
2. PASIVO: El comprador, contratante de bienes o
gservicios respectivamente que incluye:
- ﬁl Estado y sus entidades descentralizadas vy
auténomas. ‘ |
- Contribuyente comprador, cuando el vendedor‘ no es

domiciliado en Guatemala.
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- El beneficiario del servicio, cuando el que presta el
mismo no esta domiciliado en el pais.

- El comprador de bienes y servicios a personas
individuales que por naturaleza de sus actividades no
extienda factura.

- Sociedades civiles, mercantiles, irregulares, de

hecho, copropiedades.

B. DEBITO FISCAL:
Es la suma del impuesto cargado por el contribuyente
en las operaciones afectas realizadas en el periodo

impoaitivo respectivo.

C. * CREDITO FISCAL:
Es la suma del impuesto cargado al contribuyente por
laa operaciones afectas realizadas durante el periodo

impoaitivo.

D. DETERMINACION DEL IMPUESTO
Di. BASE IMPONIBLE:

Es aquella cantidad claramente determinada en la ley
sobre la gque recae el tributo en forma de una tasa
porcentual. »

En el Decreto 27-92 se establecen las siguientes

"bases imponibles”:




a)

b)

c)
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En las ventas de mercancias:
El precio de la operacidén menos los descuentos més
los ajustes y recargos financieros, el valor del
empaque, los depdésitos y cualquier otra suma

cargada al contribuyente y que figure en la

factura.
Precio de venta Q 5,000.00
(-) Descuentos concedidos 1,000.00
(+) Recargos financieros 1,500.00
Depésito por envases . 500.00

Base Imponible ~—=8.500.00

En la prestacién de servicios:
El valor de los servicios menos los descuentos, méds
los reajustes y recargos financieros, mds el valor
de los bienes gque se utilicen para prestar el
servicio y cualquier otra suma cargada al

contribuyente y que figure en la factura.

Honorarios Q 2,000.00
(+) Papeleria y Utiles —500.00
Base Imponible 2,500,00

En las importaciones:
El valor aduanero de los bienes o en su defecto el

valor CIF.
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Valor FOB @ 35,000.00
(+) Seguro y flete . ——3.000.00
Base Imponible =a8,000.00

d) En el arrendamiento de bienes muebles e inmuebles:

El valor de la renta mds los recargos financieros.

Monto de la Renta Q@ 5,000.00
(+) Recargos financieros 200.Q00
Base Imponible 2 200,00

e) En las adjudicaciones de bienes muebles e inmuebles:
El valor de la adjudicacién. -

Valor de la adjudicacidén Q 50,000.00

(+) Recargos finandieros 1,200.00

Otros gastos de adjudicacién —3,000.00

Base Imponible 54,200,000

£f) En el retiro que los socios hagan de bienes mueblea
de la empresa, faltantes de inventarios y donaciones:

El precio de la adquisicién o el costo de la

fabricacién.
Materia prima Q 200.00
(+) Mano de obra ; : 50.00
Gastos de fabrica — 50.00
Base Imponible 300.00




D2. TARIFA DEL IMPUESTO

Se establece una tarifa tnica del 7%, la que ademés

deberd estar incluida en el precioc de venta.

D3. MOMENTO EN QUE SE CAUSA EL IMPUESTO

El momento en que la obligacién ha de cumplirse
resulta en cada caso asi:
~ En las ventas: Al emitir la factura o al entregar el
bien (lo que ocurra primero).
- En la prestacién de servicios: Al percibir la
remuneracién del mismo.

- En las importaciones: Al pagar los derechos

arancelarios.
- En el arrendamiento: Al final de cada periodo de
arrendamiento.

~ En faltantes de inventario: al descubrir el faltante.

- En retiro de los socios: en el momento del retiro del
>bien-

- En seguros y fianzas: cuan@o se percibe el pago de la

prima.

E. VENTAS Y SERVICIQS EXENTOS:
Ds acuerdo con la ley las exesnciones incluyen:
El. EXENCIONES GENERALES (ACTOS EXENTOS)

1. Importaciones de bienes muebles hechas por las

PROPIEDAD DE LA UAIFRSIBAD OF A CARLDS DF GUATEMALA

Bib“ofeco Central
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cooperativas, por personas bajo el régimen de importacidn
temporal, los viajeros que ingresen equipaje sobre el
cual no pagan derechos de importacidn.

2. Las exportaciones.

3. La transferencia de dominio de bienes muebles e
inmuebles cuando sean aportes a sociedades civiles y
mercantiles, fusiones de sociedades, herencias, legados
y donaciones por causa de muerte.

4. Los servicios que presten las instituciones
fiscalizadas por la Superintendencia de Bancos.

5. La creacién y transferencia de titulos de crédito,
exceptuando la factura cambiaria.

8. La constitucidn y devolucidén de fideicomisos.

7. Los aportes y donaciones a asociaciones no
lucrativas.
8. Las cuotas por membresia a las asociaciones o

instituciones sociales.

9. La venta al menudeo de productos bdsicos en mercados
cantonales hasta cien quetzales.

10. La venta de vivienda de hasta 100 metros cuadrados
de construccién y un costo de hasta Q100,000.00, cuando

el comprador carezca de vivienda propia.

E2. EXENCIONES ESPECIFICAS (PERSONAS EXENTAS)

1. Los centroa educativos publicos y privados, en lo que
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respecta a matricula, colegiatura, derechos de exdamenes.
2. Las Universidades autorizadas para funcionar en el
pais.

3. La Confederacién Deportiva Autdénoma y el Comité
Olimpico.

4. El Instituto Guatemalteco de Seguridad Social.

5. Las misiones diplomdticas y consulares acreditadas en
condiciones de reciprocidad.

6. Los organismos y funcionarios internacionales que por
ley gocen de exencidn.

7. Las asoclacionea que no tengan por objeto el lucro.

B. Las municipalidades del pais.

F. DETERMINACION DE LA OBLIGACION TRIBUTARIA.
Fl1. PERIODO DE IMPOSICION

Es un mes calendario.
F2. IMPUESTO A PAGAR

-Es la suma que el contribuyente debe enterar al
fisco, mediante la presentacidén de una declaracidn jurada
por cada periodo de imposicidn, y se calcula restando al
débito fiscal el total de crédito fiscal.

No procede el derecho al crédito fiscal por la
adquisicién de bienes o la utilizacién de servicios que
se apliquen a actos no gravados o que no guarden relacidn

con la actividad del contribuyente.




46

F3. DOCUMENTACION DEL CREDITO FISCAL

Se reconoce el crédito fiscal por el impuesto que
conste en facturas, notas de débito, recibo de
importaciones, escrituras piblicas cuando procede ¥y

facturas especiales.

F4. DEVOLUCION DEL CREDITO FISCAL
Si  al finalizar dos periodos de imposicidn
consecutivos resulta un remanente del crédito fiscal, el
contribuyente puede acumular el crédito para el siguiente
periodo o bien puede solicitar:
a) Que se _le aplique a cualquier deuda que tenga con la
Direccidén General de Rentas
b) Que se le reembolse, si no tiene deudas pendientes.
Laa solicitudes anteriores deberén presentarse en
los meses de marzo, :)unio,' septiembre y diciembre de cada
afio y deberén ser resueltas dentro del plazo de 80 dias
calendario, el crédito fiscal no devuelto devengaré.‘
intereses y podrid exigirse su devolucién ante Juez

competente.

G. EXPORTADORES
Los contribuyentes exportadores tendrdn derecho a
recuperar el crédito fiscal a su favor por el impuesto

que se les hubiese cargado al adquirir o importar bienes
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o utilizar servicios destinados a la realizacién de sus

actividades.

H. ADMINISTRACION DEL IMPUESTO
Hl. CONTROL DE CONTRIBUYENTES

La Direccién General de Rentas llevard un registro
de los contribuyentes con base en el numero de
identificacién Tributaria (NIT). El Registro Mercantil
deberd informar de los comerciantes que 1nscriba vy la
Direccién General de "~Aduanas debsrd proporcionar
informacién de las importaciones que se realicen.
H2. FACTURAS Y COMPROBANTES

De acuerdo con la ley son obligatorios para los
contribuyentes, y deberdn autorizarse, los siguientes
documentos:
-~ Facturas: en las operaciones que réalicen con otros
contribuyentes y deberd indicarse el impuesto por
separado.
~ Comprobantes: en las operaciones que realicen con
personas qQue no sean contribuyentes y el impuesto debera
ir incluido en el precio de los bienes y servicioa.
- Notas de envio: Cuando se entrega la mercaderia y no
se emite de inmediato la factura.
~ Notas de débito: para aumentos en precio o recargos

por operaciones ya facturadas.




~ Notas de crédito: para devoluciones o descuentos sobre
operaciones ya facturadaa.j

Las facturas y comprobantes pueden ser sustituidos
por cintas o tickets emitidﬁs por maquinas registradoras
o bien por sistema computarizado.
H3. LIBROS Y REGISTROS

Los contribuyentes deberdn llevar y mantener al dia
un libro de compras y servicios recibidos y un libro de
ventas y servicios prestados. Los libros estdn al dia si
han sido asentadas en ellos las operaciones declaradas
dentro del mes siguiente a que corresponda la declaracién
presentada. En la Contabilidad deberén llevar cuentas
especificas en donde se registra el crédito fiscal tanto

local como por importacién y el débito fiscal.

I. DECLARACION Y PAGO DEL IMPUESTO
I1. DECLARACION JURADA

Se debe presentar dentro del mes calendario
siguiente al del vencimiento de cada periodo de
imposicién indicando el monto de operaciones gravadas y
exentas que se efectuaron, en ese mismo acto se debera
efectuar el pago cuando proééda, a8i en un momento dado no
hubieran formularios para la declaracidén se procederd a
efectuarla en papel simple o en fotocopia de un

formulario. Si el contribuyente tiene mas de wun
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eastablecimiento mercantil, deberd declarar y pagar el
impuesto en forma consolidada.

I2. FORMAS DE PAGO

La declaracién y el pago del impuesto deberad

efectuarse en la Direccién General de Rentas o en las
entidades autorizadas, en efectivo o mediante cheque del
contribuyente. Cuando se presente una declaracién =in
impuesto a pagar se podrd presentar en los mismos lugares
o enviarse por correo certificado. Sin embargo existen
casos especiales en donde se puede optar por efectuar el
pago con timbres fiscales:

- En los recibos por arrendamientos de bienes muebles o
inmuebles cuando el arrendador no emita factura.

- En el pago de impuesto de los peqguefios
contribuyantes.

- En las facturas especiales.

- En la venta de vehiculos, cuando.el vendedor no emita
-factura.

- En la escrituracién de bienes inmuebles.

J. PEQUENOS CONTRIBUYENTES

' Son todas aquellas personas individuales, cuyo monto
de ventas anuales o de servicios prestados no exceda de
sesenta mil quetzales (Q60,000.00). Deberidn inscribirse

ante la Direccidén y deberdn llevar un libro previamente
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habilitado en donde registren las compras y las ventas.
Deberdn emitir facturas y comprobantes, segin las
circunstancias, para todas ventas mayores de veinticinco
(Q25.00). En el mes de febrero de cada afio deberan
presentar una declaracién anual en el formulario
respectivo.

Los contribuyentes bajo este régimen no tendran la
obligacién de presentar mensualmente la declaracidn y el
impuesto -se satisfard adhiriendo timbres fiscales a la
hoja del libro de compras y de ventas donde se hayan
registrado las operaciones del respectivo periodo

impositivo.

K. FACTURAS ESPECIALES

Cuando un contribuyente adquiera bienes o servicios
de personag individuales que no extiendan factura o no le
entreguen las facturas correspondientes, debera emitir
una factura especial por cuenta del vendedor. Estas
facturas deben ser autorizadas por la Direccidén General
de Rentas y deberdn contener como minimo los datos
establecidos en el reglamento y el impuesto se satisfard

adhiriendo timbres a la respectiva factura.
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1.5.5 CONSIDERACIONES IMPORTANTES SOBRE EL DECRETO 27-92
1.5.5.1 INNOVACIONES MAS IMPORTANTES
De acuerdo con las politicas derivadas de los
cambios gue se han venido sucediendo en la economia
mundial era necesario reestructurar el sistema impositivo
de nuestro pais, incentivando 1la inversién con el
objetivo principal de lograr un crecimiento a través del
desarrollo de las grandes empresas. La emisién del
Decreto 27-92 como parte del programa de modernizacidn
tributaria ha significado un paso verdaderamente grande
en la aplicacién de el Impuesto al Valor Agregado. La
generalizacién del IVA se logré mediante el
establecimiento de una tarifa dtdnica del 7% y 1la
eliminacién de la tasa del 0% gque figuraba en leyes
anteriores, asfi como la eliminacién de varias exenciones
y la ampliacién de la base de cdlculo del impuesto. Con
lo anterior, el pago de arrendamiento de bienes inmuebles
que antes se encontraba dentro del dmbito de la ley del
timbre, pasa a formar parte de la ley del IVA y por ende,

el pago de algquileres de bienes inmuebles esta sujeto al
page del IVA. La compra de combustible queda sujeta al
- pago del impuesto. Los productos de la canasta bdsica
que antes gozaban de privilegios quedan afectos al

- impuesto, como el frijol, el arroz, el azicar, el pan.

En lo que se refiere al 1IVA pagado por las compras




e importaciones de bienes y pagos de servicios que

guarden relacién con la aétividad de la empresa, sera
reconocido como crédito fiscal, esto se hizo con el
espiritu de gque las operaciones de produccién y
comercializacidn de las empresas no vieran afectados sus
costoa y no incrementaran sus precios o por sl contrario
las empresas que debian soportar el crédito como parte de
su costo, ahora aprovec‘harian el crédito fiscal
disminuyendo en forma proporcional el costo en este
rubro.

El crédito fiscal que se tenia acumulado a la fecha
que entra en vigor la nueva ley, 1 de julio de 1992, no
puede arrastrarse al nuevo periodo, sino que deberd
solicitarse su devolucién, 1la cual debe hacer la
Direccién de Rentas en el plazo de 180 dias a través de
vales, si esto no se da, este crédito empezard a devengar
intereses.

También se da la oportunidad de reportar el crédito
fiscal, no declarado en el mes que le corresponde, dentro
de los 2 meses calendarios siguientes al que pertenece.

En lo que se refiere a los documentos a utilizar se
mantiene la misma estructura basica indicindose la forma
y el momento en que deben ser emitidos, asi como los

requisitos que deben llenar. Se introduce la figura de la

Factura Especial, que conatituye un instrumento orientado
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al aumento de la recaudacién del impuesto y a limitar las
posibilidades de evasién, ademds contribuye como soporte
para el crédito fiscal del contribuyente.

En lo relativo a los libros y registros obligatorios
no existe cambio mds que en el contenido minimo de los
mismos.

Respecto a la declaracién mensual, esta se
simplifica y =se permite su presentacién en lugares
distintos a la Direccién General de Rentas, ademds se
rermite el uso de fotocoﬁiaa de formularios en el caso de
que no hubiese existencias de los mismos.

Dentro de lo nuevo que contiene esta ley encontramos
lo relativo a los pequefios contribuyentes, que es un
régimen de tributacién especial cuyo objetivo eas hacer
que las personas contribuyan creando las condiciones
necesarias para el efecto.

Finﬁlmente, se introduce una nueva modalidad, como
es sl pago del impuesto con timbres fiscales, cuando el
contribuyente efectie compras o pagos de servicios a
personas Que no emiten facturas, el contribuyente deberéa
emitir una Factura Especial y cubrir el impuesto con
timbres fiscales, manteniendo la tasa del 7%. También
deben hacer uso de este sistema de pago los ﬁequeﬂos
contribuyentes quienes deberdn llevar un libro especial

donde anotardn las compras y ventas efectuadas por mes y
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el impuesto a pagar serd satisfecho a través del uso de
timbres.

Adicionalmente se permite a las personas

individuales deducir directamente del impuesto sobre la
renta a pagar, el iva que hayan pagado en sus compras
personales y hasta un miximo equivalente al 7% de su-
renta neta (Esto se establece en el articulo 37 de la Ley

del Impuesto sobre la Renta, Dto. 28-92).

1.5.5.2 PRINCIPALES IMPLICACIONES

El obdetive primordial gque se buscaba con el
establecimiento de un 'programa de modernizacién
tributaria era la aplicacidén de los impuestos de una
mejor forma, con la idea de mejorar la recaudacidén y que
el Estado contara con los recursos necesarios para
cumplir con sus planea. La principal implicacién que el
gobierno persigue es ampliar el dmbito de aplicacién del
tributo, incorporar nuevos contribuyentes, eliminando
exenciones y estableciendo un mayor y mejor control que “
facilite la administracién, todo ello con el objetivo o

la meta de cumplir con el desarrollo econdémico y social -

del pais.
El gobierno intenta recaudar mds fondos y como es
incapaz de hacerlo a través de una reforma fiscal

integral, Justa y equitativa lo hace por la via de la
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tributacién indirecta, pero no se toma en cuenta que esto
hace que el Sistema Tributario Guatemalteco, en su parte
social, siga manteniéndose en la regreéividad.

El IVA no es de fdcil administracién ya que permite
facilmente su traslacién y por ende su evasién. Ea el que
mayores ingresos proporciona al Estado a pesar del alto
indice de evasién, sin embargo debido al efecto de
cascada que se le aplica (aungque no sea correcto), es
aplicado varias veces al mismo articulo y también tiene
la misma caracteristica de que aumenta con el incremento
de los precios, todo esto hace que el IVA no dejs de ser
considerado como principal instrumento para aumentar los
ingresos del Estado y qQue sea rechazado por la poblacién.

En general se considera que los cambios que se
introducen en el Decreto 27~32 son lesivoas a los
intereses de la mayoria de la poblacidn, principalmente
a quienes se desenvuelven en situacién salarial, que al
mantener ingresos prédcticamente estancados como producto
de la politica salarial tradicional, veran reducida su
capacidad de compra, lo que redundarid en el deterioro
mayor en la calidad de vida de los guatemaltecos.

Con la aplicacién de loa hechos generadorea y la
eliminacién de la tasa 0% se hard sentir el aumento en
los precios de los pocos bienes que estaban exentos como:

Algunos productos alimenticios e insumos agricolas,
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uitiles escolares, publicaciones, petréleo y algunos de
sus derivados y otros como el servicic de agua y la
energia eléctrica, sin embargo a nivel empresarial,
muchas industrias, sobre todo las grandes agroinduatrias,
se verdn beneficiadas al poaer utilizar el crédito fiscal
va que todas sus operaciones ahora estardn afectasa.
Como conclusion se puede decir que la aplicacidén de
esta ley tendrd efectos nocivos para la poblacién en
general quienes verdn como los precios de los productos
de la canasta bdsica y de la mayoria de satisfactores que
consumen, aumentan de precio, la tasa inflacionaria sube
v los comerciantes especulan con los precios, aungue el

efecto para ellozs sea beneficioso.
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SINTESIS DEL LOS TRIBUTOS

DESENVOLVIMIEMTO HISTORICO:

EPOCA ANTIGUA

- Fue una prestacién graciosa es decir voluntaria

- PFue una prestacidédn que podia pagarse con servicio,
especie o pecuniaria

- Fue una prestacién proporcionada por los nobles,
plebeyos y vencidos, etec.

- Se exige de acuerdo con la capacidad econdémica de los
nobles

; Se convierte en una obligacién previo consentimiento
de los nobles, en las cdmaras

- Servian para cubrir las necesidades del rey y sus
ejercitos .

- Se pagan y no se recibe ninguna contraprestacién
inmediata

EPOCA MODERNA

~ Es una prestacién obligatoria

- Es una prestacién exigida a las personas individuales
y Juridicas

- Es una prestacién generalmente pagada en dinero o
pecuniaria

~ Se exige de acuerdo con la capacidad de pago del
contribuyente

- El consentimiento de loas ciudadanos se expresa a
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través del organismo legislativo, al promulgar la ley

- Sirven para cumplir los fines del Estado (prestacidn
de servicios piblicos, VER ANEX0S 1 AL 4).

- Se pagan y no se recibe ninguna contraprestacién

inmediata

CLASIFICACION DE LOS TRIBUTOS
Loa +tributos se clasifican en Impuestos, tasas vy
contribuciones especiales.
IMPUESTO

De acuerdo con Héctor B. Villegas es el tributo
exigido por el Estado a gquienes s8e hallan en las
situaciones consideradas por la ley como hechos
imponibles, siendo estos hechos imponibles, ajenos a toda
actividad estatal relativa al obligado.

El Diccionario Econdémico Contable dice que es el
cargo o gravamen exigible por una unidad gubernamental
sobre los ingresos de una persona, fisica o juridica, en

beneficio comin.

B-1-1 NATURALEZA JURIDICA DE LOS IMPUESTOS

El impuesto no tiene mds fundamento Jjuridico que lo
Justifiqus que la SUJECION A LA POTESTAD TRIBUTARIA DEL
ESTADO. En virtud de esa potestad el Estado exige
coactivamente a los ciudadanos su contribucidn para poder

cumplir asus fines, lo cual requiere realizar
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gaatos (VER ANEXOS 1 AL 4).
B-1-2 PRINCIPIOS FUNDAMENTALES DE LOS IMPUESTOS
- El tratadista tributario ADAM SMITH, seflala como
principios fundamentales de los tributos los siguientes:
- JUSTICIA: Se refiere a la mayor o menor capacidad de
| pago que tiene cada persona y establece que el que TIENE
MAS QUE PAGUE MAS, EL QUE TIENE MENOS QUE PAGUE MENOS Y
EL QUE NO TIENE QUE NO PAGUE, es decir que la tributacidn
sea Jjusta en virtud de 1la capacidad de pago del
contribuyente.
CERTEZA: Se reflere a laAneceaidad de que los impuestos
esten perfectamente definidos en cuanto a la FORMA,
OPORTUNIDAD Y LUGAR DE PAGO, asi como en su CUANTIA. La
persona debe saber que lo que paga por concepto de
impuesto estd basado en una ley de observancia general y
no obedece a su arbitrariedad.
COMODIDAD: Establece que el pago debe hacerse en la
época y en la forma que mds convenga al contribuyente.
ECONOMICA: El impussto recaudado debe ser por lo menos
IGUAL o MENOR que el costo de su recaudacién y que la
persona no pague més de lo que conforme a la ley le
corresponde pagar.
B-1-3 OBJETO DE LOS IMPUESTOS
El objeto de los impuestos es aquel sobre el cual

recae la obligacién de pagar el impuesto, el objeto del
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impuesto involucra la definicién del hecho generador o
sea la situacién en la cual debe ubicarse una persona
para resultar obligada al pago del impuesto. El objeto
se ha dividido en RENTA, CAPITAL, PATRIMONIO Y LOS ACTOS.
B-1-4 CLASIFICACION DE LOS IMPUESTOS

A pesar de la existencia de un gran nimero de
clasificaciones la principal es la que loa divide en
impuestos DIRECTOS e INDIRECTOS.

B-1-4~1 IMPUESTOS DIRECTOS

Son los que inciden sobre cualquier manifestacidn
inmediata de riqueza, incide directamente sobre las
PERSONAS O PROPIEDADES, es decir sobre SU PATRIMONIO.
Ejemplos: Impuesto sobre la Renta, Impuesto sobre
Herenciaas, Legados y Donaciones, Impuestos sobre
Circulacién de Vehiculos, Impuesto territorial.
VENTAJAS
- DETERMINACION: permite conocer a la persona que ha de
satisfacerlos, la época de pago, el tipo de imposieiodn,
el monto del pago.
- Permite al Estado preveer una percepcién determinada.
- Permite conocer al contribuyente y hay mds oportumidad
para fiscalizar su aporte.
- Por ser un ingreso periédico, constante, sl Estado lo
obtiene ain en épocas de crisis.

- Tributan las personas que tienen mas rigueza.
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-~ ©Son mds dificil es de trasladar.

DESVENTAJAS

- Son muy sensibles para los contribuyentes, ya que los
afectan directamente.

- Por su fijeza no permite al Estado aumentarlos sin
oposicién.

- Dejan a un gran sector de la poblacidén sin tributar.

B-1-4-2 IMPUESTOS INDIRECTOS

Ea el que grava la riqueza, no por su existencia en
8i, sino por una manifeatacién de dicha riqueza de manera
mediata, como es el Impuesto sobre el Valor Agregado -
IVA-.

VENTAJAS

~ Son mds productivas para el Estado

- Afectan a la mayoria de ciudadanocs en la medida de sus
posibilidades, estableciéndose una relativa uniformidad
y universalidad

- Por su flexibilidad permiten al Estado aumentarlos sin
mayor oposicién del contribuyente.

DESVENTAJAS

- Indeterminacién, no permite conocer a la persona que
ha de satisfacerlos.

- Fomentan la traslacién como resultado porque lo paga
el consumidor final.

- No permiten un efectivo control sobre los
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contribuyentes.
- No son Jjuastos porque afectan a la mayoria de la

sociedad.

TASAS

Es el ingreso monetario recibido por el estado, en
pago por un servicio piblico éspecial y divisible que
beneficia directamente a quien lo paga, al mismo tiempo
se beneficia a la sociedad en general, por ejemplo: por
otorgamiento de documentos pdblicos, por educacidn, por

energia eléctrica, por peaje, etc.

B-2-1 CARACTERISTICAS DE LAS TASAS

- La Divisibilidad

- Su Naturaleza

~ La Voluntad

- La Equivalencia

- La efectividad
DIVISION DE LAS TASAS

- Fijas

[

Variables: Proporqionalea. Progresivas y Graduales
CONTRIBUCIONES ESPECIALES

Son las contraprestaciones que el Estade fija
unilateralmente ¥y con cardcter de obligatorio a uno o
varios sectores de la poblacidn, con el objeto de atender

en forma parcial el costo de una obra o servicios de




interés general y que se traducen en un beneficio
manifiesto a quien se preste.

B-3-1 CARACTERISTICAS
~ Es una compensacidén en dinero.
- Es parte del costo total de una obra o servicio que el
Eatado construye o presta en favor del contribuyente.
- Se rige por el principio de legalidad.
~ El dinero que se recauda, se destina a sufragar el
costo de la obra o servicio.

B-3-2 CLASES DE CONTRIBUCIONES ESPECIALES
- Contribucién por mejora
-~ Contribucién por Seguridad Social

~ Contribucién por Gastos




CAPITULO II
2. LA INDUSTRIA AZUCARERA
2.1 DEFINICION
2.1.1 AGROINDUSTRIA

Para hablar de una definicién de larindustria del
azucar debemos conocer algunos aspectos de la
agroindustria en general.

Algunos autores definen a la agroindustria en
gsentido eastricto o restringido; otros la definen en un
sentido mds amplio. Lo restrictivo o lo amplio en las
definiciones, radica en gque, en tanto algunos le asignan
a la actividad una estrecha relacién con el sector
agricola o agropecuario exclusivamente, otros la
relacionan con los sectores agricola, ganadero o
pecuario, foreatal y pesquero, y por afladidura le
adscriben el aspecto de la comercializacién de sus

productos (envasado, congelado, etc.)

A. AGROINDUSTRIA EN SENTIDO ESTRICTO
Dentro de las definiciones de agroindustria en
sentido estricto encontramos las siguientes:
Agroindustria es la unidad productiva, que
transforma los productos agropecuarios o sus.pruductos no
manufacturados en un bien de utilizacidn intermedia o

final.
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James E. Austing dice: “Se entiende por
agroindustria a una empresa gque tranasforma méterias
primas agricolas, entre ellas los cultivos superficiales
¥y arbéreos y los productos ganaderos. El grado de
transformacidn puede variar enormemenﬁe. desde las
actividades de limpieza y clasificacidén de manzanas hasta
las de molienda de arroz, y coccidn, mezcla y alteracidn
quimica para obtener un producto alimentario fibroso.
Lags agroindustrias pueden clasificarse en sentido lato
segun el grado de transformacién de la materia prima en
cuestién. Por lo general, las inversiones en bienes de
capital, la complejidad tecnolégica y los requisitos de
personal directivo aumentan en proporcidn con el grado de
transformacidn. Lo fines que =88 persiguen al
tranaformar materias primas alimenticias y de fibras
vegetales son los aiguientes:

- Obtener una forma comestible o utilizable;

- Aumentar su almacenabilidad;

- Lograr productos mds fdcilmente transportables;
- Mejorar su valor nutritivo. -

Las variables resultanteas de orden agroeconémico,
biolégico, econdmico ¥y politico, distinguen a las

agroindustrias de otras empresas fabriles."

8James E. Austin, Andlisis de Proyectos Agroinduatriales.
Instituto de Desarrollo del Banco Mundial & Division de
Investigaciones de Harvard Business School.




B. AGROINDUSTRIA EN SENTIDO AMPLIO
Dentro de los autores que ofrecen definiciones de
mas alcance en lo que se refiere a la agroindustria estin
quienes sefialan que agroindustria es toda actividad que
implique procesamiento, beneficio o transformacidén de
productos generados en o por los subsectores agricola,
pecuario, forestal y pesquero. En ese mismo sentido, las
actividades agroindustriales se han definido como las
operaciones relativas a la elaboracién y transformacidn
de los productos bdsicos de la tierra, el mar y los
bosques, con miras a alargar su ciclo de utilizacién v
ampliar sus mercados. Otros autores entienden por
agroindustria, la actividad que relaciona la produccidén
agricola, pecuaria, foreatal y ©pesquera con el
consumidor, mediante el acondicionamiento,
transformacién, preservacién, envasado y comercializacidn
de sus materias primas, sin embargo, y a pesar que desade .
un punto de vista mds amplio se podria incluir bajo tal
concepto a las actividades de comercializacién agricola,
o sea el conjunto de operaciones que supone el
movimiento, la movilizacién de los productos primarios .y
materias primas, desde la finca hasta el consumidor
final, estas se excluyen, porgque las operacionea de
slaboracidén y transformacién que cambian la naturaleza de

las materias primas se han venido diferenciando como una




Dentro de

actividad independiente dada su importancia.
estas sobresalen, por su importancia, las industrias de
productos de alimentoa.

La agroindustria pues, en términos generales, abarca
una amplia gama de actividades con diferentes grados de
integracién vertical, deasde los procesos mds simples y
sencillos hasta otros complejos y exigentes en recursos
vy tecnologia.

Para el caso de Guatemala, en el Plan de Desarrollo
1975/79, se definieron como agroindustriales, agquellas
actividades especializadas que:

- Elaboren alimentos para consumo humano o animal, bien
en forma de productos intermedios o para consumo directo.
-~ Utilicen como materias primas, el producto directo de
las actividades agricolas, pecuarias, forestales vy
pesqueras nacionales, vy

- Elaboren insumoa b&sicos para las actividades
agricolas.

En realidad, algunas actividades mds se han venido
incorporando con el tiempo al concepto de agroindustria,
déndole al mismo tiempo alcance més amplio. Tal ee la
produccién de fertilizantes, plaguicidas, y otros
insumos, actividades que si bien no necesariamente
elaboran materias primas agricolas, son afines y apoyan

a - la agricultura.




C. DIVISION DE LA AGROINDUSTRIA
Atendiendo al nivel de procesamiento de las materias
primas suele dividirse a la agroindustria en la forma
siguiente:

a) De primer nivel: las gque reciben materia prima

directamente del campo.

b) De segundo nivel: las que reciben insumos del nivel
primario.

c) De tercer nivel: las productoras de bienes finales

y de exportacidn.

D. CLASIFICACION DE LA AGROINDUSTRIA

La mayor o menor complementacién del sector
agropecuarioc (y pesquero) con a1l industrial ocasiona la
clasificacién de la agroindustria en:
AGROINDUSTRIA INTEGRADA, es la actividad que complementa
los procesoz de plantacidén y explotacién con los de
industrializacién, 1lo que involucra 1loas productos
agricolaa, ganaderos, pesqueros y forestales.
AGROINDUSTRIA NO INTEGRADA, e=s la actividad de
tranaformacién exclusiva de las materias primas de origen
agricola, ganadero, forestal, etc., en articulos finales
diferentes, sin utilizar como elemento bdsico el proceso

de plantacién.



2.1.2

2.2
2.2.1

INDUSTRIA AZUCARERA

Con base en lo anterior podemos definir a la
industria azucarera como una agroindustria integrada, que
mediante el uso de la tecnologia adecuada, tiene como
objetivo principal la transformacién de un producto
agricola (la cafla de aztcar), pasando por todos los
niveles necesarios para convertirlo en un bien de consumo
(el aztlcar) y cuyo ente encargado de dicha actividad
recibe, en su conjunto, el nombre de Ingenio Azucarero.

La industria azucarera de Guatemala e= en la
actualidad una de las fuentes de produccidén
agroindustrial méds importantes de la economia nacional,
ademds Jjuega un papel relevante en el comercio exterior
del pais, eiendo una de las ramas que mds divisas le

reporta al pais.

HISTORIA DEL AZUCAR
ORIGEN

El origen del aziicar estd intimamente ligado con la
historia de la cafia de azucar.

Estudios recientes indican que la cafia es originaria
de Nueva Guinea. Es posible que después de su
introduccidén hace por lo menos 8,000 afios como planta de
Jardin, que se mascaba, la cafia haya ido emigrando

lentamente de una iala a otra en el sur del Pacifico, ¥y
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de alli, durante un periodo no menor de 3,000 afios, a la
peninsula Malaya, Indochina y el arco gque rodea la Bahia
de Bengala.

Por lo rudimentario de la época, esta emigracidn
sélo se pudo realizar por medio de estacas, labranza
manual y fundamentalmente a mano. Es probable que la
transicién de la cafia, de planta de jardin a planta de
cosecha haya ocurrido en la parte tropical de la India
hacia el afio 3,000 A.C.. Es indudable que la cafia
introducida en la India sufridé cruzamientos hibridos con
caflas silvestres indias y chinas. En lenguade antiguo de
la India el nombre de la cafia era gaura.

Después de India, este cultivo se extendid a otras
partes del mundo. De India pasd a Indochina y de aqui a
los paises drabes. Los 4rabes extendieron el cultivo de
la cafia de aztcar a los paises riberefios del Mediterrédneo
y las provincias espafioclas de Levante y del Mediodia, en
la Edad Media.

Los griegos y los romanos conocieron sl azﬁcér en
forma de miel, pero la primera vez que se sabe aparecid
en forma s6lida fue en Persia en el afio SQO de nuestros
tiempos. En la Biblia, el Cordn y el Talmud no se habla
de azdcar, pero se habla de la miel, de la cual se puede
obtener azicar, aunque no se menciona gue sea. miel de

cafia de azbdcar. En el siglo VIII, el azicar era
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producido en la Espafila Ardbiga y el sur de Francia,
siendo Venecia el centro dél mercado.

Los drabes establecieron el arte de la refinacidén de
aziucar y lo llevaron a Egipio ¥, durante varios sigloas el
producto fue una golosina costosa a la que se le
atribuian maravillosos poderes curativos. El aziicar era
despachado como una medicina sedativa, con un poco de
lujo. Era como un regaio precioso, esto durd hasta el
siglo XVII.

En su segundo viadeka América (1493), Cristobal
Colén introdujo la cafia de azucar en Santo Domingo, y dé
ahi pasé a Cuba y otras regiones americanas gracias a
Pizarro, Cortés y otros exploradores; sin embargo en los
primeros tiempos el cultiﬁo de cafia y produccién de
aziear no tuvo gran importancia a causa de la biisqueda de
oro. Ya para 1800 gse decia que la produccidén azucarera
de América Tropical era la mayor del mundo.

En la actualidad la ‘produccién de azicar en el
mundo, es de poco mds de 2,200 millones de quintales pbr |
afio. De ese total, aproximadamente, el 80X se obtiene de
la cafia de azicar, la cual es producida en 110 paises de

todos los continentes.

2.2.2 AZUCAR EN GUATEMALA

Eas a los espafioles a quienes se les atribuye la
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introduccién de la cafia de azicar en Guatemala, siendo
los curas franciscanos los que sembraban y cosechaban
este producto. En este tiempo no existian los ingenios,
por eso se utilizaban los trapiches; segin el Diccionario
Larousse Manual Iluatrado, trapiche es un pequefio molino
de cafia de azucar. Los primeros se sstablecieron cerca
de San Jerdnimo, Baja Verapaz que luego se extendieron
hacia el sur deade Antigua Guatemala hasta Escuintla y
Santa Rosa. En easta dltima regién la cafia de aztcar es
uno de los principalez cultivos.

El primer ingenio que aparecid en Guatemala fue el
Salto, localizado en Escuintla. En los afios 1959-60 se
produjo en la zafra de loa ingenios una cantidad
aproximada de 1.5 millones de quintales de azidcar. La
mayor parte del azucar era para el consumo de las
ciudades, en los poblados alejados utilizaban la panela,
que también se obtiene de la cafla de azucar, pero su
elaboracién es menos técnificada.

Actualmente, en Guatemala funcionan 17 Ingenios que

producen alrededor de 19 millones de gquintalea al afio, de

los cuales aproximadamente el 80% son exportados.
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2.3 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL DE UN INGENIO AZUCARERO
2.3.1 TIPOS DE PROPIETARIOS

En Guatemala, la mayor parte de los ingenios
azucareros son propiedad de grupos familiares que manejan
sus empresas bajo la forma de copropiedades o sociedades
mercantiles.

Laa copropiedades también llamadas comunidad de
bienes son aquellas que por herencia han sido repartidas
entre do= o mAs herederos, gquienes continmian el
desarrollo de la misma. También se origina, porque lo
hayan adguirido conjuntamente varias personas, que
deciden trabajar la empresa y se organizan para ello.

Las sociedades mercantiles son el otro tipo de
propiedad de los ingenios Azucareros en Guatemala, y en
la actualidad la mayoria de ellos estd conformado como
asociedad anénima gracias a las ventajas que presenta este
tipo de mociedad de acuerdo a nuestro Cédigo de Comercio.

Es importante mencionar que los ingenios mas grandes
del pais, poseen una serie de empresas que les sirven
para manejar las distintas dreas que los conforman y en

muchos casos cada una de ellas es una sociedad distinta.

2.3.2 NATURALEZA Y PROPOSITOS DE LA EMPRESA

La idea central del funcionamiento de un ingenio

azucarero es la elaboracién de azidcar mediante el
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prrocesamiento de su materia prima, la cafia de azucar,
haciendo el mejor uso de los recursos con gue cuenta con
el fin de obtener al mejor precio un producto que pueda
colocar tanto en el mercado local como en el mercado
extranjero.

A lo largo del proceso de la elaboracidn del azicar
©s8 necesario el uso de una gran cantidad de factores de
produccidn que convierten a la industria azucarera en una
de las mds grandes de los paises donde se produce azicar
en gran escala, por ejemplo Cuba.

Durante la fabricacidén del producto principal se
trata de aprovechar todos los recursées con que se cuenta
v en lo referente a la materia prima se utiliza hasta el
bagazo, gue no es mds que el residuo de la cafia una vez
extraido al mdximo el jugo, como una fuente de energia
para producir su propio vapor. El vapor es
importantisimo ya que se utiliza para mover las turbinas
que se utilizan en la produccién y ademds genera el
fluide eléctrico gue hace que se mueva todo el complejo
industrial, y en la actualidad la mayoria de los ingenios
estidn entrando en el proyecto de cogeneraciéh eléctrica
que ademds de pioducir su energia propia, les permitira
vender los excedentes para cubrir el déficit que existe

en el pais.

En resumen, se puede observar gque un ingenio
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azucarero es una gran industria éue ocupa recursos
humanos generando empleos, necesita fuentes de
financiamiento y asesoria técnica especializada para
lograr cumplir los propésitos que la empresa se traza y
que se fundamenta en la elaboracién de azicar que pueda
competir en el mercado al menor costo posible, ser fuente
de trabajo y también satiéfacer las necesidades de la
problacién de un bien y/o insumo para la produccién de
otros muchos satisfactores. A nivel macroecondémico la
importancia de la industria radica en que de una u otra
forma (ingresando divisas, cogenerando energia, generando
empleos) ayuda a aliviar las crisis que se presentan en

nuestro medio.

2.3.3 ELEMENTOS QUE INTEGRAN LA EMPRESA

En loa grandes ingenios del pais, la mayoria
situados en la costa sur, se pueden encontrar claramente
definidas cuatro &areas que conforman en s81i las partes
necesarias de su organizacién: el area agricola, el Aarea
de produccién, servicios mecdnicos agricolas y
administracién.

La primera de estas dreas es la que se encarga de la
materia prima utilizada pax;a la produccién de aziicar, es
decir: la cafia de azdcar.

El irea de produccion es la encargada de transformar
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la cafia en el producto terminado o sea: azdcar.

Las otras dos dreas son de vital importancia ya que
prestan a las anteriores servicios que en un momento dado
pueden incidir directamente en la produccién. La primera
de ellas es servicios mecdnicoas agricolas, quien se
encarga de proveer todo tipo de transporte que sea
necesario, por ejemplo transporte de personal, acarreo de
cafia, etc.

La segunda es el Area de administracién que se
encarga de contratar personal, de efectuar las compras,
registrar las operaciones y en si de proporcionar
informacién que se hace importante en el desarrollo de
las actividades, ya que también incluye 1la funcién
financiera.

De lo anterior se deduce que los principales
elementos gque integran un ingenio azucarero son los

recursos econdémicos, humanos y técnicos.

2.3.3.1 RECURSOS ECONOMICOS
Son todos aquellos recursos materiales como
terrenos, edificios, instalaciones, maquinaria, equipos,
instrumentos y herramientas gque complementan los equipos.
Debe incluirse dentro de los recursos materialeas la
materia prima (cafia de azicar) que ha de ser procesada y

otros materiales que ayudan a que se pueda elaborar el
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producto final.

Se debe considerar c.;omo parte de los recursos
econdmicos el inventario de azucar, ya que por la
naturaleza de la empresa la produccién es de cinco a seis
meses durante el afio, este periodo se conoce como
“zafra”, y en ella se elabora el producto que se vendera
durante todo el afio. Es por ello gue finalizada la zafra
anual queda en stock cierta cantidad de quintales de
azicar que producirdan los fondos necesarios para el
desarrollo de las operaciones de la empresa, mediante su

venta o0 su pignoracién (préstamo a través de bonos de

prenda en una almacenadora).

2.3.3.2 RECURSOS HUMANOS

Ninguna empresa, por mids fuertes o millonarios que
sean sua recursos econdmicos, podria funcionar si no
posee los elementos activos principales: las personas;
¥y para que opere con un ;ninimo de &ificultades debe
disponer de personal competente, capacitado tanto a
niveles de funcionarios y técnicos, como de subalternos
y obreroa. En los ingenios del pais constantemente se
capacita al personal <;on seminarios locales e

internacionales en aspectos relacionados con la caifia, el

aztcar, las finanzas, administracién y conti'ol; con la

idea de contar con los recursos humanos adecuados. Como




es natural, las personas de Jjerarquia superior deben

tener la capacidad para manejar con eficiencia los
recursos econdémicos y dirigir al personal de la empresa,
para lograr su oportuna colaboracidén.

Los recursos humanos son el motor de la empresa y
constituyen uno de los pilares fundamentales que
sostienen a la misma, para sl logro de sus obdetivos;
entre mds calificado sea, mayor serd el rendimiento de la
empresa.

Debido a la naturaleza de las operaciones en un
ingenio azucarero se encuentra personas con diferentes
caracteristicas y capacidades de acuerdo al nivel en que

se ubican.

2.3.3.3 RECURSOS TECNICOS

Los recursos técnicos o "sistemas" como también se
les conoce, son otro elemento bdsico que conforma la
empress y tiene por objeto mantener la coordinacién de
las actividades en su desarrollo, para evitar el desorden
¥y la anarquia administrativa, consecuentemente evitan
desperdicios materiales, tiempo, dinero y esfuerzos: son
dentro de la empresa los recursos inmateriales dificiles
de definir, pero gque incluyen aspectos tan importantes
como la tecnologia aplicada a la produccién de azticar que

incluye fo6rmulas, métodos que ae coordinan para el
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aprovechamiento de todos los recursoé de la empresa.

Se entiends entonces que los recursos técnicos son
todos aquellos sistemas que forman una serie de recursos
que participan activa y directamenfe en el curso de las
operaciones de un ingenio y que van deade técnicas
relacionadas con la cafia hasta =istemas de control

administrativo y financiero.

2.3.4 ORGANIZACION Y CONTROL
2.3.4.1 ORGANIZACION

Todog 1los recursos o elementos de wun ingenio
azucarero, integrados por los bienes materiales, personas
y 8sistemas, deben estar coordinados de manera gqus
produzecan el azicar que satisfaga las necesidades de un
mercado nacional e internacional.

La propiedad de la empresa incide en el tipo de
organizacién que pueda darse en un ingenio, =i es una
sola persona la propietaria,‘loa derechos y obligaciones
que se infieran de tal ingenio se identificardn con toda
seguridad, con las ideasa del propietario; si la propiedad
estd en manos de varios socios la organizacidn sera
distinta.

Los cursos de administracién moderna sefialan dos
tipos fundamentales de organizacidn, que son la formal y

la informal. La informal es la que pueden hacer grupos
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de personas en forma inconsciente, s8in un objetivo
claramente definido.

La organizacidén formal es un siatemal egtablecido de
relaciones sociales, que tiene la finalidad de lograr
conscientemente un objetivo a corto o largo plazo. En
este tipo de organizacién debe tomarse en cuenta ciertos
principios, dentro de ellos:

- Segregacién de funciones: Las operaciones que realice
una persona no deberin permitir que cometa errores,
omisiones o irregularidades y esto se logra al separar
las funciones.

~ Jerarquia: Debe definirse la organizacidén para ubicar
a cada persona donde le corresponda y darlo a conocer,
con el objeto de que identifique en gque lugar de la
empresa se encuentra, por lo tanto a quien debe obedecer
y a quien debe dirigir.

- Divisién del Trabajo: Las tareas que se asignan a
cada trabajador debersn estar bien definidas, para evitar
duplicidad de funciones y responsabilidades compartidas.
- Delegacién: La autoridad de un funcionario mayor debe
delegarse sn uno menor con el fin de descongeationar sus
atribuciones y darle fluidez a las actividades.

- Seleccidén: el personal que se necesite para integrar
la organizacién deberd ser el mds adecuado a las

circunstancias Y aser saleccionado con base en
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requerimientos minimos establecidos para cada puesto, de
esta manera se contara c§n personal que apoye a la
organizacién de 1la empresa para el logro de sua
cbjetivos.

En un ingenio azucarero es esta organizacidn formal
la que se utiliza ya que se necesita comunicacién,
disponibilidad de accién y deseo de llevar a cabe una
meta con responsabilidad.

Una buena organizacién dentro de la empresa evita
conflictos entre las personas sobre asignacidn de tareas
o responsabilidades y permite un agradable ambiente de
relaciones interpersonales en. el desarrollo delrtrabado
en equipo.

‘Una clara difusidn . de la esatructura de la
organizacién permite que cada uno de los empleados se
involucre en lo que son sus tareas, lo que permite un
ahorro considerable de ex;ergia v tiempo, asimismo un
grupo de personas bien seleccionadas, podra hacer
funcionar eficientemente cualquier tipo de organizacidn.

En la mayoria de los ingenios del pais, la
organizacién es por &reas que tienen una funcidn
especifica, pero en general en cada ingenio se puede
encontrar la integracidén siguiente:
~ Consejo de administracidén: Es el que se encarga de

fijar los objetives, las grandes metas y las politicas a
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seguir, toman decisiones y se encargan de velar porque
tales condiciones se cumplan, en muchas ocasiones esta
funcién la realizan los propietarios de la empresa.

- Alta Gerencia: Es la encargada de realizar las
funciones de administracién, operacidén y manejo de todos
los recursos de la empresa. Estd formada por los
gerentes de cada drea de la empresa.

- Profesionales y técnicos: Son los encargados de velar
porque el producto de cada drea sea de la mejor calidad,
asesoran en diversos campos relacionados, como en control
de calidad, eatablecimiento de sistemas, compra de
productos, etc. También ejecutan la funcién de
supervisién y vigilancia del cumplimiento de las tareas
asignadas por lo que cada jefe tiene un grupo de personas
a su cargo. Por lo tanto deben realizar un trabajo en el
que se combinan las funciones técnicas 'y las
adpinistrativas,

~ Obreros y empleados: Son todos aquellos individuos
cuyo trabajo es principalmente en forma manual o
mecanizada, y que son los encargados de la elaboracién
directa del producto final de cada &rea, los obreros en

produccién y los empleados en administracidn.

2.3.4.2 CONTROL

Ademds de una buena organizacién, es necesario tener

PROPIEDAD GF LA UMIVFRSIDAG DF SAN CARLOS DE GUATEMALA-

Biblioteca Central
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establecido un buen control, que permita medir el
cumplimiento de los objetivos trazados inicialmente y =i
hubieran desviaciones, analizarlas y proponer s=su
correccién inmediata.

El control también permite modificar 1los planes
iniciales y formulacién de nuevos objetivos, cambios en
la forma de organizacién para volver a encauzar las
actividades del ingenio en el desarrollo normal de sus
operaciones.

El control puede divi&irse en dos grupos: control
interno y control externo.

El control interno compfende el plan de organizacidén
¥y los métodos y medidas de coordinacién adoptados dentro
de la empresa para salvaguardar sus activos, promover la
eficiencia en sus operaciones, la confiabilidad de la
informacién y el cumplimiento de las politicas adoptadas
por la administracién, en un ingenio esta funcién es
desempefiada principalmente> por un auditor interno o
contralor, ain embargo existen ciertas dreas en las que
el contreol es ejercido por sl gerente de cada &rea, la
alta gerencia en general o la industria en si, por
ejemplo: calidad de materia prima, calidad de azidcar,
etc.

El control externo es llevado a cabo generalmente

por érganos que no forman parte del ingenio y solamente
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prestan sus servicios a solicitud del mismo comc firmas
de auditores y consultores agricolas y que realizan su
trabajo mediante la evaluacién del control interno. De
igual forma los ingenios se encuentran sujetos a otro
tipo de control externo que es 1llevado a cabo por
inapectores del gobierno que pueden ser del Ministerio de
Finanzas Pdblicas, en cuanto a la correcta aplicacién del
sistema tributario del pais y del Ministerio de Comercio
Exterior en lo relativo al control de la produccidn,

distribucién y venta.

PRODUCCION DE AZUCAR

El proceso para la obtencién del azicar a partir de
la cafia comprende una serie de etapas que tienen como
objetivo obtener la mayor cantidad de aztdcar, con las
caracteristicas de color y pureza que requiere el
.merca.do, con la mayor eficiencia. Por lo general la
elaboracidén del aztdcar es un proceso continuo que
proporciona diferentes calidades de azGcar segin la fase
en la que se encuentre el proceso mismo de produccién,
sin embargo, en algin momento se puede trabajar por
ordenes de produccidén sobre todo cuando los compradores
necesitan un tipo de azicar especial, estc se da
principalmente con el azicar de exportacidén debido a las

regulaciones especificas ge calidad existentes en algunos
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paises, en esos casos la canfidad de azicar a exportar se
produce cumpliendo esos requisitos. En la actualidad la
mayor parte de los ingenios produce buena parte de la
cafia que utiliza, por e=o es necesario iniciar el proceso
de elaboracidén del aztcar desde esta fase, aunque la

miama no necesariamente deba darse.

2.4.1 CULTIVO DE CANA

La materia prima de un ingenio azucarero es la cafia
de azucar. Existen varios factores y técnicas que han
sido introducidas tendientes a incrementar la produccidn,
mejorar su cultivo y consecuentemente a obtener msjor
rendimiento durante su industrializacién.

El incremento de la produccidén de cafia de azicar, se
debe a la preocupacién de los cafiicultores y al impulso
acelerado y técnico de ‘inveatigacién, que atiende
principalmente factores como: aeleécién de variedades,
preparacidn _de tierras, fertilizacién, control de
malezas, control de plagas y enfermedades, mantenimiento
de la plantacidén, control de sazonado y maduracién,
cosecha, alza y transporte.

Técnicamente el ingenio dictaminaré la época de
procesamiento de la caifia y el punto de corte, para que la
produccién no sea castigada por cafla que sea anticipada

o retrasada en su corte.
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Loa ingenios obtienen su materia prima de dos
fuentes:
- CARA PROPIA: La mayoria de ingenios de Guatemala
cuentan con una organizacidén agricola que cultiva su
propia cafia y se encarga de velar por el abastecimiento
oportuno de la misma.
- CANA DE TERCEROS: Ain cuando los ingenios se
autocabastecen de cafia, tienen la necesidad de adquirir
materia prima de cafilcultores independientes, con quienes
tnicamente tienen relacién por medio de un contrato de

compra~-venta.

2.4.1.1 CONDICIONES AMBIENTALES

El mejor clima para la cafia de azicar es el tropical
himnedo. Las condiciones climdticas son mds importantes
que las condiciones del suelo. El clima ideal es un
verano largo y caliente, con suficientes lluvias durante
el periodo de crecimiento, y un clima seco, asoleado ¥y
frio en la época de maduracidén y cosecha.

Loa mejores suelos para la cafia de azicar son los
francos arcillosos, profundos y drenados. La elevada
exigencia de nutrimientos de la cafia, explica el rdpido
empobrecimiento del suelo, cuando éate se explota en

forma de monocultivo de ahi la necesidad de una constante




fertilizacidn.®

2.4.1.2 PREPARACION DE LA TIERRA

Una buena cosecha de cafia de azidcar, esta
determinada decisivamente por una buena preparacidn de la
tierra que se va a utilizar para tales fines, a este
proceso suele llamarsele "Mecanizacidén de la Tierra"” y
consiste en:
~ ARADURA PROFUNDA: Se realiza al pasar un arado en el
terreno a preparar que profundice entre 12 y 18 pulgadas
en la tierra.

- RASTRA: Es afinar la tierra y reducir el terrdn
grande que gueda después de la aradura, se realiza con
una maquina llamada rastra y no pretende pulverizar la
tierra sino dejar el terrén no muy grande.

- SURCADO: Consiste en hacer 1los camellones o

monticulos para efactuar la siembra.

2.4.1.3 SIEMBRA

Después de mecanizar la tierra, se procede a la
siembra de la semilla de cafla que mds tarde nos darid la
cafia de azicar. La semilla de cafia es un tallo o trozo

de cafia y existen varios métodos para su siembra; en

9Daniel Armando Salguero Saavedra. Comercializacidén

{(Cultivo de Cafia de Azucar). Piagina 71.
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nuestro pais los mds usuales son:

- CADENA SIMPLE: También se le conoce como cadena
sencilla y consiate en asentar la semilla en el fondo del
surco, uno a continuacién de ctro para formar una hilera,
con loa extremos sobrepuestos.

- CADENA DOBLE: Se coloca la semilla en el fondo del
surco para formar doble hilera.

Actualmente, existen méquinas para la siembra
mecanizada, que efectian simultdneamente la desinfeccién
de la semilla, la siembra, fertilizacidén y tapado del
surco. La semilla queda colocada en el fondo del surco

en forma de cadena sencilla.

2.4.1.4 CORTE

El corte de la cafia a mano es la forma mds comin de
cosecharla. Esta operacién se realiza después de quemar
la cafia con el fin de agilizar el trabajo y evitar los
accidentes por el filo de las hojas. Los tallos se cortan
a ras del suelo con machetes, que de acuerdo a las
necesidades del corte han evolucionado hasta llegar a
usarse un tipo especial que permite realizar el trabajo
de una forma més eficiente y segura. De la misma forma
se mseparan las hojas de los tallos y se prepara la cafia
para ser transportada al ingenio.

En algunos paises ase utiliza la recoleccidén




mecanizada utilizando mdquinas cosechadoras, sin embargo,
éstas no separan las hojas del tallo; éstas se eliminan
mediante la quema de la claﬁa cortada que yace en el
suelo, la cual no se perjudica por ser gquemada, pero la
velocidad con que se deteriora aumenta.

La época en que se . debe cosechar la cafia es
planificada con anterioridad. En la actualidad y, debido
a la prolongacién del periodo de =zafra de algunos
ingenios, es necesario el uso de madurantes para que la

cafia esté lista para su procesamiento en menos tiempo.

2.4.1.5 USOS DE LA CANA DE AZUCAR

El destino final que se la da a la cafila de aztGcar
suele ser diferente, segiin la zona del pais que se trate
Yy las necesidades de la misma. Los usos mas importantes
que se conocen en el medio guatemalteco son:

- PANELA: En Guatemala, hace algin tiempo, su uso como
edulcorante era generalizado sobre todo a nivel rural, en
la actualidad se encuentra en los mercados pero su uso es
muy limitado.

- MIELES VIRGENES: Se obtienen de moler la cafia de
azicar y darle el punto necesario al jugo de cafia o
guarapo y que generalmente consiste en llevar el jugo de

cafla a 42 grados centigrados de temperatura. Estas

mieles se utilizan para la preparacidén de licores,
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especialmente ron. Generalmente se obtiene de una
tonelada de cafia alrededor de 25 galones de miel virgen.
- AZUCAR DE CARNA: Es un producto utilizado para usos
industriales y domésticos siempre con fines edulcorantes.
Se obtiene al final de un proceso industrial complejo.
Deapués de procesar la cafia para obtener azicar se
producen algunos subproductos entre los que sobresalen:
- CACHAZA: Resulta de la sedimentacidn de las impurezas
que contiene el guarapo, es una especie de lodo gque se
utiliza para abono en loé campos caifieros.
- BAGAZO: Es= el reaiduo que quada de la cafla después de
su trituracién, en los 1ingenios se wutiliza como
combustible para las calderas de la fdbrica. Actualmente
se elabora un tipo de madera a base de bagazo, asi
también se puede producir papel y se emplea en la
cogeneracién de energia eléctrica.
- MELAZA: Es la miel agotada de la que ya no se puede
extraer azicar. Una tonelada de cafia rinde entre 5 y 7
galones de melaza. 8Se utiliza como alimento para ganado,
para elaborar licoreas, en la reparacién de caminos de

terrazeria y ademds es un importante producto de

exportacién.
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2.4.2 FABRICACION DE AZUCAR

La fabricacién de azicar (Ver Anexo 5), se basa en
geparar de la cafia todos s&s componentes para aisiar la
sacarosa en forma de cristales, la sacarosa es un
compuesto orgédnico que resulta de reacciones gquimicas
caracteristicas de la fotosintesis, es el equivalente a
el azucar, un carbohidrato fundamental en la dieta
humana. De hecho la cafia es fraccionada en sus
diferentes componentes bdsicoa: fibra, agua, sacarosa y .
la restante materia orgdnica.

El proceso de fabricacidén de azicar es, en sintesis,
un proceso de extraccién, purificacidn, concentracién y
eristalizacidén de la sacarosa, hasta obtener el producto
final cristalizado. N

En términos generales se dice que de una tonelada de
cafia se obtiene apreoximardamente dos gquintales de azucar,
(en nuimeros exactos, de 1000kg de cafia, pasan 824kg a la
planta central y de éstos, se obtienen sélo 104kg de
azdcar). Es importante mencionar que por los diferentes
procesos a los que se somete la cafla dentro de la
fabrica, précticamente resulta imposible determinar el
tiempo exacto en el gque una tonelada de cafia se convierte -
en azficar, a pesar de ello la forma de medirlo es desde

el momento que la fidbrica deja de moler y sale el Gltimo

quintal de azicar, que aproximadamente son 36 horas.




- Desfibradora: con este equipo se quiebra los pedazos
de cafia en astillas pequefias y de acd pasa directamente

a los molinos.

2.4.2.2 EXTRACCION DEL JUGO

El 10% de la cafia es agua, asi que se tienes que
extraer mucho jugo para conseguir azucar.

Un conductor, que es una banda o faja transportadora
colocada sobre estructuras de acero, transporta la cafla
preparada hasta el drea de molinoas. Este equipo es sl
encargado de exprimir la cafia para extraerle la mayor
cantidad posible de Jjugo crudo que recibe el nombre de
guarapo. Cada molino es movido por una turbina de vapor
y consta de 3 0 4 cilindros llamadoa mazas. La caifia pasa
por el centro del juego de mazas y, luego de una serie de
compresiones y adiciones de agua o jugo pobre en azicar,
el jugo es separado de la cafia. Este es recolectado en
tangues en la parte inferior de los molinos de donde se
bombea a la seccién de clarificacién.

A la parte que queda de la cafia, que ain cuenta con
jugo pero su extraccién resulta antiecondmica, se
denomina bagazo. Este es transportade a la seccién de
calderas donde se utiliza como combustible para generar

vapor, el cual se utiliza para:
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- Mover turbinas que transmiten movimientos a molinos,
bombas, ventiladores, etc.

- Generar, por medioc de un turbo-generador, la energia
eléctrica necesaria para el funcionamiento de todo el
equipo que forma el ingenio.

- Como medio de calefaccidn.

2.4.2.3 CLARIFICACION Y PURIFICACION
El jugo bombeado de los molinos es clarificado con
el objeto de separar del guarapo todas los s6lidos con el
fin de aprovéchar el Jugo claro Que gqueda libre en el
resto del proceso. La purificacidén del guarapo extraido

de los molinos comprende diversas etapas:

2.4.2.3.1 PESADO
El Jugo procedente del molino es pesado en una

romana, para determinar la cantidad que se procesa.

2.4.2.3.2 SULFITADO
Esta etapa se realiza tinicamente si se va a producir
azucar blanca y consiste en quemar azufre y poner en
contacto los gases de combuatidn en contracorriente con

el jJugo en la torre de sulfitacién.




2.4.2.3.3 ALCALIZADO Y CALENTADO

El Jjugo es alcalizado al mezclarlo con cal en un
tanque con agitacién fuerte, con el propdésito de
neutralizar los 4cidos orgdnicos presentes, luego se
procede a calentar el Jjugo a punto de ebullicidén, este
tratamiento ayuda a la precipitacién de sales insolubles,

albiminaa, grasas y gomas.

2.4.2.3.4 CLARIFICACION

Después del calentamiento el jugo entra a los
clarificadorea donde se separa el lodo y sales
insolubles; loa clarificadores son grandea tangques donde
el flujo es tan lento que las particulas pesadas se
precipitan, el liquido clar§ (llamado técnicamente Jjugo
o guarapo clarificado) es ‘de color café y sale por la
parte superior donde es recolectado y trasegado a los
evaporadores sin pasar por otro tratamiento. Los sdélidos
separados que salen en la clarificacién, son tratados en
filtros especiales para extraerles todo el Jugo

utilizable.

2.4.2.3.5 FILTRACION ’ |
El 1lodo que se precipita en el fondo dsl
clarificador es extraido y es bastante rico en aziear, de

manera que se mezcla con bag_azo fino como ayuda de filtro
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y se lleva a los filtros al vacio, los cuales son
tambores rotativos conectados a una bomba de vacio que
succiona el jugo permanente y lo regresa al proceso; el
deshecho final es un sub-producto llamado cachaza, el

cual se deposita en una fosa en las afueras del ingenio.

2.4.2.4 EVAPORACION

En easta fase se procede a extraer el agua que
contiene el guarapo que aproximadamente es de un 85%. La
evaporacién en el azucar sirve para aumentar los sélidos
presentes para obtener un producto final cristalino.

El agua que contiene el Jugo clarificado es
evaporado en dos terceras partes, en evaporadores al
vacio, los cuales son grandes recipientes en los que se
concentra el jugo, trabajan en serie y estdn comprendidos
en celdas sucesaivas de ebullicién que reciben el nombre
de cuerpos. Los cuerpos eatdn dispuestos de fal manera
que en cada uno haya mds vacio que en el anterior y en
esa forma el jugo hierve cada vez a menor temperatura.
A estos evaporadores se les concoce como de mualtiple
efecto debido a que el vapor extraido del Jjugo en un
evaporador sirve para calentar el siguiente aparato,
dando asi un miltiple efecto en evaporacién.

Al llegar al dltimo evaporador, al Jjuge clarificado

se le extrae aproxidamente 70% de agua, ol resto
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constituye el jugo concentrado llamado meladura, el cual

es rico en azicar disuelta.

2.4.2.5 CRISTALIZACION

La meladura es cocida al wvacio y a altas
temperaturas en evaporadores de simple efecto llamados
tachos, concentriandose la‘ miel hasta el punto de
saturacién para producir de esa forma la criastalizacidn
de la sacarosa. El cristal de sacarosa continta su
desarrollo mediante alimentacién de meladura hasta
obtener el tamafio adecuado para su comercializacidn.
Cada tacho trabaja con una mezcla de cristales y miel a
Ja que se llama masa-cocida y puede ser de primera,
segunda y .tercera de acuerdo al tamafio y calidad de
grano.

Para gque se dé la coccién se necesita que la miel

sea sometida a altas temperaturas mediante un sistema de
coccidén triple que funciona asi:
La primera coccién o templa de jarabe puro rinde azicar
cruda y un tipo de miel con un contenido de pequefios
cristales; posteriormente se separa 8l aztGcar de ésta
miel y sigue el proceso. .

La miel con los pequefios cristalea pasa a otro tacho
para ser recocida, esto proporciona otra cosecha de

cristales y una miel de pureza menor, gque se conoce como
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nuevo jarabe, dando origen a otra templa de baja calidad.
El azicar resultante de baja calidad se mezcla con jarabe
y se utiliza para una siembra de melazas.

La melaza final es un elemento pesado y viscoso que
en su composaicidén presenta una tercera parte de sacarosa,
otra parte de azdcares reductores y, el resto, de
cenizas, materia orgdnica y agua.

Cada templa que sale de los tachos pasa a un
mezclador para impedir el asentamiento de los cristales.
Inmediatamente después del mezclador, la masa cocida se
hace pasar a méquinas giratorias que reciben el nombre de
centrifugas; con el propdsito de separaﬁ el azicar de la

melaza y que el aztcar guede limpio.

2.4.2.8 CENTRIFUGACION

Esta etapa consiste en la separacién de cristales y
mieles por medio de fuerza centrifuga, esta separacidn se
logra en las centrifugas, que son unas canastas en forma
cilindrica cuyo interior estd formado por entretelas
metdlicas perforadas por donde la miel es desalojada vy en
el fondo una compuerta de descarga. En ellas ae deja
caer la masa cocida y se hace girar la canasta a alta
velocidad (1000-1800 revoluciones por minuto) esto
produce la fuerza centrifuga que hace que el jarabe suba

y se filtre por las paredes y, que el azicar por ser el
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elemento mids denso, se quede en la canasta. Después de
pocos minutos 1la rotacién‘disminuye a casi cero y el
azicar cae a una faja.

Esta faja pasa el azicar por los enfriadores y luego
pasa a envase.

La separacidn de losa cristales se hace necesaria
para regresar a los tachos a continuar desarrollando su
tamafioc y calidad hasta convertirloé en aziucar comercial
(blanca o cruda). Las mieles al igual que los cristales
se recirculan y van cambiando de calidad, adélo que esta
va disminuyendo, comenzando desde meladura que es la méds
rica en azicar hasta la melaza que es un subproducto
pesado y viscoso al cual esa dificil extraerle azlcar.

La melaza es ut'.i.].iza':ia~~ en la produccién de levadura

vy en fermentacién para la obtencién de alcoholes y ron.

2.4.2.7 SECADO Y ENVASADO
2.4.2.7.1 SECADO
Después de centrifugada el azicar se encuentra
himeda, lo cual puede provocar la fermentacién de la
pelicula de miel que queda en las paredes del cristal,
ademds de Qque es condic_ién ideal para el cultivo
bacterianc y la degradacidén microbiolégica. Por tanto eas
necesario la eliminacién dé la humedad. Este proceso se

realiza en un tambor giratorio levemente inclinado por
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donde se hace circular aire caliente a la vez que el
recipiente gira constantemente para que el azicar esté en
movimiento y asi el azicar perfectamente seco y suelto es

enviado al departamento de envasado.

2.4.2.7.2 ENVASADO

El conductor de azicar que se instala debajo de las
centrifugas es el encargado de llevar el azicar hasta
donde se encuentra el elevador que pasa el azicar blanca
a la secadora y el azicar crudo directamente a la bodega
donde se almacena a granel.

Al ser transportado el producto antes de ser
envasado, es recibido por un depdsito que termina en
forma de embudo, en donds se coloca el saco para ser
llenado y pesado automdticamente. Al estar lleno una
faja traslada el saco hacia la cosedora donde se procede
a cerrar el mismo.

Una vez pesado y cocido el saco, ea trasladado a las-
bodegas para su almacenaje. Normalmente el proceso de
envasado se realiza dentro de la bodega donde se almacena
el azicar, por lo que, los sacos completamente terminados

se transportan y estiban a pocos metros.




CAPITULO III

3. COSTO Y COMERCIALIZACION DEL AZUCAR
3.1 COSTOS
- 3.1.1 DEFINICION
Existen varios autores que han tratado de definir lo
* que es el costo en si, sin embargo todos concluyen en que
el costo es la erogacidén o desembolso en efectivo,
acciones de capital, servicios y otros bienes o bien la
obligacién de incurrir en ellos, identificados con la
adquisicién de mercancias o servicios o con cualquier
| pérdida incurrida, y medidos en funcién de dinero en
| efectivo pagado o por pagar, o del valor de mercado de
‘ otros  bienes, acciones de capital o servicios
proporcionados en cambio.
El costo se define, entonces, como el valor
sacrificado para obtener bienes o servicios.1©
| Eate sacrificio se mide en unidades monetarias
mediante la reduccién de activos o el aumento de pasivos
en el momento.en que se obtienen los beneficios. En la
adquisicién de un bien o servicio se incurre en costos
para obtener un beneficio presente o futuro.
Decimos entonces que costo es el valor que debemos
desembolsar para poner en condiciones de venta un

producto.

10Pgolimeni-Fabozzi-Adelberg. Contabilidad de Coatos,
segunda edicidén.
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3.1.2 IMPORTANCIA

El establecimiento adecuado de los costos es de
vital importancia, ya que contribuye de m&nera directa o
indirecta al mantenimiento o al aumento de. la
productividad y por ende de las utilidades de una
empresa; esta meta se logra suministrando a la
administracién todos aquelloa datos importantes gque
puedan ser utilizados para una adecuada toma de
decisiones, aumentar la productividad, incrementar el
volumen de ventas y, en términos generales, aumentar la
eficiencia de las operaciones.

Conocer los costos de fabricacidén de un producto
sirve a la administracién como wuna herramienta de

cuantificacién para fines de planeacidén, direccidn,

control y toma de decisiones.

Loa objetivos que se persiguen con el
astablecimiento de un adecuado control de los coatos de
una empresa manufacturera basicamente son dos: 1)
determinar el costo de un producto y 2) el control de
ciertas operaciones comerciales.

Por estas razones el establecimiento de loa costos
es de suma importancia puesnayudan a acelerar y aumentar
la produccién en caso de necesidad y proporciona una

herramienta de utilidad en la toma de decisiones.
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3.1.3 ELEMENTOS DEL COSTO

El costo para las empresas manufactureras eguivale
en cierto modo a la compra de mercancias en una empresa
comercial. Sin embargo en las primeras se debe distinguir
con claridad tres elementos que se consideran basicos
para la elaboracién de un producto: los materiales
directos utilizados en la elaboracién (materia prima), el
valor pagado a los empleados que elaboran el producto
(mano de obra directa) y otros costos que se aplican en

la fabrica (gastos de fébrica).

3.1.3.1 MATERIA PRIMA

El costo de las materias primas, representa el costo
de los materiales que entran en el producto y vienen a
formar parte del producto terminado. Es decir aquellos
materiales que se utilizan en la fabricaciéon de un
producto independientemente de cuando se hayan comprado
vy que también incluye el valor de los gastos necesarios
., para darle a los materiales la condicidén necesaria para
su transformacién, por ejemplo en el caso de la
importaciones el costo de la materia prima serd el valor

CIF que es igual al valor FOB + gastos.
Los materiales son los elementos bédsicos que se
transformarin en productos terminados a través del uso de

mano de obra y de los costos indirectos de fabricacién en
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el proceso de produccién.

Los materiales pusden ser directos o indirectos.

Los materiales directos son aquellos que pueden
identificarsae con la p.roduccién de un articulo terminado;
son fdcilmente atribuibles al producto y representan el
principal costo del producto: constituyen la materia
prima. Los materiales directos, junto con la mano de
obra directa constituyen el costo primo. La materia
prima es ol elemento fundamental del costo de un
producto, por la naturaleza de las operaciones realizadas
por la industria azucarera, es necesario considerar los
materiales que s8e importan y en este caso es
imprescindible tomar en cuenta los costos de ubicacidén o
instalacién de la materia prima determinada; por ejemplo:
fletes, carga de la mercaderia, almacenaje, impuestos,
etec..

Los materiales indirectos éon aquellos gque se
involucran en la elaboracién de un producto sin ser
materiales directos. Son materiales secundariqs
empleados en la fabricacién de un producto y por esta
razén se consideran parte de loa costos indirectos de

fabricaciodn.




3.1.3.1.1 METODOS DE VALUACION
A. METODO PEPS ( Primeras Entradas, Primeras Salidas)
En inglés se denomina sistema FIFO es decir First
Input First Output, pero en términos generales significa
que el coato de un producto se establece tomando en
cuenta el precio del producto mds antiguo. Este método
se basa en el principio que los materiales deben ser
entregados con el precio original de compra, y por ello
carga al costo de produccién el costo real de los

materiales en el orden en gque fueron recibidos.

B. METODO UEPS (Ultimas Entradas, Primeras Salidas)
De acuerdo con este método el costo de los

materiales utilizados en la produccidén son cargados con

el precio o valor mds prdximo al de aquellos que se satdn

pagando para reemplazar los materiales consumidos.

Se utiliza de preferencia en épocas de alzas de
costos (épocas inflacionarias) porgque no reconoce
beneficios qQque no se han producido. En inglés se

denomina LIFO que significa Last Input, First Output.

C. METODO DE PROMEDIOS
Este se obtiene dividiendo el importe de las
existencias entre el saldo de las unidades a una fecha y

el costo promedio se aplica a.los consumos de produccién,
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cambiando este promedio cuando exisﬁan compras o nuevos
ingresos, este puede ser en forma Continua que se realiza
cada vez que se da un movimiento en el inventario o en
forma Periddica que ea aquel en que el costo del producto

se calcula cada cierto tiempo.

D. METODO STANDARD

Se aplica cuando las desviaciones en loa costos de
adquisicién son minimos y consiste en determinar el
precio mdas apegado a la realidad, con el objeto de

aplicarlo en forma constante a la salida de almacén.

3.1.3.2 MANO DE OBRA

La mano de obra es el esfuerzo fisico o mental que
se consume al elaborar un producto. El costo de la mano
de obra es el precio que se paga por emplear recursos
humanos. La compensacidén de los empleados que laboran en
la produccién representa el costo de la mano de obra.

La mano de obra puede ser directa e indirecta.

Se especifica como mano des obra directa la
remuneracién que se da a los trabajadores que intervienen
directamente en la elaboracién del producto, es decir, el
pago que se da a los obreros que trabajan en los
diferentes departamentos del drea de produccién.

Con respecto a la mano de obra 1nd1rac£a en la
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fébrica, puede mencionarse que es el salario que se le
paga a los trabajadores y empleados que ayudan de alguna
manera a la elaboracién del producto aunque no sea en
forma directa.

La mano de obra indirecta se compone de todo el
trabajo que no ase aplica fisica y directamente al
productb. Eata incluye los sueldos y salarios de los
superintendentes, de los auxiliares administrativos de
fabrica, de los encargados del aseo de los departamentos
productivos y.todo el trabajo de cualgquier clase que sea
realizado en los departamentos auxiliares o de servicio,
por esta razén se considera como costo indirecto de

fabricacién.

3.1.3.2.1 SISTEMAS DE SALARIOS
A. A BASE DE TIEMPO

Es aquel gque se paga con base en el tiempo
trabajado, gue puede ser por hora o por dia.

En este sistema se nulifica la  iniciativa del
trabajador, ya ques no existe estimulo, sea cual fuere la
produccién rendida, #1 salario es el mismo. Ademd&s no
puede precisarse el costo de la mano de obra de la unidad
productiva, ya que los costos obtenidos resultan

diferentes de un obrero a otro.




B. A BASE DE PRODUCCION O A DESTAJO

Consiste en pagarle al obrero de acuerdo con el
trabajo desarrollado al fijarse una cuota por unidad
producida.

Como ventaja de este sistema estd el desarrollo de
la habilidad del obrero, se conoce como el costo de la
mano de obra directa en forma precisa y se obtiene una
mayor produccidn.

Como desventaja el peligro de la superproduccidn,
aumento de deaperdicios en los materiales y obtencidn de

una produccién de calidad dispareja.

3.1.3.2.2 CLASIFICACION GENERAL DE LOS SALARIOS

A. Desde el punto de vista de la forma de pago:
a. Salario en efectivo
b. En especis

B. Desde el punto de vista de su capacidad adquisitiva
a. Salario Nominal
b. Salario Real

C. Desde el punto de viasta de su capacidad satisfactora:
a. Salario Individual
b. Salario Familiar

D. Desde el punto de vista de sus limites:
a. Mano de obra o salario minimo

b. Legal a nivel general
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c¢. Contractual
d. Mano de obra o salario maximo
E. Desde le punto de viasta de su unidad de medida:
a. Salario por unidad de tiempo
b. Salario por unidad de obra
c. Salario mixto
F. Desde el punto de vista del periodo que abarca
a. Salario Ordinario
b. Salario Extraordinario
G. Deade el punto de viéta de la jornada de trabajo:
a. Diurno
b. Mixto
c. Nocturno
H. Deasde el punto de vista de su aplicacién a los
costos:
a. Mano de obra directa

b. Mano de obra indirecta

3.1.3.3 COSTOS Y GASTOS DE FABRICACION
Son todos aguellos costos indirectos que no se
pueden identificar plenamente con el producto elaborade
v comprenden aquellos desembolsos gue deben ser
acumulados al costo primo o directo para poder determinar
el costo de produccién.

Los costos indirectos de fabricacién se dividen en
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tres categorias, dependiendo de su comportamiento con
relacién al volumen de produccién. Las categorias son:

costos variables, costos fijos y costos mixtos.

A. COSTOS VARIABLES

Son aquellos que se originan y que aumentan o
disminuyen proporcionalmente en relacién directa con el
volumen de produccién, por ejemplo los materiales
indirectos y la mano de obra indirecta cuando se paga

considerando el volumen de produccién.

B. COSTOS FIJOS

Son aquellos gastos recurrentes en cuanto a su valor
y al tiempo, su caracteristica es que no aumentan ni
disminuyen en relacién al volumen de produccidén, por

ejemplo el alquiler, los impuestos sobre la propiedad.

C. COSTOS MIXTOS O SEMIVARIABLES

Son aquellos que tienen una cuota fija y otra
variable, es decir gque tiene caracteriaticas de costos
variables y costos fijos, por ejemplo el alquiler de

camiones, el servicio telefénico.

3.1.4 SISTEMAS DE COSTOS

Un asistema o método de costos es la forma en que se
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acumulan los desembolsos necesarios para la elaboracidn
de un producto para conocer cuanto le cuesta a la entidad
que lo fabrica, la elaboracién del mismo.

Es un sistema de cuentas, por medio del cual se
determina el costo de los productos, procesos o
servicios.

El principal objetivo de un sistema de costos es la
acumulacién de los costos totales y el cdlculo de los
costos unitarios. Una adecuada acumulacién de costos
provee a la administracidén de. elesmentos suficientes para
la toma de decisiones que le permiten predecir las
consecuencias econdmicas de las mismas. Bdsicamente
existen dos sistemas de registro o acumulacidén de loa

costos: El Sistema Peridédico y el Sistema Perpstuo.

3.1.4.1 SISTEMA PERIODICO

Este sistema provee Unicamente informacidén limitada
ya que requiere de ajustes constantes para determinar el
costo del producto terminado.

Por medio de este sistema se determina el costo de
produccién de un producto sumando a los elementos del
costo el inventario de produccién en proceso al comienzo
del periodo y se reata el inventario de produccién en
proceso al final del periodo y esto nos da el costo de

produccién terminada.
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(+) materia prima

(+) mano de obra

(=) coato primo

(+) gastos de fabrica

(=) costos aplicados en produccidn

(+) inventario inicial de produccién en proceso
(=) inventario final de produccidén en proceso

. (=) COSTO TOTAL DE PRODUCCION DEL PERIOCDO

Este siatema de acumulacién no ee considerado un
sistema completo mientras los costos sean determinados
Gnicamente después de que se realicen los inventarios
fisicoa. Por esta razén, el sistema periddico se utiliza

generalmente para pequefias empresas manufactureras.

3.1.4.2 SISTEMA PERPETUO

En este sistema la informacién concerniente al
inventario de articulos terminados, el costo de los
articulos fabricados y el costo de los articulos
vendidos, eatian disponibles continuamente, en vez de solo
al final del periodo; gracias a que el costo de materia
prima, de la mano de obra y los gastos indirectos de
fabricacién deben fluir a través del inventario de
frabado en proceso para llegar al inventario de productos

terminados.




Dentro del sistema perpetuo encontramos dos tipos

bédsicos de acumulacidén de costos, clasificados de acuerdo
con el proceso de produccidén: el costeo por drdenes de

trabajo y el costeo por procesos.

3.1.4.2.1 COSTOS POR ORDENES DE TRABAJO

En este siatema el punto focal del costeo estd
constituido por una cantidad especifica de producto
terminado conocida como trabajo o lote. Los costos de
materia prima, mano de dbra. directa y gastos de fdbrica
aplicables a cada orden de trabajo, se relnen y se
dividen entre el numero de unidades terminadas en el
trabajo, para obtener un costo promedio unitario.

En este sistema es reguisito esencial que cada
producto pueda identificarse en cada paso del proceso de
produccién con el objeto de que, cuando ae termine el
trabajo, pueda determinarse su costo total y el costo
promedio por unidad.

En general el sistema por ordenes de trabadd se
utiliza cuando cada productoc o grupe de productos es

apreciablemente diatinto.

3.1.4.2.2 COSTOS POR PROCESO

Un sistema de coatos por proceso es un método por

medio del cual se acumula en las cuentas la informacién
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de costos para cada centro de costo que puede ser una
operacidn, un departamento o un proceso.

Un centro de costos es una divisién funcional
importante en una fibrica, donde se realizan los
correspondientes procesos de fabricacién.

En un sistema de costos por procesc no s8e intenta
determinar el costo de loa lotes de producto en
particular, a medida gque se mueven dentro de la fibrica.
Los tres elementos del costo se acumulan de acuerdo al
departamento o centro de costoa. El coste unitario se
establece para un departamento o proceso dividiendo el
total acumulado entre el total de unidades procesadas por
el departamento. El costo unitario total del producto
terminado es la suma de los costos unitarios de todos los

departamentos o procesos.

3.1.4.3 SISTEMAS ALTERNATIVOS PARA EL COSTEO DEL PRODUCTO

Todos los siastemas de acumulacién de costos,
acumulan los costos tal como ellos se incurren. Para
determinar el costo unitario de un producto durante el
periodo, generalmente es necesario proyectar o estimar la
porcién del costo indire‘cto de fabricacidén de wun
producto. La materia prima y la mano de obra directa
reales pueden ser fidcilmente determinados tal como se van

causando. Los costos indirectos de fabricacién se deben_
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estimar a causa de que 8sus costo3s no se incurren
uniformemente a travéa del periodo y ellosa incluyen
numercsos elementos gue no s8on proporcionales a la
actividad productiva. Para corregir esta situacidn
existen formas alternativas para el registro del costo
del producto, dentro de ellas encontramos el costeo
directo, el costeo por absorcidén, la asignacidn de costos
standar, los costos normales para obtener finalmente el

costo real.

3.1.4.3.1 COSTO DIRECTO Y COSTO POR ABSORCION _

El COSTO DIRECTO es otra variacidn en el costeo del
producto y también recibe el nombre de COSTEO MARGINAL o
COSTEO VARIABLE. Bajo este enfoque orientado segin el
comportamiento del costo, el costo de produccién esta
compuesato de materia prima, mano de obra directa y
gastos indirectos de fabrica variables. Los costos
indirectos de fabricacién se tratan como un gasto del
periodo. Es decir que bajo este método Gnicamente los
costos que tienden a variar con el volumen de produccién
se cargan al costo del producto.

El COSTO POR ABSORCION es un método por medio del
cual tanto los gastoa variables de produccién como los
fijos se cargan al costo del producto. Cuando se

incluyen los costos indirectos fijos de fabricacién en el
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costo del producto z=e dice que se ha usado un enfoque
funcional. Para propésitoé de informes de uso externo,
el costo del producto debe incluir los costos indirectos
de fabricacidn. .

Ambos enfogues pueden usarse ficilmente tanto en el
asistema de costos por dérdenes como en el sistema de

costos por procesos.

3.1.4.3.2 COSTO NORMAL, STANDAR Y REAL

El COSTO NORMAL es una técnica que recibe este
nombre porque el total de los costos indirectos de
fabricacién de un periodo se "normal-izan" o promedian
sobre la. base de la actividad productiva. Consiste en
cargar losa costos indirectoé al inventario de trabajo en
proceso basidndose en una tasa predeterminada de costos
indirectos multiplicada por un factor real.

El COSTO STANDAR involucra la determinacién de
eéta’ndares de eficiencia y i:recio para la materia prima,
la mano de obra directa y costos indirectos de
fabricacién antes del comienzo de la produccidén. Cuando
asta se inicia, el inventario de produccién en procesoc se
carga con la suma del costo en que deberia incurrirse en
vez del costo que realmente se causa. Es decir que =e
utilizan costos predeterminados gue se ajustan al

conocer el costo real del producto.
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El COSTO REAL es el sistema que consiste en ir
cargando al inventario los costos en que se van
incurriendo tal y como eatos se suceden, o sea a su valor

real.

El tipo de producto elaborado y el proceso der
produccién utilizado indica el método de acumulacidn del
costo a utilizarse (por drdenes de trabajo o por
procesos). La seleccién de la acumulacién real, normal
o standar bajo cualquiera de las dos técnicas de costeo,
deacansa enteramente en las necesidadea de informacidn
para la toma de decisiones, sin embarge los siastemas de
acumulacién de cozsteo por lo general registran Ynicamente
los costos reales porque el costo unitario de un producto
no puede ser determinado antes del término del periodo.
Los sistemas perpetuos utilizan el costo real y el

standar para la acumulacién del costo.

3.1.5 COSTOS EN LA INDUSTRIA AZUCARERA
En la industria azucarera existen varios elementos

que se deben conjugar para el establecimiento corrscto

del costo de fabricar el producto final de la misma, es
decir, el azucar.

Para poder establecer con un alto grado de certeza

el costo de produccién del azicar y por ende el precio de
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su comercializacién, los ingenios dividen el proceso de
elaboracién del aztcar en tres grandes A&reas: lIa
obtencién de la materia prima, la produccidn del aziicar
en 3i y la comercializacién de la misma.

Dentro de cada una de estas ireas se presentan todos
los elementos del costo, por ello para una mejor
interpretacidn de lo que significa costoa en la industria
azucarera, a continuacién se detallan los elementos que
conforman el costo de produccién del azicar de acuserdo
con la clasificacidn que de los mismos se hizo al inicio

de este capitulo.

3.1.5.1 DEFINICION

En la induastria azucarera el costo de produccidén se
define como el valor que es necesario desembolsar para la
elaboracién del azicar que incluye la compra de materia
prima, el pago de la mano_de obra y los materiales y
gastos indirectos que se aplican a lo largo del proceso
de elaboracién de la misma.

En la parte de la obtencién de la materia prima se
dan dos costos: el valor de adquisicién de la cafia a
terceras personas que se toﬁa como una compra y el valor
de la produccién de la caiia propia cuyos elementos son

fundamentalmente la mano de obra y gastos indirectos.
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3.1.5.2 IMPORTANCIA

Para la administracién de un ingenio azucarero es
vital conocer cuanto deben desembolsar para 1la
elaboracién del azucar ya que con ello puede establecer
su nivel de rendimiento y por lo mismo elevar la
productividad del ingenic o bien negociar el precio de
compra de la materia prima o el precio de venta del
producto final, ademds por ser una empresa eminentemente
fabril es necesario controlar los costos y gastos en gue
se incurren a medida que se va desarrollando el proceso
productivo mediante el esatablecimiento de mejores
controles o la creacién de incentivos que ayuden a
mejorar el rendimiento.

A nivel de la produccién de la materia prima es
necesario conocer cual es el costo de sembrar y cosechar
la cafia propia o establecer si es mds beneficloso comprar

la cafia de terceros.

3.1.5.3 ELEMENTOS DEL COSTO
Para un ingenio azucarero el costo de produccidn del
azucar incluye los mismos elementos que se incluyen de

acuerdo a la teoria basica en toda empresa manufacturera.

3.1.5.3.1 MATERIA PRIMA

Para el ingenio azucarero la materia prima es la




cana de azucar y es el principal elemento que integra el
costo de produccidén de la misma ya que su valor equivale
a mdas del 60% del costo.

La cana se puede obtener por medio de compra a
terceros en cuyo caso Se paga un precio establecido
anualmente por el Ministerio de Comercio Exterior y los
azucareros del pais por cada tonelada de cafia molida con
un rendimiento minimo de 175 1libras de azicar por
tonelada de cafia mds un complemento por concepto de
rendimiento sobre cada libra obtenida sobre 175. La otra
forma de obtener la cafla es por produccién propia del
ingenio que puede efectuarse en tierras propias del
ingenio o tierras arrendadas; en este ultimo caso es
donde se hace necesario establecer cual es el costo de
producir esa cafa propia.

La materia prima para'la obtencién de la cafia es la
semilla de caha. -

La cana de azicar en el proceso de produccién no se
puede llevar a un almacén o bodega, sino se debe ir
procesando a medida que va entrando al ingenio es por
esta razén que el valor con el que se carga el costo por

este concepto es el precio fijado para liquidar la cana.

3.1.5.3.2 MANC DE OBRA

La mano de obra directa qﬁe se paga dentro de un
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ingenio estd constituida por el pago que se efectia a los
trabajadores que laboran directamente en la fabrica que
incluye departamentos como patio de cafia, centrifugas,
taller industrial y otros.

Los salarios se pagan con base de tiempo y en época
de zafra se trabajan 24 horas diarias y 7 dias a la
semana por lo que se divide a los trabajadores en tres
turnos diarios con el respective cémputo de su jornada
extraordinaria, de esta forma los salarios directos se
pueden ubicar dentro las diferentes categorias de la
clasificacién general de salarios.

La mano de obra directa constituye el elemento de
menor valor que conforma el costo del azicar.

En la mano de obra directa de la produccién de caifia
88 abarcan las diversas actividades que esto conlleva
(limpia, siembra, cultivo, etc.) y la mayoria de ellas se

paga a destajo.

3.1.5.3.3 GASTOS DE FABRICACION
Debido al amplio procesc que implica la elaboracién
del azicar la cantidad de gastos y materiales indirectos
constituye un porcentaje de importancia dentro del costo
de produccidén. La mayoria de los gastos de fabricacidn
tienen la caracteristica de variables y el resto mixtos

porque varian en relacién directa al funcionamiento de la




fdbrica y por ende de la produccidén. Por la importancia
de los mismos, se puede establecer la existencia de
insumos que presentan cierta relevancia para la -
constitucién del coato sien@o estos: productos guimicos
como cal, azufre, vitamina A; combustibles y lubricantes
como aceites, grasas, diesel; materiales y repuestos, que
incluye todos los materiales indirectos necesarios para
mantener la planta en perfecto estado de funcionamiento
estos pueden ser locales como importados.

Dentro de los gastos, los rubros mds significativos

son el pago de la mano de obra indirecta que incluye

supervisién, los servicios externos que incluyen fletes,
las prestaciones sociales y laborales como cuota
patronal, seguro y las depreciaciones que a pesar de ser
un tipo de maquinaria que tiene una vida Gtil prolongada,
por el costo de la misma los cargos por este concepto son
altos.

Dentro de la parte de produccién de cafia se incluyen
gastoe indirectos como fertilizantes, insecticidas,
aplicacién de los mismos, fletes de semilla, amortizacion

de laa mejoras efectuadas, etc.

3.1.5.3.4 SISTEMAS DE COSTOS

Para registrar los costos de produccidén del azicar

se utilizan varios sistemas de acuerdo a las necesidades
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o al uso que se haga de ellos.

Para el registro contable del coato de produccidn,
se utiliza el sistema periddico ya que para establecer el
costo se deben restar los inventarios, durante el proceso
de elaboracién del azicar esta se registra a un costo
atandar, que es el costo real de la produccidn anterior
vy al final del periodo se efectia el ajuste
correspondiente para registrar el coato real.

Para establecer el costo final de produccién se
emplea el costeo por absorcién pues en la determinacién
del mismo se incluyen tanto gastos de fabricacidn fijos
como variables.

Como el producto final es un adloc producto, el
azicar, priacticamente solo se establece la existencia de
un centro de costeos que es la fdbrica en si.

Al final del periodo de produccidén es cuando sae
puede establecer con certeza el costo total de produccién
del azicar y luegoc se divide dentro del total de
quintales producidos para establecer el costo de

produccidén por quintal.

3.1.5.3.5 COSTO DE VENTA
Ademdés de establecer el costo de produceién del
azicar colocada en la planta de un ingenio, ain se debe

efectuar una serie de gastos hasta poner el azucar an
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condiciones de ser vendida.
Este costo de venta incluye el valer del material de
empaque, la carga y flete del aziucar, impuestos y gastos

de politica azucarera.

COMERCIALIZACION DEL AZUCAR

La industria azucarera en Guatemala, estd integrada
por 17 ingenios localizados mayormente en la costa sur
del pais , el periodo de zafra abarca de noviembre a
abril y el resultado final de la misma es la elaboracidn
de azicar.

De los productos y subproductos gque surgen de la
industrializacién de la cafia de azdcar los principales
son el azicar y la melaza por el volumen de ventas de los
mismos.

El aziicar que se produce en Guatemala se vende en
tres mercados diferentes: el mercado local, el mercado de

Estados Unidos y el mercado Mundial.

3.2.1 EL MERCADO LOCAL

3.2.1.1 AZUCAR

El Gobisrno de la Repuiblica, segin el Decreto Ley 49
del 17 de junio de 1963 es quien establece las cuotas de
produccién y venta para cada zafra, baséndose en la

informacién proporcionada por la Asociacién de Azucareros
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de Guatemala (ASAZGUA), correspondiente a los resultados
obtenidos por la agreindustria azucarera en la zafra
recién terminada. Estas son formalizadas por medio de un
Acuerdo emitido y publicado por el Ministerio de Comercio
Exterior anualmente, ea decir, correspondiente a cada afio
azucarero, que comprende el periodo del 1 de noviembre al
31 de octubre de cada afio.

Adicionalmente el Ministerio fija los precios
minimos que los ingenios deberdn pagar por cada tonelada
de cafia, y durante muchos afios también fijaba ]_.oa
precios mdximos de venta de azucar y mieles para consumo
local, sin embargo en la actualidad el precio de venta
del azlcar local es fijado por los ingenios a través de
la Asociacidn de Azucarercs.

La Asociacién de Azucareros en su calidad de
auxiliar del Ministerio, es la encargada del control
absoluto de la produccién, venta local y exportaciédn,
coordinando las ventas locales con 1la Distribuidora
Azucarera Guatemalteca (DAZGUA).

La Diatribuidora Azucarera es la inica entidad
autorizada para vender azlcar de consumo local a
mayoristas y distribuidores a los precios maximos de
venta fijados por el Ministerio, adicionalmente es la
encargada de distribuir el producte a todo el pais

logrando con esto mantener los precios establecidos. Por
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el servicio de venta prestado a los ingenios, la DAZGUA
cobra un porcentaje de comisidén, el cual descuenta
dquincenal o mensualmente, ademds ella emite facturas por
cuenta de los ingenios.

Las facturas emitidas por la DAZGUA respaldan todas
la ventas locales de azicar efectuadas por cada ingenio
del pais; eastaa facturas no integran un correlativo
continuo para cada ingenio ya que se emiten por serie que
identifica el lugar donde se encuentra la agencia gque
efectio la venta, de acuerdo a las cuotas de ventas que
le corresponde a cada ingenio, por ello en un mismo dia
la DAZGUA puede emitir facturas para todos los ingenios.

Las ventas de la DAZGUA son al estricto contado, es
por esta razdn que diariamente se envia a los ingenios
sus correspondientes copias de facturas del dia y el
cheque de liquidacién de la venta respectiva, junto con
eata liquidacidén se reciben reportes en forma individual
y total de las ventas realizadas a todos los ingenios,
correspondientes al dia anterior, en loa cuales ze
consigna el nimero de factura, el nombre del comprador,
la 2zona o departamento de destino, la cantidad de
quintales vendidos y su corfespondiente valor. Al final
del mes se envia un reporte que. contiene informacidén
diaria y mensual acumulada de acuerdo al afio azucarero,

tanto en quintales como en valores y la diaponibilidad de
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cucta a que tiene derecho cada ingenio.

3.2.1.2 MELAZA

El mercado local de la melaza, estd también
coordinado por una Oficina Reguladora de la Diatribucidn
de Melaza para consumo interno y la Direccién General de
Fomento Lechero, dependencia del Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Alimentacién.

El consumo de la melaza es utilizado principalmente
en laa siguientes actividades:

a) Lecheros

b) Ganaderos

c) Avicultores

d) Industria de Levaduras

a) Fabrica de alcoholes

La facturacién por venta de melaza estd a cargo de
cada uno de los ingenios, quienes a su vez reportan a la
Asociacién de Azucareros de Guatemala todas las salidas

. de acuerdo a las actividades gque compraron, para el

control de cuotas de venta.

3.2.2 EL MERCADO INTERNACIONAL
Laé ventas de azicar en el mercado internacional

estdn en funcidén de la oferta y la demanda que prevalezca
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en cualguier momento, las corrientes del comercio del
azicar en el mercado internacional son el resultado de la
operacién de wuna wunién de varios convenios "de
comercializacién que se acoplan a loas intereses de
vendedores y compradores individuales.

Cada convenio tiene sus propias modalidades e
imprimira ciertas caracteristicas a la forma en que el
azucar se comercia en el mundo. Pero generalmente, la
manera en gque el azicar ingresa en el comercic mundial,
depende de la forma del mercado en el cual dicho producto
se comercia, existiendol dos tipos de mercado

internacional:

1) MERCADO PREFERENCIAL: este comprende todo el azicar
que ae comercializa internacionalmente bajo arreglos

especiales entre ciertos paises.

2) MERCADO LIBRE: comprende las corrientes comerciales
del azidcar restante.

Guatemala, comercializa su azlicar en el Mercado
Internacional Libre, ya que el mercado preferencial, esta
dado en aquellos paises en los cuales por su situacidn
politica e histdérica, se mantienen intimamente ligados,
tal es el caso del Reino Unido y sus colonias, asi como

Cuba y los paises de Europa (ex socialistas).




3.2.2.1 MERCADO DE ESTADOS UNIDOS

Este es un mercado controlado, un mercado de cuotas
que opera independientemente del mercado mundial. -

Estados Unidoa produce =zziGcar de cafia y de
remolacha, ésta es una industria subsidiada debido a la
politica proteccionista que este pais tiene para la
agricultura.

El precio en este mercado por lo general es superior
al del mercado mundial, por lo tanto este mercado es la
primera prioridad al exportar para los productores de
azucar.

Estados Unidos importa parte del azicar que consume.
Para esto, cada pais tiene establecida una cuota fijada
mas 0 ménos en base a su capacidad de produccidén y a la
pelitica exterior de ese gobierno. Anteriormente,
Eatados Unidos tenia la politica ~de proteger a esta
industria, pero manteniéndola 1limitada a abastecer
alrededor de la mitad de las necesidades azucareréa del
pais. En los 41dltimos afios, el proteccionismo ha
aumentadoc por lo que la produccién de azicar ha ido
aumentando y sus importaciones disminuyendo al igual que
las cuotas asignadas a cada pais, de tal manera gque se
prevé gue en los préximos afios pueda volverse
autosuficiente en la produccién de azacar y hasta

exportar azlcar subsidiada al 1igual que lo hace la
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Comunidad Econdmica Europvea.

Por otro lado, debido a la conciencia que existe en
este paia por cuidar la salud, la demanda de azicar ha
ido disminuyendo. En lo que se refiers a substitutos, se
ha desarrollado la industria de el Maiz Rico en Fructuosa
(HFCS), la cual ha aumentado cada afio.12

Por estas razones la cuota asignada tiende a
disminuir cada afio. Otro factor que puede afectar la
cuota asignada es la politica de Estados Unidos hacia un
pais determinado, pudiendo 1llegar a reatringir 1la

importacién de aztcar de un pais determinado.

3.2.2.2  MERCADO MUNDIAL

A pesar de que la mayoria de paises en el mundo
producen azicar, ésta todavia se comercia activamente.

Los mayores productores de azicar de cafla son
Brasil, India, Cuba y Australia. Los mayores productores
de aztcar de remolacha son Rusia, Francia, Alemania ¥
Estados Unidos.

Los mayores exportadores de azucar son Cuba, Brasil,
Australia, las Filipinas y Francia, los mayores
importadores son Estados Unidos, Japén, Rusia y la

Repiiblica Popular de China. Algunos de los mayores

1il,atorre, Eduardo. "Hacia un mejor programa azucarero

de Estados Unidos". Boletin de GEPLACEA.
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productores de azidcar exportan su produccidn en lugar de
congumirla. Por otro lado, Estados Unidos ea uno de los
mayores productores de azicar al igual que uno de los
mayores importadores.

Los mayores consumidores utilizan el aztcar como un
ingrediente para producir otros productos como bebidas,
pasteleria y confiteria, pero en su mayoria se vende
azicar refinada directamente en tiendas.

El consumo mundial del azicar ha aumentado
considerablemente en los paises en vias de desarrollo y

ha disminuido en los paises desarrollados.

3.2.2.3 CANALES DE COMERCIALIZACION

Una de las caracteriséicaa de la comercializacidn
del aztcar, es que hay relativamente pocas firmas
exportadoras en activo en el mercado libre del azicar.
La mayoria de los paises solo tienen una empresa u
organismo responsable de la exportaciédn de aztcar, en
Guatemala esta funcidén se realiza a través de la
Asociacién de Azucareros de Guatemala.

Sin embargo cuando se observa a los importadores la
situacion es diferente: Los grandes paises
industrializados importadores de azdcar no tienen un
sistema de compras centralizado y por tanto cada

refineria individual adquiere su propio azidcar
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independientemente, ya sea en forma directa o por medio
de importadorea especializados. En cambio, en la mayoria
de paises en desarrollo, que son importadores netos de
azdcar, un organismo estatal tiene el monopolio de las
importaciones, tal es el caso de Marruecos y Argelia;
esto se debe a que en esos paises el azicar es un
articulo de lujo, lo que permite a los gobiernos recibir
altos ingresos provenientes de la importacién y consumo
del mismo.

En resumen se pueden distinguir tres participantes
en la comercializacién del azdcar:
1.~ Organismos Estatales: Que incluye todos los
organismos estatales facultados para comercializar el

azicar y que disfrutan de una posicidén monopolistica.

2.- Firmas Privadas: Que abarcan todas las firmas del
sector privado que comercian azicar come refinerias,

firmas importadoras o exportadoras.

3.~  Corredores y Operadorses: Que son organizaciones o
personas independientes gque actdan con facultadés
diversas en el mercado internacional del azicar.

Un corredor es quien actia a nombre de un
comprador o vendedor y transmite ofertas y hace

licitaciones entre ambos, el corredor no asume riesgos y
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recibe una comisién por la operacidén que realiza.

Un operador es una organizacién que realiza las
funciones de un corredor pero que al mismo tiempo asume
riesgos para servir como puente entre compradores y

vendedores de la manera més aficiente.

3.2.2.4 SISTEMAS DE COMERCIALIZACION
Se puede diferenciar tres sistemas de comercializar

el azicar en el mercado internacional:

1.- SUBASTAS PUBLICAS: Se usa con mayor frecuencia en
los paises importadores. En ella el importador
proporciona informacién sobre la calidad y cantidad de
azicar requerida y el éoiredor los transmite al
exportador. Los operadores adquieren azicar en una
subasta de venta para tratar de colocarlo en una subasta
de compra o adquieren un compromiso en una subasta de
venta y luego adquieren el producto en una de compra. E1
tiempo de entrega en estas negociaciones es el conocido -

como Entrega Inmediata que equivale a 80 dias.

2.~ NEGOCIACIONES A NIVEL GUBERNAMENTAL: Estas se |
concentran dentro del marco de las misiones comerciales
que visitan a la otra parte interesada sobre una base

reciproca. Ademds, la negociacién se discute dentro del
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contexto de la situacidén comercial global de los dos
paises interesados, y en conaécuencia, el resultado de
las negociaciones puede ser afectado por otros factores
Que no sean las condiciones imperantes en el mercado.
Easte tipo de negociacidén directa, casi siempre acordard
entregas de azicar en un periodo relativamente largo.

Loa corredores y operadores no participan en esta

negociaciones.
3.~ NEGOCIACIONES ENTRE EXPORTADORES E IMPORTADORES
PRIVADOS: Esta negociacién es la mds utilizada en el

mercado y se realiza generalmentes por teléfono, télex o
fax. Las negociacionea directas entre vendedores vy
compradores se utilizan para entregas inmediatas y a
largo plazo. No es frecuente que los corredores tomen
parte en las negoclaciones a nombre de sus clientes,
ademds muchas veces una o ambas partes de la negociacidn
son corredores. Dependiendo de las condiciones
imperantes en el mercado, seri el vendedor quien haga la
oferta de venta, o el comprador quien haga la oferta de
compra. En un mercado de compradores, éstos no se
inclinaran a licitar y pedirdn a los vendedores que
ofrezcan, todo lo contrario sucederd en un mercado de

vendedores.
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3.2.2.5 FIJACION DE PRECIOS

La mayor parte del azicar que se comercia
internacicnalmente se comercia bajo una base de entrega
futura. Existen algunos determinantes econdmicos y
politicos del precio del azicar, tanto en la oferta como
en la demanda.

Loes precios del mercado internacional son fijados
por las Bolsas de New York y Londres, pero en Guatemala
se toma como base para la comercializacién del azicar la
Bolasa de New York, esta bolsa fundada en 1882, recibe el
nombre de "The New York Coffe, Sugar and Cocoa Exchange

Inc." y fue fundada para el comercio de contratos de
café. En 1914 incorpord contratos de futuros de azdcar
para reemplazar los mercados de azdcar crudo europeo que
habian cerrado a raiz de la Segunda Guerra Mundial.
La Bolsa de New York comercia dos contratos de
azGcar:
a) El contrato Numero 11
b) El contrato Namero 12 -
Ambos contratos son tratados en wunidades de 5
toneladas largas (2,240 libras) conocidas como LOTES, es -
decir que cada lote conata de 11,200 libras.
Guatemala, unicamente comercia con el contrato
nimero 11 el cual prevé la entrega de azicar de cafia FOB

eatibado a granel y producido dentro de los 18 meses
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anteriores a la entrega. Ademds, el contrato estAipula
que el azicar debe hallarse libremente disponible para
exportar a partir del primer dia del mes de entrega hasta
el décimo quinto dia del segundo mes subsiguiente.

En New York, existe la Casa de Compensacién que es
una institucidn que garantiza la validez de los contratds
negociados, la Casa asume la responsabilidad de todos los
contratos registradoe. Esta Casa no esti garantizada por
un banco, sino por sus propios miembros que apoyan con su
valor neto total la operacién de la Casa, lo cual sugiere
la existencia de suficientes recursos financieros para
garantizar su operacidn.

Ademds, funciona la Comisidén de Comercio de Futuros
que garantiéan que las negociaciones en la Bolsa no son
engafiosas y que los miembros son econémicamente
solventes. En la Bolsa, el cliente no puede ofrecer sus
productos &1 mismo sino a través de un miembro de la
misma.

Una vez que una operacién se ha cerrado, cada
miembro de la bolsa la registra con la Autoridad de 1la
Bolsa o con la Casa de Compeneacién. A partir de ese
momento, cada miembro trata exclusivamente con la Casa de

Compensacién.
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3.2.2.6 EXPORTACION DE AZUCAR DE GUATEMALA

Las exportaciones de azucar han sido
tradicionalmente una de 1las principales fuentes de
divisas para Guatemala. El ingreso de divisas por este
concepto hace que la agroindustria azucarera se sitie en
los primeros lugares de las actividades gue mds divisas
generan al pais y de acuerdo a las proyecciones, en 1994
serd la primera vez que la industria azucarera ingrese al
pais mds divisas que el café.

El azudcar crudo es el principal producto de
exportacién en nuestro pais, el cual es envasado vy
transportado a los puertos nacionales en sacos de
polipropileno de 46 o 50 kilos, o bien en sacos jumbos
que retornan al ingenio pafa volver a usarse. En el caso
de los sacos de 46 o 50 kilos, los sacos tienen impreso
el nimero asignado por la Asociacién de Azucareros para
los controles respectivos; recibida en el puerto, el
azuicar se estiba en sus correspondientes sacos y al
embarcarla es transportada a granel hasta su destino y
los paises conmpradores se encargan de refinarla.

Las ventas de azucar dque Guatemala realiza al
exterior, estdn destinadas principalmente al mercado de
Estados Unidos de Norteamérica, donde los precios se
mantienen relativamente estables en virtud del sistema de

cuotas establecido por ese pais y la cercania de
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Guatemala, en comparacidn con otros paises exportadores.
El mayor proveedor de azucar de Estados Unidos era Cuba,
pero luego de la Revolucidén de Fidel Castro, dejé de
proveer a este pais, por sllo a partir de 1961, las
exportaciones de azicar de Guatemala cobraron importancia
v la mayor parte de la produccién exportable se destina
a ese ‘pais.

La politica azucarera estd regulada por sl Deéreto
Ley No. 49 que persigue obtener buenos resultados en el
mercado de azihcar. '

De esta cuenta, la Asociacidén de Azucareros de
Guatemala es la unica entidad facultada para exportar
azicar y sus subproductos, es decir que ningin Ingenio
puede exportar dirsctamente ain que la Asociacién tenga
conocimiento de la operacién, aunque la venta puede ser
realizada ’por los ingenios en forma independiente o bien
en unién con otros Ingenios. Sin embargo. antes de poder
exportar deben cumplir con su cuota de produccidén para el

mercado local.
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CAPITULO IV
EL IVA Y LA INDUSTRIA AZUCARERA

Las actividades que se realizan en la produccién de
azucar incluyen aspectos tan diversos, que permiten a los
ingenios participar directamente en el desarrollo
econémico y social del pais, esto es lo que da a 1la
industria azucarera la importancia que actualmente posee.
Esta situacién ha llevado, a través de los afios, a los
diferentes gobiernos a considerar a los ingenios dentro
del sector que cuenta con ciertos privilegios, dentro de
ellos podemos mencionar uno que es de suma importancia y
que correaponde al pago del Impuesto al Valor Agregado
(IvVa).

Desde su creacidén, las diferentes leyes del Impuesto
al Valor Agregado (IVA) que han existido, han considerado
como exentos o gravadas con tasa 0% a productos como la
cafia de aztcar, la venta local y las exportaciones de
azicar y los fletes que son rubros importantes en la
produccién y comercializacién de la misma.

Sin embargo a pesar de no cobrar el impuesto en las
operaciones que realizan los ingenios siempre han estado
obligados a pagarlo en todas aquellas operaciones
realizadas con otros contribuyentes, incluasive en las
importaciones, y inicamente tenian derecho a solicitar el
crédito fiscal proporcional a las ventas gravadas que

efectuaran, las que se reducen a la venta local de




melaza, chatarra u otros productos que no son del giro
habitual de la empresa, esto inevitablemente ocasionaba
que el IVA pagado formara parte de los costos de
operacién y por ende se incluia como parte del costo de
produccidén del azicar.

Debido a los cambios que se han dado en la economia
mundial y con la idea de modernizar la economia del pais,
y de eata forma entrar de lleno a un ambiente de
competencia bajo condiciones similares, y con el dnimo
por parte del Estado de contar con mis recursos para la
consecucién de sus fines, este privilegio ha desaparecido
en forma directa y ahora con la emisidén de la tGltima Ley
del IVA (Dto. 27-82), sme encuentran afectas al IVA
operaciones que antes gozaban de privilegios, gravando
asi rubros tan importantes para la industria azucarera
como la cafia de azicar, loa fletes, 1los servicios
profesionales. A cambio de ello, ahora la industria
azucarera puede utilizar todo el IVA que paga como
crédito fiscal deduciéndolo de suas ventas gravadas y
solicitando su devolucién al fiaco, cuando proceda. Para
poder aprovechar de una forma més eficiente eate crédito
fiscal y cumplir con lo establecido en la Ley del IVA
(Dto. 27-92), es necesario llevar un mejor control en el
manejo dei IVA, esto reéuiere la implementacién de

mejores (en algunos casos nuavos) controles financieros
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Articulo 3: Hecho generador

El hecho generador se presenta al momento de comprar
cafia, importar un repuesto, contratar un servicio,
arrendar una finca, vender azfcar u otro producto.
Articulo 4: Momento en gque se Causa el Impuesto

En las operaciones de un ingenio el Impuesto se
causa al momento de emitir las facturas por ventas o
servicios, al liquidar las pdélizas por las importaciones
que se realizan y al pagar el arrendamiento de una finca.
Articulos 5 y 6: Sujetos Pasivos

La mayoria de ingenios son sociedades andnimas que
al celebrar actoas gravados por esta ley pasan a ser el
sujeto pasivo.

El ingenio también es sujeto pasivo al emitir una
factura por cuenta de otra persona gue por alguna razon
no entrega factura.

Articulo 7: De las Exenciones Genesrales

De este articulo lo que se relaciona directamente
con los ingenios es la exencidén de las exportaciones, de
los servicios bancarios, los pagos de cuotas a las
asociaciones y las donaciones a instituciones de servicio
social.

Articulo 8: Exenciones Eapecificas
Loe ingenios se ven relacionados con este articulo

al momento de vender (a través de Dazgua) azucar a las
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entidades exeuntas.
Articulo g: en suspenso por la Corte de
Constitucionalidad.
Articulo 10: Tarifa Unica

En las operaciones gravadas que realizan los
ingenios se aplica el 7%.
Articulo 11: Base del Impuesto en las Ventas

Al momento de facturar un producto el ingenio
calcula el impuesto sobre el monto de todas las
operaciones que aparezcan en la misma y en las facturas
por compras verifica que esto se realice de la misma
forma.
Articulo 12: Pase del Impussto en la Prestacicn de
Servicios

En este caso el ingenio al facturar un servicio
incluye los materiales utilizados y cualquier otro
recargo que se cobre calculando el impuesto sobre todo,
al momento de pagar un servicio el impuesto debe estar
calculado de la misma forma.
Articulo 13: En Otros Casou

Cuando importa un producto el impuesto lo paga sobre
el valor aduanero de los mismos. Al pagar un
arrendamiento el impuesto se calcula incluyendo cualquier

recargo financiero.
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Articulo 14: Débito Fiscal

Es la suma de el impuesto cargado en las facturas
que respaldan operaciones gravadas emitidas por el
ingenio o bien por la Distribuidora Azucarera
Guatemalteca por cuenta de cada ingenio.
Articulo 15: Crédito Fiscal

Es la suma de impuesto cargado en las facturas por
operaciones gravadas que le emiten al ingenio.
Articulo 16: Improcedencia del Crédito Fiscal

Cuando importa o adguiere bienes que no van a ser
utilizados en la actividad econdmica del negocio, a nivel
de ingenios es raro cuando no procede el crédito fiscal
en alguna negociacién. \
Articulo 17: De las Modificaclones al Crédito Fiscal

Cuando por alguna razdn se efectia una devolucién de
mercaderia o bien ae corrige un error por el precio
facturado por un proveedor se aplican las notas de débito
recibidas.
Articulo 18: Documentacidn del Crédito

En el caso de un ingenio azucarero el crédito fiscal
anotado en el respectivo libro de compras se documenta
por medio de facturas, escrituras, recibos de importacidn
y facturas especiales en su caso.
Articulo 19: Del Impuesto a Pagar

En el caso de los ingenios es la diferencia entre el
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débito de las ventas locales (incluye las de Dazgua) y el
crédito fiscal de todas las compras.
Articulo 20: Reporte del Crédito Fiscal

Los ingenios reportan mensualmente el crédito y en
algunas ocasiones se opera el crédito en los términos
establecidos en este articulo (en los dos meses
siguientes a la fecha de las facturas).
Articulo 21: Remanente del Crédito Fiscal

Cuando el crédito es mayor que el débito de un mes
este se acumula para el mes siguiente y de acuerdo a las
necesidades de ese otro mes, se decide si se sigue
acumulando o se solicita su devolucidn.
Articulo 22: Devolucidn del Crédito Fiscal

Cuando un Ingenio decide solicitar que le devuelvan
el crédito fiscal acumulado puede optar por cualquiera de
las tres opciones que se presentan en este articulo.
Articulo 23: De las Solicitudes de Devolucién

Las solicitudes se presentan 'én marzo, Junio,
septiembre y diciembre de cada afio vy la Direccidn General
de Rentas debe resolver su procedencia o improcedencia
dentro de los siguientes 60 dias.
Articulo 24: Recuperacioén del Impuesto por los
Exportadores

De acuerdo a este articulo los ingenios tienen

derecho a solicitar todo el crédito fiscal que pagan a
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resar de que una buena parte de su facturacién es por
exportaciones.
Articulo 25: Casos Especiales

Este articulo no aplica a los ingenios azucareros ya
qQue aquellos propietarios de ingenios que también estdn
en los negocios aqui mencionados (café, principalmente)
lo hacen a través de otras empresas.
Articulo 26: Registro de Contribuyentes

Al tener NIT automdticamente la Direccidn General de
Rentas puede contar con informacidén relacionada con los
ingenios.
Articulo 27: Informacidén del Registro Mercantil

Desde el momento de ser una empresa (la mayoria
sociedades), el Registro Mercantil tiene la informacidn
de la inscripcidén de las mismas, aplica bdsicamente
cuando se inscribe alguna empresa del grupo que forma
cada ingenio.
Articulo 28: Informacién de la Dirsccidén General de
Aduanas |

Esta Direccién cuenta con un registro de todas las
importaciones que se echtﬁan ¥y en caso necesario
proporciona la misma a la Direccién General de Rentas
Internas.
Articulo 29: Documentos Obligatbrios

Para un ingenio azucarero son obligatorios todos loa
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documentos establecidos por la ley:

29.A Facturas: en las operaciones con otros
contribuyentes.

28.B Comprobantes: en las operaciones con personas que
no sean contribuyentes.

29.C Notas de envio: cuando no emita de inmediato una
factura.

29.D Notas de débito: para aumentos de precio o
recargos por operaciones ya facturadas.

29.E Notas de crédito:' para devoluciones o descuentos
sobre operaciones ya facturadas.

Adicionalmente y de acuerdo a una autorizacién
gubernamental la DAZGUA emite facturas que son por cuenta
de cada ingenio.

Articulo 30: Especificaciones y Caracteristicas

Todos los documentos deben emitirse por lo menos en
duplicado y deben contener las caracteristicas
especificas establecidas en el reglamento. Siendo las
minimas: .

Datos que deben ir impresos:

Denominacidén del documento que se trata (factura,
comprobante)

Numeracién correlativa

Denominacién o Razén Social del emisor

Nit del Emisor
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Direccién del establecimiento
Datos que se pueden colocar a mano:
Fecha de emisidn
Nombre o razén social del adquiriente
Nit del adgquiriente (en los comprobantes se omite este
dato) '
Descripcién (en facturas, notas de débito, notas de
envio, facturas especiales)
Descuentos v o cargos si los hay (en los comprobantes se
omite) ;
El precio neto (en comprobantes se omite)
Indicacién y Monto del IVA (en comprobantes se omite)
Total de la operacién
Articulo 31: Miquinas Registradoras

Comc las ventas locales se realizan a través de
Dazgua y el resto de ventas no es un movimiento fuerte,
lo ingenios no utilizan mdgquinas registradoras, sin
embargo algunos si emiten sus facturas en forma
computarizada.
Articulo 32: Impuesto en las facturas

En las facturas, notas de débito y crédito gque
emiten los ingenios, @e indica el IVA por separado.
Articulo 33: 'Impuesto en los comprobantes

En los comprobantes que los ingenios emiten, el IVA

se incluye en el total del mismo.
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Articulo 34 y 35: Momento de emisién de facturas y
comprobantes

Por la forma en que se trabaja en los ingenios, al
momento de realizar un cobro se emite la factura y contra
esta se entrega el producto de que se trate (chatarra,
melaza) y en las operacionss de Dazgua se trabaja igual.
Articulo 36: Obligacién de Autorizar Documentos

Todoa los ingenios tienen sus documentos debidamente
autorizados.
Articulo 37: Libros de Compras y Ventas

Todos los ingenios poseen estos libros debidamente
autorizados por la administracidén tributaria, sin embargo
por el volumen de las operaciones estos normalmente se
llevan en forma computarizada (ahora se puede solicitar
todo el crédito fiscal y las ventas estdn afectas).
Articulo 38: Cuenta especial de Débitos y Créditos
Figcales

De acuerdo con lo establecido en este articulo y
para un control mds efectivo del mismo se lleva una
cuenta especifica para el registro tanto del crédito
local como por importaciones, estas cuentas varian de
acuerdo al sistema de contabilidad que aplica cada
ingenio en particular, pero en términos generales el

registro se efectua de esta forma.
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Articulo 39: Operacién Diaria de los Registros

De acuerdo a la ley las facturas por compras y por
ventas deben operarse diariamente, sin embargo la mayoria
de ingenios se acoge a lo que se indica en el segundo

parrafo del articulo 37: ...estdn al dia, si han sido
asentadas en ellos las operacionea declaradas dentro del
mes aiguiente a que corresponda la declaracion
presentada.”
Articulo 40: Declaracidn

Dentro del mes caiendario siguiente se debe
présentar la declaracidn éon el monto total de las
operaciones realizadas en sl mes calendario anterior ya
sea que resulte pago o no.
Articulo 41: Formas de Pago

La declaracion y el pago del impuesto cuando
corresponda se efectia al presentar la declaracidén en la
Direccidon de Rentas o en las otras instituciones
autorizadas.
Articulo 42: Falta de formularios

El Ministerio de Finanzas normalmente carece de
formularios pero existen empresas autorizadas para 1la
venta de los mismos por lo que este articulo en 1la
practica se da rara vez.

Articulo 43: Suspensidén y terminacién de Actividades

La declaracién mensual debe presentarse aun sin
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movimiento a menos que se declare la terminacién de
actividades y se anulen todos los documentos
correspondientes. En el caso de 1los ingenios este
articulo aplica en las empresas conexas.
Articulo 44: Declaracidén Consolidada

Un ingenio no tiene varios establecimientos a pesar
de contar con oficinas centrales y oficinas de planta,
por lo gue este articulo no aplica. En las ventas de
DAZGUA no se aplica tampoco por que la facturacién es por
cuenta de cada -ingenio.
Articulo 45: Uso de timbre fiscales

Este caso se presenta en las escrituras, en las
facturas especiales y en los recibos por arrendamiento,
en este ultimo caso el Manual de Aplicacidén de Normas
Tributaria, documento emitido por el Ministerio de
Finanzas Publicas con el fin de regularizar ciertas
situaciones que se prestaban a confusién en la ley vy
reglamento respectivo; recomienda que el pago se
documente con facturas de contribuyentes y no con
recibos.
Articulo 46: Del pago en efectivo

En lugar de utilizar timbres se puede efectuar el

pago en efectivo en la Direccién de Rentas y otras

instituciones autorizadas.




Articulo 47, 48, 49, 50, 51: Pequedos Contribuyentes

Esta parte de la ley no tiene relacién con los
ingenios (ni sus empresas) excepto en lo relacionado con
las operaciones que realizan con personas acogidas a este
régimen.

Articulo 52: Factura por cuenta del Vendedor

La factura especial que se indica en esta Ley es de
importancia para los ingenios en la documentacidén de sus
operaciones, sobre todo aguellas que se realizan en el
campo como compra de lefia, -de productos en el mercado,
etc.

Articulo 53: Caracteristicas de las Facturas Especiales

De acuerdo con el reglamento szon los mismos que los
de los otros documentos pe?é como adicién se debe anotar
el namero de cédula del vendedor cuando no tenga NIT.
Articulo 55, 56, 57: Impuesto en Inmuebles y Vehiculos

En estas transacciones la tarifa es la misma. La
bage para 8l cdlculo es el valor de la operacién
incluyendo gastos y recargos. En el caso de vehiculos,
por la naturaleza de las operaciones, cuando un ingenio
sustituye sus vehiculos lo hace por vehiculos nuevos, por
lo que normalmente la opeéacién se realiza con otros
contribuyentes. En la compra de inmuebles (de alguna

finca) se documenta en escritura piliblica.
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Articulos 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8: Disposiciones
Transitorias

Todos los ingenios estaban inscritos de acuerdo a la
ley anterior por lo que automdticamente quedan inscritos
ante esta ley.

Se debe solicitar la devolucidn de el crédito fiscal
acumulado al 30 de junio de 1892, sin embargo utilizando
diversas ticticas internas y por falta de recursos
econdémicos, el Miniasterio de Finanzas practicamente no ha
devuelto ninguno de loé créditos eolicitados por los
ingenios. En un curso de tributacién fiscal organizado
por TAYASAL y con la participacidén de personeros del
Ministerio de Finanzas, confirmaron esta versién en forma
verbal.

Los documentos con gue contaban los ingenios se
siguieron utilizando hasta finales del afio 1992 pero

luego fueron renovados todos.

PRINCIPALES EFECTOS DE LA GENERALIZACION DEL IVA
Derivado de la forma en que se aplica la nueva ley
del IVA (Dto. 27-92) a los ingenios azucareros Yy
relaciondndola con las variaciones respecto a la ley
anterior se puede establecer cuales son los puntos y la

forma en que la nueva ley afecta a los ingenios.




4.2.1 EFECTOS FINANCIEROS
Con las leyes anteriores los ingenios pagaban el IVA
en toda adguisicién de compras y servicios que estuvieran
gravadas con sl mismo, en dit.;.has leyes existia una gran
cantidad de productos y servicios que, bien por estar
exentos o gravados con tasa 0%, permitian a quienes los
consumian no pagar IVA sobre ellos. Los rubros que
representan un fuerte desembolso para el desarrollo de
las actividades de un ingenio no estaban afectos al pago
del impuesto, de esta cuenta tenemos que la cafia de
aziicar (materia prima) no pagaba IVA, de la misma forma
en los fletes, tanto de cafia como de azilicar no se
manejaba el IVA, los servicios profesionales que se
pagaban a consultores y asesores tampoco se encontraban
afectos y el diesel que se emplea para el funcionamiento
de fabrica, vehiculos, maguinaria no pagaba IVA.
En la contraparte, las ventas que efectuaban los
ingenios azucareros estaban parcialmente gravadas con el
IVA: dnicamente las ventas de melaza y de otros -
productos o servicios, como chatarra, herramientas pero
las ventas con mayor volumen no estaban afectas: en la -
facturacién del azicar no se cobraba IVA.
Adicionalmente los ingenios tenian derecho a
solicitar crédito fiscal en relacién directa con las

ventas gravadas que afectuaban y como estas eran minimas
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el crédito gue aprovechaba era muy poco en relacidén con
el que habia pagado en sus operaciones, esto implicaba
que todo ese crédito lo absorbia la empresa y pasaba a
formar parte de los costos de operaciédn.

Con la generalizacidén del IVA en el Decreto 27-92
todas las actividades locales que realiza un ingenio
azucarero quedan afectas al pago de este impuesto.

Esto provoca que como primer efecto financiero los
ingenios deban desembolsar una mayor cantidad de dinero
al efectuar cada pago por compra especificamente en los
rubros que antes no estaban afectos como la compra de
materia prima o bien el pago de un servicio.

Un segundo efecto financiero es que los ingenios
cuentan con el_débito fiscal obtenido por las ventas
locales de azicar y esto significa que tienen ingresos
para afrontar el mayor = desembolso mencionado
anteriormente y aﬁh cuentan con un remanente, recordemos
que la idea del IVA es ir gravando el valor agregado en
cada operacién, es decir la incorporacién de la mano de
obra y la utilidad (Ver capitulo I). Este remanente se
puede utilizar como fuente de financiamiento por lo menos
a corto plazo, hasta el momento en que se deba presentar
la declaracién (los dias del mes calendario siguiente al

de la fecha en que se cobré el IVA).

De acuerdo a la ley los ingenios ahora pueden
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aprovechar todo el crédito fiscal que paguen, ya que
ahora todas sus opsracioﬁes locales estdn afectas e
inclusive el crédito gue se utiliza para producir los
productos de exportacién.lé El efecto que 2sto produce
es la disminucidn de ese crédito fiscal en los costos de

operacién siempre y cuando se maneje adecuadamente.

4.2.2 EFECTOS ADMINISTRATIVOS

Las repercusiones administrativas que implica el
cumplimiento adecuado de las diferentes disposicionas
establecidas en el Dto. 27-92, Ley del IVA, no son tan
beneficiosas como los efectos financieros de la misma.

Los principales cambica que existen en la nueva ley
¥ que significan una mayor éarga administrativa para los
ingenios la encontramos desde el inicio de la vigencia de
la ley ya que sSe obliga a la empresa a autorizar
nuevamente libros de compras y ventas, nuevos documentos
(facturas, comprobanfea, facturas especiales, notas de
débito y crédito).

El manejo de ema cantidad de documentos también
forma parte de la nueva carga administrativa ya que
aunque no se utilicen todos con la misma frecuencia es

necesario llevar un control sobre los mismos.

12articulo 24 del Dto. 27-92 Ley del Impuesto al Valor
Agregado.
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Anteriormente no se tenia derecho a solicitar todo
el crédito fiscal, por ello no era necesario anotar todas
lag compras o servicios en el 1libro respectivo.
Actualmente para poder aprovechar el crédito fiscal
pagado es necesario anotarlo en el libro de compras y a
nivel de un ingenio azucarero es un movimiento fuerte,
ademds la 1ley establece que las operaciones deben
anotarse diariamente y en Gltima instancia dentro del mes
siguiente a aquel en que se realizaron y con base en
estos libros se debe elaﬁorar la declaracién mensual.

Por otro lado al solicitar devolucién del remanente
de crédiﬁo fiscal, este debe encontrarse anotado en el
libro mayor respectivo, esto significa que la
contabilidad debe llevarse al dia en todos sus registros
(inclusive libros).

El campo es el drea donde los ingenios desarrollan
sus operaciones y principalmente es la coasta sur del
pais, en esta drea, la mayoria de las personas no conocen
de leyes +tributarias, mucho menos sus aspectos
administrativos y esto implica que al ofrecer un producto
o prestar un servicio no entregan ningin documento por
Que no estdn inscritos ante la Direccién General de
Rentas; entonces se hace necesario emitir facturas
especiales y esta figura legal conlleva una serie de

controles adicionales que va desde la elaboracidén de la
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miema hasta la compra de timbres para el pago del
impussto o bien su pago en efectivo.

Debe trazarse adecuadamente una eatrategia que
permita obtener beneficios en el uso del crédito y débito
fiscal o por lo menos no pagar mids de lo necesario y eso
implica un mejor control sobre las facturas por compras
de ciertos productos o servicios e inclusive 1la
planificacidén de las mismas.

En términos generales, ‘las anteriores son las
primeras implicaciones que acarrea el Dto. 27-92 a los
ingenios azucareros, gin contar por supuesato el hecho de
pagar el IVA en el envio y luego emitir la factura ¥ no
duplicar el pago.

Se puede decir que el manejo del IVA requiere
atencidén especial, inclusive la contratacién de una
pérsona aspecifica para su manejo, para no caer san
problemas, evitar sanciones de <cualquier tipo vy

aprovechar adecuadamente el crédito fiscal.

APROVECHAMIENTO DEL CREDITO FISCAL A MEDIANO PLAZO

Comc se ha visto los efectos administrativos
derivados de la aplicacién de la Ley del IVA (Dto. 27-
92), significan una mayor carga para los ingenios
azucareros, es por esta razén que debe planificarse

eatratégicamente el aprovechamiento del crédito y débito
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fiscal, con el fin de obtener los beneficios financieros
mencionados y con esto disminuir, en alguna medida, el
impacto de la carga administrativa.

Es sumamente necesario aclarar que el andlisis que
aqui se presenta en ningin momento lleva la intencién de
evadir el pago del IVA, sino de aprovechar todo el
crédito fiacal posible a la hora de efectuar un pago.

A nivel de la industria azucarera la forma en gque se
puede aprovechar el crédito fiscal es mediante la
planificacién de la facturacién de - las empresas
relacionadas hacia el ingenio, esto significa que debe
buscarse un mecanismo que permita al ingenio ir contando
con la facturacién de los trabajos de las otras empresas
a medida que se van realizando y no esperar un grado de
avance determinado. Easto permitirfia a las empresas
relacionadas aprovechar (consumir) su propio crédito
fiscal y a la vez se crearia crédito para el ingenio lo
que evitaria que se duplique el pago del impuesto a nivel
del grupo de empresas ya qQue las empresas relacionadas
pagarian su impuesto (cuando resulte) al fisco, pero el
ingenio lo recuperaria indirectamente al disminuir el
pago a efectuar, de todas formas esta planificacidn
tendrd validez unicamente en los primeros afio de vigencia
de la ley, pues a mediano plazo el ingenio contara con

tanto crédito fiscal que obligadamente deberd solicitar




su devolucién lo que implica que cualguier efecto

positivoe se podria perder por la lentitud en la
devolucién del crédito fiscal, en el ANEXO 6, se muestra
el tiempo que, en términos normales, tardaria la
devolucién del crédito fiscal solicitado.

En apariencia el efecto de pago del IVA solo ss
trasladaria (a mediano plazo) del ingenio a las empresas
conexast, sin embargo, financieramente nuevamente podria
obtenerse beneficios mediante la negociacién de vales
tributarios, tanto en la venta de los propios como la
adquisicién de los de otras empresas para el pagpo del
impuesto, con lo gue se reduciria en un buen porcentaje
el impacto del pago de los impuestos (A la fecha, febrero
“94, los vales tributarioa se estdn negociando en el
mercado de valores a un 85%¥ de su valor).

A nivel macroeconémico también es necesario que el
Fisco tome medidas que le permitan a mediano plazo
afrontar las solicitudes de crédito fiscal que se le
presente, ya que de lo contrario se verd en serios
aprietos al no contar con los recursos necesarios y una
vez mas se verd obligado a utilizar mecanismos para no
devolver el crédito, o bien devolverlo a través de
documentos que por su falta de respaldo real pierdan todoe
valor en el mercado. Los mecanismos que se implementaron

con el programa de Modernizacién Tributaria, como
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permitir una deduccidn directa al Impuesto Sobre la Renta
del IVA pagado en el afio para personas individuales y
empleados, hasta el 7% de su renta netal3. La creacidn
de la figura del Pequefio Contribuyente con lo gque se
amplia el circulo de contribuyentes, no han mostrado los
frutos esperados debido a que aspectos tan importantes:
como un meJjor manejo del gasto piblico, reduccién de la
corrupcidén, crear confianza en el contribuyente y un
programa de fiscalizacién eficiente para evitar la
evasién fiscal aun se encuentran en sus primeras etapas.

En la actualidad el Ministerio de Finanzas ha
implementado un progréma de fiscalizacidn cercana, con
personas que han sido capacitadaa, por ello se esperan
buenos resultados. Sin embargo, las diferentes
interpretaciones que se hacen de las leyes por parte del
mismo personal de Finanzas, los obastdaculos muchas veces
inexistentes en la devolucidén o acreditamiento de
créditos, la arbitrariedad en imposicién de sanciones,
son factores que crean desconfianza en los

contribuyentes.

13Dto. 26-92 Ley del Impuesto sobre la Renta, arto. 37.

‘



CAPITULO V

5. CASO PRACTICO

- 5.1 INFORMACION GENERAL

La empresa Mar Azul S.A. es la entidad matriz de un grupo
de empresas que conforman lo que hoy por hoy es uno de
los ingenios azucareros mds grandes del pais, cuyo
objetivo es la produccién de azicar de cafia al mejor
precio posible y aprovechando al mdximo los recursos
resultantes de la naturaleza de las operaciones que
realiza el Ingenio Cafia Brava, situado en el Km. 125 del
Departamento de Escuintla, esta organizacién cuenta con
empresas relacionadas todas bajo la forma de sociedades
anénimas y que se distribuyen asi: 5 se dedican al
manejo de las fincas que producen aproximadamente el 80%
de la cafia que utiliza el Ingenio durante la zafra. 2 se
dedican a realizar los trabajos con la maguinaria gque
incluye el servicio que va desde el flete de la semilla
de cafia, la preparacidén de tierra hasta el acarreo de la
cafia al Ingenio. La zafra de Cafla Brava arranca el 1 de
noviembre de cada afio y finaliza en la Gltima semana del
mes de abril aproximadamente. Es por esta razén que el
periodo contable de la empresa inicia el 1 de mayo vy
finaliza el 30 de abril de cada afio. La situacidn del
Ingenio durante la zafra 92-93 se presenta de la

siguiente forma:
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A. INVENTARIOS
Durante la zafra 92-93 el ingenio produdo 1,000,0000 de
quintales de azicar de los cuales 520,000 fueron de
azucar cruda y 480,000 de azicar blanca. Adicionalmente,
su produccidén de melaza llegd a 1 millén y medio de
galones que de acuerdo con las estimaciones de la
gerencia y con el aval de auditoria externa, se le asigna
‘un costo de Ql.08 por galdén. Los inventarios iniciales
estaban formados por 233,799 quintales de azicar cruda,
319,214 quintales de azucar blanca con un valor de
Q23,752,253 y 664,388 galones de melaza con un costo de
Q0.95 cada galdn.
B. GASTOS DE PRODUCCION

Para la produccién el-ingenio compré a las empresas
relacionadas y a terceros las 498,000 toneladas de caifia
que molidé y cuyo costo total asciende a Q30,177,548 mds

IVA. El resto de gastos de produccidén se integra asi:

GASTOS QUE NO PAGAN IVA Q.
Mano de obra directa 1,453,845
Mano de obra indirecta 1,335,924
Prestaciones Laborales » 456,598
Bonificaciones : 808,831
Cuotas'Patronales 233,175
Vacaciones y Aguinaldos - 126,451

Depreciaciones 2,020,003 4.214,824_
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GASTOS QUE PAGAN IVA
Materiales y Repuestos
Combustibles y Lubricantes
Productos Quimicos
Material de Empaque

Fletes y Acarreos
Reparacidn Maquinaria
Medicinas y Servicios Médicos
Seguros y Fianzas
Honorarios Profesionales -
Celebraciones y Obsequios
Pasajes

Alquileres

Gastos Cosecha de Cafia

C. VENTAS

Durante el ejercicio vendid el totél de sus
inventarios iniciales y parte de lo producido en el
periodo por lo que las ventas fueron:
de azicar cruda (exportacién) a Q50.00 cada uno; 388,428
quintales de azicar blanca a un precio de Q86.00 mds IVA
vy 2,164,000 galones de melaza a Q2.00 cada galdén que da

un total de ventas de Q867,359,

Q.
4,565,676
2,901,453
1,120,934

604,002
476,386
25,641
64,355
123,851

220,820

15,527
19,947
312,938

1,408,288

408.

592,532 guintales

-11.889.896_

e
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D. GASTOS DE VENTA
EN LOS QUE NO SE PAGA IVA Q.

Impuesto de Exportacién 242

Comisiones 51,984

Cuotas y Aportaciones 540,118

Arbitrio Municipal 201,740

Cuentas Incobrables —_— 978 _295,060._
EN LOS QUE SE PAGA IVA Q.

Fletes  y Acarreos 1,877,992

Gastos de Exportacidn 1,277,847

Alquileres ' 78,925

Gastos de Empagque 36,139

Seguros y Fianzas 59,048

Gastos varios de venta 603,579

Publicidad y Propaganda 26,781 _2,810,311__

E. GASTOS DE ADMINISTRACION

EN LOS QUE NO SE PAGA IVA Q.

Sueldos y Salarios 1,122,318
Prestaciones Laborales 120,032
Cuotas Patronales . 119,274
Impuestos y Contribuciones’ 37,027
Depreciacidén y Amortizacién | 234,458
Vigilancia ' 581,833

Gastos Legales . 12,0558
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Vacaciones y Aguinaldos
Bonificaciones
Donaciones

Almacenaje

EN LOS QUE SE PAGA IVA
Mantenimiento Mobiliario

Seguros

Anuncios, Publicaciones y Susc

Auditoria Externa

Alquileres

Gastoa de Viaje
Celebraciones y Obsequios
Papeleria y Utiles
Entrenamiento de Personal
Correos, télex y telégrafos
Agua, luz y teléfonos
Servicio Procesamiénto datos
Reparacién y Mant. Vehiculos
Varios Oficina

Honorarios

Gastos no Deducibles

Gastos de Representacidn
Consultoria

Gastos Casa Empleados’

133,307
467,123
18,240

— BB 777

Q.
73,991
55,761
17,228
14,953

115,820
77,149
262,835
110,507
88,2268
33,194
245,389
85,093
271,065
17,945
540,352

2,038

53,705

- 317,443

685,103

-2.929,442__
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Reparacién y Mant. Inmuebles 305,122

Materiales y Repuestos —299.582 _3.082.499.
F. GASTOS FINANCIEROS Q.

Intereses éobre préstamos 1,457,000

Otros gastos financieros 182,560

Diferencia en Cambio 8,416,884 10.058,424_
G. PRODUCTOS FINANCIEROS Q.

Otros ingresos 76,094

Intereses ganados 37,662

Variaciones en crédito fiscal 258

Ganancia en Venta de Activos 42,718 -1586.730.

DESARROLLO DEL CASO

Con base en la informacidn anterior se realizardn
los estados financieros necesarios para establecer los
efectos de la nueva ley del IVA (Dto. 27-92) en los
costos del Ingenio Cafia Brava y loas mismos se presentaran
tomando en cuenta los siguientes aspectos:
- De acuerdo a leyes anteriores (incluyendo el Iva como
costo)
~ De acuerdo a la nueva ley (Dto. 27-92)
— Andlisis del resultado

~ Estrategia fiscal para aprovechar el IVA.




5.2.1 DE ACUERDO A LEYES ANTERIORES (IVA CCMO COSTO)

Con laa diferentes leves del IVA que se han emitido
antes del Dto. 27-92, muchas de las operaciones que
realizaba el Ingenio Cafia Brava estaban exentas, no
afectas o gravadas con tasa 0%.

El Ingenio puede solicitar el crédito fiscal en
forma proporcional a las ventas gravadas que efectiua, las
que incluyen la venta local de melaza y alguna wventa de
chatarra u otro material.

El registro de las operaciones en los libros de
compras y ventas se reducs a un aspecto formal de la ley,
ya que las operaciones contables se registran tomando en
cuenta sl valor total del gasto (con IVA) y la proporcidn
del crédito que utiliza se registra en una cuenta
denominada VARIACIONES EN CREDITO FISCAL, que a final de
cuentas figura como un gasto para el Ingenio.

De acuerdo con este sistema el Costo de Produccién
y el Estado de Resultados de la empresa, se presenta de

la siguientes forma:
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DE ACUERDO A LEYES ANTERIORES

Mds:

Mas:

Mis:

Menos:

_ MARAZUL, S.A.

ESTADO DE COSTO OE PRODUCCION Y VENTAS
DEL 1 DE MAYO DE 1992 AL 30 DE ABRIL DE 1993

{EN QUETZALES)

MATERIA PRIMA

Mano da Obra

COSTO PRIMO DE 1,000,000qq de anjcar
y 1,500,000 galones de melaza

QASTOS DE FABRICACION
Matoriatos y Repuestos
Combustibles y Lubticant
Quimicos

Material de Empaque

Sualdos y Salarios
Proslaciones Laborales
Bonificaciones

Cuotas Patronales

Reparacién de Maquinaria y Equipo
Medicinas y Servicios Médicos
Vacacionee y Aguinaldos

Soguros y Fianzas

Fletes y Acarreos
Honorarlos Profesionales
Celobraci y obsequi
Pasajes

Alquileres

Qastos Covacha de Cana
Depreciaciones

COSTO DE PRODUCCION

1 1

de Preductos Terminad
Inventario iniclal de Azicar

b lo Inicial de Mol

Inventario final de Anicar
Inventario final do Melaza

COSTO DE VENTA TOTAL

30,177.548
1,452,845

4,885,273
3,104,664
1,108,309
648,282
1,335,924
488,500
651,449
249.487
27,436
68,880
135,302

132,521

509,733
236,384
16,814
21,343
334,842
1,608,847
2,181,403

31,831,383

17,712,225 -

23,762,253
631,160
27,317,504
411

49,343,018

(2.934,583)

40,409,036 .




Menos:

Manos:

Moenos:

17

MAR AZUL, SA.

ESTADO DE RESULTADOS
DEL t DEMAYO DE 1002 AL 30 OE ABRIL DE 1003
(EN QUETZALES)
VENTAS 687,359,4C8.00
Cosio do Productos Vendidoe 48,409,035.00
GANANCIA BRUTA. .
GASTOS DE VENTA
Fiotes y Acarreos 2,009,451
Impussto de Exportacién 242
Gastos de Exportacion 1,277,847
Comisiones 51,984
Cuotasg y Aportacionea 540,118
Alquileres 84,450
Gastos de Empaque 38,668
Arbltrio Municipal 201,740
Segutoa y Fianzas 63,182
Guentas Incobrables 978
Gastlos varios de vonta 645,830
Publicidad y Propaganda 28,656 4.843,144
GABTCS DE ADMINISTRACION
Sueldoey Salaslos 1,122,318
Prestacionoes Laborates 120,032
Cuotas Patronales 119,274
Impuestos y Contribuciones 37.027
Depraciaci y Amortizach 234,456
Mantenimiento Mobiilario y Equipo 70,171
Sequros 50,668
Anungios, Publicacionas y Suscrip. 18.434
Auditorfa Extetna 16,000
Alguileres * 123,027
Gastos do Viajo 82,549
Vigilancia 581,833
Papoteria y Utilos 118.242
Celabraciones y Obsequios 281,234
Entrenamiento de Porgonal 94,402
Corruos, Tdlox y Teldgrafos 36,618
Agud, Luzy Teldlonoe 202,587
Sarvicio de Procesamlento de Datos 91,050
Reparacion y Manten. Vehizulos 290,039
Gastos Legales 12,0556
Varios de Oficina 19,201
Honoratios 878,177
Gastos no Deduciblos 2,038
Vacaciones y Aguinaldos 133,307
Bonificacionus 487,123
Gastos de Rep 16 83,708
Almacenaje 85,777
Consultoria 339,684
DOonacionos 16,240
Gaslos Casa Empleados 69,850
Reparacién y Mantan. ¢ " 228,481
Matoriaies y ropuestos 320,563 8,161,718 11,134,860
GANANCIA EN OPERACION 9815613
GASTOS Y PRODUCTOS FINANCIEROS
GASTOS
intaresas sobre préstamos 1,457,000
Ouos Gastos Financieros 182,560
Diterencia en Cambloa 6.416.800___ 7.056,360
PRODUCTOS
Otros ingresos 78,004
Intereses Ganados 37,662
Vaslaclones en crédita Recat 250
Ganancia en Venta de Activos 42,718 160,730 6,899,630
QANANCIA DEL EJERCICIO 2,616,883




'WAH ALUL, S.i‘\.
MOVIMIENTO DE PRODUCTO TERMINADO
DEL 1 DE MAYO DE 1992 AL 30 DE ABRIL DE 1993

AZUCAR CRUDA AZUCAR BLANCA AZUCAR TOTAL MELAZA €OoSTO
UNIDAD Costlo UNIDAD Costo UNIDAD Costo UNIDAD Costo Q/qq Q/gal
aq qq 949 _ gal
Existenclos af 1-6-92 233,709  10,041,813.00 319,214 13,710,460.00 563,013  23,762,253.00 €64,308 831,160.00 4295082 0.05
—b
N
(+) Produccifn 520,000 24,831,881.00 430,000 22,921,737.00 1,000,000  47,753,618.00 1,500,000 1,580,00000 47275362 1.08
Diaponible 763,760 34,873,604 799,214 36,632,177.00 1,663,013 71,605,871.00 2,184,288 2,221,1869.00 48.04332 1.03
{-) Ventas £92.532 27172614 348,420 12016863 980060  44.188.277.00  2.184.000 2,220,76B.00 45.04595  1.03
Existencla al 30-4-83 181,267  7,701,080.00 410,788 19,610,514.00  £72,053  27,317,584.00 288 411.00 47.75362  1.08




173

5.2.2 DE ACUERDO A LA NUEVA LEY (DTO. 27-92)

Con la emisién de aste decreto automdticamente se
gravan todas las actividades que realiza sl Ingenio Cafia
Brava, con excepcién de las gque tienen gque ver con
sueldos y prestaciones para los empleados y las que se
realizan con el sistema bancario del pais, en la parte de
los gastos, las exportaciones y en la parte de laas
ventas.

El Ingenio tiene derecho a sclicitar todo el &rédito
fiacal que pagé a los proveedores y compensarlos contra
su débito fiscal provenients de las ventas locales que
afectia y por lo mismo debe regiastrarlo en loa libros de
compras y ventas; eata razéon implica que en sus
operaciones contables se registre los gastos tomando
Gnicamente el valor neto de los mismos (sin IVA).

El Costo de Produccién y sl Estado de Resultados
presentados de acuerdo a eatos lineamientos moatrarian

una situacién como la siguiente:
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DEACUERDO A LA LEY ACTUAL
MAR AZUL, S.A.

ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION Y VENTAS
DEL 1 DE MAYO DE 1992 AL 30 DE ABRIL DE 1963

(EN QUETZALES) -
MATERIA PRIMA 30,177,548
iAde: Mano da Obra 1,483 845
COSTO PRIMO DE 1,000,000qq do azicar
¥ 1,500,000 galones do melaza 31,631,889
fde GASTOS DE FABRICACION
’ Materlales y Repuestos 4,565,678
Combustibles y Lubticantes 3,104,554
Quimicos 1,120,934
Matarial do Empaque ) 004,002
Suoldos y Salarics 1,335.024
Prostaciones Laborales 488,560
Bonificaciones . 631,449
Cuotas Patronates 249,497
Raparacion de Maguinasia y Equipo 25,041
Medicinas y Sorvicios Médicos ’ 04,338
Vacaciones y Aguinaldos 138,302
Saguros y Fianzas 132,821
Fletas y Acatreos 509,733
Honorarios Profasionates 238,384
Celobraci y obsequtl 18,827
Pasajes 19.947
Alquiletes 312,038
Gastos Cosecha de Calfla 1,408,268 -
Depreciacionss 2,181,403 17,142,015
COBTO DE PRODUCCION 48,774,008

Inventarios de Productos Terminados

Mis inventario Inicia) do Anicar 23,752.263
inventario fricial de Melaza 831,100
Monos: inventario final de Aziicar 20,991,747
Inventasio final de Melaza . . 411 (2.608,736)
COSTO DE VENTA TOTAL 48,165,272




Menoe:

" Menoe:

Manos:
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MAR AZUL, S.A.
ESTADO DE RESULTADOS
DEL 1 DE MAYO DE 16802 AL 30 DE ABRIL DE 1903
{EN QUETZALES)
VENTAS 67.350.408.00
Cowsto de Productog Vendidos 46,165,272.00
GANANCIA a»g%‘ N . .
GASTOS DE VEN
Fletas y Acarrecs 2,009,451
impuesto do Exportacién 242
Gastos de Exportacion 1,184,249
Comisiones 81,834
Cuotas y Aportaciones 840,118
Alquileres 78,928
Gastos de Empaque 36,138
Arbitrio Municipal 201,740
Seguros y Fianzas 50,048
Cuontas Incobrables 978
Gastoy varios do venta 803,579
Publicidad y Propaganda 28,781 4,803,233
GASTOS DE ADMINISTRACION
Sueidos y Salarios 1,122,318
Prestaciones Laborales 120,032
Cuotas Patronales 118,274
Impuestos y Contrib 37.027
Depreciaci Arneeti san 234,456
Mantenimiento Mobillario y Equipo 73.691
Seguros 56,7681
Anuncios, Putlicacionas y Suscrip. 17,228
Auditoria Externa 16,000
Alquileres 116,820
Qastos de Viaje 77,149
Vigilancia 281,833
Papoleria y Utlles 110,807
Celebraci y Obeequi 262,835
Entrenamiento de Personal 88,228
Coireos, Télex y Telégrafos 33,104
Agua, Luz y Telélonos 246,329
Sarvicio de Procesamiento de Datos 86,083
Reparacion y Manten. Vehiculos 271,008
Qautos Logales 12,088
Varios de Oficina 17,845
Honoratios 578,177
Gastos no Deducibles - 2,038
Vacacionee y Aguinaidcs 133,307
Benificaciones 487,123
Gastos de Reproventacié 80,192
Almacenale 88, 7T?
Consuitoria 339,004
Donaciones 168,240
Gastos Casa Emploados 85,103
Raparacion y Manten. Inmuebles 308,122
Matoriales y ropuestos 209,682 0,039,522 10,842,755
GANANCIA EN OPERACION 10,351,381
GABTOS ¥ PRODUCTOS FINANCIEROS
GASTOS
Intereses sobra préatamos 1,467,000
Otios Gastos Financleros 182,500
Diferancia en Cambios 3,418,800 7,058,380
PRODUCTOS
Otros ingraecs 76.004
interases Qanados 37,802
Ganancia an Venta de Activos 42,718 160,474 6,800,888
GANANCIA DEL EJERCICIO 3,451,406




AZUCAR CRUDA
UNIDAD Coslo
qaq

Exigtenclas al 1-5-02 233,799

{+) Produocién 520,000
Disponible 763,769
() Ventas 692.692

Exisloncin al 30-4-93 161,267

10,041,813.00

24,536,684.00

34,677,497

26.968.278

7,800,221.00

MAR AZUL, S.A.
MOVIMIENTO DE PRODUCTO TERMINADO
DEL 1 DE MAYO DE 1982 AL 30 DE ABRIL DE 1993

AZVICAR BLANCA

UNIDAD

a9

319,214

480,000

799,214

306,428

410,786

Costo

13,710,440.00
22,848,324.00
36,368,704.00

19.978.238

19,382,678.00

AZUCAR TOTAL
UNIDAD Costo
Qq
663,013  23,762,253.00
1,000,000  47,184,008.00
1,663,013  70,836,261.00
900860  43.944,614.00
672,063  26,001,747.00

MELAZA [olel:1 (]
UHIDAD Costo Qfqq Qigat
gal
664,388 831,160.00 42905082 0.95 :;
[+>]
1,600,000 1,500,000.00 47.13401 1.08
2,164,388 2,221,180.00  45.87654 1.03
2164000 2.220,758.00 44.70745 1.03
P
388 411,008 a7.18404 1.08




5.2.3 ANALISIS DEL RESULTADO

De acuerdo a los estados financieroa preaentados con
la misma informacidn pero incluyendo en unos el IVA como
crédito fimscal (Dto. 27-92) y en otros el IVA como parte
de los costos y gastos (leyes anteriores) el resultado
que se observa al comparar ambos estados es el siguiente:
En amboas casos los rubros mds fuertes se registran de la
misma forma: la materia prima, la mano de obra, las
prestaciones, los fletes, loa combustibles, las
operaciones financieras (bancarias), las depreciaciones.

Esto es porque anteriormente estos rubros no estaban

gravados con el 7% y aunque ahora algunos asi estén
gravados el IVA que se paga =e emplea como crédito
fiscal.
Las ventas se registran de la misma forma en ambos casos
va que antes estaban exentas (menos la melaza local) y
ahora el débito fiscal sobre las ventas locales se
registra por separado.

El costo de produccién registrado con base en leyes
anteriores es mis elevado ya que incluye el valor del IVA
pagado como parte del coasto. En el nuevo caso (Dto. 27-
g2), el costo de produceién DISMINUYE EN FORMA
PROPORCIONALMENTE DIRECTA AL CREDITO FISCAL QUE SE PAGA.
Los gastos de venta y administracién registrados de

acuerdo con la ley anterior son mayores que los




registrados de acuwerdo con la nueva ley, en el ultimo
caso la DISMINUCION ES EL VALOR DEL IVA QUE SE REGISTRA
COMO CREDITO FISCAL.

En el pago de los rubros fuertes como materia prima,
fletes y combusﬁibles el desembolso de efectivo que debe
efectuarse actualments es 7%¥ mayor que antes ya que ahora
estédn afectos al pago del IVA.

Los ingresos por ventas locales de azicar se incrementan
en 7% pues ahora sstin afectos gl pago del IVA.

" "A continuacién se presentan el costo de produccidn

v estado de resultados comparativos:
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MAR AZUL, S.A.
ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION Y VENTAS COMPARATIVO
DEL 1 DE MAYO DE 1992 AL 30 DE ABRIL DE 1993

(EN QUETZALES)

LEY ACTUAL LEY ANTERIOR DIFERENCIA

MATERIA PRIMA 30,177,548 30,177,548 0.00

Més: Mano de Obra 1,453,845 1,453,845 0.00
COSTO PRIMO . 31,631,393 31,631,393 0.00
Méds: GASTOS DE FABRICACION 17,142,615 17,712,225  (569,610.00)
COSTO DE PRODUCCION 48,774,008 49,343,618 (569,610.00)
Inventarios de Productos Terminados (2,608,736) {2,934,583) 325,847.00

COSTO DE VENTA TOTAL 486,165,272 46,409,035  (243,763.00)




Menos:

Menos:

Menos:

Menos:

Mas:
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MAR AZUL, S.A.
ESTADO DE RESULTADOS COMPARATIVO
DEL 1 DE MAYO DE 1992 AL 30 DE ABRIL DE 1993

(EN QUETZALES)

VENTAS 67,359.408.00 67,359,408.00 0.00
Costo de Productos Vendidos 48,165,272.00  46,409,035.00 (243,763.00)
GANANCIA BRUTA 21,194,136.00  20,950,373.00 243,763.00
GASTOS DE VENTA 4,803,233.00  4,943,144.00  (139,911.00)
GANANCIA BRUTA EN VENTAS 16,390,803.00 16,007,229.00 383,674.00
GASTOS DE ADMINISTRACION 6,039,522.00  6,191,716.00 (152,194.00)
GANANCIA EN OPERACION 10,351,381 9,815,513.00 §35,868.00
GASTOS Y PRODUCTOS FINANCIEROS

GASTOS 7,056,360.00 7,056,360.00 0.00
PRODUCTOS - 156,474.00 156,730.00 (256.00)
GANANCIA DEL EJERCICIO 3,451,495.00  2,915,883.00 535,612.00
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5.2.4 ESTRATEGIA FISCAL PARA APROVECHAR EL IVA

Estrategia es la habilidad para manejar un asunto
(Diccionario Pequefio Larousse Ilustrado). Esto quiere
decir que lo que acd se presenta es un plan para
aprovechar el IVA que se maneja dentro del Ingenio Cafia
Brava (y sus distintas empresas) ya que la forma y
naturaleza de las operacionea realizadas por el mismo lo
permite. En la actualidad la planificacién fiscal es
importante en empresas como ésta para manejar tanto el
débito como el crédito fiscal y tratar de compensar el
mismo dentro de la misma organizacidén, EN NINGUN MOMENTO
SE PUEDE TOMAR LA PLANIFICACION FISCAL COMO UNA FORMA
PARA EVADIR EL PAGO DE IMPUESTOS.

5.2.4.1 SITUACION GENERAL

Mar Azul S.A., gque es la empresa principal del grupo
proporciona al resto de empresas anticipos sobre los
trabajos a efectuar o la cafia a entregar a medida que las
mismas lo van necesitando durante todo el periodo fiscal,
aun cuando los trabajos no estén terminados o la cafia no
se haya recibido y es al terminar la zafra cuando se hace
la liquidacién final mediante la facturacidn respectiva.

En las operaciones con teréeros el pago se efectia
contra la prestacidén del servicio o la entrega del

producto aprovechando Unicamente el crédito
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normal. Con los proveedores de cafia (terceros) se
trabaja pagando una cantidad (anticipo) determinada por
cada tonelada de cafia que cada uno va entregando y la
facturacién se puede efectuar contra la entrega del
anticipo o bien al completar el pago qQue es al final de
la zafra.

En las ventas locales el IVA se recibe en &l momento
de efectuar la venta. La declaracidén del IVA se presenta
durante ol mes siguiente a aguel cuyo periodo (mes) se
liquida.

La estrategia consiste en tomar ciertas medidas que
permitan, a nivel de la organizacidén completa, evitar en
un momento dado el pago del IVA en una empresa y la
solicitud de crédito en otra si estos créditos se pueden
sompensar entre si de alguna forma.

Las medidas que permitirdn manejar el crédito fiscal
deben establecerse a medianq plazo y deben irse vigilando
constantemente para verificar si se estan obteniendo
todos los beneficios posibles. Dentro de las principales
medidaas a tomar se mencionan:

Exigir a los cafieros (tercegos) la entrega de una facturﬁ
contra el pago del anticipo respectivo: el IVA se paga
a cada cafiero y se compensa con las ventas de ese mes, de
lo contrario el Ingenio paga al fisco su débito y al

final del periodo se acumula un alto ecrédito para
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solicitar su devolucidn.
Entre empresas relacionadas facturar los anticipos con
el fin de evitar el pago excesivo al final y la
acumulacién de ese crédito fiscal en el Ingenio en una
sola ocasidn.
Utilizar el débite fiscal recibido como una fuente de
financiamiento a corto plazo para poder invertir los
recursos propios de la empresa en operaciones de alto
rendimiento por ejemplo reportos. Esto se puede lograr
debido a que el débito fiscal se percibe cada mes del
afio, pero el pago fuerte de crédito se hace mayormente
‘durante la zafra y en fechas determinadas.
Cuando exista un crédito fiscal elevado solicitar su
devolucién confirmando con anterioridad que no exista
necesidad de pago de débito en el mes siguiente.
Negociar vales tributarios para pagar el débito fiscal en
caso de ser necesario, inclusive dentro de la misma
organizacidn.
Para que todo el proceso de el resultado esperado o por
lo menos se logre aprovei:har al médximo el IVA, es
necesario que se cuente con un departamento que =se
dedique a la planificacidn y seguimiento de la estratesgia
fiscal.

A continuacién se presenta una proyeccién de la

forma en que se presentaréd el IVA en la organizacién. Se
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presentan los 3 grupos de empresas que existen: el
ingenio en 28i, las fincas y las empresas de servicio.

Acd se aprecia la evolucidén del mismo:
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INGENIO CANA BRAVA
PROYECCION ANO 93-94
SE FACTURAN LOS ANTICIPOS CADA CIERTO TIEMPO
CIFRAS EN QUETZALES

! v A /
N TOTAL TOTAL TOTAL (1) Ie)
VENTAS VENTAS  COMPRAS DEBITO CREDITO  DEBITO
FECHA LOCALES EXTERIOR  AFECTAS  FISCAL FISCAL  CREDITO

. MENSUAL
MAYC 1,704,423 628,000 3,485,000 119,310 243,950 {124,640)
JUNIO 1,632,571 419,000 2,725,000 114,280 190,750 (201,110)
Juuo 3,408,846 1,001,686 2,392,294 238,619 167,461 (129,952
AGOSTO 2,077,697 900,748 3,486,683 145,439 244,068 (228,581)
SEPTIEMBRE 3,265,142 2,000,152 2,956,649 228,560 206,965 (206,986)
OCTUBRE 2,251,937 803,858 . 3,441,878 157,636 240,931 (290,282)
NOVIEMBRE 2,785,291 843 4,216,913 194,970 295,184 {390,496)
DICIEMBRE 3,019,844 12,340,239 4,289,002 211,389 300,230 (479,337
ENERO 3,073,950 3,332,469 4,770,941 215,177 333,966 (598,126)
FEBREROQ 3,006,830 4,958,559 5,996,916 210,478 419,784 (807,432)
MARZO 3732822 4,500,909 5,264,643 261,208 368525 (914,659)
ABRIL 4,076,066 2,437,428 6,388,325 285,325 447,183 (1.076,518)
TOTALES 34,035,419 33,323,989 49,414,241 2,382,479 3,458,997

®

TOTAL (4) 67,359,408.00 49,414,241.00

. NOTAS:
1) EL VALOR DEL VA ES COBRADO AL CONSUMIDOR POR LO QUE NO SIGNIFICA EROGACION DE EFECTIVO

PARA LA EMPRESA.
- 2) EL VALOR DEL IVA ES PAGADO AL PROVEEDOR POR L.O QUE SIGNIFICA EROGACION DE EFECTIVO PARA

LA EMPRESA DEBIDO A LA GENERALIZACION DEL IMPUESTO A TODOS LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS.

3) A PARTIR DEL SEGUNDO PERIODO, SE ESTIMA QUE EL INGENIO ACUMULARA CREDITO FISCAL
CONSIDERABLE DERIVADO DE LA FACTURACION DE CANA DE LAS FINCAS. POR LO QUE SE EMPEZARA A
SOLICITAR DEVOLUCIONES

4) LA DISTRIBUCION MENSUAL DE LAS COMPRAS Y LAS VENTAS SE BASE EN % REALES

LOS VALORES SON 92-83.
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INGENIO CANA BRAVA
PROYECCION ANO 93-94
SE FACTURAN LOS ANTICIPOS AL FINAL
CIFRAS EN QUETZALES
! v A /

TOTAL TOTAL TOTAL

VENTAS VENTAS COMPRAS DEBITO CREDITO DEBITO
FECHA LOCALES EXTERIOR AFECTAS FISCAL  FISCAL. CREDITO

MENSUAL

MAYO 1,704,42324  628,00000 48500000 11930063  33,950.00 &5,359.63
JUNIO 1,632571.00  419,00000 72500000 11427987  50,750.00 63,529.97
Juuo 340884647 1,001.68633 239220427 23861925 16746060 71,158.65
AGOSTO 207760720 90074580 548668347 14543880  384,067.84  (238,629.04)

SEPTIEMBRE 3,265,142.00 2,000,15240  2,956,648.56 228,558.94 206,965.40  (217,034.50)

- OCTUBRE 2,251,936.67 803,857.78 3,441 875.43 157,835.57 240,931.28  300,330.21)
NOVIEMBRE 2,785,290.60 943.20 721691299 194,970.34 505,183.91  {610.543.78)
DICIEMBRE 3,019,843.77 12,340,238.70 4,289.901 73 211,389.06 300,230.12  (899,384.84)
ENERO 3,073,950.10 3,332,489.22  4,770,841.28 215,176.51 333,965.89 (@18,174.22)
FEBRERO 3,006,830.15 4,958,569.07  5,996,915.89 210.478.11 419,784.11  (1,027,480.22)
MARZO 3,732,821.86 4.500,908.60  5.264,642.84 261,297.53 368,525.00 (1,134,707.69)
ABRIL 4,076,065.90 2,437,427.89  6,388,34.53 285,324.61 447,182.72 (1,296,565.80)
TOTALES 34,035418.95 33,323,989.04 49,414,241.00 2,382,479.32 3.458,996.87
TOTAL (1) 67,359,408.00 . 49,414,241.00

NOTAS:

1) LA DISTRIBUCION MENSUAL DE LAS COMPRAS Y LAS VENTAS SE BASE EN % REALES
LOS VALORES SON 92-953.
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INGENIO CANA BRAVA
PROYECCION ANO 94-95
SE FACTURAN LOS ANTICIPOS CADA CIERTO TIEMPO
CIFRAS EN QUETZALES
/
TOTAL TOTAL TOTAL
VENTAS VENTAS COMPRAS
FECHA LOCALES EXTERIOR  AFECTAS
MAYO 1,704,423 628,000 3,485,000
JUNIO 1,632,571 419,000 2,725,000
Juuo 3,408,846 1,001,686 2,392,204
AGOSTO 2,077,697 900,746 3,486,683
SEPTIEMBRE 3,285,142 2.000,152 2,956,649
OCTUBRE 2,251,937 803,858 3,441,875
NOVIEMBRE 2,785,291 943 4,216,913
DICIEMBRE 3,019,844 12,340,239 4,289,002
ENERO 3,073,950 3,332,469 4,770,941
FEBRERO 3,006,830 4,958,559 5,996,916
MARZO 3,732,822 4,500,909 5,264,643
ABRIL 4,076,068 2,437,428 6,388,325
TOTALES 34,035,419 33,323,989 49,414,241
TOTAL 67,359,408.00 49,414,241.00

v
1)

DEBITO

FISCAL
119,310
114,280
238,619
145,439
228,560
157,636
194,970
211,369
éis,177
210,478
261,208
285,325

2,382,479

A
2
CREDITO
FISCAL

243,950
190,750
167,461
244,068
206,965
240,931
295,184
300,230
333.966
419,784
368,528
447,183

3,458,997

/

DEBITO
CREDITO
MENSUAL
(1,421,206)

(1,497,676)
(1,426,518)
(1,525,147)
(1,503,552)
(1,586,848)
(1.687,061)
(1,775,802
(1,884,692
(2,103,98)
(221,225

(2,373,083
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EMPRESAS DE SERVICIOS

PROYECCION 93-94 |
CIFRAS EN QUETZALES .
TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL VA
COMPRAS CREDITO  DEBITO VENTAS (CREDITO) -

FECHA FISCAL FISCAL DEBITO ‘
MAYO 113,254.00  7.928.00 {7,928.00)
JUNIO 599,161.00  41,942.00 537,719.00  7,681,700.00  487,849.00
JuLio 438,185.00  30,673.00 0.00 0.00  (30,673.00)
AGOSTO 429,208.00  30,046.00 7.500.00 107,277.00  (53,210.00)
SEPTIEMBRE 837,978.00  58,659.00 ' 0.00  (111,869.00)
OCTUBRE 1,629,170.00 133.752.00 1,746.00 24,947.00.  (243.875.00) ‘
NOVIEMBRE 1,164,686.00  81,527.00 1,258.00 17.969.00  (324,144.00)

DICIEMBRE 2,114,306.00 148,001.00 0.00  (472,145.00)
ENERO 662,268.00  46,359.00 1,184.00 16,200.00  (517.370.00)
FEBRERO 458,546.00  32,099.00 ' (549,469.00)
MARZO 364.044.00  25.483.00 (574,552.00)
ABRIL 172.264.00  12,059.00 ' (587,011.00)

TOTALES 8,983,088.00 648,528.00 549,366.00  7,648,093.00




EMPRESAS DE SERVICIOS
PROYECCION 94-85
CIFRAS EN QUETZALES

TOTAL TOTAL
COMPRAS CREDITO

FECHA FISCAL
MAYO 113,254.00 7,928.00
JUNIO 599,161.00  41,842.00
Juuo 438,185.00  30,673.00
AGOSTO 429,206.00  30,046.00
SEPTIEMBRE 837,978.00  58,659.00
OCTUBRE 1,629,170.00 133,752.00
NOVIEMBRE 1,164,686.00  81,527.00
DICIEMBRE 2,114,306.00 148,001.00
ENERO 662,268.00  46,359.00
FEBRERO 458,546.00  32,099.00
MARZO 364,044.00  25,483.00
ABRIL 172,264.00  12,059.00
TOTALES 8,983,068.00 648,528.00
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TOTAL
DEBITO
FISCAL

537,719.00

0.00

7,509.00

1,748.00

1,258.00

1,134.00

549,366.00

TOTAL
VENTAS

7,681,700.00
0.00
107,277.00

0.00

24,847.00

17,969.00
0.00

16,200.00

7,848,093.00

1VA
(CREDITO)
DEBITO

(594,839.00)

{99,162.00)
(129,835.00)
(152,372.00)
(211,031.00)
(343,037.00)
(423,308.00)
(571,307.00)
(816,532.00)
(648,631.00)
(674,114.00)

(686,173.00)




FINCAS _
PROYECCION ANO 93-94
CIFAAS EN QUETZALES
TOTAL TOTAL
COMPHRAS CREDITO

FECHA FISCAL
MAYO 1,768,589.00 123,803.00
JUNIO 8,918,527.00  624,436.00
JuLio 261,835.00 18,329.00
AGOSTO 519,812.00 36,390.00
SEPTIEMBRE 900,524.00 63,036.00
OCTUBRE 845,988.00 §9.220.00
NOVIEMBRE 372,485.00  147,860.00
DICIEMBRE 902,109.00 €3,148.00
ENERC 2,648.998.00  186,892.00
FEBRERO 558,684.00 39,108.00
MARZO 1,450,110.00 101,507.00
ABRIL 1,669,226.00  1186,846.00
TOTALES 20,816,861.00
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TOTAL
DEBITO
FISCAL

TOTAL

VA

VENTAS (CREDITO)

1,740,638.00 24,866,235.00

7.100;00

170,058.00

38,104.00

210,521.00

101,432.00

2,429,400.00

545,921.00

3,007.437.00

1,580,575.00 2,166,421.00 30,850,429.00

DEBITO
{123,803.00)
992,399.00
(18,329.00)
(54,719.00)
(117,755.00)
{169,875.00)
(317,735.00)
{210,825.00)
(359,613.00)
(398,721.00)

(500.228,00)

’ (408,553.00)




FINCAS

PROYECCION ANO 94-95
CIFRAS EN QUETZALES
TOTAL
COMPRAS
FECHA
MAYO 1,768,589.00
JUNIO 8,918,527.00
JULIO 261,8365.00
AGOSTO 519,812.00
SEPTIEMBRE 900,524.00
OCTUBRE 845,988.00
NOVIEMBRE 372,459.00
DICIEMBRE 902,108.00
ENERO 2,648,998.00
FEBRERO 558,684.00
MARZO 1,460,110.00
ABRIL 1,669,226.00.
TOTALES 20,816,861.00

TOTAL
CREDITO

FISCAL

123,803.00

624,436.00
18,329.00
36,390.00

63,036.00

58,220.00

'147,860.00
63,148.00
186,892.00
39,108.00
101,507.00

116,846.00
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TOTAL TOTAL IVA
DEBITO VENTAS (CREDITO)
FISCAL DEBITO
§25,000.00  7,500,000.00 (5.356.00)
628,950.00  8,985,000.00 (842.00)
19,110.00 273,000.00 (61.00)
36,400.00 §20,000.00 (51.00)
63,070.00 901,000.00 {17.00)
59,220.00 848,000.00 (17.00)
147,840.00  2,112,000.00 (37.00)
63,175.00 902,500.00 {10.00)
182,000.00 2,600,000.00 (4,802.00)
43,995.00 628,500.00 (16.00)
99,750.00  1,425,000.00 (1,772.00)
298,020.03 4,257.429.00  179,402.03
30,950,429.00

1,580,575.00 2,166,530.03




CONCLUSIONES

El Dto. 27-92, Ley del Impuesto al Valor Agregado,
establece un impuesto sobre actos y contratos en
general, cuya adninistracién corresponde a 1la
Direccién General de Rentas Internas, y gue por ser
un impuesto indirecto se traslada a los precios
finales, . provocando efectos nocivos para la
poblacién en general por el aumento de precios, la
especulacién de los comerciantes y la elevacién de
la tasa de inflacién.

La industria azucarera es una agroindustria
integrada, que mediante el aprovechamiento de sus
recursos econdémicos, humanos y técnicos, realiza un
amplio procesc con el fin de transformar la cafa en
azdcar y con ello juega un papel relevante en 1la
economia nacional generando empleos e ingresando
divisas.

Para la administracién de un ingenio azucarero es
vital el establecimiento de controles sobre sus

costos y gastos con el objeto de establecer su

costo de operacién y de esa forma fijar los precios

para la comercializacién del azicar tanto en el
mercado local como en las exportaciones.
El efecto gque produce la dgeneralizacién del

Impuesto al Valor Agregado (Dto. 27-92), desde el
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punto de vista financiero, en los costos de los
ingenios azucareros, es la reduccién de los mismos
en relacidén directa con el impuesto que se paga y
aprovecha como crédito fiscal.

El efecto que produce 1la generalizacién del
Impuesto al Valor Agregado (Dto. 27-92) en los
ingenios azucareros, desde el punto de vista
administrativo, es el incremento de las operaciones
necesarias para cumplir con lo establecido en dicha
ley y asi poder aprovechar el crédito fiscal y
evitar sanciones de cualquier tipo.

En la actualidad 1la planificacién fiscal es
necesaria para el mejor manejo del IVA en un

ingenio azucarero y debe incluir medidas

. administrativas que permitan aprovechar el crédito

fiscal y que de esta forma el 1IVA afecte
financieramente las operaciones de la empresa en

forma positiva.




RECOMENDACIONES

Elaborar una estrategia fiscal que permita
planificar el manejo del crédito y débito fiscal,
para obtener beneficios del mismo a mediano plazo y
de esa forma minimizar el efecto administrativo que
implica el manejo de la Ley del Impuesto al Valor
Agregado (Dto. 27-92).

Establecer los controles necesarios que le permitan
a lo ingenios conocer con certeza sus costos de
operacién para el establecimiento de precios
adecuados de  acuerxrdo a las politicas de
comercializacién de sus productos.

Crear un 4rea especifica de planificacién fiscal
dentro de cada ingenio con el fin de cumplir vy
aprovechar 1o establecido en las leyes de la
Modernizacion Tributaria.

Que el Ministerio de Finanzas Publicas implemente
los mecanismos necesarios para la devolucién
oportuna de los créditos fiscales solicitados asi
como la correcta aplicacién de 1las leyes
tributarias del pais.

Que el gobierno de la Republica tome las medidas
necesarias que le permitan afrontar a mediano
plazo, las solicitudes de devolucién de crédito

fiscal gque se le presenten de acuerdo a 1lo




195

establecido en la misma ley.

Tomando en cuenta la pianificacién sobre el manejo
del crédito y débito fiscal y lo favorable que
financieramente representa para 1los ingenios
azucareros la nueva Ley del Impuesto al Valor
Agregado (Dto. 27-92) no as{ administrativamente;
serf{a adecuado que no se traslade su efecto al
consumidor final aumentando el precio de venta, ya
que es beneficio y no pérdida. Ayudando de esta
manera a toda la poblacién y por ende ai Estado que
le ha permitido obtener esta rentabilidad

adicional.
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CLAZIFICACION DEL ENDEUDAMIENTO DEL GOSIERNO CENTRAL
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ANEXO 6
PROCESO DE DEVOLUCION DEL CREDITO FISCAL .
(Dto. 27-92, Ley dal Impuesto al Valor Agregado) kN
FECHA FECHA DE FECHA FECHA RSN
1 DOCUMENTO PRESENTACION SOLICITUD DEVOLUCION
| DECLARACION DEVOLUCION
| (1) @
JULIO X AGOSTO X SEPTIEMBRE X NOVIEMBRE X
AGOSTO X SEPTIEMBRE X SEPTIEMBRE X NOVIEMBRE X
; SEPTIEMBRE X(3) OCTUBRE X DICIEMBRE X MARZO X1t
OCTUBRE X NOVIEMBRE X DICIEMBRE X MARZO X1
NOVIEMBRE X DICIEMBRE X DICIEMBRE X MARZO X1
DICIEMBRE X(3} ENERO X1 MARZO X1 MAYO X1
| ENERO X1 FEBRERO X1 MARZO X1 MAYO X1
| FEBRERO X1 MARZO X1 MARZO Xt - MAYO X1
| MARZO X1(3) ABRIL X1 JUNIO X1 AGOSTO X1
ABRIL X1 MAYO X1 JUNIO X1 AGOSTO X1
MAYO X1 JUNIO X1 JUNIO X1 AGCSTO X1
JUNIO X1(3) JULIO X1 SEPTIEMBRE X1 NOVIEMBRE X1

(1) En este mes se realiza el desembolso de efectivo por pago al proveedor.
(2) En este mes se estaria recuperado el desembolso efectuado en el (1)
{3) Las soficitudes de devolucién de estos meses no se pueden presentar
en el mismo mes porque aun no se ha presentado ja deciaracién respectiva.
(4) El plazo minimo de devolucin es de 3 meses’




INGRESQS

CLASIFICACION DE INGRESOS DEL QOBIERNO CENTRAL

ANEXO 1

DE LAS EMPRESAS

INGRESOS

CORRIENTES

INGRESOS
DE

CAPITAL

INGRESOS

TRIBUTARIOS

INGRESOS

NO

TRIBUTARIOS

IMPUESTOS

DIRECTOS

{MPUESTOS

INDIRECTOS

SOBRE LA RENTA

SOBRE EL PATRIMONIO

DE LAS PERSONAS

TERRITORIAL

HERENCIAS, LEGADOS Y DONACIONES

SOBRE IMPORTACION

SOBRE COMERCIO EXTERIOR

SOBRE COMERCIO INTERNO

SOBRE EL CONSUMO

SOBRE USO DE SERVICIOS

SOBRE EXPORTACION

TIMBRE

SOBRE ACTIVIDADES COMERCIALES

SOBRE ALCOHOL
SOBRE TABACO
SOBRE DERIVADOS DEL PETROLEQ

PEAJES
ATERRIZAJES

VEHICULOS

RENTA DE BIENES NACIONALES

RENTA DE ACTIVOCS

VENTA DE PRODUCTOS

SERVICIOS PUBLICOS

TRANSFERENCIAS

RENTA DE INVERSIONES FINANCIERAS

ESPECIES ESTANCADAS

PETRCLEO

CORREOS
TELECOMUNICACIONES
ADUANAS

HOSPITALES
CEMENTERIOS
ESCUELAS

LICENCIAS Y REQISTROS

MULTAS

UTILIDADES EMPRESAS ESTADO

VENTA OE CHATARRA
VENTA DE MEDALLAS
DONACIONES




GASTOS

CLASIFICACION DE GASTOS DEL GOBIERNO CENTRAL

FUNGIONAMIENTO

ANEXO 2

FUNCIONAMIENTO
TRANSFERENCIAS AL RESTO
DEL SECTOR PUBLICO
INTERESES Y COMISIONES
POR DEURA PUBLICA
MOBILIARIO Y EQUIPO
CARRETERAS
ESCUELAS
OBRAS PUBLICAS HOSPITALES
EDIFICIOS PARA ADMINISTRACION
RIEGO
DESARROLLO AGRARIO® HABILITACION DE TIERRAS
CQONTROL DE ROYA
FONDOS DE GARANTIA
INVERSION FINANCIERA CREDITOS AGRICOLAS
APORTES
RESTAURACION DE RUINAS
DESARROLLO SOCIOECONOMICO | INTRGDUCGCION DE AGUA
PAGO 8% A MUNICIPALIDADES
ELECTRIFICACION

OTROS

Y




