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INTRODUCCION

£l presente trabajo constituye un estudic sobre la
incidencia de los efectos financieros an 21 Régimen de Pagos
a Cuenta del Impuesto sobre la Renta en las Agencias de
Publicidad ubicadasven la Ciudad Capital de Guatemala.

La presente tesis se realizd a traveés de la
investigacidn bibliogrdfica y de campo, con respecto a la
investigacioéon bibliografica, se consultd una serie de Leves,
Reglamentos, Cbédigos y otros 1libros necesarios para el
efecto, mientras que en la investigacién de campo se elabord
una Boleta de Encuesta para obtener datos para esteblecer la
incidencia de los efectos financieros en el Régimen de Pagos
a Cuenta del Impuesto sobre la Renta, en las Agencias de
Publicidad.

El ‘tema de tésis se divide en cinco capitulos
principales, donde se describen los aspectos mas importantes
con relacién al Régimen de Pagos a Cuenta del Impuesto sobre
la Renta.

El primer capitulo trata acerca del origen de la
Publicidad, tanto a nivel mundial como nacional,
enmarcandose diversas definiciones, su clasificacion
general; hasta llegar al origén mundial y nacional de las
Agencigs de Publicidad, definiciones, farmas de
organizacién, descripciédn breve de los aspectos contables
qu se establecen en las Agencias de Publicidad, tales como

los tributos generales, gue como toda empresa paga Y los



tributos sspecificos Que afectan directamente a las mismas;
hasta lliegar a la realizacion de una Nomenclatura Contable
Estandar nara las Agencias de Publicidad.

En =21 segundo capitulo se describe el origen del

to sobre la Renta, tanto a nivel mundial come

—

moue

5]

nacional, sus diversas detiniciones, asi como algunas
caracter:sticas esenciales que describe al Impuesto sobre la
Renta, hasta establecerse diversas definiciones.

£i tercer capitule contiené aspectos importantes del
Régimen de Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta, en lo
que respecta al crigen mundial y naciornal, definiciones,
procedimiento actual y anterior de calculo y presentacidén en
la Deciaracion Jurada Anual del Impuesto sobre XS'Renta; asi
como los formularics utilizados para la presentacidn y pago,
ia forma de contabilizacidn adecuada en una Agencia de
Publicidad, su ubicacidn en la Nomenclatura Contable de una
Agsncia de Publicidad, la relacidén que existe con los
Principios de Equidad, Justicia Tributaria y Capacidad de
Pago, también se determinaron algunas controversias surgidas
scgbre la interpretacidon y aplicacién dé la cancelacidn de
iss Pagos a Cuénta del Impuesto sobre la Renta.

El cuwarto capitulo se refiere a la incidencia de los
ofectos financieros del Régimen de Pagos a Cuenta del
Impuesto soﬁre la Renta en las Agencias de Pubiicidad,
describiéndose cada uno detalladamente.

En el quinto capitulo se desarrollan casos practicos
que sirven de ilustracién para demostrar los efectos

financieros en el Régimen de Pagos a Cuenta del Impuesto

e



s0bre la Renta en las Agencias de Publicidad, =stos son:
iliquidez, Endeudamiento, Financiamiento Intermoc y Externo,
en =21 Capital de  Trabajo, Acreditamiento c Devolucién y
Pergida Fiscal.

Derivado de la interpretacidn y analisis que se realizd

de los anteriores cinco capitulos, se llegd a determinar las

correspondientes Conclusiones y Recomendaciones gque se
stablecieron en el presente trabajo de tesis.

Finaimente, se espera que eosta tesis constituya una
Tuente de consulta para estudiantes de la Escuelas de
Auditoria, que sirva para consolidar o ampliar los
conccimientos relativos al Régimen de Pagos a Cuenta detl
Iimpuesto sobre la Renta; asimismo, se deja constancia de
agradecimimiento a todas las personas vy Agencias de

VPublicidad que en una u otra forma contribuyeron a la

realizacién de la presente tesis.

OF 1A DNIVERSIDAD DE SAN CARLDS N GUATEMALA
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CAPITULD I
LA PUBLICIDAD

1.1 Antecedentes Histéricos

1.1.1 Nivel Mundial

El origen de la publicidad se remonta a muchos siglos
en el pasado, se supone que empezd cuando el ser humano tuvo
la necesidad de intsrcambiar bienes y servicios entre si,
apareciendo por medio cde la comunicacidén oral, que es la
forma mé&s antigua de publicidad que se conoce.

En la Edad #&ntigua, civilizaciones como la hebres,
griega vy romana, fueron las primeras que wutilizarcn la
publicidad hablada, es decir; a través de la comunicaciodn
oral.

Aunque no hay una fecha exacta en la que apareciera la
publicidad en.formavescrita, diversos autores coinciden que
hace aproximadamente tres mil afos aparecid en Egipfo una
incipiente férma de publicidad a traves del Papiro (corteza
de un arbol que se utiiizaba como papel para escribir}.

Otras civilizaciones como la griega y la romana,
realizaban la publicidad a través de cilindros de madera,
pergaminos de cuero y de papel, metales, etc.

La publicidad en tales tiempos se realizaba en una
forma comercial {venta de esclavos, alquileres,
espectaculos, intercambio de bienes y servicios, etc.) v

otra no comercial que era en la que se daban los avisos




oficiales, tales como decisiones sobre tributos v
concesiones gue otorgaba el imperio,

¢« En la Edad Media, la publicidad tiene un significativo
avance a traveés de un gran invento gque revoluciond al mundo:
" La Imprenta de Tipbs Maviles ", ideada por el impresor
aieman Juan Gutemberg, quien perfecciona el sistema de
impresidn con letras méviles en el siglo XVIII.

Como producto de este invento, se distribuyen los
libros, periddicas y folletos por todo el mundo, en donde la
publicidad se manifiesta por medio de anuncios.

Posteriormente, en la Edad Modernaj; la Revolucion
Industrial contribuye a que la publicidad inicie una etapa
importante; ya que da auge a que las maguinas en las gue se
realizaba la praoduccidn de articulos en cantidades mucho
mayores de las gque era posible producir con el sistema
antiguo de tipos mdéviles.

En la Edad Contemporanea, especificamente en los
comienzos dElisiglo XX, con el avance que se tiene en el
mundao con los medios de comunicacion, la publicidad se
convierte en una actividad economica que genera ingresos
para casl &odos los paises del globo terrdqueo y que
contribuye al desarrollo social y econdmico de los mismoé.

1.1.2 Nivel Naciognal

En Guatemala se oariginoé la publicidad en forma

rudimentaria con la 1llegada de 1los espafoles a tierras




quatemaltecas en i siglo XIV, a traves de la comunicacion

eral, a pesar de que 10s espafoles presentaban un adeianto
en cuanto a una farma de escritura, que posteriormente
introducirian en Guatemala.

Precisamente en las plazas de los pueblos de Guatemala,
la corona espafola por medio de bandos, comunicaba en fcrma
oral los diferentes acuerdos, decretos y decisiones gque
afectaban a los subditos, que en cierta forma presenta una
incipiente forma de publicidad.

Fosteriormente apar=ce ia publicidad a través de 1a
comunicacidn escrita con la introduccion de la primera
imprenta en‘ Guatemala en el afo de 1,660 por Fray Payo
Enriquez de Rivera, guien la trajo de México.

Durante la época colonial aparece el.periédico o GARCETA
en la que el gobiermno daba a conocer los hechos mas
importantes de sus actuaciones y las de la corona
esparnola; es precisamente en este periddico en donde se
publicaron anuncics de tipo comercial.

Los avisos aparecidos en los periodicos de la época
tenian un carécter informativo mds sugestivo, aunque se nota
la influencia de paises extranjeros; especialmente suropeos.

purante la segunda mitad del siglo XIX, se desarrolla
un mayor sentido publicitario em los anuncios, se usan va
las ilustraciones, especialmente en productos importados

de Norteamérica y Europa, por los comerciantes locales.



Debido que 2n 2sta época S0 existian Agenciss

Publicitarias, se deduce gue la publicidad de ics arti

i

ulos,

estuvc a cargo mas gue todo de las personas interesadas y de

ioe importadores. En el afo de 1,222 con 12 aparicion de
periadicos impresos independientes, 2l anuncic se
promocionaba por medio de gestoras, perscnas 3ue se

dedicaban a llevar a los medios imprezos, los anuncios gque
conseguian en el comercio.

A pesar de esto, privé la costumbre dentro de los
primeros cincuenta afos del presente siglo. ce Qque los
propios comerciantes 2 industriales, cclocaban sus anuncics
en los medios ya existentes,

i.os anuncios se elaboraban con la ayuda de los medios o
contratando a locutores, dibujantés y otros entendidos en la
materia.

Hay que hacer recalcar que casi no se empleaba la
técnica publicitaria, tomando en cuenta; gue en esos dias no
existian técnicas especificas, para aplicar a la composicién
de textos, también los sistemas de2 grabados, casi no se

conocian. 1/

1/ Castareda Castafeda, Julio César. LA PUBLICIDAD: UN
METODO DE COMUNICACION EN LA ADMINISTRACION, Tesis
Administrador de Empresas, USAC, FAC. DE CCEE, Guatemala,
agosto de 1,981, Pag. S.




1.2 PDPefiniciones

Técnicamente no se ha podido describir a la publicidad
en una sola definicldn que contenga sus caracteristicas
esenciales que permitan comprender su funcién dentro de
diversas actividades =condmicas que se conocen.

Diversos autores han definido a la publicidad segun el

objetivo, funcion o actividad, por lo que no existe a la
fecha un criterioc que permita enunciar la definicion de la
publicidad. A continuacién se presentan definiciones de
diversos autores de 1o que es la publicidad.
- Segun el publicista argentino Federico A. Boxaca,
dice gue la publicidad es un gsistema de tacnicas de
comunicacidn masivo destinado a llevar al conocimiento de la
gente, la existencia de algo } 3us condicicones gque se
consideren de interés general.

Proviene del latin "PUBLICARE" que significa hacer
patente y manifiesta una cosa. 2/

- Segun Alfonso Aguilar Alvarez de Alba, la publicidad es
lo que comprende todas las actividades mediante las cuales
se dirigen al publico mensajes visuales u orales con el
proposito de informarles e influir sobre &1l para gque compre
mercancias o servicios © se incline favorablemente hacia

2/ Ferrer Rodriguez, Eulalio. LA PUBLICIDAD, TEXTOS Y
CONCEPTQS; México, D.F., Editorial Trillas, 2da. edicion,
octubre de 1,982; Pag. 1@S5.




cliertas ideas. 3/
- La publicidad puege definirse sencillamente como el
arte de Vdecir y vender. Es cualquier forma pagada de
presentacion y promocion no personal de ideas, bienes o
servicios que realiza un patrocinador identificado; es por
esto una fuerza econdmica que viene a beneficiar tanto al
consumidor como al aenunciante. &/
- Segun el Instituto Centroamericano de Mercadotecnia y
Publicidad {(ICMP), la publicidad es una ciencia que estudia
los procedimientos més adecuados para la divulgacion de
ciertas ideas =] para establecer relaciones de orden
acondmico entre individuos en situacidén de OFRECER (oferta)
mercancias o0 servicios y otros susceptibles de HACER uUsSd
(demanda) de tales bienes.

Por lo anteriormente descrito, se puede deducir que la
publicidad es un técnica que mediante métodos vy
procedimientos de comunicacion, difundidos a traves de ios

diversos medios de comunicacidn eminentemente comerciales

37/ Castafieda Castafeda, Julio César. LA PUBLICIDAD: uN
METODO DE COMUNICACION EN LA  ADMINISTRACION, Tesis
Administrador de Empresas, USAC, FAC. DE CCEE., Guatemala,
agosto de 1,981, Pag. 7.

4/ Elizabeth Bickford Bouscayrol de Serraro. LAS AGENCIAS
PUBLICITARIAS. SU FUNCION Y SU OBJETIVO, Tesis Mer‘cadéloga,
URL, FAC. DE CCEE., Guatemala, abril de 1 978, Pag. 9.
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{prensa, radio, televisiéon y cine), permite realizar al
patrocinador u oferente de bienes Yy serviciocs, la
presentacion de anuncios publicitarios que proporciocna un
mensaje comercial con el objeto de crear, aumentar o
mantener la demanda de un bien o servicio a favor detl
consumidor, que demandar'y adquiere bienes o servicios.

1.3 Clasificacidn General

Diversos autores han proporcionade su clasificacion
de acuerdo al objeto, funcién o actividad gue desempefe la
publicidad, por lo que no hay una clasificacion adecuada. A
continuacidn se presenta una diversa gema de clasificaciones
de la publicidad.

- Segun Philip Kotler, lo clasifica asi:

al Por su expansidn geografica: Nacioﬁal y regional o
iocal..

b) Por el publico al que se dirige: Para los consumidores,
para los industriales y para los comerciantes.

c) Por su contenido: Del producto, de la marca
institucional. .

d) Por su patrocinador: Del productor, del intermediario,

de ambos en cooperativa y particular (anuncios especiales).

y

e) or sus caracteristicas: Factual y emocional.

f) Por su influencia en la demanda: Primaria de producto y

selectiva de la marca.

se propone: Accion directa y de accion

.

fin

g) Por

e
:
uJ




retrasada, 3/

Otra clasificacion de la publicidad es la gque
proporciona el Lic. Julio César Castardeda Castareda,
profesional experto en actividades publicitarias; que
manifiesta que la publicidad se clasifica de la siguiesnte
maneras

Pfublicidad Privada: Es 1la gque tiene c¢omo finalidad el

interés comercial de ciertas personas O empresas privadas.

Asimismo, queda incluida en esta categoria la
propaganda realizsda a favor de un individuo, con propdsitos
comerciales mas o menos directos, asi como las campafdas que
emprenden las empresas concesionarias de servicios publicos
& los organismos comerciales del Estado.

En este Uultimo caso se trata simplemente de la
sustitucién de las empresas privadas por el Estado.

Publicidad Colectiva: Es cuando varias personas o empresas

privadas se reunen £ invierten en comun acuerdo con la
aportacién para integrar un capital y aunan sus esfugrzos en
beneficio de la colectividad, su objeto es el de e=ducar a
los consumidores, familiarizandoles con los nuevos
productos, habituarles a un nuevo empleo de productos ya

conocidos.

S/ Castafreda Castafeda, Julio César. LA PUBLICIDAD: UN
METODO DE COMUNICACION EN LA ADMINISTRACION, Tesis
Administrador de Empresas, USAC, FAC. DE CCEE., Guatemala,
agosto de 1,981, P4igs. 21-23. - '




Publicidad Comunal: Es cuando una comunidad mas amplia, de

caracter mas permanente 2 impulsada por razones de interés
general, decide hacer uso de la publicidad con objeto de
encauzar el uso de determinados productos.

Publicidad Ideoldgigca: E&s aquella en la que se utiliza
para fines no comerciales, es decir; para la divulgacion
de ideas politicas, religiosas, sociales, etc.

Segqun se ha descritc anteriormente, se puede concluir
que la clasificacidn general de la publicidad es la
siguiente:

Pﬁblicidad Nacianal: Se usa normalmente para designar el
tipo de publicidad hecho por un fabricante a nivel nacional
para estimular entre 1los consumidores la dehanda de su
producto.

Publigidad Regional: Se transmite sdlo en una reqgion del
pais.

Publicidad Local: Se concentra en una ciudad o &rea
comercial y normalmente se le considera comé sinédnimo de
"Publicidad de Menudeo". &/

1.4 Las Agencias de Publicidad

l.4.1 Antecedentes Histodricos

1.4.1.1 Nivel Mundial

En" el afo de 1,611 se crea una oficina de informaciodn
&/ Charles J. Dirksen y Arthur Kroeger. PRINCIPIO Y
PROBLEMAS DE LA PUBLICIDAD, Editorial Cecsa, México, D.F.,
cuarta impresién, marzo de 1,984, Pag. 20.
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general>en Inglaterra, denominmnada The Publick Register For
Generail ;ommerce, en la que aparecisn avisos sobre compras,
ventas y préestamos. En 1,845 nace la primera institucion
dedicada & servir de intermediaria entre anunciantes vy
periddicos. La Societé Genérale des Annonces. Se considera
la primera Agencis de Publicidad. 7/

l.as Agencias de Publicidad en Centrocamérica aparecen a
traves de oficinas de representaciones publicitarias
extranieras, entre ellas estdn H. Garnier de Costa Rica, que
fue Tundada en 1,921; en Nicaragua, Publicidad Cuadra
Chemberlain. En El1 Salvador 1la primera Agencia de
Publicidad fue Publicidad Centroamericana, S.A., que ogpera
actualmente con el nombre de Publicidad Noble y Ascciados.

1.4.1.2 Nivel Nacional

ta Primera Agencia Publicitaria establecida
formalmente, inicia actividades a partir de 1,949 bajoc el
nombre de Representaciones Publicitarias, que actualmente
funciona con el nombre de | MeCann Ericksocn
Centroamericana, S5.A., agui se inicia la produccién de
comerciales con los adelantos y técnicas propias de la época
y ademas la grabacién de radionovelas de bastante aceptacidn
en el publico.

Posteriormente en 1,955 surge J.A. Guzman Publicidad,

7/ EL MUNDO DE LA PUBLICIDAD, Coleccidn Salvat Temas Clave,
Salvat Editores, Barcelona, Esparfa, 1,780, Pag. 7.
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en 1,358 TRP Behar y Alcahe y Publicidad Nacicnal, en 1,939
Gutiérrez Machado Publicidad; R. Alonzo y Arte y Publicidad,
S.A. .

En la actualidad existen aproximadamente &5 Agencias
Publicitarias entre grandes, medianas y pequefas, existiendo
algunas Hetamente nacionales con corresponsalia en
Centroamérica, asi como algunas consideradas monstruos de la
publicidad a nivel mundial, con operaciones en América
Central. 8/

tas Agencias de Publicidad Centroamericanas estan
asociadas a la Federacion Centroamericana de Agencias de
Publicidad de C.A. y Panamd (FECAF).

En Guatemala, las principales Agencias de fPublicidad
estdn asociadas a la Camara dé Agenéias Publicitarias
(CAPG), a la Asociacién de Medios Publicitarios de Buatemala
(AMPG), a -la Asociaciédn de Anunciantes de Guatemala (AAG), a
la Asociacién Guatemalteca .de Agencias Publicitarias (AGAP),
al Consejo‘ Nacional de la Publicidad (CONAP) , a ia
Ascciacitdn General de Publicistas de Guatemala (AGPG), a la
Union Buatemalteca de Agencia§ de Publicidad (UGAP),
entidades que requlan la actividad publicitaria en nuestro

pais. En nuestro medio guatemalteco, las Agencias de

8/ José Ramén Mena Asaba. UN MODELO CONTABLE ADMINISTRATIVO
PARA AGENCIAS DE PUBLICIDAD DESDE EiL PUNTQO DE VISTA DEL CPA,
Tesis .CPA, USAC, FAC. DE CCEE., Guatemala, Jjunio de 1,981,
Pag. 7.
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Publiicidad se han consolidade, pasando desde el orimitive
gestor de anuncios, el posterior hombre-agencia, hasta
llegar a una organizacion profesional conocida como Agencia
de Publigidad.

1.4.2 Definiciones

Se manifiesta una variedad de definiciones sobre lo que
25 una #Agencila de Publicidad, también conocida como Agencia
Publicitaria. A continuacién ‘se describen las mas
importantes, proporcicnadas por autores axpertos en
publicidad.
a) Es wuna empresa que crea, produce y coloca publicidad
pagada por encargo de un anunciante, en los medios que ésta
selieccione, con el propésito de colocar de la manera mas
eficiente 1las inversiones que en publicidad nagan los
anunciantes. 9%/
b) La Licda. Patricia Eugenia Alpirez de Antilldon en su
Tesis "Las Agencias Publicitarias y la compra directa con
los medios de comunicacion masivos en Guatemala”, manifiesta
que una Agencia de Publicidad es una empresa particular
dedicada a realizar funciones en el1 campo publicitario,
contando con una estructura interna que le facilita esta

labor, asi ¢con personal especializado:s todo esto al

e/ Augusto Pérez Caceres. AGENCIAS PUBLICITARIAS EN
GUATEMALA: ORGANIZACION, CONTABILIDAD Y AUDITORIA, Tesis
UsAC, FAC. DE CCEE, CPA, Guate., noviembre de 1,986, Pag. 3.
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servicio del cliente.
Es también el lazo entre el cliente y los medios de

comunicacion.

c) La Licda. Elizabeth Bickford Bouscayrel de Serranc en su
Tasic "Las Agencias Publicitarias. Su funcion Yy su
objetiva", expresa gue una Agencia Publicitaria es una

arganizacién profesional que hace analisis, planea, prepara
y coloca publicidad en los medios masivos de difusion vy
publicitarios por encargo de un anunciante o cliente, vy
recibe sus ingresos en forma de comisién.
d) Manuel Salvat expresa en su lioro "La Fublicidad" qgue
una Agencia de Publicidad es una empresa de servicios gue
tiene como fin, por wun lado; la creacién del material
publicitario, y/o0 por otro; ocuparse ‘de que éste sea
insertado adecuadamente en los medios de comunicacion.

Personas expertas en la actividad publicitaria
confunden los términos Agencia de Publicidad Yy Agencia
Interna de Publicidad, ésta es conocida como "Housea Agency”
y @s cuando un anunciante organiza su propio centro de
operaciones para realizar los servicios que' normalmente
presta una Agencia de Publicidad.

La Agencia Interna de Publicidad estd constituida como
una empresa legalmente independiente y en cierta forma como
un departamento adicional de una Agencia de Publicidad, en

la cual su objeto esencial es preparar y colocar la
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publicidad en los productos de una Agencia de Publicidad.

A cqntinuacién se presentan las diferencias entre una
Agencia de Publicidad y una Agencia Interna de Publicidad.
a) Una Agencia de Publicidad funciona a base de un equipo
creativo con personas especializadas en el ramo
publicitario, mientras que una Agencia Interna de Publicidad
es el esfuerzo de unpa sola persona que aporta ideas vy
realiza el arte u objeto de la publicidad.

b) La rapidez en la entrega del trabajo en una Agencia de
Publicidad es poco mas lento, debido a que iﬁnumerables
personas intervienen en la realizacidn de un  anuncio,
mientras que en la Agencia Interna de Publicidad se realiza
el trabajo en una forma inmediata.

c) Los costo§ en que se incurren al realizar un anuncic por
una Agencia de Publicidad son absorbidos por los clientes,
vya que se cuenta con personal especializado, mientras que en
una Agencia Interna de Publicidad los costos los absorbe la
Agencia de Publicidaa organizada como empresa.

1.4.3 Estructura Organizacional

Toda empresa estad conformada por personal capacitado
para una actividad especifica, como tal; la Agencia de
Publicidad puede constituirse como persona individual o
cualquier forma de Sociedad Mercantil reconocida por el
Cédigo de Comercio.

En Guatemala, la mayoria de las Agencias de Publicidad
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se organizan como Sociedades Mercantiles, particularmente
como Sociedades Andnimas.

Para la organizacidn de una Agencia de Publicidad se
conocen dos sistemas operativos, uno es el de orgamizacién
por departamentos (sistema departamental) que es agquel en
que todo el proceso de elaboracion del material publicitario
y otros servicios 'proporcionados al ¢:liente»,_’~ dan como
resul tado el trabajo realizado por cada departamento de una
Agencia de Publicidad; el otro sistema, el de organizacién
de grupos de trabajo (sistema de grupos), en el cual el
trabajo de una Aéencia de Publicidad la realizaron varias
Pequerfias Agencias o grupos de trabajo, cada quien con una
actividad independiente del otro, tal sistema es mas
funcional para las Agencias de Publicid;d que han crecido
demasiado y que se ven obligadas a subdividirse
internamente.

Diversos autores coinciden que hay otra clasificacion
de Agencias.de Publicidad gque a continuacidn se describe. ‘
a) Pequeras Agencias: Conocidas con el nombre de "Hombre
Agencia” porque una persona realiza los trabajos que
desarrolla la publicidad. El ejecutivo de cuentas es al
mismo tiempo un creativo, dibujante, locutor, anunciante,
etc.

b) Organizacion Descgn£ra1i;ada: Estas son Agenﬁias de

Publicidad que operan en ccordinacién con otras empresas, es




decir; gque pueden trabajar o no con el mismo capital de las

Agencias Publicitafias, Y se encargan de funciones
determinadas. -

Ahora bien, la estructura de las Agencias de Publicidad
difieren UNas de otras, dependiendoc de su tamaio, ‘ -
funcionalidad, equipn de trabajo, capacidad administrativa
de los dirigentes, a partir de las funciones bésicas, que
representan una diversidad de a;tividades homogéneas, las
Agencias crean su propio estilo de funcionamiento.

Todos los departamentos gque integran una Agencia de
Publicidad tienen ia misma importancia, cada uno tiene
funciones y atributos especificos, el éxito de la misma
dependerd de la coordinacidn, colaboracitn y el trabajo
profesional Qque cada departamento realice en forma de
trabajo en egquipo.

tLos departamentos ma&s comunes en una Agencia de

Publicidad son los siguientes: a) Administracién: Es el

encargado de que todos los departamentos realicen y cumplan
sus funciones, es decir; que haya una relacidén cordial entre
Agencia, Cliente y Medios de Comunicacidn y que exista una
coordinaciaon genéral de las diferentes actividades, es el
que organiza, delega y supervisa los distintos
departamentos. Es la alta direccidén que dicta la politica
generai de la organizacion, ejerciendo el mando y delegando

funciones. Se integra en Contabilidad, Servicics
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Secretariales, Comunicacign y HMantenimiento.
n) Contabilidad: Es el encargado del manejo de todos los
papeles y documentos que se utilizan en al area Financiera.
Realiza la preparacisén de distintos tipos de
presupuestos, planillias, pago de impuestos, d=claraciones
juradas, informes de crédito, facturaciom, etc.
c}) Creativo: Es el departamento en donde se originan ias
ideas qgue luego seran anuncios publicitarios, es decir;
prepara sobre lo que se va & decir de un producto o
servicio. Este departamento es el eje central y el cerebro
de una Agenhcia de Publicidad, ya que vende ideas a traveées de
mensajes publicitarios.
d} Medios: Es el encargado de distribuir y cursar el
presupuesto publicitario, mantiene una relacion directa con
los medios de comunicacidn. Basicamente su funcion es
administrativa, en donde la planificacién realiza el estudio
y decide en qué medida va a aparecer la campara, a la vez
que los contrata, determina cudndo, cuanto y como se
ejecutara un anuncio publicitario.
e) Disero: Es el encargado de realizar bocetos
{ilustraciones gque muestran un anpuncio gque posteriormente
puede sufrir modificaciones), es decir; sirven de guia en el
momento de realizar el arte final.
f) Arte: Es el encargado de preparar el arte final de

cualquier material que vaya a ser impreso, organizando todos
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ios elsmentos necesarios para que el arte final sea 1o mas
exacto pqsible.

g) Ejecutaggi Es el encargado de mantener contacto directo
entre el Cliente y la Agencia de Publicidad, por medio des
ejecutivos de cuenta, representantes de la Agencia de
Publicidad, se le conoce también con el nombre de Contacto.
h) Trafico: Es el encargado de coordinar cualquier envio de

material publicitario a los medios de comunicacién.

i) Proguccion: Es el encargado de realizar los comerciales

para radio y television.

Jj) Investigacion: Es el encargado de llevar a cabo estudios

para cualquier campanra, es un departamento altamente
calificado en el que participan socidlogos, economistas,
expertos en semioclogia y otros especialistas.

k) Releciones Publicas: Es el encargado de proporcionar

servicios de comunicaciétn y relaciones publicas a sus
clientes, especialistas en el campo de la comunicacién,
‘investigacioén social y periodismo.

1.4.3.1 Medips Publicitarios

También se le conoce con el nombre de Medios de
Comunicacion. Segun el Instituto Centroamericanoc de
Mercadotecnia y Publicidad (ICMP) definme a los Medios
Publicitarios como los vehiculos de comunicacidn colectiva
con los que cuenta el publicista para difundir los mensajes

del anunciante, es decir; son 1los medios de difusién a
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traves de los cuales =21 mensaje publicitario por medio de un
anuncio, llega al consumidor.

Expertos en la actividad publicitaria expresan gue los
Medios Publicitarios se clasifican de la siguiente manera:
aj Visuales: Prensa, revistas especializadas, vitrinas,
publicidad exterior (carteles, anuncios, volantes, posters),
publicidad directa (catdlogos, afiches y folletos).

b) Auditivos: Radio, megafonos v autoparlantes en
vehicuios.

c) Audiovisuales: Television, cine, television por
circuito cerrado, exposiciones, diapositivas.

Cada tipo de Medio Publicitario menﬁionado, desempefa
una labor que coadyuva al desarrollo de 1la publicidad y
esencialmente a la economia de un pais, ya que genera
ingresos que contribuyen al bienestar social, econdmico vy
cul tural del mismo.

En la actualidad,- los principales medios masivos de
comunicacién son la prensa, radio, televisidén y cine.

1.4.4 Aspectos Contables

1.4.4.1 Tributos a que estd sujeta de conformidad con

as Leyes Juridicas Tributarias Guatemaltecas

1.4.4.1.1 Iributos Generales
Este tipo de Tributos afecta generalmente a toda clase
de actividades econdmicas lucrativas. A continuacion se

enumeran los principales Tributos que de conformidad a la
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ley, ies corresponda pagar y que tienen vigencia para las
Agencias Publicitarias en Guatemala.
a) IMPUESTOS

- Impuesto sobre la Renta: Retenciones sobre la renta

pagada o acreditada en cuenta, equivalente al 4%, por
concepto de arrendamienta de bienes muebles o inmuebdles,
regalias, honorarios por actividades teéecnicas, profesionales

o cientificas; comisiones o bonificaciones, incluyendo las

que se den con base en autilidades, cualquier tipo de
servicios prestados individuailmente, rentas pagadas a
deportistas Y a artistas profesionales de teatro,

televisitn, y de otros espectiaculos; debiéndose enterar en
las cajas fiscales dentro de los diez (1@) dias habiles del
mes inmediato siguiente.

Pagaos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta, equivalente
al 1% (Régimen especial de pago definitivo del impuesto)
sobre el total de Renta Bruta obtenida en un trimestre, asi
como el 1.5% de pago acreditablie al Impuesto sobre la Renta,
aplicable sobre la Renta Bruta, debiéndose pagar dentro de
los primeros quince (15) dias hadbiles inmediatos siguientes
a la finalizacidn de cada trimestre.

Ademds de lo descrito anteriormente, les corresponde
cancelar el Impuesto sobre la Renta anual, sobre el total de
Renta Imponible obtenida en un periodo impositivo,

equivalente al 23%, por ser una Sociedad Mercantil.
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- Cuota Anual de Personas Juridicas: Todas las

Sociedades Mercantiles o Civiles deberanm pagar una cuota
anual del wuno por millar (14.) sobre el Activo Neto,
debiendose pagar en el mes de 2nero de cada afo, con base en
2] Balance General de apertura del =2jercicio.

Dicha cuota anual no deberd exceder en ningun caso de
veinte mil quetzales (G. 20,008.00).

- Impuesto al Valor Agreqade: Tarifa unica del 7%

~|

spbre la base imponible de compras o servicios adquiridos vy
ventas o servicics realizados o prestados.

- Timbres Ffiscales y de Papel Sellado especial para

Protocolos: Tarifa unica del 3% sobre el valor de
lgs actos y contratos afectos.

- Impuesito Unieco sobre Bienes Inmuebles: De acuerdo a

la tarifa y valor del inmueble.

- Impuesto sobre Circulacidén de Vehiculos: De acuerdo

a la tarifa y valor de los automotores.

- Impuesto del IRTIRA: Equivalente al 1% sobre el
sueldo o salario ordinario pagado a sus trabajadores.

- Impuesto del INTECAP: Equivalente al 1% sobre el

sueldo o salario ordinario pagado a sus trabajadores.

b) CONTRIBUCIONES ESPECIALES:

~ Cuotas del IGSS: Patronal, equivalente al 1@% y &%, segun
la cobertura del programa que se aplique en los

departamentos de la Republica sobre sueldos o salarios de
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los trabajadores, la Laboral; equivalente al 4.5% y 2Z2.35%
segun la cobertura del programa Qque se aplique en Ips
departamentos de la Republica sobre sueldos o salarios de

los trabajadores.

— Cuotas por Servicio: Entre estas estan el servicio de
Energia Eléctrica, el servicio de Agua Potable vy el

Teiefdnico. Anteriormente estos servicios eran considerados
como Tasas, pero al entrar en vigencia el Cddigo Tributario,
Decreto No. 6-91, en el articulo 10 estipula que las ciases
de Tributos son los Impuestos, Arbitrios y Contribuciones
Especiales.

1.4.4.1.2 Tributos Especificos

Este tipo de Tributos afecta directamente a una
actividad econtmica, en este caso; & l1a publicidad vy
particularmente a las Agencias de Publicidad establecidas en
Guatemala, entre los cuales podemos mencionar los
siguientes:

~ Impuesto sobre articulos sorteados: Iguai que las

loterias, 1los productos que son sorteados en promociones
comerciales, deben pagar un porcentaje estipulado segun el
valor de la compra.

- Impuesto sobre rétulas (vallas publicitarias)} en

carreteras: Este depende del! tamaro del anuncio impreso
en el rotulo, aplicandosele un porcentaje estipulado segun

el valor del mismo.
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Ademds también hay Cuotas que pagan las Agencias de
Publicidad como derechos para estar en asociaciones
publicitarias y que requlan la actividad publicitaria en el
pais.

1.4.4.2 Nomenclatura Contable Estandar

Se define a la Nomenclatura Contable Estandar como un
listado o catdlogo de cuentas que identifican cada uno de
los eventos econdmicos para facilitar su presentacion en la
contabilidad de una empresa por medio de Estados
Financieros.

Es la fuente de informacién para la codificacion de
cualquier operacidn contable.

A continuacidn se vpresenta un modelo de Nomenclatura
Contable para una Agencia de Publicidad:

No. de la Cuenta Nombre de la Cuenta

1 ACTIVOD

11 : CIRCULANTE

111 Caja y Bancos

11101 Caja General

11101921 Moneda Local

1119102 Moneda Extranjera

11102 Caja Chica

11128201 - Administracion

1119262 .Contabilidad

1119203 Arte

11193 ’ Bancos

1116301 Banco "A"

1118302 Banco “B”

112 Inversiones a.Corto Plazg
11201 Inversiones

1120101 En Comparia "A"

1120122 En Comparia "B"

113 Cuentas por Cobrar

11301 Cuentas por Cobrar Comerciales
11301061 Facturacion Clientes Locales

PROPIEDAD DE LA NIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Biblioteca Central




11301@2
1130183
1130184
1133165
1138106
11382
1130201
1130202
11302083
1132204
L13@205
1138206
1132287
113@3
1133301
1133302
1133303
1150304
114
113@1
1140101
114@1832
11403103
11482
1140201
1140282
1143203
12

121
121@1
1210121
12190102
1213183
1212104
12183185
121@106
122
12261
1220101
1220102
1220103
1228104
1220185
13

131
13101
13102101
13102182
1310103
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Facturacion Clientes del Exterior
Documentos por Cobrar
Documentos Descontados
Estimacitdn Cuentas Incobrables
Iva por Cobrar
Otras Cuentas por Cobrar
Retencién Impuesto sobre la Renta
Préstamos a Empleados
Anticipos de Sueldos
Adelantos para Viajes
Deudore=ss Diversos
Job (Trabajos por Cobrar)
Otros Activos Corrientes
Cuentas a Cobrar entre Comparias
Agencia San Salvador
Agencia Costa Rica
Agencia Honduras
Agencia Belice
Inventarios
Oficinas Centrales
Papeleria y Utiles Administracian
Papeleria y Utiles de Arte
Fapeleria y Utiles Creativo
Escuintia
Papeleria y Utiles Administracion
Papeleria y Utiles de Arte
Papeleria y Utiles Creativo
PROPIEDAD, PLANTA Y EQUIPO
Activos Fijos
Activos Fijos
Terrenos
Edificios
Rétulos y Vallas Publicitarias
Mobiliario y Equipo
Maquinaria y Equipo
Vehiculaos
Depreciaciones Acumuladas

Depreciaciones Acumuladas

Depreciacion
Depreciacion
Depreciacion
Depreciacion
Depreciacion
GTROS ACTIVOS
Existencia de

Acumulada
Acumulada
Acumulada
Acumulada
Acumulada

Materiales

Videocasettes

128 Minutos
248 Minutos
36@8 Minutos

Edificios
Rétuios

Mob. y Equipo
Mag. y Equipo
Vehiculos




13182
13186201
1310202
1310283
13103
1312301
1318392
1312323
13104
1319401
1319402
13190483
132
13201
1320101
13231@2
13282
13283
133
13381
1330121
1338102
134
13401
1340101
1340102
134@103
1340124
1340103
1340106
ia

141
14101
1413101
1410102
1412103
1410104
142
14201
1420101
1420102
1420103
1423104
2
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211
21181
2110101
2110102
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Casettes
638 Minutos
93 Minutos
128 Minutos
Cartuchos
&8 Minutos
12@ Miputos
242 Minutos
Cintas de Radio
128 Minutos .
248 Minutos
368 Minutos
Bastos Anticipados
Primas de Sequros
Seguros G .& T.
Seguros Universales
Especies Fiscales
Intereses
Otras Inversiones
Qtras Inversiones
Bonos del Tesoro 1,991
Club Industrial
Depdsitos en Garantia
Depositos en Garantia
Bonos de Reconstruccion
EEGSA
EMPAGUA
GUATEL
Galerias Refarma
Gasolinera Texaco
CARGOS DIFERIDOS
Cargos Diferidos
Gastos Diferidos
Gastos de Organizacidén
Bastos de Instalacion
Intereses Diferidos
Mejoras a Propiedades Arrendadas
. Amortizaciones Acumuladas
Amortizaciones Acumuladas
Amort. Acda. Gastos de Organizacion
Amort. Acda. Gastos de Instalacion
Amort. Acda. Intereses Diferidos
Amort. Acda. Propiedades Arrendadas
PASIVO :
A CORTO PLAZO
A Corto Plazo
Cuentas por Pagar
- Prensa
Radio




21101083
2110104
2110105
21122
2110201
2110282
2110203
2110204
2110285
2110206
2110287
2110228
2110209
211923
2110301
21103022
21104
2110401
2110402
211@S
211858%
21106
2110601
2110602
2110603
2110604
2110685
2110606
2110607
2110608
2110609
2110610
2110611
22
221
22101
2210101
2210102
3
31
311
31101
3110101
3110102
3110103
312
31201
3120101
31201@2

Television

Intercompanias

Otros :

Impuestos por Pagar
Seguro Social

Impuesto socbre 1la Renta Empleados
Banco de los Trabajadores
Timbres Fiscales

Iva por Pagar

Impuesto sobre la Renta
Boleto de Ornato

Iva de Facturas Especiales
Seguro Empleadcs
Préstamos Bancarios

Banco "A"

Banco "B"
Proveedores

Locales

Internacionales
Acreedores

Diversos
Qtros Pasivos Acumulados
Viaje Anual

Reserva Navidad
Aguinaldo I y II
Vacaciones

Indemnizacién Local
Indemnizacidn Internacional
Bonificacion Anual
Sueldos

Comisiones

Descuentos Judiciales
Otros

A LARGO PLAZO
A Largo Plazo

Préstamos Bancarios
Banco "A"
Banco "B"

CAPITAL
CAPITAL , SUPERAVIT Y RESERVAS

Capital Social

Capital Social
Autorizado

Suscrito
Pagado

Superavit y Reservas

Superavit
Actual
Acumulado



312082
3120201
q
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411
41101
4118101
4119102
412
41201
4120181
4120102
4120103
4120105
4120105
313
41301
4130161
4130162
4130103
4130104
314
31401
4148181
4138102
313
41501
4150101
4159102
a2

321
42101
4210101
32102
4210201
42103
4210301
4210302
422
42201
4220101
32202
4220201
42203
4220301
4220302
5
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S11

Reservas
Reserva Legal
INGRESQOS
ingresos
Ventas
Locales
Vldeocasettes
Casettes
Comision
Comisiones Varias
Televisidn
Radio
Prensa
Cine
Rotulos y Vallas Publicitarias
Ingresos Afiliadas
Ingresos Afiliadas
Agencia Honduras
Agencia San Salvador
Agencia Costa Rica
Agencia Belice
Descuentos por VYolumen
Descuentos por VYolumen
Produccién
Arte
Descuentos Financieros
Descuentos Financieros
Recibidos
Pagados
OTROS INGRESOS Y GASTOS
Otros Ingresos
Intereses
Ganados
Ganancia en Venta de Qg;A¥Q§ Fijos
Vehiculos
Cambio Moneda Extranjera
Délares
Otras Monedas
Otros Gastos
Intereses
Pagados
Perdida en Venta de esﬁgxgg Eijos
Vehiculos
Cambio Moneda Extranjera
Dolares
Otras Monedas
GASTOS
Gastos de Operacion
Gastos de Administracion




51101
511281921
5110162
5110103
5110104
5118105
Siiaz
5110201
5113202
51103
5110381
5110382
51183823
5110304
511@38a5
5110386
5118307
5110308
5118339
5116310
5118311
5110312
5118313
512
S1201
5120101
5120102
5120123
5120104

Sueldos

Administracion
Arte :
Creativo
Contabilidad
Produccion

Gastos Generales
Contabiiidad
Administracidn

Otros Gastos
Honorarios Profesionales
Impuestos
Cuentas Incobrables
Amortizaciones
Aguinaldo
Bono 14
Indemnizacidn
Cucta Patronal IGSS
Boleto de Ornato
Vacaciones
Comisiones
Descuentos Judiciales
Gastos No Deducibles

Gastos de Venta

Gastos de Venta
Sastos de Viaje
.Gastos de Mercadeo
Gastos de Investigacidn
Gastos de Publicidad




CAPITULO 1I
€L IMPUESTO SOBRE LA RENTA

(8]
.
o

Antecedentes Histdricos

2.1.1 Nivel Mundial

£1 Impuesto sobre la Renta mds antiguo del que se tiemne
conocimiento se origind en Europa, particularmente a2n
inglaterra a través del INCOME TAX en el siglo AVIil, éste
se cred con el fin de sufragar los gastos para la guerra de
la Revolucion Francesa, aplicandosele a todos los
contribuyentes para que declarasen sus rentas globales,
exigiéndoseles el 10% como pago.

Posteriormente el Impuesto sobre la Renta no se aplicdé
a ia totalidad de los contribuyentes, sino que se
clasificaron por categorias, asi? a) Industriales,
comerciantes, empleados que devengan un sueldo, propietarios
de terrenos y casas, b) Tenedores de titulos publicos, ¢©)
Perceptores de rentas profesionales, de comercio, industria,
trabajo y cualquier otra renta no incluida en las anteriores
categorias, Yy d) Rentas derivadas de cargos y empleados

publicos. i@/

108/ Enrique Flores. EL IMPUESTO SOBRE LA RENTA Y LO
CONTENCIOSO-ADMINISTRATIVO, Editorial Universitaria
Centroamericana, Primera Edicién, Costa Rica, 1,%?73; Pags.
&7-68,
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En noviembre de 1,797 William Pitt presentd ai
Parlamento ingiés un proyecto conocido con el nombre de
"Triple Impuesto", ﬁue seria el primer paso hacia el
astablecimiento del "Income Tax™.

Aquella peticlién consistia en una serie de gravamenes
sobre las personas, en relacidn; hasta donde fuera posible,
a los recursos de cada individuo, basandose para el pago en
el monto de los gastos del contribuyente, base desde luego
demasiado incierta y como talj factible a las evasioneé. 11/

Posteriormente en diciembre de 1,798, William Pitt
presentd un nueveo proyecto de ley y no fue sino hasta en

1,79% que entro en vigencia, en donde se estipulaba el

.margen desde el cual qguedaban afectas las rentas, siendo

é¢sta de sesenta libras de ingreso anual y credndose el
impuesto en forma proporcional y progresiva.

Fue asi como en muchos otros paises de Europa se
implementd también el Impuesto sobre la Renta, cuyc objeto
sra gravar la renta, la riqueza, los beneficios, las
propiedades, etc.

El1 Impuesto sobre la Renta en América se establecis en

Estados Unidos en la ley denominada "The Wilson Tariff Bill"

14/ Luis Antonio Diaz VYVasconcelos. EL IMPUESTO SOBRE LA
RENTA, Tipografia Nacional, Guatemala, noviembre de 1,966;
PAag. 42. :




2n 21 afro de 1,871l; pero fue declarada inconsctituciomal, una

reforma a la misma se establecid y el 5 de agosto de 1.90%
se promulga la nueva Ley del Impuesto sobre la Renta, =n la
que gQravaba las ganancias de las Sociedades Mercantiles. £1
S de octubre de 1,913 se dio una nueva ley gque establecia el
"INMCCME TAX" como Renta Federal, siendo. reformada varias
veces hasta que se establiece una diferencia en las rentas de
las personas fisicas o individuales y las de las personas
juridicas o colectivas.

Es asi como en Otros paises de América como Colombia er
1,821, Chile en 1,875, México y Venezuela en 1,925,
introducen el Impuesto sobre la Renta como un sistema de
tributacion.

El Impuesto scbre la Renta en Centroamérica lo implanta
El Salvador en el afo de 1,915 como un sistema impositivo,
en 1,931 lo implanta Costa Rica, en 1,949 entra en vigor en
Honduras y en Nicaragua en 1,952. El origen e implantacion
del Impuesto sobre la Renta en Guatemala se tratara en una
forma mas amplia a continuacién.

2.1.2 Nivel Nacional

En Guatemala se origind la tributacién directa sobre
los ingresos y beneficios de capital con tasas bastantes
bajas y sobre un numero reducido de actividades econdmicas.

A través del tiempo se han ido ampliando las tarifas vy

las rentas aféctas, hasta llegar a abarcar casi la totalidad



de ellas.

Es necesaria la tributacion a través de los impuestos,
ya que se contribuye con los recursos e ingresos publicos
para que el Estado realice sus fines en beneficio del pais.

£1 Decreto tLegislativo No. 19 del 28 de naviembre de
1,824 cred el dos por ciento de contribucidn scobre los
arrendamientos de fincas urbanas. Es posible que haya sido
este el primer impuesto sobre beneficios de capital en el
pais. i2/

Aparece entonces un impuestoc sobre los beneficios de
rentas inmobiliarias. El1 3@ de abril de 1,828 se establecid
un impuesto sobre las rentas o las gananc;as, estando
cbligados a pagar todas las personas, no importando si
fuesen nacionales o extranmjeros; a excepciodn de las personas
que fueran pobres.

En esta misma ley se aplicd una tarifa sobre una cuota
fija del dos por ciento sobre las rentas y sueldos de las
parsonas, fijandose tambieén cuotas impositivas a los
ciudadanos segun estaba estipulado.

A principiocs del presente siglo se emite el 10 _de

diciembre de (,7@08 el Decreto Gubernativo No. 692 mediante

12/ Jorge Mario Diéguez Pilan. EL IMPUESTD A LA RENTA EN
GUATEMALA, Tesis USAC, FAC. DE CCEE., CONTADOR PUBLICO Y
AUDITOR, Guatemala, abril de 1,97S; Pag. 6.




el cual se crea un impuesto del cinco por ciento sobre ios

dividendos que perciban los accionistas de las Sociedades
Andnimas constituidas en el pais, como se habia descrito
antericrmente, la tasa del dos por ciento sobre las rentas vy
sueldos; quedd dercgada.

£1 26 de junio de 1,934 se hizo una reforma tributaria
de suma importancia, que marcaria 21 inicio de un sistema
impositivo basado en la capacidad de page de los
contribuyentes.

Fue creado el Decreto 1,543 contenido en la Lay sobre
Registro e Impuesto de Sociedades Lucrativas por Acciones
por orden del QOrganismo Ejecutivo, bajo el fundamento
filosdfico de un necesario control vy vigilanéia eficaz sobre
las empresas de naturaleza lucrativa y para ordenar en una
sola ley general los diversos decretos que regulan a los
diversos impuestos que generaban recursos de apoyo para el
Estado. 13/

Posteriormente, el 27 de mayo de 1,938 por medio del
Decreto Gubernativo No. 2,099 se crea la Ley del Impuesto
sobre Utilidades de las Empresas Lucrativas, en donde se
establece un tributo anual proporcicnal y progresivo sobre

las utilidades liquidas de 1las empresas lucrativas,

13/ Fernando Goémez Quinteros. EVOLUCION HISTORICA DEL
IMPUESTO SOBRE LA RENTA EN GUATEMALA, Tesis CPA, UFM, FAC.
DE CCEE., Guatemala, julio de 1,99@; Pag. 14.
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aplicdndoseles la tarifa del cinco al doce por ciento, segun
ia cantidad de utilidad obtenida.

El 1S de diciembre de 1,962 se emitid el Decreto 1,539
del Congreso de la Republica, 21 cual constituye un paso
para iniciar un reforma tributaria adecuada a fin de que el
contribuyente con mayor ingreso tribute més y el de menor
capacidad econdmica, tribute menos.

El 26 de junio de 1,964 se emite el Decreto No. 229
“Ley del Impuesto sobre la Renta" que deroga la ley anterior
Yy sus reformas, de acuerdec a la tealidad econdomica vy
tributaria del pais, con el objeto de establecer un régimen
tributario mas justo.

Es importante destacar que hubo otras leyes que
modificaron, adicionaromn o reformaron articulos de la Ley
del Impuesto sobre la Renta durante el periocdo de 1,965 a
1,986.

En 1,987 se realiza otra reforma tributaria que entra
en vigor el 1 de octubre de ese mismo afo, bor medio del
Decreto No. 359-87, Ley del Impuesto sobre la Renta y que
deroga totalmente el Decreto Ley No. 229.

Finalmente, en el afo de 1,992 y a partir del 1 de
julio, entra en vigor un paquete d» leyes que transforma el
sistema de tributacién en Guatemala, es creado por el
Ejecutive y normado por el Legislative, se pone en

desarrnllo el Programa de Modernizacion Tributaria (PMT), el
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cual contiene la emisidédn de nuevas leyes tributarias que

derogan a las anteriores, @stas son las siguientes:

Decreto No. 26-92, Ley del Impuesto sobre la Renta,
Decreto No. 27-92, Ley del Impuesto al Yalor Agregado y el
Decreto No. 3I7-92, Ley del Impuesto de TimeES Fiscales vy
Papel Sellado especial para Protocolos,

La nueva Ley del Impuesto sobre la Renta incluye los
objetivos que a continuacidn se mencionan:

a) Eliminacién de exencilones.

b) Grava con mayor -amplitud y neutralidad la renta de las
personas. .

c) Fija uné tasa universal, mas baja.

d) Incluye nuevas y antiguas figuras impositivas.

e) Elimina los aspectos de procedimientos, sanciones vy los
relativos a la Administracidn Tributaria, por estar
normados  en el Cddigo Tributario.

f) Se establece un Crédito al Impuesto sobre la Renta por
el Impuesto al Valor Agrggado pagado por bienes vy
servicios para uso personal, hasta por el 7% de la renta
neta del periodo, el exceso del Créditoc del IVA no se
devuelve.

g) Se establece una Retencién como pago Gnico y definitivo
del Impuesto sobre la Renta del diez por ciento sobre
los intereses por cualguier concepto, incluyendo 1los

pagados por entidades fimancieras y bancarias sobre
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titulos—valores del Estado vy 5US instituciones vy
municipalidades.

Con fecha 25-8-92 publicado en el Diariag de
Centroamérica se decretd la suspensicdn provisional del
articulo 635 de la Ley del Impuesto sobre la Renta, inciso
Q"3 en el gue se estipula el pago del impuesto mediante
retencion comn caracter definitive equivalente al diez por
ciento (1@%) sobre la totalidad de los intereses pagados o
acreditados a los ahorrantes.

Tal suspension la realizo la Corte de
Constitucionalidad, segun fallo emitido por ia misma.

Esto significa que a los ahorrantes se les retiene el
diez por ciento {(18%), pagandosele unicamente sus intereses
equivalentes a1.9®2 .

Todos 1los Bancos del sistema del pais aplican tal
retencidon en la actualidad, a pesar de la suspension
provisional decretada por la Corte de Constitucionalidad.

Como se ha descrito anteriormente, el Impuesto sobre la
_Renta en Guatemala ha sido el principal sujeto de
modificaciones, adiciones, reformas Y derogaciones,
contenidas en innumerables Decretos Leyes, que a través del
tiempo se han producido.

Estos cambies han tenido una serie de impactos
. relevantes en el desarrollo econdmico, politico y social de

los guatemaltecos, que como contripuyerntes, la ley los




abliga a cumplir con los preceptos contenidos en la Ley del

impuesto sobre la Renta.
2.2 Definiciones

El Impuesto sobre la Renta pertenece a la categoria de
los impuestos personales y directos. Es personal porgue an
cuanto no hace abstraccién de la persona natural o juridica
a la gue pertenece el 1ingreso, antes bien; la contempla =2n
su particular situacidén contributiva. Es directo pues se
hace muy dificil que el particular afectado pueda trasladar
su carga impositiva hacia otras personas.

El Impuesto sobre la Renta descansa en el principio de
la habilidad o capacidad de pago del contribuyente. La
habilidad o capacidad de pago del contribuyente es sinénimo
de la capacidad econtmica del mismo que se mide por medio de
ingreso en dinero, éen créditos, en valores, en derechos, en
especie o en cualquier otra forma, siempée que se pueda
medir objetivamente, en términos monetarios; durante el
periodc o amoc imponible. 14/

En la actual Ley del Impuesto sobre la Renta, se
establece que el objeto del mismo es la inversién de

capital, del trabajo o de la combinacidn de ambos, de toda

14/ Hugo Osvaldo Perdomo Soria. ALGUNOS ASPECTOS DEL FRAUDE
ANTE LA TRIBUTACION DelL IMPUESTO SOBRE LA RENTA, Tesis USAC,
FAC. DE CCEE., CPA;. Guatemala, noviembre de 1,978, Pag. 38.




persona individual o juridica, nacional o© extranjera,

domiciliada © no 2n 21! pais, asi tambien estipula que el

campo de aplicacion son todas las rentas y ganancias de
capita; qbtenidas en 21 territorio nacional.

Teniendo como base las definiciones del Impuesto sobre
la Renta descritas anteriormente, se puede manifestar lo
siguiente:

El Impuesto sobre la Renta es un Impuesto Directo (que

no puede trasladarse de un contribuyente a otrc) y personal
{recae sobre la capacidad econdmica y contributiva de las
personas) que se aplica sobre las rentas y ganancias de
capital, de ia inversion de capital, del trabajo o de la
combinacion de ambos, que no implica contraprestacion
alguna para 'el contribuyente en particular, sino que
beneficia a toda una comunidad, para cubrir las necesidades
bidsicas de un pais.

A continuacidén se describen las ventajas y desventajas

del Impuesto sobre la Renta:

VENTAJAS
a) Permite el establecimiento de cuotas o tasas
progresivas.

b) Hace que el impuesto se aplique equitativamente, de
acuerdo con las condiciones del contribuyente y su
fuente de ingresos.

c) Fomenta la fortaleza financiera del Estado porgue tanto
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a 2ste como a los particulares los obliga a la fiscalizacidn

de sus ingresos y gastos.

DESVENTAJAS

a) Degenera en un impuesto sobre el gasto, lo gque significa
un castigo a las ganancias obtenidas de una inversidn
aréiesgada.

b) Hace posible, en el arden internacional y a veces en el
interno o nacional, a la doble imposicidn, requiriéndose
para evitar este fendmeno, la celebraciéon de convenios
internacionales.

c) Los medios de verificacién fiscal adguieren en este
impuesto su mayor importancia, por lo que resulta
costosa su recaudacion.

Se ha conocido en una forma breve la Ley del Impuesto
sobre la Renta, contenida en el Decreto No. 26-92 del
Congreso de la Republica, puesto que en posteriores
capitulos se conocerdn aspectos de la misma, y especialmente
lo relativo al Régimen de Pagos a Cuenta del Impuesto sobre
la Renta, tema Principal de esta investigacidn.

2.3 Caracteristicas Esenciales

2.3.1 Tributo

Giuliani Fonrouge concibe al Tributa como "las
prestaciones, comunmente en dinero, que el Estado exige en
ejercicio de su poder de imperio a los particulares, en

virtud de una ley y para 2] cumplimiento de sus fines".
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Indudablemente, el Tributo es  una prestacion
obligatoria desde el wmomento en que el Estado lo ha
instituide mediante una ley, y como tal; de abservancia para
todo ciudadano de un pais. En cuanto a su contenido, se
establece que el Tributo ha de ser "en dinerg". No hay
Tributo sin previa ley gue lo establezca, es decir; que su
cobro tiene su “razon de ser en la necesidad de ocbtener
recursos para cubrir sus gastos.

Dentro de la relacion juridico-tributaria tiene 1la
calidad de Sujeto Activo el ente que tiene derecho a la
percepcién del Tributo y esta potestad o poder pertenece al
Estado.

Por el contrarioc, la calidad de Sujeto Pasivo la tiene
la persona leigada al cuhplimiento de 1la prestacidn
tributaria, sea en calidad de contribuyente Q de
responsable. 18/

Por su parte, el Codigo Tributario, Decreto No. 6-91,
estipula que los Tributos son las prestaciones comunmente en
dinero que el Estado exige en ejercicio de su poder
tributario, con el objeto de obtener recursos para el
cump}imiénto de sus fines.

Ademds menciona las clases de tributos gque existen en

18/ Mireille Isabel Bustamante de Rosales. LA ACTUACION
DEL CONTADOR PUBLICO Y AUDITOR ANTE LA LEGISLACION FISCAL EN
GUATEMALA, Tesis CPA, URL, FAC. DE CCEE., Guatemala,
noviembre de 1,981, Pigs. 4-5.




Guatemaia, estos son los Impuestos, Arbitrios Yy

Contribuciones Especiales.

Es de hacer mencionar que siglos atras el Tributo se
origin® como consecuencia de las guerras, el Rey "de un
Imperio vencedor imponia su poder & los vencidos, con el fin
de sostener sus ejércitos, creandose impuestos gue debieran
ser pagados por todos en forma obliéatoria.

Se puede concluir que los Tributos en ese periodo a
veces lo exigian ilegalmente, no era para satisfacer las
necesidades de los ciudadanos (no habia un interés publico),
sino que por intereses reciprocos (para mantener a los
ejércitos durante la querra).

Actualmente los Tributos constituyem la fuente mas
importante de ingresos publicos para recaudar los medios
econdmicos que el Estado necesita para la prestacion de
servicios en beneficio de una sociedad.

2.3.2 Impuesto

Segun Gunter Schmolders, Impuesto son: "Aquellas
prestaciones monetarias efectuadas de una sola vez o
fraccionadas, que no representan una contraprestacion por
algun servicio especial, son establecidos por una entidad de
Derecho Publico para la obtencidén de ingresos y gravan a
aquellas personas en las gue se de¢ el presupuesto de hecho

al que la ley vincula el deber de prestacion®”.

£l Codigo Tributario establece que el Impuesto es el
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Tributo que tiene como hecho generador, una actividad
estatal general no relacionada concretamente con el
contribuyente.

El objeto del Impuesto se ha clasificado en tres
materias imponibles: La Renta, el Capital y el Patrimonio.

El origen de los Impuestos se considera gue existid en
el antiguo Egipto, conociendose un tipo de Impuesto
progresivo sobre la renta que gravaban los consumos y los
réditos, en Roma se realizd un Impuesto sobre Regalias que
consistia en contribuciones gue debian pagarse al soberano
por concesiones generales o especiales que el Rey hacia &
los sefores feudales.

2.3.3 Impuestp Directo

Segqun el texto "Apuntes de Derecho Tributario vy
Legislacion #iscal", establece que los Impuestos Directos
son los que inciden sobre cualquier manifestacion inmediata
de riqueza, incide directamente sobre las personas o sobre
las propiedades, es decir; sobre su propio patrimonio.

Al decirse que es un Impuesto Directo, significa gue no
puede trasladarse la carga tributaria de una persona hacia
otra, es decir; casi no existe la traslacidn de impuesto.

Algunos de los Impuestos Directos que estian vigentes en
Guatemala son el Impuesto sebre la Renta, el de Circulacion
de Vehiculos, Herencias, Legados y Donaciones, entre otros.

Diversos autores recenogcen dque el Impuesto Directo
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tiene ventajas y desventajas que a continuacidén se

describen:

VENTAJAS
a) Permite conocer al centribuyente y fiscalizar mejor su
contribucién fiscal (pago de algun tributo) en forma

continua y ordenada mediante registros actualizados.

b) Permite al Estado prever uéa percgpcidn determinada de
ellos en virtud de ser gravamenes fijos.

c) Se considera un ingreso constante que facilita al Estado
recaudarlo, sea en época de Crisis econdémica.

DESVENTAJAS

a) Son muy susceptibles para los contribuyentes en razdén de
afectarlos directamente sobre las rentas, inversiones de
';apital, de trabajo o de ambas.

b) Por su rigidez no permite al Estado aumentarlds sin
oposicién y como resultado, se limitan a una mayor
percepcion en un momento propicio; para aumentar los
impuestos.

2.3.4 Impuesto Personal

Se dice que es un Impuesto Personal porque en cuanto no
hace abstraccion de la persona natural o juridica a la gue
pertenece el ingreso, antes bien; lo. contempla en su
particular situacidn contributiva, es decir; es consecuencia
obligada del elemento subjetivoc que predomina en este tipo

de impuesto, en el que se considera a cada contribuyente en
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sus condiciones particulares y en su personalidad econdmica
2n conjqnto. Ademas de ser un Impuesto Personal, el
Impuesto sobre la Renta es un Impuesto Progresivo. es decir;
se grava con tipos impositivos més altos a las rentas
mayores.

Esto significa que el que tiene més, paga més Yy el gue
tiene menos, paga menos, por lo gue se puede afirmar que la
nrogresividad del Impuesto” sobre la Renta estda en relacidén
directa con respecto a la renta, la inversiédn de capital, de
trabajo o de ambos.

En la actual Ley del Impuesto sobre 1la Renta en
Guatemala, las tarifas para una persona individual estan
precisamente aplicadas de acuerdo a una escala progresiva de
tarifas, mieniras que la tarifa para‘las personas juridicas
splamente se aplica wuna, no importando la cantidad de renta
imponible que se haya obtenido en un periodo impositivo.

Durante la época. de la Revolucidon fFrancesa, a finales
del aRo de 1,843; surgid la creaciéon de uwun  impuesto
progresivo a ia renta, hecho que determind que los
contribuyentes protestaran tal medida, 1lleg&ndose en la
actualidad que este tipo de sistema.es el mas adecuado, ya
que grava conforme a la capacidad contributiva de 1las
personas.

2.3.9 Renta

A continuacidn se presentan diversas definiciones de

o&l-




autores expertos =2n.el campo

contable vy econtmico:

~ Soley Guell indica que "Renta es toda entrada gue se

procura el 1individuo por medio de su dinerco. de sus

propiedades y de su actividad”.

- Serra Morel dice que "Renta es todo ingreso regular que

produce un trabajo, una propiedad u otro derecho, una:

inversién de capital, dinero o privilegio”.

- El1 Licenciado Timoteo Xoyén RAcan en su tesis "Los

Sistemas de Contabilidad y la Auditoria Fiscal" expresa
gque la "Renta 25 una contribucidn sobre @ntradas gue se
procura el individup por medio de su dinerc (renta de
capital), de sus propiedades (renta de la tierra o
arrendamientos) y de su actividad personal @ (renta del
trabajo o salario)".

- Raul Enrigue Palomec expresa que la "Renta es una
utilidad o beneficio que rinde periddicamente alguna
cosa, 0 lo que de =1la se cobra”.

2.3.5.1 Clasificacién

Se mencionan a continuacién diversas clasificaciones de

la Renta:

a) Por su forma de pago: En especie vy en moneda. Se

considera en especie cuando se realiza an bienes o
servicios, pero nunca en moneda, Guatemala adopta unicamente
en la actualidad la Renta realizada en moneda.

b) Por su aparecimienta: Accidental o irregular, periddica
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y regular. E£s accidental cuando se produce fortuitamente y
£in  Qque ~obedezca a una regularidad conocida: loterias,
donaciones, etc.

tLa Renta Periddica e2s esperada y se conoce la fuente
que puede originarla, pero se ignora cudndo y cudnto serad su
monto. La Renta Regular es aguella en la que se conoce su
cuantia y cuando se producira.
c) Por su grigen: De Capital, del Trabajo y Mixta. La Renta
de Lapital se origina cuando leos bienes producen o realizan
intereses, dividendos, alquileres, rentas, etc; la Renta del
Trabajo es la remuneracion por el esfuerzo fisico, sea
material, intelectual o mixtos: sueldos, jornales,
comisiones, bonificaciones, etc.

La Renta Mixta resulta de la combinacién de la Renta de
Capital y de la Renta del Trabajo.
d) Por la forma de determinarse: Renta Exenta, Renta
Presunta, Renta Bruta, Renta Neta y Renta Imponible.

Esta clasificacion se encuentra en la Ley del Impuesto
ssbre la Renta, Decreto No. 26-92 que estd en vigencia:

Renta Exenta es aquella renta que elimina totalmente el
pago de un tributo, por razones de equidad, conveniencia o
de politica econtmica. Renta Presunta es aquella renta que
se basa en indicios o suposiciones y no en pruebas, es
decir; se aplica sobre lo que debiera ser y no sobre lo gue

es.




Renta Bruta segun e! articulo 8 de la Ley del Impuesto

sobre la Renta actual, estipula gque es el conjunto de
ingresos, utilidades_ y beneficios de toda naturaleza.
gravados y exentos, habituales o no, devéngados o percibidos
en el periodo ae imposicidén, es decir; es el conjunto de
ingresos brutos (sin deducirle los Costos y Gastos).

Renta Neta constituye la Renta Bruta memos los Costos vy
Gastos Deducibles.

Renta Imponible resulta cuando a la Renta Neta se le
suman los Costos y Gastos No Deducibles y se le restan las
Rentas Exentas.

Si la Renta Neta fuera menor que el-resultado de los
Costos y Gastos No Deducibles y Rentas Exentas, entonces se
tendria wuna Peérdida Fiscal. Logicamente, a 1la Renta
Imponible se le aplicariaﬁ las tarifas que.coérespondan, tal
resultado sera el Impuesto sobre la Renta a pagar en un
determinado periodo impositivo (deduciéndoles .las
Retenciones .y los Pagos a Cuenta realizédos por el
contribuyente).

2.4 Clasificacion

A continuacidn se  presenta la clasificacion ‘del
Impuesto sobre la Renta en Guatemala:

a) Segun el sujeto gue gravan: Directos e Indirectos, el

Impuesto Directo se basa en la capacidad de pago de los

contribuyentes, tal es el caso del Impuesto sobre la
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c)
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Renta.
Pe acguerdo al objetivo gue se persigue: Impuestos por

razones fiscales y por razbnes econdomicas. Se considera
un Impuesto por razones fiscales porque se crea con la
pretensidn de recaudar dinero para el erario estatal con
la finalidad de financiar el gasto publico, tal =5 el

caso del Impuesto sobre la Renta.

De aguerdo a la escala tributaria de tarifas: Puede ser
Progresivo o Flexible y Fijo o Rigido. £l Impuesto

Progresivo o Flexible es aguel en el que varian las
escalas de tarifa, segun sea la capacidad contributiva
de pago, tal es el caso del Impuesto sobrella Renta. El
Impuesto es Rigido o Fijo cuando para la aplicacidén de
un hecho generador se utiliza una tarifa unica como pago
del impuesto, tal es el caso del Impuesto al WValor
Agregado, ya gue su tarifa (tasa) generalizada y danica

es el siete por ciento (77)..




CAPITULO IIIX
EL REGIMEN DE PAGOS A CUENTA DEL IMPUESTO SOBRE A RENTA

.1 Antecedentes Historicos

“

3.1.1 Nivel Mundial

Se tiene conocimiento gue 21 Régimen de Pagos a Cuenta
del Impuesto sobre la Renta en América Latina surgid a
través del modelo del Cddigo Tributario, 2n el Programa
Conjunto de Tributacisén de la Organizacidén de Estados
americanos (0OEA} y del Banco Interamericano de Desarrocilo
(BID), contando con protfesionales expertos en Contabilidad,
Auditoria y Derecho Tributgrio, que en i afo de 1,967
plantearon discusiones y analisis para que el modelo del
Cédiéo Tributario entrara en vigencia posteriormente.

En el modelo del Cédigo Tributario aparece normado los
Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta en el articule
45, estableciéndose lo siguiente: "Los Pagos Anticipados
deben ser expresamente dispuestos o autorizados por la ley.

En los impuestos que se determinan sobre la base de
declaraciones juradas, la cuantia del anticipo se fijara
teniendo en cuenta las estimaciones del contribuyente".

Esto indica que los Pagos Anticipados séloc pueden ser
requeridos por la Administracién Tributaria de un pais (en
Guatemala, a traves de la Direccidén General de Rentas
Internas) cuando la ley los autoriza.

Es muy importante resaltar gue los Pagos a Cuenta del




Impuestae sobre la Renta est&n’ normados en =1 Cddigo
Tributar%o tatinoamericano como “Fagos Anticipados".

Paises comc Pert, en donde el FPago a Cuenta dei
Impuesto sobre la Renta es acreditable como pago a cuenta de
los impuestos a las utiligades y a las sobreutilidades
{beneficics o utilidades excesivas) derivadas de
exportaciones, pero cuyo exceso sobre el monto de estos
impuestos no s reintegrable.

En Argentina, los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la
Renta se realizan por medio del Régimen de Retenciones, la
gran mayoria tienen el caracter de pago definitivo; existen
Retenciones que constituyen Pago a Cuenta del Impuesto sobre
la Renta.

Un ejempio de Pago a Cuenta en Argentina lo es cuando

los caontribuyentes del pais individualizados como Tenedores

de Valores ante el Organismo Fiscal obtienen intereses,
entonces se le retiene el 8% con caracter de Pago a Cuenta
del Impuestn scobre la Renta.

En Estados Unidos no se contemplan los Pagos a Cuenta
del Impuesto sobre la Renta en la actualidad, sino que
solamente se aplican las Retenciones. En Méwxico se aplica
sobre la base de las aperacions reales, es decir; sobre un
Estado de Pérdidas y Ganancias (Estado de Resultados)
Extracontable (utilizando la Contabilidad Administrativa),

debidéndose realizar el Pago a Cuenta sgsobre la Renta
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imponible del ~esul tado de una emprasa, pagandose
mensualmente.

3.1.2 Nivel Macional

Los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta en
Guatemala se normaron por primera vez en 21 Decreto Ley No.
229 “Ley del Impuesto sabre la Renta" con fecha de
publicacién en el Diario Oficial del 23-6-64, con vigencia a
partir del 28-6-44.

En el articulo 15 de dicha ley estipula gue, cuando las
empresas cedentes tengan que remesar al exterior cesiones de
Primas, Reaseguros, Reafianzamientos y Retrocesiones, todos
o0 cualquiera de ellos, antes del vencimiento del periodoc
impositivo, deben retener sobre el monto de lo remesado el
uno por ciento (1%4) como PAGO A CUENTA DEL IMPUESTO que
habran de liquidar por dichos conceptos al presentar sus
respectivas declaraciones juradas. También en el articulo 3é&
de dicha ley, establecia que las personas o entidades que
actuen como agentes de retencidén o de percepcion del
impuesto; aplicaran éstos en la forma siguiente:

a) Dividendos, participaciones, beneficios y otras
distribuciones de utilidades, retendran el diez por ciento
(l@Z; como Pago a Cuenta del impuesto en los casos
siguientes: - accionistas o socios, personas individuales o

juridicas, domiciliadas en el pais, de copropiedades,

fideicomisos, honorarios, dietas, comisiones, bonificaciones
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% otras prestaciones afectas al impuesto, ingcluyendo
actividades técnicas, por servicios prestados

individualmente o por empresas y de artesanos o similares.

En estos casos, si la empresa que presta el servicie es
una persona domiciliada en Guatemala, retendrén el tres por
ciento (3%4) como PAGOD A CUENTA DEL IMPUESTO que le
corresponde pagar.

En el Reglamento de las mpdificaciones a la Ley del
Impuesto sobre la-Renta ({Decreto Ley No. 22%9), contenidas en
el Decreto Ley No. 73-83, estipula en el articulo 18 gue
cuando se remesen en efectivo utilidades de una sucursal o
agencia de empresa domiciliada en el exterior a ia casa
matriz antes del cierre del ejercicio contable de la
sucursal o aéencia, procede la Retencién del doce punto
cinco por ciento (12.5%), la que constituye PAGO A CUENTA
del impuesto que se establezca. Cuando exista saldo del
impuesto a favor de la casa matriz, enm virtud de que los
Pagos a Cuenta sean mayores al impuesto scbre el crédito
contable (se asimilan a dividendos) gue se efectue al cierre
del ejercicio, aquél se utilizara contra pagos futuros hasta
agotarlo.

Se puede decir que los Pagos a Cuenta del Impuesto
sobre la Renta, surgieron como Retencicones con caridcter de
Pago a Cuenta del Impuesto scbre la Renta.

Posteriormente, en 1,987 se deroga &l Decreto Ley No.




225 vy =nira en viger 21 Decreto No.  S$S9-87 "Ley del Impuesto

sobre la Renta", en donde realmente aparecesn normados los
Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta.

A continuacidn ze franscriben articulos aque estabdlecen
los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta:
Articulo 47.~- PAGOS A CUENTA. Todes los contribuyenies,
excepto aquellios cuya renta provenga exclusivamente de su
trabajo personal en relacién de dependencia y soporten la
retencion en la fuente o© de actividades agropecuarias.
estidn obligados a efectuar Pagos a Cuenta del impuestoc de
cada periodo de imposicién, conforme a las reglas
siguientes: Para determinar 21 monto del Pago a Cuenta se
proyectard a un afo la Renta Neta que se genere en el primer
trimestre del periodo impositivo que co?responda a la del
Page a Cuenta. A tal Renta Neta se le aplicard la tasa gue
'tofresponda segun los afticuios 46 y 47 de la ley. E} monto
resultante constituira ié suma total de Pagos a Cuenta: ésta
‘se dividird por cuatro y se obtendra el importe de cada
cuota. Cada cuota se:paqaré sucesivamente dentro de‘los
treinta Jdias siguientes.al vencimiento del trimestre. Los
contribuyentes en sustitg:ién de este procedimiento podran
optar para pagar por cada cuota trimestral un cuarta parte
del impuesto determinado en el periodo de imposiciéon
anterior, (se le adiciona ®21 articulo 146 del Decreto No. 95~

87: "Reformas al Decreto No. 359~87 del Congreso de la
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Republica.bLey del Impuesto sobre la Renta". asi: a) De cada
cucta se descontarid el mponto total de las retenciones que se
le hubieéen afectuado al contribuyeﬁte en el mismo periodo.
Duedan exceptuados de efectuar los Pagos a Cuenta los
contribuyentes cuyo impuesto determinado en el ejercicio
inmediato anterior fuera infericer a 4. 5,000.00. b} Los
contribuyentés que acrediten énte lla Direccidén que las
actividades que desarrollan y las rentas que obtienen han
dismiﬁuido con relacion al trimestre inmediato anterior en
mas del 49%, podfén solicitar con un anticipacion de 15
dias, antes de su vencimiento, que se les libere de la
abligacidén de Pago a QCuenta de la cuota de trimestre
corfespondiente. Si del analisis de la situacidén econdmica
financiera gque realice la Direcc;on, se determina que tal
porcentaje de disminucién no corresponde a lo expresado en
la solicitud, se aplicard al contribuyente que omitié pagar
la cuota © cuotas respectivas, los interesés y sanciones
pertinentes, 2n adicidn al monto de las cuotas adeudadas).

Articulo 75.- REGLA GENERAL (DE LOS CREDITOS DEL IMPUESTO).

Los contribuyentes que conforme a esta ley estan

obligados a presentar declaracion jurada de renta, tienen
derecho a deducir el impuesto que les corresponda las sumas
siguientes: a) La totalidad de las Retenciones soportadas
sobre las rentas atribuibles al periodo de imposicién.al que

corresponda la declaracidn jurada de renta; y b) Los Pagos
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staciuados a cuenta del periodo de imposicion
correspondiente a la declaracidn jurada.

En =21 Reglamento de la Ley del Impuesto sobre la Renta,
Acuerdo Gubernativo No, 4%0-38., establece sobre los Pagos a
Cuenta del Impuesto sobre la Renta, 10 siguiente:

Articulo 22.~ PAGOS A CUENTA PARA QUIENES INICIEN
ACTIVIDADES. Los contribuyentes que inicien actividades,

deberan hacer Pagos a Cuenta en el primer ejercicio de

imposiciédn, sea este ordinario o extraordinario; aplicando

el sistema de la proyeccion de las Rentas Netas del primer

trimestre, al tiempo que corresponda al ejercicio

impositivoe.

Articulo 23.- CONTRIBUYENTES QUE DESARROLLEN ACTIVIDADES

AGROPECUARIAS. Los contribuyentes que. realicen diversas

actividades, que incluyan las agropecuarias, para determinar

los Pagos a Cuenta; excluirdn las Rentas Netas provenientes

de dicha actividad agropecuaria.

Articulo 24.- DEDUCCION DE RETENCIONES. Los contribuyentes

deduciran de la cuota trimestral dél Pago a Cuenta; el total

de las Retenciones del impuesto que les hubieren efectuado-
en el mismo trimestre al cual corresponde dicha cuota. La

diferencia excedente de la cuota constituird el importe neto

& enterar a las cajas fiscales. Si las Retenciones

excedieran 21 importe de la cuota, el saldo a3 su favoF podra

aplicarlo al pago del impuesto anual de la cuota inmediata
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sigulente.

En todos ios casos 2s obligatorio acompafar el
formuiario de licuidacidn de la cuota, original y duplicado
de las constancias de Retencion, al efectuar el Pago a
Cuerta. Los comprobantes de Retencion deberé&an ser
canceladas por =21 cajero de la Direccidn, al momento de ser
aplicados como comprobante de pago, devolviendo el original
cancelado al contribuvente.

Cuando todavia el Decreto No. 59-87 estaba vigente, se
emitid 21 Decreto No. 6-91 “Cé&digo Tributario", publicado en
@l Diario QOficial de fecha 3-4-91, que entrd en vigencia
hasta el 1-10-91, el cual norma 1los Pagos a Cuenta del
Impuesto sobre la Renta en el articulo 39, el cual estipula
lo siguiente: PAGOS A CUENTA. En los casos en qgue el
periodo de imposicidn sea anual, para los efectos de 1la
determinacién‘y-paqo del impuesto, la léy especifica podra
disponer que se establezca una base imponible
correspondiente . a un  periodo menor . En este caso el
contribuyente; -en vez de hacer la determinacién y . pago del
impuesto sobre la bése de un corte parcial de sus
operaciones de ese periodo menor, podra efectuar Pagos
Anticipados a cuenta del tributo, tomando como referencia el
impuesto pagade en el periodo menor del afo impositivo gue
corresponda proyactado a un ano.. La determinacién

definitiva del tributo se efectuard al vencimiento del
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raspectivo periode anual de imposicion en la fecha, con los
requisitos, base y forma de determinacidédn que establezca 1sa
ley, del impuesto gque se trate, efectuando los ajustss que
correspondan por pagos de mds o de menos 2n relacion al
tributo. defirmitivamente =stablecido.

Actualmente e2sta =n vigencia =21 Decrezto NMo. 26-F2 “Ley
del Impuesto sobre la Renta", que norma los Pagos a Cuenta
de la siguiente manera: Articulc S1l.- PAGOS A CUENTA. Todos
los contribuyentes, excepto aquellos cuya renta provenga
exclusivamente de su trabajo. personal en relacidén de
dependencia, o de actividades a que se refiere 21 articuioe
62 y 64 de ésta ley;bdeberan realizar Pagos a Cuenta del
impuesto, trimestrales, en &1 transcurso de cada pericdo
anual de imposicidn. El pago de cada cuota trimestral seri
equivalente al uno y medio por cienmto (1.35%) del total de
sus Rentas Brutas, comn exclusidn de las Rentas Exentas y las
Ganancias de Capital, que haya obtenido durante cada
trimestre, y deberd realizarse dentro de los primeros quince
dias habiles inmediatos siguientes a la finalizacicﬁ dei
primera; segundo, tercero Y cuarto trimestres,
correspondientes, del periodoc anual de imposicién.

Dicho Pago a Cuenta se determinard por medio de
declaracién jurada y serd acreditable para cancelar el
Impuesto sobre 1la Renta del respectivo periodo anual de

imposicidn.




Jel importe de cada Pago a Cuenta trimestral se

descontara el monto total de las Retenciones, incluyendo las
Retenciones sgbre Exportaciones a que se refiere el articulo
&6 de gésta ley, que se le hayan efectuado al contribuvente

en 1 mismo trimestre al cual corresponde ia determimacion

]

de Pago a Cuenta; excepto 1las Retenciones gue tuvieran
caracter de pago detfinitivo del impuesto.

lLas personas Jjuridicas gque obtengan Ventas Brutas
inferiores a Q. &08,000.00 en el periodo . anual de
imposicion, excepto las que presten servicios profesionales;
puaden optar por un Régimen especial de pago de impuesto,
previa autorizacion de la Direccidn, consistente en gque los
Fagos a Cuenta del impuesto sea del uno por ciento (1%4) con
caracter de pago definitiva. En estos casos deberan
presentar un declaracién Jjurada anual, declarar unicamente
los ingresos brutos obtenidos durante su pericdo anual de
imposicidn. Los contribuyentes pueden solicitar a la
Direccidn la autorizacidn para que el Pago a Cuenta del
impuesto sea del 1% del total devsus Rentas Brutas, con
exclusibnvde las Rentas Exentas y las Ganancias de Capital,
que hayan obtenido durante cada trimestre, exclusivamente
sobre actividades que reunan cualguiera de las siguientes
caracteristicas: a) Que tengan fijado por ley el precio de
venta del producto, o que su margen de comisidn sobre wventas

brutas esté establecido por ley, b) Los que distribuyan
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mercaderias al por mayor;. siempre que demuestren aue su
margen bruto de utilidad entre ia compra vy la venta sea
menor del 1Q@0%; c) Los que s3e dedigquen a prestacion as
servicios no personales, excepto los servicios
prcfesianales:>siempre gue demuestren gue su margen bruto de
utilidad entre el precic de venta del servicio y los gastos
del personal, sea menor del 107 .

Articulo 62.- PAGO A CUENTA DE EXPEDIDORES DE DERIVADOS DE
PETROLEO. Los contribuyentes que se dediquen al expendio de
derivados del petrdéleo a consuhidor final, =fectuaran los
Pagos a Cuenta del impuesto, mediante el pago del 1.3% sobre
el margen de utilidad bruta gque tienen establecidos por ley.
Articulo &64.- RETENCIONES SOBRE LA RENTA PAGADA O ACREDITADA
‘EN CUENTA. Las personas Jjuridicas y las individuales que.
tengan la obligacién de 1llevar Contabilidad completa de
acuerdo con el Cédigo de Comercic, y gque paguen o acrediten
en cuenta, Rentas a contribuyentes domiciliados en
Guatemala, reten&raﬁ sobre los pagos o acreditamientos gue
realicen el 4%, como Pago a Cuenta del impuesto, por los

siguientes conceptos: a) Arrendamientos de bienes muebles o

inmuebles, b} Regalias, c) Honorariocs por actividades
téecnicas, profesionales o cientificas, comisiones y
bonificaciones, incluyendo las que s den con base en

utilidades, d) Cualquier tipo de servicios prestados

individualmente, e) Rentas pagadas a deportistas o artistas
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profesionales de teatro, televisién y de otros sspectacules.

Ademas en el Reglamento de (a Ley del Impuesto sobre la
Renta, Acuerdo Gubernativo No. &624~92, se encuentran
normados los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta de
la siguiente maneras:

Articulc 25.- PAGOS A CUENTA. De conformidad con 21
articulo 61 de la ley, para sfectuar los Fagos a Cuenta se
observaran 1as normas siguientes: 1) Los contribuyentes
deberan hacer Pagos a Cuenta del uno y medio por ciento
(1.5%) sobre la base de ias Rentas Brutas, con exclusion de
ias Rentas Exentas, las Banancias de Capital y las otras
rentas sujetas & pago o retencidn con caradcter de pago
definitivo, que obtengan en cada uno de los trimestres de su
periodo anual de imposicion.

En los casos de periodos extraordinarios de imposicién,
cuando el inicio de éstos no se abarque un trimestre
complieto, el Pago a Cuenta deberd determinarse con base en
las rentas obtenidas en dicho trimestre incompleto. Teodo
Fago a Cuenta deberd realizarse dentro de los primeros
gquince dias hdbiles inmediatos siguientes al de la
finalizacion de los trimestres del periodo.
2) Las personas juridicas, cuyas ventas brutas sean
inferiores a Q.600,000.00; en el periodo anual de
imposicién, excepto las que presten servicios profesionales;

pueden optar, previa autorizacioén de la Direccidén, por un




regimen especial de pago del impuesto, consistente en gue

los Pagos a Cuenta trimestrales del impuesto sean del 1% de
sus Ventas Brutas, con caracter de pago definitivo. Dicha
autorizacion se considerard anualmente a solicitud deil
contribuyente si en los siguientes periodos de imposicien
respecto del cual se autorizd declarar y pagar el impuesto
dentro de este régimen especial, las.Ventas Brutas excedan
de Q. 608,000.00; el contribuyente ya no podra continuar en
este régimen especial de imposicion.

En los cascs en que la Direccidn determine que las
Ventas Brutas anuales son superiores a los Q. 600,090.30,
requerira a las personas juridicas que rectifique su
declaracidén jurada del periodo de imposicidn respectivo, de
acuerdo con 21 regimen normal de tributacion, acreditandose
la totalidad de los Pagos a Cuenta efetuados bajo el reégimen
especial de imposicidén, determindndole los intereses vy
aplicdndole las sanciones correspondientes para solicitar la
autorizacién para optar por este reégimen especial de
imposicidn; los contribuyentes deben acompadar una copia de
la declaracidén jurada del Impuesto sobre la Renta que
corresponda al periodo anual de imposician inmediato
anterior al periodo de imposicion por el cual solicita
autorizacion y que demuestre haber realizado Ventas Brutas
inferiores a @O. 6&00,000.00 . Dicha solicitud debera

presentarse antes del vencimiento del primer trimestre del




nerigdo anual de imposicidn d=il ceniribuyventfe.

Los »contribuyentes que opten v bbtengan autorizascien
para tributar por medio del régimen especial de imposicion,
deben presentar una declarac:on jurada anual del Impuesto
sobre la Renta, en la cual unicamente consignaran sus Ventas
Brutas del periodo arual de imposicioén que se liquide. =N
todos los casos, para determinar el impuesto a pagar

1

trimestralmente, éste se caliculard sobre la base de las

Rentas o Ventas Brutas. Al impuesto asi determinado, se

descontara el monto de Retenciones efectuadas al
contribuyente durante el trimestre, excepto las que tuviersn
caracter de pago definitiveo del impuesté, y el saldo debera
enterarse en las cajas fiscales o bancos del sistema
nabilitados pﬁr la Direccidn, dentro del plazo de los gquince
dias inmediatos siguientes a la finalizacidn del trimestre
correspondiente. Si las Retenciones efectuadas al
contribuyente, excedieren vel importe del Pago a Cuenta
trimestral, el saldo a su fawor podra aplicarlo al Pago a
Cuenta del trimestre inmediato ‘ siguiente, y asi
sucesivamente hasta agotar dicho saldo, y si hubiere un
excedente lo aplicard al pago del impuesto determinado en la
declaracion jurada del periodo anual de imposicién. Al
efectuar el Pago a QCuenta trimestral, es obligatorio
acomparar el formulario de Pago a Cuenta respectivo, el

duplicado de las constancias de Retencidn que le hubieren



63

efectuado al contribuyente durante el trimestre. LoSs
contribuyentes que no  tengan Ventas o Rentas durante 21
trimestre ai que cofresponde el Pago a Cuenta, deberdan
prasentar la declaraciodn Jjurada de dicho trimestre, sin
movimiento.

Articulo Z&6.- ENTREGA DE LOS PAGOS A CUENTA A LAS CAJAS
FISCALES 0O BANCOS DEL SISTEMA. Para los efectos de:
Articulo &1.~ Pagos a Cuenta del unc y medio por ciento
(1.5%4), trimestrales, sobre Rentas Brutas.

Articulo 6&l.- Pagos a Cuenta del wuno por ciento (1%),
trimestrales, sobre Ventas Brutas, régimen especial del pago
del impuesto con caracter definitivo.

Arti;ulo' &l.~ Pagos a Cuenta del uno y medio por ciento
(1.3%), trimestrales, sabre Rentas Brutas.

Articulo 62.- Pagos a Cuenta del uno y medioc por ciento

(1.5%), +trimestrales, sobre el margen de utilidad bruta

establecido por ley. El pago de cada cuota trimestral, o 15
parte equivalente por trimestres incompletos, debe enterarse
en las cajas fiscales o bancos del sistema habilitados por
la Direccién, dentro de los quince dias habiles inmediatos
siguiéntes a la finalizacion del trimestre correspondiente
de cada periodo anual de imposicidn, por medioc de 1la
declaracién jurada de Pagos a Cuenta trimestrales.

Articulo 38.- ACREDITAMIENTOS DE RETENCIONES Y PAGDOS A

CUENTA EFECTUADOS. Para los efectos del articulo 79 de la

[PROPIEDAD OF LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLDS OF GUATEMALA |

Biblioteca Central
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ley, las deducciones del impuesto se aplican en el arden
siguientg: En los casos de perscnas  individuales, al
impuesto aeterminado en la declaracion jurada., conforme a la
escala progresiva de tarifas gue corresponda, primero se le
sumara =21 Impuesto scbre la Renta por Ganancia de Capital,
si las tuviere, y a estz total se le restaran, en su orden
respective, lcs Pagos a Cuenta efectuados y las Retenciones
que no hayan sidc descontadas de dichos pagos y si quedara
saldo de impuesto a pagar, a éste se le restara el crédito
por el Impuesto al Valor Agregado pagado y 1la diferencia
constituird el impuesto total a psgar; en caso contrario, el
excedente representard pago en exceso y el contribuyente
podra solicitar su acreditamiento o devolucién.

En los casos de personas juridicasg al impuesto
determinado en la declaracidn jurada anual, conforme a la
tarifa del impuesto, primero se le sumara el Impuesto sobre
la Renta por Ganancias de Capital, si las tuviere, yba este
total se le Festara, en su orden respectivo, los Pagos a
Cuenta efectuados y las Retenciones que no hayan sido
descontadsas de dichos pagos y el saldo constituira el
impuesto a pagar. Si resulta un excedente éste representara
un pago en exceso Yy el contribuyente podra solicitar su
acreditamiento o devolucidn.

En ningun caso se podrad deducir de los Pagos a Cuenta,

las Retenciones y los pagos del impuesto que tengan caracter
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definitivo.

Como se ha descrito, han habido diferencias esenciales
en cada Ley del Impuesto sobre la Renta que norma ios Pagos
a Cuenta del Impuesto sobfe la Renta, tanto en el hecho
generador como en el porcentaje que se aplica.

Posteriormente se reaiizara especial énfasis en la
actual Ley del Impuesto sobre la Renta, Decreto No. 26-92,
sobre aspectos importantes relativos a los Pagos a Cuenta.
3.2 Definicignes

Es oportuno mencionar antes de definir 21 concepto de
Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta; que éste recibe
otros nombres tales como Pagos Anticipados del Impuesto
sobre la Renta, Pago Parcial del Impuesto sobre la Renta,
Anticipos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta, Pagos
Anticipados a Cuenta del Impuesto sobre la Renta.

En Guatemala, técnicamente no hay una definicidn legal
de los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta,
pudiéndose establecer que el Decreto No. 26-92 y el Codigo
Tributario, Decreto ~ No. &-91, no proporcionan
caracteristicas esenciales para describirlo adecuadamente.

Puede ser que haya sido un descuido de los integrantes
del Organismc lLegislativo para astablecer una definicion de
los Pages a Cuenta del Impuesto sobre la Renta, aungue se
puede manifeétar que la definicidn de los Pagos a Cuenta

estd implicita, es decir; en el significado del - mismo. A
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continuacidn se presentan diversas definiciones de los Pagos
a Cuenta del Impuesto sobre la Renta:

- El1 Diccionarioc de Contabilidad y <ciencias afines de
Joagquin Raul Sevaneg, manifiesta que es aquel en ei que se
hace parcialmente, como parte de una cantidad mayor
adeudada. ‘

- Rafael Masias, en el libro Terminologia Contable
Lexicografia y Vocabulario", manifiesta gque es un pago
parcial entregada a cuenta de algun impuesto.

En conclusidn, se puede definir a los Pagos a Cuenta
del Impuesto sobre la Renta ‘como "los pagos parciales vy
anticipados que se realizan cada cierto periodo (cada
trimestre), para abonar (cancelar} el Impuesto sobre 1la

Renta determinado en un periodo impositive'.

3.3 Procedimientp anterior y actual para su calculo v

presentacicén_ en 1a Declaracion Jurada  Anual del

Impuesto sobre la Renta

El procedimiento anterior de cdlculo de los Pagos a
Cuenta se encontraba normado en el Decreto No. 59-87, el

cual se establecia de la siguiente manera:

Primer procedimiento: "Se proyectara a un afdoc 1la Renta Neta
que se genere en el primer trimestre del periodo impésitivo
que corresponde al del Pago a Cuenta; a tal Renta Neta se le
aplicara la tasa que corresponda en el articuio 47 de 1la

ley; el monto resultante constituird la suma total de Fagos
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a Cuenta: Esta se dividira por cuatro vy se obtendra =1
importe de cada cuota”.

Ejemplo

Datos: Renta Neta trimestral G. 3,500.20 Pago a Cuents
trimestral ?

Solucidn: Q. 3,500.00 X 4: Q. 14,000.00 de Renta Neta anual,
se le aplica la tasa del impuesto del 12% asi: Q. 14.086.@2
X 124 : Q. 1,680.00 (suma total de los Pagos a Cuenta), éste
se dividird por cuatro y resulta el Pago a Cuenta trimestrail
asi: G. 1,680.00/4: Q. 420.00 .

Sequndg procedimiento: "Es 21 eguivalente a una cuarte parte
dél impuesto determinado en el perindo de imposicion
anterior".

Eiemplo

Datos: Pago a Cuenta anual anterior Q. 5,200.8Q0 .

Solucien: Q. 5,208.80 : Q. 1,300.00 (Pago a Cuenta del

a
Impuesto sobre la Renta trimestral).

El procedimiento actual de cdlculo de los Fagos a
Cuenta del Impuesto sobre la Renta se encuentra normado en
el Decreto No. 26-%92, el cual establece lo siguiente: "El
pago de cada cu;ta trimestral serd equivalent=z al uno vy
medio pér ciento (1.5%) del total de sus Rentas Brutas; con
exclusidon de las Rentas Exentas y las Gananmcias de Capital,

que haya obtenido durante cada trimestre”.
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Datos: Servicios varios de Publicidad Q. 12,500.00

mensuales, Comisiones (. 1,508.290 mensuales, Pago a Cuenta

trimestral ?

Solucién:

Servicios de Publicidad Q. 12,500.00 X 3: Q. 37,500.00

Comisiones * 1,500.20 X 3: 4,503.00
Renta Bruta trimestal @. 42,000.00

Pago a Cuenta trimestral: Q. 42,800.00 X 1.5%Z : Q. &30.0Q .
A continuacidn se proporciona un ejemplo de la

presentacion del Pago a Cuenta del Impuesto sobre la Renta

en una Declaracién Jurada Anual del Impuesto schre la Renta;
segun formulario DRISR-4Q:
I DETERMINACION DE LA RENTA IMPONIBLE

3 Renta Neta de personas individuales y ju

ridicas por actividades empresariales Q. 1,590,585.2@
(Ingresos ~ Costos y Gastos)
5 RENTA (PERDIDA) NETA v 1,590,585.00
& Mas Gastos No Deducibles  —=—=—=w—-
7 Rentas Exentas Q. 12,580.@5
11 TOTAL DEDUCCIONES A LA RENTA NETA [ 12,580.03)
12 RENTA IMPONIBLE Q. 1,578,0804.95

11 IMPUESTO

14 Impuesto conforme articulo 44 de la Ley
del Impuesto sobre la Renta (25%) Q. 394,581.24

20 TOTAL IMPUESTO A PAGAR Q. 394,501.24

DEDUCCIONES SUJETAS A REINTEGRO O ACREDL
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TAMIENTO
2 Pagos a Cuenta Q. 45,000.00
22 Retenciones " 32,529.75.

23 TOTAL DEDUCCIONES SUJETAS A REINTEGRO O
ACREDITAMIENTO ¢ 77.329.735)

24 Impuesto Neto a Pagar Q. 316,971.49

111 FORMA DE PAGO

27 Efectivo o cheque segun
DRI-1 G. 316,971.4%

28 TOTAL PAGADO Q. 316.771.49

Segun una encuesta dirigida a Agencias de Publicidad
ubicadas en la Ciudad Capital, se estabiecid que 1la mitad de
las personas expresaron que el procedimiento actual de
cdlculo de los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta
trimestral es el mads adecuado, mientras que la otra mitad
manifestaron gue el procedimiento anterior de cdlculo era el
mas adecuado.

Las personas que expresaron que el procedimiento actual
de cdlculo de los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta
es adecuado, porque ahora se realiza scbre cantidades reales
y mediante la aplicacidn de un determinado porcentaje.

LLas personas que expresaron que el procedimiento
anterior de cdlculo de los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre
la Renta es adecuado, porque anteriormente se proyectaba el

Pago a Cuenta del Impuesto sobre 1la Renta del periodo

impositivo anterior o por medio de la Renta Neta,
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apiicarndosele 21 porcentaje de acuerdo a tal renta, es
cecir; antes se calculaba sobre la Renta Neta, estableciendo
una wutilidad mads baja, vyva gue se le deducian Costos vy
Gastos; y no como actualmente se aplica, sobre la HRenta
Bruta.

3.4. Sistemas de Registro Contable

En Guatemala existen dos Sistemas de Registro Contable,
los cuales son: a) Lo Devengado y b) Lo Percibido.
a) Lo LDevengado: Llamado también Base de Acumulacién, se
refiere a la adquisicidn de derecho a alguna. percepcidn o
retribucion por razén de trabajo, servicio u otro titulo.

£En Contabilidad se le llama a este procedimiento Base
de Acumulacidn de Ingresos, o sea que los ingresos se
acumulan en favor del vendedor o proveedor, a medida gue
rinde o presta el servicio en cuestidn. 1lé&/

Este sistema toma en cuenta la totalidad de las wventas
o servicios, independientemente de que los mismos hayan sido
cobradas o no, asi como los gastos incurridos dentro del
periodo de imposicibn, independientemente de que se paguen o
no..

El sistema de Lo Devengado establece que al realizarse
una venta o prestaciéon de servicia, inmediatamente se
registra un ingreso. En la Ley del Impuesto saobre la Renta,
16/ Jorge Marip Diéguez Pildn. EL IMPUESTO SOBRE LA RENTA EN
GUATEMALA (APLICACICONES DEBATIBLES QUE CONFRONTA EL CONTADOR

PUBLICO ¥ AUDITOR), Tesis USAC, FAC. DE CCEE., Guatemala,
abril de 1,97%; Pag. 50.




Decrets No, 26-92, estabiece en el articulc 47 lo

siguiente:

Sistema de Contabilidad. Los contribuyentes que estén

obligados a llevar Contabilidad completa, deben atribuir los
resultados que obtengan en cada periodo de imposicidn, de
acuerdo con el sistema contable de Lo Devehgadp,dtantc pars
los ingresas, como para . los egresos; solamente puede ser
cambiado al Sistema de Lo Percibido con autorizacidn expresa
y previa de la Direccidn General de Rentas Internas.

€1 Sistema de Lo Devengado si cumple satisfactoriamente
con los Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados en
Guatemala.
b) Lo Percibido: Este sistema toma en cuenta unicamente la
parte de las ventas o servicios que haya sido efectivamente
cobrada, es decir; lo ingresado a las cajas de la empresa.

Este sistema es llamado también "Base de efectivo de
ingresos" y significa el cdlculo del ingreso bruto a base de
cobros en efectivo. Los ingresos deben ser registrados
cuando se cobran y los gastos cuando se pagan, es decir; los
ingresos se- van registrando como tales, al momento de
convertirse en efectivo y 1os gastos se consideran aplicados
al periodo en que los mismaos se cancelan. En la utilizacion
de este Sistema de Contabilidad se incumplen los Principios
de Contabilidad Generalmente Aceptados de Realizacién,

Periodo Contable, Sustancia antes gque Forma y Conservatismo
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o Prudencia.

Na S8 explicara el por queé estos FPrincipios de
Contabiiidad Generalmente Aceptados incumplen con el Sistema
de Lo Percibido, ya que se ha explicado detenidamente =n
otras tesis.

Se puede establecer entonces gue anteriofmente el
Sistema de Contabilidad m&s conveniente fue el de ‘lo
Fercibide, pues no se tributaba anticipadamente las ventas o
servicios gue aun no han ingresado a las empresas.

Actualimente, segun el articulo 47 de 1la Ley del
impuesto sobre la Renta Qigente, establece que el Sistema de
Contabilidad que estd obligado a registrar toda empresa que
lleve Contabilidad completa de acuerdo al Codigo de
Comercio, es el Sistema de Lo Devengado.

En conclusidn, las Agencias de Publicidad utilizan el
Sistema de Contabilidad de Lo Devengado para efectuar los
Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta y en general,
todas las aperaciones y 2ventos econdmicos gque realicen.

En la encuesta dirigida a las Agencias de Publicidad,
particularmente a Contadores Gener’al‘es, se indico que el
Sistema de fContabilidad utilizado es el de Lo Devengadao, en
opinidn general de las personas gque se encuestaron, porque
asi lo establece la Ley del Impuesto sobre la Renta, Decreto

No. 2692 en el articulo 47.
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3.3 Egrmuiarios utilizados para la presentacidn y paao

Al efectuar los Pages a Cuenta del Impuesto sobre la
Renta trimestrales, se completa la informaciéon en los
faormularios que a continuacién se describen:

Anteriormente, con base en la Ley del Impuesto sobre la
Renta, Decreto No. 39-87 con vigencia hasta el 38-6-92, los
formulariocs utilizados eran los siguientes:

a) DRISR-18: Es el formulario gue céntiene la declaracion
jurada de Pagos a Cuenta del Impuesto scbre la Renta,
correspondiente al PRIMER TRIMESTRE DE PAGO.

b) DRISR-1@ A: Es el formularic que contiene la declaracion
de Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta para pagar el
segundo, tercero y cuarto trimestre de dicha obligacion
tributaria. |

Actualmente, al entrar en vigencia el ﬁecreto No. 226~
?2, Ley del Impuesto sobre la Renta, a partir del 1-7-92, se
utiliza unicamente el formulario DRISR-18, declaracion
jurada y recibo de Pago a Cuenta trimestral del Impuesto
sobre la Renta.

En el capitulo V se realizara un caso practico en donde
se incluiré el formulario DRISR;lﬂ que actualmente se
utiliza.

3.6 Contabilizacion gﬂ,una‘Agencia de Publicidad

Para los efectos de cédmo contabilizar édecuadamente los

Pagos a Cuenta trimestrales del Impuestb sobre la Renta, es
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necesario indicar cual es el hecho generador que da origen a
la determinacion de la obligacidn tributaria.

£1 hecho generador de los Pagos a Cuenta del Impuesto
sobre la Renta son las Rentas Brutas gue se obtengan en un
trimestre del periocdo impositivo.

Como se indicd anteriormente, la Renta Bruta es el
conjunto de ingresos, utilidades y beneficios de toda
naturaleza, gravados y exentos, habituales o no, devengados
o percibidos en el periodo de imposicion.

En una Agencia de Publicidad 1la Renta Bruta estéd
constituida por ventas, servicios realizados de publicidad,
comisiones y bonifigcaciones por volumen, ingresos que segun
las personas encuestadas, representan las formas de Renta
Bruta que obtiene una Agencia de Publicidad, que légicamente
se facturanm diariamente. Es de hacer mencionar que el
Timbre de Prensa lo cobran los Medios Publicitarios o Medios
de Comunicacidén, que representa el des punto cinco por
millar (2.5%.) del valor de la facturacidn por servicios de
publicidad en dichos Medios de Comunicacién; y no las
Agencias de Publicidad.

Ademds se enumerd las diferentes clases de Comisiones y
el porcentaje establecido con los Medios de Comunicacion vy
los clientes, siendo los siguientes:

Los Medios de Comunicacidn reconocen una Comision a la

Agencia de Publicidad que internacionalmente es aceptada
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como el 15% sobre la facturacion por servicios de
publicidad, en Guatemala los limites usuales oscilan entre
el 15% y 25%, que son aceptados por la Asociacidn de Medios,
dependiendo del monto del servicio realizado: conforme a una
tabla especifica de tarifas.

Para el efecto, se describe un breve ejemplo de la
comisidn gue cobra una Agencia de Publicidad por concepto de
la colocacion de.un anuncio de un cliente en un Medio de
Comunicacidn:

La Agencia de Publicidad cobra una comision del 25%
sobre el vélor total de la facturacion que un Medio de
Comunicacion le establece a un cliente, como reconocimiento
econdmico a que la Agencia de Publicidad lleve a un c}iente
a un-determinado Medio de Comunicacidn para la produccién
del anuncio.

Una Agencia de Publicidad cobra de comision el 257 de
G.S,QED.EQ; obteniendo Q. 1,250.00 de comisidn mas el 7% del
IVA = Q. 87.50, cobrando a los Medios de Comunicacion la
cantidad total de Q. 1,337.58 . La contabilizacién adecuada
de la comisién que percibe una Agencia de Publicidad es la

siguiente:

_xx_
Caja y Bancos a. 1,337.5@
Comisiones Cobradas Q. 1,250.920
Impuesto al Valor Agregado " 87 .50

~ Registro de la Comisién - Q. 1,337.50 Q. 1,337.50
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La AMPG autoriza & sus asociados a gue conc2dan una
comision del 2% por concepto de comisidn de pronto pago. Es
decir, la cancelacion de la facturacidn de un mes dado en
los primeros diez dias del mes siguiente o pago al contado.

Tambié@én es usual que los Medios concedan a la Agencia
de Publicidad wuna bonificacién del 1% por volumen de
pulgadaje de prensa, que puede llegar hasta el 1@38% . Las
personas encuestadas manifestaron que cada Agencia de
Publicidad fija el porcentaje de comisidédn y bonificacidn
conforme a una escala progresiva sobre la facturacion en los
Medios de Comunicacién.

lLas Agenclas de Publicidad, de acuerdo a las tarifas de
los Medios de Comunicacion y las contrataciones de los
clientes, realizados mensualmente; las comisiones pueden
oscilar entre Q. 1.88 y Q. 5,001.00 en adelante, los
porcentajes para anuncios en prensa varian desde.el 15%4 al
207, radio y television entre el 25% y el 30@0%, revistas el
15%, 204 y 25% .

Las normas de relaciones entre la CMCG y la AGAP, a
través de las Agencias de Publicidad, percibiran una
comisidén hasta del 25% , sobre el valor total facturado;
incluyenda bonificaciones por volumen.

Las bonificaciomes por volumen oscilan entre un 25% vy
el 1007 , dependiendo de 1la cantidad determinada por el

Medio de Comunicacidn con respecto al servicio de publicidad
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establecido.

A continuacion se presentan diversos tipos de
contabilizacion del Pago a Cuenta trimestral del Impuesto
sobre la Renta, segun opiniones de Contadores Generales de
las Agencias de Publicidad ubicadas en la Ciudad Capital:
ajl . -XX-

Qtras Cuentas por Cobrat

Retenciodn Impuesto sobre la Renta @. XX
Caja y Bancos
Banco "A" G. XX

Esta es la forma mas adecuada para contabilizar los
Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta, ya que ai final
del periodo impositivo puede suceder que haya un Pago @n
Exceso, por lo que su acreditamiento serd posible para el
pago dél pericdo impositivo siguiente, o solicitar su
devoluciédn mediante cheque extendido en la Direccidn General
de Rentas Internas a favor de una Agencia de Publicidad, si
esto ulfimo sucediera, se reversa la partida contable
anteriormente realizada.

b) -XX—

Gastos GeneralesAgg Administracion

Impuestos Fiscales y Municipales
Impuesto sobre la Renta Q. XX

Caja y Bancos
Banco "X Q. XX
Esta partida contable no se puede realizar, ya que el

Impuesto sobre la Renta no representa una erogacicén o gasto'

comun, sino que afecta directamente a la Ganancia Neta de
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una Agencia de Publicidad.

For lo anteriormente descrito, se puede establecer aue
el inciso a), es la forma més adecuada de contabilizacian
para el registro de los FPagos a Cuenta del Impuesto sobre la
Renta trimestrailes.

3.7 Ubicacion en la Nomenclatura Contable de una Agencia de

de Publicidad

En el primer capitulo se presenta un modelo de
Nomenclatura Contable para una Agencia de Fublicidad, ahora
bien; de ia delimi£acién y el andlisis, se considera que los

Pagos a Cuenta del Impuesto scobre la Renta trimestrales

estan ubicados en las siguientes cuentas y/o subcuentas:

— Dtras Cuentas por Cobrar Cuenta No. 11302
Retencidon Impuesto sobre la Renta " ' 1138201
3.8 Relacidn con los Principios de Eguidad, Justicia

Iributaria y Capacidad de Pago

3.8.1 Principio de Eguidad

ta carga tributaria ha de respetar la Justicia
distributiva, esto es; ha de guardar la debida proporcidn
con la capacidad econdmica de cada ciudadano, es decir; la
exigencia fundamental de todeo sistema tributario justo vy
equitativo es que las cargas se adapten a la capacidad
economica de los ciudadanos.

En este principio de Equidad se comprenderian otros

tres principios senalados por algunos tratadistas: El




principio de Generalidad (todos deben pagar impuestos. salvo

excepciones muy Jjustificadas y legalmente reconocidas); el
principio de Igualdad (a igualdad de condiciones sconémico-
spciales corresponde igualdad en el tratamiento tributario)
y el principio de Proporcionalidad (imposicién en funcion de
ia capacidad de pago personal). 177

Esto significa que a igual cantidad de renta, igual
cantidad de impuesto a pagar por los contribuyentes.

El articulo 243 de la Constituciéon Politica de la
Republica estipula que el sistema tributarioc debe ser justo
y equitativo.

3.8.2 Prinpcipio de Justicia Tributaria

Los impueétos deben satisfacer a la justicia tributaria
gravando a los contribuyentes de acuerdo con su capacidad de
pégo, es decir; los impuestos deben constituir 1la menor
carga posible sobre la renta de los contribuyentes.

3.8.3 Principio de Capacidad de Pago

Tode contribuyente debe tributar de acuerdo a su
capacidad econdmica para generar renta, es decir; a su
capacidad real de pago.

Bien podria decirse que el que tiene menos, tribute

menos y el que tiene mas, tribute mas.

177 Suplemento Econdmico-Financiero, Prensa Libre,
Guatemala, 6-11-91, Pag. 4.



g0

£1 articulo 243 de 1la Constitucion Politica de la
Republica estipula gues "el sistema tributario debe ser justo
y egquitativo. Para el efecto, las leyes tributarias seran
estructuradas conforme al principio de capacidad de paga®.

3.9 Controversias surgidas sobre la interpretacidn Y.

apiicacion de las Normas Tributarias sobre el Regimen

de Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta

£1 Cddigo Tributario estipula en el articulo 2 gque son
fuentes de ordenamiento juridico tributario y en orden de
Jerarquia:

l.- Las disposiciones constitucionales.

2.- Las leyes, los tratados y las convenciones
internacionales que tengan fuerza de ley.

3.— Los redlamentos que por Acuerdo Gubernativo dicte el

Drganismp.

Ahora bien, las normas que regulan a los Pagos a Cuenta
del Impuesto sobre la Renta y de acuerdo a la jerarquizacién
de la ley, son las siguientes:

a) La Constitucién Politica de la Republica.

b) €l Codigo Tributario.

c) Ley del Impuesto sobre la Renta, Decreto No. 26-92.

d) Reglamento de la Ley del Impuesto sobre la Renta,
Acuerdo Gubernativo Na. 624-92.

e) Ley del Organismo Judicial.

A continuaciaén [-1=) presentan lasg principales
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controversias surgidas con relacién al Reégimen de Pagos a
Cuenta del Impuesto socbre la Renta:

5.9.1 Qbligatorio u Opcional

Se ha hablado demasiado respecto a si depben © no
hacerse 1los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta
trimestrales, diversos Contadores Publicos y Auditores de
reconocida experiencia, tanto en el campo tedrico como
practico, han manifestado gue se debe realizar un detenido
~anadlisis sobre la interpretacidn de las normas tributarias
que rigen a los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta;
al respecto a que si'son opcionales o mo.

' Ahora bien, el Cddigo Tributario estipula en el
articulo 39 que se "podrda efectuar pagos anticipados a
cuenta del tributo”, tal parrafo determina que son
opcionales los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre 1a Renta
trimestrales.

En el articulo 20. de la Constitucidén Politica de la
Republica estipula gque "es deber del Estado, garantizarle a
los habitantes de la Republica, la vida, la libertad, la
justicia, la segquridad, la paz y el desarrollo integral de
la persona”.

Al decirse que se garantiza la justicia, se entiende
todo tipoc de justicia, inclusive la justicia tributaria, que
en este caso, se estableceria que los Pagos a Cuenta del

Impuesto sobre la Renta deben ser voluntarios u opcionales.
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g1 ULic. Jorge Enrigue Illescas Alfaro, Contador
Publico vy Auditor, escribe en. la coiumna denominada
"Tributos...Impuestos". del Suplemento Economico Financierc
dei periddico Prensa Libre, que la opcionalidad de ios Pagos
a Cuenta del Impuesto scbre la Renta indican gue: a) Fodran
ser opcionales para aguellps gque proyectan un impuesto
inferior a Q. 75,006.90 anuales, b) Se deben de realizar
unicamente tres Pagos a Cuenta , c) Deberdn ser con base en
=] impuesto pagado el afo anterior o sobre una proyeccion,
como se realizaba anteriormente, d) Quienes hayan tenido
renta del afo anterior, pero gue proyectaban o estan
teniendo pérdidas durante el anc corriente, no debersian
realizarlos, e) Quienes bhayan tenido pérdidas el aho
anterior, no deberan realizarlos, f) Despugés de haber
realizado el tercer Pago a Cuenta y para efectos del cierre
fiscal, se deberd de liquidar el impuesto, lo gue
constituird el ultimo pago del afo. {Fragmento tomado del
articulo "Siguen vigentes los Pagos a Cuenta del Impuesto
sobre la Renta", de fecha 16-9-92).

También el articulo 239 de la Constitucion Politica de
la Republica establece gque el Principio de Legalidad se
refiere a gque debe existir la equidad y justicia tributaria,
especificamente en el hecho generador de la relacién

tributaria y la base imponible.



3.9.2 Confiscatorios

Confiscar significa privar o aproplarse de los bienes
de las personas y apiicarlos al fisco.

Las razones por las cuales son confiscatorios los Pagos
a Cuenta del Impuesto sobre la Renta es porgue atentan
contra la propiedad privada de las personas que son
contribuyentes del Impuesto sobre la Renta; vya que las
Agencias de Publicidad y casi todas las smpresas en general,
esperan sus utilidades que al final del ejercicio se ve
afectado por los costos vy gastos necesarios para el
funcionamiento de los mismos, es decir; el fisco ha cobrado
anticipadamente el Impuesto sobre la Renta gque al final se
tendr4 que pagar, gue logicamente la suma total de los Pagos
a Cuenta del Impuesto sobre la Renta pueda ser superior al
Impuesto sobre la Renta definitivo, asi como cuando en cada
trimestre se paga anticipadamente los Pagos a Cuenta vy al
final del periodo impositivo resulta una Pérdida Fiscal:
estas dos razones da como resultado que se esté apropiando
el fisco de los bienes de las personas (Capital de Trabajo);
vya que el efectivo utilizado para dichos Pagos a Cuenta del
Impuesto sobre la Rehta, es parte integrante de sus bienes.

Esta razdn se fundamenta en los siguientes articulos de
la Conétitucién Politica de la Republica:
Articulo 39. PROPIEDAD PRIVADA. Se garantiza la propiedad

privada como un derecho inheremnte a la persona humana.
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Joda persona puede disponer libremente de sus biene2s de
acuerdo con la ley. £1 Estado garantiza el ejercicioc de
este derecho y debera crear 1as condiciones gue faciliten al
propietario el uso y disfrute de sus bienes, de manera gue
se alcance el progreso individual y el desarrollo nacisnal
an beneficio de todos los guatemaltecos.
Articulo 41. PROTECCION AL DERECHO DE LA PROPIEDAD. For
causa de actividad o delito politico no puede limitarse el
derecho de propiedad en Teorma alguna. Se prohibe la
contiscacion de bienes v la imposicion de multas
confiscatorias. Las multas en ningun caso podran exceder del
valor del impuesto omitido.
Articulo 243. Se prohiben los tributos confiscatorios.

3.9.3 Cobro de multas e intereses sobre Pagos

Anticipados

Comp se establece en las normas tributarias gue se
relacionan con 1los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la
Renta, estos son Pagos Anticipados para abonar a cuenta del
Impuesto sobre la Renta, pues bien; solamente se aplicara
intereses resarcitorics a favor del fisco cuando sean
VALORES VENCIDOS 0O CAIDOS EN MORA, (tardanza para cumplir
una obligacidn tributaria)lg no cuando sean VALORES
ANTICIPADOS de algun tributo.

En cuanto a las multas, el fisco si tiene el derecho de

de cobrarlo, ya gque ‘al no cumplir con el pago, se le
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aplicaria la correspondiente muita. Segun el articuio %4
del Codigo Tributario, estipula en el numerai 1@ lao
siguiente: Omitir la presentacidn de declaraciones o hacerlo
despues del vencimiento fijado para ello. SANCION: Multa
hasta de Quinientos Quetzales (Q. 500.90).

Se puede indicar gue los Pagos a Cuenta del Impuesto
sobre la Renta, cuando no se efectuem, no pueden cobrarse
intereses resarcitorios a favor del fisco, ya que solamente
se cabran cuando la obligacidn tributaria esta vencida, y nc
anticipada. El articulo 41 de la Constitucion Politica de
la Republica estipula que "se prohibe la imposicién de
multas confiscatorias".

Realmente se deberia de ofrecer a Alos contribuyentes
que efectuen 1los Pagos Anticipados a Cuenta del Impuesto
sobre - la Renta, un "Descuento por Pronto Pago", equivalente
a la tasa de interés prevaleciente en el sistema bancario,
no aplicandoseles multas ni intereses resarcitoricos a favor
del fisco, sino gque pagarles a los contribuyentes intereses
devengados a su favor. Todo esto porque en un impuesto
anticipado no se pueden cobrar intereses, va que
precisamente, no es un impuesto vencido.

3.9.4 €1 hecho generador no recae sobre la Renta Bruta

La Ley del Impuesto sobre la Renta tipifica como hecho
generador de los Pagos a Cuenta, la Renta Bruta.

Se ha manifestado que los Pagos a Cuenta se aplican en
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muchos paises poraue facilitar ia cancelacion de la
obligacidon tributaria.

La razon por la cual se estatlszce gque la Renta Bruta no
es el hecho generador de los Fagos a Cuenta, es porque el
Estado no tiene derecho a exigir con base a las leves
tributarias, que se satisfaga un tributo antes de que se
produzca el hecho generador: La Renta de los contribuyentes,
es 1ldgica que la obligacién tributaria no puede nacer
antes.

Definitivamente el Impuesto sobre la Renta &s un pago
que se estabiece al final de un periodo impositivo, antes
no.

3.92.5 Inconstitucional

La Corte.de Constitucionalidad emitid el 17 de agosto
de 1,988 en expedientes acumulados No; 39-88 y 4@-88, una
sentencia cuando estaeba en vigor el Decreto No. 59-87 "Ley
del Impuesto sobre la Renta", en la que declaraba que no se
violaban 1los principios de Justicia y‘ Equidad Tributaria
para pedir la inconstitucionalidad de los Pagos a Cuenta del
Impuesto sobre la Renta.

También se establecia en dicha sentencia que los Pagos
a Cuenta del Impuesto sobr; la Renta no contravienen la
Constitucidn Politica de la Republica, ante la primera
accién de inconstitucionalidad planteada con relacidn a los

Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta; como se puede




deducir, no prosperd.

Posteriormente, el 31 de julic de 1,992 se realizd la
segunda accionm de | inconstitucionalidad planteada por el
Contador Publico v Auditsr, Lic. Jorge Augusto Morales
Guinea, ante la Corte de Constituciomalidad, enm la que
2stablece que se deje sin efecto el articulo &1 del Decreto
No. 26—§2, Ley del Impuesto sobre la Renta,.relativos a los
Pagos & Cuenta del Impuesto sobre ita Renta, por los
siguientes motivos:

a) Es confiscatorio porque el hecho generador no ha
ocurrido y porque atentan contra la propiedad privada de
los contribuyentes.

b) Los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta debern ser
voluntarios u opcionales, y no. obligatorios o
coercitivos como se realizan actualmente.

c) Ei1 hecho generador del Impuesto sobre la Renta se
produce al cierre del periodo impositivo, gque es cuando
s2@ determina la Renta Imponible, no antes del periodoc
impositivo. '

d) La Renta Bruta no esta tipificada como hecho generador
del Impuesto sobre la Renta, sinoc gue la Renta Imponible
o Renta Gravable.

e) Puedé prdducir Iliquidez, Descapitalizacidén, en el
Capital de Trabajo, etc.

f) Se hacen Pagos a Cuenta del Impuesto sobre 1la Renta



sobre Rentas Presuntas.

Se obligan a todos los contribuyentes gue realicen los

Pagos a Cuenta, inclusive a aquellos gue estan operando
con peéerdida.
Mo existe 21 cobro de intereses resarcitorios a favor
del fisco sobre los Pagos Anticipados a Cuenta del
Impuesto sobre la Renta.
También el Colegio de Abogados y Notarios de Guatemala
interpuso un Recurso de Inconstitucionalidad parcial contra

ila Ley del Impuesto sobre la Renta, ‘en marzo de 1,993,

relativos a los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta,
contenido en el articulo 61 de dicha ley, en lo que respecta
al primeroc, tercero y cuarto parrafos. Al respecto, la
Corte de Constitucionalidad no ha dictado sentencia sobre la
accidon de inconstitucionalidad al momento de realizarse el
presente trabajo de investigacién, y por lo tanto; siguen
vigentes los FPagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta en

Guatemala. (%)

{%) NOTA: Al momento de elaborarse la presente tesis, la
Corte de Constitucionalidad no habia dictado sentencia
alguna sobre la inconstitucionalidad de los Pagos a Cuenta

del impuesto sobre la Renta.



CAPITULOD IV
EFECTOS FINANCIEROS DEL REGIMEN DE PAGOS A CUENTA
DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA EN LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD

En el anexo VI se establecen 1os resultados de una
encuesta dirigida a Agencias de Publicidad de 1la Ciudad
Capital, y, particularmente en la preqgunta numero nuesve, la
misma se realiza para conocer ‘cuales son las causas v
efectos financieros del Régimen de Pagos a Cuenta del
Impuesto sobre la Renta.

Las personas encuestadas manifestaron que las causas
por las cuales una Agencia de Publicidad puede incidir
financieramente en la cancelacidn de los Pagos a Cuenta del
Impuesto sobre la Renta son las siguientes: La Iliquidez, el
Endeudamiento, Insuficiencia de Capiﬁal de Trabajo,
Financiamiento Interno y Externo, Descapitalizacién, etc.

A algunas Agencias de Publicidad les afecta en mayor
grado que otras, el efecto financiero que pueden provocar
las causas anteriormente descritas, dependiendo de la
situacidn econdmico-financiera en que se encuentren.

En el transcurso de este capitulo se estableceradn los
principales problemas o causas gue se originan en relacidn
al Reégimen de Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Rentaj
asi como los efectos que poafian incidir a gue las Agencias
de Publicidad desarrollen sSUS operaciones econémico--

financieras en forma normal.
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4.1 lliguidez

Se empezara por definir el término Iliquidez, éste
significa sencillamente "sin liquidar"”, es decirj; lo gue no
estd aun liquidado o pagado.

Se puede decir que lliquidez es la falta de generacion
u obtencién de recursos monetarics para cumplir con =21 pago
de las obligaciones de cualquier indole.

La Iliquidez provoca incapacidad o insolvencia de pago.
es decir; gque todos 1los bienes convertibles en dinero
(dinero en efectivo y bienes realizables) no alcancen para
cubrir con las obligaciones contraidas por una empresa.

Ahcra bien, el Régimen de Pagos a Cuenta del impuesto
sobre 1la Renta provoca Iliquidez en las Agencias de
Publicidad porque al realizarse cada Pago a Cuenta del
Iimpuesto sobre la Renta trimestral, se espera utilidades no
en términos relativos ({porcentajes), sino absolutas
(cifras), es decir; en altos volumenes de venta, ya que la
cantidad de wutilidad definitiva es bastante reducida y al
aplicar la tarifa del! Impuesto sobre la Renta a dicha
utilidad, resulta un impuesto mucho menor ﬁel que se hava
realizadc en concepto de Pagos a Cuenta del Impuesto sobre
la Renta.

Esto significa que 1los Pagos a Cuenta del Impuesto

sobre la Renta que el fisco capta, cobra anticipadamente el

impuesto sobre la Renta del periodo impositivo préximo y en




algunos casos hasta de dos o mas periodos impositivos.

Es aqui en donde algunas Agencias de Publicidad no
tienen el suficiente dinero disponible (Iliquidez
Financiera) para realizar el Pago a Cuenta trimestralsg
ampl}andose el presupuesto de Caja elaborade para disponer
de dinero para pagar tal obligacidn tributaria.

Por lo anteriormente descrito, se deduce que el fisco
obtiene con los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta,
una amplia Liguidez Fiscal, no  asi las Agencias de
Publicidad, que tienen que realizar fuertes desembolsos en
concepto de Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta, que
les significa una Iliquidez Financiera, gque afecta en las
opera:ibnes de las mismas.

Al decirse que el fisco obtiene uﬁa Liquidez Fiscal
amplia, es porque se cobra anticipadamente el Impuesto sobre
la Renta futuro (de dos o ma&s periodos impositivos futuros),
mientras que las Agencias de Publicidad sufren Iliquidez
Financiera, es porque se tiene que pagar anticipadamente el
Impuesto sobre la Renta de dos o més periocdos impositivos
siguientes.

A manera de ilustracion para determinar la incidencia
de la Iliquidez fFinanciera en una Agencia de Publicidad, se
presenta un ejemplo a continuacion:

Una Agencié de Publicidad, organizada en forma de

Sociedad Mercantil, cancela en concepto de Pagos a Cuenta
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del Impuesto sobre la Renta, la cantidad de noventa mil
quetzales exactos (0. 90,000.00) ; resul tado de Q.
&,000,000.080 de Renta Bruta multiplicado por el uno y nedio
por ciento. Al fimal del periodo impositivc_se obtiene una
Renta Imponible de a. 285,000.00 (resultado de @.
5,000,000.80 de Ventas menos Q. 5,715,000.88 de Costos vy
Gastos); a los Q. 285,000.90 se le aplica la tarifa del 25%
y resulta un Impuesto sobre la Renta a pagar de Q.
71,250,080, cantidad gque es mucho menor gque el de los Pagos a
Cuenta del Impuesto sobre la Renta, lo gque significa que se
ha pagado de mas Q. 18,750.08; cantidad que las Agencias de
Publicidad no tenian proyectado en la realizacion de su
presupuesto general de ingresos y egresos, produciéndose asi
1a Iliguidez Financiera. ‘

El resultado de la encuesta establecid que el 607 de
las personas encuestadas manifestaron que la Iliquide:z
provoca un efecto financiero en ei Régimen de Pagos a Cuenta
del Impuesto sobre la Renta, incidiendo en la disponibilidad
real de efectivo para pagarlo.

4.2 Endeudamiento

Endeudamiento significa un sistema o proceso que trae
consigo el contraer deudas en exceso a las posibilidades
normales o convenientes de la empresa.

Al endeudarse una Agencia de Publicidad, incurre en

contraer obligaciones a corto plazo.



Los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta
trimestrales son, en ocasiones: mayores gue el Impuesto

sobre la Renta a pagar al final de un periodo impositivo.

v
~. . - . .
“"*egtableciéndose por consiguiente, que las Agencias de

Publicidad no tienen el dinero disponible para realizarlos.
por lo tanto; recurren a Fuentes de Financiamiento, tanto
Interno como Externo.

Esto establece gue al determinarse un fuerte grado de
endeudamiento, al realizarse los Pagos a Cuenta del Impuesto
sobre la Renta, las Agencias de Publicidad podrian quebrar
{Disolucién Total) y posteriormente llegar definitivamente
al cierre de operaciones fLiquidacién).

Si una Agencia de Publicidad incurre en endeudamiento
al realizar los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta
en el periodo impositivo, podria hacer uso del
Financiamiento Interno.

Una de las formas mas comunes de utilizar adecuadamente
el Financiamiento Interno para pagar las cuotas trimestrales
de los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta, es el
aumentorde Capital Social de una Agencia de Publicidad, es
decir; del Capital Autorizado, mediante la emisién de nuevas
acciones o por aumento del valor nominal de las acciones.

El articulo 207 del Cdédigo de Comercio estipula que el
pago del aumento podrd realizarse en cualesquiera de las

siguientes formas:
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i.~- En dinero o =2n otra clase de bienes.

Z.- Por compensacitn de los créditos que tengan an
centra de ia sociedad cualquier clase de
acreedares. PRt

":—:"
3.~ Por capitaiizacion de utilidades o reservas.

El1 4@/ de las personas encuestadas manifestaron gue
recurririan  al Financiamiento Interng para aumentar el
Capital Autorizado, para cubrir la disponibilidad para
realizar los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta,
comoc forma para cubrir el endeudamiento producido.

4.3

el Capital de Trabaijoc

Im

Capital de Trabajo son los recursos que se utiiizan
para el pagc de obligaciones a corto plazo, - es decir: el
dimero disponible para pagar deudas o gastos menores o
iguales a un afo,

También se puede decir que es la capacidad de una
entidad econémica para cubrir sus obligaciones en el ciclo
normal de operaciones (1 afo), es decir; la proporcién dg
los Activos Corrientes o Circulantes con respecto & log
Pasivos a Corto Plazo.

Si la comparacion o razoén del Capital de Trabajo es
igual o mayor a uno, indica que hay un alto grado de
disponibilidad de dinero para pagar obligaciones (en este
caso, los Pagos a Cuenta del Impuesto saobre la Renta), si es

menor a uno, indica que se necesita una ampliacidn del




Capital de Trabajo para realizar los Pagos a Cuenta del

Impﬁesto sobre la Renta.

El 7@% de las personas encuestadas manifestaron que
é¢sta es la principal causa gque incide financieramente en las
operacione§ de la entidad econdmica; vy por ende, al
realizarse los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta,
se establece una falta o insuficiencia del Capital de
Trabajo, ya gue se ha cobrado anticipadamente =1 Impuesto
sobre la Renta de periodos impositivos futuros, las Agencias
de Publicidad tienen que recurrir al Financiamiento Externo
o Interno, al verse imposibilitados de cubrir las cantidades
de efectivo que se pagan, determinando asi una fuerte
Iliquidez Financiera en las Agencias de Publicidad.

4.4 Descégitalizacion

Descapitalizacion significa la disminucidén del Capital
original en el que se impone una politica absolutamente
restrictiva de gastos e inversiones, para que compense 21l
desequilibrio y contribuya a mantener una adecuada o
relativa liquidez; su descuido (efecto) produciria
rdpidamente la insolvencia y liquidacion.

El 35% de las personas encuestadas manifestaron que la
Descapitalizacién puede provocar efectos financieros en las
operaciones economico-financieras de una Agencia de
Pﬁblicidad; ya que al realizarse los Pagos a Cuenta del

Impuesto scbre la Renta trimestrales, al final del periodo
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impcsitivo podria frenar el crecimiento econdmico, ai no
permitir . gque las utilidades generadas en el periodo
impositivo se capitalicen, para poder obtener un aumento en
e2i Capital Social de una Agencia de Publicidad; sino que
disminuirian el Capital aportado, ya Qque se tendria que
utilizar 21 Capital Social para cumplir con el pago del
Impuesto sobre la Renta correspondiente a los Pagos a
Cuenta.

4.5 Financiamianto

Otra fuente de Financiamiento que se conoce es el
Externo, es decirg a travésg de Préstamos Bancarios,
realizados para financiar las operaciones econdmico-
financieras, ya sean éstas a corto, mediano o & largo plazo.

Este tipo de Financiamiento ocurre cuando una Agencia
de Eublicidad realiza los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre
la Renta trimestrales y no dispone de suficiente dinero para
pagarlo;: entonces provoca lliquidez Financiera, que a la vez
provoca Descapitalizacién e Insuficiencia de Capital de
Trabajo, en la cual se produce el Endeudamiento, teniéndose
que recurrir al Finmanciamiento Externc a través de Préstamos
Bancarios para poder cubrir con dicha obligacién tributaria.

Ei tipo de Préstamo Bancario que se solicitara para el
efecto es el de Corto Plazo, ya que al obtener fondos para
ampliar el Capital de Trabajo, se espera wuna cancelacion

definitiva del mismo a través de la obtencién del Préstamo




Bancario, que se pagard een el transcurso del periodo

impositivo siguiente.

Hay Agencias de Publicidad que han pagado en exceso el
Impuesto sobre la Renta a través de los Pagos a Cuenta
trimestrales, tal monto no es recuperable inmediatamente y
ante el incumplimiento del fisco en devolver 1o pagado de
mas, se han visto en 1la necesidad de contraer fuertes
préstamos en las entidades bancarias, comprometiendo
seriamente el futuro de las Agencias de Publicidad; vya que
el fisco les debe 1io pagadoven éxceso, correspondiente a un
periodo impositivo.

4.6 Acreditamiento

Acreditar significa abonar una cantidad determinada.

En teérminos fiscales significa que si un contribuyente
pagd en exceso un impuesto, se le podrd abonar o acreditar
a cuenta para el pago del impuesto en el siguiente periddo
impositivo ©o en 1los siguientes; segun sea la cénfidad
adeudada.

En el Reégimen de Pagos a Cuenta del Impuesto sobré la
Renta sucede el acreditamiento de tal pago en exceso sobre
el Impuesto sabre la Renta del periodo impositivo siguiente,
de tal manera gue el acreditamiento se aplica para el pago
del Impuesto scbre la Renta siguiente por medio de Vales
Tributarios.

El Vale Tributario es un documento por medio del cual



ia Administracien Tributaria se compromete a acreditar o

abonar a un contribuyente, un impuesto determinado gque hava

‘sido pagado en exceso (Impuesto al Valor Agregado, Impuesto

sobre la Renta, etc.); solicitdndose su acreditamiento gpara
canceiar el impuesto en periodos impositivos futuros.

El articulo 71 de la Ley del Impuesto sobre la Renta,
Decreto No. 26-92, estipula que cuando un contribuyente haya
pagado en excesa un impuesto y gque conste en la declaracion
jurada, solicitara a la Direccidén General de Rentas
Internas, en dicho documento, el acreditamiento para el pago
del impuesto del periocdo anual de imposicidn.

Si el contribuyente adeudare tributos, intereses o
multas, antes de efectuarle el acreditamiento, la Direccién
General de Rentas Internas realizard la compensacion entre
los deébitos vy créditos del contribuyente, por medio de un
Sistema de Cuenta Corriente Tributaria.

Dentro de tres meses después de solicitar el
acreditamiento de los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la
Renta,.la Direccién debera resolver si procede o no la misma
y se le notificara al contribuyente.

Si la Direccién General de Rentas Internas no efectua
el acreditamiento dentro de los tres meses, el contribuyente
podra acreditar el monto del pago en exceso a los Pagos a
Cuenta trimestrales que se inicien al dia siguiente de

transcurridos los noventa dias citados anteriormente.
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Los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta 2n
Exceso resultan cuando se produce un excedente de la
totalidad de los Pagos a Cuenta, 2s decir; cuando el monto
total del Impuesto sobre 1la Renta a pagar es menor que la
totalidad d€ los Pagos @ Cuenta del Impuesto sobre la Renta
efectuados en un periodo impositivo.

Para ilustrar lo anteriormente descrito, una Agencia de
Publicidad realiza Pagos a Cuenta del Impuesto sobre 1la
Renta en un periodo impositivo por la cantidad de
R2.15,580.08, pero al final del periodo impositivo se realiza
el pago definitivo del Impuesto sobre la Renta determinado
en la declaracidn jurada de dicho impuesto por la cantidad
de G.12,508.08, lo que significa_que se pagod en exceso la
cantidad de Q.3,000.09; cantidad que podrd ser acreditada a
cuenta del Impuesto sobre la Renta del periodo impositivo
siguiente. o
4.7 Devolucidén

Otra forma de que le entreguen a las Agencias de
Publicidad el impuesto pagadoc en exceso del Impuesto sobre
la Renta; en cqpcepto de Pagos a Cuenta, es que se le
devuelvan en efectivo (mediante cheque emitido por la
Direccion General de Rentas Internas a favor de una Agencia
de Publicidad).

El articulo 99 del! Cdédigo Tributario estipula gque en

caso de devolucidén, ésta se hard efectiva de oficio o a
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solicitud del contribuyente, dentro del plazo de sesenta
dias; de excederse la Administracion Tributaria, debera
reconocer y pagar los Intereses Resarcitorios a favor de las
Agencias de Publicidad.
4.8 Pérdida Fiscal en la Declaracién Jurada del Impuesto
spbre la Renta
Toda Agencia de Publicidad estid obligada a presentar
Declaracion Jurada del impuesto sobre lq Renta a la

Direccion General de Rentas Internas en un plazo de noventa

dias bhabiles (dieciocho semanas)}, calculando y pagando el

impuesto correspondiente (articulo 54 de la Ley del Impuesto

sobre la Renta, Decreto No. 26~32).

También se presentardn los anexos que se consideren
necesarios vy los correspondientes Estados Financieros
Basicos.

Al entrevistar a Contadores Generales, Gerentes
Administrativos y Gerentes Financieros de las Agencias de
Publicidad, se 1lleqd a la conclusién que- los periodos
impositivos que mas se utilizan son los siguientes:

Del uno de julio de un afro y termina (finaliza) el
treinta de junio del afo siguiente. Este es el Periodo de
Imposicion comunmente utilizado por la mayoria de Agencias
de Publicidad, aunque existe otro Pericdo de Imposicidn que
principia 21 uno de enero de un afo y finaliza el treinta vy

uno de diciembre del mismo afe, gque lo utilizan algunas
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Agencias de Publicidad. Hay dos formas para establecer el
resultado en la Declaracidémn Jurada del Impuesto sobre la
Renta, éstas son las siguientes:

- Renta Imponibie: Resulta cuando a la Renta Bruta

({ingresos de toda clase) se le deducen los Costos vy
Gastos, dando ~ como resultado la Renta Neta.
adicionandosele 1los Costos y Gastos No Deducibles vy
deduciénd;seie las Rentas Exentas, lo gue da como
resultado una Renta Imponible.

En el Capitulo III se realizé un ejemplo para
determinar una Renta Imponible © Ganancia Fiscal en ia
Declaracién Jurada del Impuesto sobre la Renta.

- Pérdida Fiscal: Resulta cuando a la Renta Bruta se 1le
deducen los Costos y Gastas, dando como resultado una
Pérdida Neta {(cuando los Costos y Gastos Deducibles son
mayores que los Ingresos o Renta Bruta); adiciondndoseles
los Costos y Gastos No Deducibles y deduciendoseles las
Rentas Exentas; 1lo ‘que da como resultado una Pérdida
Fiscal en la Declaracion Jurada del Impuesto sobre la
Renta.

Como se ha dicho‘anteriormente, al resﬁltar una Peérdida
Fiscal en la Declaracidén Jurada del Impuesto sobre la Renta
y al realizarse los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la

Renta trimestrales, ésto incide negativamente en las
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‘operaciones economico~financieras de las Agencias de
FPublicidad, ya que provocaria Iliquidez Fimancigra.
Insuficiencia de Capital de Trabajo. Endeudamiento, a través
del Financiamiento Interno y Externo, Descapitalizacién; que
llevaria al cierre de operaciones de las Agencias de
Publicidad, siendo cantidades muy grandes las que se les
devuelva o acredite a los mismos, debido a las
circunstancias que se han descrito anteriormente.

A continuacion se presenta un ejemplo, en el»casc de
que se establezca en la Declaracidn Jurada del Impuesto
sobre la Renta una Pérdida Fiscal y se hayan realizado los

Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta trimestrales:

Renta Bruta Q. 2,535,858.93
(=) Costos y Gastos Deducibles . (" 3,008,195.33)
(=) Pérdida Neta {Q. 472,336.40)

{+) Gastos No Deducibles —————=-——-—

(=) Rentas Exentas e e o e e g e
(=) Pérdida Fiscal a. .472,336.4E)

(=) Pagos a Cuenta Q. 38,0837.88

{—-) Retenciones *_45.000.G@8 ¢ 83,837.88

(=) PAGOS &N EXCESO Q. 83,037.88

- Conforme al articulo 71, solicito que el monto

determinado en esta declaracion como PAGO EN EXCESO, me sea:

DEVUELTO ACREDITADO : para el
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periodo de imposicion inmediato siguiente.

En este ejemplo se puede observar que si se deducen los
Costaos y Gastos de la Renta Bruta, en la cual los Costos v
GSastos Deducibles son superiores al total de Ingresos (Renta
Bruta?l, logicamente se obtiene una Pérdida Neta, que al no
existir Bastos No Deducibles ni Rentas Exentas, resulta una
Peérdida Fiscal.

La Agencia de Publicidad efectud los Pagos a Cuenta deti
Impuesto sobre la Renta como la ley lo estipula, asi como
también las Retenciones que le realizaron otras empresas,
que acumuld al final del periodo impositive, dando come
resultadoc el Pago en Exceso del Impuesto sobre la Renta:
cantidad que la Agencia de Publicidad tiene el derecho de
solicitar en la Declaracion Jurada del Impuesto sobre 1la
Renta de un periodo impositivo determinado, que le sea
devuelto en efectivo © acreditado a cuenta del Impuesto

sobre la Renta de periodos impositivos futuros.




CAPITULDO V
CASOS PRACTICOS DEL REGIMEN DE PAGOS A CUENTA
DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA
EN LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD

Este Capitulo contiene varios casos practicos que
servirdn de ilustracién, para demostrar la incidencia de los
efectos financieros -en el Régimen de_ Pagos a Cuenta del
Impuesto sobre la Renta en las Agencias de Publicidad;
haciendo constar que cada caso practico es independiente uno

del otro.

S.1 Iliguidez

Datos: - )
Comisiones Q. 1,050,000.00
Bonificaciones " 450,800.20
Renta Bruta trimestral Q. 1,500,000.00

Solucidn: .

Pago a Cuenta trimestral: Q. 1,560,000.80 X 1.5% :

'G. 22,500.00 . Pago a Cuenta anual: G. 22,500.00 X 4% :

Q. 90,000.20 . Retenciones ISR mensual: Q. 1,500.000.90 :
Q.500,000.90 X 47 : Q. 20,000.28 . Retenciones IgR anual:
Q. 20,000.20 X 12 : Q. 240,000.20 .

Al finalizar un determinado periodo impositivo, la
Agencia de Publicidad realiza 1a Declaracion Jurada del
Impuesto sobre la Renta con la siquiente informacidn:

Renta Bruta anual (Anexo 1) G.6,000,000.00

(G. 1,500,000.20 X 4)
(=) Costos y Gastos Deducibles (Anexo 2) (" 5,600,000.00)

(= Renta Neta Q. 400,000.00

(=) Costos y Gastos No Deducibles ---—=-—-—

{=) Rentas Exentas @ = = e—cemca | cddecmeem e
{= Renta Imponible Q. 400,000.00
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iSR segun articulo 44 de la Ley del
del Impuesto schre la Renta (25%) 3.

198.000.28

Impuesto sobre la Renta a pagar Q.
Deducciones sujetas a reinteqro o acre
ditamiento

Fagos a Cuenta G. 59,000.20
Retenciones " 240,090.00 ("

120,000.00

3390,000.80)

PaG0 EN EXCESO (Q.

238,000.88)

Anaxo L

Anexg

Renta Bruta anual
Comisiones
Bonificaciones

Q.350,200.80 X 12:
* 158,000.00 X 12: »

G.4,200,000.00
1,800.008.20

Renta Bruta anuail

G.6,000,000.00

2

Costos y Bastos Deducibles
Costo de Ventas

G.2,855,000.00

Sueldos " 375,000.00
Salarios " 85,000.00
Honorarios " 139,000.00
Algquileres " 54 ,000.00
Vidticos " 458,000 .00
Impuestos " 35,000.006
Cuentas Incobrables " 45,000.00
Depreciaciones " 380,000.00
Amortizaciones " 120,000.20
Aguinaldos " 460,000 .00
Cuota Patronal IGSS " 55,200.00
Gastos Generales " 231,000.00

Intereses Financieros
Reparacion y Mantenimiento

295,000.00

4 20.800.00

Total 2.5,600,000.00

Esto significa gue se ha pagado de mas Q. 230,@0@.@@;

va que lo que se canceld en concepto de Pagos a Cuenta vy
Retenciones efectuadas por la Agencia de Publicidad, es
mayor que que el Impuesto sobre la Renta a pagar; al final
de un periodo determinado, por lo tanto; provoca Iliﬁuidez
Financiera a la Agencia de Publicidad, vya que se tiene que

cubrir el pago que se realiza de mas a la Direccitn General
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de Rentas Internas, por medio de una erogacion de dinero que
no estaba en la ejecucidn del Presupuesto General de la
Agencia de Publicidad en un periodo impositiveo determinado.

El fisco tiene 1a obligacion de devolver o reintegrar
el efectivo pagado por la Agencia de Publicidad, en czoncepto
de Pagos en Exceso del Impuesto sobre la Renta; o de
acreditar a cuenta del Impuesto sobre la Renta para periocdos
impositivos siguientes.

También se puede conocer la situacion financiera de una
Agencia de Publicidad con respecto a los Pagos a Cuenta del
Impuesto sobre la Renta, esto es; a través de la Razdn
Fimanciera conocida como Liquidez, Razdn del Disponible o
Prueba del Acido.

Esta Razénm indica que por cada Quétzal de Pasivo a
Corto Plazo, se tiene disponible para pégar a. XX en
concepto de obligaciones; se wutiliza para conocer 1la
capacidad inmediata para cubrir en un momento determinado
los géstcs u obligaciones reaiizados por la Agencia de
Publicidad.

Si el resultado de la Razdn de lLiguidez indica que es
menor a 1, es porque la Agencia de Publicidad no tiene la
suficiente capacidad econdmica para genekar recursos
monetarios, si al ccntrério; si es igual o mayor a 1, la
Agencia de Publicidad tiene la suficiente capacidad

econdmica para generar recursos monetarios.
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5.2 Endeudamiento
5.2.1 Financiamientg Interng
Datos: Renta Bruta trimestral: Q. '4,500,0008.00
Saldo de Caja y Bancos al 30-6-93: Q. 185,619.36

Saldo de Capital Social: Q. 250,000.00
Pago a Cuenta trimestral y anual: ?

Capital Social

Capital Autorizado Q. 1,000,009.00
{-) Acciones por Suscribir

Ordinarias Q. 421,875.00

Preferentes " 140,625.00 " 562.503.348
(=) Capital Suscrito Q. 437 ,500.00
{—-) Suscriptores de Acciones

Ordinarias Q. 234,375.00

Preferentes v 78,125.900 (" 312,520.20)
(=) Capital Pagado Q. 125,800.020
(+) Superavit y Reservas

Superavit Pagado Q. 87,500.00

Reserva Legal " 37.500.08 " 125,9000.28

(=) Capital Social a. 250,000.00

Solucion:

Pago a Cuenta trimestral del ISR: G. 4,500,000.08 X 1.5%
Q. &7,500.00, Pago a Cuenta anual: Q. 67,500.08 X 4 :
2. 270,000.00 . '

Mediante este ejemplo se establece que 1los Pagos a
Cuenta del Impuesto sobre la. Renta que se cancelaran al
final del periodo impositivo, sobrepaéa el saldo que tiene
ia cuenta Caja y Bancos; asi como témbién el saldo de 1la
cuenta Capital Social, por lo que resulta insuficiente para
cancelar los Pagos Cuenta del Impuesto sobre 1la Rentas;
determinandose que en la Agencia de Publicidad es necesario

el uso de Financiamiento Interno, mediante el aumento del
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Capital Social, a través de la emisidn de nuevas acciones.
La partida contable gque se registrara para 2l aumento
del Capital Social, que servird para la cancelacidn de los
Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta, es la siguiente:
. XX~

Caja y Bancos ) Q. 26,200.00
Capital Social
Capital Autorizado
Acciones Ordinarias Q. 10,000.00
Acciones Preferentes v 10,008,206
-Registro del aumento del Ca-
pital Social, por emisidén de
nuevas acciones. Q. 20,000.086 Q. 20,000.00

E T s L Pt

Al no registrarse el aumento del Capital Social para la
cancelacion de los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la
Renta, la Agencia de Publicidad podria quebrar
econdmicamente y se estableceria el cierre de operaciones de
la misma. !

En otro caso practico se determinara que para no lleqgar
a la liquidacién definitiva de una Agencia de Publicidad; se
tiene como ultimo recurso, la utilizacion del Financiamiento
Externo, a través de un Préstamo Bancario a Corto Plazo.

5.2.2 FEinanciamiento Externo

Como se ha establecido en los numerales anteriores, hay
una serie de factores que inciden sobre la cancelacion
efectiva de los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta.

Este caso practico contiene un ejemplo sencillo, cuando

los efectos financieros descritos anteriormente, inciden en
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la realizacién de los FPagos a Cuenta del Impuesto sobre la
Renta, es decir:; cuando se efectuan los Pagos Anticipados a
cuenta del Impuesto sobre la Renta, teniendo que realizar -
fuertes erogaciones de dinero que provoca Iliquidez
Fimanciera, utilizacion del Financiamiento Interno,
Descapitalizaciodon e Insuficiencia del Capital de Trabajo;
entonces la Agencia de Publicidad recurre a la utilizacion
del Financiamiento Externo a través de la obtencion de un
Préstamo Bancario a Corto Plazpo, para cubrir con dicha
obligacidn tributaria.

Datos: Saldo de Caja y Bancos al 32-46-93 : Q. B9,815.75
Pagos a Cuenta del ISR anual: 3.105,930.0@

Solucion:t
_xx_
Caja y Bancos Q. 17,000.090
Préstamos Bancarios
Banco "A" Q. 17.,000.00

-~ Registro de la obtencidn del
Préstamo Bancarip tendiente a
cubrir la cancelacién del Pago
a Cuenta del Impuesto sobre la
Renta. @. 17,000.00 Q. 17,000.020Q

Esta partida contable se realiza con el proposito de
cubrir la parte no cancelada de los fagos a Cuenta del
Impuesto sobre la Renta que se cubrird comn la obtencién de
un Preéstamo Bancario.

_xx—
Prestamos Bancarios .
Banco "“AY Q. 17,000.00
Gastos Financieros .
Intereses sobre
Préstamos Bancarios " 1,720.0@
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Caja y Bancos Q. 18,700.20
- Registro de la amortiza-
cidén del Preéstamo Bancarios
y el pago de los intereses. G. 18,700.00 G. 18,700.00

NSNS SRS SRR SN

Esta partida contable se realiza con el propdsito de
cancelar el Préstamo Bancario concedido a la Agencia de
Publicidad, para ampliar el efectivo para utilizarlo como
medio de pago © cancelacion de los Pagos a Cuenta del

Impuesto sobre la Renta en un periodo impositivo

determinado.

3.3 En el ital de Trabajo

Datos: Activo Circulante o Corriente: Q. 125,289.85
Pasivo a Corto Plazo: " 159,275.03
Renta Bruta anual: " 10,000,000.00
Pago a Cuenta del ISR anual: rd
Razon del Capital de Trabajo: ?

Solucidn:

Page a Cuenta del ISR anual: Q. 10,000,000.90 X 1.5%4 :
. 150@,000.20 .

Razén del Capital de

Trabajo, Solvencia o Activo Corriante @ Q. 125,089.88 :
Razén del Circulante Pasivo a Corto P. Q. 159,275.03
0.79 & 797 .

Como tal, la Razdén indica que por cada Quetzal de
Pasivo, se tiene disponible G. @.79 para pagar deudas. en
este caso, el pagé parcial de 1los Pagos a Cuénta del
Impuesto sobre la Renta, por lo tanto; se necesita una
ampliacién del Capital de Trabajo en una Agencia de

Publicidad para cancelar los Pagos a Cuenta del Impuesto




sobre la Renta.

En el caso de que no se amplie la cobertura del Capital

de Trabajo para realizar los Pagos a Cuenta del lmpuesto

sobre la Renta, una Agencia de Publicidad podria sufrir una

fuerte Iliquidez Financiera, que incidiria en los costos de

operacidon de la misma.

5.4

Acreditamiento o Devolucidn

Datos: Ventas Brutas normales G. 3,000,000.00
Venta de Vehiculos " 500,000.00
Arrendamientos " 4Q00,000.20
Costos y Bastos normales " 3,248,000.00
Costo de los Vehiculos " 300,000.002

Ganancia de Capital ?
Renta Bruta anual ?
Retenciones ?
Renta Imponible ?
Pagos a Cuenta del ISR ?
ISR anual de operaciones normales ?

.

ISR anual de Ganancia de Capital
Solucidén:
Ganancia de Capital-

(Arts. 25-30 de la Ley
del ISR, Dto. 26-92)

Venta de Vehiculos Q. S00,200.00

{-) Costo de Vehiculos [ 300,.000.20)

=) Ganancia de Capital Q. 200,000.00
Renta Bruta anual

Ventas Brutas normales Q.3,000,000.00

Ventas de Vehiculos " 503,000.20

Arrendamientos " 420,000.00

(=) Renta Bruta anual @.3,920,000.00

(-) Ganancia de Capital [ 200,200.00)

=) Total Renta Bruta Q.3,700,000.00

Renta Imponible normal
T Renta Bruta ops. normales 0 3,400,000.20



{—) Costos vy Gastos normales ("3,248,.0008.90)

(=) Renta Imponible normal

Renta Imponible total
Renta Imponible normal
(+) BGanancia de Capital
=) Renta Imponible total

ISR ‘a pagar
ISR normal
25% de Q.

G. 152,000.0@

152,000.20
ISR sobre Ganancia de

Capital

-15% de Q. 200,000.00
{=) ISR a pagar

Pagos a Cuenta del ISR
1.5% de Q. 3,700,000.00

Retenciones del ISR
47, de G. 409,000.00

Q. 152,000.00
" 299,000.00
Q. 352.000.00

Q. 38,000.00

. 30,000.29
a. 68 ,000.020

a. 55,500.00

Q. 16,000.00

SESSsRTsxRmmmss

En la parte final de la Declaracién Jurada del Impuesto

sobre la Renta,

Impuesto sobre la Renta a pagar
(=) Deducciones sujetas a Reinteqro o

Acreditamiento
Pagos a Cuenta
Retenciones

(=) PAGOS EN EXCESO

FORMA DE PAGO

- Vales Tributarios
- Efectivo o Cheque

TOTAL PAGADO

Conforme al articuio

a. 55,500.00

se determinard de la siguiente manera:

Q. 68.000.900

" 16,000.2@_(" 71,500.90Q0) |

solicito que 21 mo

en esta Declaracion como Pago en Exceso, me

Devuelto

Acreditado

(@. 3,500.00)

nto determinado

sea:

para el
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periodo de imposicion inmediato siguiente.

En este caso practico se establecen dos formas para él

tramite de los Pagos en Excesc en concepto del Impuesto
sobre la Renta, tales son los siguientes:
ajl El Pago en Excesp del Impuesto sobre la Renta de la
Agencia de Publicidad en el periodo impositivo determinado
corresponde a G. 3,500.00; cantidad que sera acréditable
para el pago del Impuesto sobre la Renta del periodo anual
de imposicidn inmediato siguiente, es decir; se abomnarad a
cuenta del Impuesto sobre la Renta gue se determine en un
periodo impositivo futuro.
b) También la Agencia de Publicidad puede solicitar que se
le devuelva en efectivo o cheque el valor del Pago en Exceso
del Impuesto sobre la Renta, debiendo la Direccidn General
de Rentas In#ernas previamente realizar 1la compensacioén
entre los débitos y creditos dél impuesto qhe.se pretende
devolver, a través del Sistema de Cuenta Corriente
Tributariaj en caso de que la Agencia de Publicidad
endeudare el impuesto, intereses o multas.

5.5 Pérdida Fiscal

Datos:
AGENCIA DE PUBLICIDAD "EL ANUNCIO, S.A."
BALANCE DE SALDOS
AL 38-6-93
EN QUETZALES
CUENTA DEBE HABER

Caja y Bancos G. 89,914.56




Cuentas por Cobrar
Estimacidn Ctas.
Otras Cuentas por Cobrar

Inventarios
Edificios

Mobiliario y Equipo
Maquinaria y Equipo

Vehiculos

Ratulos y Vallas FPublics.

Dep. Acda.
Dep. Acda.
Dep. Acda.
Dep. Acda.
Dep. Acda.
Existencia

Proveedaores

Otras Cuentas por Pagar
Capital Social
Reserva Legal

Comisiones

Bonificaciones
Arrendamiento Equipo Publ.

Sueldaos
Aguinaldos

Indemnizaciones
Cuota Patronal IGSS
Honorarios Profesionales

Algquileres
Impuestos

Cuentas Incobrables
Depreciaciones
Amartizaciones

Gastos de Viaje (Viaticos)
Gastos varios de Mercadeo
Gastos de Inv. y Public.
(=) Sumas Iguales

de Materiales
Primas de Seguros
Depositos en Garantia
Gastos de Organizacién
Gastos de Instalacién
Amort. Acda.
Amort. Acda.
Cuentas por Pagar
Impuestos por Pagar
Préstamos Bancarios

ii1a

" 109,586.29
a. 2.242.77

a 4,797.52

" 10,228.08

“ 582,938.85

u 25,000.00

©185,088.90

* 355,95D.80

“ 15,085.00
“ 451 ,088.00
" 18,980.25
" 98,089.95
" 299,319.85
" 10,080@.95

" 5,080.98

" 17,5@8.05

" 2,100.20

" 3,500.00

" 3,008.20
" 2.895.00
" 2,585.75
g 35,585.00
" 15,105.90
" 85,000 .20
" 8,000 .00
" 17,505.85
v 211,000.00
" 5,773.71
" 1,525,850.00
v 125,895.05
" 755,530.00

" 750,000.00

" 62,500 .00

" 42,500 .90

“ 90,200 .30

" 28,500 .00

u 62,000.00

" 25,289 .08

" 15,750.12

*  125,008.95

" 37,439.77

v 387,319.36

“  758,089.06

" 16,549 .66

Q.3,670,497.03

Q.3,67@,497.03
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AGENCIA DE PUBLICIDAD "EL ANUNCIO, S.

ESTADO DE RESULTADOS CONDENSADO

POR EL. PERIODO COMPRENDIDO DEL 1-7-92 AL
‘ EN QUETZALES

A"

30-6-93

INGRESOS

Comisiones 2.1,525,850.08 0Q.2,407,245.85
Bonificaciones " 125,895.33

Arrendamiento Equipo " 755,500.00

{~) BASTOS

Administracisoen (Anexo 1) Q.1,258,787.92

Venta (Anexa 2) v 1,161,958.88 (* 2.420,746.00)

(=) Pérdida del Ejercicio

AGENCIA DE PUBLICIDAD "EL ANUNCIO, S.
BALANCE GENERAL CONDENSADO
AL 38~6-33
EN QUETZALES

ACTIVO

Circulante

Caja y Bancos Q. 89,914.56

Cuentas por Cobrar Q. 109,586.29

(~) Est. Ctas. Incs.” 2,242.77 " 107,343.52
Otras Ctas. por Cob. " 4,797.52
Inventarios T 19,208.28
Propiedad, Planta y

Equipo

Edificios Q. 502,230.85

(-) Deprec. Acda. (" _451,088.00)G. 51,842.85
Mobiliario y Equipoc . 25,000.00

(-) Deprec. Acda. (" 18,988.03)" 6,819.95
Maquinaria y Equipo Q. 185,088.90

(~) Deprec. Acda. (" 28,289.95)" 65,998.95
Vehiculos Q. 355,950.8@

{—-) Deprec. Acda. (" 299.319.85)" S56,631.75
Rotulos y Vallas P. Q. 15,085.00

(~) Deprec. Acda. (" 10,080.995)" 5.004.25
Btros Activos

Existencia Material Q. 5,080.98
Gastos Anticipados

Primas de Seguros " 17,508.05

Depasito en Garantia » 2,100.29
Cargos Diferidos
Gastos de Organizac.@. 3,500.00

(=) Amort. Acda. [ 2,.895.03)G.

605.00

13,508.93)

A"

Q. 212,263.68

126,497.55

. 24,689.83

"

1,019.25
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Sastos de imstalac. G. 3.200.30
{-) Amcrt. Acda. i 2

i=) Suma total dei
Aczivo

PASIVQ

8 Corvo Plaze

Cuencas por Pagar
impuestos oor Pagar
Prastamos 3ancarios
Proveenorss

Jtras Cuentas por Pagar

‘Capital Social

Capitai Pagado

(+) Reserva bLegal

(=) Pérdida del Ejercicio

(=) 3Suma total del Pasive vy
Capital

Anexo L

GASTOS DE ADMINISTRACICM
Sueldos
Aguinaldos
Incemnizaciones
Cuota Patrcnal IGSS
Honorarios Profesionales
Alauileres
Impuestos
Cuentas Incobrabies
Depreciaciones
Amortizaciones

Total

Anexg 2
GASTOS DE VENTA

Gastos de Viaje= (Viaticos)
Gastos varios de Merczadeo
Gastos de Investigacidn y

Mercadeo
Total

a

(v

. 33.385.20
15.135.%9
85.000.20

3.800.29

4 17.505.85

" 203,272.%5
.211,.300.30
5,773.71%
13.500.395)

8. 354,369.31

@. 7S0,008.39
" &2.300.20
"’ 62,500.20
" ?0.2008.20
" 28,3500.20
! 62,000.380
" 25.389.88
" 15,73@.1L2
" 125,208.35
. 37,439.77

Q. 387,319.36
" 758,389.26

" 15,589 .55
3.1,161.958.28
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Renta 3ruta anual
Comisicnes
Boniticaciones

Total

25908 a Duenta del Impuesto
Fenta
02.1.831,745.205 X 1.5% :

Rerencicnas de! Imouesto sobre
§;bre'Honorarins Profasionales
(Q. 28,308.20 X 47):

G.1.325.8%55.30
» 125,35%.388
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CONCLUSIDNES

L. 1 hecho generadcr 2e ics 3gcs a Zusnta del Impuestd

soorz2 la Renta No lo Zonstituye ia R[enta Sruita. va gue =21
mismo no ouede darse 31 no s cumpi2 ia "Sase Imooesitival.
2stabliecida al “ipmpal Zd=21 zericgo Jde impes:icion rFERSOSCYive.,.

25 Jdecir; Jdespues I8 Iranscurrido @#%t® s N0 antes. 19 cual

i

31gnifiga gue’ cuando =e generan r2Nntas. S  incur-T2 2N
costos v gastas Necesariss oara obt2nerlas. Zn
Ionsecuencia. de la deduccion Je costos y gastos se 2otiene
la Renta Neta o Base Impcositiva. la cual constituye =21 necho
generador del imouesto y la base para caicular 21 imcorte a
tributar. .

2. Loes Pagos a Cuenta gei Impuesto sobre la Renta zausan
serics =fectos a }a capacidad financiera de las Agencias de
Publicidad., puesto ﬁue les oriva de ios recursos necssarios
para la generscison de rentas: adicionalmente ai ne
disponerse de sufigiantes recursos nsara cubrir dichos saqes.
obliga a éstas a recurrir al Endeudamiento Externoc a traves
de la obtencidn de prestamos bancarios innecssarios gue
alev;n ios-cnstos de aperacidn.

2. Al Régimen de Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta
se ie conoce también con los nombres de Pagos Anticipagos
de} Impuesto sobre la Renta, Pagos Parciales dei Impuesto

sobre la Renta. Anticipos a Cuenta del Impuesto scorz2 la

Renta vy Pagos AInticipados a Cuenta del Impuesto scbr=2 la

Renta.




Al tributar anticipadamente =21 Impuesto sabre la Renta.

Dodr.a oravocar Pago en £Exgeso: especialmente para sgueilias

emnresas que incurren an perdida, lo cuat resulta
inconstitucional por 21 hecho de sagar un Impuesto sgbre una
Renta no genrerada. No obstante que dicha L2y contemoia gue
2] Pago =2n Exceso puade a:reditarsg al pago gei Impuesto
sobre la Renta del periodo impositivo inmediato siguiente.

<. ios FPagos a Cuenta que efectuan laslthen:ias de
Publicidad y las empresas 2n general sobre una Renta Eruéa,
cuyQ objeto es gue el Fisco capte wuna mayor fluidez de
fondos para la atencion del Gasto Pablico, no réfleja la
capacidad contributiva del contribuyente y vicla el articul;
2T9 de la Constitucion Politica de la Repulica aque estabiecé
"La Eguidad y Justicia Tributaria" y el articulo 243 de
dicha Constitucidén gque dice: “Se prohiben los tributos
confiscatorios...", al apropiarse indebidamente 21 Estado de

una parte de las rentas obtenidas en un periodo impositivo

determinado.

A



RECOMENDACIONES

1. Tomando en cuenta los efectos financieros que se
producen ai efectuar los Pagos a Cuenta dg} Iimpuesto sobre
la Renta sobre una Base Impositiva incorrecta, se sugiere al
Instituto Guatemalteco de (ontadores Publicos y Auditores
plantear a la Universidad de San Carlos de Guatemaia, la
necesidad de que el Co§greso de la Republica modifique la
Ley del Impuesto sobre la Renta, en el sentido de que se
aplique como base para el calculo de los Pagos a Cuenta el
total_ del impuesto pagado en el periodo de imposiciéon
inmediato anterior o que se determine con base a la Renta
.Imponible de cada trimestre.

2. Para que no se produzcan los efectos financieros de los
Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta en las Agencias
de Publicidad, es conveniente elaborar un Presupuesto de
Caja con el propdésito de determinar las ventas que se
esperan obtener, a fin de poder cumplir con dicha aobligacion
tributaria y evitar el endeudamiento, especificamente la
obtencion de un préstamo bancario; asi como la
Descapitalizacién, Iliquidez Financiera e Insuficiencia de
Capital de Trabajo.

3. Gue 1la Diregcion General de Reht$s Internas establezca
un mecanisﬁo 4gil y eficaz de devo;ucidn de'los Pagos en
Exceso ‘delv Impuesto soﬁre la Renta, al momento de
solicitarlo 'en la Declaracion Jurada Anual del Impuesto

sobre la Renta, o bien se pueda abonar no solamente al pago




del Impuesto sobre la Renta del periogo impositivo inmediato
siguiente, sino para cancelar otros impuestos, tales como
el Impuestc al Valor Agregado, Timbres Fiscales y de Papel
Sellado Especial para Protocolos, Circulacicon de Veniculios y
Bienes Iinmuebles.

4. Sugerir al Instituto Guatemaltec5 de Contadores Publicos
vy Auditores la conveniencia de insistir ante la Corte de
Constitucionalidad, en relacidn a los Recursos interpuestos
planteados de 1los Pagos a Cuenta del Impuesto sabre la
Renta, a fin de que declare la inconstitucionalidad de los
mismos y asi poder realizar las enmiendas a los articulos

que regulan dichos pagos. (X)

(%) NOTA: Al momento de elaborarse la presente tesis, la
Corte de Constitucionalidad no habia dictado sentencia
alguna sobre la inconstitucionalidad de los Pagos a Cuenta

del Impuesto sobre la Renta.
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4NEXD 1

ORGANIGRAMA GENERAL DE UNA AGENCIA DE PUBLICIDAD
ORGANTZADA COHO SOCIEDAD ANONIMA

ASAMLEA GENERAL
DE ACCIGNISTAS
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I
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CIoN PUBLICAS CCIoN GACION
1
ARTE KEDICS | {TRAFICO CONTABILIDAD
l 1 — 1
DIBUJANTES| [SECRETARIA| [SECRETARIA[ {AUXILIAR{ |AUXILEAR|| [RECEPCION| |SUPERVISOR{ | SECRET,

1
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ANEXO I1I

GRADO DE RECAUDACION TRIBUTARIA DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA
DURANTE 1,989 A 1,993

ARD MILLONES DE QUETZALES
1,989 406 .30
1.990 S87.20
1,991 995,90
1,992 959.60
1,993 1,260.80

FUENTE: Direccidn de Andlisis Fiscal

Ministerio de Fimanzas Publicas.




GRADO DE RECAUDACION TRIBUTARIA ISR

DURANTE 1, 989 A 1, 993
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DIRECCINN GENERAL DE RENTAS INTFRNAS

——a"
Hﬁ BRISE-18 | - | MIKERQ L IDENTIFICACION
BGET | b DECLARACION JURALA ¥ RECIBO DE PAGO A QUDMIA TRIESTRAL | TRMTAMA (MID)
= © 132844 INFUESTO SOBRE LA RENIA

|
:
I
it

Mombee, Razon o Denonimacies Social

Donricilio Fiscal :

TRIKESTRE

tof2o=f Joortee vmmnrmmcronamr— Df' :nfs:u:o { i | “‘;‘Ts":"“:“'i—'
DETERMIMNACION DE LA OBLIGACION IRIBUTARIA
[. XENTA, VEMTAS O MRRGEM DE UTILIDRD BRUTA | MNTO % | 1XPORTE |
11 Beata Bruta, Régimen Marwal 1114, £.50 0. 19
2 | Margea Utilidad Brata (Expedidores derivados def Petroleo) 2144, 1.3i Q. K]
3| BReyimen Especial Sobre Rargen de Dtilidad. Fesolucidn DGRI. § 1316 1.81 0. i?
4 ] mxnn Especial Sokre Sentas Rrutas. Pago definitive del Impuests. Resolucion l 4 : Q. 1.0: q. :l [
5 1 TOIAL DEL PAG) & QUENTA DIL TRIXESIRE (Renglones I, 2. 31 ¢ %) 15§ R O [ Q. [
IR R B T T S e e || e
v finitivo f § A IR N |
7 ' Saldo dei trimestre inwediato antepior 1714Q. { RRBRAREAEBERRRNRRAR] 3
8 :© SUBTOTAL (Suma renglones 6 y 7) 1 8 IHHEHE G SR H X R 1 0. i 2
9 ! TCIAL A PAGAR (En letras renglch 5, menos rengled #) o |8 ismnwmunananenunnnnns! | Q. R
18! Cantidad a aplicar en el siguiente trimestre- (Renylch B wenos renglon 5) | 18| nasensnpaiupssunanze] < Q. HE']

DECLARO ¥ JURG QUE SOM CIERTOS ¥ DXACTOS LOS DATOS AMTES CITADOS.

tugar g Fecha :

* Mombre y Firwa del Contriduyente o Repnsmtaate legal :

Uso exclusivo de la D.G.R.I.

PRESENTACION EXTERPORAMNER

11 © Total a Pagar {Linea 9) i Q i 9
12 1 Malta (Avticuio 94 Decreto 6-91) 112 1 ¢ 1§
13 | Intereses Koratorios (Articulo 58 Decrets §-91) 43 4 0 t?
14 TOTAL A PAGAR (Sume lineas 11 al 13) i14 . @ (Y

TOTAL 4 PAGAR en letras :

e somein i i e

: {TRIRLICADO - CONTALY.
o ¢ 167
- ) . . * ‘




DGRI H

- =~ . . DIRECCION GENERAL DE RENTAS INTERNAS
éa__ N N\
W_ e | R : 3 s a man
. DECLARACION JURADA Y RECIBO DE PAGO A CUENTA i
No.148088 TRIMESTRAL IMPUESTO SOBRE Lk RENTA i

{ NCMHRE. RAZCH O CENOMINACION SOCAL o . N

DOMICLIO FISCAL:

TRIMESTRE

1 O1A MES  ANOI
i

DIA_ MES ANO!
: L)
i
i

2 S a0 ] rmessconsn [T T 0% T ]

DETERMINACION DE LA OBLIGACION TRIBUTARIA

(L FENTA, VENTAS O MARGEN O UTILIDAD SRSTA ] } WONTC EN Q. i % MPORTEENQ 1 )
1) RENTAS BRUTA, REGIMEN NORMAL }ti 1181 L
2 | VARGEN UTRLICAD SAUTA PETAGLEDY . X $1.81 i 8
3 | AEGMEN ESPECIAL SOGHE MARGEN DE UTLOAD ACIOLUCION DGAI & IED 1194 P 7
4 | AEGMEN ESPECIM, SOURE VENTAS SRUTAS PAGD DEFIMTIVO DEL IMPUESTO . 1.5} .l

| AESOLLCION 0N # l {

.5 | TOTAL DEL PAGO A CUBNTA DL TRIMESTRE QENGLONES 1. 2.3 Y & s
8 1. MENCS RETENCIONES ATRIBUELES A LAS =% CONFORME ORIMA.0%A | &

1.” OUE SE ADAMTAN N0 ML LAS ENGAM 08 PAGO | I
7 | 3A.00 DEL TRIMESTRE NMEDIATO ANTERIOR : : 174
3 | SUBTOTAL (SUMAAENGLONES Y 7Y P4
S | TOTALAPAGAR /EN LETRAS RENGLON S, MENOS RGNGLOW $1o- : [E)
10 ! SANTIOAD A APLCAR EN EL SIGLAENTE TRMESTRE (RENGLON § MENOS AENGLON & i e

i OECLARO ¥ JURO QUE SON CIERTOS Y EXACTOS LOS DATOS ANTES CTTADOS .
WWGAR ¥ FECHA: ! NOWBRE Y FIRMA DEL C O REPF ANTE LEGAL:

. *
. : . ./
- !
USO EXCLUSIVO DE LA OGRL
S ) PRESENTACION EXTEMPORANEA

[ CTALAPAGAR LLNEA R o luniQ. Ky . ) N
12 1 MULTA (ARVCULO 4 OECRETO 640 1121Q. ) 3|
13 5 NTERESES MORATORIDS (ANTICLILO S8 CECRETO #9111 13 1 Q. v 7|
14 TOTAL A PAGAR (SUME LINGAS 11 M, ° 3 1141Q. ‘4

TOTAL A PAGAR ENLETRAS: -
LOTE ! SECUENCIA s : | ESTRRECEO SOLO TENE “ALDIZ S £ : MPOHTE SXTA CETIRCADO
; ' g FORLA MAGIINA TEGITRADORA
(el TS D,

e
QRIGINAL - OGRS :

PROPIEDAD DE LA UKIVERSIDAD BE SAN CARLOS DE GUMEMA!“
Biblioteca Central




No.075363

MINISTERIO DE FINANZAS PUBLICAS PAGOS A CUENTA DEL IMPUESTO DRISR-10 A
DIMECCION GENERAL DE 2ENTAS INTEANAS - _
GUATEMAL 3. C. A SOBREZ LA RENTA

a0 NOMBHE. RAZON O DENGMINACION SOCIAL NUMERD S IDENTIFICACION )
TRIBUTARIA IN..T.}

QCMICILIO FISCAL

_J

~

PAGO A CUENTA DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA, CORRESPONDIENTE AL SEGUNDO

TERCER CUARTO TRIMESTRE DEL PERIODO DE IMPOSICION ANUAL COMPRENDIDO
DEL DE DE 19 AL Ot DE 19
2a SIRVASE ABONAR A M! CUENTA LA SUMA DE Q.
2.2 {~} RETENCIONES SOPOATADAS ATRIBUIBLES A LAS RENTAS DEL TRIMESTRE,
CONFORAME CONSTANCIAS DRISR-05 A, QUE SE ABJUNTAN a
2.3 {~} CREDITO ACUMULADO, TRIMESTRE ANTERIOR : Q.
2.4 TOTAL DE DEDUCCIONES Q.
25 VALOR A ENTERAR A LAS CAJAS FISCALES (Si la cucta #31 mayor que as
asducciones) {en iras) QUETZALES
Q.
2.6 CANTIOAD A APLICAR AL SIGUIENTE TRIMESTRE DE ESTE PERICOO DE IMPO- 1
SICION, (Si la cucts s menor qua 183 owducciones) (en ietras) QUETZA-
LES Q.
. m

CONSTANCIAS DE RETENCION DRISR 05 A

Firme del Comribuysnte o Resoonsatiie {Setlo}

-
SE ADJUNTA A LA PRESENTE DECLARACION LA CANTIDAD DE

Luger v facha -

Nomors aet
aue rirme

Caliag con 8 que sctis

:omd‘um: EmD Con chague No. el Banoo

p .
PARA USO DE LA DIRECCION GENERAL DE RENTAS INTERNAS 1

OBSERVACIONES: £l impuesto declarado se recibe en ias cajas receptoras de la Direccion Generai de Rentas Internas, sujeto a Auditoria.

DEPARTAMENTQ DEL iMPUESTO SOBRE LA RENTA GEPARTAMENTO OE RECEPTORIA ¥ COBROS
FIRMA, SELLO RECEPTOR FISCAL

Originat:  Control tnterna 0, G, R, L. CONTROL DEPARTAMENTAL AREA DE MICROFILM ¥ GRASACION
Duplicado: Para gue ei conwibuyente lo
agjunte a su Declaracion Jurada
Anual dst impuasto Sobre la
Renta. Cocrm:

{ Triplicsdo: Contribuyents.

Clave del FOroMUIS 10} e

No, de Formularior

Cogiticacién: . : LOTE

01%2951293 107

Recsotor Departamentat (seilo)
1 NOTA En c290. o importe corresoonde al ulumo trimestre, debers aplicarse en el Rengion No. 38 de la Declaracion Jurada. DRI—30
{Ef importe que 58 acredita en al Gitimo trimestre o8 Gual a fa sumatoria de {os rengiones 2.1y 2.5). _J

s i b o AL TS S peates




ANEXO VI

BOLETA DE ENCUESTA
EL REGIMEN DE PAGOS A CUENTA DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA
EN LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD (4

i. ¢ Cree usted que el procedimiento actual de calculo ae
logs Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta es mas
adecuado que el anterier ? (relacion del Dto. No. 26-%2 con
el Dto. No. 59-87).

51 NO ¢ Por gque ?

2. . Sobre qué base se aplica el porcentaje que determina
lé- ley para el calculo de los Pagos a Cuenta del Impuesto

sobre la Remta ? Ventas. Comisiones Ganancias

de Cabital Rentas Brutas Rentas Exentas

Servicios Realizados - Otro (especifique)
(Marque con Qna "X" su opcién).
3. ¢ Cémo contabilizaria el Pago a Cuenta del Impuesto

sobre la Renta trimestral en una Agencia de Publicidad ?

4. ¢ Qué Sistema de Contabilidad uwtiliza la Agencia de



Publicidad para el calculo del Pago a Cuenta deil Impuesto
sobre ia Rente Irimestral ? Lo Devengado

Lo Percibido

3. indigue las Comisiores que gobtiene una Agencia de

Publicidad y cuéanto s su porcentaje :

c.‘ ., Cree usted gue la forma en que se aplica el Fago a
Cuenta del Impuestoc sobre la Renta trimestral en la
actualidad, le resulta beneficioso (desde el punto de vista
financiero) para una Agencia de Publicidad ? SI___ NG

¢ Por gque ?

7. i Cree usted que los Pagos a Cuenta deberian ser
declarades Inconstitucionales, porgue anticipa el pago del
Impuesto sobre la Renta anual ? SI NO

i Por que ?

8. ¢ Queé efectos financieros provoca el Pago a Cuenta del

Impuesto sobre la Renta trimestral enm una Agencia de

Publicidad 7 Iliquidez Descapitalizacion
Endeudamiento En el Capital de Trabajo

Financiamiento Externo (Préstamos Bancarios)




Utro (especifique)

Nombre de la Agencia de Publicidad

(%) NOTA: Esta Encuesta serd exclusivamente utilizada para

obtener datos para la realizacidn de la
Financieros del Régimen de Pagos a Cuenta deil

la Renta #n las Agencias de Publicidad".

!t BGRACIAS POR SU COLABORACION

Tesis "Efectios

Impuesto sobre




ANEXO VII

RESULTADOS OBTENIDOS EN LA ENCUESTA
€L REGIMEN DE PAGOS A CTUENTA DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA
‘ EN LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD

i. Conclusidn General: Los procedimientos utilizados del

calculo de los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta,
contenidos en el Decreto No. 359-87 (anterior) vy en el
Decreto No. 26-92 (actual), tiemen ventajas y desventajas.
El procedimiento anterior de calculo tenia ia ventaja
que se aplicaba a la Renta Neta y la desventaja de que se
proyectaba 1la Renta generada en un trimestre. En el

procedimiento actual tiene la ventaja que se aplica un

parcentaje sobre la Renta Bruta; y la desventaja consiste en

qQue su base de aplicaciéon son las Rentas Brutas, ya no las
Rentas Netas, comoc anteriormente se realizaba.

Manifestaron 1las 1@ personas que el procedimiento
actual de calculeo de los Pagos a Cuenta del Impuesto sobre
la Rgnta 25 1 mas adecuado, mientras las otras 10 personas
manifestaron que el procedimiento mds adecuado es el
anterior.

2. Conclgsioﬁ General: Las 20 personas encuestadas
manifestaron que la base de cadlculo o hecho generador de 1los
Pagos a Cuenta del Impuesto sobre la Renta son las Rentas
Brutas, que comprende las Ventas, Servicios Realizados de

Publicidad, Comisiones (incluyendo las Bonificaciones por

‘Volumen).

B




3. Conclusion General: La contabilizacion adecuada del Pago

a Cuenta del Impuesto sobre la Renta trimestral =25 la

siguiente:
XX

Otras Cuentas por Cobrar
Retencidn del ISR Q. xX
Caja y Bancos
Banco "X" Q. XX
Esta forma de contabilizar 1los Pagos a Cuenta del
Impuestc sobre la Renta cumple satisfactoriamente con los
Principios de Contabilidad Generalmente Rceptados en
Guatemala. .
4. Conclusion General:
L0 DEVENGADO LD PERCIBIDO
L
100% E
Manifestaron laé personas encuestadas que el Sistema de
Contabilidad de "Lo Devengado" es el que se utiliza en las
Agencias de Publicidad, ya que cumple con los Principios de
Contabilidad Generalmente Aceptados en el registro de las

operaciones economicos~financieras, ya que la Ley del

Impuesto sobre la Renta, Decreto No. 26-92, asi lo

establece.
S. Conclusion General: Generalmente en Guatemala las

Comisiones oscilan entre el 154 y el 257 como promedio
(incluyendo las Bonificaciones por Volumen), aunque puede
variar, segun el importe del servicio realizado en concepto
de publicidad, internacionalmente es aceptada como el 15%
sobre ia facturacion.

Los porcentajes promedios de las Comisiones son las



siguientes:

- Prensa entre 21 1S4 y =1 207 .

- Radio y Television entre el 25%Z y el 307 .

- Revistas entre el 12%4, 207 vy el 25% .

Conclusidn General:

&.

51 NO

9 11

45% 55%

Al facturarse como "Comisiones", la Agencia de

Publicidad tiene que pagar al fisco el 4% de Retencion sobre

la renta acreditada en cuenta o a favor, también; al final

de cada

trimestre se realizan 1los Pagos a Cuenta del

Impuesto sobre la Renta, sobre 2! total de las Rentas Brutas

(incluyendo Comisiones), por 1o que financieramente a las

: Agencias de Publicidad les perjudicaria en sus costos de

: operacion, pareciera gque se establece uﬁ Dﬁble Tributacion

| Interna sobre un.mismo impuesto, tributéndose a1 fisco la
misma obligacidn tributaria dos veces. ‘

7. Conclusidn General:

s1 NO

14 ” ‘ 6

7% 307
»
Realmente no se tiene wun suficiente vy adecuado 2,
fundamento legal, ya que viola la Constitucidn Politica de 2

la " Republica de Guatemala, por ser confiscatorio, al
establecerse bajo un. supuesto juridico que todas las
Agencias de Publicidad obtendran utilidades definitivas, sin

estimar que se realizan costos y gastos, tambiénm la Ley del




impuesto sobre la

Renta, Decreto No. 26-92 viola la
Constitucion Politica de la Republica de Guatemala, va que

se tipifica como hecho generador la Renta Bruta v no ia

. Renta Imponible, por lo tanto: es un abuso de derschs para

U5’ ias empresas que realizan Pagos a Cuenta del Impuesto sobre
L 2K
. la Renta, ya gue leg provocaria Iliguidez,
~
Descapitalizacion, Insuficiencia o falta de Capital de
-

Trabajo, Endeudamiento, obtencidn de Préstamos Bancarios.

ke etc.
B. Conclusidn General:
Iliquidez 12 Ea%
Descapitalizacidn 11 S5%
Falta de Capital de Trabajo 14 7Q%
Endeudamiento ’ 8 Q%
Préstamos Externos 1@ 507%

Las personas encuestadas manifestaron que estos son los
efectos financieros que provocan los Pagos a Cuenta del
Impuesto sobre la Renta en las Agencias de Publicidad
ubicadas en la Ciudad Capital de Guatemala, atectando mas a

unas que a otras.




