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Guatemala,
#1 de ooctubre de 195886

neiado

to Ssntiago Monzdn Villatoro

no Fapultad de Cliencias Leondmicas
grodded de San Carlps de Guatemals
ed Universitaria, Zonag 12

psbacho

r Degano:

Con fechs vaintiooho de julio de mi1 novesientos novenia
non, fug nombrado 81 Vicesciado Danilo Mendozas Sarxefo,
giade namaro 1745, para asesorarme sn 1a realizacidn de
esis, pero por limiteciones de tismpo a1 Lic. Mandoza no
wdé  posible ejercerla:;  per  tal rezdn, solicito sea
feuids por e Lip, Francises Siarra Jimdnsz, oolegiado
ro 1858, auien estd anuents & realizsrio.

Agimismo, solicito sy autorizacidn para la impresidn da
@ tesis, tituladas ANALISIS MERCADOLOGICO DE LA PUBLICIDAD
RIOR ¥ B4 MARCO LEGAL.

Agradeciendo Ja atencldén que & presente mereIca, Mme
riho da usted,

Atentamente,

e’
Taracens Rogdrigusz




Cuatemais, 21 G octubre de 1996

Liceneiade

Donpbo HMopedn Villatoro
Decany racultad de
ciancias Boontmnicas

e Despucho

Sefior Decand:

10 informo que he reelizsdo lew scuividedes de poaesoris Telavivas
& la orientacifn, revisitn ¥ Almonaifs del contenide del tuabaio by i)
resis denomingdo "BNALIEIZ WERCRICEOETON [ LA PUBLICIERD ENTERION ¥ U
MARCD LEGAL®, eléborads por e estihante  Henly Peirioia Teracens
el fored -

Hn md opinidn, i tesis sevisface los requisiton metolnlfgices ¥
da contenido, pOr 1o gue emite dictamen Emweraide pars gue Be vealioen
log tramites Tinales previe a2 Ja  graduaciin profgaionsl  oowe
admintstrador de Empresas en @) Grade Aoadémice do Licenciad.
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Dadico este agto:
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hendiciongs.

A MI ESPOSQG: Con todo mioosmolr

A MIE HIJAS: Como compensacidn minima a sy
sacrificio

A MIE PADRES: Por sy incondicional zpoyo

A MIE HERMANOE,

CURADOS ¥ S0ORRINOS: Con o muchisimo carifo
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THTRODUCCTON

La publicidad se vale de {os medios para @k
iblico en general son wl fin de ALt rasr  posibies

smpradores, gsvarios o especiadores,

Log medios publicitarios, necesitan muchag veoes de RS
smplemanto para ung campafia publicitaria v oes agui donde ae
zuiare de la publicidad exterior, & ia o también sg Lo
wede llamar publicidad al aire libre o publinidad en via
iptica, la cuzl se resliza por medic e vallez, ratnlos
minesos, rotuleos circulande en auntobuses, taxis vy hasia

sipnes, da a conocer al piblico un mansaje publicitario,

En 1274 foé  publicado w! Decreto Ley  Nomero 1178,
mominado Ley de Edtulos, por medio de! ousl oe regilabn ia
stividad de publicidad en via poblica, =sin smbargo por el
woimbento descontrolade de la ciudad capital ¥ de dicha
ividad, en junio de 1993 fud publicado el Dgoreto 43-95,

mominade Ley de Rétulos, el guel deroga el anterior; gin
e hasta el momenio la Municipalidad Metropolitana haya
itorizado y publicado el reglamento gue sirva de bage DR

cumplimiento de lo gue digho decreto regula.




pubkiicidad en
GUOCEs Dasta
oniafesionslismo.
En el
loa obhjativos,

mis

sificacion,
siimlen de dnta.
Enoal
legigiar fa  act
tambian ge
Lay numero 4395

gl oz

apiiuio

I

realizd:

By

aut ulilizan )

cuapit

it

canitulo

anallzan

orimer

vrabiaio consta de smels capiinionsg, en los

Aspectol lmporiant sobre ta activided.

ulo Iose describe uyng resefs Rlstdrica de la
Guatems comn fyd supervande cada una de las
Tiegar alvanzar ! alto grado de

ulo 17 s¢ defipe el concepto de publicidad,
qug  gon los medios publicitarios v su
e 23 Ja publicidad sexterior vy olas que
T1i se hace dnfasis en la nacesidad de
Ividad de  publicidad exterior, #5f  Como

log aspestos mis relevantes dgl Decretro

¥osu oapnlioacion.

W ocontigne la

investligacion de campo qgue se
térming & peatonss, segungds 3 personas

serviclo de transporte urbano v opor Sitims a

e



rRongs gue so fransportan por medio de osu proplo vehiculo;

i también & empresas gue prestan el servicio de publicidoc

tarior v oa smpresas aue demandan dol mismo.

En gl capitulo Vo ose considerd  importante  incluir

pectos purpmente téonicos., en cuanto & los materiales gue

ban utilizarss pars la elaboracidn de vallasn

ominivallag oy
jas lumiongsaz: lag medides para sy slaboracidn: oriterios

sa la  ubicaclian de  los  anuncios; Ta  estética  ep sy

2

5 B = f

Briganidn e instalacidn v finalmente B Eunns

comendaciones en cuanto a su manienimiento.




CAPITULG T

BESENA HISTORICA DE L& PUBLICIDAD EN GUATEMALA

Mo ose tisne conocimiento de! tipoe de publicidad que los

ieblog indigenasg uvtilizaban, antes de iz conguista. Con la

amida de los espafioles a América, traleron conzigo miszmo la

A sue existia en wsa época on Buropa, (o prescoses, bandos
rotuios en los negocios. Los "pregones’  @Ya0 POrsOnas gus

sitaban por las salles comunicsndo slegan producio o =zervicio

log "bandos", perscoas guse  se  colocaban en  lag plazas
iblices scoompaliadas de upa persona gue portaba un tambor
wciandolo son&Er, PaRrs oue se congregara la gente a esouchar
icias o acontegimientos, por parte de lag avtoridades del

1gar o del geblerno.

De saty manersa, alin e pusden apreciar an slounas
shlaciones, principalmente del aliipiano de Guatemsla, donde
sdavia se hace uso de lon bHancdos v los pragones log cuales
amos wn las ferias v parques de las poblaciones rurales. In
pEtvo maedio  existen negocios, SmMpresaE industriales o
dividuales gue utilizan los simbolos para identificar v
sadtar algunos oficios y actividades comuroiales, como por
jemplo el sapato de  la 18 galle, saztrarias  ensehando

vjeras, o bien carteleras anupcilando ios encueniros de




fantmel, b, lucha libve v/0

colocadan

demortivas o artisticas an

aptando azi la atencidn del

yar

consuidores potenciales de sus progueios.
i S

El sefior Pray Pave Enrviguss de Rivers

improntd & Guataemala en ), miendo sy

Josd de Pineda IDarra ¥ auisn inicid las

1TO8 don lgracio Beitoba comanzd 3

grdficos vy de libreria, isprimisndo

(12:1)

foragteros.

El primer periddice, 1lamadso La

nacid de la necesidad gue el goblerno

by i

tenia de dar s sonocer logs hechos mds

attuaciones v las noticiaz de  dicho

durzate guchos  afttos  coma  opn padio de

ani como do loz sentimiaentos

Plrerarios,

103 centiroams] CATIDS .

Pogteriorments Nacisron otros

del Poje, Bl

Sociedad Boondmica de Amlgos

e Josd Caocilio del Valle v ool BEditor Cons

getividades
DUOLOS

THIRES T4

fabricar

calendarios

Gaaosta

e

Rging,

periddlieos,

comersiales,
SRt rALARICDE,

da

e

anpentadores o

{12:11

trajo de México la

pmeresnr el zefior

artes gralicas.  En

materiales tipo

¥

de Guatemaia,

la Epoca Coloniai

relavanies e sus

Se MEntuvo

1iusidn  da

¥ oopepasamientos de

coms o) de la

Amigo de ta Patria

titunional en 1821,



log cuales log anunciantes encontraron v pars jlevar

3 omensajes o publico, B oesta fpoo: o owl o tipo dap
biteidad que axistia GIE informativa.

En los primeros coiscuenta afios del wresente

apios comerciantes ¥y egoasos industrizies, coloe wl o

atas Bus anuncios en oz wmedios. El omaterial se claborabsa

n la ayuda de Tog i smo s meding, o contratando
entuslimentes & dibujantes, Tocutores v ohTos  sartistas

dopendientes, & guienes ze encomendaba la crescion de sus

HACIOS .

S tiene relevencia de gue e} poeriodists, posta v

critor Ricardn Arsnasles {(Porficio Rarba Jacob), de origen

tomiano, fud guien raguld la publicacion de sanuncios v oa

vay ge encargaba de promocionarios. {(2:3)

Ee importante resaltar gue las parsonas gue intervenian
A publicacion de dos anuncios, o hacian empiricamente,

A

ax no aontaban con Tundamentios o principios téonizos para

aborar textos ¥ boceios cublicitarios.

Lo oradiodifusion comn medio publicitario surgld en 1940




—4—

¥ o&n 1949 aparecid  fa  primera aszenciaz  de  publicidad

danominada Represzentaciones Publicitarias fundada por ia

2 Eztels Molina Stahl, considerada como la pionera de iz
opubiicidad 2n Ouatemala, gue postsriormaeEnis 58 convicrtid en

MuCan Erickson Centroamérica en gl abo 1963

Con gl Meroado Comun Centrosmericano, proliferd pgran
namero de  agenging de publicidad, Jo gue did ovipen a ia
formacidn de varios gramios, tanio & nival nacional., como
Centroamer i CRIG, U paTmitic un alto nivel de
profesionallsme, tan veconocido en &) mundo, gie  algunos
GRURCios gl fueron glaborados en  CGuatesala, han  #ido

tradecidos & otros idiomas, por ejemplo el de Ray O Vae gue

dice: cual 85 la pilat Ray O Vac, treameads sn duracion.



CAFITULO T¥

LA PURLICIDAD

PO
La Publicidad abarca todasz aguellas acilvidades que

interviensn en la poe

sentacidan de oun mensale sapado, no
personal, de un patrocinador identifisade, respecio a una

arpanizacion y sus productos, servicios o ddeaz, {(13:707})

La Publicidad ez uno de oz elementos de la mezcla

promociona), por medico de! cual se dirvigen mensajes, gue

L]

influven en los consumidores en su deeision £OLOmpra o

aigy praf

rEno L RE . La publicidad, se transmite an forma
masiva, a travéz de los medios: radio, prensa, television,
la vual eg pagada por el peirccinador ¥ publicidad oo
pagada, "La Publicidad no paosda as lOETar un ssSp&aoio a0
cualuavier medio masivo 2in gque le cugeate un 5010 cantavo

ol patrocinador”. (8:431). Este witimo tipo de publlicidad

e positivo O negativo, Bl pozitive ez ocuando Lo
anunciado nos FTavorooe, por ejenslor anuncio medico de gue

la asplrina =5 Duena PRI preyven 1T infarto an las

parshnas gue pasan de los 40 anos, ¥ogs no
poerjudicas al patvocinadoer, ejemplo: 2 tenia la oraepcia

gue ol ciclomalo podia acasionar CARCEr:

S




por o ogus e Oromial 8 ibotelladoras de Guatenala FRTEEY

rirtuar la misma,

gque hacer publicacionss para de

fe
5

LA

LTCTRADL

e opublicidad tiene objetives primarics v objetivos

undarios.  Log obietives primarios de la mublicided e

ensuenbran s AL ConCenio HRETETe Lo vhietivos

AT IO o definidos e confarmidad O los

abjetives especificos de la empresa.

Coma obictives primarios de la publicidad ge DR e
MEncionar los siguientes:

&, Aporar i lanzamiento de un prodocto.

canbies en el marcades o an almin sepmento

maroado.

G. Apovar al desarrollo  comercial dal  productoe {la
promesian en el punto de venta) para gue al poiblico zo
.

familisrice con &1,

d. Alrontar la ATl dn e ia compelenaia.

g, Coenstrudr la im Gel producte v Je fa Tirma,

Epaidar promociones do veniae,

.o Apoyar cambios ew el products v ogu empaane.



h Destacar diferenciacioney o @l

PEOEEE T L H C,":‘H ¥OSW pred 10,

1. Comparsar un produclo neevo on una maros de

(impgen corporatival.

d. Eavablecer cambios en la politics de distribucidn.
.

W.OGENRT LEVes marcados, BT los at

@5

recuperar los perdidos.

b Bar [ SO GT camlriag & inneyasionss e o

productos,. {(Erdl3).

Los objetivos sanundarios son da 1a

SIPEEER comp: Promocios de personal, incentivos da

paraonal,

TGO DE PUBLICIDAD
Vo Publicidad Informestiva

Faode suma lmportancia en la

apa de inltroduceidn de
un producio o szrvicico ep el mercado, cusndo lo gue ge

Dusca o0& crear i demanda

wiamp o

cuando una Tabrica de prodocios slimentd tiene wn

produota auevo, debe dar s conooer gl pahlico mu valor
nutritive ¥ les usos  del mismo. (04030 Su principal
objetivo vy el de informar de la presencia del produsto

4




o

7

nusvo en el mercado, los mejorss de uno ¥a exiatenta, o

cambplo en =l envise.

“

2. Publicidad Porsganiva

Adauiars Lmportancis

an &

g de cresimlianto, oon

ES

la cual el abjetivo ez lograr uwns demenda seleciiva

13y, v persuadir &l potencial  comprador  para gue

nuestros producto v Jo oomprsa,

3. Publicidad de Recordatorio

Alvanza enorme trascendencia on la etapa de madorez,
puzz hace oue ef conzumidor siga pensande en el productao.
{8:413)  Ademis, permite  recordsrle sl consemidor oy

A

o ooomprador gue ol sducto eatd en el mercado.

a0l informativa,

de recordstorio, =& reptitoen cada ves gue @f

progucta asta en el ciclo de vida del mismo, ¥a oque en

suslguier momanto s2 pusde hacer el reenlanzamiento de oun

producieo yva exlislente,



=

G

LOE MEDIOS PURLICTTARIOS

Cancepto

"Los mediox son,  en publicidad, los

formas o  vebigulos d8  que 8¢ Sirve s &goncis de

publividad ¥ el ¢liente de 1o misma pe

al pabiicn o furwre consumidor, ol snuncio  de  un

producto o servicio determinado”. {10131

Clasificacidn

i

Sin el waso de los Bo o Beris posibpie

hacaepr vantas wasivas. B an madis por s

aalo o "vende" nada. sy

en las venias

mete Gliimo @i gus

en la de Lyar

el deseg compra o &n el consumidor,

fines précticos, los medios se aprupan de la

siouiente Forma:

B, Prensa
Bajo cele nombre se iogiuve todo materlial impreso

gue combing  inf

macion  de  cualauisr  Cclase ¥ men

suscepbibte de Plevar ey WeEs e o

icitario  al

COTHE




=1

La pransgs g9 ol medio de comunicacion masiva mas

anti

gug  s¢ e o utilizado en publicidad. Algunoes

BUIOTES EEAER considerandela LN &l mesdio  mas

importante pares 18 publicidad, po of

tantea el avges de
atros madios aus como Ja talevialdn, ooupa pogicionas

ge verdadera  dwmportsneis  en los  mercadeos  de  omayvors

dagarrallo econdmiceo,

D, Televislian

La telavision ha tenido wn amplio desarrollo v ooy

Buena aooglda entre el poablico, por sl becsho de zer una

alractiva oo gasion del olme voola radio. Al dpusl

gqug el oine  se ubtilizz  para  f

immitic Filmes ¥
videgtapes, también transmiils progrsmasd on vivo oy

¥ oA

colores.,  Son la avuda de satélites artificiales s

ona ta televigidn., il porder tranagmitis

DPOETAMAS PTE gracnd in @1l d { e BTV VTV .

cine, AU S PR

afios  de

anticipacidn a ia  telavisldn v ba tesldo wun oampllo

s rolio tecnoldpico verdaderamensis lnpresionailts en

calidad de sonido, leazsn oy Solorn,

slompre tigne la

Timitaeidn del sspacio, sdlo pusde

1Ak por

UTGE Cuant cientos de

b mumo.

caend



t. La Radio

Le radio es el medio sudiiivo son mayor audiencis
entre jos diversos esiragios gut componen lan poblacion
consumidora v espacialmente de (s olase madia hacia
aEio.  Comparandolas Co fa televigion, Lianne

degventaias cuslitativas e fondo.

d. Puoblicidad Directa

A diferancla de los otros medios enumerados anies,
e publicidad diveots pETmite Plever un mensselde
publicitario especificaments al soctor da cofswmo EEIT)

intersse.  Las folls

ares ¥ oprospeltos son o da

veEo muy  ditendido  para copunicacion  detalls e

produ i distribuldoer, o divectamente al consumidor

v ismante gelocgionado, Clertas firmes

sanpeciallsadas gn dlstribucion de dive

CAtRlos,

glaboran grandss Cat BB S e HECEn Pl

directamentg a los cligntse gue les interesa,

Bf ouwso de la publicidad dirs @a hndi

tAonioos e o

e comunicacicon de aspoos BT O

produotos, gque ne fro LETY POr DEEONGH o

pEciales

dirigidos & la gran mass gonsumidors. Tal ey ol caso




axificaciones  para gz linea éiica o=

med LoARentos, gue solamente B PrOperoiona # o los

méield &

L TRformasion taomios gobre

ML e T

s les wspecisios  peRra  laborsiorios, maguinaria,

eauipog para  in iieTin ¥ 0LT08  FAR

iallzados

que sdemiz, utiiizan terminologia v simbolos propics.

La publicidad directs By utilizada tambidn con gucho

ar

xite para  Ja vents de articuloes  por o ooTreo, La

BYEERTAL]

wode  todo el omatesial  gus conaetituya ekta
clase de meR&Rigs, dalha  reunisr Clerios requisiios
publicitarios, tanto an la manetvs de informar como on

lag llustracicaes, Ha por &llo gue @i 084 pran ma

de ocasos, la elaboracids de este material es confizdo a

de publiloidad para gus el mens

contenido esencial.

s, Publicidsd Exterior

CEDT

grtads, Dor cartelies o afiches, wvallax
v opublicidad =0 vebiculos. EFatos medlaos se ocmpliaan

complaponiarianantie en et orm e

[N el

So utiliza oo FE U TarnrvEAaLor l Oonermanenle

wubl e ids

o

de ta presenciz el 3

aroduste an o oun o meroado. L

e les 2om

colocados en los puntos de
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vanta, lax vallas ¢n espseotdoulos publicos como plazas

s 25,1

da toros, sstadios de futbel v otros lugeres a donde

concurrens periodicamente grands cantidades de o p

OnaE

¥ o&n I BE OCARTTOLETRS ﬂ}f; s oLrar

Algunas niras definiciongs 500 loag siguiont

-"La publicidad  exierior  comprends &l coniunio e

ios gue ga gt

AR para anuncliar en vis pobliocs, #n
calles v plazegs de  las  poblasiones. on lugarss de

afluepncia tales oome estacionss ferrovia

¥olap vias

Térreas, en log campos de aviacion vy ias

LI E

wmarltimas, todos 1

Iugares, sn {fin donge s piblico

Fasa 0 s ostaciong hrovemente s4n parmanscer’ . (10177

es la publicidad

A aloanwor & las

personas Tuers de ocasa’,

an las deliniclones  an

eriorek, pasds

aug iz publicided exterior., @8 aguells ogus

ayuda al consumidor o recordar on curlauior momanito gue

pnecesita del productiod an los Tugar concurridos
pos i blemente, le avude & clegiv (g Ccompra,  como por
ejemple en ol wrtadio de fut bol, que no oompre ans

Bebida gazeona, $IND gque addulers uUneg CRrvaRa,




b )

wide

Cloases de Fublicidad Exterior

Yom

o publicidad exterior pusede tener diferentes

de pr

ntacion v tamafios, peede prtar colocads

ge omansra Tija, an movimienta @ §luminada.

ante Lrabajo,

ser £5i8 el temnd central del pre

o

g le hard mayvor énfasis, con un onfonue

timta de s

Degla

cion g oy réteios v

HOIOE g QELIeLEran v
vias pablicas urbanaz  de toda im rephitlican de
Guatemnals,

3.1 Botulos Fijos:

tos rdtuios filos. son sguelins gus PECRANEGET nn

g en RAh

pintarse 3

diseiing construideos de Giflarentes tipes

chg st

(LY oy Lows s

pidony

valias, minivallas., mu

glags, roruios luminosos pozte y

20 nomsnclatura, pavaday e b

H, ratuios kN

supsrmercados, establecimientos  comerciaies, Bancos .

tlendas.,  Un wjemplo de rétulo {fijo se

LR en

Flmurs 1.

N



FIGERA i

RL¥TY

A3 LI

Fuen Archive Forwsrifico

AfA Posters e Guatemaia, b
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3020 Rotwlos en Movimlento
y

Los rotulos s movimientio son souellos gue sisnde

& la vex Tijos, tlepsn alpdn movimiento. Son Fljos por

satar ingtalados en wne lugar dedferminade,. pero se les

pusde dar movimleato, por medio del sire, una personas,

automatoeres. Hatos o su ver se

aviones,

subdividen en animados v aphulantes,

Log rdtulos animsdos, sos ios gue son cambios de

gimulan movimisntoes de Jos objetn gue da la

imprasian de G lasg Piguras gque an glios  ae

representan, estuvisran movidndose. Ver {igura 2.




17w

FEGURA z

ROTUIQE

MOVIMIENTO "ANIBADO

Fuepy: Archivo Fotoprafico
ARA Posters de Guatenin, S A,
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Lon ratulos atbulantes, nT T Crige walin

colooados en bugss, taxis o carros repartidores. Loa

rotulos se sncoentran fijos en lows vehiculos, poro

cuande dstos se movilizan de un lugzer & otro, los

ratuios se mueven, tamblén pusden porisdos wor
felats by Yar I 3,

CAMBLLARTEY

Fuent arehive Fotlopralico
afA Posxters de Guatsmala, $.A.




e

Ros ratulos fijos v de mosims sunden

e

Tos mas

mRs ¥ L adoys mon:

minivall i cordtulon 1

Eia s

aduns de buses,

nomenolatura. cer 1

TR LA,

A COontinunoton, e

s de oz rotuios

¥ o Mindiwallas

comiin vy guizd

vallas vy owinivallas son goioo

vimtlag

el sertido de

PATH VETIas 25 (R e o]

ondi aue el

WTHTL

L5 aqile

COrtas,
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. Dajos Luminoszg

Bon aguellos gue se golocan en  los

postes de

siupmbrado eléctrico, afuera de log supermereados

¥ooanivrog SOomErcisnles, Doben ser anuncios

iar la exnistencia del

yaogue glirven para raco

2 E S0 Ul pLnio de over

oo Hatulos Luminosos

Lorm owlilid

B camaToio,

ameturnos, tiondes,

Fon ovigibles de dig v ode

astar liuminados.

I S

gud owma owiil

LA E. Sdemis  de s

come mdvil. o San colo

iRLeTRD, Trasors %3

coloosn internamgnte. EOT BHITE de e
extarior, En ing taxiz son colocados e

superior,  Tieng pgran cohsriora, va oue los

senctllos,

prodacto,

aoehe por

i parie

log  anuncioes  gue  se

putil toidad
ta parte

vehiculos

gue la ErENSROT Lan, circulan canstantomente por

o

erentes avenidas y callss de la civdad.
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£, Paradae e Duzses

Voung oaseta ing

Tt

Bug, gue dispong de sus parsdes pors mlar anunoic

Qe s yigs o wven  durante gl

S

ST AT

aute g . Aports e il ieidad, ze

womo labost social,  va  gue @

=1 mol o i

Pluvia o

al bus,

. wdtulos de Momenolaturs

gue se anstals

da wng

i, ingd i oand

Retales de 7

oo ddantd Pl

v dado e ode ALTD. B

que matvrocina el rétalo. va

gr tamalo prande.




. Murales

Bon aquallios  apnuncios ogus  se  pintan en jas
vargdes pxtarliores de los editicios, los cuales zon
visibhles desde warios puntos de las calles adyascenies

al

edificio,

i, Mantas

Son muy  wtilizadas an evenllos  oomd

inaggracion de  restaurantos,  en 2lEUnos CRs0s 0 50D

trocinadas DOT uDa fdecs sé wolocan en las calles

el

sujetadas de lgs postes

@ iow axtremos de

ias ALETAS.

G- Rotulos Indicativos

Bon sauellas aue ] colonan o oan ras oallies

.

indicandn gl nomb e Ge ios entablesimientios

comersiales oon ia G e

LG

[ ©OR LR

ubtoados. Pueden ser lumingsos

gn YARINR.



CAPITULD 111

LRGIGLACTION EXIRTENTE SCHRE PURLICIDAD EN VIa PUBLICA

RESTERA HISTORICA DE LA LEUGIHLACION DRE PURLICIDAD EXTERIOR
"Entre ta segunds wmitad del siglo AVIIL ¥ la primera
del siglo XI1X ocurre otre de los grendes aconlecimiontos
de la historia gus dels la mis Tusrie huella en log analon
de la  publicidad. Bajo su  poder  condicionsnle  s5e

inavgurard la era wsoderna de dsta,  integrandoze  en sy

La,  La  liegada de la RHevoleeidn Industrisl, al
mecnhizaT ¥y oespeclializar =1 frabajo, expands 18 oroducclan
vy oraguiern  de un  instrumento  comunicativo  gue 0o 2610

i) s

¢ la oferta ¥ la despnda, sine ogue las promyseva epn o

rafir misma de un giclo continue ¥ ooompensptorio. Lo

publicidad tlens oue ingressr a la aconomis. 51 con

imprenta pacg el piblico, oo el industeisal ismo L

desarroila el

consume, hisla HTOB LNE SPOCE B0 BUE 56
sroducia apenas 1o gue s necasitaba, ze Dase A obrve an

gug La produccidn intgnsifice la desands. antes de ln

ravolucitn industrial, el consomidor debia g

pEEI B gus

la mercancia  se  wslaborsia, 4 pariic de eila, las
mercanciag sgperan ¥ buascan  al! consumider. Tode  se
P

comvertirTa en obleto de srifico e mixio, &£s5t0 85, en

COmMDIrAVaT .




Revolucidn  Ipdustrial  acontece, jostamente, en
inglaterra, gue es &1 pais del mundo donde sntpnoes La

sybiicidad tisne  mavor aliento v desarrolilo. Los

anuncios en los periddicos reflejan tanto el florecimiento

de oun omedio snowel

o prensa britdnica ocupard un lugar

pa hasta blen agvanzado el ziglo X%, como la

coperoeial  de fa nacidn, tan  prodiga en

mis diverse ganaro. Bl oescenario de

w2 de un Fuertg coloride publiciitario,

RBefoe, refiridndose 2 los carteles gue

tos muros de la capital con assauncios de remedios

Moo hay sslablecimiento o

juode

ctacuiarae:  qus  invad

o renada snire p

calleioroas, dg

a gue Londres sea la prime

donde  we adoguisren derechos de sxhibicidn sobre

Lome Lorgives origina también, gn (664, al ser

U territis peste, s primers camp

ofa interds  social, j sda Robert

da lugar sn 1700 a la seccidn da
los anuncios persgonalos on losz pariddicos, gug se hara
waa w#n &l mpandoe v oose fodavia pervive. S8 cuenta ogue

oo Tarie

oo EVITI las  Tachadas de los edificios
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loundinenses estaban gargadas de zoles, dngelen, cabeozas de

toro, waballos ¥ otras Tiguras simbdlicas quae oo

vaoes peligrosaments, sobre los transedng

&

s de rétulos v oalegorias, hasta el grado de DTOVaGET

secidentes, gue Tnglaterra dictd, en 17 G2, ig primers i

Yue 56 ConGacs  ocontra los Bnuncion.

ComltbTinyse A

reglamentarlios, més oo & dizmingd s, opuss los

siguen dando en el sig mrestras de sy constanle

sevividad publicitaria con inicistivas ¥ apii

ST

cual mads varisdas. Ao ogllos se deben, sn vantas de

Fritlos, oo wl LEOO . s Pl ras CamL

testimoniales de tipo sistemdtico, a base de flusiracionss

]

de sctvices Tamosas que so incorporan & las envoltu Tas e

ba maivoa . SJon promotores, i aente ., on 1EIT. do una

o

nueva modali comereiad gue aprovechs el 8xito popular

Flokwick, persopnsje (itarario de O

Ton Dickens, para
PRUticar ¥y o ATuUNClar con sy onoembire aviiculos diver ROB, COmo

T8, fog pantaionss ¥ fog cigpareiilos

Bimbn

Tpiokwiok”, Err FHSL, la Brxposicidn de Londr SOEL

por oira parte, opna deslumbrante vy masiva sexhibicidn de

mareas v o lemas comerciales, Tire

¥oun afios

despuds . on

o omisma capital briténica, W. . Hammer construird ol

primer anuncio luminosc. Este no tarda on aparecer on




vooor wirtud de @b, oen (89D, ia calle de
bautizada por el puegblo oomoe La Gran Vie

an o TeY4,

e Columna de

Lontres, una tinlgrns atrrerd al pobligo con su

provecsion de WERTTHR S pubBlicitariog. {689

ETOOLEY NUMERD 43-93, LB

RGOS

I oDpoesto Ley  Nimeroo 11-74 0 desominado Ley de
Botulos, por magdio <del cual se reguld la actividad de

publicidad sxterior.  Sug POy sztar

yono ge adapta

g de Lo Hepablics de Guatemals wsmil
o A3-88 gue derops al anterior.

1. o Aspecton mas rolavanios

B, o Blooariiowlio

inglion gus la munioipaiidad de cada

porgue  To estipuladgo an ol Lo Ly

Mamero 4393 e cumple eo 80 Jurisdicoidn. 1o gus ayedars

Plovar upn buen o Yoa gus a8 cumpla

ol paga del

p.oAaTticulo S, Bl Impuesto recaudado

PATE

@l mantenimisnio ¥ mgjoramnianto  de

e v



Vimpieza de la jurisdicoidn de Ia munieipalidad, aungue

low ingres

opar esie concgpto en el fptsrior de la

repiblica ne son repse mtatives, ayudardn a mantepor

sentables lags drens verdeg.

B
G.oArticulo 6. Las cmpresas auae se odediquen o dicha

actividad, deberdn estar Inscritas en e unicipalidsd,

o cual permitivad gue dsin pusds controlar vy oexipir Gue

lag smproasas de wallasx cumpian lo precepiusdo JETS AN

Decroto 43-6%.

d. Bl articule 14, inciao ol aoregsnta Ja distancia

gus debe existir entre cads valla. o gue avudard a gue

o BAYE Hsturacion del medio o TOnTANINaciAn visual,
. B el articule 10. incigo o) arige al Fabricante del

@ whomigme,  io

rétulo ses identif

una Lomunicacidn inmedists pare Gue el

rdtuto pusda cualguier situacicn

lanada

son el anuncio v también 1

mutiicivalidad podrg

Mevar un mejor control de los rdtulos cnintentle

ciudad,

Fooavtiowlo 19, incisc R,

gue cnsodo un

rotulo produscs ruido v gmrs deteriorade,

rgtirado, va EEY: represanla !

ET R los

transeuntes, &%  una osanara  de evitar  socidente v
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los ciudadanos,

inelsos d), exige aus 2! rdiule

ntade de tal maners gue adorne el lugar donde

va s oszr eolecadae v ono ihhle wverio.

o Bl artiouio 16, Y, considera incremento on

por o omatro cuadrado, o cual os

meiorar el

de Caip

[2hy! Favor de tasg

gipuientes inDRESLoS

para toda de anuncl

instalados en la aigpiants
Torda:

w Hdtulos virladizos, oinouenta guieleal

&1

al o owdo por mebro ouados

voladizos apoyvados an Dachadas o maroues

gqustzoios (05007 a1 2

fo por o maetro cuadyade

- BN osombiros

ca b aoad &8

sutobhuses . velinta

Gueteales {10.30.000 af afo por metre cusdreado.

En puent

pEsETa s &) tmt fares, cipoceonts

SOLRNLO0Y por me

rado wl

(Q.50.00) ai afo

Doy metro ouadrado,

N
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n parguimetros, treints guetszales {(Q.30.00) al afo.
=l articulo 19 wmrabhibe  isstalayr propszands e
I

glamentos de la pnaturailsra, coms &rboles, o

Poocunl avudarda g mantener la belleza de nuestiros
DRIBEIOE.
Be importante  meocionar guae o el Deorato 4308

indios gue la mumicipalildad ne

pEpHs i Lang

ELamanto respectivo, Bin anbar

i Mia

slgborado, io cusi contrasta con la neoosidad de oun

st rumanto o AR anaturaiera

Aarmar ia
alacidn ¥ gontrol de gotulos, de fal mancra gus

mgr pasda da

desoontanis de )

e )

gue egdan Involuorades dirvecta o indi

e mgtividad g ubd e dad Guterior ¥ i

municipalicad wisfza an maeior control

palra hager plir o gue al deoy

APLICADTON DXL DEQRETD

RN

T oewmolimients de o qus T

A cargo de g muniod chi gade mund o
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La Municipalidad de la Cipdad de Cuatemala &z la gue
mayer trabajo tiene, ya gue por gl tamabo de la cludad v
ta concsntrasion del comgrcio vy ja industria, Lo emprosas
gue se dedican 2 s produvccion de publicided sxterlor gue
comprende vallag, minivallas, calas luminoses ¥ mantas., v

lag gue  domandan sl servicio e  las  primeras estan

i)

ubicn

on el ﬂTﬁ& mﬁtrmpmlitaua,

La Muntoipalidad deberd Ilevar reglstro v control

tanto de las empresas

gqua se dedican a la publicidad en

vig piablics, a

mves  de ospllioltud  ds insoripolon

realizada por cade swpresa, identilicads con an mimern gue

Ta Maniecipalided le asilgna 343 5i i, informacion

proporolonads por dichas empresas, tales como: nombreo dei

propietario o representante Togal, g rueelan,

macionall ,oaombre de la oemprass, divecoidn, tipo de

Anuncios gue va 4o trab v, onamero de re

pdentilicacidn gue Usara en Jos anuncios: asi como de 1os

donde GHLAD

ins BOLHCLOE, nrevia
autorizacisn de la Municipalidad, por medio de solicitud

reatizada por la empress productors de vaellas,

e s



CAPITULO IV

STTUACION ACTUAL DE La PUBLICILGAD EXTHRIOR

ANALLIETE DE LA SITUAZION
S reslixd la investipacicn de marcado pars ooder
daetermingr, primero. qué tanta atencisn le oprestan los

PEKLONES A las  wvallas publicitarias: sepunds & los

wsuarios del tranaporte urbano, s8I cuAndo hacen uso dol

minmo van TR TGG @l

§ renonrrido tas R

oubiicitarias, si les recus

A Tensr gus Somp

produsto ¥ opor witimo a parsesas gue se oonducen on osus

vehioglos, i 23] Bu resoreidn, congideran REY:) Ta

pubtbicidad axterior por medlio  de rallas, minivallasz,

mantas, caias luminosas, en aladin momento les di:

]

o

pilerdan la aiencion al iy conduciendo.

L mbestra se determind por omedio del m@todo no

proabilistion o méteds sucio por cusiax, dongds se tomd

conformads por 209 personoy

WL [ e 500 mlemenic

Gyl Van oA pid, 200 pe

o transporian ¢ omodio

gel servicio urbano v s sus wtillzen su proapio

vanhiculo. La informacidn anterior, fue sosuttade de ias

anoests peraonal electusds para efecios de dess

Trol ey

la presente investigacldn.




1. D Los aiones:

L encuss

obhtenidndose log sigoientes rvesultados:

CUADRG

s ilevs a cabo en la Cludad

Capiltal,

WNey, e
Eptraviatados

PoTotal Enirevistados 2040 |
i o o
| I . oo o i
bRl Les Recueords 180 Th E
;
‘E o LR l
H - - :
i

novianbhre/Hs.
At
e Guatemsla.

GLREITIG

51

comprar un  producto ¥ oo ol restantg o

comprar un producic,  Ver grafica 1.

K

Mot rapal liansg.

ceansrda

[iRup Ry
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CiiAT

SAJE BN
LA CTUDAD OaAR
ADGUIRIR DE

wobvrecuerds 0 B oo

y on de campn noviemnt 3,
Hs sonas renidentes ol A Matropolitana,
asel I0D parasonas del munio e Guatemals.




CUADRO 2

F ohas QUE UTILIZAN EL
UREBANG, EN RELACION A LOG

DE VALLAS PUBLICITARLIAL

ANSEGRTE

Besul tacdo Mo, wle

Entrevistados

%

Totzl Entreviziados 200

1040

Ve jos dlferenies robtulos
& traves G2 la ventana
{vallas, minivallas...)

Noe ve log roiulos

filds

40 f

Fumpnta: [ovestigesion de campo noviambrs/ 97
Upiwerso: Pert residentes on 21 Arsa
Base: 200 @

L s del municipio de Guatemslis.

as

Flnas

ey

Dyer pereonas entrevistadas el S0% ve a
vagntana de! buz los atuncios gues hay en s

comg vallas, rotulos on tiendas, minivallas,

regtante $0% wa deyvendo cuglquier medio improso
popr lo o gua no vé los patulos. Ver gréafices 2.

b Loy

calle,

través

mEndEs;

o odistraido,
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GRAFICA 2

ACTITUDES DE PERSONAT QUE UTILIZAN BL SERYICIO DR
THRANSPORTE URBAND, FN RELACION A LOS ANDNOIOGS DE
VALLAR PUBLICITARIAR

L Ll Ve tow diterenies ritdlos | Y disteaids

eftte: jnvestigacion de campo noviembra/9%.
iverso: Pergonas residentes en 21 Arss Metropolitana.
se: 200 personag del municipic de Guatemals.
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CUADRD 3

OPINION DE LAS TFERSONAS OUE EE TRANEPORTAN
EN VEHICULO PARTICULAR

Ragiltado e, Ge i
Entrevistados
Totsl Entrevistados 100 100

Le molests wer muchos
apynelos an Las cailes ah &4

Hom NeceRarios, Pero
deben estar mejor
digtribuidos AR a0

Le sz indiferente 20 20

tuente: Investigacidn de camps noviembra/fss.
Universs: personas residentss en sl Ares Metropollitana.
Base: 100 personsas del municipio de Guatemsia,

Come puede notarse, & la mayoria ds l&s peroonds gue me
transportan en sy venficulo, les molesta ver muchos anuncios
nor las calles, lo pual estd reprassoiedo por wi 60%; =i 20%
opina gue deberian estar wmejor distribuidos, v que es
necasaria o existencia v &l 0% restante le es Ltotsimente

indiferente gue axistan o no log anunoios. Ver grafics 3.
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GRAFIZA 3

GPINION DE LAS PRERSONAS QUE 58 TRANSPORTAN
EN OVEHTOULO PARTICULAR

sov -

i

TE SN NEcRsENas, o

iente: Ipvestigacion de campo noviembre/ 08 .
tlverzo: Pearzonas resident @ ooloA ropolltang.
1ger G0 porvaongs del municipio de Guartemalo.




CUALRD 4

LIDERAZGS DE MEDIOS PURLICITARIOS UTILIZADOS
BN PUBLICTIDAD EXTERIOR

Resuitado Noo s “,
Entrovisiados

Totsl Entrevistados S04 100G

Vallas 178 33 i

Masnitas 140 28

Poste Luminoso 110 e
Minivallas 75 iz

Fuapte: Inves
Lniversa: Peo
Bazse: 00 parsanas

rode campo novianbrs
rogidentes oo el Arg
dal municipico de Guatemala,

#g vallas son jas uue masz vegn 188 personas, se atribuve
@ato & gque s0n maAs grandss gue los demds anuncios, llaman mas

la atencldon, szeguidamente 1as mantas, puss su conio s bajo ¥

idan AT gu colocacion, los postes

luminasnsg v altime lay manivaliasg.




GRAFICA 4

LIBERAZGE DE MEDIOS PUBLICITAK
EN PUBLICIDAD EXTER

UTTLIZATINS

2E%

“““““ Vallns " Mantas Fosie LURinDsn hefrrpvamilag

BrREel Investipacidén de campo Hovicmh
Iverso: Peruonag
e S00 personzs

/95
Ardga Metropolitana,
Guatemnnla,
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CUADRD &

LUGARES CON PURLICIDAD EXTERIOR, VISTOS CON
MAYOR PRECUENCIA

. . . ) . !
Uhricacidn de Mo, de kA

Publicidad Entrevistados

Total Entrsvistados 500 106

; Calz. Roosevelt 188 24 !
H
Cals., Ag. Batras Y0 1B

San Juan 5 1

Calle Martl 75 158

: Centro Oivios 70 14
Sailida ¥l Salvader 63 13 |

do campo novianbre/95.
resrdentas gn ool Arvea Melropolitana.
municipio de Suntemala,

oome pude comprobaras, en la Caliada Roosevelt ez donds

Lerior, 1o ooual oase

ven iow anuncios de publicidad

dube a

una calle amplia donde los lugarss adeouados no

san Gificiles de consaguir ¥ ubicar. Ver grafica 3.

i
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GRAFICA 5

YISTOS TON

ltony,
| ;ia“ézlli’*ﬂli*-é%‘?=%%f‘“m

lli*f

l}ll“

- Tz Fisssavel Cubz Ag. Hatres

T Cwntrn Cliden B Salida B
Salvadeor

wnte: Investigaclion de campo noviembre
piverass:, P restdentes on sl H

k ! politana.
imgr 500 perzonai del municipio de Suatemal
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CUADRD &

RLEMENTOE DE INGIOS . QUE MAS LLAMA
1A A;ENCIJE DL. TREANSTIINTE

tos del M. de %

Potrevistados !
! ‘ o A
% Total Entrevistados S04 i
i !
i tos colores 135 2y !
B 4
i
i La Lluminacidn 13 X!
;
i
| Bl tamaho 100 20 E
i i
; La ubhicacidn A 18
< Las letras T P4 :
Fuente: Investigscion de o novienbeo/ 00,
Dwz”w:;ﬁ: Parsonas residentes en @l Ares Metropofdtana,
300 personas del municipio de Quatemsi.
Al 27% le llawa la atencidn los del anuncio,

st debide 8 su buens  combinacidn, es &) g0 gque o pasa
dezapercibido, pudés AT e renio pueda caplarse: iu
Pltuminacion en un 238: el ramsfio del abuncio an 20YQ , Vé

desds cuzlguigr punto, en ol case de las

vallas supsres:

r‘

sotacuiares gapecialmante. La ubicacian

g8 oun 16%, poreentaje baje, sin embargo. viéndalo desde



1 punto de vista de log smpr gue prestan el sarvicio de

g o outiliz

mkiicidad extierior ¥ las empros 1

, B lugar

le ubicacion s dgterminante dado gue  la  iovestigacion

alizada por elles, da coms resulitado gue gran cantidad de

revsonas y vehionjos, clroculan por el mismor v |l

FRUTAE mn
La%, da jJustificacion al porcentzie bajo e que no g Lewipre

ia 1iempo da leer el anunoio, Ve
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GRAFICA &

TIOE. QUE MAS LLAMA
. TRANIEUN

20%:

E tamafio Lo Ladras

o Ccampo noviembre/95,
e identes an #! Area MsiTopolitana.
SO0 personas del municipio de Guatemala,




SURADRRG T

PROLUCTOS QUE MAS
pUBLIC

AWLNCTAN POR MEDRIOD DE
ERITOR

Productos gL s o

%
Anunciados Eptrevistadosg
Total Entreviatados 200 104

Cigarrillos 185 37 |
Bebidas paseosas 135 27
Pebiday alecohdlicasg A 149

Alimentos 24 17

gente: loveastigacion de campo noviembre/ 95,
nivarso: Fersonas I pdentes en el Aren Metropolitana.
ase: 00 persongs dal municipio de Cuatomazla.

Pentro de los productos gue las personay enprevistadas

veuerdan més, estdn log clgarcilles con el 37%; le sipuen

s bebidas gasaos cop el 27%: lag bebhides alceohdlicas con

P 1o% v los alimentog con el 1Y%, B

o derivade de gue las
TRIEsas gque MAs s8¢ preocupan por hacer publicidad de sus
roductos, son aguellag como las de Cigarcillos Maribore,
asine, Lucky Strake v Jlos anuncios de afues CAISOSAS LOD
uy lamativos desde cualquier punto de la civdad, como fos

g Papsg] Cola ¥y Coca Cola.  Ver gprafica 7.




GRAFIDA 7

PEODUITOR

2

L MAR BE ANUNCIAN POR MEDIO DE
PURLICIDAD EXTEERICR

. . L o, ) e o
Cigarnlioz Beobides gaseosas 22 Debidas alaohdlicas 5§ Alimenios

Trvestigaclon de campo noviembrasos,
o Paraeonas residentes en el Area Mt

linjver
Base: 500 personas del municipio de Duates

apolitana,




- Hmpresas que Producen Publicidad Extoevior:

CUADRG 8

CONOOQIMIENTO THE EMPRESAS, RERPECTO A LO LEGIRLADO PMOR BL
DECRETD LEY No. 43-95. LEY DE ROTULOS

Resultado No. de Enprezsas %
Total de Empresas 47 100
51 lo Conoce 34 o
No lo conoce b TE

racldn de campo noviepbre/93,
24 uhjocada nowel Ar Metrono
ques integran ia Sremial de

Puede observarse gqus no todas las paersongs gue trabajan
PENpresas que producen ¥y prestan el servicio de puhissidad
ttevior, conocen la Ley gus regule dicha actividad. ¥llo aa

rriva, por un lado, gue las EBIAT § 6 5 4L

PEMES B0 S8 preccupan
oinstruir o8 g4y Eente  al respocta ¥y atrto porgue  la

micipalidad Metropolitanz no ha  gete

inARGO U mecmnismo
ra que dichaz  empresas  demuestren  gque  conccen  la lev

meionada,  Ver préafica 8.

S




CONGCIMIENTO BE
CECRETG

—48—

ORAFICA 8

EMPRESAS.

LRY No.

FESPECTG A LG LE

JISLADC

43-83. LEY DE ROTULOS

. Sz oonoce 2 Mo lo conooe

de

Ratulos,

POR

EL



-

CUADRD 4

CUOMPLIMIENTO EMPRESARIAL, REZPEQ A LD GUE RZ
DECRETO 43-95. LEY DE ROTULOS

=
o
-
W

Roesultado Mo, de Empresas S j

Towal de Empresas 42 100

51 cumplen

P2
~d
Fad
-

Moo cumplen

<
[
o

snter Investigacidn de campo noviembre /G4 .
Averso: Dmpresas ubicadas en el Araa Metropolitana,
Hel AL gmpresas integrantes de la CGremial!l de Hétulos.

La mayoria de las empresas {el 63%) cumplen con lo gue
ge el Decreto Lay 4395, £l 36% rvestante no lo cumple.
gue  algunas empresas oo cumplen coon la Ley, afscta a
eneg &1 lo hacen v se reflela en gue se saturan losz

acios avtorizados por ja Municlpalidad & inclusive, =i la

resa gque instala dichos anuncios se reuzara & obhicar pao
ellog en un lugar prohibide, Yo mds seguro oz que nlerda

clients gue lo solicitd,  vVer grafica No., 2.
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GRAFICA 9

CUMPLIMIENTO EMPRESARIAL, REZPECTD A LO OUR ESTIPULA EL
DECRETD LEY No. 2385, REY hE ROTULOS

Fusaie
lini

TRCHGT ERmpL

Sisumplen 55 No cumpien

Investigacian de cempn poviembre/ 98,

sas dubicadas on ef Ares Mstropolitana,
42 empresas oue integran la Oremial de

ROtulos.

v/



CUADRSG 10

FRECUENCTA EMPRUESARTIAL, RESPECTO 4 LA PERIODICIDAD S0OBED ¥
CAMBIO DE DIZERO DEL ANURCIO

Pariodiaidad oy .

Total d& Empresas

Cada fres meses 17 4.1
Cada dos meses 14 38

MRs Tiempo ] 21

H
i
|
|
!

5

Faente: investigacion de campo novismbro/
Universo: Bmpresas shicadas en 21 Arca Metropolitana.
Bage: 42 gmpresas intsgrantes de fs Gremial de Retulos.

El 41% de las emoresas consideran nscesario o} camhino
del disgfio en sus anuncios, derivado del deterioro qus an
bos mismos  se  observa, producto de las  inolemencias del
tiemps, del daflo provocsdo & los  mismos potr Lrangadniesg,

gte. o cads U7 e ser

.o Qtro I18% 5 cada dos meses v ool 2%

an miEs tirempo., Ver gréfica 10

P d




GRAFICA 10

ESARTAL, RESPECTD A LA PERIGDICIDAD SOBRE EL
CAMRBIO DE DISHERD DEL ANUNIIO

‘-s:m;r,-.;r;{%

-, .
Oagdn fes neses ZoGadds dos mases

Mk Timrrgacy

arntor investipgacidn de campo noviepbre/95,
dniverso: Dmpresss ublcades en el Ares Metropolitana.
:‘a:-;x’_": -1‘13 ampresas gue integran la Gremiasl de Rotuios.




CIADRD 11

¥
i

LADTONES  QUE AT
PUBRLICA, TOR APLIC

CTAN A EMPRIEZAY DE
ACION DEL DECRETD 43-95,

Regpulaciones No. de Empregas G

Total de FEmpresas 42

Costo por m? 1 40
Restricoclones da jugares 13 50
Distancia entre o/znUnclio 13 26

vente: Investigacidn de campo noviembrs,/95.
niversae: Empresas residentes sp el Ares Metrops

st 42 empresas integrantes de la Gremial de Bdtulos.

Lo gus mds ha afectado a das empresas {un 40% ) qua

aatan &1 servicio de publicidad exie ga @l lncromento

valor del aiguiler por metro oo adn,  gue  cobra la
nicipalidad de cada jurisdicoidn, ve gue anteriormgnts se
gaban Q.5.00 anuvales y ahora Q.30.00, A un 30% les aTecta
g reatricoliones de lugares v 2l restante 30%. la distanciz

tra caaa anuncio. Ver gratficn i1,




GRAFICA 11

BEGULACIONES
PUBLICA,

AN A EMPRESAR DE PUBLICIDAD EN VIA
APLICATION DEL DECRETO LEY No. 43-85,
LEY DE ROTULOGS

5 Dnstanoin ghire anuncio

Covstor por me U Bastriccaneg de

Fugnie: inv
Universoe: Em

Bage: 42 pporoasas
5

anoel Ay

can Ja Or de Ratoios.




Bmpresss gua Utilizen el Servicio de Publicidad Exterior:
Clabifo 12

EMPRESAS POR AUTIVIDAD ROONOMIOA QUE UTILizanm
PURBLICTDAD EXTERIGR

Antividad No.  Hmprosas A i
Econamiaa Entreviatadas i
Total de Empresas 125 100 i

1

Cosmaralal 73 54 i
!

Induztrial 42 34 ]
, 5

g Sgrvicio o # i
i

fugnte: Investigacion de campo poviemhre/ 95,
sy Chigntes de Ul SEProSs oue prests s
2 1ad empresas del Municipio de Gustemsla.

SETV IO,

Lag emprasas gue mas utiiizan la publicldad saterior
IBE) para  anunciar sus  prodectos  son de  tlpo comercial,
wtre las e S encpantran lasg gus vendaon  aparstos
Lectrlacy, repuesios, zzpatos, ropa, =te. Sepaidaments, con

34% estdn lag amnpresas industriales dedicadas al

eagamiento ¥y oproduccidn de alimsntos, bebidss, productos

soconsume diario come jabdn, detergentes, Pastas. sLor oy opor

imi, las SMpPresas da rarvicleo COmO las ngenelas
ibldcitarias, corvredores de seguros, agencias de viaje, con

8%, Ver graflica 12.
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GRAFICA 12

EMPREESAS TOR OACTIVIDADR BCONOMICHK OUE UTILIZAN
PUBLICIRAD EXTERTGR

o Cornercial tnciugtrial

gy gapevicia

Fugnte:
Univarso: ¢
Base: 125 smpr

Ge unad EMPIesd que prests el servicio.
dal Municipio de Guatemala,




CUADRO 13

PUBLICIDAD TETERTOR UTILIZADA POR LAS EMPRESAS

spo o de Mo, Emprecsas
Fruplicidad Entravistadas

B

Total de Empregas 125 1060

)
Vallas &0 46
Mantas 38 36 !
Minivallas 14 = i
Pogte Luminoso 13 Vs

Investigacion de canpo noviembre 85,
e ) ien do ung smpress gue presta o) sarvicio.

i 125 empresas del Municipio de Cuatemalsa,

Pusde observarze gue la preflerancis &5 anenois

wdio de wvallas en un 40%, derivado de la confianza a &

dipo de publicidad, ya gue tiene wmis tiampoe gua Joi dembs de
pigtic vn el medio, su tamabo, ubilcacidn, sstructura, eto.
seguidaments . lag mantas en oun 308, dervivado de gue 3o costo

vy més bajo. La demonda de minivaliss cs ba

(14mYy, por 1o
e ge consideran no muy lopastiantes por gu tamefio, lo gusl

se evidencia o aen oal porcentaje  citado, W tas  unidad

lgminosas son utilizadas en un 153%, son relativamenie nosvas
el medio, va gue tiepen aproximadamente dos abos de ser

itilizadss. Ver zrafica 13.
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GRAFICA 13

PUBLICIDAR EXTERIOR UTILIZALA

iR LAS EMPRESAS

LAY

Vaiias . Mantes E Wi il :

Fusnte: Investigacidn de ocanpo noviembre /05,
Univeras: Olient e una empr ;
Base! :

del Munio

pio de Guatemals.

QU Dresia el Servicio.



CUARRD 14

EDIG UTILIZADD POR LAS EMPRESAS PARA ANUNCLAR AUS DRODUSTOS

Madic de NOL Empresas 8

Publicidad Entrevistadas

Tétal de Empreosas ” 125 - iﬁﬂ
Prenag 52 42
fadico 33 D
Pubficidad Exterior 33 24
Talewision 7 & !‘

Tnvastigacidn de campo novicombr
Tligntes de ung empresa o ha el ssrvicin,
empresas del Municiplo de Cuatemala.

Puede notarse gug el 42% de las LWPrSELE Anunelan sug
radectas por medio de la prensa, derivado de 20 Costo hajo
la coberiura es considerable; la radio la utilizan el 2a%,

¢ ogue e resuliade de gue los empresarics no han captado o

omprendido la efectividad del mismo, v& gue penetrs an casi
wdo el ambito  nacional, i opublicidad  exterior e
vilizada tambidn por el 8%, aungue su costo por millar  es
dy bajo gue &l de la prenss Yy el 64 se apuncia por medio ds

a televigidn, porventaje bajo derivado de sy costo alta.

g grafice 14,

—
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GRAFLICA 14

RIG UTILIZADC POR LAR BEMPRERAS PARA ANUNCIAR SU% PRODUSTOS

%

i flj

o

£%

. Pobiicided 5

95,
st &l servicio.
det Municiple de Guatems)s.

gacidn de campo noviembre
(‘l o uE om PrerEs auae |

S E 5
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CRADRG 15

PORCENTAIY DFL PRESUD
ABYGN

BTOODRE PUBLICIDAL
AN A PURLICIDAT BXT

intervalo Wex, da %
Prasupuestario Emoraesps

Toral de Eopresas 125 00

Del 25 al 30% 6 iz

frx} 50 &l TI% 33 5
Mas del Ti% a8 x3

= /95
presta el servicio.
cimio de Gus ala.

uente: investigacisn d2 oappo noviembr
miversn: Dlientes de una smpress que
pEe 125 pmpresas del Mon

e

e osu prosupuesto de publicidad, el 33% de lss emprosas

signan hasta el 258 para snunciar sus productos por madio

¢ publicidad exterior; el 253% de las mimae asigoan el 50%

I orestante AR mmigna el TE%  de HU pProsuRppesto Je

ublicidad para anuncliar  gus productos  por  madio de ia

ubticidagd exterior.

Con el transcurric del tilempo, (s emMPresss cresn més

nola efectividad de la publicidad exterior, va que hay




—G2w

sxtudics reslizadns en olros paises, donde e raflein gue €8

en medio efnoti A  un Gomlo

rezlizsdns en la cludad de ruatemata, dondd

total de vehiculos § pPavyeBonas gun transitan

lugarss determinados, suiened

anuncios. ver grafica 13.

hajo, asi

como  estudios

ze detorming el

digramente por

dafinitivamante  VED tios
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GRAFICA 13

PORCENTATE DEL FRESUPUEETO DE PUBLICIDAD Qur LA
ASTGNAN A PUBLICQIDAD EATERTOR

hOEMPREZAS

iy 2%

T nadtme o e - , " . . .
2T g BU prespuesin S0% eher sy presupuesto BE TR de su Dresu st

wnte: Investigacion de campo noviembre/95,
viverso: Clientes de uns empress que prests &) servicio.

trg s 15 amprasas del Municipio de Guatemala.




CAPITULD ¥

BETRUCTURA, INSTALACION ¥V MANTENIMIENTO DE La
PUBLICIDAD EXTHRIGR

PUBLICIRADL EXTERIOR

Retd reprosentada, come va se indicd por oprieles o
afiches, vallas v publicidad en vehiculeos. Estos medios
se smplean complementariaments an campanas publicitarias.
Se utiliza  comd  un ragardatorioc permanents  de ia
prazencia del  producto sn o el mersado, tovg sartelng
gensvalmente colocados en Jos puntos de vents, lag vollaos

an especticulos  poblicos  como  sstadios de  fut bol vy

otros, lugares & donde concur riddicamente grandes
cantidades de PEISONAL v @ las CATTELSTAE i s
teatisl tadas,

Coma o actividad humana. sz debs de esmavear

denteo deoun mareo juridico, actividad no

precizaments de dere

‘minados aspecios legales.

Eatructura:
)

Bs la dispoxicion de las digtintas partes de un

todo.  Armazon gque sostlene un conjunio. {81003
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WATERIALES A UTILIZAR EN LA FABRICADION hE ANITNCTOR

Para Ta slabors

Dhgn de vallas, minfvallas v unidadasg
laminesas, B8 MeSESArio cOntar con log elementos gue s
scontingasisn se istan: Laming galwvanizada, Panelaes,
cortaneras, sngulares, tubn industrial, pintura, posters o

caleomanias. ldmparas, foioceldas, layan o policarbonato.

Para la elaboracidn o construccidn de s sstractura

de una valla, debe utilizarse ldmina calibre 24, de 3 % 10

pulpadas, Eoel omarco de las mismas, costanera de Blote

pulpadas

En los tensores cosizners de cyatro vpulgadas.

Pava los cargadores de ias patas que 2o

Chenon ta valla,

angulares de I % 1/% pulgadas v tubo industrial de 1.5 x

puigadas pare las soztliilas o pancelios.

Le cantidad del material a utilizar estd determinade

poc ol tamefio de la misma, va guo ewizten de diforantes

in, las cualag B Mencionaran m# & adeiante,

Fara Fa elaboracion de las unidades luminosas o cal

g lue, debe utilizarss ldming galvanizada calibra id, la
instalacion eléctriog laeva i anarato denominado

Dalagiern, &) cusl regola i entrads de enerepis gl cirguito



win 3 £ =

de  las ldmparas: lag lamparas debsn ser de 50 Wity coda
ung, se utilizan dos  ldamparas gus  miden cada  una &0
pulgadas de largs; debe incorporTarseles fotoceldas, las
gue Firven para que lasg Tamparas G avtiven
automdticamants cuando la fuz natural no 88 suficlente
para var &l anuncio, Le caja de luz llevs un gwitch PERTR oF
evitar corte clrcuito, torma de seguridad gque la Empress
Eléctrica exige parg evitar cualauier fipo de accldente;
ntilizn material denominado palicarbonaio ol @&

colocado el aliche de poliestirene o anuncio publicitario.

MEDIDAS UTILIZADAS IN La PLABORACION DE LOS ANUNOLOS

Puade reslizsrse ta publicidad grterior, Wl
difergntes tamafioa. A continuacisn se listan las madiday
mEs utilizadas: (Ver Anexo &)
Para las wvallas lag medidas gon:

Mox 20 ples. 10 x 30 ples: v, 10 x 40 pies

)
Las minivallas normalments Lo elaboran g P

siguients medida: 3 x2 11 pies

—d
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A lee upnidades luminosas se les otorgs comunmente la
medida sigujente:

44 % B0 pulgadas, (Ver Anexa 7))

Eristen ademis las vallies gspeciaculsres gue nd e
sproximadamente 1) x 120 pies por ejemplo, la valla de

Cocs Cola abicadn en el

o la de Pepsi Max ubiozda

zona 11, Latas son el

shaoradas ¢ instaladas

Gajo pedido del olisnte, va gue  su

A @ alto a

el e las otras clages de vallss, gue va esian

fabricadss & instaladas, o

asladan para

donde el cliente 1

Log empregas que pr

zarvicio de Instalacion v

mantenimiento de publicidad extarior, por madio de valias,

minivallax v unidagdss luminosas, 1

I turan G

scwoerde 2o otas medidas age #) sllienle reguisera,

I

L embary

AL empr por su o experiencia sn dicha actividad han

o estructurarl

en madidaz estandar, medidas gue

arminaron adecoadas para dng visibilidad perfec

3 o

adL kg gulo, asi comd para saror Tecilidad en cuanto
a su o omantanimiento; v forma horizontzl con madidas de

G.40 % 3 metros v oen forma verti

aloen 6 ox 4.5 moetros.



—GE

minivallias verticales en medidas de 2,23 x 1.5

metros ¥ las horizontales es 1,20 1 2,44 metros,

Las minivallas son util

LROT B rHhoy g

Lajo,

o goe  parmite  Lener  un Tumero  mayoer (o Ssis Dl

ingtalarse on espacios  veducidos;  gungue ng tiene ol

Mmismo impacio gus una valla.

Lar upidades Juminesasz, van instaladas an town postes

o

do enerpia eléctrica, ZO0 da

il gadas . T oeste caso ia on de Dustemalo,

&, A. «DEGRA~, gstablecic un contrato oo lag ompras

g

pregtan el soervioip de

Piotoud exifevior por omedio de

cajas lominesas, poroal cusl |

Huboriad bos

rdtuloy, &8l como determing la cantidsgd maxios PO

b

por o gue pagan meEssualments uns santidad oen alguiler v

obrs poar el servicio de 1o energia elecirica.

Bl

DN TEOLALR VALLAZ, MINIVALLAS, UNIDADIEER LUMINOEAS

Hoglmente es un aspecto dificil en algunas oasos,

5 oque soalicitan ol ssrviclo de publicidad

AR

IFOEmDTol
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exterior por  medio de  vaellas, minivallas v unidades

o

faminosas, ¥ o guieren  instslariaps en tugares aue de
acuerde & ta ley no es permitido, por la naturalezs de
Eaton, oom: cantros Higtoricos, manumentos, Hreus

verdaes.

g ublcaclion del snuncico o8 determinsnts para el

shoogue guisra tengrse por su omedio, debo ester sujoeto

a la vigibilidad gue tengs &) sspacio donde va a

Br o oimportante

S GREnta g

CHATID un JUEAD eRtad

turado de anunc

.o publico woe Fije su atencids on

mingung de wlios, por 1o fanto no sx

B SEhers . Ta in Tuy

hYeR

delerminagdo sntre coads

uno de los anuncios, Jo cusd debe

rognota

yooumplivse.,  {Yar {igura 43,
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FHGURA 4

STLHRACION DE LUGARES O CONTAMINACHIN VY

i

Fuente Archive Fatoeprifion
And Posters de Gratemain, 5.4,




Ba de sumi

sinima para la ubi

dg tres meLTos,

PETEONAES QU

DEL

mLEE ITOOR

3

PENRQTES,

valia con poster,

MEnErsE dug R 5a

atiado, Cuidar

&b

e

lape de panele

FES R

allin pintads,

TOMNTIE

romplendo alguna persons mal

Lag colores
icdentifigue al

mants Llame

¥

imn

SO

tratgltan como para el

ANLNCL

camblar

producta O servicis,

T i

. .
[y A EL

aliu

tancia  conziderar  gue

carion de un anuncio en via publica es

madida de sepuvidad tanto vara las

BUNRGLG.

G

de la valla conformads por 1os pansles,

debe eztar bisn pintada; =i =5 una
dute debe guedsar biles pegeds, de otal

E&

vasn peduaros de déste sobresaliesdo o

gre la tonsidn ses la adecoasds, el

g debs ser exacio, sspeciaimente

Ry

FHAEE fue 10 8x S tragiugidas,

al tono de dos oolores

al

SAUNLLO. L.a o

el alre. provosan gue 2l paosl

asi  come se presia para gue 1o pose

intangionads.

by SO U de tal mansra fuhe

gue BRI ADUNSIO gud

alencian; por supuesto el diszens sz de



puma dmporiancia, el cual debs comtar con los requlsilos

de claridad, precision, @Xpresian ¥

espaciaimente senciller, el

Eancia vy buen gusto. i

mangra de atvaer la mirada de los Lranseuntes v [

g1

s4 o memaria dun nombra, wna marca, o oun sklogan, asociado g

tes cualidades que sparecen en el disedho.

Bl mensaje debe ser brove, considerapndo ogue e} tie
4

DO CUHentan 1S personas PETHE OYED £1 ANuNcio,

riants  ocpasidoerar la rots

Plempo. puos i mi s

muohio

WEEL & e

ma blama madse la omtonoion.

s bante  Tomar ey o

sriba U da pubili

vig o mublicn o

ordatorio, wor o Laplo. o

e

casT A/l opablico e sxistencia de wn prodesio

servicio & travas de un dizefo sencille. pero atvactiva v

conoun texto corto.

MANTERIMIERTO DEL ANLNCIO

El datg

faro de la valla, minivalla o untdad luminosa

e8 considerable, ezpecialmente 51 €8 postvr, par tal razon

P




-
Lt

Tes g

gue  trabalan  an empre de publicidad

gxlerior, pov su experiencia opinan gue impertante e

imprescindible darle mantenimiente cade tres messs vy oen
BRlpunos caxos  an  menoas b |G, aute depende mucho del

chima del lugar donde estd ubicado of anuncio o ls époce

El mantenimisntn conBiste  en realirar LUTIE el

rimpiena & todas lss pilepas gue conforman el anungic, I

madio de guinisos gue avudan s de le ostdtica o

AT

polve gue gueda pegado en &) anoncic, on el de o lap

untidades luminos: camt o tas lémparas v

U

o e

el mantenimi=alo

HLoda owvalls e  con

omandabie davio o b es pintada

cadn afie .

[ERE

&y

1o wmp

G

rotulo, I aQue el costo e

arrendamiento de Ta valla se ingluye =] gantonimiento,

La Publzoidad fxterior por medio de mantas on

lgo

qug ha probifersde durante los Gltimos aRins, &1 biep es

S



clerto gue  las mismas se utllizan para  ancooise aloun
events on gspecial, ia apartura  de  una CIMPTRSE, ba

gpromocidn de  algin produocto, en fin puzizmuoier  eventp

cultural, deportive, politico, comarcinl, aic, LAS mismpy

son de corte duracidn aproximademente  pueden ir de uno

hagta 30 dias: a veces sc dejan i los lugares donde zon

expueitss & las inclmencias del tlempo pa

ue el migmo

dastruyva, lo cual no deberda de ser, va que se van mel

yodafan el madio amblente,




CONCLUSTONES ¥ RECOMENDACIONES

CONCLUG TONES

La Publicidad Exterior ez un recorsaiorio permanente sl

oablico an gensral, de la existencia de un productos on el

<

mercadao, por 1o gue se wtiiiza compliomentariabents o

determioadas campaiias de publicidad.

Aungue  no o sstd dmplicito  an la Ley  gue  reguls la

pishliciosd svterior, sxiaste @l

voentre las

agmpresss oue publican todo o relacionzdo con pabiioddad

ayterior ¥ oes @l da ne oolos

Ul Anueid o SThFM oERTo o ous

va o oestd instalado,

e mis e oamtonoion darivado de s

G st

PORTUNCIG v Ru fluminss

O ogouerdo al disedo del anuncio, foz o wuus §laman méds L

slancian., son los gue prosentan propazanda  de oloars: il

v obobidas

La watdéticn ¥ la ubicacidn, 8on aspecios Que van tigados,
ean toda elaboracidn de abuncio, para gue Longa ol impacto

oue HEe BRpard.

I




Ty

. Bl Decpato Lay Nomero 42-953 Lay de Rotulos, as la base que

regula leg sctividad de publicidad en via pablica, pero no

conocldn por todas los espresas gue se dedican A digha

acrvividad, lo cual provocs &) incumplimiento del mizmo.

Yooho gue muas afeccta de la nueva Ley a las eompresas qus
producen ¥ prestan el servicio de publleiad pour medio de
vallas, asi come a las emprosas gue atilizan @) medio o
anunciar sus producios. 2 el oofio por metro cuasdrade guos
cobra la Municipalidad de cada jarisdicaion; v,

L o & "

B o¥ntre las  omeod:

cRongs  qug o el

IR

Logw e

uios considera,  ias mAs ann la distancia
gptre cads  anuncio oy el walor  aor metro cuadredoe on

sler nor el osspacio publioo willisado.

PooGus s Mundcipplidad e OGuatemala emits o] Reglanentio

sobre la Ley de Rotulos, para llavar un meion

control e

los ingressos gues deben percibiess por 1o instalzoidn de



anunclos e vies poblices; asi como de sz empresass gue

oréastan el gervicio de  publicidad  e; iar oy de  los

rdtuios exigtant

g @l dres metvopsiivans: pars o oual
ef impoertante considerar la participacisn de la Gremia! de

Fabricantes de Rdtulos.

tablecor macanismos de control S8iricio en cusanto a8 1a

ubicacidén de loz anuncics, partiendo de una

dae luzares, en base & arehivos de la

solicar sanciones drasticas para  aoueliss

incamplan las regstrdccionas extabiocicdes.

Suporvisar gonstantsmgnte goe Los anuncios Lin wbicados

wi o iugares no resivingidosn, asi como ous su COnEETVREL IO,

e @stdtica en general, oo wRdn b pra g

PErE lO§ peatonsis v o Que §Lrva Coms Ornanenio.

Delovminar madidas astandares e Lo rhtuloz i

Tl % el

caidands oue

Frohibley terminantementy la exlstuncia de T3Etuios  gue

atent contra la =z

guridad de los pesionss, wor Talva de




6.

sl widéctrica, fallas mecinices Fisico

desagradable como destefiidos, oxidados, {lojez, caidos,

Bt

fxipgly oue i0s anuooios sean  oolocados oomo minimo a
189 metros antes de  Interseccién de  wias, safiglas de

trAnsito ¥ avisos de paligro,

aeacion de snonocios en

Debe prohi e la o

pues Gstos tapan por somplets la o owigibilidad Jde lsomisma,

o oount  implicas peligr ton  ogue  dn owitilizan., en

cuants & asalton ¥y violaciones se roliore.

Probibley coloos

K

woorecido tanta, Ta ooantidad

dan s

Daiderse de las mlsmos v o ooon WBAYOs Cardn sl DAy anuancics

cotocados, 1o gos fmoe Que He Corra ool Tic de mow

stropellade por algan vehioulo,

Probivis la colecacion de rotules voladizos de comercios,

ague abarguen no mas del area deoacera Irsante a o nELo0io,

Ya o gur ox

7 las

ten actualmente sdtulos Qoo Cas: orw

catles, lo cual oy pelipgroso pare automdviies ¥ poaiones.



w7 o

Incrementar 18 wmulia por colocar

naturales.

La digtancia entre cada anuncio on

debe ser como minimo de 300 metros.

BIIUNGIOSR

&

CHRIITETaraES

¥

FROUrEos

CAamLnos
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aenie mnouesh
vidad g8 l#

ris para alaborci
enciada  an

merds habper visto algun anuncio dhen
oot EE minivalies o mantas,

¢ medio de wallas,

rergerda, ..

donde loe ha visto!

ntro tivico
am. Roosevslt .
1E. San Juon

e fud 1o gue mis e

s colores_
i modele
ag Lekras, .
1 tamaho .

a es slaporads con @} fin de &3
Publicidad en Via Pnlice,
fm Ge tasis previc = OR
administracién e

to gy oolaboracidn, &R gl sonti

: le pecuerds La CORPIA

BNEEQ 1
PEATONES

tabliecer 1a
informacidn
vpr Al titule

Empresss; pOT tRl ramdn
do de lilenar is bolets.

sroducte o servicio

dge  1lux,
Ae un produciol

fio resyerds

Aguilar Balypes
Calie Marti
Saiids Bl Salvador

1iamt 1s atencidn dol anrunoio:
La b luminecidn, .

Bl digeho
Sy uwhigacidn

cio anupeizaban:

ue Lipo de producho @ BeTvi

samand, Cusntss Yecels cres gshed oue

m el término de ORd
allas anunciadoras:

e algdn anuncio en v
8 wesed

TowEoes B ovaces

Le gustaris comentar algo mohre las vallas:s



AWEREQ 2

FPERSONAD QUE UTILIZAN EL SRSVICIO DE TRANSPORTE UNBANG

L pregente encuesta es slaborsds ron el fin de egtablecer i
efactividad de la Publisided an via Miblica, informacidn
RNECRBLria pars slaborcidn de iesis previo a optar sl titwnic
the Licensisda an AGminlstracidn & Empresss; por tal rapsn
srlicito su oolsboracidn, an i sentido de lisnar is boleta.

[

Tuands  sbhorda oo bus BTk,  gue  va  haoiendo  en el
treyecio del mismo;

Viendo los Siferentes Levends revistes, libros o
Tatules & través gde lg rle Tt Rty Rt
VERLETNS

2. En domde lowm ha vieto:

Cantro Civiog
Czlz. Roosevely
Caly. Ban Juan

Ao Que Fud o gus mée ls 1lams ta atsncion del spuncio:

Lo otiores
Bl modele
Lag letras_
Bl tamatio

1S

Due Lipo de products o sarvioic arnoialan;

5. En el términc d= una BEMGNRG, Cudntas veoes Lree usted il
Ve algin anuncio en vallas snuncisdoros:

Z veces_ 5 ovecaon B vaoes

f. Le gustarie comentas algo sobre las vailas:




BWEED 3

PERBONAS QUE B2 THANSPORTAN EM TEBICULD PRETICULAR

rmEantE ACUeste 05 elaporads con 21 Zin fe eprablecsr la
iwiged de 1m Publicided an VIS pallice, Lofomsacidn
sarie pate elaboroidn e wesis previoc & ophar Al witulo
eaneiada  en administracidn de Tmpresie; DO el Tandmn
wiger @y polaborscidn, D =1 gentide de llenar im bolebs.

g&l ez eu actited oUD regpacts: 8 106 STENOL0E R Ve
pande se Transporia per medic de su vehicuwlo:

Gon nECOsarios, pRre Seben

e meleshs wer mochos
metsr DRIOT Aimteibuide

aumelos en las callen

n donde los ha vistod

rmnhre Diwioo Amiisr Baties

siw. Roosevell relie Martl
“mim. San Juan Salide ¥l Saivedor

vag Tus Lo ue mis L8 Llmmd ia atpneion Asl ansnoic:

Ta & uminacion
i dimehn
fu whioacion

Log eolores
Ei modelo
Las jetras
Bl tamaio

gue tipo de producio 2 Sarvicit ARUNCILADENI

el términe df und SRMELE, rpdnbsg VROEE Sres ymted g
ve alglin snuncio en wallang aranciadorss

2 veoes B wvares B vBoes

Le gustaris comentar algo aebre lad wallag:



ANERD 4

THPRELSARZ U PRESTAN EL SERVICIO

i presents encuessta es sisborads con ol fin de establecar ia
afectivided e la Publicidad en  Vis Mblice, szl ocono
apalizes s 1y axisiente Jue  reguis  dicha asctividad v
Iingimente siaborasr tasig previc w o opbar sl titmic  ds
Licensisds an Administracisn  de Bmpresas: por tal  razon
solicito sy colaboracion, an el sentids de llenar iz holetas.

I. Contee el Deorete 43-98

Bi_ N

Z, Lonsiders que gu sEpress cumple con las savipulacicnes e
diche decreto contemplsn, on  ocusabo B ha dnstalacicsn de
publicldad en via pablica:

Tetalments Parciglments

3. Como sfecta amn trabaio, sl ilms gemés SHpresas  gue 58
dedican & esta sotividasd, no cumplen con le gue contemplse
Gigho gdeoreto:

Plerde un cliente Saturs el lugar
Ltro, sspecifigue:

4. Con qgue freguencis sus clientes ie soliciten cambiar el
disefic d4e las vallse y otros pedios de pubilicidad en wig
pablica:

Cada mes i Cada 2 mages
Cade 3 memeag Mas

. Cada cuanto tiempo conpiders comveniente cambiar  Jlos
dezefios del anunceis:

Cada mes ] Cada 7 mesex _
Cada 3 meses Mag

G. QJue es 1o gue mas le ha afectadn & su esmpresa de la lay
43-%5:

Cogtu por m? RDistancia entre cade valla
Restricaidn de lugares

7. Considers que puede mejorarse dicha ley:

Ne Bi ¢ pusde hacer alguna recomendacion DATS
rilos




ANELD B
FMERESRS (UE DEHANDAN PUBLICIDAD EXTERIOR

& prepente encuesta 25 slaborads oon el fin de eptEbiaser ia
Faorividsd de ia  Publicidad Bn Via Publices, asi  oomo
malizer ia lsy existente que regula dicha actividad ¥
ripmimente siszhorsr tesiz previe = ophar &l bitnlc de
teencieda en  Administracién de Rupresss; por LRl razdn
snlicite mu colaboracidn, a5 sl sentido de llenay ia boleta.

(., fusl as iz actividad 2 la gue se dedica S0 RADTESSD

Industrisl Comersial T Bervicio,

1, Gtilizan slguns forma de publicidad paRYa pPromocionar sus
productos » ServicioR:

Ho 83, Sue medio publicitazio
utiliza:
Y. Radio o=zt

Vailas Revigtas Qhroy

3, Due tipo de publicidad exterior wtilizas
Valias Mantas Minivallas Unidades LininQsas
4. Da su presupuesto de publicidad, gué poreentaije asignan
pars este medio publicitario:
a6 - 25% 50 « ThY
25 = 50% T o~ 100%

£, Con gue Erecusncisa solicitan & =0 depariaments aacargado
de publicidad, 21 cambio de digeflo de  laz  vaillas,
winivalias o unidades iuminosas!

Cada nes Cade 2 meses
Cada 3 meses
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ANEXD &

BETRUCTURA DE UNA VALLA DE MEDIDAS BE 10 X 20 PIRS
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GLOSARITO

ILAR

Parfenecients ¢ relativo al dAnguleo, e fTigura de dnguelo,

Aplicase p la piedras gque en les edificios haoe esqguing; ¥,

e zantido figurads, Usase con el migmo sustantive para

gignifigar la base o fundamento de alguna cosa.

BALASTROD
transformadar gue regula la entrade de corrisnte &l

gireeito gléctrico.,

CALTBRE

Digmetro lnterior de las armas de faege. Por ext.,
gigmetro de un orovestild o de un slambre. Didmotoo
interios a8 muchos objetos huecos; comd tubos, conductos,
cafiprias. Ind. Instrumenteo wtilizado para verificar gue
jas medides de ung pleza esbin dentre ds Jos limites de

tojaerancia estableacidos,

COETANERA
Cusrterengs wue CARTgRn sebre la vige principal del

caballete da un edificio.



EATATICA

adi. Pertengciente o relativo a 1

permanece en wn misme sstado, sin mudanza on &1, Flg.
Dicese del qug se gueda parade de azombro o ds smocidn. F

i, Parte de lamecdnich gue esfudia el eguilibrio de |

ANE

cuerpos ¥ lascondicionss bajo las gua se producs.

PANEL
cpalguiera de los cusdres o compartimicntos, bimitados por
molduras, en aue suetsn dividirse las hojas do las

puertas, les lienzos de pared, &1o.

POSTRR
Vor de origen ingles para designsr un Lipo de cartel

publicitario, de contenido verio: poiitico, tavistico,

comerelal, artistico, etc. Susle teney una preseniacidn

atrsctive, por lo gue muchos veoss S6 uss como slsmento de

dec Sion.

THENSTON
Estudo producide en un cuerpo por fuerzas exteriorss o

interipres. Lo tension se manifiesta por una separacion

e



9.

o un acercsmiento entre dog puntos del guarpe, siltusdos

imente & digstancia muy peguefia. A la tensidn
corresponds (en los metales) una deformaeion de ta
maiructura cristalina.  Fis. Sindnimo de fuerza y de
presidn {enmecdnical, v ds diferencia deg potencial {en

slactricidad),

TRAGLAVO-E

Parte de una coza cublerta de otra.

MERIG BUBLICITARIOG
son los medios de comunicasidn, taies como la prensa, la

sian, oue contisnen publicidad.

o

radio v la telavis

LA PROMOCIONAL
Ea iz combinacidn de la venta perzonal, la mublicidad, ia

promocisn de

la provaganda vy los relacliones
piblicas con la ouwe 8 intenta syudar & que la

organizaicdn iogre sus objistivos de maketing.



