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INTRODUCCION

Actualmente, debido a los sucesos econdmicos que se estan experimentado, los cuales
generan condiciones muy dificiles para las empresas y que posiblemente puedan
afectar en forma adversa las operaciones de la empresas para seguir operando como
negocio en marcha, es fundamental que el Contador Publico y Auditor Independiente
cumpla con todas sus responsabilidades profesionales, incluyendo la evaluacion de la

capacidad de una entidad para continuar como negocio en marcha.

La informacién contable que genera la empresa de servicios que se dedica a la
publicidad, se presenta en los Estados Financieros, los cuales deben ser preparados y
presentados sobre el supuesto de negocio en marcha. Por ello, uno de los controles
lo constituye la realizacion de una auditoria de Estados Financieros que le permitira
obtener la opinidn de un profesional independiente, sobre la razonabilidad de las cifras

gue se muestran en los Estados Financieros a una fecha determinada.

El Contador Publico y Auditor Independiente evalua por medio de procedimientos y
técnicas de auditoria, el conocimiento del negocio, la evaluacion del control interno, la
evaluacion del riesgo de auditoria, la evaluacion del supuesto para continuar como
negocio en marcha, entre otros, que le permitan determinar la naturaleza, la
oportunidad y la extension de los procedimientos de auditoria a aplicar para obtener

evidencia suficiente y apropiada para emitir una opinién sobre los Estados Financieros.

Una de las hipotesis fundamentales en la preparacion, elaboracion y presentacion de
los Estados Financieros lo constituye el uso de negocio en marcha. Bajo ese contexto,
el presente trabajo de tesis fue desarrollado para obtener los conceptos necesarios,
desde el punto de vista financiero, para considerar de manera particular, la evaluacion
del supuesto de negocio en marcha en una agencia de publicidad guatemalteca.

El Contador Publico y Auditor Independiente, debe obtener seguridad en cuanto a la

informacion contable, que le permita evaluar de manera confiable, veraz y oportuna los



indicios financieros que generen una incertidumbre que la agencia de publicidad

operara en un periodo razonable.

El trabajo de tesis consta de cinco capitulos, en el primer capitulo se describe a las
agencias de publicidad, asimismo aspectos histéricos, conceptuales y referencia del
entorno legal, con la finalidad de familiarizar al lector con este tipo de empresas de

servicios.

En el segundo capitulo se exponen aspectos relacionados con el Contador Publico y
Auditor Independiente, también incluye el entorno legal, los campos de accion del
profesional, asimismo la responsabilidad de emitir un dictamen de auditoria de Estados

Financieros, entre otros.

En el tercer capitulo, se presentan los conceptos basicos y nociones fundamentales del
negocio en marcha, con el objetivo de crear un marco teérico que permita la
comprension central de este tema, con énfasis en los indicios desde el punto de vista
financiero, operativo y otros factores externos e internos que generan una
incertidumbre del supuesto para continuar como negocio en marcha. Por lo anterior el
cuarto capitulo incluye los procedimientos y actividades relacionadas al negocio en
marcha, describiendo de manera concreta los sucesos o condiciones que de manera
singular o colectiva, puedan proyectar una duda sobre el supuesto de negocio en

marcha.

El quinto capitulo contiene el caso practico de la evaluacion de la capacidad de una
empresa de publicidad para continuar como negocio en marcha, en una agencia de

publicidad guatemalteca.

Con base al contenido de los capitulos indicados, se presentan las conclusiones que
incluyen la hipétesis planteada y las recomendaciones, producto de la investigacion

que se llevo a cabo.



CAPITULO | AGENCIAS DE
PUBLICIDAD

1.1  Definicion de Empresa:

“Accion o tarea que entrafia dificultad y cuya ejecucidn requiere decision y esfuerzo;
unidad de organizacion dedicada a actividades industriales, mercantiles, o de

prestacion de servicios con fines lucrativos.” (5:426)

Toda empresa estad influenciada por factores sociales, econdmicos, politicos,
culturales, morales e institucionales, que en su respectivo ambito favorecen o

restringen su formacion, desarrollo, fines y objetivos.

El Cédigo de Comercio de la Republica de Guatemala Decreto No. 2-70, establece en
el articulo 655 “se entiende por empresa mercantil el conjunto de trabajo, de
elementos materiales y de valores incorpéreos coordinados, para ofrecer al publico,

con propésito de lucro y de manera sistematica, bienes o servicios”.

Las empresas pueden clasificarse segun distintos criterios que dan lugar a los
siguientes tipos: individuales o juridicas, publicas o privadas, comerciales o de
servicios. Las empresas de servicios deben cumplir con requisitos para constituirse y
asi exigir que se reconozcan sus derechos y cumplir con las obligaciones que las
leyes establezcan. Las empresas de servicios comercializan servicios profesionales o
de cualquier tipo y se caracterizan por llevar a cabo relaciones sin importar los

atributos fisicos.
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Es importante definir que un servicio es una idea, es una informacioén o una asesoria,

por lo cual de manera general los servicios tienen tres caracteristicas:

e Son Intangibles: es decir que no se pueden tocar.
e Son Heterogéneos: significa que varian porque se llevan a cabo por personas.

e Caducan: se refiere a que se deben usar cuando estan disponibles.

La clasificacion de las empresas de servicios se puede subdividir en sectores, como el
sector educacion, turismo, bancario, entre otros. Dentro de las empresas de servicios,
se indican algunos ejemplos: empresas de servicios publicitarios, empresas
financieras, bancos, casas de bolsas; empresas de seguros;, empresas de
consultoria; empresas de telecomunicaciones; empresas de servicios hoteleros, entre

otras.

Los requisitos para establecer una empresa en Guatemala, ya sea individual o en
sociedad, estan estipuladas en la Constitucion Politica de la Republica de Guatemala,
el Caodigo Civil y Codigo de Comercio, el cual describe las formas en que pueden
organizarse las empresas. Este cddigo reconoce como sociedades organizadas bajo
la forma mercantil: “son sociedades organizadas bajo forma mercantil, exclusivamente

las siguientes:

a) La sociedad colectiva: es la que existe bajo una razon social y en la cual todos los
socios responden de modo subsidiario, ilimitado y solidario de las obligaciones

sociales.

b) La sociedad en comandita simple: es la compuesta por uno 0 varios Socios
comanditados que responden en forma subsidiaria, ilimitada y solidaria de las
obligaciones sociales; y por uno 0 varios socios comanditarios que tienen

responsabilidad limitada al monto de su aportacién.

c) La sociedad de responsabilidad limitada: es la compuesta por varios socios que
s6lo estan obligados al pago de sus aportaciones. Por las obligaciones sociales
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responde Unicamente el patrimonio de la sociedad y, en su caso, la suma que a

mas de las aportaciones convenga la escritura social.

d) La sociedad en comandita por acciones: es aquella en la cual uno o varios socios
comanditados responden en forma subsidiara, ilimitada y solidaria por las
obligaciones sociales y uno o0 varios socios comanditarios tienen la
responsabilidad limitada al monto de las acciones que han suscrito, en la misma

forma que los accionistas de una sociedad andnima.” (2:10)

e) La sociedad an6nima: es la que tiene el capital dividido y representado por
acciones. La responsabilidad de cada accionista esta limitada al pago de las
acciones que hubiere suscrito. El capital autorizado de una sociedad anénima es
la suma méaxima que la sociedad puede emitir en acciones, sin necesidad de
formalizar un aumento de capital. El capital autorizado podra estar total o
parcialmente suscrito al constituirse la sociedad y debe expresarse en la escritura

constitutiva de la misma.

De acuerdo a lo establecido en el Cdédigo de Comercio, en los articulos 16 y 17, toda
sociedad mercantil debe ser inscrita ante el Registro Mercantil mediante escritura
social de constitucion. La constitucibn de una sociedad mercantil y todas sus
modificaciones se haran en escritura publica. Las sociedades mercantiles pueden
constituirse para plazo indefinido. La inscripcion de una sociedad en el Registro
Mercantil, le otorga el derecho al uso exclusivo de su razdén social o de su
denominacion, la que deberd ser claramente distinguible de cualquier otra y no podréa
ser adoptada por sociedad del mismo o semejante objeto, mientras subsista inscrita la

primera.
1.2 Legislacion aplicable
De acuerdo al articulo 21 del Decreto No. 6-91 del Cédigo Tributario: son

contribuyentes las personas individuales, prescindiendo de su capacidad legal, segin
el derecho privado y las personas juridicas, que realicen o respecto de las cuales se
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verifica el hecho generador de la obligacion tributaria. Por lo cual las sociedades
mercantiles estan regidas a pagar determinados impuestos que se mencionan de

manera general.

Impuesto al Valor Agregado - Decreto No. 27-92

Es contribuyente del Impuesto al Valor Agregado -IVA- cualquier persona individual o
juridica, que realice operaciones en el territorio nacional, en forma habitual o
periddica. Los contribuyentes afectos a las disposiciones de esta ley, pagaran el
impuesto con una tarifa del 12% sobre la base imponible; el porcentaje indicado
debera estar incluido dentro del precio de venta. Es cancelado al momento de compra
o venta del bien o servicio y declarado al fisco dentro del mes siguiente a la fecha

generadora del impuesto.

Impuesto Sobre la Renta - Decreto No. 26-92

Se establece un impuesto sobre la renta que obtenga toda persona individual o
juridica, nacional o extranjera, domiciliada o no en el pais, asi como cualquier ente,
patrimonio o bien que especifique la ley, que provenga de la inversion de capital, del
trabajo o de la combinacion de ambos. Son contribuyentes del impuesto, las personas
individuales y juridicas domiciliadas o no en Guatemala, que obtengan rentas en el
pais, independientemente de su nacionalidad o residencia y por tanto estan obligadas

al pago del impuesto cuando se verifique el hecho generador del mismo.

Impuesto de Solidaridad - Decreto No. 73-2008

El impuesto estd a cargo de las personas individuales o juridicas que realicen
actividades mercantiles o agropecuarias en el territorio nacional y que obtengan un
margen bruto superior al cuatro por ciento (4%) de sus ingresos brutos. Se
encuentran exentos de este impuesto: las personas individuales o juridicas que por
ley especifica o que por operar dentro de los regimenes especiales que establecen los
Decretos Numeros 29-89 y 65-89 del Congreso de la Republica de Guatemala, se
encuentren exentas del pago del Impuesto Sobre la Renta, durante el plazo de la
exencion que gozan. También quienes obtengan pérdidas durante 2 afos

consecutivos. El periodo de imposicion es trimestral.
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Ley de Productos Financieros - Decreto No. 26-95

Se crea un impuesto especifico que grava los ingresos por intereses de cualquier
naturaleza, incluyendo los provenientes de titulos valores, publicos o privados, que se
paguen o acrediten en cuenta a personas individuales o juridicas, domiciliadas en
Guatemala, no sujetas a la fiscalizacion de la Superintendencia de Bancos, conforme
a la presente ley. En consecuencia, es el impuesto que sufren los ingresos financieros

tales como intereses, la tarifa corresponde al 10% sobre dichos ingresos.

Ley del Instituto de Prevision Social del Periodista - Decreto No. 56-90

Se crea el Timbre de Prensa, con un valor equivalente al cinco (5) por millar del valor
de la facturacion por servicios de publicidad y propaganda en los medios de
comunicacion social, directorios, guias u otros medios utilizados con fines
informativos, publicitarios, promocionales o propagandisticos, como aporte obligatorio
para financiamiento del régimen de Prevision Social del Periodista, el cual debera ser
pagado por toda persona individual o juridica que contrate esos servicios. ElI Timbre
de Prensa también afecta la produccion de todo anuncio publicitario y propaganda
elaborada en Guatemala o el extranjero, difundida en el pais. En las fracciones
decimales de centavo, no importando cual sea su valor, se aproximard a la unidad

inmediata superior.

1.3 Definicion de Agencias de Publicidad

La definicibn basica de una agencia publicitaria, es una organizacidbn comercial
independiente, compuesta de personas creativas y de negocios, que desarrolla,
prepara, coloca publicidad en los medios, para que los vendedores puedan encontrar
consumidores para sus bienes y servicios. Las agencias de publicidad son empresas
dedicadas a la prestacion de servicios relacionados con la creacién, ejecucion y
distribucién de campafas publicitarias, en la cual se encuentran personas naturales o
juridicas que se dedican profesionalmente y de manera organizada a crear, programar
0 ejecutar publicidad por cuenta de un anunciante. Por ello, las agencias de publicidad
son unidades expertas en servicios de comunicacién y como tal, mantienen un equipo

creativo y profesional de personas especializadas en comunicaciones y desarrollo de
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ventas, para la creacion de ideas y la solucion de problemas, ademas es un
organismo que esta capacitado en conocimientos y técnicas de comercializacion en
cualquiera y en todas las areas industriales y comerciales, para aplicarlos en el

desarrollo de las oportunidades de un anunciante.

Otro concepto de agencia de publicidad “es una entidad comercial autbnoma, que se
dedica a crear y realizar publicidad que se difunde a través de los distintos medios.
Los creadores, técnicos e investigadores miembros de la agencia prestan servicios a

las empresas que aspiran a captar clientes para sus productos o servicios.” (1:91)

Actualmente, las empresas dedicadas a prestar servicios han tenido un crecimiento en
los campos donde prestan los servicios, por lo cual representan una partida
importante dentro de las actividades de la economia nacional. La importancia de las
empresas de servicios radica en que su principal fuente de trabajo, lo constituyen la
calidad, distincion y excelencia del trabajo desarrollado, por ello, en muchas ocasiones
buscan los servicios de un profesional que les asesore en las operaciones que
realizan, que sea un apoyo para el crecimiento de la compafia. Dentro de estas
empresas se mencionan las agencias de publicidad; las cuales en nuestro medio han
cobrado mayor importancia, por ser las generadoras de consumo; es decir,
promotoras de trasladar “publicidad” a través de cualquier medio de comunicacion,
entre los comerciantes que venden sus productos o prestan sus servicios y los

consumidores de los mismos.

1.4  Origenes de la Publicidad

Aungue la publicidad existe desde los tiempos de Grecia antigua, lo cierto es que fue
en el siglo XIX cuando comenz6 a cobrar verdadero auge, su contexto principal es el
mercado, que siempre parece familiarizada con todo lo que esta en él, traduciéndolo a
cifras y dinero, pero esta actividad como otras especialmente unidas al consumo,
puede observarse desde miradas muy distintas. “En esencia la publicidad esta unida a
la historia, estd presente como resultado de la evolucion econdémica, comercial,
técnica y financiera e inevitablemente, a lo que va ocurriendo en lo social, ideoldgico y
cultural.” (1:10)



El

largo recorrido de la publicidad se ha mirado demasiadas veces de forma

superficial, por ello, cuando comienza la publicidad, es preciso asumir una forma de

entenderla. A continuacion dos enfoques generales:

a)

b)

La publicidad es un método persuasivo dirigido a influir sobre la conducta de las
personas. La esencia de la publicidad es su naturaleza comunicativa y existe
desde el momento que alguien la utiliz6 para influir sobre la actitud y el
comportamiento de otras personas. El deseo de persuadir ha estado presente
desde siempre en la humanidad, lo Unico que ha ido cambiando en cada época
son los medios existentes al alcance de cada sector. Segun esta concepcién, la
busqueda de los primeros vestigios publicitarios nos lleva al comienzo de las
civilizaciones. El obelisco de Luxor y el papiro de Tebas se citan como ejemplos de
este origen.

La publicidad es un instrumento econémico debido a que es utilizado por las
empresas para promover la demanda. Comerciantes, fabricantes y empresarios
son los que han promovido la publicidad, ellos han sido su principal cliente, han
ido incorporandola a su actividad hasta vincularla definitivamente a lo que con el
tiempo se ha llamado estrategia comercial. En esta segunda forma de entender la
publicidad, se encuentran los primeros ejemplos a partir del desarrollo econémico y
concretamente del capitalismo, esto es, en Inglaterra a mediados del siglo XVIll y a
partir del XIX en el resto de Europa. No obstante, es preciso llegar a los afios
cincuenta, después de la Segunda Guerra Mundial, para encontrar la publicidad tal
como hoy se entiende: un sistema de comunicacioén integrado en los organigramas
y presente en los presupuestos comerciales o de marketing, que sostiene
financieramente los medios de comunicacion masivos, ejerciendo por derivacion

un papel indiscutible en el ejercicio de la libertad de expresion.

Derivado de lo anterior, se puede estructurar el recorrido histérico de la publicidad en

cuatro etapas: la prehistoria de la publicidad, del Mundo Antiguo al siglo XV; los

primeros pasos, del XVI al XVIII; su crecimiento, durante el XIX y hasta la década de

los cuarenta; su etapa de desarrollo y perfeccionamiento, desde los afios cincuenta
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hasta la actualidad. Buscar el lugar de la publicidad a lo largo de éstas etapas supone

un paseo por los grandes cambios de la historia y el tiempo.

En consecuencia el origen de la publicidad nace con el hombre y el deseo propio de
comunicarse, debido a que el crecimiento y desarrollo de la publicidad es conocido
gracias a los descubrimientos que dejaron civilizaciones antiguas sobre las diferentes
etapas y evoluciones de la publicidad.

1.5 Objetivos de la Publicidad

En términos generales, la publicidad tiene dos tipos de objetivos, que son generales y
especificos. Los objetivos generales, se clasifican segun el propésito que buscan. A

continuacion la referencia global de los objetivos generales:

a) Informar: Este es un objetivo que se planea alcanzar en la etapa pionera de una

categoria de productos, en la que el objetivo es crear demanda primaria.

b) Persuadir: Este objetivo se planifica en la etapa competitiva, en la que el objetivo

es crear demanda selectiva por una marca especifica.

c) Recordar: Este objetivo es aplicable cuando se tienen productos maduros.

Los objetivos especificos de la publicidad son mucho mas puntuales, y son los

siguientes:

e Respaldo a las ventas personales: El objetivo es facilitar el trabajo de la fuerza de
ventas dando a conocer a los clientes potenciales la compafiia y los productos que

presentan los vendedores.

e Mejorar las relaciones con los distribuidores: El objetivo es satisfacer a los canales

mayoristas o minoristas al apoyarlos con la publicidad.

e Introducir un producto nuevo: El objetivo es informar a los consumidores acerca de

los nuevos productos o de las extensiones de linea.



9

e Contrarrestar la sustitucion: El objetivo es reforzar las decisiones de los clientes

actuales y reducir la probabilidad que opten por otras marcas.

El objetivo final de la publicidad es crear un proceso comunicacional, el gran empuje
en el caso de la publicidad se produce gracias a la investigacion, considerando que
las investigaciones forman parte de cualquier campafia y como consecuencia, en
algunas agencias se sigue utilizando de forma prioritaria el concepto de investigacién
frente al de documentaciéon, cuando claramente se detecta que son iguales. Por los
objetivos referidos, la publicidad debe entenderse como una actividad al servicio de la
sociedad y como un medio para informar sobre las cualidades y caracteristicas de

productos y servicios, sobre los beneficios o conveniencias que procura su consumo.

1.6 Caracteristicas de las Agencias de Publicidad

Las agencias de publicidad son empresas de servicios, especializadas en produccion,
programacion, creacion y colocacion de anuncios, sin embargo su éxito depende de
dos caracteristicas fundamentales que son: la creatividad y el servicio. La creatividad
puede definirse como la originalidad y atraccidon con que se comuniquen las bondades
y ventajas de un producto o servicio, y el servicio se define como el resultado de dicha
creatividad, en consecuencia la creatividad y servicios que prestan las agencias de

publicidad se reflejan en resultados positivos.

En los inicios del surgimiento de las agencias de publicidad, las mismas trabajan para
los medios, compraban grandes espacios, que después vendian a los anunciantes. Es
decir, desde un inicio fueron intermediarios entre el medio y el anunciante, por lo que
esta caracteristica no ha cambiado. Debido que los medios de comunicacion
Unicamente pagaban una comisién pero no determinaban la marcha del negocio, las
agencias prefirieron trabajar directamente con los anunciantes, que son quienes

realmente deciden la importancia de la campafia publicitaria.
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Por lo anterior, la caracteristica principal de la agencia de publicidad versa en su papel
de intermediario. Los servicios de publicidad basicos que ofrecen las agencias son los
siguientes:

e Servicio de Medios.

e Servicio de Cuentas.

e Servicio Creativo.

En el caso de algunas agencias de publicidad, generalmente las mas grandes, ofrecen
servicios por ejemplo, el servicio de investigacion y estudio de mercado, el servicio de

marketing directo, servicio de produccion grafica, servicio audiovisual, etc.

1.7 Elementos de la Agencia de Publicidad

Los elementos fundamentales de toda agencia de publicidad lo constituyen los

departamentos que se tenga en la organizacion.

Una agencia comun tiene tres departamentos basicos: a) departamento de medios, b)
departamento creativo y c) departamento de cuentas. Algunas agencias grandes,
ademas poseen otro tipo de departamentos como: investigacion de mercado,

marketing, relaciones publicas, etc.

Una agencia de publicidad debera prestar los siguientes servicios a sus clientes, para
lo cual se presenta una definicion breve de cuales son los servicios que pueden
demandarse de las agencias de publicidad y lo que puede esperarse de las mismas.
Es importante mencionar, que cada agencia individualmente, es libre para determinar,

de acuerdo con sus clientes, los servicios que habra de prestarles.

a) Servicios de informacion de audiencia - Tiene que estar suscrita a los servicios de
informacion de audiencia (estudios sindicalizados) para los medios principales
(television, radio y prensa), proveyendo asi la asesoria adecuada en la compra de

medios de sus clientes.
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d)

f)
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Servicio especializado por areas - Tiene que contar con personal especializado en
nomina y laborando a tiempo completo en cada una de las areas que integran la

agencia de publicidad, brindando asi un servicio profesional.

Servicio a cuentas / mercadeo - Personal a cargo de planificacion y desarrollo
estratégico, capacitado para elaborar planes de comunicacién y mercadeo a sus

clientes.

Medios - Debera cumplir con la funcién de analisis y planificacion de medios.
Debera tener vasto conocimiento y utilizacion de las herramientas disponibles en
el mercado para la evaluacién, negociacion y compra de medios. Debera facturar a
sus clientes y por consiguiente, hacer el pago correspondiente a los Medios, por lo
cual tendra liquidez financiera para cumplir con sus responsabilidades con los
medios y suplidores. Deberda cumplir con los requisitos crediticios de los

principales medios de comunicacion.

Creativo - Debe contar por lo menos con un redactor de textos y un director de
arte con la capacidad estratégica y creativa para desarrollar campafias
publicitarias a la medida con las estrategias de sus clientes. El personal debera
tener conocimiento en técnicas de produccion de los distintos medios, asegurando

asi un alto estdndar de calidad.

Finanzas - Personal dedicado exclusivamente a la ejecucion y direccion del area
de finanzas, procedimientos de control interno tales como facturacion, cobros y

contabilidad general.

Los medios de comunicacién constituyen el campo de accion, en el cual se desarrolla

la publicidad, siendo el medio el que transmite el mensaje puesto en el anuncio a un

producto o servicio determinado.
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Una clasificacion general de los medios de comunicacion es la siguiente:

e Prensa: Involucra todo el material impreso, la prensa es el medio de comunicacion
masivo de mayor tiempo y actualmente ocupa uno de los niveles de importancia en

los mercados de mayor desarrollo.

e Television: Involucra el material visual, utilizada para transmitir filmes, videotapes.
“Este medio ha tenido un amplio desarrollo y aceptacion en la poblacion, debido a
su atractiva combinacion con el cine y la radio”. (1: 145)

e “Radio: Constituye el medio de mayor audiencia entre los diversos sectores de la
poblacion de consumo, se considera el medio mas importante de comunicacion”.
(1:148)

1.8 Clasificaciéon de las Agencias de Publicidad

De manera global, existen dos clases de agencias: la de caracter general, que acepta
cualquier producto y trabaja con cualquier medio y las especializadas, que sélo llevan
productos determinados o se dedican a medios especificos. No obstante, las

agencias de publicidad se pueden clasificar segun distintos criterios:
a) De acuerdo con el servicio que prestan, se distinguen dos tipos:

e Agencias de servicio completo o servicios plenos, que pueden ocuparse de
todo el proceso de creacion de la campafia, desde la investigacion a la
creatividad, la produccién y el plan de medios.

e Agencias especializadas, que dan servicio en una parte del proceso,
normalmente creatividad o medios. En el origen las agencias especializadas en

creatividad se llamaron boutiques creativas y las especializadas en medios.

En los dltimos afios las agencias de servicios plenos, estdn haciendo un gran
esfuerzo para mejorar su eficacia y afianzar su lugar en el mercado. Una de sus

respuestas es ceder campos de actividad, principalmente la planificacién de medios y
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la produccion, funciones que pueden contratar a empresas especializadas (agencias
de medios y productoras) en las condiciones mas adecuadas para cada cliente,
aligerando asi su propia estructura. Como principales valores ofrecen la creatividad, el
asesoramiento estratégico y la gestion de servicios. Precisamente para mejorar la
calidad de sus servicios y asegurar su negocio, algunas agencias han creado o han
pasado a formar parte de los llamados grupos de comunicacién. Estos integran la
propia agencia publicitaria y otras empresas que abarcan la practica total de los

servicios de marketing y la comunicacion que puedan necesitar los anunciantes.

b) De acuerdo al tamafio: Que esta relacionada a la agrupacion por el nUmero de
personas que trabajan en la agencia o el tamafio y variedad de sus
departamentos.

e Grande: Alrededor de 150 personas.
e Mediana: Alrededor de 80 personas.

e Pequefias: Menos de 30 personas.

c) De acuerdo al origen
e Nacionales: Agencias con capitales e inversionistas netamente guatemaltecos.
e Internacional: Agencias con casas matrices en el extranjero y sucursales en
Guatemala.
e Mixtas: Agencias en las que parte de la propiedad de la agencia estd en manos

guatemaltecas y parte en extranjeras.

d) Por la orientacién
e Marketing: Si bien cumple con todas las funciones béasicas de una agencia,
estan mas orientadas al marketing que a la creatividad.

e Creatividad: Desarrollan publicidad altamente creativa.
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CAPITULO I
EL CONTADOR PUBLICO Y AUDITOR INDEPENDIENTE

2.1 Generalidades

Para la comprension y el desarrollo de la presente tesis los términos siguientes son

fundamentales.

Definicion de Auditoria:

“Auditoria es un examen sistematico que realiza una persona 0 grupo de personas
independientes del sistema auditado. Aunque hay muchos tipos de auditoria, la
expresion se utiliza generalmente para designar a la auditoria externa de estados
financieros, pero el area de auditoria no solo es en cuanto a los estados financieros
sino también abarca todas las areas de la empresa, ventas, gerencia, administracion
etc., que es una auditoria realizada por un profesional experto en contabilidad, de los
libros y registros contables de una entidad, para opinar sobre la razonabilidad de la
informacion contenida en ellos y sobre el cumplimiento de las normas contables.”
(7:15)

Definicién del Contador Publico y Auditor:

“Es la persona con la responsabilidad final por la auditoria. Este término también se
usa para referirse a una firma de auditoria.” (10:23) Otra definicibn, es un
dictaminador financiero, informador y analista, diagnostica y pronostica resultados

sobre la base del principio de revelacién racional y equitativa.

Definicion de Estados Financieros:
“Son informes financieros o cuentas anuales que utilizan las empresas para reportar la
situacion economica y financiera y los cambios que experimentan a una fecha o

periodo determinado.” (7:89)


http://es.wikipedia.org/wiki/Estados_financieros
http://es.wikipedia.org/wiki/Estados_financieros
http://es.wikipedia.org/wiki/Econom%C3%ADa
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2.2 Clases de Auditoria
a) De acuerdo a quienes realizan el examen

a) Externa: cuando el examen no lo practica el personal que labora en la entidad, es
decir el examen lo realizan auditores independientes.

b) Interna: cuando el examen lo practica el equipo de auditoria de la entidad.

c) Gubernamental: cuando la practican auditores de la Contraloria General Cuentas
de la Republica de Guatemala, auditores internos del sector publico o firmas

privadas que realizan auditorias en el Estado con el permiso de la Contraloria.
b) De acuerdo al &rea examinada o a examinar

e Financiera: es un examen a los estados financieros que tiene por objeto determinar
si los estados financieros auditados presentan razonablemente la situacion
financiera de la empresa, de acuerdo a las bases contables utilizadas por la
compaiiia. Para efectos de la presente tesis, la auditoria externa y financiera sera
objeto de la clasificacion a aplicar, para lo cual se desarrolla con mayor detalle en
el numeral 2.3.

e Operacional o de desempefio: es un examen objetivo, sistematico y profesional de
evidencias, llevado a cabo con el propésito de hacer una evaluacion independiente
sobre el desempefio de una entidad, programa o actividad, orientada a mejorar la
efectividad, eficiencia y economia en el uso de los recursos humanos y materiales
para facilitar la toma de decisiones.

e De cumplimiento: se hace con el proposito de verificar si se estan cumpliendo las
metas y orientaciones de la gerencia y si se cumplen las leyes, las normas y los
reglamentos aplicables a la entidad.

e Especial: es el examen objetivo, profesional e independiente, que se realiza
especificamente en un area determinada de la entidad, ya sea ésta financiera o
administrativa, con el fin de verificar informacion suministrada o evaluar el

desempefio.
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e Integral: es un examen total a la empresa, es decir, que se evalian los estados
financieros y el desempefio o gestion de la administracion.

e Ambiental: es un examen a las medidas sobre el medio ambiente contenidas en
las leyes del pais y si se estdn cumpliendo adecuadamente.

e Informética: es el examen que se practica a los recursos computarizados de una
empresa, comprendiendo: capacidad del personal que los maneja, distribucion de
los equipos, estructura del departamento de informética y utilizacion de los

mismos.
2.3 Auditoria Financiera

El objetivo de la auditoria de los estados financieros es “incrementar el grado de
confianza que los usuarios depositan en los estados financieros. Esto se logra a
través de la expresion de una opinion del auditor sobre si los estados financieros
estan preparados, en todos los aspectos importantes, de acuerdo con el marco de

referencia de informacion financiera aplicable.” (10:95)

En consecuencia para lograr este objetivo se deben emplear las técnicas y
procedimientos de auditoria que se consideren oportunos y necesarios, para
fundamentar la opinion o la abstencion de la opinidn, sobre la razonabilidad de los

estados financieros.

2.3.1 Técnicas de Auditoria

Son los métodos practicos de investigacion y prueba que utiliza el auditor para obtener
la evidencia necesaria que fundamente sus opiniones y conclusiones, su empleo se
basa en su criterio o juicio, segun las circunstancias. En la auditoria las técnicas

constituyen los “métodos accesibles para obtener material de evidencia.” (8:20)
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Algunas de las principales técnicas son: estudio general;, analisis; inspeccion;

confirmacion; declaracién; observacion y célculo.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

Estudio general: Es la apreciacion sobre la fisonomia o caracteristicas generales
de la empresa, de sus estados financieros y de los rubros y partidas importantes,
significativas o extraordinarias. Esta apreciacion se hace aplicando el juicio
profesional del Contador Publico, que basado en su preparacion y experiencia,
podra obtener de los datos e informacion de la empresa que va a examinar,
situaciones importantes o extraordinarias que pudieran requerir atencion especial.
Andlisis: Conlleva la clasificacion y agrupacion de los distintos elementos
individuales que forman una cuenta o una partida determinada, de tal manera que
los grupos constituyan unidades homogéneas y significativas. El analisis
generalmente se aplica a cuentas o rubros de los estados financieros para conocer
cdmo se encuentran integrados.

Inspeccidn: Es el examen fisico de los bienes materiales o de los documentos, con
el objeto de cerciorarse de la existencia de un activo o de una operacion registrada
0 presentada en los estados financieros.

Confirmacion: Implica la obtencion de una comunicacion escrita de una persona
independiente de la empresa examinada y que se encuentre en posibilidad de
conocer la naturaleza y condiciones de la operacion y, por lo tanto, confirmar de
una manera valida la informacion requerida.

Declaracion: Son las manifestaciones por escrito con la firma de los interesados,
del resultado de las investigaciones realizadas con los funcionarios y empleados
de la empresa. Esta técnica se aplica cuando la importancia de los datos o el
resultado de las investigaciones realizadas lo ameritan.

Observacion: Conlleva la presencia fisica de cdmo se realizan ciertas operaciones
o hechos. El auditor se cerciora de la forma como se realizan ciertas operaciones,
dandose cuenta ocularmente de la forma como el personal de la empresa las
realiza.

Célculo: Verificacibn matematica de alguna partida.
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2.3.2 Procedimientos de Auditoria

Los procedimientos de auditoria se definen de la siguiente manera “el conjunto de
técnicas de investigacion aplicables a una partida o a un grupo de hechos o
circunstancias relativas a los estados financieros.” (8:25) Los elementos de los
procedimientos son los siguientes:

e Naturaleza: debido a los diferentes sistemas de organizacion, control y en general
los detalles de operacion de los negocios, hacen imposible establecer sistemas
rigidos para el examen de los estados financieros, por ello el auditor debera
aplicar su criterio profesional, considerando lo relativo a la naturaleza de la
compaiiia y entorno para el logro de la revision. En resumen, la naturaleza se
refiere al tipo de procedimiento que se va a llevar a cabo.

e Extension o alcance de los procedimientos: es la amplitud que se da a los
procedimientos, es decir, la intensidad y profundidad con que se aplican
practicamente.

e Oportunidad de los procedimientos: se refiere a la época en que han de aplicarse

los procedimientos para el estudio de partidas especificas.

El objetivo primordial de los procedimientos de auditoria es buscar evidencia para
obtener la informacion necesaria, que fundamente la opinion del auditor sobre los

estados financieros de la empresa que se esta examinando.

Clasificacion general de los procedimientos de auditoria

La clasificacion general los procedimientos de auditoria se divide en dos grupos:

Procedimientos de control: Son los procedimientos de auditoria que prueban si los
procedimientos especificados de control o el grado de desviacion en su operacion no
reduce a un nivel suficientemente bajo el riesgo que ocurran errores o fraudes en
cantidades que pudieran ser materiales para los estados financieros, sin ser
detectados dentro de un periodo oportuno por los empleados al llevar a cabo las

funciones que le han sido asignadas.
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Procedimientos sustantivos: Son los procedimientos de auditoria que tienen el
propésito de proporcionar evidencia directa de la validez de las aseveraciones, en
contraste con la evidencia indirecta provista por las pruebas de los controles. Los
procedimiento sustantivos comprenden: procedimientos analiticos sustantivos y otros

procedimientos sustantivos.

2.3.3 Documentacion de Auditoria

El Contador Publico y Auditor Independiente deberé preparar de manera oportuna, la
documentacion de auditoria que proporcione un registro suficiente y apropiado de la
base para el dictamen de auditoria y proporcione evidencia que la auditoria se
desempefié de acuerdo con las Normas Internacionales de Auditoria y de acuerdo a

los requisitos legales correspondientes.

Por lo anterior, en la Norma Internacional de Auditoria 230 Documentacion del
trabajo, se encuentra lo relacionado a los papeles de trabajo, enfatizando que la
organizacion, disefio y extension de los mismos seréa de acuerdo con las necesidades
y juicio profesional del auditor para cada trabajo en particular y que enmarca lo relativo
a establecer normas y proporcionar lineamientos respecto de la documentacion en el
contexto de la auditoria de estados financieros. Asimismo la norma expresa que el
auditor debe documentar las materias que son importantes en la provision de
elementos de juicio para respaldar tanto la opinién del auditor como el debido

cumplimiento de las normas de auditoria.

Los papeles de trabajo pueden estar en la forma de papeles propiamente dichos,
peliculas, medios electronicos u otro tipo de almacenamiento de datos. La norma que
se comenta trata sobre la forma y contenido de los papeles de trabajo; su
confidencialidad; la custodia segura de tales papeles; la retencion de ellos por parte
del auditor y, finalmente, la propiedad de los papeles reconocida al auditor.
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Es importante mencionar que el objetivo del auditor es preparar documentacion de
auditoria, que proporcione “suficiente y apropiada evidencia para soportar la opinién
de auditoria y evidencia de que la auditoria fue planeada y desarrollada de acuerdo
con las Normas Internacionales de Auditoria, requerimientos legales y de regulaciéon
aplicables.” (10:179)

Los papeles de trabajo sirven de ayuda en la realizaciéon y revision del trabajo del
auditor, “la preparacion de suficientes papeles facilita la realizacion de varias fases
del trabajo de auditoria.” (7: 391)

Para facilitar la trascripcion e interpretacion del trabajo realizado en la auditoria,
generalmente se acostumbra a usar marcas de auditoria, que permiten transcribir de

una manera practica y de facil lectura algunos trabajos repetitivos.

Los papeles de trabajo son propiedad del auditor, él los prepard y son la prueba
material del trabajo efectuado; pero, esta propiedad no es irrestricta ya que por
contener datos que puedan considerarse confidenciales, esta obligado a mantener
absoluta discrecion respecto a la informacion que contienen. Por lo cual, los papeles
de trabajo son del auditor, pero queda obligado al secreto profesional que estipula no
revelar por ningun motivo los hechos, datos o circunstancias que tengan
conocimiento en el ejercicio de su profesion (a menos que €l lo autorice o los
interesados y salvo los informes que obligatoriamente establezcan las leyes

respectivas a requerimiento de juez).

2.4 Relaciéon de Leyes con el Contador Publico y Auditor Independiente

“El proposito de cualquier clase de auditoria es el de afiadir un grado de validez al

objeto de examen.” (8:4)
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Por lo cual, los estados financieros estan libres de influencia de la direccidn si son

revisados por un auditor independiente, haciéndose necesario destacar la importancia

de la profesidn, la cual “versa en un reconocimiento de la necesidad social de contar

con informacion confiable; de profesionales de competencia e integridad que puedan

probar y opinar sobre la informacion que se utiliza y que constituye un panorama real

de los acontecimientos.” (6:110)

Para el cumplimiento de lo indicado en el parrafo anterior y de manera general, se

presentan las bases legales que enmarcan la profesién del Contador Publico y
Auditor:

Constitucion Politica de la Republica de Guatemala: Establece en el articulo 34 la
obligacién de la asociacion como profesionales de la manera siguiente: se
reconoce derecho de libre asociacion. Nadie es obligado a asociarse ni a formar
parte de grupos o asociaciones de autodefensa o similares. Se exceptia el caso
de la asociacion profesional, indicada en el articulo 90 que refiere que la
colegiacion de los profesionales universitarios es obligatoria y tendra por fines la
superacioén moral, cientifica, técnica y material de las profesiones universitarias y el
control de su ejercicio, sirviendo estos dos articulos de base para la creacion de la
Ley de Colegiacion Profesional Obligatoria, en principio, el Decreto No0.62-91
posteriormente reformado por el Decreto No.72-2001.

Ley de Colegiacion Profesional Obligatoria, Decreto No.72-2001: La colegiacién de
los profesionales universitarios es obligatoria, tal como lo establece la Constitucion
Politica de la Republica de Guatemala. De conformidad con las normas de esta
ley se entiende por colegiacion la asociacion de graduados universitarios de
profesiones afines, en entidades gremiales, de conformidad con las disposiciones

de esta ley.

Codigo Tributario Decreto No. 6-91 con sus reformas: Decreto No. 58-96 y
Decreto No. 29-2001: Fundamentado en el articulo 239 de la Constitucién Politica
de la Republica de Guatemala, el Congreso de la Republica Decreta el Codigo

Tributario: Las normas del Codigo Tributario son de derecho publico y regiran las
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relaciones juridicas que se originen de los tributos establecidos por el Estado, con
excepcion de las relaciones tributarias aduaneras y municipales, a las que se
aplicara en forma supletoria. También se aplicara supletoriamente a toda relacion
juridica tributaria, incluyendo las que provengan de obligaciones establecidas a
favor de entidades descentralizadas o autbnomas y de personas de derecho

publico no estatales.

En materia tributaria, la profesion del Contador Publico y Auditor, se encuentra

enmarcada en el articulo 82 de este Cdbdigo, que literalmente establece:

Responsabilidad de los Profesionales y Técnicos, los profesionales y técnicos emitiran

sus dictdmenes, certificaciones u otras constancias similares, vinculadas con la

materia tributaria, de conformidad con las normas y principios legales, cientificos o

técnicas aplicables.

Caddigo Penal Decreto No.17-73 y sus reformas: En este Cddigo se tipifica como
delito la defraudacion tributaria, de la siguiente manera: Comete el delito de
defraudacion tributaria quien, mediante simulacién, ocultaciébn, maniobra o
cualquier otra forma de engafio, induzca a error a la Administracién Tributaria en la
determinaciéon o el pago de la obligacion tributaria de manera que produzca

detrimento o menoscabo en la recaudacion impositiva.

Caodigo de Comercio Decreto No.2-70: La filosofia trata basicamente de armonizar
las necesidades del desarrollo economico del pais y ampliar los criterios
mercantiles existentes, con el objeto fundamental de estimular la libore empresa. Es
importante mencionar que, independientemente de las leyes especificas creadas y
establecidas para diversas industrias y/o mercados, el codigo de comercio es la ley
tutelar que da la pauta para la constitucion de una empresa, su régimen
administrativo y contable, su régimen de vigilancia y fiscalizacion y en términos
generales el instrumento normativo de todas las instituciones privadas. Uno de los
aspectos del Decreto No. 2-70, Cédigo de Comercio, que mas incidencia deberia
tener en la profesion de la contaduria publica, es sin duda alguna el tema sobre la

fiscalizacion a que se refiere la seccidn quinta.
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e Otras Leyes relacionadas: Ley del Impuesto Sobre la Renta, Decreto N0.26-92
con sus reformas, que deben ser observados y considerados por el profesional de
la Contaduria Publica y Auditoria en el ejercicio de la profesion en virtud que su
campo profesional se relaciona intimamente con las actividades financieras
generadoras de tributos, asimismo, el reglamento de la Ley de Impuesto Sobre la

Renta y la Ley contra el Lavado de Dinero u Otros Activos Decreto No. 67-2001.

2.5 Relacion del Codigo de Etica y el Contador Puablico y Auditor
Independiente

Asimismo, el Contador Publico y Auditor Independiente debe cumplir con las
caracteristicas profesionales que deben ser observadas buscando el decoro de la
profesion y la mejora continua a través de la informacion y divulgacion de los dltimos
cambios en las normas contables y de auditoria y obtener mejores beneficios
gremiales para el engrandecimiento de la profesion y del profesional de la contaduria

publica.

Cadigo de ética de la Federacion Internacional de Contadores (IFAC)

Este codigo esta disefiado para proporcionar un marco de referencia para los servicios
profesionales en expansion y para responder a otros cambios en la profesién, como
un entorno mas competitivo. El codigo de la Federacion Internacional de Contadores
- IFAC - esta divido en tres partes. De manera general se indica que la parte A
denominada “Aplicacion General del Cddigo”, establece los principios fundamentales
de la ética profesional para los contadores profesionales y proporciona un marco

conceptual para la aplicacion de estos principios.

El marco conceptual contiene una guia sobre los principios éticos fundamentales,
siendo los siguientes:
d) Integridad: Se refiere a un contador profesional que debe ser sincero y honesto

en todas sus relaciones profesionales y de negocios.
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e) Objetividad: EI contador profesional no debe permitir que los favoritismos,
conflictos de intereses o la influencia indebida de otros, elimine sus juicios
profesionales o de negocios.

f) Competencia profesional y debido cuidado: Se refiere a que un contador
profesional tiene el deber continuo de mantener sus habilidades y conocimientos
profesionales en el nivel apropiado para asegurar que el cliente o empleador recibe
un servicio profesional. EI Contador Publico y Auditor debe actuar diligentemente y
de acuerdo a las técnicas aplicables y normas profesionales cuando proporciona
sus servicios profesionales.

g) Confidencialidad: Conlleva a que se debe respetar la confidencialidad de la
informacion obtenida como resultado de sus servicios profesionales y de negocios
y no debe revelar esta informacion a terceros que no cuenten con la debida
autoridad.

h) Comportamiento profesional: Un contador profesional debe cumplir con los
reglamentos y leyes relevantes y debe rechazar cualquier accién que desacredite a

la profesion.

Las partes B y C denominadas: Los contadores profesionales en la practica publica y
Los contadores profesionales en los negocios, respectivamente, refieren como debe
ser aplicado el marco conceptual en situaciones especificas. Proporciona ejemplos de
salvaguardas que podrian ser apropiadas para dirigir las amenazas hacia el
cumplimiento de los principios fundamentales, asimismo, situaciones donde las
salvaguardas para dirigir las amenazas no estaban disponibles y consecuentemente la

actividad o relacién que crea esta amenaza debe ser evitada.

Cédigo de Etica Profesional del Colegio de Contadores Publicos y Auditores en
Guatemala

El 19 de septiembre de 2008 fue publicado en el Diario Oficial el Cédigo de Etica
Profesional, en el cual se han tomado como referencias los codigos de ética
profesional de varios paises de Latinoamérica, introduciendo las adaptaciones

necesarias. Es de aplicacion y observancia a todo Contador Publico y Auditor que sea
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miembro activo del Colegio de Contadores Publicos y Auditores en Guatemala, o

Firma nacional o extranjera, sin importar la indole de su actividad o especialidad, que

practique tanto en el ejercicio independiente o cuando actie como funcionario o

empleado de instituciones publicas o privadas.

En la primera parte de este cédigo se hace referencia a los postulados que se

resumen de la siguiente manera:

a)

b)

Responsabilidad hacia la sociedad: se refiere de manera sintética a
independencia de criterio, al expresar su opinion profesional, asumiendo la
obligacién de mantener un criterio libre e imparcial; a la preparaciéon y calidad del
profesional asimismo a la calidad profesional de los trabajos.

Responsabilidad hacia quien contrata los servicios, se refiere al secreto
profesional, el profesional tiene la obligacion de guardar el secreto profesional y
de no revelar por ningun motivo, los hechos, datos o circunstancias que tenga
conocimiento en el ejercicio de su profesibn, a menos que lo autoricen los
interesados, excepto por los informes que le sean requeridos, de acuerdo con la
ley o por autoridad competente; a la obligacion de rechazar tareas que no cumplan
con la moral; de igual manera la lealtad hacia el contratante de los servicios y a la
retribucidon por sus servicios que no constituye el Gnico y principal objetivo ni la

razon de ser del ejercicio de su profesion.

Responsabilidad ante la profesion, menciona el respeto a los colegas, cuidar las
relaciones con los colegas, con los colaborales y las instituciones que agrupan a
los profesionales de su especialidad, de manera que sus acciones no menoscaben
la dignidad de la profesién, sino que tiendan a enaltercerla, a base de calidad, por
lo cual se valdra aunicamente de su competencia y su calidad personal, asi como

de la promocion institucional, difusion y ensefianza de conocimientos técnicos.
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En la segunda parte del cédigo referido, se encuentran los capitulos del 1 al 9, los
cuales hacen referencia a las normas generales y desempefio del auditor en los
siguientes campos:

> El Contador Publico y Auditor como profesional independiente.

El Contador Publico y Auditor como auditor externo.

El Contador Publico y Auditor como consultor tributario.

El Contador Publico y Auditor en el sector publico y privado.

Y V VYV V

El Contador Publico y auditor en la docencia.

Incluyendo en los capitulos las sanciones por las faltas a la aplicacion y cumplimiento
del Codigo de Etica Profesional del Colegio de Contadores Publicos y Auditores en
Guatemala.

Cédigo de Etica Profesional del Colegio de Economistas, Contadores Publicos y
Auditores y Administradores de Empresas

El Colegio de Economistas, Contadores Publicos y Auditores y Administradores de
Empresas es un ente privado sin fines de lucro que procura el bien de sus
agremiados. Esto, por medio de posibilidades de educacién, organizacion de
congresos Y la fiscalizacion de los centros educativos que forman a los profesionales
en las ciencias economicas. El codigo de ética relacionado a la profesion del
Contador Publico y Auditor, esta integrado en los siguientes temas:

e Actuacion en funcion del interés nacional.

¢ Responsabilidad hacia la sociedad.

e Responsabilidad hacia quien contrata los servicios.

e Responsabilidad hacia la profesion.

2.6 Estados Financieros de acuerdo con las Normas Internacionales de

Informacioén Financiera

Los Estados Financieros son preparados para presentar un informe periddico acerca

de la gestion de la administracion al frente de una empresa; por lo tanto informan
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acerca de la situacion y desarrollo financiero que ha llegado a la empresa, como
consecuencia de las operaciones realizadas. Las cuatro caracteristicas cualitativas
de los estados financieros de acuerdo a las Normas Internacionales de Informacion

Finanicera, son las siguientes:

a. Comprensibilidad: Se refiere a que sea facilmente comprensible para los usuarios,
para este proposito, se supone que los usuarios tienen un conocimiento razonable
de las actividades economicas y del mundo de los negocios, asi como de su
contabilidad y también la voluntad de estudiar la informacién con razonable
diligencia.

b. Relevancia: Se refiere a que la informacién debe ser relevante de cara a las
necesidades de toma de decisiones por parte de los usuarios. La informacion
posee cualidad de relevancia cuando ejerce influencia sobre las decisiones
econdmicas de los que la utilizan. La relevancia esta afectada por su naturaleza e
importancia relativa, refiriéendose a este dltimo término cuando su omisién o
presentacion erronea pueden influir en la decisiones econémicas que los usuarios
tomen a partir de los estados financieros.

c. Fiabilidad: La informacion esta libre de error material y sesgo o perjuicio, y los
usuarios pueden confiar en que es la imagen fiel de lo que pretende representar, o
de lo que puede esperar razonable que represente. Para que la informacion sea
confiable requiere de las siguientes caracteristicas: a) representacion fiel, b) la
esencia antes que la forma, c¢) neutralidad, d) prudencia y e) integridad.

d. Comparabilidad: Los usuarios deben ser capaces de comparar los estados
financieros de una entidad a lo largo del tiempo, con el fin de identificar las
tendencias de la situacion financiera y del desempefio. Asimismo, deben ser
capaces de comparar informacion de empresas diferentes, para evaluar la posicion

financiera, desempefio y cambios en la posicion financiera en términos relativos.

Adicionalmente a las caracteristicas indicadas deben observarse la oportunidad y el
equilibrio entre costo y beneficio. Por lo cual para preparar los estados financieros es
importante un equilibrio de las caracteristicas cualitativas, por lo cual debe tenerse
presente que la importancia relativa de cada caracteristica en cada caso es cuestion

de un juicio profesional.
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De acuerdo a la Norma Internacional de Contabilidad Numero 1 denominada

Presentacion de Estados Financieros, un conjunto completo de estados financieros

corresponde a:

“Estado de Situacion Financiera al final del periodo;

Estado del Resultado Integral del periodo;

Estado de Cambios en el Patrimonio Neto del periodo;

Estado de Flujos de Efectivo del periodo;

Notas, que incluyan un resumen de las politicas contables més significativas y otra

informacion explicativa;

Es importante mencionar que las notas explicativas no son por si mismas un estado

financiero, debido a que que forman parte integral de los mismos, haciéndose

obligatoria su presentacion.

Estado de situacion financiera al principio del primer periodo comparativo, cuando
una entidad apligue una politica contable retroactivamente o realice una
reexpresion retroactiva de partidas en sus estados financieros, o cuando

reclasifique partidas en sus estados financieros.” (11:A396)

2.6.1 Objetivos de los Estados Financieros

De manera general los objetivos principales de los estados financieros pueden

mencionarse de la siguiente manera:

Proporcionar informacion util a inversores y otorgantes de crédito para predecir,
comparar y evaluar los resultados de la operacibn de una compafiia, por un

periodo determinado.

Proporcionar a los usuarios informacion para predecir, comparar y evaluar la

capacidad de generacion de beneficios de una empresa.
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Por lo anterior, se menciona que el objetivo de los estados financieros es “suministrar
informacion acerca de la situacion financiera, del rendimiento financiero y de los flujos
de efectivo de una entidad, que sea util a una amplia variedad de usuarios a la hora
de tomar sus decisiones economicas. Los estados financieros también muestran los
resultados de la gestién realizada por los administradores con los recursos que les
han sido confiados.” (11:A291)

Para el cumplimiento y logro de los objetivos de los Estados Financieros, los mismos
deben ser preparados sobre dos hip6tesis fundamentales:

a) Hipdtesis de negocio en marcha: “Al elaborar los estados financieros, la gerencia
evaluara la capacidad que tiene una entidad para continuar en funcionamiento.”
(11:A295)

Para efectos de la presente tesis en el capitulo Il se desarrolla y amplia el tema de

negocio en marcha.

b) Base contable de acumulacion (devengo): “Cuando una entidad reconoce partidas
como activos, pasivos, patrimonio, ingresos y gastos (los elementos de los estados
financieros) cuando satisfagan las definiciones y los criterios de reconocimiento

previstos para tales elementos en el Marco Conceptual.” (11:A295)

2.7 Adopcion de las Normas Internacionales de Informacion Financiera en

Guatemala

En Guatemala, se adoptaron como principios de contabilidad generalmente aceptados
a que se refiere el articulo 368 del Cddigo de Comercio y el marco conceptual para
preparar y presentar los Estados Financieros las Normas Internacionales de
Informacion Financiera NIIF (en inglés International Financial Reporting Standards —
IFRS) las cuales son emitidas por el IASB (International Accounting Standards Board)
a partir de la version del afio 2003, quedando adoptadas de manera obligatoria que la
normativa contable lo constituyen las NIIFS, expresién que incluye las Normas

Internacionales de Contabilidad — NIC y las interpretaciones. La normativa quedoé
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aprobada por las resoluciones de la Junta Directiva del Instituto Guatemalteco de
Contadores Publicos y Auditores, con el apoyo del Comité de Normas de Contabilidad
y Normas Internacionales de Auditoria del IGCPA y el Colegio de Contadores Publicos
y Auditores de Guatemala (CCPAG) a través de la Resolucién que fue publicada en el
Diario Oficial el 20 de diciembre de 2007. Es importante indicar que en esta resolucion
también se resolvio adoptar las Normas Internacionales de Auditoria (NIAS), las
cuales son emitidas por el Consejo de Normas Internacionales de Auditoria y
Atestiguamiento (IAASB) bajo la responsabilidad de la Federacién Internacional de
Contadores (IFAC).

Las Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF), también conocidas por
sus siglas en inglés como (IFRS) son normas contables adoptadas por el IASB, la cual
es una institucion privada con sede en Londres. Las IFRS constituyen los estandares
internacionales o normas internacionales en el desarrollo de la actividad contable y
suponen un manual del contable, ya que en ellas se establecen los lineamientos para

llevar la contabilidad de la forma como es aceptable en el mundo.

2.8 Responsabilidad del Contador PuUblico y Auditor en una Auditoria

Financiera

Tomando en cuenta que el informe de auditoria es el producto terminado de una
auditoria de estados financieros y que contiene el dictamen del Contador Publico y
Auditor, los estados financieros basicos de la empresa auditada y notas sobre los
mismos, la responsabilidad del profesional en la diligencia del trabajo versa en los

siguientes aspectos:

¢ Independencia: Determina que en todas las actividades relacionadas con el trabajo
de campo, los miembros del equipo de auditores, deberan estar libres de toda

clase de impedimentos personales profesionales o econémicos.

e Objetividad: Establece que en todas las labores desarrolladas incluyen en forma
primordial la obtencion de evidencia, asi como el juicio profesional por parte del

auditor.


http://es.wikipedia.org/wiki/Idioma_ingl%C3%A9s
http://www.iasb.org/
http://es.wikipedia.org/wiki/Londres
http://es.wikipedia.org/wiki/Contabilidad
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e Planeamiento: Se debe definir los objetivos de la auditoria, el alcance y

metodologia dirigida a conseguir esos logros.

e Supervision: El personal debe ser adecuadamente supervisado para determinar si
se estan alcanzando los objetivos de la auditoria y obtener evidencia suficiente,
competente y relevante, permitiendo una base razonable para las opiniones del

auditor.

e Cumplimiento de las normas de profesion: Determina que las labores desarrolladas
deben realizarse con respecto a las normas y postulados aplicables en cada caso
a la practica contable, en especial, aquellas relacionadas con las normas de otras

auditorias especiales aplicables en cada caso.

2.8.1 Planeacién de la auditoria de Estados Financieros

A continuacion se muestra de manera general los elementos relacionados a la
planeacion de la auditoria de los estados financieros de acuerdo a las Normas

Internacionales de Auditoria.

Definicion de los términos del trabajo
Empleando la basé técnica de la Norma Internacional de Auditoria 210 Acuerdo de los
términos de los trabajos de auditoria, la cual, de manera sintética se refiere a

establecer normas y lineamientos sobre lo siguiente:
e Establecer si estan presentes las precondiciones para una auditoria; y

e Confirmar que hay un comun entendimiento entre el auditor y la administracion y
cuando sea apropiado, los encargados del gobierno corporativo de los términos del
trabajo de auditoria.

Por ello, se debe acordar con la empresa los objetivos de la contratacién de los
servicios y la naturaleza de los informes, asimismo, los plazos de entrega de los

mismos. Agregado a lo anterior, es importante considerar lo indicado en la Norma


http://www.monografias.com/trabajos7/plane/plane.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/metods/metods.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/metods/metods.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/fuper/fuper.shtml
http://www.monografias.com/trabajos4/leyes/leyes.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/auditoria/auditoria.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/auditoria/auditoria.shtml
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Internacional de Auditoria numero 200 Objetivos generales del auditor independiente
y la conduccion de una auditoria de acuerdo con Normas Internacionales de Auditoria,
gue refiere “las responsabilidades generales del auditor independendiente cuando
lleva a cabo una auditoria de estados financieros de acuerdo con las Normas
Internacionales de Auditoria. En especifico establece los objetivos generales del
auditor independiente y explica la naturaleza y alcance de una auditoria disefiada para

permitir al auditor independiente cumplir dichos objetivos.” (10:95)

También describe la responsabilidad de la administracién por la preparacién de los
estados financieros y por la identificacion del marco de referencia de informacion
financiera que ha de usar para preparar los estados financieros, al cual se refiere la
Norma Internacional de Auditoria, como el marco de referencia de informacion

financiera aplicable.

Obtener conocimiento del cliente

Esta etapa se refiere a establecer normas y proporcionar guias para obtener un
entendimiento de la entidad y su entorno, incluyendo el control interno y evaluar los
riesgos de representacion erronea de importancia relativa en una auditoria de estados
financieros. Por lo cual se debe adquirir un conocimiento del negocio del cliente, de su
sistema contable y de su organizacion y la forma en la que la gerencia opera el

control.

La referencia técnica para esta informacién se encuentra en la Norma Internacional de
Auditoria 315 Identificacion y evaluacion de los riesgos de error material mediante el
entendimiento de la entidad y su entorno, por lo cual el entendimiento establece un
marco de referencia dentro del cual el auditor planea la auditoria y ejerce juicio
profesional al evaluar los riesgos de representacion errénea de importancia relativa de
los estados financieros y responder a dichos riesgos a lo largo de la auditoria; por
ejemplo: identificar areas donde pueden ser necesarias consideraciones especiales
de auditoria, tal seria el caso de las transacciones con partes relacionadas, otro
ejemplo, lo apropiado del uso del supuesto de negocio en marcha por la parte de

administracion.
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El Contador Pubico y Auditor Independiente, debera obtener un entendimiento de la

entidad y su entorno, incluyendo su control interno; conocimiento suficiente para

identificar y diagnosticar los riesgos de declaraciones materiales para lo cual se hace

referencia a los siguientes términos:

Control Interno: “Es un proceso efectuado por la direccion de la entidad, la
gerencia, y demas personal disefiado para proveer seguridad razonable en
relacion al cumplimiento de los objetivos de la entidad. El auditor para estimar la
naturaleza, oportunidad y alcance de las pruebas de auditoria, debe tener
conocimiento suficiente sobre el control interno y determinar el grado de confianza
gue depositara en el mismo.” (7:120)

Riesgo: Es una “contingencia o posibilidad que suceda un dafio”. (5:985)

Riesgo de auditoria: “Es el riesgo que el auditor exprese una opinién de auditoria
inadecuada cuando los estados financieros estén materiamente incorrectos. El
riesgo de auditoria es una funcion del riesgo de error material y riesgo de
deteccion.” (10:42)

Riesgo de error material: Integrado por el riesgo inherente y el riesgo de control.
Riesgo inherente: Es la susceptibilidad de una aseveracion a una representacion
errénea, que pudiera ser de importancia relativa.

Riesgo de control: Es el riesgo que no se prevenga o detecte y se corrija
oportunamente, por el control interno de una entidad, una representacion errénea
gue pudiera ocurrir en una aseveracion.

Riesgo de deteccion: Es el riesgo que los procedimientos sustantivos no detecten
una representacion errbnea que existe en un saldo de una cuenta o clase de

transacciones de importancia relativa.

Cuando el auditor comprende todos los aspectos relevantes del sistema de

contabilidad, el control interno y las evaluaciones de los riesgos inherente y de control

estara facultado para identificar los tipos potenciales de representaciones erréneas de

importancia relativa que puedan ocurrir o existir en los estados financieros, por lo cual

podra disefiar procedimientos de auditoria mas especificos para auditar al cliente en

particular.
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Planeacion de la auditoria de los estados financieros

Se refiere a desarrollar una estrategia general y un enfoque especifico para la
naturaleza, oportunidad y alcance de una auditoria. La referencia técnica se encuentra
en la Norma Internacional de Auditoria 300 Planeacion de una auditoria de estados

financieros.

Planear una auditoria implica establecer la estrategia general de auditoria para el
trabajo y desarrollar un plan de auditoria, para reducir el riesgo a un nivel aceptable
bajo. La planeacion involucra al socio del trabajo y a otros miembros claves del
equipo para ganar experiencia y clara percepcion para enriquecer la efectividad y

eficacia de este proceso.

Desarrollo de la planeacion de la auditoria de estados financieros

Se refiere a realizar una evaluacion detallada de los riesgos que afectan
potencialmente los estados financieros. Asi, se tendra una estrategia de auditoria
especifica, concentrando los esfuerzos en las areas de los estados financieros donde
existe el riesgo que ocurran errores o irregularidades importantes, seleccionando los
procedimientos que brinden la evidencia necesaria para sustentar la opinion del
auditor. Por lo anterior se debe evaluar el riesgo e importancia relativa, el cual se
refiere a establecer normas y proporcionar lineamientos sobre el concepto de

importancia relativa y su relacion con el riesgo de auditoria.

El objetivo de la presnte tesis, conlleva la presentacion de la opinion limpia de
auditoria, con parrafo de énfasis de asunto, relacionado a negocio en marcha. Por lo

cual para el caso practico capitulo V numeral 5.4.se ha desarrollado la planeacion.

2.9 Informe del Contador Publico y Auditor Independiente

Después de reunir la evidencia de auditoria y efectuar las conclusiones respectivas
con relacion a las areas de los estados financieros, el Contador Publico y Auditor
Independiente, estd en la capacidad de formarse una opinion general sobre los

estados financieros de la entidad. De acuerdo a lo indicado en la Norma
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Internacional de Auditoria 700, Formando una opinion e informado sobre los estados
financieros, siendo los objetivos del auditor “formarse una opindn sobre los estados
financieros con base en una evaluacion de las conclusiones resultantes de la
evidencia de auditoria obtenida y expresar claramente esa opinion a través de un

dictamen por escrito y también describa la base para la opinién.” (10:779)

Debe considerarse dentro de esta opinion los siguientes aspectos:

e La informacion financiera, los libros y los registros cumplen con los requerimientos
estatutarios.

e La informacién fue preparada con las préacticas de contabilidad generalmente
aceptadas y consistentemente aplicadas.

e Se presentan en forma apropiada todas las partidas y los asuntos importantes.

e La informacion en general es consistente con el conocimiento del negocio del

cliente.

El informe de auditoria es el documento que contiene el dictamen del Contador
Publico y Auditor Independiente, conjuntamente con los estados financieros de la

entidad. Las clases de informe de auditoria son las siguientes:

a) El informe es corto si contiene el dictamen del auditor y los estados financieros
basicos, siendo estos balance general, estado de resultados, estado de
cambios en la participacién de los accionistas, estado de flujos de efectivo y las
notas a los estados financieros.

b) El informe es largo si contiene el dictamen del auditor, los estados financieros

basicos y sus respectivas notas e informacion complementaria.

Es importante que despues de redactado el informe, sea verificado cada célculo y
suma, asi como importes, fechas y nombres, otro aspecto de importancia es la
precision de los estados financieros, de las cédulas anexas y cifras presentadas en el
cuerpo del informe, las cuales deberan determinarse, comparandolas con los papeles

de trabajo.
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El Contador Publico y Auditor Independiente deberd analizar y evaluar las
conclusiones extraidas de la evidencia de Auditoria obtenida como base para la
expresion de una opinién sobre los estados financieros. “En la practica, el término
informe se emplea corrientemente para referirse tanto a las manifestaciones del
cliente, como los estados financieros, notas e informacion suplementaria como a las

manifestaciones hechas por el auditor”. (8:1180)

La Norma Internacional de Auditoria 700, trata las circunstancias en que el auditor
puede expresar una opinion limpia, estandar y no es necesaria ninguna modificacion
al dictamen del auditor. A manera de ejemplo se muestra un dictamen con opinién

limpia, aplicando las Normas Internacionales de Informacion Financiera:

“En nuestra opinion, los estados financieros presentan razonablemente, en todos sus
aspectos importantes, (0 dan una certeza razonable de) la situacion financiera de la
compairiia ABC al 31 de diciembre de 2011, y (de) los resultados de sus operaciones,
y sus flujos de efectivo por el afio que termind en esa fecha, de acuerdo con las

Normas Internacionales de Informacion Financiera.” (10:804)

Mientras que las Normas Internacionales de Auditoria 705 y 706 Modificaciones a la
opinidn en el dictamen del auditor independiente y parrafos de énfasis y parrafos de
otros asuntos en el dictamen del auditor independiente, respectivamente, “tratan sobre
como la forma y el contenido del dictamen del auditor se ven afectados cuando el
auditor expresa una opindn modificada o incluye un parrafo de énfasis o un parrafo de

otro asunto en su dictamen.” (10:778)

2.9.1 Elementos Béasicos del Dictamen de Auditoria

De acuerdo a la Norma Internacional de Auditoria 700, los elementos basicos del

dictamen del auditor son los siguientes:

» Titulo: El dictamen del auditor debera contener un titulo que claramente identifiqgue
que es el dictamen de un auditor independiente. Puede ser apropiado el uso de

Dictamen del auditor independiente.
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» Destinatario: El dictamen del auditor deberd dirigirse segun lo requieran las
circunstancias del trabajo. Generalmente, el dictamen del auditor sobre los
Estados Financieros se dirige a aquellos para quienes se prepare el dictamen,

siendo, los accionistas o los encargados del gobierno corporativo de la entidad.

» Parrafo introductorio: Debera identificar a la entidad cuyos Estados Financieros
han sido auditados; declarar que los Estados Financieros han sido auditados;
identificar el titulo de cada estado que forma los Estados Financieros; referirse al
resumen de politicas contables significativas; especificar la fecha o periodo

cubierto por cada uno de los Estados Financieros.

> Responsabilidad de la administracion por los Estados Financieros: Debe incluir una
declaracion que los Estados Financieros son responsabilidad de la administracion
de la entidad, lo que conlleva la preparacion y la presentacion razonable de los
Estados Financieros de acuerdo con el marco de referencia de informacion

aplicable.

» Responsabilidad del auditor: Debe incluir una declaracion que la responsabilidad
del auditor es expresar una opinion sobre los Estados Financieros basada en la
auditoria. El dictamen del auditor debera describir el alcance de la auditoria,
declarando que la auditoria fue conducida de acuerdo con Normas Internacionales
de Auditoria. Asimismo, debe incluir una declaracién que la auditoria fue planeada
y desempefada para obtener certeza razonable sobre si los estados financieros

estan libres de errores significativos.

» Opinién del auditor: El dictamen debera declarar claramente la opinién del
auditor respecto de si los Estados Financieros presentan razonablemente la

situacion financiera de la compafiia.

Debido a que este elemento es importante para el desarrollo de la presnte tesis, se
muestra por separado los tipos de opinion que puede emitir el auditor.
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» Otras responsabilidades de informar: Cuando el auditor trata otras
responsabilidades de informar dentro del dictamen del auditor sobre los Estados
Financieros, éstas deberan manejarse en una seccion por separado en el dictamen
del auditor que siga al parrafo de la opinién. A manera de ejemplo se mencionan
las incertidumbres, dudas de la capacidad de la empresa de continuar como

negocio en marcha, cambios contables, etc.

» Firma del auditor: Se refiere a que la firma del auditor es a nombre de la firma de
auditoria, a nombre personal del auditor o de ambos segun sea apropiado. Debera
llevar el numero de colegiado y estar plenamente activo en el Colegio de
Contadores Publicos y Auditores.

» Fecha del dictamen del auditor: Se refiere a que el auditor debera fechar el
dictamen en la fecha de terminacion de la auditoria. Debido a que la
responsabilidad del auditor es dictaminar sobre los Estados Financieros
preparados y presentados por la administracion, el auditor no debe fecharlos antes
de la fecha en que los Estados Financieros sean firmados o aprobados por la

administracion.

> Direccion del auditor: El auditor debera dar el nombre del lugar del pais o

jurisdiccion donde el auditor ejerce su practica.

2.10 Modificaciones ala Opinién del Contador Publico y Auditor

La Norma Internacional de Auditoria 705 tiene por objetivo establecer normas y
proporcionar lineamientos sobre circunstancias en las cuales, el dictamen del auditor
independiente debe modificarse, asi como la forma y el contenido de las
modificaciones al dictamen del auditor en esas circunstancias. “Establece tres tipos de
opiniones modificadas, a saber: una opinién con salvedades, una opinidn negativa y

una abstencion de opinion.” (10:813)



39

Cuando se considera que un informe de auditoria de Estados Financieros es
modificado; los asuntos que provocan modificaciones al informe del auditor, deben ser
adecuadamente explicados por este y en su caso, cuantificados sus efectos. Las
Normas Internacionales de Auditoria 705 y 706 describen cémo se modifica la
redaccién del dictamen del auditor en las situaciones que a continuacion se

mencionan:

Cuando existen las siguientes circunstancias y a juicio profesional, el efecto del asunto
puede ser de importancia relativa para los estados financieros, el auditor no podra

expresar una opinion limpia:

a) Existe una limitacion en el alcance del trabajo de auditoria.
b) Existe un desacuerdo con la administracion respecto de la aceptabilidad de las
politicas contables seleccionadas, el método de su aplicacion o lo adecuado de las

revelaciones de los estados financieros.

Es fundamental resaltar que las circunstancias descritas en los incisos a) y b) tienen el

siguiente efecto:

a) Podrian llevar a una opinion con salvedades o una abstencion de opinion.

b) Podrian llevar a una opinion con salvedades o una opinion adversa.

De manera grafica se presenta lo indicado en los incisos a) y b)

Naturaleza del asunto Criterio y juicio del profesional sobre los determinante de

los efectos sobre los estados financieros

Importancia relativa Importancia relativa

No determinante (material) Si determinante (material)

Los estados financieros
tienen errores significativos | OPINION CON SALVEDAD OPINION NEGATIVA

Limitacion para obtener ABSTENCION DE
suficiente evidencia OPINION CON SALVEDAD OPINION
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En los numerales 2.10.1 al 2.10.3 se describen ejemplos de situaciones relacionada a

los condiciones indicadas en el cuadro anterior.

2.10.1 Ejemplo de Opiniones con Salvedades

Se debe expresar una opinion con salvedades en las siguientes circunstancias:
1) Cuando se concluye que los errores significativos, ya sea de una manera individual
0 en conjunto, son materiales, pero no determinantes, en los estados financieros.

A manera de ejemplo se presenta:

SITUACION O CONDICION: Los inventarios tienen error.
CONCLUSION DEL AUDITOR: El error es significativo pero no determinante

en los estados financieros.

Base para la opinion con salvedades:

Los inventarios de la empresa se registraron contablemente en el estado de situacion
financiera a Q25,000. La administraciébn no ha valuado los inventarios a un valor
menor entre el costo y valor neto de realizacién, sino que sélo los ha valuado al costo,
lo que constituye una desviacion en las Normas Internacionales de Informacion
Financiera. Los registros indican que si la administraciéon hubiera valuado los
inventarios a un valor menor entre el costo y valor neto de realizacién, habria sido
necesario un monto de Q1,000 para disminuir el valor de los inventarios hasta su valor
neto de realizacion. En consecuencia, el costo de ventas se habria incrementado en
Q1,000, los ingresos neto y el capital de los accionistas habrian disminuido en ese

mismo importe.

Opinién con salvedades

En mi opinion, excepto por los efectos del asunto indicado en el parrafo base para la
opinidn con salvedades, los estados financieros presentan razonablemente, en todos
los aspectos importantes la situacion financiera de la comparfia MR. FOGS, S.A. al 31
de diciembre de 2010, y su desempeiio financiero y los flujos de efectivo por el afio
gue termind en esa fecha, de acuerdo con las Normas Internacionales de Informacion

Financiera.
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2) Cuando se concluye que no se obtuvo evidencia adecuada de auditoria y se
determina que la ausencia de esta evidencia es material, pero no determinante, en

los estados financieros. A manera de ejemplo se presenta:

SITUACION O CONDICION: No se obtuvo evidencia de la inversion en una
asociada del exterior, la cual representa el

5% del total de los activos.

CONCLUSION DEL AUDITOR: La limitacion es significativa pero no

determinante en los estados financieros.

Base para la opinion con salvedades:

La inversion por Q2,000 de la compafiia MR. FOGS, S.A. en la compariiia BEAN, una
asociada del exterior, que fue adquirida durante el afio auditado, registrada por el
método de costo y por la cual no hemos podido obtener suficiente evidencia
adecuada de auditoria, porque se nos neg6 acceso a la informacion financiera de la
comparfia BEAN. Consecuentemente, no pudimos determinar si era necesario algun

ajuste en esta inversion.

Opinién con salvedades

En mi opinidn, excepto por los posibles efectos del asunto indicado en el parrafo base
para la opinion con salvedades, los estados financieros presentan razonablemente, en
todos los aspectos importantes la situacion financiera de la compafia MR. FOGS, S.A.
al 31 de diciembre de 2010, y su desempefio financiero y los flujos de efectivo por el
aflo que termindé en esa fecha, de acuerdo con las Normas Internacionales de

Informacién Financiera.
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2.10.2 Ejemplo de Opinion Negativa

Se debe expresar una opinidon negativa o adversa, cuando se concluye que los errores
significativos, ya sea de una manera individual o en conjunto, son materiales, y si son
determinantes, en los estados financieros. Es importante mencionar que cuando el
Contador Publico y Auditor Independiente, exprese una opinion diferente a la opinion
limpia, deberd incluirse en el dictamen una clara descripcion de todas las razones
sustantivas y a menos que no sea factible, una cuantificacién de los posibles efectos

en los estados financieros. A manera de ejemplo se presenta:

SITUACION O CONDICION: Los estados financieros tienen error material

por la no consolidacion en una asociada.

CONCLUSION DEL AUDITOR: El error es significativo y si es determinante
en los estados financieros.

Base para la opinion negativa:

La compaiiia no consolido los estados financieros de la compafiia GUESS, S.A. |, la
cual adquirié durante el afio y fue registrada por el método de costo. Al obtener la
informacion financiera de la compafiia GUESS, S.A. se evidencia que existe un 90%
de partipacion del capital de dicha compaifiia; lo que constituye una desviacion en las

Normas Internacionales de Informacién Financiera.

Opinion negativa

En mi opinion, debido a la importancia del asunto que se indica en el parrafo base
para la opinion negativa, los estados financieros no presentan razonablemente, en
todos los aspectos importantes la situacion financiera de la compafia MR. FOGS, S.A.
al 31 de diciembre de 2010, y su desempefio financiero y los flujos de efectivo por el
aflo que termin0 en esa fecha, de acuerdo con las Normas Internacionales de

Informacién Financiera.
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2.10.3 Ejemplo de una Abstencidn de Opinion

El Contador Publico y Auditor Independiente, debe expresar una abstencién de
opinidon cuando el posible efecto de una limitacién en el alcance es tan importante que
el auditor no ha podido obtener suficiente evidencia apropiada de auditoria y
consecuentemente no puede expresar una opinion sobre los estados financieros. A

manera de ejemplo se presenta:

SITUACION O CONDICION: No se obtuvo evidencia de la inversion en una
asociada del exterior, la cual representa el

91% del total de los activos.

CONCLUSION DEL AUDITOR;: El error es significativo y si es determinante

en los estados financieros.

Base para la abstencion de opinion:

La inversion por Q2,000,000 de la compafiia MR. FOGS, S.A. en la compaiiia BEAN,
una asociada del exterior, que fue adquirida durante el afio auditado y registrada por
el método de costo, y por la cual no hemos podido obtener suficiente evidencia
adecuada de auditoria, porque se nos negd acceso a la informacion financiera de la
comparfia BEAN. Consecuentemente, no pudimos determinar si era necesario algun

ajuste en esta inversion.

Abstencion de Opinion

Debido a la importancia del asunto que fue indicado en el parrafo base para la
abstencion de opinion, no pudimos obtener suficiente evidencia adecuada de
auditoria, para fundamentar una opinion de auditoria. En consecuencia, no se expresa

una opinion sobre los estados financieros.
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2.11 Parrafos de Enfasis y Parrafos de Otros Asuntos

La Norma Internacional de Auditoria 706 Parrafos de énfasis y parrafos de otros
asuntos en el dictamen del auditor independiente, trata sobre la comunicacion
adicional, en el dictamen del auditor, cuando se considere necesario los asuntos que

se describen en el siguiente cuadro:

Asunto Enfoque
Llamar la atencién de los usuarios hacia un asunto(s)
presentado(s) en los estados financieros, cuya Parrafo de énfasis.
importancia es fundamental para el entendimiento de La opinibn no se ve afectada
los estados financieros. El asunto a informar, no tiene por el asunto.

un efecto material en los estados financieros.

Llamar la atencién de los usuarios hacia algun (0s)
otros asuntos a los presentados en los estados Parrafo de Otros asuntos

financieros.

La Norma Internacional de Auditoria 706, refiere de manera concreta el uso de cada

parrafo:

1) “Péarrafo de énfasis: Un parrafo que se incluye en el dictamen del auditor, que se
refiere a un asunto presentando o revelado apropiadamente en los estados
financieros que, a juicio del auditor, es del tal importancia que es fundamental para

gue los usuarios puedan entender los estados financieros.” (10:845)

Este parrafo debe utilizarse cuando se haya obtenido evidencia suficiente y
apropiada de auditoria, que permita validar que el asunto no tiene un efecto

material ni dominante en los estados financieros.
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El uso de este parrafo conlleva la observancia de los siguientes puntos:

e se debe incluir después del parrafo de opinion y se utiliza el titulo parrafo de
énfasis;

e se incluye en el parrafo de énfasis una descripcién clara del asunto y en qué
parte de los estados financieros puede encontrarse las revelaciones
importantes que describen el asunto completo;

e se debe indicar que la opinién del Contador Publico y Auditor Independiente, no

se ve afectada por el asunto enfatizado.

Dentro de los eventos o sucesos que deben considerarse para incluir un parrafo

de énfasis, se mencionan los siguientes:

a) Existen contingencias no cuantificables, tales como demandas.

b) Problemas de continuidad de negocio en marcha.

c) Existen operaciones importantes con partes relacionadas, empresas en etapa
pre operativa, etc.

d) Una gran catéstrofe que se ha tenido.

e) Aplicacion anticipada (donde se permita) de una nueva norma contable que
enga un efecto penetrante en los Estados Financieros, antes de su fecha de

inicio de vigencia.

Relacion de andlisis del énfasis de asunto con respecto al negocio en marcha

En una auditoria de estados financieros el Contador Publico y Auditor Independiente
tiene la responsabilidad de evaluar si existen dudas sustanciales con relacion a la
posibilidad de la entidad para continuar como negocio en marcha, por un periodo de
tiempo razonable después de la fecha de los estados financieros. La continuacion de
una entidad como negocio en marcha se puede considerar dudosa ante la existencia
de sucesos o condiciones que puedan proyectar una duda sobre el supuesto de

negocio en marcha.



46

Para efectos de la presente tesis estos sucesos 0 condiciones son comentados y
desarrollados en el capitulo Ill, asimismo, se incluyen ejemplos de cdmo estos
sucesos o condiciones pueden llevar al Contador Publico y Auditor emitir una opinién
limpia con énfasis de asuntos, una opinién con salvedad, una opinién negativa o una

abstencion de opinion.

2) Parrafo de otros asuntos: Se utiliza para incluir un asunto adicional a los
presentados o revelados en los estados financieros, que, a juicio del auditor, es
importante para que los usuarios entiendan la auditoria. A continuacion las

circunstancias en que un parrafo de otro asunto puede ser necesario.

a) “Relevante para entendimiento de la auditoria por parte de los usuarios.

b) Relevante para entendimiento de las responsabilidades del auditor o del
dictamen del auditor, por parte de los ususarios.

c) Dictamen de varios estados financieros.

d) Restriccion sobre la distribucién o el uso del dictamen del auditor.

e) Inclusién de un parrafo de otro asunto en el dictamen del auditor.” (10:848)
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CAPITULO Il
NEGOCIO EN MARCHA

3.1 Generalidades

Definicion de negocio:

“Cualquier ocupacioén, quehacer, empleo o trabajo, utilidad o interés que se logre en
lo que se trata, de negociar o comerciar; acto de una o0 mas voluntades que pretende

algun efecto juridico por laley.” (5:771) .

Definiciéon de negocio en marcha de acuerdo a las Normas Internacionales de

Auditoria:

“Bajo el supuesto de negocio en marcha, se considera que una entidad continta en
negocios por el futuro predecible. Los estados financieros de propdsito general son
preparados sobre una base de negocio en marcha, a menos de que la administracion
tenga la intencién de liquidar la entidad o dejar de operar, 0 no tenga ninguna
alternativa realista excepto ésa.” (10:647)

Definiciébn de negocio en marcha de acuerdo a las Normas Internacionales de

Informacion Financiera:

“Al elaborar los estados financieros, la gerencia evaluara la capacidad que tiene una
entidad para continuar en funcionamiento. Una entidad elaborard los estados
financieros bajo la hipotesis de negocio en marcha, a menos que la gerencia pretenda
liquidar la entidad o cesar en su actividad, o bien no exista otra alternativa mas realista

gue proceder de una de estas formas.
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Cuando la gerencia, al realizar esta evaluacion, sea consciente de la existencia de
incertidumbres importantes, relativas a eventos o condiciones que puedan aportar
dudas significativas sobre la posibilidad de que la entidad siga funcionando

normalmente, procedera a revelarlas en los estados financieros.

Cuando una entidad no prepare los estados financieros bajo la hipétesis de negocio
en marcha, revelara ese hecho, junto con las hipotesis sobre las que han sido
elaborados y las razones por las que la entidad no se considera como un negocio en

marcha.

Al evaluar si la hipotesis de negocio en marcha resulta apropiada, la gerencia tendra
en cuenta toda la informacion disponible sobre el futuro, que debera cubrir al menos
los doce meses siguientes a partir del final del periodo sobre el que se informa, sin
limitarse a dicho periodo. El grado de detalle de las consideraciones dependera de los

hechos que se presenten en cada caso.

Cuando una entidad tenga un historial de operaciones rentable, asi como un pronto
acceso a recursos financieros, la entidad podra concluir que la utilizacién de la

hipotesis de negocio en marcha es apropiada, sin realizar un analisis detallado.

En otros casos, puede ser necesario que la gerencia, antes de convencerse a si
misma que la hipétesis de negocio en marcha es apropiada, deba ponderar una
amplia gama de factores relacionados con la rentabilidad actual y esperada, el
calendario de pagos de la deuda y las fuentes potenciales de sustitucion de la

financiacion existente”.(11:A295)

Derivado de lo anterior y con base a la Norma Internacional de Auditoria 570 Negocio
en Marcha, la cual establece los aspectos que deben considerarse en la realizacion de
una auditoria de estados financieros, a continuacion se presenten de manera
resumida los elementos fundamentales que el Contador Publico y Auditor
Independiente debe tener presente al inicio, durante el desarrollo de la auditoria y al

final de su trabajo.
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3.2 Andlisis del Supuesto de Negocio en Marcha

Es recomendable realizar un andlisis financiero, para evaluar el supuesto de negocio
en marcha de una entidad, por lo cual es importante mencionar que la aplicacién, uso
e interpretacion de indices o razones financieras, busca llevar acabo una evaluacién
relativa de posicién finacniera de la empresa. En adicion es fundamental destacar que
el juicio y criterio profesional tienen un papel importante en la seleccion de las

razones que seran analizadas.

Para lo anterior el Contador Publico y Auditor Independiente debe tener un
conocimiento del cliente, su situacion financiera y los resultados de sus operaciones,
con la finalidad de mantener un continuo estado de alerta que le permita detectar

partidas o situaciones que requieran una investigacion adicional.

Revision Analitica en los Estados Financieros

Derivado de lo indicado en los parrafos anteriores, la revision analitica ayuda al
auditor a formarse una opinién sobre la razonabilidad e integridad general de los
estados financieros. Es basico enfatizar que la revision analitica es una técnica cuya
aplicacidon es absolutamente esencial en las cuentas del balance general como en las
cuentas del estado de resultados. Al realizar la revision analitica de la compafia el

auditor busca:

1. Dirigir la atencion hacia las areas de los estados financieros que pudieran tener
errores o irregularidades importantes y en las cuales se tendria que concentrar
mas el esfuerzo de auditoria.

2. El auditor puede sustituir otros procedimientos de auditoria por verificaciones
analiticas.

3. Dar una advertencia oportuna de los problemas de liquidez que pueden afectar de

alguna manera la base de negocio en marcha.
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Al planear la auditoria es vital que se dé atencion oportuna a la interrogante, de si la
compafia tiene o no, problemas financieros, eso es esencial, si se ha de dar
consideracion a lo apropiado de la base del negocio en marcha y los procedimientos

necesarios.

Asimismo, se indica que no existen reglas absolutas, para una aplicacion total de las

razones financieras, no obstante, éstas deben ser seleccionadas tomando en

consideracion lo siguiente:

e No hacer uso excesivo de este instrumento, lo que conlleva seleccionar las
razones financieras que se adapten a las necesidades de la auditoria.

e Seleccionar los ratios, considerando cuales son relevantes.

e Preocuparse Unicamente de las diferencias significativas.

e Discusién y comentarios de los resultados obtenidos con la administracion de la
compaiiia.

e Deben documentarse los resultados de las revisiones analiticas.

3.3 Responsabilidad de la Administracion

Corresponde a la administracion de la entidad identificar y analizar asuntos relevantes
relacionados al negocio en marcha, considerando factores internos y factores externos

relacionados a la entidad.

‘La evaluacion sobre la capacidad de la entidad para continuar como negocio en
marcha, implica efectuar un juicio, en un momento determinado de tiempo, sobre el

resultado futuro de sucesos o condiciones que son inherentemente inciertos.

Los siguientes factores son importantes para realizar dicho juicio:

a) El grado de incertidumbre (falta de seguridad) asociado con el resultado de un
suceso 0 condicion se incrementa en forma importante mientras mas adelantado
hacia el futuro ocurra un suceso o condicion. Por esa razén, la mayoria de los

marcos conceptuales de informacion financiera que requieren una evaluacion
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explicita de la administracion especifican el periodo por el cual se requiere que la

administracion tome en cuenta toda la informacion disponible.

b) Eltamafio y complejidad de la entidad, la naturaleza y condicién de su negocio y el
grado al cual impactan los factores externos, todo esto, afecta el juicio respecto al

resultado de sucesos o condiciones.

c) Cualquier juicio sobre el futuro se basa en informacion disponible en el momento
en que se hace el juicio. Los hechos posteriores pueden dar como resulado
inconsistencias con los juicios que eran razonables en el momento en que se
hicieron.” (10:648)

Cuando la administraciéon de la entidad no ha efectuado la evaluacion del supuesto de
negocio en marcha, el Contador Publico y Auditor Independiente, debe comentar con
la administracion la base para su intencion de usar el supuesto de negocio en marcha
e investigar la existencia de sucesos o condiciones que de manera indivual o colectiva

puedan generar una duda importante sobre la continuidad de operaciones.

En los casos en gque la administracion no esta dispuesta a realizar o extender la
evaluacion del supuesto de negocio en marcha, puede ser apropiado dar una opinion
con salvedades o una abstencion de opinon.

3.4 Responsabilidades del Auditor

Las responsabilidades del Contador Publico y Auditor Independiente con respecto al

negocio en marcha, se resumen en tres aspectos:

a) Considerar lo apropiado de uso del supuesto de negocio en marcha por parte de la

administracion en la preparacion y presentacion de los estados financieros.
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El Contador Publico y Auditor Independiente, considera lo apropiado del uso por la
administracion del supuesto de negocio en marcha, adn si el marco conceptual de
informacion financiera usado en la preparacién de los estados financieros no incluye
un requisito explicito que la administracion haga una evaluacion especifica de la

capacidad de la entidad, para continuar como negocio en marcha.

Por lo cual el Contador Publico y Auditor Independiente, debe obtener suficiente
evidencia y apropiada de auditoria respecto al uso del supuesto de negocio en
marcha, por parte de la administracion. Consecuentemente el uso adecuado del
supuesto de negocio en marcha refiere que los activos y pasivos se registran con
base en que la entidad podra realizar sus activos y liquidar sus pasivos en el curso

normal de los negocios.

b) Concluir si existe 0 no existe una falta de seguridad material sobre el uso del

supuesto de negocio en marcha.

Es importante resaltar, que durante el desarrollo del trabajo de auditoria, el Contador
Publico y Auditor Independiente, debe encontrarse en un estado de alerta permanente
frente a ciertos sucesos o condiciones que podrian incidir de manera significativa en

el uso de supuesto de negocio en marcha.

c) Concluir y determinar las implicaciones para el dictamen de auditoria.

El Contador Publico y Auditor Independiente para formarse una opinién sobre la
razonabilidad de las cifras presentadas en los Estados Financieros, debe obtener
seguridad en cuanto a si la informacion contenida en los registros contables
principales y otras fuentes de informacion, es suficiente y confiable como base para la
realizacion de su trabajo. En virtud de la naturaleza de las pruebas y otras limitaciones
propias de una auditoria, existe un riesgo inevitable que existan errores que puedan

pasar desapercibidos.
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El Contador Publico y Auditor Independiente no puede predecir sucesos o condiciones
futuras que puedan causar que una entidad deje de continuar como negocio en
marcha, por lo cual, la ausencia de cualquier referencia en el dictamen del auditor, no
debe ser interpretada como una garantia en cuanto a la capacidad de la entidad para

continuar como negocio en marcha.

3.5 Proceso de Evaluacion del Supuesto de Negocio en Marcha

De acuerdo a la Norma Internacional de Audittoria 570 Negocio en marcha, a
continuacion se presente el proceso de evaluacion de negocio en marcha en la

realizacion de una auditoria de estados financieros.

a) Detectar sucesos o condiciones

Al planear la auditoria, el Contador Publico y Auditor Independiente, debera considerar
si existen sucesos o condiciones que puedan proyectar una duda importante sobre la
capacidad de la entidad para continuar como negocio en marcha. Al aplicar los
procedimientos de auditoria que se han planificado, se evallan los resultados
obtenidos, por lo cual el Contador Publicoy Auditor debera considerar lo apropiado del
uso por parte de la administracion del supuesto de negocio en marcha en la

preparacion de los estados financieros.

Debido a que existen un numero de posibles indicaciones que el negocio en marcha
pudiera no ser apropiado, se necesita estar alertas a las sefiales de advertencia que
pudieran surgir en el proceso de auditoria, desde la planeacion inicial hasta la fecha
de firma del dictamen del Contador Publico y Auditor Independiente.

Un punto de partida para el Contador Publico y Auditor Independiente en la
observacion de sucesos o condiciones, lo constituyen los estados financieros; al igual
gue la obtencion de informacion de la gerencia, informacioén de terceros, lectura de

libro de actas, etc.; los cuales deben ser adecuadamente revisados, para establecer
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si la compafia auditada se encuentra en la capacidad de seguir operando. Por eso es
importante estar alerta a detectar sucesos o condiciones que de manera individual o

colectiva proyecten una duda de la capacidad de la entidad de seguir operando.

Para efectos de la presente tesis en el capitulo IV se analizan los sucesos o
condiciones financieras, operativas y otros, que de manera sola 0 conjunta proyecten
una duda sobre el supuesto de negocio en marcha. En adicion es fundamental
mencionar que la existencia de uno o mas de los sucesos o condiciones que a
continuaciébn se mencionan, no significa necesariamente la existencia de una

incertidumbre de negocio en marcha.

Condiciones o Sucesos Financieros

a) Préstamos a plazo fijo que se acercan a su madurez sin prospectos realistas de
renovacion o pago; o dependencia excesiva de préstamos a corto plazo para
financiar activos a largo plazo.

b) Incapacidad de cumplir con los términos de los convenios de préstamos.

c) Incapacidad para obtener financiamientos para desarrollo de nuevos productos
esenciales u otras inversiones esenciales.

d) Indicaciones de retiro de apoyo financiero por acreedores.

e) Incapacidad de pago a los acreedores en fechas de vencimiento.

f) Cambio con proveedores de transacciones a crédito a transacciones de pago
contra entrega.

g) Posicion de pasivos netos o pasivos circulantes netos.

h) Pérdidas de operacion sustanciales o deterior significativo en el valor de activos
usados para generar flujos de efectivo.

i) Flujos negativos de efectivo de las operaciones indicados por estados financieros
histéricos o propesctivos.

j) Indices financieros clave adversos.

k) Retrasos o discontinuacion en dividendos.
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Condiciones o Sucesos Operativos

a) Pérdida de un mercado importante, cliente (s) clave, franquicia, licencia, o
proveedor (es) principal (es).

b) Pérdida de administradores clave sin reemplazo.

c) Dificultades de mano de obra.

d) Escasez de suministros importantes

e) Surgimiento de un competidor muy exitoso.

f) Intenciones de la administracion de liquidar la entidad o cesar operaciones.

Otra Condiciones o Sucesos

a) No cumplimiento con requerimientos de capital u otros requisitos estatutarios.

b) Procedimientos legales o reglamentarios pendientes contra la entidad que puedan,
si tienen éxito, dar como resultado reclamaciones que serian dificiles de satisfacer.

c) Cambios en legislacion o normatividad o politicas del gobierno que se espera
afecten en forma adversa a la entidad.

d) Catéstrofe sin seguro o con seguro insuficiente en el momento en que ocurren.

La importancia de los sucesos o condiciones generalmente puede ser mitigada por
otros factores. A manera de ejemplo se menciona: la pérdida de un proveedor
principal puede mitigarse con la disponibilidad de una fuente alterna de suministro

adecuada.

Procedimientos adicionales de auditoria cuando se identifiguen sucesos o

condiciones

Cuando se han identificado sucesos o condiciones que puedan proyectar una duda
importante sobre la capacidad de la entidad para continuar como negocio en marcha,
el Contador Publico y Auditor Independiente deberd considerar llevar a cabo los

siguientes procedimientos:
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ANALIZAR:

a)

Analizar y discutir con la administracion las proyecciones de flujo deefectivo,

utilidades y otras relevantes o

b) Analizar y discutir los estados financieros intermedios mas recientes
disponibles de la entidad.

LEER

C) Leer los términos de convenios de obligaciones amortizables y de préstamos,
y determinar si se han incumplido.

d) Leer las minutas de la junta de accionistas, de los encargados del gobierno
corporativo y de comités importantes como referencia a dificultades financieras.

e) Leer los principales acuerdos para identificar posibles egresos, incluyendo
pagos anticipados que puedan suscitar infracciones de las clausulas.

INDAGAR

f) Indagar con el abogado de la entidad con respecto a la existencia de litigios y
reclamos y lo razonable de la evaluacion de la administracién de su resultado y
el estimado de sus implicaciones financieras.

CONFIRMAR

0) Confirmar la existencia, legalidad y la capacidad de ejecucion de acuerdos para
proporcionar o mantener apoyo financiero con partes relacionadas y terceras
partes, y evaluar la capacidad financiera de tales partes para proporcionar
fondos adicionales.

h) Confirmar la existencia, términos y adecuacion de las facilidades de préstamos.

EVALUAR Y REALIZAR

1)
)

Evaluar los planes de la entidad para manejar los pedidos de clientes sin surtir.
Realizar procedimientos de auditoria respecto a hechos posteriores para
identificar aquéllos que atenten o afecten de otro modo la capacidad de la

entidad para continuar como negocio en marcha.
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k) Determinar si hay un soporte adecuado para cualquier disposicion de activos.
OBTENER
) Obtener y revisar informes de acciones normativas.

Al evaluar si la suposicion de un negocio en marcha es apropiada, la administracion
considera toda la informacién disponible para el futuro predecible, el cual debera ser
cuando menos, pero no limitada a un afo de la fecha del balance.

b) Discusiéon con la Administracién y obtencion de los Planes para

solucionar o mitigar los sucesos o condiciones detectados

El Contador Publico y Auditor Independiente considera sucesos y condiciones
relacionados al supuesto de negocio en marcha durante el proceso de planeacion,
porque esta consideracion permite discusiones mas oportunas con la administracion,
revision de los planes de la administracion y resolucién de cualesquiera problemas

identificados sobre el negocio en marcha.

Cuando surgen preguntas sobre lo adecuado de la base del negocio en marcha, el
Contador Publico y Auditor debe reunirse con la administracibn para confirmar o
disipar las dudas sobre si puede continuar en operacion en un futuro previsible. Esto,
por lo general, como se ha indicado, seria un afio después de la fecha del balance

general auditado.

Es importante que el Contador Publico y Auditor Independiente obtenga las
declaraciones escritas por parte de la administracion, con relacion a los planes para la
accion futura cuyo resultado se espere que mejore o corrija la situacion. Por lo
anterior, como en cualquier otra area de auditoria, se necesitan papeles de trabajo de
respaldo para documentar los procedimientos realizados.
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En conclusion en esta etapa, el Contador Pubico y Auditor Independiente se reune
con la administraciéon de la entidad y obtiene informacion acerca de:
e Si existen sucesos o condiciones
e Debe obtener los planes de la administracion para solucionar los problemas
determinados, que de manera individual o colectiva generaron una duda
importante en la capacidad de la entidad para continuar sus operaciones. Por
ejemplo los planes pueden incluir:
» Reduccion de gastos.
» Capital nuevo.
» Arreglos con bancos.

» Ventas de activos improductivos.

Constituye una limitaciébn en el alcance, cuando no se obtienen los planes de la

gerencia.

c) Obtencién de la Evidencia de los Planes de la Administracion

Al concluir sobre la evaluacién de la administracién, el Contador Publico y Auditor
Independiente, considera el proceso que la administracion siguié para hacer su
evaluacion, los supuestos en que se baso dicha evaluacion y los planes de la gerencia
para una accion futura. El Contador Pubico y Auditor Independiente considera si en
la evaluacion se ha incluido toda la informacion revelante de la cual tiene
conocimiento el auditor como resultado de los procedimientos de auditoria. Asimismo,
debe debe obtener evidencia apropiada de auditoria, que los planes de la gerencia

son factibles y que el resultado de estos planes mejorara la situacion.

Dentro de los procedimientos sugeridos para la obtencion de evidencia suficiente y
apropiada de auditoria, relacionada a los planes de la administracién, se mencionan
los siguientes:

e Revisar las propuestas de ventas de activos.

e Analizar la reduccion de gastos

e Revisar los términos de convenios de obligaciones amortizables y de préstamos.
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e Leer minutas de Juntas de Accionistas, del Consejo de Administracion o del
organo que corresponda.

e Analizar y discutir con la administracion las proyecciones.

e Analizar y discutir los mas recientes estados financieros intermedios disponibles de

la entidad.

Es importante mencionar que se debe incluir el problema y los planes en la carta de
representacion o pedir una carta por separado por la identificacion de sucesos o
condiciones y la forma en que la administracion los ha afrontado o piensa afrontarlos.

d) Aceptacion o no aceptacion de los Planes de la Administracion por parte

del Contador Publico y Auditor Independiente

El Contador Publico y Auditor Independiente, debera concluir sobre la aceptacion o
no aceptacion, de los planes de la gerencia, con base a la evidencia de auditoria, y
determinar si existe una incertidumbre de importancia relativa relacionada a sucesos
o condiciones que por si solos o agrupados, generen una duda importante sobre la
capacidad de la entidad para continuar como negocio en marcha. Derivado de lo

anterior se tiene los siguientes puntos:

e Para el Contador Publico y Auditor Independiente son adecuados y aceptables los

planes de la gerencia.

e Para el Contador Publico y Auditor Independiente no son adecuados y aceptables

los planes de la gerencia.

El convencimiento y aceptacion de los planes de la gerencia, por parte del Contador
Puablico y Auditor Independiente con la solucion del problema (s) conlleva documentar
en papeles de trabajo la informacién. Este es un factor vital para determinar el tipo de

opinién que el auditor emitira.
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e) Revelacion adecuada en los Estados Financieros

El Contador Publico y Auditor Independiente después de llevar a cabo todos los
procedimientos adicionales que considere necesarios y de evaluar el efecto de los
planes de la gerencia y otras circunstancias que ayudan a atenuar la situacién, debe
concluir si las dudas con relacion a la existencia del supuesto de negocio en marcha
han sido satisfactoriamente disipadas y si ha sido adecuadamente revelado la
situacion de negocio en marcha en los Estados Financieros, por lo cual la revelaciéon
adecuada debe realizarse en una Nota a los Estados Financieros. En términos
generales, las incertidumbres deberan ser reveladas, cuando la administracion se da
cuenta, en su evaluacion de negocio en marcha, que existen incertidumbres de
importancia relativa relacionadas a sucesos o0 condiciones que puedan proyectar una
duda importante sobre la capacidad de la empresa para continuar como negocio en

marcha.

3.6 Efectos en el Dictamen

Con base en la evidencia de auditoria obtenida, el auditor deberd determinar si, a
juicio del auditor, existe una incertidumbre de importancia relativa relacionada a
sucesos 0 condiciones que por si solos 0 en agregado, puedan proyectar una duda
importante sobre la capacidad de la entidad para continuar como negocio en marcha.
Existe una incertidumbre de importancia relativa cuando la magnitud de su impacto
potencial es tal que, a juicio del auditor, es necesaria una clara revelacion de la
naturaleza e implicaciones de la incertidumbre para que la presentacién de los
estados financieros no sea engafosa o no induzcan a error. Por lo anterior, se derivan
dos escenarios para la conclusiéon y dictamen de auditoria:
1. La utiizacién adecuada del supuesto de negocio en marcha, pero existe una falta

de seguridad material, para lo cual tenemos la siguiente informacion:

e Revelacion Adecuada en los Estados Financieros

e Revelacion no adecuada en los estados financieros

2. La utiizacion no adecuada del supuesto de negocio en marcha.
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De manera resumida los efectos en el dictamen, se presentan de la siguiente manera:

1) Una vez detectados los indicios y que los mismos fueron resueltos por la
compairiia, se concluye que no existe problema de negocio en marcha o es

inmaterial, la opinion sera limpia.

2) Cuando se detectaron los indicios, se inicid la solucion de los problemas y la

revelacion es adecuada, la opinion sera limpia con parrafo de énfasis.

3) Cuando se detectaron los indicios de problemas de negocio en marcha, se inicié
la solucién del problema, sin embargo, la revelacion es inadecuada, el auditor debe
evaluar el efecto de tal situacion:

v La revelacion no es material: opinion limpia.
v La revelacion es importante: la opinion sera con salvedades.
v La revelacion es de tanta importancia y tan dominante: la opinion sera

negativa o adversa.

4) Cuando se detectaron los indicios del problema de negocio en marcha, la
revelacion es adecuada, no obstante, los planes de la gerencia, no convencen al
auditor, se debe evaluar el efecto de tal situacion:

v Inmaterial: opinién limpia.
v Es importante: la opinién sera con salvedades.
v Es material y de tanta importancia: la opinion sera negativa o adversa.

5) Cuando se detectaron multiples incertidumbres y existe una falta de certeza para

continuar como negocio en marcha, se sugiere abstenerse de opinar.

6) Cuando la compafia tiene fuertes probemas de negocio en marcha y prepara los

estados financieros bajo este supuesto, la opinién debe ser negativa.
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a) Utilizacion adecuada de Supuesto de Negocio en Marcha, pero existe una
Falta de Seguridad Material

Si el uso del supuesto de negocio en marcha es apropiado, pero existe una
incertidumbre de importancia relativa, el auditor debera considerar en los estados

financieros lo siguiente:

a) Describen en forma adecuada los sucesos o condiciones principales que dan
origen a la duda importante sobre la capacidad de la entidad para continuar en
operacion y los planes de la administracion para hacerse cargo de estos sucesos o

condiciones.

b) Expresan claramente que existe una incertidumbre de importancia relativa
relacionada a sucesos o condiciones que puedan proyectar una duda importante
sobre la capacidad de la compafiia para continuar como negocio en marcha, y por
lo cual no puede ser capaz de realizar sus activos y descargar sus pasivos en el

curso normal de los negocios.

Revelacion Adecuada en los Estados Financieros:

Si se hace una revelacion adecuada en los estados financieros, se debera expresar
una opinion limpia (conocida también como opinidbn no modificada) y afiadir un
parrafo de énfasis del asunto, con el objetivo de resaltar la existencia de una
incertidumbre de importancia relativa relacionada al suceso o condicion que pueda
proyectar duda importante sobre la capacidad de la entidad para continuar como
negocio en marcha y atraiga la atencion hacia la nota en los estados financieros que

revele los asuntos respectivos. A continuacion se presenta el siguiente ejemplo:
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Opinion
En nuestra opinion los Estados Financieros presentan razonablemente en todos los
aspectos importantes; la situacion financiera de la compafia CAMINAMOS, S.A. al 31
de diciembre de 2011 y de su desempeiio financiero y sus flujos de efectivo para el

cierre del ejercicio de esa fecha, de acuerdo con las Normas Internacionales de

Informacién Financiera.

Enfasis de asunto

Sin modificar nuestra opinion, llamamos la atencion a la Nota 20 de los estados
financieros que indica que la compafia perdié en enero de 2012 a su cliente mas
importante, que representa el 25% de las ventas. La administracion ha tomado
acciones al respecto y cuentan con cuatro clientes nuevos para reponer en un 20% el

total de las ventas que se han perdido.

NOTA 20 Acciones de la administracion

La compafiia perdié en enero de 2012 a su cliente mas importante, que representa el
25% de las ventas. La administracion ha tomado acciones al respecto y cuentan con
cuatro clientes nuevos para reponer en 20% el total de las ventas perdidas, a la fecha
del dictamen de los auditores financieros, se encontraban firmando los convenios con

los nuevos clientes.

Es importante resaltar, que en situaciones que impliquen varias faltas de seguridad
material que sean importantes, el auditor puede considerar adecuado, en casos
extremadamente raros, expresar una abstencién de opinién, en lugar de afiadir un

parrafo de énfasis de asunto.

Revelacion No Adecuada en los Estados Financieros:

Si no se hace una revelacion adecuada en los estados financieros, el auditor debera
expresar una opinion calificada o adversa, segun sea apropiado. El dictamen del
auditor deberd incluir referencia especifica al hecho que hay una incertidumbre de
importancia relativa que puede proyectar una duda importante sobre la capacidad de

la entidad para continuar como negocio en marcha.
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A continuacion un ejemplo de opinion por un parrafo relevante con opinion calificada:

Base para la opinion calificada

Los convenios financieros de la compafiia vencen y los saldos restantes son
pagaderos el 13 de febrero de 2011. La compafia no ha podido renegociar u obtener
un financiamiento de reposicion. Esta situacion indica la existencia de una
incertidumbre de importancia relativa que puede proyectar duda importante sobre la
capacidad de la compafiia para continuar como negocio en marcha y, por lo tanto
puede no tener la capacidad de realizar sus activos y descargar sus pasivos en el
curso normal de los negocios. Los Estados Financieros ( y las notas respectivas) no
revelan este hecho.

Opinion calificada

En mi opinion, excepto por la revelacién incompleta de la informacion mencionada en
el parrafo de la Base para la opinion calificada, los Estados Financieros presentan
razonablemente en todos los aspectos importantes, la posicién financiera de la
compaiiia al 31 de diciembre de 2010 y el desempefio financiero y sus flujos de
efectivo por el afio que termind en esa fecha, de acuerdo con las Normas

Internacionales de Informaciéon Financiera.

A continuacion un ejemplo de opinion por un parrafo relevante con opinion adversa:

Base para la opinion adversa

Los convenios financieros de la compafiia vencen y los saldos restantes son
pagaderos el 13 de febrero de 2011. La compafiia no ha podido renegociar u obtener
un financiamiento de reposicion y esta considerando declarase en quiebra. Estos
sucesos indican una incertidumbre de importancia relativa que puede proyectar duda
importante sobre la capacidad de la compafiia para continuar como negocio en
marcha y, por lo tanto, puede no tener la capacidad de realizar sus activos y
descargar sus pasivos en el curso normal de los negocios. Los Estados Financieros

(y las notas respectivas) no revelan este hecho.
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Opinion adversa

En mi opinion, debido a la omisién de la informacién mencionada en el parrafo base
para la opinibn adversa, los Estados Financieros no presentan razonablemente en
todos los aspectos importantes, la posicién financiera de la compafia al 31 de
diciembre de 2010 y el desempefio financiero y sus flujos de efectivo por el afio que
termind en esa fecha, de acuerdo con las Normas Internacionales de Informacion

Financiera.

b) Utilizacion inadecuada de Supuesto de Negocio en Marcha

Si a juicio del Contador Publico y Auditor Independiente, la entidad no tendra la
capacidad de continuar como negocio en marcha, el auditor debera expresar una
opinién adversa, si los estados financieros han sido preparados sobre una base de

negocio en marcha.

3.7 Ejemplos de Dictamenes en el uso de Negocio en Marcha

A continuacion se muestra ejemplos sobre los filtros que deben ser considerados en

la evaluacién del supuesto de negocio en marcha:

CASO NUMERO UNO: La empresa LOS LUNATICOS, S.A. se dedica a la fabricacion
de repuestos para aviones y al finalizar el periodo contable del afio 2011, renuncié el

gerente de produccion. La administracion informé que estan en proceso de
contratacion de otro gerente de produccion quien es reconocido a nivel mundial como
el cuarto mejor del mundo en su rama; para ello la administracion proporcioné las
negociaciones y confirman que en alto porcentaje se considera que aceptard el
trabajo.
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- ondicia E — : 60 del Ef |
\mini . o i
Detectar indicios: La administracion ha | Los planes si
informando que renuncié el| convencen.

Operativos: gerente de produccion y estan Sera una opinion no
Pérdida de puestos | en el proceso de contratar otro calificada con parrafo
negociaciones y es alta la
probabilidad que acepte.
Opinion

En nuestra opinion los Estados Financieros presentan razonablemente en todos los
aspectos importantes la situacion financiera de la compafiia LOS LUNATICOS, S.A.
al 31 de diciembre de 2011 y de su desempefio financiero y sus flujos de efectivo para
el cierre del ejercicio de esa fecha, de acuerdo con las Normas Internacionales de

Informacion Financiera.

Enfasis de asunto

Sin modificar nuestra opinion, llamamos la atencién a la Nota 25 de los Estados
Financieros que indica que el gerente de produccion renuncio. La administracion ha
tomado acciones al respecto y cuentan con negociaciones concretas para contratar a

otro gerente de produccion.

NOTA 25 Acciones de la administracion
El gerente de produccion renuncio a finales del periodo contable. La administracion
ha tomado acciones al respecto y cuentan con negociaciones para contratar otro

gerente de produccion.

CASO NUMERO DOS: La empresa YO ASUMO, S.A. presenta flujos de efectivo que

fueron deficientes y no cubrieron las actividades de operacion, de inversion y

financiamiento.




67

La gerencia general informé que ha tomado acciones al respecto, sin embargo, al
analizar los planes de la gerencia, se aprecia que esas acciones solucionan el

problema de manera parcial.

= O ndicid E — : [Sid | Ef l
\mini L, CPA i
Detectar indicios: La administracion ha | Los planes no | Ser4 una opinién con
informado que existen planes | convencen salvedad.
Financieros: que se han empezado a |totalmente, los
Flujos negativos aplicar, las acciones que ha| planes se
tomado de manera inicial: | consideran
Venta de 5 tractores de poco | inmaterial.

uso y la contratacién de
crédito bancario, el cual aun
esta en proceso de analisis
por parte de la entidad

bancaria.

Base para la opinién con salvedad

Al 31 de diciembre de 2011 los flujos de efectivo fueron deficientes y no cubrieron las
actividades de operacioén, inversion y financiamiento. La administracibn ha tomado
acciones al respecto, sin embargo estas acciones solucionan el problema de forma

parcial.

Opinion con salvedad

En mi opinion, excepto por la revelacién incompleta de la informacion mencionada en
el parrafo de la Base para la opinion con salvedades, los Estados Financieros
presentan razonablemente en todos los aspectos importantes, la posicion financiera
de YO ASUMO, S.A. al 31 de diciembre de 2011 y el desempefio financiero y sus
flujos de efectivo por el afio que termind en esa fecha, de acuerdo con las Normas

Internacionales de Informaciéon Financiera.
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CASO NUMERO TRES: La empresa RIO HONDO, S.A. esta ubicada a la orilla del

agujero del barrio San Antonio; de acuerdo a los estudios realizados por expertos

indican que el problema no se solucionara por lo fragil del terreno. La administracion
de RIO HONDO, S.A. ha informando que no cuenta con fondos para comprar 0

alquilar otra locacion, por lo cual el auditor la considera alta incertidumbre.

: licis E Gnde] : [USid | Ef |
\mini ., i
Detectar indicios: La administracion ha | Falta de certeza | Serd una abstencion

informando que no cuenta con | para continuar | de opinién.

Otros: fondos para comprar o alquilar | como negocio en
UBICACION SENSIBLE | otra locacién. marcha.

Base para la abstencion de opinién
La empresa esté ubicada a orillas del agujero del barrio San Antonio, de acuerdo a lo
indicado por los expertos informan que el terreno es fragil. La administracion no

cuenta con fondos para comprar o alquilar otro lugar.

Abstencion de Opinidn

Debido a la importancia del asunto que fue descrito en el parrafo de base para la
abstencion de opiniéon, no pudimos obtener suficiente evidencia apropiada de auditoria
para fundamentar una opinién de auditoria. En consecuencia no expresamos una

opinion sobre los Estados Financieros.

CASO NUMERO CUATRO: La empresa FRANQUIS, S.A. el 25 de enero de 2012,

perdi6 el derecho de uso de la marca MARKET, que corresponde al producto lider de

Apple, las ventas de este producto representan el 80% de las ventas del aiilo 2011.
El asesor legal de la compaiia ha informado que el caso esta concluido y no es
posible recuperar la marca MARKET, sin embargo, la compafia informo en las notas a
los estados financieros que el problema de negocio en marcha se debe a la baja

calidad de las materias primas.
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: i f Gnde] : [USid | Ef |
Admini ., cp) i
Detectar indicios: La administracion ha | Revelacién

informando que existe baja| inadecuada. La

Financieros: calidad de las materias primas | revelacion es | Sera una  opinion
PERDIDA DE MARCA | en |a marca MARKET material y | negativa.
dominante.

Base para la opinion negativa

El 25 de enero de 2012, la empresa FRANQUIS, S.A. perdi6 la marca MARKET del
producto lider Apple, la cual representa el 80% de las ventas del afio. Segun informé
el abogado, el caso esta cerrado y es imposible recuperar la marca. Sin embargo, en
la nota 25 se indican las acciones tomadas por la administracion, refiriendo que el

problema de negocio en marcha se debe a la falta de calidad en las materias primas.

Opinion negativa

En mi opinion, debido a la omision de la informacion mencionada en el parrafo base
para la opindn negativa, los Estados Financieros no presentan razonablemente, en
todos los aspectos importantes, la posicién financiera de la compafia al 31 de
diciembre de 2011 y el desempefio financiero y sus flujos de efectivo por el afio que
termind en esa fecha, de acuerdo con las Normas Internacionales de Informacion

Financiera.
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CAPITULO IV
PROCEDIMIENTOS Y ACTIVIDADES RELACIONADAS AL NEGOCIO EN MARCHA

41 Generalidades

La economia global continda experimentando condiciones dificiles como los efectos
de la crisis financiera. Existen varias condiciones econdmicas actuales que presentan
retos Unicos para la gestion de las entidades, para los encargados del gobierno, y
para los Contadores Publicos y Auditores Independientes en el cumplimiento de sus
responsabilidades, incluyendo la evaluacion de la capacidad de una entidad para
continuar como negocio en marcha y hacer las revelaciones correspondientes en los
Estados Financieros y, en su caso, el informe del Contador Publico y Auditor

Independiente.

El profesor Arnold Schilder, Presidente del Consejo Internacional de Normas de
Auditoria y Aseguramiento, comentdé que las dificiles condiciones economicas dan
lugar a muchas consideraciones de auditoria importantes, pero ninguno mas
importante o mas dificil que la evaluacion de la administracion de la capacidad de una
entidad para continuar como negocio en marcha y determinar por parte del auditor la

presentacion de informes apropiados en las circunstancias.

Derivado de lo indicado en los parrafos anteriores en este capitulo se abordan los
sucesos 0 condiciones financieras, operativas y otros sucesos o condiciones por

factores internos o externos, pertinentes a la evaluacion de la empresa en marcha.

Para llevar a cabo una evaluacion efectiva de todos los sucesos o condiciones que
inciden en la cuestién sefialada, que presenten una duda del supuesto de negocio en
marcha es necesario que el auditor tenga en cuenta el entorno amplio en que se
desarrolla la empresa, debiendo ser consideradas, por tanto, las caracteristicas del
sector, la evolucion previa del negocio y su capacidad de reaccion, ante determinadas

situaciones.
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4.2 Condiciones o Sucesos Financieros

Involucra analizar si existen factores financieros que se vean expuestos a disminuir la
eficiencia de su uso. Es importante resaltar que tanto los pagos como los ingresos
efectuados en la empresa son fundamentales para el fortalecimiento de la entidad,
razon por la cual deben ser evaluados constantemente con el objeto de determinar el
impacto que los mismos tienen en su realizacion. A continuacibn se comentan

algunos indicadores financieros.

a) Préstamos a plazo fijo que se acercan a su madurez sin prospectos
realistas de renovacién o pago; o dependencia excesiva de préstamos a

corto plazo para financiar activos a largo plazo.

Esta condicibn o suceso esta relacionado a la informacion que la entidad debe
suministrar a las entidades bancarias, que le han otorgado créditos y que para el
retorno del efectivo financiado, debe asegurarse que dicho financiamiento sera
recuperado conforme las condiciones convenidas. La dependencia excesiva de
préstamos a corto plazo para financiar activos a largo plazo esta relacionada a la
existencia de que la empresa pueda no ser capaz de generar los beneficios
economicos de manera oportuna y no logre cumplir con la capacidad de fondos para
hacerle frente a sus obligaciones. Un punto a destacar en esta condicion conlleva
determinar el destino y uso de los fondos de los financiamientos. A manera de

ejemplo se mencionan:

» La empresa contratd un crédito bancario a plazo fijo, cuyo vencimiento se
encuentra a un mes, a la fecha la entidad no tiene fondos de efectivo para cubrir

dicho pago y no tiene planes de acciones para renovar el crédito.

» La empresa esta construyendo bodegas para almacenar sus productos, segun
informacion la construccion de dicha bodega conlleva mas de quince meses, sin
embargo, los fondos de efectivo para la construccion fueron obtenidos a través de

un crédito con plazo de ocho meses.
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b) Incapacidad de cumplir con los términos de los convenios de préstamos

La incapacidad se define como “situacion dificil o contrariedad que obstaculiza la

realizacion de una cosa.” (5:876)

Por lo anterior el suceso o condicion relacionada a la incapacidad para cumplir con los
términos convenidos de préstamo genera una duda sobre el supuesto de negocio en
marcha, debido a que la entidad esta comprometida de manera obligatoria a cumplir
con las condiciones establecidas en los contratos. En caso contrario las garantias que
cubren estos créditos seran ejecutadas y podrian afectar la capacidad de la empresa

para continuar operando. A manera de ejemplo:

» La empresa contraté un crédito bancario cuya garantia lo constituye el inmueble
donde actualmente se encuentran las oficinas y produccion de la entidad y existe
una alta probabilidad que se ejecute la garantia por parte del banco.

C) Incapacidad para obtener financiamientos para desarrollo de nuevos

productos esenciales u otras inversiones esenciales

Esta condicion esta relacionada generalmente con el deterioro o pérdida de valor de
activos que son claves para las operaciones de la empresa; también esta asociado a
la imagen dafiada que pueda tener la entidad a causa de incumplimientos, estrategias
agresivas, etc., lo que genera que exista poca confianza y fiabilidad por parte de

terceros. A manera de ejemplo se presenta:

» La empresa tiene planificado desarrollar nuevos productos, debido a que su
principal producto de venta ha perdido valor; sin embargo, a la fecha las
condiciones para obtener financiamientos por parte de terceros, son muy escasas

debido a que la empresa tiene una imagen publica muy dafiada.
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d) Indicaciones de retiro de apoyo financiero por acreedores

Este suceso o condicion esta relacionado a la existencia de factores que evidencien
gue la empresa tiene pocas alternativas para obtener financiamientos por parte de sus
acreedores, debido a condiciones financieras no adecuadas para ambas partes. A

manera de ejemplo.

» El principal acreedor de la compafia ha anunciado su retiro de apoyo financiero a

la empresa, lo cual impacta en la disminucién de fondos para sus operaciones.

e) Incapacidad de pago a los acreedores en fechas de vencimiento

La falta de capacidad de generar flujos de efectivo positivos, conlleva a que no se
cumpla con las obligaciones que se tienen con los acreedores, generando asi un
suceso o condicion que debe ser observado en el cumplimiento de obligaciones de la
empresa. Un suceso o condicién relacionado a la incapacidad de pago a acreedores
en fechas de vencimiento, deberd ser analizado por el auditor tomando en
consideracion varios procedimientos, uno de los principales el analisis de la razon de

la liquidez. A manera de ejemplo:

» La empresa no ha sido capaz de efectuar los pagos a los acreedores en las fechas

convenidas, generando asi recargos por incumplimiento.

f) Cambio con proveedores de transacciones a crédito a transacciones de

pago contra entrega

Esta condicion o suceso se origina cuando los proveedores venden a la empresa,
Uunicamente si reciben el pago de compra, debido a que no existe o se ha dafado la

confianza comercial y de crédito por parte de los proveedores. A manera de ejemplo:
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» A partir del segundo trimestre del afio 2011, el principal proveedor de materia
prima, realiza operaciones comeciales con la compafia, contra orden de pago

sobre la compra.

g) Posicion de pasivos netos o0 pasivos circulantes netos

Este suceso o condicién esta relacionado a la capacidad de pago que tiene la
empresa, en este sentido, puede considerarse que la presencia de un capital de
trabajo negativo puede ser indicativo de desequilibrio patrimonial. Todo ello debe ser
entendido bajo la consideracién de que esta situacién no afirma la situacion de
quiebra o suspension de pagos de la entidad. La posicion de pasivos netos conlleva
la existencia de obligaciones que son claramente identificadas y cuantificadas
generadas por facturas por pagar comerciales y por las provisiones de situaciones

relacionadas a estimaciones contables. A manera de ejemplo:

> Al 31 de diciembre de 2011, los pasivos netos superan en 40% a los activos netos
gue tiene la empresa. Los pasivos estan integrados por facturas por pagar a
proveedores, facturas por servicios de alquiler, luz, etc. También incluye las

provisiones laborales y las provisiones relacionadas a ajustes fiscales.

h) Pérdidas de operacién sustanciales o deterioro significativo en el valor de

activos usados para generar flujos de efectivo

Toda sociedad, al constituirse, empezara a funcionar y luego su capital se
incrementard o disminuird de acuerdo con los resultados que se obtengan. Estos
resultados se registraran con la denominacion de utilidades retenidas, si ha ocurrido

una ganancia, o de pérdidas acumuladas, si, por el contrario, ocurre una pérdida.

Este suceso o condicion implica la existencia de pérdida de valor o deterioro de los

principales activos que son utiizados para generar efectivo. A manera de ejemplo:
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» Al 31 de diciembre de 2011, las cuentas por cobrar a clientes evidencia que el
75% de dicha cartera es morosa y existe una probabilidad alta que los saldos por

cobrar no se recuperen.

En adicién a los parrafos anteriores, es importante resaltar que la recurrencia de las
pérdidas sustanciales de operacién constituye un factor sensible que el Contador
Publico y Auditor Independiente, debe tener presente por las disposiciones legales
del Cddigo de Comercio de la Republica de Guatemala, articulo 237 numeral 4, que
indica que la pérdida de mas del 60% del capital pagado es causal para la disolucion
de una Sociedad An6nima. Asimismo, el articulo en mencién hace referencia a las
causas de disolucién: a) vencimiento del plazo fijado en la escritura, b) imposibilidad
de seguir realizando el objeto principal de la sociedad o por quedar éste consumado c)
resolucién de los socios tomada en junta general o asamblea general extraordinaria d)
pérdida de mas del sesenta por ciento (60%) del capital pagado e) reunién de las
acciones o las aportaciones de una sociedad en una sola  persona f) las previstas

en la escritura social y g) en los casos especificamente determinados por la ley.

)] Flujos negativos de efectivo de las operaciones indicados por estados

financieros historicos o prospectivos

Este suceso o condicion es observado en el estado financiero del flujo de efectivo a
una fecha determinada ya sea un periodo contable que ha terminado o datos
proyectados por la administracion. Conlleva ver la relacion del efectivo usado o
provisto en las actividades de operacién versus las actividades de inversion y las
actividades financiamiento, evaluando si existen excesivas actividades de
financiamiento para mantener las actividades de operacién que al ser mostradas en el
flujo de efectivo indiquen la existencia de flujos negativo en estas actividadades. A

manera de ejemplo:
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» En los flujos de efectivo de los meses comprendidos de enero a diciembre de
2011, se observa que en las actividades de operacién el efectivo fue negativo,
debido a que la empresa no fue capaz de cubrir sus actividades de operacién con
el giro normal de actividades; por lo cual gener6 aumento en el uso de las

actividades de financiamiento.

) indices financieros clave adversos

Al realizar la revision analitica, los resultados y la evaluacién de las principales

razones seran comentadas y documentadas con la administracion de la compafiia.

Cuando los resultados de las razones financieras evaluadas, son contrarias a la
tendencia normal de las razones financieras que se manejan en el sector de la
industria que tiene la compafiia y presentan un riesgo para la compafia, el auditor
deberéa considerar el efecto e importancia relativa de estos resultados, con la finalidad
de determinar la opinion que dara en su dictamen. De tal manera uno de los aspectos
a considerar por el auditor, para establecer indicadores de riesgos relacionados al
supuesto del negocio en marcha los constituyen el determinar la existencia de razones
adversas para la compafia. Las razones financieras tradicionales se clasifican

tipicamente en la siguiente categoria:

1. Razones de liquidez: Miden la capacidad de la empresa para satisfacer o cubrir
sus obligaciones a corto plazo.

2. Razones de endeudamiento: Miden el grado o la forma en que los activos de la
empresa han sido financiados, considerando tanto la contribuciébn de terceros
(endeudamiento) como la de los propietarios (patrimonio).

3. Razones de actividad: Evaltuan la habilidad con la cual la gerencia de la compafia
utiliza los recursos, que dispone.

4. Razones de rentabilidad: Miden la capacidad de la empresa para generar

utilidades, a partir de los recursos disponibles.
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k) Retrasos o discontinuacion en dividendos

Los dividendos deben ser decretados y pagados sobre utilidades realmente
generadas. En las condiciones actuales, para poder decretar y pagar dividendos de
acuerdo con las disposiciones legales, deberdn generarse suficientes utilidades
capaces de absorber las pérdidas acumuladas. Unicamente sobre las utilidades
excedentes, se podra pagar dividendos. En la distribucion de dividendos existen
fechas que deben tenerse presentes: la fecha en que se declaran los dividendos y la
fecha de pago a los accionistas. El retraso o suspension de dividendos es un factor
de alerta para el auditor, de considerar las razones de liquidez o solvencia que

presente una compafia en un determinado tiempo.

4.3 Condiciones o Sucesos Operativos

Conlleva analizar si existen factores operativos que expongan la continuidad de la
entidad, de seguir operando como negocio en marcha, estos factores producen un
efecto en las operaciones de la empresa. A continuacion se comentan algunos

indicadores operativos.

a) Pérdida de un mercado importante, cliente (s) clave, franquicia, licencia, o

proveedor (es) principal (es)

Este suceso o condicién esta relacionado con el giro normal de operaciones de la
empresa, implicando el conocimiento del mercado o area donde la entidad se
desenvuelve. La pérdida de un mercado se detecta cuando se han establecido los
objetivos y una medicién de desempefio indica que no se estan cumpliendo. Este
aspecto esta relacionado con la pérdida de clientes o proveedores que son

importantes para la entidad.
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Las empresas que otorgan las franquicias o licencias exigen medidas de calidad y una
alta inversién, como parte de sus estandares, por ello es necesario que la entidad sea
capaz de responder a estos factores y tenga la capacidad de pagar las regalias
correspondientes, cuidando no afectar sus costos. Cuando la empresa tenga
franquicias o licencias debe existir un contrato, donde debe quedar claro para ambas
partes lo que se le esta pidiendo a una de ellas y lo que la otra debe conceder, asi
como las fechas de entrega, suministro y pago, la vigencia que tendra el acuerdo, si
habra posibilidad de renovar el contrato y, lo que es mas importante, cuando se podra

rescindir el contrato y por qué.

Todos los aspectos anteriores estan asociados a la evaluacion de la pérdida o

deterioro de un mercado de negocios. A manera de ejemplo:

» La empresa tiene una franquicia para la venta de comida rapida, la cual esta por

vencer y no se tienen expectativas de renovar la franquicia.

b) Pérdida de administradores clave sin reemplazo

La pérdida de ejecutivos claves esta asociado a las gestiones y estrategias que el
gobierno de las empresas tienen con respecto su personal, es decir, a maximizar el
valor sostenible de la empresa, los gobernantes de la empresa, deben preocuparse
de atender especialmente aquellos aspectos que amenacen la sostenibilidad del valor.
Son muchas las posibles amenazas al valor de una empresa que esta asociado a la
pérdida de ejecutivos claves, por ejemplo: despido laboral, renuncia laboral,

fallecimiento, etc. A manera de ejemplo.

» Un célebre gerente general de Microfost, ha migrado de la empresa para tomar

las riendas de un competidor.
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c) Dificultades de mano de obra

Respecto a estos sucesos o condiciones existen varios factores que hacen dificil para
las entidades obtener la mano de obra, de manera general se mencionan las
dificultades para encontrar perfiles adecuados a los requerimientos de los puestos,
este un problema de fondo, donde las empresas tienen su rol para desempefiar, en
especial en lo que refiere a la capacitacion; otro factor pueden ser las dificultades
financieras que tiene la entidad para cubrir los sueldos y prestaciones laborales, lo

gue hace necesario recurrir a financiamientos.

» El balance general al 31 de diciembre de 2011 muestra obligaciones, asociadas a

sueldos por pagar que corresponden a los dos ultimos meses.

d) Ecasez de suministros importantes

Previo a abordar el suceso o condicidn, es importante mencionar que las actividades
de gestion y planificacion para obtener los principales suministros de la entidad, estan
relacionadas a los departamentos de compras y produccién, quienes tienen a su
cargo las actividades relacionadas lo siguiente: a la prevision de la demanda y la
planificacion de las necesidades futuras, a la comunicacién con proveedores y
almacenes logisticos para asegurar la puesta a disposicion de los productos y

recursos futuros y a la ejecucién y gestion de los pedidos de compra.

Por lo cual la escasez la de suministros o materiales importantes para la empresa esta
asociado a varios factores, por ejemplo: la falta de capacidad de compra debido a no
contar con flujos de efectivos, también puede ser ocasionado porque en el mercado
no se encuentren disponibles las materias primas o suministros o materiales basicos

para transformar un producto. A manera de ejemplo:

» En conferencia de prensa internacional se ha informado que en el mercado

petrolero si hay escasez de suministros, debido a la baja produccion de petroleo.



80

e) Surgimiento de un competidor muy exitoso

Respecto a este suceso o0 condiccion, es basico mencionar que la principal
responsabilidad de la administracion de la entidad es la de lograr un crecimiento
rentable para la empresa, por lo cual se hace necesario identificar, evaluar y
seleccionar oportunidades de mercado y plantear estrategias para lograr sus

objetivos.

El surgimiento de nuevos competidores con gran éxitos esta asociado a los cambios
en el entorno que rodea al negocio, lo cual puede provocar la salida del mercado de
antiguos competidores. Los cambios en el entorno, pueden surgir debido a nuevos
gustos, preferencias, costumbres o necesidades del consumidor; a nuevas leyes,

politicas del gobierno, entre otros. A manera de ejemplo:

> El surgimiento de la bebida Gatorade, la cual debido a su buen sabor y a su gran
aporte nutricional, empez6 a consumirse como bebida comdn y no Unicamente
como bebida para atletas. Aunque Gatorade es la bebida mas conocida a nivel
mundial, existen otros competidores, como Powerade, All Sport, entre otras

bebidas deportivas.

f) Intenciones de la administracion de liquidar la entidad o cesar

operaciones

Este suceso o condicién debe ser establecido con la administracion para determinar
lo adecuado o no adecuado en el uso del supuesto de negocio en marcha. En el caso
gue la entidad tenga una clara intencién de liquidar o cesar sus operaciones los
Estados Financieros no deben ser preparados sobre la base de negocio en marcha.

Es responsabilidad de la administracion informar sobre estas condiciones o sucesos,
las cuales pueden estar influenciadas por crisis econdmica, crisis financiera, entre

otros. A manera de ejemplo:


http://es.wikipedia.org/wiki/Powerade
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=All_Sport&action=edit&redlink=1
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> El presidente de Spanair - que es una compafiia aérea espafiola creada en 1986 y
gue cesO sus operaciones el 28 de enero de 2012 -, ha ratificado que lo mas
prudente y lo mas seguro, era cesar las operaciones de la aerolinea, debido a que

no ha podido superar su asfixia financiera.

4.4 Otras Condiciones o0 Sucesos

Durante la realizacién de la auditoria de los estados financieros el Contador Publico y
Auditor Independiente debe estar atento a otros sucesos 0 condiciones que no se
relacionan con aspectos financieros u operativos, que puedan generar una duda sobre
la capacidad de la empresa de seguir operando. A continuacion se mencionan otras

condiciones 0 sucesos:

a) No cumplimiento con requerimientos de capital u otros requisitos

estatutarios

Previamente es necesario mencionar que el objeto de establecer los requerimientos
de capital es para asegurar la proteccion de las entidades bancarias o de terceros,

frente a los riesgos de recuperacion.

Esta condicion o suceso esta asociada a la falta de cumplimiento que la entidad ha
tenido debido a ausencia de pago de las obligaciones relacionadas con los

requerimientos de capital, las cuales han sido convenidas con terceros.

Con respecto a la falta de cumplir con los requisitos estatutarios ante los terceros o las
entidades que otorgaron financiamiento, por ejemplo, haber distribuidos dividendos
cuando en el contrato se acordd no decretar dividendos; no haber presentado
estados financieros intermedios, no haber presentados estados financieros auditados.
Las faltas de cumplimiento puede impactar negativamente el supuesto de negocio en

marcha.


http://es.wikipedia.org/wiki/28_de_enero
http://es.wikipedia.org/wiki/2012
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b) Procedimientos legales o reglamentarios pendientes contra la entidad que
puedan, si tienen éxito, dar como resultado reclamaciones que serian

dificiles de satisfacer

Estos sucesos o condiciones deben ser analizados cuando la entidad tenga reclamos,
demandas o litigios en contra, por lo cual es necesario requerir al abogado o
especialista a cargo de estas contingencias la informacion sobre la expectativa de
ganar o perder los casos y la medicion que dicho impacto tendria en las operaciones
de la empresa, para lo cual es necesario obtener por escrito la respuesta del abogado

0 especialistas y dejar esta evidencia en los papeles de trabajo.

C) Cambios en legislacién o normatividad o politicas del gobierno que se

espera afecten en forma adversa a la entidad.

Este suceso o condicion esta relacionado al impacto negativo que pueda tenerse en
los fondos de efectivo y disponiblidades monetarias, cuando existen cambios o0
modificaciones a leyes. Dichos cambios estan asociados a incrementos en el
impuesto sobre las ganancias, incrementos en tasas impositivas, entre otros.
Asimismo, a politicas establecidas por el gobierno y que puedan afectar los mercados

donde realiza sus operaciones la entidad.

d) Catastrofe sin seguro o con seguro insuficiente en el momento en que

ocurren

Teniendo presente que una catastrofe es un hecho natural o provocado por el ser
humano que afecta negativamente y que en ocasiones tiene consecuencias terribles.
De manera concreta los desastres ponen de manifiesto la vulnerabilidad del equilibrio
necesario para sobrevivir y prosperar y esto involucra los planes de contigencia que
tiene la entidad ante estas condiciones, por lo cual es basico establecer si la empresa
cuenta con seguros suficientes que le permitan sobrevivir ante catastrofes y poder

continuar sus operaciones.
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El no tener un seguro o tener un seguro con cobertura insuficiente para los principales
activos que generan flujos de efectivo para la operacion, se hace mas vulnerable a la
entidad, debido a que puede repercutir severa y negativamente en la continuidad de

Sus operaciones.

45 Otros Apectos

En adicion a las condiciones y sucesos descritos anteriormente, el Contador Publico y
Auditor Independiente debe tener presente la existencia de factores externos y
factores internos que influyan en que la entidad logre o no logre sus objetivos.

Factores externos: Son los elementos ajenos a la organizacion y que ésta debe
considerar por la incidencia en su capacidad para establecer el logro de sus objetivos.

Algunos factores externos son:

la inflacion,
el clima,
la crisis en general,

los cambios en el mercado,

YV V. V V V

los cambios en tecnologia.

Factores Internos: Son los elementos propios de la organizaciébn que ésta debe
considerar, por la incidencia en su capacidad para establecer e implementar en

prevencion de riesgos u otros. Algunos factores internos son:

sistemas de contabilidad con errores o ineficientes,
tecnologias obsoletas,

ausencia de contabildida de costos,

huelgas o paros laborales,

conflictos de intereses entre empleados,

baja productividad,

YV V. V V V V V

fraude.
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El fraude se define como un acto intencional de una o méas pesonas de la
administracion, encargados del gobierno corporativo, empleados o terceros, que

implica el uso de engafio para obtener una venta injusta o ilegal.

La responsabilidad de la prevencion y deteccién del fraude corresponde a la
administracion de a la entidad y la responsabilidad del auditor es obtener una
seguridad razonable de que los estados financieros como un todo estan libres de error

material, ya sea por fraude o por error.

En la existencia de un fraude financiero se presume la existencia de un desfalco o
malversién, que consistente en un acto de apropiarse indebidamente de valores o
fondos, por uno o mas individuos a los que éstos les han sido confiados en razon de

un cargo.

Tal como refiere la Norma Internacional de Auditoria 240, para efectos del analisis por

parte del Contador Publico y Auditor existen dos clases de errores intencionales:

1) Los errores que se originan en la informacion financiera fraudulenta, la cual
implica declaraciones érroneas intencionales, incluyendo omisiones de
cantidades o revelaciones en los estados financieros, con el fin de engafiar a

los usuarios.

2) Los errores resultados de la malversacion de activos, la cual implica el robo de

activos de la entidad.


http://es.wikipedia.org/wiki/Valor_(finanzas)
http://es.wikipedia.org/wiki/Valor_(finanzas)
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CAPITULO V

EL CONTADOR PUBLICO Y AUDITOR INDEPENDIENTE EN LA EVALUACION
DEL SUPUESTO PARA CONTINUAR COMO NEGOCIO EN MARCHA DE UNA
AGENCIA DE PUBLICIDAD (CASO PRACTICO)

5.1 Generalidades

En este capitulo se presenta el caso practico desarrollado en funcién de la realizacion
de una auditoria de Estados Financieros de la agencia de publicidad guatemalteca
denominada AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A., que es la unidad
de andlisis en este caso préactico. Y la evaluacion del uso apropiado del negocio en
marcha, por parte de la administracion de la entidad, en la preparaciéon y presentacion
de los Estados Financieros, del periodo comprendido del 1 de enero al 31 de
diciembre de 2010, para concluir si existe o no existe una falta de seguridad material

sobre la capacidad de la empresa para continuar sus operaciones.

Por lo anterior se aplica el proceso de evaluacion del supuesto de negocio en marcha,
aspectos que involucran los papeles de trabajo y la evidencia de auditoria que se
obtuvo con respecto a los sucesos o condiciones que fueron detectadas durante la
auditoria de los Estados Financieros y el efecto del dictamen que se emite por parte
de la Firma MIRANDA & ASOCIADOS.

5.2 Enunciado del Caso Practico

La Asamblea de Accionistas de AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A..
ha requerido los servicios de la firma de auditoria MIRANDA & ASOCIADOS, para
llevar a cabo una auditoria de los Estados Financieros del periodo contable que
concluy6 el 31 de diciembre de 2010. Este trabajo involucra identificar sucesos o
condiciones que en lo individual o colectivo pudiera generar una duda importante
sobre la capacidad de la agencia de publicidad para seguir operando como negocio en

marcha, por un periodo de tiempo razonable.
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Asimismo se incluyen algunos datos relevantes para ser considerados por los

auditores asignados a la auditoria financiera, en la realizacion de su trabajo.

La AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A., fue organizada como una
Sociedad Andénima el 7 de enero de 2006, por un plazo indefinido de acuerdo con las
leyes de la Republica de Guatemala. Su objeto segln su escritura de constitucion, es el
estudio, planificacion, creacion y ejecucion de toda clase de publicidad comercial y
representacion de agencias publicitarias nacionales. Las oficinas se encuentran

ubicadas en la zona 14.

Se obtiene de la administracion de la Agencia de Publicidad Sobre Ruedas S.A., la
informacién que permita conocer la entidad y su entorno, considerando factores de la
industria, de regulacion y otros factores externos, incluyendo el marco de referencia

de la informacion financiera a auditar.

El entorno impositivo de la Agencia de Publicidad Sobre Ruedas, S.A. esta
relacionado al pago del Impuesto Sobre la Renta, Régimen Optativo, Impuesto al

Valor Agregado, Impuesto de Solidaridad y cuotas patronales y laborales del IGSS.

Dentro de otros factores externos, se aprecia la existencia de disponibilidad de
financiamiento. La estructura de la deuda, esta representada por el crédito en moneda
local, obtenido con entidades bancarias de Guatemala.

Segun informacion de la administracion de la compafiia, las operaciones de la agencia

de publicidad no son complejas y no existen operaciones inusuales.

Con respecto a las condiciones de la industria, la agencia de publicidad cuenta con el
5% del mercado total, no tiene ventas estacionales ni exportaciones, ni requisitos

ambientales que afecten las operaciones de la compaiiia.
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La naturaleza de fuentes de ingreso esta constituida por la la creacion y disefio de
publicidad y por la comision recibida de intermediacion con los clientes y los medios
de comunicacion. Derivado de ello, los ingresos de la agencia de publicidad provienen
principalmente del desarrollo de publicidad por anuncios, grabaciones, disefios, entre
otros. Las ventas son efectuadas principalmente al crédito y son reconocidas netas
de los impuestos a las ventas y descuentos, cuando se facturan. Conforme a dicha

practica contable, los ingresos y los gastos se contabilizan cuando se devengan.

Los clientes que tiene la agencia son 20, que se manejan Unicamente a nivel local por
lo cual no existen clientes claves o independiencia de clientes para generar ventas. La
integracion de las cuentas por cobrar a clientes, esta distribuida de manera equitativa en

todos los clientes.

Los principales proveedores de la agencia, lo integran los proveedores de medios de

comunicacion de television, escrito y radial.

La estructura organizacional de la Agencia de Publicidad Sobre Ruedas, S.A., es la
siguiente: la maxima autoridad esta constituida por la Asamblea General de Accionistas,
la cual se retne una vez al afio; seguidamente se encuentra la gerencia general y tres
gerencias, que son: gerencia financiera, de administracion y de produccion, las
gerencias se reunen una vez a la semana, para conocer asuntos relacionados con las

diversas actividades de la agencia de publicidad.

Se tiene 30 empleados que se encuentran distribuidos en personal de administracion,

creativos, departamentos de medios, tal como se muestra a continuacion:
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Organigrama Agencia de Publicidad Sobre Ruedas, S.A.
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Financiero Administracion Produccién
Contador y Asistentes Creativos y drea
auxihares administrativos de medios
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Fuente: Informacion obtenida de una agencia de publicidad guatemalteca.

Otros asuntos a considerar en el desarrollo de la auditoria de estados
financieros de la AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS S.A.

» En la etapa de planeacion, se debe efectuar los procedimientos de evaluacion del
riesgo, y asi identificar si existen o no existen sucesos o condiciones que pudieran

causar una duda significativa sobre el supuesto de negocio en marcha.

» Asimismo durante la etapa del desarrollo del trabajo planeado, mantenerse alertas
durante toda la auditoria de los estados financieros y evaluar los resultados
obtenidos de los procedimientos planificados para identificar sucesos o
condiciones relacionadas a la exposicion de que la empresa pueda continuar sus

operaciones como negocio en marcha.
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» Al obtener toda la evidencia suficiente y adecuada de auditoria evaluar los
resultados obtenidos y los sucesos o condiciones que se identifiguen como
posibles factores de negocio en marcha. Realizar los procedimientos de acuerdo

a las Normas Internacionales de Auditoria nimeros: 570, 700, 705 y 706.

Los Estados Financieros de Agencia de Publicidad Sobre Ruedas, S.A. estan
preparados de conformidad con Normas Internacionales de Informacion Financiera y
sobre la base de costos historicos. Los Estados Financieros estan expresados en
Quetzales, moneda oficial de Guatemala. EI resumen de las principales politicas

contables se muestra a continuacion:

Uso de estimaciones: Las estimaciones contables que sigue la Compafia estan de

acuerdo con las Normas Internacionales de Informacion Financiera. Las estimaciones
gue son de uso especifico se relacionan con la estimacion para cuentas de dudosa
recuperacion, siendo basada en el mejor entendimiento y criterio de los eventos
actuales y futuros que tengan la compafia. Aun cuando pueden llegar a diferir de su
efecto final, la administracion considera que las estimaciones y supuestos son

adecuados en las circunstancias.

Propiedad, planta y equipo: Los bienes propiedad de la compafiia, se registran al costo

de adquisicion. Los desembolsos ocasionados en las reparaciones y mejoras a los
activos que contribuyen a incrementar su vida Gtil y a generar rentas, se capitalizan.
Los gastos normales de mantenimiento y reparaciones que no incrementan la vida util
de los activos, se registran en los resultados de operacion en el periodo en que se

ocasionan. La depreciacion se calcula utilizando una tasa de acuerdo a la vida util, las

cuales son:
Mobiliario y equipo 20% =5 afos de vida util
Equipo de computacién  33.33% = 3 afios de vida util

Edificios 5% = 20 afos de vida util
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Efectivo: El efectivo incluye los saldos en caja y en bancos. Los saldos en bancos
estan disponibles a la vista y sobre los mismos no existe ninguna restriccion que limite

Su uso.

Cuentas por cobrar comerciales - Las cuentas por cobrar comerciales en concepto de

venta de publicidad son generadas con la facturacion a los clientes, menos la
estimacion para cuentas incobrables. El nimero de clientes activos al 31 de diciembre
de 2010 es de 20. La recuperacion de estos saldos se analiza periddicamente y se
registra una estimacion por deterioro para las cuentas por cobrar calificadas como de
cobro dudoso, con cargo a resultados del periodo. Las cuentas declaradas

incobrables son rebajadas de la estimacion para cuentas incobrables.

Préstamos bancarios: El saldo del préstamo bancario adquirido con Banco El Cairo,
S.A., corresponde al crédito N0.10110110 adquirido el 1 de octubre de 2009 y
devenga una tasa de interés del 8% anual. El vencimiento es el 30 de noviembre de
2011.

Provisiones: Se reconoce una provision solo cuando la Compaifiia tiene una obligacion
presente (legal o implicita) como resultado de un evento pasado y es probable (mas
probable que si, que lo contrario), que se requieran recursos para cancelar la
obligaciéon y se puede hacer un estimado confiable del monto de la obligaciéon. Las
provisiones se revisan a cada fecha del balance y se ajustan para reflejar la mejor

estimacion que se tenga a esa fecha.
Capital: El capital esta dividido y representado por 2,000 acciones comunes con un
valor nominal de Q200 cada una, por lo cual el monto del capital autorizado es de

Q400,000.00.

A continuacion se presentan los estados financieros basicos.
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ESTADO DE SITUACION GENERAL

Al 31 de diciembre de 2010 y 2009 C PC
(Expresados en Quetzales)
Valor Valor
Absoluto Relativo Absoluto Relativo
2010 2009
ACTIVOS
No corriente
Propiedad, planta y equipo
Edificios Q 400,000 27.2% Q 400,000 26.7%
Equipo de computo 170,000 11.6% 150,000 10.0%
Mobiliario y equipo 120,000 8.2% 120,000 8.0%
Depreciaciones acumuladas (325,000) -22.1% (286,000) -19.1%
Sub total 365,000 24.8% 384,000 25.7%
Corriente
Bancos 652,159 44.4% 728,220 48.7%
Caja general 10,000 0.7% 10,000 0.7%
Cuentas por cobrar a clientes 375,000 25.5% 300,000 20.1%
Estimacion para cuentas incobrables (11,250) -0.8% (9,000) -0.6%
Anticipos por liquidar y otros 78,650 5.4% 82,200 23.5%
Total de activos corrientes 1,104,559 75.2% 1,111,420 74.3%
TOTAL Q 1,469,559 100.0% Q 1,495,420 100.0%
5 5 v S

PATRIMONIO Y PASIVO | | |
Capital Q 400,000 27.2% Q 400,000 26.7%
Utilidades no distribuidas 463,486 31.5% 350,333 23.4%
Reserva legal 24,394 1.7% 18,439 1.2%
Total de la participacion de los accionistas 887,880  60.4% 768,772  51.4%
Pasivo No corriente
Préstamos bancarios 122,222 8.30% 188,889 12.6%
Total del pasivo no corriente 122,222 8.30% 188,889 12.6%
Pasivo corriente
Proveedores 280,778 19.1% 275,000 18.4%
Cuentas por pagar 131,485 8.9% 97,080 6.5%
Impuesto sobre la renta por pagar 47,194 3.2% 165,679 11.1%
Total del pasivo corriente 459,457 31.3% 537,759 36.0%
TOTAL Q 1,469,559 100.0% Q 1,495,420 100.0%

I
=1

I
=

I
=

Efectuada y/o comprobada operacion
% aritmética
CPC Copia propocionada por el cliente

l—
-1



92

ACGENCIADEPUBLICIDAD SOBRERUEDAS, O.A,

ESTADOS DE RESULTADOS
Periodo terminado el 31 de diciembre de 2010 y 2009 C PC

(Expresados en Quetzales)

Valor Valor
Absoluto Relativo Absoluto Relativo
2010 2009
Ventas netas Q 9654049 109000 Q 5967976 100.0%
Gastos de Operacién
Gastos de Ventas (3.844,753) g 09 (3.879,184) 509
Gastos de Administracion (1,620,675)  -28.7% (1,551,674)  -26.0%
Total gastos de operacion (5,465,428)  .96.7% (5,430,858)  -91.0%
Ganancia en operacion 188,621 3.3% 537,118 9.0%
Gastos financieros (16,000)  -0.3% (2,667) 0.0%
Ganancia antes del impuesto sobre la 172,621 534,451
renta 3.1% 9.0%
Impuesto sobre la renta (53,513)  -0.9% (165,679)  -2.8%
Ganancia despues del impuesto sobre
la renta Q 119108 540p o 388772 5o
5 i 45 i

Efectuada y/o comprobada operacion
% aritmética
CPC Copia propocionada por el cliente
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AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A,

ESTADO DE FLUJOS DE EFECTIVO

Periodo terminado el 31 de diciembre de 2010 y 2009

(Expresados en Quetzales)

CPC

2010 2009
Flujo de efectivo por actividades de
operacion
Ganancia después del ISR Q 119.108 Q 368,772
Conciliacién entre la ganancia neta y el
efectivo provisto de actividades de
operacién
Depreciaciones 39.000 37,447
Cuentas incobrables 2.250 750
Aumento en clientes (75,000) (25,000)
Disminucion en otras cuentas por
cobrar 3,550 5,800
Aumento en proveedores 5,778 10,000
Aumento en cuentas por pagar 34.405 17,080
Disminucion en el impuesto sobre la renta (118,485) (290,518)
por pagar

Efectivo neto provisto en las actividades
de operacion 10,606 124,331
Flujo de efectivo por actividades de
inversion
Compra de equipo de computo (20,000) (10,000)
Efectivo neto usado en las actividades (20,000) (10,000)
inversion
Flujo de efectivo por actividades de
financiamiento
Obtencidn préstamo bancario 200,000
Amortizacion a préstamo bancario (66,667) (11,111)
Efectivo neto (usado en) provisto por
las actividades de financiamiento (66,667) 188,889
(Disminuciéon) aumento neto en
efectivo (76,061) 303,220
Saldo inicial 738,220 435,000
Saldo final en Bancos Q 652,159 Q 728,220
Saldo final en Caja general Q 10,000 Q 10,000

iy l—

l—
-1

CPC

Efectuada y/o comprobada operacion
aritmética
Copia propocionada por el cliente
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ACENCIADEPUBLICIDAD SOBRE RUEDAS. DA,
ESTADO DE CAMBIOS EN EL PATRIMONIO

Al 31 de diciembre de 2010 y 2009 CPC
(Expresados en Quetzales)

Capital Reserva Utilidades
autorizado Legal Retenidas Total

Saldos al 31 de diciembre 2008 Q 400,000 Q 0 Q 0 Q 400,000
Utilidad del periodo 368,772 350,333
Traslado de la reserva 18,439 (18,439) 0
Saldos al 31 de diciembre de

2009 Q 400,000 Q 18,439 Q 350,333 Q 768,772
Utilidad del periodo 119,108 © 119,108
Traslado de la reserva 5,955 (5,955) 0
Saldos al 31 de diciembre de

2010 Q 400,000 Q 24,394 Q 463,486 Q 887,880

l— I l— l—
-1 -l ! -l

Sumatoriade @ Ganancia del ejercicio
i Efectuada y/o comprobada operacion aritmética
Copia propocionada por el
CPC cliente
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Asimismo fueron proporcionadas las integraciones de las Ventas por mes, y las
integraciones por naturaleza de los Gastos de Venta y los Gastos de
Administracion al 31 de diciembre de 2010 y 2009, tal como se muestra a

continuacion:

AGENCIADEPUBLICIDAD SOBRE RUEDAS. O.A,

Integracion de las ventas por mes
(Expresados en Quetzales)

CPC
Valor Valor
Absoluto Relativo Absoluto Relativo
2010 2009
ENERO Q 452,324 8.0% 536,391 9.5%
FEBRERO 565,405  10.0% 542,758 9.6%
MARZO 678,486 12.0% 650,837 11.5%
ABRIL 395,783 7.0% 405,758 7.2%
MAYO 508,864 9.0% 301,860 5.3%
JUNIO 377,000 6.7% 432,438 7.6%
JULIO 735,026 13.0% 548,407 9.7%
AGOSTO 808,109  14.3% 687,118 12.2%
SEPTIEMBRE 678,486 12.0% 653,336 11.6%
OCTUBRE 226,162 4.0% 391,899 6.9%
NOVIEMBRE 131,864 2.3% 434,008 7.7%
DICIEMBRE 96,540 1.7% 383,166 6.8%
Totales Q 5,654,049 100.0% 5,967,976 105.6%

I l— I I
=l ! =l =1

% Efectuada y/o comprobada operacion aritmética
CPC Copia propocionada por el cliente
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AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A,

Integracion por naturaleza de los Gastos de Ventas al 31 de diciembre de 2010 y 2009

(Expresados en Quetzales)

CPC
Valor Valor
Absoluto Relativo Absoluto Relativo

2010 2009
Impresiones e ilustraciones Q 1,428,000 253% Q 1,437,000 24.1%
Grabacién y audio 870,000 15.4% 740,000 12.4%
Disefios 680,000 12.0% 648,684 10.9%
Locuciones 322,000 5.7% 445,000 7.5%
Materiales de fotografia 285,000 5.0% 298,500 5.0%
Artes finales 95,000 1.7% 145,000 2.4%
Materiales y suministros 90,000 1.6% 91,000 1.5%
Vallas publicitarias 39,753 0.7% 40,000 0.7%
Casting y modelaje 25,000 0.4% 25,000 0.4%
Fotocopias 10,000 0.2% 9,000 0.2%
Total Gastos de Ventas Q 3,844,753 68.0% Q 3,879,184 65.0%

Efectuada y/o comprobada operacion

% aritmética

CPC Copia propocionada por el cliente



97

AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS. S.A,

Integracién por naturaleza de los Gastos de Administracion al 31 de diciembre de 2010 y 2009

(Expresados en Quetzales)

CPC
Valor Valor
Absoluto Relativo Absoluto Relativo
2010 2009

Sueldos ordinarios 645,000 11.4% 579,000 9.7%
Suministros de oficina 180,000 3.2% 189,991 3.2%
Prestaciones laborales 160,670 2.8% 144,229 2.4%
Gastos de viaje 95,000 1.7% 100,000 1.7%
Vigilancia y seguridad 84,000 1.5% 72,000 1.2%
Cuotas patronales 82,495 1.5% 74,054 1.2%
Combustibles y lubricantes 70,050 1.2% 60,000 1.0%
Seguros 62,000 1.1% 60,000 1.0%
Servicio de teléfono 60,000 1.1% 66,000 1.1%
Atencién al personal 52,010 0.9% 65,000 1.1%
Depreciaciones 39,000 0.7% 39,000 0.7%
Servicio de luz eléctrica 36,000 0.6% 42,000 0.7%
Mantenimiento equipo de cdmputo 20,450 0.4% 18,000 0.3%
Servicio de internet 14,000 0-2% 14,400 0.2%
Honorarios 10,000 0.2% 5,000 0.1%
Atencion a clientes 10,000 0.2% 15,000 0.3%
Bonificaciones incentivos 0 0.0% 8,000 0.1%
Total 1,620,675 28.7% 1,551,674  26.0%

l— l— 14—
- - -

Efectuada y/o comprobada operacion
i aritmética
CPC Copia propocionada por el cliente

I
-
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Como parte de la auditoria de los estados financieros que terminaron el 31 de

diciembre de 2010, a continuacion se muestra el indice de de los temas desarrollados

en este caso practico.

Cliente

AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

Area de trabajo

INDICE DE PAPELES DE TRABAJO

Auditoria financiera al

31 DE DICIEMBRE DE 2010 |

Carta Compromiso de la Auditoria de los Estados Financieros

Memorandum de Reunién

Evaluacion del Control Interno

Matriz de Riesgos

Procedimientos Analiticos

Evaluacién de Negocio en Marcha
Determinacion de la Importancia Relativa

Planeacion de la auditoria de los Estados Financieros

Papeles de trabajo relacionados a los procedimientos
aplicados, donde existen sucesos o indicios relacionados al
supuesto de negocio en marcha

Memorandum de las Acciones de la Administracion
Andlisis del Dictamen

Dictamen de auditoria

Gl
G2
G3
G4
G5
G6
G7
G8

G9
G10
G11
G12

Numero de
Ref, PTS pagina

99- 100

101 - 103

104 - 107

108

109-111

112-114

115

116-123

124-131

132-134

135-136

136-154
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5.3 Carta Compromiso

Referencia G1

Cliente AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
Ared de trabajo CARTA COMPROMISO
Auditoria financiera al 31 DE DICIEMBRE DE 2010 |

MIRANDA & ASOCIADOS

14 de enero de 2011

Sefiores
AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
Ciudad de Guatemala

Estimados sefores:

Nos han solicitado que auditemos los estados financieros de AGENCIA DE
PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A. por el periodo que terminar4d el 31 de
diciembre de 2010. Por medio de esta carta, tenemos el gusto de confirmarles nuestra
aceptacion y nuestro entendimiento de este trabajo. Llevaremos a cabo nuestra
auditoria de acuerdo con las Normas Internacionales de Auditoria, con el objeto de
expresar nuestra opinion sobre los estados financieros.

Al formarnos una opinion sobre los estados financieros, haremos pruebas suficientes
para obtener una seguridad razonable de que la informacién contenida en los registros
de contabilidad correspondientes y otros datos originales son confiables y suficientes
para servir como base para la preparacion de los estados financieros. También
decidiremos si la informacién estd debidamente expresada en los estados financieros.

Debido a la naturaleza de las pruebas y a otras limitaciones inherentes de una
auditoria, junto con las limitaciones inherentes de cualquier sistema de control interno,
existe un riesgo inevitable de que pudiera quedar sin descubrir algin error importante.

Ademas de nuestro dictamen sobre los estados financieros de la compaiia,
esperamos proporcionarles una carta independiente que indicara cualesquiera
debilidades de control interno que hayamos observado.
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Queremos recordarles que la responsabilidad de la preparacion de los estados
financieros de acuerdo a Normas Internacionales de Informacién Financiera,
incluyendo su revelacion adecuada, es de la administracion de la compafiia. Esto
incluye el mantenimiento de registros de contabilidad y controles internos adecuados,
la seleccion vy aplicacion de las politicas de contabilidad y la proteccién de los activos
de la entidad. Como parte de nuestro proceso de auditoria, solicitaremos a la
gerencia una confirmacion por escrito de las declaraciones que nos hicieran en
relacion con la auditoria.

Esperamos contar con la total cooperacion de su personal y confiamos en que
pondran a nuestra disposicion todos los registros, documentaciéon y demas
informacion que les solicitemos y que estén relacionados con nuestra auditoria.

Nuestros honorarios, que seran facturados conforme nuestra propuesta de servicios
profesionales, se basan en el tiempo requerido por el personal asignado al trabajo
mas los gastos menores directos. Las tarifas del personal por horas varian de
acuerdo con el grado de responsabilidad implicado y la experiencia y capacidad
requeridas.

Por favor firmar y devolver la copia que se acompafa de esta carta para indicarnos
que estan de acuerdo con nuestro entendimiento de los arreglos de nuestra auditoria
de los estados financieros.

Atentamente,

MIRANDA & ASOCIADOS

Aceptacion de la compafia

Acepto las condiciones de esta carta convenio entre la compafia que represento y la
firma de auditores externos que practicara la auditoria de los estados financieros de
AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A. He leido y entiendo plenamente
las condiciones y disposiciones contenidas. También confirmo que estoy facultado
para suscribir este acuerdo en nombre de la Compaifiia.

Aceptado:

Por

Fecha
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54 Memorandum de Reunidon

Hecho por |WWC
Fecha 17/01/2011
. Egyisado LBML
Refe rencia G 2 FEcha 17/01/2011
Cliente AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
Ared de trabajo MEMORANDUM DE REUNION
Auditoria financiera al 31 DE DICIEMBRE DE 2010

Antes de iniciar la auditoria de los Estados Financieros al 31 de diciembre de 2010, la
administracion informé sobre los factores internos y externos que influyeron en las

cifras de los Estados Financieros del afio indicado.

El 17 de enero de 2011 a las 14:00 horas en las oficinas de la AGENCIA DE
PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A. se llevdé a cabo la reunién con la

administracion de la agencia, los puntos comentados fueron los siguientes:

1) Informacion de los Estados Financieros

a) Aspectos relacionados al Balance General

» Hubo adiciones por Q20,000 en el rubro de equipo de computo debido a la
asignacion de equipo para los principales ejecutivos de la empresa. La
depreciacion del periodo es razonable con respecto a la vida util de los
activos fijos.

» Las cuentas por cobrar se incrementaron derivado que al cliente CIMA, S.A.
solicit6 mas dias; la autorizacion fue aprobada por la Asamblea de
Accionistas, segun Acta Numero 80 de fecha 30 de noviembre de 2010.

> La estimacion para cuentas incobrables se considera razonable en funcién
de la recuperacion de los saldos por cobrar a clientes. No existen riesgo de

recuperacion de los saldos por cobrar.
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La disminucion de los préstamos bancarios corresponden a las
amortizaciones por Q66,667 de enero a diciembre de 2010, sobre el crédito

gue se tiene con el Banco el Cairo, S.A.

El incremento en las cuentas por pagar corresponde a los sueldos de
diciembre de 2010, asimismo incluye dividendos por pagar por Q90,000 que

corresponden al decreto de dividendos, realizado en el afio 2008.

Aspectos relacionados al Estado de Resultados

>

Las ventas del afio 2010 disminuyeron en Q313,927 con respecto al afio
2009, el origen de la disminucion se debe principalmente a la rotacion de
clientes.

La disminucién por Q34,431 de los gastos de venta esta relacionado a la
disminucién de los servicios y gastos necesarios para generar la publicidad
a los clientes; exceptuando el incremento de los servicios recibidos en las
cuentas grabacion y audio y disefios.

La ganancia bruta en ventas por mes para el afio 2010 se manejo en los
limites de 36% y 12% debido a la disminucion de ventas y el incremento en
cuentas de gastos de ventas.

El incremento por Q69,001 en los gastos de administracion, es resultado del
incremento de sueldos y su efecto en las prestaciones laborales.

Derivado de los aspectos anteriores se dié una disminucion por Q118,485 el

el impuesto sobre la renta gasto con respecto al afio anterior.

Aspectos relacionados al estado de cambios en el patrimonio

>

>

El saldo al 31 de diciembre de 2010 de las utilidades retenidas estan
integradas por la ganancia del ejercicio del afio 2010 y 2009.

No hubo decreto de dividendos.
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d) Aspectos relacionados al flujo de efectivo

» Se generaron flujos de efectivo positivos en las actividades de operacion,
sin embargo para cubrir las amortizaciones del afio 2010 del crédito
bancario y para realizar inversion de equipo de computo fueron disminuidos
los fondos de efectivo que se tenian en los bancos a incio del afio contable
2010.

e) Otros Aspectos

» Informé la administracion que en el mes de enero de 2011 se retiraron tres
clientes importantes; no obstante a que habian dado sefales de retirarse,
sin indiar la razén de su retiro. Esta situacion se vidé refejada en la
disminucién de ventas que se tuvo en el afio 2010 versus el afio 2009.

» Por el crédito bancario obtenido en el afio 2009 con el Banco EIl Cairo, S.A.
se convino cuotas mensuales de Q11,111 a una tasa de interés del 8%, sin
embargo a la fecha no se ha efectuado el pago de la cuota de enero y es
probable que no paguen la cuota de febrero de 2011.

» A la fecha de la reunién no existen contingencias a favor o en contra de la

empresa.

2) Evidencia de auditoria

Con base a lo indicado por la administracion y la evaluacién del control interno
para disefiar los procedimientos de auditoria a ser aplicados en la auditoria de los
estados financieros, se debe obtener la evidencia necesaria para validar los puntos
comentados por la administracion y determinar la existencia de sucesos 0
condiciones que generen una duda significativa sobre el uso del supuesto de

negocio en marcha.

Se concluye la reunion a las 15:30 horas, no habiendo otros puntos que comentar.
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5.5 Evaluacidén del control interno

Referencia G3

Hecho por |WWC
Fecha 21/01/2011
Revisado

por LBML
Fecha 21/01/2011

Cliente

AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

Ared de trabajo

EVALUACION DEL CONTROL INTERNO

Auditoria financiera al 31 DE DICIEMBRE DE 2010

Para evaluar el control interno de la agencia de publicidad, se aplicé el cuestionario

con preguntas cerradas, que consiste en un listado de preguntas para evaluar las

debilidades y fortalezas del sistema de control interno, asimismo el cuestionario

contiene cada una de las areas en las cuales como Contadores Publicos y Auditores

Independientes, consideramos examinar para la auditoria de los Estados Financieros

en las cuales las respuestas negativas indicaran una deficiencia de control interno.

LITERAL

PREGUNTAS
Generales

Propiedad, planta y equipo

¢Las adiciones y retiros son aprobadas por la gerencia
general?

¢ Se comparan los desembolsos reales con las cantidades
autorizadas y se requieren aprobaciones adicionales si se
excede el monto autorizado?

¢Estan amparadas las cuentas de control de activos fijos por
auxiliares detallados y adecuados?

¢, Se concilian estos auxiliares con las cuentas del libro mayor
al menos una vez al afio?

Cuentas por cobrar

¢, Se autorizan los limites de crédito y dias de crédito de cada
cliente?

¢Estdn amparadas las cuentas por cobrar comerciales por
auxiliares detallados y adecuados?

¢ Se concilian estos auxiliares con las cuentas del libro mayor
al menos una vez al afio?

¢ Existen archivos de informacién por cada cliente?

Ponderacion
individual

Ponderacion
TOTAL

1.25

1.75
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Caja y bancos

¢, Se prohibe hacer préstamos con el dinero del fondo?

¢Los ingresos diarios de los cobros se depositan a primera
hora del siguiente dia habil en la misma forma en que fueron
recibidos?

¢ Todos los egresos de efectivo se realizan por medio de
cheque?

¢Las cuentas bancarias son conciliadas en forma mensual y
se realizan los ajustes necesarios al mes siguiente?

¢Los talonarios de cheques y su secuencia numérica son
controlados por la persona responsable?

¢ Se manejan firmas mancomunadas para el giro de cheques?

Cuentas por pagar

¢ Estan separadas las funciones del departamento de compras
de las relativas a: contabilidad y recepcion de compas y/o
servicios?

¢ Se requieren érdenes de compra para todas las compras que
se efectdan?

¢ Se piden cotizaciones de todos los proveedores para todas
las mercancias o servicios a recibir?

Ingresos

¢ Todos los ingresos son registrados en el mes en se
conocen?

¢ Se revisa la correcciéon de precios y calculos mostrados en
los presupuestos de cada servicio?

Noéminas

SAprueba el consejo de administracion los sueldos de los
ejecutivos y empleados de la agencia de publicidad ?

¢Son ajenas a la contratacion y despido de empleados las
personas que preparan las nominas?

.Se revisan todos los célculos de las néminas antes de
efectuar los pagos?
¢SAprueba las néminas un funcionario responsable?

¢ Se revisa el regisro contable de la némina con la distribucion
por deparmentos?

Gastos

¢Exige la compafiia documentacién satisfactoria que ampare
los pagos relativos a honorarios, comisiones, renta, etc.?

¢Exige la compafia cuentas de gastos detalladas vy
documentacién que compruebe los gastos de viaje, de
representacion y cualquier otra erogacion reembolsable a sus
funcionarios y/o empleados?

¢Los documentos originales son identificados para evitar su
duplicidad en registro y pago?

Otros

¢Existe un sistema de informacion computarizado para el
registro de las operaciones de la agencia?

1.50

1.33

15

1.40

1.33
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Las repuestas han sido ponderadas de la siguiente forma:

VALOR DE LAS RESPUESTAS 1=NO 2=3SI

Para determinar la ponderacion total de cada seccion que se muestra en el
cuestionario de control interno se utilizd la sumatoria de la ponderacion individual
haciendo la relacion con el nimero de preguntas de cada seccion, tal como se

muestra a continuacion:

Ponderacién Numero de Ponderacion
Literal individual preguntas Total
A 5 4 1.25
B 7 4 1.75
C 9 6 1.50
D 4 3 1.33
E 3 2 1.50
F 7 5 1.40
G 4 3 1.33
H 2 1 2.00

Ponderacion total de la evaluacion del control interno

El peso relativo que se ha dado a los Estados Financieros se basa en las guias de las
formas preparadas para dicho efecto y en el juicio profesional del auditor, después de
evaluar las respuestas al cuestionario, por lo cual para determinar el valor absoluto de

cada literal se aplicard la siguiente formula:

VALOR ABSOLUTO =  Peso relativo en funcion de estados
financieros * Ponderacion total
Simbologia:
A = Peso relativo en funcidén de estados financieros (expresados en porcentaje)

B = Ponderacion total
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Derivado de lo anterior, los resultados son los siguientes:

LITERAL (A) (B) (A)*(B)
A 15% 1.25 0.18
B 20% 1.75 0.35
C 10% 1.50 0.15
D 10% 1.33 0.13
E 15% 1.50 0.22
F 10% 1.40 0.14
G 15% 1.33 0.20
H 5% 2.00 0.10
Total 100% 1.47

Para determinar el grado de nivel de control interno se utiliz6 una escala de

ponderacion, la cual se muestra a continuacion:

Suma de los valores de las
preguntas Control interno
0.01 - 0.50 BAJO
0.51 - 1.50 MEDIO X
1.51 — 2.00 ALTO

Se concluye que las politicas de AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
gue se relacionan con el control interno para la salvaguarda de sus activos, registro de
pasivos y la presentacion de los Estados Financieros, son adecuadas, clasificandose

en control interno medio, por ello se depositara confianza en los mismos.
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Hecho por |WWC
Fecha 25/01/2011
Revisado

por LBML
Fecha 26/01/2011

Cliente

AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

Ared de trabajo

MATRIZ DE RIESGOS

Auditoria financiera al

31 DE DICIEMBRE DE 2010

Analizando el resultado obtenido en la evaluacién del control interno y el conocimiento

general de la agencia de publicidad, se combinan los resultados y se presenta la

siguiente matriz de riesgos:

i Saldo al Riesgo de auditoria Factores Enfoque de auditoria
Areas de los estados 31 de mitigantes
financieros diciembre
de 2010 %
Cuenta
Auxiliares de Observacion fisica
Susceptibilidad de robo de activos
bienes y falta de existencia Tarjetas de
Propiedad, planta y equipo Q 365,000 25% de los mismos responsabilidad
Cuentas por cobrar 442,400 30% Incobrabilidad y lenta Proceso de cobro Confirmacion de
recuperacion fuera de los eficiente saldos
limites de la compafiia
Caja y bancos 662,159 45% Susceptibilidad de robo y Seguro de caucion Arqueos
malversacion de fondos Revision de
conciliaciones
bancarias
TOTAL Q 1,469,559 100%
Patrimonio Q 887,880 60% Presentaciéon de resultados Presupuestos Analisis de ingresos,
elevados o disminuidos aprobados por la gastos
Asamblea de
Accionistas
Pasivos 581,679 40% Pasivos no registrados Flujos de efectivo Confirmacion de
Incumplimiento de saldos
obligaciones
TOTAL Q 1,469,559 100%

NOTA: Las cifras de esta cédula, fueron agrupadas a las cifras de los Estados

Financieros basicos que se obtuvo; de acuerdo a las area de trabajo para la

auditoria.
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5.6 Procedimientos Analiticos

Hecho por |WWC
Fecha 27/01/2011
. Eg;lisado LBML
ReferenCIa GS FEcha 27/01/2011
Cliente AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
Area de trabajo PRINCIPALES RAZONES FINANCIERAS
Auditoria financiera al 31 DE DICIEMBRE DE 2010 |

A a continuacion se muestran los resultados obtenidos de aplicar las principales
razones financieras que, de acuerdo al criterio del Contador Publico y Auditor
Independiente, se desarrollaron en la auditoria de Estados Financieros al 31 de
diciembre de 2010.

[RAZON DE LIQUIDEZ 2010 2009
ACTIVO CORRIENTE Q 1,104,559 Q 1,111,420
PASIVO CORRIENTE Q459,457 Q 537,759

Q 2.40 Q 2.07

Interpretacion:

Al 31 de diciembre de 2010 se tiene Q2.40 por cada Q1.00 de obligacién. Esta
razén se considera aceptable para que la empresa pueda descargas sus pasivos
en curso normal de sus operaciones.

La razon de liquidez es mayor para el afio 2010 que el afio 2009 debido a que los
pasivos disminuyeron por el efecto del impuesto sobre la rentapor pagar.

[ SOLVENCIA INMEDIATA 2010 2009 |
CAJA GENERAL Y BANCOS Q 662,159 Q 738,220
PASIVO CORRIENTE Q 459,457 Q 537,759

Q 1.44 Q 1.37

Interpretacion:

De manera inmediata al 31 de diciembre de 2010 se tiene Q1.44 por cada Q1.00
de obligacion. Esta razon se considera aceptable.

La razon de solvencia inmediata es mayor para el afio 2010 que el afio 2009
debido a que los pasivos han disminuido para el 2010.



110

RAZON DE ENDEUDAMIENTO 2010 2009

PASIVO TOTAL Q 581,679 Q 726,648

ACTIVO TOTAL Q 1,469,559 Q 1,495,420
Q 39.6% Q 48.6%

Interpretacion:

Como se observa el porcentaje de endeudamiento ha dismuido en 9.0% con
respecto al afio anterior, lo que significa que la empresa ha mantenido una
estabilidad con respecto al financiamiento de sus activos.

ROTACION DE ACTIVIDAD CUENTAS POR

COBRAR

a) Rotacion

Cuentas por cobrar promedio

Saldo inicial de cuentas por cobrar
Saldo final de cuentas por cobrar

Promedio

VENTAS

CUENTAS POR COBRAR PROMEDIO
ROTACION

b) Dias crédito

PLAZO MEDIO DE COBRO

365 DIAS / 17 (afio 2009 365/ 21)
ROTACION CXCOBRAR

DIAS CREDITO

Interpretacion:

337,500
375,000

300,000

Q
Q

2010

5,654,049

337,500

17

365
17

21

2009

287,500
200,000
375,000

Q 5,967,976
Q 287,500
21

365
21

17

La agencia de publicidad roté sus cuentas por cobrar en 17 y 21 veces durante el
afio 2010 y 2009 respectivamente, lo cual muesra una rotaciéon adecauda en la

recuperacion de las cuentas por cobrar.

Los dias de crédito promedio de acuerdo a lo indicado por la administracion de la
agencia de publicidad son de 30 dias, como se evidencia no existen deficiencias
en el proceso de recuperacion de los saldos por cobrar para los afio 2010 y 20009.
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RAZON DE RENTABILIDAD ANUAL 2010 2009

GANANCIA NETA Q 113,153 Q 350,333

VENTAS NETAS Q 5,654,049 Q 5,967,976
2.00% 5.87%

Interpretacion:

Como se observa las ventas del afio 2010 disminuyeron con respecto al afio 2009
lo que impacto significativamente en la rentabilidad de las operaciones. No
obstante que sigue siendo una rentabilidad positiva debe evaluarse los planes de la
administracion con respecto a esta razon.

El resultado del 2010 refleja que en el manejo de las politicas administrativas no
han sido correctas del todo.
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5.7 Evaluacion de Negocio en Marcha

Hecho por |WWC
Fecha 27/01/2011
. Egyisado LBML
ReferenCIa G6 FEcha 27/01/2011
Cliente AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
Ared de trabajo EVALUACION NEGOCIO EN MARCHA
Auditoria financiera al 31 DE DICIEMBRE DE 2010

Al planear vy llevar a cabo los procedimientos de auditoria, se considero6 lo apropiado

del uso por parte de la administraciébn del supuesto de negocio en marcha en la

preparacion de los Estados Financieros. Si hay incertidumbres de importancia relativa

sobre la capacidad de la entidad para continuar como un negocio en marcha (de

conformidad con los resultados desfavorables mostrados en el andlisis financiero u

otra informacién obtenida), que necesiten ser revelados en los Estados Financieros,

se utilizé la siguiente guia de trabajo para reunir suficiente evidencia apropiada para

confirmar o disipar dichas incertidumbres. Al respecto es necesario considerar

también el efecto de cualquier plan de la administracion y otros factores atenuantes.

Condiciones o Sucesos Financieros

a) Préstamos a plazo fijo que se acercan a
su madurez sin prospectos realistas de
renovacién o pago; o dependencia excesiva
de préstamos a corto plazo para financiar
activos a largo plazo.

b) Incapacidad de cumplir con los términos
de los convenios de préstamos.

c) Incapacidad para obtener financiamientos
para desarrollo de nuevos productos

esenciales u otras inversiones esenciales.

d) Indicaciones de retiro de apoyo financiero
por acreedores.

SioNo
Existen

No existe

Si existe

No existe

No existe

Eechay Comentario

28/1/2011

28/1/2011

No ha sido pagada la cuota
del crédito bancario obtenido
con Banco El Cairo, S.A. la
cuota a partir de enero de
2011 es por Q11,111.

Se investigara con la
administracion la razon de
este suceso o condicion.

28/1/2011

28/1/2011
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e) Incapacidad de pago a los acreedores en
fechas de vencimiento.

f) Cambio con proveedores de
transacciones a crédito a transacciones
de pago contra entrega.

g) Posicién de pasivos netos o pasivos
circulantes netos.

h) Pérdidas de operacion sustanciales o
deterior significativo en el valor de activos
usados para generar flujos de efectivo.

i) Flujos negativos de efectivo de las
operaciones indicados por estados
financieros histéricos o propesctivos.

) Indices financieros clave adversos.

k) Retrasos o discontinuacién en dividendos.

lici .

a) Pérdida de un mercado importante, cliente
(s) clave, franquicia, licencia, o proveedor
(es) principal (es).

b) Pérdida de administradores clave sin
reemplazo.

c) Dificultades de mano de obra.

d) Ecasez de suministros importantes

e) Surgimiento de un competidor muy
exitoso.

f) Intenciones de la administracion de
liquidar la entidad o cesar operaciones.

lici

a) No cumplimiento con requerimientos de

capital u otros requisitos estatutarios.

No existe

No existe

No existe

No existe

No existe

No existe

Sl existe

Si existe

No existe

No existe

No existe

No existe

No existe

Si existe

28/1/2011

28/1/2011

28/1/2011

28/1/2011

28/1/2011

28/1/2011

28/1/2011
Formando parte del pasivo
figuran Q90,000 que
corresponden a dividendos
gue fueron decretados en el
afio 2008.

Eechay Comentario
28/1/2011

En enero de 2011 se retiraron
3 clientes. Se indagara con

la administracion cuales son
sus estrategias comerciales.

28/1/2011
28/1/2011
28/1/2011
28/1/2011

28/1/2011

28/1/2011

En enero de 2011 no sea
pagado la cuota de Q5,555
por el financiamiento bancario.
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b) Procedimientos legales o reglamentarios

pendientes contra la entidad que puedan, No existe  28/1/2011
si tienen éxito, dar como resultado Sin embargo debe obtenerse
reclamaciones que serian dificiles de la respuesta del abogado de
satisfacer. la empresa.

¢) Cambios en legislacién o normatividad o
politicas del gobierno que se espera No existe  28/1/2011

afecten en forma adversa a la entidad.

d) Catastrofe sin seguro o con seguro
insuficiente en el momento en que No existe  28/1/2011
ocurren.

Si se identificaron sucesos o condiciones que puedan proyectar una duda importante
sobre la capacidad de continuar como un negocio en marcha, obtener evidencia
suficiente y apropiada de que los planes de la gerencia son factibles y que los

resultados de estos planes mejoraran la situacion

CONCLUSION:

Con base al cuestionario anterior, se desarollaran los procedimientos planificados en
la auditoria de los estados financieros para determinar la existencia o no existencias
de otros sucesos o condiciones que despiertan una duda sobre el uso de negocio en
marcha. En este cuestionario se han determinado los siguientes sucesos 0

condiciones:

» Incapacidad de cumplir con los términos de los convenios de préstamos con el Banco
El Cairo, S.A.
» Retrasos o discontinuacion en dividendos decretados por Q90,000 desde el afio 2008.

> Pérdida de tres clientes.
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5.8 Determinacion de la Importancia Relativa

Hecho por |WWC
Fecha 25/01/2011
. ;F;g;lisado LBML
ReferenCIa G7 FEcha 26/01/2011
Cliente AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
Ared de trabajo IMPORTANCIA RELATIVA
Auditoria financiera al 31 DE DICIEMBRE DE 2010

Tomando de base los Estados Financieros basicos, que nos proporcioné la
administracion de la agencia de publicidad y con base al juicio y criterio del principal
auditor, la importancia relativa o materialidad planeada, se establecera tomando de

base el 1% sobre los ingresos.

Con base a lo anterior, el importe de las ventas al 31 de diciembre de 2010, asciende
a Q5,654,049 multiplicado por el 1%, se determina la importancia relativa en
Q56,540.

Conclusion del riesgo de representacion errénea de importancia relativa a nivel

de Estados Financieros

De acuerdo al conocimiento de la entidad y la conclusion de la evaluacion del control
interno actual de la agencia de publicidad, se concluye que es bajo el riesgo de

representacion errénea de importancia relativa a nivel de los Estados Financieros.
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Hecho por WWC
Fecha 25/01/2011
Revisado por | LBML
FEcha 26/01/2011

Cliente

AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

Area de trabajo

PLANEACION DE AUDITORIA-
ESTRATEGIAYY PROGRAMA

Auditoria financiera al

31 DE DICIEMBRE DE 2010

A continuacion se presenta la estrategia para definir el programa de auditoria. Se ha

tomado en cuenta los elementos fundamentales, para el desarrollo de un plan de

auditoria con el fin de reducir el riesgo de auditoria a un nivel aceptablemente bajo.

ESTRATEGIA GENERAL DE AUDITORIA

Con base a los Estados Financieros, se procedié a determinar porcentualmente la

participacion de cada area contable con respecto al total y asi definir la estrategia de

la auditoria. El resumen de la misma se presenta a continuacion:

En los activos, pasivos y capital, se centré la atencion en los siguientes rubros:

Area de Estados Financi
1 Cuentas por cobrar
Caja y bancos

Propiedad planta y equipo

Area de Estados Financieros del Pasivo

eros del Activo % del Activo Total

1 Pasivo total que incluye los préstamos

bancarios, los proveedores y el impuesto

sobre la renta por pagar
2 Capital autorizado

30.1%
45.1%
24.8%

39.6%

60.4%

% del Pasivo y Capital Total
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En el estado de resultados, se centr6 la atencion en los siguientes rubros:

Areas de Estados Financieros del Estado % de las Ventas Totales

de Resultados

1 Ventas 100%
2 Gastos de Ventas:
Impresiones e ilusraciones 25.3%
Grabacion y audio 15.4%
Disefios 12.0%
3 Gastos de Administracion:
Sueldos ordinarios 11.4%
Suministros de oficina 3.20%
Prestaciones laborales 2.80%
Gastos de viaje 1.70%

Por las demas cuentas de los Gastos de Ventas y Gastos de Administracion, se haran
pruebas con alcances altos para tomar garantia sobre los saldos.

5.9.1 Programa de Auditoria

El siguiente programa ha sido aplicado para el desarrollo de la auditoria de los
Estados Financieros de la AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A., por lo
cual la referencia que se hace en cada programa de auditoria, de los papeles de
trabajo sobre los procedimientos planeados y realizados por cada area, constituyen
una referencia general. Los papeles de trabajo que si tienen un efecto para el caso
practico de la presente tesis, se dejan en la seccion 5.10 y 5.11 donde se muestra el

supuesto para continuar como negocio en marcha.
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Programa de auditoria de estados financieros al 31 de diciembre de 2010.
Cuentas por cobrar:

Objetivos de la auditoria:

1) Que el saldo de Cuentas por Cobrar exista y esté registrado contablemente.
2) Que el saldo de las Cuentas por Cobrar sea propiedad de la agencia.

3) Que las transacciones ocurrieron.

4) Que los saldos son recuperables.

5) Que los saldos estén adecuadamente presentados y revelados.

Referencia de Papel Auditor que
No. Procedimiento de auditoria de trabajo realizo el
trabajo
1 Obtenga el balance de antigiiedad de saldos clasificados
por dias y las integraciones de las cuentas por cobrar, B15 WwC
cruce a saldos contables.
2 Revise listado de clientes y proceda a tomar una muestra
de saldos para confirmar. B20 WwWC
3 Obtenga la base de facturacion, notas de crédito y débito
y proceda a tomar una muestra de cada forma. B30 WWC
4 Determine la razonabilidad de la cuenta estimacién para
cuentas incobrables, tomando como base a las politicas B45 WWwWC
de la agencia de publicidad.
5 Asegurese de la clasificacion en activo no corriente.
B1 WWwWC

Propiedad, planta y equipo

Objetivos de la auditoria:

1) Que el saldo de la Propiedad, Planta y Equipo exista.

2) Que los bienes de esta area sean propiedad de la agencia.

3) Que los bienes estén debidamente registrados por cantidad y cuenta respectiva.

4) Que los bienes estén valuados sobre una base apropiada.
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Referencia de Papel Auditor que
No. Procedimiento de auditoria de trabajo realizé el
trabajo
1 Obtenga el auxiliar de activos, cruce a saldos contables. E10 WWC
2 Con base al auxiliar de activos, proceda a revisar
fisicamente los bienes que se encuentren dentro de la E15 WWC
importancia relativa.
3 Obtenga una lista de transacciones de adquisiciones
(altas) y disposiciones (bajas) y proceda a tomar la E20 WWC
muestra para cada transaccion.
4 Determine lo adecuado del método de valuacion y
depreciacion, con base a las politicas de la agencia de El WwC
publicidad.

Caja y bancos

Objetivos de la auditoria:

1) Que todos los saldos que aparecen en los Estados Financieros sean propiedad de

la empresa y estén registrados contablemente.

2) Que los saldos registrados representan los fondos propiedad de la entidad.

3) Que los saldos son registrados en forma apropiada por cantidad y cuenta bancaria

en los registros financieros correspondientes.

4) Que se hacen las conversiones de los saldos en moneda extranjera.

Referencia de Papel Auditor que
No. Procedimiento de auditoria de trabajo realiz6 el
trabajo

1 Obtenga una lista de las cuentas bancarias abiertas

durante el afio, con los saldos debidamente conciliados A10 WwC

a la fecha de cierre contable.

a) Verifique la exactitud aritmética

b) Verifique las cantidades contra el libro mayor

c) Verifique datos contra estados financieros.
2 Confirme los saldos de las cuentas bancarias. A20 WwC
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3 Obtenga las conciliaciones de saldos bancarios y
proceda a tomar a examinar las partidas que se A30 WWC
encuentren dentro de la importancia relativa.

4 Determine lo adecuado de la conversion de monedas A25 WWC
extranjeras.

Cuentas por Pagar

Objetivos de la auditoria:

1)

2)

3)

4)

Que las Cuentas por Pagar representen todas las

adeuda por bienes y servicios recibidos.

cantidades que la entidad

Que las Cuentas por Pagar registradas representen las obligaciones en que ha

incurrido la empresa, por el suministro de bienes y servicios.

Que los proveedores estan debidamente registrados por cantidad y cuenta

contable en los registros financieros correspondientes.

Establezca si existen saldos por pagar que ya no se espera realizar.

Referencia de Papel Auditor que
No. Procedimiento de auditoria de trabajo realizé el
trabajo
1 Obtenga el balance de antigiiedad de saldos por pagar
clasificados por dias y las integraciones de las cuentas AA5 WwC
por pagar, cruce a saldos contables.
2 Obtenga una lista de las compras acumuladas, y tome
una muestra para su examen. AA15 WWC
3 Revise el listado de las Cuentas por Pagar y proceda a AA25 WWC
tomar una muestra de saldos para confirmar.
4 Obtenga el movimiento contable de los préstamos
bancarios y proceder a efectuar el célculo global de los AA30 WwC
intereses y concluir sobre la razonabilidad del saldo por
pagar.
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4 Con base en el Balance de antigiiedad de saldos por
pagar Yy las integraciones:

a) Verifique la exactitud aritmética

b) Investigue las partidas grandes o no usuales.

¢) Investigue saldos deudores. AA35 wWwcC

Patrimonio
Objetivos de la auditoria:
1) Que todas las cuentas de Capital se reflejen en los Estados Financieros.

2) Que el Capital, Reservas y Ganancias Retenidas esten debidamente registrados.

Referencia de Papel Auditor que
No. Procedimiento de auditoria de trabajo realizo el
trabajo
1 a) Obtengala lista del Capital Autorizado,
considerando que el todo el capital esta suscrito y CC10 WwWC
pagado.

b) Verifique los periodos contables a los cudles

corresponden las Utiidades No Distribuidas.

2 Obtenga la lista de los movimientos de las cuentas que

integran el area de patrimonio, de existir cambios:

a) Verifique la autorizacion apropiada

b) Verificar que las cantidades aritméticas sean
correctas. CC15 WwC

c) Verifique que las cantidades estén correctamente
registradas

d) Verifique el tratamiento fiscal.

Ingresos

Objetivos de la auditoria:

1) Que todos los bienes o servicios suministrados por la agencia de publicidad fueron
facturados y todas las facturas son reflejadas en los Estados Financieros.

2) Que las ventas al crédito registradas representan las cantidades que adeudan los
clientes.

3) Que las ventas estan debidamente registradas por su importe y en las cuentas

contables respectivas segun los Estados Financieros.
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Referencia de Papel Auditor que
No. Procedimiento de auditoria de trabajo realiz6 el
trabajo
1 Obtenga lista de las facturas y notas de crédito emtiidas:
a) Verifique la exactitud aritmética
b) Compare los subtotales seleccionados contra el X10 WWC
libro mayor
¢) Investigue las partidas no usuales.
2 Con base en la lista de facturas y notas de crédito,
compare los importes a las Cuentas por Cobrar a los
clientes. Tome una muestra de documentos a examinar, X20 wwcC
verifique que se haya preparado y registrado en el
periodo correcto.
3 Compare las ventas de cada mes con las del afio anterior
y verifigue con la administracion las razones de las
variaciones no usuales. Asimismo concilie las Ventas con X30 wwcC
las Declaraciones de Impuestos sobre Ventas.

Gastos de Ventas y Gastos de Administracion

Objetivos de la auditoria:

1) Que todos los Gastos de Ventas y Gastos de Administracion estén reflejados en
las cuentas respectivas.

2) Que todos los bienes o servicios recibidos son facturados ala agencia de
publicidad y todas las facturas son reflejadas en los Estados Financieros.

3) Que los Gastos de Ventas y Gastos de Administracion estan debidamente

registrados por los valores y de acuerdo a la naturaleza de cada gasto.
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Referencia de Papel

Auditor que

actual.

No. Procedimiento de auditoria de trabajo realizé el trabajo
1 Obtenga las integraciones de las cuentas de Gastos de y
Gastos de Administracion. Analice la relacién de las X50
cuentas con respecto a los ingresos, explique e investigue X55 WWC
cualquier relacion no esperada. X58
2 Obtenga lista de las compras acumuladas, y para el
muestreo tome aquellas partidas que forman parte de la
importancia relativa planeada. Verifigue contra X60 WWC
comprobantes y vea que haya existido un cargo en los
Gastos de Ventas o0 Gastos de Administracion.
3 Por las cuentas de Gastos de Ventas y Gastos de
Administracion expligue los movimientos e investigue
cualquier relacién no esperada o no usual entre el afio X70 WWC
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5.10 Papeles de Trabajo Relacionados a los Procedimientos Aplicados, donde

se muestra el Supuesto para continuar como Negocio en Marcha

Referencia G9

Hecho por |WWC
Fecha 04/02/2011
Revisado

por LBML
FEcha 04/02/2011

Cliente

AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

Area de trabajo

PAPELES DE TRABAJO RELACIONADOS A NEGOCIO EN MARCHA

Auditoria financiera al

31 DE DICIEMBRE DE 2010

A continuacién se presentan los papeles de trabajo relacionados al tema central de

esta tesis, que versa en la evidencia del supuesto para continuar como negocio en

marcha.
AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
ESTADOS DE SITUACION GENERAL Auditor Fecha Pt:
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2010 Y 2009 Elaboré: 26/01/2011 S'l
CIFRAS EXPRESADAS EN QUETZALES Reviso: SGG 28/01/2011
Segin Segtin Ajugt_es y_/o Se_gl]r_1

contabilidad contabilidad Reclasificaciones auditoria Ref
DESCRIPCION 2010 2009 2010
ACTIVO
No corriente
Propiedad, planta y equipo —neto- 365,000| 384,000 365,000
Corriente
Caja y bancos 662,159 738,220 662,159
Cuentas por cobrar — netas 442,400 373,200 442,400
TOTAL ACTIVO 1,469,559 | 1,495,420 0 1,469,559
PASIVO Y PATRIMONIO
Capital 400,000 | 400,000 400,000 S-3
Utilidades no distribuidas 463,486 350,333 413,970 S-3
Reserva legal 24,394 18,439 21,788 S-3
PASIVO
No corriente
Préstamos bancarios 122,222 188,889 122,222 | AA30
Corriente
Cuentas por pagar 459,457 537,759 537,759
TOTAL PATRIMONIO Y PASIVO 1,469,559 | 1,495,420 0 1,469,559

S5 e % %

Marcas utilizadas en esta cédula

i

¢

Cifras cotejadas a diario mayor general

Efectuada y/o comprobada operacion aritmética
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AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

ESTADOS DE RESULTADOS Auditor Fecha Pt:
PERIODO ERMINADO EL 31 DE DICIEMBRE DE 2010 Y
2009 Elabor6: ~ LBM  26/01/2011 S-2
CIFRAS EXPRESADAS EN QUETZALES Reviso: SGG 28/01/2011
Segun Segun Ajustes y/o Segun
contabilidad | contabilidad | Reclasificaciones auditoria Ref
DESCRIPCION 2010 2009 2010
Ventas netas 5,654,049 | 5,967,976 5,654,049 | X30
Gastos de operacion
Gastos de Ventas (3,844,753) | (3,879,184) (3,844,753) | X50
Gastos de Administracion (1,620,675) | (1,551,674) (1,620,675) | X55
Ganancia en operacion 188,621 537,118 0 0 188,621
Otros ingresos y productos
Otros gastos (16,000) (2,667) (16,000)
Ganancia antes de impuesto 172.621 534 451 0 0 172621
Impuesto Sobre la Renta (53’513) (165,679) 0 0 (53’513)
Ganancia después del ISR 119,108 368,772 0 0 119,108 S3
5 e % ary

Marcas utilizadas en esta cédula

Efectuada y/o comprobada operacion aritmética

Cifras cotejadas a diario mayor general
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AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A. Pt.
ESTADO DE CAMBIOS EN EL PATRIMONIO Elaboro: Fecha:
NETO LBM 26/01/2011 S-3
Reviso: Fecha:

Al 31 de diciembre de 2010 y 2009 SGG 28/01/2011
(Expresados en Quetzales)

Capital Reserva Utilidades

autorizado Legal Retenidas Total

Saldos al 31 de diciembre 2008 400,000 0 0 400,000
Utilidad del periodo 368,772 350,333
Traslado de la reserva 18,439 (18,439) 0
Saldos al 31 de diciembre de
2009 400,000 18,439 350,333 768,772
Utilidad del periodo S2 119,108 119,108
Traslado de la reserva 5,955 (5,955) 0
Saldos al 31 de diciembre de
2010 400,000 S1 24,394 S1 463,486 S1 887,880

I
-1

I
-l

I
=l

Marcas utilizadas en esta cédula

I
=l

© Efectuada y/o comprobada operacién aritmética
Cifras cotejadas a diario mayor general

iF
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AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

CUENTAS POR PAGAR Auditor Fecha Pt:
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2010 Y 2009 Elaboro:  WWC  oannz2011  AA25
CIFRAS EXPRESADAS EN QUETZALES Reviso: SGG 08/02/2011

Segun Segin Ajustes y/o Segun

contabilidad contabilidad Reclasificaciones auditoria | Ref

DESCRIPCION 2010 2009 2010
PASIVO o o . .
Cuentas por pagar 131,485 97,080 131,485
Dividendos por pagatr: 90,000 90,000 90,000
Socio:
Felipe Santos 45,000 45,000 45,000
Andrés Velasquez 45,000 45,000 45,000
Sueldos por pagar 41,485 7,080 41,485

m El| importe de los dividendos pagar provienen del afio 2008. Fueron decretados en Asamblea
General de Accionistas diciembre de 2008.

Conclusion:

El pasivo generado por los dividendos, presenta un retraso en el cumplimento de esta obligacion.
La administracion evaluara la alternativa de reversar esta obligacion en el afio siguiente.

Marcas utilizadas en esta cédula

Efectuada y/o comprobada operacién aritmética

Cifras cotejadas a diario mayor general




if

X ¢

128

AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

PRESTAMOS BANCARIOS Auditor  Fecha Pt:
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2010 Y 2009 Elaboré: WWC  osiozzo11 AA30
CIFRAS EXPRESADAS EN
QUETZALES Reviso: SGG 08/02/2011
Segln Segln Ajus_t.es y_/o Segln
contabilidad contabilidad | Reclasificaciones auditoria | Ref
DESCRIPCION 2010 2009 2010
PASIVO
Préstamos bancarios 122,222 | | 188,889 122,222 |S1
LS4
Célculo global de intereses
Base 200,000
Tasa de interés 8%
Interés gasto del afio 2010 16,000
Diferencia 0
Saldo contable 16,000 | ©
%
Amortizaciones al crédito bancario
durante el afio 2010 66,666 | v

En la confirmaciéon bancaria que fue recibida por parte del Banco El Cairo, S.A. informan que

existe atraso en la amortizacion de enero y febrero de 2011, considerando que el afio 2011 la
amortizacion mensual es de Q11,111 por lo cual existe un atraso en las obligaciones bancarias por

Q22,222.

El saldo del préstamo bancario adquirido con Banco El Cairo, S.A. corresponde al crédito
N0.10110110 adquirido el 1 de octubre de 2009 y devenga una tasa de interés del 8% anual. El
vencimiento es el 30 de noviembre de 2011.

Marcas utilizadas en esta cédula

Efectuada y/o comprobada operacion aritmética

Cifras cotejadas a diario mayor general
Cifra confirmada por el banco

Cifra cotejada contra flujo de efectivo
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AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
INTEGRACION ANUAL DE VENTAS POR MES Auditor Fecha Pt:
PERIODO TERMINADO EL 31 DE DICIEMBRE DE
2010 Y 2009 Elabord: WWC 05/02/2011 X30
CIFRAS EXPRESADAS EN o
QUETZALES Reviso: SGG 08/02/2011
VARIA-
Segln Segln CIONES
contabilidad contabilidad Segun auditoria | Ref

DESCRIPCION 2010 2009 2010
VENTAS POR MES a b a-b
ENERO 452,324 £ 536,391 (84,067) 452,324
FEBRERO 565,405 & 542,758 22,647 565,405
MARZO 678,486 & 650,837 27,649 678,486
ABRIL 395,783 & 405,758 (9,975) 395,783
MAYO 508,864 <& 301,860 207,004 508,864
JUNIO 377,000 & 432,438 (55,438) 377,000
JULIO 735,026 & 548,407 186,619 735,026
AGOSTO 808,109 & 687,118 120,991 808,109
SEPTIEMBRE 678,486 <& 653,336 25,150 678,486
OCTUBRE 226,162 & 391,899 (165,737) 226,162
NOVIEMBRE 131,864 £ 434,008 (302,144) 131,864
DICIEMBRE 96,540 & 383,166 (286,626) 96,540
Totales 5,654,049 o 5,967,976 (313,927) 5,654,049 | S2

< 1= =

= =l =l

Las variaciones no usuales en las ventas de los ultimos tres meses, obedecen principalmente a la
baja de servicios prestados a tres clientes de la agencia. Esta situacion incidié en la disminucion
del resultado del ejercicio del afio 2010 con respecto al afio 2009, debido a que existen gastos
fijos, como los sueldos y cargas salariale.

Marcas utilizadas en esta cédula

Efectuada y/o comprobada operacion aritmética
Cifras cotejadas a diario mayor general
Cifras cotejadas a declaraciones del impuesto al valor agregado
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AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A

INTEGRACION DE LOS GASTOS DE VENTAS Auditor Fecha Pt:
PERIODO TERMINADO EL 31 DE DICIEMBRE DE
2010 Y 2009 Elaboro: WwC 05/02/2011 X50
CIFRAS EXPRESADAS EN
QUETZALES Reviso6: SGG 08/02/2011
VARIA-
Segun Segun CIONES Segun
contabilidad contabilidad auditoria Ref
DESCRIPCION 2010 2009 2010
Costo de ventas a b a-b
Impresiones e ilustraciones 1,428,000 I 1,437,000 (9,000) 1,428,000
Grabacion y audio 870,000 © 740,000 130,000 A 870,000
Locuciones 322,000 © 445,000 (123,00) 322,000
Materiales de fotografia 285,000 < 298,500 (13,500) 285,000
Artes finales 95,000 e 145,000 (50,000) 95,000
Disefios 680,000 T 648,684 31,316 A 680,000
Materiales y suministros 90,000 e 91,000 (1,000) 90,000
Casting y modelaje 25,000 25,000 0 25,000
Fotocopias 10,000 9,000 1,000 10,000
Vallas publicitarias 39,753 40,000 (247) 39,753
Totales 3,844,753 © 3,879,184 (34,431) 68.0% 3,844,753 | S2
% % %

A Como efecto del resultado de las variaciones, destaca el incremento en las cuentas de
grabacioén y audio, asimismo a la cuenta de disefios. Esta situacion se originé en el incremento de

precios de los principales proveedores de estos servicios, o que generé una disminucién en la

utilidad marginal.

Marcas utilizadas en esta cédula

Efectuada y/o comprobada operacion aritmética

Cifras cotejadas a diario mayor general
Cifra coteja a presupuestos de servicios
Cuenta examinada a satisfaccion
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AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A

INTEGRACION DE LOS GASTOS DE

ADMINISTRACION Auditor Fecha Pt:
PERIODO TERMINADO EL 31 DE DICIEMBRE DE
2010 Y 2009 Elabor6: WWC  05/02/2011 X55
CIFRAS EXPRESADAS EN
QUETZALES Reviso: SGG 08/02/2011
VARIA- .
Seglin Segin  CIONES Segun
) contabilidad contabilidad auditoria | Ref
DESCRIPCION 2010 2009 2010
Gastos de Administracion a b a—-b
ih)
Sueldos ordinaries 645,000 579,000 66,000 A 645,000
Suministros de oficina 180,000 I—) 189,991 (9,991) 180,000
)
Prestaciones laborales 160,670 144,229 16,441 A 160,670
Gastos de viaje 95,000 e 100,000 (5,000) 95,000
Vigilancia y seguridad 84,000 (l_) 72,000 12,000 84,000
Cuotas patronales 82,495 ! 74,054 8,441 A 82,495
Combustibles y lubricantes 70,050 o 60,000 10,050 70,050
Seguros 62,000 e 60,000 2,000 62,000
Servicios de teléfono 60,000 © 66,000 (6,000) 60,000
Atencion al personal 52,010 o 65,000 (12,990) 52,010
Depreciaciones 39,000 ~ 39,000 0 39,000
Servicios de luz eléctrica 36,000 42,000 (6,000) 36,000
Mantenimiento equipo de computo 20,450 18,000 2,450 20,450
Servicios de internet 14,000 14,400 (400) 14,000
Honorarios 10,000 5,000 5,000 10,000
Atencion a clients 10,000 15,000 (5,000) 10,000
Bonificaciones incentives 0 8,000 (8,000) 0
Totales 1,620,675 1,551,674 69,001 28.7% 1,620,675 |S2
% % %

A Como efecto del resultado de las variaciones, destaca el incremento salarial que otorgé la
administracion, lo que generd un incremento en las prestaciones laborales. El incremento se di6
como parte de un incentivo a todo el personal, basados en crecimiento.

Marcas utilizadas en esta cédula

Efectuada y/o comprobada operacion aritmética

Cifras cotejadas a diario mayor general

Cifras cotejadas a nominas

Cifra cotejada a los abonos a las depreciaciones acumuladas

Cuenta examinada a satisfaccion
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5.11 Memorandum de las Acciones de la Administracion

Hecho por |WWC
Fecha 10/02/2011
Revisado
. por LBML
Referencia G10
Cliente AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
Ared de trabajo MEMORANDUM DE LAS ACCIONES DE LA ADMINISTRACION
Auditoria financiera al 31 DE DICIEMBRE DE 2010
Objetivo

Con base en los resultados obtenidos en los papeles de trabajo que evidencian
indicios 0 sucesos de negocio en marcha, se debe evaluar la importancia de cada
suceso o condicion determinando en la auditoria de los Estados Finacieros al 31 de
diciembre de 2010. Para lo cual el procedimiento a seguir es el siguiente:

1) Evaluar la importancia de las condiciones o sucesos.
2) Considerar la informacion de la administracion con respecto a estos sucesos 0

condiciones.

> Retraso de pago de dividendos (REFERENCIA PAPEL DE TRABAJO AA25)
Existe retraso en el pago de los dividendos que fueron decretados en el afio 2008 por
Q90,000.00, los cuales contablemente se encuentran registrados en las cuentas por

pagar.

PLANES DE LA GERENCIA

Los dividendos por pagar seran regularizadas a las utlidades retenidas, para
presentar una mejor posicion financiera

La aprobacion se realizd6 por medio del Acta numero 55 de fecha 9 de febrero de
2011, celebrada por la Asamblea de Accionistas.



133

» Incapacidad en el cumplimiento de los términos convenidos con bancos
(REFERENCIA PAPEL DE TRABAJO AA30)

En la respuesta de la institucion bancaria El Cairo, S.A. se indica que la AGENCIA DE

PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A. no ha efecutado el pago de amortizacion mensual por

Q11,111 correspondiente a los meses de enero y febrero de 2011, sobre el crédito bancario

N0.10110110 que vencera el 30 de noviembre de 2011.

PLANES DE LA GERENCIA

Con fecha 8 de febrero de 2011 la administraciéon realiz6 el pago de las cuotas de
enero y febrero de 2011, reconociendo los respectivos intereses por mora. Se obtuvo
fotcopia de los cheques de caja que fueron emitidos a favor de la institucion bancaria
El Cairo, S.A.

Nota: Esta situacion debe ser revelada en Eventos Subsecuentes.

> Pérdida de clientes, efecto mostrado en la disminucién de Ventas del afo
2010 y el incremento en los Gastos de Ventas (REFERENCIA PAPEL DE
TRABAJO X30 y X50)

La administracion indic6 que en el mes enero de 2011, se tuvo la pérdida de tres
clientes, los cuales representaban el 15% de los ingresos del afio 2010,aspecto que
afectd las Ventas del afio 2010. En adicidbn durante ese afio en las cuentas
grabaciones, audio y disefio que corresponden a los Gastos de Ventas, hubo
incremento debido a las condiciones convenidas con los proveedores de estos

Servicios.

PLANES DE LA GERENCIA
En febrero de 2011 se cuenta con 2 clientes nuevos para recuperar las ventas que
disminuyeron en el afio 2010. Para lo cual fueron proporcionados los contratos que se

estan elaborado con los nuevos clientes.
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En adicion se contactaron otros proveedores con la misma calidad de servicios y/o
bienes, con un precio menor de alrededor del 5% al precio actual de los principales
proveedores de grabaciones, disefio e impresion. Para lo cual fueron proporcionadas

las cotizaciones de enero y febrero de 2011.

CONCLUSION:

Con base en los procedimientos de auditoria e investigaciones con la administracion
se concluye que no existe una incertidumbre importante relacionada con sucesos o0
condiciones que puedan generar una duda significativa sobre la capacidad de
AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A. para continuar como negocio en
marcha. Se colocara un parrafo de énfasis de asunto, en el Dictamen del Contador
Pabico y Auditor Independiente, debido a que el riesgo del uso del supuesto de
negocio en marcha esta presente y considerando la incertidumbre de saber si los
planes de la administracion tendran resultados positivos en un plazo de tiempo
razonable y porque las acciones que ha indicado la administracion han iniciado y los

problemas no han sido solucionados del todo.
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5.12 Andlisis del Dictamen

Hecho por | WWC
Fecha 10/02/2011
Revisado
. por LBML
Referencia G11
Cliente AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
Area de trabajo ANALISIS DEL DICTAMEN
Auditoria financiera al 31 DE DICIEMBRE DE 2010 |
Objetivo

Con base en los resultados obtenidos de la aplicacion de los procedimientos de
auditoria para los Estados Financieros al 31 de diciembre de 2010 proceda a

contestar el siguiente analisis:

1) ¢La administracion aceptdé o no acepté todos los ajustes que tienen un efecto

material y penetrante en los Estados Financieros?

Informacién de resultados

No hubo ajustes propuestos, por lo cual no fue necesario solicitar a la

administracion el registro contable.

2) ¢Existieron limitaciones materiales en el alcance?

Informacidn de resultados

No hubo limitiaciones al alcance de la auditoria.

3) ¢ Se determinaron sucesos o condiciones relacionadas al negocio en marcha, que

generen una duda signficativa que la compafia pueda seguir operando?

Informacién de resultados
Si hubo sucesos o condiciones, se analiz0 y documentaron estos aspectos en
cédula REFERENCIA G10
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4) ¢Existen contigencias, litigios o juicios en contra de la empresa o0 que la empresa

ha iniciado contra terceros?

Informacidn de resultados

No existen

5) ¢Son adecuadas todas las revelaciones en los Estados Financieros?

Ini i6n d ltad
Son adecuada todas las revelacoines, incluyendo la REVELACION ADECUADA
DE NEGOCIO EN MARCHA.

Basados en los puntos anteriores el dictamen de auditoria de los Estados Financieros de
AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A. sera con Opinién Limpia y se
agregara el Parrafo de Enfasis de Asunto relacionado al Negocio en Marcha,
considerando la incertidumbre de saber si los planes de la administracion tendran
resultados favorables y porque las acciones que ha indicado la administracion no han
solucionado de manera total los sucesos o condiciones relacionados al uso de

Negocio en Marcha.

5.13 Dictamen de Auditoria

Hecho por |WWC
Fecha 11/02/2011
. Eg;/isado LBML
Refe rencia G 12 FEcha 11/02/2011
Cliente AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.
Ared de trabajo INFORME DE ESTADOS FINANCIEROS
Auditoria financiera al 31 DE DICIEMBRE DE 2010

A continuacion se presenta el Informe del Auditor Independiente, para lo cual fueron

cotejadas las cifras de los Estados Financieros a los respectivos Papeles de Trabajo.
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AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A,

Estados Financieros
al 31 de diciembre de 2010
e informe de los Auditores Independientes

Contenido

Informe de los Auditores Independientes

Estados Financieros:

- Estado de Situacion Financiera

- Estado de Resultados

- Estado de Cambios en el Patrimonio Neto
- Estado de Flujos de Efectivo

- Notas a los Estados Financieros
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DICTAMEN DEL AUDITOR INDEPENDIENTE

A la Asamblea General de Accionistas de
AGENCIA DE PUBICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

Hemos auditado el juego de los Estados Financieros adjuntos de AGENCIA DE
PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A., que comprenden el estado de situacion
financiera al 31 de diciembre de 2010 vy el estado de resultados, de cambios en el
patrimonio y el estado de flujos de efectivo para el cierre del ejercicio de esa fecha y un

resumen de las politicas contables significativas y otra informacion explicativa.

Responsabilidad de la administracion por los Estados Financieros

La administracion es responsable de la preparacion y presentacion razonable de los
Estados Financieros de acuerdo con las Normas Internacionales de Informacion
Financiera y del control interno necesario para permitir la preparacion de Estados

Financieros que estén libres de errores materiales, ya sea por fraude o error.

Responsabilidad del auditor

Nuestra responsabilidad consiste en expresar una opinion sobre estos Estados
Financieros con base en nuestra auditoria. Nuestro examen fue realizado de acuerdo
con las Normas Internacionales de Auditoria, las cuales requieren que cumplamos con
requisitos éticos, y que la auditoria sea planeada y realizada de tal manera que permita
obtener una seguridad razonable de que los Estados Financieros no contienen errores

importantes.

La auditoria implica realizar pruebas mediante la aplicacion de procedimientos para
obtener evidencia de auditoria sobre los montos y revelaciones de los Estados
Financieros. Los procedimientos seleccionados dependen del juicio del auditor,
incluyendo la evaluacion del riesgo de error material en los Estados Financieros, ya sea
por fraude o error. Al realizar las evaluaciones de riesgo, el auditor debe considerar el

control interno relevante para la preparacion y presentacion razonable de los Estados
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Financieros por parte de la entidad, con la finalidad de disefiar procedimientos de
auditoria que sean apropiados a las circunstancias, pero no con el propésito de expresar
una opinién sobre la efectividad del contro interno de la entidad. La auditoria también
incluye el evaluar lo apropiado de las politicas contables utilizadas y la razonabilidad de
las estimaciones contables hechas por la administracion, asi como evaluar la

presentacion general de los Estados Financieros.

Consideramos que la evidencia de auditoria que hemos obtenido es suficiente y

apropiada para proporcionar una base razonable para sustentar nuestra opinion.

Opinion

En nuestra opinién los Estados Financieros adjuntos presentan razonablemente, en
todos sus aspectos importantes la situacién financiera de AGENCIA DE PUBLICIDAD
SOBRE RUEDAS, S.A., al 31 de diciembre de 2010 y su desempefio financiero y
sus flujos de efectivo por el afio que termind en esa fecha, de conformidad con las

Normas Internacionales de Informacién Financiera.

Enfasis de asunto

Queremos llamar la atencion a la Nota 14 de los Estados Financieros en donde se indica
gue los Estados Financieros han sido preparados asumiendo que AGENCIA DE
PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A. va a continuar como negocio en marcha. Tal
como se describe en la Nota 14, la compafia tiene atraso en los dividendos por pagar
por Q90,000, asimismo durante el aflo 2010 existe un incremento del 6% en los
gastos; también en enero de 2011 perdi6 a tres de sus clientes, lo que ha resultado en
el rendimiento de sus operaciones. En esta misma Nota se describen las acciones de

la Administracion con respecto a estos asuntos.
MIRANDA Y ASOCIADOS, S.A.
Licda. Lourdes Miranda

Colegiada No. CPA-9512014
Guatemala, 11 de febrero de 2011



AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A,

ESTADOS DE SITUACION FINANCIERA
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2010 Y 2009
(Expresados en Quetzales — Nota 2)

ACTIVO

No corriente

Propiedad, planta y equipo (neto)

Corriente
Caja y bancos

Cuentas por cobrar (netas)

TOTAL

PASIVO Y PATRIMONIO

Capital
Utilidades retenidas
Reserva legal

PASIVO

No corriente
Préstamos bancarios

Corriente
Proveedores
Cuentas por pagar
Impuesto por pagar

TOTAL

NOTAS 2010 2009
Q 365,000 Q 384,000
2,3 365,000 384,000
1,104,559 1,111,420
2.4 662,159 738,220
2,5 442,400 373,200
Q 1,469,559 1,495,420
Q 887,880 768,772
6 400,000 400,000
8 463,486 350,333
7 24,394 18,439
122,222 188,889
9 122,222 188,889
459,457 537,760
10 280,778 275,000
131,485 97,080
11 47,194 165,680
Q 1,469,559 Q 1,495,420

Las notas adjuntas, de la 1 a la 15 forman parte integral de los Estados Financieros.
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AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A,

ESTADOS DE RESULTADOS
PERIODO TERMINADO EL 31 DE DICIEMBRE DE 2010 Y 2009
(Expresados en Quetzales — Nota 2)

NOTAS 2010 2009
Ventas netas 2 Q 5,654,049 Q 5,967,976
Gastos de operacion
Gastos de Administracion 12 (1,620,675) (1,551,674)
Gastos de Ventas 12 (3,844,753) (3,879,184)
Ganancia en operacion 188,621 537,118
Otros ingresos y productos
Otros gastos (16,000) (2,667)
Ganancia antes de impuesto sobre la
renta 172,621 534,451
Impuesto sobre la renta 11 (53,513) (165,679)
Ganancia después del ISR Q 119,108 Q 368,772

Las notas adjuntas, de la 1 a la 15, forman parte integral de los Estados Financieros.




AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

ESTADOS DE CAMBIOS EN EL PATRIMONIO NETO
PERIODO TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2010 Y 2009

(Expresados en Quetzales — Nota 2)

Capital autorizado, suscrito y pagado
Capital autorizado, suscrito y pagado

Utilidades retenidas
Utilidades al inicio del afio

Resultado neto del afo
Saldo final

Reserva legal
Utilidades al inicio del afio

Resultado neto del afio
Saldo final

Saldo final del patrimonio neto

Q

2010 2009
400,000 Q 400,000
350,333 0
113,153 350,333
463,486 350,333
18,439 0
5,955 18,439
24,394 18,439
887,880 Q 768,772

Las notas adjuntas, de la 1 a la 15, forman parte integral de los Estados Financieros.
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AGENCIA DE PUBLICIDAD BRE RUEDA A

ESTADOS DE FLUJOS DE EFECTIVO

PERIODO TERMINADO EL 31 DE DICIEMBRE DE 2010 Y 2009

(Expresados en Quetzales — Nota 2)

FLUJO DE EFECTIVO DE LAS
ACTIVIDADES DE OPERACION:

Ganancia despues del ISR

Conciliaciéon entre la ganancia neta y el efectivo
provisto en las actividades de operacion
Depreciaciones

Cuentas incobrables
Cambios en los componentes del capital de trabajo
originados en movimientos de efectivo:

Aumento en clientes
Disminucion en otras cuentas por cobrar
Aumento en proveedores

Aumento en cuentas por pagar
Disminucion en impuesto sobre la renta por pagar

Flujo neto de efectivo provisto por las actividades de
operacion

FLUJO DE EFECTIVO POR LAS
ACTIVIDADES DE INVERSION:
Compra de equipo de codmputo
Efectivo neto usado en las actividades de inversion

FLUJO DE EFECTIVO POR LAS
ACTIVIDADES DE FINANCIAMIENTO:
Amortizacion de préstamos bancarios
Préstamos bancarios obtenidos

Efectivo neto (usado en) provisto por las actividades
de financiamiento

CAMBIO NETO EN EL EFECTIVO DEL ANO
EFECTIVO AL INICIO DEL ANO

SALDO FINAL EN BANCOS
SALDO FINAL EN CAJA GENEAL

2010 2009
Q 119,108 Q 368,772
39.000 37,447
2,250 750
(75,000) (25,000)
3,550 5,800
5,778 10,000
34,405 17,080
(118,485) (290,518)
10,606 124,331
(20,000) (10,000)
(20,000) (10,000)
(66,667) (11,111)
0 200,000
(66,667) 188,889
(76,061) 303,220
738,220 435,000
Q 652,159 728,220
Q 10,000 Q 10,000

Las notas adjuntas, de la 1 a la 15, forman parte integral de los Estados Financieros.




144

AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2010 Y 2009
(Expresados en Quetzales — Nota 2)

NATURALEZA DE LAS OPERACIONES

Organizacion

La compafia AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A. fue organizada
como una Sociedad Andnima el 7 de enero de 2006, por un plazo indefinido de
acuerdo con las leyes de la Republica de Guatemala. Su objeto segun su
escritura de constitucion es el estudio, planificacién, creacién y ejecucion de toda
clase de publicidad comercial y representacion de agencias publicitarias
nacionales. La oficina se encuentra ubicada en la séptima avenida 3-50, zona 14
Guatemala, Guatemala. Al 31 de diciembre de 2010 la agencia de publicidad

cuenta con 30 empleados.

POLITICAS CONTABLES

Declaracion de cumplimiento: Los Estados Financieros han sido preparados en

todos sus aspectos importantes de acuerdo con Normas Internacionales de
Informacion  Financiera (NIIF) emitidas por el Consejo de Normas

Internacionales de Contabilidad (IASB) por sus siglas en inglés.

Uso de estimaciones: Las estimaciones contables que sigue la Compafia estan

de acuerdo con las Normas Internacionales de Informacion Financiera. Las
estimaciones que son de uso especifico se relacionan con la estimacion para
cuentas de dudosa recuperacion, siendo basada en el mejor entendimiento y
criterio de los eventos actuales y futuros que tenga la compafia. Aun cuando
pueden llegar a diferir de su efecto final, la administracion considera que las

estimaciones y supuestos son adecuados en las circunstancias.

El resumen de las politicas contables adoptada por AGENCIA DE PUBLICIDAD
SOBRE RUEDAS, S.A., se presentan en la pagina siguiente:
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Unidad monetaria: Los estados financieros que se adjuntan estan expresados en

Quetzales (simbolo Q), que es la moneda oficial de Guatemala. El tipo de cambio
del Quetzal respecto al Dolar de los Estados Unidos de América es fijado por la
oferta y la demanda en el mercado bancario. Al 31 de diciembre de 2009 el tipo
de cambio de referencia publicado por el Banco de Guatemala fue Q8.35 por
US$1.00.

Saldos vy transacciones en moneda extranjera: Las transacciones en moneda

extranjera se registran a su equivalente en quetzales, al tipo de cambio vigente
a la fecha de la transaccion. El efectivo en esa moneda se reexpresan al tipo
de cambio vigente a la fecha de cierre. Las fluctuaciones cambiarias son

registradas como parte de los resultados del afo.

Periodo: El ejercicio contable de la compafiia es del uno de enero al treinta y

uno de diciembre del mismo afo.

Reconocimiento _de ingresos: Los ingresos estan integrados por los servicios

prestados en la creacién y disefio de publicidad y por la comision recibida de
intermediacién con los clientes y los medios de comunicacién. Derivado de ello,
los ingresos de la agencia de publicidad provienen principalmente del desarrollo
de publicidad por anuncios, grabaciones, disefios, entre otros. Las ventas son
efectuadas principalmente al crédito y son reconocidas netas de los impuestos

a las ventas y descuentos, cuando se facturan.

Conforme a dicha préactica contable, los ingresos y los gastos se contabilizan

cuando se devengan.

Efectivo: El efectivo incluye los saldos en caja y en bancos. Los saldos en
bancos estan disponibles a la vista y sobre los mismos no existe ninguna

restriccion que limite su uso.
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Propiedad, planta y equipo: Los bienes propiedad de la compafiia, se registran al

costo de adquisicién. Los desembolsos ocasionados en las reparaciones y
mejoras a los activos que contribuyen a incrementar su vida Gtil y a generar
rentas, se capitalizan. Los gastos normales de mantenimiento y reparaciones
gue no incrementan la vida util de los activos, se registra en los resultados de
operacion en el periodo en se ocasionan. La depreciacion se calcula utilizando

una tasa de acuerdo a la vida util, las cuales son:

Mobiliario y equipo 20% 5 afios de vida atil

3 afos de vita util

Equipo de computacion  33.33%

Edificios 5% 20 afos de vida util

Cuentas por cobrar _comerciales - Las cuentas por cobrar comerciales en
concepto de venta de publicidad son generadas con la facturacién a los
clientes, menos la estimacion para cuentas incobrables. EI nimero de clientes
activos al 31 de diciembre de 2010 es de 20. La recuperacion de estos saldos
se analiza periddicamente y se registra una estimacion por deterioro para las
cuentas por cobrar calificadas como de cobro dudoso, con cargo a resultados
del periodo. Las cuentas declaradas incobrables son rebajadas de la

estimacion para cuentas incobrables.

Administracién de Riesgo Financiero

La Compafiia estqd expuesta a diferentes tipos de riesgos relacionados con
instrumentos financieros que en conjunto con la administracion del riesgo de su
actividad, trata de minimizar. Los riesgos relacionados con instrumentos
financieros comprenden el riesgo de tasas de cambio, el riesgo de crédito y el

riesgo de liquidez.

La Administracion revisa y aplica politicas para el manejo de cada uno de los

riesgos mencionados a continuacion:
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d)
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Riesgos de tipo de cambio: La compafia opera a nivel local. La compafia
Unicamente posee activos en dolares de los Estados Unidos de América,
que son afectados por la variacién en los tipos de cambio, lo cual impacta

directamente en los resultados.

Riesgo de tasas de interés: Por variacion en las tasas de interés, que
consiste en que el valor de un instrumento financiero pueda fluctuar como
consecuencia de cambios en las tasas de interés en el mercado, en este
sentido no existe exposicion importante a pérdidas por variaciones en tasas
de interés, debido a que el préstamo bancario a largo plazo ha sido
contratado con tasas de interés variable. Durante el afio 2010 no hubo
cambios en la tasa de interés del préstamo bancario que fue contratado en
el 20009.

Riesgo de crédito: Es el riesgo de que una de las partes del instrumento
financiero falle al cumplir sus obligaciones y produzca en la otra parte una
pérdida financiera. La agencia de publicidad tiene politicas que limitan el

monto de exposicidn financiera con cualquier cliente o institucion.

Riesgo de liquidez: EI riesgo de liquidez puede ser el resultado de la
incapacidad para vender un activo rapidamente y obtener del mismo un
importe cercano a su valor razonable, podria existir una exposicion
importante al riesgo de liquidez, originado por dificultades para obtener
fondos necesarios, para cumplir con sus compromisos asociados con

activos y pasivos financieros.

Valor_razonable: La administracion considera que el valor registrado de los

principales instrumentos financieros se encuentra muy cercano a su valor

razonable. El efectivo en caja y bancos, cuentas por cobrar a clientes y otras

cuentas por cobrar, cuentas por pagar a proveedores y préstamos bancarios,

por su naturaleza el valor registrado corresponde a su valor razonable. Estas

cuentas son a precio de mercado, por lo que la agencia de publicidad considera

gue estan muy cercanos a su valor razonable.
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Provisiones: Se reconoce una provision sélo cuando la compaiiia tiene una

obligacion presente (legal o implicita) como resultado de un evento pasado y

es probable (mas probable que si, que lo contrario), que se requieran recursos

para cancelar la obligacion y se puede hacer un estimado confiable del monto

de la obligacién. Las provisiones se revisan a cada fecha del balance y se

ajustan para reflejar la mejor estimacion que se tenga a esa fecha.

3. PROPIEDAD, PLANTA Y EQUIPO

La integracion del saldo de las cuentas que conforman la propiedad, planta y

equipo al 31 de diciembre de 2010 y 2009, se muestra a continuacion:

Descripcion

COSTO

Saldos al 31 de diciembre de 2009
Adiciones

Saldos al 31 de diciembre de 2010

DEPRECIACION ACUMULADA
Saldos al 31 de diciembre de 2009
Adiciones

Saldos al 31 de diciembre de 2010

VALOR EN LIBROS
Al 31 de diciembre de 2009

VALOR EN LIBROS
Al 31 de diciembre de 2010

4. CAJA'Y BANCOS

Equipo de Mobiliario
Edificios cémputo y equipo Totales

400,000 150,000 120,000 670,000

- 20,000 - 20,000
400,000 170,000 120,000 690,000
70,000 144,000 72,000 286,000
20,000 5,000 14,000 39,000
90,000 149,000 86,000 325,000
330,000 6,000 48,000 384,000
310,000 21,000 34,000 365,000

La integracion del saldo de las cuentas que conforman el efectivo al 31 de

diciembre de 2010 y 2009, se muestra en la pagina siguiente:
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2010 2009
Caja general Q 10,000 Q 10,000
Banco GS & G, S.A. 521,730 72,820
Banco El Cairo, S.A. 130,429 655,400
TOTAL Q 662,159 Q 738,220

CUENTAS POR COBRAR

La integracion del saldo de las cuentas que conforman las cuentas por cobrar

al 31 de diciembre de 2010 y 2009, se muestra a continuacion:

2010 2009
Clientes Q 375,000 Q 300,000
Estimacion para cuentas incobrables (11,250) (9,000)
Sub total 363,750 291,000
Anticipos por liquidar 78,650 82,200
TOTAL Q 442,400 Q 373,200

CAPITAL

El capital esta divido y representado por 2,000 acciones comunes ordinaria, con
un valor nominal de Q200.00 cada una, por lo cual el monto del capital
autorizado es de Q400,000.00.

RESERVA LEGAL

De acuerdo con el Codigo de Comercio de Guatemala, como minimo 5% de la
utilidad neta del ejercicio debe separarse para la reserva legal, la cual no podra
ser distribuida en forma alguna entre los socios, sino hasta la liquidacion de la
sociedad. Sin embargo, podra capitalizarse cuando exceda del 15% del capital
al cierre del ejercicio inmediato anterior, sin perjuicio de seguir capitalizando el

5% anual.
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UTILIDADES RETENIDAS

Los dividendos pagados o acreditados en cuenta a accionistas locales estan
exentos del pago del impuesto sobre la renta, si se comprueba que la entidad
gue los distribuye ha pagado el impuesto que le corresponde de acuerdo con
esta Ley. Adicionalmente, la Ley del Impuesto de Timbres Fiscales y de Papel
Sellado Especial para Protocolos, establece que los comprobantes que
respaldan el pago de dividendos estan afectos al 3% de impuesto sobre el valor
de dichos dividendos.

PRESTAMOS BANCARIOS

El saldo del préstamo bancario adquirido con Banco El Cairo, S.A. corresponde
al crédito No0.10110110 adquirido el 1 de octubre de 2009 y devenga una tasa
de interés del 8% anual. El vencimiento es el 30 de noviembre de 2011.

PROVEEDORES

La integracion del saldo de las cuentas que conforman los proveedores al 31
de diciembre de 2010 y 2009, se muestra a continuacion:

2010 2009
Radios y mas, S.A. Q 116,319 Q 135,000
Revistas y anuncios, S.A. 74,459 30,000
Television Vision, S.A. 65,000 75,000
Periddico Federicos, S.A. 25,000 35,000
TOTAL Q 280,778 Q 275,000

IMPUESTO SOBRE LA RENTA

De acuerdo con las regulaciones legales de la Republica de Guatemala, el
derecho de las autoridades fiscales para efectuar la revision de las operaciones
de las compafias establecidas en Guatemala, prescribe por el transcurso de
cuatro afos, posteriores a la fecha en la que se produjo el vencimiento de la

obligacion de presentar cada declaracion jurada de Impuesto Sobre la Renta.
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Las operaciones de la compaiiia correspondientes a los afios terminados el
31de diciembre de 2007, 2008, 2009 y 2010, no han sido revisadas por parte de

las autoridades fiscales.

2010
Utilidad contable Q 172,621
Gastos no deducibles -
Total 172,621
Impuesto sobre la renta determinado (31%) 53,513
Pagos a cuenta (6,319)
TOTAL Q 47,194

12.  GASTOS DE ADMINISTRACION Y GASTOS DE VENTAS

La integracion de los Gastos de Administracion, al 31 de diciembre de 2010 y

2009, se muestra a continuacion:

2010 2009

Gastos de Administracion

Sueldos ordinarios Q 645,000 Q 579,000
Suministros de oficina 180,000 189,991
Prestaciones laborales 160,670 144,229
Gastos de viaje 95,000 100,000
Vigilancia y seguridad 84,000 72,000
Cuotas patronales 82,495 74,054
Combustibles y lubricantes 70,050 60,000
Seguros 62,000 60,000
Servicio de teléfono 60,000 66,000
Atencion al personal 52,010 65,000
Depreciaciones 39,000 39,000
Servicio de luz eléctrica 36,000 42,000
Mantenimiento equipo de coOmputo 20,450 18,000
Servicio de internet 14,000 14,400
Honorarios 10,000 5,000
Atencion a clientes 10,000 15,000
Bonificaciones incentivos 0 8,000

TOTAL Q 1,620,675 Q 1,551,674
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La integracion de los Gastos de Ventas, al 31 de diciembre de 2010 y 2009, se

muestra a continuacion:

2010 2009

Gastos de Ventas

Impresiones e ilustraciones Q 1,428,000 Q 1,437,000
Grabacion y audio 870,000 740,000
Disefios 680,000 648,684
Locuciones 322,000 445,000
Materiales de fotografia 285,000 298,500
Artes finales 95,000 145,000
Materiales y suministros 90,000 91,000
Vallas publicitarias 39,753 40,000
Casting y modelaje 25,000 25,000
Fotocopias 10,000 9,000
TOTAL Q 3,844,753 Q 3,879,184

ESTADOS FINANCIEROS

La informacion para preparar los Estados Financieros al 31 de diciembre de
2010 y 2009, se obtuvo de los registros auxiliares de la contabilidad de
AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS, S.A.

CONTINUIDAD DE OPERACIONES

Los Estados Financieros de AGENCIA DE PUBLICIDAD SOBRE RUEDAS,

S.A. al 31 de diciembre 2010 muestran lo siguiente:

a) En enero de 2011 se tuvo la pérdida de tres clientes, los cuales
representaban el 15% de los ingresos del afio 2010.

b) Existe atraso en el pago de los dividendos que fueron decretados en el
afio 2008 por Q90,000.00, los cuales contablemente se encuentran registrados

en las cuentas por pagar.
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C) Al 31 de diciembre de 2010 las cuentas de grabacion y audio y disefios
se incrementaron, debido a el aumento en los precios de los proveedores de

estos servicios.

Los aspectos anteriores han repercutido en el resultado del ejercicio del periodo
que termind el 31 de diciembre de 2010. Por lo cual la compafia estima
superar esta condicion mediante las siguientes acciones, las cuales se

mencionan a continuacion:

a) A principios de febrero de 2011 se encuentran firmados los convenios de

servicios de publicidad con los nuevos clientes:
1) Luna mas Sol, S.A.

2) Alfa&Omega, S.A.

b) Por medio del acta Numero 55 de fecha 9 de febrero de 2011 los
accionistas acuerdan regularizar los dividendos decretados en el afio 2008, por
un importe de Q90,000.00.

C) Se realizaron las cotizaciones respectivas con los proveedores Siempre
hacia adelante, S.A. y Ganga, S.A. quienes prestaran los servicios de

grabaciones, disefio e impresion y asi reducir costos.

EVENTOS SUBSECUENTES

No se tiene conocimiento de ningun evento posterior entre la fecha de los
estados financieros y la fecha del dictamen, que pudieran afectar

significativamente las cifras presentadas en los estados financieros al 31 de
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diciembre de 2010. Excepto por la importancia del siguiente evento

subsecuente que se divulga en esta Nota.

Con fecha 8 de febrero de 2011 la administracion realiz6 el pago de las cuotas
de enero y febrero de 2011, reconociendo los respectivos intereses por mora,
debido al atraso e incumplimiento que tuvo en las condiciones sobre el crédito

bancario N0.10110110 financiado por el Banco El Cairo, S.A.
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CONCLUSIONES

La investigacion efectuada, confirma la hipétesis planteada que indica que en la
preparacion de los Estados Financieros, deben ser evaluados las condiciones o
sucesos financieros, operativos u otros, asi como factores externos e internos que

puedan afectar negativamente la continuidad de negocios de la empresa.

Es responsabiliidad del auditor obtener suficiente evidencia de auditoria
relacionada al uso adecuado de la administracion del supuesto de negocio en
marcha, con respecto a la elaboracion y preparacion de los Estados Financieros y
concluir sobre la evidencia obtenida, si existen 0 no existen incertidumbres de
importancia relativa sobre la capacidad de la empresa para continuar como

negocio en marcha y establecer que efecto tiene para el Dictamen del auditor.

Se debe permanecer alerta durante toda la auditoria sobre evidencia de sucesos
o condiciones que puedan aportar dudas significativas sobre la capacidad de una

entidad para continuar como negocio en marcha.

El proceso de evaluacion del supuesto de negocio en marcha, por parte del auditor
conlleva detectar los indicios del problema, seguidamente comentar con la
administracion y obtener los planes de accion para solucionar o mitigar el
problema y obtener la evidencia de auditoria para aceptar o no aceptar los planes;
posteriormente establecer la adecuada revelacion del problema en una Nota a los

Estados Financieros y finalmente determinar los efectos en el Dictamen.

Ante la existencia de sucesos o condiciones que puedan afectar la capacidad de la
empresa para continuar como negocio en marcha se debe determinar el impacto y
la probabilidad de ocurrencia de los indicios y emitir una opinién apropiada en las
circunstancias. Por lo cual un problema de negocio en marcha esta relacionado a
emitir una opinion limpia con énfasis de asunto, o a una opinién con salvedades, o

a una opinién adversa y en algunas circunstancias una abstencion de opinion.
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RECOMENDACIONES

Las empresas deben realizar de manera oportuna y objetiva la evaluacion del
supuesto de negocio en marcha que han utilizado para preparar y presentar sus
Estados Financieros y concluir sobre la existencia o no, de sucesos o condiciones

gue pongan en duda la continuidad de sus operaciones.

El auditor debe obtener por parte de la entidad la evaluacién del negocio en
marcha. En caso de no existir, debe proceder a solicitarle a la entidad que realice
dicha evaluacion para concluir sobre los efectos que la evaluacion del negocio en

marcha tiene en los Estados Financieros.

El Contador Publico y Auditor Independiente debe llevar a cabo todos los
procedimientos de planeacion, ejecucion y terminacion de la auditoria, de manera
oportuna y de manera diligente, con la finalidad de evaluar el uso apropiado o uso
no apropiado del supuesto de negocio en marcha, por parte de la empresa
auditada.

Para evaluar adecuadamente el supuesto de negocio en marcha, es fundamental
adherirse a los lineamientos técnicos de las Normas Internacionales de Auditoria,
particularmente a la numero 570 Negocio en Marcha (Empresa en

Funcionamiento).

El auditor debe considerar que efectos tienen los sucesos o condiciones
existentes relacionadas al negocio en marcha y realizar las conclusiones
correspondientes para determinar que tipo de opinibn dara en los Estados

Financieros auditados.
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