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INTRODUCCION

En la actualidad las relaciones comerciales en Guatemala Han tenido un
crecimiento acelerado y han creado un fuerte ambiente de competencia, sobre
todo en el mercado de camas. Entre los factores que lo han originado se
encuentran ia disminucién de barreras que tienen las empresas para aumentar y
expandir sus operaciones a nuevos mercados internacionales, la utilizacién de
materias primas innovadoras que abaratan los costos de produccion, la
comercializacién con tiendas transnacionales por departamentos, entre otras.

Estas condiciones han obligado a las empresas a buscar procedimientos mas
eficientes en el desarrollo de sus actividades para el logro de sus objetivos tanto
financieros como organizacionales. Debido a esto, la administracién debe poseer
una continua actualizacién del desempefio, situacion y cambios en su posicion
financiera para una adecuada y oportuna toma de decisiones.

E! objetivo de esta tesis es determinar la importancia del analisis de la informacidn
financiera por segmentos de operaciéh de una empresa comercializadora de
camas segun las Normas Internacionales de Informacidén Financiera, como medio
para medir la rentabilidad de cada uno de sus segmentos y las tendencias a
expansion en otras areas geograficas. Para el cumplimiento de estos objetivos se
han desarrollado los siguientes capitulos:

En el Capitulo |, se expone una resefia historica de la constitucion de la empresa
comercializadora de camas en Guatemala, su marco legal y la descripcion de las
principales leyes y regulaciones con las que debe cumplir para su debido
funcionamiento en el pais.

En el Capitulo 1, se describe el sistema de informacion financiera de la entidad,
con la utilizacion de la Norma Internacional de Informacion Financiera para



Pequefias y Medianas Entidades (NIIF para PYMES), las cuales tienen como
objetivo establecer las bases para la presentacién de estados financieros con
prop6sito de informacién generai, ademas de las razones de liquidez, de
rentabilidad, de solvencia y de estabilidad, que se utilizan para el analisis de la
informacién financiera aplicables en cualquier entidad.

En el Capitulo lll, se expone el marco conceptual de la Norma Internacional de
Informacién Financiera 8, Segmentos de Operacidén, la cual es la base para
generar informacion contable por segmentos, se definen los criterios de
agregacion, los umbrales cuantitativos y la informacion de los segmentos que la
entidad debe informar por separado.

En el Capitulo IV, se desarrolla el caso practico de analisis de informacién
financiera por segmentos de operacibn en una empresa comercializadora de
camas de acuerdo a Normas Internacionales de Informacion Financiera, con el
objetivo de demostrar los beneficios que adquiere la administracion por la
implementacién en su contabilidad de este analisis en cada uno de sus estados
financieros.

Por ultimo, se presentan las conclusiones y recomendaciones derivadas de la
investigacién realizada,



CAPITULO |
EMPRESA COMERCIALIZADORA DE CAMAS

1.1 Antecedentes

Una empresa en general se define como una organizacion de personas, que
utilizan bienes materiales y recursos financieros para producir y/o comercializar
bienes o servicios que cubran la necesidad de cierto mercado, de lo cual obtienen
un beneficio.

“La empresa se define como una entidad conformada por personas, aspiraciones,
realizaciones, bienes materiales, capacidades técnicas y capacidad financiera.
Todo ello le permite dedicarse a la produccion, transformacion y/o prestacion de

servicios para satisfacer con sus productos y/o servicios, las necesidades o
deseos existentes en la sociedad” (17)

“Una empresa es una organizacion con fines de lucro que otorga un setrvicio o bien
a la sociedad. Desde el punto de vista de la economia, una empresa es la
encargada de satisfacer las demandas del mercado. Para lograr sus objetivos esta

coordina el capital y el trabajo y hace uso de materiales pasivos tales como
tecnologia, materias primas, etc.” (18)

Empresa mercantil

“ée entiende por Empresa Mercantil el conjunto de trabajo, de elementos
materiales y de valores incorpéreos coordinados, para ofrecer al publico, con
propdsito de lucro y de manera sistematica, bienes o servicios” (2:189)

Empresa comercial
La empresa comercial es una entidad intermediaria entre el productor o fabricante
y el consumidor, y su funcidn principal es la compra y venta de productos



terminados. Para esta funcion es necesario tener una vision clara de las metas

que se quieren alcanzar, para realizar la mejor planificacion posibie.
Las empresas comerciales pueden ser de tres tipos:

a) Mayoristas: Son empresas que efectian ventas a gran escala y que
distribuyen el producto directamente a distribuidores o minoristas.

b) Minoristas o detallistas: Son empresas que venden al por menor, en
pequenas cantidades o por unidades y que abastecen directamente al
consumidor, a otras minoritas o a los comisionistas.

c) Comisionistas: Se dedican a vender los productos que los fabricantes les
dan, a consignacion, con lo que reciben por esta funcién una ganancia o
comision la cual puede variar segun el precio de venta final dado por el
comisionista o por el precio de compra ﬁjadb por el proveedor.

En el concepto de empresa se unen varios factores, inicialmente los aportadores
de capital, posteriormente el recurso humano, los activos, y los procesos
productivos, para llegar finaimente a la labor de venta o prestacion del servicio.

1.2 Forma de organizacién

Segun el Cdédigo de Comercio de Guatemala, las diferentes formas de
organizacion de las empresas son las siguientes:

a) Empresa individual o comerciante individual

Este tipo de empresa es formada y dirigida por un comerciante sin ningun tipo de
asociacion con otros.



“Son comerciantes quienes ejercen en nombre propio y con fines de lucro,
cualesquiera actividades que se refieren a lo siguiente:

1°. La industria dirigida a la produccién o transformacion de bienes y a la
prestacion de servicios. |

2°. La intermediacion en la circulaciéon de bienes y a la prestacion de servicios.

3°. La éanca, seguros y fianzas.

4°. Las auxiliares de las anteriores” (2:8)

b) Empresa en sociedad mercantil

“Son sociedades organizadas bajo forma mercantil, exclusivamente las
siguientes:

1°. La sociedad colectiva.

2°. La sociedad en comandita simple.

3°. La sociedad de responsabilidad limitada.

4°, La sociedad anénima.

5°. La sociedad en comandita por acciones” (2:10)

1. Sociedad Colectiva

“Sociedad colectiva es la que existe bajo una razén social y en la cual todos los
socios responden de modo subsidiario, ilimitado y solidario de las obligaciones
sociales’ (2:25)

2. Sociedad en comandita simple

“Sociedad en comandita simple, es la compuesta por uno o varios socios
comanditarios que responden en forma subsidiaria, ilimitada y solidaria de las
obligaciones sociales, y por uno o varios socios comanditarios que tienen
responsabilidad limitada al monto de su aportacion. Las aportaciones no pueden
ser representadas por titulos o acciones” (2:26)



3. Sociedad de responsabilidad limitada

“Sociedad de responsabilidad limitada es la compuesta por varios socios que solo
estan obligados al pago de sus aportaciones. Por las obligaciones sociales
responde unicamente el patrimonio de la sociedad, y en su caso, la suma que a
mas de las aportaciones convenga la escritura social.

El capital esta dividido en aportaciones que no podran incorporarse a titulos de
ninguna naturaleza ni denominarse acciones” (2:29)

4. Sociedad andnima

“Sociedad anénima es la que tiene el capital dividido y representado por acciones.
La responsabilidad de cada accionista esta limitada al pago de las acciones que
hubiere suscrito” (2:30)

5. Sociedad en comandita por acciones

“Swoci'ed'ad' en comandita por acciones, €s aquell'a en la cual uno o varios socios
comanditados responden en forma subsidiaria, ilimitada y solidaria por las
obligaciones sociales y uno o varios socios comanditarios tienen la
responsabilidad limitada al monto de las acciones que han suscrito, en la misma
forma que los accionistas de la sociedad anénima.

Las aportaciones deben estar representadas por acciones” (2:65)
1.3 Empresas dedicadas a la comercializacion de camas en nuestro medio
En este apartado se incluye toda la informacion relevante de la empresa sujeta a

investigacion, su inicio en el mercado guatemalteco, alianzas para su expansion a
nuevas areas geograficas, entre otros.



1.3.1 Generalidades de la entidad

La empresa K-MA, S.A. es una de las empresas comercializadoras de camas mas
grandes del pais. Distribuye camas fabricadas en el pais y en su mayoria camas
importadas de Estados Unidos, en donde se encuentra su mayor proveedor.

La empresa K-MA, S.A. cuenta con una estructura totalmente sincronizada desde
el pedido, recepcion, venta y despacho de las camas, por lo cual ha ganado
renombre y prestigio a nivel nacional, ya que es una de las empresas con mayor
facturacidn y presencia contra otras de la misma rama en el pais.

La empresa cuenta con el respaldo de su proveedor prioritario en Estados Unidos,
lo cual le permite responder inmediatamente ante cualquier desperfecto en los
productos que comercializa. Esta forma de trabajo amplia su respetado prestigio y
proporciona a sus clientes ia conﬁ'anza y certeza que adquieren una cama que ha
pasado por muitiples pruebas de calidad antes de salir al mercado.

1.3.2 Antecedentes de la empresa K-MA, S.A.

K-MA, S.A. ha asimilado lo mejor de la cultura organizacional de su proveedor
prioritario, lo cual le ha permitido contar con las ultimas novedades tecnolégicas
disponibles para el mercado a través de la introduccién de productos orientados a
satisfacer las cambiantes necesidades de sus clientes. De lo cual cuentan con
entrenamiento continuo para el personal de ventas, a fin de brindar un servicio de
calidad mundial a todos los clientes de este mercado.

El dinamico proceso de cambio que experimenta la industria de camas, en el que
dramaticos avances técnicos en su materia prima se producen cada dia, exige que
las empresas comercializadoras de camas desarrolien un catalogo extenso de



productos, con marcas alternas que incluyan una variedad de estilos y disefios
para responder a las amplias necesidades del cliente.

K-MA, S.A. esta basada en la asociacién de un nimero de lideres de negocios con
un equipo gerencial de vasta experiencia en la industria, y cuenta con un equipo
de ventas sin paralelo en el territorio. Esta combinacién le permite operar como
una empresa auténticamente local, con comprension de las circunstancias
internas de cada pais en las que opera.

K-MA, S.A. es distribuidor exclusivo de BED International en Centroamérica,
Panama. K-MA, S.A. representa ademas, de forma oficial y con pleno apoyo,
marcas lideres de la industria y complementarias de la linea BED International,
como lo son SIMMONS, SPRING AIR y SEALY, con el fin de ofrecer a los clientes
una solucion mas completa. K-MA, S.A. tiene como principio mantener el nivel de
excelenci'a en el soporte que brindé a cada marca y servicio que representa. En
consecuencia, la capacitacion de los vendedores en cada una de estas lineas es

un requisito fijo para cualquier producto que K-MA, S.A. decida comercializar en la
region.

K-MA, S.A. ofrece también una serie de productos afines al mercado del
descanso. Algunos de estos productos son:

¢ Linea de ropa de cama, sabanas, edredones, etc.
o Almohadas firmes de guata y ortopédicas.

o Literas de diversos materiales, madera y metal.

En Guatemala, K-MA, S.A. abrié su primera tienda en el aflo de 1988, desde
entonces ha operado en el medio guatemalteco dedicandose a comercializar a
través de los afios las Ultimas tendencias de estilos en camas y los ultimos
avances en la fabricacién de sus productos a nivel mundial.



En 1995, K-MA, S.A. se convirti6 en el representante exclusivo de BED
International en el 4rea centroamericana, a través de una alianza corporativa para
buscar una nueva forma operativa que respondiera mejor a un mercado en rapida
transformacion, como lo es Centro América y el Caribe debido al profundo proceso
de estabilizacién politica y econémica que ocurre en esta area.

La atencién y el servicio a los clientes constituye el objetivo mas importante dentro
de la organizacién, cuya estructura y dinamismo ofrece el servicio de profesionales
en diferentes areas para una atencion personalizada en cada pais. K-MA, S.A.
cuenta con un departamento encargado de la recepcién de producto devuelto por
garantia, con personal especializado que garantiza el respaldo y cambio de sus
productos, asi como un amplio stock de todas las marcas distribuidas por la
entidad para responder de forma inmediata ante cualquier desperfecto de fabrica.

Los principales beneficios que brinda K-MA, S.A,, son:

Presencia en el Mercado por mas de 20 afios
«Camas de primera calidad

+Solidez y permanencia

-éoporte local e internacional

*Personal especializado en diferentes areas de productos y servicios
1.4 Aspectos legales y tributarios sujetos en Guatemala
Las obligaciones ftributarias a las que estan sujetas las empresas

comercializadoras de camas como una entidad mercantil, las diferentes leyes y
reglamentos a las que se encuentra afecta en Guatemala, son las siguientes:



1.4.1 Cédigo de Comercio de Guatemala, Decreto 2-70 y sus reformas del
Congreso de la Republica de Guatemala

En Guatemala, el Codigo de Comercio regula todas las actividades comerciales
que se realizan en el territorio nacional. La empresa comercializadora de camas se
rige completamente en este cédigo por las actividades comerciales que realiza en
el pais, su inscripcién como empresa, el manejo de su contabil’id'ad, entre otros.
Entre los aspectos méas importantes en relacion a la entidad en el Codigo de
Comercio, se encuentran los siguientes:

“Articulo 15. Legislacion aplicable. Las sociedades mercantiles se regiran por las
estipulaciones de la escritura social y por las disposiciones del presente Codigo.
Contra el contenido de la escritura social, es prohibido a los socios hacer pacto
reservado u oponer prueba alguna” (2:12)

La capacidad y requisitos necesarios para ser comerciante en el territorio
guatemailteco.

“Articulo 6. Capacidad. Tienen capacidad para ser comerciantes las personas

individuales y juridicas que, conforme al Cédigo Civil, son habiles para contratar y
obligarse” (2:9)

“Articulo 8. Comerciantes extranjeros. Los extranjeros podran ejercer el comercio y
representar a personas juri‘d'icas, cuando hayan obtenido su inscripci'()n de
conformidad con las disposiciones del presente Codigo. En estos casos, tendran
los mismos derechos y obligaciones que los guatemaltecos, salvo los casos
determinados en leyes especiales” (2:10)

Para la inscripcion del comerciante individual, explica los requisitos necesarios, los
cuales son:



“La inscripcion del comerciante individual se hara mediante declaracién jurada de
comerciante, consignada en formulario con firma autenticada, que comprendera:
1.) Nombre y apellidos completos, edad, estado civil, nacionalidad, domicilio
y direccién.
2.) Actividad a que se dedique,
3.) Iiégimen econdmico de su matrimonio, si erre casado o0 unido de
hecho.
4.) Nombre de su empresa y sus establecimientos y direcciones.
5.) Fecha en que haya dado principio su actividad mercantil.
El registrador razonara la cédula de vecindad del interesado.” (2:114)

“Los libros y registros deben operarse en espariol y las cuentas en moneda
nacional. Las sucursales y agencias de empresas cuya sede esté en el extranjero,
pueden llevar un duplicado en el idioma y moneda que deseen, con una columna

que incluya la conversiéon a moneda nacional, previo aviso al registrador mercantil”
(2:127)

“Los comerciantes operaran su contabilidad por si mismos o por persona distinta
designada expresa o tacitamente, en el lugar donde tenga su domicilio la empresa,
o en donde tenga su domicilio fiscal el contribuyente, a menos que el registrador
mercantil autorice para llevarla en lugar distinto dentro del pais. Sin embargo,
aquellos comerciantes individuales cuyo activo total exceda de veinte mil
quetzales, (Q.20,000.00), y toda sociedad mercantil, estan obligados a llevar su
contabilidad por medio de Contadores” (2:128)

“Los libros de inventarios y de primera entrada o diario, el mayor o centralizador y

el de estados financieros, deberan ser autorizados por el Registro Mercantil”
(2:128)



“Los comerciantes deben llevar su contabilidad con veracidad y claridad, en orden
cronolégico, sin espacios en blanco, interpolaciones, raspaduras, ni tachaduras.
Los libros no deberan presentar sefiales de haber sido alterados, sustituyendo o |
arrancando folios o de cualquier otra manera” (2:128)

“El comerciante debera establecer, tanto al iniciar sus operaciones como por lo
menos una vez al ano, la situacion financiera de su empresa, a través del balance

general y del estado de pérdidas y ganancias que deberan ser firmados por el
comerciante y el contador” (2:128)

“El libro o registro de estados financieros, contendra:

1°. El balance general de apertura y los ordinarios y extraordinarios que por
cualquier circunstancia se practiquen.

2°. Los estados de pérdidas y ganancias o los que hagan sus veces,
correspondientes al balance general de que se trate.

3°. Cualquier otro estado que a juicio del comerciante sea necesario para mostrar
su situacion financiera” (2:129)

1.4.2 Cddigo Tributario, Decreto 06-91 y sus reformas del Congreso de la
Republica de Guatemala

El Cédigo Tributario en relacién a la entidad, estable lo siguiente:

“Articulo 1. Caracter y campo de aplicacién. Las normas de este Codigo son de
derecho publico y regiran las relaciones juridicas que se originen de los tributos
establecidos por el Estado, con excepcion de las relaciones tributarias aduaneras

y municipales, a las que se aplicaran en forma supletoria.

También se aplicaran supletoriamente a toda relacién juridico tributaria, incluyendo
las que provengan de obligaciones establecidas a favor de entidades
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descentralizadas o auténomas y de personas de derecho publico no estatales.
(4:6)

“Articulo 14. Concepto de la obligacion tributaria. La obligacién tributaria constituye
un vfnculo juridico, de caracter personal, entre la Administracién Tributaria y otros
entes publicos acreedores del tributo y los sujetos pasivos de ella. Tiene por objeto
la prestacion de un tributo, surge al realizarse el presupuesto del hecho generador
previsto en la ley y conserva su caracter personal a menos que su cumplimiento
se asegure mediante garantia real o fiduciaria, sobre determinados bienes o con
privilegios especiales.

La obligacion tributaria pertenece al derecho publico y es exigible coactivamente”
(4:12)

La actividad comercial de la empresa comercializadora de camas conlleva la
responsabilidad de tributar segun las leyes con las que rige el territorio
guatemalteco. El Codigo Tributario norma las relaciones juridicas que se originen

con relacion a los impuestos, tasas y contribuciones especiales establecidos por el
Estado.

1.4.3 Ley de Propiedad Industrial, Decreto 57-2000 del Congreso de la
Republica de Guatemala

La Ley de Propiedad Industrial en relacién a la entidad, estable lo siguiente:

“Articulo 1. Objeto de la ley. Esta ley tiene por objeto la proteccion, estimulo y
fomento a la creatividad intelectual que tiene aplicacidén en el campo de la industria
y el comercio y, en particular, lo relativo a la adquisicién, mantenimiento y
proteccién de |bs signos di'sti'ntivos, de las patentes de invencion y de modelbs de
utilidad y de los disefios industriales, asi como la proteccién de los secretos
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empresariales y disposiciones relacionadas con el combate de la competencia
desleal” (7:1)

Esta ley tiene como objetivo el resguardo y la protecciébn de cualquier tipo de
insignia, patente de invencién, disefio industrial, secretos empresariales,
competencia desleal, etc., por lo cual la empresa comercializadora de camas se

encuentra ligada por las marcas de productos que comercialice en el territorio
guatemalteco.

1.44 Ley de Actualizaciéon Tributaria, Decreto Numero 10-2012 y sus

reformas del Congreso de la Republica de Guatemala

El Impuesto Sobre la Renta contenido en el Libro | del Decreto Numero 10-2012

Ley de Actualizacion Tributaria y sus reformas, estable lo siguiente:

“Articulo1. Objeto. Se decreta un impuesto sobre toda renta que obtengan las
personas individuales, juridicas, entes o patrimonios que se especifiquen en este

libro, sean éstos nacionales o extranjeros, residentes o no en el pais.

El impuesto se genera cada vez que se producen rentas gravadas, y se determina
de conformidad con lo que establece el presente libro.” (11:8)

“Articulo 2. Categorias de rentas seguin su procedencia. Se gravan las siguientes
rentas segun su procedencia:

1. Las rentas de las actividades lucrativas.

2. Las rentas del trabajo.

3. Las rentas del capital y las ganancias de capital” (11:8)
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“Articulo 3. Ambito de aplicacion. Quedan afectas al impuesto las rentas obtenidas
en todo el territorio nacional, definido éste conforme a lo establecido en la
Constitucion Politica de la Republica de Guatemala” (11:9)

“Articulo 4. Rentas de fuente guatemalteca. Son rentas de fuente guatemalteca,

independientemente que estén gravadas o exentas, bajo cualquier categoria de
renta, las siguientes:

1. RENTAS DE ACTIVIDADES LUCRATIVAS

Con caracter general, todas las rentas generadas dentro del territorio nacional, se

disponga o no de establecimiento permanente desde el que se realice toda o parte
de esa actividad.

Entre otras, se incluyen las rentas provenientes de:

a) La produccion, venta y comercializaciéon de bienes en Guatemaia.

b) La exportacion de bienes producidos, manufacturados, tratados o
comerciaii'zados, incluso la simpie remision de los mismos al exterior,
realizadas por medio de agencias, sucursales, representantes, agentes de
compras y otros intermediarios de personas individuales, juridicas, entes o
patrimonios.

c) La prestacivc")n de servicios en Guatemala y la exportaciv(')n de servicios desdé
Guatemala.

d) El servicio de transporte de carga y de personas, en ambos casos entre
Guatemala y otros paises e independientemente del lugar en que se emitan o
paguen los ﬂetes O pasajes.

e) Los servicios de comunicaciones de cualquier naturaleza y por cualquier medio
entre Guatemala y otros paises, incluyendo las telecomunicaciones.

f) Los servicios de asesoramiento juridico, técnico, financiero, administrativo o de
otra irndole, utilizados en territorio nacional que se presten desde el exterior a
toda persona individual o juridica, ente o patrimonio residente en el pais, asi
como a establecimientos permanentes de entidades no residentes” (11:9)
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Q)

Los espectaculos publicos y de actuacion en Guatemala, de artistas y
deportistas y de cualquier otra actividad relacionada con dicha actuacion, aun
cuando se perciba por persona distinta del organizador del espectaculo, del
artista o deportista o deriven indirectamente de esta actuacion.

La produccién, distribucién, arrendamiento, intermediacion y cualquier forma de
negociacién en el pais, de peliculas cinematograficas, cintas de video,
radionovelas, discos fonogréficos, grabaciones musicales y auditivas, tiras de
historietas, fotonovelas y cualquier otro medio similar de proyeccion,
transmisién difusidn de imagenes o sonidos, incluyendo las provenientes de
transmisiones televisivas por cable o satélite y multimedia.

Los subsidios pagados por parte de entes publicos o privados a favor de
contribuyentes residentes.

Las dietas, comisiones, viaticos no sujetos a liquidacién o que no constituyan
reintegro de gastos, gastos de representacion, gratificaciones u otras
remuneraciones obtenidas por miembros de directorios, consejos de
administracién, concejos municipales y otros consejos u 6rganos directivos o
consultivos de entidades publicas o privadas, que paguen o acrediten personas
entidades, con o sin personalidad juridica residentes en el pais,
independientemente de donde actlien o se reunan.

Los honorarios que se perciban por el ejercicio de profesiones, oficios y artes
sin relacién de dependencia.” (11:10)

La empresa comercializadora de camas, esta afecta al pago del impuesto sobre la

renta, por dedicarse a vender y comercializar como persona juridica nacional,
domiciliada en el pais y obtener utilidades dentro del territorio guatemalteco.

1.4.5 Ley del Impuesto de Solidaridad (ISO), Decreto Nimero 73-2008 del
Congreso de la Republica de Guatemala

La Ley del Impuesto de Solidaridad en relacion a la entidad, establece lo siguiente:
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“Articulo 1. Materia del impuesto. Se establece un Impuesto de Solidaridad, a
cargo de las personas individuales o juridicas, los fideicomisos, los contratos de
participacion, las sociedades irregulares, las sociedades de hecho, el encargo de
confianza, las sucursales, las agencias o establecimientos permanentes o
temporales de personas extranjeras que operen en el pais, las copropiedades, las
comunidades de bi'enes, los patrimonios hereditarios indivisos y de otras fbrmas
de organizacibn empresarial, que dispongan de patrimonio propio, realicen
actividades mercantiles o agropecuarias en el territorio nacional y obtengan un
margen bruto superior al cuatro por ciento (4%) de sus ingresos brutos” (9:1)

“Articulo 3. Hecho generador. Constituye hecho generador de este impuesto la
realizacion de actividades mercantiles o agropecuarias en el territorio nacional por
las personas, entes o patrimonios a que se refiere el articulo 1 de esta Ley. (9:1)

La empresa comercializadora de camas se encuentra afecta al Impuesto de
Solidaridad por la actividad comercial que realiza y la utilidad que obtiene por esa
actividad en el territorio guatemalteco.

1.4.6 Ley del Impuesto al Valor Agregado (IVA), Decreto Nimero 27-92 y sus
reformas del Congreso de la Republica de Guatemala

La Ley del Impuesto al Valor Agregado en relacion a la entidad, estable lo
siguiente:

“Articulo 3.* Del hecho generador. El impuesto es generado por:
1) La venta o permuta de bienes muebles o de derechos reales
constituidos sobre ellos.
2) La prestacion de servicios en el territorio nacional.
3) Las importaciones.

4) El arrendamiento de bienes muebles e inmuebles.
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5) Las adjudicaciones de bienes muebles e inmuebles en pago, salvo las
que se efectien con ocasion de la particion de la masa hereditaria o la
finalizacion del proindiviso.

6) Los retiros de bienes muebles efectuados por un contribuyente o por el
propietario, socios, directores o empleados de la respectiva empresa
para su uso 0 consumo personal o de su famiilia, ya sean de su propia
produccién o comprados para la reventa, o la autoprestacién de
servicios, cualquiera que sea la naturaleza juridica de la empresa.

7) La destruccion, pérdida o cualquier hecho que implique faltante de
inventario, salvo cuando se trate de bienes perecederos, casos fortuitos,
de fuerza mayor o delitos contra el patrimonio. Cuando se trate de casos
fortuitos o de fuerza mayor, debe hacerse constar lo ocurrido en acta
notarial. Si se trata de casos de delitos contra el patrimonio, se debera
comprobar mediante certificacién de la denuncia presentada ante las
autoridades pollcuales y que hayan sido ratificadas en el juzgado
correspondnente En cualquier caso, deberan reg|strarse estos hechos
en la contabilidad fidedigna en forma cronolégica.

8) *La primera venta o permuta de bienes inmuebles.

9) La donacién entre vivos de bienes muebles e inmuebles.

10)*La aportacién de bienes inmuebles a sociedades, al tenor del o
establecido en el numeral 3 literal d) del articulo 7 de esta ley.

En los casos sefalados en los numerales 5, 6 y 9 anteriores, para los efectos del
impuesto, la base imponible en ningun caso ser4 inferior al precio de adquusncuﬁn o}
al costo de fabricacion de los bienes.” (6:9)

La Ley del Impuesto al Valor Agregado indica la documentacién obligatoria que
debe emitir toda empresa en el pais, la cual se indica en el Decreto 4-2012 que
reformo el articulo 29 de esta ley.
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“Articulo 9. Se reforma el articulo 29, el cual queda asi:

"Articulo 29. Documentos obligatorios. Los contribuyentes afectos al

impuesto de esta Ley estan obligados a emitir con caracteres legibles y
permanentes o por medio electrénico, para entregar al adquiriente y, a su
vez es obligacion del adquiriente exigir y retirar, los siguientes documentos:

a)

b)

Facturas, por las ventas, permutas, arrendamientos, retiros, destruccion,
pérdida, o cualquier hecho que implique faltante de inventario cuando
constituya hecho generador de este impuesto, y por los servicios que
presten ios contribuyentes afectos, incluso respecto de las operaciones
exentas o con personas exentas. En este ultimo caso, debe indicarse en
la factura que la venta o prestacion de servicio es exenta y la base legal
correspondiente.

Facturas de Pequefio Contribuyente, para el caso de los contribuyentes
afiliados al Régimen de Pequerio Contribuyente establecido en esta Ley.
Notas de débito, para aumentos del precio 0 recargos sobre operaciones
ya facturadas.

Notas de crédito, para devoluciones, anulaciones o descuentos sobre
operaciones ya facturadas.

dtros documentos que, en casos concretos y debidamente justiﬁcados,
autorice la Administracion Tributaria para facilitar a los contribuyentes el
adecuado cumplimiento en tiempo de sus obligaciones tributarias.

La Administraciéon Tributaria esta facultada para autorizar, a solicitud del

contribuyente, el uso de facturas emitidas en cintas, por maquinas

registradoras, en forma electrénica u otros medios, siempre que por la

naturaleza de las actividades que realice se justifique plenamente. El
reglamento desarrollara los requisitos y condiciones.” (10:6)
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La empresa comercializadora de camas esta afecta al pago del impuesto al valor

agregado por realizar actividades de compraventa de los productos que
comercializa en el pais.

1.4.7 Principales obligaciones laborales en Guatemala

Entre las principales obligaciones laborales en Guatemala se encuentran las
siguientes:

Cédigo de trabajo: el Cédigo de Trabajo de la Republica de Guatemala regula los
derechos y obligaciones que poseen los patronos y {os empleados en Guatemala.

Salario minimo: el Gobierno de Guatemala autoriza un salario minimo, el cual es

modificado anualmente para ajustarlo al nivel de precios que se encuentre vigente
en el pais.

Bonificacién incentivo: el decreto 37-2001 del Congreso de la Republica de
Guatemala establece a favor de los trabajadores del sector privado del pai‘s,
cualquiera que sea la actividad en que se desempefie, una bonificacion incentivo
de doscientos cincuenta quetzales (Q 250.00) el cual se debe pagar junto al
sueldo mensuaimente.

Bono 14: el decreto 42-92 del Congreso de la Republica de Guatemala establece
que los empleadores, anualmente deben pagar una bonificacién anual a los
trabajadores del sector publico y privado el equivalente al 100% del sueldo o
salario ordinario mensual que estos devenguen por un afo de servicios continuos
0 su proporcion sin tomar en cuenta la bonificacion incentivo. Esta bonificacion se
calcul4a del d1 de julio al 30 de junio del afo siguiente y se debe pagar durante la
primera quincena del mes de julio de cada afio.
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Aguinaldo: el decreto 76-78 del Congreso de la Republica de Guatemala
establece que los empleadores anualmente deben pagar una bonificacién anual a
los trabajadores del sector publico y privado el equivalente al 100% del sueldo o
salario ordinario mensual que estos devenguen por un afno de servicios continuos
0 su proporcion sin tomar en cuenta la bonificacién incentivo. Esta bonificacion se
calcula del 01 de diciembre al 30 de noviembre del afio siguiente y se debe pagar
50% durante la primera quincena del mes de diciembre y el restante 50% durante
la primera quincena de enero del siguiente afio.

Indemnizacién: el articulo 82 del Coédigo de Trabajo de la Republica de
éuatemaia, establece que por razén de despido injustificado del trabajador, el
patrono debe de pagar a éste una indemnizacion por el tiempo servido equivalente
a un mes de salario por cada afio de servicios continuos o en forma proporcional si
los mismos no alcanzan el afo.

Vacaciones: el articulo 130 del Cédigo de Trabajo de la Republica de Guatemala
establece que cada trabajador tiene derecho a gozar como minimo de 15 dias
habiles de vacaciones por cada arno laborado continuo.

Seguro social: se establece el pago al seguro social sobre el total de los saiarios
pagados mensualmente sin tomar en cuenta la bonificacion incentivo Decreto
37-2001, el cual se calcula de la siguiente manera:

o Cuota patronal: 12.67%, integrado por el 10.67% para el Instituto
Guatemalteco de Seguridad Social (IGSS), 1% para el Instituto Técnico de
Capacitacién y Productividad (INTECAP) y 1% para el Instituto  de
Recreacion de los Trabajadores del Sector Privado (IRTRA).

o Cuota laboral: al empleado se le descuenta de su salario 4.83%, para el
Instituto Guatemalteco de Seguridad Social (IGSS).
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Retencion de ISR: el Decreto 10-2012 y sus reformas del Congreso de la
Republica de Guatemala articulo 76, establece que todo patrén que pague o
acredite remuneraciones provenientes del trabajo debe retener el Impuesto Sobre
la Renta al trabajador segun los calculos establecidos en el Titulo Il del mismo
decreto.

1.5 Estructura organizacional
Las empresas comercializadoras de camas en Guatemala utilizan regularmente el
sistema de organizacion lineal, en el cual las ordenes y/o directrices se manejan

de arriba hacia abajo, transmitiendo la autoridad y responsabilidad en linea recta.

1.5.1 Organigrama

A continuacidbn se presenta un organigrama lineal utilizado regularmente en
empresas comercializadora de camas en Guatemala.

Junta de
Acclonistas

Gerente General

X

— T 1
Gerente de Gerente Gerente
Ventas Administrativo Financlero
_ L
|——l———| { T | 1
Supervisor Supervisor Jefe de recursos Jefe de cobrosy Contador
regional departamental humanos facturacidn defede compras) | Jefe de loglstica general

l /endedores |_ /ended Auxilier de Encargado de Bodegueroy Pilotos y J Auxillares

regional depar l{ . créditos y cobrog auxitlares auxiliares contables

Encargado de Encargado de

Recepcionista mantenimlento facturacién

Fuente: elaboracidn propia con {a investigacion realizada.
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CAPITULO Il
ELABORACION Y PRESENTACION DE LA INFORMACION FINANCIERA

2.1 Estados financieros

Los estados financieros son documentos o informes que permiten conocer la
situacién financiera de una empresa, los recursos con los que cuenta, los
resultados alcanzados, la rentabilidad que ha generado, las entradas y salidas de
efectivo que ha obtenido, entre otros aspectos financieros de ésta, al identificar
activos, pasivos, patrimonio neto, gastos e ingresos, otros cambios en el
patrimonio neto y flujos de efectivo.

“El objetivo de los estados financieros de una pequefia o mediana entidad es
proporcionar informacion sobre la situacion financiera, el rendimiento y los flujos
de efectivo de la entidad que sea util para la toma de decisiones econémicas de
una ampl'ia gama de usuarios gue no estan en condiciones de exigir informes a la
medida de sus necesidades especificas de informacion.

Los estados financieros también muestran los resultados de fa administracion

llevada a cabo por la gerencia: dan cuenta de la responsabilidad en la gestiéon de
los recursos confiados a la misma” (12:16)

“Los estados financieros presentaran razonablemente, la situacién financiera, el
rendimiento financiero y los flujos de efectivo de una entidad. La presentacién
razonable requiere la representacion fiel de los efectos de las transacciones, otros
sucesos y condiciones, de acuerdo con las definiciones y criterios de
reconocimiento de activos, pasivos, ingresos y gastos” (12:26)



2.2 Reconocimiento en los estados financieros

El reconocimiento de cuentas constituye el fundamento a considerar en la
elaboracion de los estados financieros. Los principios basicos de los estados
financieros son los siguientes:

2.2.1 Activo

“Una entidad reconocera un activo en el estado de situacion financiera cuando sea
probable que del mismo se obtengan beneficios econdmicos futuros para la
entidad y, ademas, el activo tenga un costo o valor que pueda ser medido con
fiabilidad. Un activo no se reconocera en el estado de situacion financiera cuando
no se considere probable que, del desembolso correspondiente, se vayan a
obtener beneficios econdmicos en el futuro mas alla del periodo actual sobre el
que se informa. En lugar de ello, esta transaccion dara lugar al reconocimiento de
un gasto en el estado del resultado integrai (o en el estado de resultados, si se
presenta). Una entidad no reconocerd un activo contingente como un activo. Sin
embargo, cuando el flujo de beneficios econdmicos futuros hacia la entidad sea
practicamente cierto, el activo relacionado no es un activo contingente, y es
apropiado su reconocimiento” (12:é3)

Esta definicion indica claramente que para clasificar una transaccion como activo,

debe generar beneficios en el futuro, de lo contrario debe ser clasificado como un
gasto.

2.2.2 Pasivo

*Una entidad reconocera un pasivo en el estado de situacion financiera cuando
(a) la entidad tiene una obligacion al final del periodo sobre el que se informa
como resuitado de un suceso pasado;
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(b) es probable que se requerira a la entidad en la liquidacién, la transferencia de
recursos que incorporen beneficios econémicos; y

(c) el importe de la liquidacién puede medirse de forma fiable.” (12:23)

Al igual que los activos, los pasivos tienen una caracteristica particular, para
cancelarios, la entidad debe desprenderse de otro activo, ejemplo efectivo,
inventario, cuenta por cobrar, etc.

2.2.3 Patrimonio

reconocidos. Se puede subclasificar en el estado de situacion financiera. Por
ejemplo, en una sociedad por acciones, las subclasificaciones pueden incluir
fondos aportados por ios accionistas, las ganancias acumuladas y ganancias o
pérdidas reconocidas directamente en patrimonio” (12:19)

2.2.4 Ingresos

“El reconocimiento de los mgresos procede dlrectamente del reconocimiento y la
medicién de activos y pasivos. Una entldad reconocera un ingreso en el estado del
resultado integral (0 en el estado de resuitados, si se presenta) cuando haya
surgido un incremento en los beneficios econémicos futuros, relacionado con un

incremento en un activo o un decremento en un pasivo, que pueda medirse con
fiabilidad” (12:23)

2.2.5 Gastos

E! reconocimiento de los gastos procede dlrectamente del reconocimiento y la

medicién de activos Y pasivos. Una entidad reconocera gastos en el estado deI
resultado integral (o en el estado de resultados, si se presenta) cuando haya
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surgido un decremento en los beneficios econdémicos futuros, relacionado con un

decremento en un activo o un incremento en un pasivo que pueda medirse con
fiabiiidad.” (12:23)

Los elementos, ingresos y gastos, estan directamente relacionados con la
ganancia obtenida al final del ejercicio. La ganancia o resultado se utiliza para
medir el rendimiento que se obtuvo en ese periodo de tiempo.

2.3 Caracteristicas generales de los estados financieros

Los estados financieros deben presentar razonablemente ia situacion financiera, el
rendimiento financiero, asi como los flujos de efectivo de una entidad. La
presentacion razonable de los estados financieros requiere que se presenten de
manera fidedigna los efectos de las transacciones, asi como de otros sucesos y
condiciones de los activos, pasivos, ingresos y gastos.

Entre las caracteristicas mas relevantes e importantes para la preparacion de la
informacion financiera segun la Norma Internacional de Informacion Financiera
(NIIF) para Pequefias y Medianas Entidades (PYMES), se encuentran:

2.3.1 Cumplimiento con la NIIF para las PYMES

“Una entidad cuyos estados financieros cumplan la NIIF para las PYMES
efectuaré en las notas una declaracién, expifcita y sin reservas de dicho
cumplimiento. Los estados financieros no deberéan sefialar que cumpien la NiiF
para las PYMES a menos que cumplan con todos los requerimientos de esta NIIF”
(12:26)
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“Cuando una entidad haya dejado de aplicar, en algun periodo anterior, un
requerimiento de esta NIIF, y eso afecte a los importes reconocidos en los estados
financieros del periodo actual, revelara la informacion establecida” (12:27)

2.3.2 Hipétesis de negocio en marcha

“Al preparar los estados financieros, la gerencia de una entidad que use esta NIIF
evaluara la capacidad que tiene la entidad para continuar en funcionamiento. Una
entidad es un negocio en marcha salvo que la gerencia tenga la intencién de
liquidarla o de hacer cesar sus operaciones, o cuando no exista otra alternativa
mas realista que proceder de una de estas formas. Al evaluar si la hipétesis de
negocio en marcha resulta apropiada, la gerencia tendra en cuenta toda la
informacion disponible sobre el futuro, que debera cubrir al menos los doce meses

siguientes a partir de la fecha sobre la que se informa, sin limitarse a dicho
periodo” (12:27)

“Cuando la gerencia, al realizar esta evaluacion, sea consciente de la existencia
de incertidumbres significativas relativas a sucesos o condiciones que puedan
aportar dudas importantes sobre la capacidad de la entidad de continuar como
negocio en marca, revelara estas incertidumbres. Cuando una entidad no prepare
los estados financieros bajo ia hipétesis de negocio en marcha, revelara este
hecho, junto con las hipbtesis sobre las que han sido elaborados, asi como las

razones por las que la entidad no se considera como un negocio én marcha’
(12:27)

2.3.3 Uniformidad en la presentacion
“Una entidad mantendra la presentaciéon y clasificacion de las partidas en los

estados financieros de un periodo a otro, a menos que:
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(a) tras un cambio importante en la naturaleza de las actividades de la entidad
0 una revision de sus estados financieros, se ponga de manifiesto que
seria mas apropiada otra presentacion o clasificacién, tomando en
consideracion los criterios para la seleccion y aplicacion de las politicas

contables contenidos en la Seccién 10 Politicas Contables, Estimaciones y
Errores o

(b) esta NIIF requiera un cambio en la presentacion” (12:28)

“Cuando se modifique la presentacion o la clasificacion de partidas de los estados
financieros, una entidad reclasificaré los importes comparativos, a menos que
resultase impracticable hacerlo. Cuando los importes comparativos se
reclasifiquen, una entidad revelara:

(a) La naturaleza de la reclasificacion.

(b) El importe de cada partida o grupo de partidas que se han reclasificado.
(c) El motivo de la reclasificacién” (12:28)

2.3.4 Informacién comparativa

“A menos que esta NIIF permita o requnera otra cosa, una entidad revelara
mformacuon comparativa respecto del periodo comparable anterior para todos los
importes presentados en los estados financieros del periodo corriente. Una entidad
incluira informacién comparativa para la informacion de tipo descriptivo y narrativo,
cuando esto sea relevante para la comprension de los estados financieros del
periodo corriente” (12:28)

2.3.5 Materialidad (importancia relativa) y agrupacion de datos
“Una entidad presentara por separado cada clase SIgnlﬁcatlva de partidas

similares. Una entidad presentara por separado Ias partidas de naturaleza o
funcion distinta, a menos que no tengan importancia relativa® (12:28)
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“Las omisiones o inexactitudes de partidas son significativas si pueden,
individuaimente o en su conjunto, influir en las decisiones econdmicas tomadas
por los usuarios sobre la base de los estados financieros. La materialidad (o
importancia relativa) depende de la magnitud y la naturaleza de la omisién o
inexactitud, juzgada en funcidén de las circunstancias particulares en que se hayan
prod'ucido. La magnitud o la naturaleza de |‘a partida, o una combinacién de
ambas, podria ser el factor determinante” (12:28)

2.4 Identificacion de los estados financieros

La éntidad debe identificar claramenté los estados financieros y distinguirlos de

cualquier otra informacién que se presente en el mismo documento o informe.

“Una entidad identificara claramente cada uno de los estados financieros y de las
notas y los dirstingui‘ré de otra informacion que esté contenida en el mismo
documento. Ademas, una entidad presentara la siguiente informaciéon de forma
destacada, y la repetira cuando sea necesario para la comprensiéon de la
informacién presentada:

(a) El nombre de la entidad que informa y cualquier cambio en su nombre desde el

(b) Si los estados financieros pertenecen a la entidad individual o a un grupo de
entidades.

(c) La fecha del cierre del periodo sobre el que se informa y el periodo cubierto por
los estados financieros.

(d) La moneda de presentacion, tal como se define en la Seccion 30 éonversirén
de Moneda Extranjera.

(e) El grado de redondeo, si lo hay, practicado al presentar los importes en los
estados financieros” (12:28)
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“Una entidad revelara en las notas lo siguiente:

(a) El domicilio y la forma legal de la entidad, el pais en que se ha constituido y la
direccién de su sede social (o el domicilio principal donde desarrolle sus
actividades, si fuese diferente de la sede social).

(b) Una descripcion de la naturaleza de las operaciones de la entidad y de sus
principal‘es actividades” (12:28)

2.5 Conjunto completo de estados financieros

La Norma Internacional de Informacién Financiera (NIIF) para Pequefas y
Medianas Entidades (PYMES), define cuales son los componentes que posee un
juego completo de estados financieros.

“Un conjunto completo de estados financieros de una entidad incluird todo lo
siguiente:
(a) Un estado de situacién financiera a la fecha sobre la que se informa.
(b) Una u otra de las siguientes informaciones:
(i) Un solo estado del resultado integral para el periodo sobre el que se

informa que muestre todas las partidas de ingresos y gastos

al determinar el resuitado(que es un subtotal en el estado del resulrtado
integral) y las partidas de otro resultado integral, o
(i) Un estado de resultados separado y un estado del resultado integral

separado. Si una entidad elige presentar un estado de resultados y un
estado del resultado integral, el estado d'el resultado integral comenzara
con el resultado y, a continuaciéon, mostrard las partidas de otro
resultado integral.

(c) Un estado de cambios en el patrimonio del periodo sobre el que se informa.

(d') Un estado de ﬂujos de efectivo del periodo sobre el que se informa.
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(e) Notas, que comprenden un resumen de las politicas contables significativas y
otra informacién explicativa® (12:29)

2.5.1 Estado de Situacion Financiera

El estado de situacidon financiera presenta detalladamente las cuentas de activo,
pasivo y patrimonio que posee la entidad a una determinada fecha. Entre sus
utilidades estan el andlisis de sus cifras, rotacion de inventarios, el efectivo que
proviene de acreedores y cuanto proviene de capital propio, la eficiencia en la
utilizacién de activos, la administracion de los pasivos, etc., con los cuales se
realiza la toma de decisiones. Adicionalmente, comparado con los estados de
periodos anteriores, se puede comparar el situacion financiera actual, aumento y/o

disminucion de activos y pasivos, variacion en el patrimonio, entre otros.

“La situacion financiera de una entidad es la relacion entre los activos, los pasivos
y el patrimonio en una fecha concreta, tal como se presenta en el estado de
situacion financiera. Estos se definen como sigue:

(a) Un activo es un recurso controlado por la entidad como resultado de sucesos
pasados, del que la entidad espera obtener, en el futuro, beneficios
econdémicos.

(b) Un pasivo es una obligacion presente de la entidad, surgida a raiz de sucesos
pasados, al vencimiento de la cual, espera desprenderse de recursos que
incorporan beneficios econémicos.

(©) Patrimonio es la parte residual de los activos de la entidad, una vez deducidos
todos sus pasivos’ (12:18)

“Como minimo, el estado de situacion financiera incluira partidas que presenten
los siguientes importes:
(a) Efectivo y equivalentes al efectivo.

(b) Deudores comerciales y otras cuentas por cobrar.
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(c) Activos financieros.

(d) Inventarios.

(e) Propiedades, planta y equipo.

(f) Propiedades de inversion registradas al valor razonable con cambios en
resultados.

(9) Activos intangibies.

(h) Activos bioldgicos registrados al costo menos la depreciacién acumuiada y el
deterioro del valor.

(i) Activos biolégicos registrados al valor razonable con cambios en resultados.

() Inversiones en asociadas.

(k) Inversiones en entidades controladas de forma conjunta.

(I) Acreedores comerciales y otras cuentas por pagar.

(m)Pasivos financieros.

(n) Pasivos y activos por impuestos corrientes.

(o) Pasivos por impuestos diferidos y activos por impuestos diferidos (éstos
siempre se clasificaran como no corrientes).

(p) Provisiones.

(q) Participaciones no controladoras, presentadas dentro del patrimonio de forma
separada al patrimonio atribuible a los propietarios de la controladora.

(n Patrimonio atribuible a los propietarios de la controladora” (12:31)

La clasificacion de activos y pasivos se divide en corriente y no corriente. Esta
agrupaciéon obedece al origen y movimiento de cada cuenta. Para clasificar una
cuenta en el grupo corriente, deben tenerse tres situaciones definidas:

»  Ciclo de operacién de la entidad, ello significa que si es factible identificar
el tiempo de duracién del ciclo de operacion de la entidad, entonces todos
los activos y pasivos que seran cobrados o pagados dentro de esa
cantidad de meses constituyen ia porci6n corriente, y los que no, se
incluyen en la porcién no corriente.
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» Consideracion de si el activo se tiene disponible para la venta, si
ello sucede el activo se considera dentro de la porcidn corriente,
ejemplo se compra una inversion para especular que tiene un vencimiento
en 10 afos, pero el objetivo es venderla, se clasificara dentro del activo
corriente, y

. Por dltimo la clasificacion més uti‘Iizada gue es la de doce meses, significa

que los activos y pasivos que vencen en los doce meses siguientes,
se clasificaran como corrientes

Activos Corrientes

“Una entidad clasificara un activo como corriente cuando:

(a) espera realizarlo o tiene la intencion de venderlo o consumirlo en su ciclo
normal de operacion;

(b) mantiene el activo principalmente con fines de negociaci‘én;

(c) espera realizar el activo dentro de los doce meses siguientes desde la fecha
sobre la que se informa; o

(d) se trate de efectivo o un equivalente al efectivo, salvo que su utilizacién esté
restringida y no pueda ser intercambiado ni utilizado para cancelar un pasivo
por un periodo minimo de doce meses desde de la fecha sobre la que se
informa” (12:32)

“Una entidad clasificara todos los demas activos como no corrientes. Cuando el
ciclo normal de operacidon no sea claramente identificable, se supondra que su
duracién es de doce meses’ (12:32)

Pasivos Corrientes

“Una entidad clasificara un pasivo como corriente cuando:

(a) espera liquidarlo en el transcurso del ciclo normal de operacion de la entidad;
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(b) mantiene el pasivo principaimente con el propésito de negociar;

(c) el pasivo debe liquidarse dentro de los doce meses siguientes a la fecha sobre
la que se informa; o

(d) la entidad no tiene un derecho incondicional para aplazar la cancelacién del

pasivo durante, al menos, los doce meses siguientes a la fecha sobre la que se
informa.

Una entidad clasificaré todos los demas pasivos como no corrientes” (12:32)
Informacion a presentar en el estado de situacién financiera o en las notas

“Una entidad revelara, ya sea en el estado de situacion financiera o en las notas,

las siguientes subclasificaciones de las partidas presentadas:

(@) Propnedades planta y equipo en clasificaciones adecuadas para la entidad.

(b) Deudores comerciales y otras cuentas por cobrar que muestren por separado
importes por cobrar de partes relacionadas, importes por cobrar de terceros y
cuentas por cobrar procedentes de ingresos acumulados (o devengados)
pendientes de facturar.

(c) Inventarios, que muestren por separado importes de inventarios:

(i) Que se mantienen para la venta en el curso normal de Ias operaciones.

(i) En proceso de produccion para esta venta.

(i) En forma de materiales o suministros, para ser consumidos en el proceso
de produccién, o en la prestacién de servicios.

(d) Acreedores comerciales y otras cuentas por pagar, que muestren por separado

|mportes por pagar a proveedores cuentas por pagar a partes relacionadas,
ingresos diferidos y acumulaciones (o devengos).

(e) Provisiones por beneficios a los empleados y otras provisiones.
(f) Clases de patrimonio, tales como capital desembolsado, primas de emision,

ganancias acumuladas y partidas de ingreso y gasto que, como requiere esta
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NIIF, se reconocen en otro resuitado integral y se presentan por separado en el
patrimonio” (12:33)

“Una entidad con capital en acciones revelara, ya sea en el estado de situacion
financiera o en las notas, lo siguiente:
(a) Para cada clase de capital en acciones:

('i) El nimero de acciones autorizadas.

(i) El nimero de acciones emitidas y pagadas totalmente, asi como las
emitidas pero aun no pagadas en su totalidad.

(iii) El valor nominal de las acciones, o0 el hecho de que no tengan valor
nomi'nal‘.

(iv) Una conciliacién entre el nimero de acciones en circulacién al principio y
al final del periodo.

(v) Los derechos, privilegios y restricciones correspondientes a cada clase de
acciones, irncluyendo los que se refieran a las restricciones que afécten a
la distribucion de dividendos y al reemboiso del capital.

(vi) Las acciones de la entidad mantenidas por ella o por sus subsidiarias o
asociadas.

(vii) Las acciones cuya emision esta reservada como consecuencia de la

las condiciones e importes.

(b) Una descripcion de cada reserva que figure en patrimonio” (12:34)

“Si, en la fecha sobre la que se informa, una entidad tiene un acuerdo vinculante
de venta para una disposicién importante de activos, o de un grupo de activos y
pasivos, la entidad revelara la siguiente informacion:
(a) Una descripcion del activo o activos o del grupo de activos y pasivos.
(b) Una descripcién de los hechos y circunstancias de la venta o plan.
(c) Sila d'isposi'cién involucra a un grupo de activos y pasivos, los importes en
iibros de esos activos y pasivos” (12:34)
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Ejemplo del Estado de Situacion Financiera

EMPRESA XXOO(XX
ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
AL XXXXXX
(CIFRAS EXPRESADAS EN XXXXXX)

ACTIVOS 20XX 20XX
Activos corrientes

Efectos equivalentes al efectivo XXX XXX
Cuentas comerciales por cobrar XXX XXX
Inventarios XXX XXX
Activos no corrientes

Propiedad, planta y equipo (neto) XXX XXX
Activos intangibles XXX XXX
inversiones en asociadas XXX XXX
Activos totales XXX XXX
PASIVOS Y PATRIMONIO 20XX 20XX
Pasivos corrientes

Cuentas por pagar comerciales XXX XXX
Préstamos a corto plazo XXX XXX
Provisiones a corto plazo XXX XXX
Fi’asi'vos no corrientes

Préstamos bancarios XXX XXX
Oftros pasivos a largo plazo XXX XXX
Pasivos totales XXX XXX
Patrimonio

Capital en acciones XXX XXX
Ganancias acumuladas XXX XXX
_Patrimonio y pasivos totales XXX XXX

Fuente: Fundacion IFRS: Maierial dé formacién sobre la NIIF para las
PYMES. Modulo 4: Estado de Situaciéon Financiera.
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2.5.2 Estado del Resultado Integral

Este estado financiero muestra el resultado de la operacién de una entidad en un
determinado periodo de tiempo, siendo el mismo, pérdida o ganancia. En este
estado se presentan las cuentas de ingresos, que son las generadoras de liquidez

para la entidad, las cuentas de costos y gastos, y la diférencia que brinda el
resultado de la gestion.

“Una entidad presentara su resultado integral total para un periodo:

(a)en un dnico estado del resultado integral, en cuyo caso el estado del resultado
integral presentara todas las partidas de ingreso y gasto reconocidas en el
periodo, 0

(b) en dos estados un estado de resultados y un estado del resultado integral, en
cuyo caso el estado de resultados presentara todas las partidas de ingreso y
gasto reconocidas en el periodo excepto las que estén reconocidas en el

resultado integral total fuera del resultado, tal y como permite o requiere esta
NIIF” (12:35)

Informacién a presentar en el estado de resultado integral

“Como minimo, una entidad incluird, en el estado del resuitado integral, partidas

que presenten los siguientes importes del periodo:

(a) Los ingresos de actividades ordinarias.

(b) Los costos ﬁnancieros.

(c) La participacién en el resultado de las inversiones en asociadas

(d) El gasto por impuestos excluyendo los impuestos asignados a los apartados
(). (@Y ().

(e) Un unico importe que comprenda el total de:

(i) El resuitado después de impuestos de las operaciones discontinuadas, y
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(i) La ganancia o pérdida después de impuestos reconocida en la medicién al
valor razonable menos costos de venta, 0 en la disposicion de los activos
netos que constituyan la operacion discontinuada.

(f) El resultado (si una entidad no tiene partidas de otro resuitado integral, no es
necesario presentar esta linea).

(9) Cada partid'a de otro resultado integral clasificada por naturaleza

(h) La participacion en el otro resultado integral de asociadas y entidades
controladas de forma conjunta contabilizadas por el método de la participacion.

(i) El resultado integral total (si una entidad no tiene partidas de otro resultado

integral, puede usar otro término para esta linea tal como resultado)’ (12:36)
Desglose de gastos

“Una entidad presentarda un desglose de gastos, utilizando una clasificacion
basada en la naturaleza o en la funcién de los gastos dentro de la entidad, lo que
proporcione una informacién que sea fiable y mas relevante.

Desglose por naturaleza de los gastos

(a) Segun este método de clasificacion, los gastos se agruparan en el estado del
resultado integral de acuerdo con su naturaleza (por ejemplo depreciacién,
compras de materiales, costos de transporte, beneficios a los empleados vy
costos de publicidad) y no se redistribuiran entre las diferentes funciones
dentro de la entidad.

Desglose por funcion de los gastos

(a) Segln este método de clasificacion, los gastos se agruparan de acuerdo con
su funcién como parte del costo de las ventas o, por ejemplo, de los costos de
actividades de distribucion o administracién. Como minimo una entidad
revelara, segin este método, su costo de ventas de forma separada de otros
gastos” (12:37)
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Ejemplo del Estado del Resultado Integral

EMPRESA XXXXXX
ESTADO DE RESULTADO INTEGRAL
DEL XXO00KX AL XOXXXXX
(CIFRAS EXPRESADAS EN XXXXXX)
20XX 20XX

Ingreso de actividades ordinaras XXX XXX

Costo de ventas (9604 XX

Costo de distribucion XXX) XXX

Costo de administracion , (XXX) (XXX)
7 Costos financieros XXX) (XXX)

Ganancia antes del impuesto XXX XXX

Gasto por impuestos a las ganancias (XXX) XXX)

Ganancia del afio XXX XXX

Otro resultado integral

Diferencias de cambio al proceder a la XXX XXX

conversion por negocios en el extranjero,

neto de impuestos

Cambio en el valor razonable de XXX XXX

instrumentos de cobertura, neto de

impuestos

Pérdidas  reclasificadas  sobre el (XXX) XXX)

instrumento de cobertura a resultados |

Otro resultado integral del aiio; neto de XXX XXX

impuestos

Resultado integral total del aiio XXX XXX

Fuente: Fundacién IFRS: Material de formacion sobre la NIIF para las
PYMES. Médulo 5: Estado del Resultado Integral y Estado de
Resultados
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2.5.3 Estado de cambios en el patrimonio

El estado de cambios en el patrimonio muestra detalladamente los aportes de los
socios y la distribucion de las utilidades obtenidas en un periodo, ademas de la
aplicacion de las utilidades retenidas en periodos anteriores.

El objetivo principal de este estado es el de proporcionar informacién relevante y
precisa de los cambios en el capital de trabajo. Entre sus utilidades se encuentran:
e Proporcionar la informacion completa sobre los cambios en la situacién
financiera durante un periodo determinado.
e Establecer de manera comparativa la estabilidad de la empresa en la
generacion de fuentes internas u operaciones de recursos.
o Conocer el valor de los recursos derivados de la venta de acciones y
adquisicion de préstamos a largo plazo.
o Cuantificar el capital de trabajo proporcionado por las operaciones normales
de la entidad y cual fue su destino.

“El estado de cambios en el patrimonio presenta el resultado del periodo sobre el
gue se informa de una entidad, las partidas de i‘ngresos y gastos reconocidas en el
otro resultado integral para el periodo, los efectos de los cambios en politicas
contables y las correcciones de errores reconocidos en el periodo, y los importes
de las inversiones hechas, y los dividendos y otras distribuciones recibidas,
durante el periodo por los inversores en patrimonio” (12:38)

38



Informacion a presentar en el estado de cambios en el patrimonio o en las

notas

“Una entidad presentara un estado de cambios en el patrimonio que muestre:

(a) El resultado integral total del periodo, mostrando de forma separada los
importes totales atribuibles a los propietarios de la controladora y a las
participaciones no controladoras.

(b) Para cada componente de patrimonio, los efectos de la aplicacion retroactiva o
la reexpresion retroactiva reconocidos segun la Seccion 10 Politicas Contables,
Estimaciones y Errores.

(c) Para cada componente del patrimonio, una conciliacién entre los importes en
libros, al comienzo y al final del periodo, revelando por separado los cambios
procedentes de:

(i) El resultado del periodo.

(ii) Cadé partida de otro resultado integral.

(iii) Los importes de las inversiones por los propietarios y de los dividendos
y otras distribuciones hechas a éstos, mostrando por separado las
emisiones de acciones, las transacciones de acciones propias en
cartera, los dividendos y otras distribuciones a los propietarios, y los
cambios én las participacionés en la propiedad en subsidiarias que no
den lugar a una pérdida de control’ (1é:38)
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Ejemplo de estado de cambios en el patrimonio

EMPRESA XXXXXX -
ESTADO DE CAMBIOS EN EL PATRIMONIO
AL XXXXXX
{CIFRAS EXPRESADAS EN XXXXXX)
Cobertura del Cobertura Atribuibte a
) riesgo detasa  dei riesgo de los
Capital de cambio en precio de propiétarios
en Ganancias transacciones  M.P, cotizada dela Participac. no Patrimonio

acci Ac lad previstas en Tran: controladora _ controladoras Total
Balance reexpresado al
OOXXXX X X (X) X X X X
Resultado Integral total X X) X) X)
Resultados X X X X) X X X
Conversion de negocios en
el extranjero X X X X
Pérdidas actuariales:
planes de beneficio . :
definidos X) x X X)
Cambios en el valor
razonable del instrumento
de cobertura, neto de .
impuestos X X) X X
Reclasificados a resultados (X) X X X
Transacciones con
propietarios B
Emisiones de capital en
acciones X X X
Dividendos 0 Xy % (b8}
Transacciones entre
propietarios
Acciones adquiridas en una
subsidiaria de la
participacién no
controladora X) ) X) X)
Balance al XXXXX X X (X) X X X X

Fuente: Fundacion IFRS: Material de formacion sobre la NIIF para las PYMES.
Modulo 6: Estado de Cambios en el Patrimonio.

2.5.4 Estado de flujos de efectivo

El estado de flujos de efectivo muestra el efectivo generado y utilizado en las
diversas actividades de la entidad durante un determinado peribdo de tiempo. El
objetivo principal de este estado es el de brindar informacién sobre la recaudacién
y desembolso de efectivo de la entidad y con estas cifras, evaluar la capacidad
para generar nuevos flujos de efectivo, la capacidad de cumplimiento de sus
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obligaciones, determinar el financiamiento interno y externo e identificar las

diferencias entre la utilidad obtenida y los ingresos y egresos.

“El estado de flujos de efectivo proporciona informacién sobre los cambios en el
efectivo y equivalentes al efectivo de una entidad durante el periodo sobre el que
se informa, mostrando por separado los cambios segun procedan de actividades
de operacién, actividades de inversion y actividades de financiacion” (12:40)

Presentacion de un estado de flujos de efectivo

Para su elaboracion se debe identificar las cuentas de los estados financieros que
se incluyen en las actividades de operacién, inversion y financiamiento. Las
cuentas utilizadas en estas operaciones son generalmente las siguientes:

e Operacion: Cuentas por cobrar, inventarios, proveedores, prestaciones
laborales, y otras que no se incluyen en actividades de inversion y
financiacion.

¢ Inversidn: Propiedades, planta y equipo, activos intangibles, inversiones no
corrientes

. Financiacién: Préstamos, capital y operaciones de leasing.
Actividades de operacién

“Las actividades de operacidon son las actividades que constituyen la principal
fuente de ingresos de actividades ordinarias de la entidad. Por ello, los flujos de
efectivo de actividades de operacion generaimente proceden de las transacciones
y otros sucesos y condiciones que entran en la determinacién del resultado. Son
ejemplos de flujos de efectivo por actividades de operacion los siguientes:
(a) Cobros procedentes de las ventas de bienes y prestacién de servicios.
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(b) Cobros procedentes de regalias, cuotas, comisiones y otros ingresos de
actividades ordinarias.

(c) Pagos a proveedores de bienes y servicios.

(d) Pagos a los empleados y por cuenta de ellos.

(e) Pagos o devoluciones del impuesto a las ganancias, a menos que puedan
clasificarse especiﬁcamente dentro de las actividades de inversién y
financiacion.

(f) Cobros y pagos procedentes de inversiones, préstamos y otros contratos
mantenidos con propésito de intermediacidon o para negociar que sean

similares a los inventarios adquiridos especiﬁcamente para revender” (12:40)
Actividades de inversion

“Actividades de inversién son las de adquisicién y disposiciéon de activos a largo
plazo, y otras inversiones no incluidas en equivalentes al efectivo. Ejemplos de
flujos de efectivo por actividades de inversién son:

(a) Pagos por la adquisicién de propiedades, planta y equipo (incluyendo trabajos
realizados por la entidad para sus propiedades, planta y equipo), activos
intangibles y otros activos a largo plazo.

(b) Cobros por ventas de propiedades, planta y equipo, activos intangibles y otros
activos a largo plazo.

(c) Pagos por la adquisicién de instrumentos de patrimonio o de deuda emitidos
por otras entidades y participaciones en negocios conjuntos (distintos de los
pagos por esos instrumentos clasificades como equivalentes al efectivo, o
mantenidos para intermediacion o negociar).

(d) Cobros por la venta de instrumentos de patrimonio o de deuda emitidos por
otras entidades y participaciones en negocios conjuntos (distintos de los cobros
por esos instrumentos clasificadoes como equivalentes de efectivo © mantenidos
para intermediacién o negociar).

(e) Anticipos de efectivo y préstamos a terceros.
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(f) Cobros procedentes del reembolso de anticipos y préstamos a terceros.

(g) Pagos procedentes de contratos de futuros, a término, de opcién y de permuta
financiera, excepto cuando los contratos se mantengan por intermediacién o
para negociar, 0 cuando los pagos se clasifiquen como actividades de
financiacion.

(h) Cobros procedentes de contratos de futuros, a término, de opcidon y de permuta
financiera, excepto cuando los contratos se mantengan por intermediacién o

para negociar, o cuando los cobros se clasifiquen como actividades de
financiacion’ (12:41)

Actividades de financiacion

“Actividades de financiacion son las actividades que dan lugar a cambios en el

tamafo y composicién de los capitales aportados y de los préstamos tomados de

una entidad. Son ejemplos de flujos de efectivo por actividades de financiacion:

(a) Cobros procedentes de la emisidn de acciones u otros instrumentos de capital.

(b) Pagos a los propietarios por adquirir o rescatar las acciones de la entidad.

(c) Cobros procedentes de la emision de obligaciones, préstamos, pagarés,
bonos, hipotecas y otros préstamos a corto o largo plazo.

(d) Reembolsos de los importes de préstamos.

(e) Pagos realizados por un arrendatario para reducir la deuda pendiente
relacionada con un arrendamiento financiero” (12:42)

Preparacion del estado de flujos de efectivo

Para la preparacién del estado de flujos de efectivo se poseen dos métodos, el
método directo y el método indirecto.
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Método Indirecto

“En el método indirecto, el flujo de efectivo neto por actividades de operacién se

determina ajustando el resultado, en términos netos, por los efectos de:

(a) los cambios durante el periodo en los inventarios y en los derechos por cobrar
y obligaciones por pagar de las actividades de operacion,

(b) las partidas sin reflejo en el efectivo, tales como depreciacién, provisiones,
impuestos diferidos, ingresos acumulados (0 devengados) (gastos) no
recibidos (pagados) todavia en efectivo, pérdidas y ganancias de cambio no
realizadas, participacion en ganancias no distribuidas de asociadas, y

(c) cualesquiera otras partidas cuyos efectos monetarios se relacionen con
inversion o financiacion” (12:42)

Método Directo

“En el método directo, el flujo de efectivo neto de las actividades de operacién se
presenta revelando informacion sobre las principales categorias de cobros y pagos
en términos brutos. Esta informacion se puede obtener:
(a) de los registros contables de la entidad; o
(b) ajustando las ventas, el costo de las ventas y otras partidas en el estado del
resultado integral (o el estado de resultados, si se presenta) por:
(i) los cambios durante el periodo en los inventarios y en los derechos por
cobrary obiigaciones por pagar de las actividades de operacion;
(i) otras partidas sin refiejo en el efectivo; y
(iii) otras partidas cuyos efectos monetarios son flujos de efectivo de inversién
o financiacion” (12:43)



Ejemplo del estado de flujos de efectivo elaborado por el método indirecto.

EMPRESA XXXXXX
ESTADO DE FLUJOS DE EFECTIVO
DEL XXO0CKX AL XXXXXX
(CIFRAS EXPRESADAS EN XXXXXX)
METODO INDIRECTO

Flujos de efectivo por actividades de operacion
Ganancia del aiio X
Ajustes por ingresos y gastos que no requieren uso de efectivo

Incremento en el vaior razonable de propiedades de inversion
Gastos por depreciacién

x X X

Gastos por amortizacion

Cambios en el capital de trabajo:
Incremento en deudores comerciales
Disminucién de inventarios

Disminucién de acreedores comerciales

x X x X

Flujo neto de efectivo proveniente de actividades de operacion
Flujos de efectivo por actividades de inversion

Importe pagado por ia compra de propiedades, planta y equipo
Cobros por venta ‘de equipos

Intereses cobrados

X X X X

Flujo neto de efectivo proveniente de actividades de inversién
Flujos de efectivo por actividades de ﬁnanciacié_n

| Cobro de préstamos tomados a largo plazo |

Pago de acciones propias en cartera

Dividendos pagados

Efectivo neto utilizado en actividades de financiacién
Incremento neto en el efectivo

Saldo de efectivo al inicio del periodo

Saldo de efectivo al final del periodo

X X X X R R %

Fuente: Fundacion IFRS: Material de formacion sobre la NIIF para las
PYMES. Modulo 7: Estados de Flujos de Efectivo.
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Ejemplo del estado de flujos de efectivo elaborado por el método indirecto.

EMPRESA XXXXXX
ESTADO DE FLUJOS DE EFECTIVO
DEL XXXXXX AL XXXXXX
{CIFRAS EXPRESADAS EN XXXXXX)
METODO DIRECTO

Flujos de efectivo por actividades de operacién

Cobros en efectivo a clientes

Pago en efectivo a proveedores y a empleados

Pagos a empleados

Flujo de efectivo neto proveniente de actividades de operacion
Flujos de efectivo por actividades de inversion

Importe pagado por la compra de propiedades, planta y equipo
Cobros por venta de equipos

intereses cobrados

¥ X X R x X XX X

Flujo neto de efectivo proveniente de actividades de inversién
Flujos de efectivo por actividades de financiacién

Cobro de préstamos tomados a largo plazo

Pago de acciones propias en cartera

Dividendos pagados

Efectivo neto utilizado en actividades de financiacion
Incremento neto en el efectivo

Saldo de efectivo al inicio del periodo

X X X X ¥ X X

Saldo de efectivo al final del periodo

Fuente: Fundacion IFRS: Material de formacion sobre la NIF para
las PYMES. Médulo 7: Estados de Flujos de Efectivo.

2.5.5 Notas a los estados financieros
Las notas a los estados financieros son las explicaciones y especificaciones del
origen de las cifras presentadas en los mismos estados financieros. Entre sus

objetivos estan el de proporcionar informacion relevante de eventos econémicos
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gue han afectado o que pueden afectar a la entidad, dar a conocer las politicas y
procedimientos que se utilizaron como marco para la elaboracion de los estados
financieros, cambios entre diversos periodos, entre otros.

“Las notas:

(a) presentaran informacién sobre las bases para la preparacion de los estados
financieros, y sobre las politicas contables especificas utilizadas;

(b) revelaran la informacién requerida por esta NIIF que no se presente en otro
lugar de los estados financieros; y

(c) proporcionara informacion adicional que no se presenta en ninguno de los

estados financieros, pero que es relevante para la comprension de cualquiera
de ellos.

Una entidad presentara las notas, en la medida en que sea practicable, de una
forma sistematica. U'na entidad hara referencia para cada partida de los estados
financieros a cualquier informaciéon en las notas con la que esté relacionada’
(12:46)

“Una entidad presentaréd normalmente las notas en el siguiente orden:

(a) una declaracion de que los estados financieros se ha elaborado cumpliendo
con la NIIF para las PYMES;

(b) un resumen de las politicas contables significativas aplicadas;

(c) informacién de apoyo para las partidas presentadas en ios estados financieros
en el mi.smo orden en que se presente cada estado y cada partida; y

(d) cualquier otra informacion a revelar” (12:46)
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Informacion a revelar sobre politicas contables

“Una entidad revelara lo siguiente, en el resumen de politicas contables
significativas:
(a) La base (o bases) de medicion utilizada para la elaboracién de los estados

financieros.

(b) Las demas politicas contables utilizadas que sean relevantes para la
comprension de los estados financieros” (12:47)

En base a la Norma Internacional de Informacion Financiera (NIIF) para Pequerias

y Médianas Entidades (PYMES), el orden de las notas explicativas a los estados
financieros deberia ser el siguiente:

Nota 1. Informacién general.

Se incluye el nombre de la entidad, el tipo de sociedad, la fecha en que fue
constituida, plazo de ia entidad, el objeto por el cual fue creada, entre otros datos
especificos de la entidad.

Nota 2. Bases de elaboracion.

Se informa la moneda con la cual se prepara la informacién financiera, el tipo de
cambio utilizado para informacion para terceros.

Nota 3. Politicas contables.

Se incluyen las politicas y decisiones que la entidad ha adquirido para la
elaboracion de sus estados financieros, el método de los ingresos por lo
devengado, el método utilizado en el inventario, método utilizado en el registro de
las depreciaciones, etc.

Nota 4 en adelante. Fuentes clave de la incertidumbre en la estimacién.

Se incluye las integraciones de las cuentas existentes en los estados financieros.

48



2.6 Analisis financiero

El anélisis financiero es el estudio que se realiza a cifras o estados financieros con
la finalidad de profundizar en las razones por las cuales una entidad se encuentra
en su situacion financiera.

Para realizar el analisis financiero, se utilizan diversos indicadores y razones
financieras. Muchos de estos, son efectivos de forma individual y otros mas utiles
de forma grupal, por lo que es importarte aplicarlos para tener un estudio completo
que cubra todos los elementos que conforman la realidad de la entidad.

Las aplicaciones mas utilizadas y eficientes de los indicadores y razones
financieras son las siguientes:

o Comparar las cifras de los estados financieros de un mismo periodo
contable, para obtener razones y porcentajes.

o Comparar las cifras absolutas y las relativas, las razones y los
porcentajes obtenidos en los estados financieros del periodo actual
contra el periodo anterior.

e Comparar los datos obtenidos datos de otras entidades que estén en la
rama industrial 0 comercial.

2.6.1 Métodos de analisis financiero
Los métodos de andlisis financiero son los procedimientos utilizados para reducir
los datos que integran los estados financieros para medir las relaciones entre el

periodo actual y los cambios con otro periodo anterior. Los métodos de andlisis
financiero se pueden clasificar en analisis horizontal y analisis vertical.
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Andlisis vertical

En este método se relacionan las cifras que corresponden a los estados
financieros de la entidad para obtener un resultado base de cada uno. Con este
método se obtienen entre varios resultados el total de ingresos o ventas del estado
de resultados, el total de activos, pasivos y patrimonio del estado de situaciéon

financiera, entre otros.

Entre los andlisis verticales se encuentran el de por cientos integrales, que mide la

participacién de cada una de las cuentas de los estados financieros.

Activo no corriente
Cuenta Saldo %
Mobiliario y equipo 900 11.39%
Vehiculos 1,300 16.46%
Inmuebles 5,500 69.62%
Equipo de computacién 200 2.53%
Total 7,900 100%

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.
Anélisis horizontal

En este método se comparan las cifras de los estados financieros de un periodo
contra las cifras de periodos anteriores, con el fin de evaluar aumentos y
disminuciones de cuentas importantes para la entidad en relacién a su aporte a la

liquidez y estabilidad de 1a misma.

Este tipo de analisis se considera como un estudio dindmico por sus diversas
mediciones de aumentos y disminuciones de cifras entre periodos. Sus cifras se

presentan de forma absoiuta, en porcentajes y en razones financieras.
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Activo corriente
Cuenta Ao 1 Ao 2 Variaciones

' Absoluta Relativa
Caja 330 270 -60 -18.18%
Bancos 1,270 1,310 40 3.15%
Clientes 2,100 1,860 -240 -11.43%
Inventarios 1,750 1630 -120 -6.86%
Total 5,450 5,070 -380 -6.97%

Fuente: elaboracién propia con la investigacién realizada.
2.7 Razones financieras

“Las razones financieras son indicadores utilizados en el mundo de las finanzas
para medir o cuantificar la realidad econémica y financiera de una empresa o
unidad evaluada, y su capacidad para asumir las diferentes obligaciones a que se
haga cargo para poder desarrollar su objeto social” (17)

Entre las razones financieras mas importantes se encuentran las siguientes:

¢ Razones de liquidez
¢ Razones de solvencia o endeudamiento
¢ Razones de rentabilidad

¢ Razones de estabilidad o cobertura

!01
~J
-—

1 Razones de liquidez

Con estas razones se mide el grado de liquidez con el que cuenta la entidad para
afrontar sus diversas obligaciones. Entre estas se encuentran las siguientes:
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Razon de capital de trabajo

Esta razdon nos permite conocer la cantidad de activo corriente que posee la
entidad para cubrir su pasivo corriente. Esta medida debe ser positiva para
asegurar que las obligaciones corrientes puedan cumplirse en cualquier momento.

El rango aceptable para este tipo de empresa es de uno o mayor para ser
considerada solvente.

(Activo corriente — pasivo corriente)
Razén corriente o indice de solvencia
Esta razén mide la solvencia que posee la entidad para cumplir con sus
obligaciones al dividir el activo corriente entre el pasivo corriente. Entre mas alto

(mayor a uno) sea el resultado, méas solvente es la empresa.

Activo corriente

Pasivo corriente

Razoén acida (prueba del acido)

Esta razén es similar a la razén de solvencia con la diferencia que se excluye la
cantidad de inventarios del activo corriente. El rango aceptable para este tipo de
empresa es de uno o mayor, un resultado menor a uno significa que la entidad
posee més deuda que activos con cuales pagarlos.

Activo corriente - inventarios

Pasivo corriente
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Rotacién de cartera o cuentas por cobrar

Esta razén mide las veces que la cartera (cuentas por cobrar) fue recuperada
durante un periodo de tiempo especifico, regularmente un ano. Esta razon sirve
para evaluar la labor de cobro con el que se opera, ademas del tiempo que se
toma cada crédito otorgado en ser recuperado completamente.

Cuentas por cobrar: Saldo inicial + Saldo final = Promedio de cxc
2
Ventas netas al créditoc = Rotacién de cxc

Promedio de cxc
Rotacién de inventario

Esta razén indica el tiempo que le toma a la entidad para rotar sus inventarios. Las
cifras de inventarios son valores inmoviles para la entidad por o que hace a esta
razén muy importante en la toma de decisiones. Los rangos aceptables para esta
prueba varia segun los productos que se comercialicen, por ejemplo, una entidad
que comercialice productos perecederos debe obtener un rotacién de inventario
mas corta que una entidad que comercialice productos de lento movimiento como
la industria inmobiliaria.

Costo de ventas

(Inventario 1 + Inventario 2) / 2
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Rotacion de cuentas por pagar

Esta razon indica las veces que se cancelaron ias deudas u obligaciones a corto
plazo durante un periodo de tiempo, regularmente un afo. El resultado de esta
prueba varia segun el tiempo de crédito que posee la entidad con sus proveedores
y/o acreedores, entre mas tiempo se posea de crédito se obtiene mas liquidez
para evaluar otras opciones de inversion para la entidad.

Compras

Cuentas por pagar

2.7.2 Razones de solvencia o endeudamiento

Las razones de solvencia o endeudamiento muestran el grado de endeudamiento

que posee una entidad y su capacidad para responder por sus obligaciones a
largo plazo. Entre estas razones se encuentran las siguientes:

Razén de endeudamiento

Esta razén muestra la proporcién de los activos de la entidad que se encuentran
financiados por capital de terceros, entre estos, socios y/o proveedores o
acreedores. El resultado de esta prueba debe ser menor a 1 para que esta
empresa sea identificada como solvente, si el resultado es mayor 1 indica que la
empresa posee un alto grado de endeudamiento que puede causar problemas de
quuid‘ez para cancelar sus compromisos.

Pasivo totall

Activo total
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Razén dé pasivo capital

Esta razén muestra la proporcion de los activos de la entidad que se encuentran
financiados por los socios de la entidad. Un nivel alto de deuda en la estructura de

capital, mayor a uno, puede significar dificuitad para el pago de los intereses y el
capital a su vencimiento.

Patrimonio

Activo total

Razon de activos fijos a pasivos a largo plazo

Esta razdn indica el grado de financiacion de activos fijos a los proveedores a
largo plazo, también suministra un indicativo del grado de posibilidad de conseguir
préstamos adicionales a largo plazo. E! resultado de esta prueba debe ser mayor a
uno para ser evaluada como solvente o con un grado de liquidez optimo para
cancelar posibles compromisos a futuro.

Activos no corriente

Pasivos no corriente
2.7.3 Razones de rentabilidad

Las razones de rentabilidad miden la eficiencia en la operacion de la entidad, en
sus ventas, con sus activos, con el financiamiento proveniente de los socios, entre

otros. Entre las mas utilizadas se encuentran las siguientes:
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Margen bruto de utilidad

Esta razon muestra el porcentaje de utilidad que se obtuvo al dividir la utilidad
bruta entre las ventas netas, el rango aceptable en esta prueba varia segun el
nivel de ingresos que posea la empresa, pero no puede ser igual 0 menor a cero io
que significaria que se esta obteniendo perdida en su giro habitual.

Ventas — Costo de ventas

Ventas netas
Margen neto de utilidades

Esta razon determina la ganancia o pérdida de la entidad por cada unidad
monetaria vendida, convirtiéndola en una de las mas importantes de las razones
de rentabilidad. Como la razén anterior, el resultado de esta prueba varia segun la

empresa en la que se aplica, un resultado igual o menor a cero significa perdida
en el periodo que se evalle.

Utilidad neta

Ventas netas
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Rotacion de activos

Esta razdn muestra ia eficiencia con la que se utilizaron los activos en la
generacion de ventas. Se realiza dividiendo las ventas netas del periodo entre el
promedio de! valor del activo de inicios y finales del periodo. Si el resultado de esta

prueba es uno o0 mayor muestra mas eficiente a la entidad.

Ventas netas

Activo promedio neto

Rendimiento de la inversion

Esta razén es similar a la rotacidén de activos, solo que en lugar de medirlos con
las ventas totales, se toma como referencia la utilidad generada en el periodo y al

igual que la razdn anterior si el resultado de esta prueba es uno o mayor muestra
mas eficiente a la entidad.

Utilidad del periodo

Activos
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Utilidad por accion

Esta razén muestra la rentabilidad que genera cada una de las acciones
ordinarias, entre mas alta sea la respuesta a uno, muestra que rentabilidad se
obtiene en cada accidn colocada en la entidad.

Utilidad para acciones ordinarias

No. de acciones ordinarias

Retorno de la inversion ROI
“Esta razén se calcula en funcion de la inversion y los beneficios obtenidos, para
obtener el ratio de retorno de inversion” (12). Esta prueba debe superar la unidad

para obtener una utilidad de la inversion realizada.

(Beneficio obtenido — Inversién)

Inversion

2.7.4 Razones de estabilidad o cobertura
Las razones de estabilidad o cobertura miden la capacidad de la empresa para

cubrir sus obligaciones y el grado de proteccion a los acreedores e inversionistas a

largo plazo. Entre las razones mas utilizadas se encuentran las siguientes:
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Cobertura total del pasivo
Esta razén mide la capacidad de la entidad de cubrir el costo financiero de sus
pasivos y el abono de sus deudas y obligaciones. Esta prueba debe superar la

unidad para cumplir con las obligaciones que posea la empresa.

Utilidad antes de impuesto e intereses

Intereses y abonos a capital del pasivo

Razén de solidez
Esta razon indica la proporcion de los activos totales que posee la entidad para
pagar una unidad de pasivo total. Esta razon debe ser mayor a uno para que

presente una adecuada posicién de solidez

La relacién de activos totales contra pasivos totales, indica con cuantos activos se
cuenta para cubrir los pasivos.

Activos totales / Pasivos totales

La relacion de pasivos totales a activos totales, indica la proporcion de activos que
son financiados por los pasivos.

Pasivos totales / Activos totales
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CAPITULO Nl
INFORMACION FINANCIERA POR SEGMENTOS DE OPERACION

3.1 Principio basico y alcance

3.1.1 Principio basico

Para una adecuada evaluacién de los estados financieros de una entidad, es
necesario medir su informacién en base a segmentos, no resumida o condensada
como en cualquier juego de estados financieros. La importancia de evaluar la
informacién financiera por segmentos radica en la toma de decisiones de una
entidad, por lo que es vital que la informacion se exprese con mayor detalle.

La preparacién de informacion financiera por segmentos de operaciéon se basa en
las Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF), la NIIF 8 Segmentos
de operacion expresa el principio basico de esta forma de analisis.

“Una entidad revelara informacién que permita que los usuarios de sus estados
financieros evaluen la naturaleza y los efectos financieros de las actividades de
negocio que desarrolla y los entornos econdmicos en los que opera” (13:305)

3.1.2 Alcance

La Norma Internacional de Informacién Financiera 8 Segmentos de Operacién
expresa la obligacién de las entidades de presentar sus estados financieros bajo
esta norma, quienes negocien sus acciones o instrumentos de deuda en una bolsa
de valores ya sea nacional o internacional.



“Esta NIIF se aplicara a:
(a) Los estados financieros separados o individuales de una entidad:
(i) cuyos instrumentos de deuda o de patrimonio se negocien en un
mercado publico (ya sea una bolsa de valores nacional o extranjera,
o un mercado no organizado, incluyendo los mercados locales y
regionales), o
(i) que registre, o esté en proceso de registrar, sus estados financieros
en una comisién de valores u otra organizacion reguladora, con el fin
de emitir algun tipo de instrumento en un mercado publico; y
(b) los estados financieros consolidados de un grupo con una controladora:
(i) cuyos instrumentos de deuda o de patrimonio se negocien en un
mercado publico (ya sea una bolsa de valores nacional o extranjera,
o un mercado no organizado, incluyendo los mercados locales y
regionales), o
(il) que registre, o esté en proceso de registrar, los estados financieros
consolidados en una comisién de valores u ofra organizacién
reguladora, con el fin de emitir algun tipo de instrumento en un
mercado publico” (13:305)

También explica que si una entidad presenta su informacion financiera segun la
NIIF 8 sin estar obligada, debe omitir las indicaciones que revelen esa informacién
como informaciéon por segmentos. Para este caso queda en criterio de la
administraciéon por ser los que preparan la informacion financiera, el titular dicha
informacion como Estados financieros complementarios o suplementarios.

La NIIF 8 indica que cuando una entidad que no esté obligada a aplicar esta NIIF

opte por revelar informacién sobre segmentos que no cumpla con ella, no
describira esa informacién como informacién por segmentos.
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3.2 Segmentos de operacion

La NIIF 8 Segmentos de Operacion indica que un segmento de operaciéon es un
componente de una entidad que cumpla estos requisitos:

(a) que desarrolla actividades de negocio de las que puede obtener ingresos
de las actividades ordinarias e incurrir en gastos (incluidos los ingresos de
las actividades ordinarias y los gastos por transacciones con otros
componentes de la misma entidad),

(b) cuyos resultados de operacion son revisados de forma regular por la
maxima autoridad en la toma de decisiones de operacién de la entidad,
para decidir sobre los recursos que deben asignarse al segmento y evaluar
su rendimiento; y

(c) sobre el cual se dispone de informacién financiera diferenciada.

La norma indica que un segmento de operacion podra comprender actividades de
negocio de las que aun no se obtengan ingresos, por ejemplo, los negocios de
nueva creacion pueden ser segmentos de operacion antes de que se obtengan
ingresos de sus actividades ordinarias.

La NIIF 8 Segmentos de operacion deja claro que no todas las partes de una
entidad deben ser segmentadas necesariamente.

“No todas las partes de una entidad son necesariamente segmentos de operacion
o integrantes de ellos. Por ejemplo, es posible que la sede social o algunos
departamentos funcionales no obtengan ingresos de las actividades ordinarias o
los obtengan con un caracter meramente accesorio a las actividades de la entidad,
en cuyo caso no serian segmentos de operacion. A efectos de la presente NIIF,

los planes de beneficios post-empleo de una entidad no son segmentos de
operacion” (13:306)
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Las tres caracteristicas de los segmentos de operacién descritas anteriormente
identifican claramente a sus segmentos de operacion. No obstante, una entidad
puede elaborar informes en los que sus actividades de negocio se presenten de
diversas formas. Si la maxima autoridad en la toma de decisiones de operacion
utilizase mas de un tipo de informacion segmentada, otros factores podrian servir
para identificar a un determinado conjunto de componentes como segmentos de
operacion de una entidad, entre ellos la naturaleza de las actividades de negocio
de cada componente, la existencia de gestores responsabies de los mismos y la
informacién presentada al consejo de administracion.

Un segmento de operacion tiene un responsable del segmento que rinde cuentas
directamente a la maxima autoridad en la toma de decisiones de operacién y se
mantiene regularmente en contacto con ella, para tratar sobre las actividades de

operacion, los resultados financieros, las previsiones o los planes para el
segmento.

En la NIIF 8 Segmentos de Operacién el término “responsable del segmento”
identifica una funcién, y no necesariamente a un directivo con un cargo especifico.
En algunos segmentos de operacion, la maxima autoridad en la toma de
decisiones de operacién podria ser también el responsablye del segmento. Un
mismo directivo podria actuar como responsable del segmento para varios
segmentos de operacion. Cuando en una organizacién haya mas de un conjunto
de componentes, pero sélo uno de ellos cuente con responsable del segmento,
este conjunto constituira los segmentos de operacion.
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3.3 Segmentos sobre los que debe informarse

La entidad que utilice esta NIIF debe revelar por separado informacién sobre cada
uno de los segmentos de operaciéon que:
(a) se haya identificado de conformidad con los parrafos anteriores o resulte de
la agregacion de dos 0 mas de esos segmentos, y
(b) exceda de los umbrales cuantitativos fijados en esta NIIF. La norma
ademas especifica otras situaciones en las que se presentara informaciéon
separada sobre un segmento de operacion.

3.3.1 Criterios de agregacion

Los segmentos de operacion con caracteristicas econdémicas similares muestran
un rendimiento financiero a largo plazo que es similar. Por ejemplo, se espera
promedios de margenes brutos a largo plazo similares en dos segmentos de
operaciéon con caracteristicas econdmicas similares. La NIIF 8 explica que
caracteristicas similares deben poseer para ser considerados segmentos.

“Pueden agregarse dos o mas segmentos de operacién en uno solo cuando la
agregacion resulte coherente con el principio basico de esta NIIF y los segmentos
tengan caracteristicas econdmicas parecidas y sean similares en cada uno de los
siguientes aspectos:
(a) la naturaleza de los productos y servicios;
(b) la naturaleza de ios procesos de produccién;
(c) el tipo o categoria de clientes a los que se destina sus productos y
Servicios;
(d) los métodos usados para distribuir sus productos o prestar los servicios; y
(e) si fuera aplicable, la naturaleza Qel marco normativo, por ejemplo, bancario,
de seguros, o de servicios publicos” (13:307)
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3.3.2 Umbrales cuantitativos

Para el apartado de los umbrales cuantitativos, una entidad informara por
separado sobre cada uno de los segmentos de operacién que alcance alguno de
los siguientes umbrales cuantitativos:

(a) Sus ingresos de las actividades ordinarias informados, inciuyendo tanto las
ventas a clientes externos como las ventas o transferencias inter-
segmentos, son iguales o superiores al 10 por ciento de los ingresos de las
actividades ordinarias combinados, internos y externos, de todos los
segmentos de operacion.

(b) EI importe absoluto de sus resultados informados es, en términos
absolutos, igual o superior al 10 por ciento del importe que sea mayor entre

(i) la ganancia combinada informada por todos los segmentos de
operacion que no hayan presentado pérdidas;

(ii) la pérdida combinada informada por todos los segmentos de
operacion que hayan presentado pérdidas

(c) Sus activos son iguales o superiores al 10 por ciento de los activos
combinados de todos los segmentos de operacion.

Para los segmentos de operacion que no alcancen ninguno de los umbrales
cuantitativos podran considerarse segmentos sobre los que deba informarse, en
cuyo caso se revelara informacidn separada sobre los mismos, si la direccion
estima que eila podrfa ser dtil para los usuarios de ios estados financieros.

Ademas una entidad podra combinar la informacion sobre segmentos de
operacién que no alcancen los umbrales cuantitativos, con la referida a otros
segmentos de operacion que tampoco io hagan, para formar un segmento sobre el
que deba informarse, s6lo si unos y otros segmentos de operacién tienen
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caracteristicas econdmicas similares y comparten la mayoria de los criterios de
agregacion.

Por aparte, si el total de los ingresos externos de las actividades ordinarias
informados por los segmentos de operacion es inferior al 75 por ciento de los
ingresos de las actividades ordinarias de la entidad, se identificaran segmentos de
operacién adicionales sobre los que deba informarse, hasta que no menos del 75
por ciento de los ingresos de las actividades ordinarias de la entidad provenga de
segmentos sobre los que deba informarse.

Con relacion a la informacion relativa a otras actividades de negocio y a los
segmentos de operacion sobre los que no deba informarse se combinara y se
revelara dentro de la categoria “resto de los segmentos” colocandola por separado
de ofras partidas de conciliacibn en las conciliaciones requeridas y deben
describirse las fuentes de los ingresos de las actividades ordinarias incluidos en la
categoria “resto de segmentos” .

Si un segmento de operacion se identifica como segmento sobre el que debe
informarse en el periodo actual de conformidad con los umbrales cuantitativos, la
informacion segmentada del periodo anterior presentada a efectos comparativos
debera reexpresarse para contemplar el nuevo segmento sobre el que debe
informarse como un segmento separado, incluso cuando ese segmento, en el
periodo anterior, no haya cumplido los criterios para informar sobre el mismo, a
menos que no se disponga de la informacion necesaria y su costo de obtencién
resulte excesivo.

En la practica de evaluar los segmentos de una entidad, podria existir un limite al
ndmero de segmentos sobre los que la entidad debe informar por separado, mas
alld del cual la informacion segmentada podria ser excesivamente detallada.
Aunque no se haya determinado un limite preciso, cuando el numero de
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segmentos sobre los que deba informarse exceda de diez, la entidad debe

considerar si se ha alcanzado ese limite.

Ejemplo de la determinacion del segmento segun el umbral cuantitativo, sobre sus

ingresos ordinarios informados (ventas).

SEGMENTO % CUMPLIMIENTO
Tamario imperial 36% Si
Tamario semimatrimonial 30% Si
Tamaio matrimonial 25% Si
Tamafo queen 6% No
Tamario king 3% No
Total 100%

Fuente: elaboracion propia con la investigacién realizada.

Ejemplo de la determinacion del segmento segun el umbral cuantitativo, sobre el

importe absoluto de sus resultados informados (utilidad).

, SEGMENTO % CUMPLIMIENTO
Tamano imperial | 48% Si
Tamario semimatrimonial 27% Si
Tamarno matrimonial 9% No
Tamario queen 9% No
Tamaiio king 7% No

Total 100%

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.
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Ejemplo de la determinacion del segmento segun el umbral cuantitativo, sobre si
se cumple la condicién siguiente: sus activos son iguales o superiores al 10 por
ciento de los activos combinados de todos los segmento de operacion (activos).

SEGMENTO % CUMPLIMIENTO
Tamaro imperial 38% ‘ Si
Tamario semimatrimonial 21% Si
Tamaiio matrimonial 15% Si
Tamario queen 9% No
Tamario king 17% Si
Total 100% |

Fuente: elaboracién propia con la investigacién realizada.

Ejemplo de la presentacibn de los segmentos segun el umbral cuantitativo
determinado por los ingresos ordinarios.

SEGMENTO %
Tamario imperial 36%
Tamarfio semimatrimonial 30%
Tamaro matrimonial 25%
Subtotal 91%
Resto de los segmentos 9%
Total 100%

Fuente: elaboracidn propia con la investigacion realizada.
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3.4 Informaci6n arevelar

Segun la NIIF 8 Segmentos de Operacion, una entidad debe revelar informacion
que permita que los usuarios de sus estados financieros evaluen la naturaleza y
los efectos financieros de las actividades de negocio que desarrolla y los entornos
econdémicos en los que opera.

Para cumplir con la norma, una entidad revelara la siguiente informacion para
cada periodo por el que presente un estado del resuitado integral:

(a) la informacién general;

(b) informacién sobre el resultado de los segmentos que se presentan,
incluyendo los ingresos de las actividades ordinarias y los gastos
especiﬁcos incluidos en dicho resultado, los activos de los segmentos,
los pasivos de ellos y ia base de medicion; y

(c) las conciliaciones entre los totales de los ingresos de las actividades
ordinarias de los segmentos, de sus resultados informados, de sus
activos, de sus pasivos y de otras partidas significativas de ellos, con los
importes correspondientes de la entidad.

“Conciliaciones de los importes en el estado de situacion financiera para los
segmentos sobre los que debe informarse con los importes en el estado de
situacion financiera de la entidad que se requieren para cada fecha en la que se
presenta este estado” (1 3309)

3.4.1 Informacién general

Segun la NIIF 8 Segmentos de Operacién, una entidad debe revelar la siguiente
informacion general:

(a) los factores que han servido para identificar los segmentos sobre los que

debe informarse, incluyendo la base de organizacion (por ejemplo, si la
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direccién ha optado por organizar la entidad segun las diferencias entre
productos y servicios, por zonas geograficas, por marcos normativos o con
arreglo a una combinacion de factores, y si se han agregado varios
segmentos de operacion); y

(b) tipos de productos y servicios de los que cada segmento sobre el que se
debe informar obtiene sus ingresos de las actividades ordinarias” (1 3:309)

3.4.2 Informacion sobre resultados, activos y pasivos

Con relacion a los resultados, activos y pasivos, una entidad debe informar sobre
la medicidén de los resultados de cada segmento sobre el que deba informar. Una
entidad debera informar sobre la medicion de los activos y pasivos totales para
cada segmento sobre el que se deba informar, si estos importes se facilitan con
regularidad a la maxima autoridad en la toma de decisiones de operacion.

Ademas debe revelar, la siguiente informacién acerca de cada segmento sobre el
que deba informar, cuando los importes especificados estén incluidos en la -
medida del resultado de los segmentos que examina la maxima autoridad en la
toma de decisiones de operacién, o cuando se le faciliten de otra forma con
regularidad, aunque no se incluyan en esa medida del resultado de los segmentos:
(a) los ingresos de actividades ordinarias procedentes de clientes externos;
(b) los ingresos de las actividades ordinarias procedentes de transacciones con
otros segmentos de operacion de la misma entidad;
(c) los ingresos de actividades ordinarias por intereses;
(d) los gastos por intereses;
(e) la depreciacion y amortizacion;
(f) las partidas significativas de ingresos y gastos reveladas
(g) la participaciéon de la entidad en el resultado de asociadas y de negocios
conjuntos contabilizados segun el método de la participacion;

(h) el gasto o el ingreso por el impuesto sobre las ganancias; y
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(i) las partidas significativas no monetarias distintas de las de depreciacion y
amortizacion.

Por cada segmento sobre el que deba informar una entidad, debe informar sobre
los ingresos por intereses separadamente de los gastos por intereses, cuando la
mayor parte de los ingresos de las actividades ordinarias del segmento proceda de
i'ntereses y la maxima autoridad en la toma de decisiones de operacion evalue el
rendimiento del segmento y decida acerca de los recursos que deben asignarsele
teniendo en consideracion, ante todo, los ingresos netos por intereses.

“Una entidad revelara la siguiente informacién respecto de cada segmento sobre
el que deba informar, siempre que los importes especificados se incluyan en la
medida de los activos de los segmentos que examina la maxima autoridad en la
toma de decisiones de operacidn, o se le faciliten de otra forma con regularidad,
aungue no se incluyan en la medida de los activos de los segmentos:
(a) el i‘mporte de las inversiones en asociadas y en los negocios conjuntos que
se contabilicen segun el método de la participacion, y
(b) el importe de las adiciones de activos no corrientes que no sean
instrumentos financieros, activos por impuestos diferidos, activos de
beneficios definidos y derechos derivados de contratos de seguros”
(13:310)

3.5 Medicion

Segun la NIIF 8 Segmentos de Operacion, el importe de cada partida presentada
por los segmentos se correspondera con la medida informada a la maxima
autoridad en la toma de decisiones de operacidn con el objeto de decidir sobre la
asignacién de recursos al segmento y evaluar su rendimiento. Los ajustes y
eliminaciones efectuados en la elaboracidon de los estados financieros de una

entidad, asi como la asignacion de los ingresos de las actividades ordinarias,
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gastos, y pérdidas o ganancias s6lo se tendran en cuenta al determinar las
pérdidas o0 ganancias a presentar por los segmentos cuando se incluyan en la
medida de los resultados del segmento utilizados por la maxima autoridad en la
toma de decisiones de operacién. De igual forma, so6lo se informaran, en relacion
con un determinado segmento, los activos y pasivos que se incluyan en la medida
de los activos y pasivos de ese segmento utilizados por la maxima autoridad en la
toma de decisiones de operacion. Si se asignasen importes a los resultados,

activos o pasivos presentados por los segmentos, debera hacérselo con un criterio
razonable de reparto.

“Si la maxima autoridad en la toma de decisiones de operacion sélo utilizase una
medida del resultado de un segmento de operaciéon o de los activos o pasivos del
mismo al evaluar el rendimiento de los segmentos y decidir sobre ia asignacion de
recursos, los resultados, los activos y los pasivos de los segmentos se
presentaran con arreglo a esas medidas. Si la maxima autoridad en la toma de
decisiones de operacién utilizase mas de una medida de los resultados de un
segmento de operacion o de los activos o pasivos del mismo, las medidas sobre
las que se informe seran las que la direccidn considere que se hayan obtenido con
arreglo a los principios de medicidbn mas coherentes con los utilizados en la
medicion de los importes correspondientes de los estados financieros de la
entidad” (13:310)

Para cada segmento sobre el que deba informar, una entidad explicara las
mediciones de los resultados, los activos y los pasivos del segmento. Segdn la
NIIF 8 Segmentos de Operacién, como minimo, se debe revelar la siguiente
informacioén:
(a) Los criterios de contabilizacién de cualesquiera transacciones entre los
segmentos sobre los que deba informar.
(b) La naturaleza de cualesquiera diferencias entre las mediciones de los

resultados de los segmentos sobre los que deba informar y los resultados
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de la entidad, antes de tener en cuenta el gasto o ingreso por el impuesto
sobre las ganancias y las operaciones discontinuadas. Estas diferencias
podrian incluir las politicas contables y los métodos de asignacion de los
costos centralizados que resulten necesarios para la comprension de la
informacién segmentada proporcionada.

(c) La naturaleza de cualesquiera diferencias entre las mediciones de los
activos de los segmentos sobre los que deba informar y los activos de la
entidad. Estas diferencias podrian incluir las politicas contables y los
métodos de asignacion de activos utilizados conjuntamente que resulten
necesarios para la comprensién de la informacibn segmentada
proporcionada.

(dv) La naturaleza de cualesquiera diferencias entre las mediciones de los
pasivos de los segmentos sobre los que deba informar y los pasivos de la
entidad. Estas diferencias podrian incluir las politicas contables y los
métodos de asignacion de pasivos utilizados conjuntamente que resulten
necesarios para la comprensidn de la informacion segmentada
proporcionada.

(e) La naturaleza de cualesquiera cambios con respecto a periodos anteriores
en los métodos de medicibn empleados para determinar los resultados
presentados por los segmentos y, en su caso, el efecto de tales cambios en
la medida de los resultados de los segmentos.

(f) La naturaleza y el efecto de cualesquiera asignaciones asimétricas a los
segmentos sobre los que deba informar. Por ejemplo, una entidad podria
asignar gastos por depreciacién a un segmento sin asignarie los
correspondientes activos depreciables.

3.5.1 Conciliaciones

Segin la NIIF 8 Segmentos de Operacion, una entidad debe facilitar las
conciliaciones siguientes:
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(a) El total de los ingresos de las actividades ordinarias de los segmentos |
sobre los que deba informar con los ingresos de las actividades ordinarias
de la entidad.

(b) El total de la medida de los resultados de los segmentos sobre los que deba
informar con los resultados de la entidad, antes de tener en cuenta el gasto
(ingreso) por impuestos y las operaciones discontinuadas. No obstante, si
una entidad asignase a segmentos sobre los que deba informar partidas
tales como el gasto (ingreso) por impuestos, podra conciliar el total de la
medida de los resultados de los segmentos con los resultados de la entidad
después de tener en cuenta tales partidas.

(c) El total de los activos de los segmentos sobre los que deba informar con los
activos de la entidad.

(d) El total de los pasivos de los segmentos sobre los que deba informar con
los pasivos de la entidad.

(e) El total de los importes de cualquier otra partida significativa presentada por
los segmentos sobre los que deba informar con el correspondiente importe
para la entidad.

“Todas las partidas significativas de conciliacién se identificaran y describiran por
separado. Por ejemplo, se identificara y describira por separado el importe de todo
ajuste significativo que resulte necesario para conciliar los resultados de los
segmentos sobre los que deba informar con los resultados de la entidad, que

tenga su origen en la aplicacion de diferentes politicas contables” (13:312)
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Reexpresion de informacion presentada anteriormente

Segun la NIIF 8 Segmentos de Operacion, si una entidad modifico la estructura de
su organizacion interna, de tal modo que la composicidén de los segmentos sobre
los que deba informarse se viera modificada, la informacion correspondiente de
periodos anteriores, incluidos los periodos intermedios, debera reexpresarse,
salvo cuando no se disponga de la informacién necesaria y su costo de obtencion
resulte excesivo. La determinacion acerca de si la informacién no esta disponible y
su costo de obtencidn es excesivo debera efectuarse con referencia a cada partida
individual de informacion a revelar. Tras una modificacion de la composicién de los
segmentos de una entidad sobre los que deba informar, una entidad debera

revelar si ha reexpresado la correspondiente informacién segmentada de periodos
anteriores.

“Si una entidad ha modificado la estructura de su organizacién interna de tal modo
que la composicién de los segmentos sobre los que deba informar se haya visto
modificada y la informacion segmentada de periodos anteriores, incluidos los
periodos intermedios, no se ha reexpresado para reflejar la modificacién, la
entidad, en el periodo en que se produzca dicha modificacion, revelara la
informacion segmentada del periodo actual con arreglo tanto al criterio de
segmentacion anterior como al nuevo, salvo cuando no se disponga de la
informacién necesaria y su costo de obtencién resulte excesivo” (13:312)

3.6 Informacion a revelar sobre la entidad en su conjunto

Segun la NIIF 8 Segmentos de Operacion, las actividades de negocio de algunas
entidades no estan organizadas en funcidn de sus diferentes productos o servicios
ni en funcién de las diferentes areas geograficas en las que operan. En ese
sentido, es posible que los segmentos sobre los que deba informar una entidad
presenten los ingresos de las actividades ordinarias procedentes de una amplia
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gama de productos y servicios muy distintos o que varios de tales segmentos
ofrezcan esencialmente los mismos productos y servicios. De forma similar, puede
ocurrir que los segmentos sobre los que deba informar una entidad tengan activos
en distintas areas geograficas y presenten ingresos de las actividades ordinarias
procedentes de clientes de distintas areas geograficas o que varios de tales
segmentos operen en la misma area geogréfiba.

3.6.1 Informacion sobre productos y servicios

En este apartado se identifica la informacién que se debe revelar para los
segmentos de productos y servicios identificados segun la Norma Internacional de
informacién Financiera (NIIF) 8 Segmentos de operacién.

“Una entidad revelara los ingresos de las actividades ordinarias procedentes de
clientes externos por cada producto y servicio, o por cada grupo de productos y
servicios similares, salvo cuando no se disponga de la informacién necesaria y su
costo de obtencidn resulte excesivo, en cuyo caso se indicard este hecho. Los
importes de los ingresos de las actividades ordinarias presentados se basaran en

la informacion financiera utilizada en la elaboracion de los estados financieros de
la entidad” (13:313)

3.6.2 Informacion sobre areas geograficas

En este apartado se identifica la informacion que se debe revelar para los
segmentos geograficos identificados segun la NIIF 8 Segmentos de operacion.

Una entidad revelara la siguiente informacién geografica, salvo cuando no se
disponga de la informacién necesaria y su costo de obtencion resulte excesivo:

(a) Los ingresos de las actividades ordinarias procedentes de clientes externos

(i) atribuidos al pais de domicilio de la entidad y (i‘i) atribuidos, en totalr, a
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todos los paises extranjeros en los que la entidad obtenga ingresos de las
actividades ordinarias. Cuando los ingresos de las actividades ordinarias
procedentes de clientes externos atribuidos a un pais extranjero en
particular sean significativos, se los revelara por separado. Una entidad
revelara los criterios de asignacion, a los distintos paises, de los ingresos
de las acti‘vi‘dades ordinarias procedentes de cl'ientes externos.

(b) Los activos no corrientes que no sean instrumentos financieros, activos por
impuestos diferidos, activos correspondientes a beneficios post-empleo y
derechos derivados de contratos de seguros, (i) localizados en el pais de
domicilio de la entidad y (ii) localizados, en total, en todos los pafses
extranjeros donde la entidad tenga activos. Cuando los activos en un pais
extranjero en particular sean significativos, se los revelara por separado.

3.6.3 Informacion sobre los principales clientes

En este apartado se identifica la informacidn que se debe revelar para los
segmentos geograficos identificados segun la NIIF 8 Segmentos de operacion.

“‘Una entidad facilitara informacion sobre el grado en que dependa de sus
principales clientes. Si los ingresos de I'as activi'd'adés ordinarias procedentes de
transacciones con un solo cliente externo representan el 10 por ciento 0 mas de
sus ingresos de las actividades ordinarias, la entidad revelara este hecho, asi
como el total de los ingresos de las actividades ordinarias procedentes de cada
uno de estos clientes y la identidad del segmento o segmentos qUe proporcionan
esos ingresos La entidad no necesitara revelar la identidad de los clientes
importantes o el importe de los ingresos de las actividades ordinarias que presenta
cada segmento por ese cliente” (13:314)

En un grupo de entidades, sobre las que la entidad que informa conoce que estan

bajo control comun se considerara como un Unico cliente. Pero se requiere juicio
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para evaluar si un gobierno (incluyendo agencias gubernamentales y organismos
similares ya sean internacionales, nacionales o locales) y las entidades que la
entidad que informa conoce que estan bajo el control de ese gobierno se
consideran como un unico cliente.

3.7 Modelo de estados financieros por segmentos de operaciéon

A continuacion se presentan los modelos de estados financieros preparados por
segmentos de operacion.

3.7.1 Estado de situacion financiera por segmentos de operacién

EMPRESA XXXXXX
ESTADO DE SITUACION FINANGIERA
AL XXXXXX
(EXPRESADO EN XXXXXX)

ACTIVO Segmento 1 Segmento 2 Segmento 3 sz;:::n‘t’:s Total

ACTIVO NO CORRIENTE

Vehiculos (neto) XXXX XXXX XXXX XAXX XXAX

ACTIVO CORRIENTE

Iinventarios XXXX XXXX XXXX XXXX KXXX

Cuentas por cobrar (neto) XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX

Caja y bancos XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX
| ToTaL ACTIVO XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX

PATRIMONIO Y PASIVO Segmento 4 Segmento 2 Segmento 3 sssfnt:n‘;'gs Total

PATRIMONIO

Capital en acciones XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX
‘ Utilidades del periodo XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX

PASIVO NO CORRIENTE

Préstamos bancarios AXXX XXXX XXXX XXXX XXXX

PASIVO CORRIENTE

Proveedores locales XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX

TOTAL PATRIMONIO Y PASIVO XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX

Fuente: elaboracidon propia con la investigacidn realizada.
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3.7.2 Modelo de estado de resultado integral por segmentos de operacion

EMPRESA XXXXXX
ESTADO DEL RESULTADO INTEGRAL
DEL XXXXXX AL XXXXXX
(EXPRESADO EN XXXXXX)
Resto de
S Segmentol  Seomemo? Segmentod ___ segmentos o
| ventas XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX
Costo de ventas KXAK XXX FAEAK FARAA KAAK
Margen bruto XXXX XXAX XXX XXXX XXXX
Gastos de operacion XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX
Gastos de administracion XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX
| Gastos de ventas XXXX XXXX XXXX XXXX XXXX
Resultado del pericdo AXXX AXXX AXXX AXXX XXXX

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.
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CAPITULO IV
ANALISIS DE LA INFORMACION FINANCIERA POR SEGMENTOS DE
OPERACION EN UNA EMPRESA COMERCIALIZADORA DE CAMAS, DE
ACUERDO A NORMAS INTERNACIONALES DE INFORMACION FINANCIERA.
(CASO PRACTICO)

4.1 Introduccion

A continuacién se presentan los datos obtenidos del estudio realizado a la empresa
comercializadora de camas, la cual fue constituida bajo las leyes de la Repdblica de
Guatemala, dedicandose a la importacion, distribucion y venta de camas. Dichos
datos comprenden el periodo del 01 de enero al 31 de diciembre del 2013, y seran
utilizados para analizar la informacién por segmentos y determinar el rendimiento
individual de los mismos, hasta llegar a la utilidad antes de impuestos. El estudio de
esta entidad se hace con el enfoque de la contratacién una firma de Contadores
Publicos y Auditores para que analice los estados financieros de la entidad.

La empresa comercializadora de camas en cuestion cuenta con la distribucién de
camas en sus cinco tamanos esténdar, imperial, semimatrimonial, matrimonial,
gueen y king, ademas sus ventas las realiza en la Republica de Guatemala
principalmente y en el resto de paises centroamericanos.

Para el estudio de la informacion financiera de la entidad, el segmento de productos
se evalla por los distintos tamarios de los mismos y los segmentos geogréﬁcos se
presentan por paises. Para efectos del estudio de esta entidad en los segmentos
geograficos, entre los paises que abarcan las ventas de la empresa se encuentran

Guatemala, El Salvador, Honduras, Nicaragua, Costa Rica, Panama y Belice.



4.2 Solicitud, propuesta y aceptacion de servicios profesionales

Solicitud de servicios profesionales

Guatemala, 07 de enero de 2014.

Licenciado
Kennet Cordon
KC & Asociados
Ciudad

Estimado Licenciado:

E! motivo de la presente es para solicitar de los servicios profesionales de su
prestigiosa firma con la medicién financiera de nuestra entidad y la presentacion de
un informe con los estados financieros de la empresa K-MA, S.A. siendo estos

analizados en base a los segmentos de operacidn con los que actualmente
operamos.

Por lo que quedamos en espera de su propuesta de servicios profesionales para
evaluar el detalle del informe a presentar, tiempo de entrega e inversion del mismo.

Muchas gracias por su atencion.

Atentamente,

Francisco Mendoza
Gerente General

81



Propuesta de servicios profesionales

KC & Asociados

Contadores Publicos y Auditores

Guatemala, 10 de enero de 2014.

Senor

Francisco Mendoza
Gerente General
K-MA, S.A.

Ciudad

Estimado Serior Mendoza:

Hemos elaborado nuestra propuesta de los servicios que como firma podemos

proporcionarles y comunicarles nuestro firme deseo de proporcionarles un servicio de
calidad y con valor agregado.

Existe un fuerte compromiso por parte de cada miembro de nuestro equipo para
proveer a K-MA, S.A. de los servicios que ustedes esperan y desean. Nuestros
profesionaies poseen amplia experiencia en cada uno de los campos de su
especializacién. Por aparte, deseamos reiterarle nuestro interés de ayudarle a
alcanzar sus objetivos de rentabilidad y crecimiento, una de las formas de hacerlo es
proporcionarles un servicio efectivo a un costo razonable.

Una vez mas, estamos agradeciéndoles la oportunidad que nos brindan de

presentarles nuestra propuesta de servicios. Estamos a su completa disposicion de
proveerle cualquier informacion adicional que estime conveniente.

Lic. Kennet Cordén
Socio Director
KC & Asociados
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ANALISIS DE INFORMACION FINANCIERA

PROCESO DE PLANEACION

Inmediatamente después de nuestro nombramiento iniciaremos el proceso de
planeacidén de nuestro trabajo. Este proceso comienza con la preparacién de un plan
dvetalklrado ya ia medi'da de ias operaciones de la entidad, med‘i'ante ei desarrolrlro de
un entendimiento completo de sus procedimientos, para estructurar nuestro enfoque
que responda a todas esas necesidades.

ENFOQUE DEL TRABAJO

El enfoque de nuestro trabajo estd basado en la observancia de la Norma
Internacional de Informacion Financiera 8 Segmentos de Operacién, por lo
consiguiente, incluira las pruebas de los registros de contabilidad y aquellos otros

procedimientos que consideramos necesarios de acuerdo a las circunstancias.

OBJETIVO DEL TRABAJO A SER DESARROLLADO
Efectuaremos el analisis de los estados financieros por segmentos de operacion de
K-MA, S.A. que termind el 31 de diciembre de 2013.

PLAN DE TRABAJO
La efectuaremos a partir del 15 de enero de 2014 tomando como base la informacion
financiera de la compania al 31 de diciembre de 2013. En esta etapa se realizara

una revision a los estados financieros y a la integracion de segmentos para su debido
analisis financiero.

PLAN DE TRABAJO PRESENTACION DE INFORME

Se realizara del 01 al 15 de febrero de 2014 y durante la misma se analizara toda la
informacion obtenida de la fuente directa durante el trabajo de campo. En definitiva
se elaboraran los estados financieros segmentados ademéas de un andlisis con
razones financieras de las cifras que la entidad presenta al 31 de diciembre de 2013.

83



VALOR DE NUESTROS SERVICIOS
Basados en la definicion de actividades a realizar y en el alcance del trabajo hemos
considerado el valor de nuestros servicios profesionales en cincuenta mil quetzales

exactos (Q 50,000.00), los cuales deberan ser cancelados contra presentacién de
nuestras facturas de la siguiente manera:

» 50% al iniciar el trabajo de campo.

» 50% al momento de entrega de los informes finales.

PRODUCTOS A PRESENTAR

Presentaremos como consecuencia del trabajo realizado el informe correspondiente
con los siguientes productos el 20 de febrero de 2014.

Informe de la posicion financiera de la entidad al 31 de diciembre de 2013.
Estados financieros segmentados por productos.

Analisis de los estados financieros segmentados por productos.

Estados financieros segmentados por zonas geograficas.

vV V V V VY

Analisis de los estados financieros segmentados por zonas geograficas.

Es importante hacer notar que para poder cumplir en los tiempos propuestos, se
debe contar con la colaboracion del personal del area administrativa-financiera, en
especial con el colaborador enlace que se designe para el efecto. Al agradecer la
atencién prestada, nos suscribimos de ustedes, esperando poder servirles de la

mejor manera y quedamos a su disposicion para cualquier aclaracién o ampliacion.

Lic. Kennet Cordon
Socio Director
KC & Asociados



Aceptacion de prestacién de servicios profesionales

K-MA, S.A.

Guatemala, 12 de enero de 2014.

Licenciado
Kennet Cordén
KC & Asociados
Ciudad

Estimado Licenciado:

En respuesta a la propuesta de servicios profesionales de su prestigiosa firma tiene
hacia la realizaciéon del analisis de la informacion financiera de nuestra entidad, me
es grato confirmar nuestra aprobacion de! trabajo propuesto por su firma y ademas el
completo compromiso que tenemos hacia ustedes con cumplir con los
requerimientos solicitados en su propuesta.

Atentamente,

Francisco Mendoza
Gerente General
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4.3 Informacién relevante de la empresa K-MA, S.A.

La informacién financiera recopilada en cada uno de los paises donde se tiene
presencia comercial se consolida en Guatemala, por lo que toda la informacién se
presenta en la unidad monetaria guatemalteca, Quetzal (Q) y como base de

referencia, el tipo de cambio al 31 de diciembre de 2013 establecido por el Banco de
Guatemala.

Pais Moneda Unidad | Tipo de Cambio | Unidad en Quetzales

El Colon 1 0.89616 Q 0.89616

Salvador | Salvadorerio

Honduras | Lempira 1 0.38070 Q 0.38070

Nicaragua | Cérdova 1 0.30955 Q 0.30955

Costa Rica | Colon 1 0.01584 Q 0.01584
Costarricense

Belice Délar Beliceno* 1 3.95989 Q 3.95989

Panama Balboa** 1 7.84137 Q7.84137

EE.UU. Dolar 1 7.84137 Q 7.84137
Estadounidense

Fuente: Tipo de cambio de referencia al 31/12/2013 por el Banco de Guatemala. *El
dolar belicefio se valud en referencia a su valor contra el délar estadounidense al
31/12/2013, 1.98 ddlares belicefios por 1.00 délar estadounidense segun Central
Bank of Belize. **Balboa es la moneda oficial de Panama aunque es el ddélar
estadounidense la moneda de mayor circulacién a la fecha en ese pais.

Para iniciar con el detalle de las cuentas de los estados financieros de la entidad
segun los segmentos de operacién con lo que se anal'i'zaran, productbs y areas
geograficas, se solicita a la administracion la integracion de cada una de las cuentas
para consolidarlos en cuadros especificos necesarios para evaluar si superan los
umbrales cuantitativos sugeridos por la NIIF 8 Segmentos de Operacion.
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44 Estados financieros presentados por la entidad de acuerdo a Normas
Internacionales de Informacién Financiera para PYMES (NIIF para PYMES)

A continuacién se presentan los estados financieros de la empresa comercializadora
de camas conforme a lo establecido en ias Normas internacionales de Informacion

Financiera para PYMES (NIiF para PYMES) proporcionados por la administracion de
la entidad K-MA, S.A.

EMPRESA K-MA, S.A.
ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2013

(EXPRESADO EN QUETZALES) Referencia

Activo

No Corriente 5,100,000 | Cuadro 2: P&g. 89
Vehiculos (neto) 2,800,000 Cuadro 2. Pag. 89
Equipo de computo (neto) 850,000 Cuadro 2. P4g. 89
' Mobiliario y equipo (neto) 1,450,000 Cuadro 2. Pag. 89
Corriente 6,200,000

Inventarios 2,950,000 Cuadro 3. P4g. 90
Cuentas por cobrar (neto) 2,175,000 Cuadro 4. Pag. 91
Caja y bancos 1,075,000 Cuadro 5. P4g. 92
Total de Activo 11,300,000 | Cuadro 6. Pag. 92
Patrimonio y Pasivo

Patrimonio 6,585,725

Capital en acciones 1,500,000

Utilidad del periodo 2,424,150

Utilidades retenidas 2,526,575

Reserva legal 135,000

Pasivo

No Corriente 2,376,275

Préstamos bancarios 2,376,275 Cuadro 7. P4ag. 93
Corriente 2,338,000

Proveedores locales 2,338,000 Cuadro 8. Pag. 93
Total de Patrimonio y Pasivo 11,300,000

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.
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EMPRESA K-MA, S.A.
ESTADO DEL RESULTADO INTEGRAL
DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2013
(EXPRESADO EN QUETZALES) Referencia
Ventas 15,700,000| Cuadro 1. Pag. 88
Costo de ventas 10,500,000 | Cuadro 9. Pag. 94
Margen bruto 5,200,000
Gastos de operacién 2,775,850 | Cuadro 10. Pag. 95
Gastos de administracion 1,125,000 Cuadro 10. Pag. 95
Gastos de ventas 1,650,850 Cuadro 10. Pag. 95
Resuitado del periodo 2,424,150 | Cuadro 11. Pag. 95

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.

4.5 Criterios de agregacion

La Norma Internacional de Informacién Financiera 8 Segmentos de operacion,
permite que los segmentos de operacién que contengan caracteristicas econémicas
similares puedan agruparse en uno solo, en este caso la empresa cuenta con cinco
segmentos de productos que se determinan por el tamafio del producto, y el
geografico determinado por los paises en los que se tiene presencia comercial.

4.6 Integracion de cuentas por segmento de productos

Para el analisis de los segmentos de producto, se consideraron los diferentes
tamanos de camas que se distribuyen, las cuales son:

Imperial
Semimatrimonial
Matrimonial
Queen

King

e o o o o
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Cuadro 1
Integracion de ventas por productos
Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

Producto Monto % Ref.
Cama tamano matrimonial 6,150,000 39%
Cama tamafio imperial 4,125,000 26%
Cama tamano queen 3,072,000 20%
Cama tamario king 1,287,500 8%
Cama tamano semimatrimonial 1,065,500 7%
Total 15,700,000 100% | Pag. 88

Fuente: elaboracion propia con la investigacién realizada.

Las ventas que la empresa K-MA, S.A. realizo durante el periodo del 01 de enero al
31 de diciembre de 2013 fueron un total de Q 15,700,000.00, los cuales se
obtuvieron por los producto antes descritos, segun la integracion proporcionada por
la entidad. De acuerdo con el cuadro anterior, la entidad vendié del 01 de enero al 31
de diciembre de 2013 Q 6,150,000.00 en camas tamafio matrimonial, lo cual

representa el 39% del total de las ventas.

Cuadro 2
Integracion de activo no corriente por producto
Al 31 de diciembre de 2013

CUENTAS Matrimoniat Imperial Queen King Semi Total Ref.
Porcentaje de participacion 35% 28% 24% 7% 6% 100%

Vehiculos (neto) 980,000 |  784,000| 672,000| 196,000} 168,000 | 2,800,000 | Pég.87
Equipo de computo (neto) 297,500 238,000 204,000 59,500 | 51,000 850,000 | Pag. 87
Mobiliario y equipo (neto) 507,500 406,000 348,000 101,500 87,000 | 1,450,000 | Pég. 87
Total del activo no corriente 1,785,000 1,428,000 | 1,224,000 357,000 | 306,000 | 5,100,000 | Pég. 87

Fuente: elaboracion propia con ia investigacion realizada.
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La forma en la que se distribuye el activo no corriente se establece por medio de la
polftica de la administracién, debido a que sus activos generan beneficios
econdmicos de acuerdo a la utilizacion ‘que se le da a los mismos en su contacto con
los diferentes tamafios de camas. Segun el cuadro anterior, la entidad K-MA, S.A.

utiliza el 35% de sus activos no corrientes con relacion a la cama tamarfo

matrimonial.
Cuadro 3
Integracion de inventarios por producto
Al 31 de diciembre de 2013

INVENTARIOS Matrimonial | Imperial| Queen King Semi Total Ref.
Porcentaje de participacion 37% 29% 19% 8% 7% 100%

Unidad segln tamafio 1,095,000 865,000| 565,000 235,000| 190,000 2,850,000 Pég. 87
Total de inventario 1,095,000| 865,000| 565,000| 235,000] 190,000} 2,950,000 | Pag. 87

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.

La integracidon de la cuenta inventarios se encuentra detaliada por el monto de las
camas en existencia al 31 de diciembre de 2013. Segun el cuadro anterior, la cama

tamarfio matrimonial es el producto con mas valor para la entidad al 31 de diciembre
de 2013, con un 37% del total de inventarios.
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Al 31 de diciembre de 2013

Cuadro 4

Integracion de cuentas por cobrar por producto

CLIENTES Matrimonial | Imperial | Queen | King Semi Total Ref.
Porcentaje de

participacion 43% 30% 17% 7% 3% 100%
Cliente 1 80,994 63,987 39,486| 23,415]| 12,800 220,682
Cliente 2 79,854 59,888 | 37,896| 21,589] 9,050| 208,277
Cliente 3 74,657 57,469| 35,987| 20,789| 7,100| 196,002
Cliente 4 73,854 55,771 33,478| 20,125| 6,000| 189,228
Cliente 5 72,478 51,654 | 31,697| 18,126| 3,200 177,155
Cliente 6 68,999 48694 27,896| 14877 5,450 165,916
Cliente 7 65,135 45311| 26,467| 6,750 6,700| 150,363
Cliente 8 64,133 41,136 25689| 5,245| 4,500| 140,703
Cliente 9 55,897 39,123 | 23,478 4,100 3,800 126,398
Cliente 10 49,561 36,598 18,953 3,200 2,700| 111,012
Cliente 11 45,987 34,556| 16,847 2,800 1,850} 102,040
Cliente 12 38,910 33,314} 12,789| 2,100{ 1,655 88,768
Cliente 13 34,111 28,941 9,651 1,800 633 75,136
Cliente 14 25,479 21,584 7,789 1,357 0 56,209
Cliente 15 23,664 16,447| 6,589 0 0 46,700
Cliente 16 23,664 10,069| 5,780 0 0 39,513
Cliente 17 18,644 8,469 3,230 0 0 30,343
Cliente 18 13,516 6,445 2,630 0 0 22,591
Cliente 19 12,456 5,500 0 0 0 17,956
Cliente 20 10,008 0 0 0 0 10,008
Total de cuentas

por cobrar (neto) 932,001 | 664,956 | 366,332 | 146,273 | 65,438 | 2,175,000 | Pag. 87

La integracién de las cuentas por cobrar se

encuentra detallada por el monto

adeudado por las camas entregadas a cada uno de los clientes. La entidad al 31 de

diciembre de 2013 posee una cartera por cobrar a Q 2,175,000.00 de la cual la cama

tamafio semimatrimonial es el producto que aporta menos al total con Unicamente

3% del total del rubro clientes.
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Cuadro 5§
Integracion de caja y bancos por producto
Al 31 de diciembre de 2013

CAJA Y BANCOS Matrimonial | Imperial | Queen | King | Semi Total Ref.
Porcentaje de participacion 35% 28% 24% 7% 6% 100%

Cajd y Bancos 376,250 | 301,000 | 258,000 | 75,250 | 64,500 | 1,075,000

Total de caja y bancos 376,250 | 301,000 | 258,000 | 75,250 | 64,500 | 1,075,000 | Pag. 87

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.

La integracion por parte de la entidad de la cuenta caja y bancos, se realizé segun
los ingresos provenientes en las ventas por cada tamarfio de cama. Segl’Jn el cuadro
anterior la cama tamafio semimatrimonial es el producto con menos ingreso, el 6%
del total de caja y bancos equivalente a Q 64,500.00.

Cuadro 6
integracién de activo por producto
Al 31 de diciembre de 2013

CUENTAS Matrimonial | Imperial Queen King Semi Total Ref.
Porcentaje de participacion 7% 29% 21% 7% 9% 100%

Activo no corriente 1,785,000 | 1,428,000 | 1,224,000 | 357,000 | 306,000 5,100,000 | Pag. 89
Inventario , 1,095,000 865,000 565,000 | 235,000 190,000 2,950,000 | Pag. 90
Cuentas por cobrar (neto) 932,001 664,956 366,332 | 146,273 65,438 2,175,000 | Pag. 91
Caja y bancos 376,250 301,000 268,000 75,250 64,500 1,075,000 | Pag. 92
Total del activo 4,188,251 | 3,268,956 | 2,413,332 ) 813,523 | 625,938 | 11,300,000 | Pag. 87

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.

El cuadro anterior se realizo con la informacién contenida en los cuadros 2, 3, 4y 5
correspondientes a rubros del activo de la entidad al 31 de diciembre de 2013.
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Cuadro 7
Integracion de préstamos bancarios por producto
Al 31 de diciembre de 2013

CUENTA Matrimonial | imperial | Queen | King Semi Total Ref.
Porcentaje de participacion 42% 25% 17% 9% 7% 100%

Préstamos bancarios 1,000,665 | 600,750 | 395,150 | 205,680 | 174,030 2,376,275

Total de préstamos bancarios 1,000,665| 600,750 | 395,150 | 205,680 | 174,030 | 2,376,275 Péag. 87 |

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.

La integracion de la cuenta Préstamos bancarios, esta preparada por la entidad

segun el uso que se dio de este pasivo en relacién a cada uno de los tamarios de

camas.
Cuadro 8
Integracion de proveedores locales por producto
Al 31 de diciembre de 2013
CUENTA Matrimonial | Imperial | Queen King Semi Total Ref.
Porcentaje de participacién 39% 27% 19% 9% 6% 100%
Servicio de Internet 61,507 52,797| 35198| 14,079| 12,319 175,990
Servicio telefénico 94,150| 80,700 53,800| 21,520| 18,830 269,000
Mantenimiento de vehiculos 159,600| 136,800 91,200| 36,480| 31,920| 456,000
Proveedores de camas 505,540 | 305,000| 215820| 88,630 35,010| 1,150,000
Publicidad y propaganda 95,525 65,690| 56,055 43,750 25,990 287,010
Total de proveedores locales 916,412 640,987 | 452,073 | 204,459 124,069 | 2,338,000| Pag.87 |

Fuente: elaboracion propia con la investigacién realizada.

La integracion de la cuenta Proveedores locales proporcionada por la entidad, se

realizé segun las cuentas por pagar vigentes al 31 de diciembre de 2013, en base a
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la utilizacidon de cada uno de los gastos en la promocion, publicidad, atencién al
cI’iente, distribucién, etc., de cada tamafio de cama. Del cuadro anterior, la cama
tamafio matrimonial es el producto que genera mas deuda para la entidad,
Q 916,412.00 equivalente al 39% del total de la cuenta proveedores locales.

Cuadro 9
Integracion de costo de ventas por producto
Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

CUENTA Matrim. Imperial Queen King Semi Total Ref.
Porcentaje de

participacion 39% 26% 20% 8% 7% 100%

inventario iniciai al

01/01/2013 1,140,365 | 1,005,965 670,000 315,750 235,450 3,367,530

Comepras en el

periodo 4,049,635 | 2,589,035 1,995,000 759,250 689,550 10,082,470

Subtotal 5,190,000 3,595,000 2,665000] 1,075,000 925,000 13,450,000
Inventario final al | i

31/12/2013 -1,095,000 -865,000 -565,000 -235,000 | -190,000 | -2,950,000 | Pag. 90
Total de costo de

ventas 4,095,000 2,730,000! 2,100,000 840,000 | 735,000 10,500,000 | Pag. 88

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.

En el cuadro anterior, se detalla el costo de ventas por producto de la entidad K-MA,
S.A. del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013. La informacion del inventario inicial
al 01 de enero del 2013 fue proporcionada por la entidad segun las existencias de
cada tamaro de cama a esa fecha y de compras segun las adquisiciones por tamario
en el periodo 2013. El detalle de inventario al 31 de diciembre de 2013 fue
proporcionado por la integracién presentada en el cuadro 3, Integracién de
inventarios por producto al 31 de diciembre 2013.

Como resultado se presenta el costo de ventas por producto, siendo las camas

tamafio king y semimatrimonial las unicas que no superaron el 10% del total de costo
de ventas de la entidad al 31 de diciembre de 2013.
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Cuadro 10

Integracion de gastos de ventas y de administraciéon por producto
Del 01 de enero ai 31 de diciembre de 2013

Ref. Ga_ls_tos d‘f’ Ref.
SEGMENTO DE PRODUCTO | Gastos de ventas administracion
Cama tamario matrimonial 577,798 393,750
Cama tamaiio imperial 495,255 337,500
Cama tamaiio queen 330,170 225,000
Cama tamafio king 132,068 90,000
Cama tamafio semimatrimonial 115,559 78,750
Total del gastos 1,650,850 | Pag. 88 1,125,000 | Pag. 88

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.

En el cuadro anterior se detallan los gastos de ventas y gastos de administraciéon de
la entidad durante el periodo del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013
proporcionados por la entidad. La integracion de estos rubros se llevo a cabo segun
el porcentaje de participacion de cada rubro con la distribucién y venta de cada
tamano de cama segun las politicas de la entidad.

Cuadro 11
Integracion de utilidad obtenida por producto

Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

CUENTA Matrim. Imperial Queen King Semi Total Ref.
Porcentaje de
_participacién 45% 23% 17% 9% 6% 100%
Ventas 6,150,000 4,125,000| 3,072,000| 1,287,500| 1,065,500} 15,700,000 Pag.88
Costo de ventas -4,095,000| -2,730,000| -2,100,000| -840,000| -735,000( -10,500,000| Péag. 94
Gastos de operacién -971,548 -832,7565 -555,170| -222,068! -194,309| -2,775,850| Pag. 95
Utilidad obtenida 1,083,452 562,245 416,830 225,432 136,191 2,424,150 | Pag. 88

Fuente: elaboracion propia con la investigacién realizada.
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El cuadro anterior se realizo con la informacion de ventas del cuadro 1. Integracién
de ventas por productos del 01 de enero al 31 de diciembre 2013, el costo de ventas
del cuadro 9 Integraciéon de costo de ventas por producto del 01 de enero al 31 de
diciembre 2013 y los gastos de operacién del cuadro 10 Integraciéon de gastos de
ventas y de administracién por producto del 01 de enero al 31 de diciembre 2013.

4.7 Integraciéon de cuentas por segmentos geograficos

Para el andlisis de los segmentos por areas geograficas, se consideraron los
diferentes paises en los que se comercializa, las cuales son:

e Guatemala
e El Salvador
e Honduras

e Nicaragua
o Costa Rica
e Panama

e Belice

9%



Cuadro 12

Integracién de ventas por area geografica
Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

Segmentos geograficos Monto % Ref.
Guatemala 6,700,250| 43%
El Salvador 3,860,700 25%
Honduras 3,128,000 20%
Nicaragua 706,500 5%
Costa Rica 549,500| 3%
Panama 455,550 3%
Belice 299,500| 1%
Total 15,700,000| 100% | Pag. 88

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.

Las ventas que la empresa K-MA, S.A. realizo durante el periodo del 01 de enero al
31 de diciembre de 2013 fueron un total de Q 15,700,000.00, los cuales se
obtuvieron en cada uno de los paises antes descritos, segun la integracién
proporcionada por la entidad. De acuerdo con el cuadro anterior, la entidad obtuvo
ingresos por Q 6,700,250.00 en Guatemala, lo cual representa el 43% del total de las

ventas.
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Cuadro 13
Integracion de activo no corriente por area geografica
Al 31 de diciembre de 2013

Equipo de Mobiliario y
Cuentas Vehiculos Computo equipo Total %
Guatemala 1,120,000 340,000 580,000 2,040,000 40%
El Salvador 700,000 212,500 362,500 1,275,000 | 25%
Honduras 560,000 170,000 290,000 1,020,000 | 20%
Nicaragua 168,000 51,000 87,000 306,000 6%
Costa Rica 140,000 42,500 72,500 255,000 5%
Panama 84,000 25,500 43,500 153,000 3%
Belice 28,000 8,500 14,500 51,000 1%
Total del activo
no corriente 2,800,000 850,000 1,450,000 5,100,000 100%
Referencia Pag. 87 Pag. 87 Pag. 87 Pag. 87

Fuente: elaboracion propia con la investigacién realizada.

La forma en que se encuentra integrado el activo no corriente se establece por la
posicidn estratégica de cada bien mueble en las areas mas importantes para la
entidad. Guatemala es el pais que posee el 40% del total de Q 5,100,000.00 de

98



Integracion de inventarios por area geogréafica

Cuadro 14

Al 31 de diciembre de 2013

Cuentas Matrimonial | Imperial | Queen King Semi. Total %
Guatemala 173,909 | 271,056 | 271,728 | 154,333 | 134,452 | 1,005,478 | 34%
El Salvador 362,514 | 256,800| 124,501 | 24,156 10,954 778,925| 26%
Honduras 194,700 | 186,980| 95,478| 23,690 14,952 515,800 18%
Nicaragua 145,946 | 58,745| 28,239| 12,458 11,612 257,000 9%
Costa Rica 109,546 | 44,639| 28,890| 6,589 7,836 197,500 7%
Panama 61,098 36,890| 11,675! 10,185 8,652 128,500 4%
Belice 47,287 9,890 4,489] 3,589 1,542 66,797 2%
Total de inventario 1,095,000 | 865,000 565,000 | 235,000 190,000 2,950,000 100%
Referencia Pag. 90 Pag. 90 | Pag. 90 | Pag. 90 | Pag. 90 | Pag. 87

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.

La integracion de la cuenta inventarios proporcionada por la entidad, se encuentra

detallada por el monto de las camas en existencia en cada pais al 31 de diciembre

de 2013. Belice es el pais con menos inventario del total de paises con unicamente

el 2%.
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Cuadro 15
Integracion de clientes por area geografica
Al 31 de diciembre de 2013

Cuentas Clientes "A" | Clientes "B" | Clientes "C"{ Total % Ref.
Guatemala 661,077 236,980 77130 975,187 | 45%

El Salvador 269,259 180,662 28,079 478,000 22%

Honduras 324,856 50,842 83,262| 458,960 | 21%

Nicaragua 51,356 36,980 17,560| 105896 5%

Costa Rica 49,011 21,000 25,620 95,631 4%

Panama 19,724 12,450 13,000 45174 2%

Belice 7,962 5,489 2,701 16,152 1%

Total de cuentas

por cobrar (neto) 1,383,245 544,403 247,352 2,175,000 | 100% | Pag. 87

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.

La integracion de las cuentas por cobrar proporcionada por la entidad, se encuentra
detallada por el monto adeudado por cada uno de los clientes en los diferentes
paises donde se realiz la venta. Guatemala posee casi la mitad de la cartera al 31
de diciembre de 2013, el cual alcanza el 45% del total de cuentas por cobrar.
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Cuadro 16
Integracion de caja y bancos por area geografica
Al 31 de diciembre de 2013

Cuentas Caja y bancos % Ref.
Guatemala 478,226 | 44%

Ef Salvador 288,417 | 27%

Honduras 198,020 18%

Nicaragua 48,587 5%

Costa Rica 36,750 3%

Panama 14,250 2%

Belice 10,750 1%

Total de caja y bancos 1,075,000 | 100% | Pag. 87

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.

La integracion de la cuenta de caja y bancos proporcionada por la entidad, se integra
segun los montos en las cuentas bancarias que posee la entidad en cada pais.

Cuadro 17
Integracion de activo por area geografica
Al 31 de diciembre de 2013

Cuenta Guatemala | El Salvador | Honduras | Nicaragua | Costa Rica | Panama Belice Total Ref.
Porcentaje de
participacién 40% 25% 19% 7% 5% 3% 1% 100%
Pag.
Activo no corriente 2,040,000 1,275,000 { 1,020,000 | 306,000 255,000 | 153,000 51,000 5,100,000 98
e - - — B Homa e Pag.
Inventario 1,005,478 778,925 | 515800| 257,000 197,500 [ 128,500 66,797 | 2,950,000 99
Pag.
Clientes 975,187 478,000 | 458,960 105,896 95,631 45,174 16,1921 2,175,000 | 100
Pag.
Caja y bancos 478,226 288417 | 198,020 48,587 36,750 14,250 10,750 1,075,000 101
Pag.
Total de activo 4,498,891 2,820,342 | 2,192,780 | 717,483 584,881 | 340,924 | 144,699 | 11,300,000 | 87

Fuente: elaboracion propia con ia investigacion realizada.

El cuadro anterior se realizd con la informacién contenida en los cuadros 13, 14, 15y

16 correspondientes a rubros del activo de la entidad al 31 de diciembre de 2013.
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Integracion de costo de ventas por area geografica

Cuadro 18

Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

Cuenta Guatemala | El Salvador | Honduras | Nicaragua | Costa Rica | Panamé | Belice Total Ref,

Porcentaje  de

participacion 45% 25% 21% 3% 3% 2% 1% 100%

Inventario inicial o . .

al 01/01/2013 1,326,974 885,600 568,901 221,008 189,026 | 104,515 71,141 | 3,367,165

Compras en el

periodo 4,368,026 2,476,900 | 2,121,099 375,992 378,474 | 246,485 | 115,859 | 10,082,835

Subtotal 5,695,000 3,362,500 [ 2,690,000 597,000 567,500 | 351,000 | 187,000} 13,450,000

inventario final al

31/12/2013 -1,005,478 -778,925 | -515,800 ~234,780 -209,803 | -132,125| -73,809 | -2,950,000 | Pag. 938
| Total de costo

de ventas 4,689,522 2,683,575 | 2,174,200 362,220 367,697 | 218,875 ] 113,911 10,500,000 | Pag. 88

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.

En el cuadro anterior, se detalla el costo de ventas por area geografica de la entidad
K-MA, S.A. del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013. La informacién del inventario
inicial al 01 de enero del 2013 fue proporcionada por la entidad segun las existencias

de camas en cada pais a esa fecha y de compras segun las adquisiciones realizadas
en cada pais en el periodo 2013. El detalle de inventario al 31 de diciembre de 2013
fue proporcionado por la integraciéon presentada en el cuadro 14 Integracién de
inventarios por area geografica al 31 de diciembre 2013.

Como resultado se presenta el costo de ventas por area geografica, siendo los

paises Nicaragua, Costa Rica, Panama y Belice los unicos que no superaron el 10%
del total de costo de ventas de la entidad al 31 de diciembre de 2013 a consecuencia
de las pocas ventas realizadas en el mismo periodo.
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Cuadro 1

9

Integracioén de gastos de ventas y de administracién por area geografica

Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

Ref. Gastos de Ref.
Segmentos geograficos Gastos de ventas o administracion '
Guatemala 709,866 461,812
El Salvador 399,560 301,458
Honduras 315,789 223,589
Nicaragua 77,890 48,963
Costa Rica 66,034 44178
Panama 55,693 33,750
Belice 26,018 11,250
Total del gastos 1,650,850 | Pag. 88 1,125,000 | Pag. 88

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.

En el cuadro anterior se detallan los gastos de ventas y gastos de administracién de
la entidad durante el periodo del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013
proporcionados por Ia entidad. La integracion de estos rubros, proporcionados por la
enti'd.ad, se llevé a cabo segdn el porcentaje de partici'pacién de cada rubro con la
distribucion y venta en cada pais donde se tiene presencia comercial.

Cuadro 20
integracién de utilidad obtenida por area geogra’iﬁca
Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

Cuenta Guatemala | El Salvador | Honduras | Nicaragua | Costa Rica | Panama Belice Total Ref.
Porcentaje

de participacién 35% 24% 17% $% 3% 6% 6% 100%

Ventas 6,700,250 3,860,700 { 3,128,000 706,500 549,500 455,550 299,500 | 15,700,000 | Pag. 97
Costo de ventas 46809522 | 2583575 | 2,174,200 362,220 357,697 | 218875 | 113911 | 10,500,000 | Pag. 102
Gastos

de operacion -1,171,678 -701,018 -539,378 -126,853 -110,212 -89,443 -37,268 2,775,850 | Pag. 103
Utilidad obtenida 839,050 576,107 414,422 217,427 81,591 147,232 148,321 2,424,150 | Pag. 88

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.
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El cuadro anterior se realizo con la informaciéon de ventas del cuadro 12 Integracion
de ventas por area geogréfica al 31 de diciembre 2013, el costo de ventas del cuadro
18 Integracidn de costo de ventas por area geografica del 01 de enero al 31 de
diciembre 2013 y los gastos de operacion del cuadro 19 Integracién de gastos de

ventas y de administracion por area geografica del 01 de enero al 31 de diciembre
2013.

4.8 Umbrales cuantitativos

Las Normas Internacionales de Informacion Financiera establecen que para que se
revele informacidn por separado de cada uno de los segmentos es necesario que
cumpla con los umbrales siguientes:

e Ingresos (igual o superior al 10% del total)
¢ Utilidad (igual o superior al 10% del total)

e Activos (igual o superior al 10% del total)
4.8.1 Umbrales cuantitativos por segmentos de producto

Umbrales de ingresos por producto

Las ventas generadas durante el periodo fueron de: Q 15,700,666.66, la norma
establece que los segmentos que deben revelar informacion separada deben ser
iguales o superiores al 10% de los ingresos, en este caso el 10% de los ingresos.
Para el cumplimiento de los umbrales de ingresos por producto se toma de referencia
la informacién contenida en el cuadro 1 integracién de ventas por productos d'ei 01
de enero al 31 de diciembre de 2013.
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Cuadro 21

Umbrales cuantitativos de ingresos por productos
Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

Segmentos de producto Ingresos Ref. % Calificacién
Cama tamaiio matrimonial 6,150,000 39% Si
Cama tamaiio imperial 4,125,000 26% Si
Cama tamafio queen 3,072,000 20% Si
Cama tamatiio king 1,287,500 8% No
Cama tamaiio semimatrimonial 1,065,500 7% No
Total 15,700,000 | Pag. 39 | 100%
Segmentos dée producto Ingresos Ref. %

Cama tamaiio matrimonial 6,150,000 39%

Cama tamaiio imperial 4,125,000 26%

Cama tamaiio queen 3,072,000 20%

Resto de segmentos 2,353,000 15%

Total 15,700,000 | Pag. 89 | 100%

Fuente: elaboracidn propia con la investigacion realizada.

Interpretacion.

Umbrales de utilidad por producto
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segmentos y se presentara como informacion unificada.

Con base en el cuadro anterior, se observa que las camas tamario matrimonial,
imperial y queen si cumplen con poseer el 10% o mas del total de ingresos
individualmente. En el caso de los tamarios ki‘ng y semimatrimoni‘al, no cumpl‘en con
el 10% individual que establece la norma, por lo tanto se cataloga como resto de

Para realizar esta prueba la norma establece que la utilidad debe ser igual o
mayor al 10% del monto total. La empresa en el periodo comprendido del 01 de
enero al 31 de diciembre de 2013 muestra una utilidad total de Q 2,424,150.00. Para
el cumplimiento de los umbrales de ingresos por producto se toma de referencia la
informacion contenida en el cuadro 11. Integracion de utilidad obtenida por producto
del 01 de enero al 31 de diciembre 2013.




Cuadro 22

Umbrales cuantitativos de utilidad por productos

Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

Segmentos de producto Utilidad Ref. % Calificacion
Cama tamaiio matrimonial 1,083,452 45% Si
Cama tamaiio imperial 562,245 23% Si
Cama tamaiio queen 416,830 17% Si
Cama tamaiio king 225,432 9% No
Cama tamaio semimatrimonial 136,191 6% No
Total 2,424,150 | Pag. 95 | 100%
Segmentos de producto Utilidad Ref. %

Cama tamafio matrimonial 1,083,452 45%

Cama tamaiio imperial 562,245 23%

Cama tamafio queen 416,830 17%

Resto de segmentos 361,623 15%

Total 2,424,150 | Pag. 95 | 100%

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.

Interpretacion.

Umbrales de activo por producto
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segmentos y se presentara como informacién unificada.

Con base en el cuadro anterior, se observa que las camas tamafio matrimoni'al,
imperial y queen si cumplen con poseer el 10% o mas del total de ingresos
individualmente. En el caso de los tamafos king y semimatrimonial, no cumplen con
el 10% individual que establece la norma, por lo tanto se cataloga como resto de

Para realizar esta prueba la norma establece que los activos deben ser iguales
o superiores al 10% de los activos combinados de todos los segmentos. La empresa
al 31 de diciembre de 2013 posee un total de activos Q 11‘,300,000‘.00.. I5ara el
cumplimiento de los umbrales de activos por producto se toma de referencia la
informacién contenida en el cuadro 6 Integracién de activo por producto al 31 de
diciembre 2013.




Cuadro 23
Umbrales cuantitativos de activo por productos
Al 31 de diciembre de 2013

Segmentos de producto Activos Ref. % Calificacion
Cama tamaiio matrimonial 4,188,251 37% Si
Cama tamaiio imperial 3,258,956 29% Si
Cama tamafio queen 2,413,332 21% Si
Cama tamario king 813,523 7% No
Cama tamaiio semimatrimonial 625,938 6% No
Total 11,300,000 | Pag. 92 | 100%
Segmentos de producto Activos Ref. %

Cama tamaiio matrimonial 4,188,251 37%

Cama tamaiio imperial 3,258,956 29%

Cama tamaiio queen 2,413,332 21%

Resto de segmentas 1,439,461 13%

Total 11,300,000 | Pag. 92 | 100% -

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.

Interpretacion.

Con base en el cuadro anterior, se observa que las camas tamafio matrimonial,
imperial y queen si cumplen con poseer el 10% o mas del total de los activos
combinados de todos los segmentos. En el caso de los tamafos king y
semimatrimonial, no cumplen con el 10% individual que establece la norma, por lo

tanto se cataloga como resto de segmentos y se presentara como informacion
unificada.

4.8.2 Umbrales cuantitativos por segmentos geograficos

Umbrales de ingresos por areas geograficas

Las ventas generadas durante el periodo fueron de: Q 15,700,000.00, la norma
establece que los segmentos que deben revelar informacién separada deben ser
iguales o superiores al 10% de los ingresos, en este caso el 10% de los ingresos.
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Para el cumplimiento de los umbrales de ingresos por areas geograficas se toma de
referencia la informacién contenida en el cuadro 12 Integraci'én de ventas por area
geogréafica del 01 de enero al 31 de diciembre 2013.

Cuadro 24
Umbrales cuantitativos de ingresos por areas geogra'iﬁcas
Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

Segmentos geograficos Ingresos Ref. % Calificacién
Guatemala 6,700,250 43% Si
El Salvador 3,860,700 25% Si
Honduras 3,128,000 20% Si
Nicaragua 706,500 5% No
Costa Rica 549,500 3% No
Panama 455,550 2% No
Belice 299,500 2% No
Total 15,700,000 | Pag. 97 | 100%
Segmentos geograficos Ingresos Ref. %

Guatemala 6,700,250 43%

Ei Salvador 3,860,700 25%

Honduras 3,128,000 20%

Resto de segmentos 2,011,050 12%

Total 15,700,000 | Pag. 97 | 100%

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.

Interpretacion.

Con base en el cuadro anterior, se observa que las areas geograficas comprendidas
por los paises siguientes: Guatemala, El Salvador y Honduras si cumplen con poseer
el 10% o mas del total de ingresos individuaimente. En el caso del resto de paises:
Nicaragua, Costa Rica, Panama y Belice, no cumplen con el 10% individual que
establece la norma, por lo tanto se cataloga como resto de segmentos y se
presentara como informacién condensada.
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Umbrales de utilidad por areas geograficas

Para realizar esta prueba la norma establece que la utilidad debe ser igual o
mayor al 10% del monto total. La empresa en el periodo comprendido del 01 de
enero al 31 de diciembre de 2013 muestra una utilidad total de Q 2,424,150.00. Para
el cumplimiento de los umbrales de utilidad por areas geograficas se toma de
referencia la informacién contenida en el cuadro 20 Integra0|on de utilidad obtenlda
por area geografica del 01 de enero al 31 de diciembre 2013.

Cuadro 25
Umbrales cuantitativos de utilidad por areas geogréﬁcas
Del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013

Segmentos geograficos Utilidad Ref. % Calificacion
Guatemala 839,050 35% Si
El Salvador 576,107 24% Si
Honduras 414,422 17% Si
Nicaragua 217,427 9% No
Costa Rica 81,591 3% No
Panama 147,232 6% No
Belice 148,321 6% No
Total 2,424,150 | Pag. 103 | 100%
Segmentos geograficos Utilidad Ref. %

Guatemala 839,050 | 35%

El Salvador 576,107 24%

Honduras 414,422 17%

Resto de segmentos 494,571 24%

Total 2,424,150 Pag. 103 | 100%

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.

Interpretacion.

Con base en el cuadro anterior, se observa que las areas geograficas comprendidas
por los paises siguientes: Guatemala, El Salvador y Honduras si cumplen con poseer
el 10% o mas del total de ingresos individualmente. En el caso del resto de paises:
Nicaragua, Costa Rica, Panama y Belice, no cumplen con el 10% individual que
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establece la norma, por lo tanto se cataloga como resto de segmentos y se
presentara como informacién unificada.

Umbrales de activo por areas geograficas

Para realizar esta prueba la norma establece que los activos deben ser iguales
o superiores al 10% de los activos combinados de todos los segmentos. La empresa
al 31 de diciembre de 2013 posee un total de activos Q 11,360,000.00. Para el
cumplimiento de los umbrales de utilidad por areas geograficas se toma de referencia

la informacion contenida en el cuadro Integracién de activo por area geografica al 31
de diciembre 2013.

Cuadro 26
Umbrales cuantitativos de activo por areas geograficas
Al 31 de diciembre de 2013

Segmentos geogréﬁcos Activos Ref. % Calificacion
Guatemala 4,498,891 40% Si
El Salvador 2,820,342 25% Si
Honduras 2,192,780 19% Si
Nicaragua 717,483 7% No
Costa Rica 584,881 5% No
Panama 346,954 3% No
Belice 144,699 1% No
Total 11,300,000 | Pag. 101 | 100%
Segmentos geograficos Activos Ref. %

Guatemala 4,4§é,é§1 40%

El Salvador 2,820,342 25%

Honduras 2,192,780 19%

Resto de segmentos 1,787,987 16%

Total 11,300,000 | Pag. 101 | 100%

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.
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Interpretacion.

Con base en el cuadro anterior, se observa que las areas geograficas comprendidas
por los paises siguientes: Guatemala, El Salvador y Honduras si cumplen con poseer
el 10% o mas del total de los activos combinados de todos los segmentos. En el caso
del resto de paises: Nicaragua, Costa Rica, Panama y Belice, no cumplen con el
10% individual que establece la norma, por o tanto se cataioga como resto de
segmentos y se presentara como informacion unificada.
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4.9 Informe sobre los estados financieros de la entidad

KC & Asociados

Contadores Pablicos y Auditores

Guatemala, 20 de febrero de 2014.

Sefior

Francisco Mendoza
Gerente Generai
K-MA, S.A.

Ciudad

Estimado Sefior Mendoza:

Como resultado del andlisis de las cifras mostradas por la entidad al 31 de diciembre
de 2013, a continuacién presentamos los estados financieros de K-MA, S.A.
segmentados por producto y zonas geograficas con su respectivo andlisis de
liquidez, rentabilidad, solvencia, estabilidad y posicion financiera segun nuestra
propuesta de servicios profesionales aprobada por su persona.

Agradezco la atencién prestada, nos suscribimos de ustedes con las muestras de
nuestra consideracién, esperando poder servirles de la mejor manera y quedamos a
su disposicion para cualquier aclaracion o ampliacion.

Atentamen

Lic. Kehne‘tiCo‘rdén
Socio Director
KC & Asociados
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1 - ANALISIS DE LA POSICION FINANCIERA DE LA ENTIDAD

De acuerdo a los estados financieros proporcionados por la entidad, a continuacion
se presenta el analisis realizado con razones financieras para medir los grados de
liquidez, solvencia, endeudamiento y estabilidad que refleja la entidad al 31 de
diciembre de 2013.

ANALISIS CON RAZONES DE LIQUIDEZ

Referencia
Indice de solvencia Activo corriente  Q 6,200,000.00 Pag. 87
(/) Pasivocorriente Q 2338,000.00 Pag. 87

2.65

Interpretacion: La situacion de solvencia de la entidad es positiva, actualmente
cuenta con Q 2.65 de activos para cubrir Q 1.00 de pasivos. Esta prueba demuestra
que la entidad tiene la posibilidad de ampliar sus activos directafnente o por medio de
financiamiento que sin duda es accesible por las cifras mostradas.

Referencia
Prueba del acido Activo corriente  Q 6,200,000.00 Pag. 87
() Inventario Q 2,950,000.00 Pég. 87
Subtotal Q 3,250,000.00
(/) Pasivocorriente Q 2,338,000.00 Pag. 87
1.39

Interpretacion: La prueba del acido es positiva para la entidad, ya que cuenta con
Q 1.39 de activos corrientes menos el inventario para cubrir Q 1.00 de pasivos. Estas
cifras demuestran un grado alto de liquidez, ya que no necesita de pigmentar su
inventario para cancelar deudas a corto plazo.
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Promedio de recuperacion de cuentas
por cobrar
Referencia
Ventas anuales Q 15,700,000.00 Pag. 88
(/) 365 dias 365
Q 43,013.70

Cuentas por cobrar (neto) Q 2,175,000.00 Pag. 87
(/) Promedio de ventas diarias Q 43,013.70
50.57

Interpretacién: La prueba da como resultado que la entidad recupera sus cuentas por
cobrar en un promedio de 50 dias. Este indice indica que no se cumple con el limite
de tiempo de crédito de 30 dias establecido por la administracién, por lo que se
sugiere a la entidad que se redisefie los procedimientos del departamentos de
créditos y cobros en relacidbn a la autorizacion de nuevos créditos y al continuo
control de los saldos con mas de 30 dias de antigliedad.

Rotacion de inventario

Referencia
Costo de ventas Q 10,500,000.00 Pag. 88
(Inventario 1 + Inventario 2) (Q 3,367,530.00 + Q 2,950,000.00) Pag. 87
Costo de ventas Q 10,500,000.00 Pag. 88
(Inventario 1 + Inventario 2) / 2 Q6,317,530.00/2
Costo de ventas Q 10,500,000.00 Pag. 88

(Inventario 1 + Inventario 2) / 2 Q 3,158,765.00

Rotacion de Inventario 3.32

Interpretacién: la entidad hizo rotar su inventario mas de tres veces durante el
periodo del 2013, esto muestra un movimiento lento de la mercaderia, por lo que se
hace la recomendacién a la administracién para fortalecer este aspecto y asi evitar
existencias desactualizadas que puedan convertirse en inamovibles.
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ANALISIS CON RAZONES DE SOLVENCIA O ENDEUDAMIENTO

Razoéon de endeudamiento

Referencia
Total pasivo Q 4,714,275.00 Pag. 87

(/) Total activo Q 11,300,000.00 Pag. 87
0.42

Interpretacion: Este indice muestra que la empresa ha financiado sus activos en un
42% con capital ajeno, existe un grado alto de utilizacion de los recursos provistos
por proveedores y/o préstamos bancarios. Ademas la entidad se presenta solida y
con un alto grado de profesi'onaiismo en la administracion de sus recursos.

Razén de pasivo capital Referencia
Patrimonio Q 6,585,725.00 Pag. 87
(/) Total activo Q 11,300,000.00 Pag. 87
0.58

Interpretacion: Este indice muestra que la empresa ha financiado sus activos en un

58% con el capital aportado por los socios, mas de la mitad de los activos fueron
negociados con el capital.

Rotacion de activos fijos a pasivos a largo
plazo

Referencia
Activo no corriente Q 5,100,000.00 Pag. 87
(/) Pasivonocorriente Q 2,376,275.00 Pag. 87
2.15

Interpretacién: Este indice muestra que la entidad posee Q 2.15 de activo fijo para
cubrir Q 1.00 de pasivo a largo plazo, lo cual indica un grado de solvencia positivo

para la adquisicion de posibles préstamos para futuras inversiones
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ANALISIS CON RAZONES DE RENTABILIDAD

Margen bruto de utilidad

Referencia
Ventas menos Costo de ventas Q  5,200,000.00 Pag. 88
(/) Ventas totales Q 15,700,000.00 Pag. 88

33%

Interpretacion: esta prueba indica que la entidad obtuvo un margen bruto de su
utilidad antes de los gastos operativos equivalente al 33%, un porcentaje positivo en
un mercado con una amplia competencia segun estudios de mercado.

Margen neto de utilidades

Referencia
Utilidad neta Q 2,424,150.00 Pag. 88
(/) Ventas Q 15,700,000.00 Pag. 88

15%

Interpretacion: esta prueba indica que la utilidad obtenida por la entidad durante al
periodo del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013 alcanzo el 15% del total de sus
ventas, razonable con la competencia y la oferta superior a la demanda existente en

este mercado.

Rendimiento de la inversion

Referencia
Utilidad del periodo Q 2,424,150.00 Pag. 88
(/) Activos Q 11,300,000.00 Pag. 87

0.21

Interpretacién: esta razén indica que la entidad con la utilizacién de sus activos
contribuyo con el 21% del total de la utilidad generada en el periodo correspondiente
del 01 de enero al 31 de diciembre de 2013, un resultado positivo dado al margen de

utilidad obtenida y la eficiente administracidn de recursos.
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ANALISIS CON RAZONES DE ESTABILIDAD O COBERTURA

Razén de solidez
Referencia
Activos Q 11,300,000.00 Pag.87
(/) Pasivos Q 471427500 Pag. 87
2.40

Interpretacién: esta razén muestra que la entidad cuenta con Q 2.40 de activos para
cubrir Q 1.00 de pasivos, esto indica que la entidad se presenta sdlida y estable ante
cualquier accién que tome la administracién en relacién a inversion a futuro ademas

de posicionarla estable en comparacién a otras entidades del mismo sector
mercantil.

POSICION FINANCIERA DE LA ENTIDAD

CONCLUSIONES

En base a las cifras resultantes de las pruebas realizadas a los estados financieros
de la entidad K-MA, S.A. al 31 de diciembre de 2013 se determina que la entidad se
encuentra en una posivcic"m financiera privi'l‘egi'ada en el mercado en el cual opera, en
base a la excesiva oferta por los multiples proveedores y la baja demanda del
producto comercializado con relacion a la oferta del mismo.

RECOMENDACIONES

Planificar acciones que conlieven a la adquisicién de activos que generen nuevos
puestos de trabajo que incrementen las ventas en todas ias regiones en las que se
tiene presencia para el periodo 2014. Ademas se recomienda analizar la absorcién o
compra de otras compafiias o0 marcas existentes en el mercado de camas
aprovechandvo el alto grado de iiquidez que se posee y asi abarcar un grupo mas
extenso de clientes tanto mayoristas como minoristas.
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Il - ESTADOS FINANCIEROS POR SEGMENTOS DE PRODUCTO

A continuacién se presentan el Estado de situacion financiera y el Estado del
resultado integral por segmentos de productos, correspondientes al periodo del 01 de
enero al 31 de diciembre del 2013, en base a las Normas Internacionales de
Informacién Financiera para PYMES (NIIF para PYMES).

EMPRESA K-MA, S.A.
ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2013
(EXPRESADO EN QUETZALES)
ACTIVO Matrimonial %  Imperial % Queen v  Restode Total
segmento
Vehiculos (neto) 980,000 35% 784,000 28% 672,000 24% 364,000 13% 2,800,000
Equipo de cémputo (neto}) 297,500 35% 238,000 28% 204,000 24% 110,500 13% 850,000
Mobiliario y equipo (neto}) 507,500 35% 406,000 28% 348,000 24% 188,900 13% 1,450,000
Inventarios 1,085,000 37% 865,000 29% 565,000 19% 425,000 15% 2,950,000
Cuentas por cobrar (neto}) 932,001 43% 664,956 31% 366,332 17% 211,711 9% 2,175,000
Caja y bancos 376,250 35% 301,000 28% 268,000 24% 139,750 13% 1,075,000-
Total del Activo 4,188,251 3,258,956 2,413,332 1,439,461 11,300,000
Porcentaje de
participacion 37% 29% 21% 13% 100%
. . . Resto de
PATRIMONIO Y PASIVO Matrimonial % Imperial % Queen % segmento % Total
Capital en acciones 525,000 35% 450,000 30% 300,000 20% 225,000 15% 1,500,000
Utilidades retenidas 884301 35% 757 973 30% 505315 20% 378986 15% 2,526,575
Utilidad del periodo 1,083,452 45% 562,245 23% 416,830 17% 361,623 15% 2,424,150
Reserva legal 47,250 35% 40,500 30% 27,000 20% 20,250 15% 135,000
Préstamos bancarios 1,000,665 42% 600,750 25% 395,150 17% 379,710 16% 2,378,275
Proveedores locales 916,412 39% 640987 27% 452,073 19% 328,528 15% 2,338,000
Total Patrimonio y Pasivo 4,457,080 3,052,455 2,096,368 1,694,097 11,300,000
Porcentaje de
participacién . 39% 27% 19% 18% 100%

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.
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EMPRESA K-MA, S.A.
ESTADO DEL RESULTADO INTEGRAL
DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2013
(EXPRESADO EN QUETZALES)

Matrimonial %  Imperial % Queen % s':;::n‘t’:s % Total
Venta 6,150,000 100% 4,125,000 100% 3,072,000 100% 2,353,000 100% 16,700,000
Costo de ventas -4,095,000 -67% -2,730,000 -66% -2,100,000 -68% -1,575,000 -67% -10,500,000
Margen bruto 2,055,000 33% 1,395,000 34% 972,000 32% 778,000 33% 5,200,000
Gastos de operacion
Gastos de administracién -393,750 -6% -337,500 -8% -225,000 -7% -168,750 -7% -1,125,000
Gastos de ventas -é;i;QB -é% -495,255 -12% -330,170 -11% -247;627 -11% -1 ,650,856
Resultado del periodo 1,083,452 18% 562,245 14% 416,830 14% 361,623 15% 2,424,150
Porcentaje de
participacion 45% 23% 17% 15% 100%

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.
ANALISIS POR SEGMENTO DE PRODUCTO

PROPIEDAD, PLANTA Y EQUIPO

En base al Estado de situacién financiera por segmentos de producto, se determiné
que los vehiculos, mobiliario y equipo y equipo de cdmputo estan distribuidos por su
utilizacién en la comercializacién de camas. De io anterior, la cama tamaro
matrimonial es la que cuenta con 35% del total de los activos no corrientes de la
entidad, segui'd'o de la cama tamafio imperiai, la cual posee el 28%.

Recomendaciones

Ampliar la adquisicion y utilizacion de nuevos activos fijos acordes a los productos de
menor venta, en este caso la cama semimatrimonial y king, para ampliar la cobertura
de la distribucion de los mismos y aumentar los ingresos de la entidad.

INVENTARIOS Y CAJA Y BANCOS

En la cuenta de inventarios, la cama tamafio matrimonial es la gue cuenta con el
porcentaje mas alto de los segmentos, con un 37% del producto fisico, seguido de ia
cama tamarfo imperial con el 29% del total de la existencia al 31 de diciembre de
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2013 evidenciandolos como los productos con mas rotacion en el periodo. Del rubro
de caja y bancos, se determind que el segmento de camas tamario matrimonial es el
mas rentable ya que generd un 35% del total de los ingresos.

Recomendaciones

éval'uar sus sistemas de inventarios para refiejar fielmente las cantidades existentes
de cada tamarfio ademas de ampliar la red de venta y distribucién de las camas de
poco movimiento, en este caso la cama semimatrimonial y king, y asi evitar producto

con modelos descontinuados que a la vez se refleja en la pocas ventas de los
tamaros antes mencionados.

CUENTAS POR COBRAR

En el rubro de las cuentas por cobrar, la cama tamano matrimonial posee un 43% del
total de la cartera, este producto es el que se encuentra en el primer lugar de las
ventas de I'a entidad, con lo que alcanzo I'a suma de Q 6,156,006.00 igual al 39% del
total de ventas, lo que indica que de este tamario especifico de cama se recuperd un
57%. Con este mismo analisis se concluye que la cama tamafio queen produjo un
mayor flujo de efectivo para la entidad debido a que su venta totalmente cancelada

llego a un 83%, por lo que las ventas al crédito quedaron con ei 17%.

Recomendaciones

Evaluar e implementar politicas que logren reducir el tiempo de recuperacién de
crédito de las camas tamano matrimonial para nivelar los niveles altos de ventas
general'es juntos con los de su cobro. Una recuperacién répida de las ventas al
crédito produce un aumento en el flujo de efectivo de la entidad para ser utilizado en

adquisicion de nuevos activos o adquisicién de inversiones beneficiosas para la
entidad.

ESTADO DE RESULTADOS
En el andlisis del Estado de resultados integral, se determiné que la cama tamario
imperial es la que posee el porcentaje mas alto de margen bruto con un 34%,
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superior al producto mas vendido por un punto porcentual. De los costos operativos,
la cama matrimonial posee el menor porcentaje de todos los segmentos con el 15%,

con lo que se compensa su diferencia superior en su costo de venta al de la cama
tamaro imperial.

Recomendaciones

Evaluar los costos incurridos en la venta y distribucién de la cama matrimonial para
obtener una utilidad superior de este tamafio de cama, que al 31 de diciembre de
2013 fue el producto mas vendido en la entidad. Se recomienda iniciar la
comercializacion de nuevos productos acordes al mercado en el que se labora, por
ejyempl'o: ropa de cama, alrmohadas, I'i'teras, etc., para aprovechar ei érea d'e
distribucion que actualmente poseen, vendiendo productos complementarios que
regularmente se compran junto a una cama en general.

UTILIDADES

El producto que produjo el mayor beneficio para la entidad antes de impuestos fue la
cama tamario matrimonial, la cual llego a Q 1,083,452.00 equivalente al 18% del total
de ingresos de este tamario especifico y correspondiente al 45% del total de ingresos
de todos los segmentos. Las camas tamafio imperial y queen obtuvieron un
porcentaje similar de beneficio en su respectivo rubro, 14% para ambos, pero en el
total de ingresos de todos los segmentos la cama imperial fue superior al alcanzar el
23%, ocho puntos superior a la cama queen.

Recomendaciones

Evaluar las dos tamarios de camas restantes, semimatrimonial y king, el desconti-nuo
en la comercializacion de estos dos tamaros de camas puede concluir en espacio
fisico de bodega mas ampilio, la venta de los tamafos de productos mas rentables y
distribucién de tamarfios mas viables en transito del resto de tamarios que al 31 de
diciembre de 2013 produj'eron més utilidades.
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lll - ESTADOS FINANCIEROS POR SEGMENTOS GEOGRAFICOS

A continuacion se presenta el Estado de situacion financiera y el Estado del resultado
integral segmentados por areas geograficas, en base a lo establecido por las Normas
Internacionales de Informacion Financiera para PYMES (NIIF para PYMES).

EMPRESA K-MA, S.A.
ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2013
(EXPRESADO EN QUETZALES)

El Resto de
ACTIVO Guatemala % Salvador % Honduras % segmentos % Total
Vehiculos (neto) 1,120,000 40% 700,000 25% 560,000 20% 420,000 15% 2,800,000
Equipo de computo
(neto) 340,000 40% 212,500 25% 170,000 20% 127,500 15% 850,000
Mobiliario y equipo
(neto) 580,000 40% 362,500 25% 290,000 20% 217,500 15% 1,450,000
Inventarios 1,005,478 34% 778,925 26% 515,800 17% 649,797 22% 2,950,000
Cuentas por cobrar o
(neto) 975187 45% 478,000 22% 458960 21% 262,853 12% 2,175,000
Caja y bancos 478226 44% 288,417 27% 188,020 18% 110,337 10% 1,075,000
Total del Activo 4,498,891 2,820,342 2,192,780 1,787,987 11,300,000
Porcentaje de
participaciéon 40% 25% 19% 16% 100%
PATRIMONIO Y o El 0 o Resto de
PASIVO Guatemala % Salvador %  Honduras % segmentos % Total
Capital en acciones 600,000 40% 375,000 25% 300,000 20% 225,000 15% 1,500,000
Utilidades retenidas 1,010,630 40% 631,644 25% 505,315 20% 378,986 15% 2,526,575
Utilidad del periodo 817,112 34% 583,162 24% 398,630 16% 625246 26% 2,424,150
Reserva legal 54,000 40% 33,750 25% 27,000 20% 20,250 15% 135,000
Préstamos bancarios 807,935 34% 617,832 26% 403,967 17% 546,541 23% 2,376,275
Proveedores locales 935200 40% 584,500 25% 467,600 20% 350,700 15% 2,338,000
Total Patrimonio y L
Pasivo 4,224 877 2,825,888 2,102,512 2,146,723 11,300,000
Porcentaje de
participacion 37% 25% 19% 19% 100%

Fuente: elaboracion propia con la investigacion realizada.
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EMPRESA K-MA, S.A.
ESTADO DE RESULTADO INTEGRAL
DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2013
(EXPRESADO EN QUETZALES)

El Resto de
ACTIVO Guatemala % Salvador % Honduras % segmentos % Total
Venta 6,700,250 100% 3,860,700 100% 3,128,000 100% 2,011,050 100% 15,700,000
Costo de ventas -4,689522 -70% -2583575 -67%  -2174200 -70% -1,052,703 -52% -1 0,500,000
Margen bruto 2,010,728 30% 1,277,125 33% 953,800 30% 958,347 48% 5,200,000
Gastos de operacion
Gastos de
administracién -461,812 -7% -301,458 -8% -223,589 -7% -138,141 7% -1,125,000
Gastos de ventas -709,866 -11% -399,660 -10% -315,789 -10% -225,635 -11% -1,650,850
Resultado del periodo 839,060 13% 676,107 18% 414,422 13% 694,671 30% 2,424,150
Porcentaje de
participacion 35% 24% 17% 25% 100%

Fuente: elaboracién propia con la investigacion realizada.

ANALISIS POR SEGMENTOS GEOGRAFICOS

PROPIEDAD, PLANTA Y EQUIPO

En base al Estado de situacion financiera por segmentos geograficos, la
segmentacién de los activos no corrientes se realizé por la existencia fisica que se
posee en cada pais, de lo anterior Guatemala cuenta con el 40% del total de estos

activos por realizar en ese pais su principal actividad de comercializacién, seguido de
El Salvador que tiene el 25% de los activos fijos

Recomendaciones

Evaluar la adquisicién y posicionamiento de vehiculos y mobiliario en paises
diferentes a Guatemala, para una mejora en la venta y distribucidon de camas y asi
posicionarse como principales proveedores en el area centroamericana y competir en

los paises donde al fin del periodo 2013 se obtuvieron ingresos inferiores
comparados a Honduras y a El Salvador.
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INVENTARIOS

En relacién a los inventarios, Guatemala cuenta con el 34% del total de las
existencias fisicas al 31 de diciembre de 2013, convirtiéndose en el pais con mayor
stock de la region. El Salvador posee el 26% del total del inventario, nueves puntos
arriba de Honduras, posicionandose en el segundo lugar de este rubro.

Recomendaciones

Evaluar sus sistemas de inventarios para reflejar fielmente las cantidades existentes
en cada pais. Adicionaimente, cada pais en el que se tiene presencia comercial,
poseen un clima particular lo que conduce a los clientes a la busqueda de productos
que regulen o satisfagan ciertas especificaciones, por lo que se recomienda iniciar
con una investigacién de mercado para comprender las necesidades a solventar en
cada pais donde se obtuvieron bajos ingresos e iniciar con la adquisicion y
distribucién de camas con distintos tipos y texturas de telas para aumentar las ventas
en el periodo 2014.

CUENTAS POR COBRAR

En el rubro de cuentas por cobrar nuevamente Guatemala se posiciona en el primer
lugar de esta cuenta con el 45% del total de la cartera vigente, lo que duplica la
cartera constituida en El Salvador con el 22%. En relacion a la cuenta de caja y
bancos, Guatemala maneja el 44% del total de efectivo disponible de la entidad, este
dato muestra la capacidad de pago que tiene la entidad en este pais.

Recomendaciones

Evaluar e implementar polfticas que iogren reducir el tiempo de recuperacién de
crédito en Guatemala, ya que en este pais se obtienen los mayores ingresos pero
con el 55% de esos ingresos otorgados al crédito. Adicionaimente se recomienda
implementar acciones para abarcar completamente el mercado en El Salvador y en
Honduras ya que estos palses del total de sus ingresos recuperaron un 88% y un
89% respectivamente, posicionandolos como paises con un bajo nivel de tiempo de

crédito y un alto nivel de recuperacion de la cuenta por cobrar que concluye con un
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flujo de efectivo excelente y necesario para incrementar las operaciones en los
paises anteriormente mencionados.

UTILIDADES

El segmento que produjo mayor rentabilidad para la entidad fue El Salvador, el cual
obtuvo el 15% de utilidad en comparacién a sus ingresos, dos puntos arriba que
Guatemala y Honduras que liegaron al 13% de utilidad. Guatemala y Honduras
obtuvieron la misma rentabilidad con diferentes ingresos.

Recomendaciones

Realizar una investi'gacién de campo que dé lugar a convertir a El Salvador y a
Honduras en territorios iguales de fructiferos en relacibn a ventas como lo fue
Guatemala al final del periodo 2013. Se recomienda implementar un espacio fisico en
los paises en donde se tiene ventas minimas como Nicaragua, Costa Rica, Panama
y E‘iel'i'ce, para tener un stock permanente y comercializar con prontitud los pedid'os en
esos paises y a la vez tener una base de operaciones que pueda ser el punto de
distribucion en la ampliacidn regional de ventas en el area del Caribe y Sudamérica
para el periodo 2014.

125



1.

CONCLUSIONES

El Contador Publico y Auditor desempeina una posicion importante en la
organizacion y sistematizacion de las entidades, su ocupacién como
prafesional no se limita unicamente al registro y revision de las cifras
contables incluidas en los estados financieros, sino a proporcionar
informacién oportuna y eficaz para la administracion, ademas de evaluar si
los recursos de la empresa se estan utilizando adecuadamente.

La informacién financiera por segmentos de operacibn es un medio
primordiai para medir las utilidades y perdidas abtenidas por cada uno de
sus segmentos, por lo que es vital evaluar cada segmento de productos y
servicios, areas geograficas y principales clientes segun como indica la NIF
8 Segmentos de Operacion.

La aplicacion de las Normas Internacionales de Informacion Financiera,
como medio de preparacidn y presentacion de los estados financieros por
segmentos de operacidén en el analisis y evaluacion de la informacién
contable, muestra la completa aplicabilidad de la norma mencionada en
cualquier entidad que lo requiera, ademas de la necesidad de que dicha
norma sea conocida en el ambito financiero para la presentacion de cifras
especificas que muestren la posicion financiera actual de las empresas.

La Norma Iinternacional de Informacion Financiera 8 Segmentos de
éperacién puede ser impiementada en cualquier empresa comercializadora
de camas que desee un criterio mas amplio en sus resultados, sin importar
su clasificacidon como Pequefia y Mediana Empresa (PYME) y sin que su
caracteristica de no tener obligacion publica de rendir cuentas sea un
limitante.
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RECOMENDACIONES

1. Es necesario para el Contador Publico y Auditor la constante actualizacion
de las Normas Internacionales de Informacién Financiera y demas leyes,
reglamentos y regulaciones sujetos a la profesidn, para desarroliar su
trabaje con la debida competencia prof'esional' y asi aplricar los
procedimientos y métodos adecuados en cada area en la que se encuentre
laborando.

2. La determinacién de los segmentos de operacion debe ser realizada segun
los criterios de agregacion y los umbrales cuantitativos especificados en la
Norma Internacional de Informacién Financiera 8 Segmentos de operacién
para presentar segmentos agrupados segun su naturaleza, tipos o
categorias, métodos de distribucidn y si fuera aplicable, la naturaleza del
marca narmative.

3. La aplicabilidad de las Normas Internacionales de Informacién Financiera
en el analisis de los estados financieros se convierte en una herramienta
oportuna e indispensable en el ambito financiero y contable, principalmente
para todas las entidades transnacionales o entidades que rinden cuentas a
inversionistas extranjeros.

4. Los encargados de la preparacidon de la informacidn financiera deben
evaluar la viabilidad de la implementacidn de nuevas narmas en la
presentacion de los estados financieros, y asi seleccionar los

procedimientos acordes a las necesidades de informacién para la toma de
decisiones.
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