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INTRODUCCION
El autor Antoine de Saint-Exupéry, en su libro El Principito (2008), presenta el particular
encuentro entre los hombres de negocios y los principitos, mismo que suele darse
con las incomprensiones de cada perspectiva; ocasionando que como muchas
veces uno perciba al otro con un abismo de por medio, es asi como también puede
darse el encuentro entre agentes artisticos y culturales y algunos profesionales de
las ciencias econémicas; sin embargo, la economia naranja abre una ventana para
gue cada uno se convierta en una oportunidad de bien para el otro. Esto permite
crear un modelo productivo con la creatividad como uno de sus ejes centrales,
acompafado de la creacidon de cadenas de valor, que suscita el desarrollo integral

de las comunidades.

La economia naranja nos lleva a ir mas alla de lo evidente, a explorar mas alla de
lo convencional. En esta época donde las disrupciones estan tomando
protagonismo, la aceleracion en la transformacién propicia que los valores
intelectuales se conviertan en valor agregado y las ideas y sus creadores se
transformen en motores que impulsen las economias locales. Dejando atras el
modelo centralizador de produccién que habia imperado en décadas anteriores.

El corazon de esta transformacion esta liderado por las ideas de Joseph A.
Schumpeter (1883-1950) economista austro-estadounidense, quién populariza el
concepto de destruccidn creativa y plantea cierta seleccion natural en las
empresas que son parte del sistema econdmico y empresarial, donde solo los
agentes que promueven el factor clave de la innovacion, sobreviven. En esta
dindmica, se reconoce a la innovacion como la chispa dinamizadora que genera
nuevos productos y procesos que reemplazan a los anteriores y motivan la
implementacion de estrategias que logren objetivos tanto de crecimiento
econémico como de bienestar. Ciertamente, la mayoria de los productos y
servicios producidos por las industrias creativas y culturales (cine, videojuegos,
disefio...), son resultado de la innovacion y su desarrollo sigue en linea con las

ideas de Schumpeter, lo que refuerza su vigencia, donde las nuevas ideas



destruyen antiguos modelos y propician la generacion de competitividad en
diferentes areas de operacién como finanzas, produccion, ventas, entre otros; asi

como la insercién de mejores practicas y calidad de vida en general.

Ciertamente, muchas veces es palpable la apatia de los agentes creativos por las
cifras, el fantasma de la masificacion de sus creaciones puede rondar, generando
cierta resistencia; también se puede notar como la cultura y el arte no suelen ser
los temas predilectos entre los economistas. Sin embargo, estas dos areas tienen
mas puntos en comun que en contra. De hecho, existen ya ejemplos en Guatemala
de artistas, agentes creativos, académicos, ejecutivos y empresarios (Emilio
Méndez, por ejemplo), que han logrado combinar y aprovechar las ventajas que
se asoman en la ventana de las industrias creativas y culturales, convirtiendo sus
actividades y proyectos en muestras de transformacion social y econdémica para el

pais.

La economia naranja engloba esa parte de la economia donde el arte, la
creatividad y la cultura son los principales motores de producciéon. Tan complejo
como definir la cultura, es tratar de medirla, debido a que abarca distintas aristas
y complicaciones a la hora de tratar de colocarla bajo el mismo método, sin
embargo, es justamente esa diversidad la que enriquece y atrae, puesto que se
encuentran muchas formas de poder integrar el talento inherente de las personas
y Sus expresiones en un esquema que demanda cada vez mas de la novedad y la
renovacion, creando nuevos productos y servicios que se incorporan al sistema
econdémico productivo, mismos que alcanzan incluso a las industrias y negocios
considerados como tradicionales; generando un ecosistema donde conviven los
principitos y hombres de negocios en un ambiente de colaboracion y bienestar

mutuo.

En el primer capitulo se presenta una parte de los origenes que dieron vida al

interés hacia las industrias creativas y culturales, desde una perspectiva



econdmica. También algunos esbozos sobre su investigacion en Guatemala, asi
como las categorias basicas para su estudio, incluyendo puntos de vista
antropologicos, socioldgicos, industriales, juridico, entre otros. Importante también
el andlisis de las actividades directamente relacionadas y las actividades
parcialmente relacionadas, mismas que seran de utilidad a la hora de medir el

impacto de las industrias culturales y creativas en la economia nacional

En la metodologia planteada en el capitulo Il, brevemente se identifican las fuentes
y los pasos a realizar para la comprobacion de la hipotesis, destacando el Sistema
de Cuentas Nacionales (SCN) y la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme
de todas las Actividades Econdmicas (ClIU) revisibn 4, cabe aclarar que las
fuentes utilizadas generan ciertas limitantes que se detallan en este capitulo.

La presentacion de los resultados en el Capitulo Ill, muestra el valor agregado
como parte del Producto Interno Bruto generado por las Industrias Creativas y
Culturales, dentro del periodo de estudio. Se destaca el resultado de una tasa de
crecimiento promedio de 7.69% en los afios analizados; alcanzando aportes a la
produccion nacional, aun mayores que las actividades consideradas como

tradicionales como la mineria, el sector construccidon, comunicaciones, entre otros.

Otro resultado significativo es el aporte que hacen las industrias creativas y
culturales a la generacién del empleo, siendo este el equivalente a 3.8% de la
poblacion econdmicamente activa (PEA) del pais; manteniendo un promedio de
3.7%. Esto se encuentra detallado en el capitulo 1V.

Y para finalizar en el capitulo V, se presenta el analisis de los resultados, la
evaluacion de la hipétesis, las conclusiones y recomendaciones; destacando la

informacion de los aportes de las industrias creativas y culturales.



Sirvase la informacion contenida en estas paginas como un aporte a la
visibilizacion de las artes y la cultura como actividades productivas, fuentes
determinantes de desarrollo integral y de esta manera se puedan convertir en el

motor de transformacion y crecimiento econdmico y social de nuestra Guatemala.



CAPITULO |
MARCO TEORICO
1.1.Antecedentes
Las categorias de economia, creatividad y cultura no suelen asociarse en la misma
oracion a la primera, o su conexion se reduce meramente a temas de turismo.
Adam Smith, quien es llamado el padre fundador de la Economia moderna, en su
libro: Una investigacion sobre la naturaleza y causas de la riqueza de las naciones
de 1776, aseveraba que la produccion de las profesiones dedicadas a la cultura,
el arte y el entretenimiento, perecia inevitablemente en el momento de su
produccién, sin que su trabajo afiadiera algun valor agregado, llegando incluso a
referirse a la cultura como el &mbito por excelencia del trabajo no productivo.
Desde entonces, varios académicos intentaron abordar el tema de la cultura y

economia, sin lograr profundizar en la vinculacion de los mismos.

Sin embargo, es en 1966, cuando Baumol y Bowen presentan los resultados del
estudio: Performing Arts —The Economic Dilemma, provocando el interés de la
comunidad académica y el publico por el estudio de las teorias de la cultura y sus
posibles implicaciones econdmicas. Los autores Baumol y Bowen, abordan el
contexto desde las compariias de las artes escénicas y sus componentes, tanto
fuera, como dentro del circulo de Broadway, encontrando distintos ciclos entre
ellos y algunos casos donde sus costos aumentaban notablemente, mientras su
productividad se estancaba o disminuia; viéndose obligadas a recurrir a subsidios
publicos. A esta disyuntiva se le conoce como la enfermedad de los costos o el
efecto Baumol, considerandose como un parteaguas en las investigaciones que
conducen al nacimiento de la Economia de la Cultura como disciplina cientifica,

dentro del campo de las Ciencias Econémicas.

Se han realizado estudios en América Latina, Estados Unidos y Europa (Buitriago

& Duque, 2013), donde se destaca que las Industrias Culturales y Creativas
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aportan de manera considerable a la actividad econdmica de distintos paises en
el mundo, este aporte suele medirse por el producto interno bruto nacional (PIB).
En algunas ocasiones, estas contribuciones han llegado a superar los aportes de
otros sectores de la actividad econémica como la agricultura, algunas industrias y

el sector de servicios.

En Guatemala, se realiz6 un estudio sobre la contribucion econdmica de la cultura
en el afo 2007, este estudio fue encargado por el Banco Interamericano de
Desarrollo BID y el Ministerio de Cultura y Deportes de Guatemala, siendo
elaborado por el economista mexicano Ernesto Piedras; convirtiéndose en el
primer estudio de su tipo realizado en Centroamérica. Se destaca de este estudio
la conclusion del 7.26% que las industrias culturales contribuyen al PIB en
Guatemala, superando a sectores como la mineria. También se menciona que las
industrias culturales contribuyeron a emplear al 7.14% de la poblacion

econdmicamente activa del pais.

1.2.Cultura
En su estudio acerca de Principios Tedricos sobre Cultura (1991), Celso Lara
expresa que no puede hablarse de cultura a secas, no puede entenderse la cultura
en general, ni por lo tanto, el arte en general, como tampoco el hombre en general;
ya que son abstracciones que solo tienen validez cuando se les enmarca dentro
de los limites histéricos concretos. Con ello se quiere decir que tanto el hombre, la
cultura y el arte son histérico — sociales; son y sera siempre elementos concretos

y objetivos.

1.2.1. Definiciones de Cultura
Gabriel Zaid (2017), dice que la palabra cultura esta documentada desde 1515,

pero que fueron los romanos los que crearon el concepto de cultura en el siglo |



a.C.; cabe recordar la admiracién de los romanos hacia el pueblo griego y el
desarrollo de su cultura, ciencias y artes.

En el siglo XIX, la definicion de cultura se vio afectada con la entrada de la
antropologia como ciencia en Europa. Edward Burner Tylor, antrop6logo inglés
(1832 — 1917), definié la cultura como: un todo complejo que incluye el
conocimiento, las creencias, el arte, la moral, el derecho, las costumbres y
cualesquiera otro habitos y capacidades adquiridos por el hombre en cuanto
miembro de una sociedad. La condicidon de la cultura entre las diferentes
sociedades de la humanidad, en la medida en que es capaz de ser investigada
sobre principios generales, es un tema apto para el estudio de las leyes del

pensamiento y de la evolucién humana (1871).

Franz Boas, antropdlogo estadounidense de origen judio aleman, considerado
como el padre de la antropologia norteamericana dijo que: puede definirse la
cultura como la totalidad de las reacciones y actividades mentales vy fisicas que
caracterizan la conducta de los individuos componentes de un grupo social,
colectiva e individualmente, en relacion a su ambiente natural, a otros grupos, a
miembros del mismo grupo, y de cada individuo hacia si mismo. También incluye

los productos de estas actividades y su funcién en la vida de los grupos (1938).

El historiador y antropdlogo guatemalteco, Celso Lara (1991), define la cultura
como: el sistema de valores materiales y espirituales que expresa con su sola
presencia la experiencia historica particular de un pueblo y representa la resultante

de su fisonomia social peculiar, su personalidad colectiva.

Johann Gottfried Herder, fildsofo, tedlogo y escritor aleman. explicé que al referirse
al termino cultura, nada es mas indeterminado que esta palabra y nada mas
engafoso que su aplicacion a todas las naciones y todos los periodos. (Williams,
2003).



1.2.2. Elementos que forman la cultura
Segun Perez y Mondelo (2017), la cultura se divide por sus elementos en:
Concretos o materiales: fiestas, alimentos, ropa (moda), arte plasmado,
construcciones arquitectonicas, instrumentos de trabajo (herramientas),

monumentos representativos historicos.

Simbolicos o espirituales: creencias (filosofia, espiritualidad/religion), valores
(criterio de juicio moral y/o ética), actos humanitarios, normas y sanciones
(juridicas, morales, convencionalismos sociales), organizacién social y sistemas
politicos, simbolos (representaciones de creencias y valores), arte (apreciacion),

lenguaje (un sistema de comunicacion simbdlica), tecnologia y ciencia.

1.3.Creatividad

La cultura es lo que distingue un pueblo de otro, sin ella, todos los pueblos serian
iguales. Esta diversidad particular se convierte en un elemento clave para la
llamada destruccion creativa, del socidlogo Werner Sombart, (término divulgado
entre los economistas por Joseph Schumpeter); donde los productos y modelos
de negocio innovadores crean un valor mayor que el de los productos y modelos
gue se desplazan y destruyen con su incorporacion. Un buen ejemplo de ello es la
industria musical, la cual ha tenido que reinventar varias veces su modelo de
negocio (1943).

1.3.1. Innovacion
La creatividad se apoya en los distintos niveles de innovacion. Schumpeter (1978),

propone dos conceptos de innovacion: incremental y radical.

Innovacién incremental: La innovacion incremental nos habla de cambios en
pequefia escala, que no provocan demasiado impacto. Suele generar beneficios
econdmicos y no requieren de mucho tiempo para realizarlos, sin embargo, no son
generadores de ventajas diferenciales competitivas frente a lo que se encuentra
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en el mercado. Por ejemplo, las nuevas versiones de los modelos de teléfonos
moviles existentes.

Innovacion disruptiva: El concepto de innovacion disruptiva fue creado por
Clayton Christensen (1990), basado en las ideas de Joseph Schumpeter sobre la
innovacion radical. Son cambios transformacionales, particularmente generadores
de riqueza y que destruyen la competencia existente. Es transgresiva y presenta
una modificacion directa de los conceptos establecidos y considerados
satisfactorios por los grupos sociales; de igual manera, provocan el
desplazamiento de los productos lideres en los distintos mercados, generando
incluso, cambios en los gustos y preferencias de los consumidores. Por ejemplo,

la fotografia digital, frente a la fotografia de rollo.

Schumpeter en su clasificacion, consider6 mas importantes las innovaciones
radicales o disruptivas, ya que aseguraba que las innovaciones incrementales que
establecen mejoras de productos, procesos o sistemas de gestion, caen bajo el
analisis estatico, debido a que no rompen lo que se tiene definido hasta el
momento, a pesar del grado de novedad que desarrollan. Mientras que las
innovaciones radicales, posibilitan los cambios revolucionarios y las
transformaciones decisivas, ya que suponen aportes novedosos y totalmente
distintos en la sociedad y en la economia, a pesar de que representan un mayor

riesgo e inversion.

1.4.Economia Naranja
El origen se remonta hacia la mitad de la década de los noventa, siendo
consecuencia de las reformas del gobierno britanico, impulsadas por el Partido
Laborista, donde se plante6 una linea de accion titulada Creative Industries Task
Force, dentro del departamento de Cultura, Medios de Comunicacion y Deportes
(DCMS por su sigla en inglés). Con esto, se pretendia identificar sectores
culturales y creativos de la economia con el fin de potenciarlos mediante el uso de

politicas que contribuyeran a su desarrollo. Lo anterior se consolidé como la
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primera iniciativa gubernamental comprometida con la definicién y el registro de
las industrias creativas y culturales, su naturaleza y valor (Duque, 2010).

Hacia 1998, el gobierno britanico defini6 a estas industrias como: «aquellas
actividades que tienen su origen en la creatividad, la habilidad y el talento individual
y que tienen el potencial de crear empleos y riqgueza a través de la generacion y
explotacion de la propiedad intelectual» (Newbigin, 2010). Si bien seria incorrecto
asegurar que la creatividad es Unica de este sector, Aguiar (2014) enfatiza que
aquellas actividades que lo conforman son un grupo en especifico en las que la
creatividad no sélo es el input principal para la produccion, sino que se evidencia

de manera explicita en el resultado final.

Hacia el 2001, el Reino Unido publica el informe Creative Industries Mapping
Documents, un mapeo que incluyo trece actividades dentro las industrias creativas
y de emprendimiento y las industrias culturales tradicionales como las artesanias,
arquitectura, artes escénicas, antigiiedades, cine, disefo, editorial, moda, musica,
publicidad, software, videojuegos, television y radio (Newbigin, 2010). Con este
estudio se determiné la importancia de las industrias culturales y creativas en la
economia britanica, al estar creciendo mas rapido y generando el doble de empleo
que los demas sectores de la economia del pais angl6fono (Aguiar, 2014 &
Newbigin, 2010).

Para definir la economia naranja se han tomado varias posturas, recordando que
también se le suele llamar economia cultural o industrias creativas. Buitriago &
Duque (2013) consideran que esa definicion deberia considerar 3 aspectos:
1. Creatividad, artes y cultura como materia prima.
2. Relacién con los derechos de propiedad intelectual. En particular con el
derecho de autor.

3. Funcion directa en una cadena de valor creativa.



La Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura,
UNESCO (2006), propone la siguiente definicion: Las industrias culturales y
creativas son aquellas que combinan la creacion, la produccion y la
comercializacion de contenidos creativos que sean intangibles y de naturaleza
cultural. Estos contenidos estan normalmente protegidos por el derecho de autor
y pueden tomar la forma de un bien o servicio. Incluyen ademas toda produccion

artistica o cultural, la arquitectura, multimedia, el disefio y la publicidad.

Mientras que el Departamento de Cultura, Medios y Deportes del Reino Unido,
DCMS (por sus siglas en inglés), la define como aquellas actividades que tienen
Su origen en la creatividad, la habilidad y el talento individual, y que tienen el
potencial de crear empleos y riqueza a través de la generacion y la explotacion de
la propiedad intelectual (BOP Consulting, 2010).

La Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo UNCTAD
(por sus siglas en inglés) dice que: las industrias creativas estan en el centro de la
economia creativa, y se definen como ciclos de produccion de bienes y servicios

gue usan la creatividad y el capital intelectual como principal insumo (2010).

La UNESCO (2009) a su vez, propone las principales caracteristicas de las
industrias pertenecientes a la economia naranja:
v Incorporan la creatividad como componente central de la produccion.
v Contenido artistico, cultural o patrimonial.
v’ Interseccién entre la economia, la cultura y el derecho.
v Bienes, servicios y actividades frecuentemente protegidas por la propiedad
intelectual - derecho de autor y los derechos conexos.
v' Doble naturaleza: econdémica (generacion de riqueza y empleo) y cultural
(generacion de valores, sentido e identidades) Innovacion y re-creacion.

v' Demanda y comportamiento de los publicos dificil de anticipar.



1.5.Contexto Internacional
Entre los estudios realizados en América Latina, Estados Unidos y Europa, la
mayor parte han llegado a la conclusion de que las Industrias Culturales y
Creativas contribuyen de manera importante al conjunto de la actividad econémica
nacional, medida por el producto interno bruto (PIB). De igual forma, las Industrias
Culturales y Creativas tienen una participacion significativa en el crecimiento y
desarrollo econdémico de sus paises, con contribuciones que en ocasiones superan
a otros sectores de actividad econdmica considerados como tradicionales, como

la agricultura, algunas industrias y servicios (Piedras, 2004).

Ademas, los estudios coinciden en que la aportacion de las Industrias Culturales y
Creativas al PIB presenta un crecimiento significativo a lo largo de los afos, esto
revela que el numero de personas que se emplean en este sector, en trabajos de
alta productividad, es cada vez mayor, con sus consecuentes contribuciones en

materia fiscal y de seguridad social.

Tanto la UNESCO como la UNCTAD han trabajado de manera prolongada para
establecer una metodologia y una clasificacion comunes en el ambito de los
productos culturales (bienes y servicios) a nivel mundial. Los datos recabados por
la UNCTAD (OMPI, 2015), muestran que el comercio mundial de bienes y servicios
culturales (exportaciones e importaciones) alcanzé en 2011 la cifra récord de
624.000 millones de ddlares estadounidenses, desde los 559.500 millones que se
habian registrado en 2010. Si se insertaran en la clasificacion que hace el Centro
Internacional de Comercio (ITC por sus siglas en inglés), serian la quinta
mercancia mas transada del planeta, al tiempo que el valor de las transferencias
militares ni siquiera apareceria entre las diez primeras (Buitrago & Duque, 2013).
La informacion disponible indica que la mayor parte de ese comercio internacional

se da entre paises desarrollados, con la excepcion de la China.



China continta siendo el principal exportador de productos creativos tangibles. Sus
exportaciones de productos creativos se triplicaron entre 2002 y 2011, pasando de
32.000 millones de ddlares a 125.000 millones, lo que equivale a un crecimiento
anual del 14,7%. China crea, fabrica y vende una mezcla de productos creativos
tradicionales y de alta tecnologia, disefiados o creados en el pais o en el extranjero
(OMPI, 2015).

En lo que a servicios se refiere, los Estado Unidos de América lideran la
clasificacion en términos de ventas o exportaciones, sobre todo en los sectores
audiovisual, de publicaciones y —el mas importante— programas informaticos,
siendo valoradas en un total de 142.000 millones de dolares. (OMPI, 2015).

Segun la UNCTAD entre 2002 y 2015 las exportaciones de bienes y servicios
creativos crecieron 134%, casi el doble que el 71% presentado por las
transferencias de armas, incluyendo donaciones, cooperacion militar y
armamentos de segunda (considerando que fue una década de guerras activas en

Irak y Afganistan) (Buitrago & Duque, 2013).

Price Waterhouse Coopers, estimé que desde el afio 2012 las industrias del
entretenimiento (conjunto de actividades culturales y creativas en el corazon de la
Economia Naranja) inyectarian $2,2 billones de ddlares anuales a la economia
mundial (UNCTAD, 2010). Eso equivale al 230% del valor de las exportaciones
petroleras de los miembros de la Organizacion de Paises Exportadores de
Petroleo (OPEP) para el mismo afio.

De acuerdo con un informe de la consultora EY (2015), en términos econémicos,
las principales industrias son la television (477 mil millones de délares), las artes
visuales (391 mil millones) y los diarios y revistas (345 mil millones). Ademas, las
industrias culturales y creativas emplean a 29,5 millones de personas, equivalente
al 1% de la poblacion activa del planeta. De entre estas industrias, los principales
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empleadores son las artes visuales (6,73 millones), la musica (3,98 millones) y los

libros (3,67 millones).

El eje Asia-Pacifico representa un 33% de las ganancias de las industrias
culturales y creativas (743 billones de ddlares) y un 43% de los empleos generados
a nivel mundial (12,7 millones). (EY, 2015).

En América del Norte, las dos industrias culturales que generan mayores ingresos
son la television (183 mil millones de doélares) y los diarios y revistas (83 mil

millones de dolares).

Con respecto a los servicios creativos, en los paises desarrollados la tasa de
crecimiento anual del comercio entre 2011 y 2015 fue del 4,3%, es decir, mas del
doble que la de los servicios en general. En efecto, el porcentaje de los servicios
creativos en el comercio total se ha incrementado del 17,3% en 2011 al 18,9% en
2015.

De acuerdo con el porcentaje que representan respecto de las exportaciones
mundiales totales en 2015, las industrias de productos creativos son: disefo
(62%), artes visuales (11%), nuevos medios (8%), artesanias (7%), publicaciones
(7%), audiovisual (4%) y artes escénicas (1%). De igual forma, pero con respecto
a las importaciones, las industrias de productos creativos son: disefio (59%), artes
visuales (12%), nuevos medios (10%), publicaciones (7%), artesanias (6%),
audiovisuales (5%) y artes esceénicas (1%) (UNCTAD, 2018).

Segun el BID (2018). Estos son algunos de los aportes al producto interno bruto
medidas en porcentaje para las economias latinoamericanas. Vale la pena aclarar
gue, debido a las distintas metodologias utilizadas en los paises y los afios de la

realizacion de las ultimas mediciones, los aportes no podrian ser del todo
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equivalentes entre cada pais. Considerando que se tomaron los afios disponibles

mas cercanos al periodo de estudio de esta investigacion.

e Argentina: 2.5% (2016) e Jamaica: 5,2% (2010)

e Bolivia: 1,09% (2007) e Meéxico 7.4% (2017)

e Brasil: 2,64% (2016) e Panama 3.1% (2011)

e Chile: 2.2% (2013) e Paraguay 3.85% (2011)

e Colombia: 3.21% (2016) e Perl: 1.58% (2015)

e Costa Rica: 2.2% (2012) e Trinidad Y Tobago 4.8%
e Ecuador: 4.76% (2010) (2012)

e El Salvador: 1.4% (2005) e Uruguay 0,63% (2012)

En 2013 las industrias culturales y creativas de la region latinoamericana
generaron 124 mil millones de ddlares en ganancias, asi como 1,9 millones de
empleos (EY, 2015). Estas ganancias se dividian de la siguiente forma (en miles
de millones de ddlares): television: 41.9, publicidad: 21.1, periddicos y revistas: 19,
artes visuales: 12.4, libros: 7.9, peliculas: 5.4, artes escénicas: 4.7, videojuegos:
4.6, arquitectura: 4.4, radio: 2.5 y musica: 2,3.

Para el caso de Espafia: la contribucion del sector creativo al PIB, fue del 2,4% en
2012, y el sector empleaba a casi 600.000 personas (UNCTAD, 2018). Y para
Portugal en total, el sector cultural y creativo portugués gener6 5,3 miles de

millones de euros, correspondiente al 3,6% de toda la riqueza generada en el pais.

Segun el analisis del estudio: Cultura y desarrollo econdmico en Iberoamérica
(OEI/CEPAL, 2014), con respecto al total del empleo cultural de la region, la mayor
proporcién de personas se encontraban ocupadas en actividades de los dominios
asociados con las presentaciones y celebraciones (26 %), el disefio y los servicios

creativos (23 %) y los medios visuales e interactivos (20 %). En términos de
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cantidad de personas empleadas, las principales industrias creativas y culturales
en la region son las siguientes: artes visuales (376.000), arquitectura (316.000),
libros (308.000), publicidad (273.000), artes escénicas (197.000), mdusica
(150.000), periédicos y revistas (124.000), peliculas (115.000), television
(105.000), videojuegos (36.000) y radio (17.000) (EY, 2015).

1.6.Industrias creativas y culturales

Hablar de Industrias creativas, culturales o economia naranja, es adentrarse en un
topico relativamente nuevo; incluso permanece desconocido para una buena
cantidad de académicos. Son muchos los términos utilizados para referirse a esta
rama, pudiendo mencionar los siguientes: economia creativa, industria cultural,
industria creativa e industria relacionada con los derechos de autor, entre otros;
cada uno con numerosas definiciones diferentes. Es entre 1930 y 1940 que
aparece el término Industrias culturales, en los primeros trabajos de la llamada
Escuela de Frankfurt, donde se denunciaba la mercantilizacién a la que estaban
siendo sometidas las obras de arte.

En los afios 90, emerge el concepto de economia creativa que entiende la
creatividad como el motor de la innovacién, el cambio tecnolégico y como ventaja
comparativa para el desarrollo de los negocios. Dandose, primero en Australia y
mas tarde en el Reino Unido, el concepto de industrias creativas, entendidas como
aqguellas que tienen su origen en la creatividad individual, la destreza y el talento y
gue tienen potencial de producir riqueza y empleo a través de la generacion y
explotacion de la propiedad intelectual. En esos afos, surgen también otros
conceptos proximos, aunque diferentes, como las industrias de contenido o las

industrias protegidas por el derecho de autor. (UNESCO, 2009)

Pero no es sino hasta el inicio del siglo XXI que se popularizan estos términos
gracias a John Howkins (2007), quién lo utiliz6 para categorizar a algunas
industrias que abarcaban desde la ciencia hasta las artes.
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Por su parte, el Banco Interamericano de Desarrollo (BID), en sus estudios
comisionados de 2007 y 2013 refiere la siguiente clasificacion para las industrias
culturales y creativas:

Cuadro No. 01
Clasificacion Industrias Culturales por el Banco Interamericano de
Desarrollo

Editorial Artes visuales y Multimedia
Lbros goselicas Publicidad

Impresién Conciertos y Software
presentaciones

Jornales académicos Videojuegos
Teatro

Revistas Soportes de medios
o Orquestas
Periddicos

. Danza
Literatura

—= Opera
Ibliotecas Artesarnias

Convencionales

Audiovisual s
Cine ’ DISENo >
Moda

Television
Fotografia
Video
Fonografia
Discografia
Radio

Turismo Cultural
Arquitectura
Museos y galerias
Gastronomia
Productos Tipicos
Ecoturismo
Deportes

Elaboracion propia con datos de Buitriago & Duque (2013).

Uno de los fendmenos que caracteriza a las industrias creativas es su doble
naturaleza econémicay cultural, transformando su materia prima de creatividad en
bienes y servicios para los consumidores, a la vez que constituyen un elemento
importante en la promocién de la riqueza cultural que los origina. Esta doble
naturaleza constituye una generacion de valor agregado que va mas alla de los

13



circulos estudiados por la ciencia econdmica; también se destaca su capacidad
para crear empleos, recursos fiscales e ingresos, sin olvidar el fomento del capital
creativo y social de un pais. Por lo que dan pie a la creacion de las categorias de
valor econémico y valor cultural (Throsby, 2003). El valor econdmico pudiera ser
expresable en una cantidad monetaria, pero en realidad abarca cualquier valor
directo de uso por los bienes o servicios. Mientras que el valor cultural es el que le
otorgan sus propiedades estéticas, simbolicas, historicas, artisticas, de
autenticidad, entre otras; por lo que no son faciles de expresar en una escala

numeraria.

1.6.1. Actividades directamente relacionadas
Dentro de esta division estan clasificadas todas aquellas industrias que se dedican
a la creacion, produccion, fabricacion, interpretacion, difusién y distribucion de
material protegido por los derechos de autor, asi como a la produccion, fabricaciéon

y venta de equipo que permita la creacion o reproduccion de estas.

Se consideran dentro de esta categoria, las siguientes actividades:
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Cuadro No. 02
Actividades Directamente Relacionadas

Prensay literatura

Autores, escritores, traductores

*Periédicos

*Agencias de noticias y similares

*Revistas

*Publicacion de libros

*Tarjetas y mapas

*Directorios y otros materiales publicados

«Impresién de libros, revistas, periédicos y
publicidad

*Venta al por mayor y al por menor de prensa
y literatura, y librerias.

Peliculas y video
*Escritores, directores, actores, autores y
compositores

*Produccion y distribucion de peliculas y
video

*Exhibicién de peliculas
*Ventas y rentas de video
*Servicios conexos

Artes graficas y visuales
*Artistas
*Galerias de arte
*Enmarcado de cuadros
*Disefio grafico

Servicios de publicidad
*Agencias

Sociedades de gestion colectiva

Elaboracion propia con informacién de Piedras (2007).
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Masica, producciones de teatro, 6peras
*Compositores, arreglistas, coredgrafos,
directores, artistas y
*personal
*Impresién y publicacién de la musica
*Producciéon y manufactura de musica
grabada

*Venta al por mayor y al por menor de musica
grabada (venta y alquiler)

*Creacioén de obras artisticasy literarias
*Interpretacién de obras artisticas y literarias

*Funcionamiento de agencias de reservacion
de boletos

*Servicios conexos

Radio y television

*Compaiiias de difusion nacional de radio y

televisién
*Otras companias de difusion
*Productores independientes
*Televisién por cable (sistemas y canales)
*Televisién via satélite
*Servicios conexos
*Fotografia:
*Estudios y fotografia comercial
*Agencias de fotografia

Produccion de:

*Aparatos de TV, radio, VCR, lectores de CD,
lectores de DVD,

*tocacintas, aparatos de videojuegos y otros
equipos similares

*Computadoras y equipo

*Instrumentos musicales

*Instrumentos de fotografia y cinematografia

*Fotocopiadoras

*Papel




1.6.2. Actividades parcialmente relacionadas a la cultura
Son todas aquellas actividades que pueden implicar la creacién, la produccién, la
fabricacion, el funcionamiento, la difusion, la comunicacion, la exposicion, la
distribucién y las ventas relacionadas con las industrias culturales y creativas; asi
como todas aquellas cuya funcion principal sea la produccion, fabricacién, venta o
alquiler de equipos que faciliten la creacién, produccion o utilizacion de obras y
otro material protegido por los derechos de autor (Piedras, 2004).

En esta categoria se incluyen las siguientes actividades:

Cuadro No. 03

Actividades parcialmente relacionadas

Ropa, textiles y zapatos

Joyeria

Otros tipos de arte

Disefio de muebles

Centros nocturnos y discotecas

Recaudacién por musica en bares y restaurantes

Disefio de enseres domésticos, porcelana y cristaleria

Disefio de papel tapiz, tapetes y alfombras

Hoteles y centros de esparcimiento.
Arquitectura, ingenieria y servicios de encuestas
Disefio de interiores

Bibliotecas

Museos

Telefonia

Internet

Elaboracion propia con datos de Piedras (2007).
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1.7.Derechos de Autor
Segun el Registro de la Propiedad Intelectual de Guatemala, los Derechos de
Autor constituyen la division de la Propiedad Intelectual que protege la pertenencia
de trabajos intelectuales originales del autor o artista en diferentes campos de

actividad de creacion y de las artes.

1.7.1. Definicién
El derecho de autor consiste en el derecho béasico a ser reconocido como el autor
de una obra creativa y a recibir una remuneracién por ella. La proteccion de este
derecho bésico constituye la base fundamental para dedicarse a las actividades
creativas: obtener el reconocimiento y la justa retribucion. (Organizacion Mundial
de la Propiedad Intelectual OMPI, 2004). Estos derechos otorgan a los autores la
proteccion a sus creaciones intelectuales presentados como expresiones

creativas, permitiendo comerciar sus creaciones

Es importante mencionar que estos derechos, no solo buscan la proteccion del
resultado del proceso creativo, sino también las inversiones en que se incurren
para llevar estos bienes y servicios al mercado. De igual manera, la legislacién de
derecho de autor también establece las bases para minimizar las acciones que
atenten contra estos derechos, como lo es el caso de la pirateria.

1.7.2. Derechos de autor y economia
De acuerdo con la OMPI (2015), el interés econdémico por los derechos de autor,
ha sido en primer punto por la generacion de crecimiento econdémico, la
productividad industrial, el empleo y la creatividad e informacion basada en
procesos de inversion. Como segundo punto, la atencion a la proteccion de los
derechos de autor se acentla debido a las tecnologias digitales. La ganancia
econdmica derivada de los productos que utilizan paqueteria de computacion
(software), multimedia y otros productos intensivos en componentes tecnolégicos,
ha alcanzado niveles muy significativos. Tercero, como resultado de la revolucion
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digital, el material protegido por derechos de autor es ahora un componente
esencial de las transacciones de comercio electronico y de las transacciones

digitales que se efectdan por millones cada dia en el mundo.

1.7.3. Derechos de autor en Guatemala
El Decreto 33-98 Ley de derechos de autor y derechos conexos de Guatemala
reconoce Yy protege el derecho de autor como un derecho inherente a la persona
humana, garantizando a sus titulares el goce de la propiedad exclusiva de su obra.
De igual manera, este decreto en el capitulo segundo, en sus articulos No. 15y
16, presenta una lista de las actividades consideradas bajo estos derechos de

autor:

ARTICULO 15. Se consideran obras todas las producciones en el campo literario,
cientifico y artistico, cualquiera que sea el modo o forma de expresion, siempre
gue constituyan una creacion intelectual original. En particular, las siguientes:

a) Las expresadas por escrito, mediante letras, signos o marcas convencionales,
incluidos los programas de ordenador;

b) Las conferencias, alocuciones, sermones y otras obras expresadas oralmente;
c) Las composiciones musicales, con letra o sin ella;

d) Las dramaticas y dramético-musicales;

e) Las coreograficas y las pantomimas;

f) Las audiovisuales;

g) Las de bellas artes como los dibujos, pinturas, esculturas, grabados y litografias.
h) Las de arquitectura;

i) Las fotograficas y las expresadas por procedimiento analogo a la fotografia;

J) Las de arte aplicado;

k) Las ilustraciones, mapas, croquis, planos, bosquejos y las obras plasticas

relativas a la geografia, la topografia, la arquitectura o las ciencias.
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La enumeracion anterior es ilustrativa y no exhaustiva, por lo que gozan del
amparo de esta ley, tanto las obras conocidas como las que sean creadas en el

futuro.

ARTICULO 16. También se consideran obras, sin perjuicio de los derechos de
autor sobre las obras originarias, en su caso:

a) Las traducciones, adaptaciones, arreglos musicales y demas transformaciones
de una obra;

b) Las antologias, diccionarios, compilaciones, bases de datos y similares, cuando

la seleccion o disposicion de las materias constituyan una creacion original

En Guatemala, la entidad encargada de asociar a la mayor cantidad de autores es
la Asociacion de Autores, Editores e Intérpretes de Guatemala (AEl); de igual
manera, tiene como objetivo lograr remuneraciones por Derechos de Autor

significativos para los distintos sujetos creativos.

1.8.Agentes Creativos
Segun el Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio de Chile (2018),
agentes Creativos son todas aquellas personas ya sea naturales o juridicas, que
residen en el territorio nacional y que realizan una actividad cultural y/o comercial

vinculadas a alguno de los sectores que pertenecen a la economia creativa.

1.9.Cadena de Valor
Michael E. Porter presento al mundo el concepto de cadena de valor, en su libro
de 1985: Ventaja Competitiva. La cadena de valor presenta los escalones de una
empresa en sus niveles mas desagregados, mostrando las actividades principales
gue son estratégicas para la operaciéon, con el fin de comprender el
comportamiento de los costos y las fuentes existentes y potenciales de
diferenciacion. Pudiendo aplicar esta teoria que se cre0 para las empresas, a algun

determinado sector de la economia. Se puede mencionar que, de igual manera,
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los bienes y servicios culturales constituyen una cadena de valor conformada por
diferentes unidades productoras, que van agregando valor a lo largo de dicha

cadena.

Los bienes culturales se refieren a aquellos bienes de consumo que transmiten
ideas, simbolos y formas de vida. Los bienes culturales informan o entretienen,

contribuyen a construir la identidad colectiva e influyen en las practicas culturales.

Por su parte, también se define a los servicios culturales como aquellos cuyas
actividades se orientan a satisfacer los intereses o necesidades culturales; tales
actividades no producen bienes materiales, sino que consisten tipicamente del
conjunto de medidas y servicios de apoyo para la practica de la cultura que tanto
el gobierno como instituciones privadas o mixtas ponen a disposicion de la
comunidad. Ejemplos de tales servicios incluyen la promocién de representaciones

y eventos culturales (bibliotecas, centros de documentacion y museos).

Los servicios culturales se pueden ofrecer de manera gratuita o de manera
comercial. La cadena de valor en los bienes y servicios culturales, muestra la
secuencia que se debe seguir desde su creacion hasta el consumo y participacion
del publico, como puede verse en la figura No. 01 (Castillo et al., 2013).
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Figura No. 01

Cadena de valor de un bien cultural (pieza musical)

8 b ( I Exhibicion/
+ Composicién * Reproduccion, consumo
de una pieza mercadeoy
musical. « Grabacion distribucion de
y arreglos la grabacion. * Venta al
en estudio. consumidor.

- | ...}

Fuente: Elaboracién propia

El eslabdn inicial lo forma el germen del proceso creativo, la investigacion, la
escritura, el disefio o la composicién entre otros. Consiste en la creacion en si.
Luego viene la parte de la produccién, donde el bien se vuelve tangible y se
prepara para salir al mercado. En el siguiente paso el bien se distribuye el bien al
publico o a distintos puntos de venta, particularmente en esta parte y la siguiente,
acude a la inversion en publicidad. Y finalmente en la dltima etapa, el publico que

adquiere el bien o servicio, lo disfruta y satisface sus necesidades culturales.

Esta secuencia puede aplicarse a los bienes y servicios culturales indistintamente,
sin embargo, lo que caracteriza a estos es su particularidad y multisectorialidad,
por tanto, necesita de diversidad de herramientas en cada una de las etapas y

recurre a la intervencion de diferentes participantes para completar su proceso.
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CAPITULO I
METODOLOGIA
Presentadas las nociones béasicas alrededor de la economia naranja, en este
capitulo se describe la metodologia utilizada para realizar una aproximacion a su
medicién en el caso de Guatemala. Es importante mencionar que, para determinar
el impacto que han tenido las industrias creativas y culturales en la produccién
nacional, se consideraron como fuente de datos primaria la informacién registrada
en el Sistema de Cuentas Nacionales (SCN), teniendo en cuenta las limitantes

implicitas en la misma.

Es significativo hacer una breve descripcion del contexto guatemalteco antes de
proceder con la descripcion metodoldgica.

Segun datos del Instituto Nacional de Estadisticas, para 2018, la poblacion en
Guatemala se establecia en 14,901,286, siendo 7,223,096.00 hombres y
7,678,190 mujeres. El grupo etario mas grande es el de quince a diecinueve afios
con 1,682,852 personas. Y el nivel académico mas alto alcanzado en promedio

por la poblacién es el primario (43%).

De 2013 a 2018, la pobreza se encuentra presente en el 59.28% de la poblacion.
El promedio de trabajadores afiliados al seguro social es de 1,222,300 en 2013 y
1,324,195 en 2018. EIl salario minimo inicio en 2013 con Q71.40 diarios para
trabajo agricola y no agricola y Q65.63 para el sector exportacion y maquila; y
termind en 2018 con Q90.16 diarios para trabajo agricola y no agricola 'y Q82.46
63 para el sector exportacion y maquila. Mientras que el producto interno bruto
inici6 en 2013 con 7.2 equivalente a Q416,383.20 y termindé en 2018 con 6.2
representando Q550,470.00 a precios de mercado, segun datos del Banco de

Guatemala.
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2.1.Metodologia
En este ejercicio se utilizé una metodologia basada en el valor agregado de la

produccioén a precios constantes (PIB Real), para quitar el efecto de inflacion.

Se tomo la informacion generada por el Banco Central de Guatemala (BANGUAT),
quién es el responsable de la recopilacion y publicacion de las estadisticas
econOmicas oficiales del pais. Se recurrié principalmente al Sistema de Cuentas
Nacionales (SCN). Dado a la generalidad con la que trabaja el SCN, también se
atendio a una clasificacion con méas detalle como la Nomenclatura de Actividades

Econdmicas de Guatemala (NAEG).

Vale la pena mencionar que el indicador obtenido, fue la medicion de la
contribucion de las actividades que se seleccionaron para este ejercicio. Por lo que
el resultante refleja Unicamente una parte de la contribucidn total de las industrias
creativas y culturales a la economia del pais. Debido a las limitantes en cuanto a
informacion estadistica y datos de otras fuentes, no se incluy6 la medicién de
actividades que no han sido cuantificadas oficialmente, como las actividades
informales y la economia sombra. Pero este indicador parte la brecha del
desconocimiento e ilumina el camino para entender el aporte de las industrias

creativas y culturales al producto interno bruto del pais.

Aun cuando estos instrumentos de acopio de datos no estan especificamente
disefiados para recabar informacién cultural, permitieron realizar un analisis de

actividades culturales seleccionadas y de actividades conexas.

2.2.Sistema de Cuentas Nacionales
El SCN 2008 es el conjunto normalizado y aceptado internacionalmente de
recomendaciones relativas a la elaboracion de mediciones de la actividad
econdmica de acuerdo con convenciones contables estrictas, basadas en

principios econdmicos. Las recomendaciones se expresan mediante un conjunto
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de conceptos, definiciones, clasificaciones y reglas contables que incluyen las
normas aceptadas internacionalmente para la medicién de agregados como el PIB
BANGUAT (2019).

El objetivo principal del SCN es ofrecer un marco conceptual y contable completo
gue pueda utilizarse para el seguimiento del comportamiento de la economia, para
el andlisis macroeconémico y para realizar diversas comparaciones

internacionales.

La Nomenclatura de Industrias o Actividades Econdmicas de Guatemala (NAEG),
se construyd con base en la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme de
todas las Actividades Econdmicas (ClIU) revision 4 en su nivel mas detallado, 143
actividades econdmicas, la cual para fines de publicacion se agreg6 a un nivel de
105 actividades econdémicas. La NAEG, tiene un mayor nivel de desagregacion
gue el SCN, sin embargo, no cuenta con la suficiente desagregacion para conocer
directamente las actividades relacionadas a la cultura y la creatividad,
representando una limitante importante a considerar a la hora de hacer el calculo

del estudio.

2.3.CIlIU
El Marco de Estadisticas Culturales (MEC) de la UNESCO (2009), sefiala la
utilizacion de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las
Actividades Econdmicas (CIIU 4), para la identificacion de industrias o actividades

culturales productivas

El objetivo de la CIIU es proporcionar una clasificacion estandarizada de las
diversas actividades productivas a través de un conjunto de categorias que
permitan acopiar y presentar estadisticas relacionadas con estas actividades. Este
conjunto de categorias de actividades contenidas en la CIIU hace posible la

clasificacion de instituciones de acuerdo a su actividad econdmica. La ClIU ofrece
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una estructura de actividades economicas basada en conceptos, definiciones,
principios y reglas internacionalmente reconocidas que garantizan una
clasificacion consistente y coherente. Adicionalmente, sirve como marco integral
para el acopio y reporte de estadisticas econdémicas en un formato disefiado para
facilitar el analisis econémico, la toma de decisiones y la elaboraciéon de politicas
(ONU, 2009).

Limitantes:

La Revision 4 de la CIIU incluye una categoria de informacién y comunicacion,
disefiada con el fin de reflejar la estructura actual de esta industria. Si bien esta
version mejora la cobertura de las actividades de difusion y cinematograficas, no
permite la identificacion de aquellas actividades culturales que requieren el uso de

Internet, tales como los libros electronicos (e-books) y las descargas de musica.

La ClIlU no hace una distincion entre las actividades de produccién formal e
informal, legal o ilegal, vinculadas o no al mercado, que a menudo toman la forma
de servicios no relacionados con el mercado. En este sentido, la ClIU propone una
agregacion alternativa que facilita el andlisis y reporte de estadisticas del sector
informal, si bien ésta representa sélo una herramienta que permite presentar datos

sobre actividades del sector informal en forma estandarizada (ONU, 2009).

Asimismo, dado que la CllIU representa una clasificacion industrial, no contempla
la medicion de actividades culturales no industriales. Sin embargo, la utilizacion de
codigos CIlIU para medir actividades culturales presenta una dificultad no menor:
en el caso de las artesanias, la CllU no establece una distincion entre métodos de
produccion modernos y tradicionales que permitiria la identificacién de productos

tradicionales o elaborados a mano.

En cuanto a la NAEG, su nivel de desagregacion no permite identificar a detalle
todas las actividades especificas pertenecientes a las industrias culturales y
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creativas. Por lo que no se consideraron las siguientes actividades por estar
inmersas en otras divisiones mas grandes, que contribuian mayoritariamente en

su division:

e Fabricacion de otros productos quimicos, coque y productos de la refinacion
del petréleo.

e Fabricacién, reparacion e instalacion de maquinaria y equipo industrial.

e Comercio al por mayor y al por menor

e Servicios de transporte

e Investigacion y desarrollo (de mercado); otras actividades profesionales,
cientificas y técnicas; y actividades veterinarias

e Actividades de alquiler y arrendamiento

e Ensefianza (de mercado)

e Otras actividades de servicios

e Construccion de obras de ingenieria civil (para uso final propio)

e Ensefianza (no de mercado)

2.4.Demostracién de la hipotesis
Segun el Manual Metodolégico de Indicadores UNESCO (2014), para obtener el
porcentaje de las actividades culturales y creativas en el producto interno bruto
nacional, se identificaron aquellos cédigos que integraron a estas actividades
dentro de la Clasificacion Internacional Industrial Uniforme, totalizando los valores
obtenidos correspondientes a los cédigos seleccionados pertenecientes a las
actividades relacionadas a la cultura y las actividades parcialmente relacionadas a
la cultura del Sistema de Cuentas Nacionales (SCN). A continuacion, se realizé la
comparacion de esta suma con el PIB de la economia nacional, de manera
significativa, también se compar6 con otros sectores que se consideran relevantes

en la economia del pais, para comprender su importancia.
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Formula No. 01
PIBC = S>n1VABcodigosClIU
PIB

Donde:
PIBC: es el producto interior bruto cultural, es decir el porcentaje de contribucién

de las actividades culturales al PIB.
VABc6digosClIIU: Corresponde al valor agregado bruto que representa el valor
afiadido generado por las actividades seleccionadas que son relacionadas directa

y parcialmente a la cultura.

PIB: Valor total del producto interno bruto del afio seleccionado.
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CAPITULO Il
LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS EN EL PRODUCTO
INTERNO BRUTO (PIB) DE GUATEMALA, DURANTE EL PERIODO 2013-2018

3.1.Producto Interno Bruto - PIB
El Producto Interno Bruto es la suma de la produccion de todos los bienes y
servicios de un pais, durante un periodo de tiempo establecido; se convierte en
una medida para conocer el tamafio de la economia de un pais. Cuando en esta
suma se utilizan precios actuales se le llama nominal y cuando se utilizan los
precios de un afio base como referencia se llama real. El PIB real excluye los
efectos de la inflaciébn y es el utilizado para analizar los resultados de esta

investigacion.

El periodo a analizar es del afio 2013 al 2018, en el que se observa crecimiento
en el primer afio, sin embargo, durante 2015 y 2016 hubo un descenso importante,
esto derivado a una menor demanda externa y una reduccién del gasto publico,

compensado de alguna manera por una mayor cantidad de consumo privado.

En el contexto internacional, existia incertidumbre por las elecciones en Estados
Unidos de Norteamérica, frenando momentadneamente la confianza de los
consumidores y empresarios. Esto se evidencié en la caida en la inversion,

especialmente en el sector petrolero y la apreciacién del délar.
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Grafica No. 01

Tasa de Crecimiento - PIB Guatemala
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco de Guatemala

Para 2017 se presenta recuperacion en el crecimiento de la actividad econémica
nacional, impulsado principalmente por un aumento de la demanda interna;
aunado a una mejora en el entorno internacional; esto se mantuvo para 2018,

donde se agreg6 un flujo de remesas bastante considerable.

3.2.Actividades Directamente Relacionadas.
Se establecid en el Capitulo | que las actividades directamente relacionadas a la
cultura, son todas aquellas industrias que se dedican a la creacién, produccion,
fabricacion, interpretacion, difusion y distribucion de material protegido por los
derechos de autor, asi como a la produccion, fabricacién y venta de equipo que

permita la creacion o reproduccion de estas.
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En el periodo analizado, las actividades directamente relacionadas con la cultura,
representaron para Guatemala en promedio el 2.05% de valor agregado como
parte del Producto Interno Bruto, iniciando en 2013 con 2.11% y terminando en
2018 con 1.99; representando en el Ultimo afio analizado alrededor de 9,837.16

millones de quetzales.

Aunque durante este periodo muestren un descenso en términos porcentuales, en
términos monetarios esto cambia, ya que presentan un incremento de 8,772

millones de Quetzales en 2013 a 9,837 millones de Quetzales en 2018.

Vale la pena destacar que, en 2018, las actividades directamente relacionadas a
la cultura, duplican la produccion que representd para el PIB la actividad de
explotacion de minas y canteras (0.8). Y casi igualé lo representado por las
actividades de suministro de electricidad, agua y servicios de saneamiento (2.9),
actividades profesionales, cientificas y técnicas (2.5) y actividades de atencién de
la salud humana y de asistencia social (2.4).

Dada la riqueza cultural que posee Guatemala, es conveniente mencionar que adn
existen categorias directamente relacionadas con la cultura que falta por
documentar en el Sistema de Cuentas Nacionales, como lo son todas aquellas
relacionadas con el Patrimonio Tangible e Intangible; asi como los derramamientos
econdmicos derivados de los hechos culturales que ocurren a lo largo del territorio
guatemalteco durante todo el afio. Por lo que la economia se ve favorecida con
estos eventos, dada la alta cantidad de personas que trabajan en ella y la
potencialidad de atraccion turistica que generan.
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Tabla No. 01
Valor agregado de las actividades directamente relacionadas a la cultura
Periodo de 2013 a 2018
Cifras en millones de Quetzales

Categoria

Valor Agregado como % del PIB 2.11 2.11 2.08 2.01 1.99 1.99
Valor Agregado  8,772.92 9.154.71 939554 933928 953484  9.837.16

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco de Guatemala

3.3.Actividades Parcialmente Relacionadas a la Cultura
En el Capitulo I, quedd establecido que las actividades parcialmente relacionadas
a la cultura, incluyen todas aquellas actividades que pueden implicar la creacion,
la produccion, la fabricacion, el funcionamiento, la difusién, la comunicacion, la
exposicion, la distribucion y las ventas relacionadas con las industrias culturales y
creativas; asi como todas aquellas cuya funcidén principal sea la produccion,
fabricacion, venta o alquiler de equipos que faciliten la creacion, produccion o

utilizacion de obras y otro material protegido por los derechos de autor.

Dentro del producto interno bruto nacional, las actividades parcialmente
relacionadas a la cultura, mantuvieron un crecimiento constante y representaron
en el periodo analizado un promedio de 5.65% de valor agregado; iniciando en
2013 con 5.59% y terminando en 2018 con 5.91%. Teniendo como pico el dltimo
afio con 29,248 millones de quetzales como aporte en términos reales. También
se establece que son las actividades con mayor aportacion a las industrias

culturales y creativas, asi como las de mayor crecimiento porcentual y monetario.

En el periodo analizado, en términos porcentuales mantuvieron un crecimiento

moderado, excepto durante 2014, mientras que en términos monetarios la
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tendencia al aumento se mantuvo presente en todos los afos, con casi 6 mil

millones de quetzales de diferencia entre el primer y ultimo afio del periodo.

La cantidad del aporte de las actividades parcialmente relacionadas a la cultura en
Guatemala, supera a la cantidad aportada por 13 de las 17 actividades econdémicas
observadas por la nomenclatura nacional del Sistema de Cuentas Nacionales;
siendo superada Unicamente por la agricultura, las industrias manufactureras, el
comercio al por mayor y al por menor y las actividades inmobiliarias. Esto
demuestra la presencia que tiene dentro de distintos sectores el movimiento

relacionado al contenido protegido por derechos de autor.

Vale la pena recordar que en el Capitulo Il se listan las actividades que no se
incluyeron dentro de esta medicion, por no estar desagregadas en el SCN y

representar un menor porcentaje de aporte dentro de la actividad que la contiene.

Tabla No. 02
Valor agregado de las actividades parcialmente relacionadas a la cultura
Periodo de 2013 a 2018

Cifras en millones de Quetzales

Categoria

Valor Agregado como % del PIB 5.59 543 5.49 5.66 5.79 591
Valor Agregado  23,289.35 23,605.24 24,872.01 26,294.41 27,765.04 29,248.17

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco de Guatemala

3.4.Valor agregado de las industrias culturales y creativas en el PIB de
Guatemala
El total del aporte de actividades relacionadas con la cultura, va en aumento,

iniciando con 32,062 millones de Quetzales en 2013 y para 2018 con 39,085
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millones de Quetzales. Resaltando una tasa de crecimiento promedio de 7.69% en
el periodo 2013-2018.

Tabla No. 03
Valor agregado de las industrias culturales y creativas
Periodo de 2013 a 2018

Cifras en millones de Quetzales

Categoria 2013 ‘ 2014 ‘ 2015 ‘ 2016 ‘ 2017 ‘ 2018

Actividades Directamente Relacionadas ~ 8,772.92  9,154.71 939554 933928 9,534.84  9,837.16
Actividades Parcialmente Relacionadas  23,289.35 23,605.24 24,872.01 26,29441 27,765.04 29,248.17
Total 32,062.27 32,759.95 34,267.55 35,633.69 37,299.89 39,085.33

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco de Guatemala

A pesar que las actividades parcialmente relacionadas a la cultura, son las que
aportan el mayor porcentaje al total del valor agregado, se pueden identificar la
cantidad de actividades que son impactadas por su derrame econémico, efectos
multiplicadores y utilizacion de bienes y servicios en términos de insumos de

produccién.
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Grafica No. 02
Valor agregado de las actividades directamente y parcialmente
relacionadas a la cultura
Periodo de 2013 a 2018

Cifras en millones de Quetzales

45.000
40.000
35.000
w
= 30,000
P
& 25.000
L")
=
% 20.000
=]
§ 15.000
10.000
5.000
0
2013 2014 2015 2016 2017 2018
Afio

B Actividades Directamente Relacionadas = Actividades Parcialmente Relacionadas

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco de Guatemala

El valor agregado de las industrias culturales y creativas mantiene un aumento
sobrio, de alrededor del 1%, al igual que el porcentaje de valor agregado como
parte del PIB; manteniendo la tendencia de la mayoria de actividades econdmicas

registradas hacia el crecimiento durante ese periodo.
El porcentaje de aporte al producto interno bruto nacional, para el periodo de

estudio mantiene un porcentaje promedio de 7.63, superando asi lo propuesto en

la hipétesis del 7%, para el dltimo afio incluso alcanza un 7.9%.
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Tabla No. 04
Porcentaje del PIB de las actividades directa y parcialmente relacionadas a
la cultura
Periodo de 2013 a 2018

Categoria

Actividades Parcialmente Relacionadas

Fuente: Elaboracién propia con datos de Banco de Guatemala

Grafica No. 03
Porcentaje del PIB de las actividades directa y parcialmente relacionadas a
la cultura
Periodo de 2013 a 2018
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco de Guatemala
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Se puede observar una baja en el porcentaje de aporte del afio 2013 al 2014, sin
embargo, no se debe a una baja en la produccion del sector cultural o creativo, ya
gue en términos monetarios el aumento sigue siendo visible: de 32,062 millones
de quetzales en 2013.

Gréafica No. 04
Porcentaje aporte de las industrias culturales y creativas al PIB
Periodo de 2013 a 2018
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco de Guatemala

En comparacién con otras actividades de la actividad econémica, el porcentaje
aportado por las industrias culturales y creativas, es referencialmente mayor que
otras que se presentan tradicionalmente dentro de la economia guatemalteca. Las
industrias culturales y creativas presentan cifras bastante considerables que les
hace merecedoras de importancia a la hora de planificar y gestionar recursos para
su desarrollo dentro de las politicas publicas del pais.
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Grafica No. 05
Porcentaje aporte de las actividades econdmicas al PIB
Periodo de 2013 a 2018
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Fuente: Elaboracién propia con datos de Banco de Guatemala
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CAPITULO IV
OTROS APORTES DE LAS ACTIVIDADES CREATIVAS Y CULTURALES

4.1.Generacion de empleo
La cantidad de personas que trabajan para cierta actividad econdémica, puede
convertirse en un buen indicador de la contribucion que hace esta actividad a la
produccion nacional; ya que este numero plasma una parte del total de la fuerza

laboral del pais.

A continuacién, se presentan la contribucion generada por las actividades
culturales y creativas en cuanto empleo se refiere, considerando no solo la
cantidad de personas empleadas en esta categoria, sino también su
remuneracion. Vale la pena mencionar que se consideraron Unicamente los
empleos formales y que son estos los que contribuyen a la economia nacional no
solo con el salario devengado sino también en aportes al seguro social, pago de

impuestos y otra serie de efectos multiplicadores.

Tabla No. 05
Empleos generados por las actividades culturales y creativas
Periodo de 2013 a 2018

Categoria

Directamente relacionadas 74,854 77,285 80,180 69,264 81,339 83.776
Parcialmente relacionadas 157,058 160,942 164,308 170,327 178.165 185.013
Total 231,912 238,227 244,488 239,591 259,504 268,789

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco de Guatemala

En promedio las actividades culturales y creativas, como actividad economica
generaron 247,085 empleos a la economia nacional durante el periodo de estudio.
Para el ultimo afio, 2018, segun datos del Instituto Nacional de Estadistica (INE)

la poblacion econdmicamente activa (PEA) del pais ascendia a 7,145,191, siendo
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el aporte de las economias creativas el equivalente a 3.8% de la misma;

manteniendo un promedio de 3.7%.

La tasa de crecimiento de los puestos de trabajo mantuvo un promedio en el
periodo analizado de 3.05%, llegando a alcanzar incluso el 8.31% de 2016 a 2017.
Destacando con esto la potencialidad de las industrias creativas y culturales de la
generacion de empleos, (especialmente, pero no limitando, a los mas jovenes), y
de riqueza a través de la creacidon y la explotacién de los recursos sujetos a
propiedad intelectual y aquellas artes populares originadas por el legado histoérico

guatemalteco.

El aporte de empleos de las actividades directamente relacionadas registré una
caida en el crecimiento de 2015 a 2016 de 13.61%; sin embargo, para el siguiente
afio crecio en 17.43%. Mientras que las actividades parcialmente relacionadas,
gue son las que mayor cantidad de empleos aportan, se mantuvo un crecimiento

constante en promedio de 3.33%.

Una de las causas que explica la reduccién en el crecimiento de empleos en las
actividades culturales y creativas es la alta sensibilidad que presentan al uso de la
tecnologia, considerando la rapidez con la que va cambiando; los procesos de
produccion se modifican aprovechando los beneficios tecnolégicos, generando en
consecuencia un menor nimero de empleos necesarios en esta actividad, ya que

se incurre en una mayor produccion con menor cantidad de recursos.

4.2.Remuneraciones generadas por las actividades culturales y
creativas
Las remuneraciones generadas por las actividades culturales y creativas iniciaron
con un total de 12,876 millones de Quetzales, terminando para 2018 con un
incremento del 23.16% con 15,858 millones de Quetzales. Manteniendo un

promedio de crecimiento de 5.37%. Siendo, de nuevo, las actividades parcialmente
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relacionadas las que mayor cantidad de remuneraciones generaron; considerando
para el Ultimo afio el 61% del total de las remuneraciones, cabe destacar que las
actividades directamente relacionadas no se encuentran tan distantes de este

porcentaje con el 39% del total.

Tabla No. 06
Remuneraciones generadas por las actividades culturales y creativas
Periodo de 2013 a 2018

Cifras en millones de Quetzales

Categoria

Directamente relacionadas 5,103.41 5.407.09 4.451.70 5.744.41 5.869.31 6,111.45
Parcialmente relacionadas 7,773.00 8,135.67 6,737.35 8,922.50 9,413.85 9,747.05
Total 12,876.41 13,542.76 11,189.06 14,666.91 15,283.16 15,858.50

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banco de Guatemala

4.3.Productividad de las Industrias Creativas
Para 2018, los empleos generados por las industrias creativas y culturales fueron
de 268,789, representando el 3.8% de la PEA. Resaltando que este porcentaje es
inferior al porcentaje estimado como aporte de valor agregado en las mismas
actividades, indicando con esto que las personas que trabajan en este sector
producen cada vez mas con menor fuerza laboral. Es decir, cada trabajador
empleado en las actividades artisticas y culturales aporta en promedio, con una
proporcién mayor en términos del producto generado, que la media del empleado
en el pais en su totalidad. Esto respalda la importancia de las actividades creativas

y culturales en la economia de Guatemala.
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CAPITULO V
ANALISIS DE RESULTADOS

5.1.Evaluacion de la hipotesis
La hipdtesis planteada establecia que las Industrias Culturales tienen un
porcentaje mayor del 7% de participacion en el Producto Interno Bruto de

Guatemala, durante el periodo de 2013 a 2018.

Ciertamente, hablar de las actividades culturales y creativas implica un abanico de
diferentes sectores, que muchas veces no son consideradas como actividades
productivas, por lo que aun no se les ha identificado y agrupado como actividades
econdmicas; por tanto, la cuantificacion de su aporte integral y derramamiento
econdmico no estd completamente registrado en el Sistema de Cuentas

Nacionales.

Basado en la metodologia establecida y al ser tan amplios los sectores que toca
el derramamiento econémico de las industrias creativas y culturales, se trabajoé una
clasificacion respecto a su intervencidn en campos directa o indirectamente
relacionados, por lo que, para su estudio se agruparon en actividades directamente
relacionadas a las industrias creativas y culturales y parcialmente relacionadas a

las industrias creativas y culturales.

El aporte en su totalidad por las actividades creatividades y culturales al producto
interno bruto, para el periodo establecido oscil6 entre 7.53% y 7.90%; manteniendo
un promedio de 7.69%. Por lo que, en efecto supera el 7% establecido en la

hip6tesis de investigacion.

Importante es mencionar que este 7.69% supera al aporte generado por 13 de las
17 actividades econdmicas, que se presentan tradicionalmente dentro del Sistema

de Cuentas Nacionales.
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CONCLUSIONES
Se pudo confirmar que las industrias creativas y culturales aportaron en
promedio de 7.69% para el periodo 2013-2018 del producto interno bruto,
alcanzando incluso 7.9% para el dltimo afio de estudio (2018). Lo cual es

mayor que el aporte de otras actividades dentro de la economia guatemalteca.

Las actividades econdmicas y creativas generaron el 3.8% de los empleos de
la poblacion economicamente activa del pais. Manteniendo una tasa de
crecimiento de los puestos de trabajo en promedio de 3.05%, en el periodo

analizado. Esto demuestra que estas actividades gozan de gran productividad.

El total en remuneraciones alcanzé un total de 15,858 millones de Quetzales.
Manteniendo una tasa de crecimiento importante de 5.37% en promedio
durante el periodo de estudio. Lo que desmiente la asociacion que
comunmente se hace a las actividades creativas y culturales como

improductivas en términos de ingresos monetarios.

Con las cifras presentadas, se puede observar que estas actividades estan en
constante crecimiento, no solo desde el punto de vista patrimonial o artistico,
sino que gozan de grandes ventajas econdmicas y tienen gran importancia

para el desarrollo integral en Guatemala.

Las industrias culturales y creativas en una estructura formal, no solo son
generadoras de crecimiento econoOmico, sino que también contribuyen al
bienestar social, a la identidad nacional, a la unidad entre las comunidades a
la presencia e imagen en los mercados internacionales y al desarrollo integral,
a la vez que incrementan el respeto y admiracion debida que la cultura

guatemalteca merece.
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RECOMENDACIONES
Se insta a las autoridades del Ministerio de Cultura y Deportes a seguir en los
avances de la creacion de la Cuenta Satélite de Cultura, como parte del
Sistema de Cuentas Nacionales. Asi como continuar los esfuerzos para
establecer la unidad encargada del mantenimiento y alimentaciéon de esta
cuenta. Ya que, como la autoridad del Organismo Ejecutivo designada en la
materia, su participacion y apoyo es fundamental; ya que la implementacion
de la misma permitiria la visibilizacibn en niameros reales de la contribucion de
las industrias creativas y culturales al Producto Interno Bruto del pais, asi como

otros indicadores.

Se sugiere la promocion y facilitacién para la formalizacion de los sistemas de
trabajo en los que se emplean a los agentes creativos. Facilitando a que se les
incluya dentro de una planilla, no solo por la visibilizacion dentro de la
cuantificacion de la produccion nacional, sino también por la generacion de
aportes adicionales al mismo salario devengado, como el pago de impuestos,
pago de cuotas al seguro social, estabilidad y certidumbre al estar dentro de
un marco legal y los efectos multiplicadores que trae cada empleo en términos
de generacién de empleos adicionales en la misma cadena de valor de su

actividad.

Se recomienda la dignificacion del trabajo realizado por los involucrados en las
industrias creativas y culturales, ya que, al considerarseles como un
pasatiempo, muchas veces los trabajadores no logran la remuneracion
monetaria justa por sus creaciones y actividades, dandose en algunos casos
la no retribucién por el trabajo realizado a los creadores intelectuales y
materiales, ya sea por la no formalizacién o la creencia romantizada del trabajo

«por amor al arte».
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Se exhorta al fortalecimiento de las industrias creativas y culturales, ya que
tienen el potencial de aportar no solo en el crecimiento econémico, Sino
también en las relaciones comerciales con el resto del mundo. Favoreciendo
a mejores resultados en la balanza comercial y a la dinamizacion de la

economia nacional con distintos tratados comerciales.

Se invita a los distintos artistas y agentes creativos de todas las ramas, a la
realizacion y ejecucion de sus productos y servicios con altos estandares de
calidad; permitiendo esto el impulso de la competitividad nacional y la apertura
de nuevos mercados, asi como el desarrollo de nuevos proyectos, programas
y politicas en el futuro, para beneficio de las nuevas generaciones en

Guatemala.
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ANEXOS

Cuadro No. 04

Equivalencia entre CllU 4 y NAEG

Descipcién

Actividades directamente relacionadas

Actividad economica

1811 Impresion
AE043  Impresion y reproduccion de grabaciones
1820 Reproduccion de grabaciones
3290 Otras mdustrias manufactureras AE055  Otras mdustrias manufactureras
5811 Edicion de libros.
Edicion de lib tr: tividades d
5819 Otras actividades de edicion .lc .1?11 © . ‘ros ¥ Oas acive ., o8 ce
edicion; actividades de produccion de
AL068 eliculas cmematograficas, videos
5911 Actividades de produccion de peliculas P gr o Y
. . ) programas de television
cmematograficas, videos y programas de
television
Programacion mformatica, consultoria de
5820 Edicion de programas mformaticos (software) AEQ70 mforma?:lc.:a Y acjcwldades. Vconexas‘; .a’ctmdades
de servicios de mformacion; y edicion de
programas mformaticos
7110 Actividades de arquitectura e ingenieria y AE07S Actividades de arquitectura e mgenieria,
actividades conexas de consultoria técnica ensayos y analisis técnicos
7310 Publicidad AE079  Publicidad y estudios de mercado
9000 Actwda.dés creativas, artisticas y de AE09] AcUVld?.des artisticas, de entretenimiento y
entretenimiento recreativas (de mercado)
9000 Actlvda.de‘s creativas, artisticas y de AEL04 AcuV1dfa_des artisticas, de entretenimiento y
entretenimiento recreativas (no de mercado)
Actividades parcialmente relacionadas
1410 Fabricacién qe prendas de vestir, excepto AE039  Fabricacion de prendas de vestr
prendas de piel
1520 Fabricacion de calzado AF040 Fal?r}cacmn de calzado, productos de cuero y
actividades conexas
5510 Actividades de alojamiento AE066  Actividades de alojamiento
6110 Actividadades de telecomunicaciones AE069  Telecomunicaciones
[ Actvdades de agencias de V]a’]e's Actividades de agencias de viajes, operadores
7912 Actividades de operadores turisticos L. . iy
L. . AF083 turisticos, servicios de reservas y actividades
7990 Actividades de operadores turisticos y

actividades conexas

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banguat y ONU
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Tabla No. 07
Cuenta produccion por actividad econémica
Afos del 2013 al 2018
Cifras expresadas en millones de quetzales

Actividad econémica 2014 2015 2016 2017
Actividades directamente relacionadas 8,772.92 9.154.71 9,395.54 9,339.28 9,534.84 9.837.16
AE043  Tmpresion y reproduccion de grabaciones 81597 793.98 816.49 800.71 814.85 873.01
AFE055 Otras industrias manufactureras 695.02 T11.77 719.26 736.45 742.44 792.67
Edicidn de hibros y otras actividades de edicion; actividades de
AF068  produccién de peliculas cinematograficas, videos y programas de 1,732.54 1,872.69 1.832.42 1.,771.96 1,800.01 1,707.37
television
Programacion mformatica, consultoria de mformatica y actividades
AFE070  conexas; actividades de servicios de informacion; y edicion de programas 1.573.77 1.655.59 1,771.30 1,801.18 1,905.27 1.953.53
mformaticos
AF078  Actividades de arquitectira e ingenieria, ensayos v analisis técnicos 1281.91 1370.29  1299.80  1319.21 1313.33 1380.43
AF079  Publicidad y estudios de mercado 1,517.67 1,580.84 1,681.91 1.616.28 1,674.82 1.821.16
AF091  Actmdades artisticas, de entretenimiento y recreativas (de mercado) 1.060.12 1,070.80 1,175.43 1,187.77 1.169.31 1.190.73
AF104  Actividades artisticas, de entretenimiento y recreativas (no de mercado) 95.92 98.75 98.92 105.71 114.82 118.26
Actividades parcialmente relacionadas 23,289.35 23,605.24 24,872.01 26,294.41 27,765.04 29248.17
AF039  Fabricacion de prendas de vestir 5,078.87 5,305.65 542231 575044 6,141.90  6.438.09
AE040  Fabricacion de calzado, productos de cuero y actvidades conexas 881.68 866.33 864.66 845.38 819.21 813.13
AF066  Actividades de alojamiento 1,071.53  1,119.68 1,204.60 1.289.15 1.418.81 1,511.53
AE069  Telecomunicaciones 15.816.20 15.845.75 16,894.07 17,858.81 18,820.21 19.879.49

Actmdades de agencias de viajes, operadores turisticos, servicios de
reservas y actividades conexas
Total actividades directamente relacionadas + actividades
parcialmente relacionadas

AFEO083 441.07 467.82 486.36 550.62 564.92 605.93

32,062.27 32,759.95 34,267.55 35,633.69 37,299.89 39,085.33

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banguat.
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Tabla No. 08

Producto Interno Bruto por el enfoque de la produccion por actividad econdémica
Anos del 2013 al 2018

Variacién porcentual

Nﬁ Secciﬁ Actividad economica n Zﬂlﬁ Zﬂlﬁ 2015 ZOIE Zﬂlﬁ 201& Promedig
7 97 95

1 A Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 104 | 10.1 | 10.0 9 9.87
2 B Explotacion de mmas y canteras 1.4 1.6 12 1.0 0.7 0.5 1.08
3 C Industrias manufactureras 144 ] 141 | 143 | 142 | 141 | 140 14.19
4 D-E Suministro de electricidad, agua y servicios de saneamiento 29 2.8 2.4 24 23 2.2 2.48
5 F Construccion 4.3 4.7 4.9 5.0 4.8 4.7 4.73
6 G C-omel‘c.if) al por 11}ay01' y al por menor; 111a11t§1ﬁ11ﬁeln0 y 183 | 185 | 183 | 189 | 192 | 192 18.71
reparacién de vehiculos automotores y motocicletas
7 H Transporte v almacenamiento 2.7 2.7 31 3.1 3.1 3.0 2.93
8 I Actividades de alojamiento y de servicio de comidas 2.8 2.8 29 3.0 3.1 3.1 2.95
9 J Informacion y comunicaciones 4.6 43 4.4 4.2 4.0 4.0 4.25
10 K Actividades fmancieras y de seguros 34 3.5 35 3.6 3.6 3.7 3.53
11 L Actividades mmobiharias 8.7 85 8.4 8.4 8.4 8.5 8.50
12 M Actividades profesionales, cientificas y téenicas 25 24 24 23 24 2.5 2.43
13 N Actividades de servicios admmistrativos y de apoyo 35 3.5 35 34 33 33 3.42
" o Afh.nh.)ij%n'aci_('m pﬂ)lica y defensa; planes de seguridad social de 10 40 10 A1 42 44 411
afibacion obligatoria
15 P Ensefanza 43 4.4 4.6 4.5 4.7 4.6 4.51
16 Q Actividades de atencion de la salud humana v de asistencia social | 2.2 23 2.4 24 24 2.5 2.36
17 |R-S-T-U| Otras actividades de servicios 4.0 4.0 4.0 4.0 4.1 4.1 4.06
Impuestos netos de subvenciones a los productos 59 5.8 5.8 5.8 5.9 6.1 5.90
Producto Interno Bruto 100.0{ 100.0| 100.0] 100.0| 100.0| 100.0| 100.00

Fuente: Elaboracion propia con datos de Banguat
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Tabla No. 09
Matriz de empleos generados por actividad econémica
Afios del 2013 al 2018

Trabajadores no

Codigo NAEG Actividad Economica

Independientes  Asalariados

n n remuneradoh n n n
Actividades directamente relacionadas 2,214 17,656 54,984 74,854

AE043  Impresion y reproduccion de grabaciones 18 881 10,009 10,908
AE055 Ofras industrias manufactureras 1426 2,084 3944 7.454

Edicion de libros y otras actividades de edicion; actividades de produccion de

AE068 . . . . .., 20 2,327 8.085 10,432
peliculas cinematograficas, videos y programas de television
AE070 P1'o_g}‘amacién infm‘_m_ética, f:onsult(mia: de inft?n_r'lética y actividadfes cone’:}qias; 151 6306 6.183 12,640
actividades de servicios de informacién; y ediciéon de programas mformaticos
AE078 Actividades de arquitectura e ingenieria, ensayos y analisis técnicos 0 1,576 5.867 7.443
AE079 Publicidad y estudios de mercado 48 1,162 7.866 9,076
AE091 Actividades artisticas, de entretenimiento y recreativas (de mercado) 551 3.320 11482 15,353
AE104 Actividades artisticas, de entretenimiento y recreativas (no de mercado) 0 0 1,548 1,548
Actividades parcialmente relacionadas 4,478 41,205 111,375 157,058
AE066 Actividades de alojamiento 365 2.898 12467 15,730
AE069 Telecomunicaciones 865 11,489 14,652 27.006
AE083 Act1V.1d.ades de agencias de viajes, operadores turisticos, servicios de reservas 0 1519 2460 3979
y actividades conexas
AE039 Fabricacion de prendas de vestir 3,130 22152 70,310 95,592
AE040  Fabricacién de calzado, productos de cuero y actividades conexas 118 3,147 11,486 14,751
. . . . + activi
Total actividades directamente relacionadas + actividades 6,692 58,861 166,359 231,912

parcialmente relacionadas

Fuente: Elaboracién propia con datos de Banguat
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Cddigo NAEG

Tabla No. 10

Matriz de empleos generados por actividad economica

Afos del 2013 al 2018
Cifras en millones de Quetzales

Actividad Econémica

Independientes

Asalariados

Actividades directamente relacionadas 1,079.94 4,023.47 5,103.41
AEO043  TImpresion y reproduccion de grabaciones 40.8 4997 540.4
AEQ055  Otras mdustrias manufactureras 102.8 2399 342.7
AF068 EdJ'CIOIl de_]ibros y ot’ra_s actl\fldades de edicion; actmdaflf_::% de produccion de 1143 563.7 678.0
peliculas cmematograficas, videos y programas de television
AE070 Prqgamacnn mfor@_ahca, (-DOHSU]tOI]-E,l de mf(?rl:'r’latx:a y actlvldadf:s con(?x_as; 5§35.3 6333 1.168.6
actividades de servicios de mformacion; y edicion de programas imnformaticos
AE(078  Actividades de arquitectura e mgenieria, ensayos y analisis técnicos 91.0 603.1 694.1
AEQ079 Publicidad y estudios de mercado 58.5 770.1 828.6
AE091  Actividades artisticas, de entretemmiento y recreativas (de mercado) 137.3 621.7 759.1
AEI104  Actividades artisticas, de entretenimiento y recreativas (no de mercado) 0.0 91.9 91.9
Actividades parcialme nte relacionadas 1,528.87 6,244.13 7,773.00
AE066  Actividades de alojamiento 131.3 619.9 751.2
AFE069 Telecomunicaciones 329.5 1,844 .2 2,173.7
AE083 Acti\,_rid_ades de agencias de viajes, operadores turisticos, servicios de reservas 573 212.0 260.4
y actividades conexas
AFE039 Fabricacion de prendas de vestir 858.3 3,005.1 3,863.5
AE040 Fabricacion de calzado, productos de cuero vy actividades conexas 152.4 562.8 715.3
Total actividades directamente relacionadas + actividades 2,608.80 10267.60  12,876.41

parcialmente relacionadas

Fuente: Elaboracién propia con datos de Banguat
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Cuadro No. 05

Actividades no incluidas

Actividad economica

2022 Fabricacion de pmturas, barnices y productos de revestimiento
similares, tintas de imprenta y masillas. AE047
2029 Fabricacién de otros productos quimicos

2610 Fabricacién de componentes y tableros electrénicos.

2620 Fabricacion de ordenadores v equipo periférico.

2630 Fabricacion de equipo de comunicaciones.

2640 Fabricacion de aparatos de electrénicos de consumo.

2670 Fabricacion de mstrumentos dpticos y equipo fotografico. AFEO053
2680 Fabricacién de soportes magnéticos y opticos.

2829 Fabricacién de otros tipos de maquiaria de uso especial

3012 Construccion de embarcaciones de recreo y deporte.

3320 Instalacién de maquinaria y equipo mndustrial.

4649 Venta al por mayor de otros enseres domésticos.

4651 Venta al por mayor de computadoras, equipo mformatico

periférico v programas informaticos.

4652 Venta al por mayor de equipo electréonico de

telecomunicaciones y de sus partes y piezas.

4742 Venta al por menor de equipo de audio y video en almacenes
especializados.

4761 Venta al por menor de libros, periddicos y articulos de AE061
papeleria en comercios especializados.

4762 Venta al por menor de grabaciones de musica y de video en
comercios especializados.

4763 Venta al por menor de articulos de deporte en almacenes
especializados.

4774 Venta al por menor de articulos de segunda mano.

4791 Venta al por menor por correo o por Internet.

4911 Transporte mterurbano de pasajeros por ferrocarril.

4922 Otras actividades de transporte de pasajeros por via terrestre.

5011 Transporte de pasajeros maritimo y de cabotaje. AED63
5110 Transporte de pasajeros por via aérea,

7220 Investigacién y desarrollo experimental en el campo de las

ciencias sociales v las humanidades. AE080
7410 Actividades especializadas de disefio.

7420 Actividades de fotografia

7721 Alquiler y arrendamiento de equipo recreativo y deportivo.

7722 Alquiler de cmtas de video y discos. AF081
7730 Alquiler de otros tipo de maquinaria, equipo y mercancias

8522 Enseflanza secundaria de formacién técnica y profesional. AE087
9511 Reparacion de computadoras y equipo periférico. AF092
9609 Otras actividades de servicios personales.

4290 Construccidn de otros proyectos de ngenieria civil AFE094

8530 Ensefianza superior.
8541 Enseflanza deportiva y recreativa. AE100
8542 Ensefianza cultural

Fuente: Elaboraciéon propia con datos de Banguat y UNESCO
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Fabricacion de otros productos quimicos,
coque y productos de la refinacién del
petrdleo.

Fabricacion, reparacion e mstalacion de
maquinaria y equipo mdustrial.

Comercio al por mayor y al por menor

Servicios de transporte

Investigacion y desarrollo (de mercado);
otras actividades profesionales, cientificas
y técnicas; y actividades veterinarias

Actividades de alquiler y arrendaniento

Ensefianza (de mercado)
Otras actividades de servicios

Construccion de obras de mgenieria civil

Enseiianza (no de mercado)



La belleza es clave del misterio y llamada a lo trascendente.

Es una invitacion a gustar la vida y a sofar el futuro.

San Juan Pablo II.

(Carta a los artistas).
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