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En atencién a la providencia de esa jefatura, de fecha uno de agosto de dos mil
doce, por medio de la cual se me nombrd Asesor del trabajo de tesis intitulado:
"ANALISIS JURIDICO DOCTRINARIO DEL CONTRATO ATIPICO MERCANTIL
DE CO-BRANDING Y SU APLICACION EN GUATEMALA" elaborado por el
bachiller Allan Estuardo Caballeros Morales, de manera muy atenta a usted
comunico.

a4

Doctor Mejia Orellana:

Realicé el asesoramiento de la investigacion y en su oportunidad sugeri algunas
correcciones de tipo gramatical y de redaccién; que consideré que en su momento
seran necesarias para la mejor comprension del tema que se desarrolla.

La estructura formal de la tesis fue realizada en una secuencia adecuada para un
buen entendimiento de la misma, asi como la utilizacién correcta de los métodos
deductivo e inductivo, analitico, sintético; en el desarrolio del asesoramiento del
trabajo de tesis relacionado, se discutieron algunos puntos, realizandose los
cambios y correcciones que la investigacion requirid.

Asi mismo considero que las conclusiones y recomendaciones formuladas son
congruentes con el presente estudio, dado que representan de una manera
acertada el resultado de la investigacion y ponen de manifiesto las debilidades que
el pais posee ante estos hechos, ademas brinda las posibles soluciones para
afrontarlos por tanto se ajusta a los requerimientos cientificos y técnicos que se
deben de cumplir de conformidad con la normativa respectiva; la metodologia y
técnicas de investigacion utilizadas, la redaccidon, las conclusiones y
recomendaciones, asimismo la bibliografia utilizada, son congruentes con los
temas desarrollados de conformidad con el Articulo 32 del Normativo para la




Elaboracion de tesis de Licenciatura en Ciencias Juridicas y Sociales y de
Examen General Publico.

En vista de lo anterior expuesto, es para mi entera satisfaccion haber cumplido
con la mision que usted me asigno, poniendo de conocimiento a las autoridades
de la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales que este trabajo se desarrollé con
disefo juridico apropiado al tema.

Por lo antes manifestado soy de la opinion, de que el trabajo de tesis del bachiller
Allan Estuardo Caballeros Morales, cumple los requisitos exigidos para esta clase
de trabajo académico por lo que resulta dar el presente dictamen favorable y le
solicito se sirva nombrar al revisor correspondiente, tal y como lo establece el
normativo, de la Facultad de Ciencias Juridicas

Sin otro particular, me suscribo de usted, atentamente:

Lic. Cesar Augusto Sazo Martinez
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS
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FACULTAD DE CIENCIAS
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Edificio -7, Cindad Euiversitaria

Crrt S AL ASESORIA DE TESIS DE LA FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS Y SOCIALES.
Guatemala, 11 de septiembre de 2012.

Atentamente, pase a la LICENCIADA MIRNA ELIZABETH CABALLEROS SALGUERO, para
que proceda a revisar el trabajo de tesis de el estudiante ALLAN ESTUARDO CABALLEROS
MORALES, intitulado: "ANALISIS JURIDICO DOCTRINARIO DEL CONTRATO ATIPICO
MERCANTIL DEL CO-BRANDING Y SU APLICACION EN GUATEMALA".

Me permito hacer de su conocimiento que esta facultada para realizar las modificaciones de
forma y fondo que tengan por objeto mejorar la investigacion, asimismo, del titulo del trabajo de
tesis. En el dictamen correspondiente debera cumplir con los requisitos establecidos en el
Articulo 32 del Normativo para la Elaboracion de Tesis de Licenciatura en Ciencias Juridicas y
Sociales y del Examen General Publico, el cual establece: "Tanto el asesor como el revisor de
tesis, haran constar en los dictdmenes correspondientes, su opinion respecto del contenido
cientifico y técnico de la tesis, la metodologia y técnicas de mveshgacnon utilizadas, la
redaccion, Ios cuadros estadlstlcos si fueren necesarlos Ia contribygci ientifica de la misma,
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Abogada y Notaria, Colegiado 5078
52, Av. 19-14 Zona 5 de Mixco, Colonia Primero de Julio
Teléfono 53080846

Guatemala, 26 de septiembre de 2012.
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Dr. Bonerge Amilcar Mejia Orellana @ﬂ@&@: \ SO@MLES

Jete de la Unidad de Asesoria de Tesis
Universidad de San Carlos de Guatemala
Presente

Doctor Mejia Orellana,

Me es grato dirigirme a usted para informarle que en cumplimiento del
nombramiento recaido en mi persona, como revisora del trabajo de tesis titulado
“ANALISIS JURIDICO DOCTRINARIO DEL CONTRATO ATIPICO
MERCANTIL DE CO-BRANDING Y SU APLICACION EN GUATEMALA”, del
tesista Allan Estuardo Caballeros Morales, con fundamento en el articulo 32
del Normativo para la Elaboracién de Tesis de Licenciatura en Ciencias Juridicas
y Sociales y del Examen General Publico, rindo el dictamen respectivo.

a) El estudio se enfoca en la aplicacién del contrato atipico mercantil de Co-branding en
Guatemala haciendo un analisis juridico y doctrinario acerca de sus elementos,
caracteristicas, formalidades para su correcta utilizacién en el ambito mercantl
guatemalteco al determinar que es necesaria su inclusién en nuestra legislaciéon.

b) El estudio aporta informacién importante relacionada con la regulacion del contrato
atipico de Co-branding en la legislacién guatemalteca, dejando al descubierto la
deficiencia de la normativa juridica aplicable al no hacer constar este tipo de contrato
en nuestra legislacién. Aportando soluciones y propuestas que permiten cambiar esa
realidad, de tal manera que se cumpla con los nobles fines del derecho mercantil.

c) Se utiliza el método cientifico enfocado a estudios juridicos, con procesos logicos
inductivos y deductivos, que permiten la certeza en las conclusiones aportadas. Se hizo
una revisién del estilo, puntuacién y la gramatica, que permite afirmar que la redaccion
es aceptable.

d) Las conclusiones contienen datos concretos del tema principal del trabajo que le
permiten realizar las recomendaciones correspondientes, para llenar ese vacié juridico
del cual adolece nuestra legislacion especificamente en el Codigo de Comercio
Guatemalteco, aportando soluciones a la problematica planteada.
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Abogada y Notaria, Colegiado 5078
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Teléfono 53080846

En virtud de lo anterior, considerando que el estudiante atendié a las recomendaciones que
se le hicieron y se cumple con los requisitos de forma y fondo, exigidos por la normativa
universitaria y por lo anteriormente expuesto dictamino que el referido trabajo de tesis
cumple los requisitos del articulo 32 del Normativo para la elaboracién de Tesis de la
Licenciatura en la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales y Examen General Puablico, de
la Facultad de Ciencias Juridica y Sociales de la Universidad de San Cartlos de Guatemala,
extiendo el presente dictamen en forma favorable, para que el mismo pueda continuar con
el tramite y sea objeto de discusion en Examen Publico de Tesis.

Atentamente,

M.A. Mirna Elizabeth Caballeros Salguero
ABOGADA Y NOTARIA
Colegiado 5078
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FACULTAD DE CIENCIAS
JURIDICAS Y SOCIALES

Ciudad Universitaria, zona 12
GUATEMALA, C.A.

DECANATO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS Y SOCIALES. Guatemala, 03 de
mayo de 2013.

Con vista en los dictAmenes que anteceden, se autoriza la impresion del trabajo de tesis del
estudiante ALLAN ESTUARDO CABALLEROS MORALES, titulado ANALISIS JURIDICO
DOCTRINARIO DEL CONTRATO ATIPICO MERCANTIL DEL CO-BRANDING Y SU
APLICACION EN GUATEMALA. Articulos: 31, 33 y 34 del Normativo para la Elaboracién de

Tesis de Licenciatura en Ciencias Juridicas y Sociales y del Examen General Publico.

MO/slih.

A s

iz Orellana

rt
ANO




A DIOS:

A MIS PADRES:

A MIS HERMANOS:

A MIS SOBRINOS:

A MIS TIOS:

A Ml NOVIA:

A MIS AMIGOS:

DEDICATORIA \\

Por ser mi creador, amparo y fortaleza, concederme
salud y sabiduria, para poder llegar hasta este triunfo
y haberme dado conocimiento para lograr mis

objetivos, ademas de su infinita bondad y amor.

Hugo René y Maria Eugenia, por haberme dado la
vida, brindado su apoyo, sus consejos, sus valores,
por la motivacién constante que me ha permitido ser
una persona de bien y haberme acompanado durante

todo este proceso.

Hugo, Karen y Luis por su carifio y apoyo, porque
siempre he contado con ellos para todo gracias a la

confianza que siempre nos hemos tenido.

Alancito, Adrianita y Andreita porque me han permitido
ver de otra forma la vida y poderles servir de ejemplo y

motivacion.

Wicho por su apoyo incondicional hacia mi familia y
que desde el cielo se alegrara por este triunfo y Bety
por ser un ejemplo de superacién y por la confianza

gue me ha brindado a lo largo de esta carrera.

Aydaly Arévalo por su cariio y apoyo en todo

momento de mi carrera.

Jashua Lépez, Miguel Bonachea, Jose David

Gonzalez, Alexander Coco, Carlos Vasquez, Sergio

‘e

~Jeae, e
:r--“-‘f



Rafael, Katy Calderon, porque nos apoyamos\\%{m,”,5;;,
mutuamente en nuestra formacioén profesional y hasta

ahora, seguimos siendo amigos.

A MIS CATEDRATICOS: Gracias por su tiempo, por su apoyo, asi como por la
sabiduria que me transmitieron en el desarrollo de mi

formacion profesional,

A: La Universidad de San Carlos de Guatemala y
especialmente a la Facultad de Ciencias Juridicas y
Sociales, por haberme permitido ser parte de esta
Alma Mater y de una generacion de triunfadores y

gente productiva para el pais.



2.3. Definicion de NegoCio JUNAICO ..........vvviieiiiiiiiiiiiee e 27

secammfzz%é
iNDICE __ j}

Pag.

g 1o Te 18 ToTol o] o HN PP i

CAPITULO |
1. Antecedentes histoéricos de la sociedad mercantil ............................e 1
1.1. AsoCiacion Yy SOCIEAAA ..............oiiiiiiiice e 4
1.2. Sociedad civil y sociedad mercantil ............ccccooeeeioiece e 5
1.3. Definicidon de sociedad mercantil.............ccooveiiiii 7
1.4. Objeto de las sociedades mercantiles.............c.cccviiiiiiiiiiiiii e 9
1.5. Caracteristicas del contrato de sociedad..............cccccvviiiiiiiiiiiiiii e, 11
1.6. Elementos de las sociedades mercantiles............ccccccovviiiiiiiii i 13
1.7. Regulacion legal de las sociedades mercantiles ...............cccccvvvevieiiiiiinnin e 14
1.8. Clases de sociedades mercantiles de acuerdo a la legislacion guatemalteca... .. 14
1.8.1. Sociedad Colectiva...............ooooiiii e 15
1.8.2. Sociedad en comandita SIMPIE............oouvmiiiiiiiii s 16
1.8.3. Sociedad de responsabilidad limitada .........................ccooiici 17
1.8.4. Sociedad anOnIMa............ooiiiiieiiiieiieiiree e 18
1.8.5. Sociedad en comandita por aCCIONES .........ccceovviiiiiiiiiiiiiiie e 20
CAPITULOII

. EINEgOCIo JUIIAICO ...t 23
2.1. El hecho juridico base para el negocio juridico...................cccceoiiiiiniiiie e 23
2.2. Origen y evolucion del negocio JuridiCo ...........ooovvciiiiiiiiiiiec e, 24



2.4.
2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

\

A

Pag.
El negocio juridico mercantil................cccoi i 28
et eTo] o 1 =1 (o T O 29
2.5.1. Definicion de CONtrato ............ooooiiiiiiiiii e 33
2.5.2. Ineficacia de [0S contratos ...........cooveiiiiiiiiii e 34
Caracteres de las obligaciones mercantiles ..........cccocoovir i 37
2.6.1. Solidaridad de deUudores................ooeouriiiiiiiii e 37
2.6.2. Exigibilidad de 1as obligaciones ... 38
2.6.3. MOra merCantil............c.ouvviiiiiiiiiieee e e e 39
2.8.4. REIENCION. .....euiiiie e e e e e e e e e e aa e 40
2.6.5. Nulidad de las obligaciones plurilaterales...................cccoooviiiiiiiiiieiie e 42
2.6.6. Capitalizacion de INtEreSES .........oviiiii i e 42
2.6.7. Vencimiento de las obligaciones de tracto sucesivo.............cccccccvvvieeierennennes 43
Elcontrato mercantil...............c.oiiiiiie e 43
2.7.1. Principios de la contratacion mercantil ................ccoooiiiiiiiii e 44
Caracteristicas de los contratos mercantiles ................cccccoi e 45
2.8.1. La representacion para contratar..............ccocceeviiviiiiiiii i 45
2.8.2. Autonomiade la voluntad ...............oooreiiiiiiiiiee e 46
2.8.3. Formas del contrato mercantil ...............cccoovviiii e 46
2.8.4. Contratos por adNESION ...........ooeiiiiiiii e 47
2.8.5. Libertad de contratacion ................oooovviiiiiiiiiiieiieee e 49
2.8.6. OmMisiOn de iIMPUESEOS ........oooiiiii e 49
Clasificacion de [0S CONtratos .............ueviiiiiiiiiii e 50
2.9.1. PrinCipales ¥ @CCESOMOS ......ccceoeeiiiiiiiiieeeeee e e eee et eeeeeeeeee e e eenee 50
2.9.2. Unilaterales y bilaterales.............ccooooiiiiiiiiiii e 50
2.9.3. GratuitoS ONEIOSOS ......cccciiiiiiiiieee et 51
2.9.4. Conmutativos y aleatorios.............ueiiiiiiiiiiiiiec e 51
2.9.5. CoNsSeNSUAlES Y TEAIES .........oooiiiiiiiiiiii e 51

2.9.6. TIPICOS Y @tIPICOS ..o 52

VRS JUR,
ot CAR

N

3 Temgpean B
5105



CAPITULO Il

3. Contrato de co-branding ............ccooiiiiiiiiiee e 53
3.1. Consideraciones geNerales .............oveeviiiieiieiiiieiiiiiieeese e e e e e e e eevreeneeeeenaannnnnaees 53
3.2. Evolucidn histérica del contrato de co-branding ... 55
3.3, DEfINICION....cceiieiiici ettt e eeeeens 56
K S @ ][] (o T SO UE PP U PRR PR 57
3.5. Partes intervinientes en el contrato de co-branding.............c.cccccenv 59
3.6. Naturaleza juridica del contrato de co-branding .................ccooooiii i 60
3.7. Caracteristicas del contrato de co-branding ..............ccccci 61
3.8. Equidad de marca en el contrato de co-branding............c.cccceeeiiieiii 63
3.9. Modalidades del contrato de co-branding..................ooeiiiiiiiii 66

3.9.1. Co-branding de productos ...........ccooiiiiiiiireii e 66
3.9.2. Co-branding de tarjeta de créditoy de compra...............coovivviiiiieiiiiiennnes 67
3.9.3. Co-branding de franquiCia ............ccooimiiiiiiiiii e 68
3.9.4. Co-brandingde Internet.................c 69

CAPITULO IV

4. Aplicacion del contrato de co-branding en Guatemala .........c..c..ccceevvveiiiiiinicinnee, 71
4.1. Ventajas del contrato de co-branding............cccccoviiiiiiiiiiiie e 71
4.2. Desventajas del contrato de co-branding ..........ccccooovieiiiiiiiiiiiiiieeee 73
4.3. Diferencias entre fusion de sociedades y contrato de co-branding ...................... 75
4.4. Ejemplos de contrato de co-branding en la practica comercial guatemalteca...... 76

4.4.1. El co-branding entre pollo campero y telepizza ...............cccccovvveeeeeeeiiiiiens 76
4.4.2. El co-branding de Credomatic con Pricesmart ......................coocvviieeeennn. 79
4.5. Incidencias del contrato de co-branding en Guatemala........................................ 81
4.6. La necesidad de regular el co-branding en Guatemala....................................... 84



ARS S~

N e o
Q.\“;Q”:‘*“ Chag, %,
A X
3 €L
=5 SECRETARA £ 3
25 &F
%%, Faldy
e
g

CONCLUSIONES
RECOMENDACIONES

BIBLIOGRAF A ..o



INTRODUCCION

El presente trabajo estd encaminado en establecer y conocer el contrato de conjuncion
de marcas o co-branding; asi como en conocer las incidencias ventajas y desventajas
de esta forma de contratacion, este contrato como todos los contratos mercantiles,
estan basado y tienen su fundamento en la llamada configuracién interna, la cual
consiste en que: la Unica limitacion para contratarse que tienen las personas, es la
imaginacion, para encontrar nuevas formas de contratacién que llegue a satisfacer sus

necesidades.

El objetivo de la presente investigacién se cumplié al determinar mediante un estudio
juridico doctrinario el contrato de co-branding, su objeto, caracteristicas, modalidades,
elementos, ventajas y desventajas asi como las ‘incidencias de este tipo de

contratacion.

Para tener una nocién acerca del presente trabajo se debe de saber que co-branding es
basicamente un contrato por medio del cual dos marcas se unen para lanzar un
producto nuevo al mercado que cuente con el apoyo y tradiciobn de dos marcas

conocidas para garantizar el éxito del nuevo producto.

El trabajo puesto a consideracién, cuenta con cuatro capitulos; el primero de ellos,
desarrolla lo concerniente al comerciante social, iniciando por sus antecedentes
histoéricos y criterios, para luego pasar a desarrollar a la sociedad mercantil; en cuanto a

sus caracteristicas, elementos, regulacion legal en Guatemala y su clasificacién. El
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capitulo segundo; desarrolla el negocio juridico; empezando por definir el hecho juridico
para la plena compresién de negocio juridico, sobre el negocio juridico observaremos
desde su origen pasando por definiciones doctrinarias hasta comprender al negocio
juridico mercantili y sus incidencias en Guatemala. Finalmente hacer un analisis
doctrinario y legal de los contratos vigentes en nuestro pais, y su repercusion en la
sociedad guatemalteca; en el capitulo tercero, se desarrolla en si el contrato de co-
branding el cual se puede traducir como conjuncién de marcas, desarrollo desde sus
inicios, definicion, elementos, naturaleza juridica, asi como si cumple con los requisitos
establecidos de conformidad con la ley guatemalteca; el capitulo cuarto, basicamente
recoge lo necesario para que este contrato sea aplicado en Guatemala y cuales serian
las ventajas, desventajas de incorporar esta forma de contratacion dentro del derecho
interno guatemalteco asi como hacer ver la imperativa necesidad de regular este

contrato.
El desarrollo de este trabajo de investigacion es de suma importancia para el ambito

mercantil ya que es muy comun que se presenten dudas e inconvenientes sobre este

tipo de contrato por lo que es imperativo sentar precedentes sobre esta tematica.
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1. Antecedentes histéricos de la sociedad mercantil

Al estudiar cada sociedad en particular se hara la referencia al origen de cada una de

las formas societarias conocidas hasta la fecha.

La primera forma de sociedad que pudo darse en la antigliedad fue la copropiedad que
existia sobre los bienes dejados por un jefe de familia, los que a su fallecimiento eran
explotados comunitariamente por los herederos. El Cddigo de Hammurabi, era el
cuerpo legal de Babilonia, contenia una serie de normas para una especie de sociedad,
la que sus miembros aportaban bienes para un fondo comun y se dividian las

ganancias, siendo esta una forma primitiva de asociarse.

Posteriormente, en Grecia, mas que un derecho privado, se cultivaron nociones
fundamentales de derecho politico. Aunque suelen encontrarse formas de derecho civil
gue regian un incipiente trafico mercantil, sin que se estructure algun derecho privado
con fines y perfiles propios, aun asi en su tiempo funcionaron sociedades que
explotaban actividades agricolas y de comercio maritimo, con alguna disminucién de
capacidad juridica proveniente de un negocio constituido pero sin que delimitara con

precisién a la sociedad mercantil.

En Roma, la primera forma de sociedad que se dio, fue la copropiedad familiar, la cual

contenia una proyeccioén universal en cuanto a la responsabilidad frente a terceros,

1



porque comprendia o comprometia la totalidad de los bienes patrimoniales. En esta
civilizacion aun cuando el derecho privado, no se ha dividido, las normas que regulan a
la sociedad se tecnifican y se formula el concepto de persona juridica, lo cual es
intrinsecamente importante para separar a la sociedad de las personas que las integran
como individuos. Otra acotacién importante dentro del comercio romano es que las
sociedades organizadas en este derecho singularizan su objeto social, llegando incluso
a organizarse para recepcion de impuestos y la explotacidn de servicios publicos

delegados por el estado.

En la Edad Media, en sus primeras etapas, la cual histéricamente es conocida como la
Baja Edad Media, ocurre un desarrollo acelerado del comercio maritimo por medio del
Mediterraneo. Este fue el principio de la expansidon mercantilista y ante la aparicion
institucional de las sociedades mercantiles. En esa época exacta, se daba lo que se
conocia en contrato de commenda, los cuales son fuentes originarias de las sociedades
comanditarias. De la compafia, conocida forma de sociedad desde el derecho
corporativo y de la gran divisiéon del derecho privado en sus dos ramas, derecho civil y
derecho mercantil. En coincidencia con este proceso, histérico social, la sociedad
mercantil principia a diferenciarse de la sociedad civil y crea sus caracteres propios,
fortaleciéndose la nocion de la personalidad juridica y la responsabilidad frente a

terceros en su calidad de persona o ente colectivo.

Luego, con el desarrollo del mercantilismo, el fortalecimiento de ideas liberales y del
sistema capitalista, la sociedad mercantii encontr6 la manera para poderse

perfeccionar. Algunas formas de sociedad, como la colectiva y la comanditaria, fueron
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siendo cada vez menos usadas y otras formas como la sociedad andnima y la de
responsabilidad limitada se robustecieron. De hecho estas dos ultimas formas de
sociedades, adquirieron mayor importancia en derecho mercantil moderno, sobre todo

por el grado de responsabilidad que el socio tiene frente a terceros por la gestién social.

En este sistema econdémico, la sociedad mercantil, en especial la anénima, ha
encontrado mayores posibilidades de funcionamiento; y por su importancia esta

relacionada con la llamada economia de mercado libre.

En el dltimo cuarto del siglo XX, los conceptos sobre los que se ha codificado la
estructura juridica de la sociedad, no pueden sostenerse sin someterlos a revisiones
que tengan el propésito de evitar los fraudes que pueden sufrir los terceros que se
relacionan con las sociedades. No se trata de limitar la libertad contractual que

fundamenta la formacién de la sociedad, sino de garantizar su existencia.

Es muy bien conocida la practica de hacer que funcionen sociedades que no tienen
nada de real, con el animus de realizar negocios ilicitos 0 engafar a inversionistas que
entran en actividades econémicas con sociedades que aparentan realizar actividades

econdémicas que resulten ficticias.

Actualmente es un hecho que la realidad econémica se basa en un intercambio fluido
de las relaciones comerciales, no por eso debe dejarse de propugnar una legislacion
que garantice la seguridad de las transacciones. Este es el reto de las sociedades de

hoy.
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1.1. Asociacién y sociedad

Los términos asociacion y sociedad pueden ser utilizados como sinénimos, y en la
practica ambas entidades pueden realizar actividades lucrativas. Es necesario

entonces, establecer la diferencia.

Para iniciar se debe sefialar que la sociedad y la asociacion son manifestaciones de un

mismo fendmeno asociativo, pero con un trasfondo organico distinto.

En un plano mas estricto, se puede afirmar que la diferencia es de género a especie, es

decir la sociedad es el género, mientras que la asociacion vendra a ser la especie.

Dicho esto, se hace necesario analizar las vinculaciones que produce cada una, si
tomamos el punto de vista contractual, tendremos como resultado que la sociedad crea
un vinculo que afecta a los socios entre si, cotejandolos cualitativamente, mientras que

en la asociacion crea un vinculo entre asociados y la asociacion.

De acuerdo al sistema juridico guatemalteco, y de conformidad al Articulo 15 del Cédigo
Civil, se puede concluir que la diferencia entre una asociacion y una sociedad radica en
que la primera no tiene finalidad lucrativa y la segunda esa es la razdén de su existencia.
En la practica puede suceder que una asociacidén practique actividades generalmente

lucrativas, situacidn que podria confundir, sin importar la claridad de la ley civil.
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En cuanto a lo anterior es menester mencionar que cuando una sociedad lucra,
después de deducir los gastos de las operaciones sociales y cubrir las reservas de las
utilidades, el remanente de la ganancia es repartido entre los socios en forma de
dividendos; en una asociacién que tenga actividades lucrativas y se obtenga un
remanente, no se reparte entre los asociados, sino que sirve para aumentar el
patrimonio propio de la asociacion. Puesto en otras palabras, las dos tienen la
capacidad para lucrar, pero en la sociedad es para beneficio de los socios; mientras que

la asociacion es para la misma asociacion.

1.2. Sociedad civil y sociedad mercantil

El concepto legal de la sociedad se encuentra en el Cédigo Civil de Guatemala en
forma genérica y que el Codigo de Comercio no define lo que debe de entenderse como
sociedad mercantil, se hace necesario establecer la diferencia entre estos tipos de
sociedades, de manera que ese concepto genérico sea aplicable tanto a la sociedad

civil como a la sociedad mercantil.

En concordancia a la doctrina se han adoptado tres criterio para establecer la diferencia

entre sociedad civil y mercantil, los cuales enumero a continuacion:

1. Criterio profesional

Esta vinculado a la época subjetiva del derecho mercantil. Es de recordar que este tipo

de derecho principié siendo un conjunto de normas aplicables exclusivamente a las
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relaciones en que intervenian comerciantes. “Por comerciantes se ha entendido a la
persona que en forma habitual y ordinaria sirve de intermediario en la realizacién de
actos de comercio, exigiéndose que esta habitualidad se pruebe con el registro de la

persona en una oficina especifica o registro mercantil en el caso de Guatemala™.

De conformidad a este criterio, una relacion juridica tiene naturaleza mercantil cuando el

sujeto que interviene tiene calidad de comerciante de acuerdo a cada sistema juridico.

2. Criterio objetivo

Surge después de la publicacion del Cédigo de Comercio de Napoleén. La diferencia
entre la sociedad civil y la mercantil depende de la naturaleza juridica de los actos en
los que cada una se realice. Segun la tendencia objetiva del derecho mercantil, deben
establecerse una serie de actos en forma taxativa o enunciativa que tendran caracter
mercantil y delimitaran la materia propia de esta rama del derecho privado. De acuerdo

a esta idea, si una relacién no encaja dentro de esa serie, se sujeta al derecho Civil.

3. Criterio formal

También es conocido como constitutivo, es el mas aceptado por las legislaciones
modernas, incluido dentro de ellos nuestro actual Cédigo de Comercio. Este criterio,
quizas un tanto menos cientifico pero mas practico, no confronta la dificultad de los

anteriores, ya que la doctrina no se pone de acuerdo en la delimitacion del concepto de

! Bolaffio Ledn. Curso de derecho mercantil. Pég. 61
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comerciante o del acto objeto de comercio, que son las bases de los criterios anteriores.
De acuerdo a este criterio, la ley mercantil establece una serie de tipos de sociedades
consideradas de naturaleza mercantil, fuera de cualquier otra calificacion o

circunstancia especial.

El criterio formal fue expuesto por el tratadista italiano Leon Bolaffio cuando afirma: “Las
sociedades mercantiles se diferencian de los comerciantes individuales en esto; en que
desde el momento de su constitucion legal son personas revestidas de la calidad de

comerciantes sin exigirseles la prueba de su ejercicio habitual de comercio”.

1.3. Definicion de sociedad mercantil

“Definir lo que son y en qué consisten las sociedades mercantiles es de suma
importancia ya que para entender bien de que se trata un comerciante social y las
formas de poderse contratar, se hace necesario, tener claridad sobre lo que es una
sociedad mercantil, las clases que existen y la aplicacion que tienen cada una dentro

del trafico mercantil en Guatemala”.®

El autor Adolfo von lhering dice que la sociedad mercantil es: “La unién de personas y
bienes o industrias para la explotacion de un negocio, cuya gestidbn produce, con

respecto a aquellas, una responsabilidad directa frente a terceros”.*

? |bid. Pag. 63
® Von thering, Adolfo. La dogmatica juridica. Pag. 23
* Ibid. Pag. 23
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Respecto a la sociedad mercantil, el profesor guatemalteco Edmundo Vasquez Martinez
establece: “La sociedad mercantil es la agrupacion de varias personas que, mediante
un contrato se unen para la comun realizaciéon de un fin lucrativo, crean un patrimonio

especifico y adoptan formas establecidas en ley”.

Para Rodrigo Uria la sociedad mercantil se define como: “Asociacion voluntaria de
personas que crean un fondo patrimonial comun para colaborar en la explotacién de
una empresa, con el animo de obtener un beneficio individual participando en el reparto

de ganancias que se obtengan”.®

Teniendo esto en cuenta, el derecho positivo guatemalteco, el concepto de sociedad, se
encuentra, en el Codigo Civil en forma genérica, dependiendo su naturaleza mercantil,
de acuerdo a la forma que se adopte. El Articulo 1728 del Cédigo citado establece: la
sociedad es un contrato por el que dos 0 mas personas convienen en poner en comun,

bienes o servicios para ejercer una actividad econdmica y dividirse las ganancias.

De acuerdo a lo establecido por la ley y conforme a mi criterio, las sociedades
mercantiles son: Las conformadas por un grupo de personas, que adquieren
personalidad juridica y que mediante un contrato convienen en crear un patrimonio
comun, con el objetivo de realizar actos eminentemente lucrativos, con responsabilidad
frente a terceros y con el fin primordial de repartir entre sus socios tanto las utilidades

como las pérdidas obtenidas.

® Vasquez Martinez, Edmundo. Derecho mercantil. Pag.65
® Uria Rodrigo. Tratado de derecho mercantil. Pag. 118
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La Sociedad, en sentido técnico juridico, es un ente creado por un acto voluntario
colectivo de los interesados, en aras de un interés comun y con el propdsito de obtener
ganancias o un fin lucrativo, los socios se comprometen a poner un patrimonio en
comun integrado por dinero, bienes o industria, con la intencién de participar en las

ganancias.

Por tanto, son caracteristicas fundamentales y constitutivas de la sociedad la existencia

de un patrimonio comun y la participacion de los socios en las ganancias.

Se distingue de la asociacion en que ésta no persigue fines lucrativos sino de orden
moral o econdmico-social que no se reducen a la mera obtencion y distribucion de

ganancias.

1.4. Objeto de las sociedades mercantiles

Por la naturaleza singular del contrato de sociedad, el objeto del mismo presenta

dificultades en su precision, al contrario de otros tipos de contrato.

De acuerdo a la teoria general de las obligaciones, muestra que el objeto inmediato del
contrato es de hecho la obligacidbn que por el se constituye, pero como esta, a la vez
tiene por contenido una prestacion de dar, hacer o no hacer, lo cual constituye el objeto
del contrato; en otras palabras seran las cosas o servicios de las que son materia,

respectivamente de las obligaciones de dar y hacer.
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En este sentido, algunos versados en derecho mercantil consideran como objeto del
contrato de sociedad la aportacién de socios, es decir bienes dinerarios 0 no dinerarios;

los cuales se entregan para formar el capital social.

De conformidad con nuestra legislacion el objeto del contrato de sociedad lo constituye
la actividad a la cual se va dedicar la sociedad, para lo que es menester que sea licita,
posible y determinada. De acuerdo a lo establecido en los articulos 1031, 15638 y 1730

del Codigo Civil.

Al referirse a la licitud del objeto, se establece que no tiene que ser contraria al orden
publico ni a leyes prohibitivas expresas, al hablar de posible simplemente es que el
objeto de hecho tiene que existir; en cuanto a la determinacion del objeto, se enfatiza,
que es de mucha importancia precisarlo en el contrato, puesto que asi se establece la
esfera de actuacién de la sociedad y delimita las facultades generales de sus

representantes.

La ley mercantil coadyuvada con las leyes civiles y notariales exige la determinacion del
objeto social en la escritura constitutiva, el cual se da a conocer al publico por medio de

la publicacion que ordena el registro mercantil a la hora de solicitar la inscripcion de la

sociedad.

El otro elemento del concepto de sociedad en el derecho guatemalteco, es el personal.
Este esta constituido por los sujetos individuales que celebran el contrato y reciben la

calificacion juridica de los socios. La ley de Guatemala exige un minimo de dos socios,
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y ellos contribuyen con su capital o su trabajo, al desarrollo de la explotacidén mercantil

para la que se fundé la sociedad.

1.5. Caracteristicas del contrato de sociedad

Al contrato de sociedad se le asignan las caracteristicas siguientes:

a. Consensual: se perfecciona con el simple consentimiento de las partes. En algunos
casos por el hecho de ser necesaria la entrega de los aportes, parcial o totalmente,
previo a celebrar el contrato, este no es consensual, sino mas bien real, este criterio
no es aceptable. El hecho de que la sociedad este legitimada para exigir el pago del
aporte, indica el claro caracter consensual del contrato de sociedad, que no se daria
si fuera de naturaleza real sobre todo si pensamos en un concepto genérico de

sociedad.

b. Es plurilateral: las partes se obligan entre si en una misma posicion cualitativa y en

ocasiones cuantitativa.

c. Es principal: esta forma de contratacion subsiste por si misma.

d. Es oneroso. Se recibe beneficio como contrapartida del aporte.

e. Es absoluto. No esta sujeto a condicion.

f. Es de tracto sucesivo. Esto quiere decir que sus efectos se prolongan en el tiempo.

11
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g. Es solemne. Y estan establecidos en el Articulo 1730 del Cédigo Civil y 46 del
Cédigo de Notariado. El que obliga a que el contrato conste en escritura publica.
Este ultimo establece el caracter solemne. Ya que la fundaciéon y cualquier
modificacién de la sociedad, para que tenga validez debe de constar en escritura; el
tratadista Antonio Brunetti establece acerca de este aspecto lo siguiente: “cuando la
escritura tiene caracter solemne, y por consiguiente la forma es el elemento esencial
(ad substaniam actus), el negocio pertenece a los calificados de constitutivos, en el
sentido que tienen una funcién genética inicial”.”

Debe de tomarse en cuenta también que la escritura de la sociedad de acuerdo al

Cdédigo de Comercio es el régimen juridico fundamental de la misma, la primera para la

normatividad, la cual surge de la autonomia de la voluntad y el segundo, para las

normas de caracter imperativo.

Esta division es necesaria para distinguir lo que obligatoriamente debe de consignarse
en la escritura constitutiva. La escritura debe expresar lo que es permitido negociar
dentro del ambito de la autonomia de la voluntad y de la libertad juridica, las
prescripciones contractuales del legislador se suponen incorporadas al contrato
conforme al Articulo 176 inciso 11 de la Ley del Organismo Judicial, lo que se conoce

conforme a la doctrina como integraciéon normativa.

’ Brunetti. Tratado de derechos de las sociedades. Pag. 235
12



1.6. Elementos de las sociedades mercantiles

Dentro de los elementos de las sociedades mercantiles, se puede diferenciar dos tipos.

El primero de ellos sera el elemento personal; el cual es constituido por la persona
individual o juridica llamada socio. En diversas legislaciones, incluyendo la de
Guatemala, se exige pluralidad de personas para formar una sociedad. Sin embargo
algunos autores sugieren que se dé una forma de sociedad unipersonal en el caso de
que por diversos motivos el capital social se concentre en un solo socio, fenémeno que

iria en contra de lo establecido en las leyes guatemaltecas.

Entonces, el elemento personal, de las sociedades son los socios, en ese sentido
Francisco Carnelutti establece: “esta condicidén es de naturaleza juridica compleja, pues
consiste en un entrelazamiento de derechos y obligaciones de diversa indole:
personales y de crédito que el socio hace valer o tiene que cumplir para con el socio. Es
una situacién muy compleja o mejor dicho un complejo de situaciones conexas. Su
relevancia hace que el derecho unifique situaciones haciendo depender el cambio del

mismo hecho”.®

El segundo de los elementos consiste en el elemento patrimonial, los cuales son los
fondos que la sociedad necesita para cumplir con su objetivo, este fondo el cual es

propio de la sociedad, se conforma con los aportes de los socios capitalistas.

® Carnelutti, Francisco. Teoria general del derecho. Pag.772
13
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El capital debe de garantizase en su efectividad e integridad, para tal efecto la ley
regula una serie de normas que deben de cumplirse a cabalidad, para lograr cualquiera

gue sea el objeto por el cual se creé la sociedad.

1.7. Regulacioén legal de las sociedades mercantiles

Las sociedades mercantiles se encuentran reguladas en el Cédigo de Comercio de
Guatemala Decreto 2-70 del Congreso de la Republica de Guatemala, el que regula
todo lo relativo a su creacion y funcionamiento, en el Articulo 14 establece que la
sociedad mercantil constituida de acuerdo a las disposiciones legales y que esté inscrita
en el Registro Mercantil goza de personalidad juridica propia, es decir que es distinta a
la personalidad de que gozan sus socios en forma individual, en dicho cédigo no se
encuentra una definicion de sociedad como mencionamos anteriormente, sin embargo
redundamos que el Cddigo Civil Decreto ley numero 106 si define lo que es una
sociedad en el Articulo 1728 y establece: “La sociedad es un contrato por el que dos o
mas personas convienen en poner en comun bienes o servicios para ejercer una

actividad economica y dividirse las ganancias”.

1.8. Clases de sociedades mercantiles de acuerdo a la legislacion guatemalteca

La legislacion de Guatemala, regula las clases de sociedades que pueden constituirse
de conformidad con la ley, de acuerdo con el Articulo 10 del Decreto 2-70 del Congreso
de la RepuUblica de Guatemala, el cual textualmente versa: “Son sociedades

organizadas bajo forma mercantil, exclusivamente las siguientes:

14
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1°. La sociedad colectiva;

2°. La sociedad en comandita simple;

3°. La sociedad de responsabilidad limitada;
4°. La sociedad anénima;

5°. La sociedad en comandita por acciones”.

En base a lo prescrito por la ley, trataré de explicar someramente las sociedades
establecidas en la ley, para que se pueda tener un criterio mas acertado acerca de las

diferencias que por su propia naturaleza existen entre las mismas.

1.8.1. Sociedad colectiva

Una definicion acertada de esta sociedad, la proporciona el maestro Villegas Lara quien
la describe como: “una sociedad mercantil, de tipo personalista, que se identifica con
una razdén social, en la que los socios, por las obligaciones sociales, responden de

modo subsidiario, ilimitada y solidariamente”.®

El Articulo 59 del Cédigo de Comercio el cual expresa lo siguiente: “Sociedad Colectiva
es la que existe bajo una razén social y en la cual todos los socios responden de modo

subsidiario, ilimitada y solidariamente, de las obligaciones sociales”.

° Villegas Lara, René Arturo. Derecho mercantil guatemalteco.
15
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En esta forma de sociedad los socios han de responder de forma solidaria, subsidiaria e
ilimitada a las responsabilidades que sobrevienen del funcionamiento de la sociedad,

sin poder eximir de responsabilidad a algun socio frente a terceros.

Esta responsabilidad se puede limitar solo de la manera y en la forma que establece el
Articulo 60 del Codigo de Comercio el cual literalmente transcribo a continuaciéon: “La
estipulacion de la escritura social que exima a los socios de la responsabilidad ilimitada
y solidaria no producira efecto alguno con relaciéon a tercero; pero los socios pueden
convenir entre si que la responsabilidad de alguno o algunos de ellos se limite a una

porcidén o cuota determinada”.

1.8.2. Sociedad en comandita simple

Actualmente, en la legislacion guatemalteca y de acuerdo decreto 2-70 del Congreso de
la Republica de Guatemala podemos observar que la sociedad en comandita simple,
esta conformada por dos clases de socios: los socios comanditados que confian su
capital en manos de otros llamados comanditarios y respondiendo Unicamente por el
monto aportado, los comanditarios, administran bienes aportados, y responden por

obligaciones de su propio patrimonio.

Cabe mencionar, que con el paso del tiempo esta clase de sociedad, fue perdiendo
funcionalidad debido al surgimiento de otras sociedades, en las cuales, se puede
invertir sin mayores riesgos, de tal forma que el comerciante promedio, fue optando por

inmiscuirse como socio en otra forma de sociedades.
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Para comprender lo que es actualmente la sociedad en comandita simple en el derecho

guatemalteco, aportaré la siguiente definicién: Es una forma de Sociedad Mercantil de
tipo personalista, en la cual existen dos clases de socios, con diferentes
responsabilidades, se identifica con una razén social y sus aportaciones no son

representadas a través de titulos sino en la escritura social.

Es importante hacer mencion de lo establecido en el Cédigo de Comercio respecto a
esta sociedad; en el Articulo 68 establece: “Sociedad en comandita simple, es la
compuesta por uno o varios socios comanditados que responden en forma subsidiara,
ilimitada y solidaria de las obligaciones sociales; y por uno o varios socios

comanditarios que tienen responsabilidad limitada al monto de su aportaciéon”.
Las aportaciones no pueden ser representadas por titulos o acciones.
1.8.3. Sociedad de responsabilidad limitada

El Doctor Villegas Lara, en su obra Derecho Mercantil Guatemalteco define esta
sociedad asi: “es una sociedad mercantil que se identifica con razén social o con
denominacioén; que tiene un capital fundacional dividido en aportes no representables
por titulos valores; y en la que los socios limitan su responsabilidad por las obligaciones
sociales, hasta el monto de sus aportaciones y de otras sumas que hayan convenido en

la escritura social”. '°

1 |bid. Pag.166
17

AY JURY,

[

AN

i CAR S
/‘Q é’: JJ‘,‘J‘
Vg
o<

{ =5 SECAETARIA
2%
%%
&
v,
Iremaa. e,



9
aFO

. ~
CARS JUR
AR CARLE
<" O
S G,
o .

{ .

0

S

SECRETARIA S22
DA

_§:\ ¢

S
“VA
TEMALA. O

o

CRSID4

< yt\i LA
SR

El Coédigo de Comercio de Guatemala en el articulo 78 establece: “sociedad de
responsabilidad limitada es la compuesta por varios socios que sélo estan obligados al
pago de sus aportaciones. Por las obligaciones sociales responde unicamente el
patrimonio de la sociedad, y en su caso, la suma que a mas de las aportaciones

convenga la escritura social.”

En esta sociedad mercantil el numero de los socios no podra exceder de veinte y se
identificara con una denominacion o bajo una razén social, la que se formara
libremente, pero siempre y cuando se haga referencia a la actividad social principal, la
razén social se formara con el nombre completo de uno de los socios o con el apellido
de dos 0 mas de ellos. En ambos casos es obligatorio agregar la palabra Limitada o la
leyenda: y Compania Limitada, las que podran abreviarse: Ltda. O Cia. Ltda., en caso
de que esta leyenda se hubiere omitido, los socios deberan responder por las

obligaciones sociales de modo subsidiario, ilimitada y solidariamente.

1.8.4. Sociedad anonima

La sociedad andénima, es una persona juridica que ejerce el comercio con un

patrimonio, mismo que es aportado por los socios y con utilidades acumuladas.

La participacion de los socios, estd regulada dependiendo de su aporte, en esta
sociedad, los aportes son representados por acciones con la facultad de transferir de

forma libre su calidad de socios.

18
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Una definicidn de sociedad anénima segun Villegas Lara es: “La sociedad an6nima es
una sociedad formalmente mercantil, de caracter capitalista, se identifica con
denominacion, tiene un capital dividido representado en titulos valores llamados
acciones, y los socios limitan su responsabilidad hasta el monto total de las acciones

que son de su propiedad”."’

El Cédigo de Comercio Decreto 2-70 del Congreso de la Republica regula la Sociedad
anoénima en el Articulo 86 de la siguiente forma: “es la que tiene el capital dividido y
representado por acciones. La responsabilidad de cada accionista esta limitada al pago

de las acciones que hubiere suscrito.

La sociedad anénima se identifica con una denominacién, la que segun nuestra
legislacion podra formarse libremente, con el agregado obligatorio de la leyenda:
Sociedad Anénima, que podra abreviarse S.A., dicha denominacién podra contener el
nombre de un socio fundador o los apellidos de dos o0 mas de ellos, pero si este fuera el
caso, deberad de cualquier forma incluirse la designaciéon del objeto principal de la

sociedad.

Ahora bien es importante resaltar lo concerniente al capital dentro de esta sociedad,
teniendo en cuenta lo expresado con anterioridad en cuanto a las acciones, es
importante establecer que las acciones, no son mas que titulos por medio de los cuales

se representan el capital.

" Ibid. P4g.176
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Esto hace que este tipo de sociedad sea reconocida de tipo eminentemente capitalista,
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pues no interesa quien sea el socio accionista, mas bien importa el capital que aporte a
la sociedad, asi como el porcentaje del capital social que corresponde a este. A este
tipo de capital, se le conoce como capital social. Una definicion de capital social, podria
ser: “es la cifra aritmética que represente el valor de las aportaciones de los socios en
un momento determinado es la cifra aritmética que represente el valor de las
aportaciones de los socios en un momento determinado. El capital social es un

concepto juridico y contable.

En esta clase de sociedad existen tres tipos de capital: a) Capital autorizado, que es el
monto maximo de acciones que a la sociedad le esta permitido emitir de conformidad
con la escritura social, b) capital suscrito, es el monto que la sociedad a emitido en
acciones y a las que los accionistas se comprometen a pagar, c) capital pagado, es el
que esta autorizado en acciones pero no necesariamente el capital suscrito debe estar
completamente pagado, segun nuestra legislacion podra pagarse un minimo de el
veinte por ciento del capital suscrito y por el resto se comprometen a pagarlo conforme

los llamados”.'?

1.8.5. Sociedad en comandita por acciones

Esta sociedad mercantil, tiene caracteristicas similares con la sociedad en comandita

simple, pues al igual que aquella posee dos tipos distintos de socios, la diferencia radica

en que las aportaciones que se hacen, no son representadas por titulos valores, cosa

" De Pina Vara, Rafael, Elementos de derecho mercantil mexicano. Pag. 44
20
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que es permitido dentro de la sociedad de comandita por acciones. Por esta razon es

que a este tipo de sociedad, le son afines las reglas que rigen la sociedad anénima.

Esta sociedad se identifica con razén social y no con denominacién social como la
sociedad an6nima y las obligaciones de los socios no son de acuerdo a las acciones
sino a la calidad de socios en que se hallen, en cuanto a la fiscalizacién no la tienen los
propios socios sino un o6rgano establecido en la escritura constitutiva, en cuanto al
administrador en la sociedad anénima podra o no ser socio, mientras que en esta
sociedad el administrador adquiere la calidad de socio comanditado, en cuanto al
derecho democratico que confieren las acciones de derecho a voto en la sociedad
andénima a todos sus socios, en esta clase de sociedad mercantil excluye a los socios

comanditados no asi a los comanditarios.

Respecto a esta forma de sociedad, el Cédigo de Comercio de Guatemala, en el
Articulo 195 define la sociedad de comanditas por acciones asi: “Aquella en la cual uno
o varios comanditarios, responden en forma subsidiaria, ilimitada y solidaria por
obligaciones sociales y uno o varios socios comanditarios tienen la responsabilidad
limitada al monto de las acciones que han suscrito, en la misma forma que los

accionista de una sociedad anénima.

Y en cuanto a la razén social, el Articulo 197 del Cédigo de Comercio: la razén social se
forma con el nombre de los socios comanditados o con los apellidos de dos o0 mas de
ellos, si fuesen varios y con el agregado obligatorio de la leyenda y Comparia Sociedad

en Comandita por Acciones, la cual podra abreviarse y Cia., S.C.A”".
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2. El negocio juridico

2.1. El hecho juridico base para el negocio juridico

Es importante conocer lo relativo al hecho juridico, para fundamentarnos bien y lograr
pleno entendimiento del negocio juridico, mismo que es el génesis de la relacion juridica

entre distintos sujetos.

Empezare entonces por definir el hecho juridico, Francisco de Blasco Gasco y Lorenzo
Prats Albentosa, afirman: “en términos generales, se suele definir cualquier
acontecimiento, natural o humano, a cuya verificacion el ordenamiento juridico liga

cualquier efecto juridico, constitutivo, modificativo o extintivo de relaciones juridicas™*.

A la luz de lo expuesto, es preciso afirmar, que el esquema légico del hecho juridico
reducido a su expresidon mas simple se obtiene manifestandolo como un hecho dotado
de ciertos requisitos, presupuestos por la norma que incide en una situacion

preexistente en la que inicia y la transforma en una situacioén nueva en la que finaliza.

En definitiva son hechos juridicos aquellos que el ordenamiento atribuye trascendencia
juridica, alterando situaciones preexistentes a ellos y configurando nuevas situaciones

nuevas a las que corresponden nuevas calificaciones juridicas.

* De Blanco Gasco, Francisco, Albentosa Prats, Lorenzo .Hechos y Actos juridicos. Pag. 101
23
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2.2. Origen y evolucién del negocio juridico x““

El término negocio juridico se debe como lo fundamental de su dogmatica a la doctrina
alemana del siglo XIX siendo esencialmente significativa la aportacion del autor
Savigny, cuyas lineas de pensamiento fueron las coordenadas de la construccion de la
escuela de los pandectistas. En una via de sucesiva abstraccion y generalizacién llegé
este autor a sintetizar unos caracteres comunes tanto a contratos como a testamentos y
otras actuaciones del sujeto de derecho en los cuales apreciaba el elemento comun de
una declaracion de voluntad con el fin inmediato de engendrar o destruir una relacion

juridica.

El vocablo negotium, se encontraba en los textos romanos, pero era utilizado con tanta
variedad de sentidos que lo hacia inservible para el lenguaje técnico juridico. Debido a
esto, no se introduce directamente en la ciencia juridica, hasta que se le dio especial
relevancia al término del acto juridico; entonces se empleaba la frase negocio juridico

para nombrar un tipo especial de acto juridico.

La consagracion de negocio juridico como técnico y figura base de la dogmatica del

Derecho privado, se debe en buena parte al esfuerzo de los pandectistas alemanes.

Puede destacarse como decisiva la obra de Savigny que utiliz6 como sin6nimos
declaracion de voluntad y negocio juridico unitaria y detalladamente la problematica del

negocio juridico.
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En la primera mitad del siglo XIX el concepto del negocio juridico puede considerarse
recibido en las doctrinas alemana, austriaca y belga de acuerdo a esto, el Cédigo Civil
de Sajonia de 1863 lo recoge y define como concepto técnico diciendo: “un acto es un
negocio juridico cuando la accién de la voluntad se dirige, de acuerdo con las leyes, a

constituir, extinguir o cambiar una relacion juridica”.

La mas intima esencia de la categoria del negocio juridico como la construyd la
pandectistica alemana en la primera mitad del siglo diecinueve, se halla en el hecho de
ser una categoria elaborada dentro de la teoria del sujeto de derecho, sin embargo

concebida en funcién de una teoria del sujeto de derecho.

La politica de los juristas alcanza, con la pandectistica, uno de sus puntos mas altos: los
pandectistas alemanes saben traducir en conceptos el sentido revolucionario de la

codificacion francesa y saben incluso traducirlo.

El proceso de abstraccién, que en Francia se habia detenido con la codificacién de la
categoria general del contrato, prosigue en Alemania mas alla del contrato. Si el
contrato evoca al menos la imagen de duplicidad de sujetos y, como referente
econdmico el acto de intercambio, el negocio juridico, que es pensable como acto de un
solo individuo, alcanza de manera mas completa la unidad del sujeto de derecho, y
elimina, con su maximo grado de abstraccion, cualquier posible referencia a la relacién

economica.
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A raiz de esto, el concepto de negocio juridico construido sobre una voluntad necesaria
y suficiente para producir efectos juridicos, satisface simultaneamente y realiza de
acuerdo a esa simultaneidad, la igualdad formal del derecho, el interés del comerciante

comprador y el interés del propietario vendedor.

Ahora bien, el negocio juridico de acuerdo a la Teoria de la Voluntad, es una
declaracion de voluntad que se exterioriza y que va dirigida a la creaciéon modificacion o
extincion de las relaciones juridicas. Por ello la declaracion de voluntad se constituye

por un acto por el que se exterioriza un determinado contenido.

De la definicion anterior, se puede inferir que la Teoria de la Voluntad, lleva aparejada
una inexorable inseguridad por lo que, fue preciso establecer los siguientes correctivos:
Ihering, preocupado por las exigencias del comercio juridico, encontré como remedio de
emergencia la idea de la culpa in contrahendo que fundamenté en textos romanos. La
consecuencia era la responsabilidad del interés contractual negativo que, por lo demas,
se encontraba con las aplicaciones de la culpa aquiliana en la practica franco-italiana.
Windscheid, llegd al mismo resultado por otro camino, formulando la Teoria de la
confianza que juridicamente se apoya en el compromiso tacito de garantia, con la

misma consecuencia, es decir, la indemnizacion del contratante defraudado.

El Cdédigo Civil guatemalteco, en su libro quinto reconoce la categoria del negocio
juridico como categoria legislativa, ordenante de todo el ambito de la autonomia
privada, en relacion de género a especie respecto de contrato (excluye al matrimonio y

al testamento de la categoria del negocio juridico), a pesar de que como se expuso es
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un concepto abstracto y no tiene ninguna operatividad practica, lo que le hace perder

casi todo contacto con la realidad normativa y mas aun con la existencial.

2.3. Definicion de negocio juridico

“El negocio juridico se define como “declaracién de voluntad creadora de efectos
juridicos, es decir acto con el cual el individuo regula por si los intereses propios de las

relaciones con otro”.™

El negocio juridico a mi entender es el acto en virtud del cual un sujeto de derecho
regula sus intereses propios en las relaciones con otros, con sujeciéon a las normas que

el ordenamiento juridico positivo dispone para determinar sus efectos tipicos.

Es correcto enmarcarlo como un acto juridico dada la manifestacion de voluntad del o
los sujetos destinada como ya observamos, a regular una relacion o una situacién
juridica. Su importancia radica en que representa el imperio de la voluntad de los
particulares en el derecho de ahi que la categoria negocio juridico sea la mas

importante dentro del campo del derecho privado.

El negocio juridico se fundamenta en una declaracién de voluntad ya sea de una o de
varias partes con la intencion de producir un determinado efecto juridico, dentro de lo

establecido en la ley vigente ya que este tiene como fin, la regulacién de las relaciones.

** Betti. Teoria del negocio juridico. Pag. 57
27
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2.4. El negocio juridico mercantil

Segun Villegas Lara: “teniendo en cuenta que el derecho mercantil es el conjunto de
normas juridicas codificadas o no que regulan la actividad profesional de los
comerciantes, las cosas mercantiles y los negocios juridicos mercantiles”'®, de acuerdo
con lo anterior, es correcto deducir que el negocio juridico mercantil, es aquel negocio
que tiene por objeto un acto licito de comercio, de tal forma que sea posible inferir que
un acto de comercio es todo aquel que se encuentra regulado en Guatemala de
acuerdo a nuestro Cdédigo de Comercio decreto 2-70 del Congreso de la Republica,
entonces, el negocio juridico mercantil es considerado un acto de comercio en virtud de

gue las partes que intervienen sean o no sean comerciantes.

El Articulo 2 del Decreto 2-70 del Congreso de la Republica de Guatemala, establece
que son comerciantes aquellas personas que en nombre propio y con fines de lucro

ejercen las siguientes actividades:

a. La industria dirigida a la produccion y transformacion de bienes y la prestacion de
servicios;

b. La intermediacion de bienes y la prestacion de servidos;

c. La banca, seguros y fianzas; y

d. Los auxiliares de los anteriores.

' Villegas Lara. René Arturo. Ob. Cit. Pag. 21
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comercio realizadas entre comerciantes y no comerciantes. Es importante mencionar
que la legislacion guatemalteca, considera comerciantes a las sociedades con forma

mercantil, cualquiera sea su objeto.

Por ello se puede considerar que el negocio juridico mercantil es aquel en el cual
intervienen personas quienes son consideradas comerciantes realizando actos que
conforme a la ley, sean considerados como de comercio; por lo tanto tendra que ser un
acto voluntario y licito realizado de conformidad con una norma juridica en el cual dos o
mas personas convienen en crear, modificar o extinguir derechos y obligaciones,

derivados de actos o actividades de comercio.

2.5. El contrato

En el sistema contractual romano, solo se consideraban contratos aquellos acuerdos
tipificados en el lus Civile, por lo cual se hace necesario dejar claro los términos

convencioén, pacto y contrato.

Originariamente, la voz contractus, no poseia un preciso significado técnico juridico, ya
gue etimoldégicamente, contractus es el participio del verbo contrahere que literalmente
significa lo contraido. Lo contraido es un negocio o mas exactamente una obligacion.
Entonces, contractus, es aquella situacion que da origen a ese especial vinculo juridico

gue en ese entonces consistia la obligatio.

29



A raiz de esto, en el Imperio Romano, el contrato no pudo ser precisado de forma<
definitiva y general, porque se crearon diferentes tipos contractuales que dependian de
las necesidades practicas de las personas, mas que de alguna otra circunstancia; es
por ello que a éstos se les denomindé pacto o convencidbn y no contrato como
actualmente se le llama. El pacto, consistia en un acuerdo de voluntades que no
generaba ninguna obligacién; y la convencion era, también, un acuerdo de voluntades
pero necesitaba de algun requisito especial o bien de la entrega de una cosa, para su

existencia.

En consecuencia los romanos no tenian la necesidad de otra figura contractual y por

ello no se preocuparon en transmitirnos una definicién precisa del mismo.

La convencion redundo es el acuerdo de voluntades que recae sobre un negocio
juridico que tenga por objeto crear, modificar o extinguir algin derecho destinado a
producir efectos, es decir, a reglar los derechos de las partes. Era un negocio bilateral o
multilateral por cuanto requerira el concurso de dos o mas voluntades. La convencién

constituye el género con respecto a los contratos.

Con el paso del tiempo, el pacto se fue asimilando al contrato al otorgarle acciones para
exigir su cumplimiento. El contrato se aplica a todo acuerdo de voluntades reconocido
por el derecho civil, dirigido a crear obligaciones civilimente exigibles, estaba siempre
protegido por una accién que atribuia plena eficacia juridica, cosa que también ocurria

con algunos pactos que no entraban en la categoria de contratos, pero existia también
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un gran niumero de convenciones o pactos que a diferencia de los contratos no estaban

provistos de accién para exigir su cumplimiento y carecian de nombre.

Las cosas continuaron de esta forma hasta bien avanzados los siglos intermedios, en
los que la influencia del derecho candnico hace pensar que el puro acuerdo, sin forma
ni entrega de cosa y sin tiempo determinado puede engendrar obligaciones, sin
embargo tuvieron mas importancia las necesidades del trafico mercantil naciente ya que
requirié agilidad, flexibilidad y eficacia aunque eran soportados por los formalismos o el

encaje dentro de los moldes tipicos y predeterminados.

En esta linea, el Derecho de Castilla se situé al frente de las teorias anti formalistas,
pensamiento que alcanzo su tope al faccionarse el muy reconocido Ordenamiento
Espafol de Alcala en el afo 1340, este cuerpo juridico, tuvo en consideracion este
principio dentro de su titulo dieciséis aunque aun no se considero al contrato como un

acuerdo de voluntades propiamente dicho.

En el siglo XIX, a raiz de los progresos técnicos y la prosperidad de los pueblos durante
el periodo liberal, es cuando se define al contrato como actualmente se le conoce, esto

debido a la influencia de caracter tipico y politico.

De hecho fue el autor francés Pothier quien, por primera vez, pone de manifiesto la
existencia de una categoria general de “contrato” que, como tal categoria general, era
inexistente en el derecho romano y por medio de este autor, y de el derecho francés

tomaran la mayoria de legislaciones la forma de normar los contratos.
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De acuerdo a este orden de ideas, la conclusién a la que llegaron fue obvia, al darse
cuenta que el contrato como categoria, es manifestacion Unicamente del
consentimiento, conclusion que inspira al Codigo de Napoledn (Code de Napoledn ), y
por lo tanto al resto de codigos civiles los cuales son resultados del ideario lus

naturalista, sino también tienen una marcada forma liberal.

Como consecuencia del sentir liberal, el contrato se transforma en el pilar que serviria
para explicar y construir toda clase de instituciones juridicas, es decir, que éste es el

punto central del ordenamiento juridico de todo Estado.

Desde ese entonces a nuestros dias, se ha cambiado muy poco en cuanto a la esencia
del contrato ya que se funda en la obligatoriedad y la fuerza vinculante, condiciones que

provienen del acuerdo de voluntades entre las partes.

Es importante acotar que actualmente, la tendencia del contrato como dominante del
mundo juridico, esta sufriendo una gran transformacién, esto se debe principalmente a
que se pretende reemplazar esencialmente las bases sobre las cuales descansa la
contratacidon. Ya que se considera que el contrato es un medio de satisfaccion
econdmica, que como todas las instituciones fundamentales, quedan articuladas en la

sociedad para la satisfaccion del bien comun.
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El tratadista Manuel Ossorio establece que contrato es: “Un acuerdo de voluntades
escritas, manifestado en comun entre dos o mas personas con capacidad (partes del
contrato), que se obligan en virtud del mismo, regulando sus relaciones relativas a una
determinada finalidad o cosa, y a cuyo cumplimiento pueden compelerse de manera
reciproca, si el contrato es bilateral, o compelerse una parte a la otra, si el contrato

es unilateral”."®

Para Puig Pefa contrato es “el acuerdo de voluntades anteriormente divergentes, por
virtud de la cual las partes dan vida, modifican y extinguen una relacion juridica de

caracter patrimonial”.'”

En virtud de estas definiciones se puede inferir que una definicidbn de contrato sera: un
acuerdo de voluntades, por medio de cual dos 0 mas personas capaces, quienes seran
las partes del contrato, se obligan mutuamente para crear, modificar o extinguir una
relacion juridica, la cual sera ley entre las partes consignantes, pudiendo modificarla

unicamente de comun acuerdo entre las mismas.

El cdédigo civil portugués, define al contrato en su Articulo 641: Contrato es el acuerdo
por el cual dos o mas personas se transfieren entre si algan derecho o se sujetan a

alguna obligacion.

' 0ssorio, Manuel, Diccionario de Ciencias Juridicas y Politicas, 12 edicién electrénica, pag. 218
v Puig Pefia, Federico, Compendio de derecho civil espaiiol tomo Ill. Pag. 329
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Sobre el contrato el Codigo Civil espanol que establece una amplia reglamentacién de
los contratos, establece en su Articulo 1254: El contrato existe desde que una persona
0 varias personas, consienten en obligarse, respecto de otra u otras, a dar alguna cosa
o prestar algun servicio. Ademas en el articulo 1089 menciona al contrato al enumerar

las fuentes de las obligaciones.

El Articulo 1091 afirma que: las obligaciones que nacen de los contratos tienen fuerza

de ley entre las partes contratantes y deben cumplirse a tenor de los mismos.

El Cdédigo Civil Decreto Ley 106, en el Articulo 1517 establece a los contratos de esta
manera: “Hay contrato cuando dos 0 mas personas, convienen en crear, modificar o

extinguir una obligacion”.

De acuerdo a lo anterior, se puede observar que en el Cdédigo Civil guatemalteco esta

en un sentido parecido a las legislaciones extranjeras.

2.5.2. Ineficacia de los contratos

Se consideran ineficaces los contratos que carezcan de alguno de los elementos
esenciales, o que estuvieran viciados de alguna manera. La ineficacia tiene distintas
manifestaciones y efectos segun la clase de invalidez que se cause al contrato, las

cuales se citan a continuacion:
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Nulidad absoluta: segtiin Cabanellas es la: "llegalidad absoluta de un acto. La nulidad
puede resultar de la falta de las condiciones necesarias y relativas, sea a las cualidades
personales de las partes, sea a la esencia del acto; lo cual comprende sobre todo la
existencia de la voluntad y la observancia de las formas prescritas para el acto. Puede
resultar también de una ley. Los jueces no pueden declarar otras nulidades de los actos

juridicos que las expresamente establecidas en los codigos™'®

El Articulo 1301 del Cédigo Civil indica que “hay nulidad absoluta en un negocio juridico
cuando su objeto sea contrario al orden publico, contrario a las leyes prohibitivas
expresas y por la ausencia o no concurrencia de los requisitos esenciales para su

existencia”.

Si tomamos en cuenta lo escrito, entonces tendremos claro que cuando hablamos de
nulidad absoluta, estamos estableciendo que no hemos cumplido con los requisitos
esenciales y que si en dado caso los hemos cumplido, entonces el objeto de la
obligacién o contrato va en contra del orden publico o a las leyes prohibitivas expresas;

por lo tanto dicho contrato sera nulo.

Si ademas tomamos en cuenta lo prescrito en el Articulo 1301 del Cédigo Civil,
enfocandonos en el segundo parrafo, se hace notar que aquellos negocios que
adolezcan de nulidad absoluta, no producen efectos, ni son revalidables por

confirmacién, por lo cual las partes no pueden subsanarlo.

'8 cabanellas, Guillermo, Diccionario Juridico Elemental. Pag. 101
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Entonces cabe decir que si algin contrato adolece de nulidad absoluta es imposible que

nazca a la vida juridica y por lo tanto que genere efecto legal alguno.

Nulidad Relativa: la cual Ossorio, definié como: “es la que ha de ser alegada y probada
por ciertas personas para que la invalidacion surta efecto. Cabe subsanarla por la
confirmacién, porque sus defectos no son substanciales en absoluto, ni de orden
publico inexcusable”. ° “Carlos Vasquez Ortiz indica al respecto: "Un negocio juridico
es anulable cuando aun produciendo sus efectos, estos pueden cesar en virtud de
accion judicial ejercitada por quien alega la existencia de vicios y defectos de su

constitucion”?°.

La legislacién guatemalteca apunta a que concurran ciertos elementos como lo son: la
existencia de un contrato valido, que no se haya consumado sino que esté pendiente de
cumplimiento y que las partes acuerden disolverlo o que se declare disuelto en virtud de

resolucién de juez competente.

Se puede decir que la rescision voluntaria se da cuando es de mutuo acuerdo y estan
pendientes de cumplimiento los contratos validamente celebrados; rescision judicial
cuando se precisa de un motivo especifico indicado por la ley derivando en la
interposicion de una demanda en juicio sumario por el contratante que ha sufrido
perjuicio econdémico o lesidon patrimonial, y de esta manera la sentencia declarara

disuelto el negocio o contrato en virtud de la accién rescisoria, la accion para pedir la

¥ Ossorio Alvarez, Carlos, Derecho civil. Pag. 30
0 Vasquez Ortiz, Carlos, Derecho civil Ill. Pag. 36.
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rescision dura un afo a partir de la celebracion del contrato; y la rescisiéon forzosa o
legal que se da cuando surgen situaciones fortuitas ajenas a los contratantes que

impiden el cumplimiento del contrato.

2.6. Caracteres de las obligaciones mercantiles

Antes de iniciar con lo que sera el contrato mercantil es importante sefalar las

caracteristicas propias de las obligaciones mercantiles.

2.6.1. Solidaridad de deudores

Una obligacidn mancomunada es aquella obligacién en la cual intervienen dos o mas
personas, sea como figura activa o pasiva; como versa acerca de esta obligacién el
Articulo 1347 del Cbédigo Civil: La mancomunidad puede ser simple o solidaria, es
simple cuando uno de los sujetos responde de una parte de la obligacion y solidaria

cuando cualquiera de ellos responde de la totalidad frente al sujeto del derecho.

De acuerdo al Articulo 1353 del Cédigo anteriormente mencionado, para que una

obligacién mancomunada sea solidaria, se necesita que se pacte expresamente.

Referido a la mancomunidad simple, el Articulo 1348 del Cédigo Civil establece que por
la simple mancomunidad no queda obligado cada uno de los deudores a cumplir
integramente la obligacion ni tiene derecho cada uno de los acreedores a exigir el

cumplimiento total de la misma. De darse ese caso, el crédito o deuda se dividira en
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cuantos acreedores o deudores hayan y cada division sera una deuda o cré
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separado.

Ahora bien el Codigo Civil en el Articulo 1352 establece lo que viene a ser la
mancomunidad solidaria, este articulo, literalmente versa de esta forma: La obligaciéon
mancomunada es solidaria cuando varios deudores estan obligados a una misma cosa,
de manera que todos o cualquiera de ellos pueden ser constrefidos al cumplimiento
total de la obligacién, y el pago hecho por uno solo libera a los demas; y es solidaria con
respecto a los acreedores cuando cualquiera de ellos tiene el derecho de exigir la

totalidad del crédito, y el pago hecho a uno de ellos libera al deudor.

Hay que poner especial atencién al Articulo 1353 el cual estipula que para que exista
una mancomunidad, debe ser expresa por convenio de las partes o bien por virtud de la

ley, en el ambito civil no existe la presuncion de mancomunidad.

Ahora si se toma en cuenta los articulos mencionados, y se analizan con el Articulo 674
del Cédigo de Comercio, se llega a la conclusidn que cuando existe mancomunidad en

las obligaciones mercantiles, sera salvo pacto en contrario, solidaria.

2.6.2. Exigibilidad de las obligaciones

En concordancia al Articulo 1283 del Coédigo Civil, en el caso de omisién en el pacto
acerca del plazo del mismo, o si se dejo a voluntad del deudor determinar la duracion

del mismo, el acreedor interesado en la prescripcién del plazo, debe de recurrir a juez
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competente para que sea el juez quien dicte el plazo. Totalmente contrario a este caso
es lo que sucede dentro de las obligaciones mercantiles, debido a que de acuerdo al
Articulo 674 del Cédigo de Comercio indica que las obligaciones en las que no se pacte
plazo fijo, son exigibles inmediatamente a menos que el termino sea consecuencia

propia de la naturaleza del contrato.

2.6.3. Mora mercantil

La mora es aquella conducta en la cual recae el sujeto si no cumple con la obligacion o
no acepta la prestacion del deudor. Como caracteristica propia del derecho civil, es que
para caer en mora, y de acuerdo a lo establecido en el articulo 1431 del Cédigo Civil, es
necesaria la interpelacion, esto es un requerimiento en forma judicial o por medio de
notario. De nuevo se encuentra una conducta contraria dentro de las obligaciones
mercantiles; dentro de la cual se incurre en mora sin necesidad de requerimiento, y

basta unicamente que el plazo sea exigido o que el mismo sea vencido.

La excepcidn a esta regla, se da cuando hay titulos de crédito o bien cuando hay pacto

en el contrato.

El Cddigo Civil, establece que la mora del deudor genera dafios y perjuicios que deben
ser pagados al acreedor, pero ellos deben ser consecuencia inmediata y directa de la
contravencion, el Coédigo mencionado se orienta a obligar a que se pruebe

fehacientemente que esos dafios y perjuicios se han causado 0 que necesariamente
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se trate de una clausula indemnizatoria.

En lo mercantil sucede lo contrario, hay un mandato para el deudor moroso de pagar
los dafios y perjuicios salvo pacto en contrario; cuando la obligacion tuviere por objeto
una cosa cierta y determinada o determinable estos dafnos y perjuicios se cuantificaran
en relacion al interés legal sobre el precio del contrato y a la falta de este, por el que
tenga en la plaza al dia del vencimiento, el de su cotizacion en la bolsa si se trata de

titulos de crédito, y en defecto de lo anterior, el que fijen expertos.

2.6.4. Retencion

Al tenor del Articulo 682 del Decreto ley 106, Cddigo Civil; la retencion es un derecho, y
una facultad que le es otorgada al acreedor mercantil que posea un crédito que pueda
ser exigible, para que pueda retener bienes muebles o inmuebles de su deudor que él
tenga en su poder, o bien por titulos de crédito representativos, cuando a la hora de que
la obligacién sea exigida, el deudor no cumpla, o en otro caso hasta que el deudor
cumpla, en esta caso la retencidbn funciona como garantia del cumplimiento de la

obligacion.

Aunque los bienes estan retenidos, la propiedad sigue siendo del deudor, por lo que el
acreedor estd obligado a velar por su conservacion por eso la ley asigna a este las

obligaciones de un depositario las cuales enumerare a continuacion:
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a. Guardar la cosa depositada y abstenerse de hacer uso de ella;
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b. Registrar las cosas que se han entregado embaladas o selladas;

c. Avisar de cualquier pérdida o deterioro que pudiera sufrir la cosa y de las medidas
que deben tomarse para evitarlo;

d.Indemnizar los dafos y perjuicios que por dolo o culpa sufriere el deudor con relacion
a la cosa.

En cuanto a

la retencién existen otras disposiciones,

las cuales enumero a
continuacion:

a. Cesa la retencion si el deudor consigna la suma adeudada o la garantiza;
b. La disposicion que el deudor haga de los bienes retenidos, no afecta la retencion;

c.Cuando los bienes retenidos son embargados, el acreedor que los posee tiene

derecho a conservar los bienes con caracter de depositario judicial, a ser pagado

preferentemente si el bien retenido estaba en su poder en razén del mismo contrato

que origino su cuenta ya ser pagado con prelaciéon al embargante, si su relacién de
crédito es anterior a la de este; y
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d. El acreedor que retiene pagara costas judiciales, dafios y perjuicios, si no entabla la

demanda dentro del término legal, o si se declara improcedente su demanda.

La ley no se especifica el término para entablar la demanda, al menos que en cada

contrato se pronuncie sobre este particular.

2.6.5. Nulidad de las obligaciones plurilaterales

El Articulo 689 del Cédigo de Comercio, establece que si por alguna razén existe
nulidad que afecte la obligacién de una de las partes, en un negocio plurilateral, no
anula el negocio juridico de forma total, sino solo anula la obligacién de la parte que
provoco la nulidad, con excepcion que este hecho haga imposible la existencia del

hecho.

Negocio juridico plurilateral, es aquel en el cual los sujetos, no tienen intereses ni
estatus juridicos contrapuestos, tal es el caso del contrato de sociedad esta disposicion
no es solo del derecho mercantil sino que dentro del el derecho civil esta previsto dentro

del contrato de sociedad civil.

2.6.6. Capitalizacion de intereses

Esta caracteristica es conocida también como anatocismo; lo cual es prohibido dentro

del ambito civil, ya que de acuerdo al Articulo 1949 del Codigo Civil lo prohibe.
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se adeude por ese concepto acrecienta el capital, de manera que, a partir de la

capitalizacion, los intereses aumentan porque se elevo la suma del capital.

La capitalizacién de intereses era conocida también como negocio bancario y esta
regulado en el Articulo 691 del Cédigo de Comercio, también se extiende a todos los
tipos de obligaciones mercantiles siempre que se pacte en el contrato y que la tasa de
interés no sobrepase la maxima que cobran los bancos, permitiendo de esta forma que

sea utilizado principaimente en el negocio bancario.

2.6.7. Vencimiento de las obligaciones de tracto sucesivo

Si se tiene como base lo prescrito en el Articulo 693 del Cédigo de Comercio, se
entiende que las obligaciones de tracto sucesivo, dan por vencido el plazo de la

obligacion y la hace exigible salvo pacto en contrario.

2.7. El contrato mercantil

De conformidad con el derecho espafiol, se puede decir que un contrato mercantil, es

aque! negocio juridico bilateral que tiene por objeto un acto de comercio.

Para que un contrato sea considerado dentro del ambito del trafico mercantil, es
necesario observar la funcién de las partes que intervienen en el, esto es verificar si las

partes son 0 no comerciantes, y también si circunscribe un objeto que el Cbodigo de
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se llega a la conclusién acerca si un contrato es mercantil o no.

Los Articulos dos, cuatro y cinco del Cédigo de Comercio, ejemplifican que sucederia si
en los negocios interviene alguien que no fuese comerciante y en su propio epigrafe
(sin validez dentro del ambito juridico) estipula un negocio mixto.

Ahora bien, es necesario estudiar los caracteres que posee un negocio eminentemente
mercantil, debemos tomar en cuenta ciertos criterios podemos mencionar que su objeto
sea una actividad econémica y tener como finalidad el animo de lucro, con

independencia de las partes las cuales pueden o no ser comerciantes.

2.7.1. Principios de la contratacion mercantil

La doctrina muestra varios principios utiles para la contratacién mercantil, entre los

cuales se hace necesario mencionar los principios que enumero a continuacion:

a. La verdad sabida;

b. La buena fe guardada,

c. Toda pretensién se presume onerosa;

d. La intencién de lucroy

e. Ante la duda debe de favorecerse las soluciones que hagan mas segura Ia

circulacion.
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Si  se aplica lo contenido dentro de lo normado por la ley, se observa que las
obligaciones mercantiles se interpretan, ejecutan y cumplen de conformidad con los

principios de verdad sabida y buena fe guardada.

Es propio de las obligaciones mercantiles, el poco formalismo con las que éstas operan,
y gracias a esto es que las partes que se ven obligadas dentro de una relacién del tipo
mercantil, de hecho conocen la totalidad de sus derechos y obligaciones lo cual los deja
con la libertad suficiente de vincularse de buena fe en cuanto a sus intenciones y
deseos de negociar para no darle una interpretacion distinta a los contratos ya que en

otro caso se destruiria la seguridad con la que cuenta el trafico mercantil.

El cumplimiento de los deberes y el ejercicio de los derechos son rigurosos porque solo

de esa manera puede conseguirse armonia en la intermediacion para la circulacion de

los bienes y la prestacion de servicios.

2.8. Caracteristicas de los contratos mercantiles

2.8.1. La representacion para contratar

En el derecho mercantil se utiliza lo que se denomina representaciéon aparente, es decir

gue una persona se manifiesta como representante de otra, sin necesidad de mandato,

como ocurre dentro del ramo civil.
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De conformidad con lo indicado en el parrafo que antecede, el Cédigo de Comercioen ™~
el Articulo 670, establece: Quien haya dado lugar, con actos positivos u omisiones
graves a que se crea, conforme a los usos del comercio, que alguna persona esta

facultada para actuar como representante, no podra invocar la falta de representacion

respecto a terceros de buena fe.
2.8.2. Autonomia de la voluntad
Este principio a pesar de ser netamente doctrinario es importante resaltarlo.

Ahora bien si se revisa la legislacion guatemalteca vigente, se encuentra regulada en el
Cddigo Civil que establece que para la validez de cualquier negocio juridico es
necesario que quienes intervienen en éste tengan la capacidad legal para declarar su
voluntad, de lo contrario este podria ser declarado nulo. Por tal virtud este principio,
consiste en la libertad que tiene cualquier individuo de contratar o pactar de acuerdo a

su necesidad y voluntad.

Este cuerpo legal establece como limite a la contratacién que no se viole este principio,
ademas que el objeto del negocio juridico sea licito y que el consentimiento otorgado
por las partes sea libre de vicios.

2.8.3. Formas del contrato mercantil

De acuerdo al Codigo Civil, en Guatemala las personas pueden contratar y obligarse:
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a. Por medio de escritura publica;
b. Documento privado;
c. Acta levantada ante el alcalde del lugar; y

d. Por correspondencia y verbalmente.

En el derecho mercantil, la forma de contratarse es mas simple, ya que los contratos de
comercio no estan sujetos para su validez a formalidades especiales ya que el derecho
mercantil tiene como caracteristica esencial el poco formalismo, o que da como
resultado, que cuando las partes se obliguen reciprocamente, lo haran de acuerdo a los

términos que crean convenientes.

Hay contratos que quedan fuera de este rubro por cuanto que son fos contratos
solemnes, dentro de los que se menciona el contrato de fideicomiso y el de sociedad,

gue deben celebrarse mediante escritura publica.

2.8.4. Contratos por adhesion

El contrato por adhesién ha sido criticado en la doctrina por poner en desventaja al
consumidor frente a la persona que ofrece un bien o un servicio, sin embargo quienes lo

defienden consideran que es el medio mas adecuado para aquellas transacciones que

se dan en grandes cantidades.
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Ahora bien en el ambito mercantil, esta forma de contratar es el pan de cada dia, es por
eso que la ley se ha visto en la necesidad de limitarla y a través del Cddigo de

Comercio, ha provisto de proteccién al contratante, que recibe la oferta del contrato.

El Cédigo de Comercio distingue dos situaciones que disciplina el contrato por

adhesion:

a. Contrato mediante formularios, Articulo 672: En los contratos estandarizados

mediante formularios, su interpretacion se rige mediante las siguientes reglas:

e Se interpretan, en caso de duda, en sentido menos favorable de quien preparo el
formulario;

e Cualquier renuncia de derecho tiene validez si en la redaccion del documento
aparecen caracteres tipograficos mas grandes o diferentes al resto del
documento;

e las clausulas adicionales prevalecen sobre las generales, aunque estas no

hayan sido dejadas sin efecto.

b. Contrato mediante pélizas, Articulo 673: Hay contratos que se celebran mediante
pélizas como lo es el seguro, mediante facturas por ejemplo en una compraventa y
mediante érdenes o pedidos en el suministro. En estos contratos puede suceder que
los términos en que se contrato difieran de lo que dice el documento, para ello se
puede pedir una rectificacion dentro de quince dias siguientes a aquel en que se

recibe el documento; de lo contrario, se consideran aceptadas las condiciones
48
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consignadas. Asimismo, si la persona contra quien reclama no contesta dentro de ’

quince dias, se considera aceptada la rectificacion. En estos dos casos debe tenerse
silencio como tactica manifestaciéon de voluntad. A estas formas de contratar también

se les aplica las reglas de interpretacion antes descritas.

2.8.5. Libertad de contratacion

El contrato en si es la maxima expresion de la libertad juridica, porque ninguna persona

esta obligada a celebrar contrato alguno.

El Articulo 681 del Cddigo de Comercio establece que nadie se le puede obligar a
contratar sino cuando rehusarse a ello significa un acto ilicito o abuso de derecho. La
ley pretende que si una persona habilita una empresa para ofrecer al publico bienes y
servicios esta persona tiene la libertad juridica para decidir si contrata o no con una

persona.

2.8.6. Omision de impuestos

Cuando los sujetos no cumplen con sus obligaciones fiscales, podrian ocasionar que los
actos en los que intervengan adolezcan de ineficacia ya que podrian verse afectada la
buena fe comercial, de acuerdo al coédigo de comercio, en su Articulo 680, establece
que si bien no hay ineficacia en la obligacidén, tampoco habra libertad para no pagar los

impuestos adeudados.
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2.9. Clasificacion de los contratos

Los contratos han sido clasificados doctrinalmente por la mayoria de tratadistas de la
siguiente manera: principales y accesorios, unilaterales y bilaterales, gratuitos y

onerosos, conmutativos y aleatorios, consensuales y reales, tipicos y atipicos.

Actualmente, el Codigo Civil guatemalteco en su capitulo quinto, adopta esta
clasificaciéon doctrinaria, razon por la que se hace una pequena referencia a cada uno
de los contratos anotados anteriormente, para ello se ha tomado en cuenta lo
establecido por el tratadista esparol Diego Espin Canovas en el Manual de Derecho

Civil Espariol.

2.9.1. Principales y accesorios

Principales, seran aquellos que existen por si mismos. Accesorios son aquellos que
estan sujetos a un contrato principal para subsistir por lo que si el principal es declarado

nulo o inexistente también lo sera el accesorio.

2.9.2. Unilaterales y bilaterales

Son unilaterales aquellos en los cuales solo naceran obligaciones para una de las
partes. Los bilaterales que la doctrina también reconoce como sinalagmaticos son
aquellos en los cuales intervienen dos partes, una de ellas serd deudora y la otra

acreedora.
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2.9.3. Gratuitos y onerosos

Son gratuitos, aquellos contratos que persigan que la ganancia obtenida, sea
Unicamente para una parte de las que intervienen en la obligacion. Onerosos seran
aquellos cuya finalidad, es obtener de forma reciproca beneficios o utilidades, para las
partes que intervienen en estos, los cuales van a resultar de la aplicacién del contrato

que fue aplicado.

2.9.4. Conmutativos y aleatorios

Los conmutativos; constituyen una subdivision de los onerosos, en los cuales se

apreciara ya sea beneficio o perdida cierta y determinada la cual iniciara desde el

otorgamiento del contrato. Los aleatorios, estan referidos a alguna circunstancia o

acontecimiento incierto, para que del contrato se derive aumento o detrimento.

2.9.5. Consensuales y reales

Consensuales se consideran aquellos que necesitan el consentimiento de las partes

que sea valido. Los reales son aquellos que requieren la existencia previa de la cosa

para su subsistencia.
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Los contratos tipicos son aquellos que se encuentran regulados expresamente dentro

de la ley vigente. Los contratos atipicos por el contrario, seran aquellos que no se

encuentran regulados de forma especifica en un ordenamiento legal.
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3. Contrato de co-branding

Uno de los contratos que se utilizan en la practica y no tiene regulacion legal especifica

es el contrato de co-branding.

3.1. Consideraciones generales

La Constitucion Politica de la Republica de Guatemala, establece que es un deber del
Estado garantizar a sus habitantes el desarrollo integral como personas; siendo parte
de ese desarrollo, todas las actividades del tipo econdémico necesarias para satisfacer
sus necesidades, especificamente las actividades dedicadas al comercio. El mismo
cuerpo legal establece que en Guatemala, es reconocida la libertad de industria,

comercio, y trabajo con excepcidon de aquellas limitantes que la ley impone.

El Cédigo de Comercio de Guatemala, esta regulado para responder a las necesidades
del desarrollo economico del pais, puesto que esta estructurado con una orientacion
filoséfica y un toque realista. Enfatizado lo anterior nuestro codigo, tiene criterio
mercantil amplio y flexible para incentivar la libre empresa facilitando su formacion y

tratando de agilizar el trafico mercantil.

En busca de ampliacion del ambito mercantil, y buscando la creatividad de la persona

para crear nuevas formas de contratacion y plasmarlas en contratos; las cuales pasan a
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crear nuevas formas de contratacion y plasmarlas en contratos; las cuales pasan a
ley entre las partes aunque dichas formas de contratacién no estén reguladas
legalmente, esta libertad se encuentra supeditada a no ir en contra de leyes prohibitivas
expresas 0 el orden publico. En cuanto a la regulacidén y codificacion cabe mencionar
que es dificil codificar todos los contratos mercantiles debido al constante cambio y

evolucion del derecho mercantil.

Uno de los contratos que se utilizan en la practica y no tiene regulacion legal especifica
es el contrato de co-branding el cual es la reunién de dos marcas en un mismo
producto. Tales marcas se conjuntan con el deseo de obtener ganancias y reducir

gastos y riesgos al momento de crear y lanzar productos nuevos al mercado.

El co-branding es un contrato en el cual no solo las grandes marcas pueden crear una
alianza para su fortalecimiento, de hecho la mayoria de ocasiones son marcas de
menor poder quienes lo realizan para poder competir con las grandes marcas

nacionales e internacionales.

En virtud de lo anterior se puede explicar lo siguiente:

1. Nos referimos al co-branding como un contrato de integracion empresarial, ya que

en este tipo de contratacion intervienen dos empresas representadas como marcas.

2. Este es un contrato atipico mercantil ya que no se encuentra regulado en la

legislacion de Guatemala.
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contrato son netamente onerosas.

4. En este tipo de contrato intervienen dos partes.

3.2. Evolucion historica del contrato de co-branding

A lo largo de la historia, se ha tratado de obtener mayor ganancias a menor costo; las
grandes empresas estan siempre apoyadas en grandes marcas, pero el desarrollo de
nuevos productos ha sido un problema para estas grandes empresas, lo cual ha llevado

a que se desarrollen nuevas formas de desarrollo de productos a menor precio.

En vista de esto se intentaron miles de formas de hacer menos costosas el desarrollo y
lanzamiento de nuevos productos, de los cuales derivaron las ya conocidas, encuestas,

pruebas de muestreo, etc.

Fue en la década de los ochenta que este contrato, comenzé a tomar auge, cuando la
empresa McDonalds revoluciono la industria comercial, al empezar a utilizar la marca

Coca-Cola como acompafante de sus productos.

Posteriormente y basado en el éxito que adquirieron ambas empresas y sus respectivas
marcas al promocionarlas juntas, mas establecimientos de comida comenzaron a
promocionar sus productos de manera conjunta, de esta forma nacioé el contrato de co-

branding.
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El contrato de co-branding como se observa anteriormente, es una técnica que ya tiengx.,, ,. (574
mucho tiempo desde su surgimiento. Pero fue en la década de los noventa que su
practica se intensificé y ademas adquirié6 nuevas modalidades y formatos, los cuales

siguen siendo utilizados y contintan en evolucion en la actualidad.

3.3. Definicion

Para tener un correcto criterio acerca de este contrato, refiero lo indicado por Manet
Marti que indica:’el contrato de co-branding basicamente es la asociacién de dos

marcas con el fin de potenciar el valor y rentabilidad de las mismas.”’

Para que esta asociacion resulte exitosa es de vital importancia la adecuacidén y

complementacién que se debe dar entre las mismas.

Ei Doctor Carlos Molina Sandoval, define este contrato de esta forma: “Es la asociacién
de dos marcas con el fin de potenciar el valor y la rentabilidad de las mismas,

manteniendo intactos sus nombres comerciales”.??

Este tipo de asociacion ofrece a marcas establecidas encontrar una fuente de ingresos
diferente y a las nuevas les aporta la credibilidad y la confianza que necesitan en

mercados escepticos.

I Manet, Marti, La estrategia del Co-branding. pag.10
2 Molina Sandoval, Carlos, Contratos Atipicos Mercantiles Actuales, Mc Graw Hill, p.66
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De acuerdo con lo anteriormente expuesto, el contrato de Co-branding a mi criterio, es
una forma de negocios que algunas franquicias han adoptado con éxito, pero no
podemos perder de vista que el modelo por si mismo no es una franquicia, sino la unién
0 asociacion de dos o0 mas sistemas de negocio, marcas, productos o actividades que
se complementan entre si, compartiendo el local, gastos de operacion, practicas
comerciales, estrategias de mercadotecnia y sobre todo esta unidén les permite un
mayor posicionamiento de mercado a menores costos, logrando con ello una mayor

rentabilidad.

El contrato de co-branding sin duda alguna es una muy buena alternativa para hacer
crecer mas rapidamente un negocio solo se debe tomar en cuenta que también
presenta algunos riesgos, como por ejemplo confundir al consumidor final en cuanto a
que producto es realmente el que esta adquiriendo o quien de las dos 0 mas marcas es
quien le esta prestando directamente el servicio, para evitar esto y por supuesto evitar
confusiones y malos entendidos entre los socios del contrato de co-branding estos
deben ser muy cautelosos desde el principio y planear y medir hasta donde una u otra
marca sera mas beneficiada que la otra ya sea en su imagen o en su penetracion de

mercado.

3.4. Objeto

Es de suma importancia aseverar que al referirse al objeto del contrato, se determina

que es el propésito de las partes para crear, modificar o extinguir obligaciones entre si.
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marcas distintas en un solo producto, con el fin de evitar los riesgos al momento de

crear un nuevo producto, de tal forma que el gasto sea divido y que cuente con el

respaldo de ambas marcas.

En ese sentido, se deduce que el contrato de co-branding tiene como objetivo crear
valor para cada una de las involucradas, manteniendo intactos sus nombres

comerciales.

Al obligarse con este contrato, las marcas y empresas conjuntadas brindan su
experiencia y su valor como marca a favor del producto, lo cual genera expectacion y
luego un sentimiento de confianza debido al conocimiento de las marcas que estan
unidas. Es importante recalcar que aunque las marcas estan conjuntadas, estas solo se
conjuntan para un producto especifico, y no se da una fusién de sociedades o marcas,

ya que cada una conserva sus elementos como empresa separada.

En un acuerdo de contrato de co-branding se deben considerar aspectos legales por lo
cual es indispensable una asesoria juridica, dado que cada emprendimiento es unico y
requerira una adaptacién y unas condiciones especificas muy concretas.

Todo acuerdo de asociacion de marcas debe quedar establecido en un documento con

el compromiso de ser acatado con rigor.

Es importante resaltar que lanzar productos es un emprendimiento arriesgado,

especialmente cuando se trata de entrar a territorios desconocidos, pues es casi
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seguro, que las marcas existentes de ese territorio encaren al nuevo competidor

mediante una guerra de precios.

Cuando una marca logra un acuerdo de cooperacidn con un actor importante de ese
mercado, en lugar de competir con él, debe convertirlo en aliado, asi reducira
considerablemente los riesgos de fracaso. Y este es el objeto principal del contrato de

co-branding.

En una época en donde la duplicacién de productos es comun, ya sea a través de
marcas propias o privadas, el producto resultante de este tipo de co-branding es

imposible de duplicar por los competidores.

3.5. Partes intervinientes en el contrato de co- branding

En el contrato de co-branding generalmente son dos las partes que intervienen en la
relacién contractual, cada una de ellas en la misma posicién ya que ambas prestan en
igual cantidad marcas y fondos para tratar de evitar el riesgo asi como reducir para
ambas la sombra del fracaso. Por la naturaleza misma del contrato es muy dificil darle

nombre a los obligados en el contrato.

Estas partes suelen ser dos empresas que generalmente suelen ser sociedades
anoénimas, en sus origenes estos contratos se firmaban entre una cadena de
restaurantes y sus proveedores, a modo de verse beneficiadas ambas companias por la

exposicion conjunta. En la actualidad aunque esa forma de contratacién sigue siendo
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marcas.

En este caso ambas marcas comparten espacios iguales en la publicidad, pero también
hay situaciones en que una de las marcas por lo regular la mas fuerte es quien ocupa el
lugar principal en el empaque o la publicidad con que se comercializa y esto le permite
a la marca menos fuerte posicionarse y dar a conocer a sus clientes que sus productos

o0 servicios son utilizados por marcas muy conocidas.

Debido a la naturaleza del contrato es muy probable que solo sea utilizado por dos
partes, ambas marcas muy conocidas que se contraten para una sola ocasién la cual
sera el lanzamiento de un producto o bien para respaidarse mutuamente, el plazo de la
obligacion sera decidido por ambas partes pudiendo tener una duracién de unos pocos

meses hasta fecha indeterminada.

3.6. Naturaleza Juridica del contrato de co-branding

La naturaleza juridica del contrato de co-branding no esta bien definida, ya que no
puede ser la de una fusién de sociedades, puesto que las partes que intervienen en
este contrato, son antes y después de obligarse conjuntamente sociedades separadas y
empresas distintas con objetos distintos, lo cual no es lo que sucede en la fusion de las
sociedades donde dos sociedades distintas, se convierten en una sola, con los mismos

objetivos y bajo la misma denominacién.
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Tampoco se puede aseverar que sea un contrato de franquicia, ya que si bien las
marcas la mayoria de las ocasiones estan representadas juridicamente por su propia
franquicia (por ejemplo PEPSICO, contrato con embotelladora La Mariposa S.A. sobre
la distribucion la franquicia de Pepsi y sus sabores de refrescos). Pero si Pepsi se
obligara en un contrato de co-branding con Bresler's y juntos lanzaran cierto tipo de
helado, no sera necesario que aquel que quiera vender este helado firme un contrato
comprando la franquicia y distribucic’m_ de forma exclusiva sino que unicamente tiene
que comprar el producto y revenderlo o bien distribuirlo. Por esto el contrato de co-

branding no tiene naturaleza de un contrato de franquicia.

Ahora bien el contrato de co-branding tiene su propia naturaleza juridica ya que solo se
utilizara el convenio de las marcas una sola vez, por lo cual se tiende a ver de acuerdo
con la doctrina internacional como un contrato de asociacién de marcas; pero para que
esta asociacion resulte exitosa es de vital importancia la adecuacion y complementacion
que se debe dar entre las marcas. Esta asociacion sera basada en la relacién ganar-

ganar.
En este tipo de contrato, ambas partes del contrato fijaran al momento de obligarse el
porcentaje de ganancia que obtendran con el nuevo producto en el que ambas partes
decidieron proyectar.

3.7. Caracteristicas del contrato de co- branding

A) Es un contrato principal.
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Este contrato es considerado como contrato principal, ya que subsiste por si mismo, n
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esta supeditado a otro contrato para que este pueda existir.

B) Genera igualdad de derechos y obligaciones.

Este contrato generara derechos y obligaciones iguales para los obligados ya que

ambos pondran en el producto sus marcas y hombres comerciales, por lo cual ambos

tendran acceso a las ganancias que generen, pero también deberan de responder de

forma solidaria en caso del fracaso del producto en el mercado.

C) Es un contrato mercantil.

Este contrato es utilizado en su mayoria dentro del derecho internacional pero ha sido

adoptado en el ambito guatemalteco, y como su finalidad es el lucro es apropiado

aseverar que este contrato en Guatemala es hetamente mercantil.

D) Es un contrato consensual.

Este contrato es consensual ya que las partes que se obligaran en el, lo haran de forma

voluntaria, y se perfeccionara con el consentimiento de las partes en obligarse.

E) Es un contrato bilateral.
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Este contrato es bilateral ya que no se puede conjuntar una marca en solitario, es

necesario que exista otra para que se perfeccione el contrato de co-branding.

F) Es un contrato oneroso.
Este contrato exige incidencias econdémicas al momento de lanzar un producto, por lo

tanto es oneroso a las partes.

G) Es un contrato atipico o innominado.

Este contrato tiene la naturaleza de atipico, por carecer de tipicidad, esto es que no se
encuentra regulado en la legislacion vigente de nuestro pais.

H) Es de tracto sucesivo.
Este contrato se celebra para la posteridad, es decir cuando dos marcas deciden

conjuntarse lo hacen para crear un producto que sea duradero, es decir que pueda ser

consumido siempre que se desee.

Equidad de marca en el contrato de co-branding

3.8.
Equidad de marca es situar capitales y responsabilidades de dos o mas marcas

conocidas; sujetos a una nueva marca, nombre y simbolo que adhiere valor en
63
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cantidades iguales a las mismas; provisto por un producto o servicio estable para e

consumidor.

También se puede definir como el efecto de conocimiento de la marca, el cual genera
confianza de parte del consumidor en ella; por lo tanto equidad de marca, es el valor del
nombre comercial de una marca, con el potencial de unirse con otro nombre comercial

de otra marca a través del contrato de co-branding.

La mayoria de compaiiias, fallan al momento de moderar sus marcas, a pesar del

hecho que la mayoria de ellas califican al contrato de co- branding como exitoso.

Sin embargo, determinar el valor de la marca, es importante por muchas razones. Las
marcas altamente reconocidas por los consumidores, tiene ventaja competitiva en
cuanto a la equidad de las marcas. La equidad de las marcas tambiéen puede jugar un

papel importante en cuanto a la decision final del consumidor.

De lo escrito anteriormente se puede inferir que al momento de darse el contrato de co-
branding, una marca o nombre comercial que sea bien conocida, sera equiparado con
cualquier otra marca o nombre comercial que sea igual de conocido o0 conocido pero en
una escala menor, lo cual conseguira mejorar la reputacidon del producto menos

cohocido.

Esta equidad de marca tendra como resultado, que las marcas implicadas en el contrato

de co-branding, seran fortalecidas a los ojos de los consumidores, por el hecho de
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haber creado un producto conjunto. El contrato de co-branding persigue eliminar el
riesgo de acogida de un producto nuevo. Riesgo que se puede evitar a los ojos del

consumidor, observando las marcas circunscritas en el producto.

La Equidad de las marcas se medira de acuerdo con los criterios siguientes:
a) lgualdad de costo ;

b) Atributos de la marca;

c) Precios;

d) Analisis de costo;

e) Costo de sustitucion de darios;

f) Analisis de confianza en la marca;

g) Analisis de reproduccion del producto.

De acuerdo con lo expuesto anteriormente, es posible aseverar que la equidad de
marca es aquel estudio previo que se hace de las marcas que van a participar en el
contrato de co-branding, ya que en estos casos, las empresas hacen sus estudios de tal
forma que surja ganancias para ambas partes al momento de faccionar el contrato. Y de
tales estudios derivara, el firmar el contrato de co-branding con la empresa que resulte

mas conveniente.

Del analisis previo es importante establecer que en la mayoria de veces la marca mas
conocida tendra que soportar mas riesgos que la marca menos familiar, de tal forma

gue probablemente esta marca sea la que lleve mas beneficios econdmicos en el
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contrato de co-branding, sin embargo es la oportunidad exacta para que una marca

menos conocida se vea grandemente fortalecida.

3.9. Modalidades del contrato de co- branding

Es importante sefalar las modalidades mas aceptadas del contrato de co-branding, los
cuales son desarrollados en el mercado internacional, y en el nacional aunque en

menor medida son las siguientes:

1. De productos.
2. De Tarjetas de crédito y compra.
3. De Franquicias.

4. De Internet.

Después de haberlas enumerado, procederé a explicar cada una de ellas.

3.9.1. Co-branding de productos

Este formato se da cuando dos marcas respaldan al mismo producto, o cuando una

marca respalda el contenido o parte del contenido de un producto de la marca principal.

En el primer caso, dos marcas se juntan para lanzar un producto, un ejemplo de este

tipo de co-branding es la unién de Heinz y Tabasco para lanzar un kétchup especiado.
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En el segundo formato, una marca ocupa el rol de anfitriona y la otra de invitada.

El objetivo de este tipo de contratacion es que la marca invitada logre construir imagen
a través de la asociacion con una marca mas importante. A su vez, la marca anfitriona
se ve beneficiada, ya que aporta valor agregado a su producto, comunicando usamos

s6lo productos de calidad.

Un ejemplo tipico de esta asociacién es el de Nutrasweet como marca invitada en
marcas de gaseosas, 0 el caso de McDonald’s presentando todas las marcas de sus
proveedores basicos (Fargo, Oreo, etc.), el producto resultante de este tipo de Co-

branding es imposible de duplicar por los competidores.

3.9.2. Co-branding de tarjeta de crédito y de compra

Es la asociacién de una tarjeta de crédito y un socio comercial con fines de lucro.

En este caso, el consumidor tiene beneficios concretos: descuentos, reembolsos y

millas, entre otros.

Este tipo de co-branding se suele dar a conocer con el servicio de tarjeta unica:
Promociones y descuentos exclusivos en todas las tiendas asociadas al programa unico
(tarjeta libre, credisiman, etc); la mas famosa de todas ellas, es el de la marca visa, la

cual ha desarrollado el contrato de co-branding alrededor del mundo con innumerables
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empresas, lo cual ha dado como resultado la aceptacion de la tarjeta de crédito Ila

misma cantidad de paises en donde se pueda pagar con esta tarjeta.

3.9.3. Co-branding de franquicia

En el negocio de las franquicias, el co-branding es un formato en el cual conviven varios

negocios complementarios en un mismo local.

El hecho de que coexistan varias marcas 0 empresas en un mismo espacio no supone
una competencia directa entre ellas, ya que las mismas desarrollan actividades

complementarias.

Este tipo de co-branding nacié como respuesta a la creciente competencia del mercado,
que obligd a las grandes empresas franquiciantes a innovar y crear nuevas formas de
expandir sus marcas. Este tipo de co-branding tiene amplios beneficios para ambas

franquicias, lo cual es la base para consignar este tipo de contrato.

La principal preocupacion de las franquicias, la localizacion, llevo a las marcas a ubicar
sus negocios en lugares unicos de alto transito como aeropuertos, paradas de
microbuses, edificios de oficinas, zooldgicos, hospitales y otros. La figura del contrato
de co-branding de dos o mas franquicias surgié6 como la figura mas apropiada para

cubrir estas localizaciones.
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3.9.4. Co-branding de Internet

Surge como una manera de publicitar un web site de manera mas econdémica. En estos
casos, se unen sitios de productos o servicios complementarios que apuntan a un

mismo segmento de clientes.

De esta manera los sitios agrupados tienen la oportunidad de estar presentes en mayor

numero de sitios.

Para tener mayor claridad en cuanto a esta modalidad de co-branding, presentare el
ejemplo mas conocido en el comercio internacional: LatPro, un centro de carreras online
para profesionales de habla hispana y portuguesa, que incorporé su contenido en otros
sitios cuyos visitantes podrian interesarse en la propuesta de la empresa. LatPro realizd

acuerdos de co-branding con otros 40 sitios de alto trafico.

Este tipo de co-branding también puede implicar que una marca o empresa ofrezca

contenidos o los personalice en un sitio a cambio de que su logo aparezca en é€l.

Es de sumo interés resaltar que en todas las variantes se deben cuidar aspectos
legales de distintas indoles (contractuales, societarios, de propiedad intelectual, etc.) a
fin de evitar el uso indebido de las marcas y la eventual responsabilidad que pudiera

caberle a una empresa por la actuacion de la otra.
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Ese contrato impondra a las partes los derechos y deberes que han de observ
durante el tiempo de vigencia de la relacién contractual y aun con posterioridad, dado

que es factible que las empresas intercambien informacién confidencial que no pueda

darse a conocer después de concluido el vinculo que las une.

70



#3
S Tppg0s M

0% " £
A
\\w % £
9% .5"’.
e e

O

CAPITULO IV

4. Aplicacién del contrato de co-branding en Guatemala

En el presente capitulo, de acuerdo al estudio realizado sobre el contrato de co-
branding; tratare de exponer las ventajas, desventajas, incidencias asi como algunos
casos de aplicacion practica que se han dado en Guatemala; tratare también de hacer
una exposicion comparativa con la fusion de sociedades; con el objeto de evitar

confusiones.

4.1. Ventajas del contrato de co-branding

El propésito del contrato de co-branding es muy facil de entender, eliminar riesgos en el

lanzamiento de un producto nuevo, a través del respaldo de marcas.

Ahora bien, es importante conocer las ventajas que se obtienen como resultado de

conjuntar marcas. Las cuales enumero a continuacion:

a) Confianza creada en el consumidor ocasionada por la asociacion de las marcas.

Esto es beneficioso para ambas marcas, ya que la correlacion que tendran estas,
significara ganancias para las dos y creara en el consumidor final, confianza en el
producto ademas que tendra conocimiento de las calidades de ambas marcas, lo que

resulta altamente rentable pues el riesgo es compartido.
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b) Difusion y posicionamiento de la marca a través de otras categorias de productos.

Por lo general al utilizar un contrato de co-branding una de las marcas involucradas
incursiona en un mercado poco habitual para su marca; por ejemplo en 2010, Coca —
Cola, firmo un contrato de co-branding con la empresa Estadounidense Chapstick, de
brillos labiales; el producto consistio en un brillo labial con sabor a Coca-Cola, con lo

cual la popular empresa de refrescos incursiono en otra categoria de productos.

a) Captar nuevos clientes.

Sera una finalidad basica en el co-branding; ya que con un nuevo producto; nuevos

clientes estaran interesados en consumirlo.

d) Aumentar las ventas.

Esta también es una finalidad clave ya que es principio propio del comercio obtener

lucro, y al realizarse un contrato de co-branding, su propésito inicial es obtener

ganancias, situacion que inicia al momento de aumentar las ventas del producto.

e) Bajar los gastos de marketing.

Es facil de entender que el gasto de marketing es reducido, ya que seran dos empresas

las que soporten este tipo de gastos.
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f) Los beneficios de la asociacion de marca.
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La asociacion de las marcas tiene como beneficio el respaldo que cada una tiene por
parte de sus consumidores, lo cual trasladaran reciprocamente al producto nuevo y

entre si.

g) Una mayor exposicién de la marca a un nuevo segmento de consumidores.

Como efecto de la conjuncion de las marcas en un solo producto, un nuevo segmento
de consumidores, usara este producto y al estar reunidas dos marcas, estas marcas
adquieren mayor exposicién, lo cual dara como resultado que los consumidores de este
producto, se conviertan en potenciales clientes de ambas marcas conjuntadas en

cualquier contrato de co-branding.

4.2. Desventajas del contrato de co-branding

A continuacién, enunciaré algunas desventajas que posee esta forma de contratacion.

a) El contrato de co-branding tiende a crear confusion.

La mayoria de veces los contratos de co-branding crean confusidon ya que si bien es

ventajoso la unidon de las marcas, se crea una sensacion de incertidumbre en el

consumidor final, ya que no se sabe si desaparecieron las marcas conjuntadas en el

producto, o si ambas marcas pertenecen al mismo corporativo.
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b) El balance en cuanto a gastos.

Este problema se da en el momento en el que se dividen los gastos de creacion y
estudios del nuevo producto, ya que en la mayoria de las ocasiones no se divide a la
mitad sino que sobre una de las empresas recae la mayoria de los gastos, por lo cual el

balance en estos, es dificil de lograr.

c) La empresa mayor tiende a generar mayor ganancia.

Esto quiere decir que la marca mas conocida, es la que obtiene mas beneficios
econdmicos del contrato de co-branding, ya que desde la gestacion del contrato,
muchas veces se enfatiza que la marca mas grande es la que tiene mas que perder y
por lo tanto es la que tendra un margen mas amplio en cuanto a las ganancias.

d) El contrato de co- branding como principio de absorcion.

En muchas ocasiones el contrato de co-branding tiende a crear una relacién mercantil
gue termina en la absorcidn de una marca, o bien en la compra de la marca mas

pequena por aquella que sea mas poderosa.

e) Menoscabo de la marca mas pequena.
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ceder mas derechos en la relacién contractual, ya que se obtiene el beneficio de tratar

con una marca mas grande y por ende mas mercado.

f) Riesgos Normativos.

Debido a la poca o nula regulacién de este tipo de contratos, muchas veces se incurre
en riegos juridicos. Y el riesgo consistira en que cualquier marca nacional que busque
conjuntarse con una marca internacional se obligara en términos y condiciones de una

ley extranjera.

4.3. Diferencias entre fusion de sociedades y contrato de co- branding

a. En la fusiéon de sociedad, las sociedades comerciales, se reunen en una sola razén
social y con el mismo objeto, en el contrato de co-branding, son dos las empresas y

dos las sociedades, que se conjuntan Unicamente en una ocasién y con un producto.

b. En la fusién de sociedades, dos sociedades se convierte en una misma sociedad,
con los mismos fines y objetivos. En el contrato de co-branding cada marca tiene su

propia finalidad y objetivos.

c. El contrato de co-branding, busca generar ganancias para ambas marcas y ambas

empresas, en una fusiéon de sociedades las ganancias son divididas para los socios.
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d. En la fusidon de sociedades, las partes que conforman la sociedad, son los socios d
ambas sociedades, mientras que en el contrato de co-branding, solo habran dos

partes, sin importar cuantos socios sean los que conforman cada marca.

e. La fusién de sociedades crea una nueva sociedad de dos ya existentes. Mientras
que la naturaleza del contrato de co-branding radica exclusivamente en la conjuncion

de marcas.
4.4. Ejemplos de contrato de co-branding en la practica comercial guatemalteca
4.4.1. El contrato de co-branding entre Pollo Campero y Telepizza
Este tipo de co-branding fue utilizado por parte del Grupo Telepizza S.A. con el objeto
de ampliar su mercado y conjuntaron su marca con el Grupo Pollo Campero, ya que de
esta forma, se expandi6é la venta de su producto en Centroamérica, aprovechando el

conocimiento en la marca Pollo Campero en dicha regién.

A continuacién, cito un articulo que dio a conocer Telepizza S.A. en junio de 2001, justo

cuando se dio el contrato de co-branding.
“Telepizza avanza en el modelo de expansion detallado en su plan Estratégico.

Los establecimientos de ambas compafias en régimen de co-branding, en

Centroamérica instalaran corners de Telepizza en las tiendas del Grupo Pollo Campero,
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y explotaran conjuntamente los establecimientos de Telepizza y el negocio industrial en

la zona.

El Grupo prevé finalizar este afio con un crecimiento del EBITDA superior al 36 por cien

respecto al del ejercicio 2000 y 181 nuevos establecimientos.

La compariia adquiere un solar de 40.000 m2 para su nueva plataforma logistica y de

fabricacion para la Peninsula Ibérica con una inversion total de 15 millones de euros.

Telepizza y Grupo Pollo Campero han firmado dos acuerdos para desarrollar sus planes

de expansion en México y Centroamérica.

Telepizza y Grupo Pollo Campero han suscrito un acuerdo de intenciones que prevé la
creacion de una compafia conjunta para la explotacién, en régimen de cobranding de

sus respectivos negocios en México.
En cuanto a Centroamérica, Telepizza y Grupo Pollo Campero desarrollaran un plan
piloto mediante la instalacién de diez corners Telepizza en locales de Grupo Polio

Campero y dos establecimientos free-stander de Telepizza.

Cabe recordar que Grupo Pollo Campero es la cadena de restaurantes lider del servicio

a domicilio en Ameérica Latina.
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Pertenece al grupo empresarial centroamericano Grupo Gutiérrez, con treinta afios de
experiencia en el sector, cuenta en la actualidad con 140 restaurantes en Guatemala, El

Salvador, Honduras, Panama, Costa Rica, Ecuador y Nicaragua.

Telepizza, que celebra mafana su Junta General Ordinaria de Accionistas, avanza asi
en el Plan Estratégico presentado a finales del afio pasado en el que la compania
contempla continuar profundizando en la internacionalizacion de la actividad,
aumentando el numero de establecimientos en los paises en que ya esta presente, y

ampliando su presencia a nuevos territorios bajo colaboracién con socios locales.?®

De el articulo anterior, se puede notar la forma en la cual se celebr6é un contrato de co-
branding entre estas dos marcas, en este caso especifico el resultado especifico fué el
dar a conocer la marca Telepizza en nuestro pais, el cual tuvo sus efectos el dia que se
empezd a consumir este producto en Guatemala, en este contrato de Co-branding en
particular ambas marcas, se unieron y conjuntaron en un solo establecimiento, y
aunque Pollo Campero empezo a servir Telepizza, no desaparecieron ambas empresas
para ser una sola, sino que se conjuntaron, para que en especifico se sirviera Telepizza
aprovechando la experiencia previa de Pollo Campero en Centroamérica; lo cual trajo

grandes beneficios econémicos para ambas partes.

2 Acuerdos Estratégicos de Grupo Telepizza; La bolsa.com; disponible en:
www.labolsa.com/noticias/20010621175257001 [consulta en 1 de mayo de 2012 ]
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4.4.2. El contrato Co-branding de credomatic con pricesmart

A continuacion transcribo los lineamientos del contrato de co-branding. Cabe mencionar

que fue un contrato de co-branding de tarjeta.

La promocion pertenece y es patrocinada por la empresa CREDOMATIC DE
GUATEMALA S.A., en adelante CREDOMATIC y por PriceSmart de Guatemala en
adelante PRICESMART, a nombre de las Tarjetas compartidas (co-branding) de Crédito
y Membresia PriceSmart, en sus categorias Azul Diamond, Business, Gold y Platinum,

bajo la franquicia de CREDOMATIC..

Para los efectos de este reglamento, Credomatic y PriceSmart seran conocidos como

los patrocinadores.

En adelante cuando se diga el reglamento, se refiere a este documento, cuando indique
la promocién se refiere a la actividad promocional aqui regulada, cuando se indique
tarjetas se refiere a las tarjetas compartidas (co-branding) de Crédito y Membresia
PriceSmart, en sus categorias Azul Diamond, Business, Gold y Platinum y cuando se

indique Tarjetahabiente se refiere a los titulares o adicionales de las tarjetas.

La promocién tiene por objeto promover la afiliacion de las tarjetas que aqui se

promocionan.
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Se aclara que Unicamente participan las nuevas Tarjetas que se aprueben bajo algunas

de las modalidades que se indican en el punto uno anterior.

La emision de las tarjetas estara sujeta a las politicas de crédito y aprobacion por parte
de CREDOMATIC y en general a la normativa pertinente, asi como a la costumbre y

jurisprudencia en esta materia.

Seran destinatarios de los beneficios aqui ofrecidos, los tarjetahabientes que realicen
compras con las tarjetas en cualquiera de los clubes PriceSmart. La promocién aplica
en todos los clubes PriceSmart del pais. Las Tarjetas pueden utilizarse en cualquier
establecimiento PriceSmart de Centroamérica, sin embargo los beneficios de este
programa aplican localmente, es decir las Tarjetas generaran dichos beneficios,

Unicamente en los clubes PriceSmart del pais de donde fueron emitidas.

La promocion es por tiempo limitado y se mantendra vigente hasta agotar existencias,
siendo improrrogable. A criterio del patrocinador, la fecha de finalizacién podra

extenderse o adelantarse.

Solamente podran participar en esta promocion personas fisicas mayores de 18 afos
que cuenten con un documento de identificacion valido y al dia, reconocido por el

Gobierno de la Republica de Guatemala.

Quedan excluidas de esta promocion todas aquellas personas que laboren para las

empresas patrocinadoras: PRICESMART y CREDOMATIC.
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El presente Reglamento aplica Unicamente para la Republica de Guatemala.

En el caso de tarjetas corporativas o de empresas, los beneficios seran reclamados y
utilizados por las personas a cuyos nombres se encuentren dichas tarjetas, o en su

caso por los representantes de las empresas respectivas, todo de acuerdo con cada

contrato individual.

Lo transcrito anteriormente fue el acuerdo original que se dio entre estas marcas,

podemos decir que de acuerdo a lo anterior, estas empresas se conjuntaron o bien

celebraron un contrato de co-branding.

Como se observa en los ejemplos anteriores, estos contratos, aunque fueron firmados
por empresas multinacionales, surtieron efectos en Guatemala; por lo que al momento
de celebrarse no tenian forma de ampararse en alguna ley nacional; por lo cual tuvieron

gue acogerse a formas de contratar y legislaciones extranjeras.

4.5. Incidencias del contrato de co-branding en Guatemala

Las incidencias del contrato de co-branding en Guatemala deben de verse desde dos
puntos de vista: uno el netamente comercial, como herramienta para lucrar, y dos el

punto de vista juridico en cuanto a la necesidad de regular este contrato en Guatemala.

Si se analiza el primer punto, esta claro que este contrato es una técnica mas que util

en cuanto a comercializacion de productos; ya que la reputacién de una marca puede
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un socio en cualquier otro contexto.

La clave de una relacién de Co-branding esta en mejorar los retornos habituales sobre

las ventas a través de una menor inversion y una base de costos mas reducida.

Lanzar productos es un emprendimiento arriesgado, especialmente cuando se trata de
entrar a territorios desconocidos, pues es casi seguro, que las marcas existentes de ese
territorio encaren al nuevo competidor mediante una guerra de precios. Cuando una
marca logra un acuerdo de cooperaciéon con un actor importante de ese mercado, en
lugar de competir con €l, debe convertirlo en aliado, asi reducira considerablemente los

riesgos de fracaso.

Ahora bien pasamos a ver el co-branding desde el punto de vista juridico; es decir como

contrato que obligue a las partes.

Para realizar un acuerdo de co-branding es necesario un compromiso mediante un
contrato minucioso firmado entre las partes. Un contrato bien estructurado no sélo
define los objetivos sino que ayuda a esclarecer malos entendidos, en la medida que el

negocio avance.

En un acuerdo de co-branding se deben considerar aspectos legales por lo cual es
indispensable una asesoria juridica, dado que cada emprendimiento es unico y

requerira una adaptacion y unas condiciones especificas muy concretas. Todo acuerdo
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de asociacién de marcas debe quedar establecido en un documento con el compromis
de ser acatado con rigor.

A continuacién enumero algunos aspectos que deben ser tomados en cuenta en un

contrato de co-branding, aclarando que son apenas unos pocos de los varios que debe

contener dicho contrato:

1. Establecer un cronograma de actividades (lugares, metas y fechas).
2. Realizar un estudio de cada una de las marcas involucradas en el acuerdo.

3. Identificar el grupo objetivo y hacer un analisis pormenorizado del consumidor.

4. Hacer un estudio comparativo de los consumidores de cada una de las marcas que
entran en el juego.

5. ldentificar las condiciones y compatibilidad existentes de los proveedores de cada

una de [as marcas.

6. Establecer las compatibilidades de cada una las operaciones existentes.

7. ldentificar el personal involucrado en el proyecto para asignar las tareas respectivas
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8. Hacer una evaluacion del mercado identificando las estrategias de precios pa

ambas marcas.

9. Definir los costos tanto de produccién como de distribucion.

10.  Acordar los periodos de analisis de prueba de ambas marcas y los productos

resultantes del contrato de co-branding.

11. Lo relacionado a las ganancias como se distribuira o que marca tendra mas

ganancias o si seran iguales.

12. Qué normas se aplicaran para resolver conflictos que puedan surgir, siendo que

en Guatemala no hay legislacion al respecto.

4.6. La necesidad de reglar el contrato de co-branding en Guatemala

De acuerdo a lo expuesto anteriormente y teniendo en cuenta sus ventajas y
desventajas en cuanto a las partes y tomando en cuenta que esta forma de contratacion
y sus formas se han llevado a cabo dentro del contexto del ambito mercantil nacional;

se hace evidente la necesidad de regular este contrato en nuestro pais.

Este contrato ha adquirido mayor popularidad en los ambitos mercantiles extranjeros,
pero con la incursién de este en Guatemala, es menester crear ley vigente la cual

ampare a aquellos comerciantes que deseen obligarse de conformidad con este
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contrato, ya que la finalidad del mismo es reducir riesgos y obtener ganancias; por lo
cual sera cuestion de tiempo que esta técnica, se popularice en nuestro pais, ya sea por
empresas nacionales entre si o0 bien con empresas multinacionales que busquen su
incursion en el mercado guatemalteco; lo cual hace necesario que en Guatemala se
legisle este contrato, para que se eviten arbitrariedades de parte de las marcas mas
grandes y poderosas econdmicamente contra empresas y marcas mas chicas; como

sucederia en cuestion de marcas guatemaltecas con marcas internacionales.

Con una ley vigente que establezca cuales seran las normas que se utilizaran en esta
forma de contratacién, se estara coadyuvando a la seguridad juridica de nuestro pais,
ademas con el conocimiento y difusion de este contrato se estara dando otra alternativa
para que las empresas den a conocer sus marcas,; y cuando en Guatemala exista una
ley vigente acerca de este contrato podran las empresas nacionales buscar a las
internacionales para obligarse con un marco juridico nacional que los respalde para
iniciar nuevos negocios lo cual traera mayor ganancias a los empresarios nacionales; io

que se traduce como mayor inversion en el pais.
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CONCLUSIONES

1. Las normas mercantiles que actualmente se encuentran vigentes en Guatemala no
responden en su totalidad a la realidad nacional, debido a los constantes cambios y
avances de la sociedad y por ende en el trafico comercial, por lo cual es acertado
indicar que la evolucidn de la normas mercantiles en Guatemala, se encuentran
estancadas en cuanto a su evolucién, teniendo en cuenta el progreso del derecho

mercantil.

2. El contrato de co-branding posee todos los elementos juridicos para su correcta
utilizacidbn en el ambito mercantil guatemalteco por parte de cualquier empresa
mercantil, representadas por marcas, con la finalidad de hacer menos costoso la

introduccién de un nuevo producto.

3. El contrato de co-branding presenta riesgos de consufion en cuanto a su producto en

la percepcién del consumidor que hace creer que una marca ha desaparecido.
4. La falta de legislacién guatemalteca sobre el contrato de co-branding genera falta de

certeza y por ende riesgo para las empresas guatemaltecas que utilizan este modelo

de contratacion.
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1.

RECOMENDACIONES

A través del Congreso de la Republica de Guatemala se realice la creacién de
una norma mercantil de tal forma que sea incluyente en cuanto a la adaptacion
de las nuevas formas de contratacion asi como teniendo en cuenta la constante
evolucion del derecho de tal forma que se pueda lograr una correcta certeza

juridica para los sujetos que se involucren en la relacion contractual.

Se considera procedente la utilizacion del contrato de co-branding y de esta
forma a través de la Camara de Comercio promover las marcas nacionales con
la utilizacion de la conjuncién de las marcas ya sea entre marcas de Guatemala
entre si o bien con marcas extranjeras; lo cual generara mayor ingreso para la

economia nacional.

Por medio del Congreso de la Republica de Guatemala se legisle formas nuevas
para la utilizacién de esta forma de contrataciéon y asi lograr la inclusion de
Guatemala en mercados extranjeros a través de fusionar marcas guatemaltecas
con marcas extranjeras de tal forma que las marcas sean conocidas en el

extranjero y se asocie la marca con la calidad.

Desarrollar a través del Congreso de la Republica de Guatemala una norma para
que la relacién entre las marcas fusionadas sea de total igualdad en cuanto a
derecho y obligaciones, para que las marcas internacionales no obtengan ventaja

sobre las marcas nacionales.
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