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INTRODUCCION

La investigacion que se presenta es un estudio acerca de la falta de utilizacion de
la indicacion geografica de denominacion de origen en los productos
guatemaltecos, con el cual se pretende demostrar cuales son las fortalezas y
ventajas que ofrece la figura de denominacién de origen a la economia de los

productores.

El objetivo general de esta tesis es proporcionar un estudio detallado y analizar
las causas por las cuales no es utilizada la indicacién geografica de denominacién
de origen en Guatemala, ya que con el registro de sus articulos los productores

tendran ventajas no solo econdmicas sino también sociales, juridicos, entre otros.

Cémo hipétesis de éste trabajo se planteo que la figura de denominacién de
origen no ha sido utilizada para proteger los distintos productos Unicos en

determinadas regiones del pais, lo que representa una pérdida de oportunidades.

La investigacion esta desarrollada en seis capitulos: el primero desarrolla a la
propiedad intelectual, definiciones legales, generalidades, antecedentes, el
segundo los organismos internacionales relativos a la propiedad intelectual,
aportando los mas importantes su historia, funciones, obligaciones. En el tercero
se estudia al Registro de la Propiedad Intelectual, antecedentes, funciones,
organizacion. El cuarto capitulo desarrolla las indicaciones geograficas, definicién
legal, clasificacion y aspectos importantes. El quinto capitulo desarrolla las
denominaciones de origen, historia, elementos que componen una denominacién

(i)
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de origen, en el sexto capitulo establece, como principal aporte implicaciones del
registro de un producto como denominaciones de origen, ventajas, marco legal
vigente, procedimiento de registro en Guatemala, denominaciones de origen
actualmente registradas en Guatemala, limitaciones y cuestiones que segin mi
parecer no se les ha dado una difusion mayor a las denominaciones de origen d

los productos susceptibles de registro.

Se utilizo el método analitico para estudiar cada parte de los componentes del
presente trabajo; con esto se logro profundizar en el conocimiento de las
denominaciones de origen. Posteriormente, se empleo el método deductivo para
obtener conocimiento nuevo; por ultimo el método sintético, que permitié arribar a

conclusiones concretas.

Las técnicas aplicadas fueron: las documentales, con las que se cre6 una base de
conocimientos suficientes para desarrollar el cuerpo de la tesis. El fichaje
bibliografico con el cual se elaboraron las citas sobre las que se asientan
afirmaciones; asimismo, la técnica de conocimiento comparado; con esto se
observo la realidad de las denominaciones de origen en otros Estados, esto
permiti6 ampliar el conocimiento del tema y tener una mejor perspectiva para

hacer recomendaciones.

(ii)



CAPITULO |

1. Propiedad intelectual

La propiedad intelectual es la propiedad o dominio que recae sobre cosas inmateriales o
incorporales, tales como las ideas 0 pensamientos producto del intelecto, imaginacion,
genialidad o talento de las personas, se cataloga como una propiedad distinta o especial,
dado que no protege ni regula cosas corporales o materiales, como si lo hace la

propiedad ordinaria o comun. '

Hay que saber diferenciar muy bien entre ser propietario de lo que se genera con la
capacidad intelectual y ser duefio de una cosa material o corporal, pues no se puede
confundir que ser duefio de un libro no es lo mismo que haberlo escrito, en otras
palabras, la idea materializada en el libro es propiedad de quien lo creo; el libro, como
cosa corporal en lo que se desarrollo la idea, es susceptible de ser comercializada en la
propiedad comun por ser una cosa corporal, la idea que dio origen a la creacion solo
puede ser comercializada por el autor o reproducida por el autor o la persona que él

autorice.

La Propiedad Intelectual es el conjunto de normas y principios que regulan y rigen la
proteccién juridica a los diversos derechos subjetivos que se originan de las creaciones,
en cualquier campo del pensamiento humano; como indicara con justa expresion Isidro

Satanowsky. 2

! Juan Pablo Canaval Palacios. Manual De Propiedad Intelectual. Pag 29.

2 Satanowsky, Isidro. Derecho intelectual. Pag. 57



$AAS JUs,
o [ 0,

Q g\“ ‘ﬂlo
S s,

no se define propiedad intelectual pero en él figura una lista de objetos que se presentan

a la proteccion por conducto de los derechos de propiedad intelectual, a saber:

- Las obras literarias artisticas y cientificas;

- Las interpretaciones de los artistas intérpretes y las ejecuciones de los artistas
ejecutantes, los fonogramas y las emisiones de radiodifusion;

- Las invenciones en todos los campos de la actividad humana;

- Los descubrimientos cientificos;

- Los disenos industriales;

- Las marcas de fabrica, de comercio y de servicio y los nombres y denominaciones
comerciales;

- La proteccioén contra la competencia desleal; y

- “todos los demas derechos relativos a la actividad intelectual en los terrenos industrial,

cientifico, literario y artistico”

La propiedad intelectual tiene que ver con la informacién o los conocimientos que pueden
incorporarse en objetos tangibles, de los que se puede hacer un numero ilimitado de

ejemplares en todos los lugares del mundo.

La propiedad no reside en dichos ejemplares, sino, en la informaciéon y conocimientos
reflejados en los mismos, de la importancia que reviste proteger |la propiedad intelectual
se deja por primera vez constancia en el Convenio de Paris para la Protecciéon de la
Propiedad Industrial, de 1883, y en el Convenio de Berna para la Proteccién de las Obras

Literarias y Artisticas, de 1886.



De la administracién de ambos tratados se encarga la Organizacién Mundial de la
Propiedad Intelectual (OMPI), dos razones fundamentales pueden aducirse en general
para explicar la necesidad de que los paises promulguen leyes de proteccion de la
propiedad intelectual, en primer lugar, a fin de amparar en las leyes los derechos morales
y patrimoniales de los creadores respecto de sus creaciones y derechos del publico para
tener acceso a las mismas en segundo lugar, con miras a promover la creatividad y los
fines de la difusion y la aplicacion de los resultados de la misma, asi como para fomentar
practicas comerciales leales que contribuyan a su vez al desarrollo econémico y social,
los derechos de propiedad intelectual son también a veces objeto de determinadas

limitaciones.
1.1. Las dos ramas de la propiedad intelectual

La propiedad intelectual se divide esencialmente en dos ramas, a saber: El derecho de

autor y la propiedad industrial.
1.1.1. Derecho de autor

El derecho de autor se aplica a las creaciones artisticas como los poemas, las novelas,
las obras musicales, las pinturas y las obras cinematograficas; en ingles, a diferencia de
los demas europeos, el derecho de autor se conoce- con el nombre de “copyright”, el
termino copyright tiene que ver con actos fundamentales que, en lo que respecta a
creaciones literarias y artisticas, solo pueden ser efectuados por el autor o con su
autorizacion; se trata concretamente de la realizacidn de copias de las obras literarias y
artisticas, como los libros, las pinturas, las esculturas, las fotografias y las obras

cinematograficas.
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La segunda expresién, derecho de autor, nos remite a la persona creadora de la ob 4"
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artistica, a su autor, subrayando asi el hecho que se reconoce en la mayor parte de las
leyes, en el sentido de que el autor goza de derechos especificos en relacion con su
creacion, como el derecho a impedir la reproduccion deformada de la misma,
prerrogativa que solo a él le pertenece, mientras que existen otros derechos, como el
derecho a efectuar copias, del que pueden gozar terceros, por ejemplo, todo editor que

haya obtenido una licencia del autor con ese fin.

Se enmarca en la propiedad intelectual porque recae sobre las ideas, el talento o la
imaginacién desarrollados en obras o creaciones, es decir, aquellas cosas incorporales o

inmateriales cuya propiedad regula y protege la legislacion guatemaiteca.’
1.1.2. Propiedad industrial

La propiedad industrial comprende la proteccion juridica por parte del Estado de
creaciones O invenciones susceptibles de aprovechamiento en el comercio o de
aplicacién en la industria, como la industria agricola, pecuaria, artesanal, quimica,

electrénica y manufacturera.

Se clasifica en las nuevas creaciones, que son productos o procedimientos que tengan
un nivel inventivo y marquen un avance en el estado actual de la técnica y en los signos
distintivos, esto es, distinciones que utiliza un empresario o0 un establecimiento de

comercio para identificar e individualizarse en la industria y el comercio.

® Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual .Principios Bésicos de Propiedad Intelectual, Pags. 4 Y 5.
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Dejando claro que aquellas creaciones deben tener una utilidad y aplicabilidad cientifica

o tecnoldgica.
1.1.3. Clasificacién de la propiedad industrial

Todo el que efectda una solicitud de patente, de marca, o de dibujo y modelo, tanto en

el ambito nacional como internacional, necesita determinar si su creaciéon es nueva, 0
es propiedad de alguien o esta reivindicada por otra persona, a fin de poder determinar
esta circunstancia, debe examinarse una enorme cantidad de informacién, cuatro
tratados de la OMPI crearon sistemas de clasificacion que organizan la informacién
relativa a las invenciones, marcas o dibujos y modelos industriales por medio de indices
asequibles que facilitan su facil recuperacion, actualizados regularmente para
incorporar los cambios y avances habidos en la tecnologia y en las practicas

comerciales, los sistemas de clasificacion son utilizados voluntariamente por numerosos

paises que no son Estados miembros de los acuerdos en cuestion.

- Arreglo de Estrasburgo relativo a la Clasificacion Internacional de Patentes del 24 de
marzo de 1971.

- Arreglo de Niza relativo a la Clasificacion Internacional de Productos y Servicios para el
Registro de las Marcas del 15 de junio de 1957, revisado en Estocolmo el 14 de julio de
1967 y en Ginebra el 13 de mayo de 1977, y modificado el 28 de septiembre de 1979.

- Acuerdo de Viena por el que se establece una clasificacion de los elementos figurativos
de las marcas de 1973.

- Arreglo de Locarno que establece una Clasificaciéon Internacional para los Dibujos y

Modelos Industriales firmado en Locamo el 8 de octubre de 1868.



- Entre 1980 y 1997 el numero de categorias para biotecnologias pasé de 297 a 706,

mientras que el de medicamentos pasé de 839 a 1418.

En total el Arreglo de Estrasburgo define alrededor de 65000 categorias de tecnologia.

1.1.4. Regulacion constitucional:

La Constitucidén Politica de la Republica de Guatemala, reconoce al derecho de autor y

derecho de inventor como derechos humanos.

Garantizando en los Articulos 39, 42 y 43, en los cuales se constituyen como derechos
‘sociales estableciéndolos como inherentes a la persona humana, que la misma puede

disponer de sus bienes con apego a la ley.

Quienes tengan la calidad de titulares de derecho tienen también el uso exclusivo para

ejercitarlos lo cual genera la libertad de industria, comercio y trabajo;

Como derechos sociales establece en los Articulos 57, 59, 63 el derecho a la cultura
que tiene toda persona para participar independientemente en la misma y a favorecerse

del desarrollo cientifico y tecnolégico de la Nacioén.

El Estado de Guatemala es el encargado de brindarle proteccién juridica y difundir el

nivel cultural, tecnoldgico, cientifico y artistico a toda la Nacién, en los articulos 43 y 46.

El Estado de Guatemala reconoce la importancia que tiene el libre comercio e industria
como fuente generadora de trabajo para los habitantes del Estado para lo cual
establece limites en las leyes con el fin de brindar proteccidn juridica que garantice el

bienestar de los pobladores.



1.3 Historia de la propiedad intelectual

1.3.1. En Guatemala

Como consecuencia de las nuevas disposiciones de los Acuerdos sobre los Aspectos
de los Derechos de Propiedad Intelectual Relacionados con el Comercio (ADPIC) y los
plazos de transicion en él establecidos, todos los paises, se han visto precisados a
efectuar una serie de modificaciones en sus leyes nacionales, a efecto que las mismas
qgueden por lo menos a su nivel y Guatemala como el resto de los paises del Istmo
centroamericano no han sido la excepcion, la proteccién de estas creaciones constituye

uno de los derechos fundamentales del hombre, desde finales del Siglo XIX .

Y su objeto no es mas que garantizar a los creadores de esos bienes inmateriales
invenciones, obras y marcas, entre otros el aprovechamiento que se derive de la
explotacibn econdmica de sus creaciones, desde inicios de 1,994, comenzaron a
gestarse formalmente las primeras reuniones para estudiar y analizar en primer lugar,
las modificaciones al Convenio Centroamericano de Marcas y otros Signos Distintivos y
luego, la creacidn del Convenio Centroamericano sobre Invenciones y Disefos
Industriales, habiéndose realizado dichas actividades por los jefes de oficinas de
propiedad industrial, reuniones que fueron coordinadas y convocadas por la Secretaria
de Integracion Econdémica Centroamericana (SIECA), por lo complejo del tema, la
amplia diversidad de nuevos conceptos técnicos y la dificil interpretacion de otros, los
paises solicitaron la colaboracion de la Oficina de Marcas y Patentes Industriales para
realizar estas importantes tareas, dicha organizacion; desarrolld y puso a disposicion de

los jefes de oficina los respectivos anteproyectos para su estudio y discusion.
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El 30 de noviembre de 1,994 los Ministros responsables, aprobaron en la ciudad de San
Salvador, el Protocolo de Modificacion al Convenio Centroamericano para la Proteccion

de la Propiedad Industrial.

El segundo instrumento, el de Invenciones y Disefios Industriales, fue aprobado por los

jefes de las oficinas de propiedad industrial el 16 de abril de 1997 en Guatemala.

En Guatemala, esta disposicion se encuentra recogida en el Articulo 42 de la
Constitucion Politica de la Republica, que establece: "Se reconoce el derecho de autor
y el derecho de inventor; los titulares de los mismos gozaran de la propiedad exclusiva
de su obra o invento, de conformidad con la ley y los tratados internacionales", es decir,
que es necesario regular en una ley las condiciones bajo las cuales, los autores e

inventores puedan gozar de la propiedad exclusiva de su obra o invento.

En 1986, a peticion de los Estados Unidos de Norteamérica y de otros paises en
desarrollo, el tema de la proteccion de la propiedad intelectual en los paises en
desarrollo se plante6 como un asunto que debia formar parte del sistema de comercio
internacional, cuando se iniciaron las negociaciones comerciales multilaterales de la
Ronda de Uruguay, especiaimente el Acuerdo General de Aranceles y Comercio, GATT
(General Agreement on Tariffs and Trade) (hoy Organizacibn Mundial de
Comercio (OMC)), se incluyé un grupo de trabajo especial para discutir el tema de la

propiedad intelectual y el comercio.

El texto de la declaracién ministerial del "Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos
de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio" (ADPIC), también conocido

como TRIPS (Trade Related Intellectual Property Issues). Establece entre otras:
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A fin de reducir las distorsiones del comercio internacional y sus obstaculos, y teniendo -~
en cuenta la necesidad de fomentar una proteccion eficaz y adecuada de los derechos
propiedad intelectual y de velar por que las medidas y procedimientos destinados a
hacer respetar dichos derechos no se conviertan a su vez en obstaculos al comercio
legitimo las negociaciones tendran por finalidad clarificar las disposiciones del Acuerdo

General y elaborar, segun proceda, nuevas normas y disciplinas.

1.3.2. Renacimiento

La extension de la imprenta de tipos méviles en la Europa Renacentista y con ella de
las nuevas ideas de erasmistas y reformadores cristianos, alarmé prontamente a la
Iglesia Catdlica, los principes y las republicas del continente europeo, estos utilizaron
entonces la tradicidn legal que amparaba a los gremios urbanos feudales para controlar

de modo efectivo lo publicado.

El primer marco legal monopolistico era todavia un marco feudal cuyos objetivos eran el
control politico de la naciente agenda publica, por lo que el autor no aparecia como

sujeto de derechos, sino el impresor.

Ese control estatal (en parte delegado a la Iglesia en el mundo catdlico), facilité sin
embargo la aparicion de las primeras patentes, la primera de la que se tiene constancia
es una patente de monopolio de la Republica de Venecia de 1474, a favor de Pietro di
Ravena que aseguraba que sélo él mismo o los impresores que él dictaminase tenian
derecho legal en el interior de la Republica a imprimir su obra "Fénix", la primera
patente de este tipo en Alemania aparecié en 1501 y en Inglaterra en 1518, siempre

para obras concretas y siempre como gracia real de monopolio.

9
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Una practica ésta, la de la concesion de monopolios reales bajo forma de patente, que
las monarquias europeas fueron extendiendo en distintos ambitos como forma de

remuneracion de sus colaboradores.
1.3.3. El barroco

El siglo XVII conocié distintos intentos de regulacion con el objeto de asegurar a los
autores literarios una parte de las ganancias obtenidas por los impresores, ese era el
sentido por ejemplo de las disposiciones de 1627 de Felipe IV en Espafia, o que movia

a esta regulacién es precisamente la ausencia de monopolio del autor respecto a la

obra.

Dado que cualquier impresor podia reeditar una obra cualquiera, el legislador buscaba
mantener los incentivos del autor obligandole a compartir una parte de los beneficios
obtenidos, pero el primer sistema legal de propiedad intelectual configurado como tal
surgi6é en la Inglaterra Barroca, es el llamado Statute of Anne (por el nombre de la reina
en cuyo reinado se promulgd, Ana de Inglaterra) de 1710, la importancia de esta norma
vino dada porque por primera vez aparecian las caracteristicas propias del sistema de

propiedad intelectual tal como se conocen actualmente:

-Se presentaba como un sistema de incentivos a los autores motivado por
las externalidades positivas generadas por su labor.

- Establecia un sistema de monopolio temporal universal: 21 afios para los libros
publicados antes de 1710, 14 afos prorrogables por otros 14 para los libros publicados
posteriormente; el conflicto vino con los impresores, los cuales alegaban que una vez

encargadas y recibidas las obras.

10
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Los beneficiarios del monopolio deberian ser ellos y no el autor original, nacia asi
sustento de lo que mas tarde seria la diferencia entre copyright y derechos de autor,
mientras el primero convierte la obra en una mercancia mas haciendo plenamente
transmisibles los privilegios otorgados por el monopolio legal, el segundo reservara

derechos a los autores mas alla incluso después de la venta.

1.3.4. La llustracién francesa y el debate sobre la naturaleza del derecho

Con distintas formas y matices el sistema se extendia poco a poco por Europa,
Dinamarca y Suecia tuvieron su primera legislacion en 1741 y Espana en 1762, por ley
otorgada por el rey Carlos lll pero el debate sobre la naturaleza de estas patentes
siguié abierto, mientras el copyright tendia a homologar el privilegio con una forma mas
de propiedad, el derecho de autor requeria una fundamentacion que al final lo
equiparase con un derecho natural, no nacido de una concesién real, sino directamente

reclamable de forma evidente.

1.3.5. La escuela de Salamanca y el derecho natural

La escuela de Salamanca circunscribié a mediados del siglo XVIlI la proteccién a lo que
luego se llamaran derechos morales, atacando frontaimente la equiparacién del
privilegio real con una forma de propiedad, dado que sobre las ideas, conocimientos y

conceptos no puede reivindicarse propiedad con independencia del estado.

Ni la transmisidn llevarse a cabo como un juego de suma cero como si ocurre con la
propiedad de las cosas, ademas, no siendo la propiedad un derecho natural,

dificilmente podria argumentarse su universalidad.
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1.3.6. El siglo XIX

La desmotadora era un invento sencillo, que permitia reducir el precio
del algodén drasticamente y convirti6 a EE. UU. en la década de 1830 en el gran

proveedor de las nacientes manufacturas textiles britanicas.

Sin embargo la arrasadora expansién del capitalismo y la necesidad de incentivos para
mantener el acelerado desarrollo tecnologico tras las guerras napoleénicas,
consolidarian la légica de la propiedad intelectual y extenderian las legislaciones
protectoras, de hecho, la propiedad intelectual estuvo histéricamente supeditada en la
practica a las necesidades sociales de innovacién, cuando Eli Whitney inventd
la desmotadora de algoddn en 1794 a nadie y mucho menos a él mismo se le ocurrié
plantear demandas a pesar de que la hubiera patentado y el algodon hasta entonces
equivalente al lino en precio y limitado por tanto a las clases altas se transformé en un
bien de consumo de masas de precio asequible, EE.UU. y Gran Bretafa pasaron,
gracias a la industria de la manufactura algodonera, de ser paises en desarrollo a ser

paises desarrollados.’

Otro aspecto destacable fue la internacionalizacién espontanea de los pagos a los
autores por parte de los editores; al parecer, durante el siglo XIX los autores
estadounidenses recibieron mas pagos de los editores britanicos que de los de su

propio pais.

A pesar de que legalmente los privilegios eran estatales y no podian ser reclamados
legalmente en otros paises, parece que, como vuelve a suceder hoy en dia, la parte
principal de los ingresos de una obra se producian en la primera edicion.

12



contenidos antes que sus competidores, por iniciativa de Victor Hugo marcé un

momento decisivo en la globalizacion del derecho de autor al obligar a la reciprocidad
en el reconocimiento de derechos a los autores por parte de los paises signatarios,
aunque eran originalmente tan sélo media docena y exclusivamente europeos (EE.UU.

no se sumoé hasta 1989) se sentaron las bases del panorama actual.
1.3.7. El siglo XX

El siglo XX fue el siglo de los derechos de autor y las patentes, tras la convencién de
Berna se funda el BIRPI (Bureaux internationaux réunis pour la protection de la

propriété intellectuelle).

Actualmente hoy OMPI (Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual), aparecen ya
las primeras sociedades de derechos como la SAE (hoy SGAE), en 1898y
farmacéuticas y empresas tecnoldgicas consolidaron sobre el sistema de patentes su
modelo de negocio, la segunda mitad del siglo, con el estallido industrial de la musica
popular y universalizacién del mercado audiovisual concentrado en EE.UU., llevaron a
la formacion de un gran mercado cultural mundial dependiente de la homologacion

intérnacional de la propiedad intelectual.

13
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CAPITULO I

2. Organismos nacionales e internacionales relativos a la propiedad intelectual

2.1. La Organizaciéon Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)

La Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) es una institucion que con
el paso del tiempo se ha configurado y solidificado de forma tal que hoy en dia su
existencia es necesaria, no sélo como un organismo conglutinante de un numero
importante de paises, sino como un ente rector que al armonizar consensos establecen
las directrices e indica las pautas a seguir en el ambito de la propiedad intelectual, en
efecto, la propiedad intelectual es una disciplina que propicia interesantes debates,
pues no detiene sus transformaciones, particularmente en esta época de cambios
efimeros provocados por la incursién de la tecnologia en los distintos campos del

quehacer humano, singularmente en la informatica.

Una muestra de la trascendencia de la OMPI radica en el acelerado crecimiento tanto
de la organizacion (171 Estados miembros, 90% de los paises del orbe) como de las
Uniones clave de propiedad intelectual administrados por ella; el nimero de Estados
contratantes del Tratado de Cooperacién en materia de Patentes casi se ha duplicado

desde 1990.

Ademas, la propiedad intelectual ha venido a nutrir la corriente principal de planificacion
nacional de la economia y del desarrollo, efectivamente, en afios recientes ha devenido

tema nodal de las relaciones comerciales multilaterales.

Los pilares que sustentan la propiedad intelectual expresan que:

16



seguir avanzando en las esferas de la tecnologia y la cultura;

-Cualesquiera de estos avances, mediante una invencion o una obra artistica

representa una "propiedad intelectual”;

-La persona que genere o0 posea legalmente esa propiedad merece que ésta se
protegida por ley contra su utilizacion ilicita (por ejemplo falsificacion o pirateria) por

terceros;

- El hecho de garantizar esos derechos legitimos incitara a otros a dedicar tiempo y

recursos en sus intentos por lograr nuevos avances.

2.1.1. Caracterizacion y funcién de la OMPI

La OMPI es una organizacién intergubernamental con sede en la Ciudad de Ginebra,
Suiza, dicha corporacién es uno de los 16 organismos especializados del sistema de las
Naciones Unidas, la funcion, o mejor dicho, el propésito esencial de la OMPI es, por un
lado, promover la proteccion de la propiedad intelectual en el mundo entero mediante la

cooperacion de los Estados.

Por otra parte, administrar varios tratados multilaterales que tratan de los aspectos
juridicos y administrativos de la propiedad intelectual (articulo 30. del Convenio que
establece la OMPI, en adelante COMPI) la propiedad intelectual comprende dos ramas
principales La propiedad industrial particularmente las invenciones (patentes), marcas
de fabrica y de comercio, dibujos y modelos industriales y denominaciones de origen; y

el derecho de autores especialmente las obras literarias, musicales, artisticas.

16
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El numero de Estados miembros de la OMPI, al 20 de febrero de 1997, era de 160 y

179 al 9 de mayo de 2002.

Ademas, seis Estados parte en tratados administrados por la OMPI, ain no son

miembros de esta organizacién.
2.1.2. Objetivos

i) fomentar la proteccion de la propiedad intelectual en todo el mundo mediante la
cooperacion entre los Estados y, en su caso, con la colaboracién de cualquier ofra

organizacion internacional;

ii) asegurar la cooperacién administrativa entre las uniones de propiedad intelectual, es
decir, las Uniones creadas por los Convenios de Paris y de Berna y varios subtratados

concertados por miembros de la Unién de Paris.

Con respecto al fomento de la proteccion de la propiedad intelectual en todo el mundo,
la OMP| favorece la concertaciéon de nuevos tratados internacionales y la modernizacién
de las Iegi§laciones nacionales; presta asistencia técnica a los paises en desarrollo;
reune y difunde informacién; mantiene servicios destinados a facilitar la obtencion de
proteccién para las invenciones, marcas, dibujos y modelos industriales cuando se
desea obtenerla en varios paises; y promueve la cooperacion administrativa entre los

Estados miembros.

En cuanto a la cooperacién administrativa entre las Uniones, la OMPI centraliza la
administracion de las Uniones en la Oficina Internacional de Ginebra, que es la

Secretaria de la OMPI.

17



se orienta por los objetivos de cooperacién internacional para el desarrollo, procurando

en particular un maximo aprovechamiento de la propiedad intelectual para estimular las

actividades creadoras nacionales.

Facilitar la adquisicion de tecnologia extranjera y la utilizacién de obras literarias y
artisticas de origen extranjero, y para permitir el facil acceso a la informacion cientifica y

tecnologica contenida en millones de documentos de patente.

Todo esto debe servir a los fines del desarrolio cultural, econémico y social de los

paises en desarrollo.

2.1.3. Organos

La OMPI tiene tres 6rganos rectores, es decir, entes establecidos por el Convenio de la
OMPI, cuyos miembros son Estados, son la Asamblea General (cuyos integrantes son
Estados miembros de la OMPI, que también sean miembros de las Uniones de Paris
y/o de Berna), la Conferencia (cuyos componentes son todos los Estados miembros de
la OMPI) y el Comité de Coordinacién (cuyos participes son elegidos entre los
miembros de la OMPI y de las Uniones de Paris y de Berna, siendo Suiza miembro ex
oficio; al 10. de enero de 1997, este Comité contaba con 68 miembros), la Asamblea
General y la Conferencia se reunen en periodo ordinario de sesiones cada dos afios,
mientras que el Comité de Coordinacién se reune en periodo ordinario de sesiones
anualmente, el jefe Ejecutivo de la OMPI es el director general, el director general es
elegido por la Asamblea General, la Secretaria de la OMPI recibe el nombre de oficina

internacional.

18



OMPI cualquier Estado que sea integrante de las Uniones de Paris o de Berna, o

~cualquier Estado que reuna una de las condiciones siguientes:

a) Ser miembro de las Naciones Unidas, de alguno de sus organismos especializados o
del Organismo Internacional de Energia Atdmica,

b) Ser parte en el Estatuto de la Corte Internacional de Justicia, o

¢) Haber sido invitado por la Asamblea General de la OMPI a hacerse parte en el
Convenio.

d) Los Estados parte en los Convenios de Paris o de Berna sélo pueden ser miembros de
la OMPI si se encuentran obligados, por lo menos, por las disposiciones administrativas
del Acta de Estocolmo (1967), del Convenio de Paris, o del Acta de Paris (1971), del

Convenio de Berna, o si las ratifican o se adhieren a ellas al mismo tiempo.

Para ser miembro, un Estado tiene que depositar un instrumento de ratificacion o de

adhesién en poder del director general de la OMPI, en Ginebra.

2.1.4. Traza histérica

La Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual su acrénimo OMPI en espariol y
francés, WIPO en inglés fue establecida en virtud de un Convenio que establecié la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, firmado en Estocolmo el 14 de julio
de 1967, dicho Convenio entré en vigor en 1970, los origenes de la OMPI, se remontan
a los afos de 1883 y 1886, durante los cuales se adoptaron, el Convenio de Paris para
la Proteccidon de la Propiedad Industrial y el Convenio de Berna para la Proteccion de

las Obras Literarias y Artisticas.

19
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En efecto, era 1883 cuando Johannes Brahms estaba componiendo su Tercera
Sinfonia, Robert Louis Stevenson estaba escribiendo La Isla del Tesoro y John y Emily

Roebling estaban finalizando la construccion del Puente de Brooklyn de Nueva York.

Aquel ano marcd el nacimiento del Convenio de Paris para la Proteccion de la

Propiedad Industrial.

El primer tratado internacional de gran alcance destinado a lograr que los ciudadanos
de un pais gozaran de la proteccién de sus creaciones intelectuales en otros paises

mediante los derechos de propiedad intelectual, relativos a:

- Invenciones (patentes);
- Marcas;

- Dibujos y modelos industriales.

La necesidad de la proteccion internacional de la propiedad intelectual se hizo evidente
cuando, en 1873, los expositores extranjeros se negaron a asistir a la Exposicidon
Internacional de Invenciones de Viena, temerosos de que les robaran las ideas y las
explotaran comercialmente en otros paises, el Convenio de Paris entrdé en vigor en
1884 y contaba con 14 Estados miembros, que crearon una Oficina Internacional para
llevar a cabo labores administrativas como la organizacion de las reuniones de los
Estados miembros, en 1886 aparecié en el terreno internacional el derecho de autor por
medio del Convenio de Berna para la Proteccién de las Obras Literarias y Artisticas, el
objetivo de este Convenio era contribuir a que los nacionales de sus Estados miembros
obtuvieran la proteccién internacional del derecho a controlar el uso de sus obras de

creacidn y a recibir un pago por ese uso, aplicable a:
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- Novelas, cuentos, poemas, obras de teatro; R
- Canciones, Operas, revistas musicales, sonatas; y

- Dibujos, pinturas, esculturas, obras arquitectonicas.

Al igual que el Convenio de Paris, el Convenio de Berna cre6 una Oficina Internacional
para llevar a cabo tareas administrativas, en 1893 esas dos pequefias oficinas se
coaligaron para formar una organizacion internacional denominada Oficinas
Internacionales Reunidas para la Proteccién de la Propiedad Intelectual (mas conocida

por sus siglas francesas, BIRPI).

Esta pequena organizacidn, radicada en Berna (Suiza) y que contaba con un personal
de siete miembros fue la antecesora de la actual Organizacién Mundial de la Propiedad
Intelectual, entidad dinamica, con una mision y un mandato en constante crecimiento, a
medida que aumentaba la importancia de la propiedad intelectual, también cambiaba la

estructura y la forma de la Organizacion.

En 1960, las Oficinas se trasladaron de Bema a Ginebra para estar mas cerca de las
Naciones Unidas y otras organizaciones internacionales presentes en esa ciudad, diez
anos mas tarde, es decir, en 1970 ya era la Oficina Internacional de la Propiedad

Intelectual (conocida comunmente como la Oficina Internacional).

Poco tiempo después, tras la entrada en vigor del Convenio que establece la

Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual.

Las Oficinas se convirtieron en la OMPI, siendo objeto de reformas estructurales y

administrativas y adquiriendo una Secretaria que responde ante los Estados miembros.

21



Unidas y recibié el mandato de administrar los asuntos de la propiedad intelectual

reconocidos por los Estados miembros de las Naciones Unidas.

En 1978, la Secretaria de la OMPI se trasladé al edificio de la sede central de Ginebra
gue se ha convertido actualmente en punto de referencia, y cuenta a su alrededor con

vistas espectaculares de la campifia suiza y francesa.

En 1996, la OMPI extendié sus funciones y demostré aun mas la importancia de los
derechos de la propiedad intelectual en la ordenacién del comercio a nivel mundial al
concertar un acuerdo de cooperacion con la Organizacion Mundial del Comercio

(OMC).

El impulso que dio lugar a los Convenios de Paris y de Berna el deseo de fomentar la
creatividad protegiendo las obras intelectuales ha seguido sustentando el trabajo de la

Organizacion y su antecesora durante los ultimos 115 afos.

Sin embargo, el alcance de la proteccion y los servicios facilitados se han desarrollado y

aumentado radicalmente en esos.
2.1.5. La OMPI en la actualidad

En 1898, las Oficinas s6lo administraban cuatro tratados internacionales, cien afios mas
tarde, en 1998, su sucesora, la OMPI, administra 21 tratados (dos de ellos de manera
conjunta con otras organizaciones internacionales) y, por medio de sus Estados
miembros y la Secretaria, lleva a cabo un programa de trabajo abundante y variado que

tiene por objeto:
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intelectual;

- Suministrar servicios relacionados con las solicitudes internacionales en materia de
derechos de propiedad industrial;

- Intercambiar informacidn relativa a la propiedad intelectual;

- Proporcionar formacion y asistencia técnico- juridica a los paises en desarrollo y a otros
paises;

- Facilitar la solucidn de controversias sobre la propiedad intelectual entre partes

privadas, y
- Disponer de la tecnologia de la informacién como instrumento para el almacenamiento,

el acceso y la utilizacién de informaciones Utiles en materia de propiedad intelectual.
2.1.6. Desarrollo del derecho internacional de la propiedad intelectual

Como parte fundamental de las actividades de la OMPIl en la promocion de la
protecciéon de la propiedad intelectual, figuran el desarrollo y la aplicacion de normas
internacionales, la Organizaciéon administra diversos tratados, tanto de la propiedad

industrial como del derecho de autor.

Estos establecen derechos acordados intemacionalmente y normas comunes para su

proteccion.

Los Estados firmantes de los mismos se comprometen a aplicar dentro de su propio
territorio, aunque los Convenios de Paris y de Berna siguen siendo labase

fundamental del sistema de tratados de la OMPI.
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Los tratados posteriores han ampliado y profundizado la proteccion que ofrecen esos

Convenios, y han incorporado los cambios tecnoldgicos y las nuevas esferas de interés.

La Organizacion desempefia asimismo un papel cada vez mas relevante en la

transformacion de los sistemas nacionales y regionales.

La OMPI esta constantemente al pendiente de la necesidad de desarrollar nuevas
normas y reglas para mantenerse a la par de los avances tecnolégicos asi como para
responder a preocupaciones especificas como el folclore, el medio ambiente y la

diversidad biolégica.

Incluso el tratado mas impecablemente redactado resulta ineficaz si los Estados
miembros no ejecutan sus disposiciones que la OMPI insta enérgicamente a los

Estados a que firmen sus tratados y los ejecuten.

La adhesién generalizada a los tratados y su aplicacidon constante contribuyen a
mantener un marco internacional estable, inspiran confianza en cuanto al respeto de los

derechos de propiedad intelectual en todo el mundo.
Fomentan las inversiones y contribuyen al desarrollo econémico y al bienestar social.
2.2. La Organizacion Mundial del Comercio (OMC)

Para contar la historia de la formaciéon de la Organizacion Mundial del Comercio,
debemos remontarnos a 1944 aun antes de finalizada la Segunda Guerra Mundial a las
reuniones de Bretton Woods, donde se acordd un sistema monetario, y surgieron el

Fondo Monetario Internacional y el Banco Mundial.

24



C\RS JUR/p>
U Ca o"‘%
& ‘ra
S0 A
e
SECRETARIA 2
-3

2
2 ,
revain. 8

En aquel momento se propuso ademas, la creacidén de una tercera institucién que se

ocuparia de la esfera del comercio en la cooperacién econdémica internacional, la
Organizacion Internacional del Comercio (OIC), pero este proyecto no fue concretado fue
reemplazado por un acuerdo general sobre las tarifas y el comercio, conocido por su

sigla en inglés como GATT (“General Agreement on Tariffs and Trade”).

El GATT tuvo vigencia desde 1948 hasta 1995 cuando por fin tuvo lugar el nacimiento de

la Organizacién Mundial del Comercio.

Del GATT a la Organizacién Mundial del Comercio en 1945, algunos paises iniciaron
negociaciones para reducir y consolidar los aranceles aduaneros y comenzar asi a
eliminar las medidas proteccionistas vigentes desde los anos 30, de estas negociaciones
surgieron normas para el comercio internacional y una reduccion de aranceles que

afectaba a la quinta parte del comercio mundial.

En paralelo tenian lugar las conversaciones para la creacién de la OIC, en 1947 se
firma el GATT y el grupo de paises adherentes se habia ampliado a 23 (12 paises
industrializados y 11 en desarrollo), en noviembre del mismo afio tuvo lugar la
Conferencia de La Habana, en aquella conferencia se ratificaria la Carta de la

organizacion Internacional del Comercio.

Pero se encontré con la oposicion del Congreso de los Estados Unidos, en 1950 el
gobierno de Estados Unidos vuelve a ratificar su oposicién a la Carta de La Habana, lo
que practicamente dio por terminadas las negociaciones para la formacion de la

Organizacién Internacional del comercio.
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El GATT fue el unico resultado de los acuerdos, es asi que desde 1948, hasta 1994 las™
reglas aplicables a gran parte del comercio mundial fueron establecidas por dicho
acuerdo, durante casi cincuenta anos, el texto basico del GATT se mantuvo casi sin

modificaciones.

La secretaria general del GATT, con sede en Ginebra, convocé una serie de rondas de
negociaciones que permitieron acuerdos "plurilaterales”, es decir, de participacion

voluntaria, que condujeron a importantes reducciones arancelarias.

Desde 1947 hasta 1986 tuvieron lugar siete rondas del GATT, las primeras rondas de
se concentraron en continuar el proceso de reduccién de los aranceles, luego, a
mediados del decenio de 1960, de la Ronda Kennedy surgié un Acuerdo Antidumping y

una seccion sobre el desarrollo.

En 1970 tuvo lugar La Ronda de Tokio, aqui se tratd el tema de las barreras no
arancelarias, entre 1986 y 1994 en Punta del Este se llevé a cabo la octava y ultima

ronda del GATT.

Esta ronda fue mas importante y dio lugar a la creacién de la OMPI

2.2.2. La relevancia de la Ronda de Uruguay

A fines de los 70 y principios de los 80 el panorama econdmico mundial habia
cambiado, las economias de Europa Occidental y América del Norte atravesaron una

serie de crisis con elevadas tasas de desempleo y cierres de fabricas.
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Para proteger sus industrias estos paises comenzaron a aplicar barreras no
arancelarias, a subvencionar sus productos agropecuarios y a concretar tratados
bilaterales con sus socios comerciales, esta actuacién perjudicé la credibilidad y
efectividad del GATT, el contexto del comercio mundial no era el de 1940, la economia
comenzaba a globalizarse, el comercio de servicios cobré una gran relevancia, se
incrementaron las inversiones internacionales, las reglas de juego habian cambiado y el
GATT no era efectivo para responder a estas nuevas realidades, entre otros, estos
fueron algunos de los factores que llevaron a los miembros del GATT a reformular el
sistema multilateral, ese esfuerzo dio como resultado la Ronda de Uruguay y la
consiguiente creacién de la Organizaciéon Mundial del Comercio, la Ronda Uruguay durd
siete afnos y medio, contd con la participacion de 125 paises y se negociaron temas
referidos a productos industriales o agricolas, textiles, servicios financieros, problemas
de la propiedad intelectual y movimientos de capital, en algunos momentos parecio que
no se llegaria a ningun resultado, pero finalmente la Ronda Uruguay dio origen a la
mayor reforma del sistema mundial de comercio desde la creacién del GATT, el 15 de
abril de 1994, los Ministros de la mayoria de los 125 gobiernos participantes firmaron el

Acuerdo en una reunion celebrada en Marrakech (Marruecos).

Como resultado final de la Ronda de Uruguay se firma en Marrakech el acuerdo que da
origen a la Organizacién Mundial del Comercio (Organizacién Mundial de Comercio)
que tiene sede en la ciudad de Ginebra, Suiza, la Organizacién Mundial del Comercio
puede definirse principaimente como un foro de discusion ante el cual los paises

acuden para resolver sus diferencias en materias comerciales.
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De dichas discusiones surgen los Acuerdos de la Organizacion Mundial de Comercio, ~**.*

que rigen el comercio entre los paises adherentes.

Esos Acuerdos son contratos que obligan a los gobiernos a mantener sus politicas
comerciales dentro de los limites convenidos, el principal objetivo de la Organizacién
Mundial de Comercio es, eliminar obstaculos del comercio para que las corrientes

comerciales circulen con la maxima libertad posible.

La Organizacién Mundial de Comercio también cumple la tarea de solucionar las
diferencias que pudieran surgir de la interpretacion de los contratos y los acuerdos
celebrados mientras que el GATT se habia ocupado principalmente del comercio de
mercancias, la Organizacion Mundial del Comercio y sus Acuerdos reintegraron al
sector agricola y textil, introdujeron nuevas normas respecto al comercio de servicios y

a la propiedad intelectual involucrada en las transacciones comerciales.

La Organizacién Mundial del Comercio funciona mediante rondas de negociacién.
Luego de la celebracidon de la ronda fundacional de la Organizacion Mundial de
Comercio, la Ronda Uruguay (1986-1993), se desarrollaron una serie rondas en las que
se realizaron acuerdos a cerca de temas relacionados al comercio de productos de

tecnologia de la informacién y comercio electrénico.

A partir de 2003 el acuerdo entre paises no es posible debido a que los paises
desarrollados no hacen lugar a la posicion del grupo de los paises del Sur (denominado

G-21) que reciama la eliminacion de los subsidios agricolas en paises desarroliados.
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2.2.3. Organizacién de la OMC

La Organizacion Mundial de Comercio es dirigida por los paises miembros y las
decisiones se toman por consenso, en la actualidad cuenta con 151 miembros, la
autoridad maxima es la Conferencia Ministerial que se reune como minimo cada dos
anos en segundo nivel de jerarquia se encuentra el Consejo General que se reune para
supervisar el procedimiento de solucion de diferencias entre los Miembros y para
analizar las politicas comerciales de los Miembros, actualmente el Director General de
la Organizaciéon Mundial del Comercio es Pascal Lamy, francés, quién ocupara el cargo

durante cuatro anos desde el 1° de septiembre de 2005.

2.2.4. Los principios del sistema de comercio

Los Acuerdos de la Organizacién Mundial del Comercio son extensos y complejos, y
tratan temas tan variados que van desde la agricultura a la propiedad intelectual,
pasando por servicios bancarios y financieros, contratacion publica y textiles y vestidos,
entre muchos otros, a pesar de la diversidad de temas, todos los documentos que emite
la Organizacién Mundial de Comercio estan inspirados en varios principios simples y
fundamentales que constituyen el marco dentro del cual se maneja el sistema

multilateral de comercio.

Esos principios son:

a. Comercio sin discriminaciones
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b. Comercio mas libre: de manera gradual, mediante negociaciones

c. Previsibilidad: mediante consolidacién y transparencia

d. Fomento de una competencia leal.

2.3 El Registro de la Propiedad Intelectual de Guatemala

El Registro de la Propiedad Intelectual es una institucion que tiene como objetivo
principal la protecciéon de los derechos de propiedad intelectual de los autores y demas
titulares sobre sus obras, actuaciones o producciones, asi mismo es una dependencia
del Ministerio de Economia, encargada de promover la observancia de los Derechos de

la Propiedad Intelectual, asi como la inscripcién y registro de los mismos,

Es la instituciéon publica que tiene por objeto la inscripcion y proteccion de la propiedad
industrial y los derechos de autor y derechos conexos, calificando los documentos
ingresados en base a los principios de originalidad, forma, novedad, creatividad y
exclusividad para asegurar los derechos morales y patrimoniales de los solicitantes o
autores que protegen la paternidad, integridad y aprovechamiento de sus obras, el
Registro de la Propiedad Intelectual fue conocido como el Registro de la Propiedad

Industrial, es de reciente creacion en nuestro pais.

Su institucionalizacién es resultado del Convenio Centroamericano para la proteccion de
la Propiedad Industrial, firmado por los respectivos plenipotenciarios de las Republicas

de Guatemala, Honduras, Nicaragua, El Salvador y Costa Rica, el 1 de junio de 1968.
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nuestro pais, tratandose entonces de normas internacionales de derecho uniforme que

tiene vigencia en los paises centroamericanos, no obstante que Guatemala es miembro
signatario de la Convencién General interamericana de Proteccién Marcaria y Comercial

de Washington de 1929, hasta antes de la vigencia del Convenio Centroamericano.

Si bien es cierto existian procedimientos para registros marcarios, no habia una
institucion registral debidamente estructurada que se encargara de tan importante
actividad econdmica, la administracion del régimen de la Propiedad Industrial, surge en
Guatemala con la promulgacion del Decreto Legislativo No. 148 emitido el 20 de mayo de
1886, asi mismo por el Decreto Gu_bernativo No. 28 del 4 de diciembre de 1944, |a
oficina de Marcas y Patentes pasa a ser parte del Ministerio de Economia y Trabajo,
también por Decreto Legislativo No. 1117 del 16 de octubre del 1956, se le asignan
atribuciones especificas al Ministerio de Economia, separandolo del Ministerio de
Trabajo, pasando la Oficina de Marcas y Patentes a ser una de las dependencias del

Ministerio de Economia.
2.3.1. Antecedentes histéricos del Registro de la Propiedad Intelectual

La Propiedad Intelectual en nuestro pais en los ultimos afos ha evolucionado, aunque su

existencia siempre ha coexistido como algo inherente a la persona humana.

Su evolucién se debe como en muchos aspectos del desarrollo nacional a situaciones
internas aunque en la mayoria de casos por situaciones externas, las situaciones
externas que mas han influido en nuestro pais en el aspecto de Propiedad Intelectual es

el Convenio de Paris que se refiere al registro internacional de marcas.
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agudiza cuando la produccién industrial y la economia crece.

Por tal motivo se ve en |la necesidad de participar a nivel internacional, la convencion
denominada “Convencién General Interamericana de Proteccién Marcaria Comercial”;
celebrada en Washington, el afio de 1929 es un antecedente histérico del tema de la
Propiedad intelectual en Guatemala, en la cual tuvo representacion y acepto tal convenio

en la fecha de su realizacion, ratificacién que hizo el 30 de diciembre del mismo afo.

Otro antecedente es el arreglo de Niza, Francia el 15 de junio de 1,957, que regula sobre
la clasificacion de todos los productos del mercado, ya sea por su composicion,

naturaleza o tiempo de existencia.

Dicha clasificacion ya habia sido amreglada en Madrid a finales del siglo XIX, es
importante para el desarrollo del derecho de propiedad industrial, como parte de la
propiedad intelectual, en el mundo y en nuestro pais, la primera Oficina de Patentes se
cred dentro del Ministerio de Fomento, mediante una legislacién especial en materia de
Propiedad Industrial, Decreto No. 148, de la Asamblea Legislativa del 20 de mayo de
18886, fue el Decreto 882 del 31 de diciembre de 1924 la que crea la Oficina de Marcas y
Patentes, la Oficina de Marcas y Patentes pasdé a formar parte del Ministerio de

Economia y Trabajo segun Decreto 28 del 4 de diciembre de 1944.

El 16 de octubre de 1956, el Ministerio de Economia es separado del Ministerio de
Trabajo, la Oficina de Marcas y Patentes pasa a ser dependencia del Ministerio de

Economia segun Decreto Numero 1117.
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El Registro de la Propiedad Industrial, suspendid sus actividades el 13 de enero de 1983,
reiniciando las mismas el 19 de julio de ese mismo afo, segun Acuerdo No. 305-83,

emitido por el Ministerio de Economia.

Durante los anteriores acontecimientos, gran influencia tuvieron las normas establecidas
a nivel internacional como el Convenio Centro Americano para la Proteccion de la
Propiedad Industrial, ratificado por el Estado de Guatemala por el Decreto 26-73 del
Congreso de la Republica, que establecid de forma tacita la creacién de un registro

publico que debia denominarse “Registro de la Propiedad Industrial”.

Sustituyendo asi a la oficina publica “de marcas y patentes”, esta institucion seria con
una jerarquia de registro publico que se encargaria de tratar los asuntos que el convenio
contenia y que mas tarde se llegaria a llamar como actualmente se le conoce “Registro

de la Propiedad Intelectual”.

El Estado de Guatemala se adhiere al Convenio de Paris en el afio 1,998 por medio de
un acuerdo gubernativo, el Decreto que el Congreso de la Republica de Guatemala emite

es el 11-98 del Congreso de la Republica, de fecha 18 de febrero de 1,998.
La adhesion de hecho se dio el 20 de abril de 1,998.

Como efecto de esa adhesion, nacen obligaciones de dar seguimiento y cumplimiento a

tales disposiciones.

Por esa razén el Organismo Legislativo emite el Decreto 33-98 del Congreso de la

Republica, que da surgimiento a la “Ley de Derecho de Autor y Derechos Conexos”.
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Con la entrada en vigencia del Decreto 33-98 del Congreso de la Republica, Ley de ~
Derecho de Autor y Derechos Conexos, se establece que el Ministerio de Economia
transformara el Registro de la Propiedad Industrial en Registro de la Propiedad
Intelectual, con la aprobacion de la ley de propiedad industrial, mediante el Decreto 57-
2000 del Congreso de la Republica, la competencia en materia de propiedad industrial

quedo en el registro de la propiedad intelectual.

2.3.2 Organizacion del Registro de la Propiedad Intelectual

El registro esta a cargo de un registrador que es asistido en sus funciones por uno o mas
sub registradores, que actian por delegacidn del titular, el registro de la propiedad

intelectual se divide en departamentos para cumplir con sus distintas atribuciones.

- Departamento de marcas:

Tiene a su cargo el tramite de las solicitudes de adquisicion, modificacion y
mantenimiento de derechos sobre los distintos signos distintivos (marcas, nombres
comerciales, expresiones 0 sefiales de publicidad y denominaciones de origen),
funciones que se realizan en sus distintas secciones, recepcién, forma y fondo,
inscripciones, traspasos, (enajenaciones, licencias de uso, cambios de nombre vy
cancelaciones), renovaciones, errores materiales (certificaciones, constancias vy

anotaciones especiales), elementos figurativos y archivos.

- Departamento de patentes

Ingresar, analizar y clasificar la tecnologia contenida en los documentos de patentes, con

el fin de implementar el banco de datos para el ejecucion del examen técnico de fondo.
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Asi como llevar a cabo la difusidbn de informacién tecnolégica contenida en dichos -
documentos, realizar el tramite técnico-administrativo de las diferentes solicitudes de
patentes de invencién, patentes de modelos-de utilidad, solicitudes de registro de dibujos

y disefios industriales.
Desde su ingreso hasta la obtencidn del titulo o certificado respectivo.
- Departamento de derecho de autor y derechos conexos:

La Aplicacién del Decreto 33-98 Ley de Derecho de Autor y Derecho Conexos y sus
reformas contenidas en el Decreto 56-2000 del Congreso de la Republica, garantizar la
seguridad juridica a los autores, titulares de los derechos conexos y derechos
patrimoniales y sus causahabientes; asi como dar la adecuada publicidad a las obras

actos y documentos a través de su inscripcion cuando lo soliciten los titulares.



ECRETARIA

&
Mgt
LALEE

36



CAPITULO I

3. Indicaciones geograficas

Una indicacion geografica hace referencia al lugar o regién de produccion que determina
las cualidades especificas del producto originario de dicho lugar o region, es importante
que las cualidades y la reputacién del producto sean atribuibles a dicho lugar, habida
cuenta de que dichas cualidades dependen del lugar de produccion, este “vinculo” entre

los productos y el territorio es un factor esencial para el agregado de valor en el mercado.
3.1. Definicién

El Articuio 4 de la Ley de Propiedad Industrial Decreto 57-2000 lo define como
Indicaciones que identifican a un producto como originario de un pais, o de una region,
o una localidad de ese pais, cuando determinada calidad, reputacion u otra
caracteristica del producto sea imputable fundamentalmente a su origen geografico,
todo signo o combinacién de signos, en cualquier forma, seran susceptibles de construir

una indicacién geografica.*

De acuerdo con la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, una indicacién
geografica es un signo utilizado para productos que tienen un origen geografico
concreto y poseen cualidades o una reputacion derivadas especificamente de su lugar
de origen, por lo general, una indicacién geografica consiste en el nombre del lugar de

origen de los productos.

4 Articulo 4 de la Ley de Propiedad Industrial Decreto 57-2000
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Un ejemplo tipico son los productos agricolas que poseen cualidades derivadas de su
lugar de produccidn, y estan sometidos a factores locales especificos como el clima y el
terreno, el hecho de que un signo desemperie la funcion de indicacion geografica
depende de la legislacion nacional y de la percepciéon que tengan de ese signo los

consumidores. >

El concepto de indicaciones geograficas ha sido abordado no solo en la normativa
internacional que regula esta institucion del derecho de propiedad industrial sino
también por la doctrina nacional e internacional, diferenciandose cada una de las
definiciones por darle al concepto un caracter mas limitado o mas flexible: el (ADPIC)
define a las indicaciones geograficas como “aquellas que identifiquen un producto como
originario del territorio de un Miembro 0 de una regién o Localidad de ese territorio,
cuando una determinada calidad, reputacion, u otra caracteristica del producto sea

"6 por su parte; el Arreglo de Lisboa

imputable fundamentaimente a su origen geografico
define a las denominaciones de origen como “la denominaciéon geografica de un pais,
de una regidn o de una localidad que sirva para designar un producto originario del
mismo y cuya calidad o caracteristicas se deban exclusiva 0 esencialmente al medio

geografico, comprendidos los factores naturales y los factores humanos”,”

5 hitp://www.wipo.int/about-ip/es/about_geographical_ind.html

® Anexo 1C del Acuerdo de Marrakech. Acuerdo sobre los aspectos de los derechos de propiedad intelectual
relacionados con el comercio. articulo 22.1

7 Arreglo de Lisboa relativo a la Proteccién de las Denominaciones de Origen y su Registro Internacional.
Adoptado ei 31 de Ociubre de 1958, revisado en Estocoimo ei 14 de Juiio de 1967 y modificado el 28 de Septiembre
de 1979, articulo 2.1
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Por tanto seria correcto definir una Indicacion Geografica como aquella que “designa a
un producto agricola o alimentario que tiene una calidad determinada, una reputacion o
alguna otra caracteristica que pueda atribuirse a su origen geografico, cuya produccion,

transformacion o elaboracion se realizan en la zona geogréfica determinada. ®
3.2. Antecedentes

E! concepto de indicacién geografica es consecuencia de la diferenciacién que buscan
los productores en relacion a sus productos, de demostrar ante el mercado que el
producto es especial y diferente a los demas, facilitando al consumidor la eleccién final
y fortaleciendo la libre competencia, como bien juridico esencial, si bien la existencia del
concepto es de larga data, encontrandose pruebas de su existencia incluso en
jeroglificos egipcios y textos biblicos, la proteccién legal del mismo solo se inicia a fines
del afio 1800, por lo anterior es que se puede abordar el origen del concepto desde un

plano consuetudinario y otro normativo.

Histéricamente han existido relaciones entre la naturaleza de un lugar o region y la

calad o atributos de los frutos que de él emanan.

En la antigliedad, conocido fue el caso del trigo de Egipto o los textiles de los pueblos
arabes, es mas, en Roma y Grecia los vinos eran designados por el nombre de su
origen, para distinguirlos de bebidas de otras localidades, pero la importancia de

asignar un producto a un territorio o procedimiento emerge de la industria vitivinicola.

® GOMEZ MUCI, Gileni. Interpretacién del Acuerdo TRIPs e identificacion de acciones necesarias para su
aplicacién en los paises de América Latina y el Caribe. En: Sistema Econémico Latinoamericano/SELA.
Nuevas Politicas de propiedad intelectual, ; arma de negociacion o instrumento de desarrollo? 1° ed., 1995.
pp. 103-106.
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los nobles y seriores feudales. Estos vifiedos fueron creados por 6rdenes religiosas y

los “chateaux”, adquiriendo prestigio tanto a nivel nacional como internacional.

Se terminé por asociar a dichas ordenes religiosas y localidades con la calidad y
caracteristicas de ciertas bebidas alcohdlicas como el vino o la cerveza, sin embargo
esta asociacion no estaba revestida del componente legal, dado que no existia

normativa al respecto.

Fue solo por el afio 1300 que en Francia aparecieron ciertas normas que establecieron
que no se les podia otorgar a los vifiedos de una localidad o regién, el nombre de otra

de aquel de donde fue creado.

Ya en tiempos mas modernos, el fortalecimiento del comercio en Europa y el creciente
aumento de las importaciones y exportaciones desde Oriente y América hicieron
necesario proteger los productos, por un afan diferenciador, asi, las denominaciones
de origen, por ejemplo, “fueron primero implantadas en Francia en el siglo XIX y luego

pasaron a paises vecinos como Esparia, Italia y Portugal.”

Estas nacieron ademas, como una manera de defenderse de las usurpaciones de
nombres geograficos, esto porque las enfermedades de la uva propias de la época
provocaron que se establecieran vifiedos fuera de las zonas tradicionales las que se
encontraban infectadas con la aparicién de filoxera lo que potencid, las nuevas zonas

como productoras de vino (Bordeaux, Bourgogne, Champagne).

® ALVAREZ Enriquez, Carmen. Derechos del Vino, denominaciones de origen. Pag. 94
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de Paris para la proteccion de la Propiedad Intelectual, el que incluia en su ambito de

aplicacion a las marcas de fabricacion, nombres comerciales, indicaciones de
procedencia y denominaciones de origen, esta Convencion fue el primer instrumento
internacional que consagré y protegio la institucion de las denominaciones de origen e

indicaciones de procedencia, sin definirlas directamente.

Esto se puede haber debido a la integracion econémica y la apertura de nuevos
mercados que hicieron necesario otorgar una proteccion a ciertas ventajas que
tradicionalmente han poseido ciertos productos, como un privilegio que otorga la
propiedad industrial, esto con el fin de proteger legalmente a ciertos bienes que se
producen en una zona determinada, contra productores de otras zonas que quisieran
aprovechar el buen nombre que han creado los originales, en 1905 Francia fue el
primer pais que emitié una ley en la materia, la que tenia por objeto reprimir los fraudes
de mercaderias y productos alimenticios y como sefalara SCHIAVONC mediante ésta,

se fijaron las primeras delimitaciones fronterizas de las denominaciones de origen.™

Otro hito importante en el desarrollo legal de la institucidén tuvo lugar en 1947 cuando la
asamblea general de la Organizacion Internacional del Vino (OIV) define el concepto de
denominaciéon geografica sefialando que “la denominacién de origen vitivinicola es un
derecho de uso colectivo del hombre, calificando un lugar de produccion y sirviendo

para designar un vino o un aguardiente procedente de este lugar’.

10 SCHIAVONC, Elena, Indicaciones Geograficas. Pag. 93
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consumidores de productores inescrupulosos que pretendan usurpar un nombre

geografico que ya detenta cierta reputacion para hacerse de su prestigio, vulnerando

los derechos ya adquiridos de los verdaderos productores del bien.

En 1958 se firmo el Acuerdo de Lisboa, primero en crear un sistema de registro

internacional para denominaciones de origen.

Segun esta una denominacioén debe ser primero registrada en su pais de origen, para
luego efectuar el registro en la Oficina de Administracion, la que informara a las demas
partes del Acuerdo. La innovacién de esta normativa es que consagra el principio “First

to file” o “primero en registrar”.

Dado que en el numeral 6 del articulo 5, donde se trata el registro, sefiala que si la
denominacion era utilizada por un tercero con anterioridad al registro, este tiene un

plazo para poner fin a su uso, predominando la inscripcion. '’
3.3. CLASIFICACION

Las Indicaciones Geogréficas tienen un caracter genérico, encontrandose integradas en
éstas tanto las indicaciones de procedencia como las denominaciones de origen, es
debido a su caracter mas general que el Acuerdo ADPIC las adopta, haciendo posible

al otorgarles proteccion, el amparo de las demas categorias. '2

" Chapter 12 Protection of intellectual property. <www.meti.go.jp/english/report/data/g400112e.htmi>

2 SCHIAVONE, Elena. Indicaciones Geogréficas. Ob. Cit. Pag. 93
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Es de esta forma que las indicaciones geograficas se pueden clasificar como:

- Indicaciones geograficas simples o Indicaciones de procedencia: éstas reconocen un
territorio, regiéon o localidad como el centro de la producciéon o transformacion de
productos, sin que detenten una determinada calidad o caracteristicas que sean
atribuibles a su origen geografico, Las indicaciones de procedencia no otorgan a su
titular ningun derecho de uso exclusivo y por tanto no son objeto de inscripcién o
registro.

- Indicaciones geograficas calificadas: se refieren a un nombre geografico que designa
un bien como originario de un territorio, regién o localidad, producto que presenta
cualidades, caracteristicas y un reconocimiento favorable del publico, condiciones que
se deben fundamental a su origen geografico, comprendidos los factores naturales y

humanos.

A esta clase pertenecen las denominaciones de origen y las indicaciones geograficas

propiamente tales:

A todas luces ambas categorias difieren en el grado de imputabilidad que se le atribuye
a las cualidades y caracteristicas propias del producto en relacion a su origen
geografico, en las denominaciones de origen, primeramente es la zona geografica en
cuestion la que detenta caracteristicas particularidades, las que contribuyen a dotar de
cualidades y caracteristicas deseables a los productos, a esto se debe que la definicién
de las mismas indique que las determinadas caracteristicas y calidad del bien se deben
“esencialmente” al origen geografico de éste, en las indicaciones geograficas en

cambio.
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Si bien puede que la zona geografica no presente particularidades especialmente
favorables en cuanto a sus factores naturales o humanos, el origen geografico incide en

la atribucién de cualidades o reputacion del producto.

- Indicaciones Geogréficas: Indicaciones o nombre de una regién que sirve para
identificar un producto que posee una cierta calidad, reputacién u otra caracteristica que
pueda atribuirse a dicho origen geografico y cuya elaboracién y produccion se efectua
en la zona geografica en cuestion.

- Denominacion de Origen: Nombre de una regién que sirve para designar un producto
agricola o alimenticio originario de dicho lugar, cuyas caracteristicas y cualidades
especiales se deben fundamentalmente al origen geografico, incluyendo los factores

naturales y humanos y por cierto, cuya creacién, elaboracién y transformacion se

realicen en el territorio en cuestion.

En cuanto a las diferencias entre las indicaciones geograficas simples y calificadas, al
igual que en las denominaciones de origen versus indicaciones geograficas
propiamente tales, la diferenciacién radica en el grado de imputabilidad que existe entre

las caracteristicas y cualidades del producto respecto del lugar de su produccién u

origen.

Sin embargo esto no es en cuanto al grado de correlacion que existe entre los factores
expuestos y el origen geografico del producto, sino a la existencia o no de cualidades

que puedan imputarse a la zona en cuestion.

'® CLARO Swinburn, Felipe. Decisiones del Panel de la OMC en Materia de Marcas e Indicaciones

Geograficas. Pég.. 415416.
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En cuanto a las indicaciones geograficas simples, éstas solo indican el lugar
procedencia del producto, sin atribuirle calidades que lo hagan merecedor de mayor

proteccion.

En cambio, las indicaciones geograficas calificadas sefialan mediante la utilizacion de
un nombre geografico que un bien detenta un valor, fundamentalimente debido a su

origen.

Las circunstancias antes sefaladas justifican la proteccion diferenciada que cada una

de estas instituciones tiene.

Por una parte, la proteccion de las indicaciones de procedencia se centra en las figuras
de la competencia desleal y la proteccion al consumidor, toda vez que su amparo solo

se configura cuando las indicaciones se utilizadas de forma falsa o engafnosa.

En las indicaciones geograficas calificadas, éstas entregan a su titular un derecho de
uso exclusivo que lo faculta para evitar que terceros se beneficien de sus particulares
atributos, esto justifica su registro y la proteccidn mediante disciplinas como la

propiedad intelectual.

3.4 Legislacion comparada:

En cuanto a normativas especificas puede decirse que el sistema legal mas
desarrollado lo tiene la Unién Europea , donde tuvo origen el concepto, especificamente
en los paises mediterraneos, como Espana, Portugal, Francia, ltalia y Grecia, en los
que existe una extensa tradicidbn en la valoracion y proteccion de los productos

tradicionales y con origen geografico identificable.
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en el afo 1992 un marco regulatorio comun a todos los estados miembros para la

proteccidon y promocion de las Denominaciones de Origen e Indicaciones Geogréficas.

La regulacién establece los procedimientos de registro desde el ambito nacional hasta
el comunitario, lo cual requiere la definicion y descripcidn precisa del producto, los
factores que acreditan el vinculo con el medio natural y la delimitacion geografica; exige
la existencia de estructuras de control como érganos con facultades de inspeccion,
sancion y certificacion del producto que garanticen el cumplimiento de los requisitos del
reglamento interno de cada producto y que deben operar bajo las disposiciones de la

norma EN 45011.

El ambito de proteccion de esta normativa es especifico para productos agricolas y
alimenticios, en consecuencia con el tipo de productos que origino el concepto, a
diferencia de muchas otras legislaciones, nacionales e internacionales, que

generalmente son abiertas en cuanto al tipo de producto.

En este contexto, actualmente se observa una tendencia en diferentes regiones del
mundo para establecer sistemas de proteccion mas desarrollados, lo que puede

explicarse, entre otras, por las siguientes razones:

- La estandarizacion de la legislacidon internacional en materia de propiedad intelectual,
determinada principalmente por las disposiciones de la OMC y los compromisos
adquiridos por los estados miembros en esta materia.

-La inclusion de este tema en los acuerdos y tratados comerciales bilaterales y

multilaterales.
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En este sentido el ADPIC (Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad
Intelectual Relacionados con el Comercio), obliga tanto a que se creen regulaciones
nacionales como a iniciar negociaciones para la proteccién de las indicaciones de

terceros paises.

En este sentido, debe anotarse, que una indicacion geografica de un pais, inscrita,
reconocida y protegida en ese pais de origen, solo sera protegida en otro pais, si existe
un acuerdo reciproco de proteccion o bien si ambos pais son signatarios de un mismo

convenio internacional de proteccion.

- La existencia en diferentes partes del mundo de productos con origen geografico con
caracteristicas diferenciales y que han adquirido reputacion y prestigio, tanto dentro
como fuera de sus fronteras, y que en consecuencia requieren de una proteccion legal

contra imitacién y fraudes.

Las funcién que cumplen las Indicaciones geograficas como elemento dentro de las
alternativas de desarrollo rural principalmente para las regiones mas desfavorecidas, de
esta manera se les reconoce su capacidad para favorecer la distribucidén equitativa de los
recursos, también de contribuir al rescate, valoracion y proteccién de recursos
enddogenos (patrimonio gastrondmico, materias primas, saberes y técnicas tradicionales y
mano de obra local), de promover las economias regionales por su capacidad de
coordinar la cadena de valor agregado a través de pequeiias y medianas empresas a
partir de una regién geografica determinada y en tomo a un proceso, a un producto y a
una calidad, ademas colaboraran reforzando los lazos de identidad regional y cultural y

en la preservacién de tradiciones.
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consideradas como un factor de desarrollo rural y tiene una importancia central dentro
las politicas de promocién de calidad de productos agroalimentarios, particularmente de

la proteccion de la especificidad de los alimentos de calidad.

La conveniencia de aprovechar las ventajas comerciales de productos con atributos de
valor agregado que pueden posicionarse en nichos de mercado en forma prestigiosa y
con seguridad legal (como lo son las caracteristicas diferenciales otorgadas por el medio

geografico y por los procesos propios de fabricaciéon en estos productos.

Y en muchos casos, segun la concepcion y legislacién en cada pais, por su calidad

superior) comercialmente,

Las caracteristicas diferenciales de estos productos junto a los estandares de calidad
que con frecuencia deben cumplir, ha favorecido su acceso a ciertos segmentos de

mercado,

En un momento en que la demanda por alimentos y bebidas regionales especificas esta

en crecimiento.

En este sentido, se ha observado que a pesar de la tendencia a la estandarizacién de
los productos agroalimentarios, un importante y creciente sector de los consumidores
prefieren los productos artesanales, locales, de sabores y olores particulares y que

encierran en si mismos la tradicion del territorio donde se originaron.

Las Indicaciones Geograficas promueven el mejoramiento de la calidad de los

productos y la aplicacidn de sistemas de gestion de calidad y trazabilidad.
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cuando estas se conciben dentro de las politicas de mejoramiento de la calidad

agroalimentaria.

Se constituyen en un sinénimo de calidad, que frecuentemente va mas alla de la calidad
basica referida a la sanidad e inocuidad, para convertirse en una “calidad superior’ que

se ofrece voluntariamente.

Son un medio de otorgar confianza a los consumidores, en cuanto a garantias de origen,
tradicion, caracteristicas y calidad, desde el punto de vista del marco legislativo
internacional, existe una serie de convenios y acuerdos para el registro y la proteccién de

los productos con denominacion de origen en las relaciones comerciales internacionales.
Los acuerdos mas importantes son:

El Acuerdo de Madrid, relativo a la represion de las indicaciones de procedencia falsa o

engafosa en los productos

El Arreglo de Lisboa para la Proteccion de las denominaciones de origen y su registro

internacional; y

El Convenio de Paris para la proteccion de la propiédad industrial, en los paises de
América Latina las recientes reformas a las legislaciones nacionales y la adopcidén de
normas de propiedad intelectual en el marco de los esquemas regionales de integraciéon
y de las disposiciones de la OMC, han acarreado cambios sustantivos en diversas
areas de la propiedad intelectual y ha acercado las legislaciones a los estandares

minimos dispuestos en el ADPIC.
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Sin embargo, la legislacién sobre Indicaciones Geogréficas y Denominaciones
origen, en general, comprende un sistema diversificado, el que se encuentran desde
sistemas informales y regulaciones indirectas o0 no especificas, con mayor frecuencia, a
sistemas mas formales con leyes especiales, en unos pocos casos, en México, existen

dos alternativas legales de proteccidn de las indicaciones geograficas:

Las marcas colectivas y las denominaciones de origen.

En este pais el marco legal vigente para la proteccion, luego de una serie de
antecedentes legales que iniciaron en 1942, lo constituye la Ley de Propiedad industrial
de 1994, que establece las condiciones de uso, proteccién, control y otros de las
Denominaciones de Origen, y que parte de la definicién aportada por el acuerdo de

Lisboa.

En el caso de Argentina recientemente ha sancionado la ley de Denominaciones de
Origen de vinos y bebidas espirituosas y la ley de Indicaciones de Procedencia y

Denominaciones de Origen de productos agricolas y alimentarios.

Siendo casi seguramente, la Unica legislacién latinoamericana de proteccién especifica.

3.5 Proteccion de las indicaciones geograficas:

Los consumidores perciben las indicaciones geograficas como indicadores del origen y

de la calidad de los productos.

Muchas indicaciones geograficas han adquirido una reputacion que, de no ser

adecuadamente protegida, podria ser desvirtuada por empresas deshonestas.
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La utilizacion deshonesta de indicaciones geograficas por terceros no autorizados es
perjudicial para los consumidores y los productores legitimos, induce a engarno a los
consumidores, que creen estar comprando un producto genuino con cualidades y
caracteristicas especificas, cuando en realidad se trata de una imitacién sin valor,
perjudica asimismo a los productores, que pierden una parte importante de sus
ganancias y ven mermada la reputacion de sus productos, las indicaciones geograficas

se protegen de conformidad con las legislaciones nacionales.

En virtud de una amplia gama de conceptos, como las leyes contra la competencia
desleal, las leyes de proteccion del consumidor, las leyes para la proteccion de las
marcas de certificacion o leyes especiales para la proteccion de las indicaciones

geograficas o las denominaciones de origen.

En resumen: las partes no autorizadas no deben utilizar las indicaciones geogréficas si
dicha utilizacién puede inducir a error en relacién con el verdadero origen del producto.,
las sanciones aplicables van desde mandamientos judiciales que prohiben la utilizacion
no autorizada, a casos extremos como penas de prision, pasando por el pago de dafios
y perjuicios y multas, varios tratados administrados por la Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual (OMPI), estipulan la proteccion de las indicaciones geograficas,
especialmente el Convenio de Paris para la Protecciéon de la Propiedad Industrial de
1883, y el Arreglo de Lisboa relativo a la Proteccién de las Denominaciones de Origen y
su Registro Internacional asimismo, los articulos 22 a24 del Acuerdo sobre los
Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio
(Acuerdo sobre los ADPIC) se ocupan de la proteccidn internacional de las indicaciones
geograficas en el marco de la Organizacion Mundial del Comercio (OMC).
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totalmente de la protecciéon de las indicaciones geograficas, por otro lado, y por medio

de la labor del Comité Permanente sobre el Derecho de Marcas, Dibujos y Modelos
Industriales e Indicaciones Geograficas, la OMPI intenta hallar nuevos medios para

mejorar la proteccion internacional de las indicaciones geograficas.

3.6 La cobertura de proteccion de las indicaciones geograficas

El Acuerdo sobre los aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados
con el comercio, (ADPIC), ha contribuido a la globalizacion y al fortalecimiento de las

indicaciones geogréficas.

Establece una proteccién diferenciada y adicional para un tipo especial de productos,

como son los vinos y licores (o bebidas espirituosas).

La posible extensiéon de esta proteccién diferenciada al universo de productos también

ha sido un tema no resueilto.

Los ADPIC se han denominado como las normas minimas para que cada Estado vele

por la proteccion de la propiedad intelectual.

La proteccidn de la propiedad intelectual dejé de ser un asunto meramente interno para

convertirse en un tema de regla universal.

Cualquier nacion que no se adhiera a los ADPIC esta supeditada a no tener acceso al
mercado mundial, pues la propiedad intelectual se ha convertido paulatinamente en un

medio basico del comercio econdmico internacional.
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CAPITULO IV

4. Las Denominaciones de Origen

4.1. Antecedentes

Algunos autores sostienen que la primera denominacién de origen realmente protegida
aparece en el siglo XVII, en Francia, cuando se protege el uso de la denominacion
“‘Roquefort”, si bien otros hacen referencia a la denominacién “Porto”, en la region
portuguesa del Duero, en donde se produce el famoso vino de Oporto, y que aun

reclama para si la titularidad de la Denominacion de Origen mas antigua de la historia.

Fue exactamente en 1756 cuando el primer ministro Marqués de Pombal creé por ley la
“Regiéon Demarcada del Duero”, que se extendia a lo largo del valle del Duero y de sus
afluentes como forma de proteger los intereses locales, a ello se debe la revolucién
comercial generada por Marco Polo (1254-1324) cuando introdujo en los mercados de
Occidente los productos traidos de China, especiaimente los hilados de seda o la

pélvora, dos de los mejores ejemplos histéricos de calidad vinculada al origen.

Galavis Sucre cita que “La primera denominaciéon legalmente establecida fue la de
origen Porto, impulsada por el Marqués de Pombal en el afio 1756. A los vitivinicultores
franceses hay que agradecer las clasificaciones del Médoc (1855) y Cote D’Or (Beaune,

1861) (...) germen de los actuales sistemas de denominacion de origen.” ™

" Galavis Sucre, Cristina, La proteccién internacional de las denominaciones de origen. Zonas

de conflicto, Pag. 14.

53



su distribucién y venta es una practica tan antigua como la existencia de los mercados en

los que se producian tales transiciones.

Ya en el siglo IV A.C. en la antigua Grecia existian los vinos de Corinto, las Aimendras de
Naxos, {a miel de Sicilia y el marmol de Paros, mientras que en el imperio Romano bajo
el reinado de Augusto, ostentaban de gran fama el jamén curado de Galia, las ostras de
Brindisi y el marmol de Carrara. Listas de ejemplos similares se han recopilado en los

periodos histdricos sucesivos hasta nuestros dias.

Con el mismo espiritu, un tratado comercial de exportacion firmado en 1972, menciona
los vinos de Borgofia, la seda de Messina y el cuero de Rusia, Estos documentos no
hacian si no hacer mencién de productos distintivos de ciertas zonas geograficas que

gozaban de reputacidn y eran reconocidos en mercados locales o extranjeros.

Al designarlos con el lugar de origen, se les conferia un valor especial o un mérito
particular, reconociéndose implicitamente, la fuerte unidén entre el medio natural, a través
de factores como el suelo, topografia, clima, cultivos, y el hombre y sus especificidades
historicas y culturales expresadas en métodos de produccion agricola y procesos de
transformacion, que en conjunto configuraban las caracteristicas propias y la calidad de
los productos, Si bien ya eran famosos nimeros bienes alimenticios y no alimenticios por
su procedencia geogréfica, fue el sistema de clasificacion jerarquico de vinos y bebidas

espirituosas al antecedente de la Denominacién de Origen.

Es asi, que en 1756, un aristocrata portugués traté de esbozar y limitar la region

geografica en la que se producia el vino Oporto.
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jerarquica de las variedades que se mercadeaban en Europa, es decir, una estrategia de
mercado distintiva simple, que sentaria las bases de la actual Denominacién de QOrigen,
estos procesos se vinculaban, con las politicas de precios y de impuestos diferenciales

cobrados a la produccidn y comercio de vinos, segun las distintas regiones e imperios.

La diversidad de estos procesos estaba relacionada con las diferencias entre los actores
que vendian y compraban dichas mercancias, los productores de vino vy
comercializadores mas poderosos fueron los que insistieron en establecer la regién de
origen de sus mercancias, con el fin de sacar mayores beneficios de su venta debido al

origen geografico del producto.

Asi como de la reputacion y fama de la que gozaban dichos bienes, dos siglos después,
los comercializadores mas afamados preferian comprar “vinos de fincas vinicolas de

apellidos ilustres”.

Este reconocimiento estaba estrechamente vinculado a la clasificacion selectiva de los
vinos en funciéon de su alegada y reconocida calidad, al tiempo que se vinculaba a la
procedencia garantizada de una region especifica y de cierta variedad de uvas, esta
clasificacion se llevé a cabo para proteger los Grands crus (los buenos vinos) de las
imitaciones de parte de comercializadores que adulteraban ilicitamente los “vinos
auténticos” o quienes vendian vinos procedentes de regiones ajenas usando el nombre
de vinos de una region reconocida, bajo el velo de especificaciones y singularidades de
los recursos naturales y caracteristicas medioambientales, estos parametros

socioculturales de diferencia y de mayor vaior mercantil y simbolico.
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elaborados de vinos (quienes a veces tenian el control sobre la distincion de los vinos,

fuera y dentro de su region de origen) y mercantes del vino.

Estos atributos fueron, simultaneamente, legitimados por los “conocedores del vino” a

quienes ellos encargaron elaborar las clasificaciones de los vinos consumidos en Europa.

Este grupo de la elite econdmica y politica fue capaz de establecer como “buena” su
clasificacion de los vinos, también fueron estos miembros de grupos dominantes
vitivinicolas, por si solos y mas tarde con el apoyo del estado frances, los que empezaron
a conformar el discurso, el conocimiento y la legitimidad sobre los vinos que rigen hoy el
mercado y quienes determinaron cuales eran los vinos de calidad, introduciendo la

practica de precio diferencial acorde a las alegadas calidades desiguales de las bebidas.

Asi, el siglo XIX se convirti6 en testigo de numerosas luchas de los “auténticos”
productores de vino contra los productores y comerciantes que se apropiaban
ilegalmente del nombre y de manera deshonesta, se aprovechaban del prestigio de sus
productos. Los elaboradores de vino, conjuntamente con los productores de la vid,
apelaron a menudo al Estado para proteger los “vinos regionales y de calidad” del fraude

y la competencia desleal.

Podemos aducir, entonces, que el transcurso histérico del desarrollo sociocultural y
econdémico-comercial de la humanidad, los productores de distintas sociedades se han
visto en la necesidad de proteger de las falsificaciones y las imitaciones las mercancias
que ellos elaboraban, con materias primas de la regién y acorde a los saberes y

guehaceres transmitidos por generaciones.
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Se genero, asi, la necesidad de individualizar y distinguir sus productos con marcas,
generalmente coincidente con los nombres geograficos del lugar de fabricaciéon, y siendo
dichas marcas con frecuencia propiedad del conjunto de fabricantes de un producto

determinado de una misma ciudad o regién.

Es entonces que la forma cultural appellation d’origine emerge como un nuevo nicho del
mercado para vinos y bebidas espirituosas procedentes de regiones socioculturales e

histéricamente identificadas como particulares.

En este sentido, la mas temprana denominaciéon de origen se concedié en 1887 al
Sindicato de los Grandes Marqueses de Champana, al otorgarles el Estado francés el
reconocimiento legal de la propiedad exclusiva del nombre de Champagne para los vinos
espumosos de esa region, dos décadas después los vinateros y los campesinos que
poseian vifiedos hicieron una revuelta cuyo fin era proteger la autenticidad de sus
productos de quienes pretendian imitar fraudulentamente la elaboracién de los mismos y

venderlos bajo el nombre de Champagne.

A partir de entonces, la especificidad de la practica histérica de los vinateros de
Champana y de la region de la que provenian las uvas para la elaboracion de este tipo

de vino se agruparon en el Comité Interprofesional du Vin de Champagne.

Con el fin de obtener y mantener la proteccion juridica de la denominacion de origen a
través del Instituto Nacional de Denominaciones de Origen (INAO), esto significaba que
la comercializacion del champan con el nombre de Champagne quedd exclusivamente
en manos de los productores de la region lo obligaba a usar las uvas de la regién y las

técnicas de elaboracion transmitidas de generacion en generacion.
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La Denominacién de Origen conllevaba, el derecho a la inclusién en una geografia en
términos territoriales, productivos y participativos en una tradiciéon y al mismo tiempo, se
imponia la exclusioén identitaria, productiva y comercial de los vifiedos o fabricas de vino

ajenos a la region.

Con el objetivo explicito de proteger sus Denominaciones de Origen de fraude por parte
de otros paises europeos, el Estado francés aprobdé en 1935 la ley que cred las
appellations d'origine controlée (AOC) Dicha ley sent6 las bases para la creacion del

Comité Nacional de Denominaciones de Origen.

En ese mismo ario, este Comité se convirtié en el Instituto Nacional de Denominaciones

de Origen (INAO).

Hasta aqui hemos visto que tal como existe hoy en dia, el concepto de DO ha sufrido
cambios significativos, se ha ido configurando y resignificando con el desarrollo del
comercio el crecimiento de la produccion aunque el principio basico sigue siendo el
mismo, se continuan empleando los nombres geograficos de una region, de un pais o de
una localidad para distinguir los bienes procedentes de estas y son los grupos de poder
interesados en dibujar, delimitar y ampliar esta geografia los que determinaran los
atributos materiales y simbodlicos que diferenciaran estos bienes de otras regiones

similares. Al mismo tiempo que se excluyen otras geografias.

El desarrollo histérico de las Denominaciones de Origen muestra por un lado la
complejidad, conflictividad y negociaciones que se establecen entre el Estado y distintos
grupos de poder econdmico y politico (locales y regionales), por beneficiarse de estos

bienes protegidos.
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Nos muestra por otro lado, como es que la Denominacién de Origen ha sido asentada en'
una geografia de exclusividad donde indudablemente siempre habra inclusiéon/exclusiéon
de ciertas geografias, pero también habra posibilidades de autoexclusion de productos
que elaboran bienes similares a las Denominaciones de Origen, los cuales, aunque
pudieran beneficiarse de esta distincion, optan por permanecer al margen y resignificar
sus bienes con otras categorias que las que sustentan la proteccion de las
Denominaciones de Origen, al hacerlo, constituyen nuevas formas de

singularidad/distincién alternas.
4.2. Definicién

La Ley de Propiedad Industrial Decreto Numero 57-2000 en el Articulo 4 define a las
Denominaciones de Origen como “todo nombre Geografico, expresién, imagen o signo
que designado evoca una regidon, una localidad o lugar determinado, que identifica un
producto como originario de esa regién; localidad o lugar determinado cuando las
cualidades o caracteristicas del producto se deban fundamentalmente al medio en donde

se produce, incluyendo elementos naturales, humanos o culturales”."®

El arreglo de Lisboa define a las Denominaciones de Origen en el Articulo 2 “Es el
nombre de una regién geografica del pais que sirva para designar un producto originario
de la misma, y cuya calidad o caracteristicas se deban exclusivamente al medio

geografico, comprendiendo en éste los factores naturales y humanos”. '°

® Ley de Propiedad Industrial Decreto Nimero 57-2000

1 Arreglo de Lisboa Relativo a la Proteccion de las Denominaciones de Origen y su Registro Internacional.
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Para De Sola Canizares, “La denominacién de origen consiste en un nombre geografico
gue se usa, de manera leal y constante en el mercado, para designar un producto
fabricado, elaborado, cosechado o extraido en el lugar geografico al cual corresponde
el nombre usado como denominacion y que retne determinada calidad y ciertas
caracteristicas. (...) Origen geografico que es precisamente determinante para la
calidad y las caracteristicas del producto, (...) esto, en razdn de las condiciones
naturales de produccion, ligadas al medio geografico fisico, como el suelo, el subsuelo,
el clima, la composicidon o la temperatura del agua, etc.; o en razén del medio
geografico humano, como ciertos procedimientos técnicos, ciertas tradiciones en el

dibujo, o en la forma o en los colares”"’.

Se puede apreciar que en todas las definiciones anteriormente transcritas esta presente

lo que se califica como un doble vinculo.

Asi, es posible hablar de un primer vinculo, conforme al cual la Denominacion de origen
al estar compuesta por un nombre geografico que designa un producto de esa manera,
permitira establecer la procedencia de la zona identificada por ese nombre, cumpliendo
una funcién de signo distintivo que entregara informacién al consumidor para que éste
pueda relacionar el producto con la zona o region geografica de produccion, con cuyo
nombre es designado; y de un segundo vinculo, donde el signo distintivo entregara
informacién gue permitira al consumidor atribuir los caracteres y cualidades del producto

al medio geografico de produccion.

7 De Sola Caifiizares, Felipe. Tratado de Derecho Comercial Comparado. Pag 391 Y 392.
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fuerte protecciéon que algunos ordenamientos otorgan a las denominaciones de origen y

la tendencia internacional que en tal sentido existe en la materia.'®
4.3. La Geografia en las Denominaciones de Origen

Desde una perspectiva geografica el concepto de Denominacién de Origen es
interesante porque relaciona a un producto con un origen geografico especifico, es decir,
designa a un producto fabricado, cosechado, elaborado o extraido de un determinado

espacio geografico.

En consecuencia, se presupone que este bien reunira una determinada calidad y

caracteristicas que lo haran diferente a los demas de su misma clase.

Dentro de la teoria francesa y con el fin de definir cdmo es que se daba esta relacién

entre el origen geogréfico y un producto surgié el concepto terroir.

Historicamente, el terroir se refiere a un area o terreno, por 1o general bastante pequerio,
cuyo microclima y suelo le imparte cualidades distintivas a los productos alimenticios,
esta palabra naci6 fuertemente asociada a la produccién de vinos a la largo de la historia,
en este sentido terroir podria ser identificado por ejemplo, con un area que producia
Grands crus o excelentes el terroir es un area geografica delimitada, en la cual una

comunidad humana ha desarrollado histéricamente un método colectivo de produccion.

'8 Morofic Gargallo, Maria Det Mar. La Proteccién Juridica De Las Denominaciones De Origen En Los Derechos
Espafiol Y Comunitario. Pag. 50.
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desarrollado histéricamente un método colectivo de produccién. El ferroir es, por ello, un
entramado de interacciones entre el entomo fisico y biolégico con una gama amplia de
factores humanos que caracterizan a un producto confiriéndole originalidad, tipicidad y

reputacion.

Este concepto nos permite establecer que existe un vinculo de una mercancia especifica
con el territorio en el cual fue elaborada, este vinculo se da, a través de las
caracteristicas del producto y el medio geografico tanto fisico como humano, plantea asi
mismo que la-calidad del producto, apariencia, sabor, textura, produccién, los aspectos
simbdlicos y culturales ligados a esta, deben provenir de un espacio especifico, el cual se
debe delimitar, sin embargo este espacio es a menudo un conjunto de micro diferencias

fisicas que contribuyan a darle riqueza y especificidad a un producto.

La nocidn de terroir se ha renovado con mucho interés en los ultimos arios, reenfocando
los debates de forma tal que el viejo concepto se reinventa en el actual proceso de la
historia; La interpretacion de hoy refleja la participacién de poderosos actores sociales,
tales como las agrupaciones de agricultores (sindicatos), cuya influencia ayudé a formar
un significado en sellos de origen para el caso de los vinos en Francia a principios del
siglo XIX. el terroir, también refleja una construcciéon social activa, la cual es llevada a
cabo por diversos grupos interesados en las zonas rurales de Francia (organizaciones
sociales, economicas, el personal de agencias estatales, la academia), dichos actores
compiten por una posicién en sus esfuerzos por recuperar y revalorizar los elementos del
pasado rural y o genuino que son utilizados en la afirmacién de una visién del futuro
rural.
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Si bien la nocién de terroir tuvo una fuerte influencia en la definicién de un producto con
Denominacién de Origen, actualmente el sistema de reglamentacion AOC ha ido
evolucionando en los ultimos afos junto con el reconocimiento de la Unién Europea y los
sellos de origen; se ha tenido que ampliar el sistema de proteccion para abarcar a mas
productos distintos del vino y las bebidas espirituosas y a la par también se ha empezado
a destacar con mayor énfasis el aspecto cultural y social que tiene un producto al ser

vinculado a un espacio geografico especifico.

4.4. Elementos de una Denominacién de Origen

4.4.1. Cultura, Tradicion y Autenticidad

Las ciencias sociales desde hace tiempo han abrazado el concepto de tradicién que hace
hincapié en la transmision generacional de las costumbres, el conocimiento y las
practicas sociales consagradas por el tiempo, este concepto implica que las
generaciones mas joévenes aceptan pasivamente los productos culturales de sus
ancestros y que las continuidades culturales se mantienen y reproducen dentro de

unidades sociales.

La historia es uno de los factores clave en la valoracion de los bienes materiales como
agentes de identidad porque en ella se sintetiza el camulo de significados y emociones
en el que los sujetos se desarrollan hasta considerarse parte de un entorno
caracteristico. Un producto artesanal remite a formas anteriores de trabajo y organizacién
contrastantes con la dindmica contemporanea, por tal razén, una artesania suele ser
considerada como un reducto de lo que histéricamente es, algo que es original y
autentico por que la historia lo sefiala como parte de una realidad desde otras épocas.
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estatica.

Por el contrario, esa puede evolucionar con el tiempo, los ciclos econdémicos y las
condiciones del mercado. Sin embargo, la historia de por si no es garantia para que a un

producto se le conceda una Denominacion de Origen.

Otro de los puntos importantes en un producto con Denominaciéon de Origen es su
caracter autentico, la autenticidad y tradicion son conceptos que se implican entre si,
puesto que el ejercicio de determinar algo como autentico hace necesario repensar su
proceder historico y reconfigurar sus propiedades singulares, ademas de retomar

costumbres y practicas arejas para establecer la parafernalia que llamamos tradicién.

La autenticidad suele ser equiparada con la transmisién de una tradicién a través del
tiempo. Objetivamente la autenticidad es la esencia legitimadora de las costumbres y las

creencias.

La autenticidad es una “invencion del occidente moderno”.

Con esto se infiere que la autenticidad es parte de las negociaciones necesarias al erigir,
primero, un producto con Denominacion de Origen como simbolo de la identidad de un
lugar y segundo, como argumento en el que se funda su valor social, cultural e incluso

econdémico.

De esta forma, tradiciéon y autenticidad son construcciones simbdlicas de la vida social,
por lo que sus definiciones dependeran de las negociaciones que los actores sociales

establezcan de acuerdo a las metas de sus acuerdos e intereses personales.
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En las Denominaciones de Origen debe comprobarse la existencia de cierta produccion
en el espacio nominal de la denominaciébn como parte de su historia y sustento
econdmico, asi como el caracter “artesanal’ de su produccidn, representa un ingrediente
dinamico que dota a las Denominaciones de Origen de una presencia perenne del
pasado reconfigurado por y para el presente, con significados muiltiples en tanto que se
construyen y reconstruyen ya sea por los productores o bien por los consumidores, asi
una Denominacion de Origen es la conjugacion de la geografia y sus particularidades, la

tradicion, la historia.

4.4.2. Reputacion y Calidad

La reputacién se refiere a la notoriedad adquirida por el producto con Denominacién de
Origen en el mercado y en la sociedad, y es el resultado de la historia y las tradiciones de
consumo, en tanto, el concepto de calidad es polisémico y denota aspectos simbdlicos y
de poder, la FAO (2001) define la calidad de los alimentos a partir de su apariencia fisica

y cualidades internas, aspectos contemplados en los Codex Alimentarius.

Desde esta perspectiva, la calidad de los alimentos tiene como requisito basico su
inocuidad, es decir, la ausencia de contaminantes, adulterante o toxinas que se dan en la

naturaleza y cualquier otra sustancia que pueda hacer nocivo el alimento para la salud.

En el caso de las Denominaciones de Origen, la calidad se ha ajustado a los criterios de
sanidad e inocuidad alimentaria que exige el comercio global, al hacerlo se ha dejado de
lado la relacidén con el medio en el que se produce y se ha puesto mas énfasis en el
mercado, a la par de esto, la calidad constituye una estrategia de exclusién e implica
paralelamente la existencia de una comunidad como son los Consejos Reguladores.
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Debido a que estos seleccionan y evaluan los productos para conferirles o no el estatus

de distincién que ofrece la Denominacién de Origen.
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CAPITULO V

5. Falta de Utilizacién de la Indicacion Geografica de Denominacién de Origen
en los productos guatemaltecos, protegida en la Ley de la Propiedad Industrial

Decreto 57-2000.

5.1. Denominacion de origen un instrumento para el desarrollo

En un mundo comercialmente cada vez mas globalizado, frente a la creciente

estandarizacion de los productos de alimentarios se de gran consumo.

Las insuficiencias de calidad y trazabilidad alimentaria que empiezan a hacerse
patentes, las indicaciones de calidad protegidos aparecen y se aprecian cada vez mas

como nichos diferenciales de originalidad y seguridad alimentaria.

Hoy es evidente que en todos los mercados desarrollados, que son los de mayor
capacidad adquisitiva y conocimiento de la cultura alimentaria, se detectan intendencias

crecientes al consumo de productos protegidos por indicaciones de calidad.

A demas las denominaciones de origen son creadores de riqueza economica y cultural,
y factores de integracién social, en cuanto a destinar horas de actividades de

produccién transformacién y comercializacion en sus territorios.

Esto conllevaba el desarrollo integrado de las zonas rurales en las que se ubican.

Pero tambiéen las denominaciones de origen, que tienen como funcién asegurar la
calidad y originalidad de sus productos protegidos, debidos en esencia al area

geografica de la que proceden y a su modo de elaboracién y crianza.
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Las Denominaciones de origen se estan revelando como un sistema enormemente

eficaz para la tutela de los intereses de los consumidores. '°
5.2. Implicaciones directas

Las Denominaciones de origen apuntan a ser sumamente beneficiosas para productores

rurales.

Esto, confirma el interés de la titularidad o “propiedad” de las denominaciones
geograficas, lo cual constituye un aspecto importante para su propio desarrollo y
promocion; asi como de interés de los productores en obtener distincidén, puesto que los
productos de un lugar, inciden en el fortalecimiento de la posicidbn de los productos

autoéctonos.
5.2.1. Diversifica la produccién

Entendida la diversificacion como la necesidad de cambiar la oferta productiva
tradicional, supuestamente por productos mas rentables, esto ha influido en la seguridad

alimentaria, cuando se presentan desabastecimientos de vitales productos.

Bajo idea de enmendar la situacion, en julio de 1992, la Comunidad Europea adoptd en
su politica de desarrollo rural, promover la proteccidn de denominaciones geograficas en

sectores agricolas y relacionados.

' LLORENTE Miguel. La fuerza de la diferencia: denominacion de origen un instrumento para el desarrollo. Pag. 33.
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Por consiguiente, la nueva politica de desarrolio rural en Europa reconoce importante,

o
g 4%,

potencializar y sostener la oferta productiva tradicional, manteniéndose cada region en lo

que histéricamente sabe mejor hacer.

Asi se garantiza un equilibrio entre oferta y demanda, con productos de calidad y
variedad, en ese sentido, se refieren a las denominaciones geograficas como “la fuerza
de la diferencia”, que vistas como fortalezas y aprovechadas pueden llegar a ser vitales
en areas marginales, que no pueden competir en otros productos, la heterogeneidad de
areas rurales debe ser reconocida como elemento positivo, bajo esa légica, las
denominaciones de origen tienen un rol decisivo para mejorar la utilizacién de tierras y la
gestidén de recursos de zonas; 1o cual diversifica la produccidn de comunidades rurales y

la seguridad alimentaria en nuestro pais.

5.2.2. Fomenta la cultura empresarial

Con la experiencia, se entiende que la unién crea relaciones, se transforma en conjunto
social unitario y coherente para perseguir un fin, con sentido y eficacia, Ya que la
unidad organizacional establece relaciones de poder con otros agentes, Como ejemplo
se presenta la region auténoma de Galicia, Espafna, histéricamente caracterizada por su
ruralidad y la amplia gama de productos de prestigio que han rebasado fronteras,
gracias en parte, a labor tesonera de campesinos emigrantes, quienes actuaron como

propagadores del patrimonio gastronémico-cultural.

5.2.3. Anade valor a las tierras

Proporcionan vaior afadido a las tierras que ostentan proteccion en sus productos.
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resultado de la proteccion, el valor de la tierra dedicada a los olivos destinados a esa

produccion, lo cual aumentd un 2%, mas rapido que el de la tierra destinada a
produccion desprotegida, en ese sentido, las estrategias por conservar y rescatar tierras
hacen de las comunidades mas dindmicas, a la vez, codiciadas y aptas para inverter, es
asi como diversas formas de agricultura con distinciones geograficas, no solo deben ser
relacionadas como simples herramientas para producir y mantener productos con
ciertas caracteristicas sino como coadyuvadoras a dar plusvalia a las tierras, en el caso
guatemalteco, existen muchas localidades con potencial para desarrollar importantes
proyectos de produccion con proteccidn, por ende, se han convertido en herramientas
favorecedoras para la proliferacibn de empresas gestoras de nuevos proyectos y
redistribucion de actividad econémica, aun a sabiendas del coste en la implantacion, el
balance beneficio-coste es favorable, contribuyendo con inversiones que buscan el
equilibrio entre territorios, aumento del nivel de vida y desarrollo, en particular medidas
que valorizan recursos humanos, inversiones en favor de la educacién, la sanidad e
higiene publica, el aprovisionamiento y mejora de infraestructuras de comunicacion,

viales y de telecomunicacion, entre otros servicios, que carecian las comunidades.

5.2.4. Integra las comunidades rurales

Otras implicaciones de las distinciones geograficas es la integracion social; en cuanto
las organizaciones de productores articulan jornadas de trabajo para la produccion,

transformacion y comercializacion.

Lo que conllevaba a realizar actividades integradas y ordenadas.
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modos de accidn colectiva, capaces de generar mayor autonomia, equidad y
autodeterminaciéon en procesos de desarrollo en toda su diversidad la reputacién de
productos se debe en parte, a los elementos que participan en la cadena productiva y
comercial, a la integracibn de la administracion y gestibn en la definicion,

implementacion y control de las denominaciones.

La disciplina impuesta para los involucrados, con la que se obtiene beneficios y se
mantiene el prestigio adquirido del producto. Bien resume que hay que valorar “desde la
granja hasta la mesa, el desarrollo efectivo de las denominaciones geograficas,
favorecen la integracidn con el fin de garantizar y mantener el prestigio, tratando que se

consiga en pie de igualdad entre operadores.

Nuevas oportunidades y posibilidades surgen, novedosas orientaciones, al igual, la
posibilidad de integrar actividades de transformacién al nivel familiar artesanal o con
caracter manufacturero o semi-industrial a través de modelos empresariales
individuales o colectivos, incluyendo claro la funcién del comercio o distribucién, de no
ser asi, seria dificil la defensa y promocion de productos aislada, condicion que supera
el ambito econdémico, para entroncar en aspectos socio-culturales, las acciones en favor
del desarrollo local que integran el conjunto de intereses en las comunidades rurales,

favorece la capacidad de iniciativas a escala local.
5.2.5. Genera actividades econémicas paralelas

Entre las implicaciones directas de las denominaciones de origen, destaca la

generacioén de actividades econdmicas paralelas.
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rurales con sus consecuentes efectos en la generacién de empleo e ingresos.

En ltalia, Francia y Espafia se organizan rutas turisticas a comunidades rurales en que
sus productos ostentan alguna denominacion protegida, lo que contribuye

positivamente a las dinamicas socio-econdmicas.

La Ruta de Toro por ejemplo, pertenece a las rutas enoturisticas de Valladolid, Espana;
en esta se incluye visitas a bodegas de la Denominacién de Origen Toro, Ribera del

Duero y Rueda.

Con la red de Paradores de Turismo y hospedajes en sitios historicos se ha puesto en
marcha proyectos en que ofrecen itinerarios gastronémicos, para exaltar elementos de
la cocina autéctona como el aceite de oliva extra virgen y el bacalao, la ocasién sirve
para educar y dar informacion, sobre el origen de los alimentos y las regiones, pues se
utilizan con fines didacticos, para contar la historia de sus predecesores, ritos y formas

de alimentacién popular de larga.

Por consiguiente, el agroturismo constituye gran altemativa, en la que se benefician
propietarios de esos emprendimientos y demas pobladores que erigen nuevas fuentes

de ingresos y argumento adicional para arraigarse.

Ejemplo de los alcances de la articulacion agroindustria rural con turismo, destaca la
Red de Descubrimiento del Mundo Rural, en la comarca de El Condado, en Andalucia,
Espana, que ofrece posibilidad de conocer modos de produccion y organizacion de

empresas rurales, obtener mayores posibilidades de fijar el precio.
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Lo que les ha permitido diferenciarse de competidores y blindarse de la volatilidad de
los precios del producto, un estudio realizado en Francia sefiala que el precio entre
productas con o sin denominacién es de 30% para queso y de hasta 230% para vinos,
asi en el 2002, el precio medio para litro de leche era de 0.30 mientras que la leche
suministrada a los productores de queso con Indicacién Geogréfica francesa Beaufort

era de 0.57 el litro (+90%).

De esta manera, el uso de las distinciones geograficas promete crecimiento de la

demanda y precios rentables.

Mas cuando las perspectivas del mercado mundial lo indican y cuando el 60% de la
poblacion de Estados miembros de la Union Europea vive en zonas rurales, lo que

representa el 90% de su territorio.

5.2.6. Define nuevas estrategias de mercado

En paises europeos de tradicidén vinicola se tiene documentado diferentes crisis de
produccién desde finales del siglo XIX, con el afan de superarles, los productores se
han organizado para mejorar colocacion y venta del producto, asociando el vino a su
region de origen y su cultura, hoy ante un mundo en el que se genera creciente
estandarizacion de los productos, con insuficiencias de calidad y trazabilidades, las

denominaciones se aprecian como nichos diferenciales de originalidad y seguridad.

En particular, para competir e insertarse en la creciente globalizacién y mundializacion
econdémica y cultural, reproducida por medios de comunicacién, que convierten las

grandes marcas y habitos de consumo en referentes de pertenencia global.
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Una de las cuestiones fundamentales que han incidido casualmente, es la creacion de
nuevas estrategias de mercado, mas cuando el grado de diferenciacién y saturacion es
elevado, por lo que se ha logrado reforzar y mejorar el reconocimiento de productos

respecto a otros, ya que:

Con relacién a las caracteristicas diferenciales de los productos, las posibles
estrategias de comercializacidon y perspectivas de mercado, constituyen oferta distinta y

sustantiva para el consumidor.

Bajo este esquema, las ventajas competitivas que han brindado las caracteristicas de
un producto por su origen, por métodos de produccion o elaboracion, se han considera-

do elementos determinantes.

No obstante, la buena aceptacion de estas herramientas, se percibe en la confluencia
pragmatica de consumidores “informados y conscientes” en proceso de seleccién, al
respecto, un estudio de la Unién Europea revela que un 76% de consumidores valora y
adquiere productos fabricados de manera tradicional y un 43% se fija en el etiquetado
para identificar productos elaborados en forma tradicional, ademas, cinco de cada diez
europeos han oido hablar de las distinciones geograficas, cuatro de cada diez las
compraban, y uno de cada dos europeos tiene confianza en los productos, siempre y
cuando 6rganos correspondientes garanticen vinculo con el lugar determinado y modo
tradicional de elaboracidn, lo anterior, nos muestra a consumidores dispuestos a pagar
un excedente por productos con estas caracteristicas, lo que obliga a pequerios
productores a mantener y mejorar su reputacion, asi de vender directamente al

consumidor final, compitiendo asi mas eficiente con las grandes corporaciones.
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5.2.7. Proteccién cultural y recursos endégenos

El patrimonio cultural o herencia colectiva incluye aspectos transmitidos de una
generacion a otra. Asi, con las distinciones geograficas se valorizan elementos que han
permitido construir culturas que incorporan cosmovisiones, lenguajes, formas de
relacion y sentidos de pertenencia e identidad, que determinan la forma de organizacion

e inclusive la economia propia de un territorio rural.

Las comunidades enfatizan que el conocimiento tradicional es hereditario y debe
protegerse durante el tiempo que perdure la cultura, en esa direcciéon, pueden

mantenerse siempre y cuando la mezcla de las caracteristicas culturales continde.

En Francia, estas expresiones se han convertido en referentes que se deben proteger y
mantener, para garantizar la autenticidad de productos con certificaciones, con
denominaciones de origen y sellos de calidad, especialmente para muchos de sus
quesos y su tradicional champaria, con el afan de protegerlos se realizan actividades
culturales, que sirven para promocionar productos de pequefas comunidades, para
darle mas realce e instituirlas participan todos los actores involucrados en el rubro de
los productos, de este modo, mientras los métodos de produccion pueden evolucionar
a través del tiempo, el sistema de indicadores geograficos refleja un fuerte compromiso
a las practicas culturales derivadas de largos periodos de experiencia, si bien, estas
distinciones pueden servir como herramientas para que los poseedores del
conocimiento tradicional se beneficien mas equitativamente de la utilizacion comercial
de su conocimiento; estos no monopolizan la utilizacion de cierta informacion,

simplemente limitan las personas que pueden utilizar simbolos y practicas cuilturales.
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Este tipo de distinciones se pueden considerar como expresiones que valoran la cultura
del mundo rural, en el sentido, que también llevan asociado los recursos endégenos
(paisaje, biodiversidad, emision de oxigeno, permanencia de asentamientos humanos en

zonas rurales, tradicion, cultura).

Junto con la produccion de bienes transables directamente (alimentos, bebidas, arte-

sanias, confecciones, etc.)

5.3. LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN EN GUATEMALA

5.3.1. Marco legal vigente

En Guatemala, los instrumentos juridicos nacionales que norman los temas de las

indicaciones geograficas y las denominaciones de origen son:

- Decreto No. 57-2000, Ley de Propiedad Industrial del 31 de agosto de 2000.
- Acuerdo Gubernativo No. 89-2002, Reglamento de la Ley de Propiedad Industrial, de

fecha 18 de marzo de 2002.

El Estado de Guatemala es signatario del Acuerdo sobre los ADPIC que establece

disposiciones sobre las indicaciones geogréficas (vigente desde el 21 de julio de 1995).

Y del DR-CAFTA (en vigor desde el 1ero de julio de 2006) que introduce nuevas

cuestiones en el tema de Indicaciones Geograficas).

Por otro lado, el Estado de Guatemala también es signatario del Convenio de Paris
para la proteccion de la propiedad industrial (vigente desde el 18 de agosto de 1998)

gue prohibe la utilizacion de indicaciones de procedencia falsas en los productos.
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Sin embargo, tanto el Arreglo de Madrid relativo a la represion de las indicaciones de
procedencia falsas o engarnosas, como el Arreglo de Lisboa sobre la proteccién y el
registro internacional de denominaciones de origen no son aplicables al Estado de

Guatemala.

5.3.2. Solicitud de registro

Para las denominaciones de origen la ley crea y organiza un registro administrado por

el Registro de la Propiedad Intelectual.

Dentro del régimen de prohibiciones establecido en la ley, se dispone que no pueda ser

registrado bajo esta figura legal ningun signo:

- Que no corresponda a la definicion de denominacién de origen contenida en la propia
ley;

- Que sea contrario a las buenas costumbres, la moral o0 al orden publico, o que pudiera
inducir al publico a error sobre la procedencia geogréfica, la naturaleza, el modo de
fabricacion, las caracteristicas o cualidades, o la aptitud para el empleo o el consumo
de los respectivos productos; o

- Que constituya la denominacién comun o genérica de algun producto, estimandose
comun o genérica una denominacién cuando sea o servicio como por el publico en

general.

- Que pueda ser confusamente semejante a una marca previamente registrada y en
vigencia, 0 a una marca cuyo registro se ha solicitado de buena fe y se encuentre en

proceso, 0 a una marca que se ha vueito notoriamente conocida en Guatemaia.
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Estan habilitados para solicitar el registro de una denominacién de origen, una o varias
personas individuales o juridicas, nacionales o extranjeras, que sean productores,
fabricantes o artesanos y que tengan su establecimiento en la regién o en la localidad a

la cual corresponde la Denominacion de Origen.

Ademas de los Ministerios de Agricultura, Ganaderia y Alimentacién o de Cultura y
Deportes, para ello, la solicitud de registro de una denominaciéon de origen debera

contener:

- Datos generales del solicitante o de su representante legal;

-Las actividades a que se dedica y el lugar en donde se encuentran sus
establecimientos de produccion o fabricacion;

- La denominacién de origen cuyo registro se solicita,;

- La zona geografica de produccién que cubre la denominacidn de origen, con indicacion
de altitudes y latitudes aplicables, regiones, localidades o lugares que comprende.

- las caracteristicas particulares en cuanto a suelos, precipitacion fluvial, variaciones de
clima y otros factores naturales que incidan sobre el producto de que se trate;

-Una descripcion detallada del producto o productos terminados que abarcara la
denominacién de origen, incluyendo sus caracteristicas o cualidades esenciales,
componentes, forma de extraccién y procesos de produccion o elaboracion;

- Una relacién histérica de la gestacion de la denominacion de origen pretendida con
relacién al producto que ampara y cualquier otro elemento que sobre el grado de
conocimiento de tal denominacion tenga el publico en general.

- El sefialamiento detallado de los vinculos entre denominacion, producto y territorio; y

- Toda informacioén que se considere necesaria o pertinente.
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5.3.3. Pliego de condiciones

En las solicitudes de registro de las Denominaciones de Origen varios de los aspectos

requeridos en el pliego de condiciones, conforme exige la ley guatemalteca:

- el nombre del producto y de la denominacién;

- la descripcion de las caracteristicas del producto;

- la delimitacién de la zona geografica;

- elementos que justifican el vinculo entre las caracteristicas del producto y la zona

delimitada.
5.3.4. Procedimiento de registro

Cuando el Registro de la Propiedad Intelectual recibe una solicitud de registro de una

denominacién de origen procede a examinarla.

Esto es con el objeto de verificar si se ajusta a lo previsto en la Ley de Propiedad
Industrial, aplicando, en lo que corresponda y de forma supletoria, el procedimiento
establecido para el registro de marcas, con la sola excepcién que en este caso no se
extiende titulo, en tal virtud, si el Registro considera que la documentacion presentada
no satisface los requisitos legales 0 que resulta insuficiente para la comprensiéon y
analisis de cualesquiera de los elementos de la solicitud, entonces requiere al
solicitante las aclaraciones o adiciones necesarias, fijandole para tales propdsitos un

plazo de dos meses.

Si el solicitante no cumple con el requerimiento dentro del plazo fijado, la solicitud se

considera abandonada.
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nombre y apellidos completos del solicitante o solicitantes y, si el solicitante es una
entidad de derecho publico o privado, su nombre y el de su representante legal; ii)
nombre del representante del solicitante, cuando lo hubiese; iii) fecha de presentacion
de la solicitud; iv) niumero de la solicitud o expediente; v) denominacién de origen tal
como se hubiere solicitado; vi) producto que identificara la denominacion de origen y la
descripcibn de las caracteristicas que deben concurrir paracalificar bajo tal
denominacion; vii) clase a la que corresponde el producto cubierto por la denominacién
de origen; viii) regiones, localidades o lugares que comprende la zona geografica de
produccidon a que corresponde la denominaciéon de origen; y ix) fecha y firma del

Registrador o el funcionario del Registro que éste designe para el efecto.

A partir de la fecha de la publicacién corre el plazo para formular oposiciéon u
observaciones, que es de dos meses, en este supuesto, el opositor debe indicar los
fundamentos de hecho y de derecho en que se basa, acomparnando u ofreciendo los
medios de prueba en que sustentan su pretension, en casos de oposicion el Registro
dara audiencia al solicitante quien en un plazo de dos meses debera dar contestacion a
la oposicidn, si fuere necesario recibir medios de prueba ofrecidos por el opositor o el
solicitante, el Registro decreta la apertura a prueba en el procedimiento por un plazo de
dos meses comunes para ambas partes, dentro del mes siguiente al vencimiento del
plazo para contestar la oposicidbn o del periodo de prueba, segun fuere el caso, el
Registro resolvera la cuestion junto con la solicitud, en forma razonada, muchos de
estos requisitos del edicto estan contemplados en el Articulo 26 de la Ley de Propiedad

Industrial de Guatemala, pero son aplicables al caso de las Denominaciones de Origen.
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En caso contrario el Registro publicara un extracto de la solicitud, conteniendo: i) el ™
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aportadas, conjuntamente con cualesquiera otras oposiciones en caso de que se

hubiere presentado mas de una.

La resolucién por la cual se ordena el registro de una denominacién de origen y la

inscripcion respectiva debe indicar:

La zona geografica delimitada de produccidon cuyos productores, fabricantes o

artesanos tendran el derecho a usar la denominacion;

-Los productos a los cuales se aplicara la denominacién de origen; y

-Las cualidades o caracteristicas esenciales de los productos a los cuales se aplicara la

denominacién de origen.

Salvo en los casos en que por la naturaleza del producto o por alguna otra circunstancia

no fuese posible precisar tales caracteristicas.

La misma sera publicada por una sola vez en el diario oficial dentro del plazo de un mes
luego de haberse firmado y a partir del dia siguiente a la publicacion la denominacion

de origen quedara protegida.

Una vez protegida la Denominaciones de Origen, los solicitantes deben elaborar y
presentar al Registro la normativa correspondiente al uso y administracion de la

denominacién de origen de que se trate.

Dentro de un plazo no mayor de seis meses contados a partir de la publicacion a que se

refiere el parrafo anterior.
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Presentada la normativa de uso y administracién de la denominacién de origen, el
Registro procedera a examinar si la misma se ajusta a las disposiciones de la Ley de
propiedad industrial y de su Reglamento, en caso de que lo estime necesario, podra
requerir al solicitante que realice modificaciones a la normativa propuesta. Finalmente,
en un plazo no mayor de un mes contado a partir de la fecha de presentacién, o de
realizadas las modificaciones requeridas, el Registro emitira resolucién aprobando la
normativa de uso y administracioén y ordenando que la misma se publique por una sola
vez en el diario oficial, a los fines de que entre en vigencia ocho dias después de su

publicacién.

En la organizacion que se presente a través de esta normativa, el Registro de la
Propiedad Intelectual y los Ministerios de Agricultura, Ganaderia y Alimentaciéon y de
Cultura y Deportes, deben formar parte del 6rgano de administracion de cada

denominacién de origen.

Sea aprobada por el Registro y publicada en el diario oficial por una sola vez no puede

otorgarse ninguna autorizacion de uso para una denominacion de origen.
a) Término, modificacidn, cancelacidn y anulacion

Conforme al Articulo 81 de la Ley de Propiedad, el propio Estado de Guatemala es el
titular de las denominaciones de origen nacionales y, en consecuencia, a través del
Registro debe velar porque las mismas sean usadas unicamente por las personas o
entidades autorizadas, ya que, por su naturaleza, las denominaciones de origen no
podran ser objeto de enajenacién, embargo o licencia, en el caso de las

denominaciones de origen extranjeras.
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Estas se rigen por lo dispuesto en los tratados celebrados por Guatemala con otros
Estados, Ie; vigencia del registro es indefinida y esta determinada por la subsistencia de
las condiciones que la motivaron, prevé la legislaciéon en cuestién que la inscripcion de
una denominacion de origen puede ser modificada en cualquier tiempo, cuando
cambiare alguno de sus aspectos sustanciales, procediéndose en consecuencia bajo el
procedimiento previsto para el registro de las Denominaciones de Origen, el Articulo 86
de la Ley de Propiedad Industrial se refiere a la nulidad del registro, la autorizacién de
uso de una denominaciéon de origen puede ser cancelada: i) por vencimiento del plazo
de la autorizacién, si no se ha solicitado en tiempo su renovacién; ii) por renuncia
voluntaria del titular de la autorizacién; iii) por el uso de la denominacién de origen en
forma contraria a o que establece la normativa de uso y administracion, cuando ese
uso amenace o cause desprestigio a la denominacion de origen, incluyendo pérdida del

valor econémico de la misma; y iv) por las otras causas que establezca la normativa de

uso y administracion.

b) Derechos de uso y proteccion

Sdlo los productores, fabricantes o artesanos que desemperien su actividad en el lugar
designado por una denominacién de origen, en principio, podran usar comercialmente
la misma en sus productos, para ello establece el Articulo 81 de la Ley de Propiedad
Industrial, deberan contar con la autorizacion correspondiente emitida por el “Registro
de la Propiedad Intelectual”, sin embargo, el Articulo 59 del Reglamento de aplicacion y
el Articulo 90 de la propia Ley de Propiedad Intelectual refieren que la autorizacion de
uso de una denominacién de origen es solicitada a y otorgada por el “6rgano de
administracion”.
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Conforme a la normativa que para la misma se hubiere aprobado, cuando, del estudio
de la solicitud y de los informes o dictamenes que fuese necesario recabar, se
establezca que concurren los requisitos exigidos por la ley, su reglamento, y los

establecidos en la normativa de uso de la denominacién de origen de que se trate.

También se podra tomar en cuenta: i) que el solicitante se dedique directamente a la
produccion, fabricacibn o actividad artesanal de los productos protegidos por la
denominacién de origen; ii) que el solicitante realice tal actividad dentro del territorio que
abarque la denominacion conforme la correspondiente resolucion del Registro; vy iii) que
el solicitante acredite que ha ejercido la actividad productiva o artesanal de que se trate,
en la region o localidad que abarque la denominacién de origen, como minimo durante
los dos afios anteriores a su solicitud, los que fueren autorizados bajo este
procedimiento a utilizar el signo, deben emplearlo junto con la expresion “denominacion

de origen”.

Como se puede ver, entre los Articulos 81 y 90 de la Ley de Propiedad Industrial existe
una contradiccion en torno a cual es el érgano facultado para otorgar la autorizacion de
uso de la denominacién de origen: el “Registro de la Propiedad Industrial’ o el “6rgano
de administracion”, asimismo, dispone la ley que la autorizacidbn para usar una
denominacién de origen tendra un plazo de vigencia de diez afios, contados a partir de

la fecha en que se otorgue y podra renovarse por periodos iguales.

Por otro lado, el usuario de una denominacidn de origen estara obligado a utilizarla tal
y como aparezca protegida, atendiendo todas las regulaciones aplicables a la misma y

de forma que no amenace desprestigiar la denominacion de que se trate.
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Prevé esta legislacién que en el supuesto de que se registrase una denominacién de
origen acompanada del nombre genérico del producto respectivo 0 una expresion
relacionada con ese producto, la proteccién no se extendera al nombre genérico o

expresion empleados.

El uso ilegal de una denominacién de origen dara lugar a las acciones previstas en la
ley, incluso en aquellos casos en que a la misma se antepongan o agreguen
indicaciones tales como “género”, “tipo”, “manera”, “imitacion” u otras semejantes que

induzcan a confusién al consumidor o impliquen un acto de competencia desleal.
c) Organo de gestion
Conforme el Articulo 55 del Reglamento de la Ley de Propiedad

Industrial la normativa de uso y administracion de la denominaciéon de origen debe

contener:

i) La integracién del 6rgano de administracion de la denominacién de origen y la forma
de suplir a sus miembros en caso de ausencia temporal o definitiva; ii) las funciones y
forma de actuacién del 6rgano de administracion; y i) la forma de modificar la
normativa de administracion y uso de la denominaciéon de origen, previamente a su

presentacion al Registro para solicitar su aprobacion;
El érgano de administraciéon de una denominacion de origen estara integrado por:

- un representante del Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Alimentacion,

- un representante del Ministerio de Cuitura y Deportes;
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- un representante del Registro; y

- 141 Articulos 82 y 83 de la Ley de Propiedad Industrial

- Los representantes que designen los productores, fabricantes o artesanos que hubieren

calificado para utilizarla.

También dispone el Reglamento de la Ley de Propiedad Industrial que cuando se

integre por primera vez el rgano de administracién de una denominacion de origen.

El plazo del periodo inicial de funciones no podra ser mayor a un ano, y en sustitucion
de los representantes de los productores, fabricantes o artesanos que hubieren
calificado para utilizarla, lo integraran los representantes que sean designados por los
solicitantes de la inscripcién de la denominacion de origen, o bien, en su defecto, por
los representantes designados por los productores, fabricantes o artesanos del
producto a que corresponda la denominacion de origen y que hayan desempefiado sus

actividades en el lugar designado por la misma durante los ultimos dos afos.

5.3.5. Control y certificacion

Las funciones de control oficial estan a cargo principalmente del Registro de la
Propiedad Intelectual. Participan de esta funcién, adicionalmente, el Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Alimentacién; y el Ministerio de Cultura y Deportes como

miembros permanentes de los érganos de administracion.

Por otro lado, el érgano de administracion de la Denominaciéon de Origen es el
responsable de emitir a favor de los interesados las autorizaciones de uso de la

denominacion de origen.
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Para ello debe verificar el cumplimiento de la normativa de uso.

En este tenor, el Reglamento de la Ley de Propiedad Industrial, en el Articulo 55,
establece algunas regulaciones que debe contener la normativa de uso y
administracion, y que de una u otra forma se relacionan con las funciones de

“certificacion” en su sentido lato, a saber:

- Requisitos que los productores, fabricantes o artesanos deben cumplir para obtener la
autorizacidn de uso de la denominacion de origen y el procedimiento aplicable a las
solicitudes;

- Derechos y obligaciones de las personas autorizadas a utilizar la denominacién de
origen;

- Procedimiento y requisitos a cumplir para obtener la renovacion del plazo de
autorizacidon de uso de la denominacion de origen;

- Mecanismos de vigilancia y verificacidn que se aplicaran para asegurar el uso debido
de la denominacién de origen;

- Infracciones y sanciones aplicables por incumplimiento a las obligaciones que deben
observar quienes estuvieren autorizados para usar la denominacién de origen; y

- Causas por las cuales procede la cancelacion de la autorizacion de uso otorgada a una

persona.

Sin embargo, la Ley guatemalteca no requiere que el sistema de autorizaciéon de uso o
certificacion esté sujeto a alguna norma ISO o equivalente, esto es requerido por la
reglamentacion comunitaria europea para las Indicaciones Geograficas y

Denominacicnes de Origen.
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5.3.6. Medidas de observancia y sanciones

Conforme a la legislacion guatemalteca la violacién de los derechos establecidos en
funcién de una Indicaciones Geogréaficas puede acarrear responsabilidades civiles y

penales.

Sin perjuicio de las responsabilidades civiles que correspondan, dispone el Articulo 275
del Codigo Penal (modificado por el articulo 216 de la Ley de Propiedad Industrial), que
sera sancionado con prisién de uno a cuatro afos y multa de un mil a quinientos mil
quetzales, quien sin el consentimiento del titular del derecho: i) use en el comercio, con
relacion a un producto o servicio, una indicacidn geografica falsa o susceptible de
enganar al publico sobre la procedencia de ese producto o servicio, o sobre la identidad
del producto, de su fabricante o del comerciante que lo distribuye ii) use en el comercio
con relacién a un producto, una denominacién de origen falsa o engarfosa, aun cuando
se indique el verdadero origen del producto, se emplee una traduccion de la
denominacién o se la use acompafiada de expresiones como “tipo”, “género”’, “manera’”,
“imitacidn” u otras analogas, quedan, ademas, tipificados como actos de competencia
desleal en materia de propiedad industrial: i) la utilizacién, la promocién o la divulgacion
de indicaciones falsas o inexactas capaces de denigrar o de desacreditar los productos,
bienes, los servicios, la empresa o el establecimiento ajenos 0 que puedan inducir a
error con respecto a la procedencia, la naturaleza, el modo de fabricacion u otras
caracteristicas de los productos o servicios propios o0 ajenos; y ii) el uso no autorizado
en el comercio de etiquetas, envoltorios, envases y demas medios de empaque o
presentacion de los productos de copias, imitaciones o reproducciones de los mismos
que puedan inducir a error o confusion sobre el origen de los productos.
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En el supuesto del establecimiento de sanciones civiles o comerciales, el tribunal tom

S

en cuenta una serie de criterios fijados en la ley para el calculo de la indemnizacién de

dafios y perjuicios.

Ademas de tipos y sanciones penales, la legislacion guatemalteca prevé la posibilidad.

Con el objeto de impedir o prevenir la comisibn de una infraccion, evitar sus
consecuencias y obtener o conservar pruebas, de que un tribunal competente ordene
cualquier providencia cautelar que estime conveniente con el objeto de proteger los

derechos del titular legitimo.

Entre las cuales se encuentran:

-La cesacion inmediata del uso, aplicacion, colocacidbn y comercializacion de los
productos infractores y de los actos desleales;

- El comiso de los productos infractores, incluyendo los envases, empaques, embalajes,
etiquetas, material impreso o de publicidad, maquinaria y otros materiales resultantes
de la infraccidén o usados para cometerla y de los medios empleados para realizar la
infraccidn;

- La prohibicién de la importacion de los productos, materiales o medios referidos en la
literal anterior;

- La confiscacidn y traslado a los depdsitos judiciales de los productos, materiales o
medios utilizados;

- Las medidas necesarias para evitar la continuacion o la repeticion de la infraccién o de
los actos de competencia desleal, incluyendo la destruccion de los productos,

materiales o medios utilizados;
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- Las medidas necesarias para evitar la continuacién o la repeticion de la infraccion o ‘ rewaLs.
los actos de competencia desleal, incluyendo la destruccidn de los productos,
materiales o medios utilizados;

- La anotacion de la demanda sobre la inscripcion cuya nulidad o anulacién se

- La suspension de los registros o licencias sanitarias o0 de otra naturaleza, que resulten
necesarios para el ingreso, distribucion, venta o comercializacion de los productos
infractores, en estos casos el simple retiro de las marcas o signos distintivos usados o
colocados ilicitamente no impedira que las medidas cautelares dispuestas continden
vigentes ni sera suficiente para que las mercancias o productos se introduzcan en los
circuitos comerciales, también prevé la legislacién la posibilidad de establecer medidas

en frontera.
5.3.7. Autoridad nacional competente

El Registro de la Propiedad Intelectual es la autoridad administrativa competente para la
organizaciéon y administracion del registro de los derechos de Propiedad Industrial en lo

relacionado a los procedimientos para la adquisicion y mantenimiento de los derechos.
5.4. Denominaciones Actualmente Registradas en Guatemala
5.4.1. Café Antigua

Fue inscrita el 25 de octubre del afo dos mil once, solicitada por la Asociacion de
Productores de Café Genuino de Antigua, el tramite de registro de la denominacion de
origen empezd en el afio 2006; el Café Antigua tiene el merito de ser la primera

denominacion de origen registrada en Guatemala.
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Beneficiara a mas de 900 productores de la region, La regién de produccion de Ca

Antigua abarca 7321.5 hectareas de area cultivada

El Café Antigua es cultivado en un valle rodeado por tres volcanes: Agua, Fuego y

Acatenango.

5.4.2. Ron de Guatemala

El 15 de marzo de 2010 la Asociacion Nacional de Fabricantes y Licores, presento la
solicitud de registro como Denominacién de Origen para el Ron de Guatemala, fue

inscrita el 15 de diciembre de dos mil once.

La especificidad del Ron de Guatemala es el resultado de la combinacién de multiples

factores.

Estos son derivados tanto de las condiciones agroecoldgicas de la zona de plantacion

de la cana de azucar, como de la zona de afiejamiento.

Asi como los elementos cabales de elaboracién, en los que confluyen naturaleza,
tradicion, arte y ciencia, la zona de cultivo de cafa de azucar presenta las tipicas

caracteristicas de los climas tropicales

Lo cual hace a Guatemala un excelente territorio para dichas plantaciones.

5.4.3. Café Acatenango

Se encuentra en tramite, pendiente de inscripcion.
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5.5. Falta de utilizacion de la Denominacion de Origen en los producteg::.: .

guatemaltecos:

5.6. En Guatemala a pesar de existir productos susceptibles de registro como

denominacién de origen.

No se le ha dado la difusion necesaria a esta figura en cuanto a existencia, plazos,
requisitos y costos; para que las personas que elaboran estos productos, tramiten el

registro de denominacion de origen de sus productos.

Varias son sus limitaciones:

-El tramite largo:

Para registrar una denominacion de origen debido al proceso y requisitos que se deben
cumplir el plazo puede llegar a prolongarse considerablemente, por ejemplo el Café de
Antigua empez6 a registrar la denominacidén de Origen en el afo 2006 y fue hasta el

afno 2011 que lograron el registro.

- Los productores no pueden acogerse a los requisitos por su excesiva reglamentacion:

Son procesos largos, y muchos requisitos que deben ser llenados, para solicitar la
denominacién de origen, es por esto que la constitucion de la reglamentacion de las
Denominaciones de Origen debe buscar el equilibrio entre la proteccion que busca
otorgar y la posibilidad real de acceder a ella pues el registro de estas son de beneficio

para la comunidad.
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- Son asociaciones de productores las que deben solicitar el registro y no un productor en —

particular:

Las que soliciten estos indicadores. Este esfuerzo por organizar la base productiva
artesanal puede verse entorpecido por la dificultad transversal que existe para

emprender en Guatemala.

Ahi hay una labor de transmisién del poder publico al ciudadano que es mucho mas
transversal. Y si bien la unificacion de los productores podria facilitar y potenciar este
tipo de productos, su beneficio seria colectivo y no exclusivo a quien solicita estas

denominaciones.
-Falta de informacion de los productores:

No existe por parte de las autoridades competentes difusion de la informacion para que
cualquier persona que elabore productos susceptibles de registro de denominaciéon de
origen sepa de la plusvalia que ésta le puede aportar a sus productos una vez
registrados, en mi opinién esta puede ser la razén con mas peso por la qué en

Guatemala no se ha explotado esta figura.

¢ Por qué debe haber interés? Por una parte, esta la férrea competencia internacional,
la cual esta empujando a los actores comerciales a valerse de todas las armas posibles
para destacarse en esta batalla, con las herramientas de propiedad intelectual

otorgando un importante valor agregado.
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comercio internacional y firma de tratados de libre comercio, esta sintiéndose obligado
cada vez mas a encuadrarse con tales directrices partiendo por "proteger" sus

productos tradicionales.
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CONCLUSIONES

1. Las denominaciones de origen ofrecen a los comerciantes y productores

guatemaltecos la oportunidad de acceder a mercados internacionales.

2. Los comerciantes y productores guatemaltecos pueden usar las ventajas que
ofrecen las denominaciones de origen y aprovechar, simultaneamente, las

ventajas geograficas que ofrece el pais, para la produccién agricola unica.

3. Las denominaciones de origen se constituyen con fines de produccion gremial,

esto pemite crear productos de calidad y cantidad que pueden competir en el

mercado internacional.

4. La falta de utilizacion de las denominaciones de origen en Guatemala se debe a la

poca difusién que se le ha dado a la figura.

5. El registro de una denominacion de origen es largo y no existe en el Registro de la

Propiedad Intelectual de Guatemala un departamento encargado exclusivamente

para este registro.
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RECOMENDACIONES

. El Ministerio de Economia y su dependencia el Registro de la Propiedad
Intelectual deben crear campafias de fomento v fortalecimiento de las
denominaciones de origen; lo que estimularia la produccion y las exportaciones;

redundando en mayor riqueza y fuentes de empleo.

. El Ministerio de Economia y su dependencia el Registro de la Propiedad
Intelectual deben promover oportunidades en los mercados internacionales, para
productores y comerciantes guatemaltecos, usando como incentivo fiscal el

registro de denominaciones de origen.

. Comerciantes y productores pueden unir esfuerzos econémicos para aprovechar
la geografia guatemalteca, para asi optar a mas registros de denominaciones de

origen y aprovechar todas las ventajas que conlleva dicho registro.

. El Registro de la Propiedad Intelectual puede crear un proyecto para dar a conocer
los productos susceptibles de registrabilidad como denominaciones de origen y de

igual forma dar a conocer requisitos, ventajas, procedimientos.

. El Registro de la Propiedad Intelectual debe crear un departamento encargado
exclusivamente para el registro de denominaciones de origen, para tener un

proceso mas ordenado y diligente.
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