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Sefior Decano:

En atencidn a resolucidén emanada de ese Decanato el 14 de enero de
1988, procedi a asesorar el trabajo del Bachiller JOSE ROBERTO BENAVIDES
LOPEZ, titulado "ASPECTOS FORMALES DEL COMERCIO INTERNACIONAL" y sobre el

cual manifiesto lo siguiente.

El trabajo consta de seis capitulos distribuidos score aspectos
generales de Comercio: Bases Fundamentales del Comercio: Ventajas del
Comercio; Exigencias del Trafico Comercial; clasificacién de Comercio y

Legislacién Especifica.

Estimo <cue el Bachiller Benavides Lépez plasmd en su trabajo su
experiencia perscnal; le dié énfaszis a cuesticnes formales propias del
trafico comercial internacional y relacionadas con productos muy especificos
Y es de =sa ranera como veo la importancia de su trabaje el cual, censidero,
llena los reguisitos para poder comtinuar con su tradmite para su posterior
discusidn en examen piblico.

Con muestras de mi consideracién y respeto, me suscribo del sefior

Decano muy atentamente,

Jorge/Luis Grarlados Valiente

JLGV/scgf.
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DECANATO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS VY SOCIALES;

Guatemala, marnzo dos, de mi€ novecientos noventicuatrno. -
Atentamente pase al Licenciado HECTOR ADOLFQ CIFUENTES HEN
P0ZA, para que proceda a revisan el taabajo & tesis def Ba
chiffern JOSE ROBERT(O BENAVIDES LOPEZ y en su oportunidad

emita el dictamen corresoeanddlante,
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Seflor Decano: g

En cumplimiento a lo dispuesto en providencia de fecha
dos de Marzo del presente afio, procedl a revisar la te-
sis del Bachiller José Roberto Benavides Ldpez, que -

intitula: "ASPECTCS FORMALES DEL COMERCIO INTERNACIC-

NAL."

El trabajo en si recoge la experiencia del autor en lo
que se refiere al tema objeto de andlisis: sin faltar

la consulta bibliografica necesaria. Estd redactada -

en forma ordenada v sus conclusicones se relacionan con

el contexto de lo =scrito.

En base a lo anterior, opino gue el trabajo de tesis
del estudiante José& Roberto Benavides Ldépez puede s=
aceptado para efectos del Examen General Plblico gue -
deberd sustentar en la Facultad de Ciencias Juridicazs

y Sociales.

Aprovechando la ocasidn para suscribirme del seficr -
Decano con muestra de mi consideracion.

Liec. Héctor A. ifuerit:es Mendsza
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INTRUDUCC1ION

El presente trabajo es la inquietud de su autaor, por la

investigacion en forma integral de lo que es la actividad

del Comercio Internacional en su aspecto formal; tratando
con el mismo de dar una visidn clara de los factores que
se deben comnocer, su nacimiento, desarrollo, ventajas,
clasificacidn, y ademas de citar las leyes basicas que
regulan esta importante actividad.

Por ser aspectos que no se abarcan en su totalidad en el
ramo estudiamtil, y debido a que el comercio es factor
importante em el desarrollo del pais; es menester que
como profesionales del derecho, ¥y que en la mayoria de
casos presta sus servicios como asesor de empresas
Industriales y Comerciales, en las cuales puede ser
objeto de wuma consulta en cuanto a wuna regulacién
comercial, debe cosncer aunque sea, en minima parte
aspectos legales relativos a esta materia.

Se trata ademas de dar al lector en general los
conocimientos basicos que le puedan ayudar en determinado
momento para poder hacer frente a los problemas
inherentes a esta materia, va sea por dedicarse
personalmente © por prestar sus servicios en una empresa

dedicada al coemercio.
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Naoa se puede agotar el tema ya gue se trata de una
actividad muy amplia, la cual cambia en forma constante
de acuerdo a las necesidades de los diferentes paises que
intervienen en ella, ademds por estar sujeta a fendmenos
econémicos y politicos mundiales.

La investigacién tiene como fin ayudar en minima parte al
engrandecimiento de dicha actividad, tratando de
despertar interés en quienes la lean, para Qque se
preocupen en investigar mas a fondo lo relativo a esta

materia, lo cual redundard en beneficio del pais.



CAPLTIULD 1

1. CUMERC IO
1.:1 LCUNCEPTO:
“Conjunto de actividades que ponen en conexidn

espacial y temporal, los bienes y servicios generadcs en una

economia por los sectores productivos v los sectores

cunsumidores, ya sean estos finales o intermedios”. ‘%’
"t‘stablecimiento donde se efectiua compra, venta ]

intercambio de mercancias y productos, generalmente con

fin lucrative™. %’

La aproximac:idén o adecuacidn de las mercancias para
hacerlas mas aptas a la satisfaccidén de las necesidades
humanas i1mplica un indudable aumento de su utilidad, por lo gue
el comercio debe ser considerado como auténtica actividad
productiva desde un punto de vista econdmico.

La actividad comercial se caracteriza por el propésito
de lucro, que significa pganamcia o utilidad, la cual obtiene
el comerciante a cambio de su labor de intermediacion o
aproximacion, actividad que realiza llevando los satisfactores o
productos, desde su lugar de origen, hasta donde los pueda
adquirir el consumidor, asi como también pueda obtener una

utilidad por la prestacién de un servicio,

(1) Diccionario Enciclopédico, Volumen 2, Pag. 318

(f) lbidem.



Desde cualguier punto de vista, el comercio abarca la
actividad de aproximacidén o intermediacién con propoésito de
lucro, actividad que realizan en forma habitual o profesional las
personas o instituciones llamadar comerciantes. ‘™’

Mediante esta labor de aproximacidén o intermediacidn, el
consumidor esta dispuesto a pagar al comerciante el wvalor del

producto mAs wuna ganancia por el servicio prestado por el

intermediario.

La legislacién mercantil enumera la serie de actos de
comercio que llevan el propésite de lucro y Qque forman, en
conjunto, lo que se llama comercio, las personas individuales
o sociedades mercantiles que se dedican en forma constante vy
babitual a la celebracidn de estos actos reciben el nombre de
comerciantes.

Los diferentes cédigos de comercio del mundo
reconocen como comerciantes a las personas o instituciones que

a continuacién se menciona:

a) Las personas que teniendo capacidad legal para
ejercer el comercio, hacen de el su ocupacidén ordinaria o

habitual.

(3) Alejandre Ramirez Valenzuela. Ilntreduccién al ‘Derecho

Mercantil y Fiscal, Pag. 22



b) Las sociedades constituidas con arreglo a las leyes

mercantiles (Sociedades Mercantiles).

c} Las sociedades extranjeras o las agencias y

sucursales de estas que, dentro del territorio nacional, realicen

actos de comercio.

1.2 ANTECEDENTES HISTORICOUS:

La historia nos dice claramente que la causa fundamental
del comercio es la necesidad que tiene el hombre de las
distintas cosas que son indispensables para la vida vy la
imposibilidad gque se encuentra de procurarselas todas por medio

de su produccién o de su trabajo. s>

Utras causas son las distintas propiedades del suelo, que
en unos sitios es apto para producir determinados frutos e
incapaz para los demas; en la temperatura, en las condiciones
del terre&o y en la aficién o inclinacidén del hombre a producir
con maestria un articulo determinado, siendo en cambio, peco

habil para producir los deméas.

Esto da origen a que en unos paises se coseche wna
abundancia tal de determinados productos, que sobran para su
consumo, mientras que de otros articulos se carece completamente.

El truegue de los articulos sobrantes por los que se

necesitan nivela la riqueza y da origen al comercio.

(4) Jesus de Aragodn Soldado, Jesus de Aragoén Rodriguez, Enrigue
de Aragén Rodriguez. Enciclopedia de Administracidén, Contabilidad

Y Urganizacidn de Empresas Tomo 1, Pag. 830.



Hace muchos aRos, el comercio no existia porque tampoco existian
el dinero; sin embargo, la mecesidad de obtener los bienes o
satisfactores para las necesidades ma&s apremiantes como son la
alimentacién, el vestide vy la habitacién, si existen en los
seres hwumanos; por lo tanto, cada quien se daba habilidad
para satisfacer sus necesidades personalmente, sin valerse del
esfuerzo 0 habilidad de sus semejantes.

La necesidad de satisfacer diversas necesidades, la falta
de dinero como medio de cambio vy la falta de lugares
{mercados), en donde abastecerse de productos, dieron por
resultados que las personas comenzaran a cambiar entre si
unocs bienes por otros, dando asi lugar a la operacién llamada
"1rueque™ y gue todavia, en nuestros dias, se practica.

En  la actualidad, una eperacién es de trueque cuando se

adqguiere la propiedad de un bien y se entrega otro en pago

de su walor. También es truegue cuande mas de la mitad del
valor del bien adguirido se paga mediante 1la entrega
de otro y la menor parte (menor de la mitad), se paga en
efectivo. "Em la antiguedad fueron los persas, hebreos,

hindies, Arabes, fenicios, griegos y romanos, los que destacaron
en la practica de actividades comerciales, segun constancias que

existen de aquellas épocas." “7*

t9) Mlejandro Hamirez Valenzuela, Ob. tit., Pag. 21



Con sus guerras y conquistas territoriales, los persas

impulsaron notablemente el comercio en Asia, estableciendo
vias de comunicacién mds seguras hacia los mercados que iban

conquistando.

Los fenicios se caracterizaron por la instalacidn de
fabricas, acondicionamiento de puestos maritimos. Fueraon
también los fenicios los que reglamentaron la actividad
comercial mediante tratados gue dieron lugar a la celebracidn
de las operaciones a crédito tanto usuales en nuestro tiempo.

Al iniciarse el desarrolle de la actividad comercial, se
sintid la mecesidad de un medio de cambio mas efectivo, como
el dinero, principalmente el usno de monedas de oro y de
plata, para qgque pudiera ser aceptado por diferentes paises gue
se dedicabam ya al comercio.

Fueron los Griegos quienes comenzaron a generalizar
el uso de 1a moneda acuhadas para facilitar la realizacién de
las transacciones comerciales. Y, '"los Romanos 5iéﬁﬁre se han
caracterizado por sus conocimientos y organizacién del derecho,
alcanzaron uma legislacién destacada de la rama del bDerecho
Mercantil, siendo los precursores de los sistemas de promocidn
de las ventas mediante las instalaciones de ferias v

mercados, s=istemas estos que han perdurado hasta la época

actual. " &>

(6) lbidem, $ag. 22



Con el descubrimiento del nuevo Mundo en el siglo XV, el comercio
Europeo temd gran auge, ya que los mnavegantes EspaRoles,
Holandeses y Portugueses, abrieron rutas maritimas desde
Europa hasta el Continente Americano, vias de comunicacién gque
relacionaron a leos dos continentes y sus pueblos en una
actividad comercial sin precedentes y a medida que el comercio
crecia, se iba haciendo mas necesaria la existencia de wuna
legislacidén mercantil que reglamentara tales operaciones.

Debido a la intensa actividad comercial, los franceses,
en el ano de 167X durante la monarguia de Luis X1V, redactaron
una Legislacién Mercantil, que aungue formaba parte del Derecho
B3 wi Ey rama esta que ya existia en agquella época, fue de gran
utilidad para el mejor entendimiento en las relaciones

comerciales entre los individuos y entre las naciones.

1.8 RELACIUN DEL PRODUCTUR  COUN EL CUNSUMIDUKR:

La actividad mas frecuente y caracteristica del comercio
es la de adquirir articulos necesarios para el consumo en los
centros mismos de produccién y coleocarlos en mancs de los que
han de consumirlos.

Ejemplo tipico de estas operaciones, es el comercio que
se da entre el agricultor gue del interior trae a la ciudad a
los mercados su proeduccién agricola; o del artesano que vende
s5US articulos directamente a los interesados gue se los

requieren.



1.4 RELACIUN DIEL PRODUCFUR CUN LUS CUMURCIANTLES:

Lste caso, que es wuna variedad del anterior, se da
cuando las articuleos, en los qQque se ha de comerciar, son de un
gran CORSUmo en un pais y necesitan ser transportados desde
otro alejado, para sSuU Cconsumo. Entonces el comerciante que
compra del productor o fabricante lo hace en grandes
cantidades, no pudiendo distribuir directamente por si mismo
en el pais donde son destinados, ha de venderlos a los
comerciantes al por menor, para gue estos, a su vez, los hagan
llegar a manos del publico. Ljemplo tipico de estas
operaciones se da en los comerciantes de calzado que compran
toda la produccién a los pequeros fabricantes para distribuir

en cadenas de tiendas de calzado y por agentes vendedores a

todo el pais.

1.5 KRELACIUN DEL  CAPL1TAL LCUN LAY PFPERUYSUNAS O SUCIEDADLS

GUE LU USTIL1ZAN:

El dinero es también un objeto de comercio que realiza
la banca, y cometidoe de ¢ésta es ponerlo en manos de aquellas
sociedades o0 particulares que lo necesitan, bien para sSu
cConsuud O bien para su inversidén en otras empresas. Una casa
de banca recabe el dinero que sus clientes le confian a

cambio de wuna estipulacidén de lucro, y con él, a su vez hace
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préstamos @& sociedades productoras gque arriesgan en empresas

comerciales.

1.6 FUMIDAMENTDO DEL CUMERUCIO:
La idea fundamental del comercio es el lucro, es decir

la wutilidad individual gque properciona al comerciante que 1o

ejerce, v en lo social, la aproximacidn de los productos al
consumidor, o en otros términos, la aproximacidén de las
riguezas al que las ha de necesitar para su consumo. No ha

de deducirse de esto que por el hecho de encerrar en S la
idea del lwecro haya de ser inmoral, siempre que se limite a
los térmimos racionales en el que debe encerrarce, de
obtener una retribucidn adecuada al esfuerzo Qque realiza,
puesto qgue esta idea de lucro es innata en la natwuraleza
humana vy 25 una consecuencila obligada del instinte matural
de conservacidn.
ldea de lucro lp;Fsigue también el médico que

sacrifica su tranquilidad para la salvacién de sus enfermos,
el escritor, gue consagra sus bhoras al estudio, todos ellos
perciben swus honeorarios y aspiran al buen concepto de la
sociedad. Esta es la misma 1dea gque persigue el comerciante
que 5in salirse de los Justos limites que para la
a

obtencidn del beneficio le marca la moralidad, aspira

ver compensado su trabajo con un beneficio justo.



CAPITULL 11

2« BASLES FUNDAMENTTALES DEL CUMERCIO:

“Como bases fundamentales del comercio pueden

considerarse las siguientes:

la. (1 trabajo sabiamente distribuido.

2a. £l cambio-

3a. El transporte.

4a. La asociacidn.

Sa. Ll seguro. <"
2.1 EL TRABAJFOU:

"Inteligentemente dividido para que rinda toda su

eficacia es fundamental; son tantas las operaciones comerciales

que se han de realizar en 1la vida moderna, antes que los

articulos lleguen del lugar de produccidén al consumidor,

principalmente =1 se producen y consumen en alejados paises,

que no es posible que se hallen concentradas en una misma

"oty

direccadn

(7) Jesus de Arapgdn Soldado, Jesus de Arapgdén Rodriguez y kEnrigue
de Aragdn Kodriguez, Ob. Cit., Pag. 831

8) lbidem.
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Desde el agricultor que labra la tierra y cosecha los
productos, al .industriai que los transforma por medio de
complicadas maquinas y les deja en condiciones de ser consumidos,
al transportista, al vapor, al ferrocarril, al automoévil que
los transporte hasta los lugares de consumo, al intermediario
que los recibe y al comerciante al menudeo que los proporciona
al publico, el articulo ha de pasar por multitud de manos vy
agentes, cada uno de los «uales consagra su trabajo para que

el consumo y el intercambhio sea posible y el trabajo efectuade

con metodo v acierto resulte barato y conseqguible.
2.2 EL CHAMB1O:
ks un acto fumdamental del comercio, va que el

comerciante necesita resarcir al producter del valor de las
mercancias Que este le entrega, valor que ha de percibir
del consumider aparte de la retribucién de su trabajo, gque es
su beneficio o lucrao. Bl Cambio es pues, inherente a toda

operacidn comercial, y a weces puede ser operaci6on en si misma.



"

El1 cambio es un fenomeno de incalculable importancia en

la vida nmoderna: la casi totalidad de la rigueza actual no se

i 1 r
praoduce para consumirla directamente el productor, s1ino para

cambiarla con otras riguezasj los productos se estiman s6le como

mercancias, esto es, como cosas destinadas al cambio: nuestra

industria, nuestras aptitudes, nuestra inteligencia, se dedican
casl siempre a satisfacer necesidades ajenas, no las nuestras;
y he ahi porque nosotros valoramos las cosas, no conforme a la
mayor o menor utilidad que puedan tener para nosotros, sino
unicamente conforme a su valor en cambio, esto es conforme a su
utilidad para los demas. Lébese el fendmeno cambio a la divisidn
del trabajo; todos, al producir mas y mejor por dedicarse a una
sola clase de trabajo, motivan la espec:ializacion de éste, y con
ello el cambio. Muchisaimos son los beneficios gque éste reporta,
pero nos limitaremos a esnumerar sélo dos:
1.~ Permite wutilizar del mejor modo posible una cantidad de
riqueza que de otra suerte quedaria indatil como superior
a las necesidades del que la produce.
2a — Permite aprovechar una capacidad productiva gue de otra
suerte Qquedaria 1nactiva, puesto que hace que cada uno
regule su propla produccidén, Yy No conforme a aus

ot

necesidades, simo a sus aptitudes.

(9) Uéase Gide: Princapes d’kconomie Holitique. Pag. 211.
Paris. 1901. 7a. kdicidna. Tomado de Frimera Unidad Curso berecho
Mercantil 1. Pag. 39. Universidad de San Larlos de Guatemala.

Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales.
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El progreso de la civilizacién y la amplitud incesante
del mercado, primero circunscrito a la ciudad, que después pasa a

la nacidn para transformarse luego en colonial, y hoy universal,

han i1do dificultando crecientemente el cambieo directo entre

producter y consumidoer, no obstante las progresivas y actuales

mejoras de comunicaciones al convertirse el mercado en

universal, no es posible el cambio internacional sin conocer

perfectamente las wcircunstancias del consumo y produccién en las

distintas plazas yw sin numerosas relaciones en paises variados vy
muy lejanos, sim un activo y asiduo trabajo de conquista de
mercados tan variados. Hay que estudiar las existencias que se
acumulan en las distintas plazas; las mercancias gue estan en

camino, las cosechias posibles, los sistemas monetarios y de pesas

y medidas de los distintos paises; prever las oscilaciones del
cambio, saber las distintas costumbres, los descuentos cambiarios
y mno cambiarios, embalaje, aprovisionamiento, estimular las

compras con cCcircualares, propagandista, wiajantes, reclamos de

todas clases. Todo esto exige conocimientos técnicos especiales,
parte,

consume actividades, implica riesgos, pero por otra

constituye una funeidn de indudable utilidad.
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Por ultimo posibilitar y facilitar el cambio, representa aumentar

el walor de los productos, puesto gue, como es notorio, el valor
de ellos depende precisamente de la mayor o menor facilidad de
cambiarlos por otros. Esta funcién, pues, este empleo de la
actividad humana encaminada a procurar o facilitar el cambio es
una de las ramas de la produccidén econémica, que constituye
precisamente la industria comercial o comercio; industria que
en obseguio al principio de la divisién del trabajo, la
ejercitan profesionalmente personas que especulan convirtiéndose
en intermediarios entre el que produce y el que consume, para
aproximar la demanda y la oferta, facilitar asi los cambios; vy

estos son los llamados comerciantes.

2.3 TRANSPURTE :

Aunque no es en rigor un acto fundamental del comercio,
puede en cambio, considerarse como un elemento auxiliar de
primer orden, pues en la mayoria de los casos los articulos
no se producen en el lugar de su consumo, y en muchos, en la
inmemsa mayoria quiza, necesitan wvenir de lejanas tierras en

paises que carecen de ellos.
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En el complejo de la vida moderna, el transporte es un
auxiliar tan especial, que asi el comercio quedaria
reducidao a las insignificantes proporciones que tenian en los

remotos tiempos en que las primeras tribus gue habitaron el

mundo hacian el trueque entre si, solamente de aguellos
articulos que les eran absolutamente indispensables para la
vida.

En términos generales, "Transporte es traslado,

conduccién de personas o cosas entre dos lugares; como contrato,
aguel por el cual una de las partes tel porteador o acarreador)
se obliga, a cambio de un precio (porte) por el servicio, a
conducir a una persona (pasajero o viajero)l o a llevar una cosa a
un lugar determinado por la otra (el remitente o cargador cuando
de mercaderias u objetos se trata), sea esta con destino a ella
misma o para un tercero {(destinatario)”. (™

LDebe agregarse, aun cuando sea caracter poco destacado en
la exposicidon de este contrato, que mecesariamente cuando no es

personal recae sobre cosas muebles por naturaleza.

(1@) Cabanellas, Guillermo. Diccicnario Enciclopédico de

Derecho Usual. Jomo V1. 12a. Edicidn. Pag. LLO.
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La persona o entidad gque se consagra al transporte tiene
la obligacidén de emplear la diligencia y medios practicados por
las personas exactas en el cumplimiento de sus deberes en casos
seme jantes, para que los efectos ©o articulos no se deterioren;
haciendo a tal fin, por cuenta de Quien pertenecieren, los actos
necesarios; y son responsables ante las partes, no obstante
convencién en contrario, por las p#rdidas o danos resultantes de
malversacién u omisién suya, o de sus factores, dependientes u
otros agentes cualquiera.

ElX transporte puede ser de diferentes clases; el
transporte de personas a los @Que se le llama wviajeros o
pasajeros, y el transporte de cosas, Que se denominan mercancias,
mercaderias o efectos. FPor el medio se distingue entre el
transporte aéreo, el terrestre (de superficie o subterraneon) y el
maritimo, que incluye por afinidad 1 fluvial y el lacustre.

Las responsabilidades por pérdidas cuando el transporte
reviste caracter civil, los conductores responden de la pérdida vy
averias de las cosas que reciben para trasladar de un lugar a
ctro; salvo probar que una u otras than provenido de caso fortuito

o de fuerza mayor.
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Si fue por negligencia gque se producen averias o pérdidas
en las cosas transportadas, la responsabilidad es del porteador;
y a est2 se considera siempre incurso en falta si ha dejado de
emplear los medios o adoptar las precauciones practicadas en
situaciones idénticas por transportes diligentes.

Los elementos personales que intervienen en el transporte
son el acarreador, cargador, consignatario, destinatario,
remitente y el porteador.

Los elementos formales del transporte son: la Carta de
Forte, Manifiesto de Larga, Guia ARérea, Conocimiento de Embarque,
Pd4liza de Fletamento. Como complemento a la actividad del
ITransporte tenemos: Rviacién (aviones, helicoédpteros), buque de
transporte, tren, camiocnes, comisionistas, etcétera

El transporte Aéreo es la conduccidn de persomnas 0 C€CO0sas
por medio de una aeronave. El transporte terrestre es la
conduccidn de personas o mercaderias de un punto a otro por vias
terréstres. El transporte 1lo puede efectuar wuna persona, un
animal o wun vehiculo, o combinados todos ellos, como en la
antiguedad de carros y carretas. lransporte Maritimo, el gue se
efectua por mar vy abordo de embarcaciones; por conexidn
ineludible abarca ademds las operaciones previas o finales de

embarco y desembarco, de carga y descarga.



2.4 LA ASUCIACIUN:

Tampoco puede decirse que la asociacién sea una base
fundamental del comercios pero, Uue vuelos insospechados no
se consiguen mediante el concurso!. En el auxilio de la
asoclacion se constituyen poderosas empresas mercantiles que,
reuniendo una apertacidn considerable de capitales, compran a
precios ventajosos cantidades crecidas de productos, los
cuales, mediante su transporte en masa y benefici&ndose en sus
mismas condiciones de transporte en cantidad, llegan a
mancs del consumidor en condiciones ventajosas para su
adquisicidén y consumao. Es pues la asociacién un elemento
auxiliar de primer orden; hoy dia se conoce exactamente su
valor, y hay naciones como Norteamérica, donde se mide con
acierto la wtilidad de este auxiliar, creando companias que
inundan los mercados mundiales con sus productos construidos
en serie, a unos precios con los que no pueden competir otras
industrias analogas formadas con menos amplitud de capitales; o
el caso de Japdén que ha inundado los mercados mundiales con su
inmensa wvariedad de articulos electrénicos a precios competitivos

por su fabricacidén en serie.



2.9 SEGURL:

Finalmente el seguro cubre al comerciante contra los

riesgos de posibles peérdidas vy le permite realizar s5usg
operaciones Ccon serenidad y confianza. "E1 Seguro es un
contrato aleatorio, por el cual wuma de las personas {el
asegurador), se compromete a indemnizar los riesgos gque otra {el

asegurado) sufra, o a papgarle determinada suma a este mismo @ a
un tercero (el beneficiario) en caso de ocurrir o no el
acontecimiento de gQue se trate, a cambio del pago de una praima en
todo caso”., ‘1t?

Tan esencial es el segurao para el comerciante gue
ve sus mercaderias en alta mar expuestas a 1los riesgos de un
incendio, o un naufragio del Buque gue los conducej o de los
riesgos de un accidente aéreo o0 terrestre que ponga en peligro

los embarques de mercaderias que se transportan. En lo gue

respecta al comercio las clases de seguros que se utilizan son:

el Segu?o de Iransporte terrestre, para prevenirse contra
contingencias en el transporte de cosas confiada. a ctros, cabe
asegurar los efectos transportados tanto por el duefo de la
mercaderia como por cualquiera que tenga interés o
responsabilidad en su conservacién. k1 Seguro Maritimo por el
cual una persona (el asegurador) toma este sobre si los riesgos

eventuales que un objeto pueda sufrir en alguna empresa maritima.

(11) Cabanellas, Guillermo, Pag. 71
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El Seguro Aéreo, el que tiene por objeto garantizar los
riesgos propios de la navegacién gque afectan a 1la aeronave,
mercancias, pasajeros vy flete; también las responsabilidades
derivadas de los daRos causados a terceros por la aeronave en

tierra, agua o vuelo, No habria pues, negocio que pudiera

confiarse en concluir con seguridad de éxito si no hubiera

compafias de seguros que calculando estos acontecimientos

desdichados, no tomase a su cargo la responsabilidad econdmica de

los mismos.



CAPITULLU 111

4. VENTAJAS DEL CUMERCIU

3.1 SU INFLUENCIA EN EL DESARIULLU DU LA CCUNOMIA:
Basta leer la Historia del Comercio para convencerse de
la enorme importancia que tiene en el desarrollo y rigqueza de

los pueblos.

"La latitud en que se hallan colocados los distintos
paises del mundo, sus propiedades fisicas y la desigual
tecundidad o rigueza de su suelo, hacen que se hallan repartido
sus riquezas de un modo desigual”. ¢13=»

FPocos pueblos hay gQue se bastan a si mismos en el orden

material, y auiun estos buscan el comercio con los otros pueblos,
no tan sélo para cambiar con ellos el sobrante de sus
productos y fomentar de este modo su  rigueza, sino para

satisfacer con su trato las necesidades que sienten en otros
ordenes distintos de la vida.

Por ejemplo, en el comercio de las ideas, en el orden del
arte o de las ciencias, que repercuten también en un aumento del

bienestar en la vida ciudadana.

(12) Jesus de Aragon Soldado, Jesus de AHragon Rodriguez, Eknrique

de Aragon KRodriguez. Pag. 836
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4.2 EL CUMERCIO FOMENTA LA RIGULE/ZMA=
Ls también wun axioma que =1 comercio fomenta la
riqueza.
los

lnglaterra hace un comerciac activo con casi todos

paises del mundo. Al estuario del lamesis llegan constantemente

barcos mercantes cargados de una variedad grandisima de

mercancias gue no se destinan exclusivamente al consumo del
Keino Unido. Yus almacenes estdn abarrotados de mercancias
en transito. Estas mercaderias han de ser nuevamente remitidas

al exterior, después de sufrir algunas transformaciones en sus

tdbricas, y otras, como ocurre a los tés llegados de China,

para ser distribuidos entre los distintaos paises de Europa. E1l
comercio de trafico gque realiza, pues, la Gran Bretarna es un

comercio que crea una fuente de riqueza no sélo para la naciédn,

sino para aguellos paises que se benmefaician con los productos

que por su mediacidn reciben. Utro %®anto se podrad decir de

octros paises comerciantes kuropeos.
El caso se comprende también cemparando la vida de las

ciudades con el campo, donde el comercio es tan reducido que en

ocasiones 1lo constituyen unicamente los productores del suelo.
Alli el agricultor vive con mas dificultad que en 1los

centros populosas o fabriles; los productores no afluyen a

estos lugares porque saben que no san comprados, en cambio,
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las ciudades tiene sobrantes de ellos vy a precios que compiten

unos con otros. E1 campesino acude a aguellos depdsitos de

rigueza seguro de encontrar los Gtiles de trabajo que le hacen

falta y las semillas o granos gque han de permitirle variar o

mejorar sus cultivosi o los abonos quimicos que no se encueniran
en su aldea, el hombre de ciencia a quien consultar la cura de
sus dolencias,el profesor a quien caonfiar la educacidén de sus
hijos.

En otro orden de cosas, Cuantas industrias dependen
exclusivamente del comercio?. Kegiones hay donde se desarrolla
una industria floreciente de fabricacién de Qgas, careciendo
el pais de explotaciones y minas carboniferas; Luantos otros
Fay que estdan esperando la llegada de los bucgues de wultramar Que
les permita fabricar el papel Que luego han de expender por otro
pais, o la fibra exvtica gue ha de dar vida a la tabricacién
de telas gue constituyen su rigueza, supeditada a la materia

prima que les llega del extranjero.

3.3 EL  CUMERLC1IO CONTRIBUYE A LA ACCION PARLCIFICADURA  DE  LUS
PUEBLUS =
Es un hecho innegable que las naciones que se hallan
unidas por vinculos comerciales ventajosos prefieren en

ocasiones eludir cualquier conflicto armado antes de romper
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unas relaciones que constituyen la prosperidad de su pueblo.
Este principio es todavia mas patente cuando una de ellas posee
algunos productos que se hacen indispensables para el consumo de
la otra.

Cierto es que con la facilidad de comercio gue existe
hoy, no hay, en vigor, ninguna nacién gue dependa exclusivamente
de 1los productos de otra, porgue en seguida encontrara otras
que le suministrasen =2l producto deseado, esto mismo ha dade
lugar a algunos econaomistas para desvirtuar la afirmacién de
gque el ceomercioc sea un lazo de pacificacién, cuande en viger
podra afirmarse que se han hecho muchas guerras gque no han
reconocido otra causa que una riwalidad mercantil mal disimulada
o un desens de conguista de los mercados del otro paisj pero sea
de esto lo gque fuere, resulta wun hechao innegable que el
intercambao comercial crea intereses mutuos entre las dos
partes: estos mismos intereses forjan una atmesfera
pacificadera también que contribuye en mayor 0o menor grado a

afianzamiento de las relaciones entre los paises comerciales.
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4.4 [MPURTANCIA DEL CUMERCIO EN LA SUCIEDAD MUDURNA:

Basta hojear la historia para convencerse de la

importancia cada vez mayor del comerciante en la sociedad
moderna. En los pueblos antiguos, 1la fuerza de las armas y la
necesidad de su emplec casi constantemente, imponia al
guerrero el papel principal en la sociedad; a esta clase
sucedid upna aristocracia creada al amparo del prestigio de los
principales Jefes guerreros; pero llegada la época moderna ¥
modiFficadas de lleno las i1deas con el descubrimiento de nuevos
paises y nuevas tfuentes de rigqueza, el comerciante W el
industrial empezaron a adquirilir una importancia en la sociedad
cada dia mas pujante, hasta el momento presente, en gque puede
decirse que la 1mportancia en todos los pueblos ha hecho que 41}
considere al industrial v al comerciante, es decir a los que
tienen en sus manos las verdaderas fuentes de riqueza, como una
clase social muy 1mportante, este mismo papel le reserva el
porvenir, sl como hasta aqui, el desarrollo de la riqueza del
pais sigue deéendiEnda del acierto ¥ de la actividad de &esos
comerciantes que arriesgan vy comprometen sus capitales para
dotarle de nuevas fuentes de riqueza, que tienden a hacer la

vida mas cémoda y agradable.



CAP1ITULO 1V

4. CUNUCIMIENTUS UUE EXIGE EL CUMLERCIU:
Una rama tan importante de la actividad humana es
indudable gque requiere conocimientas especiales para
dominarla y ejercerla de modo que resulte eficaz vy

provechosa.

4.1 CUNUCIMIENIUO DE  LUS ARITICULUS CUN GEBE SE NEGUUIA Y EL

PUBLICU A WUIEN VENDE:

Base de los conocimientos comerciales es el de los
articulos con Que negocaia y el publico & quien vende. Lo
primero se estudia ern las tecneologias industriales ¥
mercantiles gue dan a conocer las propiedades de los articulos
que se expenden, pero no de una manera muy profunda vy
analitica, porgue no es necesario, puesto qgmue al comerciante
le basta conocer de las mercancias aquellos detalles que le
permitan distinguir su calidad y utilidad para el consumo; lo
segundo se estudia en el arte de vender, que es una serie de
principios vy expeErienclas recopilado powr los modernos

tratadistas del comercio.
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4.2 CUNUCIMIENTO DL LA CIENCIA DI LA ADMINISIRACIUN:

Sigue después en importancia el conocimiento de la
ciencia de la Administracidn. De nada le valdria al
comerciante saber wvender si no supiera administrar sus capitales,
para ello es indispensable el conocimiento de la teneduria de
libros, de un buen método gue le permita lievar con entera
claridad sus cuentas y conocer en todo momento la marcha de

su  negocio, sus deudas vy sus créditos, Yy prever cualquier

guebranto.

H. 3 COUNUCIMIENIO DE LAS LEYES DEL PAIS U DE LUS PAISES CUN

WUE SE CUMERUIA:

MNecesita tambien conocer las leyes del pais o de los
paises con guienes comercia y s1 su negocio es internacional,
necesita el conocimiento de los idiomas hablados en ellos y un
completo dominio de la geografia ecanamicé que le permita conocer
a tondo los paises productores, aquellos gue pueden proveerle
mas ventajosamente los articulos con que negocia, también es
conveniente un conocimiento completo de los transportes,
relaciones comerciales

tarifas aduaneras, controles %

internacionales.
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2. CLASIIFICACIUN DEL CUMLRCIO:

Ll comercio se clasifica, con arreglo a su cuantia, en
comerclio al por mayor, al detalle vy de acuerdo con la
actividad a que se dedica. Este ultimo puede ser de
compraventa, de tramsportes, de banca, de seguras, de dinero vy

de efectos de mercaderias. De todos ellos daremos cumplida

relacidn en los siguientes parrafos.

5.1 CUMERC U AL PUR MAYUR:
Este comerc:iro es el que verifacan los grandes
almacenistas que haibi1endo adguirido articulos en cantidad,

surten de ellos a los comerciantes de las ciudades para que

estos a su vez. los hagan llegar a mano del publico consumidor.
= ] CUMERLC10 AL POIR MENUR:
El comercilante gque compra sus géneros a los

fabricantes o almacemistas, para venderlos al consumidor, se le

llama comerciante al detalle o detallista.
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5.4 DE HRANSPURTE:

Las compafias navieras y de ferrocarriles nos dan clara
idea de 1lo que es el comercio de transportes. Para ellas las
mercancias no son mas que objetos de peso determinado Qque
devengan una cantidad por el transporte, que es el que

constituye sus ingresos.

5.4 DE BANCA:

"Comercio gque consiste en operaciones de Qiro, cambio vy
descuento, en llevar cuentas corrientes, abrir creditos, admitir
depositos, hacer préstamos de valores o dinerao, comprar y vender
efectos publicos y practicar cobros, pagos y otras operaciones de
crédito por cuenta ajena”.”%’

bEste tipo de comercic lo realizan exclusivamente los
bancos los cuales podemos decir que son las empresas destinadas
a comerciar con el dinero, bien prestandolo con un mddice

interés, o bien recibiéndolo en depésito de los particulares para

invertirlo en los citados créditos.

(13) Cabanellas, Guillermo. Diccionario knciclopédico de

berecho Usuale lcamo 1. Pag. 448
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5.5 DE SEGURUG:
Es el realizado por las empresas Que mediante la

retribucién de una cuota unica o periddica se comprometen a

cubrir los rilesgos gue puedan sobrevenir por incendio, robo o

averia; o las que aseguran el riesgo de la wvida individual
por cierto numero de aRos, comprometiéndose a entregar a
los beneficiarios wuna cantidad estipulada en caso de
fallecimiento del asegurado, o bien, cuande ha transcurrido

cierto numero de aros, en el caso de supervivencia.

b.b DE CUMIS1UN:
Es el que realiza el comerciante que recibe géneros
de otro, comproemetiéndose a venderlos mediante el pago de un

tanto por ciento estipulado que recibe el nombre de comisidn.

S. 7 DE CAMB1O:
Este es el comercio de cambio de divisas, por el una
sociedad o un particular en relaciones con un comerciante o

banqueros de diversas paises, vende a otro monedas de un pais

extranjero con el cual necesita comerciar, mediante un
sobreprecio. El comercio de cambio generalmente lo realizan los
bancos.
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5.8 DE MURCADERIAS:
ts el comercio por autonomasia, y puede ser tan variado
como clases de mercancias existen. Puede ser de tejidos, de

materiales de construccidn, de articulos de alimentacidn, de
maguinaria, de objetos de arte, etcetera.
De monedas: es una variedad del comercio de cambio y su

actividad pertenece de lleno a la banca.

5.9 DE EFECT0OS NEGUCIABLES:
Cheques, Letras de Cambio, Pagarés que se venden o

compran para trasladar dinero de una plaza a otra, es tambien

ocbjete de 1la actividad bancaria. También lo es la compra o
venta de titulos expedidos en las bolsas publicas, como
acciones u obligaciones de sociedades, titulos de la Deuda
Publica, los cuales se compran o venden por cuenta de los

capitalistas.
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S5. 10 CUMERCIO INTERIUR=

ks el que se verifica dentro de las plazas de una misma
nacidn, ya sea entre el productor que vende los articulos que
produce directamente al consumidor final o a través de

intermediarios gque compran al por mayor para distribuirlos a

otsros a cambio de wuna gananciaj; este tipo de comercio
gemeralmente se da entre comerciantes de wuna misma nacidn
regulado en nuestro medio por el Cdéddigo de Comercio y el Cdédigo

Ciwil.

o. 11 LCUMERCIU EXTER1UR:=

Es el gue verifican los comerciantes de una nacidn con
las extranjeros; para la realizaci16n de este comercio se han
esttablecido wuna serie de reglas internacionales, de cardacter
facultativo, para la i1nterpretacidéon de los principales términos
utrlizados en los contratos de venta con el extran)ero.

Se destina a los hombres de negocios que prefieren, la
certeza de reglas internacionales uniformes, a la ‘1ncertidumbre
que ocasiona la diversidad de interpretaciones que puedan darse a

los mismos términos en diferentes paises.
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Frecuentemente las partes en un contrato ignoran las
diferencias existentes en las practicas comerciales en sus
respectivos paises. Esta diversidad de interpretaciones es una
constante fuente que obstaculiza el comercio internacional De
alli nacen los malentendidos, pleitos y litigios, con toda la
perdida de dinero y tiempo que ello implica. Fue con el
propésito de proporcionar a los comerciantes un instrumento que
les permitiera eliminar las principales causas de las
dificultades de este orden gque la Camara de Comercio
Internacional puablico en 1936 las reglas internacionales para la
interpretacién de los términos comerciales conocidos con el
nombre de "lncoterms 1936" posteriormente se hicieron
modificaciones y adiciones en 1953, 1967, 1976 y 19860 con ei finm
de presentar una serie de reglas actualizadas conforme, en su
lineamiento, a las practicas corrientes seguidas por los hombres
de negocios en el comercilo internacional .

Las principales dificultades que encontraron los -
importadores y los exportadores son de tres magnitudes: primero,
la incertidumbre de las leyes nacionales que se aplican al
contrato; segundo, las dificultades provenientes de la falta de

informacidén; y tercero, la diversidad de interpretaciones.
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La utilizacioén de los Incoterms puede reducir
considerablemente todas esas dificultades que obstaculizan el

comercio.

Bajo ciertos puntos, parecia imposible establecer wuna
regla absolutamente formal. En este caso, las reglas permiten
que se decida de acuerdo a la practica de un comercio particular
o de un determinado puerto. Si no se pudo evitar totalmente
tales referencias a la practica, se trato de reducirlas
estrictamente al minimo.

Para evitar cualquier malentendido o pleito el vendedor vy
el comprador deben tener siempre presente, luego de la
negociacidén del contrato, dichas practicas, tanto generales como
particulares.

Las disposiciones especiales en los contratos
individuales entre las partes anulan cualguier disposicidn de las

reglas.
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Es asi como las partes pueden referirse a l1os lncoterms
como base de su contrato pero especificando ciertas
modificaciones o adiciones en la medida en que las necesidades
del comercio, las circunstancias o su conveniencia personal 1lo
exija, por ejemplo: algunos comerciantes solicitanm a veces de un
comprador LCif, suministrar un seguro contra riesgos de guerra
ademé&s del seguro maritimo.

En este caso, el comprador puede precisar "Incoterms Cif
mas seguro contra riesgo de guerra’. Ed vendedor establecera
ademas su precio sobre esta base.

Los comerciantes deberian ser extremadamente cautelosos
en el uso, en sus contratos de venta, de variaciones o variantes
en los términos tales comao "L&F o CI1F mercaderia liberada vy
derechos de aduana pagados” o cualquier otra expresidn del mismo
género. figregar una palabra o una letra a los teérminos L&F o ClF
puede tener wun resultado totalmente imprevisto y modificar el
caracter mismo del contrato.

Adoptandos algunas .ae estas variantes las partes se
exponen a gque el tribunal rehuse considerar el contrato como C&F
o LiF. tn casos como estos, es5 siempre mas prudente especificar
en forma explicita en el contrateo las obligaciones y los gastos

que cada una de la partes se propone asumir.
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Los 1lncoterms de mayor uso en la practica del Comercio

lnternacional son los siguientes:

EX WUHKS: "En fabrica", significa que la unica responsabilidad

del vendedor es poner la mercaderia en disposicion del comprador

en su establecimiento, es decir, en fdbrica. E&En particular, el

no es responsable por cargar la mercaderia sobre el vehiculo
suministrado por el comprador, salvo acuerdo contrario. El
comprador asume todos los gastos y riesgos inherentes al
transporte de la mercaderia de este punto al lugar de destino.
Este teérmino representa asi la obligacién minima para el
vendedor.

FUR/FWL 2 "Libre sobre wvagén" y "Libre sobre camidn'. Estos
términos son sindnimos, vya gue la palabra camidn (truck) se
refiere a los vagones del ferrocarral. Estos términos solo se
usan cuando la mercancia debe ser transportada por el
terrocarril.

}:H-S-: "Libre al costado del buque”, de acuerdo a este término
l;s obligaciones del vendedor se cumplen cuando la mercaderia ha
sido entregada al costado del buque, sobre el muelle o en la
barcaza. Esto significa que el comprador debe, a partir de este
momento, asumir por su cuenta y riesgo la pérdida o los damos de

la mercancia.
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FUB: "Libre a borde”, el vendedor coloca la mercaderia a bordo
de un buque en el puerto de embargue convenido en el contrato de
venta. El1 riesgo de pérdida o de daro, se transfiere del
vendedor al comprador, cuande la mercaderia pesa la borda del
buque.

L&F: *“Costa y flete", El vendedor debe asumir todos los pgastos
necesarios para transportar la mercaderia al lugar de destine
convenido, pero el riesgo de pérdida o de daRos de la misma o de
cualguier incremento en los costos, se transfiere del vendedor al
comprador tan proﬁto la mercancia pasa la borda del bugue, en el

puerto de embarqgue.

C1F: "Cesto, seguro y flete”, este término es idéntice a C&F,
pera el vendedar debe ademds sumimistrar un seguro maritimo
contra riesgo de pérdida o de dalo de la mercaderia durante su
transporte. =%l vendedor contratara con el asegurador y paga la
prima de seguro. £1 comprador notard que bajo el presente
término a diferencia del término "Flete/porte y seguros pagados

hasta" el vendedor est& obligade a cubrir el seguro en

condiciones minimas.
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“Entrega en frontera", significa que el vendedor cumple con sus

obligaciones cuando la mercancia llega a la frontera pero antes

de la frontera aduanera del pais convenido en el contrato de

venta. Este término esta concebido para ser utilizado
principalmente cuando la mercancia deba transportarse por
ferrocarril o carretera, pero puede utilizarse cualguiera gue sea
el medio de transporte.

FUB Aeropuerto: de acuerdo a este término, el vendedor cumple
sus obligaciones entregando la mercancia al transportista aéreo
en el aeropuerto de partida. Conviene anotar gque la expresién
"FUB"” que significa realmente "Libre a Bordo", no debe tomarse,
con relacidén al transporte aéreo, en el sentido literal sino como
indicangdo que la palabra siguilente constituye el punto donde
termina la responsabilidad del vendedor existen otros términos
complementaritos a las formas de negociacidn Qque sirven para
mejorar el procedimiento de compra—-wventa internacional come son
los siguientes: Door to door, de puerta a puerta, e). currier;
coub, cash on delivery o sea pago contra ;gtrega; prepaid,
prepagado vendedor; collect, por cobrar; ex quéy, impuestoas de
aduana pagados; FRC, transporte libre en punto convenidoj; bLP =
treight paid to porte, flete pagado hasta...; AWB (air way bill,
guia aérea); 1ATA, International Air lact, the air cargo tariff,

tarifario universal.
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Para desarrellar una actividad comercial a nivel
internacional las personas que intervienen deben tener una visiodn
clara de todos los términos del comercio a nivel internacional
para evitarse problemas legales por interpretar incorrectamente
estos terminos lo gue puede acarrear pérdidas econdmicas serias

por desconocimiento o mala interpretacién.

.12 DE EXPURTACIUN:

Es el gque realizan los prnductor;s de un pais,
vendiendo a los comerciantes extranjerocs los productos del
suelo, o de la industria nacional, para ser consumidos fuera de
la naci®n de origen.

bste comercio no est& sujeto en principio al pago de
derechos aduaneros; y se justifica por cuanto el Fisco obtiene
beneficios de las divisas extranjeras gque van al capitulo de
ingresos en la balanza de comercio; en Guatemala a tenido un
crecimiento bastante grande debido a la promocién de entidades
para la exportacién de productos no tradicionales, lo cual a
tfomentade este tipo de comercic en los Gltimos anocs para no
depender para la generacién de divisas del café, cardamomo vy

otros productos eminentemente agricolas.
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D. 14 DE I[MPURRFACIUN:

Los que realizan los comerciantes de una nacion, y a

veces 1los fabricantes de la misma, con los comerciantes
extranjeros, para traer articulos que son necesarios para el
cConsumo del pais, o para la fabricacidén de determinados

productos.
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6. LEGISLAC [UN:

La legislacidén en materia de aranceles para Guatemala, el
Salvador, Honduras, Nicaragua y Costa Rica esta contenida en
parte del Jratado General de la Integracidn Centroamericana,
identificado como "Lddigo Aduanero Uniforme Centroamericano”
{CAULA) , y el Reglamento al Cédigo Aduanero Unificado
Centroamericano (RELAUCA).

Siendo el CAULA Y EL RECAULA la legislacién que regula a
nivel de Centroamérica todo lo relativo a Ilmportacién y
Exportacién de mercaderias, con el objeto de dar cumplimients al
compromiso contraido en el Articule XX1X del lTratado LGeneral de
la 1lntegracidn Centroamericana por los Ministros de kconomia de

cada pais.

6.1 FINAL1DRADES =

El Cédigo Aduanero Uniforme Cemtroamericano establece las
disposiciones basicas de la legislacidn aduanera comin de los
paises signatarios para la organizacién de sus servicios
aduaneros y la regulacioén de la administracién, conforme a los
requerimientos del mercado comun Lentwoamericano y de la Umnidn

Aduanera. (Articulo lo. CLauca)
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DEFINICIUNES:

Para los efectos de la aplicacién del Ldédigo Aduanero

Uniforme Centroamericano se establecen las acepciones siguientes:

Aduana u oficina aduanera: ks la dependencia del
gobierno designada para intervenir en las operaciaones
aduaneras conforme al Lodigo Aduanero Unificado
Centroamericanc y al arancel de aduanas, y para
desempefar las demds funciones que se le asignen en este

mismo Cdédigo y en otras leyes.

Almacenaje: Ets la tasa que se aplica por el deposito de

la mercaderia en los almacenes de la aduana.

Larta de Lorreccidén: &ts el documento por medio del cual
el remitente o exportador enmienda o aclara conceptos
consignados en los documentos de embargue gque no pueden

ser corregidos por otros medios.
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Lertificado de Urigen: Es la declaraciédn escrita

expedida por la autoridad competente del lugar de

procedencia, en la que se indica el pais de origen de las

mercancias objeto de operaciones aduaneras.

Conocimsiento de kmbarque: Es el documento que contiene

el contrato celebrado entre el remitente y el porteador

para transportar mercancias.

Consignatario: ks la persona natural o juridica a quien

el embarcador o remitente envia las mercancias.

Derechos Aduaneros: Son todos los gravaménes

establecidos en el arancel de aduanas.

Exoneracidén o franquicia aduanera: ks el beneficio que
se aplica a - la mercancia objeto del comercio
internacional que med:ant; leyes o acuerdos especiales es
exirmido del page total o parcial de los derechos

aduaneros.
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Factura Lomercial:z Es el documento expedido como
resultade de una operacién comercial y firmade por el
exportador, en el gque se registran los detalles de la

misma, incluyendo el valor y demds caracteristicas de las

mercancias objeto de operaciones aduaneras.

Manitiesto: &Es el documento que contiene el detalle de
la carga extranjera destinada a la Aduana de arribo, o de
la carga nacional o nacionalizada con destino al

extranjero.
Mercancia: Comprende todes los productos, Articulos,
manufacturas, semovientes y en general todos los bienes

corporales muebles sin excepcidn alguna.

Mercancia extranjera: Lks la gque proviene del exterior %

cuya impcrtacién no se ha consumado legalmente, aungue
sea de produccién o manufactura nacional, o gue
habiéndose importado bajo condicidn, esta dejo de

cumplirse.



47

Mercancia Nacional: Es en cada wuno de los Estados

contratantes la natural o manufacturada en sus proplos

territorios y la que, conforme a los tratados o convenios

multilaterales o bilaterales centroamericanos, goce de

libre comercio entre ellos.

Mercancia nacionalizada: ks la mercancia extranjera cuya

importacion definitiva se ha consumado legalmente.

Poliza: Es el documento gue contiene los datos exigides
para la operaci6n aduanera de que se trate, y sirve para
determinar la destinacién de la mercancia, declararla,

atorarla y retirarla.

FPorteador: Es la persona natural o Juridica o S
representante autorizado gque conduce o hace conducir un

vehiculo, transporta o hace transportar mercancias.

Vehiculo: ks todo medio de transporte por tierra
(incluso los animales de carga o de tiro), por agua y por

aire, con © sin motor.
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Vias habilitadas: Son las rutas terrestres, maritimas,
tluviales, lacustres o aéreas, permitidas por la ley, que

conducen a las oficinas aduaneras.

Zona Aduanera: es el territorio sobre el gue la Aduana
ejerce jurisdiccidn, se divide en:

Zona Primaria: o recinto de la aduana, que es el espacio
sobre el cual se asientan las oficinas, bodegas y locales
destinados al servicio aduanerc y las porciones del mar
territorial donde se ejerce dicho servicio, asi camo 1las
dependencias e instalaciomnes conexas establecidas en sus
inmediaciones, tales como los muelles, caminos y Ccampos
de aterrizaje legalmente habil:itados con ese fin.

fona Secundaria: es el territorio de la zona aduanera no
comprendide en la zona primaria o recinto de la aduana,

firticulo. Jo. CAUCA.
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6.3 MEDIUS DL CUNyRUL:
£1 Control y La Administraci&n en los estados signatarios
esta a cargo del servicioc aduanero Centroamericano.

£1 servicio aduanero centroamericanoc esta constituido por
los organismos publicos nacionales que en cada pais, de
conformidad con el Articulo 13, tiemen a su cargo la aplicacién

de las dispesiciones del presente cédigo y sus reglamentos, del
convenio Centroamericano sobre equiparacién de gravaménes a la
importacién y sus protocoleos y de las demas leyes del ramo, asi
comg el desempefo de las funciones gQue se le asignen en otros
textos legales. El servicio se organizara en forma que asegure
su eticiencia técnica y administrativa.

En cada pais del area existen funclomarios encargados de ejecutar
la 1labor de control de las operaciones de trafico internacional

de mercancias. bEn cada estado signatario los organismos publicos

del servicio aduanero son los siguientes:

a)l La bireccién Leneral de Aduanas.
b) Las Aduanas u Uficinas Aduaneras.
c) Utros organismos establecides por el LCédigo Uniforme

Centroamericano y sus reglamemtos.
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E1l servicio aduanero depende del Poder Ekjecutivo, en el
ramo de hacienda, Articulo 13 CRUCA.

La Direccién General de Rduanas es el organismo superior
aduanero a nivel nacional, y tiene a su cargo la direccién
técnica y administrativa de las aduanas y oficinas aduaneras, vy
demas actividades del ramo, Articulo 14 CAUCA, funcionara con el
apoyo de las subdirecciones gque sean necesarias para Ssu mejor
cumplimiento.

Las aduanas u oficinas aduaneras son dependencias de la
Direccidén General de Aduanas, que actuando bajo su autoridad vy
supervisién tiene a su cargo, el control y fiscalizac:ién de la
entrada de mercancias al pais, de su salida al extranjero y del
transito de las mismas, asi como su custodia y aforo, de acuerdo
con las disposiciones legales.

De acuerdo al Articulo 17 del CAUCA, corresponde a las

aduanas u oficinas aduaneras:

a) Intervenir en las operaciones v tramites aduaneros,
conforme a lo dispuesto en dicho cdédigo % sSuUs
reglamentos, el arancel Centroamericano Unitforme a la
importacidn, la legislacién arancelaraia unitforme

centroamericana y demds leyes aplicables.
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c)

d)

e)

t)

h)
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Hecibir y visitar los vehiculos sujetos a su jurisdiccién
exigiendo, en su Caso,

aduanera vy autorizar su salida,

los documentos respectivos.

Hecibir y autorizar la carga, descarga, almacenamiento vy

deposito de mercancias, objeto de operaciones aduaneras.

Autorizar la destinacidn de las mercancias.

Vigilar la zona aduanero que les corresponda y proponer a
la Direccién General de Aduanas la creacidén de puestos

aduaneros de wvigilancia dentro de la misma.

lTamar las providencias necesarias para evitar las

pérdidas y danros de las mercancias bajo su custodia.

Autorizar y regular el acceso a los recintos aduaneros de
las personas gque no conformen parte de su personal, de

conformidad con los reglamentos.

Autorizar el amarre, atrague o fondeo de las

embarcaciones de cualquier clase.
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k)

1

m)
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lomar las medidas gue sean necesarias para el control

de

las actividades que se efectuan dentro de la zona

primaria.

Vender en publica subasta, con autorizacién de

Lireccidén General, las mercancias abandonadas.

Perseguisr las infracciones al CAUCA y sus reglamentos,

en su caso, aplicar las sanciones correspondientes.

Resclver, en su caso, las reclamaciones aduaneras qgue

presenten.

la

Las dema&s funciones gque le asignen en el CRUCA, otras

leyes vy los reglamentos.
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Lxisten otras leyes que regulan el lrafico de mercancias

en nuestro medio Qque son complementarias al Cédigo Hduanero

Uniforme CLentroamericano y su Reglamento, entre las cuales

tenemos las siguientes:

b.4.1 Ley de Sanidad Vegetal: Decreto Presidencial 446,
Que fue decretada con el fin de proteger los intereses de
los agricultores dictando medidas de control ¥
vigilancias sobre la importacién y venta de los productos
quimicos que necesiten adquirir para fines agricolas, y
para dar proteccidn a las plantas wvivas y sus productos
contra las devastaciones producidas por
enfermedades vy plagas y para combatir todas aquellas qQue
afecten la agricultura en general.

Correspaonde al Ministerio de Agricultura la aplicacién de
la Ley de Sanidad Vegetal, por medio de la Divisién de
Sanidad Wegetal, adscrita a la Direcci1dn General del Ramo
y organizada en la forma que determine el presupuesto
General de gastos de la nacidn. Se exceptuan las
disposiciones penales que seran e jecutadas por fos

Tribunales comunes. Articulo D Ley de Sanidad Vegetal.



54

Para garantizar el estado sanitario de los productos
agricolas que se exporten, evitando el traslade de plagas
y enfermedades a otros paises, dichas productos seran
previamente imspeccionados por la Divisidn de Sanidad
Vegetal, que extenderd el Certificado correspondiente,
expendido en formulario impreso de conformidad con los
tratados intermacionales vigentes, Articulo 17 Ley de
Sanidad Vegetal.

Para efectuar =1 control fitosanitario de las plantas,
semillas, bullbos, vastagos o productos agricolas,
etcétera, que ingresen al pais, la Diwvision de Sanidad
Vegetal por medio de las aduanas terrestres, ABreas,
lacustres o maritima, asi como el correo nacional,
exigird el respectivo certificado de Sanidad extendido
por las autoridades agricolas del pais de origen; sin
cuyo requilsite y previa revisidn o autorizacidon de la
Divisién de Samidad Vegetal nho.pedran ser entregadas a

los importadores, Articulo 18 Ley de Sanidad Vegetal.
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La falta de certificado sanitario de origen solo podra

suplirse a Jjuicio de la Divisién de Sanidad Vegetal,

cuando 1los productes a importar puedan sujetarse a

fumigacién o desinfeccién a costa del interesado vy

siempre que con la misma desaparezca cualquier peligro de

cantagio en el interior del pais. En este caso sera la
Division de Sanidad Vegetal 1la que extienda el
certificado, Frticulo 19 Decreto 446. Tloda planta o
producto vegetal que ingrese al pais contraviniendo las
disposiciones de la Ley de Sanidad Vegetal y s5us
reglamentos pedrd ser confiscada por la divisidn de
Sanidad Vegetal y destruida sin que ello de lugar a
reclamo alguno. Articulo 22 Decreto 446.

Wueda prohibida la importacién de sacos usados o
cualquier otra clase de embalaje que pudiera servir de
medio para la propagacidén de plagas o enfermedades para
la agricultura, Articulo 23 Decreto 446.

La importacién de insecticidas, fungicidas, rodentz:idéa
herbicidas, defoliantes, fertilizantes ¥ productos
similares o relacionados, serdn en general objeto de
control por parte de la Direccidn General de Agricultura
por medio de la Divisién de Sanidad Vegetal para
garantizar su calidad, eticacia, pureza, grado de

concentracidn, 1inocuidad, etcétera.



2

56
6.3.2 Ley de SYanidad Animal: Decreto 463 del Congreso de
la HRepablica, decretado con el +fin de 1la detensa
sanitaria animals combate y erradicacidn de las
enfermedades, plagas y demds enemigos de los animales,
siendo el Ministerio de agricultura por medio de la
Direccidén General de Ganaderia, el encargado del control,
importacioén, comercio, fabricacidn, elaboracidn,
almacenamiento y uso de medicamentos destinados a un fin
preventivo y curativo de los animales, Articulo 2 Decreto

46 3.

El Ministerio de Agricultura esta autorizado para:

Lictar medidas prohibitivas o restrictivas, para
reglamentar la importacién, exportacidn y traslado de
animales de cualquier especie.

Para determinar los puertos y las aduanas por donde
unicamente sera permitida la importacidén y exportacidén de
semovientes, estableci1endo las formalidades que deban
llenarse.

Para ordenar el tratamiento, cuarentena o destruccién de
animales cualquiera que sea el lugar donde se encuentren,

siempre gue a Jjuicio del Ministerio de Agricultura,
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dichos animales se consideren atacados por enfermedades,

plagas u otros enemigos.

i, Para desarrollar una campafa eficaz de lucha contra la
garrapata y otros animales gque puedan servir de vehiculos

0 albergue de agentes morbosos, Articulo 3 Decreto 463.

La importacién y exportacidn de animales puede llevarse a
cabo, previo permiso de la Direccién General de Ganaderia,
unicamente por los lupares fronterizos o puertos designados al
respecto, en los cuales se efectuara la inspeccidén veterinaria
que corresponda, HArticulo 19 Heglamemto de Sanidad Hnimal.

Para los efectos de la importacidn de animales o despojos
industriales de ellos, los interesades solicitaran previamente su
licencia a la Direcc:ion General de Ganaderia especificando los
sigulentes datos:

Nombre completo del interesado; su direccién exacta, su oficio o
protesidn; lugar de origen del ganado gue desea importar, con
especificacion del criadero de donde provenga el ganado, y cuando
se trate de razas puras, ademas de la respectiva constancia
genealogica {pedigri) que debera de estar amparada por un

certificado expendido por la asociacidn de criadores de la raza
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que se trate; lugar y vias de la transportaciéns lugar de ingreso
al pais; numero de animales y razas de los mismes; objeto de 1la
importacion y lugar de destino. La licencia, si procediere, sera
expendida por la Direccién General de Ganaderia. Las companias
de transportes quedan en la obligacidén de exigir a los
importadores la licencia o certificacidén de ellas, antes de
embarcar el o los ganados, asi como de dar aviso a la Direccidn
General de Ganaderia, previo al arribo del o de los ganados al
pais, para los efectos del control sanitario de gue se trata, asi
como para los de exenciém de derechos de importacién, cuando se
trate de animales de pura raza y lo que se refiere al Hegistro
Lenealdgico Nacional, Articuleo 20 Reglamento de Sanidad Animal.

Todo animal o animales que se importen al pais o entren
con  destino a territorio ajeno {(animales en tramsito), deberan
venir acompanados de un certificado sanitario expendido por un
veterinarioc oficial del pais de origen, en que conste que dichos
animales se encuentran libres de enfermedades infectecontagiosas,
Yy Que en la regién de donde provienen no ocurrieron durante los
ultimos 3@ dias casos de enfermedades infectocontagiosas, a las
cuales sea susceptible la especie, Articulo &2 Keglamento de
Sanidad Animal, dichos certificados pierden su walidez si los
animales en referencia =salen o son embarcados con destino a

tuatemala transcurridos cinco dias o mas de la fecha de su
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expedicién. Los certificados sanitarios gue acompanen a los
ganades de importacién o en transito por el pais deberdn ser
visados por el Consul de Guatemala mas préxime al sitio de
embarque.
Aparte del certificado sanitario estipulados, para

autorizarse la importacién de animales deberdn cumplirse las

prescripciones gue wvarian segun la especie de gque se trate y que
son las siguientes:
al Para ganade vacuno: constancia fadedigna de que fue

sometido por un médico veterinario titular, a la prueba
de tuberculina y a la de aborto contagiosc {brucelosis ),
ambas con resultade negative. A juicio de la Direccion
General de Ganaderia puede prescindirse de estas dos
reacciones en  vacunos gque viven destinados para el
destace en el pais. lgualmente podrd exigirse un
certificadao sobre 1la vacunacidn contra el carbon
bacteridiano, si los vacunos proceden de Paises dondg

dicha enfermedad es muy frecuente.

b) Para ganado caballar, mular o asnal: constancia
fidedigna de gue fueron sometidos, con resultados

negativos a la reaccion de maleina, efectuada por un
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d)

el
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médico veterinario titular. Selexigiré una constancia
similar sobre la reaccién negativa de ‘“desviacién del
complementeoe” en relacidn con las tripanosomiasis, cuando
los animales procedan de paises azotados por tales

enfermedades,

Para el gamnado porcino: constancia fidedigna de que fue
vacunado por un médico veterinario titular, contra 1la
peste porcina, mediante vacunas basadas en virus

inactivado, y de tratarse de animales de raza, destinados
a la corianza, también un certificado acerca de la
seroaglutinacidn sobre brucelosis, efectuado con

resultado negativo.

Para Caninos: constancia fidedigna de que han sido

vacunados contra la rabia.

Para aves de corral: (gallinaceas) destinadas a la cria,
constancia fidedigna de gue estan libres de pulorosis vy

tuberculosis. Articulo 24 Reglamento Sanidad MAnimal.
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Para importar productos Bioldgicos y UQuimico-—

tarmacéuticos de uso veterinario, es necesario reguerir permiso

previo de la Direccién General de Ganaderia.
La aimportacidn, Distribucidn, exposicién vy wventa de
productos bioldgicos solo podrd efectuarse en envases definitivos

y su reenvase gueda prohibido, inclusive para los laboratorios
que posean licencias conforme al Reglamento de Sanidad Animal.
Articulo 46 Repglamente de Sanidad @Animal, la distribucidn,
importacién vy venta de cualquier producto biolégico o quimico
farmacéutico de uso veterinario puede efectuarse solo bajo
respaldo o regencia de un médico veterinario, quimico bidlogo o
iicenciado en farmacia, provisto de su titulo correspondiente vy

previa licencia otorgada al respecto por la Direccién General de

banaderia Articulo 47 Heglamento de Sanidad &nimal.

6.5.3 DECRETU  45-79 LUDIGU  DE  SHLUD: Decretado para
hacer mas eficaz la accidén sanitaria, ~ siendo el
Ministerio de GSalud Publica y asistencié Social vy 1la
Direccitn  General de Servicios de Salud, las encargadas
de ejercer todos los actos y dictar todas las medidas que
conforme a las leyes, reglamentos y demds disposiciones

del servicio,
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competan al ejercicio de sus funciones y tiendan a la

proteccién de los habitantes, Articulo 4o. Cdédigo de

Salud.

El Ministerio de Salud Publica y HAsistencia Social
directamente o por conducto de sus dependencias
supervisara el cumplimiento de las normas sanitarias de
la produccidén, elaboracién, transformacién, conservacidn,
fraccionamientao, almacenaje, transporte, cComercio,
expendio, exportacidén importacidén, distribucién y calidad
de los alimentos, asi como las de los aditives vy las
materias primas utilizadas en los mismos de conformidad

con el reglamento, Articulo Y® Cdédigo de Salud.

Para la importacién de alimentos de consumo humano, el
comerciante que los importe debera registrariqs
previamente en la Direccién General de Serwvicios de
Salud. En el registro deberd figurar la composicidn del
alimento, las caracteristicas de los envases y los demds
datos que contribuyan a determinar su identificacidn,
estado de pureza y cuando corresponda, periodoa en gque es

apto para el consumo, asi como el tiempo de duracién del

registro. FPara la realizacién de tales actos, debera
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obtenerse, ademas, el correspondiente permiso de la

Direccidn General de Servicios de salud, que se extendera
previo analisis del producto ¥ el pago del arancel
correspondiente y sin perjuicio del cumplimiento de los

demds reqguisitos reglamentarios, Articulo 8@& Cdédigo de

Salud.

Segun el Articulo 81 del Cédigo de Saluds no estan
sujetos a registro los alimentos naturales, las materias
primas y los aditivos alimentariocs que se importen o se
produzcan en el pais, excepto aquellos alimentos
naturales gue se introduzcan al mercado envasados vy bajo
el amparoc de una marca comercial, pero la importacioén
solo podra efectuarse mediante permiso especial, dade por
la autoridad sanitaria, observando los requisitos

reglamentarios.

Ll HAHrticulo 83 del Céddigo de Salud indica que no podra
permitirse la introduccidén al pais de ningdn producto
alimenticio sin  la presentacidén de la constancia
fehaciente de que el pr;ducto ha sido registrado. Ln
cAasos especiales podra autorizarse la importacién con

base en certificado de pureza y libre venta de producto,
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extendida por la autoridad sanitaria competente del pais
de origen. Para tales efectos las aduanas de la
Hepublica debera&m exigir al interesado la presentacién de
la constancia respectiva, previo a permitir el ingresa al
pais. Para 1la comercializacidén en todas sus formas:
produccidén importacidn, exportacidn, elaboracidn, envase,
conservacion, almacenamiento, transporte, distribucidn,
expendio y trafice de productos medicinales para uso
humano, soleo podrd4 efectuarse con la previa autorizacién
de la Direccion General de Servicios de Salud, estando
sujetos ademas dichos actos, al previo registro de los
producteos y al control sanitario que ejercera la misma

Direccion de conformidad con el reglamento.

Los estupefacientes y sicotrépicos de uso médiceo estaran,
ademas sujetos a un régimen especial de control, Articulo
121 CLdédigo de ‘:ial*?.tcﬁ.

Segun el Articuleo 124 del Cédigo de Salud, las aduanas de
la Kepublica sole permitirdn la importacidn o exportacién
de los productos medicinales que estén debidamente
registrados y amparados con la previa autorizacidn

extendida por la Direccidn General de Servicios de Salud.
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6.4 UINUS MEDIUS DE CUNIRUL:

6.4.1

cUuras:
Generalmente se dictan para impedir que ingresen al pais

determinadas cantidades de diversos productos o bien que

egresen de el; tienme como finalidad evitar el
desabastecimiento gque pudiera provocar una exportacidén o
importacidn indiscriminada, la fijacidn de cuotas tiene

un plazo de vigencia limitado.

LICENLIAS:

Las licencias previas estan concedidas para regularizar
las exportaciones e 1mportacrones, mediante un contro I
previo que obliga a registrar la operacidn que se
pretende realizar, 1ndividualmente las caracteristicas de
las mercaderias y las condiciones en que se realice la

compra-venta i1ndustrial 1nternacional.

DEPDS1ITUS PREVIUS:
Las Exportaciones Yy principalmente las importaciones
pueden ser reguladas selectivamente mediante depdsitos

previos, segun los cuales exigen que los exportadores e
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importadores constituyan un deposito previo durante un

plazo determinado de un porcentaje o el total del importe

de los impuestos que ocasione, o bien el valor de las

mercancias.

PRUHIBICIUNES:
Constituyen ndéminas de productos cuya exportacidén o

importacién no puede efectuar en ninguna cantidad.
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CUNCLUS1IUNES

La sociedad necesita, como es conocido por todos,
infinidad de objetos, articulos, productos o materias

primas, para poder subsistir dentro del ambiente

geografico, politico, religioso o social en que se
desenvuelve, con arreglo a las leyes -econdmicas. Esta
apetencia, gue indiwvidualmente se traduce en la actividad
de todo ser humano para procurarse aquellas cosas que le
son imprescindibles para la vida, e i1ncluso otras que le
son superfluas, pero que le proporcionan mas o menos
bienestar con arreglo a sus i1nclinaciocnes, es lo que ha
dado nacaimaiento al fenémeno econdmico concci1do con el

nombre de Lomercio.

LDesde sus CoOm1enzZos, el Comercio va adquiriendo
desarrollo en dos sentidos: en su generalidad vy en su
universalidad. -

Decimos generalidad porque el hombre poco a poco va
ampliando su actividiad, a todos aguellos objetos que le
pueden ser necesarios, ya gque una de las caracteristicas

mismas del comercio es la de crear su propia demanda, en

funcién de su actiwidad de intercambio entre los
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distintos pueblos y regiones. En su wumiversalidad por
cuanto amplia sus limites geograficos a medida gque van
adquiriendo importancia las vias de cemunicacidn, los
transportes y el nivel social y cultural de los pueblos.
Claro es que este desarrollo del comercioe no se produce a
un  ritmo y velocidad constante, ni con igual incremento
en todas las regiones de la tierraj; en ocasiones se tarda
muchas anos en apreciar la mas sencilla variacidén, e
incluso el estacionamiento es total, motivado por
diversos factores, pero, poco a poco, en el transcurso

del tiempo se va abriendo camino hasta comseguir el nivel

alcanzado en la actualidad.

Ed comercio para su desarrcllo se ha valido de factores

determinantes gue han coadyuvado en su emngrandecimiento,
los principales son: el trabajo, el cambio, el
transporte, la asociacién y el seguro, sim los cuales no

hubiera alcanzado el desarrollo logrado.



69
La legislacidén que controla el comercio a pesar gue hasta
la ¢época actual ha funcionado, es menester que se le

apligquen cambios a manera de ir evolucionanda a la par de
los avances de los paises mas desarrollados toda vez que

al liberar el comercio internacional de entaorpecimientos

y barreras, se fomenta el crecimiento de esta actividad.

La persona gue desee dedicarse al comercio debe tomar en
cuenta, que ademds de contar con el capital y el deseo de
dedicarse a esta labor, debe adquirar ciertos
conocimientos generales sobre la actividad comercial,
auxilidndose de asesoria en esta materia para poder
afrontar los problemas 1nherentes a dicha actividad, de
lo contrario podrd tener considerables pérdidas, motivado
por una incorrecta interpretacidén de térmanos o por

desconocimiento de estos a través de malas transacciones.
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E1 comerciante debe tener claro que la actividad
comercial a nivel local es totalmente distinta, a 1é que
se realiza a nivel internacional, debido a que el
comercio a nivel local es sumamente sencillo v no se
requiere mAs gue incrementarle a las mercancias un
porcentaje al costo, cumplir con las leyes fiscales, v
tener los canales de distribucidén adecuados, mientras
que el comercio a nivel internacional requiere ademas de
todo lo mencionado, tener conocimientos de cotizacidn de
divisas, medios de transporte, taritas, geogratia
econdmica, idiomas, regulaciones internacionales,
ctcétera., tfactores Que se desconocen 0 no  se manejan
adecuadamente, puede ocasionar pérdidas en la practica

comercial.
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