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PRESENTACION

Esta investigacion se centra en la problematica mercantil generada por la instauracién
de monopolios en Guatemala, un tema de gran relevancia en el contexto econdmico y
social actual. Los monopolios, al limitar la competencia, pueden tener efectos

perjudiciales en el mercado, afectando tanto a las empresas como a los consumidores.

El estudio se basa en la ciencia del derecho mercantil, que proporciona el marco legal y
conceptual para entender y analizar los monopolios. Durante el periodo de septiembre
de 2022 a agosto de 2023, se llevd a cabo una investigacion exhaustiva en el
Departamento de Guatemala, Municipio de Guatemala, para recopilar datos y obtener

una vision mas profunda de la problematica.

El objeto de estudio es la forma en que los monopolios afectan la libre competencia, el
equilibrio del mercado y la calidad de los productos y servicios ofrecidos. Se busca
entender como la competencia desleal generada por los monopolios puede distorsionar

el mercado y perjudicar a las empresas y consumidores.

El sujeto de estudio comprende las entidades mercantiles que pueden llegar a ser

perjudicadas por esta competencia desleal generada por los monopolios.

El aporte académico de esta investigacidon es significativo. Al identificar y analizar la
problematica mercantil generada por la instauracion de monopolios en Guatemala, se
espera generar conciencia sobre los efectos negativos de estos monopolios en el

mercado.
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HIPOTESIS

La hipotesis de esta investigacidn se basa en la argumentaciéon que establece que, la
instauracion de monopolios en Guatemala genera una problematica mercantil
significativa, afectando la libre competencia, el equilibrio del mercado y la calidad de los

productos y servicios ofrecidos.

El objeto de estudio es la forma en que los monopolios afectan la libre competencia, el
equilibrio del mercado y la calidad de los productos y servicios ofrecidos. El sujeto de
estudio comprende las entidades mercantiles que pueden llegar a ser perjudicadas por

esta competencia desleal generada por los monopolios.

La hip6tesis establecida también busca demostrar que la instauracién de monopolios en
Guatemala genera una problematica mercantil significativa, afectando Ila libre
competencia, el equilibrio del mercado y la calidad de los productos y servicios

ofrecidos.
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COMPROBACION DE LA HIPOTESIS

La hipdtesis fue comprobada mediante la utilizacion de los métodos de investigacion
l6gico, analitico y deductivo. Se evidencid la existencia de una problematica mercantil
generada por la instauracibn de monopolios en Guatemala, los cuales ejercen
competencia desleal. Esto se constatd a través del andlisis de variables y casos

concretos.

En la comprobacién de la hipbtesis se contrastaron las variables de competencia
desleal, monopolios y problematica mercantil en Guatemala. Se investigd la existencia
de monopolios en diversos sectores econémicos y se analizé su impacto en la
competencia y en el mercado en general. También se estudiaron los casos de
empresas que han ejercido practicas de competencia desleal, como el establecimiento

de precios predatorios o la realizaciéon de publicidad engafosa.

Ademas, se tuvo en cuenta el contexto econdmico y politico de Guatemala para
comprender las motivaciones detras de la instauracién de monopolios. Se evidencié la
existencia de una problematica mercantil generada por la instauracion de monopolios

en Guatemala, los cuales ejercen competencia desleal.
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INTRODUCCION

La problematica mercantil generada por la instauracion de monopolios que ejercen la
competencia desleal en Guatemala es un tema relevante y de interés en el ambito
empresarial y econémico. En los ultimos afios, se ha evidenciado la presencia de
monopolios en diversos sectores econémicos guatemaltecos, lo que ha generado un
impacto significativo en la libre competencia, el equilibrio del mercado y la calidad de los

productos y servicios ofrecidos.

La hipétesis de esta investigacion se basa en la argumentacion de que la instauracion de
monopolios en Guatemala genera una problematica mercantil significativa, afectando Ila
libre competencia, el equilibrio del mercado y la calidad de los productos y servicios
ofrecidos. El objeto de estudio es analizar la forma en que los monopolios afectan estos

aspectos en el ambito mercantil.

El sujeto de estudio comprende las entidades mercantiles que pueden llegar a ser
perjudicadas por esta competencia desleal generada por los monopolios. Para comprobar

la hipotesis, se utilizaron métodos de investigacion l6gico, analitico y deductivo.

Se realiz6 un analisis de variables y casos concretos para evidenciar la existencia de una
problematica mercantil generada por los monopolios en Guatemala. Se investigo la
presencia de monopolios en distintos sectores econémicos y se analizé su impacto en la

competencia y en el mercado en general.

También se tuvo en cuenta el contexto econdémico y politico de Guatemala para

(i)
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investigacion se desarrollo de la siguiente manera: en el Capitulo | se aborda el derecho

mercantil, incluyendo sus antecedentes, definicion, caracteristicas, principios, fuentes y

sujetos.

En el Capitulo Il se profundiza en el concepto de libre competencia, su historia,
caracteristicas, objetivos y regulacion legal. El Capitulo Il se centra en el estudio del

monopolio, incluyendo su definicidn, antecedentes, clases, elementos y efectos.

Finalmente, en el Capitulo IV se analiza la problematica mercantil generada por la
instauracion de monopolios que ejercen la competencia desleal en Guatemala, definiendo
la competencia desleal, su naturaleza juridica, las conductas asociadas, el papel del
monopolio en estas practicas y se analiza la instauraciéon de los monopolios en

Guatemala que ejercen esta competencia desleal.

En conclusidn, esta investigacion ha demostrado que la instauracién de monopolios que
ejercen competencia desleal tiene un impacto significativo en la economia de Guatemala.
Esto se traduce en falta de competencia, aumento de precios, limitacion de opciones para
los consumidores y obstaculos para el crecimiento de las pequefias y medianas
empresas. Para abordar esta problematica, se proponen diversas soluciones que se

desarrollaran a lo largo de la investigacion.

(it)
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CAPITULO |

1. El derecho mercantil

En la economia moderna, los monopolios y la competencia desleal pueden tener efectos
perjudiciales en los mercados, limitando la libre competencia, obstaculizando la
innovacion y afectando negativamente a los consumidores con precios mas altos y menos
opciones. En Guatemala, esta situacion puede ser aiin mas problematica, dado el papel

crucial que desempefia el comercio en la economia del pais.

El derecho mercantil, como rama del derecho que regula las relaciones entre los
comerciantes y las actividades comerciales, tiene un papel fundamental en la direccién y
control de estas practicas. Es por ello que la investigacion inicia desarrollando esta
ciencia del derecho, con la finalidad de dar a conocer la conexiéon entre dicha

problematica y dicha ciencia del derecho.

Ademas, el derecho mercantil facilita el comercio y las transacciones comerciales al
proporcionar reglas claras y predecibles. Esto reduce la incertidumbre y el riesgo en las

transacciones comerciales, 10 que a su vez promueve la eficiencia econoémica.

Por altimo, el derecho mercantil también proporciona mecanismos para la resolucion de
disputas comerciales. Esto permite a las partes resolver sus diferencias de manera
eficiente dejando una ruta clara a seguir debido al desarrollo del Cédigo de Comercio se

han afectado todas las areas del derecho mercantil que no habian sido cubiertas.

1
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1.1. Antecedentes del derecho mercantil

En relaciéon con los antecedentes del derecho mercantil como ciencia en el derecho, se
puede observar que en la antigliedad las culturas como los egipcios, fenicios, persas y

chinos tuvieron importantes desarrollos comerciales.

La aparicion del derecho mercantii no puede explicarse mediante razonamientos
puramente logicos y juridicos, sino que esta intrinsecamente ligada a factores histérico-

econdmicos de naturaleza empirica.

En las sociedades primitivas: “caracterizadas‘ por modelos de economia cerrada, el
trueque surgié como consecuencia natural, dando origen al comercio. Este se desarrolld
como una actividad econdmica cuando un grupo de personas adopté el trueque como
medio para satisfacer sus necesidades, transfiriendo productos adquiridos a nuevos

intercambios”.! En este contexto, el comercio como profesion comenzo6 a emerger.

Sin embargo, fueron los griegos quienes destacaron por su desarrollo del comercio
maritimo. En este periodo, se impulsaron figuras como: el préstamo en la gruesa ventura
y la echazén, que sentaron las bases de la averia gruesa. Ademas, se establecio la ley

rodia para regular el comercio maritimo.

En contraste, en Roma no se desarrollé un derecho mercantil autbnomo, ya que: “el jus

1Vasquez Arminio, Fernando. Derecho mercantil. Pag. 33.

2
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que surgio la burguesia en las villas y pueblos, lo que lievé al desarrollo de corporaciones

comerciales con estatutos y reglas de derecho mercantil que regulaban el comercio”.?
Durante este periodo, se introdujeron instituciones como la letra de cambio, las

sociedades mercantiles y el contrato de seguro, asi como el registro mercantil.

En la época moderna: “el comercio se expandié con las colonizaciones de Espafia,
Inglaterra, Francia, Holanda e Italia, quienes buscaron nuevas rutas y mercados, como
fue el caso del descubrimiento de América. En este periodo, se promulgaron cédigos para
regular el comercio, como el Cédigo para el Comercio de Napoledn Bonaparte en Francia
en 1807. A partir de entonces, el derecho mercantil dejé de ser exclusivo para los
comerciantes y se convirti6 en un derecho que regula las relaciones comerciales sin
importar si los sujetos son comerciantes o no”.3 Este fue el inicio de la etapa objetiva del

derecho mercantil.

La edad media fue crucial para el desarrollo del derecho mercantil. A pesar de la
decadencia comercial tras la caida del Imperio romano de occidente, las cruzadas
revitalizaron el intercambio entre las ciudades europeas. Los comerciantes, ante la
ausencia de una autoridad central, formaron gremios para proteger sus intereses y

establecieron tribunales basados en usos y costumbres mercantiles.

Con la llegada de la edad moderna, la formacion de grandes estados nacionales marco

2Villegas Lara, René Arturo. Derecho mercantil guatemalteco. Pag. 28.
3 Vasquez Arminio, Fernando. Op. Cit. Pag. 36.
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costumbrista continué evolucionando y se sistematiz6é con las ordenanzas francesas de

Luis XIV: “El Code de Commerce de Napoledn en 1808 atribuy6 al derecho mercantil un
caracter objetivo, resaltando los actos de comercio sobre la cualidad de comerciante,

influenciando legislaciones en otros paises”.*

En Iberoamérica, las Ordenanzas de Bilbao fueron un esfuerzo del Consulado de
Comercio de Cadiz para establecer normas mercantiles en Espana e Indias. En
Guatemala, estas ordenanzas fueron vigentes hasta la promulgacion del Codigo de

Comercio de 1877 durante la Epoca Colonial.

En la época contemporanea, el derecho mercantil se ha vinculado estrechamente con el
sistema capitalista y ha evolucionado para estudiar en profundidad diversas instituciones
comerciales. Se ha ampliado su campo de estudio para abarcar la actividad profesional
del comerciante, los medios de circulaciéon de mercancias, el comercio nacional e
internacional, la propiedad industrial y los procedimientos para resolver conflictos de

intereses en el comercio.

El derecho mercantil contemporaneo se nutre de experiencias y esta en constante
evolucion. En Guatemala, la legislacion mercantil ha sufrido cambios a lo largo de la
historia, desde la adopcion de la legislacion espafiola durante la colonia hasta la

promulgacion del actual Cédigo de Comercio en 1970.

4 Mantilla Molina, Roberto. Derecho mercantil. Pag. 3.

4
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1.2. Definicion del derecho mercantil
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La comprensién de la definicién del derecho mercantil también conocida como derecho
comercial, regula las relaciones juridicas derivadas de las actividades comerciales y
mercantiles, desempenando un papel crucial en el desenvolvimiento de la vida

econdmica de una sociedad.

La necesidad de conocer a fondo su definicién radica en que profundiza el conocimiento
que rigen las transacciones comerciales, los contratos, la responsabilidad de los

comerciantes, y otros aspectos que inciden directamente en la dinamica empresarial.

Aunque numerosos autores modernos han seguido la senda trazada por los tratadistas
clasicos, la identificacion de lo que constituye derecho mercantil en cada pais no se
sustenta en la naturaleza de las transacciones comerciales, sino mas bien en la
categorizacién otorgada por el legislador, guiada por criterios heterogéneos que resultan

dificiles de homogeneizar bajo una unica directriz.

La tarea de formular un concepto de derecho mercantil, en este contexto, destaca la
necesidad de subrayar que la determinacidén de cuando un hecho esta sujeto a las leyes
mercantiles conduce a la elaboracién de un concepto meramente formal de esta rama del

derecho.

Es decir, la clasificaciéon de las actividades comerciales y las relaciones mercantiles no

se fundamenta necesariamente en la esencia intrinseca del comercio, sino en la etiqueta

5
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sustantiva en la definicion de lo que constituye derecho mercantil.

Una primera definicion del derecho mercantil le establece como: “el derecho privado de
la institucionalizacion de la empresa, del establecimiento y de la actividad empresarial en

sus cuatro aspectos: organizacion, colaboracion, intercambio y competencia”.®

Dentro del contexto de la organizacion empresarial, el derecho mercantil establece las
normas y reglas que rigen la creacion, estructuracion y operacién de las empresas. Esto
incluye la eleccién de la forma juridica adecuada, la regulacién de la propiedad y gestion
de la empresa, asi como las responsabilidades de los 6rganos directivos. Las leyes
mercantiles proporcionan el marco legal para la constitucion de sociedades, la emision

de acciones, la responsabilidad de los accionistas y la gobernanza corporativa.

Asimismo, el intercambio comercial es central en la actividad empresarial, y el Derecho
Mercantil regula las transacciones comerciales. Esto incluye la formacién y ejecucion de
contratos de compraventa, distribucion, transporte y otros acuerdos relacionados con la
circulacion de bienes y servicios. Las normativas mercantiles buscan garantizar la
seguridad y la eficiencia en estas transacciones, protegiendo los derechos de las partes

involucradas.

La institucionalizacion de la empresa como centro de estas dindmicas refleja la

5 Sanchez Calero, Fernando. Principios del derecho mercantil. Pag. 5.

6


1
Cuadro de texto


empresarial. Ademas, al ser un derecho privado, destaca la autonomia de las partes para

establecer acuerdos y la relevancia de la autorregulacion en el ambito empresarial,

siempre dentro de los limites establecidos por fa normativa mercantil.

Otra importante definicion del derecho mercantil le establece como: “es el régimen
juridico que regula la libertad de iniciativa en materia econémica o libertad de empresa.
Se desarrolla en un entorno econdémico tipico, el mercado, que desempefia una funcion

central en esta disciplina juridica”.®

Esta definicion enfatiza que el mercado desempefia una funcién central en esta disciplina
juridica. Esto indica que el derecho mercantil no sélo regula las actividades comerciales,
sino que también reconoce la importancia del mercado como un espacio para estas

actividades.

Asimismo, la definicion destaca que el derecho mercantil se desarrolla en un entorno
econdmico tipico, el mercado. Esto sugiere que las normas y regulaciones del Derecho
Mercantil estan disefiadas para facilitar y regular las transacciones y actividades

comerciales que ocurren en el mercado.

Por Gltimo, se deduce que el derecho mercantil es la rama del derecho que regula las

normas juridicas dirigidas a la regulacion de la actividad del comerciante, las sociedades

8 Sanchez Ruiz, Mercedes. Derecho mercantil. Pag. 3.
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de bienes, la intermediacién en la circulacion de bienes, la banca, seguros y fianzas, los

auxiliares de comercio, las patentes de invencién y de modelos, marcas, nombres y

avisos.

Ademas, también se ocupa de la proteccidn de la propiedad intelectual, como las patentes
de invencién y de modelos, marcas, nombres y avisos comerciales. Por lo tanto, el
derecho mercantil conforma un papel trascendental en la conformacién y regulacion de
las transacciones comerciales, asegurando que se realicen de manera justa y eficiente.
Al hacerlo, contribuye al funcionamiento eficaz del mercado y promueve el crecimiento

econdémico.

La separacion vigente entre el derecho civil y el derecho mercantil es ampliamente
aceptada en la actualidad, y pocos conciben una posible integracion de ambos. No
obstante, se destaca que esta separacion no es universal ni permanente, como
demuestra la ausencia de tal divisién en la antigua Roma y en algunos sistemas juridicos

contemporaneos.

La sistematizacion, la congruencia, la unidad tradicional del derecho civil, la coordinacion
logica y completa de su derecho de obligaciones, la tradicién de sus instituciones, la
estructuracion del sistema mediante normas claras y precisas, la aplicacion extensiva de
los contratos y el postulado de la autonomia de la voluntad son factores clave en este

proceso evolutivo.
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1.3. Caracteristicas del derecho mercantil

Al explorar las caracteristicas del derecho mercantil, se parte de una perspectiva que
reconoce su vinculacion intrinseca con el dinamico mundo del comercio y los negocios
en masa. La realidad de constantes cambios en las formas de operar, el desarrollo
industrial y tecnolégico, asi como la velocidad con que se llevan a cabo los negocios en
la actualidad, son elementos fundamentales que definen las particularidades de esta

rama del derecho.

- Profesionalidad:

El derecho mercantil se distingue por su aplicaciéon especifica a la actividad profesional
de los comerciantes. Enfocandose en la compra y venta de bienes, mercancias y
productos, asi como en la prestacidon de diversos servicios, el alcance de esta
caracteristica abarca actividades que van desde el transporte de personas y mercancias

hasta la atencién médica en masa.

La obligatoria inscripcién en el Registro Mercantil, segin el Cdédigo de Comercio de

Guatemala, destaca la necesidad de regular y supervisar las actividades de comerciantes

individuales, sociedades mercantiles, empresas y establecimientos mercantiles.

- Poco formalista:

Una de las caracteristicas distintivas del derecho mercantil es su naturaleza poco
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del derecho, muchos negocios regidos por esta normativa no estan sujetos a

formalidades especiales”.”

Esta flexibilidad facilita y agiliza el trafico mercantil, permitiendo la rapida ejecucién de
negocios en masa. No obstante, se reconoce que existen excepciones, especialmente
en casos donde la ausencia de formalidades podria comprometer la seguridad juridica

de los contratos.

- Rama del derecho privado:

Desde sus origenes en Roma, el derecho mercantil ha sido parte integrante del derecho
privado, destinado a regular las relaciones comerciales entre particulares y resolver los

problemas derivados de estas interacciones.

El Codigo de Comercio de Guatemala establece claramente que los comerciantes, los
negocios juridicos mercantiles y las cosas mercantiles se regiran por sus disposiciones,
y en su ausencia, por el derecho civil, interpretado conforme a los principios inspirados

por el derecho mercantil.

El Articulo uno del Coédigo de Comercio, expresa que los comerciantes en su actividad

profesional, los negocios juridicos mercantiles y cosas mercantiles, se regiran por las

7 Villegas Lara, René Arturo. Op. Cit. Pag. 21.
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"

disposiciones del mismo, y en su defecto, por las del derecho civil que se aplicarar\g;”

interpretaran de conformidad con los principios que inspira el derecho mercantil.

- Inspira rapidez y libertad en los medios para traficar:

La agilidad y libertad en el trafico comercial son caracteristicas intrinsecas del derecho
mercantil. La naturaleza cambiante del comercio, impulsada por el desarrollo tecnoldgico,
ha llevado a la realizacion de multiples negociaciones electrdnicas a nivel global. El dinero
electronico y las transacciones por Internet han transformado la forma en que se realizan
los negocios, eliminando las barreras geograficas y permitiendo una circulacion

monetaria mas eficiente.

- Adaptabilidad:

El comercio, siendo una actividad en constante evolucién, demanda que el Derecho
Mercantil sea adaptable a las condiciones cambiantes del fenédmeno comercial. La
legislacion mercantil se ajusta a los usos del comercio y se adapta a las nuevas formas
de negociar que surgen continuamente. Esta caracteristica refleja la flexibilidad inherente

a la naturaleza del derecho mercantil.

- Tendencia a ser internacional:

Desde sus inicios, el derecho mercantil ha mostrado una marcada tendencia hacia la

internacionalizacién. Las negociaciones comerciales no se limitan anicamente al ambito
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internacionales buscan uniformar las instituciones mercantiles para facilitar la

cooperacion y el desarrollo de mercados a nivel regional o incluso universal.

El derecho mercantil se distingue por su aplicacién a la actividad profesional de los
comerciantes, su poco formalismo en la mayoria de las transacciones, su pertenencia al
derecho privado, su inspiracion en la rapidez y libertad del trafico comercial, su capacidad
de adaptacién a las innovaciones y cambios del comercio, y su tendencia a la

internacionalizacion.

Estas caracteristicas conforman la identidad del derecho mercantil y lo diferencian de
otras ramas del derecho. Al mismo tiempo, estas caracteristicas plantean retos y desafios
para el estudio y la aplicacién del derecho mercantil, que requiere de una constante

actualizacion y revision para mantenerse al dia con las transformaciones del comercio.

1.4. Los principios del derecho mercantil

Los principios del derecho mercantil constituyen pilares fundamentales que guian la
interpretacion y aseguran la seguridad en el trafico juridico de las cosas mercantiles. En
la filosofia del derecho mercantil, se destaca la observancia de estos mecanismos
consagrados, los cuales son esenciales para el surgimiento y desarrollo de la

normatividad en el ambito de las transacciones comerciales.

A continuacion, se analizan de manera extensa y mejorada cada uno de estos principios:
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- Labuena fe:

La buena fe, como principio rector del derecho mercantil, implica la conviccidn interna,
mental y légica de que las partes involucradas en una negociacién mercantil cumpliran
con las obligaciones contraidas y ofrecidas: “Este principio establece la bilateralidad de
la norma juridica, donde ambas partes confian en la integridad y cumplimiento del pacto

establecido en términos de tiempo, lugar y forma”.8

El principio de buena fe en la contratacién mercantil implica que las partes, tanto el
comerciante como el consumidor o usuario, deben anteponer las buenas intenciones,
renunciando por completo a cualquier forma de tergiversacion o alteracion de las

condiciones que originaron la obligacion.

Asimismo, este principio se erige como un pilar fundamental para asegurar la proteccion
de los intereses y derechos inherentes a cada una de las partes involucradas en la

transaccion.

En el marco de este principio, se busca fomentar una actividad mercantil impregnada de
buena voluntad y respeto mutuo. Esto se traduce en una interaccién en la cual el
comerciante reconoce y respeta al consumidor o usuario como una persona humana,
considerando sus necesidades e intereses. La finalidad ultima es establecer un ambiente

propicio para la obtencién de ganancias o utilidades, pero siempre bajo la premisa de una

8 Ibid. Pag. 22.
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- La verdad sabida:

La verdad sabida es un principio que refleja: “la seguridad juridica entre comerciantes,
donde se preserva y protege la rectitud y las intenciones honorables de los contratantes”.®
Este principio se basa en la confianza mutua de que las partes cumpliran con lo acordado,

proporcionando estabilidad en el trafico mercantil.

Desde una perspectiva externa e imparcial, se puede apreciar que este principio implica
la certeza de que entre los comerciantes existe una tendencia natural a preservar y
proteger las intenciones rectas y honorables que subyacen en los contratos y acuerdos

mercantiles.

De esta manera, se promueve la seguridad y certeza en las transacciones, confiando en
que los comerciantes actuaran de manera leal y cumpliran con lo pactado en términos de

tiempo, lugar y forma.

El Articulo 669 del Cadigo de Comercio establece: “principios filoséficos. Las obligaciones
y contratos mercantiles se interpretaran, ejecutaran y cumpliran de conformidad con los
principios de verdad sabida y buena fe guardada, a manera de conservar y proteger las

rectas y honorables intenciones y deseos de los contratantes, sin limitar con

% Ibid. Pag. 23.
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interpretacion arbitraria sus efectos naturales”.

- Toda prestacién se presume onerosa:

La presuncion de onerosidad en toda prestacién dentro de las relaciones juridicas
mercantiles subraya la necesidad fundamental de pagar una cantidad de dinero. Este
principio refleja la realidad econémica del comercio, donde el comerciante actta con el

objetivo primordial de obtener un beneficio econémico mediante las transacciones.

Al considerar este principio desde una éptica externa, se evidencia que su aplicacion
brinda claridad y certeza a las partes involucradas en las transacciones comerciales. La
presunciéon de onerosidad implica que, a menos que se establezca expresamente lo
contrario, las acciones y compromisos realizados en el ambito mercantil conllevan la

expectativa de una contraprestacion econdmica.

Este enfoque oneroso tiene implicaciones profundas en la interpretacién y ejecucién de
los contratos mercantiles. Al reconocer que las partes participan con el objetivo de
obtener beneficios economicos, se fortalece la seguridad juridica en las relaciones
comerciales al establecer una base para la equidad en los intercambios y transacciones

dentro del ambito mercantil.

- Intencién de lucro:

El desarrollo de la humanidad, marcado por la produccion, la industria y la tecnologia, se
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refleja en el principio de la intencion de lucro. Los comerciantes, al participar

actividades reguladas por el derecho mercantil, estan impuisados por la bisqueda de

beneficios econdmicos, siendo esta su motivacién primordial.

La naturaleza intrinseca de la actividad comercial, donde las partes involucradas, ya sean
individuos o entidades juridicas, participan con la clara intencidon de obtener un
rendimiento financiero. La intencién de lucro impulsa y guia las acciones de los
comerciantes, delineando las metas econdmicas que buscan alcanzar mediante sus

actividades comerciales.

En este contexto, la intencion de lucro actia como un factor motivador que impulsa la
innovacion, la eficiencia y la competitividad en el mercado. Las empresas y comerciantes
buscan optimizar sus operaciones y ofrecer bienes o servicios de calidad para atraer a

los consumidores y, en dltima instancia, maximizar sus beneficios econémicos.

- Ante la duda deben favorecerse las soluciones que hagan mas segura la circulacion:

Este principio orienta la resolucién de conflictos en las negociaciones juridicas hacia la
seguridad en la circulacion de bienes y mercancias. Se destaca la importancia de
privilegiar soluciones que fortalezcan la circulacibn segura en el trafico mercantil,
contribuyendo a la estabilidad y funcionamiento eficiente del sistema. En conclusién, los
principios del derecho mercantil son los fundamentos que sustentan y orientan el
ordenamiento juridico mercantil. Estos principios expresan los valores y fines que inspiran

la regulacion de las actividades comerciales y empresariales.
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1.5. L.as fuentes del derecho mercantil

Las fuentes del derecho mercantil son elementos fundamentales que contribuyen a la
creacion y desarrollo del conjunto normativo que regula las actividades comerciales y
empresariales. Estas fuentes pueden clasificarse en formales, materiales e histéricas,
cada una desempefiando un papel crucial en la configuracién del marco legal del

comercio.

- Fuentes formales del derecho mercantil:

a) Legislacion: El Cédigo de Comercio y las leyes especiales constituyen la columna
vertebral de las normas mercantiles. Estas normativas, promulgadas por el poder
legislativo o ejecutivo, establecen las reglas generales y especificas que rigen el

comercio.

b) Tratados Internacionales: “Los acuerdos entre Estados que regulan aspectos
comerciales se convierten en fuentes formales cuando son ratificados y publicados
oficialmente. Prevalecen sobre las leyes internas y pueden abordar cuestiones como

el libre comercio, la inversién extranjera y la cooperacion econémica”.°

c) Jurisprudencia: Las decisiones judiciales que establecen criterios y principios

constantes contribuyen a la interpretacion y aplicacién de las normas mercantiles. La

0 Broseta Pont, Manuel. Manual de derecho mercantil. Pag. 41.
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d)

b)

c)

jurisprudencia brinda coherencia y orientacién a los tribunales en casos futuros.

Costumbre: “La practica reiterada y generalizada en el ambito comercial, reconocida
y aceptada por los comerciantes, puede convertirse en fuente formal cuando no
existen regulaciones legales especificas o cuando la norma legal permite su

aplicacion”."!

Principios generales del derecho: Los fundamentos y valores que inspiran el
ordenamiento juridico, como la buena fe, la autonomia de la voluntad y la onerosidad,

actian como guias en la interpretacién y aplicacién de las normas mercantiles.
Fuentes materiales del derecho mercantil:

Factores Econdmicos: “Las condiciones econdmicas, como la oferta y la demanda, la
competencia y la inversion, influyen en la necesidad de regulacién para proteger los
intereses de los agentes econdmicos”.'?

Factores Sociales: Las caracteristicas y necesidades de la sociedad, incluyendo la
cultura, la ética y la equidad, inciden en la orientaciéon y valoracion del comercio,

exigiendo el respeto de los derechos ciudadanos.

Factores Politicos: Decisiones y acciones del poder publico, como politicas

" Ibid. Pag. 42.
12 Ibid. Pag. 44.
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d)

b)

d)

Factores tecnolégicos: Avances en ciencia y tecnologia, como la informatica y la

biotecnologia, generan oportunidades para innovar en el comercio y crear nuevas

formas de negociar.

Fuentes histéricas del derecho mercantil:

Cddigos y leyes antiguas: “Normas que regulaban el comercio en épocas pasadas,
como el Cdédigo de Hammurabi y el Derecho Romano, han influido en el desarrollo

actual del derecho mercantil.

Documentos y contratos mercantiles: Escritos que evidencian transacciones y
costumbres comerciales del pasado, como cartas de cambio y contratos de sociedad,

proporcionan insights sobre usos comerciales histéricos.
Tratados y convenios internacionales: Acuerdos entre paises en el pasado, que

reflejan la tendencia historica hacia la armonizacién y uniformidad del derecho

mercantil a nivel internacional.

La doctrina: Investigaciones y analisis de expertos en derecho mercantil han

contribuido significativamente al entendimiento y desarrollo continuo de esta rama del
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derecho”.’3

De manera que, las fuentes del derecho mercantil son los elementos que originan o
contribuyen a crear el conjunto de normas juridicas que regulan las actividades
comerciales y empresariales. Estas fuentes pueden ser formales, materiales o historicas,
y cada una de ellas tiene su importancia y relevancia para el estudio y la aplicacion del

derecho mercantil.

Ademas de la legislacion y la jurisprudencia, existen las fuentes supletorias del derecho
mercantil. Estas incluyen la costumbre, los usos comerciales y los principios generales
del derecho. La costumbre se forma a patrtir de la repeticion uniforme y generalizada de
ciertas practicas sociales, que son reconocidas como obligatorias. Los usos comerciales
son practicas especificas del ambito mercantii que no estan contempladas en la

legislacion, pero que son aceptadas y aplicadas por los comerciantes.

1.6. Los sujetos del derecho mercantil

Los sujetos del derecho mercantii son elementos fundamentales para la
conceptualizacion y desarrollo de esta rama del derecho. Se consideran sujetos del
derecho merdantil a los comerciantes, aquellos a quienes son aplicables las leyes
mercantiles. El comerciante se define como aquella persona fisica o juridica que ejerce

el comercio de forma habitual, con capacidad legal para hacerlo. También se considera

'3 Ibid. Pag. 45.
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el cambio o intermediacién en la circulacion de bienes y servicios, en nombre propio, por

profesion, con finalidad de lucro y mediante una organizacion empresarial adecuada.

Existen dos clases de comerciantes: “los comerciantes individuales y los comerciantes
sociales. Los comerciantes individuales son personas que ejercen el trafico comercial

como profesion. Los comerciantes sociales son las sociedades mercantiles”. !4

En el caso de los conyuges, el codigo de comercio permite que ambos puedan ejercer

actividades comerciales, ya sea de manera conjunta o separada.

Los comerciantes extranjeros que deseen dedicarse al comercio en territorio
guatemalteco solo necesitan inscribirse en el Registro Mercantil. Tienen los mismos
derechos y obligaciones que los nacionales, a excepcién de situaciones especificadas en

las leyes especiales.

Las personas de derecho publico, como el Estado y sus entidades, no son consideradas
comerciantes, pero pueden ejercer actividades de comercio en cumplimiento de sus

funciones.

Sin embargo, el manejo inadecuado de las empresas estatales ha llevado a casos de

corrupcién y defraudacion tributaria, lo que ha generado un detrimento en la percepcion

4 Malagarriga, Carlos. Tratado elemental de derecho comercial. Pag. 54.
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impositiva y afectado a la poblacion.

A lo largo de la historia, el derecho mercantil ha evolucionado para adaptarse a las
necesidades y cambios del comercio, presentando caracteristicas como su
profesionalidad, su naturaleza poco formalista, su inclusion en el ambito del derecho
privado, su inspiracion en la rapidez y libertad del trafico comercial, su capacidad de

adaptacion y su tendencia a la internacionalizacion.

De manera que, el derecho mercantil es utilizado por la mayor parte de la sociedad actual,
ya que regula y facilita las actividades comerciales y empresariales. Es una rama del
derecho que se encarga de regular las relaciones entre comerciantes, asi como las
normas y reglamentos que deben cumplir las empresas para poder operar de manera

legal.

El derecho mercantil ademas, fomenta el crecimiento econémico al brindar certidumbre
juridica a las transacciones comerciales, lo que genera confianza tanto para los
empresarios como para los inversionistas. El derecho mercantil, como ciencia del
derecho, se actualiza constantemente debido a la naturaleza dinamica y evolutiva del

comercio y las actividades empresariales.

Los cambios en las tecnologias, las practicas comerciales, las normativas internacionales
y las necesidades de la sociedad requieren que el derecho mercantil se adapte y se

actualice para mantener su relevancia y eficacia.
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CAPITULO Il

2. La libre competencia

La libre competencia es un pilar fundamental en el sistema de economia de mercado.
Esta se caracteriza por la existencia de muditiples ofertantes y demandantes que
interactiian en el mercado para intercambiar bienes y servicios. En este escenario, cada
actor tiene la libertad de tomar decisiones basadas en sus propios intereses, lo que

genera un equilibrio dinamico y competitivo.

En un mercado competitivo, los productores buscan maximizar sus beneficios y aumentar
su participacion en el mercado, mientras que los consumidores buscan obtener los
mejores productos y servicios al menor precio posible. Esta interaccidn constante entre
oferta y demanda da lugar a un proceso de competencia en el que cada actor se esfuerza

por superar a los demas.

La competencia puede manifestarse de diversas formas, como en el precio, la calidad, la
innovacién o el servicio al cliente. Los productores pueden competir bajando sus precios

o mejorando la calidad de sus productos.

También pueden buscar diferenciarse a través de la innovacién, creando nuevos
productos 0 mejorando los existentes. Asimismo, pueden competir en términos de

servicio al cliente, buscando ofrecer la mejor experiencia posible a sus consumidores.
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2.1. Definicién de libre competencia

La libre competencia es uno de los temas centrales que rodea y regula el derecho
mercantil y en la economia de mercado. Este concepto se basa en la libertad que tiene
cada individuo para participar en una actividad econémica, ya sea como oferente o
demandante. Esta libertad permite a los individuos decidir cuando entrar y salir de un

mercado, sin imponer condiciones en las relaciones de intercambio.

En el marco del derecho mercantil, la libre competencia se traduce en la capacidad de
las empresas para competir en igualdad de condiciones, ofreciendo productos y servicios
en el mercado y respondiendo a las necesidades y preferencias de los consumidores.
Esta competencia estimula la innovacién, la eficiencia y la mejora de la calidad,

beneficiando tanto a las empresas como a los consumidores.

Sin embargo, la libre competencia no es un concepto absoluto. Esta sujeta a ciertas
regulaciones y restricciones legales disefiadas para prevenir practicas comerciales
desleales y proteger los intereses de los consumidores. Estas regulaciones, que forman
parte del derecho mercantil, buscan garantizar que la competencia se desarrolle de

manera justa y equitativa, promoviendo un entorno empresarial saludable y sostenible.

Una primera definicion sobre la libre competencia establece que el mismo es: “el derecho
que tienen todas las personas a dedicarse a la actividad de su preferencia, a ejercer su

libertad econémica, cuya limitaciéon es la que se deriva de los derechos de los demas,
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establecidos en la Constitucion Politica de la Republica y demas leyes, entre otras”.!S S,

De conformidad con lo anterior, la libre competencia permite a los individuos y empresas
participar en el mercado, ofreciendo bienes y servicios segun sus habilidades, intereses
y objetivos econdmicos. Esta libertad de eleccién y accion promueve la diversidad y la
innovacién en el mercado, lo que a su vez conduce a una mayor eficiencia y

productividad.

Sin embargo, la libre competencia no es un derecho absoluto. Estas limitaciones buscan
garantizar que la competencia se desarrolle de manera justa y equitativa, protegiendo los
intereses de todos los participantes en el mercado y evitando practicas comerciales

desleales o perjudiciales.

Por ejemplo, las leyes de competencia prohiben practicas como el monopolio, la
competencia desleal y el abuso de posicién dominante. Por lo tanto, la regulacién de la
competencia busca garantizar que todas las empresas tengan las mismas oportunidades
de competir y que los consumidores se beneficien de una amplia variedad de productos

y servicios de alta calidad a precios competitivos.

Otra importante definicién le establece como: “la concurrencia libre en el mercado de
ofertantes que producen bienes o servicios similares y, a su vez, consumidores que

toman decisiones libres sobre sus compras en el mercado con la informacion suficiente

15 Prieto Valdez, Domingo. Libre competencia y monopolio. Pag. 14.
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intervengan fuerzas distintas a las del mercado mismo”.1®

La definicion de libre competencia se refiere a un modelo econémico en el que existen
varios proveedores que ofrecen bienes o servicios similares, y los consumidores tienen
la libertad de tomar decisiones sobre sus compras en funcion de la informacion disponible
sobre los precios y la calidad de los productos. En este modelo, no hay intervencion de
fuerzas externas al mercado en las decisiones de compra. Esto implica que tanto los
ofertantes como los consumidores tienen la capacidad de actuar de manera autdbnoma y

tomar decisiones basadas en sus propios intereses y preferencias.

En un mercado de libre competencia, los proveedores compiten entre si para atraer a los
consumidores ofreciendo precios competitivos y productos de alta calidad. Los

consumidores, por su parte, pueden comparar las opciones disponibles y elegir

libremente el proveedor que mejor se ajuste a sus necesidades y preferencias.

Esta dinamica de competencia entre ofertantes y eleccion libre por parte de los
consumidores se considera beneficiosa para la economia, ya que fomenta la eficiencia 'y
la innovacion. Ademas, se espera que la libre competencia conduzca a precios mas bajos
y a una mayor calidad de los productos, ya que los proveedores estan constantemente

buscando mejorar su oferta para atraer a los consumidores.

16 Frisch Phillip, Walter. Competencia desleal. Pag. 5.
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actores econdmicos puedan competir bajo condiciones equitativas y sin generar practicas

que afecten el normal desarrollo de la competencia. En este sentido, se busca evitar
cualquier forma de competencia desleal, que perjudique a otros comerciantes o afecte la

confianza en el mercado.

En Guatemala, la libre competencia se entiende como la posibilidad de que los
comerciantes compitan en igualdad de condiciones, sin generar ventajas artificiales o
desprestigiar a otros competidores. Esto implica que deben respetarse las normas
establecidas para la actividad comercial, asi como las obligaciones profesionales antes

mencionadas.

Por dltimo, se encuentra otra definicion importante la cual establece que libre
competencia se refiere a: “una situacioén en la que cualquier persona o empresa es libre
de participar en una actividad economica, ya sea como vendedor o comprador’. Cuando
existe libre competencia, las empresas o personas son libres de entrar o salir de un

mercado'’.

Esta definicion destaca la libertad de participacion en el mercado, tanto para los
vendedores como para los compradores. Enfatiza la importancia de la entrada y salida

libre en el mercado.

7 https://www.economipedia.com/definiciones/libre-competencia.html. (Guatemala, 18 de noviembre de
2022).
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2.2. Antecedentes de la libre competencia

Los fundamentos de la libre competencia tienen sus antecedentes en diferentes

corrientes y teorias econdmicas a lo largo de la historia.

Desde la antigliedad, diversos autores como Aristételes, los tratadistas romanos y los
escolasticos, observaron los hechos econémicos desde una perspectiva ética o moral.
Analizaron conceptos como el tipo de interés, el justiprecio o las relaciones laborales
amo-esclavo, juzgando moralmente su validez. Durante toda la edad media, se
ampararon en esta perspectiva ética para interpretar y regular las actividades

econdmicas.

En el siglo XV, surge el mercantilismo, una corriente econdémica en la que se recomiendan
politicas econémicas que dignifiquen al pais. En este enfoque, la economia mundial se
basa en la idea de que el enriquecimiento de uno implica el empobrecimiento de otro. Se
aconseja la acumulacién de metales nobles y se estudia el dinero como una mercancia

cuyo valor esta determinado por su escasez o abundancia relativa.

En el siglo XVIll, Adam Smith publica su obra denominada: “La riqueza de las naciones,
considerado como el origen de la economia como ciencia. Smith defendia la idea de que
el Estado debia abstenerse de intervenir en la economia, ya que si los individuos

actuaban libremente guiados por su propio interés, habia una mano invisible que
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convertia sus logros en beneficio para todos”.'® Sus ideas fueron seguidas por la escu
clasica, como Malthus y Ricardo, quienes estudiaron temas como la poblacion y las

rentas.

A mediados del siglo XX, en un contexto de crisis econdémica, John Maynard Keynes
publica: “La teoria general de la ocupacion, el interés y el dinero. Keynes defendié la
intervencion del Estado en la economia para evitar las crisis y promover el pleno empleo.
Esta corriente, conocida como keynesianismo, influyé de forma profunda en el estilo de

vida de las sociedades industriales”.1®

En la segunda mitad del siglo XX, surgieron nuevas corrientes de la teoria econdmica
que examinaron campos especificos como el Analisis Econémico del Derecho, la
Eleccién Publica, la teoria de costos de transaccion y la economia de la informacion.
Estas corrientes forman parte del neo institucionalismo, que busca entender el
funcionamiento de la economia desde una mirada mas amplia, considerando las

instituciones y las interacciones entre los agentes econdmicos.

En la actualidad, la libre competencia sigue siendo un tema relevante y de debate en la
teoria econémica. Se considera que fomentar la competencia en los mercados es
beneficioso para los consumidores y promueve la eficiencia econémica. Sin embargo,
también existen criticas y debates sobre los efectos de la libre competencia en la

desigualdad y en el control de los mercados por parte de grandes empresas.

18 Montero Granados, Roberto. Historia del pensamiento econémico. Pag. 7.
9 Ibid. Pag. 8.
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2.3. Caracteristicas de la libre competencia

La libre competencia es un modelo de mercado que se caracteriza por la libertad de
eleccion tanto para los productores como para los consumidores. En este tipo de
mercado, las interacciones comerciales se rigen por un conjunto de disposiciones legales
que limitan el proceder de los agentes econdémicos, promoviendo escenarios de

competitividad basados en la verdad y la buena fe de quienes participan en él.

Entre las caracteristicas principales de la libre competencia se encuentran:

— Libre concurrencia: “Se refiere a la libertad de entrada y salida en las industrias, es
decir, no existen barreras que impidan a una empresa dedicarse a producir cualquier
bien o servicio”.2° Ademas, existen un alto nimero de compradores y vendedores, sin
que ninguno de ellos o el volumen de adquisicién determinen el precio del producto o
servicio. Es importante destacar que esta caracteristica no se aplica en situaciones

de monopolio, duopolio, oligopolio, monopsonio y otros mercados no competitivos.

— Homogeneidad del producto: “Todos los productos son iguales en términos de sus
caracteristicas. No existen marcas que los diferencien. El factor decisivo en la compra
y venta de los productos es el precio”.?! Las empresas, sin embargo, constantemente

buscan diferenciar y mejorar visualmente sus productos para destacar su calidad o

20 Mendoza, Dante. Aspectos generales de la libre competencia y los monopolios.
https:/irevistas.juridicas.unam.mx/cconst/n44/1405-9193-cconst-44-257 .pdf (Guatemala 22 de
diciembre de 2022). Pag. 128.

21 |bid.
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precio mas competitivo y atraer la atencion del consumidor.

— Informacién y racionalidad de los agentes: Todos los compradores y vendedores del
mercado tienen un conocimiento perfecto de las condiciones del mercado y la oferta

y demanda.

Este conocimiento les permite tomar decisiones racionales a la hora de elegir entre
las alternativas disponibles, los vendedores escogeran aquellas opciones que
maximicen sus ganancias, mientras que los compradores elegiran las alternativas que
satisfagan sus necesidades y sean mas Utiles para ellos. Es importante que el
mercado sea transparente y que el precio sea conocido tanto por compradores como

vendedores.

— Libre movilidad de los recursos productivos: “Existe la libertad de entrada y salida de
los agentes econémicos (compradores y vendedores) del mercado”.?? Esto implica
que las empresas pueden adaptarse y cambiar su produccion o actividades
econdémicas segun las condiciones cambiantes del mercado. Esta libre movilidad

permite un mayor ajuste y eficiencia en la asignacion de los recursos productivos.

— Eficiencia del mercado: La libre competencia fomenta la eficiencia en el mercado. Los
agentes econoémicos que no son eficientes pueden ser expulsados del mercado por

la competencia, lo que incentiva a las empresas a mejorar constantemente su

22 Ibid. Pag. 130.
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eficiencia y calidad.

— Autonomia de los agentes econodmicos: Los agentes econdmicos tienen la libertad de
tomar sus propias decisiones en un mercado de libre competencia. Esto incluye la

libertad de elegir qué bienes y servicios ofrecer, a qué precio y a quién.

— Intervencién del Estado: “Aunque la libre competencia implica una minima
intervenciéon del Estado en el mercado, el Estado tiene un papel importante en la

proteccion de la libre competencia”.?3

Esto incluye la aplicacion de la ley de competencia, la regulacion y supervision de las
normas de protecciéon de la libre competencia, y la proteccion de los derechos de los

consumidores.

Estas caracteristicas, definen una competencia ideal o perfecta, donde las empresas no
tienen la capacidad de influir en el precio, ya que este es determinado por la dindmica de

la oferta y demanda en el mercado.

De esta forma, la libre competencia es un pilar fundamental de la economia de mercado

que fomenta la eficiencia, la innovacioén y la satisfaccion del consumidor.

Sin embargo, también requiere un marco legal adecuado y la intervencion del Estado
para garantizar que se respeten las normas de competencia y los derechos de los

consumidores.

2 Ibid. Pag. 131.
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2.4. Objetivos de la libre competencia )

Los objetivos del derecho de libre competencia son variados y buscan promover una
competencia justa y equitativa en el mercado. Estos objetivos se derivan de las garantias
constitucionales que busca cumplir, asi como de las caracteristicas, los sujetos que

intervienen y las relaciones que tutela.

En primer lugar, la libre competencia se basa en la libertad de decision de los que
participan en el mercado, tanto productores como consumidores: “Esto implica que las
reglas de juego sean claras y se cumplan efectivamente, permitiendo que cada parte

pueda tomar decisiones auténomas en funcion de sus intereses y necesidades” 24

El objetivo es garantizar que el consumidor no sea privado de opciones y pueda elegir
libremente lo que mejor se adapte a sus necesidades, al tiempo que el productor puede

tomar decisiones empresariales de manera libre y apropiada a sus intereses.

Asimismo, uno de los principales objetivos de la libre competencia es mantener una sana
rivalidad entre las empresas en los mercados de bienes o servicios. La competencia
econdémica genera bienestar para la sociedad, ya que los recursos se aprovechan al
maximo y los consumidores tienen acceso a comprar productos o contratar servicios de

aquellos productores o comerciantes que satisfacen sus necesidades.

24 Trivelli Diaz, Rafael Hugo. Objetivos de la politica de libre competencia en Chile. Pag. 8.

33

ﬂ

93—
52 SECRETARIA
L N ——

Gy »
YATEMALN G


1
Cuadro de texto


monopolios y fomenta la innovacién y la mejora constante de los productos y servicios

ofrecidos.

Ademas de estos objetivos econdmicos, el derecho de libre competencia también tiene
objetivos sociales y politicos. Entre ellos se encuentran la promocién de la libertad de
industria y comercio, la participacion equitativa de las pequefas y medianas empresas,
la desconcentracidn del poder econémico y la prevencién de monopolios y abusos de

posiciones dominantes por parte de las empresas mas grandes.

De manera que, los objetivos del derecho de libre competencia son establecer normas y
lineamientos que limiten la autonomia de la voluntad de los agentes que participan en el

comercio, velando por la legalidad en su ejercicio y la honestidad profesional.

Estos objetivos buscan propiciar una sana rivalidad y competitividad a nivel empresarial,
proteger los intereses y el bienestar del consumidor o usuario, y alcanzar el desarrollo

econdmico dinamico y eficiente de la sociedad.

Es fundamental que estas politicas y disposiciones se basen en las garantias
constitucionales de libertad y en el respeto a la legalidad, con el fin de garantizar el
crecimiento constante de los productores y comerciantes, asi como la satisfaccion

adecuada de las necesidades de los consumidores y usuarios.

Otros objetivos de la libre competencia también incluyen fomentar la eficiencia productiva,
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productos y servicios de calidad a precios competitivos. En un mercado de libre

competencia, las empresas o personas son libres de entrar o salir de un mercado.
Asimismo, tienen completa libertad para fijar el precio de sus productos con el objetivo

de atraer las preferencias de los consumidores.

Proteger a los consumidores: La libre competencia asegura que los consumidores tengan
acceso a una amplia gama de opciones y precios Acompetitivos. Los consumidores, por
su parte, son libres de elegir qué productos quieren comprar y a qué oferentes quieren
acudir. Esto beneficia directamente a los consumidores que terminan pagando menores
precios y pueden optar a mas y mejores productos que en el escenario de un monopolio

0 un escaso nivel de competencia.

Asimismo, la libre competencia econdémica persigue la defensa de la competencia en si
misma considerada, pues no solo cumple con incentivar la existencia de multiples
agentes, sino que ademas regula su actividad, con el fin de evitar la integracién de
monopolios, abusos de posicion de dominio o practicas restrictivas de la competencia,

ademas de actos de competencia desleal que generan fallas en el sistema de economia.

Por altimo, es preciso mencionar que la libre competencia es contraria a las regulaciones
de mercado, pero también a la existencia de monopolios. De hecho, se trata de un
concepto que presupone un mercado transparente, honesto, en el que los consumidores
puedan informarse respecto a la calidad y el valor de los productos, y puedan elegir

abiertamente entre la oferta disponible qué marcas y productos consumir.
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Por lo cual, también parte de los objetivos de la libre competencia son promover
eficiencia econdmica, proteger a los consumidores, fomentar la innovacion, evitar
practicas anticompetitivas y mantener un mercado justo y equitativo. Estos objetivos son
fundamentales para el funcionamiento eficiente de la economia y para garantizar que los
consumidores tengan acceso a una amplia gama de productos y servicios de alta calidad

a precios competitivos.
2.5. Regulacion legal de la libre competencia

El ordenamiento juridico guatemalteco no cuenta con una legislacién especifica en
materia de derecho de competencia, ya que sus normas se encuentran dispersas en

diferentes cuerpos legales.

La Constitucion Politica de la Republica establece en su Articulo 43 el derecho individual
y garantia constitucional de libertad de industria, comercio y trabajo. En cuanto a la
definicién de industria, se entiende como el conjunto de habilidades o actividades
dirigidas a una finalidad determinada, como la produccion y comercializacién de

productos.

En cuanto al comercio, se trata de la actividad econémica basada en la transaccién y
comercializacion de bienes y servicios entre productores y consumidores en un entorno
econémico determinado. El trabajo, por su parte, es el esfuerzo realizado por el ser

humano, estimable econémicamente y por el cual se obtiene una remuneracion.
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Republica de Guatemala, como parte del régimen econdémico social que establece. El

Cadigo de Comercio de Guatemala también prohibe los monopolios y establece
disposiciones legales relacionadas con la proteccion de la libre competencia, como la

competencia desleal.

El Articulo 361 del Cédigo de Comercio establece: “Prohibicién de monopolios. Todas las
empresas, tienen la obligacion de contratar con cualquiera que solicite los productos o
servicios que prestan, observando igualdad de trato entre las diversas categorias de

consumidores”.

La Ley de Propiedad Industrial establece normas juridicas relacionadas con la
competencia desleal en actividades propias de la propiedad industrial, como el uso no
autorizado de secretos empresariales o la reproduccién no autorizada de medios de
empaque engafosos. El Cédigo Penal también sanciona el monopolio como un delito que

atenta contra la economia nacional.

De esta forma la legislacion guatemalteca relacionada con la libre competencia se
encuentra dispersa en varios cuerpos normativos, lo que dificulta su interpretacion y
aplicacion. Por ello, se hace necesario contar con una legislacion especifica que
desarrolle de manera sistematica esta materia, brindando directrices y una entidad
administrativa con facultades suficientes para velar por el ejercicio de la actividad

profesional del comerciante.
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garantizar un mercado transparente, en el que la competencia entre empresarios se base

en la eficiencia y se eviten actuaciones desleales.

La falta de una legislacién adecuadamente desarrollada para regular el derecho de libre
competencia constituye una desventaja para Guatemala en su competitividad frente a
otros paises y regiones del mundo. Sin embargo, hasta el momento Guatemala no ha
logrado aprobar una ley de competencia que cumpla con los estandares internacionales.

Esta situacion tiene importantes consecuencias negativas para la economia del pais.

Una de las principales desventajas de la falta de una legislacion adecuada en materia de
libre competencia es la ausencia de normas claras y transparentes que promuevan la
competencia justa entre las empresas. Esto puede dar lugar a practicas anticompetitivas,
como el abuso de posiciébn dominante o los acuerdos colusorios, que perjudican a los

consumidores al limitar la oferta y aumentar los precios de los bienes y servicios.

Ademas, sin una ley de competencia efectiva, las autoridades no cuentan con las
herramientas necesarias para investigar y sancionar a las empresas que participan en
practicas anticompetitivas. Esto implica una falta de proteccion para los consumidores y

para las empresas que deseen competir en igualdad de condiciones.

Otra desventaja importante es que la falta de una legislacion adecuada en materia de
libre competencia puede desincentivar la inversion extranjera. Las empresas extranjeras

que deseen establecerse en Guatemala podrian ver con desconfianza la falta de
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parte de las empresas locales.

Por otro lado, la aprobacién de una ley de competencia adecuada también puede
beneficiar a Iaé empresas guatemaltecas. Una legislacién de este tipo promoveria la
competencia justa y permitiria a las empresas locales competir en igualdad de
condiciones con las empresas extranjeras. Esto podria impulsar la innovacion y la
eficiencia en el sector empresarial guatemalteco, lo que a su vez tendria un impacto

positivo en la economia del pais.

De manera que, la falta de una legislaciéon adecuada para regular el derecho de libre
competencia constituye una importante desventaja para Guatemala en términos de
competitividad. Es necesario que el pais cumpla con su compromiso de aprobar una ley
de competencia que cumpla con los estandares internacionales, para promover la

competencia justa y proteger los derechos de los consumidores y las empresas.

Por lo cual, la libre competencia puede generar desigualdades sociales y econémicas, ya
que algunos participantes pueden tener mayores recursos y capacidades para competir,
dejando rezagados a aquellos con menos recursos. Es importante que las politicas
publicas velen por garantizar un marco de igualdad de oportunidades y promuevan la
inclusién de todos los actores en el mercado. En conclusién, la libre competencia es un
principio econdmico esencial que promueve la eficiencia, la innovacién, el crecimiento y

el bienestar de las sociedades.
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CAPITULO i

3. El monopolio

Los monopolios han sido objeto de amplio debate tanto en el campo econémico como en
el ambito politico y social a lo largo de la historia. Un monopolio se define como una
situaciéon en la cual una Unica empresa o entidad tiene el control absoluto sobre la
produccion y comercializacién de un bien o servicio en un mercado especifico, sin

enfrentar competencia directa.

Los monopolios pueden surgir por diversas razones, como la presencia de barreras de
entrada que impiden que otras empresas puedan ingresar al mercado, la adquisicion de
competidores a través de fusiones o adquisiciones, o el control de recursos escasos

necesarios para la produccion.

Estas condiciones permiten que la empresa monopolista pueda determinar el precio y las
condiciones de venta de manera unilateral, lo que genera preocupaciones sobre su

impacto en la economia y en el bienestar de los consumidores.

3.1. Definicion del monopolio

El monopolio es un fenémeno econémico que se ha convertido en una practica comun
en los mercados de todo el mundo. Sin embargo, es esencial comprender los aspectos

legales y éticos que rodean esta practica para reconocer su importancia y poder evaluar
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su impacto en la sociedad.

Una primera definicién del monopolio le establece como: “la situacién en la que una tnica
empresa o entidad controla la produccion o distribucién de un bien o servicio en un
mercado determinado. Esta posicién dominante le otorga un poder considerable sobre
los precios, la calidad y la disponibilidad de dicho bien o servicio. En consecuencia, la
falta de competencia puede llevar a una situacién en la que los consumidores se vean

perjudicados al tener menos opciones y pagar precios mas altos”.?

En muchos sistemas juridicos de competencia y antimonopolio, se prohibe el abuso de
la posicion dominante para evitar practicas empresariales que puedan perjudicar la

competencia y, en Ultima instancia, a los consumidores.

El abuso de posicion dominante puede manifestarse de diversas maneras, incluyendo la
fijacion de precios injustos, la imposicién de condiciones comerciales desfavorables, la
limitacion de la entrada de nuevos competidores y la manipulacién del mercado para

excluir a otfros actores.

Las autoridades antimonopolio y de competencia suelen intervenir para prevenir o
corregir situaciones de posicion dominante que resulten en practicas abusivas. Este tipo
de intervenciones puede incluir investigaciones, imposicién de multas, regulaciones

especificas 0, en casos extremos, la desintegracion de la entidad para restablecer la

25 Astarita, Rolando. Monopolio, imperialismo e intercambio desigual. Pag. 34.
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competencia en el mercado.

En términos econdmicos, la falta de corﬁpetencia derivada de una posicion dominante
puede tener consecuencias negativas para los consumidores. La reduccidén de opciones,
combinada con la capacidad de la empresa dominante para establecer precios y
condiciones, pL!ede dar lugar a precios mas altos, menor calidad y una menor variedad

de productos o servicios disponibles.

Esto puede conducir a un deterioro en el bienestar de los consumidores y a un
menoscabo del principio fundamental de competencia que busca fomentar la eficiencia

economica y la innovacion.

Otra importante definicion establece al monopolio como: “una situacién en la cual se
produce la determinacién unilateral del precio, la supresidn de la libertad de los
consumidores y la adopcién de una politica empresarial independiente de las condiciones
del mercado y de la conducta de los demas competidores: juridicamente, el monopolio
se debe a circunstancias de hecho que imposibilita la competencia en la practica o la

posesioén de titulos juridicos que faculten a prohibir la competencia”.?

El monopolio puede surgir debido a circunstancias de hecho que hacen que la
competencia sea practicamente imposible en ese mercado en particular. Esto puede ser

el resultado de diversas circunstancias, como barreras de entrada altas que dificultan la

26 Nazar Espeche, Félix. Defensa de la competencia. Pag. 20.
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otorgan a una empresa el derecho exclusivo sobre un producto o tecnologia, o incluso

practicas anticompetitivas por parte de la empresa dominante para eliminar o limitar a los

competidores.

Desde una perspectiva juridica, cuando un monopolio surge debido a circunstancias de
hecho que hacen que la competencia sea practicamente imposible o cuando una
empresa posee titulos juridicos que le otorgan el derecho exclusivo de operar en un
mercado, se considera que se ha generado un monopolio. Esta situacion puede ser
perjudicial para los consumidores y para la economia en general, ya que limita la
competencia y suele dar lugar a practicas de precios mas altos y menor calidad en

comparacidén con un mercado competitivo.

Basandose en los argumentos proporcionados, se puede concluir que un monopolio es
una entidad econdmica y juridica que tiene el poder de controlar unilateralmente el precio
de un bien o servicio en el mercado. Esta posicidon dominante se logra a través de
circunstancias de hecho que impiden la competencia practica o la posesién de derechos

legales que permiten prohibir la competencia.

En un monopolio, la libertad de eleccién del consumidor se ve limitada, ya que no existen
alternativas viables en el mercado. Ademas, la politica empresarial de la entidad
monopolista es independiente de las condiciones del mercado y del comportamiento de

otros competidores potenciales.
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tanto a los consumidores como a la dinamica del mercado en general. Sin embargo, es

importante tener en cuenta que la existencia de un monopolio no siempre es negativa, ya
que en algunos casos puede conducir a la eficiencia en la produccién y la distribucién de
bienes y servicios. Sin embargo, la regulaciéon adecuada es crucial para evitar abusos de

poder y garantizar que los intereses de los consumidores estén protegidos.
3.2.  Antecedentes del monopolio

Los antecedentes del monopolio se remontan a la antigiiedad, donde la escasez de
recursos fue un factor determinante para la existencia de estas practicas. durante la edad
media, el monopolio experimenté una mayor relevancia debido a la escasez de recursos

que afectaba a la mayoria de la poblacion.

Los monopolios econémicos han existido a lo largo de la historia debido a la escasez de
recursos, la necesidad de ingresos por parte de los monarcas y la concentracién de poder
en manos de algunas empresas: “En la antigliedad y durante la edad media, los recursos
escasos dificultaban la existencia de multiples fabricantes de bienes y servicios, lo que
llevaba a la creacion de monopolios para controlar la oferta y establecer los precios y

salarios”.?”

Durante el renacimiento, los monarcas empezaron a otorgar derechos de monopolio a

27 Mufioz, Luis. Derecho mercantil. Pag. 65.
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monopolios nacionales permitian a los concesionarios fabricar y comerciar con bienes

esenciales, como la sal o el tabaco, a cambio de ceder una parte de los beneficios al
monarca. Asimismo, los paises europeos también otorgaban poderes monopolistas a

empresas privadas para estimular la exploracién y colonizacién de nuevas tierras.

En China: “por ejemplo, se utilizaron los monopolios como una estrategia para crear
industrias clave. En un contexto de escasez de medios, resultaba complicado encontrar
diferentes productos, bienes y servicios. Por lo tanto, los monopolios fueron utilizados

para producir y comerciar con bienes esenciales, como el trigo y el tabaco”.?8

Con el surgimiento de las ciudades y los Estados, los monopolios se propagaron y las
monarquias comenzaron a beneficiarse de manera significativa de ellos. Los derechos
procedentes del monopolio eran otorgados a diferentes personas con el objetivo de
producir y comerciar con bienes y obtener una gran parte de las cosechas para el

monarca.

Sin embargo, dos eventos importantes transformaron la historia del comercio y limitaron
la existencia de monopolios. En primer lugar, a principios del siglo XIX, se incorporé un
orden econdémico basado en la competencia, lo que gener6 restricciones al comercio
monopolistico. Luego, el desarrollo de la Revolucion Industrial provocé la aparicion de la

propiedad privada, los mercados y la libre competencia, lo que dio lugar a la proliferaciéon

28 |bid. Pag. 67.
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de pequefias empresas.

La revolucion industrial del siglo XIX y la libre competencia tuvieron como resultado la
creacidbn de grandes empresas que dominaron la economia y eliminaron a sus
competidores en el mercado. Como resultado, se comenzé a observar un mercado con
pocos vendedores, pero muchos compradores, en el que la produccion estaba controlada

por un numero reducido de empresas.

A lo largo del siglo XX, la mayoria de los paises implementaron leyes que prohibian el
monopolio. Estas regulaciones buscaron promover la competencia y evitar los efectos
negativos que pueden derivarse de la existencia de un solo proveedor en un mercado

determinado.

De esta forma, los antecedentes del monopolio se encuentran en las practicas
comerciales de la antigiedad y la edad media, donde la escasez de recursos y la
necesidad de controlar la produccién y el comercio llevaron al surgimiento de monopolios.
Sin embargo, con el tiempo y los cambios en el orden econdmico, la competencia y la
Revolucion Industrial, se limité la existencia de estos monopolios y se buscé fomentar la

competencia en los mercados.

3.3. Clases de monopolio

La clasificacion presentada establece diferentes tipos de monopolios que existen en la

actualidad. Estos tipos de monopolios son:
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hay competencia en la provisién de un producto o servicio debido a factores como la

escala de produccion eficiente, la existencia de barreras de entrada o la naturaleza
del servicio. El monopolio natural no puede controlar precios debido a la competencia
potencial, el factor competitivo permanente, la elasticidad de la demanda, los

sustitutos y la ley de rendimientos decrecientes.

Monopolio Puro: Se da cuando una sola empresa es la Unica proveedora del producto
demandado por la poblacién y ademas pone barreras para que otros competidores

puedan ingresar al mercado.

Ejemplos de monopolio puro son Polaroid, que posee las principales patentes de la
fotografia instantanea, y De Beers Consolidated Mines Lid., que controla casi toda la

oferta mundial de diamantes en bruto.

Monopolio Impuro: Se caracteriza por la existencia de multiples fabricantes que

ofrecen productos iguales o similares, lo cual es mas comun en la practica.

Monopolio Artificial: Este tipo de monopolio se debe a monopolios tecnolégicos

similares al monopolio de la propiedad de la tierra.

Monopolio Monopsonio: Se da cuando hay un solo comprador que tiene poder sobre
los productos en términos de precio y cantidad, obteniendo precios menores a los

competitivos.
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a muchos compradores. Cada vendedor debe estar atento a las reacciones del otro

para tomar decisiones.

Duopsonio: Se da cuando solo hay dos compradores para una mercancia o productos
muy similares. Los compradores encuentran muchas opciones de proveedores en el

mercado.

Monopolio de Carteles: Es la forma de asociacion monopolista mas conocida, donde
un grupo de productores se asocian para ganar cuotas de mercado, controlar la

produccion y regular los precios.

Monopolio por Fusiones: Ocurre cuando varias empresas se unen para eliminar o
reducir la competencia y lograr un monopolio. Las fusiones pueden ser verticales,

horizontales o de conglomerado.
Monopolio Trusts: Consiste en transferir una empresa a una sola persona o cambiarla
por certificados para limitar la competencia y crear monopolios. Los holdings también

pueden seguir esta técnica.

Oligopsonio: Se refiere a la situacion en la que pocas empresas son los principales

compradores de un bien o servicio, influyendo en el costo del mismo.
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— Monopolio Incondicional a largo plazo: Se da cuando el gobierno restringe

competencia extranjera, permitiendo un control Gnico sobre ciertos productos

escasos.

— Monopolio Condicional a largo plazo: Establece limitaciones o condiciones para
importar precios de otros lugares. Puede surgir debido a limitaciones legales, control

local de la produccién o ventajas excepcionales de produccién o venta en gran escala.

— Monopolio Incondicional a corto plazo: Se da cuando una empresa posee el poder y
evita la competencia, logrando un monopolio total con ingresos significativos en el

corto plazo. Suelen ser casos donde se controla la materia prima.

- Monopolio Condicional a corto plazo: Aunque pueden surgir nuevas empresas, este
tipo de monopolio tiene limitaciones debido a aspectos como los precios y los

competidores.

— Clases de monopolios generadas por patentes: Las patentes pueden generar
monopolios en cuanto al articulo patentado, en los productos elaborados con dicho
articulo y en las mercancias relacionadas que deben ser compradas Gnicamente al

monopolista.

De manera que, esta clasificacion presenta una amplia variedad de tipos de monopolios

existentes en la actualidad, cada uno con caracteristicas y condiciones especificas. Esta
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3.4. Los elementos del monopolio

El monopolio es una estructura de mercado en la cual una Unica empresa tiene el control
total de la oferta de un bien o servicio en un mercado determinado. Este control exclusivo
permite a la empresa establecer los precios y las condiciones de venta de manera

unilateral, sin enfrentar competencia significativa de otras empresas.

Existen diversos elementos que conforman el monopolio, entre los cuales se encuentran
los trusts, los carteles, las fusiones y las concentraciones. Los trusts son: “acuerdos en
los cuales los productores transfieren el control de una empresa a un individuo o a otra

empresa, a cambio de certificados emitidos por estos tltimos”.2°

Este tipo de acuerdo permite la concentracion del poder econémico y la eliminacion de la
competencia en el mercado. Sin embargo, estos acuerdos fueron ilegalizados en Estados
Unidos mediante el Sherman Antitrust en 1890, con el fin de promover la competencia y

evitar la formacién de monopolios.

Otro elemento que puede conformar el monopolio son los carteles. Estos son acuerdos

formales entre empresas de una industria oligopolista en cuanto a precios, produccion

?% Cabanellas, Guillermo. Derecho antimonopdlico y de defensa de la competencia. Pag. 79.
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precios, con el objetivo de obtener cuotas de mercado y limitar la competencia. Un

ejemplo destacado de cartel es la Organizacion de Paises Exportadores de Petréleo

(OPEP), la cual ha logrado imponer el precio del petroieo a nivel global.

Las fusiones y concentraciones también pueden contribuir a la formacién de monopolios.
Una fusion implica la combinacién de empresas que operan en la misma industria y
desarrollan productos similares, mientras que una concentracién se refiere a la
adquisicion del control o activos de competidores por parte de una empresa. Estas
operaciones pueden tener un caracter vertical, horizontal o de conglomerado. En todos

los casos, el objetivo es eliminar la competencia y consolidar el poder en el mercado.

El tema de los elementos que conforman el monopolio es objeto de regulacién por parte
de las autoridades de competencia en muchos paises, incluyendo la Comisién Europea
en la Unién Europea. Estas autoridades analizan las fusiones y concentraciones para
determinar si pueden generar o fortalecer una posiciéon dominante y actuar en contra del
interés publico. En caso de que se constate un poder monopolista, las autoridades
pueden prohibir la operacién o imponer medidas correctivas para garantizar la

competencia en el mercado.

3.5. Los efectos del monopolio

Un monopolio, como entidad econédmica que controla un mercado, puede tener una serie

de efectos significativos tanto en la economia como en los consumidores. Aqui se
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presentan algunos de los efectos mas notables:

Determinacidn unilateral de precios: En un monopolio, el monopolista tiene el poder de
determinar el precio de un bien o servicio sin tener en cuenta la competencia. Esto puede

llevar a precios mas altos para los consumidores.

— Reduccion de la calidad del producto: “Sin competencia, un monopolista puede tener
menos incentivos para mejorar la calidad de sus productos o servicios, ya que los

consumidores no tienen otras opciones”.30

- Innovacién limitada: La falta de competencia puede desincentivar la innovacion, ya

gue el monopolista no necesita innovar para mantener su posicion en el mercado.

— Barreras a la entrada: Un monopolista puede establecer barreras a la entrada para
prevenir la competencia. Estas barreras pueden tomar varias formas, como patentes,

derechos exclusivos o control de recursos clave.

— Ineficiencia: “Los monopolios pueden ser ineficientes desde el punto de vista
econdémico. En ausencia de competencia, un monopolista puede no tener incentivos

para operar de manera eficiente y minimizar los costos”.3!

— Distribucién de riqueza: Los monopolios pueden contribuir a la desigualdad de la

30 Cecefia, José Luis. El capitalismo monopolista y la economia mexicana. Pag. 35.
31 Ibid. Pag. 36.
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riqueza. Los beneficios del monopolio se acumulan en manos del monopolis
mientras que los consumidores pueden enfrentar precios mas altos y una calidad de

producto inferior.

— Efectos en la economia en general: Los monopolios pueden tener un impacto
significativo en la economia en general. Pueden afectar la distribucion de recursos, la

inversion en investigacion y desarrollo, y el crecimiento econdmico.

3.6. La prohibicion legal de la creacion del monopolio

La prohibicién legal del monopolio es un tema de suma importancia en el ambito
comercial. La existencia de monopolios puede generar desequilibrios en el mercado,

limitar la competencia y perjudicar a los consumidores.

La finalidad de esta normativa es evitar que una empresa o grupo de empresas acaparen
el mercado y dicten las condiciones sin tener en cuenta los derechos e intereses de los
consumidores. Al garantizar la igualdad de trato entre las distintas categorias de
consumidores, se busca promover la competencia y brindar a los consumidores opciones

variadas y accesibles.

El Articulo 361 del Cédigo de Comercio establece: “Prohibicion de monopolios. Todas las
empresas tienen la obligacion del contratar con cualquiera que solicite los productos o
servicios que prestan, observando igualdad de trato entre las diversas categorias de

consumidores”. Por lo cual, en cuanto a la prohibicién de monopolios y brinda las bases
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para que las autoridades puedan intervenir y sancionar cualquier conducta contra
esta normativa. Asimismo, este articulo garantiza que los consumidores tengan la libertad
de eleccion y puedan acceder a los productos y servicios que necesiten sin ser

discriminados o limitados por la existencia de monopolios.

Asimismo, la prohibicion legal del monopolio, contemplada en el articulo 361 del Cddigo
de Comercio, busca asegurar la igualdad de trato entre los consumidores y fomentar la
competencia en el mercado. Esto garantiza que las empresas no puedan acaparar el
mercado y dictar las condiciones a su conveniencia, protegiendo asi los derechos e

intereses de los consumidores.

Es importante tener en cuenta que no todos los monopolios son perjudiciales. Algunos
monopolios, como los monopolios naturales, pueden ser beneficiosos en ciertas
circunstancias. Ademas, la regulacion gubernamental puede mitigar algunos de los
efectos negativos de los monopolios. Sin embargo, es crucial un equilibrio adecuado para
garantizar que los monopolios no abusen de su poder de mercado en detrimento de los

consumidores y la economia en general.

En conclusion, el monopolio ejerce una gran influencia en la sociedad actual. A través del
control total del mercado, las empresas monopélicas pueden establecer precios mas
altos, limitar la oferta y restringir la competencia, lo que resulta en menos opciones para
los consumidores y un aumento de la desigualdad econémica. Ademas, el poder que
estas empresas adquieren les permite influir en las politicas gubernamentales y socavar

los principios de libre mercado y competencia justa.
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CAPITULO IV

4. Problematica mercantil generada por la instauracion de monopolios que

ejercen la competencia desleal en Guatemala

Los monopolios, por definicion, son entidades que tienen el control exclusivo sobre la
produccion y distribucion de un bien o servicio en un mercado determinado. Cuando estos
monopolios ejercen practicas de competencia desleal, pueden afectar negativamente a

la economia y al bienestar de la sociedad.

En Guatemala, la existencia de monopolios puede limitar la competencia, lo que a su vez
puede llevar a precios mas altos, menor calidad de los productos o servicios, y menos
opciones para los consumidores. Ademas, las practicas de competencia desleal pueden
dificultar la entrada de nuevas empresas al mercado, lo que limita la innovacién vy el

crecimiento econémico.

Esto puede afectar directamente a los consumidores, ya que los monopolios pueden
establecer precios mas altos y ofrecer productos o servicios de menor calidad. Esto puede
tener un impacto particularmente negativo en las personas de bajos ingresos, que pueden

tener menos opciones y menos capacidad para pagar precios mas altos.

Asimismo, la competencia desleal puede dificultar la entrada de nuevas empresas al

mercado, lo que puede limitar la creacion de empleo y el crecimiento econémico. Esto

57


1
Cuadro de texto


puede tener un impacto negativo en la economia guatemalteca en general.

De manera que, los monopolios y la competencia desleal pueden contribuir a la
desigualdad econdmica, ya que las ganancias se concentran en unas pocas empresas

en lugar de distribuirse mas ampliamente a través de la economia.

4.1. Definiciéon de competencia desleal

La competencia desleal, un fenémeno que se ha vuelto cada vez mas prevalente en la
economia guatemalteca, es un tema de gran importancia que merece un analisis
detallado. En la actualidad, la proteccion contra la competencia desleal tiene un alcance
que va mas alla de los intereses de los empresarios afectados. Existe un interés publico
en garantizar el buen funcionamiento del sistema competitivo. Ademas, se reconoce la

importancia de proteger a los consumidores.

Como resultado de este enfoque, se ha reconocido la capacidad de los consumidores
para ejercer acciones legales en casos de competencia desleal. Esta mejora en la
proteccion busca asegurar una mayor equidad y transparencia en el mundo empresarial,
permitiendo asi un entorno mas propicio para los consumidores y el desarrollo econémico

en general.

Este fenomeno se produce cuando las empresas utilizan tacticas deshonestas o injustas
para obtener una ventaja sobre sus competidores, lo que puede tener un impacto

significativo en el mercado y en la sociedad en general.
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Una primera definicion de la competencia desleal le establece como: “apropiacion

clientes en esa situacion ya no es el resultado de una lucha ilicita, sino emplear medios

torpes que aparecen vedados a todos”.*?

Esta definicion destaca que la competencia desleal implica la apropiacién de clientes.
Esto implica que una empresa o individuo busca obtener los clientes de otro competidor,
ya sea a través de la persuasion, el uso de tacticas agresivas o mediante la manipulacion
de la informacién. Este aspecto de la competencia desleal muestra como los actores en
el mercado pueden intentar obtener una ventaja injusta sobre sus competidores al tratar

de atraer a sus clientes.

Ademas, la definicidn sefala que esta apropiacién de clientes ya no se debe a una lucha
ilicita, lo que sugiere que en el pasado podria haber habido acciones ilegales para lograr
dicho objetivo. Es posible que en situaciones anteriores, algunas empresas o individuos
hayan recurrido a practicas ilegales, como el soborno, el robo de informacion confidencial
o el engafo, para apropiarse de los clientes de sus competidores. Sin embargo, en la
definicion dada, se sugiere que las practicas ilicitas han sido reemplazadas por medios

torpes.

Cuando se menciona medios torpes, se esta haciendo referencia a métodos ineficientes,
poco habiles o poco éticos utilizados para apropiarse de los clientes. Esto podria incluir

el uso de promociones engariosas, publicidad falsa o tacticas agresivas que no cumplen

% Frisch Phillip, Walter. Op. Cit. Pag. 9.
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practicas que, aunque no necesariamente ilegales, se consideran poco éticas o poco

profesionales.

Otra importante definicion establece la competencia desleal como: “Los actos para el
desvio de la clientela, y que estos son los que de un modo o de otro hacen que la
demanda fluya hacia un camino distinto de aquel al que acudiria segln las tendencias

naturales”.33

En un mercado ideal, la demanda de los consumidores se dirige naturalmente hacia los
productos o servicios que mejor satisfacen sus necesidades y preferencias. Sin embargo,
la competencia desleal interviene en este proceso natural, redirigiendo la demanda hacia

un camino diferente.

Esto puede lograrse a través de una variedad de tacticas, que pueden incluir la
difamacion, la publicidad engafosa, la imitacion, la violacidn de secretos comerciales,
entre otros. Estas tacticas pueden tener el efecto de confundir a los consumidores,
distorsionar su percepcion de los productos o servicios disponibles, y finalmente influir en

su comportamiento de compra.

La competencia desleal puede tener graves consecuencias para el mercado y los

consumidores. Puede limitar la eleccién del consumidor, perjudicar la innovacién y la

33 Villegas Lara, René Arturo. Op. Cit. Pag. 321.
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se controle para proteger tanto a los consumidores como a las empresas legitimas.

Por lo cual, la competencia desleal se refiere a las tacticas que alteran el flujo natural de
la demanda en el mercado, a menudo a través de medios injustos o engafosos. Estas
practicas pueden tener efectos perjudiciales en el mercado y los consumidores, lo que

subraya la importancia de las regulaciones y controles adecuados.

4.2. La naturaleza juridica de la competencia desleal

La competencia desleal se trata de una rama del derecho privado ya que su objetivo
principal es regular las practicas comerciales entre empresas y proteger la competencia

leal en el mercado.

Uno de los argumentos que respaldan esta afirmacién es el hecho de que la competencia
desleal se enfoca en la regulacidon de las relaciones entre empresas y en la proteccion de
los derechos comerciales. Se centra en actividades comerciales ilicitas como la
publicidad engafiosa, el uso indebido de informacién confidencial o secreta, la imitacion
de productos o servicios, entre otros. Estas acciones afectan directamente la
competencia en el mercado y perjudican las posibilidades de otras empresas de competir

de forma justa.

Ademas, la naturaleza juridica de la competencia desleal también se sustenta en que

esta rama del derecho se ocupa de analizar y aplicar normas tanto a nivel nacional como
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internacional. La libre competencia es considerada como base econdmica del sist
actual, y por tanto se requiere de normativas y disposiciones legales para regular y
proteger esta area. Dichas normativas pueden estar contenidas en leyes nacionales,

tratados internacionales o codigos de ética y conducta, entre otros instrumentos legales.

Otro argumento relevante es que la competencia desleal se encuentra intimamente ligada
con el ambito de los derechos de propiedad intelectual e industrial. La proteccién de
marcas, patentes, secretos comerciales, nombres comerciales, entre otros, es esencial
para asegurar la libre competencia y fomentar la innovacion y la creatividad en el
mercado. Estos derechos pertenecen al ambito del derecho privado, ya que estan

vinculados a los intereses y derechos legales de los titulares de estas propiedades.

De manera que, la naturaleza juridica de la competencia desleal puede ser entendida
como una rama del derecho mercantil debido a su enfoque en regular las practicas
comerciales entre empresas y proteger la competencia leal en el mercado. La
competencia desleal se basa en normativas nacionales e internacionales, y su relacion
con los derechos de propiedad intelectual e industrial también respalda su caracter

privado.

4.3. Las conductas de competencia desleal

Los articulos 362 y 363 del Codigo de Comercio de Guatemala, Decreto Niimero 2-70,
proporcionan una vision detallada de lo que constituye la competencia desleal en el

contexto del comercio guatemalteco.
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comercial o al normal y honrado desenvolvimiento de las actividades mercantiles se

considerara de competencia desleal. Esto establece un marco general para la

interpretacion de lo que puede constituir una competencia desleal.

El Articulo 363 del Codigo de Comercio proporciona una lista mas detallada de los actos

especificos que se consideran desleales. Estos incluyen:

“1°. Engafiar o confundir al publico en general o a personas determinadas, mediante:

a) El soborno de los empleados del cliente para confundirlo sobre los servicios o

productos suministrados;

b) La utilizacién de falsas indicaciones acerca del origen o calidad de los productos o
servicios, o la falsa mencién de honores, premios o distinciones obtenidos por los

mismos;

c) El empleo de los medios usuales de identificacion para atribuir apariencia de genuinos
a productos espurios o a la realizacién de cualquier falsificacién, adulteracién o imitacion

que persigan el mismo efecto;

d) La propagacion de noticias falsas, que sean capaces de influir en el propésito del
comprador, acerca de las causas que tiene el vendedor para ofrecer condiciones

especiales, tales como anunciar ventas procedentes de liquidaciones, quiebras o
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quiebra, concurso o liquidacion, sélo podran ser revendidas con anuncio de aquella
circunstancia. Sélo pueden anunciarse como ventas de liquidacion, aquellas que
resulten de la conclusién de la empresa, del cierre de un establecimiento o sucursal o

de la terminacion de actividades en uno de los ramos del giro de la empresa en cuestion.

2°. Perjudicar directamente a otro comerciante, sin infringir deberes contractuales para

con el mismo, mediante:

a) Uso indebido o imitacién de nombres comerciales, emblemas, muestras, avisos,

marcas, patentes u otros elementos de una empresa o de sus establecimientos;

b) Propagacién de noticias capaces de desacreditar los productos o servicios de otra

empresa;

¢) Soborno de los empleados de otro comerciante para causarle perjuicios;

d) Obstaculizacién del acceso de la clientela al establecimiento de otro comerciante;

e) Comparacion directa y publica de la calidad y los precios de las mercaderias o servicios

propios, con los de otros comerciantes sefialados nominativamente o en forma que haga

notoria la identidad.

3°. Perjudicar directamente a otro comerciante con infraccién de contratos, como sucede:
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tiempo, a una actividad o empresa determinada, si el contrato fue debidamente inscrito

en el Registro Mercantil, correspondiente a la plaza o regiéon en que deba surtir sus

efectos;

b) Al aprovechar los servicios de quien ha roto su contrato de trabajo a invitacién directa

. del comerciante que le dé nuevo empleo.

4° Realizar cualesquiera otros actos similares, encaminados directa o indirectamente a

desviar la clientela de otro comerciante”.

4.4. El monopolio como causa de competencia desleal

El monopolio es una forma de mercado en la que existe un Unico proveedor o vendedor
que tiene el control absoluto sobre un determinado producto o servicio. Esta situacion de
monopolio puede ser perjudicial para la competencia y para los consumidores, ya que
limita las opciones disponibles y puede lievar a comportamientos anticompetitivos y a la

practica de competencia desleal.

Esta problematica se ha abordado desde diferentes perspectivas tedricas y académicas,
destacando la Escuela de Chicago y la economia del bienestar. Desde la Escuela de
Chicago, se argumenta que los monopolios pueden surgir como resultado de la

innovacién y de la eficiencia empresarial, lo que les permitiria obtener una posicion
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generar abusos de poder y comportamientos anticompetitivos.

Por otra parte, desde la economia del bienestar se sostiene que los monopolios son
perjudiciales para el bienestar econdmico porque limitan la competencia y reducen la
eficiencia del mercado. Esto se debe a que el monopolista tiene la capacidad de fijar
precios mas altos que maximizan sus beneficios, pero que perjudican a los consumidores

al reducir su acceso al producto o servicio en cuestién.

En este sentido, existe consenso entre diversos autores y académicos acerca de que el
monopolio puede generar competencia desleal. Por un lado, el monopolista tiene la
capacidad de fijar precios mas altos que los que existirian en un mercado competido, lo
qgue le permite obtener mayores beneficios a costa de los consumidores. Ademas, el
monopolista puede utilizar su posicién dominante para discriminar a competidores, limitar
su acceso a insumos clave, imponer condiciones contractuales desfavorables e incluso

para frenar la entrada de nuevos competidores al mercado.

Como medidas para combatir la competencia desleal generada por el monopolio, se han
propuesto diversas estrategias. Una de ellas es la regulacion y supervisidon mas estricta
de los mercados, asi como la imposicibn de sanciones mas severas a los
comportamientos anticompetitivos. Otra medida es la promocioén de la competencia y la
libre entrada de competidores al mercado, lo que puede romper el monopolio existente y

generar una mayor oferta y opciones para los consumidores.
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En conclusién, el monopolio puede dar lugar a competencia desleal al otorgar a un

proveedor el control absoluto sobre un producto o servicio. Esta situacioén puede llevar a
comportamientos anticompetitivos, como el aumento de precios, la discriminacién a
competidores y la limitacién del acceso a insumos clave. Desde el ambito académico y
legal se han propuesto diversas estrategias para combatir la competencia desleal
generada por el monopolio, destacando la regulaciéon mas estricta y la promocién de la

competencia.

4.5. La instauracion de los monopolios que ejercen competencia desleal

La instauracion de monopolios que ejercen competencia desleal es un fenémeno que
puede tener un impacto significativo en la economia de un pais, incluyendo a Guatemala.
Este fendmeno se refiere a las practicas comerciales que, faltando a la buena fe, tratan
de alterar ilicitamente el funcionamiento del mercado o el comportamiento y voluntad de

los consumidores y usuarios.

Como ya se ha mencionado anteriormente, la Constitucién Politica de la Republica de
Guatemala prohibe los monopolios, especialmente aquellos que absorben o tienden a
absorber la produccién en uno o mas ramos industriales o de una misma actividad, en
perjuicio de la economia nacional. Sin embargo, existen casos en los que las leyes de
competencia parecen legitimar los monopolios, como en el caso de los bancos y las

telecomunicaciones.

Un ejemplo de esto es cuando han salido nuevas marcas en Guatemala, donde una
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nueva marca con un concepto similar pudo ofrecer porciones mas grandes y re

(s

porciones de papas, lo que afectdé a los negocios locales. A pesar de la aparente
saturacion del mercado, la nueva marca continud creciendo, mientras que los costos para

los propietarios de negocios locales aumentaron.

La competencia desleal puede tomar varias formas, incluyendo actos de engario, actos
de confusion, omisiones engafosas, practicas agresivas, actos denigrantes, actos de
comparacion, actos de imitacion, explotaciébn de la reputacién ajena, violacion de
secretos, induccion a la infraccion contractual, violacion de las normas, discriminacion y

dependencia econdmica, venta a pérdida y publicidad ilicita.

Para combatir la competencia desleal, se pueden emprender varias acciones, como la
accion declarativa, que permite que una practica se declare como desleal, la accion de
cesacion o prohibicion, que permite interrumpir o prevenir la practica desleal, y la accién
de resarcimiento de dafos, que permite obtener una indemnizaciéon por los darios

sufridos.

De manera que, con base a lo anterior, la instauracién de monopolios que ejercen
competencia desleal puede tener un impacto significativo en la economia de un pais
como Guatemala. Es importante que se tomen medidas para prevenir y combatir estas
practicas para proteger a las empresas y consumidores y promover un mercado justo y

competitivo.

En este sentido, en Guatemala se han presentado diversos casos de monopolios que
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electricidad, entre otras. Estos monopolios han generado una grave competencia desleal

que afecta tanto a los consumidores como a las pequefias y medianas empresas.

En primer lugar, la concentracion del poder en unas pocas empresas en cada industria
ha dado lugar a la falta de competencia, lo que conduce a precios mas altos para los
productos y servicios. Los consumidores se ven obligados a pagar precios excesivos
debido a la ausencia de alternativas y opciones mas econdémicas en el mercado. Esto
genera un desequilibrio en el poder adquisitivo de la poblacién y limita su capacidad de

eleccién.

Ademas, la competencia desleal generada por los monopolios también afecta a las
pequefias y medianas empresas, quienes se ven en desventaja frente a estas grandes
corporaciones. Los monopolios tienen la capacidad de imponer condiciones
desfavorables en el mercado, dificultando el crecimiento y desarrollo de las empresas
mas pequefias. Esto limita la diversidad de oferta y la innovacién, ya que las grandes

empresas tienden a dominar el mercado y dictar las reglas del juego.

Esta concentracion del poder en unas pocas empresas en diferentes industrias ha dado
lugar a precios mas altos, limitacion de opciones para los consumidores y dificultades
para el crecimiento de las empresas mas pequefias. Es necesario fomentar una
competencia justa y equitativa para garantizar un desarrollo econémico sostenible y
beneficios para toda la sociedad. En tal virtud, la investigacibn demuestra que la

problematica mercantil generada por la instauracién de monopolios que ejercen la
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competencia desleal en Guatemala debe ser abordada y puesta de manifiesto por
legisladores. Es necesario plantear una reforma al Cddigo de Comercio y establecer
sanciones administrativas a las empresas que realicen este tipo de practicas

monopolisticas.

Es importante destacar que la legislacidén sustantiva actual es suficiente para regular esta
problematica, pero se requieren reformas en el procedimiento. El sistema de justicia
guatemalteco debe implementar medidas que agilicen los procesos judiciales, evitando

las trampas y obstaculos que actualmente dificultan el acceso a la justicia.

El Organismo Ejecutivo también debe desempefiar un papel importante en la
investigacion y persecucién de estas practicas desleales, pero es necesario formar a los

profesionales de dicha institucion para reconocer y tomar acciones contra estas practicas.

Finalmente, es fundamental modificar el Articulo 361 del Cédigo de Comercio para incluir
claramente las acciones por actos monopolisticos como una forma de competencia
desleal. Actualmente, si no se interpreta este articulo como un acto de competencia
desleal, no existe accion judicial posible. Por lo tanto, se debe modificar el Articulo 364
para incluir de manera clara la accion por actos monopolisticos. Es necesario, establecer
una reforma al Coédigo de Comercio y establecer sanciones administrativas a las
empresas que realicen estas practicas es fundamental para garantizar un mercado justo

y competitivo en Guatemala.
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CONCLUSION DISCURSIVA

El presente trabajo de tesis ha demostrado que la instauracion de monopolios que ejerCen
competencia desleal tiene un impacto significativo en la economia de Guatemala. La
concentracién del poder en unas pocas empresas en distintas industrias ha generado
falta de competencia, precios mas altos, limitacion de opciones para los consumidores y

dificultades para el crecimiento de las pequefias y medianas empresas.

Para abordar esta problematica, se proponen diversas soluciones. En primer lugar, se
plantea una reforma al Cédigo de Comercio para incluir claramente las acciones por actos

monopolisticos como una forma de competencia desleal.

También se propone establecer sanciones administrativas a las empresas que realicen
estas practicas, agilizar los procesos judiciales, formar a los profesionales encargados de
investigar y perseguir estas practicas y modificar el Articulo 361 del Cédigo de Comercio

para incluir de manera clara la accion por actos monopolisticos.

Todas estas propuestas tienen como objetivo garantizar un mercado justo y competitivo
en Guatemala, proteger a las empresas y consumidores y promover un desarrollo
econdmico sostenible. Es necesario que los legisladores y el Organismo Ejecutivo tomen
acciones para prevenir y combatir las practicas monopolisticas y promover la
competencia justa en el pais. Se espera que estos hallazgos puedan servir como base
para futuras investigaciones y contribuir al campo cientifico en la obtencion de

conocimientos para solucionar este problema.
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