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De mi consideracion:

Atendiendo al nombramiento recaido en mi persona, como asesora de la Tesis de
trabajo de MARIA GABRIELA GONZALEZ MORALES, titulado “ANALISIS JURIDICO
DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN COMO MEDIO DE LA PROYECCION
COMERCIAL DE GUATEMALA A NIVEL INTERNACIONAL’, dejo constancia y me
permito emitir el siguiente:

1)

2)

DICTAMEN:

La sustentante realizé un andlisis exhaustivo de la legislacién pertinente
relacionada con las denominaciones de origen, aportando criterios de
importancia tanto para la practica como la doctrina sobre esta importante rama
del derecho, que ha venido evolucionando con el paso del tiempo. En su
argumentacion, plantedé las causas por las cuales los sectores agricolas del
pais, a pesar de contar con condiciones geograficas privilegiadas, un suelo y
clima diferentes y unicos, no se organizan para la inscripcion y registro de una
denominacién de origen, lo cual seria de beneficio para sus productos ya que
serian colocados en un mercado amplio y los consumidores estarian
dispuestos a pagar mas por la especializacion, calidad y seguridad que
ofrecen.

La estructura y contenidos del trabajo de tesis realizado por la sustentante en
estrecha colaboracion con la asesora de la tesis, reinen y satisfacen
plenamente todos los requisitos reglamentarios y de aportacion cientifica a las
ciencias sociales, tratando un tema de importancia, actualidad y valor para la
practica juridica, esgrimiendo justificaciones y argumentos validos y arribando
a conclusiones y recomendaciones concretas que convierten el trabajo de
tesis en material de apoyo para los profesionales del derecho que no dominan
el area de la propiedad intelectual y las denominaciones de origen en
particular.
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3) En el desarrollo y preparaciéon del trabajo de tesis, la sustentantg%e 3715 0)
metodologia y técnicas de investigacién diversas, como lo soﬁ ‘e] métoda
cientifico y el método histérico, lo que hace de su trabajo una: fuente de
referencia, por lo cual como asesora del trabajo de tesis de la sustentante,
Maria Gabriela Gonzalez Morales tuve la oportunidad de corroborar la
utilizacion correcta del lenguaje y el léxico técnico juridico propios de un
profesional de las ciencias juridicas, cumpliendo y sobrepasando con cada
uno de los requisitos exigidos en el Articulo 32 del Normmativo para la
Elaboracion de Tesis de Licenciatura en Ciencias Juridicas y Sociales y del
Examen General Publico; es un trabajo bien cimentado y correctamente
dirigido por el estudiante.

De ello me permite extender DICTAMEN FAVORABLE al trabajo bajo analisis, en
virtud que el trabajo de tesis de mérito, cumple con los requisitos establecidos, a
efecto de dar continuidad al procedimiento respectivo y para su posterior evaluacion
por el Tribunal Examinador en el Examen Publico de Tesis, que le permita optar al
grado académico de Licenciado en Ciencias Juridicas y Sociales otorgado por la
Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales de la Universidad de San Carlos de
Guatemala.

Atentamente,
Karla Marisof Morales Marroghin




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS
DE GUATEMALA

FACULTAD DE CIENCIAS
JURIDICAS Y SOCIALES

Edificio S-7, Ciudad Universitaria
Guatemala, C. A.

UNIDAD ASESORIA DE TESIS DE LA FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS Y
SOCIALES. Guatemala, doce de abril de dos mil once.

Atentamente, pase al (a la) LICENCIADO (A) EDGAR ARMINDO CASTILLO
AYALA, para que proceda a revisar el trabajo de tesis del (de la) estudiante MARIA
GABRIELA GONZALES MORALES, Intitulado: “ANALISIS JURIDICO DE LAS
DENOMINACIONES DE ORIGEN COMO MEDIO DE LA PROYECCION
COMERCIAL DE GUATEMALA A NIVEL INTERNACIONAL”.

Me permito hacer de su conocimiento que esta facultado (a) para realizar las
modificaciones de forma y fondo que tengan por objeto mejorar la investigacion,
asimismo, del titulo de trabajo de tesis. En el dictamen correspondiente debe hacer
constar el contenido del Articulo 32 del Normativo para la Elaboracion de Tesis de
Licenciatura en Ciencias Juridicas y Sociales y del Examen General Publico, el cual
dice: “Tanto el asesor como el revisor de tesis, hardn constar en los dictimenes correspondientes, su
opinidn respecto del contenido cientifico y téenico de la tesis, la metodologia y técnicas de investigacion
utilizadas, la redaccion, los cuadros estadisticos si fueren necesarios, la contribucion cientifica de la
misma, las conclusiones, las recomendaciones y la bibliografia utilizada, si aprueban o desaprueban el
trabajo de investigacion y otras consideraciones que estimen pertinentes”.
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Licenciado Castro Monroy:

Como revisor de la Tesis de trabajo de MARIA GABRIELA GONZALEZ

MORALES, titulado “ANALISIS JURiDICO, DE LAS DENOMINACIONES DE
ORIGEN COMO MEDIO DE LA PROYECCION COMERCIAL DE GUATEMALA A
NIVEL INTERNACIONAL", habiendo revisado el trabajo encomendado, hago de su
conocimiento lo siguiente:

a)

b)

Como revisor de la tesis de MARIA GABRIELA GONZALEZ MORALES procedi
a efectuar la revision del plan de investigacion y de tesis, los que se
encontraban congruentes con el tema a investigar y en consenso con la
ponente del tema, se decidi6é sobre la manera de elaborarlo.

Durante el desarrollo del trabajo de elaboracién de tesis, Maria Gabriela
Gonzalez Morales, tuvo el empefio y atencion cuidadosa en el desarrollo de
cada uno de los temas que comprenden el trabajo de tesis, el cual tiene un
amplio contenido cientifico, utilizando un lenguaje altamente técnico acorde al
tema desarrollado, empleando bibliografia abundante y actualizada, asimismo,
la ponente, hace uso en forma precisa del contenido cientifico sobre la
metodologia y técnicas de investigacion utilizadas, lo que se refleja en las
conclusiones y recomendaciones que se mencionan en el trabajo, las cuales
son congruentes con el tema y con cada uno de los requisitos exigidos en el
Articulo 32 del Normativo para la Elaboracién de Tesis de Licenciatura en
Ciencias Juridicas y Sociales y del Examen General Publico

El trabajo de tesis que presenta la ponente, constituye un buen aporte para la
comprension y desarrollo de las denominaciones de origen, ya que trata todos
los aspectos que éstas incluyen tanto generales como especificos y que por lo



d)

derecho que cada dia incursiona mas en el ambito, debido a los rriﬁ”ltlples
beneficios que brinda.

He guiado personalmente a la sustentante durante todas las etapas del
proceso de investigacion cientifica, aplicando los métodos y técnicas
apropiadas para resolver la problematica esbozada, con lo cual comprueba la
hipotesis planteada conforme a la proyeccién cientifica de la investigaciéon. Se
debe anotar que lo anterior hizo de mi labor una muy sencilla y grata, contando
siempre con la mayor disposicion de la sustentante para atender las
observaciones y recomendaciones que como Revisor le propuse y que, gracias
al alto grado de conocimientos en la materia y juridicos en general, pudo seguir
de forma puntual. De ello que el trabajo de tesis en cuestiéon, reine los
requisitos legales prescritos, razén por la cual, permito extender DICTAMEN
FAVORABLE, a efecto de que el mismo pueda continuar con el tramite
correspondiente, para su posterior evaluacién por el Tribunal Examinador en el
Examen Publico de Tesis, previo a optar el grado académico de Licenciado en
Ciencias Juridicas y Sociales.

Deferentemente,

Colegiado No. 6220

Bdgar Armiade Castille hAyala
Abogado y Notario
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DECANATO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS Y SOCIALES.

Guatemala, ocho de agosto del afio dos mil once.

Con vista en los dictdmenes que anteceden, se autoriza la Impresion del trabajo de Tesis del
(de la) estudiante MARIA GABRIELA GONZALEZ MORALES, Titulado ANALISIS
JURIDICO DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN COMO MEDIO DE LA
PROYECCION COMERCIAL DE GUATEMALA A NIVEL INTERNACIONAL.
Articulos 31, 33 y 34 del Normativo para la elaboracion de Tesis de Licenciatura en

Ciencias Juridicas y Sociales y del Examen General Publico.-
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INTRODUCCION

La legislacién que existe actualmente en Guatemala es extensa, abarca arﬁ?i;Iiémehté"
temas tributarios, administrativos, penales, laborales y civiles; tanto en el ambito
nacional, como internacional. De tal manera, que se ha dejado de un lado el derecho
natural guiado por la razon, para ceder paso a una sociedad eminentemente
positivista. Ante esta realidad, se esperarian cambios positivos dentro de la sociedad,
pero al analizar la situacién actual en la que vive la mayoria de guatemaltecos, los
resultados son solamente un reflejo de la mala aplicacién e interpretacién de la ley;
dando como resultado pobreza, violencia y consecuentemente poco desarrollo a nivel
general. En base a esta realidad, decidi investigar la razén del débil y atrasado
desarrollo econémico del pais, a pesar de contar con Tratados, Convenios y

legislacion interna, que protegen tanto a comerciantes como a consumidores.

El objeto del presente analisis, es el estudio de la economia nacional y la incidencia que
podrian tener las denominaciones de origen en el mejoramiento en la calidad de vida de
los guatemaltecos, principalmente en el area rural, donde se cuenta con los elementos
geograficos, culturales y humanos necesarios, para la elaboracién de productos con

capacidad para competir a nivel internacional.

Esta claro, que las causas por las que no se registran las denominaciones son varias y
de trascendencia, debido a que los beneficios que ofrecen son inherentes y palpables.
Algunas de ellas, son la falta de conocimiento de sus ventajas, procedimiento de
inscripcién, incidencias que conllevan su registro y el poco o nulo apoyo y asesoria

hacia los productores para generar su inscripcion.

{®
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télectia

En el primer capitulo, se examinaron aspectos generales de la propieda
antecedentes histdricos y el fundamento constitucional que la sustenta y ‘“‘rgstpalda,en
Guatemala. Ademas, se trat6 la division de la propiedad intelectual, porque esﬁdéﬁ't’r'o‘ d"é:
una de estas divisiones, en la cual las denominaciones se ubican, siendo ésta la

propiedad industrial.

En el capitulo segundo, se trataron las denominaciones de origen propiamente dichas,
estableciéndose diferentes definiciones para entender su significado en un sentido
amplio. Asi como sus antecedentes, caracteristicas principales, diferenciacion con
términos similares, su importancia tanto dentro de la economia nacional como a nivel

mundial y otros aspectos como la competencia desleal.

El tercer y cuarto capitulo estan intimamente relacionados, ya que se trata la legislacion
nacional e internacional, pero debido a la importancia de ambas, se hizo un estudio
separado de las mismas. En el capitulo tercero, se abarca la legislacion internacional
para tener un panorama mas amplio de lo que ocurre en torno a este importante tema,
porque es precisamente en otros paises, principalmente en Europa, en donde se hace
un uso masivo de las denominaciones de origen. En el cuarto capitulo, se desarrolla el
régimen juridico nacional, abarcando generalidades y el procedimiento que se debe

seguir para registrar una denominacion de origen.

Finalmente, el quinto capitulo trata desde varios puntos la realidad nacional en cuanto a
las denominaciones de origen, incluyendo e! Unico ejemplo que se puede mencionar
hasta el momento: “Café de Antigua”. El cual, después de pasar un procedimiento largo
de registro, alcanzé su reconocimiento; logrando obtener proteccién a nivel nacional e

internacional, asi como los beneficios que le corresponden.

(ii)
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CAPITULO |

1. Propiedad intelectual

La propiedad intelectual y su proteccion, tienen actualmente una importante y notable
incidencia en el comercio internacional, siendo un tema tratado en multiples
negociaciones internacionales. Es tal su incidencia, que los paises industrializados en
distintos foros y negociaciones, han tratado de demostrar que la falta de protecciéon de
los derechos de propiedad intelectual, constituye una verdadera barrera no-arancelaria
para el comercio de productos y servicios; asi como la disminucién de incentivos a la
inversion, investigaciones cientificas y perjuicios a la fama comercial. Todo esto, afecta a
muchas empresas, cuyos productos son deslealmente falsificados; estos ultimos son los
llamados danos colaterales, que se pueden producir por la falta de proteccién en materia

de propiedad intelectual.

Actualmente, se puede observar un gran avance cientifico, artistico, literario y
tecnolégico; debido a que cada vez, hay mas creaciones originales o mejoras a las ya
existentes, lo que promueve una mayor intensidad de las relaciones comerciales entre
los distintos paises. Sumado a lo anterior, fas organizaciones que se dedican a la
investigacion y creacion, estan en busca de mejores formas para asegurar sus intereses,
de ahi la relevancia que tiene la normativa que regula adecuadamente estos temas,
porque se tratan dentro de un marco de certeza juridica, las relaciones comerciales

existentes y que puedan surgir en el ambito de la propiedad intelectual.



1.1 Definicién

¥

Debido a los mdittiples estudios que se han realizado acerca de la propied%d:fﬂtg_lec’tba‘l‘,""
es dificil enunciar una sola definicién, pero sin perjuicio del estudio profundo que dicho
tema amerita, se pueden mencionar ciertas definiciones que por su amplitud, han
marcado el punto de referencia, para los estudios que se realizan sobre esta amplia e

interesante rama del derecho.

Para el autor Robert M. Sherwood, “La propiedad intelectual es un compuesto de dos
cosas. Primero, ideas, invenciones y expresion creativa. Son esencialmente, el resultado
de la actividad Privada. Segundo, la disposicion publica a otorgar el caracter de
propiedad a esas invenciones y expresiones. El término “propiedad intelectual”, combina
el concepto de creatividad privada y el concepto de proteccién pubica de los resultados
de esa creatividad. Dicho de otra manera, invencién y expresion creativa mas proteccion,

es igual a “propiedad intelectual”. *

El tratadista mexicano, David Rangel Medina, indica que: “La propiedad intelectual, es el
conjunto de derechos resultantes de las concepciones de la inteligencia y del trabajo
intelectual, contemplados principalmente desde el aspecto del provecho material que de
ellos puede resultar. Esta propiedad, a la que también se le designa propiedad

inmaterial, comprende tanto los derechos relativos a las producciones literarias,

' M. Sherwood, Robert, Propiedad Intelectual y Desarrollo Econémico Como una Nueva Estrategia para la
Competitividad Cientifica y Tecnolégica, pag. 23.



cientificas y artisticas, como los que tienen por objeto las obras pertenecientes‘*élfcampp

de la industria, las marcas y otros signos distintivos de la empresa, que aunque no
siempre puedan considerarse creaciones intelectuales, también caen dentro del marco

de la propiedad inmaterial”.2

Ricardo Antequera Parilli, cita: “La propiedad intelectual, mas que una disciplina
juridica, esta referida a un espacio juridico en el que, ademas de las disposiciones
reguladoras de esos derechos, se encuentran otras (que otorgan o no derechos
subjetivos), que disciplinan la actividad econémica (de explotacion), en que tales
derechos inciden y en el plano de la misma en que se produce esa incidencia (en el de
la competencia econdmica).” > La propiedad intelectual, segin Rojina Villegas,
“comprende una serie de derechos que se ejercitan sobre bienes incorporales, tales

como una produccion cientifica, artistica o literaria, un invento o la correspondencia”.*

Finalmente, en sentido mas amplio, puede afirmarse que la Propiedad Intelectual tiene
gue ver con las creaciones de la mente: las invenciones, las obras literarias y artisticas,
los simbolos, los nombres, las imagenes, los dibujos y modelos utilizados en el

comercio.

2 Medina Rangel, David, Revista mexicana de la propiedad Industrial, pag. 40.
3 V. Delgado, Antonio, “Propiedad intelectual”. Documento OMPI/CRN/PAN/94/1. pag. 2.

* Rojina Villegas, Rafael, Derecho civil mexicano, bienes, derechos reales, propiedad intelectual y posesion,
pag. 547.
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1.2 Antecedentes histéricos

Para estudiar seriamente cualquier institucion juridica, es imprescindible conocer a
fondo los antecedentes historicos, porque es en éstos donde se encuentra a menudo la
razon de ser de las normas vigentes y por tanto, son indispensables para interpretar el

derecho actual.

La evolucioén del derecho a lo largo de Ia historia ha sido consecuencia ante todo, de los
cambios que la propia realidad impone. El fluir de los acontecimientos en una sociedad
en donde las circunstancias se transforman a cada momento, es lo que provoca la
aparicion de nuevas regulaciones. Al acontecer le sigue el legislar, el establecer las
reglas por las que la sociedad debe regirse con respecto a la nueva situacién. Asi por
ejemplo, ninguna sociedad se preocupaba por determinar como o quién tenia derechos
de propiedad, en torno a un libro o una frecuencia radial, hasta que se inventé la
imprenta y la radio. No obstante, que el hombre empezé a crear desde la época de la
pintura rupestre y quizas desde algin tiempo anterior, su calidad de autor como tal y
los beneficios que ésta podia darle, no fue reconocido sino hasta hace poco menos de

tres décadas.

Como antecedentes historico, puede citarse que en la antigliedad, especialmente en
materia de marcas, existian probablemente entre los griegos y entre los romanos,
ciertos derechos tendientes a su proteccion contra los usurpadores, aunque no parece
que tales marcas hayan tenido la misma funcién juridica que en nuestros tiempos. En

4
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pertenecian, de forma que la marca, era algo semejante al nombre comercial. Es

importante resaltar el hecho, que los antecedentes son distintos dependiendo del
territorio del que se trate y atin mas, cuando se hace referencia a un elemento en

particular como las marcas, las patentes 0 los derechos de autor, por ejemplo.

Edwin Otoniel Melini Salguero, manifestaba que: “En la Edad Media, se utilizaron las
marcas en el sentido de que indicaban la referencia de una persona, e incluso
representaban una presuncion de propiedad a su favor. Existieron dos clases de
marcas, las colectivas y las individuales. La marca colectiva era de la corporacion y la
marca individual era la de cada uno de los miembros de la misma. Es la marca
individual de los miembros de las corporaciones, el antecedente de la marca en sentido
moderno. Con la desaparicion del régimen corporativo, consecuencia de la revolucion
francesa, se instaura la libertad de comercio que, llevada a sus Gltimas consecuencias,
habia de pemmitir la competencia sin limites y hacer desaparecer la marca como signo
exclusivo de un comerciante; pero las reclamaciones de diversos sectores de la
industria, obligaron al poder puablico a restablecer el principio de fa propiedad de las
marcas, primero sin sanciones penales y después con severas penas, que no fueron en
la practica aplicadas. En la segunda mitad del siglo XIX, se promulgan en diversos
paises las grandes Leyes generales sobre las marcas y se forma en cada pais, un
verdadero derecho de marcas; tendiendo, de una manera general, a proteger al titular

de las mismas contra las usurpaciones e imitaciones. Este derecho moderno, tiene el



N
3

" ..:32‘-“@5‘-0.
Fr s,
. . g R ETI
doble aspecto de una prerrogativa facultativa y no de mencion obligatoria y gé ol 52

derecho individual y no colectivo, como en la antigua marca corporativa.” SN u@%@g,l/

En cuanto a las patentes, también existen antecedentes, los cuales no son tan antiguos
como los de las marcas o los nombres comerciales, pero que indistintamente forman
parte del desarrollo de la propiedad intelectual. La historia del derecho de patentes es
moderna, este derecho representa una proteccién al derecho de reproduccién de la
invencién y a los mecanismos de reproduccién, aspectos que con esa connotacién eran
apenas conocidos en los tiempos antiguos y medievales, por lo que fue a partir de la
Revolucién Francesa, con los medios de difusion, que empezb a existir la necesidad de

proteccion, revistiendo un interés bastante grande.

Los antecedentes del derecho de autor no son tan modernos y al respecto se 'puede
mencionar que: “Las antiguas culturas griegas y romanas ignoraban un derecho de
autor en el sentido actual. La primera Ley de derecho de autor que se dicté se remonta
al afio 1709"°. En 1948 el derecho de autor se integré en la Declaracién Universal de los
derechos humanos con el Articulo 27, parrafo 2, el cual establece que cada uno tieneref '
derecho a la proteccién de los intereses moralés y materiales procedentes de toda

produccion literaria o artistica de la cual es autor.

® Edwin Otoniel Melini Salguero. Profesor del Curso de Propiedad Intelectual, citando al autro Roubier, en catedra
sobre los antecedentes Historicos de la Propiedad Intelectual. Universidad de San Carlos de Guatemala, 1999.

® Ulrich Uchtenhagen, Curso Regional de ia OMP! Sobre Derecho de Autor y Derechos Conexos para paises de
América Latina, Punta del Este, pag. 3.



Durante el Curso Regional de la OMP{ Sobre Derecho de Autor y Derechos Conéf%s’

para paises de América Latina, realizado en noviembre de 1997, en Montevideo
Uruguay, se discutieron varios aspectos relevantes de esta importante rama del
derecho de propiedad intelectual y se llegé a la conclusién, que la evolucidén que se ha
tenido en los ultimos afios, ha sido generada por los adelantos tecnolégicos y el nivel
inventivo de una sociedad que ha trabajado por mejorar su nivel de vida a través de sus
distintas habilidades. Se sintetiz6 su acelerado crecimiento de esta forma: “Una ola
grande de invenciones comienza en el ultimo cuarto del siglo XIX. La produccién de
ejemplares de obras, con la invencién del fonégrafo, del graméfono y del cinematografo,
ha creado enormes posibilidades nuevas de comunicacion. Y con la energia eléctrica,
también fue dada la condicion mas importante para otra difusibn mas de sonidos,
signos e imagenes en forma inmaterial, asi sobre todo por via del telégrafo. Desde
entonces los medios de comunicacién conocen un desarrollo ininterrumpido vy
desenfrenado; del cinematdgrafo se ha llegado a la grabacion del video; a la radio se
unié la television, al disco siguidé el casete; la fotografia llevé a la fotocopia, a la
reprografia y todos estos adelantos enlazaron en unas redes de telecomunicaciones
que permiten llevar cada expresion humana en fracciones de segundos a cualquier

parte del mundo.”’

Ademads, hay que hacer notar la importancia que la imprenta tuvo en la evolucion de la
propiedad intelectual, sobre todo en materia de los derechos de autor. En el afio de

1455, el aleman Gutemberg, inventa la imprenta, naciendo con ello un sistema de

7 Ibid, paginas 6y 7.
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reproduccién de obras literarias en gran escala, produciéndose asi, un cambio raﬁé’gl T

en el mundo de las letras, poniéndose las obras literarias al alcance de todas Iaﬁs"*'""
personas y ya no solo de los mas ricos. Con el aparecimiento de la imprenta, se dio la
oportunidad al hombre no sélo de divulgar sus ideas, sino también como fuente de
beneficio econbémico, lo que origind las relaciones entre editores y autores,
circunstancia que demandé y motivo la creacion de una legislacién que regulara sobre
la materia, para proteger los intereses de los autores y sobre todo sus derechos de

propiedad en sus creaciones intelectuales.

Asi que, tomando como inicio los adelantos en varias areas a nivel mundial, pero
sobretodo los tecnolégicos, se hizo cada vez mas imperiosa la necesidad de proteger
aquellas creaciones intelectuales, las cuales marcaban el inicio de una era
revolucionaria donde no podia faltar una legislaciéon sélida, aplicable y estable; la cual

fuera respetada por todos.

1.3 Organizacion Mundial del Comercio

El comercio como actividad econdémica y social, tiene sus origenes en las primeras
épocas de la historia de la humanidad. El nacimiento de los Estados modernos, planted
sobre este esquema tradicional nuevos elementos a considerar, lo cual hizo que
paulatinamente las reglamentaciones administrativas del comercio y la presencia de los
poderes publicos en estas actividades comerciales aumentaran y revistieran formas
cada vez mas complejas y diferentes. Basicamente, se empezé a generalizar la forma

8
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finales de 1947 con la firma del Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y
Comercio (GATT), buscaba una mayor liberalizacion del comercio mundial a través de
la cooperacion internacional, cooperacion que se ha consolidado y potenciado con la
creacion de la Organizacién Mundial de Comercio (OMC). Organizacién que, fuera de
toda duda, constituye el mayor ente operativo del orden econdémico universal,

denominado globalizacién.”®

Su creacion, fue el resultado de ocho afios de negociaciones de la ronda de Uruguay,
del acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y de Comercio, que concluye con la
firma de los acuerdos de Marrakech, en abril de 1994, estableciendo asi nuevas normas
referidas al comercio de servicios, aspectos de propiedad intelectual, solucion de
diferencias y el examen de politicas comerciales. “La primera Conferencia Ministerial de
la OMC tuvo lugar durante los dias 9 a 13 de diciembre de 1996, en Singapur y permitié
comprobar la eficacia de la nueva entidad, en la que se apoya el sistema global de

comercio.”

La Organizacion Mundial del Comercio (OMC) nacié en 1995, como sucesora del
Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT) 1994, establecido

tras la segunda guerra mundial y cuyo fin era establecer un sistema multilateral de

®Heredero, Maria Isabel, La Organizacion Mundial de Comercio. Antecedentes, Situacion y Perspectivas, pag.

1
° Tamames Gomez, Ramony Huerta Begofia, Estructura Econdmica Internacional, pag. 158

9



g e O
TQ‘T.‘? GrpTRE SOt

del mismo. “La OMC es el organismo dentro del marco de Naciones Unidas, sustitutivo™
del GATT en todas sus funciones. Por tanto, a diferencia de este uitimo, tiene un
estatuto legal perfectamente definido, creado por medio de un acuerdo con
caracteristicas de Tratado internacional, con personalidad juridica propia y de
caracteristicas similares a la de los organismos especializados de Naciones Unidas”."°
Ortz y Suarez también afirman que: “El caracter dinamico y la implantacion gradual de
buena parte de la normativa que configura la OMC hace especialmente compleja la
labor de determinar los efectos que puede generar, tanto en términos cuantitativos
como de estrategias de politica comercial, mediante las que los paises traten de

reaccionar frente a una disciplina mas rigida para sus transacciones internacionales” '

E$ la Gnica organizacion internacional, que se ocupa de las normas que rigen el
comercio entre los paises y a través del tiempo se ha consolidado en todo el mundo por
las ventajas que proporciona. “Los pilares sobre los que descansa, son los Acuerdos de
la OMC, que han sido negociados y firmados por la gran mayoria de los paises que
participan en el comercio mundial y ratificados por sus respectivos parlamentos. El
objetivo es ayudar a los productores de bienes y servicios, los exportadores y los
importadores, a llevar adelante sus actividades y en términos generales se encarga de

administrar los acuerdos comerciales, servir de foro para las negociaciones

'% Heredero, Maria Isabel, Ob. Cit, pag. 12

" Ibid, pag. 16

10
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comerciales, resolver las diferencias comerciales, supervisar las politicas comernig

nacionales, ayudar a los paises en desarrollo con las cuestiones de poli¥
comerciales nacionales, prestandoles asistencia técnica y organizando programas de

formacion; asi como cooperar con otras organizaciones internacionales.”"?

El ambito de aplicacién de la OMC se resume en la aplicacion de cinco acuerdos
multilaterales: Comercio de mercancias (GATT 1994), Comercio de servicios (GATS),
Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el comercio
(ADPIC), normas y procedimientos por los que se rige la solucion de diferencias y
mecanismos de examen de politicas comerciales y cuatro acuerdos plurilaterales,
cuyas normas afectan esencialmente a los paises que los han firmado. El acuerdo de la
OMC sobre propiedad intelectual, basicamente estd contenido en anexo “C” que
contiene el Acuerdo Sobre los Aspectos de Propiedad Intelectual relacionados con el
Comercio (ADPIC) por sus siglas en inglés y que consiste en una serie de normas que

rigen el comercio y las inversiones en la esfera de las ideas y de la creatividad.

Ofrece a los paises en vias de desarrollo, asesoramiento especializado sobre solicitud
de patentes internacionales y sobre registro de marcas, dibujos y modelos industriales.

Asimismo, alienta a estos paises a aprovechar plenamente el sistema de proteccion de

12 pagina Oficial de la Organizacion Mundial del Comercio, http://www.wto.org/spanishithewto_s/whatis_s.htm. (18 de
septiembre de 2010).
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inversiones, asi como facilitar la transferencia de tecnologias.

Finaimente, en cuanto a su estructura, la OMC se compone de cinco organismos: “El
organo supremo de este organismo es la Conferencia Ministerial, compuesta por
representantes de todos sus paises miembros, que ha de reunirse cada dos afios como
minimo; la cual tiene la facultad de adoptar decisiones sobre todos fos asuntos
comprendidos en el ambito de cualquiera de los acuerdos multilaterales, examina los
trabajos en curso, da orientaciones politicas para esa labor y establece el programa
para la continuacion de los trabajos. El Consejo General compuesto por embajadores y
representantes oficiales en las Misiones de Ginebra, se re(ine varias veces al afio y se
encarga de supervisar el funcionamiento del Acuerdo. Finalmente el Consejo de
Comercio de Mercancias, Consejo de Comercio de Servicios y Consejo de los Aspectos
de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionado con el comercio, realizan tareas

secundarias.”’®

Estudiosos de la Organizacion Mundial del Comercio y la influencia de ésta en paises
europeos principaimente, afirman que: “El caracter dinamico y la implantacion gradual
de buena parte de la normativa que configura la OMC hace especialmente compleja la

labor de determinar los efectos que puede generar, tanto en términos cuantitativos

'3 “Acuerdos Comerciales Internacionales” http://iwww.aduana.gob.bo/conveniosinternacionales/asinterconvenios/cd

cd///Organizacionmundialdelcomercio// (24 septiembre 2010)

12



F5 %y
ol wepman €20
Ay T e
@h =T ek
‘f!’—‘ “:,:;:
como de estrategias de politica comercial mediante las que los paises traterbgg w2y

,

reaccionar, frente a una disciplina mas rigida para sus transacciones internacionales”.™

1.4 Fundamento constitucional

En nuestro pais, la propiedad intelectual tiene tal trascendencia dentro del ambito
juridico, debido a los derechos e intereses que protege, que estad regulada en la
Constitucion Politica de la Republica de Guatemala. En el titulo I, del capitulo I, se
reconoce como un derecho humano individual, el derecho de autor y el derecho de
inventor; estableciendo en el Articulo 42: “Se reconoce el derecho de autor y el derecho
de inventor; los titulares de los mismos gozaran de la propiedad exclusiva de su obra o

invento, de conformidad con la Ley y los Tratados internacionales”

En el capitulo ll, seccibn segunda, reconoce dentro de los derechos sociales, el
derecho a la cultura; estableciendo en el Articulo 57 que: “Toda persona tiene derecho
a participar libremente en la vida cultural y artistica de la comunidad, asi como a
beneficiarse del progreso cientifico y tecnolégico de la nacién”; ademas, el Articulo 59
del mismo cuerpo legal, establece: “Es obligacion primordial del Estado proteger,
fomentar y divulgar la cultura nacional; emitir las Leyes y disposiciones que tiendan a su
enriquecimiento, restauracion, preservacion y recuperacion; promover y reglamentar su

investigacion cientifica, asi como la creacion y aplicacion de la techologia apropiada.”

' Orts Vicente y Suarez Celestino, Ob. Cit, pag. 16
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apoya y estimula al cientifico, intelectual y al artista nacional, promoviendo su formaé?ém{ sl

y superacion profesional y econémica.” Por su parte, el Articulo 43 regula: “Se reconoce
la libertad de industria, de comercio y de trabajo, salvo las limitaciones que por motivos

sociales o de interés nacional impongan las leyes”.

Los Articulos enunciados anteriormente de la Constituciéon Politica de la Republica de
Guatemala, son citados sin perjuicio de otros que también regulan actividades que de
una u otra manera se vinculan con la propiedad intelectual, constituyendo un conjunto
de normas bésicas y fundamentales de las cuales se desprenden cuerpos normativos
como la Ley de Propiedad Industrial y la Ley de Derecho de Autor y Derechos Conexos;
las cuales han marcado un importante avance en la regulacién y proteccion de este tipo

de derechos.

1.5 Division de la propiedad intelectual

La propiedad intelectual se divide en dos categorias: la propiedad industrial, que incluye
las invenciones, patentes, marcas, dibujos y modelos industriales e indicaciones
geograficas de procedencia; y el derecho de autor, que abarca las obras literarias y
artisticas como las novelas, los poemas y las obras de teatro, las peliculas, las obras
musicales, las obras de arte como los dibujos, pinturas, fotografias, esculturas y los
disefios arquitecténicos. Los derechos relacionados con el derecho de autor son los
derechos de los artistas, intérpretes y ejecutantes sobre sus interpretaciones y

14
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ejecuciones, los derechos de los productores de fonogramas sobre sus grabaciongg

television.

Al respecto, hay que decir que este término y su contenido ha venido evolucionando,
discutiéndose y desarrollandose en las esferas internacionales, debido a ello es que la
nocion de propiedad intelectual, actualmente abarca ambos ordenes normativos; por lo
que la Organizacién Mundial de Propiedad Intelectual (OMPI) administra los Convenios
internacionales relacionados a ambas materias, en especial, el Convenio de Paris sobre
Propiedad Industrial y el Convenio de Berna sobre los Derechos de Autor. “Ha sido
tradicional la proteccion de los derechos intelectuales, tanto en su version de derechos
de autor, como de derecho de la propiedad industrial, a través de Leyes especiales,
especificas sobre cada una de dichas materias. Desde el siglo pasado, muchos paises
comenzaron a reglamentarlas mediante leyes de patentes, leyes de marcas, leyes
sobre competencia desleal y leyes reguladoras de los derechos sobre las creaciones

literarias, artisticas y cientificas.”’®

La denominacién “propiedad intelectual” se adopté en el Acuerdo sobre los Aspectos de
los Derechos de la Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (ADPIC), el cual

a la fecha puede considerarse como uno de los Tratados mas importantes en esa

5 Rangel Medina, Daniel, El acuerdo de Marrakech por el que se establece la OMC y el acuerdo sobre los
derechos de propiedad intelectual (TRIPS), Pag. 471
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materia y que se celebré en el seno de la OMC. Este acuerdo, fue suscrito pd‘
mayoria de sus Estados miembros y su texto se encuentra estrechamente vinculado
con los demas Tratados internacionales sobre ambos temas. Es por ello, que en los
ualtimos afos cuando se trata el tema de los Derechos de Propiedad Intelectual, se hace
referencia tanto a los derechos de autor y derechos conexos; como a la propiedad
industrial. Su importancia ha trascendido las fronteras y su alcance ha inspirado su
proteccién, tal como lo expresa Claude Masouye: “El conjunto de las obras de los
autores de un pais, refleja el alma de la naciébn y permite conocer mejor sus
costumbres, sus usos y aspiraciones. Si la proteccion no existe, el patrimonio cultural
sera escaso y no se desarrollaran las artes. Todo pais que desee estimular e inspirar a
sus propios autores, con el fin de crear tal patrimonio cultural nacional, debera conceder

una proteccion efectiva al derecho de autor” '

1.5.1 El derecho de autor y los derechos conexos

El derecho de autor y los derechos conexos, son conceptos e instrumentos juridicos a
través de los cuales se respetan y protegen los derechos de los creadores sobre sus
obras, contribuyendo de esta manera al desarrollo cultural y econémico de los pueblos.
El derecho de autor tiene un papel decisivo en la articulacién de las contribuciones y los
derechos de los distintos grupos interesados, que participan en las industrias culturales
y la relacion entre éstos y el plblico. En la doctrina, se reconoce al derecho de autor de

esta manera: “Bajo el nombre de derecho de autor, se designa al conjunto de

' Masouye, Claude, Introduccidn al derecho de autor. Revista mexicana de la propiedad industrial y artistica,
pagina 38 y siguientes.
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intelectuales mediante la escritura, la imprenta, la palabra hablada, la musica, el dibujo,

la pintura, la escultura, el grabado, la fotocopia, el cinematégrafo, la radiodifusién, la
television, el disco, el casete, el videocasete y por cualquier otro medio de

comunicacién”!’

En los dltimos 50 afios, se ha expandido rapidamente el ambito de los derechos
conexos al derecho de autor. Estos derechos conexos, han ido desarrollandose en
torno a las obras protegidas por el derecho de autor y conceden derechos similares,
aunque a menudo mas limitados y de méas corta duraciéon a los artistas intérpretes o
ejecutantes (tales como los actores y los musicos) respecto de sus interpretaciones o
ejecuciones; a los organismos de radiodifusiéon respecto de sus programas de radio y
de television y a los productores de grabaciones sonoras (por ejemplo, las grabaciones
en casetes y discos compactos) respecto de sus grabaciones. Actualmente, el derecho
de autor goza de uno de los mas avanzados sistemas internacionales de proteccion,

entre los elementos que se abarca en materia de la propiedad intelectual.

Es tal la inferencia que ha logrado abarcar esta categoria de la propiedad intelectual en
la vida cotidiana, que sus alcances se expanden, incluso, hasta el area espiritual:
“Como se puede inferir, toda la actividad de los creadores de estas obra y de quienes

hacen posible su interpretacion, ejecucion y difusion, de alguna manera, pueden

7 Rangel Medina, David, Derecho de la propiedad intelectual e industriat, pag. 958.
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La Ley de Derecho de Autor y Derechos Conexos, decreto 33-98 del Congreso de la
Republica, establece en el Articulo 18 que el derecho de autor comprende los derechos
morales y patrimoniales, que protegen la paternidad, la integridad y el aprovechamiento
de la obra. Los derechos que abarca, son realmente una garantia de proteccién a su
creacién, pudiendo aplicarlos en cuaiquier momento con las unicas limitaciones que

establece ia Ley.

Los derechos morales, estan regulados en el Articulo 19 de la Ley de Derecho de Autor
y Derechos Conexos y basicamente regula que este tipo de derechos son inalienables,
imprescriptibles e irrenunciables. Duran toda la vida del autor, ya que cuando fallece
sus herederos pueden ejercitar sin limite de tiempo este derecho y equivalen
principalmente al derecho de reivindicar la autoria de una obra y al derecho de
oponerse a que se le realicen cambios 0 modificaciones que pueden atentar contra la
reputaciéon de! autor o creador, asi como conservar su obra inédita o an6énima o

disponer por testamento que asi se mantenga después de su fallecimiento.

8 Ramirez Daniel, Introduccién a la Propiedad Intelectual. Pagina 8.
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anteriormente mencionada y son llamados también pecuniarios; que confieren al f
del derecho de autor, las facultades de utilizar directa y personalmente la obra, de
transferir total o parcialmente sus derechos sobre ella y de autorizar su utilizacién o
aprovechamiento por terceros; dura toda la vida del autor y a partir de su muerte, el
periodo que la legislacion del pais en donde se constituyo le otorgue. En el caso de
Guatemala, los derechos patrimoniales se protegen durante toda la vida del autor y 75
afios después de su muerte. Cuando la obra le pertenezca a varios coautores, dicho
periodo, se contara a partir de la muerte del ultimo. Es por los derechos patrimoniales,
que los creadores o autores originales de obras protegidas por el derecho de autor y
sus herederos, gozan de ciertos derechos basicos, como la exclusividad de utilizar o
autorizar a terceros a que utilicen la obra en condiciones convenidas de comin

acuerdo.

1.5.2 Propiedad industrial

La propiedad industrial es el derecho exclusivo que otorga el Estado, para usar o
explotar en forma industrial y comercial, las invenciones o innovaciones de aplicacién
industrial o indicaciones comerciales, que realizan individuos o empresas para distinguir
sus productos o servicios ante la clientela 0 usuarios en el mercado nacional e
internacional. Este derecho, confiere a su titular la facultad de excluir a otros del uso o
explotacion comercial de su propiedad, si no cuenta con su autorizacion. Guillermo

Cabanellas, define a la propiedad industrial como: “La que adquiere por si mismo el
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inventor o descubridor con la creacion o descubrimiento de

signos especiales con los que aspira a distinguir de los similares los resultados de su

trabajo.”*®

La propiedad industrial protege un mayor nimero de objetos, como la proteccion de los
signos distintivos y toda actividad relacionada al ambito empresarial, por lo que se
afirma que la Propiedad industrial, como area o sector de la Propiedad Intelectual, tiene
aplicacion en el campo del comercio y de la industria. “Tradicionalmente, la doctrina ha
venido considerando que la propiedad industrial integra una categoria de derechos
relacionados con la empresa, el empresario y su actividad. Esta categoria esta
integrada por los signos distintivos (marcas, nombres comerciales y rétulos de
establecimiento), por las invenciones técnicas (patentes y modelos de utilidad), por las
creaciones de forma (dibujos y modelos industriales), por las denominaciones de origen
y por la represion de la competencia desleal; derechos que se encuentran enunciados
en el Articulo 1.2 del Convenio de la Unién de Paris, el cual fue el primer texto de
caracter internacional para proteger la propiedad industrial, que se aprobé el 20 de

marzo de 1883."%°

'® Cabanellas de Torres, Guillermo, Diccionarlo Jurfdico Elemental, pag. 315.

2 | lobregat Hurtado, Maria Luisa, Temas de propiedad industrial, pag. 25
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pero no a los objetos en si mismos, sino al derecho que tiene el inventor sobre esos
bienes, pues el individuo como inventor debe tener una ventaja sobre los terceros, ésta
se traduce, en poder obtener provecho econémico por compartirlo con los demas. De
igual manera, protege al inventor o descubridor de cualquier individuo que
desee robar su idea, no por el hecho de jactarse de robar un invento, sino para obtener
el provecho econémico. Esto quiere decir, que el hombre en su afan de
resolver problemas, pone a trabajar su imaginacion y luego convierte sus planes
en accion coherente, para obtener un resultado original, Gtil y provechoso para la

sociedad y a la vez para si mismo.

1.6 Elementos de la propiedad industrial

La propiedad Industrial esta compuesta por un amplio nimero de elementos que la
integran, los cuales en su conjunto, protegen las invenciones o creaciones humanas

aplicadas al ambito de la industria.

1.6.1 Nombre comercial

Se entiende por nombre comercial, el signo o denominacién que sirve para identificar a
una persona fisica o juridica en el ejercicio de su actividad empresarial y que distingue
tal desenvolvimiento de las otras idénticas o similares. “El nombre comercial es un

signo denominativo, ya que esta formado por una denominacion, es decir, por una
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contar con otro elemento; y es mixto cuando ademas de estar formado por un conjunto

de palabras, tiene incluidos, otros elementos como figuras, retratos o dibujos.”®!

En cuanto a su naturaleza juridica, el Codigo de Comercio en los Articulo 4, 655 y 657
la determina al tratar el nombre comercial como una cosa mercantil y como un valor
incorpoéreo de la empresa mercantil, entendiendo como tal, aquel que no puede tocarse
o percibirse, aungue se manifieste en cosas perceptibles que lo representan y como tal,

podemos reputario, un bien mueble.

El titular de un nombre comercial, adquiere el derecho exclusivo del mismo, por su
primer uso publico en el comercio y Unicamente con relaciéon al giro o actividad
mercantil de la empresa o establecimiento mercantil que identifica, de tal manera que
no es necesaria su inscripcion en el Registro de la Propiedad Intelectual, para ejercer
los derechos que la Ley le otorga. Sin embargo, el titular de un nombre comercial, podra
solicitar su inscripcion en el Registro, entidad que lo inscribira con vigencia indefinida,
sin perjuicio de mejor derecho de tercero, lo cual significa que si otra persona diferente
a la que solicita el registro, prueba legaimente que él hizo uso publico del nombre
comercial en el comercio con anterioridad a éste, le corresponde la titularidad sobre el
mismo; lo que traera como consecuencia que asi fo declare el juez de primera instancia

del ramo civil y ordene la cancelacién en el registro.

%! Ramirez Daniel, Ob. Cit. Pagina 13.
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El Articulo 76 de la Ley de Propiedad Industrial establece, que el nombre comerciat& 5?5;
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puede transferirse junto con la empresa o el establecimiento que emplea el nom %"‘-‘4’
comercial, o con aquella parte de la empresa o del establecimiento que lo emplea. En
los casos de enajenacién de un hombre comercial registrado o en tramite de registro,
asi como en lo relacionado con el cambio de nombre de titular y licencia de uso, seran

aplicables los procedimientos y disposiciones relativas a las marcas en lo pertinente.

1.6.2 Marca

La marca es una antigua institucion del derecho, muchos historiadores sefalan que su
origen se remonta a los inicios de nuestra civilizacion, en donde los primeros hombres
efectuaban un conjunto de sefiales en su orfebreria, para indicar quien habfa sido su
autor. Sin embargo, “Es en el mundo moderno, en el que cada empresario lucha
tenazmente para captar clientela, en donde la marca juega un rol protagénico, como

quizas el Ginico elemento que nos permite diferenciar un producto respecto de otro.”?

La cuestidn sobre el origen de la marca en la historia del hombre, es un tema debatido
entre los autores, sin embargo la mayoria coincide en sefalar que en Ia antigiiedad, la
marca solamente cumplia una funcién de mera firma artistica, o bien, tratdndose del
Medioevo, efectuaba una labor de garantia de la calidad de los productos, por ello,

“Solamente es en la época moderna donde nace realmente la marca como un signo

2 Baylos Corroza, Hermenegildo, Tratado de derecho industrial, Paginas 217-231.
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Francia, donde se dicto la primera Ley de Marcas en el afio de 1824.

El Articulo 4 de la Ley de Propiedad Industrial, define a la marca como todo signo
denominativo, figurativo, mixto, tridimensional, olfativo, sonoro o mixto, que sea apto
para distinguir los productos o servicios de otros similares en el mercado, de una
persona individual o juridica, de los de otra y que pueda ser objeto de una

representacion grafica.

El profesor argentino Julio C. Ledesma afirma que la marca, es en general: “La idea
original, novedosa y especial materializada que se exterioriza mediante palabras,
dibujos, signos nominativos o emblematicos, frases publicitarias o no, siglas, etc.,
destinados a distinguir los productos o servicios de una determinada actividad, sea o no
lucrativa, para atraer o conservar la clientela y para evitar que el puiblico consumidor,

sea engafiado”™*

Referente a sus funciones en general, se puede mencionar que: “Entre las funciones de

la marca esta la de indicar la calidad y la procedencia de los productos, y que existe

2 Ibid. Pag. 29

?4 | edesma C. Julio, Derecho Penal Industrial, pag. 2
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investigacion para superar la calidad, la economia de costos, la economia de tiempos;
la lucha competitiva con el empleo de nuevos equipos, las instalaciones y moderna
maquinaria.”®. Para el autor Jorge Otamendi, “La verdadera y unica funcién esencial de

la marca, es distinguir un producto o servicio de otro”*®

El derecho subjetivo que confiera la marca a su titular, integra el patrimonio de éste y
precisamente por eso se dice que la marca en un “bien”, pues la titularidad sobre ella le
permite impedir que cualquier competidor pueda usar en el mercado un signo idéntico o
semejante para identificar productos o servicios de naturaleza analoga. El papel de la
marca en el mercado, es importante para evitar la competencia desleal y la proteccién a
los consumidores, al respecto el profesor Ledesma sefala lo siguiente: “La marca
adquiere una doble finalidad en el mundo de los negocios: a) Para su titular, porque
cuanto mayor sea el éxito de sus actividades, fuesen o no remunerativas, mayor
importancia adquirira la marca que las distingue al aumentar la clientela; y b) para el
consumidor, porque la marca le sirve de garantia sobre la proveniencia o el origen de

los productos que consume o de los servicios que recibe.” %’

% Rangel Medina, David, Ob. Cit; pag. 952.
% Otamendi, Jorge, Derecho de marcas, pag.9

? idem. pag. 4
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1.6.3 Expresiones o sefiales de publicidad

publicidad de la siguiente manera: “Es toda leyenda, anuncio, frase, combinacién de
palabras, disefio, grabado o cualquier otro medio similar, siempre que sea original o
caracteristico, que se emplee con el fin de atraer la atencién de los consumidores o
usuarios, sobre uno o varios productos o servicios, empresas o establecimientos
mercantiles.” Las marcas o los nombres comerciales pueden formar parte de la
expresion o sefial de publicidad, siempre que se hallen registrados a favor del mismo
titular. Su finalidad, es atraer al publico hacia determinadas empresas o
establecimientos, sin embargo no se trata de cualquier publicidad o propaganda, sino
de una publicidad que tenga originalidad y que sea creativa. En nuestro pais, le son
aplicables las normas sobre marcas, particularmente, en lo relativo a procedimientos de

registro, modificacion y extincién del registro.

1.6.4 Secretos empresariales

El Articulo 4 de la Ley de Propiedad Industrial define a un secreto empresarial, como
cualquier informacién no divulgada que una persona individual o juridica posea, que
pueda usarse en alguna actividad productiva, industrial, comercial o de servicios y que

sea susceptible de tramitarse a un tercero. En la doctrina, se define como: “Todo
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conocimiento sobre productos o procedimientos industriales, cuyo mantenimient

reserva proporciona a su poseedor una mejora, avance o ventaja competitiva.”?®

Esta informacion secreta puede ser de diversa indole, como una férmula para preparar
una bebida o algun tipo de alimentos. Su importancia radica en que su no divulgacion o
generalizacion, permite que sélo el comerciante que la controla o las personas que él
expresamente autorice, puedan aprovecharla legitimamente; con el beneficio que
tendra la preferencia del publico. Ademas, los secretos empresariales, al igual que el
uso de las marcas registradas y de los nombres comerciales, pueden transferirse a
terceros mediante licencias, para cuyo efecto, son aplicables las mismas normas
establecidas en la Ley de Propiedad Industrial. Por lo tanto, en términos juridicos
contractuales, “La licencia denota un negocio juridico bilateral (contrato) por el cual el
titular de un derecho autoriza a otra persona, para que ejerza ese derecho, durante
determinado tiempo y a cambio de una contraprestacién o no. En materia contractual, el
titular del derecho sigue siendo titular, no pierde tal cualidad por el sélo hecho de

permitir que otra persona ejerza su derecho™®

% Tomes Zagal, Oscar, “La Proteccién del secreto empresarial en la ley de propiedad industrial”
hitp:/Aww torreszagal.cl/ descargas/ articulo_ proteccion_secreto_empresanal.pdf (2 noviembre 2010)

 Asencio, Pedro A. Contratos Internacionales sobre Propiedad Industrial, pag.146
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1.6.5 Invenciones e

Se le llama invencién, al resultado de la creatividad y del conocimiento humano, tal
resultado debe producir algo nuevo o de producir algo mediante un nuevo proceso; en
nuestro ordenamiento juridico se encuentra establecido en La Ley de Propiedad
Industrial, en el Articulo 4 y al respecto se regula que invencién es: “Toda creacién
humana que permita transformar la materia o la energia que existe en la naturaleza,
para su aprovechamiento por el hombre y satisfacer sus necesidades concretas”; para
ser patentable una invencion debe tener novedad, nivel inventivo y ser susceptible de

aplicacién industrial.

Si se trata el tema de las invenciones, se debe estudiar de manera obligatoria las
patentes. Seguln las investigaciones que se han hecho al respecto, éstas son: “El medio
mas generalizado que existe para proteger los derechos de los inventores. Por decirlo
llanamente, la patente consiste en el derecho otorgado a un inventor por un Estado o
por una oficina regional, que actiia en nombre de varios Estados; y que permite que el
inventor impida que terceros exploten por medios comerciales su invencién, durante un
plazo limitado, que suele ser de 20 afios. Al otorgar un derecho exclusivo, la patente
viene a ser un incentivo en la medida en que ofrece al inventor reconocimiento por su
actividad creativa y retribucién material por su invencion comercial”. * Por su parte, el
Articulo 27 del Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad intelectual

relacionados con el Comercio (ADPIC), establece que las patentes podran obtenerse

% Organizacién Mundial de fa Propiedad intelectual, Principios basicos de la propiedad industrial, pag. 6.
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pero si la invencion se hubiese realizado por dos 0 mas personas conjuntamente, el

derecho a patentarla sera comun.

Dentro de los aspectos mas destacables que la Ley de Propiedad Industrial regula en
cuanto a las patentes de invencién, estan los derechos que éstas confieren a su titular,
el plazo de proteccién conferida al titular que sera de veinte arios, contado desde la
fecha de presentacion de la respectiva solicitud; el procedimiento que se sigue para la
solicitud, concesién y transferencia den las patentes de invencioén, su extincién y

cancelacion por fraude.

1.6.6 Modelos de utilidad

La Ley de Propiedad Industrial en el Articulo 4, regula que un modelo de utilidad es toda
mejora o innovacién en la forma, configuracién o disposicion de elementos de algdn
objeto, o de una parte del mismo, que le proporcione algin efecto técnico en su
fabricacién, funcionamiento o uso. En el Articulo 144 del mismo cuerpo legal, en su
uitimo parrafo establece que, entre ofros, se consideraran modelos de utilidad los
utensilios, objetos, aparatos, instrumentos, herramientas y dispositivos, asi como las
partes de los mismos, que como resultado de una modificacion en su disposicion,
configuracion, estructura o forma, presenten una funcion diferente, respecto de las
partes que integran o ventajas en cuanto a su utilidad.
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senales), herramientas, mejoras a equipo o maquinaria. Son mecanismos que se
incorporan a productos 0 son mecanismos nuevos; no conocidos en el estado de la
técnica o conocidos con nueva aplicacion. Los modelos de utilidad, gozan de la misma
proteccion que las invenciones y al obtener su registro, el titular obtiene una patente de
modelo de utilidad, fa cual tendra vigencia por un plazo de diez afios, contados a partir

de la fecha de la solicitud.

1.6.7. Disefios industriales

Esta definicibn comprende tanto los dibujos, como los modelos industriales. Los
primeros, deben entenderse como toda combinacién de figuras, lineas o colores, que se
incorporen a un producto industrial o artesanal, con fines de ornamentaciéon y que le
den una apariencia particular y propia; y los segundos como toda forma tridimensional,
que sirva de tipo o patron para la fabricacion de un producto industrial, que le dé un
aspecto especial y que no tenga fines funcionales técnicos. Ambos pueden ser
relativamente simples y su elaboracién y proteccién poco costosa, son razonablemente

accesibles para las pequefias y medianas empresas.
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1.6.8. Indicaciones geograficas

i

Una indicacién geografica es un signo utilizado para productos, que tienen un>
geografico concreto y poseen cualidades o una reputaciéon derivadas especificamente
de su lugar de origen. Por lo general, una indicacién geografica consiste en el nombre
del lugar de origen de los productos. Un ejemplo tipico, son los productos agricolas que
poseen cualidades derivadas de su lugar de produccion y estan sometidos a factores
locales especificos como el clima y el terreno. El hecho de que un signo desemperie la
funcién de indicacion geografica, depende de la legislacion nacional y de la percepcion
que tengan de ese signo los consumidores. “Las indicaciones geograficas pueden
utilizarse para una amplia gama de productos agricolas como, por ejemplo, "Toscana"
para el aceite de oliva producido en esa region italiana (indicacién geografica protegida,
por ejemplo, en ltalia, en virtud de la Ley N° 169 de 5 de febrero de 1992), o "Roquefort"
para el queso producido en Francia (indicaciéon protegida, por ejemplo, en la Unién
Europea, en virtud del Reglamento CE N° 2081/92, y en los Estados Unidos, en virtud

del registro de la marca de certificacién US N° 571.798).""

3 hitp:/ivww.wipo.int/denominacionesdeorigen.htm. ( 30 de septiembre 2010)
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CAPITULO I

2. Denominaciones de origen

2.1 Antecedentes

Es un hecho, que el desarrollo mas significativo de la cultura y la reglamentacién
técnica y legal de las denominaciones de origen, provienen de Europa. Gislaine
Legendre, sefiala que: “Es muy antigua la costumbre de designar los productos con el
nombre del lugar de su fabricacién o de su cosecha; por ejemplo, la Dinanderie, por el
nombre de Dinant, en Bélgica, que dio sus cartas de nobleza al trabajo del latén en el
siglo XIl. El Roquefort, que adquirié su notoriedad bajo su hombre de origen desde el
siglo XIV y fue objeto de una Cédula Real acordada por Carlos V, llamado el Sabio, a

los habitantes de Roquefort”.*2

La designacioén de productos agroalimentarios, con el nombre de su lugar de produccién
en la distribucion y venta, es una practica tan antigua, como la existencia de los
mercados en los que se producian tales transacciones. Al hacerlo, se les conferia un
valor especial 0 un mérito particular, reconociéndose implicitamente la fuerte unién
entre el medio natural, a través de factores como suelo, geografia, topografia, clima,
cultivos, el hombre y sus especificidades histéricas y culturales; expresadas en métodos

de produccién y transformacion. El nexo entre producto y su lugar de origen se hace

¥ | egendre Gislaine, “Las Apelaciones de Ofigen en Francia y el instituto Nacional de Apelaciones de Origen
(INAO), Primer Seminario Internacional de Denominaciones de Origen”, pag. 8.
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renacimiento se produjo la eclosién de los flujos comerciales, ha sido de base gremiéT‘"{
local; por ello los productos eran conocidos por el gremio que los habia elaborado y su
lugar de procedencia. Este ultimo, era lo que distinguia a unos productos de sus
similares. Al no existir el concepto de “marca” el concepto de procedencia alcanzaba
toda su plenitud. Aunque en el ambito juridico, la situacién es diferente, “Porque la
historia legislativa de las denominaciones de origen es relativamente reciente, a finales
del siglo XIX, cuando se inicia una timida proteccién de estas denominaciones, como
consecuencia de la reaccién en el ambito internacional en contra de las falsas

indicaciones de procedencia de los productos™?

De este modo, el nombre geografico de la region determinada, llega a confundirse con
el producto que ahi se origind y es en ese momento cuando se dan las condiciones
para su proteccion y nace el concepto de denominacion de origen, como una realidad
historica, cuitural, econémica y social; que aunque no haya sido reconocida desde el
punto de vista legal hasta entrado el siglo XX, tiene una larga tradicién en muchos
paises, pero especialmente en el mediterraneo europeo. “Es asi, como en el transcurso
histérico del desarrollo econémico y comercial de la humanidad, su establecimiento
fisico en un lugar determinado, al igual que el de sus negocios o establecimientos y el
aprovisionamiento de materias primas en los propios lugares de fabricacién, generaron
la necesidad a los artesanos de individualizar sus productos con marcas, generaimente

formadas por los nombres geograficos del lugar de fabricacion y siendo dichas marcas

% | 6pez Benitez, Mariano, Las denominaciones de origen, pag. 39.
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una misma ciudad o regién.”* yf

En cuanto a los antecedentes de las designaciones geograficas, se encuentra el vino,
que es fundamental mencionarlo en el apartado de esta materia. Al respecto, Granados
Rojas manifiesta: “L.as mas antiguas de estas designaciones geograficas, empezaron
con el vino y el aceite de oliva, dada la especial sensibitlidad de la vid y del olivo ante
pequefias variaciones de los factores naturales, que son todos aquellos que escapan a
la influencia directa del hombre. Para los vinos, hay incluso referencias tan antiguas
como las que da la Biblia a vinos como los de Angaddi y de Baal-Hammon o los de

Samos, Creta y Thasos en Grecia.” *°

Formalmente, como primer antecedente de la protecciéon de los nombres geograficos,
incluidas las denominaciones de origen, debe citarse el Arreglo de Madrid, relativo a la
represion de las indicaciones de procedencia falsa o engafnosa en las mercancias,
suscrito el 14 de abril de 1891. “En su primer Articulo, se obliga a los paises firmantes a
embargar en la propia aduana del pais importador toda mercancia en cuyo etiquetado o
documentacion, figurasen indicaciones de procedencia falsas o engafnosas, ya fueran
referentes al nombre del pais o a cualquier otro nombre de origen perteneciente a ellos.

Si la legislacién de un pais no contemplase el embargo, entonces esta medida debia

* Granados Rojas Leonardo Gabriel, Indicaciones Geograficas y Denominaciones de Origen, pag. 6

* Ibid, pag. 5
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reemplazarse por la prohibicion de importacién.”*® En todos los casos, se referfa:
medidas aduaneras sobre productos dispuestos a la importacién, sin contemplar la

produccion ni el trafico de mercancias en el mercado interior de cada pais firmante.

El Arreglo de Madrid procurd6 la eliminacion de las practicas incorrectas, como el uso de
falsas indicaciones de procedencia en el comercio internacional, que podia
considerarse como una practica residual de tiempos pretéritos del comercio, o de
pirateria en el mar por parte de bucaneros. No obstante, a pesar de estos objetivos
claramente definidos, el Articulo 4 del arreglo, con la mejor voluntad de conseguir la
adhesiéon del mayor numero posible de paises, abrié un cisma importante, porque
atribuyé a los tribunales de cada pais, la facultad de decidir qué denominaciones
geograficas podian sustraerse de estos principios, por considerarse que tenian un

caracter generico.

El Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial, constituye otro
antecedente importante, el cual fue suscrito el 20 de marzo de 1883. “Desde su
establecimiento ha tenido diversas revisiones: En Bruselas, el 14 de diciembre de 1900;

Washington, el 2 de junio de 1911; La Haya, el 6 de noviembre de 1925; Londres, el 2

% “pntecedentes de las denominaciones de origen en el plano intemacional“, hitp://www.yravedra.com/doc /DDOO
_3.pdf (18 de noviembre 2010)
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de junio de 1934; Lisboa, el 31 de octubre de 1958; Estocolmo, el 14 de julio de @67;
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una correccion el 28 de septiembre de 1979.”%

Otro suceso importante en la historia, respecto de las denominaciones de origen, lo
constituyé el Arreglo de Lisboa del 31 de octubre de 1958, revisado en Estocolmo el 14
de julio de 1967, cuyo reglamento de ejecucion se aprobd el cinco de octubre de 1976.
“El Arreglo de Lisboa pretendié abrir una via multilateral para que todos los paises
firmantes encontrasen realmente un procedimiento de proteccion de sus
denominaciones de origen en el ambito internacional o al menos entre los paises
firmantes. Sin embargo, el verdadero desarrollo e impulso a las denominaciones de
origen, se produce durante el siglo XX cuando el intercambio comercial entre paises y
entre continentes, adquiere un protagonismo fundamental, momento en el cual se

empieza a plantear la cuestion de su proteccion juridica.”®®

2.2 Definicion

Puede considerarse, como la definicién clasica de denominacion de origen, la contenida
en el Articulo 2 del Arreglo de Lisboa relativo a la proteccién de las denominaciones de
origen y su registro Internacional, concluido en 1958. Este documento, define la

denominacion de origen como la denominacion geografica de un pais, de una regién o

% Guzman Lépez Clara, “Convenio de paris para la protecciéon de la propiedad industrial” hitp://www. Edicién.unam.
mx /html /3_3__ 1.html ( 5 de octubre 2010)

* «Denominaciones de origen III", hitp://www.yravedra.com/doc/DDOO_3.pdf (18 de noviembre 2010)
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de una localidad, que sirve para designar un producto originario del mismo y Elya

555, e

X

calidad o caracteristicas se deben exclusiva o esencialmente al medio geogréfi?:o,
comprendidos los factores naturales y humanos. “A partir de esta definicion, se
establece una doble conexién, primero entre el lugar geografico y la produccion; y
segundo entre la calidad del producto y el lugar, generandose asi la concepcion
naturalista de las denominaciones de origen, que no permite facilmente desvincular la

denominacion, de las caracteristicas del territorio.”®

En la concepcién naturalista, los factores naturales del origen del producto, tienen
privilegios mas, que los factores humanos intervinientes en su producciéon. Se le
atribuye una importancia fundamental a los factores naturales que determinan las
caracteristicas del producto, por ser factores preexistentes inmutablemente atados al
lugar de origen. Se considera que las indicaciones geograficas y en particular las
denominaciones de origen, tienen un fundamento natural. En virtud de este enfoque, las
denominaciones de origen solo podrian aplicarse propiamente a productos que surgen
de la tierra o que se elaboran directamente a partir de tales productos, de los cuales
obtienen sus caracteristicas. La concepcion naturalista, predica que los productos que
llevan una denominacion de origen, deben tener un vinculo tal con la tierra que su

produccién no pueda realizarse sino en ese lugar.

% Femandez Novoa Carlos, La proteccidn internacional de las denominaciones geogréficas de los productos,
pag. 146.
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Esta exigencia implica que, si se pudiera obtener en otro lugar el mismo pr 2 to-— oy
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utilizado los mismos métodos, tal producto no podria gozar de una denominaciél*?*&g»fé&*~¢"f"

origen. “Asi, las denominaciones de origen, tendrian que aplicarse exclusivamente a
productos que, por consecuencia de las condiciones naturales propias de un territorio
determinado, llevan el sello peculiar de este territorio. Esta concepcién llevada a cierto
extremo, puede en la practica hacer dificil o imposible utilizar denominaciones de origen
o indicaciones geograficas para designar productos que no sean agricolas o
agropecuarios, por ejemplo productos industriales o artesanales. En consecuencia,
algunos sectores han sugerido reservar la institucién de la denominacién de origen, sélo
para aquellos productos en los que se realiza plenamente ese nexo o vinculo con el
lugar de origen, tanto respecto de los factores naturales como de los factores

humanos.”*®

Un ejemplo de este enfoque, puede encontrarse en el Reglamento del Consejo de la
Unién Europea, que distingue entre las indicaciones geograficas y las denominaciones
de origen. “Una denominacién de origen, sélo se reconoce respecto de productos cuyas
caracteristicas se deban fundamental o exclusivamente al medio geografico con sus
factores naturales y humanos; y cuya produccion, transformacién y elaboracion se
realicen dentro de la zona geografica delimitada. Si el producto no reune
acumulativamente todos esos requisitos, no podra distinguirse con una denominacion
de origen protegida. En cambio, una indicacién geografica puede aplicarse a productos

que posean una caracteristica atribuible al origen geografico, ain cuando sélo la

“ |bid, pag. 12
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produccioén, la transformacion o la elaboracion se realicen dentro de la zona geogr:

delimitada.” !

Para De Sola Canizares, “La denominacién de origen consiste en un nombre geografico
que se usa, de manera legal y constante en el mercado, para designar un producto
fabricado, elaborado, cosechado o extraido en el lugar geografico al cual corresponde
el nombre usado como denominaciéon y que reune determinada calidad y ciertas
caracteristicas. Origen geografico, que es precisamente determinante para la calidad y
las caracteristicas del producto, esto, en razén de las condiciones naturales de
produccion, ligadas al medio geogréfico fisico, como el suelo, el subsuelo, el clima, la
composicion o la temperatura del agua, etcétera; o en razén del medio geografico
humano, como ciertos procedimientos técnicos, ciertas tradiciones en el dibujo, forma o

colores™?

Una denominacién de origen puede constituir por si sola, el nombre de un producto
determinado, tal es el caso, por ejemplo de denominaciones como Champagne (Vino
espumante), Cognac (aguardiente) y Pisco (aguardiente); o consistir en una
designacioén compuesta, en la cual el nombre geografico tiene una funcion adjetival. Lo
esencial de este concepto es el vinculo o nexo entre el origen geografico y las

caracteristicas del producto designado por fa denominacién. A diferencia de o que

“! Ibid. P4gina 9.

2 De Sola Cafiizares, Felipe, Tratado de derecho comercial comparado, Pags. 391-392
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ocurre con la indicacién de procedencia, que solo indica un nexo de procedeni‘é’g\af
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geografica, la denominacion de origen conileva una doble conexién: ademas de indica?r“

un origen o procedencia geograficos, denota ciertas caracteristicas o cualidades

poseidas por el producto como consecuencia de ese origen o procedencia.

En el Seminario Sub regional sobre la proteccion legal de las denominaciones de
origen, su uso e Importancia econdmica para paises centroamericanos, se define a la
denominacion de origen como: “El nombre de una regién, de un lugar determinado o en
casos excepcionales, de un pais que sirve para designar que un producto agricola o
alimenticio es originario de dicha region, de dicho lugar determinado o de dicho pais y
cuya calidad o caracteristicas se deben fundamentaimente al medio geografico, con
sus factores naturales y humanos; y cuya produccién, transformacion y elaboracion se
realicen en la zona geografica delimitada.”*® En otras palabras, es una calificacion que
se emplea para proteger legalmente ciertos alimentos que se producen en una zona
determinada, contra productores de otras zonas que quisieran aprovechar el buen

nombre que han creado los originales, en un largo tiempo de fabricacion o cultivo.

Por otro lado, es importante hacer énfasis en que las denominaciones de origen
constituyen un mecanismo de defensa del consumidor y de la libre competencia. Los

productores que se acogen a la denominacion de origen, se comprometen a mantener

“3 Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, “Seminario Sub regional sobre la proteccién legal de las
denominaciones de origen, su uso e Importancia econémica para paises centroamericanos”, realizado del 7 al
28 de julio de 2000 en la ciudad de Guatemala, pag 4.
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como por ejemplo, en el caso del vino, en ciertas zonas se exige utilizar la Gva™
tradicional de la zona. Asimismo, suele existir un organismo publico regulador de la

denominacion de origen, que autoriza exhibir el distintivo a los productores de la zona

que cumplen las reglas.

2.3 Caracteristicas principales

Las denominaciones de origen son un instrumento juridico que aplicado correctamente,
se transforma en una poderosa herramienta para el mejoramiento de la economia, la
industria y el comercio; convirtiéndose en un certificado original, que se le da a un
producto en un lugar o regién, ademas de ser un instrumento de diferenciacion.
Ademas, brindan seguridad juridica, debido a la amplia legislacion que las protege y
regula tanto a nivel nacional como internacional; protege el lugar y la diferenciacion del
producto de cualquier tipo de competencia desleal, constituyéndose como una garantia
para el consumidor. Al mismo tiempo, otorga una ventaja competitiva sustentable,
dando valor agronémico a nichos ecolégicos y coordinando y promoviendo el desarrollo

de economias regionales y exportaciones.

Las caracteristicas o cualidades del producto, designado por la denominacion de
origen, se deben a los factores del lugar de origen del producto, tanto naturales como
humanos. Son factores naturales, principalmente el suelo (la tierra), el subsuelo, el
clima, el microclima, la latitud geografica, las caracteristicas topograficas, asi como las
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variedades o tipos de vegetales, animales o microorganismos existentes y utilizad .; B0
el lugar de origen. Los factores humanos incluyen entre otros, las practicas culturaTeé‘"
del lugar, los conocimientos y procedimientos tradicionales de cultivo, acopio,
conservacion y produccion, que son empleados por los productores del lugar; la
seleccion de las variedades, razas o cepas de los vegetales, microorganismos o
animales utilizados, las técnicas y métodos de fabricaciéon y el acondicionamiento o
presentacién de los productos terminados (por ejemplo el embotellado). El peso o
importancia relativa de los factores naturales y los factores humanos, dependera en
cada caso del tipo de producto que se trate. Cuanto mas procesado o industrializado

sea el producto, mas intervencién tendran los factores humanos en las caracteristicas y

calidades del producto terminado

2.4 Diferenciacion con términos similares

En los instrumentos legales vigentes en el plano internacional, se emplean tres
conceptos diferentes pero relacionados, los cuales conviene examinar. Se trata de
“indicaciones de procedencia”, de “denominaciones de origen” y de “indicaciones
geograficas”; las cuales cumplen una funcion distintiva de productos en el comercio. Por
ello, dentro de la tipologia general de la propiedad industrial, se les cuenta entre los
signos distintivos junto con las marcas, los nombre comerciales, los rétulos y los
emblemas, entre otros. Estos objetos de propiedad industrial tienen en comin el ser
designaciones geograficas aplicadas a productos procedentes del lugar indicado por la

designacion. Sin embargo, la fuerza del vinculo o nexo entre el producto y el lugar varia
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internacionales y las legislaciones nacionales y regionales. 3‘%@%@&

Los Tratados administrados por la OMPI, distinguen entre las indicaciones de
procedencia y las denominaciones de origen. El término indicaciéon geografica, no
aparece actualmente como tal, en ninguno de éstos Tratados. Sin embargo, el haberse
empleado durante mas de veinte afos en negociaciones internacionales, se ha
convertido en una expresién generalmente aceptada de utilizacion, cada vez mayor en

los textos legales sobre la materia, aunque no siempre con un sentido univoco.

Se definen a continuacion estos términos:

241 Indicacion de procedencia

Es cualquier expresién o signo utilizado, para indicar que un producto o servicio es
originario de un pais, una region o lugar especifico. Normalmente, no connota ninguna
calidad o caracteristica especifica del producto por razén del origen o procedencia
geograficos. Se aplican generalmente a productos terminados, siendo indiferente el
lugar de procedencia de los insumos o componentes del producto. En tal sentido, una
indicacion de procedencia no implica necesariamente que el producto haya sido
producido o fabricado en el lugar designado, pues podria indicar sélo el lugar desde el
cual se distribuye o vende el producto, o el lugar de la sede o de uno de los

establecimientos de la empresa o entidad que produce o comercializa el producto. Es
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sin importar las caracteristicas del mismo.

Segun De Sola Cafizares: “La indicacidbn de procedencia es el uso de un nombre
geografico sobre un producto, indicando simplemente, sin mas, el lugar de produccion.
Es la indicacién del lugar geografico de residencia del fabricante, que acostumbra a
figurar en los productos que llevan marca, etiqueta o envase. Asi, por ejemplo, en la
etiqgueta de una botella de tinta podemos leer “Jif S. A. Zurich”. Esta indicacién “Zurich”
es una indicacion de procedencia. Sélo indica el lugar en que el producto ha sido

fabricado™**

Cualquier nombre geografico de un pais, region, departamento, provincia, ciudad u otra
demarcacion politica o localidad puede constituir una indicaciéon de procedencia. Estas
designaciones, suelen considerarse indicaciones de procedencia directas, mientras las
indicaciones de procedencia indirectas, son las que no estan constituidas propiamente
por el nombre o adjetivo geografico de un lugar; sino por algin elemento figurativo
(monumento, edificio, fendmeno topografico), alguna palabra o expresién, o la
presentacion (colores nacionales) o acondicionamiento (botella, envase) de un
producto, que indirectamente indique al publico consumidor una procedencia

geografica.

“4 De Sola Caiiizares, Felipe, Ob. Cit., pag. 393
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procedencia, pero no todas las indicaciones de procedencia son denominaciones de

origen. En un sentido mas restringido, el concepto de indicacién de procedencia,
también se emplea para referirse a una indicacion geografica que no tiene el estatuto
de denominacién de origen. “Las indicaciones de procedencia no son objeto de ningun
titulo o derecho exclusivo de uso, ni de inscripcion o registro, por lo que pueden ser
utilizados libremente por cualquier productor, fabricante o comerciante, para indicar
verazmente la procedencia industrial o comercial de un producto, sin que ello pueda ser
impedido o reivindicado en exclusividad por nadie. La proteccién de una indicacion de
procedencia opera cuando se emplea la indicacién de manera falsa y engafiosa, en
cuyo caso tienen accion tanto las personas potencialmente perjudicadas por el uso

falso o engafioso de la indicacion, como la autoridad puiblica.”®

Basicamente, una indicacion de procedencia garantiza que el producto viene de un
determinado lugar, sin protocolo ni proteccion legal y las posibilidades que otorga la
misma son limitadas, ya que permite definir el origen geografico del producto, pero nada
dice acerca de los parametros de calidad; por lo que generalmente el beneficio es para

el sector que comercializa los productos.

“ Luna Rodriguez, Carlos Viadimir, Las denominaciones de origen, importancia de su tutela y proteccidn, pag.
2
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2.4.2 Indicacion geografica

industrial. Ya durante los afos 1974 y 1975, en el marco de los trabajos del comité de
expertos de la OMPI, destinados a preparar un nuevo Tratado sobre la materia, se
adopté ese concepto como un término amplio que abarcara los conceptos tradicionales
de indicacién de procedencia y denominacién de origen, mencionados en el Convenio
de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial. El concepto de indicacion
geografica, quedd consagrado en el plano juridico internacional, al ser formalmente
reconocido como objeto de propiedad industrial en el Acuerdo sobre los Aspectos de los

Derechos de Propiedad Intelectual, relacionados con el Comercio.

La definicién de indicacion geografica puede llegar a confundirse con la denominacién
de origen, siendo ésta un tipo especial de indicacién geografica, que por lo general
consiste en un nombre geografico o una designacion tradicional, utilizada para
productos que poseen cualidades o caracteristicas especificas, que cabe atribuir
principalmente al entorno geografico de produccién. En el concepto de indicaciones

geograficas, quedan comprendidas las denominaciones de origen.

El Acuerdo ADPIC en su Articulo 22.1 establece que las indicaciones geograficas, son
las que identifican un producto como originario del territorio de un miembro o de una
region o localidad de ese territorio, cuando determinada calidad, reputacion, u otra
caracteristica del producto, sea imputable fundamentalmente a su origen geografico.
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En este sentido, la mayorfa de los paises latinoamericanos han adoptado Q\ﬁ&%u

Nlea,
legislacién, el sistema por el cual se desdobla la categoria de las indicaciongs
geograficas en dos figuras juridicas; las indicaciones de procedencia y las
denominaciones de origen. Dicho sistema, como lo sefala el profesor Manuel Arean
Lalin. “Es al que obedece tanto el Derecho francés como el Derecho espafiol,

desdoblamiento que también se ha proyectado en el plano internacional.”*®

Bajo estas consideraciones, queda entendido que tanto las denominaciones de origen,
como las indicaciones de procedencia, son dos elementos de la propiedad industrial
que se encuentran intimamente relacionados y que juntos vienen a ser indicaciones
geograficas, que van a cumplir una funcion distintiva en el mercado. Asi también,
determinadas legislaciones consideran a las denominaciones de origen como una
indicacion geografica constituida por la denominacion de un pais, de una regién o de un
lugar determinado o constituida por una denominacion que sin ser la de un pais, una
region o un lugar determinado. Se refiere a una zona geografica determinada, utilizada
para designar un producto originario de ellos y cuya calidad, reputacion u otras
caracteristicas, se deban exclusiva o esencialmente al medio geografico en el cual se

produce, incluidos los factores naturales y humanos.

% AREAN LALIN, Manuel, Definicién y proteccién juridica de las indicaciones geogréficas. Actas de derecho industrial
(1991-1892).
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procedencia es el término mas general, pues comprende la indicacion geografica y la

denominacion de origen. Las indicaciones de procedencia, requieren (inicamente que
el producto para el que se utiliza la indicacién de procedencia, provenga de una zona
geografica determinada. Asi pues, existen indicaciones de procedencia, que no
parecen tener cabida en la definicion de indicacion geografica, tal como figura en el
Acuerdo sobre los ADPIC, a saber, indicaciones de procedencia cuya utilizacion
aplicada a productos no implica una calidad, reputacion o caracteristica especial de
dichos productos. La definicién de indicaciones geograficas es mas amplia que la de
denominaciones de origen. Dicho de otro modo, todas las denominaciones de origen
son indicaciones geograficas, pero algunas indicaciones geograficas no son

denominaciones de origen.™’

2.5 Importancia

El comercio de los alimentos, en los mercados locales o en los globales, ha sufrido
grandes transformaciones como respuesta al cambio en los habitos y en la vida
cotidiana de los consumidores. Sus preferencias van dirigidas hacia la seguridad
alimenticia y al deleite. Es por eso, que la mayor exigencia en el negocio alimentario es
irreversible y aparece como el (inico camino viable para sostener la produccién de

alimentos en forma competitiva y rentable. La diferenciacién de los productos es la

T Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual, Ob. Cit., pag. 11.
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globalizado y atender sus necesidades, con productos diferenciados con sabores,

olores y colores particulares.

Ante este escenario y dentro del nuevo rol que le compete al Estado como aliado
estratégico del sector privado en el arte de posicionar y vender productos a los
consumidores de cualquier mercado, debe promoverse la creacién y aplicaciéon de las
denominaciones de origen para estimular el desarrollo regional. Esto, debido a que las
denominaciones de origen se han convertido en un poderoso mecanismo para
diferenciar los productos en el mercado, dando reputacion a los productos que ampara
no solamente en el pais donde se localiza la zona geografica a la que se refiere la
indicacién, sino que trasciende ampliamente las fronteras nacionales, llegando algunos

productos de este tipo a tener un renombre mundial.

Es asi, como la economia de un pais resulta ampliamente beneficiada, al maximizar el
aporte de la industria alimentaria a la economia nacional, materializado en las
dimensiones de produccion el empleo, satisfaccion de la demanda del consumidor,
exportaciones y desarrollo regional; todo esto, para aumentar la competitividad de la
produccién agroalimentaria en los mercados extranjeros, el valor agregado en la
produccién, la calidad higiénico—-sanitaria de los productos y asi generar mayores
fuentes de empleo, al mismo tiempo gque se estimula el crecimiento de las economias

regionales.
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propiedad industrial: “Todas las experiencias en marcha a nivel mundial, muestran que

las denominaciones de origen son una estrategia agroalimentaria eficaz de gran poder
de convocatoria, basta ver la importante oferta espaiola y francesa de vinos y quesos,
con caracteristicas particulares provenientes de zonas geograficas debidamente
delimitadas y cuya eleccion y aceptacion por el consumidor, esta incluso por encima del

precio mayor que pudiera tener el producto con denominacion de origen” 48

2.5.1 Trascendencia en la economia

El fuerte crecimiento del comercio internacional de bienes y servicios durante los
Gltimos quince afos, en el marco de la globalizaciébn econémica mundial, ha traido
aparejado una creciente preocupacién por la necesidad de incorporar los diversos
temas de propiedad intelectual en los acuerdos comerciales multilaterales, regionales y
bilaterales. Dentro de este ambito, uno de los temas mas debatidos en las
negociaciones de dichos acuerdos, es el de los signos distintivos; como las marcas y
las indicaciones geograficas y mas especificamente el nivel de proteccion que se les

debe otorgar.

8 Garcia Mufioz-Najar, Luis Alonso, Taller de la OMPI sobre signos distintivos como herramienta de
competitividad empresarial, pag. 2.
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proporcionar y garantizar al consumidor un nivel de calidad mas o menos constahw

unas caracteristicas especificas, a cambio, los productores obtienen una proteccién
legal contra la produccién o elaboracién de tales productos en otras zonas, aunque se
utilicen los mismos ingredientes y procedimientos, que les permite influir sobre el precio
final de éstos. Esta figura fomenta la organizacion del sector productivo y facilita el
acceso de productores a mercados nacionales e internacionales, asimismo, permite a
los productores asociados a un determinado origen, diferenciar su producto en el
mercado y obtener mejores retribuciones a sus esfuerzos por incrementar o mantener

una alta calidad en su produccién.

2.6 Competencia desleal

Es importante reconocer, que a medida de sus propias posibilidades, los paises han
establecido algun tipo de salvaguardia contra las practicas comerciales desleales. Esto
queda reflejado a escala internacional, en la inclusién del Articulo 10bis en el Convenio
de Paris durante la conferencia de revision de Bruselas, de 1900, por la que se
establece la norma basica internacional en lo relativo a la proteccién contra la
competencia desleal. En dicho Articulo, se exige a todos los Estados parte en el
Convenio de Paris que aseguren una proteccion eficaz contra la competencia desleal,
que se define como todo acto de competencia contrario a los usos honestos en materia
industrial o comercial. Para Daniel Ramirez, competencia desleal es: “La practica

contraria a los usos honestos en materia de industria y de comercio. Se refiere a todas
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aquellas actividades de dudosa honestidad, que puede realizar un fabri%nfé@qa%\k

vendedor, para aumentar su cuota de mercado, eliminar competencia, etcétera.”

La proteccion contra la competencia desleal, se ha desarrollado de manera distinta en
los paises donde esta regulada. No obstante, existe al menos un objetivo comun a los
distintos planteamientos, el cual se puede concretizar en el de proporcionar a quienes
desarrollan actividades comerciales, un recurso eficaz contra las practicas comerciales
ilicitas y fraudulentas de sus competidores. En algunos paises, las normas especificas
que prevén la represion de la competencia desleal cumplen igualmente la funcién
destinada a la proteccion de los consumidores. Practicamente, se determinara si un
acto comercial es contrario a las practicas honestas en materia industrial o comercial,
mediante la aplicacion de las legislaciones nacionales, que prevén la proteccién contra
la competencia desleal. No obstante, se conviene en que las practicas comerciales que
inducen a error o sean susceptibles de inducir a error al publico, respecto de una
empresa 0 sus actividades, en relacion con el origen geografico de los productos

ofrecidos por dicha empresa, constituyen un acto de competencia desleal.

Para impedir el uso no autorizado de una denominacién de origen sobre la base de una
demanda contra un acto de competencia desleal, normalmente el demandante debe
demostrar que el uso no autorizado de la denominacion de origen en cuestion induce a

error y de ser el caso, que ese uso causa dafios y perjuicios o puede causarlos. Solo

“® Ramirez Daniel, Ob. Cit., pag. 131
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podra ganarse dicha demanda, si la denominacioén de origen en cuestion ha adqui'ri(jp,‘ T

un caracter distintivo o dicho de otro modo, si el publico interesado establece una
conexion entre fos productos vendidos con una denominacién de origen y un origen

geografico bien definido y determinadas cualidades o reputacion.

Otra caracteristica importante de la proteccion de las denominaciones de origen
mediante la legislacion contra la competencia desleal, consiste en que durante los
procedimientos juridicos, los tribunales efectuan importantes determinaciones, como
por ejemplo, establecer el ambito de la produccién, las normas de produccion y el
circulo de productores facuitados para usar una indicacion geografica determinada. La
proteccion otorgada a las denominaciones de origen, a consecuencia de una demanda
basada en un acto de atribucion enganosa o0 competencia desleal, tiene efecto
Gnicamente entre las partes en el procedimiento. Cada vez que una parte solicite la
aplicacion de la proteccion de una indicacion geografica dada, debera demostrar que

esta facultada para gozar de dicha proteccion

2.6.1 Atribucién engafiosa

Los paises que cuentan con una tradiciéon de derecho civil, que prevé cierta clase de
proteccién para las empresas contra los actos comerciales ilicitos de competidores,
normalmente basan dicha proteccion en la legislacion general sobre el acto ilicito. En
los paises que se basan en la tradicion del derecho consuetudinario, la demanda por
atribucién engafiosa se considera a menudo, como la base de la protecciéon contra los
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competidores comerciales que llevan a cabo practicas deshonestas. La demanéat
atribucién engafosa, puede describirse como un recurso juridico para los casos e
los productos o servicios ofertados por una persona, se representan como si fueran los
de alguien distinto. “En términos generales, para impedir el uso no autorizado de una
indicacion geografica mediante una demanda de atribucién engariosa, el demandante
debe demostrar que los productos con ios que se utiliza habituaimente ia indicacién
geografica, han adquirido un buen nombre o reputacién y son suministrados por él, que
el demandado induce a creer errbneamente al publico que los productos ofrecidos por
él proceden del demandante y que es probable que este Ultimo sufra dafos y perjuicios

a consecuencia de esa representacion engafio.” *°

% comish William y David Liewelyn. intellectual Property: Patents, copyrights, trademarks and allied rights,
pagina 69.
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CAPITULO Il

3. Régimen internacional de las denominaciones de origen

3.1 La necesidad de proteccion de las denominaciones de origen

Dos propoésitos interrelacionados justifican la proteccion de las denominaciones de
origen. El primero, se refiere a la proteccion de la inversidn realizada para desarrollar y
mantener una determinada calidad y reputacién. El segundo, se refiere a salvaguardar
la funcién informativa de dichos instrumentos, como indicadores del origen y de la
calidad de los productos. Es decir, se procura la proteccion del consumidor frente al
uso engafioso de una indicacién protegida y la proteccién del productor contra el
debilitamiento de una denominacién de origen. Muchas denominaciones de origen han
adquirido una reputacion que, de no ser adecuadamente protegida, podria ser
desvirtuada, al ser utilizada por empresas deshonestas, lo cual es perjudicial para los

consumidores y los productores legitimos.

En cuanto a los consumidores, es necesario que se les proteja porque es posible que
se les induzca a engaio, debido a que pueden llegar a creer que estan comprando un
producto genuino con cualidades y caracteristicas especificas, cuando en realidad se
trata de una imitacién sin valor. Perjudica asimismo a los productores duenos, quienes
pierden una parte importante de sus ganancias y ven mermada la reputacién de sus

productos.
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Las denominaciones de origen se protegen de conformidad con las legislacionés ™ L
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nacionales y en virtud de una amplia gama de instrumentos legales, como las Leye
contra la competencia desleal, las Leyes de proteccién del consumidor, las Leyes para
la proteccion de las marcas de certificaciéon o Leyes que aunque no son especificas,

contienen apartados que regulan la proteccion de las denominaciones de origen.

Por lo que, de acuerdo al ambito econémico sobresaliente en el que se han involucrado
de una manera impresionante las denominaciones de origen, interesa sobre todo, para
los paises que cuentan con importantes segmentos econémicos dependientes de
productos de alto valor agregado atribuible a su origen geografico, un intercambio y un
reconocimiento reciproco de las denominaciones de origen; asegurando de esta forma
el mismo nivel de proteccion otorgado en el pais de origen, independientemente del
mercado donde vaya a ser transados los productos. Lo que interesa, es que la ventaja
competitiva que otorgan las denominaciones de origen, no solo sea eficaz en el interior
del pais originario de la proteccién, sino también en todos aquelios en que los productos

son comercializados.

3.2. Inconvenientes que representa la proteccion internacional

Un primer problema que presenta el establecer un régimen internacional de proteccién
de las denominaciones de origen, radica en la definicién y la naturaleza de la institucién.
“Por ejemplo, aunque la generalidad de los paises miembros del Convenio de Paris,
reconocen a las indicaciones de procedencia, término tratado con anterioridad; como
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diferentes sistemas juridicos nacionales de muchos de los paises miembros de aquel

Convenio.”’

Es necesario determinar, si la proteccion de las denominaciones de origen en un pais
debe ser igual a la proteccidon conferida en el pais de origen. En ese sentido, se
cuestiona si cada pais debe reconocer y acatar las decisiones de las autoridades del
pais de origen, respecto al reconocimiento de la denominacién de origen de la
delimitacion de la zona geografica de las condiciones y caracteristicas que deben
cumplir los productos designados con la misma. Se cuestiona también, el hecho de la
posibilidad de que cada pais pueda fijar las condiciones bajo las cuales dar proteccion a
las denominaciones de origen extranjeras, independientemente de las condiciones que
prevalezcan en el pais de origen. Dichas cuestiones, se tratan estudiando dos
principios basicos que rigen la proteccion de la propiedad intelectual. “Uno de ellos es el
principio de independencia, conforme el cual la proteccién de un derecho de propiedad
industrial en el pais de origen, no es una condicién para su proteccién en otros paises.
Este principio ha sido reconocido expresamente en el Convenio de Paris respecto a las
patentes de invencidn y de las marcas en los Articulos 4 bis y 6, respectivamente; el
cual ademas es la base del Arreglo de Madrid. El otro principio, que podria llamarse de
dependencia, se basa en la necesidad de un reconocimiento o proteccién previa del

objeto de proteccién del pais de origen, para que el mismo pueda ser reconocido y

%! pacal Gonzalez, El nuevo régimen legal de las indicaciones geogréficas en Guatemala, pag. 15
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como en el Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas y en el

Protocolo de ese Arreglo, instrumentos que tienen por objeto un sistema internacional
de registro de marcas. El principio de dependencia también es reconocido en el Arreglo
de Lisboa, en el sentido de que ninguna denominacién de origen puede ser objeto de
un registro internacional, si no esta previamente reconocida y protegida como tal en el
pais de origen. Este principio también se consagra en el Acuerdo sobre los ADPIC,
especificamente en el Articulo 24.9, en donde se aclara que no existe obligacién para
los Miembros de proteger una indicacién geografica que no esté protegida en su pais

de origen.” 2

3.3 Acuerdos muitilaterales

La proteccion de los productos cuya calidad se relaciona con un origen especifico, ha
requerido el disefio de un marco institucional y legal particular que permita el
reconocimiento y la proteccion de las denominaciones de origen. Para tratar de dar
valor a esta proteccion a nivel internacional y poner en adecuacioén los diferentes
marcos nacionales, se firmaron varios acuerdos multilaterales. Especificamente, hay
tres instrumentos internacionales administrados por la Organizacion Mundial de la
Propiedad Intelectual, los cuales contienen diversas disposiciones relativas a la

proteccion de las indicaciones geograficas de manera general.

%2 pacal Gonzalez Femando, Ob Clt., pag. 16.

60



"’?j ki “(aﬁu
e ‘\\\M‘un

g
-~
e

':rlr Q“F‘T’Hu\ ggl

A continuacién se abordara el alcance de la protecciéon que se brmdﬁﬁ a5 @5’
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denominaciones de origen en virtud de los siguientes Tratados multllateraies- g%

Convenio de Paris y el Acuerdo sobre los ADPIC, por ser los Unicos que a la fecha han

sido aprobados y ratificados por Guatemala.

3.3.1 El Convenio de Paris

Con el fin de asegurar a sus propios ciudadanos, la posibilidad de obtener proteccion en
Estados extranjeros, en 1883, once Estados establecieron la Unién Internacional para la
Proteccion de la Propiedad Industrial, firmando el Convenio de Paris para la Proteccion
de la Propiedad Industrial. Desde esa fecha, el nimero de miembros en todo el mundo

ha ido aumentando continuamente.

Este Convenio, aporta una de las primeras referencias de las denominaciones de origen
en distintos acuerdos internacionales, como objeto de la proteccion otorgada por la
propiedad industrial. El objetivo del Convenio fue el de reforzar la cooperacion de las
naciones soberanas en materia de propiedad industrial, aunque en su texto original no
mencionaba a las indicaciones de procedencia ni a las denominaciones de origen, éstas
fueron incorporadas en las revisiones de Washington en 1911 y de La Haya en 1925,
respectivamente. En el texto original del Convenio de Paris de 1883, figuraba una
disposicién que prohibia el uso de las indicaciones de origen falsas. Aunque, esa

proteccién era mas bien limitada, puesto que dicha prohibicién Unicamente era aplicable
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comercial ficticio no existente.

El Articulo 1.2 del Convenio enumera entre otros, los objetos de la proteccion de la
Propiedad industrial y estos son: las indicaciones de procedencia y las denominaciones
de origen. Esta disposicién general, constituye la base para las demas disposiciones
contenidas en el Convenio, relativas a la protecciéon de las indicaciones de procedencia
y asimismo el fundamento del Arreglo de Madrid y del Arreglo de Lisboa, como
acuerdos particulares concluidos entre los paises miembros del Convenio de Paris.
Aunque, éste no contiene otra norma aparte del Articulo 1, que regulen especificamente
a las denominaciones de origen, sus disposiciones relativas a las indicaciones de
procedencia establecidas en los Articulos 9, 10 y 10 ter le son aplicables ya que éstas

quedan incluidas en aquéllas.

En lo que concierne especificamente a las indicaciones de procedencia, el Convenio de
Paris en el Articulo 10 parrafo primero, obliga a los Estados miembros a tomar medidas
concretas, como el embargo, para impedir o prohibir el comercio de productos utilizando
una indicacion falsa respecto a la procedencia del producto. En virtud de esa
disposicion, queda prohibido utilizar como indicacién de procedencia una referencia a
un lugar geografico que no sea aquel del cual provenga realmente el producto en
cuestion. La prohibicion comprende el uso directo y el uso indirecto de una indicacion

geografica falsa. Asi que, no sélo queda prohibido usar falsamente el nombre
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geografico de un lugar determinado, sino también el uso de expresiones que i ‘j'

R
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indirectamente un origen geografico falso. El uso de adjetivos geograficos coi m
expresion “queso italiano” cuando el queso no procediera realmente de Italia, quedaria
prohibida. Asimismo, el uso de imagenes, figuras o simbolos que denotan determinada

procedencia geografica que no sea verdadera, podria ser objeto de accion.

En cuanto a las medidas y sanciones, el Convenio de Paris en los Articulos 9, 10y 10
ter parrafo primero, se exige que los paises miembros apliquen medidas para impedir o
reprimir la distribucién de productos, que lieven una falsa indicaciéon de procedencia. Sin
embargo, estas medidas especificas constituyen una recomendaciéon a los Estados,
mas no una obligacion. La eleccion de las medidas aplicables se deja librada a la
legislacién de cada pais miembro. En consecuencia, los Estados miembros podrian
aplicar medidas diferentes a las previstas en el Convenio de Paris, para impedir el
comercio de productos con indicaciones de procedencia faisas. En el Articulo 9, prevé
medidas concretas que los Estado miembros deberan aplicar preferentemente, si ellas
estuviesen previstas en la legislacién interna y también establece un orden de prelacion
en la aplicaciéon de las mismas. Las medidas son aplicables, entre otros, al caso de
utilizacion directa o indirecta de una indicacion falsa sobre procedencia del producto y

son las siguientes, en el orden en que deben ser aplicadas:
a) Embargo de productos en la frontera al momento de su importacion (Articulo 9.1)

b) Prohibicién de la importacién de los productos, si en la legisiacion del pais no se

permitiera el embargo de los mismos al momento de su importacién (Articulo 9.5)
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c) Embargo de los productos en el interior del pais, si la legislacién nacioria

emitiera el embargo de los mismos al momento de su importacion (Articulo 9.5)

d) Sila legisiacion del pais en donde se reclama la proteccion no permitiera ninguna
de las medidas anteriores, cualquier accién y medida que esa legislacion

concediere a los nacionales del pais en casos semejantes (Articulo 9.6)

Sobre el embargo, dicho Convenio también regula que se podra efectuar en el pals en
donde se hubiese hecho la aplicacién de la indicacién de procedencia falsa y no solo en
el pais de importacién. Finalmente, el Convenio aclara que no existira ia obligacion de
disponer el embargo de productos con falsa indicacién de procedencia, cuando ellos

estuviesen en transito dentro de la jurisdiccién del Estado miembro.

En el Articulo 10 ter, parrafo primero, establece la obligacion general de los Estados
miembros, de ofrecer los recursos legales apropiados para reprimir eficazmente ciertos
actos previstos en el propio Convenio, entre los cuales se encuentran los actos de
utilizacién directa o indirecta de una indicacién falsa, respecto a la procedencia de un
producto y el comercio de productos con indicaciones de procedencia falsas. Cada
Estado queda obligado a prever medidas y acciones para impedir, prohibir y reprimir el
uso de indicaciones geogréaficas falsas y el comercio de productos con tales

indicaciones.
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Las ideas y los conocimientos, constituyen una parte cada vez mas mportaﬁfe%él”
comercio, es por eso que los distintos paises han creado la legislacién necesaria para
otorgar a los creadores, el derecho de impedir que otros utilicen sus invenciones,
disefios o demas creaciones y de valerse de ese derecho, para negociar la percepcion
de un pago, por permitir esa utilizacion. Pero tiempo atras, dicha legislacién variaba
considerablemente en los distintos paises del mundo y a medida que la propiedad
intelectual fue adquiriendo mayor importancia en el comercio, esas diferencias se
convirtieron en una fuente de tensiones en las relaciones econdmicas internacionales.
Asi pues, se consider6 que la manera de que hubiera mas orden, previsibilidad y se
pudieran resolver mas sistematicamente las diferencias, era establecer nuevas normas
comerciales internacionalmente convenidas en la esfera de los derechos de propiedad

intelectual. Y fue precisamente a través de la Ronda de Uruguay que se consiguio.

El Acuerdo de la Organizacién Mundial del Comercio sobre los ADPIC, constituye un
intento de reducir las diferencias, en la manera de proteger esos derechos en los
distintos paises del mundo y de someterlos a normas internacionales comunes. “En el
Acuerdo se establecen niveles minimos de proteccién, que cada gobierno ha de otorgar
a la propiedad intelectual de los demas miembros de la OMC. Al hacerlo, establece un
equilibrio entre los beneficios a largo plazo y los posibles costos a corto plazo
resuitantes para la sociedad. Los beneficios a largo plazo se producen cuando la

proteccion de la propiedad intelectual fomenta la creacién y la invencién, especialmente
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dominio publico.” Los gobiernos estan autorizados a reducir los costos a corto\‘faz

SEHE Y.

que puedan producirse mediante diversas excepciones, por ejemplo hacer frente a los

problemas relativos a la salud publica. Y actualmente, cuando surgen diferencias

comerciales con respecto a derechos de propiedad intelectual, puede recurrirse al

sistema de solucion de diferencias de fa OMC.

El Acuerdo abarca cinco amplias cuestiones:

a)

b)

d)

Cémo deben aplicarse los principios basicos del sistema de comercio y otros
acuerdos internacionales sobre propiedad intelectual

Cdmo prestar proteccion adecuada a los derechos de propiedad intelectual
Como deben los paises hacer respetar adecuadamente esos derechos en sus
territorios

Coémo resolver las diferencias en materia de propiedad intelectual entre
Miembros de la Organizacion Mundial del Comercio

Disposiciones transitorias especiales durante el periodo de establecimiento del

nuevo sistema.

El punto de partida del Acuerdo sobre la Propiedad Intelectual, son los principios

basicos. Reviste especial importancia, el principio de no discriminacion, trato

nacional (igualdad de trato para nacionales y extranjeros) y trato de la nacion mas

*3 Del Rosario Martinez Maria, “Observancia relativa a propiedad intelectual” www.gestiopolis.com/...2 /propied
ad-intelectual-comercio-internacional.ppt. (24 octubre 2010)
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fundamental en otros acuerdos sobre propiedad intelectual ajenos a la OMC. Es
necesario hacer énfasis, en un importante principio adicional enunciado en el Acuerdo
sobre los ADPIC; el cual consiste en que la proteccion de la propiedad intelectual, debe
contribuir a la innovacion técnica y a la transferencia de tecnologia. Deben beneficiarse
tanto los productores como los usuarios y debe acrecentarse el bienestar econémico y
social. “Se ha sefalado que el relieve de tan importante Acuerdo, se ve complementado
por dos medidas que refuerzan la importancia de los derechos de propiedad intelectual
en el nuevo orden econémico internacional: Por un lado, el sistema internacional de
proteccion de la propiedad intelectual se encuadra en el marco del multilateralismo
consagrado en la Ronda de Uruguay, que se materializa fundamentaimente con la
creacion de la Organizacién Mundial del Comercio, como foro internacional de debate y
desarrollo de esta disciplina. Por el otro, los Acuerdos de la OMC establecen un sistema
integrado de solucién de controversias que constituye el primer mecanismo global de

solucion de diferencias entre Estado en materia de propiedad intelectual.” >

El Acuerdo sobre los ADPIC consta de 73 Articulos y constituye un marco multilateral
de normas relativas a la proteccion y tutela de los derechos de propiedad intelectual.
Establece estandares minimos de proteccion, que deben ser respetados por todos los

Estados miembros de la OMC, propiciando la aproximacién de las diversas

54 Casado Cervifio, Alberto, GATT y propledad intelectual, pag. 44
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legislaciones nacionales, asi como recoge diferentes mecanismos que contribij” :

RS

facilitar el equilibrio entre derechos y obligaciones, como las que establecen petipdos. < -
N3 Som T

transitorios a favor de paises en desarrollo, paises menos adelantados y economias en

transicion, sin mencionar numerosas normas con caracter facultativo.

Sus principales caracteristicas son las siguientes:

a) Establece un conjunto de normas sustantivas minimas, es decir, los miembros

pueden prever en su sistema estandares mayores de proteccion.

b) Los miembros tienen la libertad de incorporar los compromisos en el marco de su

propio sistema y practica juridica.

c) Es compatible con otros Tratados o Convenios sobre propiedad intelectual
concluidos por los miembros, incorporando por referencia sus principales

disposiciones sustantivas.

d) Reconoce el principio del trato nacional, asegurando que los nacionales de los
paises miembros reciban en cada miembro un trato no menos favorable que el

previsto para sus propios nacionaies.

e) Prevé la aplicacion de la clausula de la naciébn mas favorecida en forma
automatica, salvo en determinados casos, con lo cual evita la discriminacion en

razon de la nacionalidad de los beneficiarios con la proteccion.
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que la propiedad intelectual constituya un obstaculo indebido al comercio.

Es necesario aclarar que el término “Indicaciones Geograficas” es general y abarca
tanto las denominaciones de origen como las indicaciones de procedencia, por tanto
cuando en el Acuerdo sobre los ADPIC hacen referencia a las indicaciones geograficas,
se entiende que también lo hace a las denominaciones de origen en general, tema
central de esta investigacion. Al respecto se puede mencionar que no hay definicion de
las denominaciones de origen, ni se nombra el concepto en particular, el acuerdo ofrece
una proteccién especial para las indicaciones geograficas de vinos y bebidas
espirituosas en el Articulo 23, ya que no hubo el consenso necesario para tratar el

tema.

El régimen relativo a las indicciones geograficas, se encuentra regulado en la seccion
lll, parte ll, Articulos del 22 al 24, en donde se afirma que: “La proteccién que estas
normas otorgan tiene un alcance limitado y se configuran como un conjunto de
obligaciones de resultado, pues deja en libertad a los miembros para adoptar las

medidas que se precisen para asegurar su cumplimiento”®

% Casado Cenvifio, Alberto. La Proteccion de las Indicaciones Geograficas en el Acuerdo TRIP’s en los
Derechos de Propiedad Intelectual en la Organizacién Mundial del Comercio. Pagina 190.
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Los principales reclamantes de proteccién para las indicaciones geograficas fuerc
Unién Europea, sus Estados miembros y Suiza, que tiene regiones de dondle‘r:\
originan productos —particularmente productos agricolas- que tienen un alto renombre y
por consiguiente, una gran demanda entre los consumidores, como el caso de los vinos
de las regiones de Burdeos y Champana en Francia, el jamén de Parma en italia y el

queso de Emmental en Suiza.

En cuanto al contenido que regula las indicaciones geograficas, se ha estudiado
exhaustivamente el Articulo 22 y al respecto Marco Flores manifiesta: “El Articulo 22
del ADPIC abarca la proteccién de indicaciones geograficas para todos los productos (a
excepcion de los productos citados en el Articulo 23) y define un nivel normalizado de
proteccion, estableciendo que los miembros seran los encargados de arbitrar los
medios legales necesarios para proteger las indicaciones geograficas cuando el publico
sea inducido a un error en cuanto al verdadero origen geografico del producto ; con el

fin de evitar que se produzca un acto de competencia desleal” %

El apartado dedicado a la proteccion de las indicaciones geograficas, comienza
definiéndolas en el Articulo 22 primer parrafo, como las que identifican un producto
como originario del territorio de un miembro, de una regién o localidad de ese territorio,
cuando determinada calidad, reputaciéon, u otra caracteristica del producto sea

imputable fundamentalmente a su origen geografico. “Esta definicion contiene dos

* Flores Gonzélez, Marco. La proteccién juridica para el cacao fino y de aroma del Ecuador. Pagina 47.
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limitantes: la primera es que solo establece como signos susceptibles de tutela a tra¥:
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de sus normas a aquéllos que identifiquen “productos”, dejando asi excluidos los sigﬁ‘ :
geograficos que individualicen servicios; y la segunda es que no reconoce la referencia
a factores naturales y humanos contendia en la Ultima parte de la definicion del Arreglo
de Lisboa, lo que ha llevado a que algunos opinen que la norma excluye productos

cuyas caracteristicas son consecuencia fundamentalmente de factores humanos.”™’

Continuando en el Articulo 22, segundo parrafo, en relacién con las indicaciones
geograficas, se establece que los miembros arbitraran los medios legales para que las

partes interesadas puedan impedir:

a) La utilizacién de cualquier medio que, en la designacion o presentacion del
producto, indique o sugiera que el producto de que se trate proviene de una
region geografica distinta del verdadero lugar de origen, de modo que induzca al
publico a error en cuanto al origen geografico del producto;

b) Cualquier otra utilizacion que constituya un acto de competencia desleal, en el
sentido del Articulo 10bis del Convenio de Paris (1967).

¢) Todo Miembro, de oficio si su legislacion lo permite, o a peticién de una parte
interesada, denegara o invalidara el registro de una marca de fabrica o de
comercio que consista en una indicacion geografica respecto de productos no
originarios del territorio indicado, si el uso de tal indicacién es de naturaleza tal

que induzca al publico a error en cuanto al verdadero lugar de origen.

%7 Casado Ceviflo, Alberto. Ob. Cit: pagina 191
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indicaciones geograficas de los vinos y bebidas espirituosas”, en donde basicamente,

regula la obligacion de cada miembro a establecer los medios legales para que las
partes interesadas puedan impedir la utilizacién de una indicacién geografica que
identifique vinos o bebidas espirituosas, para productos de ese género, que no sean
originarios del lugar designado por la indicacién geogréfica de que se trate. Establece
ademas, si la legislacion de un miembro lo permite o a peticion de una parte interesada,
el registro de toda marca de fabrica 0 de comercio para vinos o bebidas espirituosas
que contenga una indicacion geografica, se denegara o invalidara para los que no

tengan ese origen.

3.3.3. Tratados de libre comercio

En la actualidad, la integraciéon del Istmo en la economia mundial, especialmente
Guatemala, estd atravesando por un gran problema econémico. Es por eso que
Guatemala y los demas paises de Centroamérica, se han involucrado en negociaciones
de caracter internacional con las cuales se pretende reducir la deuda interna y externa,
asi como el fortalecimiento de relaciones que propicien el desarrollo econémico, por
medio de la liberacién de las barreras arancelarias. Lo cual pretenden lograr a través de
un Tratado de Libre Comercio, el que puede definirse como: “El acuerdo mediante el
cual dos o mas paises reglamentan de manera comprehensiva sus relaciones

comerciales, con el fin de incrementar los flujos de comercio e inversion y por esa via,
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tendientes a garantizar que los flujos de bienes, servicios e inversiones entre los pai$gs’
que suscriben dichos Tratados, se realicen sin restricciones injustificadas y en

condiciones transparentes y predecibles.

El 29 de junio del afio 2000, Guatemala, El Salvador y Honduras suscribieron un
Tratado de Libre Comercio con México, para ampliar y regular sus relaciones
comerciales; el cual cobré vigencia el 1 de junio del afio 2001. En el capitulo XVI,

desarrolla el tema de propiedad intelectual, y entre éstos, el de las denominaciones de

origen.

El texto relativo a las denominaciones de origen, dentro del mencionado Tratado,

establece lo siguiente:

a) Cada Parte, protegera las indicaciones geograficas y denominaciones de origen,

en los términos de su legislacién.

b) En relacién con las indicaciones geograficas y las denominaciones de origen,
cada parte establecera los medios legales para que las personas interesadas

puedan impedir:

1. El uso de cualquier medio que, en la desighacién o presentacion del

producto, indique o sugiera que el producto de que se trate proviene de un

8 Competitividad y TLC. http://cdigital.udem.edu.co/TESIS/CD-ROM21192006/05.Capitulo2.pdf. (15 octubre 2010)
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c)

d)

producto; y

2. Cualquier otra utilizacion que constituya un acto de competencia desleal,

en el sentido del Articulo 10 bis del Convenio de Paris.

Las partes, de oficio, si su legislacion lo permite, o a peticién de una parte
interesada, denegaran o invalidaran el registro de una marca que contenga o
consista en una indicacién geografica o denominacidon de origen respecto a
bienes no originarios del territorio indicado, si el uso de tal indicacién en la marca
para esos bienes en esa parte, es de naturaleza tal que induzca al publico a error

en cuanto ai verdadero lugar de origen.

Los parrafos 2 y 3 se aplicaran a toda indicaciéon geografica o denominacion de
origen que, aunque indique de manera correcta el territorio, region o localidad en
que se originan los bienes, proporcione al publico una idea falsa de que éstos se

originan en otro territorio, regién o localidad.

En relacién con las indicaciones geograficas y las denominaciones de origen,
cada parte establecera los medios para impedir fa importaciéon, fabricacion o
venta de un bien que utilice una indicacion geografica o denominacién de origen
protegida en otra parte, a menos que haya sido elaborado y certificado en esa
parte, de conformidad con las leyes, reglamentos y normatividad aplicables a ese

bien.
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CAPITULO IV

4. Régimen juridico nacional de las denominaciones de origen

4.1 Generalidades

Las denominaciones de origen han adquirido relevancia, no solo por ser un indicador de
calidad altamente confiable, sino ademas porque su correcta utilizacién ha generado
millonarias ganancias a productores, quienes haciendo uso de las bondades de la
naturaleza han logrado colocar diferentes productos en el mercado, haciendo de éstos
los preferidos entre los consumidores. Precisamente por su importancia, se hace
necesaria su regulacioén clara y sistematica, si bien es cierto a nivel internacional existen
diversos Tratados y Convenios, éstos no hacen mas que referir a la legislaciéon
nacional, la cual es la que debe crear un entorno seguro; para que los productores y
consumidores no sean objeto de competencia desleal, uso de atribuciones engafiosas o

de alguna otra forma de perjuicio.

4.2. Normas aplicables

La regulacion de las denominaciones de origen dentro de la legislacion guatemalteca,
se encuentra en la Ley de Propiedad Industrial (Decreto 57-92 del Congreso de la
Republica) y en su reglamento contenido en el Acuerdo Gubernativo 89-2002 del

presidente de la Repubica, la cual se complementa con lo que al respecto regulen los
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abarca el capitulo Vil de la citada Ley y es titulado “Indicaciones geogréﬂcas"\é%:\f@%&*"‘
denominaciones de origen”, el cual esta dividido en dos secciones. Para efectos de este
trabajo es la seccién segunda la que resulta aplicable, pues en esta parte regulan
especificamente las denominaciones de origen y esta compuesta por los Articulos del
81 al 90, complementado por lo previsto en los articulos 48 al 60 de su Reglamento y

otras disposiciones comunes.

4.3 Regimen de registro y proteccion

4.3.1. Solicitud

Podran solicitar el registro de una denominacién de origen nacional, una o varias
personas individuales o juridicas que sean productores, fabricantes o artesanos que
tengan su establecimiento en la regién o en la localidad a la cual ésta corresponda.
También podra ser solicitada por el Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Alimentacion
o el Ministerio de Cultura y Deportes. En el caso de los Ministerios indicados, la solicitud
debe ser suscrita por el titular del despacho, o bien por el vice Ministro que esté a cargo
del mismo, de conformidad con las disposiciones aplicables de la Ley del Organismo

Ejecutivo, de los respectivos reglamentos u otras disposiciones.
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La solicitud de registro debe ser presentada por escrito, ante el Registro
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Propiedad Intelectual, ya que es la institucion competente para conocer de jas =

solicitudes de registro de denominaciones de origen a favor del Estado, observandose
los requisitos establecidos en los Articulos 5 y 85 de la Ley de Propiedad Industrial,

como en los Articulo 3 y 48 del Reglamento de La Ley.

Respecto a la inscripcion de las denominaciones de origen en el Registro de la
Propiedad Intelectual, se hace necesario hacer la aclaracién que: “Si bien en cierto en
la doctrina la propiedad intelectual, al igual que la propiedad industrial, son derecho de
propiedad sobre derechos incorporales (propiedades especiales, se suelen calificar) y
como tales, son susceptibles de inscripcion en el Registro de Bienes Muebles; gozan de
una peculiaridad, y es que su titularidad viene marcadamente determinada por su
inscripcion en un registro administrativo especifico: el Registro de la Propiedad

Intelectual.”.>®

De acuerdo a lo que establecen los citados Articulos, toda solicitud de registro de una

denominacion de origen debe cumplir con la siguiente informacion:

a) Datos generales del solicitante o de su representante legal;

% Garcia Solé Ferando y Gomez Galligo Francisco Javier, Darecho de los Blenes Muebles y Financlacién y
Garantias en la Contratacién Mobiliaria, Pag. 227
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dedica y el lugar en donde se encuentran sus establecimientos, cuando se
dediquen a la produccién o fabricacién del producto designado por la
denominacién de origen;

c) La denominacién de origen cuyo registro se solicita;

d) La zona geografica de produccion, que comprenda a la denominacién de
origen;

e) Una descripcion detallada del producto o productos terminados que abarcara
la denominacién de origen, incluyendo sus caracteristicas o cualidades
esenciales, componentes, forma de extracciéon y procesos de produccién o
elaboracién

f) El sefialamiento detallado de los vinculos entre denominacién, producto y
territorio; y

g) Toda informacion que se considere necesaria o pertinente

Ademas, deben adjuntarse todos aquellos documentos que resulten pertinentes para
acreditar la informacién, incluyendo el o los mapas que resulten necesarios para
identificar la zona geogréfica, los analisis o estudios técnicos que respalden

informacion sobre las caracteristicas del producto, los factores naturales y humanos
descritos y el vinculo entre el producto y dichos factores, el resumen o extracto de la
solicitud, los documentos que acrediten que el solicitante ha ejercido y ejerce una
actividad productiva o artesanal en la zona geografica que abarcara la denominacion y

el comprobante de pago de la tasa establecida.

78




4.3.2 Cargas fiscales

La solicitud de registro de una denominacién de origen, se encuentra afecta al pago:Hiesss

la tasa establecida en el arancel del Registro de la Propiedad Intelectual, en materia de
propiedad industrial, el cual se encuentra contenido en el Acuerdo Gubernativo numero
862-2000, que entr6 en vigencia el nueve de enero del 2001. Segun dicho arancel, por
inscripcion de una denominacion de origen, la tasa establecida es de un mil quinientos
quetzales (Q.1, 500) y por modificacioén de registro la tasa es de un mil quetzales (Q.1,

000).

Es necesario hacer énfasis en la excepcion que establece el lltimo parrafo del Articulo
85 de la Ley, al indicar que cuando el registro fuese solicitado por una entidad publica,

no se estara afecto a la tasa establecida.

4.3.3 Procedimiento

El tramite aplicable para realizar la solicitud de registro de una denominacién de origen,
es segun lo establece el Articulo 86 de la Ley, al procedimiento establecido para el
registro de marcas; con la sola excepcidn que en el caso de las denominaciones de
origen, no se extendera titulo alguno. La razdn de esta limitacién, es que la titularidad
de toda denominacion de origen nacional corresponde al Estado de Guatemala, segtn

el Articulo 81 de la Ley.
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servicio cubierto publicamente con su garantia. Mientras la definicién juridica y clasica

pone principalmente el acento sobre el caracter distintivo que presenta la marca para
con la clientela y los competidores, la definicidn econémica recurre a un principio mas
reciente, el de una constante cualitativa y de una garantia aportada por la marca al
publico que confia en ella.” ®°. Como se puede notar, las caracteristicas de las marcas
son similares a las de las denominaciones de origen, es por eso que el procedimiento
que se debe seguir para inscribir una denominacién es similar al de las marcas, porque
protege practicamente los mismos derechos y regula al respecto cuestiones similares

como la competencia desleal.

No obstante, la misma Ley remite al procedimiento establecido para el registro de
marcas, existen ciertas normas especiales aplicables para las denominaciones de
origen, las cuales es importante tener en cuenta, porque determinaran aspectos

esenciales por la clase de tema que se abarca.

En cuanto al procedimiento propiamente dicho, el primer paso es hacer la presentacion
de la solicitud ante el Registra de la Propiedad Intelectual, en donde se le anotara la

fecha y hora de su presentacién, se le asignard un numero de expediente y se

%3aint-Gal, Yves, Asociacién internacional Para la Protecci6n de la Propiedad Industrial. I Cursillo sobre
Propiedad Industrial, pagina 68
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(Articulo 24 de la Ley), segtin lo que establece el Articulo 11 del Reglamento, el recibo

o constancia de recepcién puede ser la copia de la solicitud.

4.3.4 Examen de formay fondo

La solicitud de registro sera objeto de examen para determinar si cumple con los
requisitos de forma y para determinar si la denominacion de origen cuyo registro se
pretende, no se encuentra dentro de los casos de prohibiciones expresas que regula el

Articulo 82 de la Ley.

En cuanto a la forma, el Registro debe examinar si concurren los requisitos exigidos por
los Articulos 5y 85 de la Ley y 3 y 48 del Reglamento; ademas debe verificar que se
hayan adjuntado los documentos exigidos por los Articulos 85 de la Ley y 49 de su

reglamento.

Posteriormente al examen de forma, pueden suceder dos situaciones: Primero, que no
se hayan cumplido los requisitos establecidos en la Ley, que no se hayan adjuntado los
documentos correspondientes o que éstos resulten insuficientes para el examen de
fondo de la solicitud. En este caso, el Registro tiene la facultad de requerir al solicitante
que proceda a subsanar los errores u omisiones o que presente la documentacién

complementaria, para lo cual se le concedera un plazo de dos meses. En el supuesto
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que el interesado no cumpliere con lo requerido dentro del plazo indicado, el Re‘glst

g

necesidad de declaracién alguna. En el caso que el interesado compareciere dentro del

plazo establecido, pero a juicio del Registro no se hubiere cumplido totaimente con lo
requerido, se emitira resoluciéon, rechazando la solicitud. Contra esta resolucién, el
interesado puede hacer uso del recurso de revocatoria dentro de los cinco dias
siguientes a la fecha de la notificacion, para que el expediente sea elevado al
conocimiento del Ministerio de Economia y se siga con el procedimiento que establece

la Ley de lo Contencioso Administrativo.

La segunda situacién se da, es el caso de que la solicitud efectivamente satisfaga todos
los requisitos legales. El Registro dictara resolucién admitiendo a tramite la solicitud y
ordenando que se publique un extracto de la misma en el Diario de Centroamérica por
una sola vez. El edicto debe contener el resumen que el interesado debe adjuntar a la
solicitud y la fecha de presentacion de la misma, el nimero del expediente respectivo,
la fecha del edicto, la firma del registrador o el funcionario del Registro que aquel
designe para tal efecto, mediante acuerdo interno y el sello del Registro de la Propiedad
Intelectual. Este edicto esta afecto al pago de honorarios por servicios por la suma de
cincuenta quetzales de conformidad a lo que establece el arancel anteriormente
descrito. El interesado tiene la obligacién de presentar al Registro la parte pertinente del
Diario Oficial en donde aparecié publicado el edicto, dentro del mes siguiente a la fecha
de la publicacion. La omision de este requisito tendra por efecto que la solicitud sea

tenida por abandonada de pleno derecho y que se ordene su archivo.

82




4.3.5 Oposicion
Segun el Diccionario Juridico Elemental de Guillermo Cabanellas de Torres, Oposici\o‘r'i“
es: “Impedimento, estorbo, obstaculo, argumentacién o razonamiento en contra. En lo
procesal, acto cuyo objeto consiste en que no se lleve a efecto lo que otro se propone,

"81 E| plazo para plantear oposiciones u

vaya esto en perjuicio de uno mismo o de otro.
observaciones con el fin de objetar, aclarar o adicionar la informacién proporcionada por
el solicitante, es de dos meses a partir de la fecha de la publicaciéon del edicto. Quien
formule oposicion u observaciones debe indicar los fundamentos de hecho y de
derecho en que se base, acompaifiando a titulo de prueba documentacién que sustente
su posicién. De toda oposicion u observaciones se debe dar audiencia al solicitante por
el plazo de dos meses y si fuere necesario recibir medios de prueba ofrecidos por el
opositor o por el solicitante, el Registro decretara la apertura a prueba por un plazo de
dos meses comunes (Articulo 27 de la Ley y 53 del Reglamento). Aunque por la

complejidad que las denominaciones de origen conllevan, este plazo deberia haberse

ampliado especificamente en esta etapa.

4.3.6 Resolucion Final
Una resolucién, segun el Diccionario Juridico de Guillermo Cabanellas es: “Una accion
o efecto de resolver; una decision, un fallo, un auto o una providencia de una autoridad

gubernativa o judicial.”®

8! Cabanellas de Torres, Guillermo, Ob. Cit., pag. 273

2 \bid. pag. 341
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cuando se hubieren presentado, el Registro resolvera la solicitud en forma razonada
refiriendose a las observaciones que hubiesen sido presentadas. Si la solicitud fuere
estimada procedente, ademas de los requisitos a que se refieren los Articulos 87 de la

Ley y 54 del Reglamento, se indicara:

a) La zona geografica delimitada de produccibn cuyos productores,
fabricantes o artesanos tendran el derecho a usar la denominacion
b) Los productos a los cuales se aplicara la denominacién de origen
¢) Las cualidades o caracteristicas esenciales de los productos a los cuales
se aplicara la denominacidon de origen, salvo el caso en que por la
naturaleza del producto o por alguna circunstancia no fuese posible
precisar tales caracteristicas
d) El mandato que:
d.1) Se proceda al registro de la denominacién de origen de que se
trate;
d.2) Se publique la resolucién dentro del mes siguiente en el Diario de
Centroamérica por una sola vez y a costa del interesado. La
denominacion de origen quedara protegida a partir del dia siguiente de
esa publicacién;
d.3) Y que se preceda dentro del plazo de seis meses a partir de la
fecha de la publicacion de la solicitud, a elaborar y presentar al

Registro la normativa de uso y administracion de la denominacién de
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origen.

Propiedad Intelectual y publicarse en el Diario Oficial por una sola ve

4.4 Régimen de administracion y control

En la resolucién por la cual el Registro de la Propiedad Intelectual, declara procedente
la solicitud de inscripciébn de una denominacién de origen a nombre del Estado de
Guatemala, debe ordenar la elaboracion y presentacién para su evaluacién, de la
normativa correspondiente al uso y administracion de la denominaciéon de origen

protegida.

4.41 Organo de administracion
El 6rgano de administraciéon debe estar formado, seguln lo establece el Articulo 58 del
Reglamento, de la siguiente manera:

a) Un representante del Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Alimentacién

b) Un representante del Ministerio de Cultura y Deportes

¢) Un representante del Registro

d) Los representantes que designen los productores, fabricantes o artesanos que

hubieren calificado para utilizarla.

Nuevamente, se hace alusion a la normativa de uso y administracion, al establecer que

todo lo relativo a plazos para ejercer cargos y forma de designacién, se hara conforme
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artesanos, no se hace ningun tipo de indicacion respecto a cuantos deberian participar="

por lo que seguramente se tendra que recurrir nuevamente a la normativa de uso.

4.4.2 Contenido de la normativa
Segun lo establece el Articulo 55 del Reglamento, la normativa de uso y administracion

del la denominacién de origen debe contener como minimo o siguiente:

a) La informacién a que se refieren los Articulos 85 y 87 de la Ley y 48 del
Reglamento, acorde con la resolucion del Registro que aprueba la inscripcion de
la denominacion de origen de que se trate;

b) La integracién del érgano de Administracién de origen y la forma de suplir a sus
miembros en caso de ausencia temporal o definitiva;

c) Las funciones y forma de actuacién del érgano de administracién

d) La forma de modificar la normativa de administracion y uso de la denominacién
de origen, previamente a su presentacion al Registro para solicitar su
aprobacion.

e) Los requisitos que los productores, fabricantes o artesanos deben cumplir para
obtener la autorizacién de uso de la denominacion de origen y el procedimiento
aplicable a las solicitudes;

f) Los derechos y las obligaciones de las personas autorizadas a utilizar la

denominacién de origen;
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uso debido de la denominacion de origen; R
h) Las infracciones y sanciones aplicables por incumplimiento a las obligaciones
que deben observar quienes estuvieren autorizados para usar la denominacion
de origen; y
i) Las causas por las cuales procede la cancelacién de la autorizacién de uso

otorgada a una persona.

El contenido de la normativa de uso constituye la regulacién de la denominacién de

origen, pues trata todos los aspectos de ésta. Su contenido es realmente extenso y esto

se debe a que la Ley no menciona especificamente muchos aspectos importantes que

se hace necesario incluirlos y regularlos de alguna manera.

4.4.3 Aprobacion y modificacion

El Articulo 56 del Reglamento, regula que la aprobacién de la normativa de uso y

administracion corresponde al Registro de la Propiedad Intelectual, el cual debe

examinarla para establecer si se ajusta a lo dispuesto en la Ley y su Reglamento; y si

fuera el caso hacer las modificaciones necesarias. Para tal efecto, el Registro tiene el

plazo de un mes a partir de la fecha de la presentacién, o de realizadas las

modificaciones requeridas para emitir la autorizacién correspondiente. Si cumple con

todos los requisitos se debe ordenar que se publique por una sola vez en el siario
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publicacién.

4.5.4 Autorizacién y uso

Una vez que la normativa de uso y administracién se encuentre vigente y el 6rgano de
administracién esté integrado y en funciones, las personas interesadas que no pueden
ser otras que los productores, fabricantes o artesanos, pueden solicitar a dicho érgano
que se les conceda la autorizacidn, siempre y cuando se ajusten a los requisitos que
indica la normativa de uso y administracion. Este érgano, debe llevar un registro de las
autorizaciones concedidas observando lo dispuesto en el Reglamento de la Ley, para el
caso de las inscripciones que lleva el Registro. Aunque el segundo parrafo del Articulo
90 de la Ley, determina las condiciones minimas que todo solicitante de autorizacion

debe demostrar:

a) Dedicarse directamente a la produccion, fabricacion o actividad artesanal de los
productos protegidos por la denominacién de origen;

b) Realizar tales actividades dentro del territorio que abarque la denominacién de
origen, conforme la correspondiente resolucion del Registro;

c) Que el solicitante acredite que ha ejercido la actividad productiva o artesanal de
que se trate, en la regiéon o localidad que abarque la denominacién de origen,

como minimo durante los dos afios anteriores a su solicitud.
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Industrial y su Reglamento, se puede afirmar que el uso de una denominacién de 6

por cualquier productor, fabricante o artesano queda sujeto a las siguientes normas:

a)

b)

c)

d)

Solamente los productores, fabricantes o artesanos que desempefien su
actividad en el lugar designado por una denominacién de origen que cuenten con
la correspondiente autorizacion del o6rgano de administracién de la
denominacién, podra usar comercialmente la misma en sus productos;

Quienes estuvieren autorizados de conformidad con la Ley para usar la
denominacién de origen, deberan emplearla junto con la expresion:
“DENOMINACION DE ORIGEN” (Articulo 90, segundo parrafo)

La autorizacién para utilizar una denominacion tiene un plazo de vigencia de diez
anos contado a partir de la fecha en que se otorgue y podra renovarse por
periodos iguales. (Articulo 90, tercer parrafo)

Los usuarios estan obligados a utilizar la denominaciéon de origen tal y como
aparezca protegida, atendiendo todas las regulaciones aplicables a la misma y
de forma que no amenace con desprestigiarla;

Queda prohibido hacer uso de ta denominacién de origen en forma contraria a lo
que establece la normativa de uso y administraciéon, cuando cause desprestigio,
incluyendo pérdida de valor econdmico. (Articulo 60, literal C del Reglamento)
Los productores, fabricantes o artesanos deben hacer uso de la denominacion de
origen segin lo establecido en la normativa de administracidén (Articulo 55 del

Reglamento)
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dichos productores, fabricantes o artesanos, tendran derecho a oponerse al

registro posterior de dicha denominacién como marca y de impedir su uso con
relacion a productos del mismo género que no sean originarios del lugar, cuando
dicho uso pudiera causar confusién. (Articulo 81 de la Ley)

h) Es ilegal el uso de una denominacién de origen sin la autorizacion
correspondiente o bien en aquellos casos en que a la misma se anteponga o
agregue indicaciones tales como “género”, “tipo”, “manera”, “imitacién” u otras
semejantes que induzcan a confusidn al consumidor o impliquen un acto de

competencia desleal. (Articulo 83 de la Ley)

44,5 Cancelacion
Ahora bien, en los casos que establezca la normativa de uso y administracion de la
denominacién o lo establecido en Articulo 60 del Reglamento, la autorizacion de uso

puede ser cancelada. Los casos por los que podria cancelarse son los siguientes:

a) Por vencimiento del plazo de la autorizacién, sino se ha solicitado a tiempo su
renovacion;,

b) Por renuncia voluntaria del titular de la autorizacion;

c) Por el uso de la denominacién de origen en forma contraria a lo que establece la

normativa de uso y administracion, cuando ese usoc amenace o cause
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econdémico de la misma; y

d) Por las otras causas que establezca la normativa de uso y administracion.

“En los dos primeros casos, nada obstaculizaria que el interesado obtuviera
nuevamente la autorizacion de uso, sometiendo su solicitud en la forma prevista y
cumpliendo con todos los requisitos y condiciones establecidas en la Ley, el
Reglamento y la normativa de uso y administracién. En los otros dos casos, no se
establece nada al respecto en cuanto a la posibilidad de conceder una nueva
autorizacion, por lo que se estima que nuevamente seria la normativa la que tendria
que determinar dicha posibilidad.” ¢ Ademas, segtn el Articulo 60 del Reglamento,
cuando el Registro tenga conocimiento de alguna causal de cancelacién contenida en
las literales ¢ y d anteriormente descritas, podra recabar informacién o documentacioén
complementaria de oficio, dando audiencia de las denuncias y pruebas aportadas por el
plazo de un mes a la persona autorizada y al érgano de administraciéon, para que se
manifieste al respecto. Sera el Registro quien determine si procede o no la cancelacién
de autorizacion de uso y debera notificar al 6rgano de administracion para que realice la

anotacion correspondiente.

% pacal Gonzalez, Ob Cit. pag. 69
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4.5 Medios juridicos de defensa i, g,
gy, e2e”

Las denominaciones de origen al igual que los signos distintivos regulados por la Ley de
Propiedad Industrial, estan protegidos civit y penalmente por las disposiciones
procesales contempladas en la propia Ley, para de esta forma fortalecer su credibilidad
y beneficiar tanto a productores como a consumidores de una manera mas certera.
Dentro de la seccién de la Ley de Propiedad Industrial que regula las denominaciones
de origen, se encuentra la responsabilidad que tiene el Registro de velar porque las

mismas sean usadas Unicamente por las personas o entidades respectivas.

La Ley de Propiedad Industrial contiene un conjunto de normas o disposiciones
generales aplicables a las acciones procesales, las cuales se encuentran en el Titulo VI,
Capitulo |, en los Articulos 178 al 185. Ademas el Articulo 215 de la Ley regula la
supletoriedad de las Leyes del Organismo Judicial, del Cédigo Procesal Civil y Mercantil

y de la Ley de lo Contencioso Administrativo.

En cuanto al proceso judicial propiamente dicho, se deberan cumplir con los siguientes

dos principios basicos, regulados en el Articulo 178 de la Ley:

a) Los derechos de propiedad industrial son derechos de orden privados, sin
perjuicio de la obligacién del Estado de tutelar y proteger estos derechos.
b) El Estado velaréa porque se establezcan medidas eficaces, prontas y eficientes

contra cualquier acto u omision infractora de los derechos de propiedad
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industrial, inclusive para prevenir dichas infracciones y disuadir nt

infracciones.

4.5.1 Legitimacion

Quien puede promover la accién en defensa de los derechos de propiedad industrial,
corresponde siempre a los titulares de tales derechos, pero en la Ley de Propiedad

Industrial existen algunas excepciones aplicables a las denominaciones de origen:

a) Cualquier persona que se considere afectada puede pedir a la autoridad
competente la constatacion y declaracién de caracter ilicito de un presunto acto
de competencia desleal. (Articulo 204 de la Ley)

b) Puede iniciar directamente una accién, cualquier asociacion u organizacion
representativa de algun sector profesional, empresarial o de los consumidores
cuando resulten afectados los intereses de sus miembros. (Articulo 204 de la
Ley)

c) Para ejercer tales acciones no es indispensables comprobar ser titular de un
derecho protegido por la Ley, por lo tanto al demandante Unicamente
correspondera probar la existencia de un acto de competencia desleal por parte
del demandado. (Articulo 204 de la Ley)

d) Corresponde al Ministerio Publico el ejercicio de la accién penal en contra de los
responsables de los delitos y faltas tipificadas en materia de Propiedad Industrial

en el Cadigo Penal y en otras Leyes. (Articulo 206 de la Ley)
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4.6.2 Organo competente

:\‘g;@&!-"
La competencia para conocer de acciones en defensa de las denominacionés de

origen, corresponde a los juzgados del ramo civil, aunque el Articulo 181 de la Ley, deja
abierta la posibilidad de la creacién de juzgados especiales para conocer de esta

materia.

La via establecida regulada en el Articulo 182 de la Ley de Propiedad Industrial, para
dirimir cualquier tipo de conflicto en materia de propiedad intelectual, es el
procedimiento del Juicio Oral; el cual se tiene que desenvolver segin las normmas

especificas reguladas en el Cédigo Procesal Civil y Mercantil.

4.5.3 Arbitraje y conciliaciéon

El Articulo 182 de la Ley, establece que el Juicio Oral es la via especifica para dirimir
conflictos en materia de propiedad intelectual. Sin embargo, también deja abierta la
posibilidad de que los interesados puedan utilizar métodos alternativos de resolucién de
controversias, tales como la conciliacién y el arbitraje. Esto en parte tiene muchas
ventajas, ya que los métodos alternativos para la resolucion de conflictos ofrecen la
oportunidad de negociar, se conservan las relaciones y es una excelente manera para
resolver las disputas de manera rapida y econémica. “Generalmente las técnicas que
bajo esta denominacion se identifican son: La Negociacion, la Conciliaciéon, la

Mediacion y el Arbitraje. Todas ellas han nacido como respuesta a la tradicional lentitud
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Administracion de Justicia. “%*

Las denominaciones de origen tienen la peculiaridad que su titularidad corresponde al
Estado, por lo tanto en el apartado que las regula especificamente, debié hacerse la

salvedad que tanto la conciliacién como el arbitraje no son aplicables a las mismas.

454 Caducidad

El plazo de caducidad de las acciones previstas en la Ley, esta regulado en el Articulo
200 de la Ley y establece que es de dos afios, contado a partir de que el titular del
derecho infringido tuvo conocimiento de la infraccién, o bien, a los cinco afios contados
a partir de que se cometio la ultima infraccidén. Para el caso de competencia desleal, la
accioén respectiva caduca a los dos afos, contados a partir de que el titular del derecho
tuvo conocimiento del acto de competencia desleal, o bien, a los cinco afios desde la
fecha en que se cometié por ultima vez el acto, aplicandose el plazo que venza mas

tarde.

84 | 6pez Aparicio, Tito Antonio, Medios alternativos de solucién de conflictos, pag. 2
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4.5.5 Medidas cautelares
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El Articulo 187 de la Ley, faculta a los jueces competentes para que ordenen:las — @g?}’

providencias cautelares prudentes para proteger los derechos respectivos, aunque &
norma deja abierta la posibilidad de aplicar cualquier providencia cautelar, al igual que
lo hace el Articulo 530 del Cédigo Procesal Civil y Mercantil. A continuacion se

enumeran ciertas medidas, que por la singularidad de la materia, se podrian aplicar:

a) La cesacion inmediata del uso, aplicacidn, colocacion y comercializacién de los
productos infractores y de las acciones desleales.

b) EI comiso de los productos infractores, incluyendo envases, empaques,
envolturas, etiquetas, material impreso o de publicidad, maquinaria y otros
materiales que sean el resultado de la infraccibn o se hayan empleado para
cometerla y los medios empleados para cometer la infraccion.

¢) La prohibicién de la importaciéon de los productos, materiales o medios referidos
en la literal anterior.

d) La confiscacion y traslado a los depésitos judiciales de los productos, materiales
o medios referidos en la literal b.

e) Las medidas necesarias para evitar que la infraccién o los actos de competencia
desleal continlen o se repitan, incluida la destruccion de los productos,
materiales o medios referidos en la literal b.

f) La anotacion de la demanda en la inscripcion cuya nulidad o anulaciéon se

pretende.
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productos infractores.

Una particularidad de las providencias cautelares, es que éstas, segtn lo que regula el
Articulo 189 de la Ley, pueden ser ordenadas o se puede fijar el monto de una garantia
correspondiente por el juez, que decrete la practica de un reconocimiento judicial. El
reconocimiento se realiza, principalmente en los lugares donde presuntamente se estén
cometiendo o preparando actos tendientes a la realizacion de la infraccion de derechos
de esa materia, sin la necesidad de prestar garantia por parte del solicitante y la
resoluciéon que lo ordene llevara implicita la orden de allanamiento. Puede ademas,
complementarse con la presencia de peritos designados por la parte actora o por el
propio tribunal, asimismo el juez podra ordenar la exhibicion de cosas muebles o
documentos, practicarse medios cientificos de prueba y tomarse fotografias de los

objetos o lugares inspeccionados.
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CAPITULO V

5. Las denominaciones de origen como medio eficaz para la proyecciéon

comercial de Guatemala a nivel internacional

5.1 Propiedad Intelectual y la economia

La propiedad intelectual no ha sido un tema central en la teoria econémica. Como
consecuencia de ello, ha sufrido menoscabo la comprension del papel de la propiedad
intelectual, en el proceso de desarrollo de varios paises. Sin embargo, nuevos vientos
de la teoria econémica parecen apuntar al importante papel de la propiedad intelectual
en el estudio del desarrollo econémico. Mas aun, un delgado segmento de la literatura
estd comenzando a examinar directamente, la interacciéon entre propiedad intelectual, la
innovacion y el desarrollo econémico en el mundo en desarrollo. El hecho que no se
haya ligado por mucho tiempo a la propiedad intelectual y a la economia, radica
basicamente en que los economistas en su entrenamiento y formacién no fueron
expuestos al estudio de la propiedad intelectual, pocos la han estudiado a profundidad o

han obtenido algun entrenamiento de como funciona en la practica.

Desde el tiempo de Adam Smith, quien en su exploracion de la economia politica,
centr6 la investigacion en el trabajo, el capital y los recursos al comparar la riqueza de
las naciones; los economistas clasicos ya se inspiraban en la confianza basica de que,

con el auxilio del avance cientifico, se desplegaria el bienestar material; dejando de un
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no es igual al total de la actividad econémica, la cual finalmente, también fracasé. Todo

esto deja claro que los principales economistas no fijaron su atencién en el tema de la
proteccion de la propiedad intelectual como un factor de desarrollo econémico.
Finalmente, se puede afirmar que la propiedad intelectual esta tomando ventaja y que
con el paso del tiempo se convertira en una herramienta fundamental para el
crecimiento econémico, tal como lo afirma Woods: “El trabajo hecho sobre el valor
econdémico del conocimiento mismo y sobre la difusion del conocimiento en los Ultimos
afios, podria empezar a facilitar la evolucion de la funcién de la proteccién de la
propiedad intelectual en el desarrollo del Tercer Mundo. Estos estudios supusieron, sin
discusion, que la proteccion de la propiedad intelectual es operativa y efectiva como

parte del entorno dado.” °

Realmente, no se pensé que el estudio de la funcién del trabajo, el capital y los
recursos, debia incluir un factor tal como la proteccién de la propiedad intelectual. No
obstante, el reconocimiento novedoso de que estos tres pilares de la economia clasica
adolecen del poder de explicar compietamente la actividad econdémica, dinamica y en
particular las diferencias de riqueza entre las naciones modernas, han llevado a una
observacion mas atenta de la tecnologia, la innovacién y por lo tanto la propiedad
intelectual; que parecen dar cuenta de una porcion significativa, de los avances de

productividad. Debido a que no se ha encontrado en los elementos anteriormente

85 Sherwoad Robert M., Ob. Cit; pag. 97
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concluido que: “Los derechos de propiedad intelectual e industrial sirven para ge\ggfar‘“;}"*’
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niveles optimos de produccién de bienes abstractos. Sin embargo, su fin Gltimo es el
mejoramiento cuantitativo y cualitativo de la produccién de bienes y servicios

materiales”. %

5.2. Situacion econémica actual
5.2.1 Situacién econémica en Latinoamérica

Las expectativas de crecimiento de América Latina en la década pasada, fueron
alimentadas por un ingenuo espejismo competitivo. “Para la mayoria de nuestros
gobernantes, fue casi obvio que el solo hecho de abrirse comercialmente era siné6nimo
de éxito inmediato e inminente, de ahi las grandes expectativas que se formaron sobre
el proceso de apertura en toda América Latina. Sin embargo, el marco institucional y la
preparacion real de nuestros paises eran insuficientes, e inclusive se podria pensar que
bajo la I6gica de los mecanismos de mercado, los conceptos de Intervencién Estatal o
de Politica Industrial desaparecieron del escenario durante varios anos. Hoy parece
haber consenso en afirmar que los procesos de globalizaciéon estan incrementando la

brecha entre los paises desarrollados y el mundo subdesarrollado.”’

% Spector Horacio M. Derechos Intelectuales, pag. 28.

% Jauregui G. Alejandro, “Algunas reflexiones sobre la situacién econémica latinoamericana”
hitp://www gestiopolis.com/canal es/ economia/ articulos/no%206/Reflexionlatina.htm. (13 de noviembre 2010}
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saturados de mercancias importadas, que no siempre suponian buena calidad y con
miles de desempleados y empresas quebradas. Solo hasta entonces, se hicieron los
estudios de impacto de la apertura en la pequefia mediana y gran empresa, con
resultados bastante reveladores y para algunos inesperados. Es importante mencionar,
que la explotacién de redes de distribuciéon y los problemas de caracter especulativo,
evidenciaron la debilidad financiera latinoamericana y la incapacidad de responder
adecuadamente a los retos de la apertura, con los consecuentes desarreglos en los

agregados de la produccion y el empleo.

El panorama econémico actual, ha puesto en duda los mecanismos automaticos de
mercado, que liberados a su propia suerte no necesariamente son éptimos, ya que no
vivimos en mercados perfectos. “La evidencia nos muestra, como ahora las empresas
buscan apoyo en el Estado y como la sociedad en general, reclama mejores
condiciones de su aparato estatal. Competir en desventaja, como paises
latinoamericanos en vias de desarrollo y tratar de abrirse al mundo, no ha sido
satisfactorio. Lo que todavia no se puede establecer es si a largo plazo, se podra salir
adelante, o si tenemos que volver a cerrarnos y cambiar nuestros paradigmas de

desarrollo.” %

& Ibidt. Pag. 3
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apropiarse libremente de una nueva idea, o si existen derechos comunales para nuevas

ideas, no habra incentivos para desarrollar nuevas ideas. Los beneficios que derivan de
ellas no se concentraran en quienes les dieron origen. Si hacemos extensivo a ellos
cierto grado de derechos de propiedad privada estas ideas se desarrollaran con mas
rapidez.” % Como se puede apreciar, el papel de la propiedad intelectual va mas alla del
simple registro de una marca, ya que conlleva aspectos mas relevantes como el

desarrollo de un pais, incluyendo obviamente su competitividad.

5.2.2 En Guatemala

Los indicadores para Guatemala, reflejan un modelo econémico relativamente estable,
sin embargo, se espera un mayor crecimiento econémico, debido al aumento de las
exportaciones, la inversiéon extranjera y avances hacia la integracion comercial regional.
Aunque, sera dificil alcanzar un crecimiento sostenible, debido al acelerado crecimiento
demografico y al elevado numero de personas que viven de la economia informal;

sector que dia a dia se incrementa debido a la falta de oportunidades.

% Demsetz Harold, Hacia una Teoria de los Derechos de Prepiedad, paginas 55-66.
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En cuanto ai sistema tributario, éste tiene una base reducida y una K’: ﬁ’m;;
administracion; por lo que persiste la evasion fiscal y las bajas cuotas de tributacion.
“Existe una gran dependencia de los impuestos indirectos como el Impuesto al Valor
Agregado IVA y una dependencia menor del Impuesto Sobre la Renta, sin contar el
gran numero de exenciones. Tras la falta de éxito de varios esfuerzos por reformar el
sistema tributario, el gobierno se encuentra ante una falta de recursos que solo podria
ser superada mediante la creaciéon de un nuevo sistema tributario. Debido a una baja
tributacion, el gasto publico de Guatemala es uno de los mas bajos de América Latina y
aun es insuficiente para implementar los diferentes proyectos que se tienen de
desarrollo en varias areas. Se estima que el pais tendria que invertir unos US$85
millones en educacion y unos US$40 millones en salud hasta el 2015 para alcanzar los
objetivos en el combate del analfabetismo adulto, la mortalidad materna, y la

desnutricién.”

La inversion, especialmente en el sector de educacién, también tiene un gran impacto
en la generacion del empleo. “Las recientes encuestas nacionales de empleo e ingresos
indican que solo un tercio de la poblacién trabaja en el sector formal, mientras que el
resto trabaja en el sector informal o el sub empleo.””! Debido a su elevado crecimiento
demografico, Guatemala necesita atraer la inversidn extranjera y generar empleo;
priorizando el gasto publico en educacién, para fortalecer sus recursos humanos y

estimular la productividad nacional. Y por si esto fuera poco, con la implementacién del

" Unién Europea, Documento de Estrategia Pais 2007-2013, Pag. 14

" Encuenta nacional de empleo e ingresos. http:/www.ine.gob.gt/np/: (12 de diciembre 2011)
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En los ultimos afios, Guatemala ha acumulado un gran déficit en su cuenta corriente,
debido al déficit comercial. Aunque han aparecido nuevas industrias, como la industria
magquiladora y los productos no- tradicionales, la caida de los precios del café, el
banano y el cardamomo, es en parte la causa del incremento de la pobreza en las
areas rurales. Este déficit, ha sido financiado sobre todo con la privatizacién y las
remesas enviadas por los inmigrantes guatemaltecos desde EEUU. Los hogares que
reciben remesas, principalmente en el area rural, tienden a invertir el dinero en
educacién o microempresas, mas qué gastarlo en bienes de consumo. Esto demuestra,
que las remesas pueden ser productivas para la economia entera del pais. La inversién
de las remesas en educacién puede incrementar el capital humano y estimular el
crecimiento econémico. Por lo tanto, cualquier medida para reducir la pobreza en el
pais, debe tomar en cuenta el impacto de las remesas de modo que las medidas

adecuadas. sean implementadas para facilitar el uso productivo de esos recursos.

El desarrollo econémico en las areas rurales es una tarea prioritaria para el gobierno,
esto debido a que: “La agricultura y las actividades relacionadas, constituyen una parte
importante del PIB y son una fuente de empleo en areas, en las cuales la mayoria de la

poblacién es pobre y en donde existe una elevada dependencia de las remesas.”? La

72 Union Europea, Ob. Cit., Pag. 13
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para ser explotada y de esta forma beneficiar a este importante sector econém
modelo de exportaciones agrarias, adoptado hace varias décadas ha inhibido la
produccién para el mercado doméstico, lo cual ha llevado a la escasez de alimentos. La
produccién nacional de productos basicos viene de minifundios, propiedad de pequerios
y medianos productores. La pérdida de capital y el régimen agrario vigente limitan el
acceso a los factores de produccién, como los créditos o la tecnologia, lo cual
disminuye la productividad. La falta de politicas para estimular la produccion y la falta
de infraestructura basica para el almacenamiento y la conservacioén de los productos,
aunado a una deficiente infraestructura de carreteras, aumentan los costos de
distribucién. Por si fuera poco: “Las cléﬁsulas en los Acuerdos de Paz sobre otros
aspectos de la reforma agraria tampoco han sido implementadas incluyendo: la
elaboracién de un cédigo agrario, la revisién del uso de la tierra desocupada vy la tierra
adquirida de manera ilegal durante el conflicto armado; asi como las garantias legales

para las tierras comunales de los pueblos indigenas.” 2

La situacion econdmica actual por la que atraviesa la mayoria de guatemaitecos es
precaria, la falta de oportunidades o los bajos salarios, acompafiado del alto costo de la
canasta basica, ha hecho que los indices de violencia suban en extremo o que varias
personas decidan emigrar a otros paises, Estados Unidos principalmente, para alcanzar

un mejor nivel de vida.

7 fbid. P4g. 16
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mercados y obviamente por la falta de conocimiento de una legislacion, que si blenf‘éﬁi@@

cierto ofrece demasiadas dificultades para su implementacion, también ofrece
resultados juridicos y econémicos certeros, para poder competir con productos a nivel
mundial, protegidos con una denominacién de origen; la cual no solo estara protegida
por la legislacioén nacional, sino por Tratados y Convenios internacionales que aseguran
bloquear la competencia desleal y crear condiciones para que ésta sea aceptada con

éxito en otros mercados.

5.3 Ubicacion privilegiada geografica y climatica de Guatemala

Guatemala en uno de los paises que conforman Centroamérica, esta situada entre dos
mares: el mar del Caribe al noroeste, y el océano pacifico al sur. Al norte y al oeste
limita con México, al sureste con El Salvador y Honduras, y al noreste con Belice. La
mayoria de los guatemaltecos vive en los valles de la regién volcanica que atraviesa las
tierras altas del sur, cerca del litoral pacifico (tres de los volcanes siguen activos en la

actualidad). Guatemala posee varios rios que desembocan en sus dos mares.

La situacion geografica descrita, permite afirmar que Guatemala ocupa una posicion
geografica estratégica y de liderazgo a nivel centroamericano, con caracteristicas que la
hacen un mercado atractivo para las exportaciones. Primero, su ubicacion geografica,

por un lado con frontera con el NAFTA y por el otro con El Salvador y Honduras.
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desarrolla el 27% del comercio centroamericano.” Por sus caracteristicas geograficas,
Guatemala es un pais netamente agricola, siendo sus principales productos de
exportaciéon café, azucar, banano y cardamomo; y las principales industrias la
azucarera, textiles, muebles, industria quimica y de petroleo y turismo. Este ultimo
constituye una importante fuente de divisas para el pais; permitiendo que sea un nicho

en expansion que se caracteriza por demandar productos de calidad.””

A pesar que Guatemala cuenta con tan trascendentales caracteristicas geograficas y
humanas, se encuentra en el mercado una gran variedad de bienes importados,
principalmente de origen estadounidense, mexicano y del resto de paises
centroamericanos; y esto debido a que los guatemaltecos tienen poco conocimiento de
los medios que tienen a su alcance para explotar a un cien por ciento los recursos
naturales que tienen a su disposicion de manera privilegiada, los cuales son exclusivos
y que de hacerse un buen uso, generarian ganancias exageradas, por estar a la altura

de otros productos de calidad mundial.

7 Pro Chile “Descubra los sabores del Chile”, http:/iwww.prochile. cl/sabores_de_chile /centroamerica fimportan
cia_guatemala .pdf (consultado 18 diciembre 2010)
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reconoce legalmente lo que socialmente es valorado y otorga el derecho de oponerse a

que la denominacion de origen se use como marca o bajo otra figura susceptible de

engafiar al consumidor.””

5.3.1 Ejemplo de la denominacion de origen en Guatemala: “Café Antigua”

Las nuevas tendencias en el consumo, se orientan hacia la calidad y especializacion de
los productos, ya que dichos factores, tienen cada vez mas peso en los gustos y
preferencias de los consumidores. La denominacién de origen es un instrumento de
diferenciacion, materializado en un certificado que se le otorga a un producto producido
en determinado lugar o region, que posea caracteristicas unicas y especiales derivadas
de su lugar de produccion, incluyendo en esto los factores humanos o naturales, como
el clima, suelo u otra serie de consideraciones de entorno geografico. “Guatemala,
como nacién con rica produccién agricola, puede aprovechar la denominacion de
origen, para el beneficio econémico nacional de las areas de produccion y de los

productores, aplicandola a sus productos, particularmente al café”™

7% Flores Claudia. Made in Guatemala. Revista el Cafetal, paginas: 6-8.

76 Marin Duran, Sergio Adolfo, La indicacién de procedencia, ta denominacién de origen y el nombre geografico
en la legisiacidon marcaria y la practica registral, pag. 35
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calidad, que deleite a sus paladares. La obtencién de una denominacién de origen no
es un proceso facil, ya que por la garantia y respaldo que dicho certificado da, es
necesario cumplir una serie de procedimientos para que la misma sea otorgada. Como
ya se analiz6 anteriormente, dichos procedimientos consisten en realizar un estudio
profundo, que compruebe que el producto a certificar, es realmente sujeto de
considerarse como unico y especial debido a su lugar de produccion; para que luego se
pueda efectuar el tramite de registro de la denominacién de origen, primero a nivel
nacional y posteriormente en el plano internacional, debiendo cumplir con lo que

estipulen las Leyes nacionales e internacionales en la materia.

El proceso es largo y requiere de mucha coordinaciéon y esfuerzos del grupo que
busque el registro de la denominacién de origen, pero todos los esfuerzos que se hagan
valen el esfuerzo, ya que la misma es considerada como un instrumento juridico, que
protege el lugar y la diferenciacién del producto. Asimismo, constituye una garantia para
el consumidor y una ventaja competitiva sustentable para el productor, quien con ello se
asegura mayor rentabilidad. Por ejemplo, la certificacion del “Café de Antigua” como
denominacion de origen, representa una herramienta de gran valor y utilidad comercial
que permitiria potencializar y aprovechar las caracteristicas Unicas y especiales de este

tipo de café.
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El “Café de Antigua” posee caracteristicas y atributos tnicos que lo han llevado a gér:gl ﬁ(‘\&@,
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café guatemalteco mas reconocido a nivel mundial. Su sabor inigualable y su excelent

y consistente calidad, han permitido que el mismo sea considerado por la Asociacion de
Cafés Especiales de Estados Unidos (SCAA) como uno de los diez mejores cafés del
mundo. El cultivo de café en la regiéon de Antigua Guatemala es una tradicién que data
de varios anos atras, siendo Antigua Guatemala el lugar de nacimiento de la industria
del café en Guatemala. En el ano de 1760, los padres jesuitas sembraron la primer
planta de café en la region de Antigua, como planta ornamental en sus jardines. Pero

fue hasta 1835 cuando se empez6 a desarrollar la caficultura en esta regién.

La region de Antigua Guatemala se encuentra ubicada en el centro del pais, en el
departamento de Sacatepéquez, a 45 kilometros de la ciudad de Guatemala. El “Café
de Antigua” es producido en un area privilegiada por su microclima y sus suelos
volcanicos. La misma, se encuentra asentada en un valle, el cual esta rodeado por los
volcanes Acatenango, Agua y Fuego. Dicho valle, tiene la forma de una planicie
ligeramente inclinada, desde norte a sur y esta rellena con cenizas volcanicas recientes,
las cuales por contener diversidad de minerales, presentan una fertilidad 6ptima para el

enriquecimiento del grano de café.

5.3.2 Caracteristicas Gnicas y especiales del “Café de Antigua”

El “Café de Antigua” posee caracteristicas Unicas y especiales, las cuales se deben
tanto a factores naturales, como humanos. Es importante reconocer estos atributos, ya
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ser certificado con una denominacién de origen.
Dentro de los factores naturales se encuentran los siguientes:

a) Ricos suelos volcanicos, son arenosos, los cuales gracias a la diversidad de
minerales que poseen, permiten una fertilidad éptima para el grano y han creado
condiciones y caracteristicas unicas y especiales. La regién esta delimitada por

tres volcanes de gran magnitud, siendo ellos: Acatenango, Fuego y Agua.

b) Altura 6ptima. Las siembras se encuentran a un altura que va desde lo 1400

hasta los 2000 metros sobre el nivel del mar.

¢) Microclima “sub-tropical”, el cual se caracteriza por temperaturas frescas y un

largo verano con poca lluvia.
d) Excelentes caracteristicas organolépticas y de taza:

d.1) En Grano Oro: compacto, de tamafio mediano, de color verde azulado, con
una excelente apariencia y uniformidad. Su fisura es completamente corrugada y

fisura con forma irregular y cerrada.

d.2) En su taza: presenta un excepcional balance de aroma, cuerpo y acidez

(persistente pero muy agradable, sin picante ni amargura)

Dentro de los factores humanos se encuentran los siguientes:

a) El grano es cosechado y seleccionado a mano.
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¢) Secado especial, ello consiste en que el café es secado al sol y no por medio de

maquinas como ocurre en la mayoria de regiones productoras de café.

Todos estos atributos y caracteristicas especiales, hacen del “Café de Antigua” un
producto unico y exclusivo en el mundo, el cual retne todas las condiciones necesarias
para ser protegido y reconocido por medio de una denominacion de origen. Para los
guatemaltecos, es de gran orgullo contar en nuestras tierras, con un producto de esta
naturaleza, por lo cual se deberia promocionarlo y protegerlo para asi evitar, que sea
afectado por imitaciones o falsificaciones que le harian perder su status de producto

exclusivo.

En el Libro Verde de ANACAFE, se hace alusién a las caracteristicas naturales de
Antigua Guatemala, de una manera diferente y peculiar: "Suelo volcanico rico en
minerales, poca humedad, mucho sol y noches frias caracterizan a esta zona. Cada
cierto tiempo, el volcan de Fuego - uno de los tres volcanes activos de Guatemala-
agrega una fresca capa de ceniza rica en minerales al suelo de Antigua. La piedra

pomez del terreno retiene la humedad, lo que compensa la baja precipitacion pluvial. En
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5.4 Ventajas de los productos protegidos con una denominacion de origen

Guatemala es un pais con predominante produccién agricola, que puede aprovecharse
para mejorar la economia nacional en general y especialmente de las areas de
produccion y de los productores Un ejemplo claro de esto, es el del café: “Puede dejar
de ser exportado bajo una “indicacién de procedencia”’, como se hace con frecuencia
(Café de Guatemala), y puede ser introducido al mercado internacional, recurriendo a
las peculiares caracteristicas, que las distintas zonas del pais otorgan a este producto

guatemalteco.””®

Para ello, es necesario que los productores ademas del aprovechamiento y explotacion
de los recursos o del conocimiento de las bondades que éstos ofrecen, implementen
mecanismos técnicos y juridicos de alto nivel, para posicionar sus productos a nivel
internacional y competir con productos de impacto mundial. En cuanto a los
mecanismos juridicos, las denominaciones de origen son la mejor opcién, ya que si bien
es cierto el procedimiento para que sea reconocida en el territorio nacional e

internacional es extenso, sus beneficios abundan en muchas areas. A manera de

7 Hempstead, William. Asociacién Nacional del Café, ANACAFE, Libro Verde.

78 Marin Duran, Sergio Adolfo, Ob. Cit., pag. 59
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internacional, gracias a la excelente calidad del café que comercializa, su cahé‘gi@ma-

logrado imprimirse en lugares como China, Estados Unidos y algunos paises europeos;
esto forj6 la necesidad evidente de registrar el café que se comercializa a nivel
internacional como denominacion de origen, no so6lo por el hecho de darle al
consumidor certeza sobre su procedencia, sino por garantizar a los productores de
cada region del pais, que el café que estdn comercializando a nivel mundial se
encuentra protegido contra las malas practicas comerciales, con las cuales podria

afectarsele.

Los beneficios tangibles que podrian derivarse del reconocimiento de una

denominacién de origen serian basicamente:

a) El reconocimiento a nivel internacional, debido a los Tratados y Convenios
internacionales suscritos para la proteccion de las denominaciones de origen, no
solo en el territorio de donde se encuentran las condiciones para su produccion,
sino también en territorio extranjero para que de esta forma puedan competir con
otros productos y de esta forma ofrecer al consumidor variedad, equilibrando los

precios.

b) La acreditacion en organizaciones o instituciones que busquen productos



d)

x“é’.‘.«. e
Certificados, las cuales garantizan al consumidor su calidad y éste gﬁme
comprar productos, con la plena confianza que esta consumiendo, posiblemente

un producto costoso pero de calidad.

Mejor posicionamiento del producto en el mercado extranjero. Debido a los
Tratados de libre comercio de los que Guatemala es parte, los productos estan
protegidos y listos para ser colocados en el mercado internacional, compitiendo

con otras denominaciones de origen.

Aceptacion en mercados mas exigentes. Esto debido al sello de garantia y
calidad que brinda una denominacién de origen, ya que primero tuvo que pasar
un examen extenso, para comprobar que efectivamente tiene caracteristicas que

lo hacen especial.

Fomenta y favorece la organizacion del sector productivo, porque al momento
que una denominacion de origen empieza a generar ganancias Yy
posicionamiento a nivel internacional, los productores la protegen de otras que
pudieran dar lugar a confusién y al mismo tiempo siguen trabajando arduamente,

para que no baje la calidad del producto que se esta ofreciendo.

Facilita el acceso de productores a mercados nacionales e internacionales, ya

que cuenta con la calidad para competir con productos similares.
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h) Proporciona un marco estricto y legal de defensa y proteccion del producto

contra el fraude.

i) Para los productores representa una ventaja comercial traducida a mayores
ingresos, asi como una garantia de que su producto estara protegido contra
falsificaciones e imitaciones. A manera de ejemplo, en Espana el queso “Tipo
Manchego” cuesta US$5.71 el kilogramo, mientras que el “Queso Manchengo”
con denominacion de origen, cuesta US$10.00 el kilogramo. Otro claro ejemplo
del valor que afnade la denominacién de origen, es el caso del Aceite de Oliva
Virgen con denominacién de origen, ya que el mismo es 84% mas caro que el

comun.

j) Para los compradores, la denominacion de origen constituye una garantia del
origen y de la calidad del producto que ofreceran a los consumidores, quienes
segun las tendencias; cada vez se interesan mas por la calidad y por la

especializacidén de los productos.

La certificacion de origen y calidad, son requisitos exigido por los consumidores de
mercados extranjeros. Por lo tanto, se hace necesaria la implementacion de las
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cierto, Guatemala no es un pais que cuente con tradicién respecto al u %&a* 2

proteccion de las denominaciones de origen, se pretende fomentar e incentivar el uso
de las mismas para productos o servicios de un determinado origen nacional y de esa
forma habilitar el reconocimiento y proteccion en otros paises, sea mediante
disposiciones de los acuerdos multilaterales, como el Acuerdo sobre los ADPIC o bien

mediante los acuerdos regionales o bilaterales.

5.4.1 Ventajas del uso de las denominaciones de origen para Guatemala

Para Guatemala, la implementacién de las denominaciones de origen traeria mas
ventajas que desventajas, esto debido a que como ya se apuntdé con anterioridad, las
condiciones agroecoldgicas, la genética de los productos y la cultura local ofrecen una
oportunidad para procurar productos con potencial en los mercados internacionales,
ademas de contribuir perceptiblemente a una calidad consistente y constante, a una
sélida y garantizada reputacién y por tanto, a una consolidacién de mercado y del
precio superior. Este es sin duda, uno de los aspectos mas relevantes para tomar la
decision de estimular y apoyar el logro de las denominaciones de origen para

determinados productos.

Teniendo en cuenta que una gran mayoria de la poblaciéon guatemalteca vive en el area
rural y es en esta, donde se producen las condiciones para que los productos tengan

caracteristicas especiales; las denominaciones de origen se consideran adecuadas y

118



,-:‘:" o N ;:’
_ o _ ) S5 SRR 28y
por lo tanto ofrecen ventajas para practicas habituales en estas regiones, por vé

razones. En primer lugar, porque el conocimiento permanece en el dominio pib %?%f
puesto que ninguna institucién (empresa o individuo) ejerce un exclusivo control
monopdlico sobre el conocimiento y la informacién incorporada en la denominacién de
origen. Los derechos son mantenidos a perpetuidad, mientras la vinculacion bien-lugar-

calidad se mantenga y la indicacién no se deje genérica.

En segundo lugar, porque el alcance de la proteccion es consistente con los derechos
culturales y tradicionales, pues las denominaciones de origen son un derecho colectivo
“perteneciente” a todos los productores a través de la cadena de abastecimiento que

observa los cédigos especificados y produce en la region demarcada geograficamente.

Otra ventaja relevante, es el acceso que las denominaciones de origen le darian a los
productos guatemaltecos a mercados externos y debido a la proteccién internacional
sblida que se esta desarrollando en paises europeos, las ventajas son realmente
considerables. Por eso: “Es importante que el producto se pueda producir en volumen
suficiente y con la continuidad necesaria; y que la organizacién local tenga la capacidad
para promoverlo en el mercado en el que se interesa, en este caso el internacional. Al

respecto, debe reconocerse que los productos con denominacién de origen se destinan
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Las investigaciones empiricas, han encontrado que los consumidores “tienen buena
disposicibn a pagar un recargo de precio por un producto amparado bajo una
denominacion de origen. Sin embargo, el interés no es el “origen” sino las promesas de
calidad, que las mismas contienen y que pueden referirse a los distintos atributos de
calidad (organolépticos, nutricionales, sociales, y otros). Una encuesta entre
consumidores de la UE, llego a la conclusion de que el 40% de los consumidores,
estaba dispuesto a pagar un sobreprecio de 10% por productos garantizados, en cuanto
a su origen. Los quesos franceses con denominacién de origen se venden con una
bonificacion de dos euros por kg., en relacién a los quesos franceses, sin ésta. El café
“Blue Mountain” recibe una bonificacién de 14.50 délares por kg., en relaciéon a los
precios de los cafés suaves colombianos.”®®. Los productores bajo una indicacién
geografica, deben considerar la elaboraciéon de una serie de campanas de mensajes,
que resalten la conexion entre sus productos y el desarrollo local, el ambiente, etcétera.
Es necesario desarrollar un paquete de comunicacion separado para los consumidores

distantes, donde se exploten otras conexiones e imagenes simbdlicas.

78 Cafferata, Julio Paz y Pomareda Carlos, Ob. Cit., pag. 15

8 Cafferata, Julio Paz y Pomareda Carlos, Indicaciones geograficas y denominaciones de origen en
Centroamérica: situacion y perspectivas, pag. 15.
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Las marcas se han logrado, por iniciativa de las empresas y su posxcnonamenﬁ\% ,pl
resultado de sus esfuerzos significativos, para lograr mantener y superar contmuamente
estandares de calidad, desarrollar productos y hacer la publicidad que asegure
preferencias de los consumidores. “La inocuidad de los productos y la calidad en un
sentido amplio juegan un papel importante en el posicionamiento de las marcas. Por lo
tanto, el éxito de las medidas de politica para promover las denominaciones de origen y
de esta forma poder ver las ventajas que ofrecen en la realidad, puede depender
significativamente de una cuidadosa implementacion de estrategias de marketing
efectivas para que al igual que las marcas logren tener un impacto en la economia y

con los consumidores, para que éstos prefieran sus productos. “¢’

55 Causas de la falta de registro de las denominaciones de origen ante el

registro de la propiedad intelectual

La supervivencia y el desarrollo de las denominaciones de origen, parecen depender de
la resolucion de dos problemas basicos, pero muy interrelacionados: la comercializacion
y la financiacion. El punto de partida de ambos es, probablemente, la “supuesta” falta
de efectividad de las denominaciones de origen. Esta se identifica, por el elevado
porcentaje de productores que parecen no creer en su propio producto, vendiendo parte

de su produccién, sélo bajo su propio nombre.

% Ibid. Pag. 4
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esta situacion, parece deberse a la busqueda de utilidad donde menos probable 53%%@& e

la tenga: en el mercado local. Y esto se debe, a los productores “ficticios”®, es decir,
aquélios que solo estan adscritos porque no les supone coste alguno y venden toda su
produccion a nivel local, los que no estan interesados en pertenecer a la denominacion
de origen, ya que para ellos el desarrollo de su reputacion individual constituye una
mejor estrategia. “Y es que cabe destacar que las denominaciones de origen son mas
valoradas como sefial por los consumidores fuera de la zona de produccion, puesto que
alli es menos probable que la reputacion de los productores individuales sea de utilidad.
Es necesario, por tanto, que los esfuerzos en comercializacién se dirijan a esas

zonas.”®?

Otra causa y desde mi punto de vista la fundamental, es la ignorancia de los
productores en cuanto a los beneficios de las denominaciones de origen y por
consiguiente de la legislaciéon que las regula. Como ya se trato con anterioridad, tanto la
legislacion nacional como la internacional, brindan un marco juridico completo, donde
tanto productores como consumidores, se ven beneficiados por los parametros de
certeza que la misma brinda. En paises donde se conoce la legislacion y se
implementan las denominaciones de origen en toda su expresién, como en el caso del
café local, por mencionar el ejemplo mas representativo; hay redes de expertos

catadores, especialistas en denominaciones de origen, abogados especializados en

® Ferandez Barcala Martay Gonzalez Diaz Manuel. Los Indicadores Geograficos Como Garantia de Calidad:
Organizacién y Perspectivas en el Sector Agroalimentario, pag.18.
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procesos de capacitacion, han habido publicaciones de libros que tratan excluswaméﬁ’lé

los procesos, para la obtencién del reconocimiento de una denominacién de origen.

Generalmente estas publicaciones , tratan temas como: “Qué es la denominacion de
origen, analisis de la calidad del producto, lo mismo que guias de buenas practicas
agricolas para la produccién primaria y para el beneficio; también los resultados de
varias investigaciones de mercado que detallan las oportunidades comerciales de este

tipo de productos en varios paises de la Comunidad Europea.”®

Se debe trabajar ardua y organizadamente si se quiere competir a nivel internacional.
Los esfuerzos aislados quiza traigan algun beneficio a corto plazo, pero solo el trabajo
de una comunidad organizada y bien asesorada juridicamente, podra colocar productos
en el mercado internacional. Julio Cafferata y Carlos Pomareda lo expresan asi:
“‘Realmente la falta de organizacién de los productores y la falta de compromiso de
lograr un “producto homogéneo” limitan los avances que la economia podria tener,
estancando a los productores al alcance del mercado local solamente, sumiéndolos en
el conformismo; cuando las denominaciones de origen bien implementadas ofrecen

abrir las puertas a un mercado exitoso.” 3

® Dominguez, Juan Carlos, “Centroamérica busca su denominacién de origen en la produccién del café”
http://m.e Itie mpo.com/economia/centroamrica-busca-denominacin-de-origen-en-caf/8122500 (18 de enero 2011)

8 Cafferata Paz Julio y Pomareda Carlos, Ob. Cit.; pag.23
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Tratando el tema desde un punto de vista mas amplio, se considera que el corfi%{‘c'% ‘ iigz /
Centroamérica, con el mundo y con la Unién Europea, influye mucho en Ia%%’
utilizacién de denominaciones de origen en Guatemala. Esto, debido a que el nimero
de las denominaciones actuales o potenciales, es muy reducido. Las importaciones
provenientes de la Unién Europea de quesos, vinos y licores, que constituyen los
principales tipos de productos, protegidos con denominaciones de origen en Europa,
sobrepasan al 1% del total de las importaciones agroalimentarias de la regién y
constituyen menos de la cuarta parte del total de importaciones de dichos rubros,
hechas por los paises centroamericanos. Una cantidad importante del comercio de
importacién, registrado en estos productos corresponde a comercio intra-regional,
especialmente en el caso de quesos. “En la actualidad, muy pocas personas en
centroamérica conocen a profundidad lo que hay que saber al respecto y aquellas
pertenecientes a los circulos de potenciales beneficiarios o afectados que pueden tener
algun conocimiento sobre el tema, es también reducido. Los esfuerzos de acreditacion,
registro y proteccién, conciliacién y resolucién de controversias, etc., deben darse en el
contexto de la organizacién internacional y en un marco de disposicion al cambio y
crecimiento, de lo contrario sera muy dificil que se pueda llegar a la correcta y sélida
implementacién de las denominaciones de origen. Al respecto, es preciso tener la
capacidad econdémica para poder tener esta participacion en forma efectiva y el
conocimiento debe nutrirse a partir de la revisién de las normas y de las experiencias de

otros paises.” 3

® \bid, pag.17
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desventajas, que siempre han paralizado a los guatemaltecos. Se cuenta c:)ﬁ@f?;??$
condiciones necesarias, entornos geograficos privilegiados, gente trabajadora, un clima
inigualable y suelos envidiados por cualquier otro pais; caracteristicas suficientes para
trabajar en productos que compitan a nivel internacional, amparados con una
denominacion de origen, al igual que los mas reconocidos quesos, cafés o vinos en el

mundo entero. El desarrollo de Guatemala no se va a dejar esperar, en cuanto se

trabaje con dedicacién y empefio por el bien de todos y de una manera organizada.
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CONCLUSIONES &‘\ i

1. El régimen legal de las denominaciones de origen en Guatemala, se encuentra
constituido por la Ley de Propiedad Industrial y su Reglamento a nivel nacional,
por las disposiciones pertinentes del Convenio de Paris para la Proteccion de la
Propiedad Industrial y del Acuerdo sobre los ADPIC a nivel internacional; y por
los Tratados de Libre Comercio concluidos por Guatemala con México y Chile a

nivel bilateral.

2. Las nuevas tendencias del mercado, muestran que las preferencias de los
consumidores se orientan hacia la calidad y especializacion de los productos.
Esto debido, a que cada vez son mas los productos gue estan en el mercado y la
competencia ha hecho que el consumidor tenga mas opciones y sea mas
exigente; eligiendo minuciosamente el producto que consumira, no importando

gue tenga que pagar un precio alto, si éste satisface sus estadndares de calidad.

3. La calidad y especializacion en la produccién y sabor del café, son factores clave
para sobrevivir en el mercado internacional, el cual se vuelve cada vez mas
competitivo. Esta, es una de las razones por las cuales “Café de Antigua
Guatemala” ha obtenido su denominacién de origen, ya que cuenta con
estandares de calidad basados en su sabor Unico y caracteristicas inigualables

que lo colocan en un mercado donde ha tenido aceptacion.
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4. La denominacion de origen del Café de Antigua Guatemala, representsmayres”s.

e
ey B

ganancias para los productores de café de dicha region, lo que"’(eoﬁf'r-‘i:lfj“f

grandemente a la economia nacional. Al mismo tiempo, conforma un.Jii
para que otros productores de diferentes sectores econdmicos se organicen y de
esta forma coloqguen mas productos guatemaltecos protegidos con una

denominacion de origen a nivel internacional.

5. Las denominaciones de origen no se utilizan en Guatemala, debido a la
ignorancia de los productores, quienes no conocen los beneficios que éstas
ofrecen y debido a la falta de asesoria juridica y falta del interés del Estado para
promover el desarrollo. Todo esto, porque este tema no es dominado por un
amplio sector de los profesionales del derecho, lo que hace que no se conozca a
profundidad el alcance que tienen y las incidencias del procedimiento para que

éste sea mas agil.

6. El area rural es de los sectores mas pobres del pais, porque no se realiza
ningun tipo de inversién para promover su desarrollo, ni se le brinda la
importancia debida. Es por esta razon, que las denominaciones de origen son
una forma de incentivar al sector agricola a trabajar de manera organizada y de

esta forma incrementar el nivel de calidad de su produccion.
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RECOMENDACIONES

A

W

1. ANACAFE debe promover la obtencion de la denominacion de origer
regiones productores de café, tomando como modelo la region de Antigua
Guatemala y los resultados, tanto pecuniarios como de prestigio vy

reconocimiento, que se han obtenido por la utilizacion de la denominacién de

origen de “Café de Antigua Guatemala”

2. El Ministerio de Economia debe establecer normas y parametros de seguimiento,
para evaluar las nuevas tendencias del mercado, que permitan ser competitivos
e innovadores. Todo esto, con el fin de analizar el mercado internacional
previamente y de esta forma conocer los aspectos que se deben tratar, en
cuanto a la colocacion de una denominacién de origen nacional en este dificil

mercado.

3. El Congreso de la Republica debe reformar la Ley de Propiedad Industrial, hacer
mas sencillo el procedimiento de registro e inscripcién de las denominaciones de
origen y facultar al Estado para que realice dicho procedimiento para promover

el desarrollo econdmico del pais.
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4. Incentivar a través del Ministerio de Alimentacion, Ganaderia y Agricultura a.os . __ "o
SR oF,
productores de todas las regiones, que cuenten con capacidad product y""“‘"§$»i

Y o )(\‘ .(r’ll

ST

condiciones geograficas privilegiadas, para que se organicen de tal manera d’tié*g"
puedan colocar sus productos a nivel internacional, protegidos con una

denominacién de origen.

El Ministerio de Alimentacién, Ganaderia y Agricultura debe informar a los
diferentes productores que se dediquen a la elaboracién de productos con las
caracteristicas necesarias para competir a nivel internacional, de las mdaitiples
ventajas que ofrecen las denominaciones de origen, para que con éstas

promuevan el desarrollo econdmico del pais.

El Registro de la Propiedad Intelectual, debe crear una oficina para prestar
asesoria juridica gratuita, a quieran inscribir una denominacién de origen, para
qgue el procedimiento en la medida de lo posible sea agil, pero riguroso y asi

proteger los intereses de los productores y consumidores.

El Estado de Guatemala debe buscar la forma para realizar el procedimiento de
inscripcién mas sencillo y eficiente, para beneficiar a los productores y colocar de

esta manera sus productos a nivel internacional.
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