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Licenciado

Marco Tulio Castillo Lutin

Jefe de la Unidad de Asesoria de Tesis
Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales
Universidad de San Carlos de Guatemala

Respetable Licenciado Castilio Lutin:

Cordialmente me dirijo a usted con el objeto de informarle que en cumplimiento a
lo dispuesto en la resolucién de fecha ocho de octubre del afio dos mil diez, procedi a
revisar el trabajo de tesis del estudiante GENGIS KAM SOTO MONZON, intitulado: “LA
PROBLEMATICA DEL NOMBRE COMERCIAL EN EL COMERCIO GUATEMALTECO”
derivado del cambio de titulo sugerido por el suscrito, en razén de lo cual difiere del titulo
original.

En relacién al tema investigado, manifiesto que procedi a realizar los comentarios,
recomendaciones y correcciones necesarias, de conformidad con el Articulo 32 del
Normativo para la elaboracion de tesis de Licenciatura en la Facultad de Ciencias
Juridicas y Sociales de la Universidad de San Carlos de Guatemala. Por lo anterior, me
permito informar lo siguiente:

) El trabajo realizado, adquiere importancia puesto que es un tema sobre el cual no
se ha profundizado en la actualidad, sin embargo, contiene doctrina, legislacién y
practica que directamente le es aplicable, en el que se deja constancia sobre la
problematica que representa la coexistencia de dos 0 mas nombres comerciales
iguales o similares de empresas mercantiles individuales en el comercio
guatemalteco, el cual es el objeto del tema.

b) Se reviso que el estudiante realizara una investigacién clara, objetiva y actualizada
sobre el tema, siendo en consecuencia el contenido final de la tesis de caracter
técnico y cientifico, ya que utilizé los métodos analitico, descriptivo y documental,
ademas del método juridico para la interpretacion de Leyes guatemaltecas y las
técnicas adecuadas para resolver el problema planteado, con lo cual comprueba la
hipétesis conforme la proyeccion cientifica de la investigacién, y segin mi opinién
fueron aplicados adecuada y satisfactoriamente.

c) El aporte cientifico del trabajo de tesis se aprecia al momento de verificar las
causas que ha provocado la oposicién regulada en el Articulo 350 del Cédigo de
Comercio ante la inscripcidon del nombre comercial de empresas mercantiles de
sociedades, no asi el de empresas mercantiles de comerciantes individuales.

32 Avenida 13-62, zona 1, Guatemala, C.A.
Tel. 2230-4830
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a) Conforme el contenido y orden cronolégico de la investigacion asesorada, hago
constar que la sustentacidn del trabajo y la bibliografia consultada son acordes a la
investigacion; adicionalmente me refiero a las conclusiones y recomendaciones del
trabajo, las cuales reflejan puntualmente la relaciéon existente entre ellas y el
contenido integro de la tesis.

b) Luego de varias sesiones en las cuales he guiado personalmente al sustentante
durante todas las etapas del proceso de investigacion cientifica, al revisar el
documento final, verifico que este satisface tanto en su forma sencilla como en su
contenido.

El trabajo de tesis en cuestion, retine los requisitos legales establecidos, razén por
la cual, emito DICTAMEN FAVORABLE, recomendando que el mismo contintie el tramite
correspondiente, para su posterior evaluacion por el Tribunal Examinador en el Examen
Publico de Tesis, previo a optar al grado académico de Licenciado en Ciencias Juridicas y
Sociales.

Atentamente,

Lic. Estuardo Castellanos Venegas
Abogado y Notario
Colegiado activo No. 7706
Asesor de Tesis

gx Estusndo Castelizmos 1

ABOGADO Y MQTAKIO j

32, Avenida 13-62, zona 1, Guatemala, C.A.
Tel. 2230-4830
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UNIDAD ASESORIA DE TESIS DE LA FACULTAD DE CIENCIAS
JURIDICAS Y SOCIALES. Guatemala, diecinueve de julio de dos mil once.

Atentamente, pase al ( a la ) LICENCIADO ( A ): EDGAR ARMINDO CASTILLO

AYALA, para que proceda a revisar el trabajo de tesis del ( de la ) estudiante:

GENGIS KAM SOTO MONZON, Intitulado: “LA PROBLEMATICA DEL
NOMBRE COMERCIAL EN EL. COMERCIO GUATEMALTECO”.

Me permito hacer de su conocimiento que estd facultado (a) para realizar las
modificaciones de forma y fondo que tengan por objeto mejorar la investigacion,
asimismo, del titulo de trabajo de tesis. En el dictamen correspondiente debe hacer
constar el contenido del Articulo 32 del Normativo para la Elaboracion de Tesis de
Licenciatura en Ciencias Juridicas y Sociales y del Examen General Publico, el cual
dice: “Tanto el asesor como el revisor de tesis, harin constar en los dictimenes correspondientes, su
opinién respecto del contenido cientifico y técnico de la tesis, la metodologia v las técnicas de
investigacién utilizadas, la redaccion, los cuadros estadisticos si fueren necesarios, la contribucion
cientifica de la misma, 1as conclusiones, Ias recomendaciones y la bibliografia utilizada, si aprueban o
desaprueban el trabajo de investigacion y otras consideraciones que estime pertinentes™.

LIC. f;fgos
JEFE D

cc.Unidad de Tesis T -
CMCM/ brsp.
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EDGAR ARMINDO CASTILLO AYALA
ABOGADO Y NOTARIO
32. Avenida 13-62, zona 1, Guatemala 01001, Guatemala, C.A.
Teléfono: (502) 2230-4830

Guatemala, 17 de agosto de 2011

Licenciado

Carlos Manuel Castro Monroy

Jefe de la Unidad de Asesoria de Tesis
Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales
Universidad de San Carlos de Guatemala

Respetable Licenciado Castro Monroy:

[T EI--

Respetuosamente me dirijo a usted con el objeto de mformarle que en cumpllmnento de
la resolucion que contiene mi nombramiento como Revisor de Tesis, procedi a revisar el trabajo
de tesis del estudiante GENGIS KAM SOTO MONZON, intitulado: “LA PROBLEMATICA DEL
NOMBRE COMERCIAL DE LA EMPRESA MERCANTIL INDIVIDUAL EN EL COMERCIO
GUATEMALTECO” derivado del cambio de titulo sugerido por el suscrito, en razén de lo cual
difiere del titulo original.

Referente al tema investigado, procedi a realizar las correcciones, comentarios,
recomendaciones y sugerencias necesarias, de conformidad con el Articulo 32 del Normativo
para la elaboracion de tesis de Licenciatura en la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales y
del Examen General Publico de la Universidad de San Carlos de Guatemala. Por lo
anteriormente expuesto, me permito informar lo siguiente:

a) El trabajo realizado adquiere importancia debido a que es un tema comercial poco
analizado y estudiado en la actualidad, a pesar de ello la doctrina, legislacion y practica
que directamente le es aplicable fueron incluidos dentro de su contenido con el objeto de
esclarecer la problematica que representa la multiplicidad de nombres comerciales
iguales y similares de empresas mercantiles individuales en el comercio guatemalteco,
adicionalmente a ello las opiniones y criterios puntuales alli indicados resaltan el
caracter particular del analisis del tema.

b) Se determind que la investigacion es clara, objetiva y actualizada, siendo el contenido
final de la tesis, técnico y cientifico, ya que el estudiante utilizé los métodos analitico,
descriptivo y documental, ademas de eso, se desarrollaron las técnicas adecuadas para
resolver el problema planteado, con lo cual se comprueba la hipétesis conforme la
proyeccion cientifica de la investigacion, y segin mi opinién fueron aplicados adecuada
y satisfactoriamente.

¢) El caracter cientifico del trabajo de tesis se logra determinar al momento de establecer
las consecuencias causadas por la oposicion regulada en el Articulo 350 del Cédigo de
Comercio ante la inscripcion del nombre comercial de empresas mercantiles de
sociedades, no asi el de empresas mercantiles de comerciantes individuales.

d) Respecto al orden cronolégico del contenido de la investigacion, con la presente revision
brindada, el desarrollo de la misma y {a bibliografia que se consultdé son las correctas y
adecuadas; ademas las conclusiones y recomendaciones son congruentes con el
contenido del tema elaborado.

R
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e) Al revisar el contenido del documento final, verifico que este satisface cientificamente
tanto en su forma sencilla como en su contenido.

El trabajo de tesis en cuestion, retine los requisitos legales establecidos, razén por la
cual, emito DICTAMEN FAVORABLE, recomendando que el mismo continle el tramite

correspondiente, para su posterior evaluacion por el Tribunal Examinador en el Examen Publico
de Tesis, previo a optar al grado académico de Licenciado en Ciencias Juridicas y Sociales.

Atentamente,

Lic. Edgar Armindo Castile-Afala - |
gAbogado y Notario Tdgit Mmin;{s Cia:&hl?izﬁ Ayala
Colegiado activo No. 6220 , Abogado y Notario

Revisor de Tesis
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DECANATO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS Y SOCIALES.

Guatemala. dos de marzo de dos mil doce.

Con vista en los dictamenes que anteceden, se autoriza la impresion del trabajo de tesis de
el estudiante GENGIS KAM SOTO MONZON titulado LA PROBLEMATICA DEL
NOMBRE COMERCIAL DE LA EMPRESA MERCANTIL INDIVIDUAL EN EL
COMERCIO GUATEMALTECO. Articulos: 31, 33 y 34 del Normativo para la

Elaboracion de Tesis de Licenciatura en la Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales de la

Universidad de San Carlos de Guatemala.
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hermano), Cherry, Helen, Samuel, Ramses,
Beverly, con todo mi amor, por su ayuda
y por su motivacion, y Merilyn (en tu memoria
y en tu honor, te amo hermana).
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(en tu memoria y en tu honor, amada abuelita);
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mi tia Virgilia, a mi tia Amelia y a la tia Catocha.
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Estacuy, Pedro Lopez, Heidi Garcia, Byron
Reyes, Juan Pirir, Gustavo Véliz, Vidalia
Lopez, Reyna Isabel Villatoro, Gerson Ajiatas,
Ludwin Rosales.

Lic. Ovidio Parra Vela, Lic. Edgar Castillo, Lic.
Estuardo Castellanos, Lic. Omar Barrios, Licda.
Angela Chacén Menéndez, Lic. Edwin Melini,
Lic. Carlos Melini y Lic. Andrés Hernandez.

La Gloriosa y Tricentenaria Universidad de San
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INTRODUCCION

Elegi el tema de la presente tesis, porque la desproteccion del nombre comercial de la
empresa mercantil del comerciante individual en el comercio guatemalteco, es una
realidad evidente, y por esa razén, el objetivo de la presente investigacion es demostrar
que la oposicion a la inscripcion del nombre comercial de una empresa mercantil
individual, conforme al principio de publicidad registral, protege el derecho exclusivo
sobre un nombre comercial inscrito en el Registro Mercantil General de la Republica de
Guatemala o usado en el territorio del Estado de Guatemala, en congruencia con lo

regulado en la Ley de Propiedad Industrial.

Por lo expuesto anteriormente, es preciso establecer que la hipotesis se formuld en el
sentido de que la causa del problema se debe a qué el Articulo 350 de! Cddigo de
Comercio, Decreto 2-70 del Congreso de la RepL’Jinca, regula la oposicién ante la
inscripcion del nombre comercial de empresas mercantiles de sociedades, no asi el de
empresas mercantiles de comerciantes individuales, lo cual es incongruente con los
principios del derecvho de propiedad intelectual, regulados en la Ley de Prorpiedad
Industrial, Decreto 57-2000 del Congreso de la Republica, especificamente con el

principio de publicidad registral del nombre comercial.

La problematica expuesta, estd sustentada en lo contenido en materia de propiedad
industrial, la que a su vez en conjunto con el derecho de autor conforman la propiedad
intelectual, y sosteniendo dicho punto en el Articulo 43 de la Constitucién Politica de la
Republica de Guatemala, qué reconoce la libertad de industria, comercio y trabajo,
salvo las limitaciones que por motivos sociales o de interés nacional imponen las leyes,

asimismo en la Ley de Propiedad Industrial, Decreto 57-2000 del Congresb de la

@



comercial, siendo éste el objeto de investigacién de la presente tesis, y en ese sentido

también se sustenta con la teoria de los sistemas y principios registrales.

Este estudio se divide en cuatro capitulos: el primero expone los aspectos generales del
derecho registral, su origen y evolucién, asi como los sistemas y principios registrales,
asimismo se desarrollan los aspectos generales del Registro Mercantil General de la
Republica y del Registro de la Propiedad Intelectual; el segundo trata lo relacionado a la
empresa mercantil, su naturaleza, caracteristicas, elementos, clasificaciones,
categorias y formas de organizacion, haciendo énfasis en la importancia de la misma,
porgue es de la empresa de donde proviene el nombre comercial, asimismo se trata lo
relacionado al comerciante y los que no son comerciantes seguln los Articulos 2, 3y 9
del Codigo de Comefcio; en el tercero se hace un andlisis de la propiedad intelectual en
general, haciendo referencia a la division de ésta, al derecho de marcas y al nombre
comercial; y el cuarto capitulo es un estudio analitico de la legislacion aplicable a la
competencia desleal en el comercio guatemalteco y sus consecuencias, en el cual se

menciona la causa de la problematica actual y la propuesta de solucion a la misma.

Para la realizacion de la presente tesis, utilicé los métodos deductivo, inductivo,

analitico y sintético, asimismo utilicé la técnica bibliografica y la técnica de la entrevista.

Este trabajo esta dirigido hacia el sector empresarial que opera en ‘Guatemala, y
especificamente al comerciante titular de la empresa mercantil individual, para que éste
goce de la seguridad juridica registral y del derecho exclusivo sobre el uso de un

nombre comercial, de conformidad con lo regulado en la Ley de Propiedad Industrial.

(ii)
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CAPITULO |

1. El derecho registral

El derecho registral y el derecho mercantil estan intimamente ligados. Cada uno de
ellos esta tambien intimamente unido al derecho notarial y al derecho civil, pero con
lazos peculi‘vares, por distintas causas y en diversa forma. El autor Luis Carral y de
Teresa indica: "el derecho registral se relaciona con el derecho notarial, el derecho
registral es un sector del derecho civil, creado para la proteccion de los derechos, y cita
a Roca Sastre, diciendo: el derecho registral es un desenvolvimiento de una parte del
derecho de cosas y mas concretamente, de los modos de adquirir y perder la
propiedad, estableciendo un conjunto de normas que tienden a formar un ordenamiento

sistematico y diferenciado del derecho civil"".
1.1. Generalidades del derecho registral

"Origen del registro. El registro nacié de la necesidad de llevar una cuenta a cada titular.
Es decir, que en un principio tuvo una finalidad meramente administrativa sin proposito

de publicidad, pues no se habia descubierto siquiera la conveniencia de ésta.

La necesidad de la publicidad quedé manifiesta cuando la clandestinidad de las cargas
y de los gravamenes que recaian sobre los inmuebles fue tal que se hacia imposible
conocer la verdadera situacion de éstos. Entonces aquel registro que nacié por una

razén administrativa con miras a llevar una cuenta a cada titular, se convirtié6 con miras

! Derecho notarial y derecho registral, pag. 291.
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a la publicidad; y asi, puede decirse que el registro nacié como un medio de seguridad
del trafico-juridico. El registro es un organismo administrativo, ideado para garantizar la
seguridad de los derechos adquiridos, es decir de los derechos subjetivos, y la

seguridad del obrar juridico, es decir, la seguridad del trafico".

Por eso el Estado organiza una actividad administrativa destinada a dar publicidad o
apariencia, a las constituciones y transformaciones de ciertas situaciones juridicas. Esa
organizacion es la publicidad registral, es el registro publico, que en nuestro caso en
particular viene a ser el registro mercantil y el registro de la propiedad intelectual,
independientemente de otros registros administrativos: el Registro General de la

Propiedad, el Registro Civil del Registro Nacional de las Personas, etcétera.

Panorama histérico del derecho registral. "Roma. La publicidad registral no existié en
Roma. La publicidad registral es creacion germanica. En Roma existio la mancipatio, la
in jure cesio y la traditio. La mancipatio. En esta institucién no importaba que se tratase
de bienes muebles o de bienes inmuebles. Era una forma de contratacién
esencialmente formalista, porque las frases rituales, los gestos y la actitud general de
los intervinientes, son el elemento sin el cual las partes no pueden quedar obligadas, ni
surtir efectos los actos que celebren. “La in jure cessio”. Era una institucién que también
se usaba para bienes muebles o inmuebles. Era un juicio fingido que encubria un
negocio de transferencia de bienes; un simulacro de juicio reivindicatorio, en el que el
demandado confesaba la demanda. “La mancipatio y la in jure cessio”, van

desapareciendo paulatinamente en la época clasica, frente al avance de la férmula de

? Ibid., pag. 295.
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la traditio, la cual era una institucion aplicable a toda clase de bienes, y sin la
intervencion de ritos o férmulas. Se trataba de una entrega de la cosa con
desapoderamiento. Por eso, en el lenguaje juridico-moderno, tradicion también quiere
decir entrega. En conclusion en Roma no hubo publicidad, ni menos existio el registro.

Por eso fue un sistema de clandestinidad de muebles e inmuebles™.

"Alemania. El derecho germanico tiene un periodo primitivo en el que existen dos
formulas que podemos decir que son equivalentes a la mancipatio y a la in jure cessio...
A la primera corresponde el formalismo ante el thinx, y a la segunda, la auflassung. El
thinx, es una forma solemne de transmision de inmuebles. No hay que olvidar que los
germanos desde las épocas muy primitivas distinguieron entre muebles e inmuebles y

los reglamentaron de distinta manera, lo que no sucedié en Roma.

Auflassung, es la entrega de la cosa ante el juez, se trata de un juicio ficticio, mas bien
de jurisdiccion voluntaria, pues el juez Unicamente constata publicamente, es decir,
autentica, la investidura. Ambas formulas (thinx y auflassung) fueron primero orales y
mas tarde se hicieron por escrito; pero siempre se inscribieron: primero en los archivos
judiciales o en los archivos municipales; y segundo se transcribieron en libros
especiales. Esto fue un principio de registraciéon. Al llegar el derecho romano, se debilitd
la publicidad; pero como muchas ciudades resistieron a la infiltracion del derecho
romano, subsistieron las instituciones a través del tiempo; y en el siglo XVII, en Prusia,
se restaura el antiguo sistema, que queda definitivamente vigente con el Cadigo Civil de

1896, que se puede decir que es el bastion de la publicidad registral, centro desde el

® Ibid., pag. 301.
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cual irradia la luz a todas partes, pues por ejemplo, nosotros, no podriamos tener el
régimen adoptado en nuestras leyes si no fuese por la vigorosa influencia del derecho

registral aleman, que nos ha llegado a través de Espafa™ .

Espana. "Roca Sastre, considera que: La evolucion de la publicidad registral esta
dividida en cuatro periodos. Primer periodo: publicidad primitiva. Como en Alemania,
hay formalidades y solemnidades externas en materia de transmisiéon de inmuebles;

pero no se tienen datos precisos ni descripciones de los formalismos seguidos.

Segundo periodo: la influencia romana. Poco a poco desaparecen las formas solemnes
de publicidad y son substituidas por la traditio, recogida en las partidas como acto

privado de consumacion de un contrato de finalidad traslativa.

Tercer periodo: de iniciacion del regimen de publicidad. Todavia no se trata de un
sistema general de publicidad inmobiliaria, sino solo de ciertos actos relacionados con
inmuebles, especialmente gravamenes e hipotecas, aunque en Cataluia, pronto se
incluyd el registro de enajenacion de inmuebles. Los oficios de hipotecas eran publicos,
percibian derechos arancelarios, se llevaban por el sistema de encasillado, y por orden

de despacho de documentos.

Servia de base para hacer el registro, la primera copia del escribano, que habia que
anotar al pie con mencion del registro hecho. Cuarto periodo: de consolidacion del
régimen de publicidad registral. Se origina con la publicacién de la ley hipotecaria del

afo 1861. Su exposicion de motivos es muestra de la sabiduria de sus autores, pues en

* Ibid., pag. 302.
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unos cuantos renglones al dar las razones por las cuales se hizo necesario publicar la

ley, sintetiza las finalidades del derecho registral.

Dice dicha exposicion que aquellas leyes, las que hasta entonces habian regido, estan
condenadas por la ciencia y por la razén, porque ni garantizan suficientemente la
propiedad, ni ejercen saludable influencia en la prosperidad publica, ni asientan sobre
sélidas bases el crédito territorial, ni dan actividad a la circulacién de la riqueza, ni
moderan el interés del dinero, ni facilitan su adquisicién a los duefios de la propiedad
inmueble, ni aseguran debidamente a los que sobre esta garantia prestan sus capitales;
agregando que la ley era indispensable "para dar certidumbre al dominio y a los demas
derechos en la cosa, para poner limites a la mala fe y para libertar al propietario del

yugo de usureros despiadados™ .

Sistemas registrales."Los sistemas posibles de registro pueden ser numerosisimos, ya
que puede responder su creacion y funcionamiento a necesidades, puntos de vista y
finalidades distintas. Por lo tanto, en este aspecto no seria factible clasificarlos de una
manera unitaria, a menos de que la clasificacion fuese interminable o inexacta. Por lo
tanto, a continuacidén se realizara un estudio, segun los tipos de eficacia juridica que
persiguen, aunque es considerable también el punto de vista de la forma en que se

lleva. Segun la forma. Segun la forma en que el registro se hace, existen, entre otros:

a) El sistema de transcripcion, por el cual el documento se archiva o se copia

integramente en los libros del registro;

® Ibid., pags. 303-306.
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de propietarios o de titulares de derechos reales; y

c) El sistema de folio real, en que los libros se llevan por fincas, a cada una de las
cuales se le abre un folio, en que se inscriben todos los cambios, gravamenes,

transmisiones, etcétera, relacionados con dicha finca.

Segun la eficacia, concedida a la inscripcion, se pueden contemplar distintos efectos

que el registro produce:

a) Efectos de hecho. Estos efectos son comunes a todos los registros, pues en todos
ellos el asiento existe, tiene un caracter informativo, y puede ser consultado por

cualquier persona, y existe sin necesidad de producir determinados efectos.

b) Efectos probatorios. El registro es un medio privilegiado de prueba de lo consignado
en el asiento. En ciertos casos, como en el caso del registro civil, el asiento puede ser

adn un medio especifico de prueba.

c) El registro es presupuesto de eficacia, y se exige el asiento en declaraciones de
voluntad para producir la eficacia contra terceros sistema declarativo o la eficacia o

validez misma del acto sistema constitutivo.

d) Inscripcidn sustantiva. Es el maximo de eficacia atribuido a la inscripcion, ya que ésta

supera el cambio en el derecho registrado, sin necesidad del acuerdo de transferencia.
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En la actualidad ya no hay propiamente inscripciones sustantivas, si no es en el sistema
australiano, habiendo existido en el antiguo sistema aleman. En los lugares donde se
acepte la inscripcion sustantiva, debe afirmarse que sin registro no existe el derecho.
Inscripciones sustantivas, constitutivas y declarativas. La inscripcion sustantiva es
aquella que surte todos los efectos reales sin necesidad de un acuerdo de
transferencia. La inscripcion declarativa es aquella cuya eficacia estriba Gnicamente en
declarar la existencia, la transmision, la modificacion o la extincion de un derecho, ya
operada fuera del registro por un negocio juridico que se contiene en el titulo que se

presenta al registro.

Es decir que el derecho nace extra registralmente, ante el notario. La inscripcién
constitutiva no hace caso omiso del acuerdo de transferencia de creaciéon o extincién
del derecho, sino que se exige como requisito inexcusable para que el derecho quede
constituido, transferido, extinguido, etcétera. El sistema de inscripcion sustantiva,
Unicamente existe en Australia; el de inscripcion constitutiva, existe en toda su fuerza,
en Alemania. En Espafa rige el sistema declarativo. El sistema declarativo cuyos
efectos se alejan mas del coﬁstitutivo, es el que rige en Francia. Por eso se pone como

prototipo de sistema declarativo"®.

De lo anteriormente expuesto por el autor mencionado, se infiere que los sistemas
registrales mencionados se comparan con los registros administrativos que son objeto
de éste estudio, es decir el registro mercantil y el registro de la propiedad intelectual,

asimismo, que en cuanto al nombre comercial, en nuestro ordenamiento juridico, rige el

® Ibid., pags. 307, 308.
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sistema declarativo, y en efecto el Articulo 336 del Codigo de Comercio de Guatemala;
establece que: "la inscripcién de la empresa o establecimiento mercantil se hara en la
forma prevista en el articulo anterior", es decir el Articulo 335, que comprendera: "10.
Nombre de la empresa o establecimiento”; asimismo el Articulo 74 de la Ley de
Propiedad Industrial, establece que: "el registro del nombre comercial tendra caracter
declarativo”, refiriéendose de esa manera a la declaracion del nombre comercial ya

constituido.

Por lo que tomando en consideracién estos diferentes grados de eficacia que se otorga
por las legislaciones a la inscripcidn, se distinguen fundamentalmente cuatro sistemas
que son el francés, el aleman y suizo, los sistemas intermedios, como el espafiol y el
mexicano, y el sistema australiano. En ese sentido, el presente estudio, no se examinan
todos los sistemas, ya que lo que importa es analizar el sistema que se utiliza en
nuestro medio, y Unicamente se hace mencién del sistema de hojas sueltas regulado en
el Articulo 333 del Cédigo de Comercio de Guatemala, que se lleva en los libros del
registro mercantil, el cual segun dicha normativa podra ser reemplazado por otros
sistemas mas modernos, que de hecho ya esta reemplazado y que al igual que los
otros sistemas, también tiene una forma en que se lleva dicho registro y el fondo, o sea

los efectos juridicos que produce.

Los principios registrales. "Los preceptos del registro publico son un laberinto. Se
refieren a una materia sumamente compleja, y generalmente estan distribuidos con
desorden y en cierta promiscuidad que produce confusion en el jurista, y son causa de

enredos y embrollos de los que sdélo puede salirse si se tiene algo que oriente,

=
=
=
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principios registrales.

Su naturaleza y su enumeracion. Son los principios registrales el resultado de una
exégesis que se hace de los preceptos legales sobre el registro puablico. Por eso dice
Roca Sastre que son los principios, las orientaciones capitales, las lineas directrices del
sistema, la serie sistematica de bases fundamentales, y el resultado de la sintetizacion
o condensacion del ordenamiento juridico registral. Por tanto, los principios registrales
sirven de guia, economizan preceptos, y sobre todo facilitan la comprensién de la
materia y convierten la investigacion juridica en cientifica. Se puede hablar de los
siguientes principios registrales: de publicidad, de inscripcion, de especialidad, de
consentimiento, de tracto sucesivo, de rogacion, de prioridad, de legalidad (calificacion),
y de presuncion de exactitud registral, en sus dos manifestaciones de principio de

legitimacion y principio de fe ptblica™.

En virtud de la importancia que los principios registrales representan, cabe resaltar el
principio de publicidad, y al respecto, el doctor René Arturo Villegas Lara, refiere: "la
publicidad en este aspecto tiene mucha importancia porque le da certeza a todo aquello
que es materia de registro. Esta publicidad debe entenderse, para evitar equivocos en
el sentido de que lo que debe registrarse se presume conocido por el publico, si consta
en los libros que se llevan en la institucidn registral. La actividad registral en general se
sujeta a ciertos principios que tienden a introducir orden y seguridad para la misma,

€s0s principios son los siguientes:

” Villegas Lara, René Arturo, Derecho mercantil guatemalteco, tomo |, pag. 319.



a) Principio de inscripcion. La inscripcion marca el nacimiento de la publicidad registral.
b) Principio de publicidad. En el lenguaje registral se dice que soélo afecta a terceros lo
que consta en el registro.

c) Principio de fe publica. Lo escrito en un registro se tiene como una verdad legal. Los
datos integrantes de la inscripcion se tienen como ciertos mientras una decisién de
orden judicial no diga lo contrario.

d) Principio de determinacién. La actividad registral debe ser precisa en cuanto a la
forma de inscripcion.

e) Principio de legalidad. Todo acto registral se hace sobre la base de un documento
que provoca la actividad registral. El registrado, entonces, esta obligado a rechazar toda
solicitud que no se ajuste al régimen legal a que se refiera.

f) Principio de prioridad. Se contiene en la expresion de que, quien es primero en
tiempo es primero en registro o derecho.

g) Principio de tracto sucesivo. La anotacion registral se va haciendo en tal orden de
sucesién que, el ultimo asiento tiene su base en el anterior. Los principios anteriores

son la base registral y sirve para entender cual es la finalidad de la instituciéon"® .

Mi comentario al respecto es que se hace una referencia a los articulos que regulan los
principios antes mencionados, con relacion al caso concreto que se estudia: Principio
de inscripcion. El Articulo 334 del Codigo de Comercio, establece que: "es obligatoria la
inscripcion en el registro mercantil jurisdiccional: 30. De empresas, la que como

consecuencia es individualizada con el nombre comercial, y que dicha inscripcion

® Ibid., pags. 368 y 369.
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abierto la empresa”.

Con relacion al principio de publicidad, éste principio estda expresado en los Articulos
333 y 339 del Codigo de Comercio de Guatemala; y en los Articulos 162 y 163 de la Ley
de Propiedad Industrial, al establecer que "el registro sera publico, que los registradores
tienen obligacion de permitir a cualquier persona enterarse de las inscripciones,

estando obligado también a expedir fotocopias, certificaciones, etcétera”.

Asimismo, se aplica el principio de legitimacion, y legitimar significa: "probar o justificar

la verdad de algo o la calidad de alguien o algo conforme a las leyes"®

. Trayéndolo al
caso concreto, el Articulo 71 de la Ley de Propiedad Industrial, establece que: "el
derecho exclusivo sobre un nombre comercial se adquiere por su primer uso publico en
el comercio y Unicamente con relacion al giro o actividad mercantil de la empresa o
establecimiento que identifica”, no obstante el Articulo 334 del Cédigo de Comercio
establece "la obligatoriedad de inscribir la empresa en el registro mercantil, legitimando
en ese sentido el derecho sobre el nombre comercial inscrito”. Sin embargo, dicha
inscripcion es una presuncion "iuris tantum" que puede ser destruida por ser la

legitimacion registral propiamente dicha, o sea la legitimacion extraordinaria de goce y

conservacion, defensiva de la inscripcion.

Y por aparte el Articulo 105 de la Ley de Derecho de Autor y Derechos Conexos, por
ser competencia del registro de la propiedad intelectual, establece que: "el registro de

las obras y producciones protegidas por esa ley, es declarativo y no constitutivo de

9 . ~ . . . ~
Real Academia Espafiola, Diccionario de la lengua espafiola.
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derechos; en consecuencia, la falta u omision del registro no prejuzga sobre la
proteccion de las mismas ni sobre los derechos que esa ley establece. Sin perjuicio de
ello, la inscripcion en el registro presume ciertos los hechos y actos que en ella consten,

salvo prueba en contrario. Toda inscripcion deja a salvo los derechos de terceros”.

Por otra parte el principio de fe publica, se encuentra regulado en el Articulo 74 de la
Ley de Propiedad Industrial, y establece que: "el titular de un nombre comercial podra
solicitar su inscripcion en el registro y la misma se efectuara sin perjuicio de mejor
derecho de tercero”, y que se extinguira en los casos establecidos en el Articulo 71 de
esa ley. En ese sentido se indica que el acto nace extra registralmente; la inscripcion lo
declara publicamente y los actos ineficaces no se convalidan por el registro. He ahi la

regla.

También con respecto al principio de determinacion, se puede indicar que aplicando
este principio al presente estudio, en el asiento deben aparecer con precision; el
registro del nombre comercial, que es la base de la inscripciéon, el derecho, que es el
contenido juridico y econdmico del mismo, y la persona que puede ejercer el derecho, o
sea el titular. El derecho que se trata de registrar, asi como el titular, son variables y
ademas se extinguen; pero mientras existan, deben vincularse estrechamente con la
base inmutable de registro, que es el nombre comercial. El Articulo 45 del Reglamento
de la Ley de Propiedad Industrial, es el que establece lo que debe expresar y contener

la inscripcion.

Con relacion al principio de legalidad, el Articulo 346 del Cédigo de Comercio de

Guatemala, establece que: "los registradores calificaran la legalidad de los documentos,

12
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la que se entendera limitada para el efecto de negar o admitir la inscripcion y no
impedira ni perjudicara el juicio que pueda seguirse en los tribunales competentes sobre

la nulidad del mismo documento”.

Ahora bien el principio de prioridad, se encuentra en el Articulo 334 y 339 del Cadigo de
Comercio de Guatemala, en el cual se reconoce que: "el registro producira sus efectos
contra terceros desde la fecha de su presentacion en el registro mercantil, y que
ninguna inscripcion podra hacerse alterando el orden de presentacion". Asimismo con
relacion al principio de tracto sucesivo, los Articulos 75 y 76 de la Ley de Propiedad
Industrial, regulan este principio, estableciendo que: "para la modificacion, cancelacion
y enajenacion del nombre comercial, seran aplicables los procedimientos y

disposiciones relativas a las marcas, en lo pertinente".

Y por ultimo el principio de consentimiento. "Consiste este principio en que para que el
registro se realice, debe basarse la inscripcion en el consentimiento de la parte
perjudicada en su derecho; es decir, debe basarse en un acuerdo de voluntades entre
el transferente (perjudicado) y el adquirente; y como solo puede consentir el que puede
disponer, sélo puede consentir el verdadero titular''®. El principio de consentimiento

tiene aplicacion en los Articulos 74, 75 y 76 de la Ley de Propiedad Industrial.

Finalmente, con respecto al principio de rogacion, se puede decir que "el registrador no
puede registrar de oficio, aunque conozca el acto o hecho que validamente haya de dar
origen a un cambio en los asientos del registro. Se requiere que alguien se lo pida; que

alguien haga una solicitud. Esta necesidad de instancia, es lo que se conoce con el

1 carral y de Teresa, Luis, Op. Cit., pag. 323.
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nombre de principio de rogacion" ' . En mi opinion, en el presente estudio, el principio

de rogacion esta reconocido en el Articulo 74 de la Ley de Propiedad Industrial.
1.2. El registro mercantil

"Los antecedentes del registro mercantil, se encuentran en las activas ciudades
italianas de fines de la edad media. En cada capital de provincia de los pueblos
hispanicos existia un registro mercantii compuesto de dos libros: 10. El de los
comerciantes particulares; 20. El de las sociedades. En las provincias litorales o en las
anteriores con navegacion fluvial de interés se llevara un tercer libro: el registro de

buques.

La inscripcion es potestativa para los comerciantes individuales, y obligatoria para las
compafiias. Pero el comerciante no matriculado no puede pedir la inscripcion de ninglin
documento en el registro, ni aprovecharse de sus efectos; rigor este Ultimo inexacto, ya
que todo el mundo, por la publicidad del mismo, puede obtener certificaciones de lo

inscrito, informe de valor siempre si se trata de un cliente deudo o acreedor"'?.

El principal antecedente de los registros mercantiles, tal como lo concebimos en la
actualidad, lo constituyen las corporaciones de comerciantes de la edad media, pues
entre sus funciones, tenian la de llevar un libro. en el cual inscribian a los comerciantes
que pertenecian a esa corporacion. Primero se concibié como un simple control de los

miembros y posteriormente ademas del control para dar cierta publicidad a terceros.

* Ibid., pag. 323.
2 Cabanellas, Guillermo, Diccionario de derecho usual, Ed. Heliasta, 10a. ed. 3t. 1976, pag. 408.
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Segun Roberto L. Mantilla Molina, sefiala como antecedentes y evolucion legislativa del
registro mercantil: "mas que en los medios rudimentarios de publicidad mercantil, ya
conocidos en la antigiedad romana, el origen remoto del registro mercantil ha de
buscarse en la matricula de los gremios y de las corporaciones en la edad media.
Primeramente, la inscripcion se hace con fines internos. Mas tarde se orienta hacia el
exterior, para conocimiento de terceros. En este momento preciso puede sefialarse el

punto de partida de las formas actuales de publicidad mercantil"'?.

Concepto de registro mercantil. Guillermo Cabanellas, dice: "es una instituciéon juridica
que proporciona publicidad y firmeza a los actos y contratos de comercio, mediante la
inscripcion de las partes y de negocios juridicos en la oficina especial confiada a un
funcionario publico, que da fe de la autenticidad de las manifestaciones y de los datos

que constan en los libros y asientos por él autorizados"™*.

Segun Roberto L. Mantilla Molina, establece que en su concepto mas amplio: "el
registro mercantil, es un instrumento de publicidad cuya misién es facilitar al publico
ciertos datos importantes para el trafico mercantil, cuya investigacion seria dificil o
imposible sin la institucion del registro. El registro mercantil es pues, un instrumento de

publicidad para la vida mercantil"'®.

La organizacion y regulacion del comercio ha implicado, en la mayoria de los paises, la
instauracion de un registro publico que tiene por objeto favorecer la rapidez y la

seguridad de la vida de los negocios, permitiendo a todo interesado, conocer la

** Derecho mercantil, introduccién y conceptos fundamentales, sociedades, pag. 696.
** Op. Cit., pag. 519.
' Op. Cit., pag. 697.
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situacion general del comerciante y a los poderes publicos, la posibilidad de establecer
estadisticas y ejercer los controles necesarios para fijar los incentivos que fomenten un

crecimiento econdémico sostenido.

Este sistema de publicidad comercial se conoce en Guatemala como Registro Mercantil
General de la Republica. Segun los tratadistas franceses Lacour y Bouteron, "el registro
de comercio, como también se le llama, es un repertorio concerniente al estado civil de
los establecimientos comerciales, ya que en él se registran las informaciones mas

relevantes de los negocios y las sociedades comerciales"'®.

Para Manuel Ossorio, sirve: "para constancia y seguridad de los actos y contratos del
comercio, para que surtan plenos efectos contra terceros, se organiza esta instituciéon y
oficina publica, confiada a un funcionario, publico también y con fe sobre la autenticidad
y subsistencia del comercio de los libros y asientos de este registro, denominado

también registro pUblico de comercio""”.

De lo expuesto por los distintos autores, se puede decir entonces que actualmente el
registro mercantil ya no es sélo una lista de comerciantes como lo fue en sus inicios,
sino que alcanza a esos documentos importantes que tienen relevancia en la actividad
comercial diaria, y en ese sentido por su evolucion constante, ya no es sélo un casillero
administrativo con efectos puramente informativos sino que es un érgano juridico de
publicidad material cuyos asientos pueden oponerse a toda persona como Si

efectivamente los conociese.

'8 Taveras, José Luis, El registro mercantil, http://www.enel.net/gacetajudicial/1999/68/derecho_comercial.htm
(29 de diciembre de 2010).
' Diccionario de ciencias juridicas, politicas y sociales, pag. 656.
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1.2.1. El Registro Mercantil General de la Republica de Guatemala

En marzo de 1966, el doctor Edmundo Vasquez Martinez, al referirse al registro
mercantil, indica: "la legislacidn mercantil no contiene mas disposiciones relativas al
registro que las que dedica a la inscripcion de personas juridicas, por lo que se puede
decir que un registro mercantil especifico no existe en nuestro medio. En los casos en
que la ley requiere, como en las sociedades mercantiles, de inscripcién y publicidad de
caracter registral, se utiliza el registro civil, que es donde se lleva el registro de

personas juridicas de caracter mercantil"'®.

El Cédigo de Comercio contenido en el Decreto presidencial 2946, emitido el 15 de
septiembre de 1942 (derogado), en los Articulos comprendidos del 573 al 578, regulaba
lo concerniente al registro de personas juridicas de caracter mercantil, indicando, entre
otros aspectos, que en el registro civil de las cabeceras departamentales a cargo del
registrador civil, se llevara este control, usando para el efecto libros especiales en los
cuales se inscribian las compafias o sociedades colectivas, anonimas, en comandita,
cooperativas, consorcios y cualesquiera que determina la ley; que se insertaria
integramente el testimonio de la escritura social, y que una vez que se hubiesen hecho
las publicaciones que ordenaba la ley, sin que se presentara oposicion, se extenderia

certificacion para probar la personalidad juridica.

El doctor René Arturo Villegas Lara, al referirse al periodo colonial, indica: "Guatemala,
igual que el resto de los dominios espafoles de América, regia su vida juridica por la

legislacion de la metropoli: la recopilacion de leyes de indias, las leyes de Castilla, las

*® Tratado de derecho mercantil, pag. 37.
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siete partidas y las ordenanzas de Bilbao. La capitania general del reino de Guatemala

estaba sujeta al virreinato de la nueva Espafia, de esa cuenta, el comercio lo controlaba
el consulado de México y éste ejercia jurisdiccion en los paises centroamericanos para
resolver las controversias que se pudieran ocasionar. Se creo el consulado de comercio
de Guatemala, por real cédula del 11 de diciembre de 1793. De la colonia se pasa a
épocas de estancamiento, hasta que se llega a la revolucion liberal de 1871, cuando se
promulga un cddigo de comercio, llegandose al codigo del presidente Jorge Ubico de
1942, que el doctor Vasquez Martinez ha mencionado que contenia una mejor

sistematizacion de las instituciones"'®.

De las menciones histéricas y de la propia legislacion, se puede afirmar que el Registro
Mercantil General de la Republica de Guatemala, fue creado con la promulgacién del
actual Codigo de Comercio, por el Congreso de la Republica de Guatemala, en el afo
1970, contenido en el Decreto 2-70, de fecha 28 de enero de 1970, que inicio su

vigencia sesenta dias después de su publicacion en el diario oficial.

El Congreso de la Republica de Guatemala, entre las argumentaciones para la emision
de dicha ley, considerd que el proyecto enviado por el ejecutivo respondia a las
necesidades del desarrollo econdmico del pais, por tener una orientacion filosdfica
moderna y un enfoque realista de los institutos que regula, dando un tratamiento
acertado a las diversas doctrinas e instituciones del derecho mercantil moderno, con lo
cual es posible la eficiente regulaciéon de los institutos que comprende, armonizando su

normatividad con la de los otros paises centroamericanos. Se destaca la importancia de

** Derecho mercantil guatemalteco, tomo |, pags. 15-17.
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la materia y de todo lo contemplado en el mismo. Ha tenido modificaciones de menor

grado, por lo que se requiere su actualizacion.

El Registro Mercantil General de la Republica de Guatemala, se cre6 como una
institucion estatal, mediante el Decreto numero 2-70 del Congreso de la Republica,
Cbdigo de Comercio, y segun estipulan los Articulos 332 y 333, y el Acuerdo
Gubernativo nimero 30-71, que contiene su reglamento, que regula el funcionamiento,
y fue creado con jurisdiccion en toda la republica y el mismo es dirigido por un
registrador, a quien se le denomina Registrador Mercantil General de la Republica. El
Registro Mercantil General de la Republica de Guatemala, es una institucion publica,

por lo que los documentos, libros y actuaciones que alli se ejecutan son publicos.

En la creacion del Registro Mercantil General de la Republica, los IegiSladores tomaron
como base los principios registrales de publicidad, determinacién, tracto sucesivo,
prioridad o rango, fe publica, y principios de legalidad y seguridad. En su
funcionamiento el Registro Mercantil General de la Republica depende del Organismo

Ejecutivo, por intermedio del Ministerio de Economia.

Sus funciones. La funcién principal del Registro Mercantil General de la Republica es la
inscripcion de los actos y contratos que determina el Codigo de Comercio. De
conformidad con lo regulado en el Articulo 333 del Codigo de Comercio, en el Registro
Mercantil General de la Republica: "se llevan los libros siguientes:

10. De comerciantes individuales;

20. De sociedades mercantiles;

19

Thp
Dgp
/ c)Q N

ARSI,
o
m
=
4
™
=
D
=
1y




30. De empresas y establecimientos mercantiles;

40. De auxiliares de comercio;

50. De presentacion de documentos;

60. Los libros que sean necesarios para las demas inscripciones que requiere la ley;

7

o

. Indices y libros auxiliares".

Asimismo, el Articulo 333 del Cédigo de Comercio, establece que: "los libros del registro
mercantil podran ser reemplazados en cualquier momento, y sin necesidad de tramite

alguno, por otros sistemas mas modernos".

Su organizaciéon. El Registro Mercantil General de la Republica de Guatemala, esta
dirigido por el registrador, quien es el jefe administrativo del mismo. Debe cumplir con el
requisito de ser abogado y notario, colegiado activo, guatemalteco natural, tener por lo
menos cinco anos de ejercicio profesional, honorabilidad y experiencia, entre otros.
Actualmente el registro mercantii cuenta con los siguientes departamentos:
departamento de asesoria juridica, de sociedades mercantiles, de empresas
mercantiles y comerciantes individuales, de auxiliares de comercio y mandatos, de
autorizacion de libros, de recepcion de documentos, de procesamiento de datos, de

archivo, de contabilidad, descentralizacion, recursos humanos.

Regulacion legal. El Cédigo de Comercio de Guatemala, Decreto 2-70 del Congreso de
la Republica de Guatemala, en su Libro Il, de las obligaciones profesionales de los

comerciantes, contiene en el capitulo primero, lo relativo al registro mercantil.
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1.3. El Registro de la Propiedad Intelectual de Guatemala

El Registro de la Propiedad Intelectual de Guatemala, es una dependencia del
Ministerio de Economia, encargada de promover la observancia de los derechos de la
propiedad intelectual, asi como la inscripcidn y registro de los mismos, de conformidad
con lo regulado en el Acuerdo Gubernativo nimero 182-2000, reglamento organico

interno del Ministerio de Economia.
1.3.1. Antecedentes historicos

La primera oficina de patentes se cred dentro del Ministerio de Fomento, mediante una
legislacion especial en materia de propiedad industrial, de conformidad con lo
establecido en el Decreto numero 148, de la Asamblea Legislativa del 20 de mayo de

1886.

Conforme el Decreto 882 del 31 de diciembre de 1924, fue creada la oficina de marcas
y patentes. La oficina de marcas y patentes pas6é a formar parte del Ministerio de
Economia y Trabajo, segun Decreto 28 del cuatro de diciembre de 1944. El 16 de
octubre de 1956, el Ministerio de Economia es separado del Ministerio de Trabajo, la
oficina de marcas y patentes pasa a éer dependencia del Ministerio de Economia,

segun Decreto nimero 1117.

El Registro de la Propiedad Industrial, como fue conocido anteriormente, suspendid sus
actividades el 13 de enero de 1983, reiniciando las mismas el 19 de julio de ese mismo

afno, segun Acuerdo numero 305-83, emitido por el Ministerio de Economia. Con la
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entrada en vigencia del Decreto 33-98 del Congreso de la Republica, Ley de Derecho
de Autor y Derechos Conexos, se establece que el Ministerio de Economia
transformara el Registro de la Propiedad Industrial en Registro de la Propiedad
Intelectual. Dicha ley entré en vigencia el 22 de junio de 1998, y el Decreto 56-2000 que
contiene sus reformas, entré en vigor a partir del uno de noviembre del afio 2000,
complementando su regulacion con el Acuerdo Gubernativo nimero 243-2003,
Reglamento de la Ley de Derecho de Autor y Derechos Conexos y su respectivo
arancel, que entr6 en vigencia desde el 29 de mayo de 2003, publicado en el diario

oficial de Centro América, el 30 de abril de 2003.

Asimismo, con la Ley de Propiedad Industrial, Decreto 57-2000 del Congreso de la
Republica, que entré en vigencia a partir del uno de noviembre del afio 2000, el
Registro de la Propiedad Intelectual paso a regular su actividad registral de conformidad

con dicha ley y sus reformas.

Con el Acuerdo Gubernativo 862-2000, Arancel de Propiedad Industrial, que entré en
vigencia el nueve de enero del afio 2001; con el reglamento de la Ley de Propiedad
Industrial, Acuerdo Gubernativo Nimero 89-2002, que entrd en vigencia el uno de abil
del 2002; con el Convenio Centroamericano para la Proteccion de la Propiedad
Industrial, Decreto 26-73 del Congreso de la Republica de Guatemala, vigente para las
solicitudes presentadas previo al Decreto 57-2000 del Congreso de la Republica; y con
el Decreto 153-85, Ley de Patentes de Invencion, Modelos de Utilidad, Dibujos y
Disefios Industriales, aplicado a las solicitudes en tramite previo a la vigencia del

Decreto 57-2000 del Congreso de la Republica.
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1.3.2. Funciones del Registro de la Propiedad Intelectual

"Funciones del Registro de la Propiedad Intelectual de Guatemala. Departamento de
marcas. Este departamento tiene a su cargo el tramite de las solicitudes de adquisicion,
modificacidn y mantenimiento de derechos sobre los distintos signos distintivos:
marcas, nombres comerciales, expresiones o sefiales de publicidad y denominaciones
de origen, funciones que se realizan en sus distintas secciones: recepcion, forma y
fondo, inscripciones, traspasos, enajenaciones, licencias de uso, cambios de nombre y
cancelaciones, renovaciones, errores materiales, certificaciones, constancias y

anotaciones especiales, elementos figurativos y archivos.

Por aparte, el departamento de patentes, tiene a su cargo ingresar, analizar y clasificar
la tecnologia contenida en los documentos de patentes, con el fin de implementar el
banco de datos para el examen técnico de fondo; asi como llevar a cabo la difusidn de

informacion tecnoldgica contenida en dichos documentos.

El Registro de la Propiedad Intelectual, también realiza el tramite técnico-administrativo
de las diferentes solicitudes de patentes de invencion, patentes de modelos de utilidad,
solicitudes de registro de dibujos y disefios industriales, desde su ingreso hasta la
obtencion del titulo o certificado respectivo. Dicho registro también brinda asesoria
tecnico-juridico a cualquier persona interesada que lo solicite. De igual manera el
departamento de derecho de autor y derechos conexos, desempefia su funcién de
conformidad con el Decreto 33-98, Ley de Derecho de Autor y Derechos Conexos, y
sus reformas contenidas en el Decreto 56-2000 y en el Decreto 11-2006, ambos del

Congreso de la Republica. Asimismo, el Registro de la Propiedad Intelectual garantiza
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la seguridad juridica a los autores, titulares de los derechos conexos y derechos
patrimoniales y sus causahabientes; y da la adecuada publicidad a las obras, actos y

documentos a través de su inscripcion cuando lo soliciten los titulares"° .

De lo anterior expuesto, es importante resaltar la funciéon registral del tramite de las
solicitudes de adquisicion, modificacion y mantenimiento de derechos sobre los distintos
signos distintivos, especialmente el tramite del nombre comercial, ya que de
conformidad con la Ley de Propiedad Industrial, esta es la ley especial en la materia

que ha de regir todo lo concerniente a dicha especialidad.

1.3.3. El Registro de la Propiedad Intelectual y el principio de publicidad

Como todo registro publico, el Registro de la Propiedad Intelectual, también se
encuentra informado de los principios registrales de publicidad, determinacion, tracto
sucesivo, prioridad o rango, fe publica, de legalidad, de seguridad, etcétera, siendo una
institucion juridica que proporciona publicidad y firmeza a los actos y contratos del

comercio, mediante la inscripcién de las partes y de los negocios juridicos realizados.

Y es importante destacar el principio de publicidad, toda vez que es a través de éste, se
dan a conocer las solicitudes de adquisicion, modificacion y mantenimiento de derechos
sobre el nombre comercial, objeto del presente estudio, ya que de conformidad con el
Articulo 162 de la Ley de Propiedad Industrial, en su parte conducente establece que:
"el Registro de la Propiedad Intelectual, es la autoridad administrativa para: a)

Organizar y administrar el registro de los derechos de propiedad industrial”.

*° Registro de la Propiedad Intelectual, http://www.rpi.gob.gt/top.html (29 de diciembre de 2010).
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El principio de publicidad, esta expresado en el Articulo 163 de la Ley de Propiedad
Industrial, que en su parte conducente regula: "Publicidad. El registro es publico y todos
los libros y expedientes a que se refiere esta ley pueden ser consultados en sus oficinas
por cualquier persona, la que podra obtener fotocopias o certificaciones de ellos, con
excepcion de aquella documentacion relativa a solicitudes de patente y de registro de
disefios industriales, que esté reservada hasta en tanto transcurren los plazos
establecidos en los articulos 114 y 158 de esta ley. Se presumira que son del
conocimiento publico los datos de las inscripciones y demas asientos que consten en el
Registro y, en consecuencia, afectaran a terceros sin necesidad de otro requisito de

publicacion”.

Y por su parte, el Articulo 104 de la Ley de Derecho de Autor y Derechos Conexos, en
su parte conducente establece que: "El Registro de la Propiedad Intelectual tiene por
atribucion principal, sin perjuicio de lo que dispongan otras leyes. Dar una adecuada
publicidad a las obras, actos y documentos a través de su inscripcion cuando asi lo
soliciten los titulares” También es importante sefalar lo establecido en el Articulo 75 de
la Ley de Propiedad industrial, que en su parte conducente establece el procedimiento
de registro del nombre comercial, y para tal efecto regula: "El registro de un nombre
comercial, su modificaciéon y su cancelacion se efectuaran siguiendo los procedimientos

establecidos para el registro de las marcas, en lo pertinente”.

Y con relacion a los procedimientos establecidos para el registro de las marcas, dentro
de los mismos se encuentra el procedimiento administrativo de oposicion al registro,

que mas adelante se desarrollara como corresponde, pero cabe sefalar que el principio
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de publicidad, también esta expresado en los Articulos 26 y 27 de la Ley de Propiedad
Industrial, al establecer la publicacion de la solicitud y la oposicién al registro, razén por
la cual el Registro de la Propiedad Intelectual, constituye un ente de vital importancia en

la vida econémica del pais.
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CAPITULO I

2. La empresa mercantil

De acuerdo a José Ignacio Narvdez Garcia “la palabra empresa proviene de la
expresion latina in prehensa, cuya connotacion es toma o conquista. Parece tener
antecedentes en el derecho estatuitario de las ciudades italianas. Histdricamente
cuando aparecid una organizacion con capacidad para incrementar la produccion,
mediante la coordinacion de los factores productivos en la fabricacién de determinados
bienes o la prestacion de ciertos servicios, surgid6 un fendmeno econémico con
proyecciones sociales que cautivo el interés de economistas, juristas y socidlogos; vy la
comprobacion de que convergen elementos humanos y materiales para ofrecer bienes
y servicios al mercado no en forma de actos aislados sino en masa, se determiné que el
derecho mercantil se ocuparia de su estudio. La empresa se mencioné en el Cédigo de

Comercio de Napoleén, entre los actos de comercio™.

2.1. Concepto de empresa

Segun la enciclopedia universal ilustrada “la empresa en la historia era un compromiso
guerrero en que un caballero se empefaba por juramento; de donde la palabra
empresa significo el signo exterior que el caballero llevaba hasta cumplir su voto,
siguiendo el ejemplo de los antiguos germanos, entre los cuales el joven guerrero,
obligado a matar a un enemigo para pagar su vida, hacia juramento de llevar un collar o

anillo de hierro mientras no estuviera libre de esta obligacion. Esta palabra tiene un

*! La empresa y el establecimiento, pag. 1.
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doble significado: el de plan, proyecto ¢ designio militar, y el de procedimiento o
ejecucion para llevarlo a cabo. Dar cima a una empresa, coronar una empresa, significa

terminar con acierto y fortuna una operacion o conjunto de operaciones”?.

Mario Bauche Garciadiego citando a Barrera Graf y a Martin Lazaro, asi como De Pina
Vara, quien cita a Barrassi y Jorge Mario Grajeda, coinciden en que "empresa es la
organizacion profesional de varios elementos dispersos destinados a una actividad
economica, en la que algunos hombres aportan capital, otros trabajo, y otros mas
direccion, que se dirige a la efectiva produccion o al intercambio oportuno y adecuado
de bienes o de servicios para el mercado. Es un bien mueble que produce beneficios

sociales™,

El autor Rodrigo Uria destaca que "los anteriores conceptos pueden ser validos en la
ciencia economica, sin embargo no en lo juridico, por lo que en la actualidad se hace
una separacion entre el aspecto subjetivo y objetivo de la empresa, por lo que se debe
separar la actividad del sujeto organizador y el conjunto de medios instrumentales
(reales y personales) por él organizados para el servicio de esa actividad. También
menciona que los conceptos de establecimiento, negocio, hacienda, o casa comercial,
deben ser separados del propio concepto de empresa. Con lo que la concepcion
juridica de la empresa seria una forma pura o modo de actividad econdémica: la
empresa calificada en sentido juridico mercantil es el ejercicio profesional de una
actividad econdmica organizada, con la finalidad de actuar en el mercado de bienes o

servicios. Concepto suficientemente amplio para comprender tanto a la gran empresa,

* Editorial Espasa Calpe, S.A,, Enciclopedia universal ilustrada europea-americana, pags. 1082 y 1083.
% La empresa, pag.16.
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desarrollada con poderosos medios instrumentales, como a la pequefia empresa, poco

menos que reducida a mera actividad del empresario”?*.

Francisco Vicent Chulia hace referencia a diversas acepciones de empresa, destacando
cuatro conceptos o tipos, los cuales denomina asi: "Empresa/sujeto, quien es el
destinatario de la actividad empresarial y de las diversas leyes relativas a la empresa;
empresa/establecimiento, que es la organizacion objeto de derechos y susceptible de
transmision unitaria y de garantia real; empresa/patrimonio que refiere es la
organizacion de todos los activos y pasivos asi como de todos los establecimientos del
sujeto/empresa, que éste puede transmitir globalmente, mediante los contratos de
transmision que regula la legislacion o mediante operaciones que tienen como
consecuencia la transmisiéon en bloque, tales como la fusion, escision y cesion global de
activo y pasivo; y, empresa/actividad que se refiere a la actividad propia de la

empresa"®.

José Maria Cuesta Rute citado en el Diccionario Juridico Espasa, Guillermo Cabanellas
de Torres, asi como Manuel Ossorio coinciden en que: "la empresa es una organizacion
lucrativa, con un nombre, permanencia y finalidad definida, que cuenta con elementos
de produccién tales como, personal, capital y trabajo; y en la cual se desarrolla una
actividad econémica lucrativa tipica de un empresario, caracterizada por la
profesionalidad con que se ejercita, por ser organizada con arreglo a un plan o proyecto

racional y por perseguir un fin de produccién o intercambio de bienes o servicios en el

** Derecho mercantil, pags. 29 y 30.
% Introduccién al derecho mercantil, pags. 219-224.
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mercado. Esta actividad internamente supone la organizacion de los medios

productivos, externamente, la actuacion en el mercado"?°.

Dentro del concepto de empresa se expresan datos referentes a las siguientes
nociones: al capital invertido (activo), al volumen de operaciones o cifra neta de
negocios y al numero de trabajadores, o a alguno de estos datos. En Guatemala, existe
el Acuerdo Gubernativo numero 178-2001, del Ministerio de Economia, el cual
establece en su Articulo 3 que: "la microempresa es toda unidad de produccién, que
realiza actividades de transformacién, servicios o comerciales con la participacion
directa del propietario y un maximo de diez trabajadores. La pequeia empresa que es
toda unidad de produccién, que realiza actividades de transformacion, servicios o
comerciales con la participacion directa del propietario y un maximo de veinticinco
trabajadores. La mediana empresa que es toda unidad de produccién, que realiza
actividades de transformacioén, servicios o comerciales con la participacién directa del

propietario y un maximo de sesenta trabajadores”.

Al analizar las anteriores definiciones, se concluye que la empresa es una organizacion
economica profesional, regulada juridicamente, la cual cuenta con un nombre
comercial, un establecimiento y una finalidad definida, en la que algunos hombres,
empresarios o comerciantes, aportan capital y direccion; y, otros, empleados, aportan
su trabajo, con el fin o propdsito de lucro, asumiendo también el posible riesgo de
pérdidas. La empresa mediante un plan de mercado y la direccién, produce vy distribuye

bienes determinados o bien presta sus servicios al publico en general o en particular.

** Diccionario juridico elemental, pag. 145.
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2.2. Naturaleza juridica de la empresa

Emilio Langle y Rubio establece que "son muchas las teorias elaboradas acerca de la
naturaleza juridica de la empresa, por lo que a continuacion se realiza un extracto de

las distintas naturalezas relacionadas a la misma"?":

2.2.1. Como sujeto de derechos

La empresa no es Unicamente un medio de produccion, cuenta con nombre propio,
caracteristicas y funciones que la identifican. Es una persona juridica, independiente de
su propietario. La empresa le da vida al comerciante propietario, siendo éste su primer
empleado al servicio de ésta. Aun cuando la titularidad de la empresa se transfiera, por
venta o muerte, subsiste la empresa misma, debido al personal que labora en la misma,

que se encuentra empoderada de sus funciones.

2.2.2. Como patrimonio auténomo, afecto a un fin especial

El patrimonio de la empresa esta destinado a un fin especifico, el mismo es
independiente y separado de su propietario. La contabilidad y administracion de la
empresa son independientes, su fin es propio, aun y cuando dependan del propietario.
Es por ello que al transmitirse la empresa todas las obligaciones se transfieren al

adquirente o nuevo propietario.

El titular puede responder con sus bienes no destinados a la empresa, pero en el tnico

caso que las obligaciones repercutan directamente sobre el patrimonio de la empresa.

*” Manual de derecho mercantil espafiol, pags. 31, 32y 33.



2.2.3. Como organizacion

La organizacion es fundamental en las empresas. La empresa es una organizacién con
finalidad lucrativa, asi mismo estd organizada por elementos que se unen con la
finalidad de obtener un fin econdmico, es decir la empresa no radica en los elementos

que la componen, sino en la forma en que estos estan organizados y unidos entre si.

2.2.4. Como negocio juridico

Es la union entre empresarios, trabajadores y capitalistas, con el objetivo de obtener
beneficios econdmicos. Es decir, la empresa es una combinacion o union entre diversos
sectores, quienes voluntariamente deciden prestar sus servicios para alcanzar una
actividad productiva, y en la cual todas las partes obtengan las prestaciones

econOmicas que se desean.

2.2.5. Como simple pluralidad de elementos heterogéneos

Se basa en la pluralidad de elementos que componen la empresa, es decir, que la
empresa estd integrada por varios elementos con un fin econémico comuln, pero se
deben considerar éstos como una pluralidad; por lo que los negocios juridicos relativos

a los mismos deben ser basados en cada elemento en su caracter unitario.

2.2.6. Como universalidad

La empresa esta integrada por un conjunto de elementos, que logran una unién ideal,

ya que juntos logran alcanzar un fin econémico, con el cual se logran obtener beneficios
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y a la vez se satisfacen las necesidades del comerciante propietario. Este conjunto de
elementos no logran el mismo objetivo si se estudian por separado, es decir, si los
mismos estan separados no logran alcanzar el mismo fin econdmico, no satisfacen la

misma necesidad.

Sin embargo a cada elemento que compone la empresa le corresponde un caracter
juridico unitario, una tutela juridica especial, es por eso que resulta importante hacer un
énfasis de dicha tutela juridica, por lo que a continuacién se expone en forma resumida

tal concepto y en ese sentido se analiza el presente punto.

Al respecto de la naturaleza juridica, cabe mencionar que la legislacion en Guatemala,
a través del Cdodigo de Comercio establece en su Articulo 655, que: "la empresa
mercantil sera reputada como bien mueble”, asimismo se regula a la empresa dentro
del libro 11l del Cédigo ya citado, el cual desarrolla las cosas mercantiles; y, el Articulo 4
del mismo cuerpo legal establece que: “son cosas mercantiles: 2° La empresa mercantil

y sus elementos”.

Derivado de lo anterior expuesto, se establece y determina cual es la naturaleza juridica

de la empresa mercantil: un bien mueble y una cosa mercantil.

A diferencia de otras legislaciones, se establece que la naturaleza juridica de la
empresa es una entidad con autonomia como persona juridica, pero ese es otro tema
que se puede desarrollar por aparte, en el derecho comparado especificamente, y que

esta fuera del andlisis del presente estudio.
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2.3. Caracteristicas de la empresa

El autor Bauche Garciadiego "enumera las siguientes caracteristicas:

2.3.1. La empresa es una organizacién independiente

Dentro de esta caracteristica enmarca a la organizacion de los medios de produccion,
capital y trabajo, sometidos a un orden y reglas preestablecidas mediante un plan.
Destaca que el empresario como organizador de la empresa, realiza su trabajo vy
funciones con libertad y gozando de autonomia, con el Gnico limite de observar y

cumplir cualquier ley o reglamento legal que se refiera a las empresas.

Es importante destacar que como consecuencia de la libertad con la que actua para la
organizacion de su empresa, éste debe asumir el riesgo econodmico que implica una

empresa, ya sea las pérdidas o ganancias que se generen de la misma.

2.3.2. La empresa produce y distribuye bienes y servicios para el mercado

Dentro de la presente caracteristica se enmarca que cualquier empresa tiene como
finalidad satisfacer las necesidades econdémicas del ser humano, siendo que la
empresa es la encargada de producir o distribuir diversos bienes o servicios,
satisfaciendo las necesidades existentes, con lo cual obtendrd un lucro para su
beneficio. Los consumidores estaran entonces ante la oferta y la demanda, respecto a

determinado bien o servicio.

La legislacion guatemalteca, dentro del Cédigo de Comercio, Decreto ntimero 2-70 del
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Congreso de la Republica de Guatemala, establece en su Articulo 655, las siguientes

caracteristicas para la empresa:

a) Ofrecer al pUblico. La empresa como productora o distribuidora de bienes y servicios
se ve en la obligacion de ofrecer al publico lo que produce o distribuye, logrando asi

satisfacer diversas necesidades.

Sin la actividad relacionada de ofrecer al publico no seria lucrativa y no cumpliria con su
finalidad de obtener ganancias, no puede constituirse con la finalidad de satisfacer
unicamente las necesidades de su duefio, ya que entonces no se enmarcaria en el

concepto de empresa mercantil.

Sin embargo ningin comerciante esta obligado a contratar, salvo que rehusar a ello
constituya un acto ilicito o abusivo, es decir existe la autonomia de la voluntad, se
puede seleccionar el sector del publico al cual se le quiere ofrecer los bienes o

servicios.

Y es por anteriormente mencionado que la empresa mediante un plan de mercado y la
direccion respectiva, produce y distribuye bienes determinados o bien presta sus

servicios al publico, ya sea en general o0 a un sector especifico.

b) Propésito de lucro. La actividad de cualquier empresa mercantil se ejecuta o lleva a
cabo organizadamente con el propdsito de obtener lucro al ofrecer los bienes o

servicios al mercado.

Al satisfacer una necesidad econémica del ser humano o del publico, se ejercita la
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actividad empresarial, obteniendo una ventaja econoémica (lucro), la cual incrementara

el patrimonio del comerciante.

Si la empresa no es lucrativa no estaria cumpliendo con uno de los elementos que la

constituyen, es decir no podria existir.

c) Bienes o servicios. Son empresas mercantiles las que se dedican a la venta de
bienes o las que presten servicios. Las empresas pueden producir o transformar
diferentes bienes para ofrecerlos al publico, o bien se dedican a ofrecer determinados

servicios, cumpliendo siempre con lo que la ley les exige"?®.

De las caracteristicas anteriormente expuestas, se concluye que la legislacion
guatemalteca es clara al enumerar las caracteristicas de la empresa, en las cuales se
encuentra la finalidad misma de la empresa, ya sin estas tres caracteristicas la empresa
no podria existir como tal, no cumpliria con ningtin objetivo y no seria de utilidad para el
empresario ni para el publico en general, ya que no estaria satisfaciendo ninguna

demanda.

2.4. Elementos de la empresa

Bauche Garciadiego indica que "respetando los criterios de ilustres doctrinistas ha
formulado una clasificacién ecléctica de los elementos de la empresa, los cuales divide

en elementos objetivos y elementos subjetivos"?®,

% La empresa, pags. 17-19.
* Ibid., pags. 38-41.
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2.4.1. Elementos objetivos

Los elementos objetivos son aquellos medios o instrumentos que son inseparables y
correlativos, pero de ninguna manera idénticos entre ellos; y estos elementos requieren
de la intervencién necesaria del empresario, elemento subjetivo, para su organizacion y

transformacion coherente y ordenada, para asi, cumplir con la finalidad de la empresa.
2.4.1.1. La hacienda o fondo de comercio

Como el conjunto de bienes, cosas, derechos, relaciones juridicas de la negociacion

organizados por el empresario para la consecucion de una determinada finalidad

econdmica.
2.4.1.2. La clientela

Aln cuando esta compuesta por personas, y por lo tanto, podria ser considerada como
elemento subjetivo, la incluye dentro de los elementos objetivos desde el punto de vista
que es también un elemento incorporal que consiste en la posibilidad de llevar a cabo

cierta cantidad de negocios y a la cual, por esta razdn se le atribuye un valor pecuniario.
2.4.1.3. El aviamiento, derecho de llave o fama mercantil

Que esta formado por multiples circunstancias favorables a la empresa, como son la
buena organizacion, el conocimiento de los habitos y gustos del publico, las listas de

nombres y direcciones de los consumidores, el buen servicio suministrado por el
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personal, etcétera, cuya union tiene un valor econdmico.

2.4.1.4. El derecho de arrendamiento

Mediante el cual, el empresario como simple arrendatario, puede esperar conservar el

beneficio de su actividad y de su trabajo, es decir, la clientela.

2.4.1.5. Propiedad industrial

La garantia legal al libre desarrollo de la empresa, como el conjunto de normas
protectoras de la libre competencia, consiste en los derechos de propiedad industrial
relativos a los signos distintivos, que constituye la proteccion de la empresa en su

dimension objetiva.

2.4.1.6. El nombre comercial

Como medio de individualizacion de la empresa, la muestra o emblema, como signo
distintivo del local; y, la marca, como signo distintivo de las mercancias, los tres son

elementos basicos para la proteccion de la empresa.

2.4.1.7. La patente

Que consiste en el derecho a explotar con caracter exclusivo, durante cierto tiempo,
una invencion industrial determinada; y, los avisos comerciales, de los que el

empresario puede adquirir el derecho exclusivo de seguirlos usando y de impedir que
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otras personas hagan uso de avisos iguales o semejantes. Tanto las patentes como los

avisos comerciales constituyen un monopolio de explotacion del empresario.

2.4.1.8. Los derechos de autor

Que constituyen un derecho de propiedad que tiene el autor sobre sus obras e

invenciones para reproducirlas, venderlas y multiplicarlas.

2.4.2. Elementos subjetivos

El elemento mas importante y esencial de la empresa, es el empresario, es decir, el
titular de la empresa, ya que es quien la organiza y que a nombre propio realiza una
actividad econdmica tendiente a la produccién y a la obtencion de utilidades. Menciona

que existen dos clases de empresarios, el individual y el colectivo.

El empresario colectivo lo constituyen todas las sociedades mercantiles.

En conjunto con el empresario trabaja el personal de la empresa, es decir, el conjunto
de personas que colaboran con el titular, tanto en la organizacion como en las
actividades de produccion que son propias de la empresa, y quienes estan

subordinadas a él.

También hay otro conjunto de personas que no estan supeditados a ningln
comerciante en particular y desarrollan su actividad a favor de quien se lo demande, no
estan subordinados al empresario, y son llamados auxiliares independientes, no estan

supeditados a ningun comerciante determinado y despliegan su actividad a favor de
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cualquiera que lo solicite, siendo asi propiamente auxiliares del comercio en general, y

no de un comerciante en particular.

En este sentido debe entenderse que la figura del comerciante no necesariamente
involucra que los que trabajan para la actividad comercial a la que se dedica, estén
subordinados a él, dado que existen un conjunto de personas denominados auxiliares
de comercio independientes, que no auxilian en si mismo al comerciante sino al

comercio en general.

2.4.3. Elementos corporales

Los elementos corporales de la empresa son: las mercancias, las materias primas, la
maquinaria en una industria, los muebles y enseres en un comercio. Es decir, las cosas
que sirven para la explotacion de la empresa, dentro de este contexto se excluyen los

bienes inmuebles, atin cuando aquellos estén destinados para el uso de la empresa.

Es importante hacer mencién que sin materia prima no podria elaborarse un producto;
que una industria necesita de maquinaria, y que un establecimiento comercial requiere

de muebles y enseres, para su uso y servicio al publico.

La mercancia es entonces dentro de estos elementos el mas destacado, ya que sin
éstas la empresa no podria alcanzar su objetivo primordial que es la obtencién de un

lucro.

De acuerdo a Rafael de Pina Vara "los elementos de la empresa son: el empresario, la
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hacienda o patrimonio de la empresa y el trabajo

Si bien es cierto que los elementos de la empresa pueden reunirse en tres grandes
grupos, es importante desarrollar lo que comprende la empresa, ya que ésta siendo una
organizacion con animo de lucro, que produce y distribuye bienes, tiene dentro de su

organizacion diversidad de elementos que ayudan a desarrollar su finalidad.

Es decir que es de suma importancia hacer mencion de todos los elementos que
intervienen en el normal desarrollo de la empresa, sin los cuales ésta no podria

alcanzar a plenitud su objetivo o finalidad.

En virtud de lo anterior expuesto, la clasificacion que para el efecto desarrolla el autor
Bauche Garciadiego, es la mas acertada, ya que deja ver el papel que juega dentro de

la empresa cada uno de los elementos que la integran.
2.5. Clasificacion de las empresas mercantiles

En cuanto a la clasificacion de las empresas mercantiles propiamente, el autor Juan

Carlos Medina Salas, "establece la clasificacién que a continuacion se indica™’:

2.5.1. Privadas o publicas

Las empresas privadas pertenecen a un empresario o conjunto de empresarios

particulares, y las publicas son propiedad del Estado.

** Elementos del derecho mercantil mexicano, pag. 29.
*! El registro mercantil de Guatemala y sus procedimientos registrales, pags. 301-303.
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2.5.2. Empresas comerciales

Venden los productos que compran, no interviene ningun tipo de produccion ni

transformacion.
2.5.3. Empresas industriales

En este tipo de organizacion empresarial, el comerciante ofrece un producto fabricado

dentro de la empresa.

2.5.4. Empresas de servicios

Son aquellas que prestan un determinado servicio.
2.5.5. Empresas de sector primario

Son aquellas que obtienen sus productos directamente de la naturaleza, tales como las

empresas ganaderas, pesqueras, agricolas y forestales.
2.5.6. Empresas de sector secundario

Se enmarcan las empresas mineras y aquellas que transforman los productos

obtenidos de la naturaleza, con los cuales fabrican nuevos productos.
2.5.7. Empresas de sector terciario

Son las empresas de servicio y las comerciales.
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2.5.8. Empresas de responsabilidad ilimitada

Sus propietarios respaldan sus deudas con todos sus bienes, presentes y futuros. La

responsabilidad limitada puede ser solidaria 0 mancomunada.

2.5.9. Empresas de responsabilidad limitada

Sus propietarios respaldan sus deudas con el patrimonio aportado en la empresa sin

involucrar sus bienes privados. Son las

que pertenecen a las sociedades anénimas y las de responsabilidad limitada.

2.5.10. Empresas de responsabilidad mixta

Algunos  propietarios participan con responsabilidad ilimitada y otros con

responsabilidad limitada, como la sociedad comanditaria.

2.5.11. Empresas transnacionales

Son aquellas empresas que no solo estan constituidas en su pais de origen, sino que
también se establecen en diversos paises. Las empresas transnacionales han hecho
posible la globalizacion, mediante la compra, produccion e inversién en otros paises

prestando asi sus servicios a varios sectores de la poblacion mundial.

2.5.12. Empresas de pequeiia escala

Son aquellas empresas con una pequefia cantidad de empleados y un bajo capital. Son

conocidas como las pequefias y medianas empresas -PYMES-.
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Derivado de lo anterior se puede concluir que el Cédigo de Comercio de Guatemala,
Decreto numero 2-70 del Congreso de la RepUblica, no establece ninguna clasificacion
de empresas, por lo que la practica lleva a clasificar las mismas, segln sea su forma de
organizacion, su constitucion, quienes son los propietarios y como responden éstos
frente a terceros por las obligaciones de la empresa, asi como por los bienes o servicios
que presta al publico; sin embargo, existe el Acuerdo Gubernativo 178-2001 del
Ministerio de Economia, que si establece una clasificacion de empresas mercantiles
segun la cantidad de empleados que en ella intervienen. Cabe destacar que no importa
cual sea su forma, la empresa siempre presenta el mismo objetivo de lucro, y la misma

cimenta la vida econdmica y el desarrollo de una nacion.

2.6. Categorias de empresas mercantiles

El autor Juan Carlos Medina Salas, "establece las siguientes categorias"?:

2.6.1. Categoria Gnica

Es aquella cuyo propietario es una persona individual o juridica.

2.6.2. Categoria sucursal-agencia

Es aquella que se constituye como segundo local o establecimiento de la empresa, el
empresario ya es titular de una empresa constituida con anterioridad y desea o necesita

que la misma preste sus servicios en otra area diferente que la primera.

*2 |bid, pag. 303.

44



NERSIDg,

\)

N

7 hCULT4p

)

2.6.3. Empresa en copropiedad

Constituida por dos o mas comerciantes o empresarios. Los propietarios tienen la

direccion de la empresa en forma conjunta.

Cabe mencionar que ias anteriores categorias de empresas mercantiles igualmente han
sido establecidas en la practica, ya que aunque en la legislacion guatemalteca no se
establecen dichas categorias, en el Registro Mercantil General de la Republica de
Guatemala, al solicitar la inscripcién de una empresa se solicita establecer al menos si
dicha empresa pertenece a la categoria Unica, que se refiere a que si la empresa es la

primera a constituir con ese nombre comercial y objetivos.

Es decir que si con anterioridad ya se ha constituido una empresa con un nombre
comercial determinado, se debe indicar que la siguiente empresa a inscribir es una
sucursal o agencia de la empresa ya inscrita, y ademas de eso se debe indicar si la
segunda empresa 0 mas empresa a inscribirse, lo hardn bajo un mismo nombre

comercial y objetivos.

Ademas de lo anteriormente mencionado, puede darse el caso de que la segunda o
mas empresas que se inscriban, a diferencia de la primer empresa ya inscrita con
anterioridad, tengan una diferente ubicacion geografica que la primera, por lo que para
poder prestar sus servicios en otra area, se debera indicar la direccion que le
correspondera a la segunda o mas empresas que el comerciante pretenda inscribir, por
lo que la categorizacion dada por el autor precitado, es la que mejor enfoca este tipo de

clasificaciones.
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2.7. Formas de organizacion de la empresa por el derecho

De acuerdo al autor Francisco Vicent Chulia, existe la siguiente clasificacion:

"corporativa, financiera, familiar, interna, externa y el outsourcing".

2.7.1. Organizacion corporativa de la empresa

Se enmarca dentro de este aspecto la funcién que el derecho cumple en la
organizacion de una empresa, refiriéndose al aspecto corporativo y financiero, es decir
como el derecho regula la toma de decisiones relativas a la administracién del
patrimonio de la misma. En Guatemala la empresa individual no constituye una persona
juridica diferente a la de su pro'pietari‘o, sin embargo en otras legislaciones, tales como
la europea continental, la empresa se constituye como una persona juridica distinta a la
de su propietario, por lo que en este caso el derecho respalda una gran variedad de
formas juridicas de organizacién corporativa y financiera de empresas: una de base

asociativa o agrupacion voluntaria de personas y otras unipersonales.

El derecho ofrece entonces, diversas opciones para que quien desee constituir una
empresa pueda escoger la que mas le convenga a sus intereses, denota que en los
Estados Unidos de América existe Unicamente una sola entidad la —corporation—, la
cual puede adaptarse a todos los fines que deseen; en Guatemala, existe la empresa
individual, el ordenamiento juridico no reconoce otras formas de empresas, no asi de
sociedades mercantiles, dentro de las cuales se pueden observar diversas formas de

asociarse.

* Introduccién al derecho mercantil, pags. 224-230.
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Con la variedad de formas de organizacion de las empresas, se debe observar que su
organizacion debe estar apegada a derecho en cuanto a su administracion, ya que si la
misma es de base asociativa se distingue entre una junta o asamblea de socios a la
que corresponde la iniciativa empresarial, y un érgano de administracién con las
facultades de gestion, representacion y gobierno, que asume la iniciativa institucional, y

en otras corresponde la direccion a la asamblea general de accionistas.

2.7.2. Organizacion financiera de la empresa

El derecho contribuye también a la organizacion financiera de la empresa, ya que
establece a que 6rganos corresponden las decisiones sobre obtencion y fiscalizacion de

los recursos financieros.

En nuestro ordenamiento juridico no se establece dentro de la regulacion de la
empresa mercantil lo relacionado con la organizacion financiera, Unicamente se
establece con que capital se debe de constituir una empresa, y quien debe certificar

dicho extremo.

2.7.3. Organizacion de la empresa familiar

Un elemento caracteristico de la organizacion de empresa, en el cual refleja que al
tratar de regular dos grandes conceptos e instituciones sociales, por un lado la empresa
y por el otro la familia; es comin saber que en nuestra sociedad existen empresas
familiares, las cuales han existido y perdurado a través de generaciones, sin embargo

nuestra legislacion no regula lo relacionado a este tipo de empresas como tal, como ya
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se ha mencionado antes Unicamente regula dos tipos de empresas. La legislacion
italiana si abarca este concepto y la considera como una especie de sociedad en la que

cada familiar posee una participacion.

Asimismo esta empresa familiar ocupa un lugar destacado en el capitalismo actual, por
ejemplo: se dice que en los Estados Unidos de América son el 95 de las empresas y
producen la mitad del producto interno bruto -PIB- y el 42% del empleo; y el 35% de las
500 empresas mas grandes son familiares. Pero manifiesta que también son muy
importantes en paises como Espafia; en donde el 22% de las 1000 empresas mas
grandes del pais, se ubican en dicha clasificacion. Destaca el centenar de ellas
agrupadas en el instituto de la empresa familiar, con sede en Barcelona, que a su vez

ha dado origen a la asociacién europea de la empresa familiar.

Coinciden en la empresa familiar tres factores: la propiedad o control, la gestion y la
conciencia de formar parte de una familia, a veces en diversas estirpes, aiin cuando la
vida actual tiende a ir disolviendo la identidad familiar. Algunos autores distinguen entre
verdadera empresa familiar y empresa de capital familiar, en la cual los miembros de la

familia han delegado la gestién.

2.7.4. Organizacion interna de la empresa

Dentro de esta organizacion de la empresa que el derecho regula la organizacion
interna de la empresa, en especial el establecimiento. En determinadas ocasiones la ley
exige la existencia de un establecimiento para poder desarrollar la actividad, en otros

casos el establecimiento tiende a desaparecer, en la actualidad se puede observar el
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caso de compras y transacciones a través de internet, con lo cual se hace innecesario
acudir a un establecimiento a realizar compras o transacciones. La organizacion interna
es objeto de normas legales y de cadigos o reglamentos internos de conducta, tal es el
caso del Codigo de Trabajo guatemalteco que impone a las empresas ciertas normas y

obligaciones tanto para empleadores como para trabajadores.

El derecho ofrece la opcion de que las empresas cuenten con varios establecimientos,

denominados sucursales.

2.7.5. Organizacion externa de la empresa

La concentracion de empresas es una modificacion de su estructura juridico-
econdmica, que se produce a través de operaciones de concentracion, las cuales
pueden ocurrir por la desaparicion de una o varias empresas, integrandose en una sola,
mediante constitucion de sociedad, fusién o absorcion, asi como por la aportacion de un

establecimiento o varios por una empresa a otra.

Las uniones de empresas o joint ventures, a diferencia de lo anterior consisten en
contratos, que no modifican la estructura de propiedad ni de poder en las empresas, las

cuales subsisten con plena independencia.

2.7.6. El outsourcing

En el desarrollo de las actividades de las empresas la misma se diversifica y para su
buen funcionamiento se dedica a multiples funciones, las cuales se desarrollan en el

seno de la empresa, como lo es la administracion, lo financiero, la produccion,
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comercializacion, asesoria juridica, contabilidad, informatica, investigacion, etcétera. Sin
embargo, en la actualidad el comerciante o empresario cuenta con la opcién de seguir
desarrollando ciertas actividades, no la principal, dentro de su empresa (in house) o
bien buscarla en las diferentes ofertas del mercado, las cuales pueden ofrecerla a un
mejor precio (outsourcing), o bien a un precio competitivo con el cual la empresa podria

ahorrar y beneficiarse.

Si bien es cierto que existen beneficios también hay debilidades al contratar esta
modalidad, sin embargo por ser una contratacién externa, el empresario esta en la
posibilidad de elegir el equipo que mejor le presente el servicio, sin perder el control
sobre su empresa, ya que éste decide que funciones deben quedar inherentes a su

empresa para no perder su finalidad.

No obstante lo indicado por dicho autor, se hace énfasis en la contratacion, ya que es a
traves del contrato mercantil de outsourcing que Ia empresa realiza su actividad

respectiva.

2.8. El comerciante

Tomando en cuenta que el comercio es la fuente principal de ingresos de todos los
paises del globo terraqueo, es de suma importancia contar con un cuerpo legal que
regule a éste, ya sea individual o social. En tal virtud Guatemala, no es la excepcion, y
el Articulo 43 de la Constitucion Politica de la Republica de Guatemala, regula lo
relativo a: "la libertad de industria, comercio y trabajo”, esto quiere decir que todas las

personas tienen la libertad de dedicarse a una industria, estableciendo una fabrica de
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determinados productos o de poder comerciar, es decir, comprar y vender productos

para ganar en dicho comercio.

El Articulo 2 del Codigo de Comercio, preceptia: "Comerciantes. Son comerciantes
quienes ejercen en nombre propio y con fines de lucro, cualesquiera actividad que se

refiera a lo siguiente:

10. La industria dirigida a la produccion o transformacion de bienes y a la prestacién de

servicios.

20. La intermediacion en la circulaciéon de bienes y a la prestacion de servicios.
30. La banca, seguros y fianzas.

4o0. Las auxiliares de las anteriores".

A continuacion se analizan los supuestos juridicos que contiene la norma transcrita y
conocer que elementos deben darse para tener la certeza de que se esta ante un

profesional comerciante.

a) Ejercer en nombre propio: esto quiere decir que debe de actuar para si y no para
otro. Ser el sujeto de imputacion de las relaciones juridicas que devengan el trafico,
diferenciandolo con el auxiliar del comerciante que no actiia en nombre propio sino en

nombre de otro.

b) Con fines de lucro: el comerciante no es una persona que actda con fines benéficos.
Cuando realiza actos de trafico mercantil su finalidad es obtener ganancia o lucro, lo

que aumenta su fortuna personal.
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c) Debe dedicarse a actividades calificadas como mercantiles: para poder analizar
esta literal, se debe de entender cudles son éstas. En el numeral primero del Articulo
comentado, se califica a la industria como acto mercantil. La industria puede ser en el
campo de la produccién de bienes o en la prestacion de servicios. En este Ultimo
aspecto, por ejemplo, se menciona la industria turistica, la industria hotelera, que caen

dentro del terreno del servicio industrial.

El industrial, pues, no hace labor intermediadora, pero por disposicién legal es
profesional comerciante. En el numeral segundo del mismo Articulo, califica también
como comercio la intermediacion en la circulacion de bienes y la prestacion de
servicios, dandose la tradicional funcién del comerciante original, o sea la persona
colocada entre el productor y el consumidor, asi también la funcién de los bancos, de

las aseguradoras y de las afianzadoras.

Por ultimo en el numeral cuarto se dice que las actividades auxiliares de las anteriores
son mercantiles, se debe de tomar en cuenta que la ley se refiere a los actos auxiliares

y no a los auxiliares del comerciante.

Analizando este Articulo se observa que tipifica genéricamente al comerciante, de
manera que sus efectos son aplicables tanto al comerciante individual como al
comerciante social, pero se debe hacer la salvedad de que en el caso del comerciante
social su calidad de comerciante no se define por los mismos elementos concurrentes
en el comerciante individual, sino por una formalidad, sin embargo el Articulo 3 del
Codigo de Comercio expresa que: "las sociedades organizadas bajo forma mercantil

tienen la calidad de comerciantes, cualquiera que sea su objeto".
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2.8.1. Concepto legal de comerciante

El maestro Edmundo Vasquez Martinez, establece que "el concepto de empresario
mercantil o comerciante lo da el Codigo de Comercio al declarar su aplicabilidad a los
comerciantes en su actividad profesional, Articulo 1; al disponer que son comerciantes
quienes ejercen en nombre propio y con fines de lucro cualesquiera actividades que se
refieran a lo siguiente: 1o. La industria dirigida a la produccion o transformacion de
bienes y a la prestacion de servicios. 20. La intermediacién en la circulacion de bienes y
a la prestacion de servicios. 30. La banca, seguros y fianzas. 40. Las auxiliares de las
anteriores, Articulo 2; al establecer que no son comerciantes: 10. Los que ejercen una
profesion liberal. 20. Los que desarrollen actividades agricolas, pecuarias o similares en
cuanto se refiere al cultivo y transformacién de los productos de su propia empresa. 30.
Los artesanos que solo trabajan por encargo o que no tengan almacén o tienda para el
expendio de sus productos, Articulo 9; al requerir en la inscripcion del comerciante
individual el nombre de su empresa y sus establecimientos y sus direcciones, Articulo
335 numeral 4o.; 'y al disciplinar la empresa mercantil como el conjunto de trabajo, de
elementos materiales y de valores incorpéreos coordinados, para ofrecer al publico, los
propdsitos de lucro y de manera sistematica, bienes y servicios, Articulo 655: del cual

es titular el empresario".

Con base en lo anterior se define al comerciante como el sujeto que ejercita una
actividad, produccién o transformacion para el cambio o intermediacion para la

circulacion de bienes y servicios, en nombre propio, por profesion, con la finalidad de

* Instituciones de derecho mercantil, pag. 49.
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lucro y mediante una organizacion adecuada que es la empresa. —
También puede aceptarse la definicion segdn la cual "el empresario mercantil es el

sujeto que por si o por representantes realiza en nombre propio y por medio de una

empresa una actividad econémica que le es juridicamente imputable™®,

2.8.2. Concepto doctrinario de comerciante

"Se reputan legalmente comerciantes los que teniendo capacidad legal para ejercer el
comercio, se han inscrito en la matricula de comerciantes y tienen por ocupacion
habitual y ordinaria el trafico mercantil”*®. Sin embargo, vulgarmente se llama
comerciante a los que realizan la mencionada actividad en forma habitual con

prescindencia de su inscripcion formal en el registro de comerciantes.

2.8.3. Clases de comerciantes.

a) El comerciante individual. "Se debe de tomar en cuenta que uno de los requisitos que
el sujeto individual debe lienar para ser comerciante, ademas de los mencionados en el
Articulo 2 del Cédigo de Comercio, es que sea habil civilmente segun lo establecido en
el Articulo 8 del Codigo Civil, especificamente a lo relativo a la capacidad de ejercicio
que implica la de ser sujeto de derechos y obligaciones, o sea que esa persona esta
apta para actuar dentro del campo juridico, capacidad que es adquirida al cumplirse la

mayoria de edad, o sea 18 afios como lo establece el derecho sustantivo civil"®’.

Ibld pag. 51.
Rombola Néstor Dario y Lucio Martin Reboiras, Diccionario de ciencias juridicas y sociales, pag. 85.
Vlllegas Lara, René Arturo, Op. Cit., pag. 40.
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Ahora bien en el caso de los incapaces o declarados en estado de interdiccion, Joaquin
Rodriguez y Rodriguez afirma con mucha razén que el comercio €s riesgoso y se corre
el peligro de perder o ganar en el trafico. En esa virtud, el patrimonio de los menores de
edad o el de los interdictos es aconsejable no comprometerlo en actividades
comerciales, pero puede darse el caso de que un menor de edad adquiera una
empresa por herencia o donacion; o bien que un comerciante capaz, por las causas que

establece la ley civil se le declare en estado de interdiccion.

Ante esos hechos mencionados y haciendo efectivo el principio de conservacién de la
empresa, el juez que conozca el caso puede decidir, con dictamen de experto si la
empresa contindia o no, tomando en cuenta las posibilidades favorables del negocio vy el

beneficio que va a resultar de su conservacion.

Si el juez decidiera lo primero, se encontraria ante una excepcién al requisito de la
capacidad como condicidon necesaria para ser comerciante, en el sentido de que la

actuacion de estas personas seria por medio de sus representantes legales.

Ahora, si la empresa se ha adquirido por herencia o donaciéon y en la declaracion
unilateral de voluntad el testador o donante recomendd la continuidad de la empresa,
debe respetarse su disposicién, aunque no en un deber absoluto, porque si ello
ocasiona mas inconvenientes que provechos econdmicos, el juez puede decidir lo

contrario conforme al Articulo 7 del Cédigo de Comercio.

Asi mismo se debe tomar en cuenta que el Cédigo de Comercio no hace Unicamente

una clasificacion de comerciante individual y social, sino ademas incluye lo referente al
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comerciante extranjero y conyuges comerciantes, los cuales se analizaran a

continuacion.

b) Comerciante extranjero. "Previo a que el Congreso de la Republica emitiese el
Decreto 62-95, los extranjeros podian dedicarse a ejercer el comercio en forma
profesional, siempre que previamente obtuvieran el estatus de residentes y autorizacién
del Ministerio de Economia; y cuando su intencién era la de actuar como de auxiliares
de comercio, por su relacion de dependencia, se exigia autorizacion del Ministerio de
Trabajo y Previsidon Social. El Decreto citado anteriormente, en su Articulo 1, al
modificar el Articulo 8 del Cdédigo de Comercio, establece un cambio que elimina los
pasos burocraticos que deberia dar una persona extranjera para poder dedicarse a una
actividad de tipo mercantil o representar a una persona juridica comerciante. En la
actualidad los extranjeros estan facultados para ejercer el comercio como comerciantes
individuales o representantes de un comerciante juridico, debiendo, Unicamente que
cumplir con el requisito de inscribirse en el Registro Mercantil General de la Republica,
de igual forma en que se inscribe un comerciante guatemalteco, como comerciante,
como auxiliar de comercio, o como mandatario del comerciante y al obtenerse esta
inscripcion, se adquieren los mismos derechos y obligaciones que un comerciante

guatemalteco, salvo que leyes especiales establezcan lo contrario".

¢) Conyuges comerciantes. "El Articulo 11 del Codigo de Comercio regula el supuesto
de una actividad mercantil conjuntamente por el marido y la mujer, confiriéndoles la

calidad de comerciantes a los dos, a menos que uno de ellos sea auxiliar de las

; % Vasquez Martinez, Edmundo, Instituciones de derecho mercantil, pag. 30.
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actividades del otro. Por consiguiente tanto el marido como la mujer adquieren
pierden la calidad de comerciantes por el ejercicio de la actividad o por el cese de la
misma y el hecho de que ejerzan una actividad mercantil conjuntamente los coloca
respecto de la empresa en que dicha actividad esté organizada, como titulares de la

misma"3°,

d) Comerciantes sociales, colectivos o juridicos. Dentro de la vida diaria del ser
humano, el fendmeno asociativo es una caracteristica de la convivencia social,
buscando la colaboracion de los demas con el fin de satisfacer intereses gue le son
comunes. "Dentro de las relaciones comerciales el fenémeno asociativo se presenta
desde el simple contrato de participacion, hasta el entendimiento internacional de los
estados para crear mecanismos regionales que integran la actividad econdémica y que
contribuyen a la expansion del comercio: zonas preferenciales, zona de libre comercio,

uniones aduaneras, mercados comunes o uniones econdémicas.

La sociedad mercantil es una manifestacion de ese fendmeno. Surge de la necesidad
que tiene el sujeto individual de asociar capacidad econémica e intelectual con el fin de
que, en un esfuerzo conjunto, se pueda desarrollar una actividad industrial, de
intermediacion o de prestacion de servicios. Ante la posibilidad de llevar a cabo una
explotacion econdémica que necesita variados recursos, viene a ser imperativo el acto
de formar una sociedad mercantil. Y esta necesidad de planificar y organizar empresas
sociales no deviene Unicamente del interés particular, ya que hay casos en que la

misma ley obliga a que determinados negocios se les explote por medio de sociedades,

** Ibid., pag. 56.
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como sucede, por ejemplo, en el negocio de la banca, de los seguros, de los almacenes
generales de deposito y de las sociedades financieras o de inversion privadas, en
donde el derecho guatemalteco exige la calidad de comerciante social para poder

explotar este tipo de actividades mercantiles"*.

Lo importante del presente tema es hacer una distincion entre comerciantes, y en
términos generales, la legislacion mercantil no hace ninguna diferencia entre los
comerciantes. La Unica distincién consiste en comerciantes individuales, comerciantes
sociales y los que no son comerciantes, Articulos 2, 3 y 9 del Cédigo de Comercio, y
para el presente estudio, la diferencia esencial que hay que hacer notar es entre
comerciante individual y comerciante social, porque es importante resaltar al

comerciante individual como titular de la empresa mercantil individual.

“ Villegas Lara, René Arturo, Op. Cit., pag. 52.
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CAPITULO 1l

3. La propiedad intelectual

En el presente capitulo se desarrollan aspectos generales de la propiedad intelectual,
ya que no es objeto del mismo realizar un analisis propiamente sobre dicha materia,
sino sobre la problematica del nombre comercial en el comercio guatemalteco y desde

ese punto de vista se conceptualiza la tematica.

Se concibe que el hombre es un ser creativo por naturaleza, utiliza su mente para
desarrollar ideas, para crear cosas nuevas, para innovar productos existentes, para
recrear el espiritu, para hacer méas agradable y practica la vida, es decir, que el hombre
utiliza su intelecto para la creatividad e invencion de diversos objetos aplicables en

diferentes campos.

El término de propiedad intelectual se aplica en general a las creaciones de la mente

humana. Esas creaciones del intelecto pueden gozar de proteccion legal.

Los derechos de propiedad intelectual protegen los intereses de los creadores al

otorgarles derechos sobre sus creaciones.

A raiz del Convenio de Paris, concertado en 1883, y del Convenio de Berna,
establecido en 1886, la propiedad intelectual se dividi6 en dos grandes ramas,
dependiendo del campo a que pertenezcan las creaciones protegidas: propiedad

industrial y derecho de autor y derechos conexos.
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3.1. Concepto de propiedad intelectual

Considerando que propiedad intelectual, es un concepto general, que se refiere a todos
los productos de la inteligencia y de la creatividad de la mente humana, el jurista
guatemalteco Daniel Ubaldo Ramirez Gaitan, cita al autor Robert M. Sherwood, quien
expresa: “La propiedad intelectual es un compuesto de dos cosas. Primero: ideas,
invenciones y expresion creativa. Son esencialmente, el resultado de la actividad
privada.( Segundo: la disposicion publica a otorgar el caracter de propiedad a esas
invenciones y expresiones... la propiedad intelectual, es en sentido amplio, la disciplina
juridica que tiene por objeto la proteccion de bienes inmateriales, de naturaleza

intelectual y de contenido creativo, asi como de sus actividades afines o conexas"'.

La Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual -OMPI- indica que: “La propiedad
intelectual tiene que ver con las creaciones de la mente: las invenciones, las obras
literarias y artisticas, los simbolos, los nombres, las imagenes y los dibujos y modelos

utilizados en ei comercio"*.

En la pagina web del Registro de la Propiedad lntelectual de Guatemala, el concepto de
la propiedad intelectual se define como: "El conjunto de bienes inmateriales, producto
del intelecto humano que son objeto de proteccién. Cuyo objetivo es garantizar las
actividades economicas de la industria y del comercio contra la competencia desleal,

otorgando ademas proteccion a los derechos de los autores, a su creatividad y

*! Introduccién a la propiedad intelectual, pag. 1.
*> OMPI hppt://www.wipo.int/about-ip/es/(13 de marzo de 2011).
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decir que todas las creaciones provenientes de la mente humana, sean éstas del

ambito artistico, literario o del ambito tecnoldgico, constituyen lo que de forma general
se denomina propiedad intelectual y si el creador (autor o inventor) de las mismas lo
desea, éstas pueden ser protegidas legalmente por medio de la disciplina juridica

denominada derecho intelectual.

3.2. Concepto de derecho intelectual

El jurista y autor argentino Guillermo Cabanellas de Torres, define derecho intelectual
como: “Aquel meramente personal sobre los productos de la inteligencia; como el
derecho de autor y la patente de invencién, que para su efectividad estan sometidos a
registro y, por su expresion econdémica, son susceptibles de transmision inter vivos y

mortis causa"**.

Se considera que el concepto anterior es muy completo ya que contiene los caracteres
esenciales y naturales del derecho intelectual, a saber: en primer lugar, menciona que
es meramente personal sobre los productos de la inteligencia, efectivamente: el
derecho intelectual es la rama del derecho que regula y protege las creaciones vy los

productos que se originan en la mente de las personas, en su intelecto.

Luego hace referencia a los dos grandes campos en que se divide la propiedad
intelectual: el derecho de autor, que abarca todas las obras literarias, artisticas y los

derechos conexos y la segunda division a la que se refiere el autor simplemente como

* Registro de la Propiedad Intelectual de Guatemala: http://www.rpi.gob.gt/top.html (13 de marzo de 2010)
* Diccionario juridico elemental, pag. 651.
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la patente de invencién, se presume que con esas dos palabras quiso designar a lo que
actualmente se denomina propiedad industrial, ya que el concepto ha evolucionado y
comprende no solo las patentes de invencion, sino que incluyen mas elementos como
lo son las marcas, el nombre comercial y todos los signos distintivos, los disefios

industriales y los modelos de utilidad.

Contintia afirmando el jurista argentino que “para su efectividad estan sometidos a
registro, para que el titular de esas creaciones —sea autor o inventor- goce de
proteccion juridica sobre sus obras, inventos o productos ante terceros, es necesario
que realice los tramites establecidos en las oficinas o registros estatales especificos a
fin de que queden inscritos o registrados a su nombre. La propiedad de los mismos se
adquiere por su registro. Dependiendo de la creacion que se trate, el estado, a través
del registro correspondiente, le extendera un documento -titulo, certificado o patente-
por medio del cual adquiere el derecho de propiedad y por consiguiente, el derecho a la
proteccion legal sobre su creacion, por su expresién econdmica, son susceptibles de

transmision inter vivos y mortis causa*®”.

Se concluye que las creaciones del intelecto humano, amparadas con el documento
que extiende el ente estatal correspondiente, tienen la calidad de bienes muebles, los

cuales poseen y representan un valor econémico.

Esos derechos se pueden transmitir a terceros por los medios legales establecidos. Los

derechos adquiridos por el titular, también pueden transmitirse por via sucesoria.

* Ibid., pag. 651.
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3.3. Naturaleza juridica

La naturaleza juridica del derecho intelectual que incluye todos los derechos de
propiedad intelectual e industrial, se encuentra dentro de los derechos reales, como un
derecho patrimonial, ya que encaja dentro de la definicién elaborada por Molinario,
citado por el autor argentino Néstor Jorge Musto: “Derecho real: es el derecho
patrimonial que otorga a su titular una potestad exclusiva y directa, total o parcial, sobre
un bien actual y determinado, para cuyo ejercicio no es necesario el concurso de ningtin
otro sujeto; cuya existencia, plenitud y libertad puede ser opuesta a cualquiera que
pretenda desconocerla o menoscabarla con el fin de obtener su restitucion o la
desaparicion de los obstaculos que la afectan; en virtud de la cual puede utilizarse
econdomicamente el bien en provecho propio, dentro del ambito sefialado por la ley, y
que, en caso de concurrencia con otros derechos reales de igual o distinta naturaleza
que tengan como asiento el mismo objeto, el primero en el tiempo prevalece sobre el

posterior"*®.

En conclusion se puede decir que los derechos de propiedad intelectual se consideran
como derechos patrimoniales porque le permiten a su titular disponer de ellos en la
forma que mas le convenga: pueden conservarlos para si mismos y obtener beneficios
econémicos al difundirlos o al comercializarlos, o bien pueden enajenarlos u otorgar
licencia de uso y de igual forma beneficiarse econdmicamente con estas acciones, es
decir, puede el titular disponer libremente de sus derechos intelectuales que estén

registrados.

*® Derechos reales, pag. 68.
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Asimismo, con el certificado que le extiende el respectivo registro, el titular prueba la
propiedad de esos derechos, pudiendo defenderlos ante terceros. También puede

hacer valer su derecho de prioridad.

3.4. Aspectos de los derechos intelectuales

El autor Musto establece que “los derechos intelectuales reconocen dos aspectos bien

definidos:

a) Un aspecto moral; y

b) Un aspecto patrimonial"®’.

3.4.1. Aspecto moral

El aspecto moral esta referido al derecho a la obra en si, al derecho que cada autor o

inventor tiene sobre su creacion artistica o intelectual.

De conformidad con lo afirmado por el autor citado, se concluye que el aspecto moral,
es decir los derechos morales, se aplica a las dos ramas de la propiedad intelectual: se
refiere al derecho que cada autor, compositor y/o artista tiene sobre su creacién de
obras literarias, artisticas, de la plastica, del cine, etcétera, que conforman el derecho

de autor y derechos conexos.

En el mismo sentido, el aspecto moral de los derechos intelectuales se aplica a la rama

de la propiedad industrial, por ejemplo, en el caso de las invenciones es al inventor al

* Ibid., pag. 37.
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que le corresponde el derecho a obtener la patente sobre su invencion, es decir, el

derecho que cada inventor tiene sobre su creacion intelectual.

La Secretaria de Integracion Econdémica Centroamericana -SIECA-, analiza estos
derechos morales de los derechos intelectuales, enfocandose basicamente en los
derechos de autor y derechos conexos al establecer que “los derechos morales
protegen la personalidad del autor en relacion con su obra y se refieren al derecho de
éste a decidir la divulgacion de su obra y a que se respete su calidad de creador de la

misma, derecho a la paternidad e integridad de la obra™*.

En conclusion, se tiene que tanto los autores como los inventores gozan de los

derechos morales de los derechos intelectuales ya que éstos les otorgan derechos
sobre sus creaciones, sean obras o inventos. En el campo de las invenciones, las leyes
establecen que al inventor le corresponde el derecho a obtener la patente sobre su

invencion.

3.4.2. Aspecto patrimonial

Este aspecto esta relacionado con los beneficios econdémicos que pueden obtenerse.

La Secretaria de Integracion Econdmica Centroamericana -SIECA-, con relacién sélo a
los derechos de autor y derechos conexos, establece que: “los derechos patrimoniales
son las facultades que se otorgan al autor para la explotacion econémica de su obra.

Debido a que las posibilidades de explotacion son infinitas, las modalidades previstas

8 SIECA. http://www.sieca.org.gt/Publico/ProyectosDeCooperacion/Proalca/Pl/ (13 de marzo de 2011).
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en las leyes de la region tienen caracter enunciativo y cualquier forma de utilizacion de
la obra requiere de la autorizacion del autor, salvo las excepciones legales establecidas.
A diferencia de los derechos morales, los derechos patrimoniales si pueden ser objeto

de comercio y estan sujetos a un plazo de proteccion™*.

En conclusion, se puede afirmar que en las dos ramas en que se divide la propiedad
intelectual, se puede obtener beneficios econdémicos sobre los productos de las
creaciones intelectuales. Los autores y compositores pueden enajenar su obra, pueden
obtener regalias, cobrar por la publicacion o difusién de las mismas, etcétera.
Asimismo, el inventor, el creador de un modelo de utilidad y/o un disefiador industrial,
los titulares de marcas, de los nombres comerciales y demas signos distintivos, pueden
obtener ventajas y beneficios econdmicos con sus inventos, modelos de utilidad y/o
disefios industriales, marcas, nombres comerciales, sefales de publicidad,

denominaciones de origen, etcétera.

3.5. Elementos de derechos reales aplicados a derecho intelectual

Anteriormente quedd establecido que los derechos intelectuales son derechos reales.
Sobre los elementos de estos derechos, Musto expone: “clasicamente se ha dicho que
en los derechos reales encontramos solo dos elementos: sujeto (titular del derecho) y

objeto (en principio, la cosa).

a) El objeto: el objeto del derecho real es la cosa.

* Ibid.
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b) Sujeto: Si bien, en principio, toda persona puede ser titular de derechos reales
existen ciertos derechos de los cuales solo pueden ser titulares las personas de

existencia visible".

Luego de un analisis sobre los asuntos de propiedad intelectual e industrial, se concluye
que estos dos elementos: el objeto y el sujeto, se encuentran presentes en este dambito,
a saber: En los derechos de autor y derechos conexos el objeto puede ser una obra
escrita: libro, novela, cuento, fabula, poesia, revista, enciclopedia, etcétera, o bien
puede ser una obra de teatro, una obra musical, en fin, todo lo que comprende obras
literarias, cientificas y artisticas. Y el sujeto es el creador de esas obras: autores,
poetas, novelistas, cantantes, dibujantes, escultores, etcétera, asi como los artistas

intérpretes, ejecutantes y los productores de dichas obras.

En propiedad industrial, el sujeto es el inventor, el disefador industrial, el titular de las
marcas, nombres comerciales y demas signos distintivos. El solicitante y posterior
titular, puede ser una persona individual o juridica. También puede haber pluralidad en
el sujeto-titular. La cosa es el invento, el modelo de utilidad, el disefio industrial, la
marca, la sefal de publicidad, los demas signos distintivos establecidos por la ley. Al
titular (sujeto) del derecho se le entrega un documento (certificado, titulo, patente) por

medio del cual el objeto adquiere corporeidad, es decir, se cosifica.

Es mediante la posesion de esos documentos mencionados (que implica a la vez, su

contenido y forma de exteriorizacion), que el titular ejerce sus derechos.

>0 Musto, Néstor Jorge, Op.cit., pag. 45.

67

CLAS JY,
et czwfgo/q,
& S8

% _‘~




\\C\“s J //,7/0
SPLAN CAg,
Q‘v@sw (KA

TehCULTZ,
f ERSID/]g

e
3
&
=
ES]

Xo=

S

3

3.6. Exclusividad

La Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual -OMPI- establece que: "durante la
vigencia de la patente, el titular de una patente goza de los derechos exclusivos para la
explotacion de su propia invencién; asi mismo, tiene el derecho exclusivo a impedir que
terceros sin su consentimiento, realicen actos de fabricacion, uso, oferta para la venta o
importacion para esos fines del producto. El titular tiene la facultad para conceder
autorizacion o una licencia a terceros a los fines de la utilizacion de la invencion sobre
la base de condiciones convenidas entre ambas partes. Ademas, el titular tiene la
facultad de vender su derecho respecto de la invencion a terceros, que l6gicamente

pasaran a ser los nuevos titulares de la patente™’.

Concluyendo, se puede decir que, la exclusividad es una caracteristica muy importante
en los asuntos de propiedad intelectual que se aplica a todos los sujetos amparados por

esta rama juridica.

La exclusividad le confiere al titular de una creacion de su intelecto que esté protegida
por la propiedad intelectual, que él pueda de forma exclusiva, ejercer todos los

derechos que le otorga la ley y disponer de su creacion como mejor le convenga.

Y en general, el registro de la creacion concede a su titular el derecho exclusivo al uso
de la misma y a gozar de los derechos contemplados en las leyes pertinentes asi como

garantizarse que cuenta con la debida proteccion.

L OMPI: http://www.wipo.int/es/intproperty/895/wipo_pub_895.pdf
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3.7. Principios generales de la propiedad intelectual

Los principios generales que rigen las relaciones de los asuntos de propiedad
intelectual son el trato nacional y trato de nacién mas favorecida, establecidos en el

Convenio de Paris.

En virtud de que en el presente capitulo se desarrollan aspectos generales de la
propiedad intelectual, se considera pertinente hacer mencién de los principios propios

de esta materia.
3.8. Division de la propiedad intelectual

La division de la propiedad intelectual tuvo su origen cuando las creaciones del intelecto
humano fueron separadas, teniendo en cuenta el &mbito o campo al que pertenecian
las creaciones protegidas, al aprobarse los primeros acuerdos sobre propiedad

intelectual, a nivel internacional.

El convenio de Paris para la proteccion de la propiedad industrial (convenio de Paris)
fue aprobado en el afio 1883, el cual a su vez fue aprobado por Decreto 11-98 del
Congreso de la Republica de Guatemala, y como su nombre lo indica, fué establecido
para regular la proteccion de los asuntos pertenecientes a la rama de propiedad
industrial: las patentes de invencion, los modelos de utilidad, los dibujos 0 modelos
industriales, las marcas de fabrica o de comercio, las marcas de servicio, el nombre
comercial, las indicaciones de procedencia o denominaciones de origen, asi como la

represion de la competencia desleal.
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El Convenio de Berna para la proteccion de las obras literarias y artisticas (Convenio de
Berna) aprobado en el afio 1886, que regula los asuntos de la otra rama de propiedad
intelectual al contener disposiciones para la proteccion de las creaciones literarias y

artisticas.

Por lo tanto, dependiendo del campo al que pertenezcan las creaciones protegidas, la

propiedad intelectual se divide en dos grandes ramas a saber:

a) Propiedad industrial; y

b) Derecho de autor.

3.8.1. Propiedad industrial

Esta rama de la propiedad intelectual comprende:

3.8.1.1. Las creaciones en el campo industrial

Invenciones, modelos de utilidad, dibujos y disefios industriales, secreto empresarial,

circuitos integrados, esquemas de trazado.

3.8.1.2. Las creaciones en el campo comercial

Signos distintivos: marcas (denominativas, figurativas, mixtas, tridimensionales,
olfativas, sonoras), marcas colectivas, nombres comerciales (denominativos, mixtos),
emblemas, expresiones o sefiales de publicidad, denominaciones de origen, indicacion

geografica, signo distintivo notoriamente conocido.
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3.8.2. Derecho de autor

Esta rama de la propiedad intelectual comprende:
3.8.2.1. Todas las obras en el ambito literario, cientifico y artistico

En virtud de que éste es un campo muy amplio, la enumeracioén que a continuacion se
realiza, se hace en forma enunciativa y no limitativa, ya que las obras en este ambito

son ilimitadas.

Dentro de esas obras se encuentran: las producciones expresadas por escrito,
mediante letras, signos, o marcas convencionales, incluidos los programas de
ordenador, las conferencias, alocuciones, sermones y ofras obras expresadas
oralmente; las composiciones musicales, con letra o sin ella; las obras dramaticas y
dramatico-musicales; las coreografias y las pantomimas; las audiovisuales; las de
bellas artes como los dibujos, pinturas, esculturas, grabados y litografias; las de
arquitectura; las fotografias y las expresadas por procedimiento analogo a la fotografia;
las de arte aplicado, las ilustraciones, mapas, croquis, planos, bosquejos y las obras

plasticas relativas a la geografia, la topografia, la arquitectura o las ciencias.

También se consideran obras sin perjuicio de los derechos de autor, sobre las obras
originarias, en su caso: las traducciones, adaptaciones, arreglos musicales y demas
transformaciones de una obra; las antologias, diccionarios, compilaciones, bases de
datos y similares, cuando la seleccion o disposicion de las materias constituyan una

creacion original.
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3.8.2.2. Derechos conexos

Proteccion de derechos de los artistas, intérpretes o ejecutantes sobre sus
interpretaciones o ejecuciones, derechos de los productores de fonogramas sobre sus
grabaciones, derechos de los organismos de radiodifusién sobre sus programas de

radio y de television.

3.8.2.3. Sociedades de gestion colectiva

. De conformidad con el Articulo 113 de la Ley de Derecho de Autor y Derechos
Conexos, son aquellas "asociaciones civiles sin fines de lucro, y que una vez inscritas
como tales, solicitan su autorizacién como sociedades de gestion colectiva, para la

defensa y la administracion de los derechos patrimoniales reconocidos por la ley".

3.9. Propiedad industrial

E! autor guatemalteco Daniel Ubaldo Ramirez Gaitan, expresa que: “La propiedad
industrial, por su parte, abarca un nimero mayor de elementos que son objeto de
proteccion. Asi tenemos entre otros, la proteccion de signos distintivos como las
marcas, los nombres comerciales, las expresiones o sefiales de publicidad y las
indicaciones geograficas, que distinguen productos y servicios e identifican
establecimientos mercantiles y el origen geografico de un producto; la proteccion de las
invenciones, los modelos de utilidad, y los disefios y modelos industriales que estimulan
la innovacion tecnoldgica; y la proteccion de los secretos empresariales, que tienen un

valor economico significativo en el trafico comercial.
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Toda esta actividad afecta el ambito empresarial, por lo que se afirma que la Propiedad
Industrial, como area o sector de la Propiedad Intelectual, tiene aplicacion en el campo

del comercio y de la industria"®.

Con base a lo expresado anteriormente, se entiende que el término propiedad industrial
se refiere especificamente a los frutos de la inteligencia y de la creatividad humana que
se aplican en dos ambitos: la industria y el comercio. En el ambito industrial, a donde
pertenecen los inventores, los dibujantes y disefiadores industriales, ellos ven
recompensado y protegido todo el esfuerzo, las ideas, el conocimiento, la creatividad, la
dedicacion, el trabajo, y la inversion de tiempo y de dinero que conllevan los inventos, el
crear nuevos modelos de utilidad, hacer nuevos disefios industriales o mejorar los
existentes, con lo cual se van produciendo nuevos productos y procedimientos o bien,
se innovan los mecanismos o procedimientos, de los objetos o productos y de los
procedimientos ya existentes. Estas tres actividades: inventar, dibujar modelos de
utilidad o disefios industriales, pueden ser de productos o de procedimientos. El avance

y desarrollo de la tecnologia ha sido beneficiado con los aportes de estas actividades.

Y en cuanto al segundo campo, el del comercio, que lo constituye los signos distintivos,
Se reconoce y protege la expresion creativa de las personas que piensan, disefian y
crean marcas, senales de publicidad, nombres comerciales, emblemas, etcétera, con la
finalidad de que el publico consumidor de productos y servicios, distinga, reconozca,
identifique y utilice los productos y/o servicios que son elaborados, distribuidos,

amparados y/o presentados bajo esa determinada marca o signo distintivo.

> Op.cit., pag. 8.



3.10. Derecho de marcas

"Definir la marca dentro del cuerpo legal que regule la proteccion de los derechos de
propiedad industrial, constituye una herramienta valiosa tanto para los actores del
comercio, como para los examinadores de marca y los que intervienen en la solucion de
conflictos, para contribuir a la certeza en la determinaciéon de cuales signos pueden

representar y constituir una marca.

En el proceso de su construccion juridica, el derecho de marcas fue desarrollado
vastamente por dos corrientes doctrinales. La primera que encuadraba al mismo dentro
de un derecho a la personalidad; la segunda encuadrandola dentro de los derechos
sobre bienes inmateriales. Definir el objeto regulacién juridica del derecho de marcas
nos llevaria por el camino de la segunda corriente doctrinal, la que alcanzo su mayor
esplendor en la primera mitad del siglo XIX, incorporandose desde éste punto de vista,

en todas las legislaciones de propiedad intelectual",

El presente tema tiene por objeto definir en forma general el concepto de la palabra
marca, por lo que en ese sentido se desarrolla el mismo, ya que profundizar en las
teorias desarrolladas por la doctrina en cuanto a la naturaleza juridica de la marca, su
definicion legal, evolucion en el ordenamiento juridico, etcétera, escapa del presente
estudio, por lo tanto se puede definir que: "La marca es el signo que distingue un
producto de otro o un servicio de otro"™*. Y el Articulo 4 de la Ley de Propiedad

Industrial, define el concepto de marca como: "Todo signo denominativo, figurativo,

** Hevia Roman, Maria Antonia, http://www.gestiopolis.com/marketing/naturaleza-juridica-y-regulacion-de-las-
marcas.htm (23 de mayo de 2011)
> Otamendi, Jorge, Derecho de marcas, http://www.eumed.net/libros/index.htm (19 de marzo de 2011)
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tridimensional, olfativo, sonoro o mixto, que sea apto para distinguir los productos o
servicios de otros similares en el mercado, de una persona individual o juridica, de los

de otra y que pueda ser objeto de una representacion grafica".
3.11. El nombre comercial.
3.11.1. Concepto

El autor René Arturo Villegas Lara expone que "sobre este tema, el Articulo 4 de la Ley
de Propiedad Industrial, al explicar el significado del término nombre comercial,
establece que es un signo denominativo o mixto, con el que se identifica a una
empresa, a un establecimiento mercantil o a una entidad. Si el término entidad ha sido
derivado del término ente colectivo, como sinénimo de persona juridica o persona
colectiva, etcétera, la aseveracion de la ley debe juzgarse como incorrecta porque la
persona juridica se identifica con el nombre que adopta en el instrumento constitutivo,
tal el caso de las sociedades mercantiles, que se identifican con razén social o con
denominacion; y, si alguna persona juridica usa su nombre como nombre comercial,
entonces identifica a un objeto: la empresa o el establecimiento. El nombre de la
persona, entonces cumple dos funciones designativas: para la persona y para la
empresa o el establecimiento. Lo que se quiere decir con ello es que el nombre
comercial no debid6 normarse como signo que identiﬂca entidades, si por entidad

entendemos a la persona juridica.

Lo anterior tiene que ver con las dos teorias que explican la funcion del nombre

comercial: la teoria subjetiva y la teoria objetiva. Para la primera, el nombre comercial
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identifica al sujeto comerciante, sea individual o social; y para la segunda, a la empresa
o al establecimiento. El legislador en este caso no se orientd por ninguna de ellas en
particular y practicamente adoptd las dos, lo cual parece una contradiccién teérica. En
todo caso, cuando se formaliza la constitucién de una sociedad mercantil, por ejemplo;
o cuando se inscribe un comerciante individual utilizando las formas que proporciona el
Registro Mercantil General de la Republica, deberia indicarse si el titular de la empresa

o establecimiento va a utilizar su nombre como nombre comercial"®®.

El autor Joaquin Garrigues expone que "el nombre comercial es el nombre que una
persona utiliza para el ejercicio del comercio y del que se sirve para firmar las
transacciones mercantiles. Tiene el nombre comercial, por tanto, la misma funcién
diferenciadora que el nombre civil; pero se diferencia de éste por su ambito y por su

objetivacion:

1) Mientras el nombre civil se refiere a la total actividad de la persona, el nombre
comercial es expresion de la personalidad en cuanto ésta se desenvuelve en la esfera

mercantil.

2) Mientras el nombre civil expresa la persona sin referencia a ninguna especial
posicion, salvo la familiar, el nombre comercial, sirve para designar, no tanto la
personalidad por lo que es, sino por lo que se tiene. En el nombre comercial esta
debilitado el aspecto personal y toma mayor realce el lado puramente patrimonial;
designa al comerciante dentro de su empresa; designa, en fin, la empresa misma como

organizacién objetiva distinta de la personal del titular. En un proceso de objetivacion el

** Op. Cit., pag. 444.
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nombre comercial se ha transformado, y de medio de individualizacién del comerciante

ha venido a ser medio de individualizacion de la empresa mercantil; el nombre
comercial se ha convertido en una cosa incorporal, en un derecho conexo de la

empresa mercantil, en un elemento patrimonial de ella".

La Ley de Propiedad Industrial, regula en su Articulo 4, la definicién del nombre
comercial, estableciendo: "Nombre comercial es un signo denominativo o mixto, con el
que se identifica y distingue a una empresa, a un establecimiento mercantil o0 a una
entidad". Nuestra legislacion dentro de la definicion que presenta del nombre comercial
omite el reconocimiento como signos distintivos de empresas mercantiles a los signos
figurativos; los cuales pueden sin palabras, cumplir su misién distintiva. Y de una forma
acertada incorpora el reconocimiento de estos signos figurativos, al incorporar dentro de
la legislacion, la figura del emblema, considerando que esta regulacion ha venido a

llenar una laguna legal que existia en este tema.

La Ley de Propiedad Industrial, en su Articulo 4 regula como una figura novedosa el
emblema, dentro de los signos distintivos de empresa, el cual se rige por las mismas
disposiciones del nombre comercial, definiéndolo como sigue: "emblema: un signo
figurativo que identifica y distingue a una empresa, a un establecimiento mercantil o a

una entidad".

Como ejemplo podemos citar el siguiente: "En Guatemala existi® un almacén cuyo
establecimiento se identificaba con una enorme botella de cerveza colocada en el techo

y que el publico designaba como "el botellén"; asi mismo una armeria que identificaba

*® Curso de derecho mercantil I, pags. 249-251.
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el establecimiento por medio de la representacién de un enorme revélver colocado
sobre una cornisa, a quién el publico denominaba "el pistolén". Las representaciones de
botella y revélver son ejemplos tipicos de los denominados "signos figurativos”, ya que
no pueden ubicarse dentro de los llamados signos denominativos ni signos mixtos, es

decir los que son denominativos y graficos.

Estos signos figurativos usados para identificar empresas mercantiles, cumplen con su
propdsito distintivo, ya que poseen elementos originales, propios e inexistentes (en los
casos de los ejemplos son elementos distintivos, su enorme tamafio, el color de los
objetos, la forma peculiar en que la botella o el revélver fueron concebidos fisicamente)
que individualizan a la empresa o al establecimiento de otros de similar o igual giro

comercial™’.

En otras legislaciones los simbolos graficos o figurativos, para distinguir empresas
mercantiles se les regula con diversos nombres, por ejemplo en Colombia se les
denomina ensefia a: "una denominacion emblematica o nominal, por la cual la sociedad
o el establecimiento que la posee se distingue de las otras sdciedades o]

establecimientos industriales o agricolas"®.

En cuanto a la definicion legal del nombre comercial citada por la Ley de Propiedad
Industrial, refiere que pueden constituir nombres comerciales los signos denominativos
o mixtos. Entendiendo por signos denominativos aquéllos compuestos por una o mas

palabras que designan el nombre propio de una persona, la denominacién social o

57 . . . .
Permuth Listwa, Norman Mario, El nombre comercial, pag. 76.

58 . 3 o . .
Cavelier, German, Marcas de fabrica y nombres comerciales, pag. 74.
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razon social de entidades, las llamadas denominaciones de fantasia, nombres comunes

de cosas, animales, plantas y otros.

Se entiende por signo mixto, el constituido por un signo denominativo y un signo
grafico. Los signos mixtos generalmente el elemento grafico corresponde al elemepto
denominativo que lo acompafia, por lo tanto sus elementos se complementan para
formar un signo suficientemente distintivo y novedoso como ejemplo de signo mixto
podemos citar: el nombre de un establecimiento que se dedica a la venta de cerveza y
comida rapida denominado taberna el tarro dorado, el cual aparece acompafado con el

diseno de un tarro de cerveza de color dorado.

E. Pouillet, citado por el tratadista David Rangel Medina, "le llama a las denominaciones
de fantasia, denominaciones arbitrarias, atribuyendo ese caracter a aquéllas que
creadas o no por el propietario de la empresa no despiertan forzosamente la idea del
objeto al cual se aplica, que no depende ni de la naturaleza ni del genero del objeto,
que esta tan independiente en una palabra, de las actividades a que se dedica la
empresa que puede ser designada bajo otro nombre, como ejemplo podemos citar, la
denominacion de fantasia /a luz para designar una empresa dedicada a la fabricacion

de jabones.

Entre las limitaciones al uso del nombre propio como nombre comercial, se pueden
comentar las siguientes: la regla de que cada quien es duefio de su nombre propio
sufre limitacion por otra conforme a la cual nadie puede enriquecerse a costa ajena o
por medio de concurrencia desleal. Por tanto si la semejanza o identidad entre dos

nombres propios usados como nombres comerciales ofrece motivos para la posible
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confusion al consumidor, el uso del nombre debe ser vedado a aquél que entra al
comercio para aprovecharse de la reputacion conquistada por su homdnimo. Otra
limitacion al nombre propio consiste en que el nombre comercial se use precisamente

por el titular del nombre y no por un tercero.

Otras legislaciones han optado como solucién para no limitar a una persona individual
el uso de su nombre propio para identificar su empresa mercantil, en caso ya existiera
con anterioridad una empresa identificada con su homénimo y que se dedicara a
actividades semejantes a las que se pretende dedicar, se deberia permitir el uso de su
nombre propio a su titular, para identificar su empresa, exigiendo como condicion que el
mismo posea caracteres o elementos que lo hagan lo suficientemente distintivo para no
causar confusion con el nombre comercial anteriormente usado e identificado como su

homonimo.

Qué sentido debe darse a la expresion suficientemente distintivo, como dice el autor -
Aine-, citado por el tratadista David Rangel Medina, debe ser interpretada ampliamente.
No debe entenderse solamente el aspecto mas o menos original de la escritura, sino
todo lo que pueda dar a su nombre un caracter especial o un valor particular, todo
empleo de una palabra que se distinga del uso vulgar y ordinario que de la misma ya se

efectie™®.

El autor Breuer Moreno, citado por German Cavelier, cita como conclusiones acerca del

nombre comercial, "las siguientes:

*® Tratado de derecho marcario, pags. 264-272.
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a) Que para que pueda invocarse la proteccion del nombre comercial es requisito

indispensable para quien lo haga que se encuentre dedicado a la actividad comercial.

b) Que el nombre comercial identifica al comerciante como tal o a su negocio o al

conjunto de sus negocios, y no la persona natural o fisica.

c) Que no mira el nombre comercial a la personalidad civil de su titular. Si éste no
ejerce la actividad mercantil, su nombre Unica y exclusivamente lo individualiza y

distingue en el conglomerado social"®.

3.11.2. Definiciones del nombre comercial en el derecho comparado

"Cada pais con arreglo a sus tradiciones juridicas lo reglamenta y asi para el derecho
francés, constituye nombre comercial, el nombre de un fabricante o comerciante, de
una firma o de una sociedad; la designacion de un establecimiento comercial o
industrial y el nombre de un lugar de fabricacion o produccion. En cambio, el derecho
aleman considera nombre comercial, el nombre registrado de industriales o
comerciantes, el nombre patronimico de artesanos y la firma de sociedades. EI mundo
anglosajon del common law con su tradicional Iiberalismo, admite como nombre, el
nombre del interesado, el nombre bajo el que trabaja el del establecimiento, etcétera.
En Espafa, se define el nombre comercial como el que una persona utiliza para el

ejercicio del comercio y del que se sirve para firmar las transacciones comerciales"®’.

¢ Op. Cit., pag. 83.
1 Amor Fernindez, Antonio, La propiedad industrial en el derecho internacional, pags. 159y 161.
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3.11.3. Caracteristicas de los signos distintivos

"Los signos distintivos entre los que se ubica al nombre comercial, tienden a establecer
relaciones de hecho ventajosas; son utilizados con el proposito de proteger, de afirmar
y de extender la actividad del empresario y sus relaciones con el publico con el fin de
conservar la clientela. Su caracter mas importante es el de reservar a su creador o

titular el uso exclusivo. El signo distintivo, debe reunir las caracteristicas siguientes:

a) Distintividad: para ser distintivo el signo precisa reunir el doble requisito de la
novedad y de la especialidad, ya que los dos integran la condicion de signo distintivo.
Debe ser distintivo en si, debe revestir el caracter de originalidad suficiente para el

papel que le esta asignado por la ley.

b) Especialidad: es especial el signo cuando el mismo sea perfectamente identificable,
cumpliendo por lo tanto, su condicion esencial de individualizar, o particulizar. Desde
otro punto de vista debe decirse que el nombre comercial, como signo distintivo, es
especial, en el sentido de que sélo se adquiere en relacion a las actividades a que se
dedica la empresa o establecimiento. Ese mismo nombre comercial puede ser
perfectamente registrado o usado, por cualquier otra persona para distinguir diferentes

actividades.

c) Novedad: un signo sélo puede ser distintivo en tanto que no ha sido empleado o
registrado aun, pues de lo contrario, no cumpliria su funcién esencial y antes bien su
uso provocaria confusiones. La novedad como la especialidad es un atributo sin el cual

no existiria el signo. La novedad no es absoluta, sino relativa, puesto que no se hace
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aplicacién, a saber, que no haya sido empleado para identificar otra empresa que se

dedica a las mismas actividades. La novedad significa que el signo escogido, para ser
idoneo no debe ser ya comunmente conocido como signo distintivo de empresa

competidora.

d) Licitud: la licitud de la palabra, figura o signo que se adopte como signo distintivo,
obedece al principio general de que el derecho al uso ha de ser compatible con el
derecho de los demas, asi como a la imposible coexistencia de los derechos sobre el

mismo objeto, en virtud que se excluyan mutuamente.

e) Veracidad: cualquiera que sea el signo elegido, no sera signo distintivo si contiene
indicaciones contrarias a la verdad que puedan inducir al publico en error sobre el
origen y calidad de las mercancias o que de cualquier modo constituyan actos que

hagan incurrir engafio en las actividades de la empresa"®.

3.11.4. Derechos de los cuales goza el propietario del nombre comercial

Para el autor Guillermo Broseta Pont, es de mucha importancia analizar los derechos
que le asisten al creador o titular de un nombre comercial no inscrito, asi como los que
asisten a quien si lo ha registrado. Segun el autor, "por su simple creacion, se tienen los
siguientes derechos: a usar el nombre comercial en forma exclusiva; a oponerse que
sea concedido e inscrito en el registro con posterioridad al suyo, un nombre comercial

idéntico a aquél del que es titular (porque le faltaria la novedad), a ejercitar la accion de

6 Rangel Medina, David, Op. Cit., pags. 184-198.
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nulidad para impugnar el registro del nombre comercial idéntico al propio

posteriormente creado e inscrito en el Registro de la Propiedad Industrial, como puede
apreciarse se protege la prioridad en la creacién y en el uso y no en la inscripcion o
registro. Por su parte el titular de un nombre comercial inscrito, posee una posicion
juridica mas firme que la de quien no tiene su signo inscrito, puesto que goza de la

presuncién "iuris tantum" de propiedad y de novedad.

Al titular de un signo inscrito le corresponden los derechos siguientes: a usar en forma
exclusiva el nombre comercial, a oponerse al posterior uso o registro de otro nombre
comercial idéntico o semejante al suyo, pudiendo proceder en via administrativa, civil y
penal y exigir, si lo desea, la reparacion de dafios y perjuicios que se le hubiere

ocasionado"®®,

De conformidad con lo establecido en la Convencién General Interamericana de
Proteccion Marcaria y Comercial, Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad
Industrial y la Ley de Propiedad Industrial, al nombre comercial y al emblema, se les
reconocen derechos por el uso previo, sin que sea necesaria su inscripcion en el
Registro de la Propiedad Intelectual, lo que quiere decir que aunque no estén
registrados, si pueden probar su uso anterior y la fecha a partir de la cual se empezé a
usar el nombre comercial, estan legitimados para iniciar cualesquiera de las acciones

administrativas civiles y penales para la proteccion de los derechos que les asisten.

La Ley de Propiedad Industrial, Decreto 57-2000, es una ley nacional para Guatemala,

la que regula el reconocimiento de derechos para los titulares de nombres comerciales

® Manual de derecho mercantil, pags. 119-121.
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y emblemas en base al uso previo, disposicién que a nivel nacional es novedosa. La le
que regulaba anteriormente en Guatemala, la materia de signos distintivos, era el
Convenio Centroamericano para la Proteccion de la Propiedad Industrial, el cual
establecia en el Articulo 50 que: "La propiedad de un nombre comercial se adquiere por
el registro del mismo efectuado de conformidad con el presente convenio y se prueba

con la certificacion de registro, extendida por la autoridad competente”.

Actualmente la Ley de Propiedad Industrial, que regula lo referente a signos distintivos,
norma en el Articulo 71 que: "El derecho exclusivo sobre un nombre comercial se
adquiere por su primer uso publico en el comercio y Gnicamente con relacion al giro o
actividad mercantil de la empresa, establecimiento o entidad que identifica. No es
necesaria la inscripcion del nombre comercial en el registro, para ejercer los derechos

que esta ley otorga al titular”.

A diferencia del Convenio Centroamericano para la Proteccion de la Propiedad
Industrial, segin la Ley de Propiedad Industrial no es necesaria la inscripcion del
nombre comercial en el Registro de la Propiedad Intelectual, para ejercer los derechos
que la Ley de Propiedad Industrial otorga al titular, cambidndose en consecuencia el
sistema atributivo por el sistema declarativo; aunque si es posible solicitar su registro,
de conformidad con el Articulo 74 de la Ley de Propiedad Industrial, con caracter
declarativo y vigencia indefinida. En este sentido igual disposicion rige para el emblema,

por estar regulado por las mismas disposiciones para el nombre comercial.

Esta regulacion es novedosa en nuestra legislacion nacional, porque como ya se

comentd anteriormente el Convenio Centroamericano para la Proteccion de la
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derechos para el nombre comercial si éste se encontraba debidamente inscrito. A nivel
internacional tanto en el Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial
como en la Convencion General Interamericana de Proteccion Marcaria y Comercial, ya
se regulaba el reconocimiento de derechos para el nombre comercial, en base al uso
previo, asi: el Articulo 14 de la Convencién General Interamericana de Proteccion
Marcaria y Comercial, regula que: "El nombre comercial de las personas naturales o
juridicas domiciliadas o establecidas en cualquiera de los estados contratantes, sera
protegido en todos los demas sin necesidad de registro o depdsito, forme o no parte de

una marca".

La Convencion General Interamericana de Proteccion Marcaria y Comercial, reconoce
el derecho concedido a los titulares de nombres comerciales, a gozar de proteccién sin
necesidad de registro o deposito, reconociendo derechos en base al primer uso publico,
en todos los estados miembros, aun sin tener la calidad de nacional de un estado
miembro de la Convencién de Washington, bastando estar domiciliado o tener su
establecimiento en un estado miembro. Entendiéndose que no es limitante para su
proteccion el hecho de que el nombre comercial forme parte o no forme parte de una

marca.

El Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial, por su parte también
reconoce derechos al nombre comercial basados en el uso, lo cual se encuentra
establecido en el Articulo 8 que regula: "El nombre comercial sera protegido en todos

los paises de la unién, sin obligacion de depdsito o de registro, forme o no parte de una
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en todos los paises miembros, incluso en el caso de que no cumpla determinados

requisitos que exigen algunas legislaciones nacionales.

Ahora bien esto no debe entenderse al pié de la letra, "el nombre comercial queda
sometido, al nacer, a la iéy del pais donde tiene lugar su nacimiento con todas sus
formalidades y requisitos, pero una vez reconocido este derecho tiene pleno valor en
todos los demas paises miembros del convenio, sin tener que someterse de nuevo a las

exigencias de la ley nacional"®.

La expresiéon forme o no parte de una marca, como cita la parte final del Articulo 8,
debe entenderse que de ninguna manera se limitard la proteccion del nombre

comercial, por el hecho de que el mismo forme o no forme parte de una marca.

Personalmente considero procedente que nuestra legislacién nacional, a traves de la
Ley de Propiedad Industrial, Decreto 57-2000 del Congreso de la Republica de
Guatemala, reconozca los derechos para el titular del nombre comercial con base al
uso previo o sistema declarativo, ya que de conformidad con lo expuesto en capitulos
anteriores de la presente tesis y de conformidad con el Convenio de Paris para la
Proteccién de la Propiedad Industrial de 1883 y la Convencion General Interamericana
de Proteccion Marcaria y Comercial (convencion de Washington de 1929) ya regulaban
con anterioridad el reconocimiento de derechos para el titular del nombre comercial por

el uso previo.

 Amor Fernandez, Antonio, Op. Cit., pags. 162-163.
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Y al haberse aprobado por parte del Congreso de la Republica de Guatemala, dichos

convenios, los mismos pasaron a formar parte de nuestro ordenamiento juridico
vigente, que debe aplicarse, por lo que dicha regulacion ha venido a uniformar la
normativa en este sentido, brindando mayor certeza juridica para la solucion de

conflictos nacionales como internacionales.

Asi mismo por ser el estado de Guatemala, miembro de la Organizacion Mundial del
Comercio, esta comprometido a adecuar su legislacion interna, dentro del marco del
Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual (ADPIC), el cual

también establece la posibilidad del reconocimiento de derechos basados en el uso.

Es en ese sentido que debe existir unificacion de criterios entre el Registro Mercantil
General de la Republica de Guatemala y el Registro de la Propiedad Intelectual, en

cuanto a la oposicion de la inscripcién del nombre comercial.

Y una razdén mas, por la cual debe existir unificacién de criterios en ambos registros, es
porque el uso previo para la adquisicion de derechos para el titular del nombre
comercial, por la naturaleza del nombre comercial, su existencia y vigencia, dependen
de la existencia de una empresa o establecimiento mercantii o del local o
establecimiento de una entidad, que necesariamente debe contar con un registro o
inscripcion, generalmente en el registro mercantil, en el que se indica la fecha de inicio
de actividades, fecha que puede tenerse de referencia para probar el uso previo de un
nombre comercial, sin embargo, el problema es la competencia desleal, en la que bien
se puede ver involucrado un comerciante debido a la falta de unificacion de criterios en

ambos registros.
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primer uso publico, que se encuentran regulados en diversas leyes, reconociendo como

derecho esencial el derecho al uso exclusivo:

A) Ley de Propiedad Industrial: la Ley de Propiedad Industrial fue aprobada por Decreto
57-2000 del Congreso de la Republica de Guatemala, con vigencia a partir del uno de
noviembre del afio 2000, la cual tiene caracter de legislacion nacional para Guatemala.
De conformidad con el Articulo 73 de la Ley de Propiedad Industrial, "el titular de un
nombre comercial, gozara de los derechos que al titular de una marca registrada otorga

el Articulo 35 de esta misma ley", los cuales se describen a continuacion:

"a) Impedir que todos los terceros que no gocen del consentimiento del propietario,
empleen en ejercicio del comercio, signos idénticos o semejantes, incluidas
indicaciones geograficas, para productos y servicios que se relacionen con los
productos y servicios para los que esta registrada la marca del titular, en los casos en

los que dicho uso daria como resultado la probabilidad de confusion.

En el caso del uso de un signo idéntico, incluida una indicacion geografica para
identificar productos o servicios idénticos, se supondra que existe la probabilidad de

confusion;

b) Oponerse al registro de una marca distintiva idéntica o semejante, incluidas
indicaciones geograficas, para identificar productos iguales o semejantes a aquellos
para los cuales se ha registrado la marca, o para productos o servicios diferentes, aun

si estan comprendidos en otra clase de clasificacion de marcas, cuando pudieren
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causar confusibn o riesgo de asociacion con esa marca o impliquen un

aprovechamiento indebido de la notoriedad de la marca o puedan provocar el
debilitamiento de su fuerza distintiva, cualquiera que sea la manera o medio por el cual

se hubiese hecho conocida la marca;

c) Hacer cesar judicialmente el uso, la aplicacion o la colocacion de la marca o una
marca distintiva idéntica o semejante, incluidas las indicaciones geograficas, por parte

de un tercero no autorizado, en los casos siguientes:

1) Para identificar productos iguales o semejantes a aquellos para los cuales se ha
registrado la marca, o para productos o servicios diferentes cuando pudieran causar
confusion y también sobre productos que se relacionan con los servicios para los cuales
se ha registrado o usado la marca, en el entendido de que en el caso del uso de una

marca idéntica para productos o servicios idénticos, se supondra que existe confusion;

2) Con respecto a envolturas, empaques, embalajes, botellas, latas, cajas o el
acondicionamiento de dichos productos, cuando esto pudiere provocar confusién, el
riesgo de asociacion de la marca con ese otro producto o el debilitamiento de su fuerza

distintiva; o

3) Para identificar productos idénticos o semejantes a los que se identifican con una
marca muy conocida, que esté o no registrada, cuando dicho uso pudiera causar
confusién, o, en el caso de productos o servicios diferentes, si y cuando dicho uso
pudiera indicar una conexion entre dichos productos o servicios y el titular de la marca,

lo que podria probablemente erosionar el interés del titular de la marca muy conocida.
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d) Que las autoridades competentes prohiban o suspendan la importacion o ingreso de
productos que estén comprendidos en las situaciones previstas en la literal c) que

antecede;

e) El resarcimiento de los dafios y perjuicios que se le hubieren causado por el empleo,

uso, aplicacion, colocacion, importacion o ingresos indebidos;

f) Denunciar los delitos cometidos en perjuicio de sus derechos y acusar penalmente a

los responsables;

g) Solicitar y obtener las providencias cautelares previstas en esta ley, en los casos

mencionados en las literales c¢) y d) de este articulo y, también, contra quienes:

1) Supriman o modifiquen la marca con fines comerciales, después de que la misma se

hubiese aplicado o colocado legitimamente en los productos;

2) Sin autorizacion del titular fabriquen etiquetas, envases, envolturas, embalajes u

otros materiales analogos que reproduzcan o contengan la marca;

3) Rellenen o vuelvan a usar con fines comerciales envases, envolturas o embalajes
que lleven la marca con el propésito de dar la apariencia de que contienen el producto

original; y

4) Cometan o intenten cometer actos de competencia desleal en su contra.
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h) Exigir la intervencion de las autoridades competentes a fin de que se protejan y
respeten sus derechos como titular de signos distintivos y para evitar posibles
infracciones y los dafios econdmicos o comerciales derivados de una infraccion o del
debilitamiento de la fuerza distintiva del valor comercial de sus marcas, o del

aprovechamiento injusto del prestigio de la marca o de su titular; e

i) Exigir la intervencidn de la autoridad judicial competente, la cancelacion o traspaso
del registro de un nombre de dominio obtenido de mala fe, cuando constituya la
reproduccién o imitacion de una marca notoriamente conocida, cuyo uso es susceptible
de causar confusidon o el riesgo de asociacion o que debilite o afecte su fuerza

distintiva".

B) Convenio de Paris para la Proteccién de la Propiedad Industrial: el Convenio de
Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial (texto de Estocolmo de 1967 y
enmienda de 1979) se aprobo por Decreto 11-98 del Congreso de la Republica de

Guatemala, con vigencia a partir del 18 de agosto de 1998.

Actualmente se encuentra vigente para 158 paises, entre los cuales figura Guatemala.
Entre los derechos que se encuentran normados en el Convenio de Paris para la
Proteccién de la Propiedad Industrial, se pueden citar los del Articulo 9 que establece

los siguientes:

"1. Todo producto que lleve ilicitamente una marca de fabrica o de comercio o un
nombre comercial serd embargado al importarse en aquellos paises de la union en los

cuales esta marca o este nombre comercial tengan derecho a la proteccion legal.
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ilicita, o en el pais donde haya sido importado el producto.

3. El embargo se practicara a instancia del Ministerio Pulblico, de cualquier otra
autoridad competente, o de parte interesada, persona fisica o moral, conforme a Ia

legislacion interna de cada pais.

4. Las autoridades no estaran obligadas a efectuar el embargo en caso de transito.

5. Si la legislacion de un pais no admite el embargo en el momento de la importacion, el

embargo se sustituird por la prohibicion de importacién o por el embargo en el interior.

6. Si la legislacion de un pais no admite ni el embargo en el momento de la importacion,
ni la prohibicién de importacion, ni el embargo en el interior, y en espera de que dicha
legislacién se modifique en consecuencia, estas medidas seran substituidas por las
acciones y medios que la ley de dicho pais concediese en caso semejante a los

nacionales".

La Ley de Propiedad Industrial, en el Articulo 187, lista las medidas aplicables, entre las
cuales no se encuentra el embargo. Regulando el comiso y la confiscacion. El tratadista
Manuel Ossorio, define el embargo, asi: "En el derecho procesal, medida cautelar
adoptada por la autoridad judicial para asegurar el resultado de un proceso y que recae
sobre determinados bienes cuya disponibilidad impide. El embargo en su acepcion

procesal se llama preventivo cuando tiene por finalidad asegurar los bienes durante la
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tramitacion del juicio; y ejecutivo, cuando su objeto es dar efectividad a la sentencia ya )

pronunciada"®.

Asimismo, el tratadista Manuel Ossorio, define el comiso, asi: "Comiso. Decomiso.
Vocablo equivalente a comiso y en cierto modo a confiscacion: pena de perdimiento de
la cosa en que incurre quien comercia en géneros prohibidos. Pérdida del que
contraviene a algiin contrato en que se estipulo esa pena. Cosa decomisada o caida en
decomiso convencional. Pena accesoria de privacién o pérdida de los instrumentos o
efectos del delito. Los codigos penales suelen tratar esta cuestion; y asi, el argentino, al
referirse a las penas, determina que la condena implica la pérdida de los instrumentos
del delito y de los efectos provenientes del mismo, los que seran decomisados, salvo
que fueran de propiedad de un tercero no responsable. Los objetos decomisados no
podran venderse, sino seran destruidos, a menos que puedan ser aprovechados por los

gobiernos nacionales o provinciales"®.

En el numeral 4) del Articulo 9 del Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad
Industrial, antes comentado, se establece que las autoridades no estaran obligadas a
efectuar el embargo en caso de transito, entendiéndose como mercancias en transito:
"El régimen bajo el cual las mercancias sujetas a control aduanero son transportadas
de una aduana a otra por cualquier via, con suspensién total de los derechos e

impuestos respectivos. El transito aduanero podra ser internacional o interno.” Articulo

% Diccionario de ciencias juridicas, politicas y sociales, pag. 380.
* Ibid. , pags. 137, 279, 203.
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70 del Codigo Aduanero Uniforme Centroamericano (Cauca I11), Acuerdo Ministerial

610-2000 del Ministerio de Economia.

C) Convencion General Interamericana de Proteccion Marcaria y Comercial: la
Convencién General Interamericana de Proteccion Marcaria y Comercial fue aprobada
mediante Decreto Legislativo nimero 1587 del 14 de mayo de 1929. Actualmente se
encuentra vigente para Colombia, Cuba, Estados Unidos, Guatemala, Haiti, Honduras,
Nicaragua, Panama, Paraguay y Peru. Esta Convencion brinda una proteccion amplia
para los titulares de nombres comerciales, por lo que es necesario conocer los

derechos que confieren sus normas.

Como ejemplo podemos citar el contenido en el Articulo 3 que establece: "Toda marca
debidamente registrada o legalmente protegida en uno de los estados contratantes,
sera admitida a registro o depdsito y protegida legalmente en los demas estados
contratantes, previo el cumplimiento de los requisitos formales establecidos por la ley
nacional de dichos estados. Podra denegarse o cancelarse el registro o deposito de
marcas: 6) Que tengan entre sus elementos distintivos principales, frases, nombres o
lemas que constituyan el nombre comercial o la parte esencial o caracteristica del
mismo, perteneciente a alguna persona dedicada a la fabricacion, comercio o
produccion de articulos o mercancias de la misma clase a que se destine la marca, en

cualquiera de los demas paises contratantes.”

Considerandose esta como una proteccion adicional, ya que al amparo de la misma el
titular de un nombre comercial podra solicitar a las autoridades competentes que se

deniegue o cancele el registro o depdésito de marcas que tengan dentro de sus
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e'lementos distintivos principales, frases, nombres o lemas que constituyan el nombre
comercial o la parte esencial o caracteristica del mismo, perteneciente a alguna
persona dedicada a la fabricacion, comercio o produccién de articulos o mercancias de
la misma clase a que se destine la marca, en cualquiera de los demas paises

contratantes.

El Articulo 16 de la Convencién General Interamericana de Proteccion Marcaria y
Comercial, establece que: "La proteccion que esta Convencion otorga a los nombres
comerciales consistira: en la prohibicion de usar o adoptar un nombre comercial idéntico
o engafiosamente semejante al legalmente adoptado y usado por otro fabricante,
industrial, comerciante o agricultor, dedicado al propio giro en cualquiera de los estados
contratantes; y, en la prohibicion de usar, registrar o depositar una marca cuyo
elemento distintivo principal esté formado por todo o parte esencial del nombre
comercial legal y anteriormente adoptado y usado por otra persona natural o juridica,
domiciliada o establecida en cualquiera de los estados contratantes y dedicada a la
fabricacion o comercio de productos o mercancias de la propia clase a que se destine la

marca".

El Articulo 17 de la Convencién General Interamericana de Proteccion Marcaria y
Comercial estipula: "Todo fabricante, industrial, comerciante o agricultor domiciliado o
establecido en cualquiera de los estados contratantes podra oponerse, dentro de los
términos y por los procedimientos legales del pais de que se trate, a la adopcion, uso,
registro o depdsito de una marca destinada a productos o mercancias de la misma

clase que constituye su giro o explotacién, cuando estime que el o los elementos
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distintivos de tal marca puedan producir en el consumidor error o confusién con su

nombre comercial, legal y anteriormente adoptado y usado”.

El Articulo anterior faculta al titular de un nombre comercial a ejercitar el derecho de
oposicion, contra la solicitud de inscripcion de cualquier marca que sus elementos
distintivos puedan causar confusion con su nombre comercial, siempre que su empresa
esté domiciliada establecida en uno de los paises miembros de la convencion, sin exigir

requisitos previos de registro ni ser nacional de un pais miembro de la convencion.

El Articulo 18 de la Convencién General Interamericana de Proteccion Marcaria y
Comercial, establece: "Todo fabricante, industrial, comerciante o agricultor domiciliado o
establecido en cualquiera de los estados contratantes podra solicitar y obtener de
acuerdo con las disposiciones y preceptos legales del pais respectivo, o la prohibicion
de usar o la cancelacion del registro o deposito de cualquier nombre comercial o marca
destinados a la fabricacién, comercio o produccion de articulos o mercancias de la
misma clase en que él trafica, probando: que el nombre comercial o la marca cuya
cancelacion pretende es substancialmente idéntico o engafiosamente semejante a su
propio nombre comercial legaimente adoptado y usado con anterioridad en cualquiera
de los Estados contratantes para la fabricacion o comercio de productos o mercancias

de la misma clase.

Y que con anterioridad a la adopcion y uso del nombre comercial, o a la adopcion y uso
o solicitud de registro o deposito de la marca cuya cancelacion pretende, emplea y que
continia empleando en la fabricacion o comercio de los mismos productos o

mercancias su propio nombre comercial, legal y anteriormente adoptado y usado en
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cualquiera de los estados contratantes, en o dentro del Estado en que solicite la

cancelacion".

"La proteccién contra la apropiacion indebida del nombre comercial prevista en el
capitulo lll se otorga sin condicionar que el mismo se haya usado o registrado en el
mismo pais en donde el registro marcario en cuestién es solicitado, siendo suficiente
demostrar que se usa el nombre comercial en cualquiera de los estados parte (probar el
uso). Por lo que es de tener en cuenta que la llamada Convencion General
Interamericana de Proteccion Marcaria y Comercial, crea una proteccion adicional para
el nombre comercial de las que se contemplan en las Iegislacione.s nacionales como

internacionales"®” .

Considero que la Convencién General Interamericana de Proteccion Marcaria y
Comercial, otorga una proteccién mas extensa para los nombres comerciales, en virtud
del principio de trato nacional, porque al gozar de proteccion en uno de los estados
parte de dicha convencion, por disposicion imperativa, se le protege en los demas
estados miembros, sin que sea requisito indispensable haberse usado o registrado en
ésos estados y sin tener que sujetarse nuevamente al cumplimiento de formalidades ni

requisitos legales en los otros estados miembros.

D) Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados

con el Comercio (ADPIC): este acuerdo constituye el anexo IC del Acuerdo de

%7 Revista de la propiedad intelectual, La convencién interamericana de proteccién marcaria y comercial, SIECA
afio 1, No. 4, octubre-diciembre de 1997, Lic. Alvaro Castellanos Howell, abogado y notario, Guatemala, pags. 6-9.
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Marrakech del 15 de abril de 1994, por el cual se establece la Organizacion Mundial del

Comercio, aprobado por Decreto 37-95 del Congreso de la Republica.

Entre los derechos que regula el Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de
Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio -ADPIC-, para los titulares de
nombres comerciales, se pueden mencionar, especificamente los que se indican en la
parte Ill denominada: observancia de los derechos de propiedad intelectual, que en el

Articulo 41 denomina obligaciones generales, resumidos asi:

"1) Los miembros se aseguraran de que su legislacion nacional cuente con
procedimientos para la observancia de los derechos de propiedad intelectual contra
cualquier accion infractora de los derechos de propiedad intelectual; asi como tambien

la inclusion de recursos agiles para prevenir y disuadir infracciones.

2) Los procedimientos seran justos y equitativos.

3) Las decisiones de fondo seran por escrito y razonadas. Se basaran en pruebas.

4) Se daré a las partes en el procedimiento la oportunidad de una revision por una

autoridad judicial de las decisiones administrativas finales.

5) Queda entendido que no se impone ninguna obligacién de instaurar un sistema
judicial distinto del ya existente para la observancia de los derechos de propiedad

intelectual".
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El Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados
con el Comercio -ADPIC- regula la normativa minima a observar en materia de
propiedad intelectual, estableciendo ciertos parametros a observar en la interposicion

de procedimientos y recursos civiles y administrativos y procedimientos penales.

Las autoridades judiciales estaran facultadas para ordenar mandamientos judiciales, asi

como también ordenar se decreten medidas provisionales.

Las medidas en frontera se podran solicitar de conformidad con lo dispuesto en el
Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con

el Comercio -ADPIC- ante autoridades administrativas o judiciales.

E) Tratado de Libre Comercio entre los Estados Unidos Mexicanos y las Republicas de
El Salvador, Guatemala y Honduras: este tratado fue celebrado entre los Estados
Unidos Mexicanos y las republicas de El Salvador, Guatemala y Honduras, y algunos
de los fines que persigue, es el establecimiento de una zona de libre comercio entre

dichos paises.

Dicho tratado consta de XXI capitulos, entre los cuales encontramos el capitulo XVI que
norma aspectos relacionados con la propiedad intelectual, teniendo como objetivo
proteger y hacer valer, de manera adecuada y efectiva, los derechos de propiedad

intelectual en el territorio de las partes.

En cuanto al ambito de aplicacién, las disposiciones de este tratado se aplican entre

México y El Salvador, Guatemala y Honduras. EI mismo no se aplica entre El Salvador,
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Guatemala y Honduras. A continuacion se citan los Articulos del capitulo XVI propieda |

intelectual, que se consideran pertinentes y de mayor trascendencia:

Articulo 16.02. Este Articulo establece "normas especificas para dar cumplimiento a la

proteccion de los derechos de propiedad intelectual:

1. Cada parte otorgara en su territorio a los nacionales de otra parte, proteccion y
defensa adecuada para los derechos de propiedad intelectual y asegurara que las
medidas destinadas para hacer valer esos derechos no se conviertan, a su vez, en

obstaculos al comercio legitimo.

2. Cada parte podra otorgar en su legislacion proteccion a los derechos de propiedad
intelectual mas amplia que la requerida en este capitulo, siempre que tal proteccion no

infrinja las disposiciones del mismo.

3. Las partes podran establecer libremente el procedimiento adecuado para aplicar

disposiciones de este capitulo, en el marco de su propio sistema y practica juridica”.

Articulo 16.39. Este Articulo regula "como obligaciones generales para la observancia
de los derechos de propiedad intelectual, las comentadas a continuacion, las cuales ya
se encontraban citadas en el mismo sentido, en el Articulo 41 del Acuerdo sobre los
Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio

(ADPIC)."

Articulo 16.40. Este Articulo estipula lo referente a la facultad para los titulares de

derechos de propiedad intelectual para promover procedimientos judiciales y las
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garantias que informan al mismo. Su contenido es el siguiente: "Cada Parte pondra al
alcance de los titulares de derechos los procedimientos judiciales civiles para lograr la
observancia de todos los derechos de propiedad intelectual a que se refiere este
capitulo. Los demandados tendran derecho a recibir aviso por escrito en tiempo
oportuno y con detalles suficientes, con inclusién del fundamento de la reclamacién. Se
autorizara a las partes a estar representadas por un abogado independiente y los
procedimientos no impondran exigencias excesivamente gravosas en cuanto a las
comparecencias personales obligatorias. Todas las partes en estos procedimientos
estaran debidamente facultadas para sustanciar sus alegaciones y presentar todas las
pruebas pertinentés. El procedimiento debera prever medios para identificar y proteger
la informacion confidencial, salvo que ello sea contrario a prescripciones

constitucionales existentes".

Articulo 16.42; Articulo 16.43; Articulo 16.46. Estos Articulos "facultan a las autoridades
judiciales para ordenar mandamientos judiciales; ordenar al infractor que pague al titular
del derecho un resarcimiento adecuado para compensar los dafios causados. Asi como
también ordenar a una parte en el procedimiento, a cuya instancia se hayan adoptado
medidas y que haya abusado del procedimiento, que indemnice a la parte que haya

impuesto una obligacion o restriccion, por el dafio sufrido a causa del abuso”.

Articulo 16.47. Este Articulo dispone que "en la medida en que puedan interponerse
recursos civiles como resultado de procedimientos administrativos referentes al fondo
de un caso, esos procedimientos se atendran a principios sustancialmente equivalentes

a esta seccion".
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Articulo 16.48. Este Articulo regula "lo referente a las medidas precautorias que podran
dictarse por autoridades judiciales, sin haber oido a la otra parte, y se podran revocar a
peticion del demandado, si el procedimiento conducente a una decisidén sobre el fondo
del asunto no se inicia en un plazo razonable, que debera estipular la legislaciéon

nacional, en caso contrario no sera superior a 20 6 31 dias habiles.

Dichas medidas tienen por objeto:

a) Evitar que se produzca la infraccion de cualquier derecho de propiedad intelectual y
en particular evitar que los bienes falsificados ingresen en los circuitos comerciales de

la jurisdiccion de aquéllas;

b) Preservar las pruebas pertinentes relacionadas con la presunta infraccion”.

Articulo 16.49. Este Articulo contiene "la suspensién del despacho de aduanas, el cual
estara a cargo de las autoridades aduaneras, al igual que aparece regulado en el
Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con
el Comercio (ADPIC)", lo cual contradice nuestra legislaciéon nacional, la que concede

dicha facultad unicamente a las autoridades judiciales.

En este sentido y en observancia del numeral 3 del Articulo 16.02, las partes podran
establecer libremente el procedimiento adecuado para la aplicacion de las normas
contenidas en este capitulo, prevalece entonces el procedimiento regulado en nuestra
legislacién nacional, Ley de Propiedad Industrial, en cuanto a que las medidas en

frontera seran aplicadas unicamente por orden judicial.
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Articulo 16.57. El presente Articulo norma que "las autoridades competentes estaran
facultadas para ordenar la destruccion o eliminacion de los bienes infractores y que en
cuanto a los bienes falsificados no se permitira, salvo en casos excepcionales que los
mismos se reexporten en el mismo estado ni los sometan a un procedimiento aduanero

distinto".

Articulo 16.59. Este Articulo contempla "normas para los procedimientos penales, las

gue se citan a continuacion:

1. Cada parte establecera procedimientos y sanciones penales, al menos para los
casos de falsificacion dolosa de marcas o de pirateria lesiva del derecho de autor a
escala comercial, que comprenderan la pena de prision o la imposicidon de sanciones
pecuniérias, suficientemente disuasivas, que sean coherentes con el nivel de las

sanciones aplicadas por delitos de gravedad equiparable.

2. Cuando proceda, entre las sanciones disponibles figurara también la confiscacion, el
decomiso y la destruccion de los bienes infractores y de todos los materiales y
accesorios utilizados predominantemente para la comision del delito. Al considerar la
emision de dichas ordenes, las autoridades judiciales tomaran en cuenta la necesidad
de proporcionalidad entre la gravedad de la infraccion y las medidas ordenadas, asi

como los intereses de otras personas incluidos los del titular del derecho.

3. En cuanto a los bienes falsificados, la mera remocion de la marca ilicitamente
adherida no sera suficiente para permitir la liberacion de los bienes en los circuitos

comerciales, salvo en casos excepcionales que establezca la legislacion de cada parte,
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tales como aquéllos en que la autoridad disponga su donacion a instituciones de
beneficencia. Cada parte podra prever la aplicacion de procedimientos y sanciones
penales en otros casos de infraccion de derechos de propiedad intelectual, en particular

cuando se cometa con dolo y a escala comercial”.

F) Dominican Republic-Central America Free Trade Agreement (DR-CAFTA), en idioma
inglés o Tratado de Libre Comercio entre Republica Dominicana, Centroameérica y
Estados Unidos de América (TLC), en idioma espafiol. "Es un tratado que busca la
creacion de una zona de libre comercio entre los paises firmantes. Hace permanente
los beneficios para el 80% de productos centroamericanos que brinda la iniciativa de la
cuenca del Caribe (ICC), abarcando un volumen comercial de treinta mil millones de

n68

délares Este tratado esta compuesto por veintidds capitulos, divididos cada uno en

Articulos.

La negociacion, firma y ratificacion del tratado se realizdé en condiciones diferenciadas,
amoldandose a las caracteristicas y contexto politico y social de cada estado parte; el
proceso se inici6 en el afio 2003 para todos los paises a excepcion de Republica
Dominicana, concretandose la adopcién del texto para todos los paises involucrados,
en el afio 2004 y entrando en vigor en distintas fechas para cada pais a partir del afio

2006.

Por otro lado, considerando que la rama fundamental del tratado consiste en las

disposiciones concernientes al trato comercial, es relevante abordar elementos como el

®wikipedia:http://es.wikipedia.org/wiki/Tratado_de_Libre_Comercio_entre_Estados_Unidos,_Centroam%C3%A9ri
ca_y_Rep%C3%BAblica_Dominicana (23 de mayo de 2011).
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arancelario, movimiento aduanero, origen de los productos y las reglas internas para el
trafico de mercancias. Como complemento, el DR-CAFTA se ocupa de legislar los
aspectos relativos a produccioén higiénica y proteccion al medio ambiente, respeto a los
derechos de propiedad intelectual e inversidn publica y privada, asi como toda la
legislacion laboral en los estados de la zona DR-CAFTA. También especifica los
mecanismos para dirimir controversias y para el establecimiento de normativas de

mutuo acuerdo.

Pese al beneplacito de los estados firmantes, el DR-CAFTA ha recibido multiples
criticas de caracter politico y economico, abriendo un amplio debate acerca del balance
entre beneficios y desventajas que aporta la aplicacion del tratado. No obstante, el
mismo fue aprobado por Decreto 31-2005 del Congreso de la Republica de Guatemala,
y sus reformas, y en consecuencia pasa a formar parte de nuestro ordenamiento
juridico, y en ese sentido, es necesario tomar en cuenta lo regulado en materia de
propiedad intelectual, resaltando el marco juridico que protege al nombre comercial

propiamente dicho en el comercio guatemalteco.
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CAPITULO IV

4. La problematica del nombre comercial de la empresa mercantil individual en el

comercio guatemalteco

El problema del nombre comercial que actualmente existe en el comercio del municipio
de Guatemala del departamento de Guatemala, consiste en que es comun observar por
todas partes la coexistencia de nombres comerciales iguales y similares de empresas
mercantiles individuales, y en ese sentido es preciso establecer que la causa de dicho
fendmeno-problema, se debe a que el Articulo 350 del Cédigo de Comercio no regula la
oposicion del nombre comercial de empresas mercantiles individuales, porque
actualmente para la inscripcidon de una empresa mercantil individual, se requiere que
Unicamente se llene el formulario de inscripcion de comerciante individual y empresa
que proporciona el Registro Mercantil General de la Republica, y dentro del mismo se

escriba el nombre comercial que le correspondera a dicha empresa.

Es importante resaltar que la causa de la problematica anteriormente comentada, surge
debido a que la oposicion ante el Registro Mercantil General de la Republica, en
relacion al nombre comercial, esta regulada Unicamente para la empresa mercantil de

sociedad, y en ese sentido el Articulo 350 del Cédigo de Comercio, establece:

"Articulo 350. Oposiciones. Salvo lo dispuesto en el parrafo siguiente, las oposiciones a
la inscripcion de sociedades mercantiles deberan ventilarse, por el procedimiento de los
incidentes, ante un juez de primera instancia del domicilio de la entidad contra cuya

inscripcion se formula la oposicion.
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Las oposiciones a la inscripcion de sociedades mercantiles relativas a la razon social, la
denominacién social o del nombre comercial, seran resueltas por el registrador
mercantil, con base en las constancias del Registro de la Propiedad Industrial o del
propio registro mercantil que produzcan las partes para demostrar su derecho. Si fuere
el caso, denegara la inscripcion definitiva y cancelara la inscripcion provisional. Contra
lo resuelto por el registrador mercantil en este caso, no cabe recurso alguno. La
responsabilidad por aquellos negocios y contratos realizados durante la vigencia de la

inscripcion provisional se rige conforme al Articulo 18".

Uno de los problemas que existen en el Articulo anterior, consiste en el supuesto de
que un comerciante quiera oponerse a la inscripcién del nombre comercial de una
empresa mercantil individual, no puede hacerlo, porque dentro del tramite de inscripcion
de una empresa mercantil individual, no se cumple con el principio de publicidad
registral, regulado en los Articulos 333 y 339 del Codigo de Comercio de Guatemala; y
en los Articulos 162 y 163 de la Ley de Propiedad Industrial, que a su vez establecen
que el registro es publico, ‘y que los registradores tienen obligacion de permitir a
cualquier persona enterarse de las inscripciones solicitadas y realizadas. Estableciendo
la Ley de Propiedad Industrial, la excepcion regulada en los Articulos 114 y 158,
existiendo de esa manera dos leyes especiales de caracter ordinario que

incongruentemente estan regulando un mismo bien juridico tutelado por el estado.

De lo expuesto anteriormente, cabe resaltar también el numeral tercero del Articulo 334,
relativo a la obligatoriedad de inscribir las empresas particularmente, ya que de éstas se

desprende el nombre comercial que identifica a la misma, el cual es el objeto del
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Comercio, el cual establece que: "Todo lo relativo a los nombres comerciales, marcas,
avisos, anuncios y patentes de invencion, asi como a los derechos que los mismos
otorgan, se regira por las leyes especiales de la materia”. Y la ley especial en la
materia, es la Ley de Propiedad Industrial, Decreto 57-2000 del Congreso de la

Republica de Guatemala.

La importancia de resaltar los Articulos anteriores, es porque en ese sentido se puede
observar que la falta de unificacion de criterios entre el Registro Mercantil General de la
Republica de Guatemala y el Registro de la Propiedad Intelectual, relacionado a la
oposicion de la inscripcién del nombre comercial, es efecto de lo regulado en el Articulo
350 del Cédigo de Comercio y lo regulado en la Ley de Propiedad Industrial, lo cual

repercute de manera distinta en los derechos inscritos en ambos registros.

4.1. Obligaciones registrales en el comercio guatemalteco

En lo concerniente a este trabajo de tesis, es importante resaltar lo regulado en los

Articulos siguientes:

Articulo 334. Obligados al registro. "Es obligatoria la inscripcion en el registro mercantil

jurisdiccional:

10. De los comerciantes individuales que tengan un capital de dos mil quetzales o mas.

20. De todas las sociedades mercantiles.
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30. De empresas y establecimientos mercantiles comprendidos dentro de esto§~—"
extremos.
40. De los hechos y relaciones juridicas que especifiquen las leyes.

50. De los auxiliares de comercio.

La inscripcion de comerciantes individuales, auxiliares de comercio y de las empresas y
establecimientos mercantiles, debera solicitarse dentro de un mes de haberse
constituido como tales o de haberse abierto la empresa o el establecimiento. El de
sociedades, dentro del mes siguiente al otorgamiento de la escritura de constitucion.

Este mismo plazo rige para los demas hechos y relaciones juridicas”.

Articulo 335. Comerciante individual. "La inscripcién del comerciante individual se hara
mediante declaracién jurada del interesado, consignada en formulario con firma

autenticada, que comprendera:

10. Nombres y apellidos completos, edad, estado civil, nacionalidad, domicilio y

direccion.

20. Actividad a que se dedique.

30. Régimen econdmico de su matrimonio, si fuere casado o unido de hecho.
40. Nombre de su empresa y sus establecimientos y sus direcciones.

50. Fecha en que haya dado principio su actividad mercantil.

El registrador razonara la cédula de vecindad del interesado”.
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Articulo 336. Empresa o establecimiento. "La inscripcion de la empresa o
establecimiento mercantil se hard en la forma prevista en el Articulo anterior, que

comprendera:

10. Nombre de la empresa o establecimiento.

20. Nombre del propietario y nimero de su registro como comerciante.

3o0. Direccion de la empresa o establecimiento.

40. Objeto.

50. Nombres de los administradores o factores".

De los Articulos anteriormente mencionados, cabe resaltar la obligatoriedad a la
inscripcion en el registro mercantil jurisdiccional: de los comerciantes individuales; de
todas las sociedades mercantiles; y de las empresas; asimismo, la inscripcion del
nombre de la empresa o establecimiento, siendo éste Ultimo el nombre comercial, por
ser éste parte de la empresa mercantil, tal y como lo mencionan los Articulos 335,

numeral 40., y 336 numeral 10. del Cddigo de Comercio.

4.2. La competencia desleal

A continuacion se realiza una resefia del concepto de competencia desleal desde un
punto de vista general, y la forma como esta regulada en la legislacion guatemalteca,
con el objetivo de comprender la importancia de proteger el nombre comercial de una
forma mas seria y comprometida, pues a la larga no se trata de proteger solamente a

un individuo en particular, sino el trabajo, el esfuerzo y creatividad de éste, y lo mas
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aspectos, asi como la libre competencia que conlleva a un comercio justo que busca el

desarrollo y progreso de la economia individual y colectiva.

Es importante tener una idea del concepto de: competencia, obviamente vista desde el
punto de vista del comercio. La competencia es reconocida por muchos economistas y
profesionales de otras corrientes como un medio o camino idéneo para alcanzar
objetivos eficientes como precios justos o una éptima asignacion de los recursos. De
acuerdo al tratadista Stigler: "La competencia es un proceso dinamico en el que
intervienen tanto consumidores como productores, y que permite disciplinar las

acciones de dichos agentes."®®

Con la nocién anterior, se puede comprender mejor la competencia desleal y lo que
busca, es lograr el éxito econémico, pero sin una sana competencia, sino que se espera
obtenerlo de la manera mas facil, sobre todo aprovecharse del trabajo que otro ha

realizado a través de los afios para ganarse la confianza del consumidor y del usuario.

En el diccionario juridico Espasa, se indica que la competencia desleal, se delimita por
el modo o los medios que se utilizan en la competencia mercantil. La clausula general
se contiene en el Articulo 10 bis del Convenio de Paris para la Proteccién de la
Propiedad Industrial: "Constituye acto de competencia desleal todo acto de
competencia contrario a los usos honestos en materia industrial o comercial." Son

especificamente desleales los actos capaces de generar confusion entre empresarios,

& Carpio, Miguel, La competencia desleal y sus efectos sobre la dindmica de mercado,
http//www.procompetencia.gov.ve/dinamicamercado.html
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productos o0 a sus servicios.

"La nocién de competencia desleal se integra con tres elementos basicos"’:

a) Un acto de competencia: es necesario que el autor realice una actividad que
suponga clientela y que la persona que se perjudica por el acto realice la misma
actividad, o sea, que ambas actividades estén destinadas a satisfacer las necesidades

de una misma clase de consumidores, de una misma clientela.

Es necesario que el acto se cometa con la finalidad de formar una clientela propia con

perjuicio del competidor o de desviar la clientela ajena.

b) La conducta incorrecta de quien realiza el acto: el acto de competencia es desleal, no
por el hecho de atraer o desviar la clientela ajena sino porque se emplean medios

desleales tendientes a ese fin.

Hay quienes exigen dolo o culpa para calificar un acto de competencia como desleal,
pero en general, es suficiente que el acto sea contrario a los usos honestos que rigen
las relaciones comerciales, o la correccion profesional que debe imperar en el ejercicio
de una actividad comercial o industrial, conceptos variables que se corresponden con la
opinidn de la conciencia publica sobre el modo de comportarse los comerciantes o
industriales en sus relaciones en un momento y lugar determinados, conceptos que

seran interpretados por la autoridad judicial correspondiente.

"la competencia y la proteccién del consumidor, htpp//www.derechocomercial.edu.uy/ClaseCompyCons.htm
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c¢) Un acto susceptible de provocar un perjuicio a un competidor: la nocién de perjuicio
referida a la competencia desleal es muy flexible, existiendo posiciones que van desde
exigir un perjuicio efectivo, material o moral, hasta aquellos para los que basta con que

exista la posibilidad del perjuicio.

Regulacion legal de la competencia desleal. En el Codigo de Comercio de Guatemala,
Decreto nimero 2-70 del Congreso de la Republica de Guatemala, esta regulada la
competencia desleal dentro del libro segundo, titulo segundo, que contiene la
proteccion a la libre competencia, y en ese sentido a continuacién se describen los

siguientes articulos.

Articulo 362. Competencia desleal. "Todo acto o hecho contrario a la buena fe
comercial o al normal y honrado desenvolvimiento de las actividades mercantiles, se

considerara de competencia desleal y, por lo tanto, injusto y prohibido".

Articulo 363. Actos desleales. "Se declaran de competencia desleal, entre otros, los
siguientes actos: 20. Perjudicar directamente a otro comerciante, sin infringir deberes
contractuales para con el mismo, mediante: a) Uso indebido o imitaciéon de nombres
comerciales, emblemas, muestras, avisos, marcas, patentes u otros elementos de una

empresa o de sus establecimientos”.

Articulo 365. Efectos de la existencia de competencia desleal. "La resolucion que
declare la existencia de actos de competencia desleal, dispondra la suspension de
dichos actos, las medidas necesarias para impedir sus consecuencias y para evitar su

repeticion y el resarcimiento de dafos y perjuicios cuando sea procedente”.
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Articulo 668. Marcas y patentes. "Todo lo relativo a los nombres comerciales, marcas,
avisos, anuncios y patentes de invencion, asi como a los derechos que los mismos

otorgan, se regira por las leyes especiales de la materia”.

De conformidad con lo regulado en el Articulo anteriormente mencionado, la ley
especifica y que por ley prevalece en esta materia, por ser la ley especial, es la Ley de
Propiedad Industrial, Decreto 57-2000 del Congreso de la Republica de Guatemala, en
ésta la competencia desleal se encuentra regulada dentro del titulo V, de la cual se

sustraen los siguientes Articulos:

Articulo 172. Disposiciones Generales. "Se considera desleal todo acto que sea
contrario a los usos y practicas honestas del comercio realizado en toda la actividad

comercial e industrial.

Para que exista un acto de competencia desleal, no es necesario que quien lo realice
tenga la calidad de comerciante ni que haya una relacion de competencia entre el

sujeto activo y el sujeto pasivo del acto.

En caso de contradiccion entre las disposiciones de este capitulo y las que sobre la
misma materia contemple el Cdédigo de Comercio y cualesquiera otras leyes,
prevalecen las primeras para el caso especifico de la competencia desleal en materia

de propiedad industrial".

Articulo 173. Actos de competencia desleal en materia de propiedad industrial. "f) El uso

en el comercio de un signo cuyo registro esté prohibido conforme el Articulo 21 literales

115



T
¢ f‘gasw,maf
D S

b), c) y e) de esta ley".

Articulo 21. Marcas inadmisibles por derechos de terceros. "No podra ser registrado
como marca, ni como elemento de la misma, un signo cuando ello afecte algun derecho

de tercero.

En via puramente enunciativa, se mencionan los siguientes casos: b) Si el signo puede
causar confusion por ser idéntico o similar a un nombre comercial o un emblema usado
en el pais por un tercero desde una fecha anterior, en una empresa o establecimiento
que negocie normalmente con mercancias o preste servicios iguales o similares los

que se pretende identificar con la marca o que pueda debilitar o afectar su distintividad".

Dentro del titulo VI de esta Ley, también se consideran las acciones procesales que

deben ejercerse. Para la competencia desleal, se indican los siguientes Articulos:

Articulo 178. Principios generales. "En todo proceso judicial para la proteccion de los
derechos regulados en esta ley y para combatir los actos de competencia desleal,

deberan observarse los siguientes principios generales:
a) Los derechos de propiedad industrial son derechos de orden privado, sin perjuicio de
la obligacion del estado de tutelar y proteger estos derechos; y

b) El estado velara porque se establezcan medidas eficaces, prontas y eficientes contra
cualquier acto u omisién infractora de los derechos de propiedad industrial, inclusive

para prevenir dichas infracciones y disuadir nuevas infracciones”.
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Articulo 181. Competencia. "Los juzgados del ramo civil son competentes para conocer
de las acciones civiles o mercantiles promovidas de conformidad con lo establecido en

esta ley".

Articulo 182. Procedimientos. "Los procesos civiles o mercantiles que se promuevan en
ejercicio de las acciones reguladas por esta ley se tramitaran de acuerdo con el
procedimiento del juicio oral establecido en el libro segundo, titulo 1l, capitulos 1 y Il del
Cadigo Procesal Civil y Mercantil. No obstante lo dispuesto en este articulo y cualquier
otra disposicion contenida en la presente ley, que dé lugar a acciones civiles o
mercantiles, los interesados también podran utilizar métodos alternativos de resolucion

de controversias, tales como la conciliacion y el arbitraje”.

Articulo 206. Ejercicio de la accién penal. "Corresponde al Ministerio Publico el ejercicio
de la accién penal en contra de los responsables de los delitos y faltas tipificados en

materia de propiedad industrial en el Codigo Penal y otras leyes.

El titular o licenciatario de los derechos infringidos podra provocar la persecucion penal
denunciando la violacion de tales derechos o adherirse a la ya iniciada por el Ministerio
PuUblico, entidad que estara obligada a actuar directa e inmediatamente en contra de los
responsables. Podra también instar la persecucion penal cualquier asociacién u

organizacion representativa de algun sector de la produccion o de los consumidores”.

Articulo 208. Procedimiento especifico. "En cualquier estado del proceso, si existe
acuerdo entre el titular o licenciatario de los derechos infringidos y la persona o

personas responsables sindicadas del ilicito penal, y los primeros han sido resarcidos
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satisfactoriamente, el Ministerio Publico, previa autorizacién judicial, podra abstenerse
de continuar la accién penal de conformidad con lo que establece el Cadigo Procesal

Penal".

En el titulo VI, capitulo VII del Cdédigo Penal, Decreto 17-73 del Congreso de la
Republica de Guatemala, se regulan los delitos contra la violacion al derecho de autory
derechos conexos, la violacion a los derechos de propiedad industrial y delitos
informaticos. Para el estudio que se realiza en la presente tesis, interesa el siguiente

Articulo:

Articulo 275. Violacion de los derechos de propiedad industrial. "Sin perjuicio de las
responsabilidades civiles correspondientes, sera sancionado con prision de uno a seis
afnos y una multa de cincuenta mil a setecientos cincuenta mil quetzales quien, sin el
consentimiento del titular de los derechos, realice cualquiera de las siguientes acciones:
b) Comercie un nombre comercial, emblema o expresion o sefial de publicidad

protegido”.

Como se puede observar en este capitulo, utilizar el nombre comercial que otro
comerciante utiliza con mayor antigiedad, no es un hecho aislado que deba pasar
desapercibido, constituye un acto de competencia desleal o bien un delito, que trae

consigo responsabilidades civiles y penales.

He ahi la importancia del control y fiscalizacidon de los nombres comerciales que se

usan publicamente en el comercio guatemalteco, estén o no registrados.
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4.3. La inscripcion del nombre comercial y su oposicion

Para ejercitar los derechos del nombre comercial no es obligatorio el registro, quedando
el mismo como un acto facultativo del titular, lo cual se encuentra previsto en el Articulo
74 de la Ley de Propiedad Industrial, asi: "El titular de un nombre comercial podra
solicitar su inscripcion en el registro y la misma se efectuara sin perjuicio de mejor
derecho de tercero. El registro tendra caracter declarativo y vigencia indefinida".
Asimismo, el Articulo 75 de la Ley de Propiedad Industrial, dispone que "el registro de
un nombre comercial, su modificacion y su cancelacién se efectuaran siguiendo los

procedimientos establecidos para el registro de las marcas, en lo pertinente”.

En todo caso, el registro examinara si el nombre comercial se ajusta a lo dispuesto en
este capitulo. También es preciso obsérvar que la solicitud de registro de un nombre
comercial debera ajustarse, en lo pertinente, a lo que dispone el Articulo 22 y a la
misma debera acompanarse la documentacion detallada en el Articulo 23, ambos de la

Ley de Propiedad Industrial.

En base a lo anteriormente expuesto, el Registro de la Propiedad Intelectual de
Guatemala, tiene todo un sistema registral de inscripcion y de proteccion de los signos
distintivos, entre ellos, el nombre comercial. A continuacién se incluye en forma

sintetizada el "instructivo para la solicitud de inscripcion:

1. Adquisicion del formulario de solicitud de busqueda retrospectiva del distintivo.

Efectuar el pago respectivo.
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2. Presentar formulario y recibo de pago en recepcion.

3. Adquisicion de formulario de solicitud de registro inicial de nombre comercial, se
agrega informacién y documentos pertinentes, firma del solicitante, firma y sello del
abogado auxiliante, ademas el timbre forense respectivo y una copia del recibo de pago

por solicitud.

4. Examen previo de documentos en recepcion, se asigna nimero de expediente; éste

se traslada a cOmputo para su escaneo.

5. En la seccion de forma y fondo se examina la solicitud y si cumple con los requisitos
se emite resolucion donde se declara con lugar la solicitud y se extiende el edicto,

previa cancelacion de éste en caja.

6. Se publica por tres veces el edicto en el plazo de quince dias en el diario oficial. Se
presentan los ejemplares originales al registro dentro del mes siguiente a la fecha de la

Gltima publicacion.

7. Oposicidn al registro. Cualquier persona interesada podra presentar oposicion contra
la solicitud de registro de una marca dentro del plazo de dos meses contados a partir de
la fecha de la primera publicacién del edicto. Articulo 27 de la Ley de Propiedad

Industrial.

8. Si no hay oposicion, se requiere la orden de pago correspondiente y se presenta al

registro para su inscripcion.
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9. El solicitante paga la tasa respectiva segun arancel, para la emisién del titulo

correspondiente”’",

Puede observarse que dentro de este procedimiento, se efectla una busqueda
retrospectiva para encontrar, en dado caso, algun nombre comercial igual, similar o que
pueda dar lugar a confusion en el comercio, para asi evitar se siga con el tramite, ya
que esto es parte de la proteccidén al nombre comercial, y ademas de eso, en el examen
de forma y fondo puede determinarse, entre otras causas, que por poseer un nombre
comercial alguna de las caracteristicas sefialadas anteriormente, no es procedente su

inscripcion.

Con relacion a la oposicion mencionada en el numeral siete, es importante hacer
énfasis en la oposicién del nombre comercial, y para el efecto es necesario mencionar
lo regulado en el Articulo 26 de la Ley de Propiedad Industrial que indica: "Dentro del
mes siguiente a la fecha de la ultima publicacion, el interesado debera presentar al
registro la parte pertinente de los ejemplares del diario oficial en donde el mismo
aparecio publicado”. Si no se presentaren las publicaciones del edicto, "tendra como

efecto que la solicitud se tenga por abandonada de pleno derecho”.

Asimismo, en el Articulo 27 de la Ley de Propiedad Industrial se establece que:
"Cualquier persona interesada podra presentar oposicion contra la solicitud de registro
de una marca dentro del plazo de dos meses contados a partir de la fecha de la primera
publicacion del edicto. De la oposicidon se dara audiencia al solicitante de la marca por

el plazo de dos meses. Si fuere necesario recibir medios de prueba ofrecidos por el

! Registro de la Propiedad Intelectual. Como se inscribe un signo distintivo.
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opositor o el solicitante se decretara la apertura a prueba en el procedimiento por un
plazo de dos meses comunes para ambas partes". Este periodo de prueba
anteriormente no aparecia regulado en el Convenio Centroamericano para la Proteccion

de la Propiedad Industrial, dentro del procedimiento de las oposiciones.

De conformidad con lo reguiado en el Articulo 66 de la Ley de Propiedad Industrial, "El
solicitante del signo distintivo que se pretende inscribir, podra contestar en sentido
negativo la oposicion y pedir al Registro de la Propiedad Intelectual, "la cancelacion del
registro opositor, por falta de uso", cinco afos para marcas y mas de seis meses para
nombres comerciales, segln lo regulado en el Articulo 71 de la misma ley mencionada,
la que podra plantearse como medio de defensa en una oposicion. "En este caso la

cancelacion sera resuelta por la autoridad judicial competente, mediante juicio oral”.

El Articulo 28 de la Ley de Propiedad Industrial, regula que: "Dentro del mes siguiente al
vencimiento del plazo para contestar la oposicion o del periodo de prueba, segun el
caso, el registro resolvera junto con la solicitud, en forma razonada, valorando las
pruebas aportadas. Si se hubiere presentado mas de una oposicion, el registro las

resolvera todas juntas en forma razonada.

Si la resolucion estuviere firme y fuere favorable a la solicitud, el registro ordenara que
previo pago de la tasa respectiva, se inscriba la marca y se emita el certificado de
registro. Si dentro del mes siguiente a la fecha en la que se hubiese notificado al
solicitante la resolucion mencionada en el parrafo anterior, éste no acredita el pago de
la tasa de inscripcion, quedara sin efecto la resolucion y de pleno derecho operara el

abandono de la solicitud”.
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ser recurrida mediante recurso de revocatoria, previsto en el Articulo 7 de la Ley de lo
Contencioso Administrativo, Decreto 119-96 del Congreso de la Republica de

Guatemala. Ver anexos A y B de la presente tesis.

Resuelto el recurso de revocatoria, se tendra por agotada la via administrativa,
pudiéndose hacer uso de la via contencioso administrativa, que se interpondra en el
plazo de tres meses, contados a partir de la ultima notificacion que concluye el

procedimiento administrativo.

Si se observara solamente, el procedimiento del Registro de la Propiedad Intelectual, se
podria pensar que es lo ideal y que no es posible que exista la coexistencia de nombres
comerciales iguales y similares, pero en realidad no es asi, pues el verdadero problema
radica en las personas que no inscriben su nombre comercial, amparadas en lo
establecido en el Articulo 71 de la Ley de Propiedad Industrial, Decreto 57-2000 del
Congreso de la Republica de Guatemala, el cual regula que: "el derecho exclusivo
sobre un nombre comercial se adquiere por su primer uso publico en el comercio”, asi

que pueden incurrir de buena o mala fe, en el uso de un nombre comercial ya existente.

Puede darse el caso que por no ser obligatoria la inscripcion del nombre comercial
alguien mas inscriba uno que ya es usado publicamente, si se da esta situacion y quien
lo ha usado previamente no se percata de ello al momento de poder plantear su
oposicién y ese nombre comercial es inscrito, puede al darse cuenta, interponer una

accion de nulidad de la inscripcion.
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que no todas las personas estan en capacidad de asumir y que se evitarian, por lo
menos en gran parte, si tan sélo existiese una unificacion de criterios entre el registro
mercantil y el Registro de la Propiedad Intelectual. Al mencionar la unificacion de

criterios entre ambos registros, se proponen los que a continuacion se describen:

1. Informar debidamente al comerciante, inclusive desde el momento en que se
presenta a inscribir una empresa mercantil individual al Registro Mercantil General de la
Republica, sobre la importancia y ventajas de inscribir su nombre comercial en el
Registro de la Propiedad Intelectual, pues esto puede evitarle problemas en doble via,
por un lado que al usar el nombre comercial que desea sea demandado por alguien que
tiene el derecho exclusivo sobre ese nombre o uno similar, y por el otro lado, que por no
inscribir su nombre comercial alguien mas lo haga y sea él quien posteriormente
deberd, si desea protegerse, interponer las acciones legales correspondientes para ser
reivindicado en su derecho de tener el uso exclusivo del nombre comercial

correspondiente, y su derecho a que no exista ninguin otro que se le parezca.

2. De ser posible, que se exija en el Registro Mercantil General de la Republica una
certificacion, o atendiendo a "las caracteristicas del derecho mercantil de poco
formalista y la rapidez"’?, una simple constancia del Registro de la Propiedad
Intelectual, de no existencia de un nombre comercial igual o similar al que desea utilizar

una nueva empresa mercantil individual, por lo menos entre los que estan inscritos,

pues debe recordarse que no existe obligacion de efectuar tal inscripcion.

”? Villegas Lara, René Arturo, Op. Cit., pags. 29 y 30.
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3. Implementar la publicidad del nombre comercial en el tramite de inscripcion de
empresa mercantil individual, a través de la pagina web del Registro Mercantil General
de la Republica, a efecto de que cualquier persona pueda ejercer el derecho de

oposicion al registro de inscripcion del nombre comercial.

Esto no debe verse como una desventaja, pues permitiria que, también como parte de
la unificacion de criterios, el Registro Mercantil General de la Republica de Guatemala
trasladara diariamente via electronica, una lista de los nombres comerciales que las
empresas mercantiles individuales utilizaran, al Registro de la Propiedad Intelectual,
para que éste cuente con una base de datos de nombres comerciales mas completa y
asi para la inscripcion de nuevos nombres comerciales, realizar una busqueda

retrospectiva mas eficaz.

Lo expuesto en el parrafo anterior, es con la finalidad de poder darle cumplimiento a lo
regulado en el Articulo 39 de la Ley de Propiedad Intelectual, referente a que: "No podra
inscribirse en un registro publico, una empresa o una persona juridica, cuyo nombre,
razoén social o denominacion incluya un signo distintivo protegido a nombre de un
tercero, si con ello se pudiera causar confusion, salvo que ese tercero dé su

consentimiento escrito".

Por supuesto que a simple vista, pareciera que estas ideas mas que una solucion
serian un obstaculo en la inscripcion de las empresas mercantiles individuales nuevas,

aunqgue realmente vienen a ser una prevencién de futuros males para el comerciante.

Actualmente no existe coordinacion entre éstas instituciones previo al registro del
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nombre comercial de empresas individuales y de personas juridicas; por lo que tendran
que buscarse mecanismos ya sea a través del Ministerio de Economia o por parte de
cada registro en particular, para que se establezca un medio de comunicacién entre las
mismas, que no entorpezca el procedimiento, previo el registro del nombre comercial de

empresas y de personas juridicas.

Es comln observar en el comercio guatemalteco la coexistencia de nombres
comerciales iguales y similares, es por eso, que surge la necesidad de informar al
comerciante sobre la importancia y ventajas que tiene el registro de su nombre
comercial, principalmente porque aunque existen acciones procesales que pueden
interponerse posteriormente, en la practica son muy pocas las que se interponen, tanto
en la via penal como en la via civil, posiblemente sea por falta de conocimiento al

respecto o por los gastos que ello representa.
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CONCLUSIONES

1. El Registro Mercantil General de la Republica no estéd cumpliendo con lo regulado en
el Articulo 668 del Codigo de Comercio, con relacién a los nombres comerciales y a
los derechos que los mismos otorgan, ni se esta rigiendo por la Ley de Propiedad
Industrial, Decreto 57-2000 del Congreso de la Republica de Guatemala, ni por los

tratados y convenios internacionales en materia de propiedad intelectual.

2. Independientemente de los comerciantes que optan por el uso previo del nombre
comercial o la inscripcién del mismo, actualmente en nuestra legislacion, no existe un
procedimiento administrativo Unico de inscripcion y oposicién del nombre comercial
de la empresa mercantil individual en el Registro Mercantil General de la Repu‘blica y

en el Registro de la Propiedad Intelectual.

3. La ley especial en materia de signos distintivos, es la Ley de Propiedad Industrial,
Decreto 57-2000 del Congreso de la Republica de Guatemala, por lo que usar el
nombre comercial que otro comerciante utiliza con mayor antigiiedad, no es un
hecho aislado que deba pasar desapercibido, constituye un acto de competencia

desleal o bien un delito, que trae consigo responsabilidades civiles y penales.

4. La oposicidn de la inscripcion del nombre comercial, regulada en el Articulo 350 del
Codigo de Comercio y en la Ley de Propiedad Industrial, causa la falta de unificacion
de criterios entre el Registro Mercantil General de la Republica y el Registro de la
Propiedad Intelectual, y su efecto es la coexistencia de nombres comerciales iguales

y similares de empresas mercantiles individuales en el comercio guatemalteco.
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5. La falta de unificacion de criterios entre el Registro Mercantil General de la Republica
y el Registro de la Propiedad Intelectual, relacionado a la oposicion de la inscripcion
del nombre comercial, es efecto de lo regulado en el Articulo 350 del Codigo de
Comercio y lo regulado en la Ley de Propiedad Industrial, lo cual repercute de

manera distinta en los derechos inscritos en ambos registros.
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RECOMENDACIONES

1. El Registro Mercantil General de la Republica debe cumplir lo regulado en el Articulo
668 del Codigo de Comercio, en el sentido de que todo lo relativo a los nombres
comerciales y a los derechos que los mismos otorgan, se regira por las leyes
especiales de la materia, y la ley especial en la materia, es la Ley de Propiedad

Industrial, Decreto 57-2000 del Congreso de la Republica de Guatemala.

2. Se debe reformar el Articulo 350 del Cdédigo de Comercio, Decreto 2-70, porque es
necesario regular un procedimiento administrativo Unico de inscripcién y oposicion
del nombre comercial de la empresa mercantil individual en el Registro Mercantil
General de la Republica y en el Registro de la Propiedad Intelectual,

independientemente de quienes opten por el uso previo del nombre comercial.

3. Es necesario reformar la Ley de Propiedad Industrial, Decreto 57-2000, en el sentido
de integrar y unificar una normativa en la publicidad de la inscripcion y oposicion del
nombre comercial, basada en las caracteristicas del derecho mercantil y en los
principios del derecho de propiedad intelectual, velando por implementar un

procedimiento administrativo que contrarreste la competencia desleal y los delitos.

4. Es necesario que el Registro Mercantil General de la Republica y el Registro de la
Propiedad Intelectual, unifiquen criterios mediante la publicidad de la inscripcion y
oposicion del nombre comercial de la empresa mercantil individual en la pagina web
del registro mercantil, para evitar que se continie dando la coexistencia de nombres

comerciales iguales y similares en el comercio guatemalteco.
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correspondiente, para la publicidad del nombre comercial en el tramite de inscripcion

de la empresa mercantil individual, a través de la pagina web del Registro Mercantil
General de la Republica, a efecto de que cualquier persona pueda ejercer el derecho

de oposicion a la inscripcion del nombre comercial.
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