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Activity

Android

Base de datos

ChapinPrices

Chart

Google Play

Hardware

GLOSARIO

Clase utilizada durante el desarrollo de aplicaciones
para el sistema operativo Android, utilizada para la
presentacion de contenido e interaccion con el

usuario.

Sistema operativo para dispositivos moviles.

Sistema  informdatico para la  gestion vy

almacenamiento de datos digitales.

Nombre de la aplicacién de software para teléfonos
moviles inteligentes, que tiene como objetivo
compartir informacién de productos de la canasta

basica.

En el contexto de este proyecto, es una tabla que
representa formas de ordenar la informacion en

ChapinPrices.

Plataforma de distribucion para contenido digital,

para el sistema operativo Android.

Conjunto de componentes electronicos, que
corresponden a las partes fisicas de una

computadora.
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Home

MySQL

PHP

REST

Software

Spinbox

Teléfono inteligente

Casa, en el contexto de la aplicacion es la interfaz
principal del sistema ChapinPrices, en la cual se

muestra informacion general.

Sistema de gestidon de bases de datos, desarrollado

por Sun Microsystems.

Lenguaje de programacion enfocado a sistemas en la

red.

Acronimo de Representational State Transfer; es una
arquitectura basada en el protocolo HTTP, con el
objetivo de crear una interfaz de programacion de

aplicaciones.

Conjunto de programas para controlar computadoras.

Componente del paquete de desarrollo de Android,
que muestra en una lista desplegable una variedad

de opciones programables por el desarrollador.

Dispositivo maovil similar a una microcomputadora,
poseen un sistema operativo y métodos de conexion

y comunicacién entre dispositivos.



RESUMEN

En la sociedad guatemalteca existen diferentes medios de acceso a
informacion de precios de productos, entre ellos: anuncios de periddicos,
suplementos de supermercados, anuncios televisivos, anuncios en la radio,
experiencia compartida por las personas y el abocarse directamente al
supermercado. Estos medios poseen diferentes ventajas y desventajas, en las
cuales la principal limitacion es la cantidad de informacion sobre los precios y la

cantidad de productos.

De los medios de comunicacion identificados se analizaron sus
caracteristicas, se evaluo la calidad de su informacion y la practicidad de los
mismos, concluyendo que es necesario brindar a las personas un medio mas
directo con informacion util sobre precios de productos, que permita a los
usuarios poder ver en perspectiva las mejores opciones de precios para la

compra de los productos de la canasta basica.

Para facilitar el acceso a la informacion de precios de productos se
plantea el uso de tecnologias de la informacién y comunicacion disponibles por
los usuarios, como los teléfonos inteligentes, para proporcionar una plataforma
centralizada donde se pueda publicar informacion sobre precios de productos,
para que las personas puedan identificar los supermercados en los que los
productos se encuentren mas baratos, de forma que se apoye a la economia de

los guatemaltecos.

El desarrollo del sistema es una parte vital para ChapinPrices, por lo que

en este documento se detallaran las herramientas utilizadas para la

Xl



construccion de la plataforma de publicacion de precios, asi como la
especificacion de la interaccion entre los sistemas que manejaran la
informacion, entre ellos la base de datos, los servicios y la aplicacion mouvil,
explicando y documentando como las tecnologias utilizadas gestionaran los

datos manejados por el sistema.
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OBJETIVOS

General

Proporcionar una herramienta para apoyar al ahorro en la sociedad
guatemalteca mediante dispositivos moviles con sistema operativo Android, en
la cual las personas se puedan informar de precios de productos de la canasta

basica en supermercados del pais.

Especificos

1. Poner a disposicidon de los guatemaltecos, informacién centralizada
referente a los precios de los productos de la canasta basica en

diferentes supermercados del pais.

2. Facilitar condiciones para compartir informacién de precios de productos

de uso comun para los usuarios.
3. Brindar una herramienta para que los usuarios utilicen las tecnologias de

la comunicacion y la informacién, a favor de una optimizacién en el gasto

de recursos econdémicos en la compra de productos de la canasta basica.

Xl



XIV



JUSTIFICACION

Factores socioeconémicos: los precios en la canasta basica han ido en

aumento en los ultimos meses, desde que inici6 el 2014.

Figura 1. Grafica de precios de la canasta basica 2014
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Fuente: elaboracién propia, con datos proporcionados por el INE.

Otro factor socioecondmico a tomar en cuenta para la consideracion del
proyecto son los ingresos mensuales de los guatemaltecos, el cual para el
segundo semestre de 2013 en la region urbana era en promedio de Q2 242,00
(INE, 2013).

El 45 % de los hogares en el pais se encuentran pagando una deuda, es

debido a esto que el 62 % de los hogares planea ahorrar en el presente afo
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(2014); esto ha llevado a las personas a ser mas selectivos con los productos
que consumen tomando en cuenta la relacion entre calidad y el precio de los

productos (Coronado, 2014).

Factores tecnoldgicos: para el segundo semestre de 2013, la cantidad de
terminales méviles asciende a 21 716 357 en Guatemala (Superintendencia de

Telecomunicaciones de Guatemala, 2013).

La penetracién del internet en Guatemala corresponde al 25,9 %, segun

un estudio realizado (Dattabrands, 2012).

Al tomar en cuenta los factores propuestos, puede verse que los precios
de la canasta basica estan en aumento, y que el promedio de salarios
mensuales para los guatemaltecos no llega a cubrir el costo de la misma, por lo

gue es necesario apoyar a la economia de los guatemaltecos.

La forma en la que se propone apoyar es por medio del ahorro, y al tomar
en cuenta que Guatemala es un pais con un auge tecnoldgico, tanto en el area
de teléfonos méviles como en tecnologias de la informaciéon y comunicacion, se
decidié implementar la soluciéon por este medio y crear una aplicacién para
teléfonos moviles, la cual servira como una plataforma de comunicacién a
través del internet, donde se compartiran los precios de los productos de uso
comun, con el objetivo de que las personas conozcan los precios y puedan

decidir con base en esto, a qué lugar ir a comprarlos.
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INTRODUCCION

El presente trabajo de graduaciéon consiste en la elaboracién de una
aplicacién para teléfonos inteligentes con sistema operativo Android para la
publicacion y distribucidén de informacién sobre precios de productos en

diferentes supermercados del pais.

El primer capitulo describe los medios utilizados por los guatemaltecos
actualmente para informarse sobre los precios de productos y se muestran las
diferentes ventajas y desventajas que poseen bajo distintos criterios, ademas

de los factores sociales identificados para el éxito del sistema que se creara.

El segundo da a conocer muestra los requerimientos identificados para
satisfacer las necesidades de publicar y consumir informacién sobre precios de

productos.

El tercer capitulo hace referencia a las limitaciones del sistema, asi como

los recursos necesarios para su creacion, implementacién y uso.

El cuarto capitulo describe el proceso de desarrollo del sistema
ChapinPrices, en el cual se muestran los elementos del mismo y las tecnologias

empleadas en su creacion.

El quinto capitulo describe el proceso de implementacion y analisis de
resultados a partir de la informacion recolectada por el uso del sistema, que
incluye la plataforma utilizada para su distribuciéon y el analisis de la informacién

recolectada.
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1.  ANALISIS DE LA PROBLEMATICA SOCIAL Y
PLANTEAMIENTO DE LA SOLUCION

1.1. Métodos para informarse de precios de productos

En Guatemala, especificamente en la ciudad capital, existen diferentes
métodos para informarse sobre los precios, y ofertas de productos de uso

comun, entre ellos destacan:

1.1.1. Anuncios en periodicos

Espacios publicitarios pagados por los supermercados, para anunciar
ofertas de productos, generalmente contienen los precios de los productos y un
porcentaje de descuento; no se detallan todos los productos de los

supermercados.

De este medio para anunciar precios de productos es importante tomar en

cuenta las siguientes caracteristicas:

. Son anuncios impresos en papel.
. Los anuncios son publicados por supermercados o distribuidores.
. La cantidad de anuncios presentada es limitada a la que los

supermercados o distribuidores decidan colocar, generalmente se
colocan las mejores ofertas de productos en la semana o productos que

estén de temporada.



. Las personas unicamente necesitan un periddico para acceder a estos
anuncios; y estos se encuentran disponibles de forma gratuita en algunos
restaurantes, se pueden comprar con vendedores ambulantes en la calle,

0 se puede pagar una suscripcion.

. En Guatemala, el periédico es un medio de comunicacion muy popular,
es por esto que es relevante tomar en cuenta que los anuncios de
productos en periddicos tienen una gran relevancia, para informarse

sobre precios de productos.
1.1.2. Suplementos de supermercados
Contienen informacion resumida de todas las ofertas en un rango de
fechas, son publicados por los supermercados y distribuidos dentro de

periddicos, por correo o directamente dentro de los supermercados.

De este medio para anunciar precios de productos es importante tomar en

cuenta las siguientes caracteristicas:

. Son anuncios impresos en papel.

. Los anuncios son publicados por supermercados, contienen una gran
cantidad de informacién sobre precios de productos, generalmente se

enfocan a los productos de estacion.

. Los anuncios que se publican no siempre contienen todos los productos

que los consumidores necesitan.



. Los suplementos de supermercados son una buena herramienta para
conocer los precios de los productos, pero obtenerlos requiere del

esfuerzo de ir a un supermercado o estar suscrito por correo.

1.1.3. Anuncios en la radio

Espacios publicitarios pagados por los supermercados o distribuidores de

productos para anunciar ofertas, ofrecen generalmente un unico producto.

De este medio para anunciar precios de productos es importante tomar en

cuenta las siguientes caracteristicas:

. Los anuncios son distribuidos por radiofrecuencias, y es necesario contar

con un dispositivo para captar esta sefal.

. Los anuncios son publicados por supermercados o distribuidores de
productos.

. No son tan especificos respecto de los anuncios de precios de productos.

. Es necesario esperar por ellos en las radioemisoras.

. Los anuncios de productos no son publicados en todas las emisoras
radiales.

. La unica manera de guardar registro de una oferta, es apuntandola, o

grabando el anuncio de la radio.



El radio es un medio muy popular para la transmision de informacion en
Guatemala, pero no esta dirigido especificamente a brindar informacién de

precios de productos.
1.1.4. Anuncios en la television
Espacios publicitarios pagados por los supermercados, para anunciar
ofertas de productos, ofrecen generalmente un unico producto, en spots cortos

de entre 30 segundos y 1 minuto.

De este medio para anunciar precios de productos es necesario tomar en

cuanta las siguientes caracteristicas:

. Los anuncios son distribuidos por cable o senal de aire local, y es

necesario un dispositivo para captar estas sefales.

. Los anuncios son publicados por los supermercados o distribuidores de
productos.

. Es necesario esperar a que los anuncios sean transmitidos en un canal
especifico.

. Los anuncios no son muy detallados respecto de las ofertas, y

generalmente son spots cortos de entre 30 segundos y 1 minuto.

. La unica manera de guardar registro de una oferta, es apuntandola, o

grabando el anuncio de television.



Generalmente las personas ven la television a ciertas horas del dia, por
lo que se puede perder una gran cantidad de anuncios de precios de
productos.

1.1.5. Experiencia compartida por otros clientes

Comunicacion verbal entre clientes de un supermercado, en la cual se

transmiten los precios a los que comproé una persona.

De este medio para anunciar precios de productos es necesario tomar en

cuanta las siguientes caracteristicas:

Los anuncios se transmiten mediante la comunicacién entre dos
personas, por lo que es necesario iniciar la comunicacién por algun

medio.

La informacion sobre precios de productos se limita a la cantidad de

precios que puede recordar una persona.

Cuando se obtiene informacion de este medio la persona que esta
compartiendo la informacion no siempre sabe todos los precios de los

productos que se necesitan comprar.

La unica manera de guardar registro de una oferta, es apuntandola, o

grabando la conversacion.

La informacion de precios de productos cambia con el tiempo, por lo que
es importante que la informacion que comparta la otra persona sea lo

mas reciente posible.



1.1.6. Abocarse directamente a un supermercado a obtener

precios

las personas revisan los precios de los productos directamente de los
estantes de los supermercados, y comparan con productos similares para

decidir la oferta que mas les conviene.

De este medio para anunciar precios de productos es necesario tomar en

cuanta las siguientes caracteristicas:

. Este medio es el que mayor cantidad de informacion de precios de
productos puede brindar, ya que contiene todo el catadlogo de productos

de un supermercado.

. Es necesario que las personas acudan al supermercado para informarse,
y muy rara vez deciden ir a otro lugar para comparar precios, cuando ya

se encuentran en un lugar.

1.2. Comparacioén de los métodos identificados para informarse sobre

precios de productos y ChapinPrices

A continuacion se dan a conocer los diferentes métodos y medios para
informarse del precio de los productos, y se comparan sus principales

caracteristicas con ChapinPrices.



1.21.

Periédicos

En la tabla siguiente se hace un analisis comparativo entre el periddico

como medio para distrubicion de anuncios de precios de productos y

ChapinPrices.
Tabla . Comparacioén entre anuncios de periédico y ChapinPrices
Aspecto Anuncios de peridodico ChapinPrices
Medio de acceso a la | Papel. Teléfono movil
informacion. inteligente.

Cantidad de informacioén

La cantidad de anuncios

La cantidad que se tenga

sobre precios obtenida. que decidan los | en la base de datos.
supermercados o]
distribuidores.
Requerimientos para | Poseer un periédico. Poseer un teléfono
acceder a esta movil, con sistema
informacion. operativo Android y una
conexion a internet.
Proveedor de la | Supermercados y | Personas.
informacion. Distribuidores de
productos.
Limitacion de la | La informacion se limita | La informacién se limita
informacion. a los anuncios que|a productos de |Ila
deseen colocar los | canasta basica.

supermercados u otras
empresas.

Fuente: elaboracion propia.




1.2.2.

En

Suplementos de supermercados

la tabla siguiente se hace un analisis comparativo entre los

suplementos de supermercados como medio informativo sobre precios de

productos y ChapinPrices.

Tabla Il. Comparacién entre suplementos de supermercados y
ChapinPrices
Aspecto Suplementos de ChapinPrices
supermercados
Medio de acceso a la | Papel. Teléfono movil
informacion. inteligente.

Cantidad de informacion
sobre precios obtenida.

Todas las ofertas que el
supermercado  maneje
en ese momento.

La cantidad que se tenga
en la base de datos.

Requerimientos para | Poseer el suplemento del | Poseer un  teléfono
acceder a esta | supermercado. movil, con sistema
informacion. operativo Android y una
conexion a internet.

Proveedor de la | Supermercados. Personas.

informacion.

Limitacion de la | La informacion se limita | La informacién se limita
informacion. a una unica cadena de |a productos de la

supermercados.

Se debe esperar a que
los supermercados
publiquen los
suplementos para tener
los precios y las ofertas
actualizadas.

canasta basica.

Fuente: elaboracion propia.




1.2.3.

Anuncios en la radio

En la tabla siguiente se hace un andlisis comparativo entre los anuncios

en la radio como método de distribucién de informacidén sobre precios de

productos y ChapinPrices.

Tabla lll. Comparacién entre anuncios en la radio y ChapinPrices
Aspecto Anuncios en la radio ChapinPrices
Medio de acceso a la | Canales de radio. Teléfono movil
informacion. inteligente.

Cantidad de informacioén

La cantidad que deseen

La cantidad que se tenga

sobre precios obtenida. los supermercados o | en la base de datos.
distribuidores.

Requerimientos para | Poseer un dispositivo | Poseer un  teléfono

acceder a esta | que pueda sintonizar | movil, con sistema

informacion. canales de radio. operativo Android y una

conexion a internet.

Proveedor de la | Supermercados y | Personas.

informacion. empresas distribuidoras.

Limitaciéon de la | La informacion se limita | La informacién se limita

informacion. a los anuncios que|a productos de Ila
deseen colocar los | canasta basica.

supermercados u otras
empresas.

Se debe esperar a que
se transmita el anuncio

en la radio para
informarse de los
precios.

Fuente: elaboracion propia.




1.2.4. Anuncios en la televisiéon
En la tabla siguiente se hace un andlisis comparativo entre los anuncios
en la television como medio para distrubicion de anuncios de precios de

productos y ChapinPrices.

Tabla IV. Comparacion entre anuncios en la television y ChapinPrices

Aspecto Anuncios en la ChapinPrices
televisién
Medio de acceso a la | Canales de television. Teléfono movil
informacion. inteligente.
Cantidad de | Algunos anuncios | La cantidad que se
informacion sobre | publican por temporadas | tenga en la base de
precios obtenida. las ofertas que tendran | datos.

los supermercados, otros
unicamente muestran un
producto en especifico
que este en oferta.

Requerimientos para | Poseer un dispositivo | Poseer un teléfono

acceder a esta | que pueda sintonizar | mévil, con sistema

informacion. canales de television. operativo Android y una
conexion a internet.

Proveedor de la | Supermercados y | Personas.

informacion. empresas distribuidoras.

Limitacion de la | La informacion se limita | La informacién se limita

informacion. a los anuncios que|a productos de Ia

deseen colocar los | canasta basica.
supermercados u otras
empresas.

Se debe esperar a que
se transmita el anuncio
para informarse de los
precios.

Fuente: elaboracion propia.

10



1.2.5.

Experiencia compartida por otros usuarios

En la tabla siguiente se hace un analisis comparativo entre la experiencia

compartida por las personas o usuarios como medio para distribucion de

informacion sobre precios de productos y ChapinPrices.

Tabla V.

y ChapinPrices

Comparacion entre experiencia compartida por otros usuarios

Aspecto

Experiencia compartida
por otros usuarios

ChapinPrices

Medio de acceso a la
informacion.

Conversaciones con
otras personas.

Teléfono movil

inteligente.

Cantidad de informacion
sobre precios obtenida.

Puede ser la que el
interlocutor posea.

La cantidad que se tenga
en la base de datos.

Requerimientos para | Conocer a alguien que | Poseer un teléfono

acceder a esta | posea informaciéon de | movil, con sistema

informacion. productos y que esta | operativo Android y una
persona esté dispuesta a | conexién a internet.
compartirla.

Proveedor de la | Personas. Personas.

informacion.

Limitacion de la | La informacion se limita | La informacién se limita

informacion. a la cantidad de precios | a productos de Ila

y ofertas de productos
que una persona pueda
recordar.

Es necesario entablar
una conversaciéon con
alguien para acceder a la
informacion de precios
de productos.

canasta basica.

Fuente: elaboracion propia.
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1.2.6.

Abocarse directamente a un supermercado

En la tabla siguiente se hace un andlisis comparativo entre la opcion que

tienen las personas o usuarios de abocarse directamente a un supermercado

para obtener informacion de precios de productos y ChapinPrices.

Tabla VI. Comparacion entre abocarse directamente a un
supermercado y ChapinPrices
Aspecto Abocarse a un ChapinPrices
supermercado
Medio de acceso a la | Interaccién directa con | Teléfono movil
informacion. los precios en los | inteligente.

aparadores de productos
de un supermercado.

Cantidad de informacion
sobre precios obtenida.

Todos los productos
disponibles del
supermercado al que se
acudio.

La cantidad que se tenga
en la base de datos.

Requerimientos para | Acceso libre a todos los | Poseer un  teléfono
acceder a esta | precios y ofertas de | movil, con sistema
informacion. productos. operativo Android y una
conexion a internet.
Proveedor de la | Supermercados. Personas.
informacion.
Limitacion de la | La informacion se limita | La informacién se limita
informacion. a los anuncios que|a productos de |Ila
deseen colocar los | canasta basica.
supermercados.
Es necesario ir a los
supermercados para

conocer los precios de
los productos.

Fuente: elaboracion propia.
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1.3. Factores sociales identificados para el éxito de la aplicaciéon

En seguida se describen todos los factores sociales que inciden en la

aplicacién propuesta.

1.3.1. Redes sociales

En este trabajo se referira a las “redes sociales”, en un sentido informatico,
relacionado a las actitudes de las personas en internet y basandose en la teoria

de las redes sociales, enfocandose a las siguientes conceptos:

. Actores sociales: entidades que participan en la red social, seran las

personas que utilicen ChapinPrices (Lozares, 1996, P. 108).

J Lazos relacionales: vinculos entre los actores; la relacién entre los
actores del sistema se basa en el intercambio de informacidon sobre
precios de productos, y la idea de encontrar los lugares con precios mas

bajos .

La importancia de estos factores radica en que la principal fuente de
informacion del sistema utilizado por ChapinPrices, son los usuarios de la
misma. De forma que todas las personas que utilicen ChapinPrices, se
utilizaran como fuente de informacién o como objetivo de la informacién

publicada por los demas miembros de la misma.

13



1.3.2. Brecha digital

La brecha digital es un concpeto relacionado con las tecnologias de la
informacion y comunicacion, que trata de definir el nivel de acceso que un grupo

de personas tiene a este tipo de tecnologias.

En Guatemala se ha reducido la brecha digital en el sentido de que las
personas ahora tienen mayor acceso a dispositivos con capacidad de
conectarse a internet, ademas las compafias de telecomunicaciones del pais
ponen a disposicion diferentes servicios de conexion a internet a precios

relativamente accesibles.

Este factor es importante para ChapinPrices, ya que hace uso de las
tecnologias de informaciéon y comunicacion para brindar una plataforma de
acceso a informacion de precios de productos, por lo que mientras menor sea la
brecha digital en Guatemala, mayor sera la cantidad de personas que tengan

acceso a esta plataforma.

1.4. Definicién de usuarios objetivo de ChapinPrices

Debido a que el objetivo del sistema de ChapinPrices es brindar a los
usuarios una plataforma para compartir precios de productos de la canasta
basica, las personas interesadas en esta informacion seran las encargadas de
comprar los productos basicos requeridos para el consumo propio o de su

familia.

La poblacion econdmicamente activa en el area metroplitana del pais para
el segundo semestre del 2013 asciende al 66 %, de la cual los rangos de

edades varian desde 15 afos en adelante (INE, 2013).
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Como se muestra en la figura 2, la mayor densidad de poblacién en
Guatemala, para las edades mayores a 15 anos, se encuentra en el rango de
15 a 39, por lo que se tomaran las personas que se encuentren en dicho rango

de edad, como usuarios objetivo de ChapinPrices.

Figura 2. Poblacién por rango de edades en Guatemala
2,000,000
1,800,000 1,738,858
1,600,000 -+ {1-208,001
(7]
g 1,400,000 - 1,250,250
$ 1,200,000 -
o
< 1,000,000 - 854,804
® D
8 800,000 -
= 543,038
& 600,000 - 444,29
© 369,60454,161
400,000 -
200,000 -
15-19 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 60-64 65y
mas
Rangos de edades
Fuente: elaboracion propia, con datos proporcionados por el INE.
1.5. Infraestructura y recursos accesibles por los usuarios objetivo
. Conexidon a internet: es un recurso necesario para que los usuarios

puedan publicar y consumir informacién en el sistema de ChapinPrices.

. Dispositivo movil con sistema operativo Android: necesario para ejecutar

ChapinPrices.
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Plataforma de distribucién: necesario para la descarga de ChapinPrices;
la infraestructura de distribucion elegida es la tienda de aplicaciones
Google Play, incluida en todos los dispositivos que utilizan el sistema

operativo Android.
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2. REQUERIMIENTOS Y NECESIDADES DEL SISTEMA DE
CHAPINPRICES

21. Funcionalidades del sistema movil

Las funcionalidades principales identificadas para el sistema moévil se

pueden encapsular en las siguientes:

. Ingreso de publicaciones de precios de productos: el proceso de ingresar
informacion en el sistema sobre precios de productos, y la informacion
relacionada con estos, como la marca, presentacion y lugar donde se

encuentra, asi como las validaciones necesarias de la informacion.

. Organizacion y presentacion de las publicaciones realizadas: el proceso
de tomar la informacion, para agruparla por sus caracteristicas vy

presentarla ordenada de nuevo al usuario.

. Busqueda de publicaciones: el proceso de busqueda de informacion

dentro del sistema, a partir de caracteristicas de lo que se busca.
. Presentacion detallada de publicaciones realizadas: el proceso de

recuperacion de informacién desde la base de datos de ChapinPrices,

para mostrar la informacion detallada de una publicacién en especifico.
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2.2, Funcionalidades de los servicios web

Los servicios web se basaran en estandares REST, utilizando el
protocolo HTTP para el envio de mensajes entre el servidor y la aplicacién, las

funcionalidades que pueden brindar los servicios son las siguientes:

Obtener el listado de categorias de productos: devuelve un listado de

todas las categorias definidas en ChapinPrices.

. Registrar ofertas: recibe los parametros necesarios para registrar una

oferta, y los inserta en la base de datos de ChapinPrices.

. Obtener el listado de ofertas filtrados por categorias: recibe como
parametro la categoria de la cual se quieren devolver las ofertas de
precios de productos y devuelve todas las que se encontraron dentro de

esa categoria, con su respectiva informacion.

. Devolver resultados de busquedas: recibe como parametros las
caracteristicas de una oferta que se desee buscar, y devuelve las

coincidencias encontradas en la base de datos.

. Obtener el listado de supermercados: devuelve todos los supermercados

registrados en la base de datos de ChapinPrices.
. Obtener la cantidad de productos registrados por supermercado:

devuelve la cantidad de productos que posee cada supermercado

registrado en ChapinPrices.
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. Obtener los precios de productos filtrados por presentacién y categoria y
agrupados por supermercado: recibe como parametros la presentacién y
la categoria del producto, y devuelve el listado de precios maximos y
minimos agrupados por supermercados, de ofertas con los productos

recibidos que coinciden con la categoria y presentacion.

2.3. Requerimientos de usabilidad

Se refiere al grado de conocimientos y habilidades que necesitan los
usuarios para utilizar ChapinPrices; se requiere que este sea el minimo posible,
por lo que se plantea una interfaz de usuario intuitiva que no sature al usuario
con opciones, pero que brinde las funcionalidades basicas del sistema como

publicar ofertas y poder buscarlas.

En este sentido se tomard una ideologia minimalista de disefio en la
interfaz de usuario, limitandose a la menor cantidad de opciones visibles en la
interfaz que cumplan con las funcionalidades planteadas para el sistema, con el
objetivo de reducir la curva de aprendizaje de los usuarios en el uso de

ChapinPrices.

24. Requerimientos de rendimiento

Se refiere a la capacidad de ChapinPrices de funcionar de forma eficiente
con los recursos necesarios para satisfacer la demanda de la misma. Es
necesario que la respuesta de ChapinPrices no exceda los 5 segundos de
espera, por lo que al considerar la cantidad de informacion que puede llegar a
tener el sistema, se debe controlar la informacion, presentando al usuario

Unicamente la mas relevante.
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Para cumplir con este requerimiento, se desarrollara el sistema siguiendo
un paradigma de programacién orientada a objetos, de forma que se pueda
reutilizar la mayor cantidad de cddigo, y optimizar la interaccion entre médulos,
reduciendo asi la carga en los dispositivos en los que se ejecute la aplicaciéon

movil.

2.5. Requerimientos de compatibilidad

Se refiere a la capacidad del sistema de modificarse para agregar
mejoras, se requiere que ChapinPrices se programe de forma modular
siguiendo estdndares de programacion, para facilitar la comprension y

modificacion del cédigo.

Se decidieron las siguiente normas en la creacion del cédigo de la

aplicacioén, para mantener un estandar en el mismo:

. Se deben colocar nombres de variables que den una pequefa idea de su
uso.
. Los nombres de los métodos también deben dar una idea de su uso, y si

utiliza parametros el nombre de cada parametro debe indicar una idea de

su funcionalidad en el método.

. Se debe comentar de ser necesario el funcionamiento de cada método,
procedimiento o variable que se considere no pueda quedar claro, asi

como la logica de ese codigo.

. Para tener una mejor visualizacion del cédigo se debe tabular y dejar

espacios durante la creacion del mismo.
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Para facilitar la escalabilidad del sistema se utilizaran servidores en la
nube, en los cuales se pueden configurar recursos de forma dinamica o bajo
demanda, que puedan satisfacer todas las peticiones solicitadas desde la
aplicacion mévil de ChapinPrices, esto sin embargo puede tener costos

adicionales.
2.6. Medios de acceso al sistema
Se tomaran como medios de acceso al sistema, los teléfonos moviles

inteligentes, con ChapinPrices instalado, y la informacion se transmitira a través

de una conexion a internet.

2.7. Recursos necesarios para el desarrollo de ChapinPrices
. Hardware
o Computadora: procesador de doble nucleo a 2.0 GHz o mas, 4 GB
de RAM o mas.
. Software
o Sistema operativo: Windows 7 u 8 , Debian, Ubuntu o Fedora,

MAC OS X 10.7 en adelante.

o IDE para Android: ADT (Android Development tools), disponible de
forma gratuita en la pagina web para desarrolladores de Google.

o Base de datos: MySQL version 5 en adelante, disponible de forma

gratuita en la pagina web de los desarrolladores.

. Servicios
o Conexion a internet para pruebas, con velocidad de 1 Mbit/seg o
superior.
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2.8.

Recursos necesarios para la implementacion de ChapinPrices

Hardware
o Teléfono mévil con sistema operativo Android APl v 14 o superior,

para pruebas.

Servidores

o Servidor en la nube para la base de datos.

o Servidor en la nube para el alojamiento de los servicios web.

Servicios

o Conexion a internet para pruebas, con velocidad de 1 Mb/segundo
O superior.

o Cuenta de desarrollador de Google para publicacion de

aplicaciones en la plataforma "Google Play Store”.

Monetarios
o Se requiere de un ingreso monetario mensual para el
mantenimiento y pago de los servidores en la nube; la cantidad

puede variar dependiendo de la configuracion del servidor.
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3. ESPECIFICACION DE ALCANCE Y FUNCIONALIDADES

3.1. Alcance de la informacion del sistema de ChapinPrices

ChapinPrices esta pensado para manejar informacién de los productos de
la canasta basica: crema fresca sin envasar, queso fresco, leche fresca
corriente, leche en polvo. pollo con menudos, hueso con carne, huevos
medianos, frijoles negros, arroz de segunda, tortillas de maiz, pan francés
corriente, pan dulce, pastas para sopa, azucar blanca granulada, margarina,
aceite corriente, guisquil, ejote, tomate, cebolla, papas, bananos maduros,
platanos maduros, café tostado y molido, sal comun de cocina y bebida
gaseosa. Respecto a los supermercados, unicamente se tomaran en cuenta

algunos que se encuentren en la capital de Guatemala.
3.2, Especificacion de las funcionalidades de ChapinPrices

A continuacién se detallan las funcionalidades basicas identificadas para
el correcto desempefio de ChapinPrices como plataforma de publicacion y
distribucion de informacion de precios de productos.

3.21. Ingreso de publicaciones de precios de productos

La funcionalidad de ingreso de publicaciones de precios de productos se

puede subdividir en los siguiente modulos:

. Validacién de los campos: comprueba que la informacion ingresada por

el usuario sea del tipo aceptado por el sistema de ChapinPrices.
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. Interfaz para el ingreso de informacion: contiene los campos del
formulario donde el usuario podra ingresar el nombre, el precio y
caracteristicas del producto, el supermercado en el que se ubica y la
categoria del producto, ademas de un botéon para el envio de la

informacion.

. Ingreso de la publicacién al sistema: realiza el proceso de envio de
informacion al sistema, incluyendo la conexién e interaccion con la base

de datos de ChapinPrices.

3.2.2. Organizacion y presentacion de las publicaciones

realizadas

La funcionalidad de organizacion y presentacion de las publicaciones

realizadas se puede subdividir en los siguiente modulos:

. Organizacion de publicaciones: se conecta con la base de datos de
ChapinPrices para obtener publicaciones segun las caracteristicas por
las que se desean ordenar; las publicaciones se ordenaran por rangos de

precios, supermercados y productos.

. Interfaz de presentacion de publicaciones: todas las publicaciones
ordenadas por el mddulo de “Organizacidn de publicaciones”, se
mostraran al usuario como listas, y este podra decidir si desea mostrar
en una lista las publicaciones ordenadas por rangos de precios, por

supermercados o por productos.
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3.2.3. Busqueda de publicaciones

La funcionalidad de busqueda de publicaciones, se puede subdividir en los

siguiente modulos:

. Interfaz de busqueda: contendra campos donde el usuario podra realizar
una busqueda por supermercado, rango de precio o tipo de producto en

especifico, ademas de un botdn para iniciar la busqueda.

. Ejecucion de busqueda: se conectara con la base de datos y realizara
una consulta utilizando la informacion ingresada en el médulo de “interfaz

de busqueda”, para obtener todas las coincidencias que se encuentren.

. Presentacion de publicaciones encontradas: todas las coincidencias
encontradas en el mdédulo de “ejecucion de busqueda” se presentaran

como una lista al usuario.

3.24. Presentacion detallada de publicaciones realizadas

La funcionalidad de presentacion detallada de publicaciones realizadas se

puede subdividir en los siguiente modulos:

. Recuperacion de informacion de la publicacion: se conectara con la base
de datos, y obtendra la publicacion que coincida con una seleccién
especifica de una lista de publicaciones, ya sea desde el médulo de
“organizacién y presentacion de las publicaciones realizadas” o desde el

modulo de “busqueda de publicaciones”.
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. Interfaz de presentacion para detalle de publicaciones:

informacion recuperada de la base de datos de ChapinPrices, por el

modulo de “recuperacion de informacion de la publicacién”, sera

presentada al usuario en esta interfaz.

3.3. Casos de uso

A continuacion se detallan los actores y casos de uso, identificados para el

sistema de ChapinPrices.

Tabla VII. Definicion de actores

Actor

Descripcion

Usuario de ChapinPrices.

productos.

Usuarios que desean consultar o
compartir informacion de precios de

Fuente: elaboracion propia.

Tabla VIII. Definicion de casos de uso

Caédigo Caso de uso Actores

Cu01 Publicar precios de productos. Usuario de
ChapinPrices.

Cu02 Buscar publicaciones de precios de | Usuario de
productos. ChapinPrices.

Cuo03 Ver detallde de publicaciones de | Usuario de
precios de productos. ChapinPrices.

Ccuo4 Organizar publicaciones de precios | Usuario de
de productos. ChapinPrices.

Fuente: elaboracion propia.
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3.3.1. Diagrama general de casos de uso
En la figura 3 se muestra el diagrama de casos de uso general, que
contiene todos los casos de uso del sistema, y la forma en la que los actores

interactuan con el mismo.

Figura 3. Diagrama general de casos de uso

ChapinPrices

Publicar
precios de
productos

Buscar
publicaciones
de precios de
productos

Ver detalle de
publicaciones
de precios de
productos

Usuario de
ChapinPrices

/AN

Organizar
publicaciones
de precios de
productos

Fuente: elaboracion propia.
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3.3.2. Publicar precios de productos

Este caso de uso corresponde al proceso de agregar el precio de un

producto en el sistema de ChapinPrices

. Diagrama del caso de uso: en él se muestra la interaccion de los

usuarios con el caso de uso “publicar precios de productos”.

Figura 4. Diagrama del caso de uso publicar precios de productos

Publicar
precios de
productos

Usuario de
ChapinPrices

Fuente: elaboracion propia.

. Caso de uso: en este se detallan los requerimientos, procesos y actores

asociados al caso de uso “publicar precios de productos”.
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Tabla IX. Descripcion del caso de uso publicar precios de productos

Caso de uso CUO01

Nombre Publicar precios de productos.

Descripciéon Ingreso de precios, ubicaciones, detalles y
categorias de un producto para su publicacion en el
sistema de ChapinPrices.

Requerimiento El producto debe formar parte de las categorias
establecidas por ChapinPrices.

Flujo normal

1. El usuario debe dirigirse a la pestafia de agregar productos en la
aplicaciéon de ChapinPrices.

2. El sistema desplegara un formulario con los datos necesarios para
publicar el precio de un producto.

3. El usuario completa el formulario para ingresar un producto y lo
envia.

4. EIl sistema ingresa los valores ingresados por el usuario en la
base de datos.

Fuente: elaboracion propia.

3.3.3. Buscar publicaciones de precios de productos

Este caso de uso corresponde al proceso de realizar una busqueda con
informacion especifica, sobre una publicacién de precios de productos que ya

se encuentra en el sistema de ChapinPrices.
. Diagrama del caso de uso: en el cual se muestra la interaccion de los

usuarios con el caso de uso “buscar publicaciones de precios de

productos”.
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Figura 5. Diagrama del caso de uso buscar publicaciones de precios

de productos

Buscar
publicaciones
de precios de
productos

Usuario de
ChapinPrices

Fuente: elaboracion propia.
Caso de uso: en este se detallan los requerimientos, procesos y actores

asociados al caso de uso “buscar publicaciones de precios de

productos”.

Tabla X. Descripcion del caso de uso buscar precios de productos

Caso de uso CU02

Nombre Buscar publicaciones de precios de productos.

Descripciéon Busqueda dentro de la base de datos informacion
sobre precios de productos.

Requerimiento Deben existir registros de publicaciones de precios de
productos en la base de datos de ChapinPrices.

Flujo normal

1. El usuario debe dirigirse a la pestafia de busqueda en la aplicacion
de ChapinPrices.

2. El sistema desplegara un campo en el cual se debe ingresar
informacion del producto que se desea buscar.
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Continuacion de la tabla X.

3. El usuario ingresa la informacién del producto que se desea
buscar y envia la busqueda.

4. El sistema consulta en la base de datos si existe alguna
publicacion que coincida con la informacién suministrada por el
usuario.

a. Sino existen coincidencias, ir al flujo alterno 1.

5. El sistema devuelve los resultados de la busqueda.

Flujo alterno 1:

1. EI sistema devuelve un mensaje de que no existieron
coincidencias en la busqueda.

Fuente: elaboracion propia.

3.3.4. Ver detalle de publicaciones de precios de productos

Este caso de uso corresponde al proceso de mostrar los detalles de una

publicacion de precios de productos al usuario.
. Diagrama del caso de uso: en el cual se muestra la interaccion de los

usuarios con el caso de uso “ver detalle de publicaciones de precios de

productos”.
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Figura 6. Diagrama del caso de uso ver detalles de publicaciones de

precios de productos

Ver detalle de
publicaciones
de precios de
productos

Usuario de
ChapinPrices

Fuente: elaboracion propia.

. Caso de uso: en este se detallan los requerimientos, procesos y actores
asociados al caso de uso “ver detalles de publicaciones de precios de

productos”.

Tabla XI. Descripcion del caso de uso ver detalles de publicaciones de

precios de productos

Caso de uso CU03

Nombre Ver detalles de publicaciones de
precios de productos.

Descripciéon Muestra de la toda la informacion
almacenada en la base de datos,
relacionada con una publicacion en
especifico.

Requerimiento La publicacion de la que se deben
obtener los detalles debe existir en
la base de datos de ChapinPrices.
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Continuacion de la tabla XI.

Precondicioén

El usuario debe haber obtenido
resultados de una busqueda, o
accedido a una categoria
especifica donde se muestren las
publicaciones o haber organizado
de alguna forma las publicaciones
existentes en el sistema.

Flujo normal

publicacion.

1. El usuario debe seleccionar una publicacibn de precios de
productos especifica.
2. El sistema desplegara toda la informacion relacionada con esa

Fuente: elaboracion propia.

3.3.5. Organizar publicaciones de precios de productos

Este caso de uso corresponde al proceso de organizar por alguna

caracteristica relevante las publicaciones de precios de productos.

. Diagrama del caso de uso en el cual se muestra la interaccién de los

usuarios con el caso de uso “Organizar publicaciones precios de

productos”.
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Figura 7. Diagrama del caso de uso organizar publicaciones de

precios de productos

Organizar
publicaciones
de precios de
productos

Usuario de
ChapinPrices

Fuente: elaboracion propia.

Caso de uso en este se detallan los requerimientos, procesos y actores
asociados al caso de uso “Organizar publicaciones de precios de

productos precios de productos”.

Tabla Xll.  Descripcion del caso de uso organizar publicaciones de

precios de productos

Caso de uso CU04

Nombre Organizar publicaciones de precios de
productos.
Descripcién Presentaciéon de publicaciones de

precios de productos organizados por
caracteristicas relevantes del mismo.

Requerimiento Deben existir registros de
publicaciones de precios de productos
en la base de datos de ChapinPrices.
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Continuacion de la tabla XII.

Flujo normal

1. El usuario debe dirigirse a la pestafia “charts” dentro de la
aplicacién de ChapinPrices.

2. El usuario debe elegir alguna caracteristica de las publicaciones
que se encuentre disponible en el sistema para organizarlas.

3. El sistema desplegara las primeras 100 publicaciones de precios
de productos organizadas por la caracteristica de la publicacion
elegida por el usuario.

Fuente: elaboracion propia.
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41.

4.2,

4. DESARROLLO

Descripcion de las clases de la aplicacion movil

Home: esta clase es el Activity principal de la aplicacion; se utiliza

unicamente como contenedor para las distintas areas de la aplicacion.
HomeActivity: contiene informacion sobre la aplicacién.

AddActivity: incluye la légica de la insercion de precios de productos y
contiene el formulario que el usuario debe llenar para enviar una nueva
oferta de precios a la base de datos.

CategoryActivity: contiene la interfaz que le muestra al usuario los
precios de los productos que se encuentran en la base de datos sobre
precios de productos, organizados por categoria.

ChartActivity: incluye la interfaz que le muestra al usuario diferentes
graficas sobre informacion de los productos que se encuentran en la
base de datos.

Descripcion del controlador de la base de datos en PHP

conexidén_bd.php: este archivo contiene la clase que conecta con la base

de datos y los métodos principales para realizar consultas e inserciones.
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. interaxion_bd.php: este archivo contiene la clase que recibe las
peticiones desde la aplicacion movil de ChapinPrices, las procesa y

reenvia las respuestas de la misma a la aplicacion mévil.

4.3. Arquitectura utilizada

Se utilizé una arquitectura cliente-servidor, la cual funciona distribuyendo
el sistema entre el cliente y el servidor, en la cual un servidor o servidores
brindan servicios para que sean consumidos por los clientes. Se decidi6
implementar esta arquitectura ya que es necesario que la informacién de los
precios de productos pueda ser accedida por diferentes dispositivos (clientes), y
que a su vez todos los clientes evien la informacion a un servidor para

mantenerla centralizada.
En la arquitecutra de ChapinPrices, los usuarios con teléfonos méviles

inteligentes seran los clientes, y la/las computadoras con la base de datos y el

controlador PHP sera el servidor.
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Figura 8. Diagrama de la arquitectura utilizada

Servidor

Telefono
inteligente

ChapinPrices |[f4f—=%

A

Q

Usuario

Fuente: elaboracion propia.

4.4. Base de datos
A continuacion se detalla el analisis de las bases de datos candidatas para
el alojamiento de informacién del sistema de ChapinPrices, asi como la
estructura de la base de datos disefnada para almacenar la informacién de
precios de productos publicados en ChapinPrices.
4.41. Bases de datos candidatas

Se seleccionaron como candidatos las bases de datos:

. Oracle: por su estabilidad, escalabilidad y soporte.
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. PostgreeSQL.: por ser gratuita, estable y multiplataforma.

. MySQL: por ser gratuita, estable, multiplataforma y tener el soporte de

una gran comunidad.

Tabla XIII. Comparacioén de bases de datos candidatas para
ChapinPrices
Tecnologia Oracle Postgresql Mysql
Plataformas. Linux, (N X, | Linux, 0S X, | Linux, OS X,
Windows, Solaris | Windows. Windows,
[enfocado para su FreeBSD.
uso en Linux vy
Windows].
Facilidad de | Generalmente baja, | Alta. Alta.
instalacion /| requiere muchos
configuracion. | recursos.
API's de | ODP.NET, JDBC, | ADO.NET, JDBC, | ADO.NET, JDBC,
conexion. ODBC, Oracle Call | ODBC. ODBC.
Interface.
Lenguajes de | La mayoria. C/C++, JAVA/JDBC, | C/C++, Java,
programacion PHP, Perl, Ruby, | Perl, Python,
compatibles. TCK/TK, Python, | PHP, Ruby,
Object Pascal, | PL/SQL.
PL/SQL, PL/pgSQL.
Compatibilidad | Provee varias | Opcional. No.
con archivos | herramientas
XML. instaladas.
Métodos  de | Maestro-maestro, Maestro-esclavo. Maestro-maestro,
replicacion. Maestro-esclavo, Maestro-esclavo,
RAC Real MySQL Cluster.
Application Cluster.
Licencia. Comercial. Open Source. Open Source.
Escalabilidad | Maximo 1000 | Maximo numero de | Maximo de 3398
de filas y | columnas portabla. | columnas: 1600. columnas por

columnas por
tabla.

Permite un numero
ilimitado de filas por
tablas.

Permite un numero
ilimitado de filas por
tabla, hasta llegar a
1.6 TB.

tabla, maximo de
65534 filas por
tabla.
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Continuacion de la tabla XIII.

Escalabilidad Permite un numero | Permite un numero | llimitado numero
de tablas e |ilimitado de tablas e | ilimitado de tablas | de tablas, permite
indices. indices. e indices. hasta 32 indices
por tabla.
Performance. | Funciona bien en | Funciona bien en | Funciona bien en
bases de datos de | bases de datos de | bases de datos
varios Terabytes. varios Gigabytes. extensas.
Recuperacion | Recuperaciéon de | Mediante Write | Permite la
automatica de | fallos menores de | Ahead Loggin | recuperacion
fallos. forma automatica y | (WAL). automatica
transparente, para Uunicamente en
fallos mayores es tablas de InnoDB.
necesaria una copia
de seguridad.
Sincronizacién | Mediante DBSync. Utilizando  varios | Mediante
con SQLite. servicios web, | DBSync.
mediante  JSON,
DJANGO, entre
ofros.
Portabilidad. Permite exportar e | Permite exportar e | Permite exportar

importar los datos.

importar los datos.

e importar los

datos.

Se utilizara MySQL como DBMS para el

Fuente: elaboracion propia.

backend, ya que es

multiplataforma, de féacil instalacion/configuracion a diferencia de Oracle;

ademas no se necesitan muchos recursos en la maquina host para su

ejecucion. Permite los lenguajes basicos necesarios para el desarrollo del

proyecto (JAVA, PHP) y posee compatibilidad con los drivers standard JDBC y

ODBC.
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442, Modelo entidad-relacion de la base de datos

En la siguiente figura se muestra el modelo entidad-relacion en el cual se

representan las tablas de la base de datos y su relacién.

Figura 9. Modelo entidad-relacion de la base de datos de ChapinPrices
] CATEGORIA v | OFERTA v
IDINT ID INT
NOMBRE VARCHAR(100) PRODUCTO INT
TIPO VARCHAR(100) LUGAR INT —
> PRECIO DOUBLE "~ | LUGAR v
+ FECHA DATETIME ID INT

LATITUD DOUBLE

]

————— v — 1| & LONGITUD DOUBLE
1 ————— . ZONA INT
A * NOMBRE VARCHAR(100)
~] PRODUCTO v ’
ID INT

NOMBRE VARCHAR(100)
MARCA VARCHAR(100)
DESCRIPCION VARCHAR(500)
PRESENTACION VARCHAR(100)
CANTIDAD DOUBLE
CATEGORIA INT

Fuente: elaboracion propia.

443. Diccionario de la base de datos

. Tabla “CATEGORIA”: almacena todas las categorias de productos

permitidas por el sistema de ChapinPrices.
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Tabla XIV. Descripcion de la tabla “CATEGORIA”

CATEGORIA
Campo Tipo Restriccion
ID INT Llave primaria.
NOMBRE VARCHAR(100)

Fuente: elaboracion propia.
. Tabla “LUGAR”: almacena la direccion y nombre de los supermercados

que ingresan los usuarios al realizar una publicacion de precios de

productos.

Tabla XV. Descripcion de la tabla “LUGAR”

LUGAR
Campo Tipo Restriccion
ID INT Llave primaria.
LATITUD DOUBLE
LONGITUD DOUBLE
ZONA INT
NOMBRE VARCHAR(100)

Fuente: elaboracion propia.
Tabla “PRODUCTO”: almacena la informacién relacionada con los

productos ingresados por el usuario durante la publicacion de precios de
productos.
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Tabla XVI.

Descripcion de la tabla “PRODUCTO”

PRODUCTO
Campo Tipo Restriccion
ID INT Llave primaria.
NOMBRE VARCHAR(100)
MARCA VARCHAR(100)
DESCRIPCION VARCHAR(500)
PRESENTACION VARCHAR(100)
CANTIDAD DOUBLE
CATEGORIA INT Llave foranea.

Tabla “OFERTA”: almacena las publicaciones de precios de productos

Fuente: elaboracion propia.

realizadas por los usuarios.

Tabla XVII. Descripcion de la tabla “OFERTA”
OFERTA

Campo Tipo Restriccion
ID INT Llave primaria.
PRODUCTO INT Llave foranea.
LUGAR INT Llave foranea.
PRECIO DOUBLE
FECHA DATETIME

Fuente: elaboracion propia.
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4.5. Guia de utilizacion del sistema ChapinPrices

A continuacion se especifica como debe ser la forma de interaccién del

usuario con la aplicacion de ChapinPrices.

4.51. Realizar busquedas

Para realizar una busqueda en el sistema, el usuario debera acceder a la
pestana “Home” de la aplicacion de ChapinPrices; en ella encontrara un campo
donde puede ingresar las palabras clave de la busqueda, y encontrara un botén

para realizar la busqueda.

Las palabras clave aceptadas para la busqueda, es texto relacionado con:
el nombre, la descripcion y el precio del producto, a la categoria de un producto
o al nombre de un supermercado; una vez ingresadas las palabras clave, el

usuario debe presionar el botdén “Buscar”.

Los resultados de una busqueda se mostraran en la interfaz debajo del
boton “Buscar”; estos resultados apareceran como una lista con la cual el
usuario puede interactuar; al seleccionar el nombre de un producto en la lista se

mostrara en detalle la informacion relacionada con este producto.
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Figura 10. Interfaz home de ChapinPrices

== CHAPIN PRICES

- ~
2, 5\
7

Home Chart Categorias Agregar

A

Fuente: elaboracion propia.

4.5.2. Ordenar por caracteristicas las publicaciones de

precios de productos

Para organizar las publicaciones de precios de productos, el usuario debe

acceder a la pestafia “Chart’ de la aplicacion ChapinPrices, en ella encontrara
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un spinbox en el cual podra seleccionar las opciones para ordenar las

publicaciones de precios de productos.

Una vez seleccionada una opcion el sistema automaticamente organizara
las publicaciones existentenes en la base de datos de ChapinPrices y las
mostrara como una lista con la cual el usuario puede interactuar; al seleccionar
el nombre de un producto en la lista se mostrara en detalle la informacion

relacionada con este producto.

Figura 11. Interfaz de agrupacion por charts de productos en

ChapinPrices

222 CHAPIN PRICES

7

Home Chart Categorias  Agregar

~V

Tipo de chart v

Fuente: elaboracion propia.
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4.5.3. Organizacion por categorias de productos

Para organizar por categorias las publicaicones de productos el usuario
debe ingresar a la pestafia “Categorias” en la aplicacién ChapinPrices, en ella
se encontrara una lista con los nombres de todas las categorias de productos

que existen en ChapinPrices.

Al seleccionar una categoria de productos, se mostrara en una lista con
los nombres de los productos asociados a ella con la cual el usuario puede
interactuar, al seleccionar el nombre de un producto en la lista se mostrara en

detalle la informacion relacionada con este producto.

Figura 12. Interfaz de agrupacion por categorias en ChapinPrices

= CHAPIN PRICES

Home Chart | Categorias | Agregar

N
Categoria 1

Sub categoria 1

Sub categoria 2

Categoria 2

Sub categoria 1

Sub categoria 2

Categoria 3

Sub categoria 1

Fuente: elaboracion propia.
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454, Agregar publicaciones de productos

Para agregar una publicacion de precios de productos, el usuario debera
ingresar a la pestafna “Agregar’” de la aplicacion ChapinPrices, en ella

encontrara los siguientes campos:

. Nombre del producto: se debe ingresar el nombre del producto que

desea publicar.

. Categoria del producto: en este spinbox, se le mostrara al usuario una
lista de las categorias de productos que existen en ChapinPrices, de la

cual debera seleccionar la que corresponde al producto que desea

publicar.
. Marca: se ingresa la marca del producto a publicar.
. Descripcién: el usuario debe ingresar la descripcion del producto que

desea publicar, esta debe incluir la presentacién del mismo para facilitar

la comparacion de precios.

. Precio: el usuario debe ingresar el precio del producto que desea
publicar.
. Nombre supermercado: se debe ingresar el nombre del supermercado,

en el cual se encuentra el producto que desea publicar.

. Presentacion: el usuario debe ingresar la cantidad y el tipo de
presentacion del producto, los cuales pueden ser unidades, libras,

gramos, kilos, onzas, mililitros vy litros.
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Una vez se haya ingresado la informacién requerida en todos los campos,

el usuario debe pulsar el boton “Enviar”, con lo cual se iniciara el proceso de

publicacion en el sistema ChapinPrices.

Figura 13. Interfaz para el envio de ofertas en ChapinPrices

;== CHAPIN PRICES

Zmy

Home Chart  Categorias | Agregar
N

Categoria del producto

Nombre supermercado

| Presentacién v

Precio: | |

\
=
DN NE

Enviar

Fuente: elaboracion propia.
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4.5.5. Vista detallada de publicaciones de precios de

productos

Para ver la vista detallada de publicaciones de precios de productos, el
usuario debera seleccionar el nombre de un producto, mostrado en alguna de
las listas generadads por una busqueda, organizacidon por caracteristicas de

productos u organizacién por categorias.

Figura 14. Interfaz para mostrar el detalle de ofertas en ChapinPrices

Producto
Precio: Q00.00
Marca: Marca

. Nombre
Supermercado: Supermercado
Categoria: Categoria
Fecha de la .
oferta: 01/01/2015 01:00:00

Descripcion: Descripcion

Precio en otros supermercados (Mas valor)

1

Precio en otros supermercados (Menos valq

Fuente: elaboracion propia.

51



52



CONCLUSIONES

Con el sistema de ChapinPrices, se puede brindar un plataforma que
albergue informacion centralizada sobre productos de la canasta basica,

segun su precio, presentacion, categoria y supermercado.

ChapinPrices, al distribuirse como una aplicacion para dispositivos
moviles, los cuales han tenido un importante auge en Guatemala, facilita
las condiciones para que los usuarios puedan compartir y obtener

informacion sobre productos de la canasta basica.

El sistema de ChapinPrices, al recolectar y presentar al usuario
informacion de precios de productos, brinda la posibilidad a los
consumidores de elegir el supermercado que posea una mejor oferta con
respecto de los precios de productos de la canasta basica, apoyando de

esta manera a optimizar los recursos econdmicos de los guatemaltecos.
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RECOMENDACIONES

Dar seguimiento y mantenimiento al sistema de ChapinPrices, de

manera que siempre se pueda mejorar la utilidad de la misma.

Concientizar a las personas de publicar informacion real de los precios
de los productos, para que esta sea de utilidad para las demas

personas que utilicen el sistema de ChapinPrices.
En caso de que el sistema sea muy concurrido en su implementacion,

se recomienda utilizar servidores con alta escalabilidad, de modo que

se puedan atender a todas las peticiones.

55



56



BIBLIOGRAFIA

1. CORONADO, Eddy. (01 de octubre de 2014). Nivel de la deuda crece

en los hogares Guatemaltecos. En Prensa Libre, octubre de 2014.

2. Instituto Nacional de Estadistica. Costo mensual de la canasta
alimentaria [en lineal.
<http://ine.gob.gt/index.php/estadisticas/tema-indicadores>.
Igualmente  disponible en versibon XLSX en internet:
<https://dl.dropboxusercontent.com/u/3839186/Estadisticas%20IN
E/WeT9EDLJUOWWUuUKbWENzPTqa2B21snOAqg.xlsx>. [Consulta:
02 de octubre de 2014].

3. ——— . Ingreso laboral mensual promedio [en linea].
<http://ine.gob.gt/index.php/estadisticas/tema-indicadores>.
Igualmente  disponible en versibon XLSX en internet:
<https://dl.dropboxusercontent.com/u/3839186/Estadisticas%20IN
E/yxkNWfUzYU509yN6no4wjFSMgbGj6blZ.xlsx>. [Consulta: 02 de
octubre de 2014].

4, ———— Poblacién por grupos quinquenales de edad [en lineal.
<http://ine.gob.gt/index.php/estadisticas/tema-indicadores>.
Igualmente  disponible en versibon XLSX en internet:
<https://dl.dropboxusercontent.com/u/3839186/Estadisticas%20IN
E/1mgUmIVNUMAXvQpFORZCXZWZpSHIBIIE.xIsx>.  [Consulta:
02 de octubre de 2014].

57



. Precios medios de productos de la canasta basica [en linea].
<http://ine.gob.gt/index.php/estadisticas/tema-indicadores>.
Igualmente  disponible en versibon XLSX en internet:
<https://dl.dropboxusercontent.com/u/3839186/Estadisticas%20IN
E/tcTZyhMW{fwOITGfMroM8ujOvDES8jUSrF .xIsx>. [Consulta: 02 de
octubre de 2014].

Tasa global de participacion de la PEA [en lineal.
<http://ine.gob.gt/index.php/estadisticas/tema-indicadores>.
Igualmente  disponible en versibon XLSX en internet:
<https://dl.dropboxusercontent.com/u/3839186/Estadisticas%20IN
E/yifCQsFWASgvuaWLyfvPsuctoHPL6ZOj.xIsx>. [Consulta: 02 de
octubre de 2014].

LOZARES, Carlos. La teoria de las redes sociales [en lineal.
<http://papers.uab.cat/article/view/v48-lozares>. [Consulta: 12 de
noviembre de 2014].

Oposiciones  Tic.  Arquitectura cliente  servidor [en linea].
<http://oposicionestic.blogspot.com/2011/06/arquitectura-cliente-

servidor.html>. [Consulta: 07 de noviembre de 2014].

Dattabrands. Estudio de internet y redes sociales de Guatemala [en
linea). <http://www.slideshare.net/dattabrands/estudio-de-internet-
y-redes-sociales-guatemala-13614129>. [Consulta: 02 de octubre
de 2014].

58



10. Superintendencia de Telecomunicaciones de Guatemala. Crecimiento
de la telefonia fija y movil [en lineal].
<http://www.sit.gob.gt/files/8913/9636/9391/crecimiento_de_la_tele
fonia_fija_y_movil_2do_2013.pdf>. [Consulta: 02 de octubre de
2014].

59



60



APENDICES

Apéndice 1.

Capturas de pantalla de la aplicacion moévil ChapinPrices

Figura 1a. Captura de pantalla de la interfaz de busqueda

L * ] +
Home Charts Categorias Agregar

Q PAPAS

22/3/2015

papa La torre

12 Q.9.15

papa La torre

12 unidades Q. 50.55

papa La torre

12 unidades Q.14.22

papas Maxidespensa

12 unidades Q. 40.15

29/3/2015

papas Wallmart
218 Q.16.25
papas La torre
218 Q.15.50
4/8/2015

papas2 La torre
1218 Q.6.50
24/8/2015

papas Wallmart
12 unidades Q.15.50

Fuente: Aplicacion movil ChapinPrices.
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Figura 1b. Captura de pantalla de la interfaz de agrupacién por

charts de productos

ft * ] +

Home Charts Categorias Agregar

Generar Grafica

no. de ofertas

Paiz Latorre Wallmart DespensaVaxidespensha barata
familiar

Fuente: Aplicacion movil ChapinPrices.
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Figura 1c. Captura de pantalla de la interfaz de categorias de

productos

] +

Home Agregar

Vegetales

Giiisquil

Papas

Cebolla

Tomate

Ejote

Sal y Azucar

Azucar blanca granulada

Sal comtin de cocina

Pan y Pastas

Pan francés corriente

Pan dulce

Pastas para sopa

Margarina y Aceite

Aceite corriente

Margarina

Lacteos

Crema Fresca

Fuente: Aplicacion movil ChapinPrices.
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Figura 1d. Captura de pantalla de la vista detallada de precios

de productos

Detalle Oferta

papas

Precio: Q. 40.15

Presentacion: 12 unidades

Marca: natural

Supermercado: Maxidespensa

Categoria: Papas

Fecha de la oferta: 2015-03-22 19:53:08

Descripcion: papas cosechadas

GO g|€ Condiciones del servi|

Precio en otros supermercados (mas valor)

60

precio

50

40

30

20

Paiz La torre Wallmart  Despensa familiar

|_Precio en stros supermercados (menos valor)

Fuente: Aplicacion movil ChapinPrices.
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Figura 1e. Captura de pantalla de la interfaz de publicacion de

precios de productos

ft * ] +

Home Charts Categorias Agregar

Categoria del producto

Nombre supermercado

Presentacion

Precio:

Mapa Satélite

’- :}\.1‘- » ! L

el SR ¥
Datos del mapa £2015 Google Imagenes ©2015 CNES / Astrium, DigitalGlobe' | Condiciones del servic

Fuente: Aplicacién movil ChapinPrices.
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