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PROLOGO

La presente investigacidn se llevd a cabo con el
objetivo de tener mé&s conocimiento sobre los problemas
que se pucden desarrcollar en la personalidad de los ni-
fios en las edades de 6 y 7 afios, debido a que en esta
edad, estdn en una etapa de transicién tanto fisica co-
mo intelectual, y, a.medida gque ¢l nifioc crece se van in-
crementando, ademds de las influsncias familiares, otras
influencias sociales como loz maestros, los compafieros v
los medios de comunicacidn. especislmente la televisién.

En este trabajo decidimos efectuar un andlisis de
las caricaturas mds victas por los nifics, ya que a nadie
escapa, gque muchas actitudes AGRESIVAS, gque presentan
son por imitacidan de personajes de la televisidén, siendo
esta una influencia determinante y negativa en el desa-
rrolle de su personalidad. Sabemos que el nifio no se 1i
mita a contemplar la violencia, al contrario es un imi-
tador de todos los modelos gue alli se presentan, hacién
dolos pensar que la AGRESIVIDAD es el medio mas comin de
desahogar su frustracidén y soelucionar sus problemas.

Al respecto queremos manifestar nuestra preccupa-
cibn, ya que si bien es cierto la televisidn es un medio
de comunicacién con 2! fin de recreacidén, muchos de sus
programas afectan negativamente en las conductas gue ma-
nifiestan los nifios, c¢reando en ellos malas relaciones

interpersonales.




Es muestra opinién gque la programacién infantil si

S

%

se diseflara adecuadamente, deberfiz combinar temas com

ge!
lz cooperacién, compartir afecto ¥ amistad, perseveran-

cia en las tareas ¥ por altimo ¥ lo mds importante con-

trol de la agresidn y superacién, para asi poder tener

un desarrolle equilibrado y relaciones interpersonales

adecuadas.




INTRODUCCION

En el campo de la Psicologia Infantil, s& ha pro-
bado mediante muchos estudios gua el desarrollo del ni-
fic implica no s&lo crecimiento bioldgico sino tambien
estimulos del ambiente y de la sociedad, tal como se ma-

nifiesta a través de la familis.

Los medios masives de comunicacidén, en este caso
la televisidén, Juega hoy por hoy un papel importante
en las telaciones interpersonales del nific y la familia,
por esc el objetivo de este trabajo es identificar el
contenido de los programas infantiles de televisidén més
conocidos en nuestro medic y analizar las conductas
agresivas mas frecuentes que presentan los nifios debido
a la influencia negativa que ejercen algunos programas
de televisién en el desarrollo de la personalidad del
nifio. Nuestra investigacién esta bazada en un estudio de
tipo descriptivo, el cual se enmarca dentro de las co-
rrientes psicolégicas freudiana, Conductista y Fenomend-
logica . Las hipbtesis que se plantearon se refieren a
que los programas de televisidén de contenido violento
influyen en el procesoc de socializacidén del nifioc y a su
vez predisponen actitudes agresivas. 2si mismo las ca-
ricaturas de contenido no violento ayudan a la formacién
moral de los nifios de 6 y 7 afios de edad. Se tomaron co-
mo variables dependientes el proceso de socializacién y

actitudes agresivas, asi como. tambien la formacién moral
3




de los nifiecs de 6 y 7 afics de edad. Para probar nues-
tras variables usamos como instrumentos de evaluacién
psicolégica las pruebas proyectivas de El Dibujo de La
Familia de Elizabeth Koppitz y Lluis Font, ¥y el Dibujo

de la Figu-'a Humana de Elizabeth Koppitz szleccionando
los indicadores emocionazles que detectan agresividad
los datos obtenidos en las pruekas psicoldgicas y las
observaciones realizadas fueron fraasform: Ins v gpie-
sentados por medio de la técnica porcentual habiendo
realizado un An&lisis Estadistico de los datos. En la
recopilacién del Marco Tedrico se plantzan las ideas
de los avtores antiguos, modernos Y contempordnecs ya
que de esa manera la informacién se hace mas completa y
se conoce mids = fonde el tema para la probar las hi-

pbtesis planteadas.




CGARPITUOULO 1

1. COMUNICACION

Desde el punto de vista etimoiégico, el térmi-
no "comiin" hace referencia a compartir algoe con
otros, establecer comunidad con alguien, ponérse de
acuerdo.Desde el punto de vista psicplégiéo hay que
entender la comunicacién como una red de relaciénes
gue sitGan a los hombres dentro de ciertas estructa
ras que los condicionan para mandar Y résponder men
sajes. La comunicaciénres uﬁ procesb.poy el qual un
individuo (comunicador), transmite éstimulos‘pa:a

- R : R N R
modificar el comportamiznto de otros individucs (re
_ceptores}. La comunicaciéﬁ.incluye procesds menta-
les como las emociones, ideas, actitudés j.éeﬁti—
mientos; la comunicacién tiene un propdsito, es de
cir,un para qué y un fin bédsico gue es influir y a-
fectar intencionalmente el comportamiento de otros.
MEDIOS MARSIVOS DE COMUNICACION

Macquail menciona que: "la expresidn medios

masivos de comunicacidén y comunjicaciones masivas,

| .
designan todo el sistema dentro del cual se produ-
cen, seleccionan, transmiten, reciben y responden
los mensajes y se refieren a la radiov y television,

la prensa vy el c¢ine™. (1)

(1) McQuail,Denis. Sociologia de los Medios Masivos de

Comunicacién. p. 14. 5




Es importante sefialar que los medios masivos
de comunicacién se han desarrollado en el dltimo
siglo a partir de la prensa de amplia circulacién.
Cada uno de ellos han experimentado una curva de
difusidn de rapido ascenso y se han expandido., Esto
se debe a gue la mayor parte de los paises han su-
frido un acelerado proceso de crecimiento econémico
durante el mismo periodo.

De acuerdo a muchos estudios realizados se
puede comprobar céme los medios masivos han influi-
do en la wvida diaria del ser humano y en forma
especial, la televisién, ya que se le dedica un
buen nimero de horas diarias, sobre todo los nifios.
Runque existen minorias que evitan el contacto con
los medios masivos, otra mayoria hace uso excesivo
de los mismos, sin embargo, el patrén general es
una distribucién normal.

En la actualidad parece légico pensar que un
cierto uso de los medios masivos, constituyen un
indiée y hasta un r?quisito para pertenencia a la
sociedad.

La gran importancia que se ha atribuido al he-
cho de ver televisidn como actividad, parece confir
mar que en la sociedad moderna el uso de los medios

masivos de comunicacidén se ha convertido en .una

parte indispensable de la vida cotidiana. Tanto en



otros paises como en el nuestro, ha existido un
aumento en la adquisicién de un aparato de televi-
sifn, atGn en hogares de escasos recursos, gque lo
adguieren como algo indispensable para su vida.

Existen razones para pensar que la gratifica-
cién que proporcicnan los medios de comunicacién y
las funciones que éstos cumplen para los individuos
se relacionan intimamente con las condiciones de la
sociedad actual. Ademds, ¢omo plantea Meguail, "la
difusidén de los medios masivos se encuentra rela-
cionada con varios indices de desarrollo, tales
como: la alfabetizacién, la urbanizacidén e indus~
trializacién, etec.” (2).

La relacidén que existe entre la modernizacién
¥ el desarrollo de los medios masivos de comunica-
cidn puede entenderse come el efecto.de.ciertas con
diciones necesarias para la difusién. Entre éstas
condiciones, los factores econdémicos ocupan un pri-
mer lugar, fambién estan los factores sociccultura-
les. A pesar de ésto, los medios masivos dirigen
los mismos mensajes a todos y constituyen una amena
za potencial para la autoridad y las normas dé una
estructura social sometida a un fuerte control.

En las sociedades avanzadas, el desarrollo de

{2) Ibid.p. 17.




las comunicaciones masivas puede explicarse sobre
la base de otros cambios. EI progreso tecnolégico
ha hecho posible la expansién de . los mercados
comerciales, lo cual se encuentra estrechamente

vinculado con el surgimiento de un pablico para les
nuevos medics masivos, ya que éstos actfian come emi

sores y pertadores de propaganda.

1.1.1. En relacién al alcance de los medics masivos,

Mecguail dice que: "No es posible determinar las di-
mensiones del plblico que da origen a la comunica-
cidén masiva,pero éste debe ser mayor gue la audien-
cia de otros medios de comunicacidn, como por sjem-
plo, la que asiste a una conferencia o a una chra
teatral™. (3). £1 contenido de las comunicacicnes
masivas es abierto y su ditribucién es relativa
mente inestructurada e informal; por ésta razén n.
pueden considerarse medios masivos, la prensa, la
radic o la televisién, cuando se utilizan en forma
privada o al servicio de crganizaciones cerradas.
8élc en escasas oportunidades es posible loj
grar un acceso totalmente abierto, pues existen.li-
mitaciones impuestas de modo deliberade o determi-

nadas por la estructura sccial.

(3)Ibid. p. 18.




1.1.2. El publico de los medios masivos de comunica-
cidn es heterogéneo, ya que incluye personas que
viven en «condiciones muy diferentes, en culturas
muy variadas, que provienen de diversos estratos
sociales y tienen distintas ocupaciones, por lo que

sus intereses difieren entre si.

1.1.3. Los medios masivos pueden llegar simultéaneamen-
te a una gran cantidad de personas gue estan distan
tes de la fuente, y que a la vez, se encuentran le-
jos unas de las otras. La radio y la televisién lo-
gran éste resultado de un modo més completo que los
distintos tipos impresos, puesto que es posible se
lean en momentos diferentes y sean usados de manera
selectiva.

En los medios masivos de comunicacién, lé rela-
cién entre el emisor y el piblico es impersonal.
Este cardacter surge en cierta medida de la
tecnclogia de la divulgacién masiva y de algunas
exigencias de 1la funcidén de emisor pfiblico, tales
como la necesidad de ser objetive v de no estar
personalmente comprometideo en la seleccidén de las
noticias ni en el manejo de los contenidos que
tienen significacién normativa. Los medios masivos
se hallan organizados para permitir gue la comuni-

cacidén fluya en una direceidn y la relacién entre




la emisién vy la recepcidn por parte del plblice es
muy grande"”, sefiala Mcquail. (4).

Por tltime, podemos decir gque el plblico de
los medios de comunicacién es una colectividad ca-
racteristica de la sociedad moderna, gue presenta
varios rasgos distintes.

Es un conglcmerado de individuos a los gque une
un foco comin de interés, que observan un comporta-
miento idéntico vy orientan sus acciones les unos ha
via los otros gue se hallan organizados. Son esos
rasgos distintos los gue han inducido a los inves-
tigadores de la conducta colectiva a considerar al

ptblico como un ejemplo de "masa”.

1.2. LAS AUDIENCIAS ¥ LOS MENSAJES

La Organizacidn de los Piblicos:

De manera general, los miembros de un mismo grupo
difieren en sus comportamientos de recepcidn y en
sus comportamientos de "repercusidn”. Estas
diferencias, como se vera mas adelante, estén

asociadas a caracteristicas psicosociales.

1.2.1. "La Recepcién: Antes que nada, resulta evidente
que todos los individuos no consumen la misma canti

dad de medios de comunicacidén de masas. La nocién

{4} Ibid.p.20



-

de "telespectador”, por ejemplo, tan ampliamente

utilizada, es una abstraccidn que oculta una asidui
dad extremadamente variable que depende de la edad,
el nivel cultural, la categoria social vy econdmica,

i
menciona Moscovici, (5). Algunas personas

ete,,"

nunca leen el periédicb o alguna revista, mientras
que otras compran varios con regularidad.

En pocas palabras, ﬁn canal, en el sentido gene-
ral de esta palabra, no llega a todo el mundo de la
misma manera. Por esta razdn, la unificacién aparen
te de un plblico dnicamente a través de las posibi-
lidades técnicas de difusién a gran escala, no es,

de hecho, m&s que una ilusiodn.

1.2.2. "La Repercusién: Es sobre todo,el proceso de pe-
netracidén--del mensaje en una poblacién, el gque pone
de manifiesto la estructuracién de esta dltima. Es
posible distinguir dos casos diferintes:

a) El mensaje llega a un nGmero limitado de perso-

nas qgue los transmiten posteriormente, adaptéandolo

a un piblice més amplio.

b} El mensaie llega de entrada a um piblice perc es
retomado por ciertos individuos a través de otros.

En ambos casos. la.-influencia directa es sumamente

limitada.” {&6}.

(5)Ibid. p.21
{(6)Loa. Cit.




1.2.3. La Propaganda: Como parte de las relaciones gue
se dan dentro de los mediecs de comunicacidn masiva,
estd la propaganda, la cual constituye un factor
influyente en el ser humano.

De acuerdo a lo que se conoce, la propaganda
es una experiencia del siglo XX, una manifestacidn

de la "era de la muchedumbre”. No cabe duda que la

idea de convencer y de obtener adeptos existe desde
hace mucho tiempo; podemos decir también, que la
propaganda, cualquiera que sean sus efectos, mani-
fiesta siempre la existencia de un grupo organizado
que da testimonic en si mismo, de la presencia de
la accidn de su fuente para saturar en los conguis-
tados, es decir, a las personas a guienes va diri-
gido el mensaje. Para alecanzar este fin, la oropa-
ganda siempre tiene efecto-multiplicador.

Otro de los fines es reforzar actitudes o
cambiar algunas, sobre todo cuando se trata de hébi
tos. La propaganda muchas veces es tan convicente ¥
tan reforzadora, gque produce cambios radicales en
el ser humano.-

La propaganda crea nuevas necesidades, tergi-
versa la realidad y aliena al consumidor. El propa-
gandista generalmente suele emplear diferentes méto
dos para legrar su fin. Muchas veces utiliza ackti-

tudes auxiliares gue nada tienen que ver con el fin



4ltimo del mensaje! por ejemplo, cuando se anuncia
un juge de tomate, se anuncia que lo estd bebiendo
una mujer bonita; el estimulo puede ser repetido
varias veces para que cauge mas impacto. O cuande
un locutor de radio menciona continuamente un
determinado producto. Estos métodos utilizades dia-
riamente surten efecto ﬁanto en la propaganda poli~
tica como en la publicidad.

Otro aspecto que es manipulado, es el senti-
miento que provocan fechas importantes como el Dia
de la Madre, el Dia del Padre, etc., en los cuales
se aprovechan los comerciantes para ofrecer sus
productos.

En los paises industrializados, los medios son
utilizados para la publicidad y propaganda en menor
forma, como parte de un proceso de ensefianza apren-
dizaie, o como medioc de desarrellar las capacidades
técnicas, cientificas y culturales del individuo, ¥
casi nunca, como instrumento de investigacidn. En
relacidn a ésto, Klineberg afirma: "En resumen, po-
demos definir la comunicacidén, como una serie de
procesos mentales, emocionales y de experiencias de
interaccién-socialt/gonsideréndose también, come un
fendémeno social yruna prueba tangible de que leos
seres vivientes se hallan en relacién entre si y en
unién con el mundo, por lo que necesitan compartir

con otros sus situaciones interiores y sus impre-
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siones del medio ambiente". (7).

MEDIOS DE COMUNICACION

EL CINE

Constituye para todes, lo mismo gue la tele-
visidén, uno de los grandes medios de measificacidn
del mundo actual, siendo el centro de convergencia

de una inmensa cantidad de gente avida de distrae-

ciones.

LA TELEVISION

El origen de 1la palabra proviene del griego

tele" gue significar ledjos, "vider™ que significa

En general el concepto de televisién -es la
transmisién de las im&genes a distancia, wvaliéndese
para ello, de un conjunte de aparatos y técnicas
que permiten transmitir a distancia la imagen de un
cbieto.

Muchos y muy diversos son los aspectos destaca-
dos cuando se ha tocado el tema de la televisién,
desde el punto de vista social, para wunos su valor

principal radica en permitir un mayor acercamiento

(7)Klineberg, Qtto. Psicologia Social, p.474

PRI R T P TR T I
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de razas y naciones, para otres la labor es "funda-

mentalmente congervadora”, fijande a las clases so-

ciales e impidiendo ecloesiones entre las mismas, a
través de una catarsis colectiva basada en compen-
saciones ilusorias.

El pablico de la televisién representa a todas
las edades, razas, clases sociales y naciones; las
diversiones masificadores han existido en todas las
épocas histéricas y alcanzade mucho esplendor; sin
embargo, ninguna ha tenido la fuerza de despersona-
lizacidén del cine y la televisidn. Desde el punto
de vista educativo, no se puede dejar a un lado la
repercusién modeladora gue supone la televisidn,
convirtiéndose en un instrumentoc formativo; sus
procedimientos de ensefianza revisten caracteristi-
cas especiales, siendo de alto significade para la
cultura de nuestros paises. La gravedad de éste
heche tiene una repercusion soclal, el de ser un
elemento difusor y provocader de imitaciones que
inserta costumbres y nécesidades gque nec pertenecen

:
a nuestra cultura.

En opinién de muchos investigadores, la televi-
sidén es el invento gue ha logrado instalarse en los
hagares e influir sobre las scciedades, ningin otro

ha logrado la aceptacidén gue ésta ha tenido en lo

que va del siglo.




16

Hey, la mayor parte del mundo civili;ado tiene
accesc & un aparato televisor, ya que es un hechn
que este medio de comunicacidén es el recursc de di-
version més popular, guizd por su naturaleza fisica
respecto al aparate, gue permite su manipulacién y
apropiacidn individual. Para los criticos de la te-
levisidn, esta ejerce una influencia nociva en la
familia y especialmente en los nifios; para los de-
fensores, es el gran invento que provee informacién
y diversién a enormes sectores de la poblacidn.

Durante los Wltimos 15 afios, en Latinocamsrica
se han realizado numerosas investigaciones y mis de
diez mil articulos acerca del efecta de la televi~-
sidn sobre los individuocs, el cual ha sido observa-
do 2 través de las manifestaciones conductuales. &
pesar de ésto, no se puede ser concluyente schre
los perjuicios o beneficios que la televisién pro-

duce,

2.1. CARACTERISTICAS DEL TELESPECTADOR

Se¢ deduce gque la audiencia televisiva partici-
pa de las -caracteristicas de masa, entendiéndose
como un conjunto de sujetos fisicamente aislados ¥
andnimos, pero homogéneos en su comportamiento ma-

sivo” (8), 1o c¢ual se manifiesta en el hecho de

{8)Gamoneda de Aguilera, Joagquin. Dimensicnes y Siste-
mas de la Televisién Educativa. p.60
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percibir determinados programas y mensajes televisi
vaos, lo que da a cada uno de ellos, la sensacidn de
pertenecer a2 un grupo social. Esto nos lleva a
considerar las siguientes motivaciones por las
cuales los individucs forman parte de la masa te-
lespectadora:
~Se trata de audiencias pasivas que en sus propios
hogares reciben los mensajes.
~La recepcidn domiciliaria determinard los limites
de aceptacidn y tolerancia sobre los contenidos de
los programas.
~BAl espectador le falta la seguridad y apoyo emocio-
nal colectivo gue infunde el ptblico gque asiste al

teatro o al cine.

2.2. EFECT0S DE LA TELEVISION

Algunos investigadores han llegado a la con-
clusidn de que el ver muchas escenas de violencia
en la televisidn, hace pensar a los nifics que la
agresividad es 2] medioc mas comin de desahogar la
frugtracién Y soluqionar los problemas. En realidad
se ha demostrade gque ver televisidn aumenta la agre
sién mads que disminuirla, va que la influencia que
ésta ejerce sobre los nifios es muy poderosa. Sabe-
mos gue el nific no se limita a contemplar la violen
cia, al contrario, es un imitador de todos los mode

los e~ -?7¢ -~ w~ragentan; perc guizd lo gue mas
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afecte son las series en donde los protagonistas
son seres humanos y presentan rasgos de personali-
dad con los que se identifican. De igual manera,
los modelos mds eficaces son aguellos que se aseme-
jan a2 los padres, maestros o figuras de autoridad
que pueden exigir una conducta e imponer sanciones;
tode Isto repercute en la concepcidn general que el
nific se va formando del mundo.

Otras investigaciones que sobre los efectos de
la televisién se han realizado, indican gue éstos
son generalmente negatives, ya que refieren gue "la
televisidn despierta y orienta algunas tendencias
latentes en ciertos individuos hacia la agresividad

o cualquier otro tipo de actitud antisocial”™ (9}).

"De lo anterior, podemos resumir que la televisidn

no es un simple juego electrfnico ni  una diversisn
mids en la wvida de los nifios; mas bien, es una
influencia determinante en el desarrollo de su

personalidad.

CONTENIDO DE LOS PROGRAMAS

Muchc se ha discutido sobre la programacidn que
ineluye violencia y brutalidad como mznera acepta-
ble de resolver 1los conflictos; sin embarge, la

programacién de hoy no ofrece mucha opcidén., General

{9) 1ibid. pag. &0
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mente hay un bombardeo de dibujos animados en donde
la violencia es la principal protagonista y se pre-
sentan naves y armas espacliales; si es deporte, se
observa como los integrantes de los equipos juegan
a ganar sin que para ello importen los medios que

utilicen.

Los canales de televisidn locales, conscientes de
las preferencias que los nifios tienen de los di-
bujos animados de accidn, compran series basadas en
super héroes violentos de produccién extranjera,
especialmente japonesa, gque reproducen fielmente
los modelos -de competencia de la sociedad en donde
han sido creados.

Los responsables de las franjas infantiles
estin conscientes de la audiencia con gque cuentan y
de esta manera venden sus esspacios televisivos: por
eso no resulta extralio que un programa dirigido al
pliblico adulto sea transmitido en el horario de -
franjas infantiles ¥y encontrando como explicacién
ante la precocidad infantil, que los nifios desean
ser adultos antes de tiempo.

Las consideraciones - morales no parecen tener
suficiente futuro en un mundo donde el dinero y la
competencia son razmones todopoderosas.

La televisidén y los programas infantiles dise-

flados cuidadosamente, deberian combinar temas como




2.3.

la cooperacidn, compartir afecto y amistad, perse-
verancia en las tareas, contrel de la agresidn y
superacidn.

1. LOS MODELOS VIOLENTOS DF LA TELEVISION

Existen muchos cﬁestionamientos sobre el efec-
to que produce el contenido violento_de los progra-
mas sobre las tendencias agresivas de los nifios ¥
jbvenes. _

"Los célculﬁsrsobre el nimerc de episodios
violentos gue ge ven en las segies criminales trai-
das del extranjero —diqe_Davidoﬁf— es un premedio

de quince a veinte incidentes por hqra." {10).

CAMBIO DE ACTITUDES EN LA TEVLE;\;"IS‘_IOH‘ ) -

Para gue la pe;sonaliﬁad del_ser humano evolu-
cione funcionalmentelentré.el mquo ;nterno ¥y el am
biente social en el que .viv§{ es necesario que
aprenda a cuntrﬁlar sus afectos ¥ conductas. Tome-
mos a cuenta gue cada familia ¥ cada sociedad re-
compensa o castiga a las manifestaciones conductua-
les positivas o negativas.

Vemos gque a lo largo dg la niflez y adqlescen—

cia, las actitudes son conformadas por los padres,

{10)

Morgan T, Clifford. Breve Introduccién a la Psico-
logia.pag. 323 . : '
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pero a medida gue el nific crece s& incrementan
otras influencias sociales, como la de los maestros
los compafieros y los medios de informacidn, espe-
cialmente la televisidn. Estos modifican azlgunas
actitudes ya. establecidas, para los cuales inter-
vienen los siguientes'elementos, segln Morgan:

a) Fuente del mensaje: O sea un interés en un tema
o personaje que ha de producir el cambio de ac-
titudes. Este deberd ser presentade en forma
atractiva y poseer prestigio y poder; gue son
aspectos muy importantes para todos los indi-
viduos.

b} Mensaje: Es el material a través del cual se

pretende lograr el cambio, para lo gque se valen

de la sugestidn, el temor o en palabras cargadas

de emociones, a fin de apelar a los gustos y

sentimientos de los individuos.

¢) Receptor del Mensaje: Es quien recibe la infor-
macién, ¥y en gquien tratan de influenciar al
cambio a través de la satisfaccién de sus
necesidades e intereses". (11)

Consiste en programas exportados fundamental-

mente de Estados Unidos y Mexzico y algunos paises

{(11) ibid.pag. 323




22

Europeass. Se inicid en Guatemala hace unos 8
afics. Se ha desarrollado rapidamente ¥ Su pre-
sencia se extiende no sélo en la ciudad sino en 1a
mayoria de los departamentos del pais. Ademas de
la organizacién empresarial que han alcanzado, va
se permiten competir en audiencia con los canales
nacionales.

Por lo anteriormente expuesto, debemos tomar en
cuenta el serio peligro que la televisién por cable
representa para la cultura, valores morales ¥ nues-
tra identidad nacional, ¥a que su objetive princi-
pal es la satisfaccién de informacién a grupos es-
pecificos a través de canales extranjeros gue re-
presentan una nociva ¥y profunda influencia en la
transformacidn de nuestrosﬁvalores ¥ sistemas de
vida, ¥ 1o mas preocupante es el hecho que al pa-
recer nadie tiene control sobre este medio de co-
municacidén, ni el Estado ha e¢reado una legislacién
sobre la regulacidén del cable. Asi los nifies y
jévenes en sus propios hogares son bombardeados de
influencias extranjeras sin gque la familia ni 1la
escuela opueda evitarlo.

Celso Lara, afirma: "nos encontramos en un mo-
mento donde la intercomunicacidn es fundamental .,

Por eso la tecnologfia no es mala, la aplicacién
de la misma si. En este caso reitero_que la tele-

visién y el cable es uno de los elementos mas im—~

i



portantes que podria aprovechar un Estado para
afianzar su cultura, para organizarla, para de-
sarrellarla y para hacer ver que somos un pueblo
muy rico en tradiciones ancestrales y contempo-
raneas. (12) Estos son aspectos positives que el
cable puede aportar para el proceso de desarrollo

de la nacidn en general.

3. EL DESARROLLO MENTAL DEL NIfO

El desarrollo psiquice, que inicia al nacer y
concluye en la edad adulta, se compara con el cre-
cimiento orgénico: al igual gue este iltimo, con-
siste esencialmente en una marcha hacia el equili-
bric. La forma final de equilibrio gque alcanza el
crecimiento orgdnico es més estltica gque aguella -
hacia la cual tiende el desarrollo mental, y sobre
todo, es més inestable, de tal manera gque, en cuan-
to ha concluido la evolucién ascendente, comienza
automaticamente una evolucidn regresiva que condu-
ce hacia la vejez-

En este sentido Jean Piaget, distingue seis es-
tadios o periodes de desarrcllo gue marcan la apa-

ricifn de estructuras sucesivamente construidas,

(12) Lara, Celso, El Cable, Influencia Cultural, Perid-
dico 7 dias.
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cue son las siguientes: lo. El estadic de los reflejos,
20. El estadio de los primeros hibitos motores: 3o. Fl
estadio de la inteligencia sensoriomotriz; 4o0. F! esta-
dio de la inteligencia intuitiva; Zo. El estadZo de las
operaciones intelectuales concretas; 6a. El estadig de
las operacicnes intelectuales abstractas.
El 4¢. estadio que va de los dos afios a los siete,

0 sea, durante la segunda parte de la primera infancia
se refiere a la inteligencia intuitiva, de los senti-
mientos interindividuales espontaneos y de las relaqio—

nes sociales de sumisidn a1 adults.

"En este estadioc se marca la aparicién del len-
guaje. @Gracias al lenguaje el nifio tiene 1la capaci-
dad de reconstruir sus acciones pasadas en forma de

relato ¥ de anticipar sus acciones futuras mediante

fout
I
[
]
iy
o]
]

sentacidn wverbal. Ello trae consigo tres con-
secuencias esencisles para el desarrolle mental: 1. EI
inicio de la socializacidn de la acciodn, 2. Una inte-
ricrizacidn de la palabra o sea la aparicidén del pensa-
miento que tienz comc soportes el lenguaje interior y
el sistema de los signos: Y 3. Una interiorizacidn de
la aceidn como tal, gues se coleca en el planc intuiti-

vo de las imdgenes y de las experiencias mentales.”™ (12)

Cuando el nific ingresa al colegio, se estari

(13) Piaget, Jean "Seis Estudios de Psicologia™
p.31-32
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desenvolviende dentro de la calma y seguridad gue le
brindan, en circunstancizas normales, las relacicnes
afectivas, estables y consclidadas tipicas de un hogar
equilibrado.

Los seis afios representan una etapa de transicidn,
se producen en esz época numercsas transformaciones en
el organismo y en cierta forma éste entra en crisis.

En esta etapa se unen éspectos fisicos ¥ unsuveldei-
cos con  nuevas experiencias, impulsos y emociones que
producen ciertos desajustes, y una creciente adguisicién
de destrezas y habilidades. Es el natural proceso de
maduracidn ¥ evolucibn.

Esta c¢ornstante pugna entbtre sus conflictes y destre-
zas recien adguiridas, lo convierte en un pequefio ser mu
chas veces inestable y extremista. Esa lucha entre dos
tendencias opuestas lo mantendrd constantemente en los
extremos sin poder encontrar el equilibrio necesario.

Sus sentimientos varian del amor al rechazeo, de la
aceptacién a la repulsién, del si al no, de manera cons-
tante. Este se refleja tambien en su comportamiento am
bivalente, v sobre tode en la forma en que se relaciona
con los demés.! Unas veces carifioseo y receptivo, otras,
mostrande una aparente frialdad y rechazo, saltando siem
pre de wuna situacidén a la otra en forma contradictoria.

fEsto ocurre porgque carece todavia de la capacidad de

regular las tensiones gque se producen en su dnimo y en-

tonces deja escapar sus alegrias a borbotones sin c¢on-
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(14}

Psicologia del
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vada conjunto, son progresivamente

asificados, posibilitando comparacio-

em&ticas vy cohe-

-

nes, distinciones vy asimilaciones sis

rentes. Se opera el advenimiento del pensamicnto cate-

gorizl, capacidad de variar las clasificaciones seglin -

cualidades daz las cosas, de definir sus diferentes

propiedadss ¥ segfn la erpresifn  de Piaget: “de no con-

fundir mis sus "invariantes" entre si"™. (14)

CCNCEPTOS GENERALES DE LA AGRESIVIDAD
Lz definicidn de Ia conducta agresiva conoce su pri-
Ta versidn en Freud, gquizn la considera una fuerza

instintiva que tiene tendencias biofilicas Y necrofili-
cas cuande de ellas se derivan impulsos destructivos;
dos instintas gque alterndndose entre si ¥ oponiendose,
originan teodog los principios de vida.

Para los seguidores de Freud y para la mayoria de
las escuelas psiquidtriesas actuales, la agrezién en el
nifio puede ser definida cemo parte de su conducta ing-
tintiva, la cual se modela hacia acciones constructivas

o destructivas por la familia o ambiente,

el medio
Y constituira la base de la ulterior salud o enfermedad

emocional.

Wallon, Henry. Piaget,

Nifio p. 38.

Jean. Los estadios en la
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" Otros psizuiatras, enire ellos Woyes, definen laz
agresidn como "la impulsividzd profundamente arraigadas o
el modo de la personalidad para reaccicnar dz una manera
definitivamente enérgica.™ {135)

A nadis escapa gque la agresidén es, =n si, una ac-
titud de comuniczcidén prepia de las caracteristicas de
tods ser wvivient= y una conducta por le general cons-

R
[Srwid

e

c =z 2n la personalidad del hombre.

Hasta la fecha nadies se ha puesto de acuerdo sobre
la naturaleza de la agresidén en I5s seres humanos;
mientras una corriente favorece sus la conducta huwmana
25 esencialmente instintiva ¥ gue las respuestas

agresivas son basicamente las de tipo no aprendidas an-

te estimulo de ciertas excitaciones internas.

Otros consideran gque nuestra conducta es el producto
de una concepcidén del! ambiente; es por 1o tanto,
cntogénicamente adaptada ¥ las respuestas agresivas
son dadas por estimulos que se originan fuera de nuestro
organismo. En cencreto, para muchos la agresidn es
innata y para otros es una conducta aprendida, no un

producto de la naturaleza, sinoc del medio ambiente en

[le}

ue el individuo crece y se desarrolla.

(15) Marcovich, Jaime, "El Maltrato a los Hijos"
p. 148
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81 hien no se estd ssguro gues el impulso agresivo es
innate, 5i exzperimentamos lo guz es la respuesta a la
rustracién. Lo basico en la rzalidad es que la
agresidn nos es comln a todos y gue en forma sana, la

utilizamos para afirmarnos y ser.

Agresividad b=l Nifio

Los nifios tienen un z2lte grade de agre=idn ablarta v atn
cerrada. Buen e¢jemplo de la primera s ni%cs paguefios
son los berrinches, anorexias, trastornes del suefio,
conducta demandante, lenguaje insolentr, enUresis,
encopresis. Todos ellos consumen horasz de atencidn por
parte del adulto, lo incomodan y a la vez lo exasperan,
hasta hacerlo estallar en agresividad contra el nifoc.

La agresidén cerrada, =s mis dificil 2= descubrirse y
se traduce generalmente en padecimientos psicozomiaticos,
como neuredermatitis, asma, eczema, desperdicic del
alimento, marecs o vertigos, parestecias, etc.

Entre los nifies y adultos el sistema de agresién
es5td casi siempre en funcidn del rol de la autoridad.

El grupo familiar, es producto clave de esta
interacciodn. ’

Toda persona necesita afecto Y autoridad para lograr
un desarrollo adecuado ¥ realizar su vida.

El gue los jévenes manifiesten agresién hacia el
sistema impuesto por el marco de referencia puede ser

corsiderado como normal, pues es indispensable que en su
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proceso de maduracién se -ehelen contra la auteridad; 1z
agresidn resultant: pusde ser concideradas entcnces coms
una expresidn de vida sana.

Conviene distinguir la &sgresividad como estado o
potencialidad y la conducta agresiva chietivamente
observable. Intentamcsz exponer 1las principales teorias
que explican la problemdtica de la agresividad en el

U I

s Meurafisiclégicas:

-
el

1

Wt

5

La preocupacidén de! neurdlogo es describir conductas pre
cisas sin prejuzgar su intencionalidad. En =1 planc
experimental estudia, gracias a técnicas de destruccién
¢ estimulacidn localizadas a nivel del Sistema Nerviosc
Central o a métodos farmacolédgicos, las variaciones de
estas conductas.

Ante la lectura de diversos trabajos se constata que
13 agresividad estd relacionada bien con una expreasién
emocional (reaccidn de cdlera por ejemplo), bien con una

conducta de atague.

Bases Etolbgicas de la RAgresividad:

El etélogo estudia al® individuo (humano o animal),
en la medida de lo posible, en su medio natural y en sus
interacciones con los otros individues de la misma o

diferente especie.
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f .

tz zprehender la agresividad, =

Coando inte:
nn se contenta con definirla pcer su accién srzdadera
sino gue l2 afiade un factor de intenciocnzlidad. "Para
el etdloge, la agresividad continGa siendo una conducta

objetivable, pero aceptando un minimo de intencionalidad

(defensa y/o afirmacién del territeric o de la
jerarquia social}.”™ (16}
"I posible favorecer o inhibir la agresividad segin

lzs condiciones d= crianca (Secott), lo gque plantea 1s
importante cuestién del czricter innato o adguirido de
"instintc agresive".{17) A peszar de que algunos autores
rechazan lo innato de tal instintc, la mayoria de los
etélogos actuales reconocen la importancia de las
conductas de agresividad, ligadas a la nocidén de terri-
torio, de posesién familiar ¥ secundariamente a la
Preservacidn-de-la -especie. -

En las conductas agresivas existe una progresién que
va dz la cara a la mano:gritar, morder, empuiar, arafiar,

golpear, mAs que cada paso en si mismo, lo fundamental

es la secuencia del comportamiento.

. . }
Bases Psic¢oanaliticab:

Desde mas alli del principioc del placer, el dualismo

pulsional introducido por Freud, impulso de vida-impulso

{18) Ajuriaguerra J. de "Manual de Psicopatologia del
Nifio™ p. 185-186 '

(17} Tkid. pag. 1856.
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totalnente inaceptahble

la simple descripcién dz un sistema de achtitudes por
de una secuencia de comportamientos externos tasados en
unz intencionalidad (punto de vista stolégice), si no
una elaboracién fantasmdtieca interna vivida, sentida, ¥

a@xpresada por =21 sujeto

aQ

n una conducta intericorizada o

Una <osa es clerta: cuzlesquiera  due se¢an las
condiciones de crianza del nific por buenas gue sean, no
existe nifio sin fantasias asgresivas ¥ fantasmas agre-
sivos y destructores.

Cuando estos fantasmas invaden excesivamente el
munde dal nifo, &ste no puede expresar fantasias agre-
sivas y suele presentar un aspecto inhibido ¥ angﬁstiado
gue altsrna en ocasiones c¢on conductas actuantes,
bruscas e imprevisibles.

Asimismo, los suefios del nifio tienen un contenido

directamente agresivo, con una frecuente confusién

e Al L SAH UARLGS auazm,xﬂ

a Ceniral

agresorfagredida.

i giottulec
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Las wzulturaz v lazs familias cultivzz normas sobre
la agresividzd que influyen en las leccionas quz
aprenden los nifies. Dichas normas  estebhl las

tilidad, odic o fursr gue puesds  estar dirigids tante
5L como contra loz demis.

T tfrmdno agresividad tien: 2o o) lenguaje cotidia-

nooun seatids comin zevorativo. La agresividad como

rasgo d=l cavideter, es vista popularmente como una amo-

o actitud indeseable

o ¥ calificada como rasgo nagz-
tive. 8e confunde asi szu sentide con el de 'a agresidn
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a o verkal y s2 la considera entyes leos

irracionzleas, en el sesntido de no estar goberznadoes

i W

por la razdén ¥ ¢! buen sentido. También se la relacicna

con la conducta animal en contraposicidén a !a conducta

En este sentido queremes hacer énfasis en la influen
ciaide la vielenciz televisada en los nifios, ¥a que es-
tos emplean mds tiempo viendo la televis=idn en preomedic
gue en cualquier otra actividad individual.

Los célculos sobre el nimero de episodios violentos
que se ven durante una hora promedio en la televisién,
varian, no obstante tienden a ser alarmantemente ele-

vados. El ver pleitos y asesinatos tiende a activar
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2l modelo Loz
son personajes

wre tiens busnos resul-
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tados. Las ¥ rzalistas
cJomo  sangre, doior, muerte v parvieates apesadunbirados,

£l aprendizaje resulta tedaviz mis [8cil cuando ¢l
medelo goneral refleds loz velorzz 7 el estilo J: vida

del ebkservader.
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czue no s58lc 23 okjete de sztudios psicolégicoz ¥ socio-

ldgicecs, sinc gue 1z misma presenta un interés fundamen-
tal para la moral, la religidn, el derecho, la politica,
cada uno de los cudles la enfoca desde una perspectiva
espacial. Ademis, las familias no viven aisladas sino en
interrelacidn constinte dentro de su centexto scecial.

El pequefio grupo de familia es él mas esencial de
todos los elementos que componen la sociedad y las na-
ciones. Es un elementc que no se puede reducir, de-
termina el valor que tenga la totalidad de lo que for-
ma parte. Por ello, cuando la familia se altera, todo

el resto de la sociedad se afecta.
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Los zzres humanos son bdsicamente criaturas socia-
as por la scoviedad, primordialmente por la

d
influencia de la familia. Ez la sociedad la que crez

o
e
[

individuc y no éste el q
Zlaro que toda sociedad 2z un conjunto de individus:s
d

rero las personas iandivi

cambiar su sociedad. Sin emdarge, la soviedad posesz un
gran poder scbre los Individucs; conforma, moldsa y
crea su personalidad. Pundamentalmente, pcr medio d=

Ia familia la sociedad plasma sus impresiones sohre la

gente y la crea moldeando la cera blanda de su herencia

]

En este sentido, pues, el " "yo" ez tan soceial como -

&

bioldgico. Lz personalidad, el conjunto sistematico de
valores, creencias ¥ rasgos que mantiens cualguier indi-
viduo, es un subproducto de la vida social,

"

Sigmund Freud, aBadié un enfoque social al

desarrolle de la personalidad. A su manera de ver

22X

ste una fuersza inagsetable oculta‘ de la perscna
humana. El Mello"® es una fuerza primitiva, impulsada
Por urgencias sexuales, e impulsos viclentos; es 1z
fuerza qgue acttia en el crecihiento del hombre. Pero en
el curso de 1la socializacién, la gente va desarrollando

el "yo": un elemento calculador, pensante Y racional que
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opinaba gqus el superys es un praducte
sccizal pussto gue las normas del cemportamiento bueno ¥

wmalo se deben wmiézs a la situzcién social gua & la

En el proceso de crscimiento, !a tendencia a

]

[

identificacidn v a la proyeccidn desompefia un papel gqua

& pesar de toda la Psicologia Profunda todavia ns ha
zido estudiado hasta ccnocer tados los detalles relzti-

vos a la "evolusién”. La realidad concreta 7 DELSONE

f

del nifie, la transformaciédn del "yo" ¥ el desampefio de
un rapel, constituyen une de los fundamentos mas impor-
ntes en la formacién 4=l cardcter infantil, Los
indecisos perfiles del yo frente al mundo szm causa de
gue este "yo" infantil sea de tz! forma inestable qua
muchas veces resulta incomprensible para los adultos v
originan una irisacién en multiples facetas del Y@ una
inconstancia que donde mejor se manifiesta es en el 1la-
made juego infantil, pero también en la teoria infantil
acerca de la naturaleza de lz persona, de su psique.

La inconstancia y laz inestabilidad sen sefiales ine-

Baldrige, J.Victor,Estudio de 1los Problemas de! Poder
los Conflictes y los Cambios Sociales.
P. 123-157.
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Ios nifics necesi

g

jnivecas de gu
biente perscnales para desarrollar su propiz personali-
dad,

Toda su actividad nace ¥ se nuitre de las inclinanién
fundarental de su psigue
auténtica a su ser ni a *ralducirse en movimie
sujeto mientras no hayan llegado 2 su deszrrollo los

hechos que censtituyen ol

realidad infantil en la henevolencia creadora de! amse

Y solamente pusde decivse gue es espontdneo cuande se -3

tivar aste silencio y este recogimientc del nif. ¥ evi-
tar teoda distraceién.
= -

El. CONCEPTO DE FAMILIA OBJETIVO ¥ FUNCIONES

Definimos & la familia como una estructura social
bisica que se configura por el interjuego de roles di-
ferenciados {padre, madre, hijo}, el cual constituye
el modelo natural de interaccidn grupal. {19) Amplian-
do este concepte, caracterizaremos a la familia coms un
niicleo de personas due conviven en un determinade lugar
durante un lapso prolongado ¥ que estdn unidas o no por

lazos consaguineos. Este nlcleo se halla relacionado

{19) sSoifer, Raquel. "Psicodinamismos de la Familia con
: Nifios™, Ed. Kapeluz, Buenos Aires. 1985,
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cultura y la sociedad dentro de 12 cuzl se 4

nific, requerido por la necesidad A= 2ituacidn

narcisista v tramsform demos
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irmar qgue su objetive primordial es la DEFPENSA LT LA

La familia cumple este cbjetivo a través del proce-
50 de educacidn, el cual privilegia la enseflanza dz las
acciones tendientes a preservar la vida, ensefianza gue
abarca las nociones relativas al cuidads fisico, al de-
sarrollo de la capacidad de relacién familiar y social,
z la aptitud para la actividad productiva y para la in-
sercidn laboral ¥y a la transmisidén y creacidn de pautas

culturales destinadas a posibilitar la convivencia.




fzacultades,

Zz auteridad del scnocimiento ccastitoye el 232 ds
tz potestad parental. Mediante =] actso de transmizidn
d2 los conocicl:ntos los ;adres ejercen su autoridad, al

En consecuencia el conceoto de aubervidad comprean-
dz, juate cen la funcidén de ensefiar, la funcidén de po-
ner limites.

Poner limites significa inculcar la nocién de rea-
lidad la cual, en definitiva, constituye el limite con-
tundente para la fantasia.

La funcidn de ensefiar a un hiﬁo debe ser compartida
ror dos o mas adultos, por cuanto la intensidad de la
fantasia autoagresiva exige determinado efecto acumula-
tivo de autoridad para que 1a nocién transmitida pueda

ser internalizada.
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Tatilos Je crianva
Tz padres s sivven de varias téonicas de coisnps
segin 12 sitvacidn o1 hide ¥ la copdusts do o fsote en ese

2z a partir de ciertas dimensicnss Como un MAYCI © mINor

pue combinan un gran fontvel con la ¢ rdialidad, r=cep-
tividad v alients a 15 dependencia, tenian los mismos

hijos més seguros de 51 mismos, antcoontrolados y satis-
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Loz padres autoritarios: (cordiales, perc mis indiferen-

tes y dominantes)
Tenian hijos mds retraidos y desconfiados gque demostra-

ban menos acertividad e ind:pendencia.

Los padres permisivos;

Estos combinan poco control o exigencias con una gran
cordialidad, tenfian hijos menos segurocs de si mismos,

menos controlados y con mencs tendencia la exploracidn.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La personalidad en las edades de 6 ¥y 7 abos se
constituye y se diferencia mediante una serie de
identificaciones, ya que el desarrollo de la perso-
se hace en bhase al aprendizaje que provee el medio
social.

El nific de 6 afios, especificamente, es poten-
clalmente active y se considera gque estd en una
etapa de gran desarrolle en las esferas intelectua-
les, social ¥y psicomotriz. Es importante indicar
que el nifio es un ser que empieza a independizarse
del adulto y toma como modelo de imitacién las
actitudes gque observa en sus mayores.

Las actitudes se desarrollan en la relacién con
el medio y forman parte de 1a personalidad indivi-
dual. Las actitudes dependen en su mayoria de los
valores morales inculcados por normas ¥ reglas
culturales.

Entre las influencias que actfian sobre el nific
estd la televisidén, la cual constituye wna fuente
cognoscitiva de mayor fuerza, puesto.que permite
ampliar el conocimiento del nifio a través de ima-
genes llenas de color ¥y acecién que presentan ob-
jetos ¥ situaciones desconocidas por é1. Ademas,
Por su presencia continua en el hogar, ocupan un

lugar importante en la educacién informal de los
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nifios, ya que sus mensajes, visuales y auditivos,
historias, personajes, influyen poderosamente en la
mente de los espectadores y especialmente de los
nifios.

El propésito del estudioc gque presentamos en
ésta TESIS, es hacer un andlisis de los programas
de televisidn de contenide viclenteo y la influencia
que ejerce en la agresividad gue manifiestan los
nifios de 6 y 7 afios de Preparatoria de un colegio
privade ubicado en la zona 10.

Consideramos que nuestro tema estd dentro de
un problema general de tipo social, puesto que los
medios de informacidén ejercen una fuerte influencia
sobre el pfblico, ya que los mensajes llegan a los
hogares a través de los distintos medios: prensa,
radio y televisién.

El problema seleccionado tiene una estrecha
relacién con la Psicologia General, por el estudio
del desarrollo y personalidad del nifio, de igual
manera se relaciona con la Psiceologia Clinica, por
tratarse de un problema emocional como lo es la
agresividad, y ademds con la Psicologia Educativa,

por su impacto sobre el aprendizaje.




PREMISAS

Durante la infancia los nifios forman Su perso-
nalidad en base a modelos de actuacién de otras

personas.

La mayoria de los programas de televisién infan-
tiles desarrollan temas de violencia, y, rara
vez los padres orientan a los nifios sobre el con-
tenido de estos, dedicandose varias horas del

dia a ver este tipo de programas.

HIPQTESIS

Los programas de televisién de contenido violento
influyen en el proceso de socializacién y a su vez
rredisponen actitudes agresivas en los nifios de &

¥ 7 afios.

Las caricaturas de contenido no viclento ayudan a

la formacién moral de los nifies de 6 y 7 afios.

1.1. Variable Independiente:

Programas de televisién de contenido violento

1.2 Indicadores:

Caricaturas de contenido vioclento: Silvestre,

Bugs Bunny, Pato Lucas, Popeye, Tom Y Jerry.
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Variable Dependiente:

Proceso de socializacidén y actitudes agresivas
Indicadores:

Malas relaciones interpersonales.

Conductas agresivas: Patean, pegan, empujan,

insultan.

Variable Independiente:

Caricaturas de contenido no vioclento
Indicadores:

Caricaturas: Los Picapiedra, Los Super Sonicos
Capitan Planeta, Super Mario Bros, El Hombre
Plastico.

Varjable Dependiente:

Formacién moral de los nifios de 6 y 7 afios
Indicadores:

Buenas relaciones familiares.




TECNICAS E INSTRUMENTOS

Técnicas

mécnica de Muestreo!

La muestra de la investigacién fué de 30 nifios,
de 6 a 7 afios de edad, de ambos sexos, de la sesccidn
de Preparatoria de un colegio privade, ubicado en la
sona 10. Para la seleccidn de la muestra se utiiizé
la técenica de muestrec no aleatorio entendiéndose con
esto que la muestra no fué seleccionada al azar, ya que
fué previamente observada.

Técnica de Regoleccidn de Datos:

En la presente investigacién, se tomé como base
¢l método cientifico. Comprende una parte descriptiva
gque sirve de sustentacién tebrica a la investigacién ¥
otra de trabajo de campo.

fn la realizacién de la investigacién de campo se
utilizaron las técnicas gque a continuacién se enumeran:
- Encuesta
- Observacién Dirigida
- Revisidén de Expediente Escolar
- Proyeccidn de Caricaturas
- Evaluacidn Psicométrica ( Test de la Figura Humana

de Elizabeth Koppitz y Test de la Familia)




Encuesta: 8Se llewd & cabo en un aula del colegio ¥
se realizd por las investigadoras. Fué una encuesta

breve al nifio, donde se obtuvieron datos sobre gi le
gusta ver televisién, qué clase de programas mira mas,
con qué personajes se identifica, con quién mira la
televisidn, cudnto tiempo dediea a ver televisién, si
mira canales nacionales o extranjeros o ambos.

Los resultados obtenidos dieron la pauta para la
realizacidn de la observacisn.

Para determinar si la televisidn infiuye en las
conductas agresivas que ellos wmanifiestan se elaboré una
encuesta en donde se le preguntan sobre los programas v
perscnajes que mas les gusta ver, para asi proceder a
selececionar algunas caricaturas, Las caricaturas que
se les presentaron fueron seleccionadas en un término de
tres semanas, en canales nacionales y en cable, anali-
zando contenido, perscnajes y roles de las caricaturas,

Luego del analisis se escogieron cinco caricaturas
censideradas menos viclentas ¥ cinco de contenide méas
violento, para asi proyectar una caricatura diaria,

durante dos semanas.

Observacion Difigida: Esta se hizo antes, durante ¥
después de 1la proyeccién de las caricaturas y al
aplicar la prueba psicométrica, con el fin de apreciar

las reacciones conductuales.
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1. Dentro de clase antes de ver la caricatura.

2. Durante la proyeccién de la caricatura.

3. En el recreo después de observar la caricatura. Esta
observacién se hize en grupos de diez alumnos, ha-

biendo tres observadoras.

Revisidn de expediente escolar: Se hizo con el objeto

de obtener los datos necesarics para completar caracte-
risticas de la poblagidn investigada. Se tomaron 1os
siguientes datos: Edad, sexo, lugar que ocupa en la

familia, tipo de hogar, procedencia.

Proyeccién de caricaturas: Se realizaron con el fin de

obtener u observar las conductas gque manifiestan los
nifios durante y después de la proyeccién. Las conductas
observadas fueron: Si el nific patea, pega, empu,. 2 PaY
sulta a sus compafieros. Durante la primer semana de
observacién se proyecto una caricatura diaria de conte-
nido no violento; las cuidles se describen brevemente a

continuacidn:

1. Los Picapiedra: Esta caricatura desenvuelve su tra-
ma en la era prehistorica. Son unos personajes gque
tratan de sobrepasar los problemas gque se les presen

tan para mantener unida a la familia.
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Loz Supersdnices: Son personajes que se desenvuelven

en un ambiente en donde tode lo gue los rodea es -
electrénico; es una caricatura futurista, en la gue
los padres les dan siempre el buen ejemplo a sus hi-

jos ¥y existe buena comunicacién.

3. Capitén Planeta:; Esta caricatura es muy realista ¥ se

4,

desarrolla proyectando ejemplos de cémo salvar
nuestro planeta: no contaminando el ambiente, no ti-
rando basura en las calles, ne cortando drboles, -

usando materiales reciclables, etc.

Super Mario Bros: Este es un Personaje gue guiere

rescatar a una princesa u Jjunto a su hermano Luis
tratan de vencer obsticulos ¥ trampas que les ponen
unos dragones y pPersonajes malignos,- pero éste y sy
hermano utilizan atajos, y cocos gque les dan fuerza
© estrellas que los hacen invencibles para poder -

vencer a los malos.

El Hombre Plistico: Peésonaje fictici? que tiene un
hijo plastice al igual que &1, le da la forma y ta-
mafio que el desea a su Cuerpo segin como se le pre-
sente la situacién, Para escarmentar a los malhecho-

res, sin necesidad de utilizar la violencia.

G
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La semana postericr, se proyecté una caricatura

diaria de contenido violento. Se describen a conti-

nuacién.
1. Popeye: Personaje de sexo masculino, es una marinero

que fuma una pipa. Tiene una novia que se llama -~
Oliva. Cuando Popeye no puede contreolar las situa-
ciones de peligro, recurre a una lata de espinacas
que lleva siempre en el bolsillo de su camisa la
cual le di fuerzas, poder y scbre todo aumenta su b
musculatura: asi ya puede vencer a Bluto, propinan-
dole golpes hasta caer. Popeye siempre sale triun-

fador con el amor de Oliva.

Silvestre: Es un gato hambriento, el cual vive den-

tro de una casa, junto con su duefia ¥y un canarie, al
cual siempre desea comerse. El gato tréta de llegar
de una u oira manera a la jaula del canario que se

encuentra en alto, pero el canario sorprende al gato
quitandole la escalera, dindole algtn golpe o hacien
do que se enfrente conm un perre. El canario siempre

es el triunfandor.

Pato Lucas: En esta caricatura actuan un pato, que

es el Pato Lucas, un cerdo llamado Porky y un perso-
naje que representa a un hombre. El pato constante-
mente agrede en forma fisica al cerditeo 3 al sefior,

y estos a su vez agreden al pato. BSus agresiones




52

son tanto fisicas como verbales Ya que se gritan ca-

si en toda la caricatura.

4. Bugs Bunny: Este es un conejo que actda junto com un
cazador llamade Elmer el cual trata de capturarle -
para comerselo, pero el conejo siempre es mis astuto
que €1 y siempre lo engafia. El cazador recibe del
conejo, bofetadas, golpes e insultos, como burla -

Porgue no lo puede capturar.

3. Tom vy Jerry: Los rersonajes de esta caricatura s50n
Tom el gato, Jerry el ratén y un perro, los cuales
siempre estin en Persecusiones uno zl otro. Tom
quiere atrapar a Jerry para comérselo ¥ ambos perso-
najes se ponen trampas para no ser capturados. Ade-
mis se lanzaﬁ cbjetes y come Tom no puede atrapar a
Jerry porque el Perro siempre lo ayuda, las persecu-
siones, trampas Y golpes son un cuento de nunca aca-

bar.

Evaluacién Psicométrica: 8e aplicaron dos pruebas, E1l

Test de la Figura Humana de Eligzabeth Roppitz y el

Test de léfFamilia de Elizabeth Roppitz y Lluis Font.

La aplicaéién de estas pruebas estuve 2 cargo de las
investigadoras en forma individual en el aula de reu-
niones del colegio, posterior a la encuesta y a la

observacion en el aula.



53

Las pruebas exploran las dreas emocionales.

2.3 Técnicas de An&lisis Estadistico de los Datos

Se procedid a la ordenacién de los datos recabados,
luego se codificaron los resultados por medio de es-
tadistica descriptiva.

Los datos se obtuvieron de .las observaciones y encues-
tas realizadas, asi como de las pruebas proyectivas que
se le aplicaron a la muestra, transformdndose y presen-
tandose los resultados por medioc de la técnica porcen-—

tual.
2.4 Instrumentos

2.4.1. Hoia de Encuesta:
é;ta permitié recoger datos relevantes sobre los
programas de televisidén mas vistos por los niftos.
A través de la encuesta se recolectaron datos que
permitieron conocer las actitudes del nifio hacia los

programas y personajes de la televisidn. Ver anexo.

2.4.2. Test de la Familia:

A cada nifio se le aplicé la prueba proyectiva
del dibujo de la familia de Elizabeth Koppitz y Lluis
Font. Consistié en proporciocnar al nific una hoja de
papel bond tamaﬁo carta y un lépiz con borrador y bue-

§
na punta y se le indicé gque dibujara a su familia.
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Utilizamos este test de personalidad, ya que se
puede interpretar baséndose en las leyes de la proyee-
¢idén; muestra las posibilidades de exploracidn de los

conflictos infantiles.

2.4.3 Test de la Figura Humana
Puede utilizarse como test evolutivo de madurez y
también como técnica proyectiva y de expresidn psicolé-
gica y terapéutica. Fueron seleccionades 7 indicadores
emocivnales derivados del Sistema de Elizabeth ERoppitz
que detectan agresividad.
El material de evaluacién es el mismo gue en el Test
de La Familia, se les indicé dibujarse asi mismos.
Los items evaluados en los dos test, fueron:
~ Presencia de dientes.
- Omisién de manos.
~ Figura grande,
- Presidén de linea,
- Trazos picos, trazos cortados.
- GSombreado {principal indicador de agresividad).

~ Brazos largos.

-.



55

CAPITULO III

PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS

De aéuerdo a encuentas, entrevistas, test aplicados
y cobservacién dirigida, procederemos a la presentacidn

de los resultados obtenidos de la investigacién

realizada.

1. Caracteristicas de la Muestra:

Las caracteristicas socic-familiares de los ni-
fios guez formaron la muestra fueron: Sexo, edad, lugar

en la familia, lugar de procedencia, tipo de hogar.

i amiag D SSRGS B SUATTRAL |

corleca central :
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CUADRO No.
Distribucidén de los nifos por Sexs y Edad.

1
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CUADRO No. 2

Lugar que ocupa en la Familia.

e e e o = o 4 e +
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o e e gommmm B o e +
1 1 ] 1 ) 1
1 i 1 r ] 1
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] 1 3 t 1 1
1] 1 5 ) 1 1
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) TOTALES i 8 1 12 | 30 4} 100
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ta mitad de los nifies ce la muestra partenece a hogarves con dos

tijos vy son el primers o el segunde., Otra cuarta parte de las fami-
lias tienen tres hijos, v 2l nifo de la muestra &s el segundo o el
tercero. Otras relaciones constiturven la otra cuarta parte.
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e e e e e T Fom e +

Casi toda la poblacisn {85%) pertenecen a un hogar integrado,
¥& sea por matrimonio o por unidn.
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CUACRO No. 4

Lugar de Procedancia.

A vt e e e e

+ Fmm—————— Fm———————— fmmm—————— +
{PROCEDENCIA ! Masc. | Fem ' AN H % H
e e P ——————— Fomm e — Fom e e e o +
| CIUDAD ! 14 H 12 H 26 H 87 !
o e Fo——————— Fom e ——— e e pmm o, ——— +
1 1 1 ‘ T 3
] 1 1 1 1 1]
e e e e e —————— Fomm—————— b Fo T o
'PMUNICIPIO 1 3 H 1 H 4 i 13 i
e tormmm————— Femmm————— o Fom +
1 ) 1 T 1 1
1 1 1 3 b t
e e e Fom— e e At frm——————— o +
H TOTAL H 17 H 13 ! 30 : 100 H
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La mayoria de los nihos de la muestra residen en la capital (87%)
y el resto proviens de otros municipios. '
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CUADRO No .

5

Observacidn dirigida dz las conductas de los nifos
en gl recreo posterier a proyectar caricaiuras
NG VIOLENTAS"

e 8 o A8 8 i A e et ot e e e mat m m m mt m m

JCONDUCTAS OBSERVADAS

e e b S ————————

|PATER

Se puede observar que la conduscta agresiv

nifiocs de ambos sexos es Empu jar.
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CUADRO No. 5

Caricaturas NO Violentas
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CUADRO No. &
Observacién dirigida de las conductas de les nibos
durante el recreo despues de prevectar caricaturas
*VIOLENTAS®
M = 30 nifos

e e Mt e — e A to—————-= +
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Se evidencia en las cbservaciones aue las conductas agresivas

de “Patea”, TPega", e ““Inguita" tienden a.aumentar. en.rtelacidn

a ldas conductas déspués de p_royeq;ér-,caricaturas NIOLENTAS

5 En lo qus se refiere a "Empujar” tiende a disminuir.
- 1
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CUADRO No.7

Ralacidn entre obsarvacionss despues de proyectar

caricaturas de contenido No violento Y caracteristicas

de la muestra por sexo.
N = 30 midos

B T . e T P P e
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Segun la muestra obtenida POT Sexo

» los varonss preszantan mayor

porcentaje en “Patea”, Pega®, "Empuja” & “Insulta" mientras que
en las nikas se da con menes frecuencia,

conductas observadas
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pega
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GRAFICA No. 7

Despues de Caricaturas NO violentas

¥

'

H
H
H
H
.

T T T 1

G 5 10 15 20 25 a0 a5

porcentajes

+

masculino [l femenino |

é;J

b



" porcentajes
o)
o
l\

64
CUADRO Mo. &

Relacidén entre observaciones despues de proyectar ecaricatura
de contenido viclento y caracteristicas de la muestra por sex:

N = 30
b e e e e e e e Hrm e ot e e +
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P Fowm e e e it Fomm——— +
d R 2 A .
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Los resultados obtenidos muestran el numero de veces qQus
nifocs presentaron cada conducta agresiva, dandose en los
mas agresion que en las ninas.
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CUADRO No.&
Relacién entre caracteristicas <& la mus
conductas agresivas despues d= proyacta
da contenido VIOLEMTO
| 3% nincs
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Loes nifos de seis

¥ siete ahos tienden a demostrar sy a

empi jando a sus compaheros casi en la mitad de las opor

tambien utilizan

#egar vy pabtear, aunque con menos frecu

utilizan los imsultoes,
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GRAFICA No. 9

stra por edad

o
T oCcaricaturas

e et Tl R
1o 2s 25
ianindnt b bt R L
1 ] 1
ll H '
+"”‘--
v 128

T S )

i
1
1
4
)
1
1
!

. om o oww

I S
R bl

gresividad

tunidadszsz;
encia,

Ralacion por Edad y Conductas Agresivas

[y}
(o]
1

patea pega empuja

Canductas en Ninos 8.0-8.8 anos

insulta



Parcentajes

Porceniajes

&

GRAFICA No. 9

Ralacion por Edad y Conductas Agresivas

]
2|
LB
5|

T

paga empuja insulta
Conductas en Ninos 8.7-8.11 anos

GRAFICA No.

Ralacion por Edad y Condiucias Agiesivas

0
o

LV

o Yt et v

r

empuja insulta

Conductas en Ninos 7.0-7.6 anos

pega

patea




CoruE

Indicadores de agresividad detectados
dz la Familia de £lizabeth Koppitz =
N = 30 nifo

e e e 1 o i e
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Los indicadores de agresividas que aparecan con mas frecuencia
son! prazsidn de la lines ¥ trazos picos/cortados. Esto sucede
tgntq e los varones como en las nifias. Sin embargo, en los
dibujos de las nipas aparacan fon mds frecuencia que an los
VETeN2S otros indicadoves: omisidn dz manos v figura grands.
En los varonss los sombr2ados son més frecusntss que an las

CUADRO No. 10

Test de la Familia
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CUADRO No. 11

Indicadores de aaresividad detectados en el

Test de la Figura Humana de £lizabeth Koppitz
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. -
€n los dibujos de los varones se encontrargn mas indicadores de

agresividad (56 veces) que en los de las nifas (38 veces). Sin- -
embarge en la cuarta parte de los dibujos de nihos de ambos
sexos aparecen la presidn ds la linea, los trazos con picos/corta~

dos v el sombreado, principal indicador de agresividad.
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BNALISIS CUALITATIVO E INTERPRETATIVO
DE LOS DATOS ESTADISTICOS DE LAS OBSERVACIONES
Y PRUEBAS REALIZADAS A LA MUESTRA SELECCIONADA

Segin la muestra tomada de 30 nifios, el porcentaje
mayor de nifios oscila en las edades de 6 y 7 afos,
distribuyendose en un 57% masculino (17 nifios) ¥y

en un 43% femenino (13 nifias).(gréfica 1). La mitad
de la muestra pertenece a hogares con dos hijos es
un 23% (grafica 2). El 85% de la muestra proviene
de hogares integrados.{grifica 3.)

Segin las observaciones dirigidas de las coenductas

de los nifios en el recreo después de proyectar ca-

ricaturas no violentas, se obtuvieron los siguien-

tes resultados, patean 23%, pegan 17%, empujan 53%,
e insultan 7%. (gr&fica 5). Se evidencia un aumen-

to de agresividad luego de proyectarles caricaturas
violentas por imitacién de su personaje faverito en
patea 29%, pega 39%, empuja 24%, insulta 8%. {gra-

fica 6). Por lo gue se establece con estos resulta-
dos que los nifios sin son influenciados por las ca-
ricaturas en sus relaciones interpersonales.

Segfin las observaciones se pude comprobar que las
conductas agresivas se presentan en un mayer por-
centaje en los varones 24% . {graficas 7 ¥ 8).

Los indicadores de agresividad que se presentaron
en un mayor porcentaje tanto en el Test de la Figu-
ra Humana y Test de La Familia de Elizabeth Koppitz
ambog, fueron los siguientes: Dientes 4%, Omisidn
de Manos 17%, Figura Grande 11.5%, Presidn de Linea
20%, Trazos Picos Cortados 21%, Sombreade 27%, Bra-
zos Largos 25%. Siendo el sombreado el mayor
indicador de agresividad fué el gue se presentd en
mayor porcentaje en los dos test, por lo que se es-
tablecid la agresividad constante gue presentarom
los nifios.

Haciendo una relacién en nimero de indicadores de
agresividad en el Test de la Figura Humana, Test
de La Familia y conductas agresivas, demuestran
que los nifios que presentaron més indicadores de
agresividad en los test aplicados, son los mismos
que presentaron mds conductas agresivas. Esto con mayor
frecuencia en los varones. (grafica 12)
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CONCLUSIONES

Se determiné gque los nifios de 6 y 7 afios
de edad, estan en una etapa de transicidém
fisica e intelectual y. que los mensajes
que reciben de los programas de televisidn
influyen en forma negativa en el desarro-
110 de su personalidad, afectando sus re-
laciones interpersonales, predispeniendo
en ellos actitudes agresivas, hacia
sus c¢ompafieros.

Se pudo determinar en un 75% gue los nifios
presentaron mas conductas agresivas luego
de observar caricaturas de contenido vio-
lento, debido a gue imitan el rol del per-
sonaje gue més les gusta.

Se establecid que los varones presentan un
porcentaje mas elevado de agresividad, {85%)
a diferencia de las nifias, ya que los per-
sonajes gue aparecen en este tipo de cari-
caturas son en su mayoria de sexo masculi-
no.

Segn los datos obtenidos en los test de
la Pigura Humana, test de La Familia y Con-
ductas Agresivas, se demuestra que los nifios
que presentaron m&s indicadores de agresivi-
dad en los test, son los mismos que presen-
taron mas conductas agresivas, déndose esto
con mayor f£recuencia en los varones. {85%).

Los nifios manifiestan descontento hacia las
caricaturas de contenido no violento indi-
cando gue carecen de 'accién, demostréndose

en los resultados obtenidos gque la agresivi-
dad en los nifios tiende a disminuir en un 35%.

Por los resultados obtenidos se aceptan las
hipbtesis planteadas ya gque estas fueron
probadas.




RECOMENDACIONES

B los Padres de Familia:

Que los padres se concienticen sobre el papel

tan importante gue juega hoy en dia en nuestro
medio la televisidn, v de la influencia nega-

tiva que ejerce en la conducta de los nifios.

Que los padres ensefien a los nifios a ver la te-
levisidén de manera critica y educativa.

Es un hecho que no se puede modificar la progra-
macidén gue presenta la televisién, pero, lo que
8i se puede hacer, es modificar la forma en que
los nifies reciben los mensajes gue envia este
medio, acompafiande al nifio a ver la televisién
para gue aprenda a verla activa y criticamente.

Que los padres se preccupen en establecer un
adecuado horario para que el nifioc vea la televi-
sidén; ¥ en la medida de lo posible, encontrar
otro tipo de distraccidén que sea mis educativo,
Y en el que pueda descargar toda la energia gque
posee, ya sea intelectual o fisicamente.

A la Institucién:

Que por medio de boletines informativos o circu-
lares hacer saber a los padres la preocupacibn
del Colegio por la mala influencia que tienen
los nifios por los programas de televisién que
observan. Brindarle sugerencias en base al co-
nocimiento del tema por parte de la Institucién.

Que los maestros conozcan por medio del departa~
mento de orientacidn psicolégica algunas técnicas
que se puedan utilizar para ayudar a los nifios
que presentan conductas agresivas.

A los Maestros:

Ayudar a los nifics que presentan un alto nivel
de agresividad con actividades en las cuales ca-
nalicen de forma positiva sus actitudes agresi-~

.vas.
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