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g Seimlieieli Guatemala, febreroc 24 da 1993,
. BCC 246-93
Sefior estudiante
- Luig Gustave Jurado Duarte
: Fsc. Ciencifas de la Comunicacidn
Sefior estudiante:
Para su conocimiento y efectos, me permito transeribir a usted lo
- acordade por Comisidn Directiva Paritaria, -en el incise 9.2 del
punto NOVENQ, del Acta No, 07-93 de sesifn celebrada al 19 de fe-
brero de 1993,
"HOVENO:,., Comisién Directiva Paritaria, en vista del informe fa-
vorable presantado por la Comisidn de Tesia, ACUERDA: a) aprobar
al estudiante LULS GUSTAVQ JURADO DUARTE, carnet No. BBI&077, el
punto de tesis DIAGNOSTICO DE LOS ELEMENTOS FUNDAMENTALES PARA LA
1 PROFESIONALIZACION DEL PRESENTADOR DE TELEVISION EN GUATEMALA; b)
fiombrar agesor de tesis al licenciade Carlos Interianc."
Ateatamente,
|
1Y Lies
R . Secratario.
s CRL/rde

c.¢. Comipifn de tesis
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Chubad Ussrmnitarle, Toma 13
Custamils, Controanirion

Cuatemala, marrzo 8 de 1993.
ECC 304-93

Saflor eatudiante
Luis Guatave Jurado Duarte
Esc. Cionciaes de la Comunicacidn

Sefior eatudiante:

Para su conoclmiento y efectos, me permito transcribir a usted 1o acor-
dado por Comisifn Direeciva Paritaria, en el inciso 2.14 del punto SE-
GUNDQ, del Acta No. 09-31 de sesidn colebrada el 4 de marzo de 1993.

"SEGUNDD:... 2.14.

Comisifn Directiva Paritaria, en base al informe presentado por la se-
fors Oficial Encargada de Contrel Académico, sobrs la aprobaciln de los
curses, talleres y seminariog del pensum de psCudios de 1a Licanciatura
en Ciencias de la Comunicacidn y que estd inacritocomo estudiants Tegu-
lar de la Escuels de Clencias de la Comunicacifn da la Universidad de
San Carles de Cuatemala, ACUERDA: Aprobar el clerre da currfculum de
Licenciatura en Clencias dela Comunicacifn, cen los sigulences cursos
al  eactudlante LUIS GUSTAVO JURADO DUARTE, carmet No. BBL4077.

128 Lingulscica General, 14) Métodos y Técnicas de Investigacifn Social
11, 144 Introduccidn a la Eszadfstica, !45 Teorfa del Conocimiento, 158
Psicologfa de la Comunicacisn 11, 130 Semlolog¥a del Discurso Perauasivo,
146 PlanificaciSn de las Comunicaciones Soclales, 147 Antropologia Gua-
temaltgaca, 148 Semiologia de la lmagen, 149 Tallar VI: Propaganda y Pu-
blicidad, 134 Las Comunitaciones Interpersonales, 150 ldioma I, 151 Ta-
ller Integrado T!: Salud y Ecologfa. 152 Teor{s Polltica y Social, 153
Scminarfo I: Sobre Problemas de la Comunicacién en Guatemala, Area Ur-
bana, 133 Semlclogfa del Mengaje Estérico, 154 Anflisis Comparativo de
las Sociedades Capitaliatas y Socislistas, 155 Taller Integrado 1I:
Tecnologfa Agropecuatia, 157 ldioma I, 16% Seminario I1: Sobre Proble-
mas de las Comunicaciones en Guatemala, Area Rural."

Atantamente,

CRLfrde

X i
SN = Jo
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3 ESCUELA DE CIENCIAS DE {A
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Ciudnd &) o, s
“?'.:..."L"'M‘..:." Guatemala, octubra 6 de 1993.

ECC 1086-93

Seflor estudiante
Luis Gustave Jursdo Duarte
Esc. Ciencias de la Comunicacifn

Sefior estudiante:

Para su conocimiento y efectos, me permito transcribir lo acerdado por
Cominibn Directiva Paritaria, en el inciso 11.8 del punto DECIMO PRI~
MERO, del Acta No. 37-9] de sesifn celebrada el 719 de septiembre de
1993,

"DECIMO PRIMERO:... 11.8... Cowlsién Directiva Paritaria, con base

en el dicramen favorable de la Comisidn de Tesis y lo preceptuado en

1a Morma S&ptima de las Normas Generales Provisionales para elaboracién
de Tesis y Examen final de Graduacidn vigente, ACUERDA: Nombrar a los
profesionales Lic. Carlos Interiano (Presidente), Lic. Jealis Alvarado
Mendizdbal y Lie. José Marfa Torres, para que integren el Comitd de Te-
s8ls qua debers snalizar el proyecto de tesis del estudiante LUIS GUSTA-
V0 JURADO DUARTE, carnet No. 8814077, titulsdo DIAGNOSTICO DE LOS ELE-~
MENTOS FUNDAMENTALES PARA LA PROFESIONALIZACION DEL PRESENTADOR TELEVI-~
SIVO EN GUATEMALA."

Atentamentse,

Lic. CristSbal R

Secretario.

L ' CRL/rde
c.c. Comiaibn de Tesis




DICTAMEN DE TERNA REVISORA DE TESIS

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION
Ouwind Uneritaris, Tona 12
M . Guatemals, 10 e navieabre de 1993

Seftores;
Comligién Directive Paritaria
Ediflclo

Distinguldos seficres:

Atsntamente Informarmos a ustedes que el (la) astudiante LULS GUSTAVO

JURADO DUARTE

| .Carnet No. B88LE0TY , ha realizade las correcciones y

recomendaciones s su trabajo de tesis, cuyo tftulo final es

PROFESIONALIZACION

En virtud de lo anterlor se emite DICTAMEN FAVORABLE a efecto de que
pueda continuar con el trémite correspondiente.

Atsntamente,

D Y ENSERAD A TODOS"

ccfestudlanta
_archivo
corrolgtlvo




C o ’ UNIVERSIDAD DR AN CARLOS
DA GUATEMALA

ESCUELA DE CIENCIAS DE 1A
COMUNICACION
Ciiacd Unporrvtaria, Zons 13
Crastcmahs. Cemrramince Guastemala, noviembre 12 dea 1993,

ECC 1292-93

Sefior estudiante
Luis Gustavo Jurado Duarte
Eac. Clencias de la Comunicacidn

Sefior estudiante:

Para 8u conocimiento y efectos, me permito transc¢ribir lo acordado por
Comisidn Directiva Paritaria, en el incisc 3.28 del punto TERCERC, del
Acta No. 43-93 de sesibn celebrada 2l 10 de noviembre de 1993,

"TERCERO:,.. 3.28... Comisidon Direcciva Paritaria, ACUERDA: a) Apro-
bar el trabajo de tesis DIAGNOSTICO DE LOS ELEMENTOS FUNDAMENTALES PA-
RA LA PROFESIONALIZACION DEL PRESENTADOR TELEVISIVO EN GUATEMALA, pre-
sencado por el eatudiante LUIS GUSTAVO JURADO DUARTE, carnet No. 88l4-
077, en base sl dictamen favorable del Comité de Tesis nombrado para
el efecto y lo establecido en la Norma Octava de las Normas Generales
Provisionales para Elaboracidn de Tesis y Examen Final de Graduascibng
b) Se autoriza la impresifn de dicha investigacifn; c) Se nombra a los
ligenciados Mirfam Yucuté& y Pernande Arévalo (titulares) y Victor Ma-
nuel Ramfrez Donis (suplente) para que con los mlembros del Comité de
Tesis, Lic. Carlos Interiano (Presidente), Lic. Joa§ Maria Torres y
Lic. Jesiia Alvarado MendizAbal integren el Tribunal Examinador; 4) Se
autoriza a 1a Direccidn de la Eacuela para que fije la fechs del exa-~
wmea final de graduvacién."

Atentamente,
)
_.
Lic. Crist&bal
Secretarid,
CRL/xde
¢.t, CowiniSn de Tenis
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RESUMEN

La presente Investigacidén titulada: "Diagnéstico de los
Elemantos Fundamsntales para la Profesionalizacién del
Prasentador Televisivo en Guatemala™ , es un‘ trabajo que
pretende, ademds Jde establecer @l grado de profesionalismc de
los actuales presentadoreas guatemaltecos, dotar a las
parsonas interesadas en este tema, de una guia que les
permita profesionalizarse para desarrollar un concepto

diferente de comunicacisén telavisiva en nuestro medio.

Es un trabajo da tesis presantado por Luls Guatavo Jurado
Duarte, pravio & optar el titulo de Licenciado an Ciencias de

la Comunicacién sn la Universidad de San Carlos de Guatemala.

En el transcurso del mismo, =e preténde establecer la
realidad de la presentacién televisiva guatenalteca, al aismo
tieampo que s& analiza y recomienda sobre todos aguellos
aspactos que paermiten la profesicnalizacidén de las personas

interesadas an aata labor.




€n e} primar capitulo, lusgo de una serie de consideraciones
sobre la funcién que cumple la televisidn dentro de las
soc iedades modernas y de dar a conocer brevement’n algunos
dato; histéricons sobre la televisién, se analiza criticamente
la historia de 1la telaviqian en Guatemala ¥ la presenfaci&n
televisiva en nuestro p.ig, desde su aparvcimiento'hasta

nueastrons diaa.

En el segundo capitulo, el lector tendra la oportunidad de
empezar & conocer el mundo de la televisidn y la relacién
carr@cta qua& todo buen presentador televisivo debe tener con
loa equipos técnicos que hardn posible su labor, asi como con

las perscnas qQue manejan dichos equipos.

El tercer capitulo s@ rafiere a la persdnal idad del
pressntador televiasivo, y algunos aspectos que pueden majorar

la imagen de eéste frente al publico televidente,

En el capitulo namero cuatro, wl ‘lector dés:ubrlrl las
condicionws fundamentales que todo presentador telaevisivo
profesional debm cumplir paras lograr =l éxito del mensale

talevisivo,

Debjido a la maltiples actividedes que s# realizan dentro del

[




Y

trabajo t.l-vi;ivo. 21 quinté capitulo describe brevenenta.

dichas actividades y presenta algunas recomendacionss vaAlidas

para todas aquellas personas interdsadas an desarrollar las

mismas.

Para finalizar, en @l capitulo sa@xto @l lector sncontraréd una
lista de las expresiones teécnicas mis wutilizadas en el

trabajo televisivo, reconocidas a nivel internacional.

Este trabajo de inveatigacidén se complementa con una serie de

graficas estadisticas y una bibliografia que puede ser

consultada en cualquier momento por las personas‘interesadas

en profundizar en el tema de la Presentacidn televisiva.




INTRODUCCION

Seguramente, John Logle Baird, inventor de la televisién en
la década de 1320, jamds pensd que 9Su pequaia aparato
revoluciconaria la vida de la humanidad de tal forma que hoy
no exista quien, en determinado moments, no se haya visto

influenciado por esta maravilla técnica de nuestro siglo,

Indiscutiblemente, la televisién ha invadido todos los medios
en los cuales el hombre 58 desarrollag ha cambiado
costumbres, actitudes, formae de pensar vy, por qQué no

decirlo, hasta la forma de expresar la fe de muchas personas.

Es precisamente el impacto causado en millares de gentea, lo
que ha hacho que la televisidén poco & poco sa convierta en
uno de 159 equipos que dia a dia se vuelven mis sofisticados,
con el objetivo de responder & las e@xigencias de cientos,

miles, millones de conaumidores de imigenen.

Estos consumidores, no sé¢lo exigen avances técnicos en lo que

-




se rofiere a receptores, también exigen producciones de
excelente calidad que les permitan informarse, educarse o

simplemente entretenersae.

Lamentablemente, @n nuestro pais, el trabajo televisivo se ha
viasto relegado a un segundo planco, debido fundamentalmente a
la politica adoptada por nuestros canales de televisién, los
cuales, s& han convertido en repetidoras: de producciones
extranjeras que han acabado con gran parte de la produccison y

con la gente de la televisidédn nacicnal.

En la actuzlidad, son pocas las producciones televisivas

nacionales, y menos aan, las personas que realizan el trabajo-

televisivo de una forma profesicnal.

Precisamente, este trabajo encuentra 3u justificacion en la
necesidad existente de profesicnalizar, no s8élo a la gente'
que ya s& denempeia dentro del mundo de la telelevisién, sing

especialmente a todas aquellas personas que se interesan bor 

incursionar en el campo de la presentacidn televisiva.

FPor esta rezén, mis gque un simple trabajo bibliografico.félf
presente astudic pretende ser para 1oe interesados, una guia
valida que ha querido tomar en cuenta todos aquellos aspectqé

que, a nuestro Jjuicio, son reguisitos fundamentale;-pﬁrd;

it




llegar & ser un verdadero presentador profesicnal de eéxito,

Eata guia 3@ realizé rcon mucha dificultad, dada la poca
informacién bibliografica existenta sobre la presentacién en
televisidény por eso, queremos agradecer a tados aquellos que,
compar tiendo sus conocimientos y sus experienclas, hiclaron

poasible la recopilacidn de datasg para su redaccidén final.

Guer emos agr adecer gspecialamente at Periodista Heéctor
Borrayo, Jefe de la Seccidn de Televisidn de la Secretaria de
Relacicones Pablicas de la Presidencia, por su valiosc aporte
en la documentacién de este trabajo. Al equips humane del
Estudio de Audie y Video "TELEPRODUCCIONES 8.A" por su
valiosa colabaracidn técnica. A Mario Piedra Santa Arandi y
Judith Castro de Castellancs, flguras del arte nacicenal ¥y
piongros dal trabajo telavisivo en nuestro pais, par
campartir sus experiencias. A los productores nacionales
Anahy Kaeller y Eduarde Mendoza, por su preocupacidn en la
bdsqueda de la profesionalizacién de la televisién nacional.
Asimismo, deseamos expresar nuestra g¢gratitud al Lic. Carlos
lnteflano, asesor df gste trabajo. Por dltimo, deseamos
Anxpronar un humilde gracias, a todos y cada une de lom
actuales presentadores televisivos nacicnales en quienes
siempre® ancontramos apoyo y colaboracién para macar adelante

asta investigacidén.



A todos wlios y tantos otros, muchas gracias por colaborar en

este trabajo qua pretende ser el primer paso para una o
varias investigaciones profundas scbre todos aquellos temas
que permitan, un dia no lejano, tener en nuestro pais

veardaderos protfesionales de la comunicacidén televisiva,




CAPITULD 1
EL MUNDO DE LA TELEVISION

Desde su aparecimiento an 1la década de 192@, muchos han sido

los comentariom a favor y en contra de la televisidén.

Algunos la consideran uno de los mas grandes (nventos del
hombre a través de toda su historia, otros por sl contrario,
la consideran intrusa, violadora de la intimidad ¥y

consumidora de tiempo valiocso. Hay quisnes culpan a la

talevisién de ensefar la violencla y no faltan quienes dicen

qua Lla televisién convierte en vegetales pasivos a las

personas, que no hacan mids gque sentaras frente a la pantalla.

8in embargo, uno de los grandes logros vinculado intimamente
con lm sociadad lo constituye la televisién. Este medio, adn
y cuande no present-'ll realidad total sino una imagen da 1a
miama, poermite al tele-espesctador entrar a formar parte, al
instante, de millones de seres humanos que prasencian
acontecimientos gque ocurrieron y eatidn ocurriendo a millaros
de kildmitro-, convirt{gndoss am{ en aextensién de nuestros

ojos ¥y otdow. (Alvarado 1386:38)




La television ha cumplido y cumple con una funcidén social muy
importente: dar a conocer al televidentes todo cuanto sucede a
su alrededor y en el mundo, con el fin, no aélo de

informarle, sino también entretenerle.

No podemos negar que la televisién es un instrumento de
relacién social que penetra en millares de hogares ¥ o8
recibida por cada miembro de la familia, <reando la atmésfera
en la cual se vigoriza la personalidad porque en s{ tiene un
cardcter dominante y difunde ideales, dafiende institucliones

"al individuo, & la familia y a la comunidad mimsma. (Garc.a

Cruz 1984115

La televisidn no sdblo sm ha convertido en uno de los
instrumentos técnicos da mayor penetracién, sino también en
parte de nuestra vida, haciéndonos, no espectadores pamivos,
sino agentes dindmicos capaces de decidir por nosotrom mismos
exponernos a tal o cual contenido, gracias a la gran varjiedad

programdtica y analizar los mensajes que nos son enviados.

Partiendo de lan consideraciones anteriorss, podemos
entender, no sélo el alcance que ha logrado la televisién
dende mu invencidn, sino tambldﬁ las posibilidades que comor
profesiochnales de la comunicacidn tenemos de llagar a nuudtril

sociedades a través de un sin fin de posibilidades gque nos




brinda eate msdio.

Sin aembargo, para poder comprandar @ incursionar en aste
campo, consideramos necesaric ampliar nuaestro conocimiento
sobire algunom aspectos histéricos que nos parmitiran ampliar

nuestro punto de vista sobre el mundo de la televisidn.

Antes de continuar, debemos aclarar que @l objetivo de Elstl
trabajo e la presentacidén televisiva, razén por la cual, a
continuacién expondremos algunos aspectos histéricos de la
telavisidén pér considerarlos importantes para la cimentacion

dal estudio gque proponemos.
1. ORIGENES DE LA TELEVISBION:

Seguin Jemds Mari{a Alvarado (1386:38), la telavisidn, en tanto
medio informativo, surge como producto de lowm inv-ntos‘
realizados & fines del siglo XIX. Es la conquista mis moderna
de la tscnologia y constituye, dantro del campo de lom mndlq.
de comunicacién electrdnica, lo que la invencidén da la

imprenta y los tipos méviles fueron para la prensa impresa.

Podemos afirmar que los primeros intentos realizados con el

objetivo de transmitir una (magen a distancia, am remontan a

la década de 1878. Hin wembargo, fue hasta 1926 en que wl




7iﬁgle-' John Logiae Balrd realizard los primercs ensayos

formales del sistemad mecénico de televisidn en Londras,

.Balrd‘iogra reproducir a distancia la figura de una cabeza
humana, Previamente en 19295, logré tranemitir a una distancia

:dquario; métros, la imagen de una muxeci de ventrilocuo,

Eﬁ 1928, Baird, a quien en realidad se atribuye el
‘de§CUbrlmientoldn la televisién, lleva & cabo una transmisién
_d.;.télevisibn trasatldntica desde la estacidén inglesa de onda
cérta 2n Couldson & la de  Harstdale ean la ciudad

norteamer icana de Nueva York,

Sé realizaron muchos experimentos Yy pruebas antes de que
‘saliera al aire 1la primera transmisién, y no fua sino hasta
la decada de lom alos 38 en que se dieron las primeras

tranamisiones en blanco y nagro.

Segdn datos  histéricos conocidosm, los inicios de la'
@ési?tcacidn de la teleavisién se dieron después de la Segunda
Guerra Mundial en Estadoms Unidos, la Unidn Sovietica,
Fr;ll';cla, lngl‘at-rrl -y Alemania, Aln  en astos paises,
@xcaptuando a los Estados Unidos, la televisién fue accesible

al piblico al comienzo de la década de los aFfos 5@,




P;ra finale# de 1963 habia un total de 10@ paises que hab{an

introducido 1la televisidn © que ya hablan adquirido el

compromiso de hacerlo. (Moreno y Keller 1390:18)

‘Es bueno hacer ver que, aunque a Baird %e le reconoce la
lnvéncidn de la telavisién, son muchos los pracursores que
colaboraron de una u otra manera en la consecucién de esta
maravilla tecnolégica. Entre los érandes precurgsares de Baird
podeqou mqncionar‘al inglés W, Smith Way) al norteamier icano
[, R. Careyy a los f}ancesei Seleq y M. Leblanc; al aleman
Paul Nipko;| a lom rusos Boris Regsing y Vladimiro Zworkin vy,
contempordnecs dJde Béird, al norteamericanc Charles Jenkis y

al aleman Karl Braun, entre otros muchos.

2. LA TELEVISION EN GUATEMALA:

a., CANAL &

Fue el 16 de septiembre de 193% cuando se vio por primera vex
una imagen telgvisiva en Guatemala transmitida por Canal 8,
@atacidn oficial ublcada en @) torredn del Palacio Nacional

de la 7a. avenida y Ga. calle zona 1.

Debido a la poca potencia con que contaba la nueva estacidén

telavisiva, 100 vatios -n 71, ] inicio y 200 vatioms



posteriormente, su imagen se captaba y visualizaba danicamente

en el centro de la ciudad.

Desda a1 Palacio Nacional, se transamitieron programas
musicales con artistas nacionales, marimba, teatro, baile y
en;revi-tal de corte cultural, todo esto en vive pues no
existia el videctape, por leo tanto, no se podian grabar los

pragramas para transmitirlos en diferido.

Naturalmente, o1 peguefo local del Palacio Naciocnal, no
ofrecia los requisitos indispensablesa para una estacidn de
televisidn, razdén por la cual fue necesario acondicicnar un

lugar convenientemente lo que llevd varios meses.

Oficialmente, Canal -8 fue inaugurado el 14 de febrero de 1937
por @l Coronael Carlos Castillo Armas, Para su funcionamiento
fue acondicicnado el tercer nivel del adificio de la
Tipografia Nacional, lugar en el que funciondé TGW TV, Canal

8, con programacidn totalmante en viveo, en blance y negro.

£l eaequipo de TGW-TV, Canal 8, fue comprado a la RCA Victor
por un valor de més de @ 188,000 gque comprendia, entre otros,
consolas de audio, video, -telecine,. cimaras, etc. y una

urnidad mévil de micro ondas. La RCA Victor doné c¢lan aparatos

'

receptores de televisién de 24 pulgadas c¢on destino a




escualas puiblicas y centros asistenciales, pero éstos fusron

& parar en su mayoria a las casas de los funcionarios y

peoliticon de la #poca, (Piedra Santa 1991:11@)

Debido a que Canal B era un medio de comunicacién del Estado,
de conformidad con la ley no podia ser axplotado
comercialmente, sin embargo en septiembre de 1961, debidc al
incendio que conaumié las instalaciomes de Canal 3, primer
canal comercial del paia, fue anunciada la comercializacién
de canal 8, sirviendo las gananciam, seqan informaciones
racabadas, el 350% para la cobra social de la entonces Primera
Dama de la Nacidén, y al otro 3@% para mejora de los empleados

deal canal.

Es necesario reconocer que, pese a las limitaciones técnicas
y ®condmicas, Canal B fue cuna de grandes valores nacionalesa
y promotor incansable de artistas debido a su gran produccién
de programas en vivo de axceient.-calidad, entre elloa: Ples
Magicos, con la gran bailarina Fablola Perdomoj El Show de la
Orgquesta de Heéctor Penagos; Camino al Exito, que dio a
conocar a gQrandes figuras del canto} Noches de Gala con la
Orquesta de Guillermo Rojam) Reina por un Diaj) FPentagrama
Selecto, con el pianista Augusto Cuséllaryg Mimica vy
Serpantinas, en donde s presentaron artimtas de la talla de

Mildred Chivez, Juan de Dios GQuezada, Samara de Cérdoba,

O



Alicia Axurdia, Rub#n Al fonso Ramivez, quien por mucho tiempo

fue cantante de éxito, entre otros muchon.

Lamentablemente, el Canal 8 fue clausurado por el régimen de
facto del Coronel Enrique Peralta Azurdia en 1963, EIi
éahierno anter ior a este, el del presidente Miguel Idigoras,
intentd clausurarle varias veces pero no lo hizo por temor a

la prensa. (Piedra Santa 1991:1@)

b. Canal 3z

El 13 de mayo de 1956 inicié formalmente sus labores Canal 3
{Radio Teleavision Guatamala, S.A.), primera estacidn
televisiva comercial de Centro América ¥ tercesra de

Hispancamédrica.

En sus inicios, TGBOL, Canal 3, funciond, con una potencia de
% kilovatiom, en el edificlio ubicado en la Ba. avenida entre
Ja, y 1@a. calle zona 1, lugar en @l qgue por muchos afos
funciondé el Diario El (imparcial. Lamentablemente, el 29 de
saeptiembre de 1961 fue destruido por un incendio, hecho que,
COmo ya lo hemos dicho antnrlormont., originé la

comwrcializacién del Canal 8.




Podemos afirmar qua wn sus inicios, Canal 3, fue uno de loms

medios de comunicacidn social preocupado por impulsar la

produccidn telavisiva nacional, .

Muestra de ello fueron programas educativos tales como
Teleemos, Teleaula y Teles U, Programas 1nfantiles como
Profesor TV, En un Mundo Encantado, Dulce, Operacién Sonrisa
y dltimamente El Club de los Supar Chicos. Recordados
programas de antretenimiento cemo £l Show de J.A. Guzman,
Piano Bar, Casino de la Alegria, Club del Hogar, Totito
Salvavidas y Nuestro Mundo por la Mafana que se tranamite
ACtualmtho. Ademds, encontramos programas informativos como
Gue hay de nuavo en el Mundo, Teledeportivas, Custidén de

Minutos, Tele Ultimas, Tele Flash y Aqui el Mundo.

Canal 3, también fue plonero een nuestro pals de las
transmisiones internacionales, prueba ds asto fue la

transmision de la Olimpiada México 68 y #l Campeonato Mundial

de Fatbol Hexico 197@.

Eate canal cuenta con dos repetidorasy Cerro Miramundo y
Yupil tepeque, que ie pesrmiten cubrir gran parte del

territorio nacional.



{n;ipgmintp,' en . la actualidad, canal 3 ha dado ‘qdyof

.

i.fl.i;jt?’ftaﬁc.ll a’' la produccién televisiva int.rnncioﬁal, mqn_z‘trc”' ’

}di:?-lléh_éi‘ que el 9%% de su programacién es extrantera,

-:-ipéqillhéntn‘am-rl;nna.'
c. Canal 71

Con una inversién de @ 250,008 y potencia de 3 kilovatics, en
1965 sale al aire Canal 7 en las mismas condiciones teén4ca§

que Canal 3,

En un principio, la programacién de.Canal 7 consisti{isa en un
20% de programas en vive, tales como @l Show de Pumarejo y
Pinto Show, dicha programacién se complementaba con unas
cuantas peliculas que vanian del axtranjero en material

filmico.

Ademids dm los programas ya mencionados, debemos incluir los
programas de tipo informativo como Noti-7 en sus tres épocas
(1963, 1971 y 1987), TV Actualidadea, Tel® Reportajes de

Guatemala, Estudio Ablerto y 7 Dias.

En lom dltimos tiempos, Canal 7 ha monopolizado en nuestro

pais las transmisiones deportivas, llegando a tdentificarse

como ®=l Canal Primero en Deportes, par asta razdén,

-
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encontramos dentro de su programacién producciones tales como

El Deportito, Tele-Fatbol y Resumen Deportivo.

d. Canal 111

Oficialmente inicié sus labores en octubre de 1956 aunhur,

sagin lo refiere Jesis Maria Alvarado, sus transmisiones de

‘

prusba datan de mucho antes.

A pesar de que en 1974 Canal 3 fume el primer canal naoionpl"

en instalar cdmaras para la grabacién de programas a color,’

r

fue Canal 11, en 1373, quien instald las mejoraw camaras a

¢olor de @4 tiempo marca RCA TK 43.

Respectc a Canal 1t diremos que rapidamente s® convirtié en
lider de la televisidn nacional debido a la esxcelented
produccién de programas, talems como Buscando Estrellas,
Talantos y Puntos, Mentes Sanas, Campifa, en sus diferentss

dpocas, Yale Radar, Tele Prensa, Estudio Estadioc, entre

otros.

Lamentablemente, Canal 11 en la actualidad, nb cuenta con un
aguipo de productores, razoéon por la cual su programacién =w
bazsa fundamentalmente en la transmisién de tmlenovelas

extranjeras, su programa CampiXa y Teleprasnsa, an sus cuatro
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enisiones.

"Cur losamente, Canal 11 tiene una cobertura cnpf'tbtal_gl;
‘territoric nacional. Su antena tfaﬁlqi:orn tiena 25,020
- vatios de potencia que le peraite llegar a ?a- mas diversas

 regloneu. Es @]l canal telavisivo que cuenta con la mayor

cantidad de repetidoras y eutacionses de enlace en todeo el

. bé}l.
& Canal 133

'El. 20 de septiembre de 1978 iniclé sus actividades Canal 13

- con un equipo a todo color.

Lihentab!emanpn, sobre este canal $6lo podemos decir que es

una repetidora de Canal 11.

En cuanto & su produccidén, diremos que a la fecha, sélo
cuenta con dos programas producidos: Musicales dsl 13 y

Musicalmente Latino, ambos presentan videoclips nacionales Yy

Caxtranjeros.
1. Canal T

 El.mti Joven de los canales televigpivos en VHF (Muy Alta




Fracuencia) es Canal 5. Un canal no comercial con orientacidn
cultural y educativa qua cubre todo el valle de la ciudad

capital, parte da la costa sur y &l oriente dal pais.

la primera prueba de Canal 3 se hizo tranamitiendo en directo
el desfile militar del 30 de Junio de 1979. El uno de agosto

de ese mismo aso salld al aire con su programacidn ragular.,

Este canal estd bajo control directo del Ejército Naciomal.
Esto explica que, apegados a la Lley de Radiccomunicaciones,
no se transmitan programas comerciales ni mensajos

publicitarioa,

A pesar de ser uno de los canales mas Jjdvenes de nuestro
pais, su aporte a la cultura y la educacién guatemalteca ha
sido notable. Es, a la fecha, uno de los canales con mayor
produccidén de programas nacionates, antre ellos; Esmeralda,
Al filo de la Ciudad, Judas, Concierto de Marimbas, Pintando
y Coloreando, Médico en su cash, Noticiero TVCN, Deporti-5,
entra otrom muchos programas producidos y realizadows por

comunicadores guatemaltecos,

Lamentablemente, Canal 3 tienw muchas limitaciones técnicam ¥y
acondmicas que no harr permitido gque la gran mayoria de

Quatgmaltacos disfruten y valoren el asfuerzo de aste pequeRo




medio de comunicacidn nacional,.
g- Canal 21:

En mayo de 1984, oficialmente inicia sus actividades Canal 21

en UHF (Ultra Alta Frecuencia),.

Este canal, bdsicamente transmite programas religiosos de
cardcter evangélico. Sy cobertura es limitada y su recepcidn

requiere de una antena especial pars esta frecuencia.

En cuanto a su produccién, diremos que ésta @s muy limitada.
Actualmente cuenta con programas producidos por iglesias

evangél icas nacionales y extranjeras, un noticiero llamado

Buenas Noticlas y un progr&ma musical ltamado Gospel.

h, Canal 23

Al igual que @l antarior, Canal 235 se encuentra en UMF (Ultra
Alta Frecuencia), razén por la cual, necesita de una antena

especial para su recepcidn.

Sobre eswte canal, diremos gque fue fundado en =1 afo 1987 y
pertenace a Radio Corporacidén Naclonal. Su programacién se

basa fundamentalmente an la transmisidén de videoc<lips de




sclistas o grupos nacionales y extranjeros ademis de algunas

tranaminicnes deportivas en diferido.

Parte de& su programacién la forman los programas: Ritmo

Caliente, Video Hits, Clip 2S5, Top Videcs y Algo Mis, Las

Diez de la Semana, Imigenes Musicales, entre otros.
i. Canal 271

Identificado como Canal de Chigquimulilla, Canal 27 aparecs en

UHF (Ultra Alta fFrecuencial en 1330,

Lamentablemente, de este canal existe dnicamente el nombre ya
que Mo cuenta con produccidn y se limita a transmitir

documentales wxtranjeras, misica y cortoas animados.

Como =@ puade var, a pesar qua' Guatemala es un paiq
relativamente pequefo, desde la fundacién de Canal B8, han
pralifarado lam estacionas televisivas a pesar da . lo

dificultoso que resulta la asignacidén de una frecusncia.

3. LA PRESENTACION TELEVISIVA EN GUATEMALA)

La presentacién televisiva en Ouatemala aparecité desde @l

misma instante =n aque la televisidn ampezd a rgallzar aus
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pr ifr;nra- transaisiones en nuestro pais, Segan nuestro
criterio, la historia de la talavisién‘y por ende la historia
de la presentacisn telavisiva en Guatemala puede dividirse en

dos dpocamy

Una primera, desde el aparecimiento de la televisién en 1956
hasta finales de la década de 1970, caracterizada por una
‘buena cantidad de produc:ioﬁeg nacionales de mucha calidad,
tomando en <cuanta las limitaciones técnicas, y una segunda
dpoca, desde principlos de los afos ochenta hasta nuestros
dias, caracterizada por el consumo desmedidoe de "programas
enlatados”, producciones extranjeras que han ido acabando
poco a poco <on la produccidén nacional y  las persanas

especializadas en esta drea.

81 entendemos bien lo anterior, es facil comprender lo

aiguienta)
&. Primera Epoca: 193%6-1380

En la gue llamaremos primera édpoca de la televisidn nacional,
pese & las limitaciones tdcnicam légicas, smurgen figuras de
primer orden en todos lom campost productores, animadores,

artistas que, debido a la cantidad de programas producidos, -

tanian oportunidad de destacar ante el piblico.
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Estas figuras, cuyos nombres mencionaramos posteriormente,
eran personas polifacaeticas que anteriormente a su trabajo
para televisién descollaron an el mundo del arte,

especialmente en la actuacidn.

Dada su vocacién artistica y su experiencia en teatro, radio—
"teatro vy an‘e los micréfonos, eran capaces dey producir,
animar, actuar, cantar e incluso impreovisar en un programa an
vivo, sin que la gente se diera cuenta que se carecia de un

script para telavisidn.

La primara actriz de radio~teatro Judith Castro de
Castellanos afirma que -en los ({inicios de la television
guatemalteca se tuvo mucho cuidado de seleccionar a la mesjor

gente de radlo para asegurar el éxito de esta nuava empresa.

Seguan Mario Piedra Santa Arandl, Jjefe de produccién del
desaparecido Canal 8, a pesar que los primeros persconajes de
la televisidn nacional no tuvieron la oportunidad de recibir
ninguna preparacidn previa, su expwriencia, su calidad, su
vena artistica y uﬁ gran valor y decisidén hicieron posiblan
producc ionas nacionales que podian competir a nivel

internacional.
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A continuacidén haremos un listado de perscnas que iniciaron
la presentacién televisiva en GBuatemala en sus diversas
modal idades. Sin embargo, debido & la poca informacién

existente sobre el tema, éste serd limitado.

En el campo de la animacién, en esta primera época
gncontramos personalidades de la talla de Enrique Mendoza
Hidalgo, Romee Samayoa Roldi&n y Daniel Reyes Granados, todos

animadores de Canal 8.

Jorge Méndez Castillo tuvo en esta época gran éxito con su
progr ama Bus<ando Estrellas por Canal 11. En esta mismo cangl
recordamcs a Rena Funes, gran animador de la televisién

naclioral.

En Canal 3, sobresalierogn los animadores Enrique Arce Berhens
con su Club del Hogar, Ernesto Sapper y Josd Mariane Arzda con
su Totito Salvavidas, programa de gran daxito por aquel
antonces. Aqui, debemos menciocnar ;tguras comp Hilda ?into
Bonilla, Gloria Bocaletti, Ara Filalco y Lucy Bonilla, grandes

animadoras de la televisidn nacional.

Silempre dentro del campo de la animacidn telavisiva, en canal
7 recordamos a Yictor Molina, Carlos Rivas y Gaspar Pumarejo,

animadar cubano reconocide lnternacionalmenta que trabajé por
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algan tiempo on. nuastro pais y qh- inpulsd a un sin fin de

artistas naé lon'alai.

Lom primeros intentos: de transaltir noticias por. tnliy_l'sl‘drj._

. astuvieron a cargo de grandes personalidades de la radio

nacional como Frangiacd Montenegro Bior.r‘a, Ott:.:' Rar.'m‘-
.!janc.llla, Roberto Valenzuwla, Adolfo Méndez Iepada,:_"ﬂ._amin}_l;
Marroguin Ortega, Tony .P#rez, Mario Guzman, Héctor Gaiiin.
8in olvidar a Claudia Fe!d:mar, figura inﬁortanta dentro ;1- )

esdte campo con sSu programa Estudio Abjerto que s® transmitia =

por Canal 7,

En esta primera época, encontramos a los'.p‘rimqros narrador_aa-".
deportivos por televisiémi Humberto Arias Tejada, Ernesto
Ponce larabla, Manuel Pinte Ca_shtellanos, Marco Antpnié -

Rodriguez y Mario Piedra Santa ‘Arandi entre otrog. -

Junto a eoste gran npuamerao de pre.nantadorla'n__. terle.vl‘si..voﬂ.
det_:-rﬁo; reconocer tambidén a personalidades artisticas. éu-
tuvieron gran partlcl-pacldn ‘an las pr;lmera-‘produccl'onen de
iIa t‘l‘l.vluion, guat-‘mnll-:.:n' Coésar Gar.cﬂn Cl.ccrelj_ ‘JI.‘ld‘th -
Hilda Castro, actrices de radic quse participaron. en
teletwatro) »l masntro Albsrto Navas, productor d‘
coreografias de ballet vy ball.. sspafol, ant.ru o.troi much.o'-

que debariamos mencionar.




Como ya lo hemos indicado, una de las caracteristicas de esta

primera dpoca de la televisién nacional, as la gran cantidad
de produccicones nacionales, las cuales tuvieron como
productores a destacados artistas nacionales, entre ellom
€En Canal 8, Rodolfo Gutiérrez Machado y Hilda Pinto Bonilla,
ambios productores y actores de sum programasjy la inolvidable
Maria Luisa Aragén, productora de innumerables radio novelas
y teleteatros de gran éxitoj Carmen Arriaza GQudiel productora
del pregrama Reina por un Dia y el mismo Mario Piedra Santa

Arandi, Jjefe de produccidén por muchas afos de este canal,

En Canal 3, debemos mencionar como productoras a Guillermo
Andreu Caorzo, destacado pianista, director de orquesta,
notable locutor y productor da cine y televislidn ademads de
Roberte Abdo, productor y presentador de su programa El

Profesor TV.

Mias carcancs a nuestro tiempo, paro siempre parte de esta
primara época, encontramcs a4 grandes personalidades de la
presantacién televisiva talals comdt Gonzalo Hernédrndez Yy su
programa Campjifa) Rubén Al fonso Ramirez y Lconoi Estrada con
su programa Mentes Sanaw) Edgar Gudiel) Carlos Bock Mililag
Carlos de Trianay 0Otto Scberanis) Javier Maldonado, todos
activos actualmente .aunqu- con varilantes légicas en cuarnto a

medic, programa, etc.
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b. Segunda Epocar 19009 hasta nuestrom dias

Alguna perscna podria preguntarse el por qué de una segunda
época a partir de 1'.388. Para responder, empezaria diciendo
que es en esta década cuando hacen su aparicién en nusstro
;:;ali las videograbadoras y los video centros, es decir,
l-._:gar‘es donde la gente pueda alquilar peliculas a un bajo
c-osto, sin comerc.iales y con la fac“l.dad de poder nbservarla

una © mas veces.

También dir{amos que abtn en 198@ en Guatemala eran tctalments
. desconocidas las antenas parabélicas; sin embargo, en pocos
afog, d‘-iv:h'as antenas invadieron lom tejades de nuestra
ciudad, permitiendo a quien la posee observar programacicnes
de entaciones televisivas intermaciconales, aspecialmente

norteamaricanas.

Con &l aparecimiento y comercializacién de las antenas
parabdélicas aparecieron las agenclias de alquiler de Cable) ee
decir, emprasas que mediants ura red de cables coaxiales,
alquila a quien lo solicita, & un precio determinado, la

awfal captada por las antenas parabdélicas.

Podemos decir qQue, gracias a la comercializacién de videos y




22

sefales de msatélite, loms guatemaltecos tienen la oportunidad
de cbservar excelentes programas producidos y realizados con
una técnica que supera por mucho & la existente en nuestros

canales televisivos.

Esto explicaria, el por qué de la falta de interés de l1os
canales por la produccidn telaevisiva pacional, ya que c<on
poca inversién, se pueden adquivir los derechos para poder
utilizar las producciones extranjeras, que a la larga, son

mads llamativas que las pobres producciones nacionales.

A diferencia rl.!o la primera épcca de la televisidén macional,
cuan;‘io la progremacién era 95% en vivo con productores,
animadores y artistas nacionales, hoy por hoy los canales,
cantrario a lo preﬁ:rito en la Ley de Radiodifusidén Nacional,
saturan su programacién con producciones extranjeras alejadas
de nuestra rwesalidad, limitandoss a la produccién de algunos
program‘al infantiles, noticieros y unos pocos de caracter

famiitiar.
En este contaxto, donde légicamente eaexisten muy pocas
oportunidades, la pressntacidén teleavisiva no ha tenido el

espacio suficiente para desarrollarse.

Ento explicaria en pa‘rt. ol por qué en nuestras facultades de




Ciencias de la Comunicacién, no existen cursocs eospecificos

que praparen al estudiante para el trabajo televiasivo.

Es increible que, en un pais que posee cinco canales de
teléviaién en VHF (Muy Alta Frecuencia) y por lo menos cince
en UHF (Ultra Alta Frecuencia), existan en la actualidad,
segun la encuesta realizada, menos de EO@ presentadores
televisivos, cantidad relativamente bajs, [-3] tomamos en
cuanta los afos tranecurridos desde el aparecimiento de la
televisién y el hecho de que amuchos de 10s actuales
presentadores pertenecen a la que hemos dado en llamar

primera época.

En «1 trabalo de campo realizado, tuvimos la oportunidad de
encusstar a mis del 3@% de presentadores televisivos
nacicnales, %51 personas que dedican su tiempo v mafuerzo al

trabajo frente a cimaras.

Analizando las encuestam, éstas arrojan algunos resul tados
interesantes y da gran valor en nuastro estudlio:

En cuanto al saxo de los presentadoras, predominan los
hombres. De un total de 31 encuestados, 36 (71%) son hombras
y 15 (29%) smon mujeres. (Ver grafica 1). Este dato em légico

en un pais latincamearic<ano como el nuestro sn donde la mujer
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él poco valorada profesionalmente.
En cuanto a las edades de loe actuales presentadores, la
mayor ia, 21 (41%) de los encuestadom, se encuentran entre 25

y 34 afosy es decir, la mayoria son relativamenta jévenes.

(Ver grafica 2)

Este dato es revelador ya qus en nuestro pais, en los dltimos
tiempos,. se ha dado una desvalerizacién de las perscnas que

gsobrepasan los 3% afos.

¥ . .

e
« - “

La televisidén no escapa a ‘este fenémano, lo cual queda

-

€ . : N ° : ’ .
demostrado obser vando los resul tados de la encuestar
- . . .
. L .

>unffamente A18 (35%) de los encuestados se'encuentrgn entre
35;y 64 afow. Tomin&o en cuenta la amplitqd dal intervaleo, la
" ;aﬁgiﬁad dé. per sonas m;yorhq .de 3% aRos Bn trelevisidén es
minima.

S ' h
- L

-Por‘ot%o_lndo;-son menos adn, los presentadores qQue tlenen
meﬁés;d.:24laﬁou. Esfp‘no- hace pensar que, contrario a lo
RER-11- .gd:edn ;an o;}op: paises, an Guatémala no e ;;tt
‘prqpafandés prasentadores televisives profesionales para ;1

futuro.

;Eau cuanto al canal da televisidén en al cual laboran iow

.ncd.ltadoi, “1a ,mayoria s® encuentra en los canales que



posesn algin tipo de produccisn. Asi, la mayoria se reparten
entre los canales 3, 5, y 7, siendo #ste dltimo #) que cuenta

con un mayor nomeroc. (Ver grafica 3)

Esto s 14gico ui tomamos en cuenta el control ejercido en la
talaviltdn nacional por Jlos propietarios de los canales 3 y
7, quisnes, dabido a su potencial econémico, se han colocado
al frente de cualquier intento de preduccién televisiva, aon
y cuando sus programaciones no reflejan un verdadero interés

por la produccidén televisiva nacional.

Ahora bien, nos toca analizar las actividades Qque los
presentadores realizan dentro del canal an que laboran. Segdn
los resultados de la encuesta, son dos actividades las que
min se realizant la presentacién de noticias y la animacidn

de programas. (Ver grdfica 4}

En cuanto a la primera, estamos totalmente de acuerdo. En
nuastro pais, la transmisién de noticias es inclusive una de
las dnicas formas da-ingresar al mundo de la televisién, En
cuanto a la segunda, el resultado obtenide no refleia la
realidad actual. Nos parece que hablar de 26 personas
dedicadas a la animacién ws un dato exagerado para la poca

produccidon existente en la actualidad en nuestro pais.
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En conclusién, podemos afirmar que tanto la televieién como
la presentacidén televisiva en QGuatemala, tuvieron un
desarrollo acelerado en sus primeros afos, tiempo en el que
florecleron los productores, real izadores, animadores,
artistas, entre otras muchas personas que colaboraron para
que nuestro pais alcanzars un lugar en @l gquehacer televisive

internacional.

Lament#blemente, gete desarrclle se vio truncado en leos
dltimos tiempos. Esnto se debe principalmente a la exagerada
difusidén de materiales extranjeros, sobre todo mexicancs y
norteamar icancs gque, sl bien es cierto, son miés reantables
para lan estaclones televisivas han acabado con la produccidn

y el desarrollo de nuevos valores nacionales-
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CAPITULO 2
EL LOCUTDR FRENTE AL MUNDO DE LA TELEVISION

El siglo XX se ha caracterizado por un ripido avaice en todos
los aspectos de la vida de! hombre. Sin embargo, ha sido en
lo tecneolégico, sagin nuestro criterio, donde el hombre ha
alcanzado un mayor grado de desarrollo. Asi, lo dua en ta
década de los setentas causd sensacién, en los neoventas eos
considerado obsoleto @ inservible debido a la "rapldaz“ de la

vida moderna.

Uno dm lo® aspectcs que mis ha preocupade al hombre de hoy,
es el daesarrollo de las telecomunicacicnes, las cuales, han
exigido de la induatria mayores grados de compactiblidad,

rapidez y sxactitud,

La telavisidén no ha escapado a este rapido desarrclla, e}
cual no #élo la ha transformade, sino la ha convertido @n
ocbjeto de competencia y' basqueda de  nusvos y mejores

rasultados para los potenciales consumidores.

Esta wxagerada comerclalizacién de la televisién a nivel

mundial, sumado al aparecialento de nuavas y mejores técnicas

televisivas y a la demanda de sspacios publicitarios por




Lparte de i{ndustrias y comarcios qQue desean dar & conocer BuUS '

- producton, ha llevado a lam estacicnes televisoras a buscar
Dﬁl}gadaMEnte la modernizacldn,_ no #®4lo de sus equipos
técnicaos, sino también de susm  programaciones y Bus
-prpdutcipnéu; Esto con el objeto de nmantaner, no &élo la

. mayor. cantidad de televidentes, sino también de anunciantes.

to anterior explica por qué 13 televisién & nivel mundial ha
buscédo alcanzar en los altimss aRkos niveles Sptimos  en
cﬁanto[n la detinicién de imagen, =olor y sonido, al mismo
E}eméo que se ha preocupadé por @1 mejoramjento de sus
producciones mediante la utilizacidon de nuevees recursos
técricos ¥ humanos qué le permitan acasparar la atencién ge

sua televidentes.

Sini embargo, no podr(a‘ axistir la televisidén sin un gran
" namaro dl'perqonat que hacen posible que la imagen llegue en
?grda nitida a nuestras pantallas. Detras de cada produccidn
:quévistv; hay decenas, quizds clentos de personas que
7~inf§rvi§nen da una u otra forma para que el mensaje® sea
Qfectiva, Uno de estos perscnajes s ¢l locutor pressntador,
 ;1 cual, animando un programa, moderando un foro, prasentando
noticitas o simplemente haciendo un comentario, es uno de los

principales personajes de esta gran aventura tdcnica,



Tristemente en nuestro pais, la forma de concebir -elyquuwhaocar
televimsivo, . el poco conocimiento ‘de eate campoyrolavgoca
bibliogréf(a existente, la falta de centrosvidesformacidn
pl;ofesional y otros muchos factores, han hecho quetla:mayoria
de perﬂgnas gue laboran en este medio, incluso-losque han
tenido la oportunidad de recibir educacién universitariagen
el campo de la Comunicacibn Social, se hayan formado en su
caminar frente a las cdmarag, frente a los micréfonosirbaljo
el efecto de la iluminacidn, etoc, . . Come  r ol

e P L )
Es por esta razdén gque en este capitulo, -como un~aparta
bibliografico & las personas intpresadas en esta actividad,
hablaramos del presentador en relacidén con -los instr.umer_ltt_:l!

de trabajo con los que se enfrentard dia a dia:en su:labor,

talevialva. T IR R
et Wiy %
1. EL ESTUDIO DE TELEVISIONa [T T s PO I £t L

"Aul como el locutor de radio desarrolia su labor: enwla*cabina.

de sonido, ®l presentador televisivo lo hace-.en:el estudiosde
taelevisldn. e BERTEL e T

e LT N PR F o)
Segdn Kanitzr (1968:25), "toda persona que entra por primera
vez & un estudio, le parecerd que -estd” en . unijeeti ded

filmaciones. Ltas medidas. del estudio ..varian: segdnizla




importancia .'de]l . canal, asi{ e gque 1los hay grandes y

reducidos. En una de las paredes se encontraré un ventanal
snorme: detrés- del cual est4 la mala de control, donde el
equipo de transmisidén realiza su labor y desds donde, durante
la transmisién, el director dirige toda esta compleja

organizacién®,’

El estudio w8 en realidad, un conjunto dea elementom, tanto
técnicos como humanos que se conjugan para hacer pomible 1la
tranamieidn de programas en vivo, asi{ como la grabacién de

Programas que serdn transmitidos en difarido.

En principio debemos decir que ho cualquier lugar es apto
para me#r utilizado como estudio de televisién., El1 local debwe
contar con ciertos requerimientos técnicos para ser funcional
an weute campo de trabajo. Algunos de los requerimientos mas

importantes son:

4.. E1 Area: Dabard permitir el libre transito de utilervia,
equipon, cémaras, limparas y todos aguellos utensilios
necesarlos para el programa que se estd transaitiendo o

gr abando.

byt & Alturas Técnicamente, loew estudios debsn poswmsr una

«falturar suficiente que permita, en primer ‘lugqr. la




colocacidn de raeflectores.

Por otra parte, la altura permite una mayor ventilacidén

dentro del estudio.

c. La Estructura de las Paredes) Este es un factor importante
pocas veces tomado en cuenta, ya que las paredes deben
estar disefRadas para evitar la refraccién o rebote del

sonido.

Otros elementos indispensables en un estudioc televisivo, lo
constituyen los sistemas de aire acondicionado, los cuales
parmiten una ma. jor ambientacidén de las personas que
participan en los programas ¢ grabaciones, y las tarimas, las
cuales, fijas o méviles, permiten no s6lo aislar el sonido,

sino adem&t'meJores tiros de cdmara.

Consultados lom actuales presentadores televisivos nacicnales
sobre la importancia de los anteriores reguerimientos an los
gstudios de televisidén, encontramos que 26 (31%) de low
ancumstados los consideran {ndispensables) 18 (33%) los
conmsideran necesariosp 6 (i2%) opcionales y .uh pressntador

(2%) prefirid no opinar al respecto. (Ver grafica 3)




Particularmente, compar tinos el criterio que los
requer imientos del entudio wmon indispensables. Estamos
convencidos que un estudio que llene las condiciones antes
mencionadas, garantiza en dran medida el dxito de cualquier
produccisn televiwmiva, siempre y cuando se sepan aprovechar

todos los ricurson disponibles.

Hasta agui nos hemos referido a la infraestructura del
estudio, sin embargo, éste se complementa con una serie de
equipos técnicos que el presentador encontrard sea cual fuere
su actividad, razdén por la cual &= necesaric que conozca y

este familiarizado con los mismos, Entre @ste equipo tenemoms:

a. Camaras

b. 6Eistema de luces (limparas, reflactores, gelatinas de
colores, pantallas)

C. chrgfonol {boom, de solapa, irnaldmbricos)

d. Sistema de Intercomunicadores (del contrel a camaras o al
present ador)

®. Monitores de audio y video

f. Apuntador Electrénico (en algunos estudios)

9. Telwprémter (en algunos estudios)

h. Pineles de escencgrafia

i. Cortinajes.




Ligicamente, todo este squipo necesita de ' persconas
preofesionales que lo hagan funcionar y con los cuales el
presentador debe mantener una estrecha velacidén, no ‘sdélo de

amintad, gino también a ntvel profesional. Por esta razén .a

cqntinuacién enumero el persasonal de estudiol

#. Camardgrafos y .sus asistentes

b. Dpera@o; de mlcr§f0n05 o m}crofoﬁista
¢. Cocrdinador de estudio o_Flbor Manager
d.‘Escaqégrd!o -
'g;\Lu@inoﬁécnicq .

. . S

‘ Como’ nos -podemas dh}:'cuenfa, el mundo de la televisién es

~ compledo y neceasita de mucha atencisn w interés por parte de
% Tﬁ; pqraégas que laboran en el medio. EF presentador comoe uno
gf QB} !os personajes <on mayor rnsponsabiliéad dentro del
. ,é;abado’ televisivo, estad en la obligacién .de conocer estos
equipos técnicos que s&n parte importante de su trabajo. En

‘la tnyestfoaclsn de campo, #8 quizo eatablecer la importancia
que los prasentadores televisivos de nuestro -pais..dan-al
' Ebﬁoclmi.ntq de :B- @quipos técnicos que se encuentran dentro
del estudio. lLas i;spu;utal lndlcan.qun la mayoria, 29 (37%)
prale;tadorec, consideran muy  importante .conocnr Qlfo'

equibq.; lB‘(GSZ) lo considaran dnicamente importantae-y 4

(BX) crean que conocer estos equipos es poco Importante para




su trabajo. (Ver gréfica &)

En nuestra opinién, toda persona que se considere un

pressttador telavisivo profesional, debe taner un

conocimiento general tanto del equipo come de los teécnicos

que, unidos a ¢}, se trazan el objetivo de transmitir un

mensaje por madio de la televisiin.

Para la mayoria de personas, s6lo escuchar los términos

“camaras de televisidn", es causs de nerviosismo y ansiedad.
Sin embargo, para el presentador televisivo, las camaras no 1
son 8410 un equipo técnico sino las compaleras indispensables ;
que bacen posible sy labor comunicativa. |

|
En sintesis podemos decir que las cidmaras de talavis'ion
transforman la imagen visual en I(mpulsos electrénicos guws,
una ver procesados, llegan & las pantallas del televidente.

|
(Mendoza 198014%) }
|

Lo lapartante en este itrabajo es establecer la verdadera
relacidn que debe existir entre el pressntador Yy law x

camaras.




Para iniciar podemos decir que el éxito de cualquier mensaje

televiaivo en el cual participe un presentador, dependerd de
la relacién que é¢ste logre establecer con las cdmaras, ya que
en la mayoria de ocasiones, el presentador se encuentra solo

frente a estos inatrumentos técnicos,

Segun la cadena de televisidn norteamér icana CBS, en
televigidén, al {gual gque en la conversacién, es importante el
contacto visual. Hay gque wmirar a le¢s cojos de nuestro
Interlocutor la mayor parte del tiempo, pero w»in hacerlo
inquisitivamente. "La mirada directa del presentador da una
impresisén .de intimidad y firmeza en al televidente". (CBS

NEWS 13835:2a1)

Este .contacto visual se logra mirande directamente al lente
de la cdmara, aunque no prolongadamente, ya gue esto resta

naturalidad al presentadar.

Una de las preguntas mias importantes de la encuesta realizada
a lom presentadores nacionales, era precisanente respecto a
la relacison que éstos estableci{an cen lam camaras
televisivas, Las respuestas obtenidas, auestran claramente
que las 31 (190X%) paersonas encuestadas son conscientes que un
buen presentador, un presentador profesional habla, platica

con las cdmaras como sl estuviera frente a frante con otra

PROPIEDAD DF -lﬁl UH.WFRSIHAU ¥ SAN CAHEBS Df GUATEMALA
Biblioteca Central
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parsbna. (Ver grafica 7)

Y o3 que el presentador debe hablarle a las cémar as, debe

:‘tenar conciencia que es & través de éstas s® estd en contacto

con &l publico televidente.

B8in embargo, mantener €l contacto con el piblico es algo mas

qué mirar fljamente al lente de la camara o teleprémter
cuando d¢ata lo estd enfocando. El preaentador debe comprender
que estd hablando con una persona al otro lado de ese lente.

Debe visualizar que hay innumerables personas que lo dejan

‘entrar en su casa para que pueda entreteneries, informarles o

contarles cosas que han sucedido y que pueden interesarles y

quizd ser importantes para ellas. (Fang 1977:114)

Podedog decir, =sin temor & equivocarnos, qua el eéxito del
mersaje transmitide por un presentador profesional, dependera
de la relacién que é¢nte logre establecar con las camaras de

televisiidn.,

Como - profesionales, debamos recordar que los mejores
programas son aquellos que atravieran «) lente de una camara

de é.iqvtitén para hablar con sus televidentes.
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Respeacto a la relacidén que se debe tener con las cdmaras

« televisivas, algunas racomendac ionesn validas para

_cualquier presentador scn las siguientes:

a.

La comunicacién se.establecn frente a las camaras, razén

por la cual, al estar frente a ellas, &) presentador debe

'dirlgtr su mirada al lente como lo haria ai se encontrara

frante a frenta con otra per sona.
Las camaras tienen en la parte superior una guia o luz de

color rojo, la cual se enciende cuando ema cdmara estad

.funcionando. El presentador debe tener en cuenta este

detalle y estar atento a la camara que lo esti enfocando.
Es tindispensable recordar la importancia de realizar
movimientos autiles a la hora gque se8 hagan los cambios de
una cdmara a oktra.

Frante a las cadmaras, q} presentador debs tanar una
pustura relajada, debe ser matural, amable, expresive, lin‘
exagerar sus gestow ni sus movimientos. -

Un factor importante qQue se olvida con frecuencia, o8 la
sonrigsa, 1a cual, sin sar exagerada, siendo leve vy

discreta, hard mis eficaz nuestro meansalje.

. Como ya lo hemos indicado, no es bueno el prolongado

contacto visual, no es natural. E}l inter)locutor se siente
hiprnotizadoe ¥y hasta low oJjos del presentador se ponen

vidriosos al cabo de cisrto tiempo. Es correcto y buano
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dejar descansar sum ojos cada c;erto tiempo.

f. Algo muy importante que debemcs, menclonar en este
apar tado, son los distractores dentro del estudio)
re@cordemos que dentro del estudic de televisién, se da el

movimiento de personal técnico o perscnas ajenas que, en

determindo momento, pueden digtraer la atencién del
presgntador. Frente a4 las cdmarae, el profesicnal debe
saber cantrol ar estas distracciones mediante su

concentracidn y dominio de la situacidn.

Para finalizar lo referente a las camaras, diremos que estas,
lejos de ser un simple equipc técnico, son sin lugar a dudas
las mejores amigas o las pecres enemigas de cualquier
precentador, as por esta razén que el profesional debe tener
conclencia, seguridad y dominio al dJesarrollar au trabajo

frente a estos equipos televisivos,

3. L0OS MICROFONOS:

La televisidén no sélo es imageny es imagen y sonido.

El presentador televisivo transmite wsus mersajes haclendo

uso, no sdlo de su tmagen, sino también de mu voz,




Para recoger la voz del presentador, as{ como los difersntes

sonidos que llegard4n a conjugarse con la iaagen, - la
talevisién utiliza varios mistemas de micréfonos que hacen
captar las ondas sonoras para ser transmitidas luego al

televidente.

En televisidén se utiliza un equipo de micréfono conocido como
BOOM, €l cual consiste fundamentaimente® en un pedestal con

rodog, en cuyo extrenc se coloca un micrdsfono unidireccional.

Este alstema permite, a diferencia de& otros, que los

pedgstales no sa vean en las tomas realtzadas.

En la actualidad, tambiédn se utilizan los 1]lamados micréfonos
de sclapa, los cuales, dado su tamafe reducido y su alta.
sensibllidad, =e coloran facilmente en &l vastuario del

presantador pasando inadvertidos para los televidentes.

Otro de los aistemas utilizados en televisidn, son los
micrdfnnos\inalambrtco-, los cuales timnen la ventaja de no
necesitar un cable gque los uta a la consola de audle, sino su
funciconamiente se produce a través de una frecuencia. Este

sistema permite® una mayor movilidad para los pressntadores y

para las camaras dentro del estudio.
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Luago de conocer los sistemas de micréfonos mis utilizados en

FRRTSI »

televisidén, es bueno dar algunas recomendaciones al presente
* B a

o futuro presentador televisiva sobre el correcto use de lon

mismosgy .
wil L

P
a. A diferencia de la radio, donde el micréfono es el udnico

BRI IR

lnitrumento bdsico que now permite comunicarnos con los

oyentes, el presentador televisivo debe ser consciente que

la talevisién es tmagen y sonido. Por esta razén, los

v

micréfonos no deben ser foco de atencidn y preocupacidn
del pr;sentador. Fara esto existen los microfonistas en
estudio, vy lonlsn;n1distal en el gontrol central. 7
‘b, E.Dmo ya lo hemos indicado, lo ideal en televisién és. ;;ue
el micréfono pasa inadvertido, por enta razén, el

pregentadér debe, dependiendo del sistema de micréfonos

que’ se wvaya a utilizar, olvidarse de éstom actuando y

habl ando con naturalidad,
€. Para lograr el éxito deseado, el pfealntldor debe, antes

de principiar su actividad, establecer comunicacidén con
: A

los encargados de sonido menc lonados anteriormente, de tal

forma gue Juntos, <on Jlas indicaciones del "-cru;t" y la
. . [ S
guia del productor, puedan planificar movimientow dentro

- del estudio y coordinar la apertura o 'ggerr. de

FIURI, IR

micrdfonos, en caso que haya cambilio de locacién o de
) : B 3 ket bR,

preasentador.
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d. Una de las principales recomendaciones e3 que, antes da un
programa en vive o de una grabacién, e) presentador debe
realizar wuna prueba de audio. Esto es fundamental para
lograr que el mensaje llasgue & nuestros receptores con la

calidad que éstos merecen.
4, LA ILUMINACIOMNa

Eduardn Mendoza, en wsu lilbro “El Mundo de la Televisidén',
indica que la iluminacién juega un importante papel en la
televisién a color, y ems bdsicamente, la responsable de la

calidad que presente la produgcién. (Mendoza 13780144

Por su parte, Kanitz nos dice gque la 1luz cumple dos
final idades an una tranamisidne lograr .una imagen

técnicamente satisfactoria Y obtener una imagen

 artisticament® bella., (Kanitz 1966:1109)

Particularmante, consideranon que la iluminacidén es
primordial de&t?o dal c¢ampo televisivo, ya que mediante la
luz, el productof puade cambiar radicalmente el smignificado
da la reallidad fui como crear las mas divwrg#- atmésferas
pu.l; dapendiendo de 1a colocacién de lamparas, reflectores,

panéallan ‘o’ gclltinil de ¢olores, la lmaq;ﬁ pusde ser mAs

fria o mas cdlida, segin los fines que sk persigan con la



prodﬁccibn.

Dicho lo anterior y en base a la experiencia, cuafquier
per 8oMa hue labora en el medio comprende facilments® que la
iluminacidn es un factor fundamental para el éxito de
cualquier trabajo televisivo. Esto quedé comprobado con las
respuestas que se sbtuviercon en el trab;Jo de campo fealiéado
con los actualés presentadores televisivos nacionales, De un
total de 31 prezentadores consyl tados al respecto, 48 (94%)
opinaron que la iluminacién es un factor muy importante,
mientras que las restantes 3 (6X) sélo lo consideraron

importante {(Ver grafica &

Respecto a eatos resultados, nuestra opinidn pqrticuiar, CoOmo
ya lo hemos indicade, es que la iluminacidn no sélo es mu;
impaortante sino primordial para el desarrallo de nuestro
trabajo como presentadores. El profesfional dell; televisidn
debe poseer un conocimiento que le permita, no sélo valorar
el impacto causado por una buena iLluainacidén, wino también la
capaci&ld de  poder, en determinado .momen£§. dirigir la
colocaéién de luces en al eatudic.-
t

Seudn‘ ?.fﬁando Nagnér (1972:181-86), para iluminar
cérrncéament; un gacenar {o tellvisiva, el' !ndisp‘nuabl.

v

PR .Y ) '
ar por 10 menos trews tipos de lum

EE
<onwVC

-



Primerc la luz difusa (Fill Light), la cual distribuye ia
" .

i

tluminacidn de un modo uniforme y no produce scmbras, respeta
la tonalidad y el cromatismo propios de la persona u. objeto.
Produce un efecto maramente representativo, apeanas

deformante.

" Segundo, la luz directa (Key Light), ta cual resalta de

marnera notable a la perascna u ohjeto; pro;duc'e somhbras y las
proye:ta. Segin la direccién de la luz respecto del cbjeto,
puede ocultar o modificar ciertos aspectos, tonalidades o

cromatiemos,

Por Qltimo l1a contralur (Back Light}, la cual es colocada
detras de la zona en que se realiza la acciénm. Su luz sgpara
a las personas u objetos del fondo y <rea una sensacién

tridimensional,

Connideramos que estas conceptos son basicom . para el
presentador ya que, ' dependiendo da l-a fluminacidén del
astudio, podrd causar un impacto positive o negativo en el
televidente, el cual, como bien nos indica Dale Carnagle,
quisre vernos, quiere var daetalles, estd atento a cualquier

paso on falso © a cualquier aclierto. (Carnegie 1981:186)
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De ta misma forma, es importante que 88 condzcan los tipow de
luces utilizadas en el mundo de la televisién. Por ejempla
las lamparas, las que, colocadas en un pedestal, pueden aer

ubtcadaa a gusfo del productor,

"Por otro lada, los reflectores, colocados en uno o varios
rieles en el teche del estudio iguales a los que podemos ver
en las salas de teatro, pueden ser encendidos o apagados
desde una consola ﬁituada‘EH el contral central y son los gue
trean el ambiente del estudio, por esta razén la mayoria de

las veces se encuentran encendidos an su total idad.

En algunoe estudics, los reflectores se éomplementan con las
llamadas pantsallas, las cuales, colocadas frente a la luz,
ayudan & que #sta sea mejor distribuida evitando las scmbras

tanto en laas perscnas como en loe objetos.

Por uditimo, tenemos las gelatinas de colores. Estas son de un
material resistente al calo; intenso, parecidas al llamade
papel celofdan y @@ colocan en los reflectores o ldmparas. Con
estas gelatinas se obtienen efectos especiales. Una gelatina
amarilla, detrds de una persona u objeto, hace la escena mas

calida.

Adn vy cuapdolpl luminotécnico es wl responsable directo de la
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1luminacidén del estudio, el pressntador debe cuidar sste,
detalle ya que da la {luminacién dependers su imagen ante el
televidente;, pudiendo, como ya 1o hemos indicado, causar, un

impacto pogjtlio o naegativo. . . -

Sin querer profundizar mucho en detalles, consideramos que el
‘preiéntadorp una wvegz en estudio, debe tomar las miguientes

,preEaucibnes frante a la tluminaciéng

.
.

A

a{,Debé‘cuidarserde nd tener sqmbr;; al aire. Para esto, una
ver ubicado en ol "set", debe observar el monitor de video
antes de enmpezar cualquier programa en vive o gualquiep
ghraba-:iﬂrn. .
b. Para evitar las sombras, ea importante querel praseantador
conozca la colocacidn bisilca de reflectoras o ldamparas, ya
. qQue an muchos estudiow televisivos, no e, l, da
_impartancia a este aspecto o se carece de luminotécnicon,
La colocacidén bdsica es ia siguiente: dos lat-re!e:,luﬁa.n‘
cada Jladoj una . o mis lémparas frontales vy ”gnfho:?’!J
ldmparas de contraluz situadas en la parte d%hgtﬁﬁghqg! -
evitaradn las sombras del presentador sobre el tpngg:*ﬁhﬁpﬁ‘k
€. Es necesaric no colocar lamparas frente a la cara del .
p;-s.ntador ya que esto encandila a cualgquier

per aona, provocando errores inveluntarioas o hg-ggqu,p-h>

desagrado por _la intensa lug. ) . siitRm B rdlena
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d. Recordemos que la jluminacisn resmalta cualquier detalle
por minimo qua éste sea, razdén por la cual, el gresentador
debe tener especlal cuidado en su apariencia.

¢. No lo olvidemos..,, de }la iluminacién depends el impacto
que el presentador televisivo pueda causar en el

televidenta.

En conclusién diremos que la iluminacién es el diferente.
valor wvisual y expresivo que adgquieren los ambientes, objetos
y personas por &l hecho de recibir mis o menos luz, o de
recibirla de una manera determinada) por esta razén, la falta
de iluminsacién puede ser la causa del fracaso de cualquiar
produccién televisiva, ya sea por sombras, distorsiones de la

imagen o falta de luz en determinados elementos,
3. LOS MONITORES DE AUDIO Y VIDEO:

Al hablar de monitores de audio y video, nos rlf-rimo; a un
equipo de bocinas ¥y a un aparnto'racaptor de imagen que estin
colocados en el estudio, como ayuda audio-visual para el
-prq-untaddr o fa: personas que astin frente a las cémaras, ya

sea en un programa en vivo o @n una grabacién.

L -
En cuanto al monitor de audio podemos decir que #ste hace

posible escuchar en estudio las locuciones, mpllca o sonidos




de lous videoms que estén en esg momentoc al aire. Ademas,
permite al presentador vraecibir Indicaciones dal control

central o del productor del programa.

Otra funcién de los monitores de audio, es permitirle al
prasentador estar pendiente de su respectivo CUE, es decir el
pie, la entrada, la sefal visible o soncra para dar comienzo

a un didlogo o a un gapecticulo.

Los monitores de audio tienen la caracteristica de no causar
FEEDBACK, el cual es un chillido o gemido causado a menudo
por una accién de retormo o contrarreaccidén entre equipos

electrénicos,

En lo que respecta al monitor de video, es necesario para que
el presantador obsarve las imagenes que se& transmiten en
tanto estd fuera del aire. E£stos  tambieén permiten estar

atentos al CUE indicado en el “script™.

Segin se deduce, los monitores son auxiliares del present ador
an la tarea que reaaliza en estudio. Ahor.‘ bien, el
prasantador no debe abusar de los mismos. Su atencidn debe
estar puesta en su trabajo ¥ no en low monitores, los cuales

en  muchas ocasiones se convierten en distractores que

Provac an mo;rlm'iontol inoportunces que causan mala imagen.
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Aunque esto em ldgico, diremos gue el presentador debe cuidar
de la colocacidén de los mo‘nitores de video. Lo correctoc es
de frente: aunque en algunos estudics s® encuentran a4 un
'ledo, .po} lo que al presentador debe mover su cabeza para

poder verlos. Si éste fuera el caso, queremos insistir en los

movimientos sutiles frente a-las camaras,
" 6. EL APUNTADOR ELECTRONICO Y EL TELEPROMTER:

= Al ﬁoment"o, nos hemos referido a los equipos basicos que ce
I . &
emcuentran en el estudic de televisidn, con los rcuales el

presentador tiene wuna relacidén directa. Sin embargo, en

&lgunos candles de televisidén y estudics particulares de

" grabacidén de viden de ﬁues-trjo pais, existen equipos técricos

tales c<omo el Apuntador Electrénico y el Teleprémter, los

r " . .
duales, por dimtintas razones, han sido poco utilizados.
S _ ; .

LTI R . } . .
.Las cplnlonas sobr. la importancia o no del uso de estos

»1natrumentol ttcni.cos LT encuentran, an nuestro .madio,
repar‘tlda-.; Ali, do las . porsonal que a8 tuvo la oportunldad

'.-.cd-' .ncuastar,' 1‘9 (3743 o con-lderan muy lmportantm 24 (47%)
pumuan quo sy u|o ™ lolamento importante) 3 (&%) ven sstos
'S.

oqutpo- coma poco 1mportanten "2 (4%) no los consideran

;mportanta- y 3 (GY.} prefirieron no opinar. (Var grafica 9




.

Lo cierto es que estos equipos son una valiosa ayuda para la
parsona que tiene la obligacidn de transmitir un mensaje por
talevisidn, sga est® un programa de entretenimiento, un

noticiero o un programa de debates.

Segun nuestro criterin, wi las opiniones en cuanto a la
importancia de estos equipos ge encuentran repartidas es

unicamente por que, al no existir los mismos en el pais, se

‘deaconoce el alcance y los beneficios de su ukiltizacidn,

Por esta razdn, creemcs convenignte describirlos aun y cuando

no antre en datalles sobre los mismas.

Eq'cuanto al apuntader aelectrénico, diremos gue es un sistema

.dé intercemunicacidn, consistente en un pequero audifono que

se coloca en el oido dal prasentador.,

El apuntador peraite a.la peracna escuchar las in&icacione-
prbventeqtai dei control cantral. Eatas indicaciones se
r.fiyren a, l! necesidad de improvisary &4 datos que han
llegado de alt'imo momento; personajes que sP hacen presentes -

en estudio, atc.




Técnicamente, el presentador debe estar en la capacidad de
escuchar lo que %@ le Iindica por &l apuntador al mismo tiempo
que roaliza =su traﬁaJo frente & cémaras. Lamentablemente,
como ya lo hemos {ndicado, y a pesar que ®1 apuntador es un
recurso importantes para el trabajo televisive, en nuestro
pais aste eaquipo ha sido dasaprovechédo por falta de
capacitaclién da low actuales presentadores para la

utilizacldn del mismo,

En conclumién, diremos respecto al apuntador, gue para poder
utilizarlo, s® necesitan dos condiciones fundamentales:

primero la capacitacién y segunde la practica, la cual es en

dltima instancia la que nos permitird la explotacidn de este

racurso.

Respecto al teleprémter, diremcs qua el mismo consiste en un
pequefo retroproyector duc s® coloca en la parte inferlor de
las camaras y que proyecta su i{magen & la altura del lente de
las mismas. Segdn la cadena norteamericana de televisién CBS,
el telepromter parmite al presentador, si se utiliza la
tecnica adecuada, mantener el contacto visual al que Y& nos

hemos raeferido con anterioridad. (CBS NEWS 198%:201)

La tunéldn primordial de este équipo, s permitir al

presentador leer sus notas en la imagen proyectada. Con estse
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recurso, se evita tener que bajar la mirada para leer el

"script®, ya gue el mismo se ha grabado antes en el aistema

de talepr4mter.

En nuestro pais este sistema existea desde la décaaa de los
ochentas, ¥y @s utilizado principalmente por el programa de
noticias NOTI-7, que sa transmite en tres emisiocnes por los
zanales 3 y 7 da televisién. Lamentablemente, debido a la
falta de practica por parte de los presentadores, 9odémos

afirmar que se ha heche un uso deficienta del miamo,

Algunos de los aspectos fundamentales gue el presentador debe

tomar en cuenta para el correcto uso de gate equipo son:

a. E1l teleprdmter.requiere, ante todo, de una buena lectura,
la cual dabe :#r natural, de tal forma que el televidents
no pérciba que se gsta layeAdo 1o que sa& axpresa.

b. El director del programa debe colaborar con #1 presentador
manteniendo el teleprdmter a cierta distancia que evite el
desenfoque visual.

c. Debe evitarse e} movimiento de lom ojos, ya que é#ste guita
la confianza del televidante @n lo que dice el
presant ador.

d. El presentador deSQ exigir que el material estd preparado

con anticlpacian,




. . Bi se utiliza, ee¢ conservaré el orden del guién y se
‘tendré este en la mano, previendo arrores © una falla

- técnica en a1l teleprémter.

APafa finallizar, debemos insistir en que, A pesar gue en
ﬁuqstro pais, tanto el apuntador electrénico como el
‘telepréqter. ﬁan aido utilizados anicamente para los
p;@grémas qot)biosos, el usc de estos recursos es valide y
recahéndabla para cualquier programa televigivo siempre vy
cuapdo, _anées de su uso, @ haya recibido la capacitacidn
ngtesgria.

i..HDVlHIENYOS DEL. PRESENTADOR EN ESTUDIO:

hgeﬁo de analizar los elemantos técnicos que componen el
estudlo‘televlsivo, y algunas recomendacionaes vadlidas para el
p;ésuntador. podriamas <oncluir que el trabajo televisivo o8
parecido a la maquinaria de un reloj donde, sl una pieza
* -(alla, afeeta todo el mecanismo.
'Hamo- qu-rldo finalizar eoste capitulo, hablando de un aspecto
muyi importaﬁ;ql el movimiento del presentador dentro del

.. estudio.




Segin los resultados obtenidos en el trabajo de campo scbre
el movimiento an estudio, ta gran mayoria de los actuales
presantadores nacionales coinciden en que éste a8 muy

importante. (Ver grafica 1®

Sin embargo, todos hicieron ver que el movimiento depende de
la actividad en la cuql el praesentador desarrolla su trabajo.
Por eata razén, en los resuitadon obtenidos 3 (&%) de los
encuestados opinaron que, en su actividad, el movimiento

dentra del estudio tiene poca importancia.

Ciertamente, la movilidad del presentador dentro del estudio
de telavisidén, depende en gQran medida de la actividad en la
cQal éste desanvuelve su labor. Existen actividades como las
‘naticias, que no permiten un cambio de locacién a 8i la

permiten, &8 un campo muy raducido..

Por el contrario, existen ~actividades como la animacidn,
donde el presentador debe movilizarse constantemente de un

sat a otro, O bDuscar la participascién del piblico presente.

Es por ssta razén que se hace necesario que el productor
planifique y coordine todos los movimientos del equipo
técnico y personal dentro del estudio. Lamentablemante, an

no todam law prodycciones televisivas cusntan

nuestro medio,




eon un producter, por 1o cual @} presentador deberd
planificar sus movimientos con el objetivo de tomar en cuenta
limitaciones, tales como la poca iluminacién an dareas
determinadas del estudio, tamafo de los cables de aicréfonos,
la poca movilidad de algunas cdmaras, etc. que, &n
determinado momento, puaden provocar una mala imagen ante el

telgvidente.,

El presentador debe movilizarse, pero con la seguridad que el
lugar en el que se ubique dentro del estudioc, permitird que
ta iluminacién, las camaras y los micréfonos, logren una
buena imagen y buen audio gue favorezcan, no sdélo ol programé
que estd presentando, sino también su imagen personal ante el

puablico receptor de su mensalje.
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CAPITULO 3
LA PERSONAL IDAD DEL PRESENTADOR TELEVISIVO

En ®1 capitulo anterior, tuvimos la oportunidad de conocer y
establecer la relacién que todo buen pressntador televisivo
debe tenar con los equipos técnicos que haradn posible su
labor comd comunicador social, y con las personas que mane.jan

dichos equipos,

Sin embargo, podemos tener todos los equipos tecnicos a
nuestra disposicién, poseer &l equipo humano mas tecnificado
y profesiohal que sa puada encontrar que, si &l pressntador
no tiene la personalidad necesaria, al trabajo realizado

tendrd pocas posibil idades de 4xito.

Para empazar, establezcamowm una pequefa definicién de lo que

as la personalidad.

Fara w1l psiquiatra Lawrence Kolb (1983:169), la permscnalidad
as esa partlculér conjunto formade por los wmodelos de
conducta ¥y tendencias, relativamente permanentes, gque son
caracteristicos de un individuo, y que lo distinguen de las

deads personas.
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Intencicnalmenta hemos quer ida remarcar las palabras claves
de la anterlor def;niciOn con el objetivo que el lector
compr enda coqe:::;pgps- los sQros Rumanom tenemos una
personalidad propia que nos caracteriza y nos hecq anicos
delante de - los demas. En el caso especifico de los
presentadores televisivos, rcuando éstom estan frente & las
cadmaras de televisidn, son ellos mismos y no otra persana.

Hablar de los grandes presentadores televisivose a nivel
internacional eg hablar de personas comunes y corrientes qQue
mediante una preparacidén constante y mucha perseverancia han

lograde el objetivo primerdial de imponer un estilo propio

para transmitir determinado mensaje.

El ¢xito de cualquier presentador depende d® la medida en que
logre transmitir un mensaje, siendo &1 mismo y NO una mala

copia de otra parsona,

Ahora bien, que @i presentador telavisivo imponga su
‘personalidad dentro da la televisién dependaerd de muchos
factores qgue, aunados a las caracteristicas personales,
- ayudaran a establecer una ralacién directa con el
televidaente, ®1 cual es, an Jdltima instancia, quien definira

_ul éxito de cualquier persona que 8@ desehvuslve en esate

medio.




957

Por lo antericrmente expuesto, a continruacién abordaremos
alguno- ‘dluléstos' factores fundamentales, <on el objetivo de
p){qgi&rc’tqnaf una pequeda guia a toda aquella persocna
‘l‘li‘p.‘t':e‘_‘;-jeﬁg;a'da' en realizar un trabajo televisivo realmente
-."‘p‘r_-‘:_n;';:-lvénal '

1. LA EMPATIA:

.'"IEI_' 'r._s'-ecreto de mi éxito -decia Madame Schuman-Heink, famosa
Cantatriz- es mi abscluta devecidn por el auditorio. Todos
8on .mis amigos. Sienta un vinculo con allos tan pronto como

‘é'atﬁy‘de_lant. de altlos", (Carnegie 19911131

_Esfd"es la empatia, la capacidad que posee toda persona para

'a’n"':.e'ndgr y comprender a los demas.

Aﬁ,l‘t.ra\‘/én de esta cualidad, el. individuo poase la capaclda;:l
'a“f‘e'sl‘:ltu}:usa de colocarsa en las situacicnes y entender los
seﬁ-t'imlanto. de . los demis; por esta razdén Jnicamente la
nncoﬁtramol en aquellas personal idades flexibles, maduras ¥

' bien establecidas, (Kelb 198%1112)

‘Partiendo de lo anterior, y tomando en cuenta gue el

p'relnnt;ador ,p® dobe = un pablico que lo ha prefarido entre
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varias opciornes, podemos asegurar que uno de los oletiVOl.
claves ®n estw trabajo, sard establecer, no simpatia dentro
del auditorio sino empatia, es decir, una re@lacién (ntima CO-I:I
sus televidentes. Esto implica una compenetracién en la
actividad que =e va a desarrollar, en el texto gque se va a
ieer, en el tema que se va a abordar. El preaent.gndor debe

convencer & primero para luego convencer a los demas.

El profesional de la televisién no debe olvidar que sus
actitudes delante de lam cAmaras, determinan la actitud de
sus oyentes hacla lo que dice; asi, ei a_l'presentador
transmite tristeza, cus televidentes estardn tristes. Si
muestra poco interéds, su publico se sentird poco interesado.
Si esth entusiasmado, su  entusiasmo contagiarda a los

televidentes,

Todo esta, convencimiento ¥ actitudes positivas,
complementado con un cuidado y discreto santido del humor, no-
para hacar gracejadas y provocar carcajadas, #sino para
provocar la sonrisa y saber manejar ICOn madida la ironia que

no ofgenda, (Caballero 1989117)

Podenos afirmar gue el #xito o fracaso de cualquier parsona
e &l trabajo televisivo, dependerd en gran parte de la

empatia que logre con los tol-vtdn'ntoi que le han dado nu'
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preferencia,
2. LA NATURAL IDADy

Otro de los factores fundamentales que el preseﬁtador debe
tomar en cuenta para Lmponear su personal idad en la

televislén, gs la naturalidad.

El presentador debe ger natural en su trabajo, debe colvidarse
de la rigidez y de la actuacién exagerada. Al pdblico le
gusta lo natural, gusta de que le cuénten cosas, razén por la
cual,  inzluso el pressntador de noticias, debe contar al

televidente lo que ha sucedido.

Segun la cés NEWS (198%:1202), la naturalidad es uno de lom
grandes secretos de una buena produccidn televisiva. Algunos
detalles que son naturales en las relaciones peraonales, como
pequafos ademanes de las mancs o algan asentimiento con la

cabeza ®on muy recomendables para cualquier presentador.

En el trabajo de campo rwalizado, s& consulté a los
praesentadores sobre la importancia de la naturalidad. La

respugsta fues clara. 41 (80X) de los sncusstados consideraro
muy importante la naturalidad del pressntador para humanitar

las produccionas televisivas. 9 dex la :onnld-rgron




importante ¥y 1 (2%) prefirid no opinar. (Yer Grafica 1), |

.Como vemaa, existe consenso entre l'as" presentadores
'nacionales en cuanto a la 1mport$ncin de la naturalidad. 8in
embargo, bastarlan unas <cuantas horas frente a nuestro
receptor: para darnos cuenta que en nuestro pais, la @ayor ia
c.l‘e presentadores, 'conérario & ®U opinion, se conf.orlm:an con
leer y permanecer rigidos en un mismo lugar. As{ nuestras
produ::clohes se vuelven . pe;.aadas y aburridas"p_ara los
‘televidentes, guienes, debi-do‘ a lo anterior, manifiestan su
preferancia por los programas extranjercos.

* En  definitiva, ©8 necesario cambiar los esquemas de

.

pensamiento de los productores televisivos nacionales y de
l:':m' tm;%-no'! p(es;antadores para due =se logre :omprend‘er.
prjimvaronl-du;n' to.du a;:,tlvidad forzada.puede arruinar la _1magen
'_'d; =,n.;ru. broducc'idﬁ 'y su "pressntador._ Segundo.x que la

naf_:.urilidad no ~en 5lnoﬁim§ da payasada, sino un Aac.rcami'ento

a -nuestros tele'vi'denta; con el objetivo de asegurar =l dxite

He nuastro trabaljo.

3. LOS SESTOS Y ADEMANES

Todos los seres humanos sin uxccpctén‘ gesticulamos y hacemos

ciertos ademanes para comunicarnos con nuastros semejantes.




Naturalmente, no todas las personas gesticulan o mueven su

cuarpo de la misma forma para expresar sus pstados de animoy
asi, algunas personas 1o hacen mis o menos para hablar, Ds la
misma. forma, algunas perscnas msueven mis o menos la cabeza o

manos para comunicar sus ideas.

Dicho 1o anterior, es légico pensar que las personas que sa
dedican & la presentacién televisiva, tienen caractaristicas

proplas para desenvolverse delante de otras personas.

S8in embargo, el trabajo delante de las camaras, exige a las
personan dedicadas a la presentacién, ya sea moderar sus

gestos y ademanes o, por el contrario, buscar la naturalidad

. geatliculande o moviendo la cabeza o manos mas de lo que

"-normalmente lo hacan.

Debido a que tanto los gesntos como los ademanss 3on una
caracteri‘ttca particular de cada persona, en este trabajo

nos limitarmos a dar algunas recosasndaciones gque considaeramos

‘vl idas, scbre todo para aquellas perscnas que desean

incursionar en este campo.

En“cu;nto A los gestos, diremos que el presentador "no podra

huncn" gesticular groseramente para dar énfawmis a cualquier
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mensaje que desee transmitir. El énfasis se puede lograr
fdcilmente mediante el wuso adecuado de la voz. Nuestros

deﬁtos deben sar suaves, naturales y Seguros, pard que

-4 .

trahgmigiﬁ Qeguridnd y confianza al televidente.

Una recomendacién muy importante es que nunca tratemos de
imitar los gestos de otras personas an televisidén. Este es un
recurso utilizado con mucha frecuencia en nuestro medio, que
nos quifi originalidad delante del auditorio y puede provecar

la critica de los demas.

Eﬁ cdagto a los ademanes, uno de los problemas mas frecuentes
que anfrenta ia mayoria de- personas que empiezan a
faniliarizarse con el trabajo talevisivo, e8 el movimiento de

1a cabeza y de las manos.

En ambos casoms, racordamos que tiene mucho que ver la
actividad que realicemos. Sin embargo, en cualguier actividad
televisiva los movimientos deben ser controlados por el
ﬁrei-ﬁtndor. Y& que podemos casr an el aervror de mover
exager adamente nueitro cuerpo, lo cual distrae al talevidente
y lea impide captar adecuadamente el mensajw. " Por. el
contrario, si no nos movemos proyectaresmocs una imagen rigida
que puede acabar con el éxito de nuestvo trabajo. Como.lo

tndica*'Cristidn’ Caballero (1989118}, los ademanes deben
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utilizarse con gran mesura, Y, de no lograrsas wasto, es

praeferible prescindir del ademan.

En nuestro medio, al desconocimientoc ¥y la falta de
importancia que se le h; dado al cuidado de los gustos y
ademanes, ha estancado el trabajo de algunos muy buenos
elemgntos, quienes e® han limitade a imitar a otros
presentadores, sSobre todo internacionales, gesticulando ¥y
movidndose inadecuadamente frente a las camaras y sobre todo

frente al piblico.
4. PREPARACION ¥ CULTURAZ

El hombre contemporinec ha sido testigo de los mas incraeibles
sucesos en todos los campos de su vida. Ha llegado a un grado
tal de adelantp, que en pocos segundos es capazx de enterarse
de todo lo que sucede al otro lado del planeta y en el

espacio.

Estae gran transito de informaciones y la facilidad que existe
para obhtenerlas ha hecho que @1 hombre de hoy possa un
conocimiento, aunque sea lisitado, de un sin ndmero de

materiales que 1o hacen, por decirlo asi, un "todélogo”.
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.E,‘t.'- 'Silﬂ!ﬁcl‘ﬂn. sagdn nuestro criterio, obliga a toda persona
'}nvrq_lu:r-ada .en:' la comunicacidén social, a poseer una cultura
-.muy. amplia que 1le permita redactar un documents © una
"'_ndt.iCia, el aborar un reportaje, transmitir con propiedad un
'.V_o:__‘or;ggn'.t_hr_io,' una entlreV_l‘.sta de cualquier tipo gue llegue a
‘.‘.toc‘a‘r.'f. el.' f-:.mdo~ 'éai ‘problema, evitando quedarse an

. guparficial idades, etc.

'C_bnlno Eieh. lo indi«:é Cristidn Caballero (19.89:17), el fin no.
“'eimserr‘ un especiadlista en cada materia, pero si{ tener una
é&li&a base de Buétentac16n para todo agquello que decimos o
_.:par"a los temas que abordamos., Ademds necesitamos una amplia
"e_qur'iehc_ia de la vida y conocimiento de las persconas. Todo
eito can el objaktivd de estar al dia en -los temas importantes
,_pgr.'a .pc:der desarvollar un trabajo profesional con propiedad y

segur idad.

E_n‘. ‘necesario romper con la costumbre de pensar que el
qreientador televisivo, nao tiene necesidad de prepararse ya
que sy trabajo consiste unicamente en presentar. Es naecesariog
_qﬁq 'léntendamoi que prasentar en televisién es una profesisn
qu. debes -Ier— realizada, no por “"muRequitos o mufequitas” que
lhclqr\.' bien ante camaras, $ino por personas prapar adaw
intelectualmente para  transmitir un mensaje que el

televidente sea capaxz de  analizar para obtener algdn
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provacho.

El presentador debe ser, como decia Miguel de Unamuno, una
persona QUe posea un maf de conocimientos aunque éste sea de

un dedcr--da profundidad.

;Es. imhbftanta_ saber que la preparacién y la cultura de
".:ual;;ibr:persona nacen de la curiosidad y del (nterés, razdén
lpor' la. cual .toda.. perso;\a interesada en adquiri{r conocimientos
naeﬁe,- falacibngrge con la literatura, Ios - medios de
coﬁunica;idn y todas aguellas fuentes de informacién gue le
.éermi¥an ampliar su anto de vista sobre lowm mas divarsos
“temas en todas las dreas del conocimients humano.

Segun Irving Fang (1977:112-113), ademis de <onocer &1 tema

.;i chal sa refiers, de pronunciar correctamente las palab}au

. ¥ .nombres, incluso los extranjeros, para convencer al

televidente, el comentarista o presentader debe mantenerse al

dia ¢on los sucesos de actualidad.

‘Un; de las preguntas realizadas a los presentadores
telavisivos en el trabajo de campo, am refaria pracisamente
a4l tismpo que éstos dedicaban a la lectura fuera de au
trabajo. Las respuastas, indican que la mayoria de los

encugstados, 25 (49%) perscnas, lee diariamente entre 1L y 2



horas. 11 (22%) presantadores indicaron que le dedican entre
2 y 3 horas a la luwctura. 9 (17%) confesaron que dedican ]
menos de L hora a esta actividad y 6 (12%) dedican aas de 3

horas & la lectura fueras de trabajo. (Ver Grafica 12) .

En cuanto al ‘tiempo gque. realmente se le debe dedicar a la
lectura, pensamos que dependerd de factores muy personalasq ‘
sin embargo, tomando en cuenta lco expuesto en este apartado,
en Hingdn momento, <¢omo comunicadorés goclales, debemos cae:r
en e, abandono de este hdbito, el cual nos permi'.rd
desenvolvernos, no séle en el medio, sino em un mw do que

cada dia es8 mis especializado.

Una de las condiciones badsicas para la profesionalizacién del
presentador. telavisivo nacional, es sin lugar a dudas el
deseo de adquirir cada dia mads, una preparacién inteloﬁfuil
que l-'p-;mit;'no s8lo entratener al telaevidentse guatcm;lteca

sino, sobre todas las cosam, brindarle educacién y cultura.
3. EL. VESTUARIG:
Hasta ahora, hemos abordado algunos aspetos gque, 8i son

tomados en cuenta, snviquacsn 1& personalidad de low

comuhicadoral agciales dedicados al trabajo en televisién.
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Sin embargo, lou anteriores aspectos se complementan con
otrow quae son igualmente importanteas y que pueden ser la gran
diferencia, entre un poresentador de @xitoe y un presentador

considerado mediocre.

El vestuario, por ejemplo, a8 uno de los aspectos

complementarioa mas importante.

En cuanto a este aspecto, Ja mayoria de presentadores
nacionales, 38 (74%) personas, opinan que saber elegir Yy
combinar las prendas de vestir y los accesorios, es
indispensable a la hora de realizar su trabajo ante las
cdmaras televisivas; 11 (22%) de los encuestados lo considera
mey atil y 2 (4%) creaen qgque ciertamente es Gatil. (Ver

Grdfica 13)

En nuestra opinién es indiaspensable, estamos convencidos que
mucho del éxito del presentador se basa en aspectos como el
vastuario, @1 cual forma parte fundamental de nuestra lmagen

ante los televidentes.

Contrario a 1o que podria pensaress, el vestuario que @
utiliza no tiene por fuerza Qque ser caro o suntuoso,
simplemente el presentador deba cuidar elegir prendas que

sgan facilmente combinables y que respondan a cilertos
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requerimientos basicos para ser utilizadas en televisidn.

A continuacién presentames algunos consejos dtiles -para la
eleccién del vestuario, tanto de los presentadores como de

las presentadoras televisivasy -

En primer lugar, recordemos que la funcidén del pr;sentador
telayisivo e "presenta?"! no convertirse BH el éentro_de
atencisn del programa en el cual particip;. p;r lo que deben
evitars; trajes o vestidos muy llamativos que =@ convierten

en el dnico centro de atencidn para los televidentes.

Tanto hombres como mujeres, deben evitar en lo posible el uso
de vestuariow blancos o© negros. De preferencia, nuestros
atuendos deben ser de colores variados, evitando, <claro estd,

-los coplores chillantes o fosforecentes.

Debido a la senlibilidad de las céamaras de tclov!.iﬁn, a8 @muy
‘recomendable evitar los trajew cuadriculados O a pegueRas
rayas, ya Gque éstos causan una distorsidén en la tmagen,
:'moléit; para e} espectador., Son preferibles los trajes o
vestidos lisos que no causan ningdn problema a la hbra de mer

Eaptado- por las cédmaras.
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Uno de los proble;.au mis serios en televisién, es e] reflejo
o refraccidn que causan algunas prendams u objetos. Es por
esto que se .rncoaicndn, tanto a hombres como a mujeres, no
utilizar trajes o vestidos confeccionados con telas de
colores metalizados o adornados ¢on lentejuelas. Asimismo, no
ei .recomendable el uso de prendas o articulos de cuere o
cuerina, ya gue dichos materiales producen cierto brillo

desagr adable para el televidente,

En cuanto a los accesorios, es necaesario recomendar gue se
eviten las Jjoyas y loms adornos metdlicos, ya que causan
clertos reflejos denominados comunmente en el medio como
"charolazos", los cuales podrian causar el fracaso de una

buena produce ldn.'

Como ya haemos dicho, & los telavidentes les gusta lo natural,
por esta razén, especialmente las mujeres, deben evitar el
uwo de peinados muy sofisticados que pueden, en determinado

momento, causar la critica del televidente..

El objetivo da estas recomendaciones, no es8 limitar la
libertad que tiene toda persona de lucir como le parexca
frante a la cémaras de televisisn, por =1 contrario, son
recomendac iones validas que pusden mejorar considerablenente

nuestro trabajo como por fedsionales de la televisidn,
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Para tesrmipar, queremos hacer wuna dltima recomendacién. No
olvidemos que el mas interemado en la imagen del presentador
es el presentador mismo, por lo gQue es necesarioco gque, antes
de salir al aire su programa, auxiliado con los monitores de
video y las perscnas que estan en el @studio, se ftje en
pequeios detalles que a veces pasan inadvértidos: el cuello
de la blusa, el peinado, el nude de la corbata, el cuelle de

la camisa, 198 hombros u hombreras dal saco o chaqueta, etc,

Todo esato es necesario, cuando sabemos que los televidentes
son Jjueces implacables que no dejan pasar un solo detalle de

nuestra actuacidn.
6. EL MARUILLAJE;

En su libro “Noticias por Televisién", Irving Fang nos dicen
ce.Luego de lear @l guidn y corregirlo, el presentador va al
departamenta de maquillaje o se magquilla scloj en general le
basta con un poco de “base" para no parecer deamasiado palido
bajo las calidas luces del estudioc. Como regla general los
presentadores se someten a este aspecto, propio dal teatro,

(1977 5@)

Hemos Querido iniciar este apartado con la cita antarior,

para que veancs que a nivel internacional, @l maguillaje es




