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ACUERDO DE DIRECCION
FUATANALL CRHTROAMERIGA No. 22-83

EL DIRECTOR DE LA ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICA-
CION DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA, com
base en 105 documentos correspondientes,

ACUERDA:

Aprobar el clerre de currfculum de la estudiante Isabel
Arriaga Cifuentes, carnet No. 20592, en ta carrera de
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién.

Dado en 1a ciudad de Guatemala, a los tres dfas del mes
de mayo de mil novecientos ochenta y tres.
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS
RE GUATEMALA

- ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION
' Ciuded Univenitaria, Zona £
Chesternala, Ceairosménc Guatemala, wmarzo 22 de 1993,
EGC 363-93
Licenciado

Jasids Alvarade Mendizdbal
Esc. Clencias de la Comunicacidn

Apreciable licenciado Mendizdbal:

Para su conocimients y efectos, me permito erans¢ribir a uated lo
acotrdado por Comisifn Directiva Paritarin, en el inciso 13.11 del
punto DECIMO TERCERD, del Acta Ho. 10-93 de sesién celebrada &l 17
de marzo de 1993,

"DECIMO TERCERO:... 13.1ll... Comisldn Pirectiva Paritaria, en vis~
ta del informe favorable presentade por la Comislén de Tcsils, ACUER-
DA: a} Aprobar a la eatudiante ISABEL ARRIAGA CIFUENTES, carnet

No. 20952, el punto de tesis ALTERNWATIVAS PARA LA UTILIZACICH DE LA
RADIO UNIVERSITARIA; b) nombrar asesor de tesis al licenciado Jesis
Alvarade Mendizdbal."

Atentamente,

"ID Y ENSEJAD A "

Lic.

Secretario.

CRL/rde
c.c. Comision de Tesis



UNIYERSIDAD DE SAM CANLOS
DE CUATEMALA

- ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION
Chudsd Unbrmrchtarls, Zows 1T
Caalemals, Cratrmamérics

- DICTAMEN PROYECTD DE TESIS

Profesional quo emite dictamsp: _Lic, Jesis Alvacado Mendizfbal
Titulo dal Proyecto de Tesis: ALTERNATIVAS PARA LA UTTLIZACION DE LA

RADLIO UNIVERSITARIA

NMombre del Estudiants: _TSARPL ARETACA CIFIENTES
20952

Carnet:

Facha dJe Recepcidén: 12 de abril de 1993

Facha de Eavic para Dictamon: _12 de abril de 1393

Facha det Dictamen: 13 de abril de 1993

LNSTRUCC I ONES

El dictamen debe hacersa en original ¥ dos copias. El original es
para la instancila que lo sollecitéd, una copia para 8l axpediente que
z2 llava del estudiante en Comisién do Tesis y la otra para al
archive personal del dictaminante.

X Acoptar el proyecto de tesis sin modificaciones

Aceptar el proyecto de tesis con modificaciones

—— No aprobar &l proyecto de tesis en tanto no se hagan las

modificaciones que ahaja =sa indican.

Mo aceptar el proyecto de tesis
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CSCUELA DE CIENCIAS DL LA
COMUNICACION
L T 13 de abril de 1993

Comemuly, €L nbivte s

Safiores
Comlsidn Directiva Paritaria
Edificio

Discinguidos sefinces:

Alentamante informé & ustedes que la estudlante TSABEL ARRIAGA CLFUEKTES
ha fivalizado su proyecte de Tesis cuye tema es ALTEHNATIVAS PARA LA
UTILIZACION DE LA RAUIO UNIVERSITARIA. keROn dictumen faverable de su

Asesor, licenciado Jesdis Alvarado Mepdizibal.

En virtud » lo anterinr, la estudiante poede continual con su trabaje
de investigacidn.

5in wetre parcicular,

"ID ¥ ENSEBAD A TODOS"

cc: archive
correlative
eatudiante




UNIYERSIDAD DE SAM CANLOY
D CUATERALL

ESCUELA DE CIENCIAS DE La
COMURICACION
Cluded Unbrarsiiaris, Zaaa 1%
Cuuimpals, Combginicriis

DICTAMEN TRABAJO DE TESIS

Profesionn! que omite dictasen: LiC. JesUs Alvarado Mendizibal

Titulo del Trabajo de Tesis: “ALTERNATIVAS PARA LA UT

DE LA RADLC UNIVERSITARIA®

Nosbre dei Estudiante: |SABEL ARRIAGA CIFUENTES

Carngt; 10952

Focha da Recepcién: 17 de enero de 1594

Fgcha de Envic para Dictaman; ? de febrerc de 1994

Fecha del Dictamsn: _1 de febrero de 193%

INSTRUCC 1ONES
El dietamen debm hacerse an ¢riginal y dos caopias. El original es
para la instancia que lo solicitd, una copia para ol expedinnte qua
su llava del estuwdiante an Comigidn de Tesis y la otra parn el
archive personal del dictaminanta. £] Comitd de Tesis, sagan =1
punte sexto del Reglammnto do Tesis, cuenta con 30 dias calendario
para emitir dictamen.

X . Aceptar el trabajo de tesis sin modificaciones
Acaptar el trabajo do tosiz con modificaciones
No aprobar el trabaje de tesiz &n tanto no =a hagan Iasl

nodificacionas que abajo se indican,

No aceptar wl trabajo de tesis




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS
DE GUATEMALA

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION
Cuded Unversiaria, % 11

Guncmus, Contnsamenes Guatemala, febrerc 23 de 1994,
ECC 075-94

Sefiores ComltE de Tesls

Lic. Jesiis Alvarads Mendizfbal
Lic. Silvia Bicaro Chinchilla
Lic. Carlos Interiano

Esc, Cienclas de la Comunlcacién

Apreclables sefiores:

Para su conocimiento y efectes, me permite transeribir lo acordade peor
Comisidn Directiva Paritaria, en el incise A.19 del punto SEXTO, del
Acta No. 07-94 de sesidn celebrada 21 16 de febrero de 19%4.

"SEXTO:... 6.19... Cowleidn Directiva Paritaria, con base en el dicta-
men favorable de la Comisifn de Tesis y lo preceptuade en la Norma SEP
TIMA, de las Normas Generales Provisionales para la elaboraclén de Te=
sis ¥y Examen Flnal de Graduacifn vigente, ACUCRDA: Nombrar a los pro-—
feglonales Lic. Jeslis Alvarado Mendizibal (Presidente), Lic. Silvia
Bicaro Chinchilla y Lic. Carlos Interinno para que integren el Comité
de Teels que deberd analizar el trabajo de tesis de la astudiante ISA-
BEL ARRIAGA CIFUENTES, carmet No. 20952, titulado ALTERNATIVAS PARA LA
UTILIZACION DE LA RADIO UNIVERSITARIA.Y

. Atantamente,
fps T :‘:\
"ID Y ENSENAD A TODOZE S k)
. 77N el
7, ‘ Q? ol
Lic. Mikyél Antonic Parcdef .=+
Secretario.
]
| HAP/rde

Adj. copila tesis
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION
Chedid  Unientena, Tom 12
Cuatewals, Comrouniton

Gustemala, 33 de folyere da 1994

Seflores:

Comlsifén Directlva Paritaria
Ediflcle

Distinguidos sefores:

Atentamente informarmeos 2 ustedes que ef (In} estudlante  IBABEL ARETAGA
CIFUENIZS

Carpet No. 952

, he realizado las correcciones y

recomandaciones a su trabajo de tesis, cuyo tftulo final es

ALTEREATIVAS A LIZA

En virtud de lo anterior 3o emlte DICTAMEN FAVORABLE a efecto de qua
pueda continuar con el trémite correspondiante.

Atentamente,

1D ¥ ENSERAD A TODO:

Y
L ;k ;'\1)-{}-_ E IR:ZEQ:

W“&fﬂl"ﬁﬁ avisora Ty WWI!OH

cc/estudlante
archivo
correlative




UNIYERSIDAD DE SAN CARLOY
i DE GUATEMALA

Grmicmal, Centrommtrics ECC 207-94

Sefiorita estudiante
Igabel Arriaga Cifuentes
Esc, Clencias de la Comunlcacisn

Sefiorlta eatudianta:

Para su conocimento y efectos, me permito transcribir lo acerdado por
Comiaidn Directiva Paritaria, en el inciac 7.8 del punto SEPTIMO, del
Acta Ho, 09-94 de sesldn celebrada el 2 de marzo de 1994,

"SEPTIMO:... 7.8... Comisifn Direcciva Paritaris, ACUERDA: a) Apro-
bar el trabajo de tesis “ALTERHATIVAS PARA LA UTILIZACION DE LA RADIC
UNIVERSITARIA", presentado por la estudiante TSABEL ARRIAGA CIFUENTES,
carnat Mo. 20952, an base al dictamen favorable del Comité de Tesis
noobrade para el efecto y lo establecido por la Norma Octava de las
Normas Generales Provislonales para la elaboracidn de tesis y examen
final de graduacldnm vigente; b) Se autoriza la impresidn de dicha in-
vestigacién; c) Se nombra & loa licenciades José Maria Torres y Miguel
Angel Juirez (titulares) y licenciads Miriam Yucaté {suplente) para
gue con los miembros del Comitd de Tesis, licanclade Jesida Alvaradeo
Mendizdbal (Presidente}, Licda. Silvia Biicare Ch. y Lic. Carlos Inte-
riano, integren el Tribunal Examinader; d) 5e autoriza a la Direccidn
de la Escuela para que fi{je la facha del Examen Einal de graduacién.”

Ateantamente,

Licg. Mi
Secretario.

* ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION
Croted Unvcrerama, Zons 12 Guatemala, marzo ¢ de 1%94.

MAR/rde
c.c. Comisifn de Tesis




Para efectos legales, unicamente
el tesinado es responsable dei
contenido de este trabajo.
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PROPOSICION

La radio universitaria es un medio que puede
generar un modelo de informacion participativa para
satisfacer las necesidades sociales de informacion,
para contribuir a la difusion y divulgacion de la cultura
nacional y del conocimiento cientifico, humanistico y
tecnologico. Puede constituir un medio alternativo a la
informacién dominada y contribuir al rescate de la
cultura y a la defensa de la identidad nacionales.

Puede constituir un medio de insospechada utifidad
para lograr el vinculo deseado y necesario entre la
universidad democratica y la sociedad.
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Al Colective de Tra-
bajadores de Radio
XEUAG.
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INTRODUCCION

Nuestro trabajo parte del andlisis de un contexto social en
donde el proceso de produccién, distribucién y consumo de
significados ideoldgicos es dominado por una minoria que los
monopoliza, Ios pone a su servicio y los impone a través de
diversos aparatos.

Este andlisis nos llevd a la busqueda de una definicion .
aproximada de un proceso de comunicacidn popular que
contrarreste, en alguna medida, los efectos de esta imposicién
ideologizante. A la busqueda de una practica de comunicacion
dialdgica, que permita el didlogo cara a cara entre los hombres,
con proposiciones de lucha transformadora. Una préactica
comunicativa donde no sean unos cuantos o que intenten imponer
sus ideas, sino que cada uno de los sujetos de la comunicacion se
exprese, se exteriorice y se comprometa &n procesos de cambio.
Con esta parte de la investigacién pretendemos insentivar el
interés por los estudios de procesos de comunicacidn diferentes
a los gue se dan en los medios tradicionales, y aportar ideas
aproximadas para la definicién y la practica de la comunicacién
popular.

Antes de entrara la fase propiamente propositiva del trabajo,
enfocameos la necesidad imperante de que algunas instituciones
democraticas -entre estas las universidades de corte democratico-
tomen conciencia que la globalizacién de la economla, la
infermacion, la educacién y la cultura, amenazan con destruir la
esencia de los pueblos latinoamericanos y con acrecentar los
indices de pobreza, ignorancia, alienacion y marginacién de los
grandes sectores populares, para concluir seguidamente en que
esta conciencia comprometera a quienes pueden y deben asumir
compromisos sociales, a actuar valiente y organizadamente en
acciones para lograr cambios sustanciales.

De estas consideraciones surgid finalmente la propuesta
concreta de que las universidades democraticas se comprometan
en la creacién de proyectos radiofdnicos, que més que esto sean
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verdaderas acciones destinadas a devolverle la voz al pugbloy la
evidencia que, mediante el uso de la radio, puede participar en la
vida nacional gn._otraszcjimensiones.

En esta parte |a propuesta se basd en las experiencias gue
reflejo el estudio de caso que se hizo del Proyecto Radio
Universidad-Pueblo (XEUAG) de la Universidad Auténoma de
Guerrero, que mas que -un proyecto radioténicozconstituyd una
determinante decisién de entrelazar. a la universidad con su
sociedad y, en una accién conjunta ilegar al conocimiento cientifico
de fas condiciones de vida y las necesidades sociales, para de ahi
pasar a ia lucha transicrmadora. Proceso al que debe llevar la
practica de una comunicacién popular

Para el estudio de caso se recurrié a documentos, visias a
los lugares donde se llevd acabo la Operacién Bucanero (estrategia
que se explica en el cuerpo de este trabajo), y entrevistas a los
protagonistas de esa expériencia para recoger de viva voz el
testimonio real de las personas gue, fundidos con las clases
populares se adentraron en el universo de la radio y llevaron a la
practica un intento de comunicacion popular.

Se urgaron los archivos de XEUAG, de las personas que
iniciaron el proyecto y de quienes lo han mantenido. También se
revisaron publicaciones que se refieren a esta experiencia, que
trascendio a nivel nacional (México) e internacional. Y se revisaron
grabaciones magnetofénicas y de video hasta lograr la sintesis de
un modelo de comunicacion popular que se dio en los primeros
afios 'de’la década de los ochenta. y que teodavia persrste con
algunas variantes, en el Estado de Guerrero

L]
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COMUNICACION O INFORMACION

Es conveniente hacer diferenciacion entre {os conceptos de
comunicacion e informacién para explicar por qué aqui llamaremos
a los medios, medios de informacidn y no medios de comunicacion
¥, porque, convencidos que existe una real diferencia entre estos
dosiérminos, pugnamos por lablisqueda de acciones para superar,
precisamente, el nivel meramente infcrmativo de los medios
tradicionales. Consideramos que ésto -superar el papef meramente
informativo- es necesario para que puedan cumplir la funcién
social que les demandan las grandes mayorias, Una funcién
social que implica una accidn comunicativa mas dialocgada, mas
democratica, amplia y participativa, en donde se conciba al recep-
tor coma un posible emisor y no s6lo se le condene a ser pasivo
recibidor de mensajes.

Creemos que el error de llamar a los medios de informacién
medios de comunicacién proviene porgue la idea abstracta que se
suele tener sobre lo que es ta comunicacidn, tiende a confundir el
proceso comunicative que protagonizan dos 0 mas personas, con
el desarrolio de otro proceso que se da a partir de la difusion de
un mensaje entre millones de personas.

El investigador venezolanc Antonic Pascuali, en su libro
Comunicacion y Cultura de Masas " aperta algunos conceptos para la
distincion entre cormunicacién e informacidn. Para él comunicacién es et
intercambio de mensajes con posibilidades de retorno no mecénico entre
polos igualmente dotados de un alte coeficiente de comunicabilidad; e
informacion es el envio de mensajes sin posbilidades de retorno no
mecanico entre dos polos. O sea, la posibilidad de retorng, de respuesta
es basica en'todo proceso de comunicacidn. Y “para que realmente exista
el retorne, y por lo tanto un alto coeficiente de comunicabilidad, es
necesaria la participacion consciente y critica de los integrantes del grupo
en el proceso de comunicacion”. @ Este significa que la relacion dinamica
entre uno y otro polo se debe actualizar, hacerse real por el hecho de que,
en un proceso de esta naturaleza todo emisor se va convirtiendo en
receptor y asi sucesivamente.

& . 3
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Desde tal perspectiva la forma mas parfecta de cormnunicacién
es el didlogo y se puede definir a ésta como una relacién dialogal.
Entérminos estrictos, diferentes autores coinciden en sefalar que
la comunicacien comprende la refacion interpersonal (cara a cara)
e intragrupal...” Es en ambas donde se da la mayor posibilidad de
retorno, el cual es equivalente a un mayor coeficiente de
comunicabilidad.” #

La palabra informar, desde su origen mismo, significa otra
cosa. Deriva de la voz iatina informare que significa “dar forma”.
En este sentido la aplica Prieto Castillo cuando dice: “Dar forma
a ciertos datos sobre la realidad y tfransmitirlos de una manera
unilateral a través de canales que técnicamente, al menos en la
actual situacion social, no permiten un retorno. Lo que constituye
un bajo coeficiente de comunicabilidad, si se tiene en cuenta que
este Ultimo depende de la posibilidad, ¢ no, del retorne.” ™

.Informar, pues, es de alguna manera “organizar, introducir
elemenios ordenadores en la realidad para poder desenvolverse
en elta {...) Hay otros que dan formas y nosotros no tenemos mas
alternativa que aceptarlas formas dadas. Hay otros que organizan
mediante la informacidn, para que las grandes mayorias sean las
“organizadas”. Organizar es poder, en e! claro sentido de
conduccién social.”®

De estas consideraciones sacamos en conglusion que los
llamados “medios de ¢comunicacidn” son, esencialmente medios
de informacidn noticiosa, mercantil o propagandistica, ya que no
permite, y sus propietarios no promueven ni desean, un retorno.
Y si ésto es asi, vivimos una parcializacién del proceso de
comunicacién, un semicongelamiento, una reduccién de sus
elementos basicos.

Concluimos entonces en que el término “medios de
comunicacidén” es inceorrectamente aplicado a los medios de
informacidén (impresos y electrénicos) y por lo consiguiente, para
los etectos de este trabajo los llamaremos "medios informativos”
0 “medios de informacién”.
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DOMINACION ECONOMICA, POLITICA Y
CULTURAL DE AMERICA LATINA

Antes de empezar a hacer un andlisis de la situacion que
viven los paises de América Latina en materia de informacion, es
necesdario haceruna referencia, aunque sea muy breve, al dominio
econdmico, politico y cultural del imperialismo norteamericano
sobre estos pueblos, porque no se puede enfocar la problematica
informativa sin tomar en cuenta esta influencia y dominacion.
‘La palabra “imperialismo” designa la relacién internacional en la
que un pais fuerte, metropolitano y central -un “imperio”- ejerce
dominio sobre paises débiles y periféricos, a los que toma como
sus “colonjag”."®

Al finalizar la Segunda Guerra Mundial emergio el
imperialismo norteamericano y se inicio el sometimiento de América
Latina a su influencia y dominacidn. Surgid un nueve colonialismo
en gl area.

Esta situacion ha sido demostrada y documentada
ampliamente por investigadores y organismos internacionaies a
lo largo de muchos afios. En este trabajo dnicamente nes
referiremos a ella en forma breve. .

Dominacién Econdomica

La dominacion de Estados Unidos sobre América Latina es
evidente. En el aspecto econdmice ha estructurado y sostiene con
firmeza un intercambio economico plagado de desigualdades e
injusticias. Estados Unidos mantiene atoda la region esencialmente
como una fuente de materias primas, y un mercado cautivo para
sus productos manufacturados. Estos pueblos tienen que vender
sUs recursos naturales al precic que imponga el “imperio” y
consumir sus productos en forma obligada. Este es el origen, en
buena medida, de su asfixiante deuda externa y de su detericro
S0CI0EeCONOMIcOo.




Actualmente Estados Unidos impulsa el Tratado de Libre
Comercio de Norteamérica con Canada y México {con miras a
extenderlo a toda América) en condiciones altamente ventajosas
por su dominic y control del campo cientifico-tecnolégico, su red
mundial de moneopolios y sus grupos financieros gigantescos
dotados de enorme fuerza econdmica y paolitica.

Dominacién Politica

ta alta concentracién de poder econdmico genera
necesariamente un poder politico. Con su poder econdmico
Estados Unidos ejerce una influencia podercsa en el campo
politicc-ideclogico sobre América Latina, necesaria para sostener
esas relaciones economicas desiguales e injustas.

La vida politica de nuestros puebles ha sido producto, en
gran manera, de decisiones tomadas en la Casa Blanca, el
Pentdagono o en el seno de ias grandes corporaciones
norteamericanas con intereses en la regidn (revisar la historia de
la United Fruit Company en Guatemala).

Estados Unidos ha sostenido en América Latina a gobiernos
conservadeores y autoritarios, militares o civiies que han garantizado
y garantizan la ¢continuidad de su dominacion.

Sistematicamente y, utilizando todos los mecanismos de
presiona sualcance, Estados Unidos se ha opuesto a todo intento
de enmancipacién de 10s paises del area, que conlleven cambios
sociales, economices © politicos, contrarios a sus intereses.
Cuando ésto ha sucedido han venido sanciones econdmicas,
presiones diplomaticas, bloqueos (casos: Cuba, Haiti}, invasiones
militares abiertas (casos: Cuba, Granada, Panama), campanas
publicitarias y operaciones de seguridad secretas (caso Chile),
por mencionar algunos.

Dominacion Cultural

Es Iogico que cuandc un “imperio® ejerce influencia
econémica y politica sobre 0tros puebios, ejerce tambiénintluencia
cultural. "Envarios grados, Estados Unidos ejerce suimperialismo
cubtural por medio de muchos mecanismos diferentes, pero
entrelazados. entre los cuales la Agencia de Informacion de
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Estados Unidos, es sdlo el organismo de propaganda explicito. En
efecto, estos mecanismos van desde la influencia manifiesta en
colegios y universidades hasta otros menos notorios vy
aparentemente inocuos, tales como el turismo y el proselitismo
religioso. También incluyen el proceso supuestamente neutral de
transferencia de ciencia y tecnologia.”®

El sistema mas poderoso y efectivo con que cuenta el
imperialismo norteamericanc para imponer su “cultura de masas”
sobre latinoamérica es sin duda el sistema integrado por todos los
medios informatives: la palabra escrita, fa imagen electronica, el
sonido grabado, las peliculas, los programas de television, la
musica popular, los libros, los videos, audiocassettes, e,
indudablemente, su mas reciente invento: la tefevision por cable
y ta informacion aeroespacial.

Con la “cultura de masas” que transmiten los medios de
informacion, el imperialismo cuenta con un poderose instrumento
paratratar de imponer, a nivel internacional, sus patrones sociales,
culturales e ideoldgicos y ha logrado tener un impacto destructivo
en las culturas criollas o propias de América Latina y del mundo.
Las culturas nacionales estdn siendo progresivamente erosionadas
y modificadas, y en consecuencia, los pueblos pierden
aceleradamente su identidad nacional y sus valeres culturales
propios.

Ante esta situacion nuestras sociedades y sus instituciones
lienen un reto: buscar y luchar por censeguir medios 0 espacios
alternativos que contrarresten esta penetracion, esta dominacién
cultural e informativa y permitan asimismo la practica de una
verdadera comunicacion popular,
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DOMINACION
EN MATERIA DE INFORMACION

Después de la Segunda Guerra Mundial, los Estados Unidos
aprovecharon los resuitades de la contienda para fortalecerse
econdmica y militarmente. La economia norteamericana se
fortalecié con la concentracion de la produccién y la formacién de
monopolios y grandes grupos financieros, con enorme fuerza
econémica y politica. Este fortaiecimiento econémico le permitia
a Estados Unidos imponer su hegemonia sobre el mundo
capitalista. Esta hegemonia se finco especialmente en la llamada
muitinacionalidad, particularidad que han desarrollado las
grandes empresas para... “hacer referencia a la hase productiva
del capitalismo que se torna cada vez mas internacional (personal
internacional, fondos internacionales, red internacional de
comunicaciones) pero la expansion de esta economia se sustenta
en una estrecha base privada y nacional.”®

Con la multinacionalidad se inicia una incontenible
penetracion del capital financiero norteamericanc en todos los
paises de la 6&rbita capitalista, especialmente en los
latinoamericanos.

Paralelamente a esta hegemonia econdmica norteamericana,
surge la supremacia del délar en el sistema monetario internacicnal
y se implanta asi una dependencia casi total, de todos los paises
respecto de la economia norteamericana.

En la actualidad la dominacién econdmica norteamericana
es inmaginable. Aun no llegamos a captar el poder que esta
concentrado en las 500 mayores corporaciones norteamericanas
gue actuan en casi todos los paises de! mundo. Se incluyen en
esta lista por ejemplo: la Telephone and Telegraph, la Standard
Oil Co., la National Cash Register, la Colgate Palmolive, fa Gen-
eral Electric, la General Motors, y otras.

La concentracion de la produccion y la formacién de fuertes




monopelios y grupes financieros generé una serie de
consecuencias que afectaron sustancialmente el terreno ideoldgico
e informativo. Para mantener su hegemonia econdmica, para
fortalecer las posiciones internacionales de los monopolios, para
aumentar y reforzar los bloques imperialistas, habla que tratar de
convencer, persuadir, ganar aceptacion, admiracién, Iegmmamon
para un sistema y un nombre.

A ésto obedece que los grupos dominantes en Estados
Unidos, en cuenta el Estado, no solo se dan a la tarea de gontroiar
las ramas industriales fundamentales, sino también los
instrumentos que generan y transmiten informacién, publicidad y
propaganda. Propician entonces que el nimero de 6rganos
informativos se reduzcan para favorecer los grandes monopolios
de la informacidn y éstos son absocrbidos por los circules de poder
econdmico. De este interés surgieron monopolios ¢on gran poder
informativo como el imperio Hearst, gue contrald inicialmente 13
periddicos, 14 revistas, 3 emisoras de radio, 6 estaciones de
televisidn, un servicio de informacion, un servicio fotografica, un
sindicato de espectaculos y los libros de bolsillo de Avon. Surgié
también la empresa Time Life Inc. con las revistas de tiraje
internacional Time, Life, Fortune y estaciones de radio y televisién,
y otras como The New York Time que controlaba en 1969 varios
diarios y editaba la revista Family Circle gque tiraba para entonces,
7 millones de ejemplares, controlaba una editorial de libros de
texto para la ensenanza superior. Surgié ademas el monopolio
informativo mas grande del mundo, formado par la trilogia televisiva
CBS/NBS/ABC (Columbia Broadcasting System Company, Na-
tional Broadcasting Company y American Broadcasting Com-
pany), que produce y coloca materiales impresos y electronicos a
nivel mundial; la Corporaciéon RCA (Radio Corperacion of America)
del grupo Rockefeiler que controla produccién discogréfica,
aparatos eléctricos, la ensefianza y formacién de técnicos y
profesionales de la electrénica, una fabrica de misiles y productos
de defensa. @

Este proceso de altisima concentracidn de fa propiedad de
la industria en general, y de los medios masivos en particular,
indica que la clase dominante norteamericana se dio cuenta a muy
temprana hora de la importancia que tiene el control de los
sistemas informatives, por ser una de las piezas claves que le
permiten efectuar su estrategia de dominacién a nivel mundial.
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Utilizando todos los medios informativos a su alcance, Estados
Unidos fue expandiendo su capacidad para penetrar a nivel global
con sus mensajes y los impuso. Mientras tanto los paises
subdesarroltados se quedaron con sistemas obsoletos de
informacion y como receptores pasivos de todo este flujo creciente
de dominacién informativa y cultural.

En América Latina es evidente !a influencia de las
corporaciones transnacionales, se sienten en el ambiente sus
nuevas estrategias de dominacién y sus formas de expansion. Y
poco a poco hemos aprendido, y aceptado también, que los
sistemas de informacién son parte de esta expansién. De
hecho..."la penetracién capitalista transnacional se articula con la
accidn de los sistemas informativos. Estos crean el medio ambiente
cultural presionador de un sistema de vida, de un estilo de ser y
relacionarse con los demés.” (o

Los verdaderos emisores en los medios informativos son los
grupos que financian a las empresas, los que mantienen la
publicidad y la propaganda, los duefios de capitales nacionales y
transnacionales, los que valiéndose de su poderio econdmico
exigen incidir en la vida de los pueblos.- . :

Con frecuencia no se capta al verdadero emisor. Se cree
tener una prensa libre y gozar de la libertad de expresién (hasta
se celebra su dfa). Se cree que el emisor es el periodista que le da
forma a la noticia, o el publicista que disefia o crea un anuncio.
Ellos s6lo..."constituyen un eslabdn de un sistema de emisién mas
amplio que los envuelve y los utiliza...” "" El emisor de los

. mensajes comprendidos en la informacidn no es nunca tal o cual
periodista, ni siquiera el cuerpo de redaccién en su conjunto; no
es el director o el propietario del medio. El verdadero emisor es el
grupo social al cual representa el medic, el grupo social que
financia la empresa informativa. “La radio, !a televisidon, el cine y

‘ la prensa han estado. siempre subordinados a las estructuras

‘ economicas y sociales de las cuales surgieron y su utilizacién ha

correspondido con  los intereses concretos de la clase

‘ dominante.” 02 : .

‘ Tras los mensajes del verdadero emisor se encubre su
verdadero objetivo: fortalecer las posiciones internacionales de
los monopelios, aumentar y reforzar los bloques imperialistas,
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imponer al mundo la imagen de los Estados Unidos como pafs
ideal, y una "cultura de masas” basada en un sélo punto de vista:
el de los norteamericanos.

Esta imposicidn ha erosionado y modificado a las culturas
de diversos pueblos, posiblemente con mayor fuerza, por la
cercania, a las culturas latincamericanas. Aqui hay que decir
también que el poder informative de Estados Unidos ha sido
aprobado, apoyado y defendido por tas burguesias locales que,
en su mayoria se identifican con la clase dominante internacional
¢ transnacional. “Los sectores propietarios de los medios de
comunicacién, vinculados estrechamente a los circulos de poder
econdémico en nuestres paises, son quienes han aceptado una
relacién de dominacidn con el centro transnacional, y en los
medios de comunicacidén bajo su mando esa dominacién se
advierte, es cuantificable, es algo real."®

Los mecanismos privados y publicos utilizados por Estados
Unidos para imponer su dominio informativo y cultural son
numerosos y, con frecuencia, estan interrelacionados. Algunos
autores han identificado como principales a los siguientes: agencias
internacionales de noticias; agencias internacionales de publicidad;
firmas internacionales de opinién publica, mercadeo y relaciones
publicas; corporaciones comerciales transnacionales gue actaan
como anunciantes, exportadores de materiales de programacion
impresos, auditivos y audiovisuales (impresos y electrénicos);
exportadores de equipo y tecnolegias de comunicacidn;
organismos coficiales de propaganda y seguridad de Estados
Unidos. Estas son sélo los mecanismos explicitos, porque la
influencia y el poder informativo y cultural de Estados Unidos
estan implicitos en casi todo lo que nos rodea.

4.1 AGENCIAS INTERNACIONALES DE NOTICIAS

El publico de América Latina recibe casi exclusivamente la
version norteamericana de las noticias que se generan en el
mundo porque las principales abastecedoras de informacion de la
prensa local son la Associated Press {AP), la United Press lates-
national (UPJ), la Columbia Broadcastig System (CBS), la Na-
tional Broadcasting Company (NBS) y la American Broadcasting
Company (ABC).
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Todas estas potencias noticiosas son muy selectivas en la
cobertura de las noticias, dandole importancia y énfasis a
situaciones intrascendentes y descartando acontecimientos
sociales, culturales y de caracter reformista y muestran impla-
cable hostilidad a las noticias significativas para cambios ¢
progresos sociales. Mediante el sensacionalismo, que es el
principio de la venta de informacién, estas agencias presentan
impactante o extravagante, lo inusual, lo intrascendente. Y asl,
por ejemplo, hacen gue conozcamos al detalle la vida de Carolina
de Ménaco, pero se ignora quien fue César Chdvez y la gran labor
que realizé por los derechos humanos y el medio ambiente en el
Sur de Estados Unidos. Otra caracteristica de este tipo de
informacidn es la fragmentacién de los hechos, se presentan los
acontecimientos aislados de la realidad, especialmente aquellos
de trascendencia social y politica. Las noticias de impacto social
se minimizan y se les da el menor tiempo posible.

Un ejemplo fresco del papel que juega la industria de la
informacion en apeyo al imperialismo norteamericano fue la
cobertura que las agencias hicieron de la Guerra del Golfo Pérsico.
La cobertura parcial y tendenciosa de este suceso no pasé
inadvertida, los mismos periodistas norteamericanos condenaron
esta situacion y opinaron que esta guerra fue objeto de la peor
cobertura periodistica del siglo.

El pdblico latinoamericano recibié casi exclusivamente ia
versién del Pentdgono. lrak no pudo dar a conocer su versién
porque no tiene, como no los tiene ningun pais def Tercer Mundo,
mecanismos propios de cobertura noticiosa como los de Estados
Unidos, ni acceso a las agencias internacionales de noticias. No
se conocieron ni siquiera los reportajes mas criticos sobre el
contlicto, ni la dimensién de las protestas que a nivel mundlal se
dieron contra Estados Unidos.

Elperiodista norteamericano Stanley W. Cloud, en un articulo
publicado en The New York Times, el 9 de agosto de 1993, y
reproducido en México al dia siguiente por el Diario Excelsior,
afirma que efectivamente: “la Tormenta del Desierto fue el conflicto
de Estados Unidos peor cubierto informativamente-en este siglo”
y conjuntamente con otros criticos norteamericanos se pregunta
por que sucedid asi y qué se puede hacer para tograr una
cobertura imparcial en el futuro. “La respuesta a la primera
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pregunta es alarmantemente simple: el Pentagono permitid sélo
"agrupaciones -de periodistas para cubrir la guerra-pequefios
grupecs dereporteres, representantes de todos los aorganismos de
prensa que. estuvieron rigidamente controlados por varios
“estrategas” militares. Como condicién para participar en las
agrupaciones, los periodistas, primero que nada, tenian que
someter sus notas a la- censura militar para una “revisidon de
seguridad”. (...} las ‘organizaciones de prensa participantes
estuvieron pasivas y permitieron ser sometidas.”

La industria de la informacién en todo ceonfiicto politico,
frente a toda actitud de independencia, justa reclamacion, o ante
cualquiefpr_qyecto de liberacién de los pueblos menos favorecidos,
desempefia mas que todo un vasto sistema de apoyo a los
intereses delimperiatismo, para lo cual urde verdaderas campanas
basadas en noticias y datos torcidos, mutilados, parcializados u
omitidos.

Desatortunadamente, con el fin de la Guerra Frfa y con el
ritmo vertiginoso que llevan los sistemas informativos
aeroespaciales, 'las voces que reclamaban en el seno de la
UNESCO, en circulos académicos y cuerpos diplomaticos, un
nuevo orden infermativo se han ide acallande (Burton v Franco
Obrien y Dagnino, Pascuali, Mattelar, Veron, Silva, Corrachi y
Acosta, Etc.) y el imperialismo norteamericano en vez de aceptar
un orden informativo 'mas equitativo ha reforzado, mediante la
comunicacion via satélite y el cable su avalancha informativa y ha
copado mas lupldamente los hogares de los Iaunoamerlcanos con
su “cultura de masas”. :

4.2 AGENCIAS INTEHNACIONALES DE. PUBLICIDAD ¥
CORPORACIONES THANSNACIONALES QUE ACTUAN COMO
ANUNCIANTES

La propaganda imperialista norteamericana tlene sus
origenes enla propaganda fascista. Fueron {os’'alemanes quienes,
al calor de las necesidades de expansion territorial delimperialismo
aleman, hicieron unintentc de sistematizar en un cuerpo doctrinario
los principios generales de una propaganda imperialisia.

Los norteamericanos retomaron la doctrina propagandistica
de Goebbels inicialmente por las necesidades de la guerra. En
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aquellos momentos era necesario despertar sentimientos de odio,
temor, rechazo, agrado, valor, etc. para inducir a determinados
comportamientos. “Para alcanzar estos objetives se recurrid a la
propaganda. tas naciones fueron inundadas con mensajes
propagandisticos cuidadosamente elaborados, incluides en
noticieros, peliculas, discos, discursos, libros, sermones, cartetes,
mensajes -inaldmbricos, rumores y volantes... Los ciudadanos
debian codiar al enemigo, amar a su pals y llevar al maximo su
adhesion al esfuerzo de guerra. No se podia contar con que lo
hicieran espontaneamente. Los medios de comunicacion masiva
disponibles entonces, se convirtieron en el principal instrumente
utitizado para persuadirlos.” #4

Pero no fue sino hasta la década de los ahos 30 cuando la
propaganda norteamericana adopta caracteristicas muy
particutares. Una de sus especificidades fue: borrar de una vez
portodas los limites entre la publicidad comercial y la propaganda
politica, entre los mensajes de contenido politico manifiesto y los
de “entretenimiento”.

Poco a poco todo el discurso imperialista norteamericano se
fue metiendo como propaganda politica, anuncios publicitarios,
informacidn, telenovelas, musica, series televisivas, etc., de tal
manera y con tal sutileza que casi pasa desapercibido y se ha
constituido en una verdadera “guerra sicalégica” que ataca por
todos lados, una guerra gque no distingue diferencias étnicas,
culturales ni de paises. Esta guerra tiene un contenido masivo,
unitforme y va dirigida a un publico homogéneo. “De esta manera,
las complejidades culturales y étnicas de un pais, que constituyen
un elemento importante para el desarrollo autéctono y para la
supervivencia nacional, se ven reducidas a una norma central que
no las distingue y las adocena.” ¥

Los gastos por publicidad alimentan el funcionamiento de
los medios y éste es precisamente el esiabon que asegura las
grandes ganancias a las multinacionales y hace rentables los
programas, las noticias y las publicaciones en general.

En América Latina los diarios, la television y ta radio estan
financiados exclusivamente por la publicidad. De ahi que su
principal interés sea el de captar la mayor cantidad posible de
anunciantes, y entre mas fuertes, vale decir poderosos, mejor,
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para lo cual..."se vuelve necesario silenciar las noticias o
comentarios que puedan perturbar el suave desarrollo de la libre
empresa.” ®

La mayoria de los medios de América Latina obtienen gran
parte de su financiamiento de las agencias publicitarias de Estados
Unidos, (McCamm Ericksen, J. Walter Thompson, Etc.) y las
Asociaciones Nacionales de Anunciantes locales estdan integradas
por la Ford, Kodak, Adams, Ponds, Kelloggs, Coca Cola, Good
Yeard, IBM, General Electric, Etc. Otros dos grandes anunciantes
son: los gobiernos y los comerciantes e industriales nacionales.
Siendo los medios de comunicacidn dependientes, en su totalidad,
de la publicidad, se reducen a ser meros felletos 0 emisores
propagandisticos, justificaderes de una libertad de prensa
inexistente.

Esta situacion es preocupante por cuanto la identidad de
cada nacidén latinoamericana se pierde cada dia més dentro de la
globalizacién de una informacidn standarizada que homogeniza al
hombre y no ve realidades propias, Los medios locales tampoco
las muestran ni estimulan su existencia, las ignoran y se han
reducido a medios publicitarios, informativos, ignorantes de las
necesidades étnicas, sociales, culturales y de informacidn de las
mayorias.

4.3 EXPORTADORES DE MATERIALES IMPRESOS Y
ELECTRONICOS

Cuando pensamos en todo lo que importan y consumen
nuestros paises entérminos de materiales impresos y electrénicos,
sin duda alguna nos convencemos que, como dice Mattelar: “nos
faltan utoplas” para sustituir o hacerle frente a tcda esa carga de
subcultura que se nos impone y nos penetra hasta reducirnos a
simples consumidores dominados.

La televisidn es el instrumento que mas le ha servido al
imperialismo para realizar la manipulacién de las masas a un
grado superior. Reune todo: sonido, palabras, mudsica, color,
imagen y un lugar importante en los hogares.

-La diseminacidn de la “cultura de masas” angloamericana
que se ha dado principalmente a través de las peliculas y videos
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musicales, ha sido enormemente facilitada por la rapida difusion
de un nuevo proceso de informacion: la tenencia casi obtigada de
la television y la videocasetera, el cable, as videograbaciones y
fa apertura de grandes y pequenos videocentros que venden y
rentan peliculas en el centro de as ciudades o en el corazén de
los barrios méas pobres,

En los dltimos afos, los consorcios norteamericanos han
retirado su intervencién directa de los canales de televisién de
Ameérica Latina. Ya no les interesa este tipo de inversidn porque
se han apropiado y estan explotando algo mas productivo: los
sistemas espaciales. Pero los consorcies televisivos locales,
como buenos aliados les sirven para seguir ejerciendo su
dominacién. Un ejemplo claro de esta situacion es Televisa de
Mexico.

En el surgimiento de Telesistema Mexicano, (1955) lo que
es hoy Televisa, ifterviniaron ta NBC y la CBS, Actualmente ésta
es una de las empresas televiscras mas podercosas del mundo y
no se diga de América Latina. Se encarga de producir para la
region materiales impresos y electrénicos como: informacién,
leleprogramas, espectdculos, pelicutas, discografia y
publicaciones impresas. "7 o

La expansion de Televisa se siente adiario entodala regién.
Hace negocios transnacicnales, organiza eventos mundiales,
incursiona ya en forma abierta en la politica latinoamericana y los
presidentesdelos paisesdel area saludan conrespetey admiracion
a Jacobo Zabludoski y se sienten honrados de aparecer en el
telenaticiero “24 Horas".

“Televisa no es ya unicamente uno de los mas formidables
negocios, en términos de réditos financieros que, a pesar de la
crisis econdmica, ha podido desplegarse en México. Se trata
ahora, ademas de una de las fuentes de influencia ideclogica y
politica mejor consolidada."t'®

Uno de los programas que ejempiifica muy bien Ja politica de
masas de Televisa y que responde a patrones norteamericanos es
sin duda alguna “Siempre en Domingo”, que es la distraccion que
tienen domingo a domingo millones de latincamericanos, '
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De igual corte son los programas “Cristina” y “Don Fran-
cisco” que Televisa estd enviando a toda América Latina, y que
han sido acogidos por lgs canales lgcales en horarios
preferenciales, sin importar el dafio que dichos programas dejen
en ninos y adultes.

La radio por su parte, lfena un gran porcentaje de su
programacion con musica (cuyc contenido es publicitario) y el
resto con gran cantidad de publicidad y propaganda, reduciéndose
asfi a un instrumento publicitario sin ninguna funcidn social. Cierto
tipo de frases en las canciones o ciertas actitudes de los cantantes
promueven el consumo de cosas, ropa, peinades, drogas, o sea,
hay industrias alrededor de la musica. “Este lo complementan -por
medio de la T.V.- los videoclips, que por medio de la industria de!
vestido y el peinado, los adolescentes y adultos se ven orientados
hacia la imitacion y la competencia.” 9

Las empresas radiofdnicas de América Latina se han
mantenido siempre muy dependientes de las transnacionales
norteamericanas. Estas las surten de equipos (transmisores,
antenas, micrdfonos, mezcladoras, etc.), musica, noticias,
anuncios y patrones para hacer radio.

Como en la televisién, el grueso de anunciantes de la radio,
soncorporaciones transnacionales interesadas en promover entre
las masas sus productos a incentivar el consumismo. Por los
costos tan elevados a que se cotizan los tiempos de transmisién,
s0lo estas empresas han logrado mantener permanentemente en
el aire sus anuncios publicitarios a pesar de la crisis econémica
que vive toda la regidn. Estos factores han desplazado a los
anunciantes de pequefias y medianas industrias y comercios
locales que antes utilizaban la radio para anunciarse y con ésto se
ha centralizado mas el control transnacional en este medio, a
partir del gasto publicitario.

La forma y contenido de los anuncios para radio también
responden a modelos comerciales norteamericanos. Estos son
concebidos, creados y producidos en Estados Unidos con una
mentalidad puramente mercantilista, aqui son doblades e
ingdistintamente se pasan por radio o televisién.
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Lainfluenciay el poderio de las transnacionales gue, con su

financiamiento publicitario sostienen a la radio, se siente también
a través de la musica. En la radio se transmiten las canciones y
ritmos que un pequefioc grupo de capitales extranjeros y nacionales
desean y deciden promover. En la musica también se utiliza la
misma técnica publicitaria de la repeticion para entrar en el gusto
del pablico.

El imperialismo norteamericano impuse el rock and roli y el
culto a los roqueros a base de repeticidn con tal éxito que mucha
gente se gquedo “atrapada en los sesenta”, uniformé su gusto
musical y no le encontrd sentido ni gusto a otro ritmo y menos, a
la musica nacional.

A través de todos estos materiales se manipula y se
condiciona el pensamiento y comportamientc de la juventud
latinoamericana, jévenes gue ya no tienen tiempo, ni interés, ni
capacidad para cuestionar la realidad donde estan inmersos.

Entre otros medios impresos utilizados para hacer penetrar
la “cultura de masas” estan las revistas y los comics. Por algo el
capital norteamericano siempre ha estado muy ligado a las
principales revistas que se leen en América Latina como: Buen
Hcgar, Cosmopdlitan, Vanidades, Mecanica Popular, Readers
Digest, el Almanaque Mundial, etc.

Otras formas de dominacién y penetracién son los textos de
ensefanza. Por algo hay un vehemente afén en grandes firmas
comerciales per fusionarse e invadir los campos de la industria
editorial con material educative, cada vez mas electrénico y en
inglas (sistemas de computacién). “Por ejemplo, la RCA compré ta
editorial Radom House; la International Telephone and Telegraph
compré la editorial Howard W, Sams and Company gue publica
libros técnicos y de texto. Y en esta forma han controlado la
industria editorial y el contenido de los libros de texto para la
ensefanza.” @

Otros impresos enajenantes son los “posters” que se han
adentrado a los hogares fatinoamericanos remarcandc sus
mensajes extranjeros en la sala, el comedor, el corredor, el
dormitorio, el bano.

Cristine de Rendiger observa: “el cartel o poster presenta
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una especie de compensacion a las frustraciones infligidas por fa
vida cotidiana. Permiten al individuo evadirse o sofiar. Ei cartel
ofrece a nuestra vision un tipo de universo donde todo es facil y
armonioso, y propone una serie de pequefias recetas gue
caracterizan ia felicidad. El poster, con sus caballos corriendo en
la playa, sus parejas abrazandose en la arena, ¢ sus dibujos
humoristicos, le dan también una visién sublime del mundo vy
permite al individuo huir de lo cotidiano.” @

En esa forma el cartel ha perdido su cardcter auténtico
popular y su llamado vigoroso al cambio v al compromiso.

Las grandes agencias publicitarias han descubierto ademas
que ¢l “slogan”, la frase hecha, es el instrumento pertecto de una
infraestructura de poder que exige estandarizacidén, control,
rapidez, obediencia. El “slogan” ya sea en cartel o anuncios
audiovisuales ofrece todo ésto a través de “su discurso
condensado, de su férmula ritual dogmatica; es una pastilla de fe,
de justificacion, de ideologia, en una época en que no ajusta el
tiempo para nada.”®@

Con el apoyo de los medios informativos de la region (prensa,
radio, television, cine} y teniendo en sus manos la mas moderna
tecnologia para producir y exportar materiales impresos y
electronicos, Estados Unidos saca a los latincamericancs de su
realidad y los descontextualiza.

4.4 COMUNICACION AEROESPACIAL Y NUEVA TECNOLOGIA

Los norteamericanos, los soviéticos y otras naciones
industrializadas, a pesar de considerar los proyectos espaciales
sumamente costosos, se lanzaron a ellos porque previeron que
asi como iba a ser la inversién, asi también obtendrian cuantiosas
ganancias econdmicas y politicas.

Esta euforia de los paises desarroliados por conquistar el
espacio se reflejc muy bien en una declaracion que hizo una
empresa inglesa a! iniciarse en este negocio: “Al establecer esta
empresa, estamos convencidos de que en el espacio hay mas
dinero del que nadie ha sofiado hasta ahora (...) EI espacio
exterior &s El Dorado del futuro,” 22




Ante tan apetitoso negocio no se hizo esperarla intervencién
de las empresas privadas norteamericanas de las
telecomunicaciones y la radiodifusién, en los programas
aercespaciales. La primera en figurar fue la American Telegraph
and Telephone, que ha sido hasta hace muy poco tiempo la mayor
firma privada del mundo, con un monopolio virtual del trafice de
telecomunicaciones dentro de Estados Unidos, y controlando
también una buena parte del trafico internacional. Las inversiones
de esta companfa llegaron a ocupar hasta el 7.5 por ciento dei
total de inversiones en fabricas y equipos industriales de Estados
Unidos, y sus ingresos eran mas elevados que los que conseguian
los cinco estados méas grandes de ese pais: es decir, “AT and T era
Luna unidad econdmica mas grande que la mayor parte de las
naciones del munde."#

La segunda compafiia que le entré al negocio de los satélites
fue 1a 17T, que es otro monstruo de las telecomunicaciones, Un 60
por ciento de sus ingresos los obtiene de importantes inversiones
en el capital social de otras muchas firmas en nc menos de 40
paises. Es la novena sociedad industrial de! mundo en cuanto al
niumero de empleados. Vende equipos electrénicos a muchos
gobiernos extranjeros, opera los sistemas telefdnicos de varias
naciones, y ademds la mitad de sus ingresos en el interior de
Estados Unidos provienen de contratos con el gobierno
relacionados con la defensa y el espacio, #

Monopglios de este calibre son pues los que pasaron a
incursionar en el negocio del espacio sideral. Pero como este era
un negocio de competencia mundial, hubo necesidad de crear un
organismo internacional para regir los sistemas por satélites. Se
cred para el efecto INTELSAT {(International Telecomunications
Sateilite), que es tedricamente, una corporacién internacional de
entidades de servicio publico donde estan representados 80
paises. Pero sucede que dentro de INTELSAT opera COMSAT
(Comunications Satellite Corporation}, institucién norteameticana
que actia como accionista mayoritaria (mas del 50 por ciento de
las acciones son suyas) y directora absoluta de INTELSAT. #8

A través de COMSAT, grandes monopolios de Estados

Unidos pasarcn a controlar el sistema mundial de satélites de
comunicaciones espaciales.
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“La participacidn financiera norteamericana en el
consorcio INTELSAT, que agrupa a mds de 80 paises
ascendia en 1971 al 6%. En dicha organizacion
internacional, la entidad que representa a los Estados
Unidos es precisamente COMSAT, en cuya fundacion
la iniciativa del gobierno norteamericano siguid el
trazado de las empresas y corporaciones existentes,
repartiéndose por mitades el poder y el control del
espacio.

Ademads de los representantes oficiales, la COMSAT
se encuentra integrada bdsicamente por cuatro
corporaciones: ATT, ITE, RCA y GTE-SILVANIA,
empresas a las que se ha enfregado el desarrollo de la
politica espacial norteamericana y la administracion
del sistema mundial de satélites de comunicaciones a
través de su predominancia en INTELSAT, organismo
que, por consiguiente, se ha convertido -segun
Mattelart- en "un drgano de reproduccidn
reabastecimiento del! poder de tas grandes
corporaciones,” 27

El imperialismo encuentra en esle nuevo sistema de
informacion un recurso privilegiado para echar a andar sus vastos
planes de penetracion cultural en Ameérica Latina y en el Tercer
Mundo en general. Utilizando toda esta moderna tecnologia in-
vade con mas libertad las pantallas de television. La comunicacién
via satélite es utilizada por la red econdémica y financiera
norteamericana para fortalecer su detfensa donde ya penetrd,
para expandirse a los grandes mercados mundiales y para
intervenir en forma mas directa pero disfrazada en la vida de las
naciones.

A tinales de los afios sesenta se tenia la esperanza que la
televisién por satélite podria ser la solucién a algunos de los
problemas mas apremiantes en cuestion de educacién y desarrgllo
de los paises pobres, pero estos nunca pudieron utilizar este
nuevo sistema de servicios y técnicas para satistacer la demanda
de ensefianzatraida por el crecimiento desmedido de la poblacién
porque carecian de una infraestructura terrestre suficiente para
captar las senales, especialmente en regiones rurales muy
apartadas y, sobre todo, perque hasta la fecha, la mayoria de
estos paises no tienen accesc al uso de satélites. Los sistemas
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operacionales por satélite son casi de uso exclusivo de paises
come: Estados Unidos, Canada,-la ex Unién Soviética, Japon,
Francia y otros desarrollados, y los utilizan para el tréfico comercial
de datos, telecomunicaciones, envio de programas ordinarios de
television, etc.

América Latinay, en general, los pueblos menos favorecidos,
han sabido del uso y existencia de los satélites, mas que todo
cuando se les envian, por algun interés premeditado, programas
espectaculares de television que transmiten en directo: juegos
olimpicos, asesinatos, visitas del Papa, bodas reales, etc., y mas
recientemente, por la comercializacion del cable, promovida por
grandes consorcios norteamericanos, Con la ilegada de "este
sistema, complementario a los sistermnas ordinarios de la television
loca!l, la television imperialista logrd penetrar con toda libertad al
seno familiar de los hogares latincamericanos, y, con esta llegada,
como dice el comunicoélogo sueco Edward W. Ploman: “...tiemblan
los cimientos de ta independencia nacional en cultura y
comunicaciones."”

Como es sabida, los costos de los servicios de television par
cable han ido bajando y esta tendencia se debe a que Estados
Unidos es el mds interesado en que esto ocurra-para lograr mayor
cobertura y penetracion, mayor influencia.

Las instalaciones de telecomunicaciones para captar las
sefiales de los satélites (antenas parabdlicas) ya estdn casi al
alcance de todos, incluso de algunos habitantes de comunidades
pobres, pero, la instalacion, administracién y uso del sistema de
satélites seguira siendo patrimcnio de unos cuantos paises, en
especial, de los grandes capitales norteamericanos, hoy mas
convencidos que,:como declara Michel! Poniatowski, ex-ministro
del Interior de Francia: “...aquellas naciones-que desarrolian las
nuevas comunicaciones planetarias serdn las que detentaran en
el siguiente siglo el poder econdmico y pelitico” ™ y cultural.

En el seno de la UNESCO y otros foros internacionales, ios
paises en desarrollo han acusado a los paises industrializados de
occidente de abusar del uso de los sisternas de satélites para
fomentar sus propios intereses, implantar sus patrones de vida,
explotar comercialmente estos sistemas y usarlos para imponer,
en forma abierta y generalizada su dominacién informativa y
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cultural. Han manifestado también su preocupacién por la
soberanfa y la identidad cultural de estos pueblos, pero,
desafortunadamente no se ha podido hacer nada, al contrario, la
penetracion via satélite es cada dia mayaor.

Eluso de los satélites con amplias libertades por parte de los
paises ricos representa problemas graves y complejos. El primer
ejemplo de ésto es el uso de los satélites para teleobservacion por
medio de los cuales se recoge informacion que es utilizada sin
ninguna regiamentacion. Es publico que laNASA vende informacion
valiosa del territorio de cualquier pais, (informacién que puede
revelar la existencia de depdsitos petroleros o de minerates, por
ejemplo} a empresas de mineria o de extraccién de petréleo, sin
que el pals en cuestién lo sepa y lo apruebe. ®" Este es un mero
ejemplo de las repercusiones que tiene, ya en la préctica, la nueva
tecnologia sobre |la soberanfa de los pueblos.

La militarizacion cada vez mayor del espacio ultraterrestre
afecta incluso los intereses nacionales de palses de avanzada
tecnolegia como Canadd, cuyo Comité Consultive schre las
Implicaciones de las Telecomunicaciones en la Soberania de
Canadd, mas conocido como Comité Clyne, ha advertido: “La
soberania de Canada durante la préxima generacidn dependerd
en buena parte de las telecomunicaciones. Si qgueremos mantener
una cultura independiente tendremos que seguir expresandola
por radio y televisién (...) Consideramos que las comunicaciones
son uno de los elementos fundamentales de la scherania del
pueblo de todo pais.”®

A pesar de esta grave situacion son escasas las muestras de
preocupacion en América Latina. No hay intentos de gran
envergadura para definir polfticas y crear proyectos que
contrarresten el impacto de toda esta penetracién ajena. Las
mismas escuelas de Ciencias de la Comunicacion permanecen
indiferentes y contindan con su rutinaria tendencia de preparar
profesionales que no ven mas alla de una sala de redaccién, un
microfono para anunciar complacencias musicales o de saliren la
television.
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4.5 ORGANISMOS OFICIALES DE PROPAGANDA Y
SEGURIDAD DE ESTADOS UNIDOS

En este punto tenemos que mencionar o que se conoce
como Informacion Politica Internacional (IP1} porque son los
organismos oficiales de propaganda y seguridad de casi todos los
paises, no solo de Estados Unidos, quienes tienen a su cargo este
tipo de informacién. Esta se-entiende como: pragramas oficiales
de informacién para el exterior, intercambios culturales y
actividades de propaganda y de guerra idecldgica.

La informacién Politica Internacional, la difunden todos los
gobiernos del mundo con el objetivo de que sea su versién
noticiosa la gque se dé a conocer entre los medios noticiosos
mundiales. Es un esfuerzo por ganar credibilidad. Pero en ésto,
como en todo lo demas, los gobiernos de los paises poderoses
son lo que mas se hacen olr por la influencia que ejercen sobre las
grandes transnacionales de la noticia y por todos los mecanismos
que tienen a su alcance, entre otros, el acceso a los sistemas de
satélites. Contrariamente, las naciones pobres casi nunca pueden
darle volumen a su voz e imponer su versién. Se quedan como
meros receptores de toda esta P, y sélo les gueda denunciar, de
vez en cuando, este injusto orden informativo internacional ante
la ONU u otros foros mundiales. '

Los esfuerzos en el 4rea de la diplomacia publica por parte
de las naciones occidentales como Estados Unidos, Gran Bretaiia,
Francia y Alemania tienen mucho en comun, por gejemplo, casi
todas poseen servicios similares de radiodifusién, dende enfatizan
suS versiones noticiosas oficiales; tienen intercambiog.culturales
(USIS, Alianza Francesa, Asociacién Von Humbolt); puestos de
informacién, bibliotecas, etc.

Ejemplos de este tipe de Informacion Politica Internacional
son las transmisiones oficiales de La Voz de América (VOA};
Radic Moscy; Servicios Mundiales de la BBC de Londres; Radio
Marti; Radip Habana-Cuba, Radio Exterior de Espana, etc. Y
actividades desarrolladas por organismos como la Agencia de
informacién de los Estados Unidos (AIEV), instrumento gue opera
desde 1968 con presupuestos millonarios. Emplea a cerca de 12
mil personas en Washington y cerca de 275 puestos en los
Servicios de Informacion Narteamericanos (SIN) en 110 paises.
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Estos servicios incluyen libreria y servicios informativos para los
medios locales, organizan exhibiciones, cursos de idiomas y
seminarios de diversos tipos y arreglan visitas e intercambios
guiados entre los norteamericanos y los nacionales de los paises
de que se trate.

Uno de los més afinados instrumentos de ia AIEU es la radio
La Voz de América (VOA) que transmitia 800 horas a ia semana
en 42 igiomas en 1989, afic en que recibié una gran parte de los
mayores fondos que se haya destinado para estos servicios
(administracién Reagan). Su programa de modernizacion para -
mejorar su equipo Yy su tecnologia iba de 1.3 a 1.8 billones de
délares. En esos momentos la VOA tenia previsto expander su
alcance difusor y habia firmado acuerdos para nuevas estaciones
0 para mejorar las ya existentes en: Marruecos, Sri Lanka,
Tailandia, Costa Rica y Belice. También planeaba incrementar
sus horas de transmision y el numero de idiomas en que llevaba
a cabo sus transmisiones. ¥ :
La ClA (Agencia de Inteligencia Norteamericana) en materia de
desinformacion_también ha jugado su papel. En casi todos los
paises de América Latina, si no en todos, ha elaborado
deliberadamente, material distorsionado y falso para enganar y
confundir en determinados momentos a la opinién publica local e
internacional. Ha subsidiado a periodistas, servicios noticiosos,
estacicnes de radio, publicaciones periodisticas y otras entidades
de comunicacién, para utilizarlos en sus grandes actividades de
propaganda y para cubrir sus operaciones de intromisién.

Los embajadores de Estados Unidos enlos paises de América
Latina representan una fuerza politica real en la vida nacicnal. En
momentos decisivos de la politica interna (golpes de estado,
seteccidn de candidatos a la Presidencia, elecciones
presidenciales, etc.) se les consulla y se les toma en cuenta por
parte de grupos politicos, partidos politicos y cdpulas oficiales y
militares.

Aparte de estos y otros medios y mecanismos para imponer
su iPl, Estados Unidos muy abiertamente ha echado a andar
programas politicos intervencionistas muy especifices para
América Latina como Alianza para e! Progreso, Cuerpos de Paz,
etc.
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5

NECESIDAD DE UNA COMUNICACION
POPULAR

‘Si todavia no hay una definicién universal de comunicacién
en su sentido filosofico, y apenas la hay desde el punio de vista
estructuralista, mucho menos la hay sobre la comunicacién popu-
lar, a no ser la definicién simplista de que “es la comunicacion del
pueble”. Sin embargo, ya existe suficiente base tedrica y practica
para el establecimientc de una ciencia de la comunicacidn popular
¥, por ende, de aproximaciones definitorias.

Al calor de los procesos revolucionarios y transformaciones
gue agitan a la humantidad surgen nuevos planteamientos tedricos
y practicos que dan cuenta de las contradicciones sociales
existentes y exigen la busqueda de nuevas formas de
comunicacién, lo que ha obligade también a buscar un marco
tedrice, de donde se derive una practica comunicativa.

l.as angustias por encontrar una definicidn y una practica de
la comunicacién popular, aungue no enunciada €n esos términos,
se encuentra en la antigledad clasica y han recorrido un largo
camino, Los clasicos de la fiteratura y la filosofia advirtieren la
necesidad de una definiciény de una practica de una comunicacién
dialégica. Es en el didlogo entre los hombres, en esa practica
comunicativa, gue se desarrolla en proposiciones de lucha
transformadora y enmancipadora, en donde parece encontrarse
la base de una comunicacién popular,

Haciendo abstracciones del pensamiento filosdfico, que es
abundante, indudablemente el punto de partida para el estudio
cientifico y la practica de una comunicacidn popular lo encontramos
en Marx y Engels, a mediados del siglo pasado -segun cita de
Jaime Goded- al demostrar que “el hombre no puede existir mas
que en sociedad y que ninguna sociedad puede existir sin
comunicacion entre sus elementos. Las estructuras de la
comunicacién dependen de las condiciones y de los hechos
sociales, pero a su vez constituyen un factor esencial en el
tuncionamiento del la sociedad.”®®




Marx y Engels desarrollan en La ldeclogia Alemana la
concepcién materialista de larealidad social e histdrica del hombre,
comprendido éste como un ser creador a través de su praxis
transtormadora.

Romano Garcia asienta, en la introduccién al libro
Comunicacitn Social, que “El didlogo comunicativo es un procese
dialéctico a través del cual los hombres conocen fa realidad, |a
pronuncian de una manera problematizadora, critica, ¥ se ponen
de acuerdo para dominatla, transformarla, ponerla a su servicio,
para pasar del reino de ia necesidad al de la libertad, como diria
Marx y Engels.”

Por su parte, Eugenio Pronin informa que “et experto aleman
Karl Liebknecht formulé en términos de ensefiar, propagandizar,
agitar los métodos fundamentales de un nuevo tipo de
comunicacidn. Y quien completd estas ideas fue Lenin cuando
afirmd que el peri¢édico es, no solamente un propangandista y
agitador, sino ademés un organizador colectivo.”®” Liebknecht y
Lenin advirtieron la necesidad de un nuevo tipo de informacion y
enunciaron sus métedos fundamentales.

El pedagogo y religiosc Paulo Freire al dedicar sus esfuerzos
al dialogo comunicativo apertd sus valiosas investigacicnes y
conclusicnes a la ciencia de la comunicacién popular. "“Ser
dialégico -dice- es noinvadir, no manipular, no imponer consignas,
es empefiarse en la transformacion de la realidad.”

“Como ser dialdgico es el encuentro de los hombres que
pronuncian el mundo, esta pronunciacién emancipadora no puede
ser el derecho de unos cuantos, sino el de todos los hombres”,
dice Romano Garcia. Y afiade que ¥la comunicacién democratica
-popular-amplia-participativa- implica, por tanto, gue los
comunicadores {y por tales entendemos na soélo a los ingividuos,
sino también a cualquier forma concreta de manifestacion del
papel o funcién de comunicadores, como redacciones, editoriales,
emisoras, elc.) individual o colectivos no hablen a las masas
sobre su visién del munde, no intenten imponeries sus ideas, sino
que dialoguen con las masas sobre la visién que cada uno de los
sujetos de la comunicacién tiene de la realidad, a fin de
transformarla.” ¢
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H. Holzer advierte que la comunicacidn debe “servir para
esclarecer y verbalizar las necesidades subjetivas y colectivas
(del publico); para revelar los mecanismos de coaccion de la
sociedad; para elaborar directrices; para la intervencion y accion
colectiva. Al capacitar al hombre para comprender el entramado
de relaciones y para reconocer la propia situacion y la accion
resultante de ésto, puede hablarse del hombre emancipado,”
Freire y Holzer, el primero religioso y el segundo marxista, coinciden
en que la experiencia es el resultado de un proceso colectivo de
aprendizaje y lleva a la aproximacién comunicativa de la realidad,
se traduce en experiencia sclidaria y en movimientos colectivos o
individuales de emancipacién. De esto se desprende que la
comunicacion popular es un factor necesario en la conqguista det
conocimiento y el deminio de la naturaleza.

Por su parte J.A. Gonzélez Casancva sefala gque “el objeto
genérico de la comunicacién no puede ser otro que el mundo
comun, o mas sencillamente: el mundo. Nuestro discurso -
imprescindible como es-debe referirse, para tener sentido, a ese
principio de realidad del que habla Freud y que es el que vincula
las conciencias a un orden objetivo determinado
independientemente de fas relaciones reciprocas entre las
conciencias. La comunicacién, por lo tanto, es en primer lugar
relacién de las conciencias con et mundo, del hombre con las
cosas, y, en segunde lugarla accion conjunta -la co-accién- de los
hombres con las cosas det mundo.” ®" En este sentide la
comunicacién dialégica poputar, constituye también la base tedrica
de conccimiento.

Al mismo tiempo que se han hecho aproximaciones
definitorias sobre lo que es la comunicacion popular se le han
asignado obligaciones concretas. En contradiccion con la
informacién burguesa, fa comunicacidn popular tiene funciones y
obligaciones concretas que cumplir entre las cuajes estan las de
propagandizacion, motivacion y organizacién.

La corriente socialista le asigna a la comunicacion una
obligacion de propagandizacion, Pronin, en Las Bases Marxistas-
Leninistas de la Teoria del Periodismo, apoyandose en los
enunciados leninistas, explica que la funcidén propagandistica
debe ser entendida como divulgacion de conocimientes, pero de
conocimientos racionales que puedan ser comprobados en la
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practica, cohocimientos cientificos; que esta es la funcion gque
forma la concepcidn cientifica y la conciencia de clase. Pero que
las masas no conforman su conciencia de clase simplemente
sobre la base de la propaganda sino apoyandose en la experiencia
propia y con la ayuda de ésta, €s decir, en una experiencia
dialéctica. Y que la efectividad de |a funcién propagandistica que
alcance una comunicacion popular consistird en las facilidades
que dé a los receptores para el conocimiento de un sistema de
valores que les sirve de referencia para analizar tos fendmencs
economicos, politicos y sociales.

También explica Pronin que otra cbiligacién de la
comunicacion poputar es la de agitacién o motivacién. Que para
que ei hombre actde en determinada forma, no basta cor que
capte una serie de conocimientos, sinoe es preciso que los sienta,
gue estimule su esfera emaocional, y que esta lo lograra la
comunicacion popular utilizande el método de la motivacion o
agitacién, en términos marxistas. Que la agitacién o motivacion
consiste en presentar al receptoriinformacidn sobre hechos que
exigen de él una evaluacién fundamentada en los valores creados
porla propaganda, lo que ala vez va creando una actitud combativa.
Que esto ileva al receptor al terreno de la accion; pero que, sin
embargo, la actividad realizada bajo la influencia de la propa-
ganda y la agitacidon sera espontdnea y que para orientar esa
energia es necesario el metodo funcicnal de la organizacion.

Conestosecierra el circulodela formulaciénde Liebknecht
y completado por Lenin al atribuir obligaciones de
propagandizacidn, agitaciéon y organizacién al periodismo, pero
que para nuestro caso es la comunicacién popular.

Mediante el cumplimiento de estas obligaciones la
comunicacion popular formaré el conocimiento y la conciencia de
las masas, participara la solucién de los problemas reales de la
vida social, estimularda en le organizativo y en lo politico,
participandc directamente en los actos revolucionarios, y se
constituira en un instrumentc ideoldgico de la lucha de clases.

La vida misma de los pueblos explotados, oprimidos vy
reprimidos esta exigiendo una auténtica comunicacién popular, y
una auténtica comunicacién popular estara enriqueciendo la vida
de esos puebios en la medida en que resulie, finalmente, un
verdadero proceso de concientizacion.
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6

APROXIMACIONES E INTENTOS DE
COMUNICACION POPULAR

La historia de las Ultimas décadas de la vida de América
Latina evidencia que grandes sectores poblacionales han
conformado una clara conciencia social, lo que ha originado el
nacimiento de fuertes organizaciones progresistas de
representacion popular.

En su lucha por exigir justicia, reconocimiento y respeto de
sus derechos ciudadanos, en su afan por hacerse escuchar, y
querer participar en la vida publica, todos estos grupos que
quieren salir de la marginacién y el olvide en que han estado
sumidos, han sentido la necesidad de expresarse, y ante la
imposibilidad que han encontrado de acceder a los medios de
informacion oficiales y mercantiles, han tratado de crear canales
propios de comunicacidn.

Puede decirse que la busqueda de nuevas formas de
comunicacion, de formas propias det movimiento popular, nace,
precisamente, con las propias organizaciones.

En sus inicios, la cormunicacién gremial se dio espontanea,
sin una clara concepcion de lo que es una comunicacion de corte
popular, sin objetivos y sin mecanismos apropiados para alcanzar
una produccion efectiva.

Los puebles latinoamericanos se han esforzado, sin em-
bargo. por encontrar nuevas formas de expresiony prueba de este
estuerzo son por ejemplo las octavillas de los denominados
grupos anarcosindicalistas que surgieron en México a finales del
porfiriato; arganos como el “Regeneracién” de los magonistas
mexicanos; 1os mitines y la prensa de los primeros sindicatos
latinoamericancs. El “No nos Tientes” de la Asociacion de
Estudiantes Universitarios (AEU) de la Universidad de San Carlos
de Guatemala.
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No hay estadisticas ni datos concretos sobre la produccion
gue a nivel de comunicacién gremial o popular se ha hecho, pero
puede decirse gue ésta se ha dado en forma ininterrumpida y mas
que todo en forma impresa.

Son muchos los boletines, panfletos, velantes, pequefias revistas
o periodicos, que han circulado en los paises de América Latina.
En materia propiamente de radio también se han hecho intentos
por buscar formas de expresiéon amplias y democraticas.
Experiencias de radios comunitarias las tenemos en las escuelas
radiofdnicas. Esta experiencia nacidé en los primeros afios de la
década de los cincuenta en Colombia. Su impulsor fue el Padre
Jesé Joaquin Salcedo que la disefic como una manera apta para
ofrecer educacién basica alos grupos de campasinos mas alejados
de su parroquia. Este modelo nacid en Radio Sutatenza en Colom-
bia y rapidamente fue retomado en oiros paises de América
Latina. En Guatemala las escuelas radiofénicas naciercn a finales
de los afios cincuenta por la inquietud gue hubo por fundar radics
educativas de parte de las misiones catblicas y con el apoyo de las
Didcesis, para reforzar la labor pastoral y difundir el evangelio
principalmente entre la poblacidn indigena.

El 22 de junio de 1958 el P. Qscar Garcia Urizar, parroco de
la Parroquia del Santo Cristo de Esquipulas fundé la Voz de
Colomba T.G.A.C. en Colomba Costa Cuca, Quetzaltenango, vy
cuatro afios mas tarde ei P. Juan Rompa, después de viajar a
Colombia y conocer de cerca el proyecto de Radio Sutatenza,
fundé ef 21 de noviembre de 1962 1a T.G.V.N., La Voz de Nahuala
en Solold. En agosto de 1966 sali¢ al aire la T.G.C.H., Radio
Chorti, en Jocotan Chiquimula. Luego, en 1975, se fundaron la
T.G.M.N., Radio Mam en Cabrican, QuetzaltenangoylaT.G.T.Z,,
Radio Tezulutlan en Coban, Alta Verapaz.

En 1965 se fundd la Federacion Guatemalteca de Escuelas
Radiofénicas (FGER) poriniciativa del P. Oscar Garcia de Colomba,
el P. Juan Rompa de Nahuala, el P. Ledn Ruwet de Jocotan y el
P.Felipe Suarez de El Quiché. Actualmente la FGER esta integrada
por seis escuelas radiofdnicas, un circuito cerrado de radic que
funcigna en la zona 3 de la ciudad capital y otro que esta por salir
al aire en la zona de Petén (ya esta autorizada ia frecuencia). Las
seis escuelas radiofdnicas que integran la FGER transmiten en
idiomas indigenas de sus respectivas regiones y operan en los
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siguientes lugares: Coban, Alta Verapaz con Radio Tezulutian
transmite en kekchi, espafcl y pocomehi; Jocotan, Chiquimula
con Radie Cherti, transmite en espafiol. En la zona de Solola
transmite en cackchiquel, quiché y espanol La Voz de Nahuala. En
Quetzaltenango cperan La Voz de Colomba y Radio Mam que
transmiten en mam, quiché y espafhol y en la zona de Santiage
Atitlan, Solola transmite La Voz de Atitlan en tzutuhuil.

Desde sus inicios todas estas radios se utilizaron como
elementos enla obra evangelizadora de la iglesia catdlica pero se
han usadotambién en programas de alfabetizacion y de desarrollo
de sus comunidades. Los habitantes tienen participacion directa
y activa en todas estas radios. (Para mayor informacion sobre el
tema consultar Revista FGER, 25 ANOS, distribuida en 2a. Calte
4-41 Z.1, Guatemala). En México nacieron dos emisoras como
escuelas radiofénicas: la XEUNT, Escuelas Radiofénicas
Taranumara (1955}, v la EJN, EScuela Radiofénica de
Huayacocotia {1965). La XEYT, de Teocelo, Veracruz (1965)
nacié como una radio cuiturat gracias a las gestiones de un grupo
de ciudadanos de |a localidad, preocupados por la educacién y
promocion de su pueblo. Este proyecto al alcanzar madurez y
definicién pasé a ser Radio Cultural Campesina. (42) En Bolivia
(1956) nacieron 19 emisoras de este tipo y conformaron la Red de
Emisoras Mineras que transmitian desde las minas. La mayoria se
sostenia con aportes de 105 trabajadores. En 1980 su numero
habia aumentado a 23 y todas estaban en manocs de los
trabajadores. (43) Més recientemente en México (1980)
aparecieron mas definidos como proyecios de comunicacion popu-
lar: Radio Universidad-Pueblo, XEUAG, de la Universidad
Auténoma de Guerrero (presentago como estudio de casc en este
trabajo) y Radio Ayuntamiento Popular de Juchitan, Caxaca.

El movimiento de masas latinoamericano, representado en
gran numero de organizaciones en cada pais del area, en forma
individual y aislada, ha logrado alguna presencia puiblica a muy
alto costo econdmice, mediante la compra de espacios en los
periédicos de alto tiraje y en las radiodifuscras comerciales, sin
poder evitar, no obstante, la previa censura del contenido de sus
mensajes.

Muchos cuestionan el caracter de marginal, participativo o
popular que todos estos intentaos de comunicacidn puedan haber
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tenido o tengan, ya que hay criterios generalizados en el sentido
de que el cantenido de estas publicaciones ha sido y sigue siendo
intrascendente en el proceso dinamico de las masas; su produccion
dispersa, aislada, carente de profesionalismo, pobre en cuanto a
recursgs econdémicos y técnicos, irregular, mal distribuida, de
escasa circulacidon o poco alcance, no ha tenido ninguna
repercusion.

Se reconoce ademas que el movimiento popular, en ninguno
de l0s paises latinoamericanocs ha podido implementar un aparato
propagandisticc como instrumento politico efectivo en la
consecucion de sus intereses inmediatos e histdricos. Si en
algunos lugares ha alcanzado algunos logros en materia de
cogmunicacion, éstos no han sido mas que explosiones
coyunturales, esporadicas y sin continuidad.

De esa suerte, a pesar del peso social que tienen hoy en dia
los movimientos de masas en cada unc de los paises de América
Latina, su presenciaenlos medios de comunicacién tradicionales,
casi no se percibe. No hay relacién entre los espacios que se le
dan a las informaciones relacionadas con las actividades de los
grandes sectores explotados y las implicaciones que éstas estan
teniendo en la vida nacional.

El reconocimiento de esta lamentable situacién concretiza
cada vez mas la decisién de los sectores organizados, los
profesionales progresistas, entidades criticas como algunas
universidades democraticas y otras instituciones consecuentes,
por fifar conceptos clarcs de 1o que debe ser una verdadera
comunicacion pepular y crear los mecanismos necesarios para
que ésta se dé, alcanzando objetivos precisos para fortalecer la
luchade clases y un cambio de estructuras verdadero en cada uno
de los paises latinoamericanos.

Pero mientras se logran estos mecanismos para alcanzar
una verdadera comunicacion popular y mientras los drganos
informatives tradicionales no se democraticen, se hace necesarioc
abrir espacics democraticos y establecer politicas de informacion
que respendan a una concepcion distinta de ia informacién
mercantil impuesta. Donde la informacidn tienda a convertirse en
un proceso de verdadera comunicacion y sea parte del esfuerzo




de didlogo y busqueda conjunta que todo pueblo debe hacer para
procurar su progreso y fortalecer su identidad como tal.

Todo ésto pareciera una utopia pero, si hay alarde de
democracia en Guatemala y en toda América Latina hoy en dia, la
apertura de nuevos espacios de expresidn tiene, necesariamente,
que ser posible.

Los gobiernos y los grupos minoritarios de poder tienen que
comprender y aceptar que, la poblacion mayoritaria (las grandes
masas de obreros, campesinos, clases medias, etc.) tienen un
conjunto muy especifico de necesidades informativas en materia
politica, econdmica, culturat y social en general, cuya satisfaccion
es imprescindible para que dicha poblacién comprenda su realidad,
pueda conocerse e identificarse como pueblo y participar activay
libremente en procesos de transformacién social y en la defensa
de su identidad y soberania nacionales.

En Guatemala, como en otros palses del area, el Estado se
ha desentendide del problema de la comunicacion, y sus érganos
informativos oficiales, han sido siempre lo mas modestos, l0s
menos leides, escuchados y vistos, y, por estar sujetos a los
intereses oficiales, los menos creibles, Hay carencia de politicas
informativas para fortalecer a los pueblos como tales y resignacién
por seguir aceptando y asimilando los patrones informativos y
cuturales impuestos por el imperialismo.

Eluso de laradio, un medio de grandes posibilidades, puede
ir abriendo la brecha para alcanzar una verdadera comunicacion
popular. Aqui pueden darse experiencias que permitan el acceso
del pueblo a un medic de gran alcance y que logre identificarse
con sus verdaderos intereses.
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7

IMPULSAR PROYECTOS DE
COMUNICACION: COMPROMISO DE LAS
UNIVERSIDADES DEMOCRATICAS

Los aparatos educativas no pueden permanecer al margen
de las nuevas condiciones que plantea el fin de siglo. La
globalizacidn de la economia, ta informacidn, la educacion y la
cultura, amenaza con destruir la esencia misma de los pueblos y
con acrecentar los indices de pobreza, ignorancia y marginacion
de las clases mayoritarias.

Ante este panorama se hacen necesarios la preservacion y
el fortalecimiento de los sistemas educativos nacionales y, en
especial de la educacién superior, pero junto con el atan de lograr
la excelencia académica y el mayor dominio de los conocimientos
cientificos, tecnolégicos y humanistices, deben reforzarse
programas y acciones gue vinculen a las universidades
democréaticas con los pueblos que les dan sustento. Como
universidad democratica entendemos un modelo ¢ corriente que
se ha ensayado en América Latina, especialmente entre las
universidades publicas, con diferentes enfoques y con diferentes
nombres: Universidad democratica y popular; Universidad critica,
cientifica, democrética y popular, o sencillamente Universidad-
pueblo,

Las caracteristicas genarales de este modelo universitario,
entre otras son: 1) Democratizacién de sus formas de gobierno y
administracion, en las que intervienen estudiantes, maestros y
trabajadores administrativos. La comunidad universitaria, a través
de organismos colegiados, participa en la planeacién y solucién
del contenido y de los problemas de la vida académica. 2) Orienta
el conjunto de sus actividades en base del conocimiento cientitico
y a la vinculacién de la institucién a la realidad econdmico-social
del pals, proyectandola como factor que impulsa su critica vy
fransformacion. 3) Integra una verdadera comunidad universitaria
que actla conjuntamente para captar las demandas sociales y
satisfacer sus necesidades de educaciéon formal. 4) Da oportunidad

37




de educacidn a los marginados y hace llegar sus productios a
todos los sectores de la poblacién. 5) La vida académica se nutre
y esta abierta al cambio para detectar la problematica de la
soctedad global y responder a ella. 6) Su quehacer ideologico es
relacionarse conlos autenticos prob1emas sentidos por la sociedad
y ayudar a resolverlos y orientar la transformacion del status que
lo genera.'7) Busca que las acciones o funciones de docencia,
investigacion y extension estén integradas. 8) La extensién permite
a la Universidad ir al encuentro de la realidad social y a la vez le
permite ejercer influjo sobre ella, llevandole los productos de la
vida académica. No es un fin en si misma, en tanto que se nutre
y genera dinamica interna de la vida institucional y promueve
momentos que la llevan a lograr la democratizacion hacia afuera
y desde afuera en su contacto con las ¢lases sociales populares,
para asumiry cumplir el compromiso universitario de participacion
en el proceso social de transformacion.

Para el caso de ta presente propuesta, nos interesan las
acciones de extensidn como vinculadoras del quehacer académice
y de investigaciéon y como vinculadoras de la Universidad con la
sociedad. Esta vinculacién se hace necesaria para que,
conjuntamente, universidades y sociedad, interactlien y se
propongan el conocimiento cientifico de la realidad que viven
estos pueblos y su transformacion para beneficio de todos.

La vinculacién universidad-pueblo requiere necesariamente
de un dialogo, de una cemunicacién dialogada para que puedan
hacerse oir, entenderse, comprenderse. Esto hace necesario que
las universidades demacraticas, como instituciones de derecho,
avalen legal y financieramente proyectocs de comunicacion
alternativos que les permitan (a universidades y a pueblos) entablar
este dialogo, exteriorizarse, comprenderse y proponersa unidos
acciones transtormadoras.

Bl propésito gue hagan las universidades democréticas por
vincularse con el pueblo y dialogar con €l implica la participacion
permanente de los universitarios en las luchas det pueblo. Implica
pramover la reflexion cientitica sobre {as condiciones de vida de
la gente, sus contradicciones y necesidades. implica traducir,
explicar y analizar los mecanismos econdmicos, politicos,
ideoldgicos y culturales que crean y reproducen esta realidad
llena de injusticia y marginacidn. Implica buscar en el pueblo sus
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propias lineas de transfarmacién, conocer sus necesidades reales
y buscar formas para poder expresarlas. Implica entrar consciente
y organizadamente a las comunidades y manifestar sus actividades
y su voluntad politica. Implica invelucrarse en proyectos de
comunicacién alternativos que marquen la ruta para llegar a
alcanzar la practica de una comunicacion popular demaocratica,
amplia y participativa,

Para llevar a la prdctica una comunicacion dialdgica, -
necesaria para hacer efectiva la vinculacién universidad-sociedad-
las casas de estudio pueden utilizar un medio que ofrece muchas
posibilidades de acceso. Este medio es la radioc, que, a diferencia
de la prensa escrita, 1a television y el cine, tiene costos mas bajos
que pudieran ser mas factibles de abserber por los presupuestos
gue manejan las universidades. Si bien la invarsion inicial que se
requiere para montar una radio pudiera parecer muy elevada, los
gastos por produccion, operacidn y mantenimientc son
refativamente bajos y pueden ser factibles de financiar
permanentemente con recursos destinados a labores de extension,
De hecho, muchas universidades en América Latina han logrado
concesiones de frecuencias y tienen sus radiodifusoras al aire,
pero muy pocas han asumido una verdadera funcion social. La
mayorfa de ellas mantiene ciertas constantes en su programacion
que las aleja de los sectores mayoeritarios. Por ejemplo: marcan
sus emisiones con el rigor de la ensefianza superior; manejan de
preferencia tematicas cientificas y tecnoldgicas en sus respectivos
lenguajes complicados. Difunden grandes espacios de musica
clasica. Recurren con frecuencia a la musica, series y programas
que regalan las embajadas, material que contiene informacion de
interes solo para publices del pais de origen. A veces estas series
y programas son transmitides tal como vienen o se usan para
elaborar programas propios, en ambos casos las voces y los
acentos extranjeros rompen con el estilo de la emisora. Por etro
lado hay afan por mantener al dia a los escuchas en asuntos de
cultura, ciencia y tecnologia, (sin vincularlos a las realidades
sociales) y se descuida la informacion local, nacional e
internacional de tipo politico, econédmico y social. Carecen de
espacios para debate, andlisis y c¢ritica. Todo ésto las hace radio
solo para pequefios grupos de personas con cierto nivel de
preparacién y son ignoradas por los séctores populares.
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Estas tendencias son notorias al analizar barras
programaticas de algunas Radios Universitarias comoe Radio
Universidad de la Universidad de Costa Rica; Radio Universidad
de San Carlos de Guatemala; Radio UNAM de la Universidad
Nacional Auténoma de México; Radio Universidad Auténoma de
Baja California; Radic Universidad Auténoma de Querétaro; Ra-
dio Universidad Autdénoma de Durango; Radio Universidad de la
Universidad Auténema de Guanajuate y Radio Universidad
Autédnoma de Qaxaca, estas ultimas en la Replblica Mexicana.

Los intentes por impulsar proyectos de radios alternativas
se han enfrentado siempre y en todo tugar a multiples barreras
(politicas, legales, economicas, etc.}. Y en este punio surge la
pregunta: jqué universidades estarian dispuestas a dar la lucha
por utilizar la radio con miras a llevar a la practica una comunicacion
popular?. La respuesta esta implicita en los principios politicos,
ideologicos yfilosdficos, que rigen a cada casa de estudios, pues
de acuerdo a estos principios asi es la préctica, los objetivos,
propésitos y compromisos que asumen las universidades.

Posiblemente sdlo las universidades de corte democratico,
por eso nos referimos a ellas especificamente respondiendo a los
principios que las rigen, podrian asumir el compromiso de luchar
por dar alternativas de comunicacion.

40




8

PROPUESTA PARA UNA
RADIO UNIVERSITARIA DEMOCRATICA

En este contexto de relaciones sociaies endonde el proceso
de produccidn, distribucién y consumo de significados ideoldgicos
es dominado por una minoria que los mgnepoliza, los pone a su
servicio y los impone a través de diversos aparatos, surge la
propuesta de que las universidades demccraticas, como
instituciones de derecho, den la lucha por legitimar proyectos que
tiendan a hacer realidad la practica de una comunicacion popular,
utilizando intcialmente un medio factible como lo es la radio.

Se propone la creacién de proyectos radiofonicos que més
que ésto constituyan acciones destinadas a entregar al pueblo la
posibilidad de comprobar la importancia de manejar y tener a su
dispesicion un medio que como la radio, siempre se le ha
presentado lejano, inaccesible, divorciado de sus intereses y
promotor de los intereses ajenos, asl como técnicamente
incomprensible.

Esta accidn necesariamente implica una vinculacion estrecha
can el pueblo y su capacitacién para que domine e! medio y
reconpzca que a través de la comunicacion que parte del
cuestionamiento de las condiciones materiales concretas de
existencia, tos hombres se aproximan al conocimiento de la
realidad objetiva, se pueden pronunciar frente a ésta de una
manera analitica, critica, y pueden ponerse de acuerdo para
dominarla, transformarla y obtener beneficios. Implica ademas
reconocer que entérminos generales, el objeto de la comunicacion
no es la transmisién de mensajes sino el conocimiento cientifico:
et conocimiento de la realidad objetiva y de su transformacién, y
en un segundo plano la vulgarizacién de este conocimiento
cientifico, entendiéndose como la conversion de éste a las
categorias y conceptos del lenguaje poopular.

Debera reconocerse ademés que el emisor y el receptor no
deben ser agentes pasivos en el proceso de la comunicacién, sino
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sujetos activos que necesariamente tienen que vincularse e
involucrarse en una iucha transformadora. Y para que esio sea
asi, las universidades deberan abrir las puertas de las radios
universitarias y permitir gue el pueblo tenga la experiencia de
acceder y poseer un medio que le estaba prohibido por su costo
y porgque lo advertia extrano a su mundo de objetos. Sclo entrando
al universo oculto y amafiadamente sofisticado de la "comunicacion
colectiva” el mismo pueble desmistificara al medio (radio} y
comprobara que en sus manos es un instrumento extraordinario
para sentir que no esta limitado: puede hacerse oir, opinar y
participar en otra dimension. A la vez, las universidades
democraticas, atraves de sus tareas de extension e investigacidn
deberan adentrarse al seno de las comunidadesy en una estrecha
vinculacion con éstas darle vida a una nueva practica comunicativa.
La programacién radiotdnica debera ser resuitado de una
investigacion constante de las condiciones de vida del pueblo,
investigaciéon en ia que debe participar el mismo pueblo, a efecto
de identificar las necesidades y (uego sugerir los contenidos enfa
programacion de la radio que coadyuven a satisfacer esas
necesidades. Esto supone la organizacion y constante capacitacion
del pueblo que se puede lograr por medio de taileres populares
instalados en las comunidades cuyos temas podrian ser: técnicas
basicas de investigacion, produccién radiofénica, locucion y manejo
técnico del medic y, en consecuencia se debe lograr la
consolidacién de organizaciones de comunicadores naturales de
las comunidades o grupos, con el objeto de que la voz colectiva
adquiera coherencia a través de ellos.

Las tineas de referencia sobre las que se sustente en una
primera fase la programacidn seran percibicas sin grandes
dificultades y su contenido y alcances pareceran puramente
inmediatistas. Sin embarge, su valor paralas acciones posteriores
sera de primera magnitud porque constituiran los vértices de
vinculaciony de acceso hacia otros problemas de! pueblo: asuntos
sobre los gue el mismo pueblo talvés no tiene referencia ni
conciencia debido a una visién superiicial de la realidad, asuntos
tales como la necesidad y la posibilidad de generar cambios a
partir de su proceder organizado.

En esta primera fase de cperacion de las radios universitarias,
los mensajes tendran un caracter amistoso y fraternal, serdn
programas con contenido, pero buscando divertir y entretener,
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con posterioridad y sin perder esta tonica inicial, la orientacion de
los mensajes ira cambiando y cobrando un sentide més social.

La metodologia propuesta para ir conformandgo una barra
programatica “parte de lo inmediato cotidiano buscando que el
pueblo, sus organizaciones y sus comunicadores, encuentren a
través de la practica comunicativa, un vehiculo por medio del cual
se reflexione en comun sobre lo investigado, sobre la ruptura
progresiva de la visién ideclogizada del mundo y sobre la necesidad
de una practica politica que transforme la realidad. Partir, en
consecuencia, de lo inmediato para ponerse de frente y al frente
de lo mediato e historico,” #4

Los planteamientos metodolégicos para confermar los
contenides de ta programacidn deberan adaptarse con flexibilidad
¥ los conductores de los proyectos entender que los alcances y las
posibilidades de radios con esta arientacién, variaran de acuerdo
al lugar donde se decida ser operadas. Su desarrollo, impacto y
aceptacién serd desigual en funcién de multiples factores, entre
otros: las caracteristicas sociceconomicas de cada contexte, de
acuerdo a la posicién del Estado, al respaldo popular que logren
despertar etc...."los avances y retrocesos dependerédn de andlisis
adecuados de las contradicciones que se operen en el proceso
mismo y en su ambito de operacién.” #9

Es necesario superar en todo momento las apariencias, los
sentimientos triunfalistas o derrotistas, las equivocaciones, errores
y desalientos que se presenten en el desenvolvimiento del proceso
comunicativo. Hay que tomar en cuenta que la operatividad que va
anormar estas acciones no son del tipo de eficientismo empresarial
privada. Aqui cuenta la inclaudicable voluntad de quienes se
propongan llegar a la praxis de una verdadera comunicacion
popular y la solidez de sus principios politico-ideoldgicos.

Parainiciaruna primera fase de operaciones e ir despertando
el interes del pueblo por escuchar, participar y aprender a usar el
medio radiofénico que ofreceran las universidades al pueblo, se
sugiere que se incluyan espacios con contenidos que, entre otros
pudieran ser:

Programas para los hahitantes del campo: que fomenten
el trabajo organizado para el mejor aprovechamiento de los
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recursos naturales; origen, contenido y aplicacién de leyes para el
campo como las de reforma agraria; situacion actual de la tenencia
y reparto de latierra; produccion, productividad y comercializacién
{el intermediarismo); diagnosticos ecolégicos (la agroquimica y
sus repercusiones en la salud y el medio ambiente}; practicas
agropecuarias tradicionales; temas relacionados con educacion,
alimentacion, vivienda, vestido, salud, higiene, diversion de los
habitantes del campo; seguridad social, etc. Estos espacios pueden
ser producidos, dirigidos, asesorados y conducidos por varias
escuelas y facultades, entre otras: Agricultura, Veterinaria y
Zootecgnia, Derecho, Medicina, Servicio Social y por trabajadores
del campo, Asociaciones agricolas-ganaderas, cooperativas, etc.

Programas para la salud: Se rescatardn y difundiran
practicas de la medicina tradicionai prehispanicas, la herbolaria y
la medicina naturista y sugerencias para utilizar las propiedades
de las riquezas naturales; campahas de prevencidon de
enfermedades; campafias del Sector Salud; nutricién e higiene,
Estos espacios se pueden amenizar con la participacion de
curandercs, yerberos, sobadores, parteras, hueseros, haciendo
referencia a sus experiencias y a las riquezas naturales y practicas
de sus comunidades. Aqui pueden jugar un papel de primer arden
las Escuelas y Facultades de Medicina, Bicloglia, Ciencias
Quimicas, Enfermeria, Institutos de Investigaciéon &reas
Humanistice-Social y Ciencias Naturales, etc.

Programas de tipo juridico: las leyes se dardn a conoccer
y se explicaran partiendc de los principios de cardcter ideolégico,
politice y econémico de donde se desprendiercn y los criterios del
mismo tipe que rigen su aplicacién. Se abrird el debate para
analizar la aplicacion de la justicia, el burocratismo, la corrupcién
u honestidad en el Poder Judicial, Ejecutivo y Legislativo; se
hardn analisis histéricos para evidenciar quienes se han
beneficiado y quienes han salido perjudicados en el actuar de los
sistemas de aplicacitén de la justicia; se daran orientaciones de
tipo asesoria juridica practica para que los ciudadanos puedan
encaminar preblemas cotidianos de orden legal {asuntos laborales,
divorcios, pensiones, derechos humanos, etc.). Estos espacios se
tornardn amenos e interesantes con la participacion de juristas
expertos y referencias de ciudadanos perjudicados o beneficiados
con la imparticion de lajusticia. Pueden participar las Escueias de
Derecho, Servicio Social y otras,
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Los Noticieros: El objetivo mediato seralograrque seanlos -
propios corresponsales comunitarios quienes desde el seno de
sus comunidades, pueblos, cantones, barrios, colonias, etc. sirvan
la informacidén acompanada de diversos enfogues gue pudiéran
tener los sectores o personas directa o indirectamente involucrados
en los acontecimientos. En la fase inicial se ganara credibilidad,
aceptacién y simpatia sirviendo informacién local, nacional e
internacicnal amplia y proveniente de diferentes enfoques del
problema. Serd analizada y criticada por especialistas en los
diversos campos que tengan relacion con los hechos mas
sobresalientes y de mayor repercusidn social. Los sucesos no se
presentaran como hechos aislados sino vinculados con sus
antecedentes y consecuentes dentro del contexto social.

Programas de denuncia, debate, didlogo, andlisis y
critica: se propone abrir estas espacios con la finalidad de que
cualguiera ciudadano organizade o en forma particular pueda
utilizar el micréfono para expresarse sin ninguna censura. Y a la
vez vayan accediendo y aprendiendo a utilizar la radio como
medio de expresion y de participacion.

Programas musicales: serdn espacios para fortalecer el
gusto por la milsica nacional, se ensefiara a sentirorgullo por ella,
se daran aconocer autores, compositores e intérpretes nacionales.

Programas para la juventud: deberan promover el debate
entre jovenes sobre asunios publicos y de interés social en
general; problemas propios de 1a juventud, Serdn amenizados por
los mismos jévenes con toda la riqueza de su creatividad e
ingenio, ademas con actuacion, cante, declamacidn, oratoria, etc.
Aqul podran proyectarse y hacer .un excelente trabajo las
ascciaciones de estudiantes universitarios.

Programas para nifios: incentivaran el pensamiento critico
y analitico de! nifo, lo invitardn a la observacién de la naturaleza
y areflexionar sobre ¢l comportamiento del hombre adulto respecto
a: la explotacian de los recursos naturales, sus relaciones sociales,
sus actitudes, comportamientos y decisiones ante enfermedades
y vicios. Se le plantearan af nifio problemas sencillos de orden
nacional y mundial para gque reflexione sobre el origen, causas y
efectos de los mismos. Se le ensefard a apreciar tradiciones,
costumbres, labores, expresiones artisticas y riquezas naturales
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de su comunidad. Las personas de mayor edad de la cemunidad
pedran amenizar estos espacios contando historias, ieyendas,
anécdotas. La musica sera musica infantil naciona! latinoamericana
e internacional con ménsajes formativos que retuercen los objetivos
y contenidos del programa. Para mantener la atencion y el interés
de los nifios se usara un lenguaje ameng, sencillo y los mensajes
se remarcaran y se haran mdas llamativos usando efectos
especiales, mezclas y otros recursos de la nueva ingenieria del
sonido. '

Espacios para avisos y mensajes: serdn espacios donde
los ciudadanos encuentren formas efectivas, f4ciles y gratuitas
para comunicarse de unlugar a otro. De esta manera se conseguira
una participacion mas directa de les habitantes de distintas
poblaciones y comunidades a donde llega la senal de la radio.

Programas culturales: Unos de sus objetivos serd el
fortaiecimiento de la identidad nacional. Sus contenidos abarcaran
amplia gama de manifestaciones culturalés y artisticas:
costumbres, tradiciones, artesanias, vestido, folklore, musica,
danza, abarcando ademds aspectos histdricos, geograficos,
étnicos, biograficos y literarios.

Programas para la mujer: debe ahordar temas relacionados
con la mujer pero también con asuntos publicos, politices y de
interés social, Aqul se abrird e} debate, la critica, el analisis. Se
propone hacer atractivos estos programas haciendo participar a
las mujeres mas sobresalientes de la comunidad por su
especialidad en algun quehacer o por su sabiduria natural,

ORGANIZACION INTERNA Y FINANCIAMIENTO

Se propone que la organizacidninterna de las radiodifusoras
universitarias estén bajo la responsabilidad de instancias colectivas
flexibles para que siempre vayan asumiendo responsabilidades y
cargas de trabajo elementos comprometidos con los principios de
las universidades, con los principios de los proyectos comunicativos
y con sus propios pringipios. En lg particular cada universidad
debera fijar sus lineas de mando y conduccidn.

Lainversian inicial podria ser considerada muy alta para una
universidad democratica interesada en un proyecto radiofonico
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deltipo que se propone, pero en ¢ontraposicién a ésto, los gastos
por operatividad y mantenimiento de la estacién, asi como la
produccién de materiales, pueden ajustarse a modestos
presupuestos mensuales y apoyarse en la inventiva de quienes
trabajen en el proyecto. Estos presupuestos pueden fortalecerse
con aportes y contribuciones provenientes de quienes Usen y se
beneficien con los servicios de la radio (partidos politicos,
sindicatos, asociaciones, etc.), El pueblo siempre paga un servicio
que le beneficia.
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RADIO UNIVERSIDAD PUEBLO-XEUAG-DE
LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DE
GUERRERO:

Un Intento de Comunicacién Popular
(ESTUDIO DE CASO)

El proyecto radiotdnico Radio Universidad Pueble-XEUAG-
fue concebido, planeado, programado y ejecutado en la Universidad
Auténoema de Guerrero, y responde a la perspectiva institucienal
de una universidad critica, surgida de un movimiento popular muy
trascendente que se dio en el Estado de Guerrero, México, en
1968. Por sus origenes, ia Universidad Auténoma de Guerrero -
UAG- es una universidad que ha mantenido una estrecha relacion
con el pueblo al que sirve y, desde sus inicios, rompié con el
modelo culttural -cientifico-educativo de la universidad
conservadora y se definid con criterios vanguardistas del modelo
Universidad Pueblo. Y a estos principios ha tratado de hacer
responder sus proyectos de accidn para llevar a cabo sus funciones
sustantivas de docencia, investigacion y extension.

En esta perspectiva la UAG ha revalorado el orden de
prioridades de sus funciones sustantivas y persigue que la
formacion del educando sea el resultado de una practica educativa
donde las acciones de aprendizaje-investigacidn-extensién se
den de manera integrada.

En la UAG la extensidn universitaria, por ejemple, no se
concibe como un fin por si misma, sino como un medio que le
permite a la unjversidad llegar a la realidad de su contexto social
y, alavez, incidir en esa realidad con el resultado de su actividad
académica, “...para asumir y cumplir el compromiso universitario
de participar en el proceso social de creacién de la cultura,
liberacion y transformacién de la sociedad global.” @

Es decir que aqui la extensién debe promover y facilitar el
debate y despertar una conciencia critica, tanto en los universitarios
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como en todos los seclores sociales que se contactan. De esa
forma se detectan y se ccnocen los diversos problemas que
frenan el progreso social y surgen lineas de investigaciéon para
que, en base a los resultados de éstas, se prepongan soluciones
y estrategias a seguir para la solucién de dicha problemética.

Producto de esta concepcién es el proyecto radiofénico Radio
Universidad Pueblo, que no se da de manera aislada niespontanea,
sino que es producto de una perspectiva institucional muy clara.
Radio Universidad Pueblo es parte de un gfan proyecto de
extensidn que surge a raiz de haberse detectado y conocido el
problema comunicacional que vive el Estado de Guerrerg, ¥

Esta universidad, como su nombre |0 dice, esta al servicio

del pueblo del Estado de Guerrero y atiende a una poblacién

aproximada de 50 mil estudiantes a través de sus 69 escuelas y

facultades ubicadas en diversos puntos estratégicos del terrltorlo
guerrerense.

El Estado de Guerrero tiene una extensién territorial de
64,468 kilometros cuadrados. La orograffa de este estado mexicano
es compleja e intrincada por las serranias, montafias y cerros que
conforman su superficie. Esto hace que Guerrero esté considerado
en México como uno de los estados de mas diticil acceso vy, .por
consiguiente, con problemas de comunicacidn. Guerrero es
también uno de los estados mé&s pobres, con una poblacién
aproximada de 3 millones de habitantes, en su mayoria de
poblacidn rural. Su poblacién econdmicamente activa se dedica
en mayor porcentaje a la agricultura, y vive problemas de tenencia
y propiedad de la tierra, produccién y productividad agricolas,
desemplec, explotacién de mano de cbra, y, a causa de su
dispersion geografica, la diversidad de lenguas y de factores
politicos, econdmicos, sociales y culturales acusa también un alto
indice de analfabetismo. Guerrero vive ademds problemas de
comunicacién en materia de tfransporte terrestre y aéreo, teleiénico,
y los medios informativos locales y nacionales, a excepcién de la
television, escasamente cubren a las poblaciones dé las ciudades
mds importantes de Guerrero como son: Acapulco, Chilpancingo,
Iguala, Zibuatanejo y Taxco. En eslos lugares también se
concentran otros sistemas de comunicacidn como: mayor nimero
de teléfonos, transporte terrestre, aérec (aeropuertos), etc., y
mas oportunidades de educacion.
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Todos estos factores hacen que sdlo una cuarta parte del
Estado de Guerrero presente un perfil comunicativo de alguna
importancia y que las otras tres cuartas partes tengan problemas
de comunicacion. ' s

Tomando en cuenta todos estos factores que estan contenidos en
un diagndstico comunicacional del Estado de Guerrero (48) y
tratando de concretar sus principios y tareas prioritarias, la
Universidad Autdénoma de Guerrero -UAG- concibe su proyecto
comunicativo Radio Universidad Pueblo -XEUAG- como un
instrumento de vinculacion poputar y una posibilidad para que el
pueblo se exteriorice, se comunigue, se reconozca e impulse un
proyecto comunicativo diferente al proyecto comunicacional
impuesto.

4 ANOS DE TRAMITES Y GESTIONES PARA OBTENER UNA
FRECUENCIA

La historia de Radio Universidad Pueblo -XEUAG-registra
varios momentos que fueron decisivos para su existencia.
Podriamos sefialar como un primer momento un periodo de cuatro
afios, durante el cual la Universidad Autdnoma de Guerrero -UAG-
inicia y agota los tramites y gestiones legales ante las instancias
gubernamentales mexicanas correspondientes para obtener la
concesién de una frecuencia para cperar una radio cultural en
Chilpancingo, capital de! Estado de Guerrero, lugar donde esté la
Rectoria de la UAG.

Este primer momento se inicia en el periodo rectoril 1978-
81, cuando fungia como Rector el Dr. Rosalic Wences Reza.
Durante estos afios se realizaron muchas gestiones ante la
Secretarla de Comunicaciones y Transportes -SCT- y otras
instancias de gobierno pero éstas no obtuvieron respuesta.

El 4 de mayo de 1981 se inicid en la UAG un nuevo periodo
rectoril, asumicé el cargo el Lic. José Enrique Gonzalez Rulz, quien
en sy mismo discurso de toma de posesién pidié publicamente a
las autdridades el permiso para poder operar legalmente fa
radiodifusora cultural de la UAG. Esta solicitud verbai se hizo
también por'escrito ante las autoridades estatales y federales, A
lo targo de todo aquet afio y principios del 82 las autoridades de
la UAG continuaron insistentemente las gestiones para obtener el
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El Rector de la Universidad Auténoma de Guerrero, Enrique
Gonzidlez Ruiz, en una de las manifestaciones populares de
apoyo a Radio Universidad Pueblo




permiso pero el gobierno mexicano prasiguié con su pohtlca de
silencio e evasivas.

Fue hasta despues de cuatro afios, el 7 de abril de 1982,
cuando el gobierno mexicano respondié a la solicitud de la UAG,
a través del Director General de Telecomunicaciones, en aquel
entonces el Ing. Clemente Pérez Correa., La respuesta del
tuncionario fue muy escueta: “Una vez realizados los ‘estudios
técnicos que el caso ameritaba, éstos nos mostraron la
imposibilidad de poder asignar frecuencia alguna a esa universidad,
por virtud de la saturacién tan grande que existe en la’ zona, por
lo que no es posible sansfacer sus deseos.” 4

La respuesta oficial contradecia los estudios técnicos que
habian hecho los ingenieros en electrénica de la UAG, los cuales
reflejaban que en 100 kilémetros a la redonda de la ciudad de
Chilpancingo solamente transmitian, en ese entonces, dos
radiodifusoras comerciales: la XELI en Chilpancingo y la XEPI en
Tixtla (municipic de Guerrero situado-a 20 kildmetros de
Chilpancingo) y que existian siete canales libres para seroperados
en todo el Estado de Guerrero, ¥ S e

La UAG, argumentando éstas y muchas otras razones
técnicas y legales, insisti6 en su demanda y exigié que el
funcionario de telecomunicaciones ampliara y fundara mas su
respuesta. A tal exigencia el funcionario respondié diciendo: “No
es posible, pues se trata de razones confidenciales."‘ﬁ‘l

Agotadas todas las gestiones Iegales a lo largo de cuatro
afios, la UAG decidié iniciar un segundo momento de mayor
trascendencia para el proyecto radiofonico: el inicio de
transmisiones.

RECURRE LA UAG AL JUICIO DE GARANTIAS

La negativa de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes a otorgar el permiso {que fuera comunicada por el
Ing. Clemente Pérez Correa, titular de Telecomunicaciones), a
criterio de la UAG, viclaba los articulos 14 y 16 de la Constitucion
Politica de los Estados Unidos Mexicanos. El articuto 14 establece,
entre otros considerandos, que nadie puede ser privado de sus
derechos sino mediante juicio seguido en los tribunales
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previamente establecidos; en el articulc 16 se sefnala que ninguna
perscna puede ser molestada sino en virtud de mandamiento
escrito, gue funde y motive la causa legal del procedimientoc. La
decisicn de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes,
argumentaba la UAG la priva de sus derechos, sin fundamento ni
motivo algune, &

En defensa de susintereses y considerandose una institucion
de utilidad pdblica, no lucrativa, la UAG no tuvo otra salida que
acudir al juicio de Garantias. (Se trata de un recurso legal en
contra de actos de abuso de autoridad. Se dirige contra actos de
autoridades. Se le conoce como Recurso de Amparo, La Ley
Federal de Amparo (México, Editorial Porrda. 1892, p.35) sefala
que el juicio de garantfas procede: 1) contra leyes o actos de
autoridad que violen las garantias individuales. 2) Contra leyes o
actos de la autoridad federal que vuinere o restrinja la soberania
de los estados y 3) Contra leyes o actos de las autoridades de (0s
estados que invadan la esfera de |a autoridad federal.). Se abrio
asi, el histérico Proceso 337/82. Una vez interpuesto el amparo,
la UAG inicid sus transmisiones de prueba el 4 de mayo de 1,982,
desde Chilpancingo, capital del Estado de Guerrero. La nueva
emisora contaba con un transmisor de 1,000 watts de potencia vy
entré a operar la frecuencia de 880 kilohertz, en la handa de
amplitud modulada. Se identificé con las siglas XEUAG y con el
nombre de Universidad Pueblo,

"Recurrir al juicio de garantias es un hecho tan novedoso
como salir al aire sin permiso legal. La estrategia disefiada por el
Rector de la UAG, licenciado José Enrique Gonzdlez Ruiz, abre
una opcidon que trasciende los limites de la propia universidad y
del Estado de Guerrero, pues nunca antes se habia dado una
batalla juridica como la que se inicia ahora por conquistar una
radio cultural universitaria.” %% Aunque para entonces, la
Universidad Autdnoma de Puebla llevaba 15 afios de estar
solicitando una frecuencia sin tener respuesta favorable, y en
igual situacion se encontraba la Universidad Auténoma de
Zacatecas.

SE INICIA LA INTERFERENCIA PIRATA CONTRA XEUAG
Radio Universidad Pueblo empezé a transmitir sin

autorizacion con una barra programatica integrada por espacios

cuiturales, informativos y de entretenimiento y en horario
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discontinuo. Desde sus primeras transmisiones se busco despertar
el interés en los sectores populares para que participaran
activamente en el uso de laradio. Esta participacidon populartenia
la mayor incidencia en los programas musicales y menor, aunque
significativa, en los espacios informativos.

ATENCiGN:
RADIO UMNIVERSIDAD
PUEBLO
DENUNICIA UNA
NUEVA AGRESION

Esta caricatura publicada en una revista de mucha
circulacion se refiere a la agresién a Radio Universidad
Pueblo por parte de la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes. :
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El 4 de junio, un mes después del inicio de transmisiones, la
sefial de XEUAG fue blogqueada por una interferencia “pirata”.
Esta situacion obligd a los universitarios a ampliar el horario de
transmisiones -de las 6:00 a las 24:00 horas- y se empezaron a
buscar estrategias para evadir la interferencia. Una de ellas fue el
desplazamiento continuo a lo largo del cuadrante mediante el
cambio de frecuencia.

Esta guerra radiofdnica y el surgimiento de unaradio diferente
ala gue la gente estaba acostumbrada a escuchar, desperts gran
interés entre los habitantes de Chilpancingo y lugares
circunvecinos. “La gente se mantenia atenta a los mensajes de la
vozZ universitariay aprendieron a afinar la sintonja en sus receptores
de modo que se debilitara la sefal “pirata” y entrara con més
fuerza y claridad la sefial de nuestra emiscra universitaria;
aprendieron también a buscarla en cualquier punto del cuadrante,
aunque solo fuera para confirmar que la radiodifusora seguia al
aire. Poco a poco la gente también aprendié a usar la radio para
transmitir sus mensajes.”

El cambio de frecuencias y el despiazamiento por el
cuadrante, permitié evadir la interferencia pero séio
transitoriamente y la persecucién que se desatd en ef cuadrante
impidié realizar un trabajo sistematico. En aquel momento la
funcién de la radio se circunscribfa a denunciar lo que estaba
pasando y a organizar a los universitarios y sectores populares
para defender aquel espacio radiofonico. En un dfa de
transmisiones, se llegaba a hacer hasta 50 cambios de frecuencia.
En estas circunstancias se trabajé hasta el 15 de diciembre de.
1982.

*Resistir hasta vencer” fue la consigna que animé la voluntad
de los universitarios y al pueble guerrerense por conguistar un
espacio para la comunicacién popular,

TALLERES DE PRODUCCION EXPERIMENTAL

Radio Universidad Pueblo se construyé con los mas minimos
e indispensables recursos. Sus transmisores fuercn construidos
per un grupo de ingenieros mexicanos utilizande, entre otras
cosas, latas de botes para embazar manteca y coenservas. E!
personal de base también se tuvo gue hacer, asi como una
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incipiente red de colaboradores. Para formar al personal se
organizaron los Talleres Populares de Produccidn Experimental
(TPPE), cuyo objetivo era entrenar productores de radic con la
capacitacion y sensibilidad suficientes para vincular al pueblo con
su emisora. Los TPPE funcionaban en la ciudad de Chilpancingo,
y se contaba con la asesoria de profesionales en ta materia, que
solidariamente impartian las clases los fines de semana. Se
dieron cursos de locucién, redaccién, elaboracién de guiones
radiofonicos y técnicas basicas de investigacién.

Como producto de estos talleres surgid el semanario Al
Aire, que se convirtié en el drgano informativo y de discusion de
XEUAG. Al Aire recogia las discusiones sobre las funciones que
debia tener la radio, ofrecia articulos sobre Ciencias de la
Comunicacién y Periodismo para reforzar la formacidn recibida eh
los TPPE, se utilizaba ademds para denunciar las violacicnes a la
libertad de expresién en general, no sélo el bloqueo a XEUAG, y
hacia llegar la voz de la emisora universitaria a donde no llegaban
sus ondas hertzianas.

“Los universitarios guerrerenses (autoridades, trabajadores
académicos y administrativas y estudiantes) estamos convencidos
que los espacios comunicacionales democraticos s6lo se pueden
conquistar y mantener como resultade de una mevilizacién que
tenga alcance nacicnal, y en este sentido Al Aire es unintento por
incidir en el desarrollo de una corriente ctitica en el campo de la
comunicacién a nivel nacional.” ®*® La publicacién se distribuia
masivamente en el Estado de Guerrero, y a nivel nacional se hacia
liegar a las Escuelas de Comunicacién y a trabajadores de los
medios de todo México. Por su concepcidn abierta, Al Aire Iogré
concitar una participacidn plural en sus pdginas. -

FPublicaciones comec ésta y una actividad de denuncia
permanente en contra de la interferencia que impedia el pleno
desarrollo del proyecto Radio Universidad Pueblo, despertaron un
respaldo importante a nivel nacional para XEUAG por parte de
organizaciones, medios de informacion, periodistas, intelectuales
democraticos. ¥
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PRIMER FORO NACIONAL EN DEFENSA DE LA LIBERTAD DE
EXPRESICN Y POR LA COMUNICACION POPULAR

La defensa de XEUAG Radio Universidad Pueblc se apoyo
también con la realizacion de! Primer Foro Nacional en Defensa
de la Libertad de Expresidon y por la Comunicacién Popular, ¢l
cual tuvo lugar en Acapulco, Guerrero del 22 al 24 de ngviembre
de aquel afio de lucha, 1982.

El marco que fundamentd la realizacion del primer foro
sobre comunicacién fue la interterencia contra Radio Universidad
Pueblo y otras violaciones a la libertad de expresién que se
estaban dando en aquellos momentos como eran las agresiones
al Centro Nacional de Comunicacidn Social (CENCOS), a la
Revista Proceso, a los Chidos de CLETA (grupo de teatro critico);
la suspensidén del pregrama radiofénico Opinion Publica, del
periodista Francisco Huerta, y la negativa de otorgar permiso
para operar radios culturales a ld&s universidades de Puebla y
Zacatecas. ®

“En este foro, que agluting a mas de 250 organizaciones
mexicanas, se manifesto la decision de las fuerzas democraticas
de coordinar la accidn de los medios alternativos para luchar por
cohquistar nuevos espacios de comunicacién para ios sectores
marginados y para defender los pocos existentes. Fueron muchas
las organizaciones de prensa, culturales, sociales, sindicales y
politicas que se expresaron y exigieron mas espacios democraticos
para la expresion de los sectores sin voz," &9

Asl, este Primer Foro Nacional en Defensa de la Libertad
de Expresién y por la.Comunicacién Popular, marcé un hito en
la historia de la comunicacién en México como fue {a aparicién de
un poder emergente que ya no podia serdesconccido y que exigia
en el pais otro orden informativo y una verdadera practica de la
libertad' de expresion. Y para la defensa y consolidacién de
XEUAG fue un evento de muchisima importancia, pues la emisora
guerrerense recibio reconocimiento y respaldo de las 250
organizaciones participantes de todo el pais. La fucha por XEUAG
trascendié asi a nivel nacional.
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Resulta. asombroso cémo el Ing
Eduardo Villasefior .Mercado,
2 utilizando.materiales de desecho,
A construyd el transmisor y otras
g partes del equipo de Radio
Universidad Pueblo.

Director y propulsor de
Radio Universidad Pueblo,
Luis del Toro Najera, en
una transmision de prueba
en'ta Operacién Bucanergo.

539




OPERACION BUCANERO

“El 15 de diciembre de 1982 se inici¢ la primera fase de la
Cperacidn Bucanero. La Operacidon Bucanero fue una estrategia
que se concibié con el fin de burlar 1a interferencia “pirata” que
bloqueaba la sefial XEUAG. Esta consistia en realizar una doble
transmisién desde la ciudad de Chilpancingo, utilizando dos
frecuencias, la 880 y la 1180 kilohertz, Para és1c nos vimos en la
necesidad de construir otro transmisor mas pequeno que el “Aguila
I" de 1,000 watts que era con el que operabamos. Este transmisor
pequenio fue bautizado con el nombre de “Bucanerp” porque serfa
el encargado de atacar al “pirata". Se hizo de 100 watts de
potencia, de 30 kilogramos de peso, con una movilidad media y de
tipo portatil. El “Bucanero” nos sirvio para enviar la senal en dos
frecuencias y para hacer mas rapidamente locs cambios.”

“Cuando logramos mantener por mas tiempo la sefial de
XEUAG en el aire, el auditorio se amplio considerablemente.
Recuerdo que cuando haciamos los recorridos de medicion, en
casi todas las casas de Chilpancingo y lugares aledafios se ofa
Radio Universidad Pueblo. Y |la gente empezd a comunicarse por
telétono a la cabina de transmisién para enviar saludos, para
solidarizarse con la emisora y para decirnos de dénde podia. salir
la interferencia “pirata”. Llamaban también para denunciar
irregularidades en |la vida de sus colenias, barrios o pueblos.
Cuando los “piratas” detectaron la importancia del teléfono en el
proceso de participacién del pueblo con la emisora, o cortaron.
Todos los dias ibamos a hacer la reclamacion a Teléfonos de
México, pero nos salieron con que el teléfono no existia.” ®)

En un afan por abrir espacios y despertar el interés de la
poblacién por la radiodifusora, se organizaron programas infantiles
dirigidos por ninos. Para su seleccidn se realizan concursos entre
las colonias y asistfa gran ndmero de nifios.

También se lanzd al aire el programa “Sdbados de la
Juventud”, programa artistico-cultural donde participaban los
nuevos valores populares. Ante el impacto e interés que
despertaron estos espacios, las radios locales fueron incorporando
a su programacion series similares,
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Sergio Ocampo Arista, uno
de los picneros de RUP en
la transmisién de un
noticiero. S5e puede
observar el equipo obsoleto,
pero que permitid dar voz al
pueblo.

Trabajadores c¢bservan
parte de latorre de la antena
de Radio Universidad
Pueblo. La antena fue
montada con la
participacién de! pueblo.
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XEUAG pudo burlar la interferencia por espacio de mes y
medio. A principios de 1983, entrd en accién un segundeo transmisor
enemigo que se identificd con las siglas XEGRO, Radio Guerrero
(radiodifusora oficial del gobierno del Estado). Esta entré al aire
sin cubrir los trdmites que establece la Ley Federal de Radio y
Television de la Repubiica Mexicana y se le ubicé en la frecuencia
870 kilohertz, lo que constituia, a criterio de la UAG, una viclacion
al ordenamiento juridico porque afectaba derechos de terceros,
en este caso de Radio Universidad Pueblo que transmitia en 880, -
De acuerdo a la Ley Federal de Radio y Televisién y a las normas
técnicas emitidas por la propia Secretaria de Comunicaciones y
Transportes, unanueva emisora local no puede invadir los canales -
adyacentes superior o interior de una ya existente. La separacion
minima debe de ser de 30 kilohertz arriba o abajo de la frecuenma
ocupada. A

En esta situacion, y tomando en cuenta gque no se habian
respetado los procedimientos legales concernientes al juicio de
garantias, se dispuso iniciar la segunda fase de Qperacién

. Bucanero: pasar del cambio de frecuencia al de posicién o lugar.
'. Y asi. sorpresivamente, el 17 de febrero (1983), ia sefal de
XEUAG se escucho en el Puerto de Acapulco. La unidad de rad|o
movil inicid en ese lugar turistico un largo recorrido.

El equipo técnico de XEUAG se instald en la Escuela de
Ciencias Sociales de ta Universidad Auténoma de Guerrero en
Acapulco. En este lugar casi todo el trabajo de {a emisora fue
realizado por estudiantes universitarios y colonos (los colonos
son habitantes de las colonias populares de Acapulco, que siempre
han mantenido relaciones estrechas de apoyo y colaboracidn N
mutuos con la UAG), con asesoria del personal de la radio. Al
i principio el horario de transmisiones era de 12 horas, y se dedicaba
' un 70 por ciento de ese tiempo a la emision de musica continua.
| El resto de! tiempo lo ocupaban los informativos y la participacion
directa de los ciudadanos,

‘ “La simpatia y solidaridad que despertd nuestra radio en
‘ Chilpancingo, las desperté también en Acapulco. La gente dond

muchos discos y cassetes grabados, venian ala cabina a entregar
‘ su aporte y expresaban sus muestras de apoyo y'solidaridad.

Recibiamos la visita de nifcs, jévenes, ancianos, familias enteras
y todos hablaban. Habia micréfono abierto para todoes. Las visitas
hubieran sido masivas de no haber sido por |a falta de teléfono y
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No mire, no oigo, no dige nada de lo que pasa en Radio Universidad Pueblo
parecen decir las Secretarias {ministerios) de Gobernacién y Comunicaciones y
=Transportes, y el consorcio Televisa, en relacidn a las gestiones de XEUAG por
lograr reconocimiento y legalizacién, segin el caricaturista,
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porque el lugar desde donde transmitiamos estaba un poco alejado.

“A pesar de estas muestras de apoyo consideramos que la
respuesta del pueblo todavia no era sistematica y organizada y
para completar el cuadro, a os seis dias de estar transmitiendo,
un 23 de tebrero de ese mismo afio, (1983) entrd en Acapulco la
interferencia “pirata”, y empezo a interrumpirla sehal de XEUAG.
Al dia siguiente yn grupo armado rodeé las instalaciones e intentd
amedrentar al personal. Este no era el primer incidente de ese
tipo. Meses antes, el 30 de junio de 1982, la UAG habia denunciado
el secuestro y tortura de Lucio Cotero Vara, jefe de grabacién de
la radio y la destruccion de partes importantes de la antena, por
parte de cuatro sujetos desconocidos. En Acapulce nunca
estuvimos solos, ante las amenazas, miembros del Consejo Ge-
nera! de Colonias Populares y companeros estudiantes de la
Federacion Universitaria Guerrerense, organizaron guardias las
24 horas del dia para protegernos a nosotros y a las instalaciones.”
®} Este apoyo se logré.gracias a la vinculacién de la universidad
con el pueblo.

En Acapulco se volvié a tibrar la lucha de frecuencias, conla
ventaja de que a |as nueve de fa noche los piratas se retiraban del
aire. Estole permitio a XEUAG transmitir libremente las emisicnes
nocturnas, aunque a sabiendas de que el publico era mas reducido.
El 28 de tebrero XEUAG Radio Universidad Pueblo se retiré del
aire en la zona de Acapuico para empezar a transmitir desde otro
punto del Estado de Guerrero. -

“La idea inicial de |la Operacidon Bucanero era la de integrar
brigadas de apoyo a Radio Universidad Pueblo, en todas las
zonas por donde se desplazara. Esto era solo una idea vaga
perque todavia no mediamos fas consecuencias que tendria fa
presencia de la radio en la vida de la comunidad. Esto lo
empezamaos a sentir en Acapulco, cuando anunciamos el forzado
retirode XEUAG de eselugar, colonos y estudiantes se organizaren
y solicitaron formaimente que la radio se quedara
permanentemente en el puerte. Hubo una gran manifestacién en
apoyo a XEUAG y la gente pedia que se quedara la radio en
Acapulco. Aqui comprobamos que el pueblo aprende facilmente a
usar el medio y lo reclama.”®
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Varias veces Radio Universidad Pueblo fue agredida por
personas desconocidas, los hechos fueron interpretados por
cartonistas, como Jo expresa una de las caricaturas que
fuercn publicadas. ’
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LAS UNIDADES BE COMUNICACION POPULAR

La experiencia en Chilpancinge y Acapulco demostrdo que
una radic universitaria {0 de otra institucion, pero con similares
caracteristicas) puede ser un eslabdn de todo un sistema de
comunicacion popular, pues si bien, XEUAG, en circunstancias
normales y libertad absoluta, pudo haber cubierto con su senal
fodo e! Estado de Guerrero (64 mil 468 kitdmetros cuadrados) con
un transmisor de 10,000 watts de potencia, no hubiera satisfecho
las necesidades comunicacionales a nivel local-comunitario, pues
esta experiencia demostré que alcance y cobertura no bastan
para dar profundidad al fendmeno comunicacional entendiendo
éste como un proceso que' exige un retorne, un intercambio
multiple de mensajes entre individuos y grupos, donde cada uno
de i0s cuales asume el doble papel de emisor-receptor, se hace
necesario implementar un sistema que haga posible la expresion
popular a través de una participacion organizada, sistematica y
con clara conciencia de sus objetivos.

Ante esta evidencia, se disefid¢ a nivel de gabinete, un
modelo tecnico- que pudiera dar respuesta a esa necesidad...”
Tomando en cuenta las experiencias de los talleres populares de
Produccién Experimental, se pensd en la capacitacion de los
futuros comunicadores del pueblo y enla exigencia de que contaran
con sus propios medios. Pero, para generar una verdadera
participacién, habia que lograr algo mas: una estrategia general
que, ademas de invelucrar a la comunidad, reflejara un profundo
conocimiento de fa misma. Esta preocupacion hizo nacer las
Unidades de Comunicacion Popular (UCP} que funcionaron a
nivel regional y estatal y con caracter autonomo y gutogestionario.
Aqui la unidad de radio mévil pusc en marcha un programa
participative con el objetivo de despertar la necesidad latente de
recuperar la voz social. Para ésto pensamos en la necesidad de
dejar ia radic en manos de la comunidad, tanto tiempo como o
permitiera la interferencia que nos sequia por tecdos lados.
Paralelamente a ésto se arganizaron tres cursos dirigidos al
publico en general, éstos eran: investigacion comunitaria,
produccion radicténica y locucién.” &

Para probar la factibilidad de! proyecto se eligié la Ciudad de
Altamirano, perteneciente al municipic de Pungarato, en la region
de la Tierra Caliente de Guerrero. ElI 10 de marzo de 1983 entro
la sefal de XEUAG al aire en Altamirano.
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Altamirano es un a poblacién de poce mas de 20 mil
habitantes, dispersos en docenas de rancherias. ks una zona
eminentemente agricola en la que se produce: maiz, ajoenjoli,
melon, jicama, frijol y calabaza. También hay ganaderia en pequeda
escala y una modesta industria de jabdén, La actividad comercial
se concentra $6lo en la ciudad. La regidn se puede caracterizar
como una zona de vida cara, muchos productos son traidos de
lejos y eslo incide en la elevacién de los precios.

Aungue enlalocalidad existian en ese entonces seis escuelas
primarias, dos secundarias, dos escuelas técnicas, una escuela
preparatoria y una escuela superior de Medicina y Veterinaria
(estas dos ultimas de la UAG), el indice de analtabetismo era
superior af 5 por ciento. La ciudad practicamente carecia de todos
los servicio: agua potable, drenaje, alcantarillade y pavimentacion.
Tres centros de salud atendian la demanda de la poblacidn.(66)
Los trabajos de instalacién de! equipo técnico de XEUAG en
Ciudad Altamirano se iniciaron el 8 de marzo. El equipo de la radio
se instalo en la Escuela Preparatoria No. 8, en una amplia sala
originalmente destinada a usos bibliotecaries. Una vez iniciadas
tas transmisiones, este local se convirtié en un centro de reunidn
popular. “Cientos de personas desfilaban por la cabina para
presenciar come se hacia una transmisidn. Al principio la gente
se acercaba curiosa, como temercsa y ninguno se atreviaa hablar
por el micréfone.” ®

. Gracias a un trabajo previo realizado por los universitarios
de la Escuela Preparateria y la Escuela Superior de Medicina
Veterinaria, XEUAG contaba, cuando [legé a Altamirano, con una
planta de 20 improvisados locutores. Todos eran de extraccién
campesina, aunque la mayoria estudiantes universitarios.

“A este grupo se le impartié un curso intensivo de locucién
y en pocos dias los j[dvenes aprendiercn a leer un guién, a salirse
del guion e improvisar el discurso. Algunos de ellos se destacaron
como verdaderos animadores,

“Un nucleo mas reducido, unas diez personas, se inscribid
enlos cursos de produccion. Con ellos se integrd el equipo inicial
de investigadores en Altamirano. Ademas de recibir el
entrenamiento, este equipo participaba como periodistas,
redactaba informacion de diversos tipos. Su conocimiento de la
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comunidad permiti¢ orientar la funcién de {a radio con un mayor
contenido social.

*Junto a la cabina de transmisién se instald una mesa de
recepcién con el objetivo de que todo mensaje de contenido soctal
fuera objeto de una larga entrevista para suregistro, El coordinador
de la mesa de recepcion tenia la responsabilidad de sistematizar
la participacién del emisor, para evitar que se perdiera. También
se le invitaba a participar en el grupe de investigacién, para que
colaborara en el estudio del problema que habia planteado y en
las posibles soluciones. De esta manera se integraron tres equipos
para atender problemas de salud, problemas urbanos y-de
educacidén. También se propusieron para su atencién problemas
de transporte, seguridad piblica, deportes y produccion agricola.
“Durante la permanencia de XEUAG en Altamirano se detectaron
diferentes respuestas del pablico frente a la radio popular. La
primera fue altamente festiva, la gente estaba contenta de tener
.una radio en su localidad. Por la cabina circulaban cientos de
saludos de caracter personal, tantos que se guardaban en costales.
Al principio se sintié que el contenido de.las cartas. que llegaban
contrataban un poco con el caracter mismo de'la radio, pero se
entendid que ésta era una primera fase en el aprendizaje de la
| poblacién para el uso de una radio. Y asi fue, porque poco a poco
f se fueron incorperando mensajes de caracter social. Ya no era el
' saludo de una persona a otra, sino algin sefialamiento en el que
‘ se involucraba a la comunidad. A través de la radio se daba a
conocer la busqueda de algun famitiar, la localizacion de cabezas
de ganado, la informacién sobre un festejo e incluso las
defunciones. . C
' “Lacultura popular se manifests a través de grupos artisticos

que recogian las tradiciones de |a regidon. No faltaron poetas,
escritores, declamadores, paragrafistas, grupos musicales ni
abuelos que, en funcion de historiadores, contaban.las anécdotas
de lo que ellos o sus propios abuelos habian vivido o presenciado.
“En este proceso no hubo sistematizacidn, las expresiones
populares se manifestaban dispersas, heterogéneas y
frecuentemente inconexas. En el grupe de investigacién hubo
mayores posibilidades de ordenar ei trabajo. Por ejemplo, el
equipo que atendia problemas de salud, asescrado por perscnal
del Servicio Médico Universitario de la UAG, empezd a captar
informacién para realizar un diagndéstico de salud de la poblacidn
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de Ciudad Altamirano. Este diagndstico permitio definir lineas de
trabajo radiofénico en coordinacion con las instituciones de salud
existentes en la localidad. Se detectd que las enfermedades de
mayor incidencia eran las de tipo gastreintestinal y las
infectocontagiosas. En el caso de estas ultimas, la Secretaria
(Ministerio) de Salud y Asistencia Social realizaba campanas
relativamente intensivas para abatir su incidencia. Las
enfermedades gastrointestinales tenian ya un caracter crdnico,
siendo los cuadros mas comunes los de amebiasis, salmonelosis
y parasitosis muitiple, debido a que en Altamirano se carecia de
agua potable. La situacién era grave, ni en el centro de la ciudad
nienla periferia habia servicio de agua potable y por lo mismo los
esfuerzos del sector salud en el tratamiento de las enfermedades
gastrointestinales resultaban insuficientes. El grupo de
investigacion logré establecer que solamente la clinica de la
Secretarfa de Salud y Asistencia, atendian mas de 10 mil casos
cronicos al afo. Para resolver este grave problema se vio la
necesidad de impulsar un programa de reforma urbana y asi se
propuso a través de la radio. XEUAG también se involucré en la
organizacién y realizacion de acciones para darle tratamiento a
los problemas de la comunidad.

“El presidente municipal (alcalde) de Altamirano, Tirso
Castillo, negaba sistematicamente que el ayuntamiento dispusiera
de foridos para invertir en obras de infraestructura. Ante tal
posicion, los habitantes de las colonias Lindavista y Morelos,
agrupados en ia Unién de Colonos de Altamirano, organizaron él
trabajo colectivo para llevar el agua hasta sus casas. El trabajo
era voluntario y se realizaba los fines de semana. Los colonos se
dieron cuenta del poder de convocatoria que tenia la radio y ia
usaban pdra invitar a la poblacién a abrir zanjas, instalar hidrantes
¥ a hacer otra serie de trabajos para tender la red de distribucién
del agua. De los avances de las obras también se informaba a la
pobtacion a través de XEUAG." ©8 :

Como parte de las movilizaciones en defensa de XEUAG
Hadio Universidad Pueblo y en demanda del subsidio oficial para
la Universidad Auténoma de Guerrero, el 17 de marzo (1983) se
organizé una manifestacion en Ciudad Altamirano. En ese acto la
radio evidencio el rol que podiajugaren la vida de una comunidad.
Asistieron grupos de campesinos de casi todas las comunidades
mrcunvecmas _se presentaban en la cabina de la radio para
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anunciar su presencia y expresar su apoyo.

: “S8egun nos decia fa gente, erala primera vez que se veia en

Altamirano una manifestacién de tal magnitud. Unas 4 mil perso-
nas marcharon por las principales calles de la ciudad. Este fue un
proceso dindmico donde la poblacién aprendié que una
radiedifusora tiene multiples usos como educar, grganizar, informar
y no sélo ditundir misica. Creo que la conciencia que cobré la
gente sobre la utilidad social de la radio permitié que, a partir de
la integracion de las Unidades de- Comunicacién Popular, se
impulsara una campaia para recaudar fondos para la compra de
un equipo de radio de corto alcance, similar al “Bucanera”, para
servicio propio de Altamirang,” &

El 27 de marzo de ese mismo afo, llegd la interferencia

‘pirata” a Ciudad Altamirano. Esta vez, mientras el pirata hacia los
ajustes a su equipo para montar la interferencia sobre |a sefial de
XEUAG, la UAG convocé a los habitantes a una asamblea popu-
lar, & la cual asistieron campesinos, calonos y ejidatarios de la
zona a expresar su apoyo y solidaridad en defensa deJa radio. No
obstante este respaldo popular, XEUAG se retird de- Ciudad
Altamirano y se dirigié a Taxco de Alarcdn,
El 30 de marzo (1983) la sefial de la radio universitaria entré al aire
en la ciudad de Taxco de Alarcén,.otro municipio de Guerrero. La
ciudad de Taxce es una ciudad turistica donde el comercio de la
plata y-la mineria ocupan un lugar-importante. Al .noreste:limita
con. el Estado de Morelos y al sur con la ciudad de lguala,
Guerrero. Su poblacién rebasaba en aquel afio lps 75 mil
habitantes, y contaba con 12 escuelas primarjas, 5 secundarias,
2 preparatorias, una Escuela de Enfermeria {estas Uitimas de Ia
UAG) y 4 jardines de nifios. o,

“La ciudad de Taxco nos ofrecia la posibilidad de entrar en
contacto can el Unico sector cbrero-que existia en Guerrero: los
mineros. A diferencia de Acapulco, en donde el Consejo General
de Colonias Populares habia desarrollado ya un vigoroso
movimiento colono, en Taxco la orgamzacuﬁn de los mmeros era
incipiente.” 1

En Taxco la radiodifusora se instald en la Escuela de
Enfermeria No. 4 de la UAG. Unos 40 jévenes se interesaron por
los cursos de capacitacidn radiofonica. Esta vez se incrementd la
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intensidad de los cursos y fue necesario integrar dos grupos, uno
matutino y otro vespertino. El grupo matutino organizaba el trabajo
radiefdnico de la tarde y viceversa. En cada turno se integraron
cuatra equipos de cinco personas cada uno, cuyas funciones eran
las de locucién. produccion, continuidad, mesa de recepcién y
coordinacion. El horario de transmision era de las 5:00 a las 24:00
horas y el contenido musical en buen porcentaje. @

. Como quedod anotado, el 30 de marzo inicid sus transmisiones
en la ciudad.de Taxco Radio Universidad Pueblo, pero no fue sino
hasta el 8 de abril de ese mismo afio cuando entré en contacto con
los mineros del lugar. Este contacto se establecié de manera
indirecta, comg resultado de una campafia que realizé XEUAG
para una distribucidn méas adecuada del agua potable. “Resulta
gue durante la Semana Santa de aquel afio, los trece hoteles que
habia entonces en . la ciudad, consumlan practicamente todo el
recurso y se dejaba sin servicio a tas colonias periféricas. Para
denunciar este problema se acercaron a la radio amas de casa y
jefes de familia y de viva voz solicitaron la intervencién de las
autoridades municipales. Entre esos jefes de familia se presentaron
varios trabajadores de la Industria Minera de México S.A., quienes
se interesaron en el medio porque ellos estaban por revisar su
contrato-colectivo de trabajo. A los pocos dias después [os mineros
solicitaron formalmente el apoyo de la radio para dar a conocer su
pliego- petitorio, lo que no podian hacer de manera directa pues
eran sancionados por Ja empresa o el sindicato. Muchos de ellos
se interesaron-en participar en los talleres y contaban con todo
detalle, durante horas enteras, muchos relatos sobre la vida en las
minas. De esta forma nosotros conocimos de los tiros de sus
niveles, casi como ellos.” 7

Como resultado de este taller se disefio un plan de accién
destinado a apoyar al sector minera. “Con el personal médico y
paramédico de la Escuela de Enfermeria No. 4 de la UAG, se
prepard una serie radicfénica para orientar a los trabajadores
sobre los sintomas, desarrollo y consecuencias de-padecimientos
muy-propics de quienes viven en las minas como la silicosis, el
reumatismo, la sordera, alteraciones cardiovasculares, artritis y
ceguera.”

Fa !

. -El mismo nucleo de mineros preparé y realizé una campafa
radiof¢énica que abordd los temas de legislacién obrera, conciencia
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sindical e historia del movimientc obrero. Se dic amplia difusidn
también a su pliego petitorio.

Causd impacto entre los mineros que a través de un medio
como la radio se hablara de esa forma tan abierta a los trabajadores
y-al pueblo. Segun decfan, sentian que la radio era su propia voz.
Por razones de seguridad los mineros no participaban como
locutores pero lo gue se decla reproducia fielmente sus inqui-
etudes y sus luchas. “A la hora del almuerzo, una vez que hahian
parado las maquinas, los obreros se congregaban en pequenos
grupos para escuchar la radio que difundia sus mensajes. La radio
se convirtid en su radio porgue aunque de manera indirecta y sin
que muchos lo supieran, el minero era el propio emisor.” %

La Cperacion Bucanero se mantuvo en la ciudad de Taxco
hasta el 15 de mayo (1983). “Por primera vez se permitid a XEUAG
transmitir sin ‘interferencia, aunque siempre bajo una estrecha
vigilancia policiaca y la amenaza constante de los golpeadores
del Comité Ejecutive del Sindicato de Mineres Seccién
Veintisiete.” ¥

UNA HUELGA DE HAMBRE EN APOYO DE XEUAG

Paralelamente a la realizacién de Operacion Bucanero,
varios funcionarios, ingenieros técnices, pericdistas y locutores
del personal de planta de XEUAG Radio Universidad Puebfe, asi
como una reprasentacidén de las Unidades de Comunicacion Popu-
lar (UCP) de Altamirano y Taxco, se trasladaron a la ciudad de
México y, en la Escuela Normal Superior iniciaron una huelga de
hambre el 25 de abril en demanda del permiso para operar la radio
universitaria guerrerense y otra radio también democrédtica y
popularcemo lo erata Radio del Ayuntamiento Popuiarde Juchitan,
Qaxaca. La huelga de hambre se mantuve 21 dlas, culmind el 17
de mayo (1983). Las autoridades mantuvieron firme su negativa
de conceder el permiso, pero, la huelga de hambre, a través de la
coebertura periodistica, le dio trascendencia nacional al problema
y desperto el apoyo de organizaciones de intelectuales, periodistas,
trabajadores de la cultura y de los medios a nive! nacional. Estos
sectores, conscientes de la situacion privilegiada que han
mantenido los monopolios radiofénicos para imponer su mensaje
y de que mantienen en supoder casi latotalidad de las frecuencias
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para fines comerciales, se sumaron a la tucha y expresaron
publicamente su apoyo a Radio Universidad Puebls y a Radio
Ayuntamiento Popular de Juchitan, Qaxaca. Fue asi como Radfo
Universidad Pueblo de la UAG despertd el interés y el respaldo de
sectores muy representativos de la sociedad mexicana y de
algunas organizaciones relacionadas con jos medios a nivel
internacional como la Unidén de Radios Libres del Mundo.

Intelectuales mexicanos como Miguel Angel Granados
Chapa, Florence Taussalnt, Heberto Castillo, José de Villa,
Fernando Pineda Ménez y muchos otros, se sumaron a la lucha de
la UAG por lograr el permiso para cperar su radio cultural y
escribieron valientes comentarios en diarios como “Uno mas
Uno®, “El Universal”, Revista Procesa, Revista Siempre y otros.

XEUAG REGRESO A CHILPANCINGO

De Taxco, la Operacion Bucanero se trasladé ala ciudad de
Chilpancingo y empezd a transmitir desde e 20 de mayo (1983),
Esta vez su sefial ya no fue bloqueada porla interferencia. A partir
de entonces se quedd transmitiendo y canalizando su actividad en
dos grandes direcciones: una, consolidarse como proyecto
comunicacional universitario en apoyo a la investigacion, la
docencia y la extensién; otra, abriendo caminos a la participacién
popular, En el primer caso la Universidad Auténoma de Guerrero
dioc pasos fundamentales como la consolidacidn de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacién, necesaria para la formacion de
cuadros profesionales. En el segundo casc se organizaron los
Talleres de Radio Popular {TRP}, que eran parte de un sistema de
capacitacion y adiestramiento no escolarizado. Estos eran centros
de creacion colectiva en donde el pueblo aprendfa a utilizar la
palabrayelmedic. En el modelo de las Unidades de Comunicacion
Popular éstos se insertaron como el alma del proyecto. Se pensaba
que no padia haber comunicacion popular sin la descentralizacidn
del medio, y sin la capacitacién de quienes lo iban a utilizar. En
este sentido, los TRP constituian la alternativa para la formacion
de cuadros dentro de los sectores populares. Se crganizaron
COmMo ¢ursos intensivos, donde se impartian distintos madulos:
corresponsal popular, guion radiofénico, produccién, operacion
técnica e investigacion comunitaria. En cada médulo se entregaba
al alumno un resumen de los contenidos gque lo integraban, un
cassette con la exposicion del contenide de cada unidad y un
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cuestionario, que el alumno deberia responder. Los cursos estaban
dirigidos a campesinos, obreros, amas de casa y, en general, a
personas de escolaridad baja, ™

Radio Universidad Pueblo siguié trabajando el resto de
aquel ano. Pero, en enero de 1984, la Secretaria de Educacion
Pudblica {SEP) quiso aniquilar la pelitica democratica de la
Universidad Autoncma de Guerrero y le suspendio el presupuesto
anual. Los trabajadores se mantuvieron en sus puestos
defendiendo sus centros de trabajo, pero pasaron todo el aho
1984 sin cobrar sus satarios.

En enero de 1985, la Universidad Auténoma de Guerrero y
la Secretaria de Educacién Pablica entahlaron negociaciones. La
SEP condiciond la entrega del presupuesto correspondiente al
afio 84 y del 85, entre otras exigencias al cierre definitivo de
valiosos proyectos de extensidn, entre ellos et de Radio Universidad
Pueblo XEUAG (otros fueron: Buletes Juridicos Populares,
Servicios Médicos Universitarios, Comedores Universitarios,
Albergues para Estudiantes y varias escuelas preparatorias de
municipios apartados). La UAG por su parte también hizo una
serie de exigencias para mejorar sus instalaciones, equipos,
recursos humanos y el desempefio de sus funciones sustantivas:
docencia e investigacion (la extension estaba descartada).

Las partes entraron en acuerdo y asi se firmé el Convenio del 85,
como se le concci¢ entre 108 universitarios.

En situacion tan apremiante, {a UAG se vio obligada a ceder
y a renunciar a importantes proyectos de extension y vinculacion
con el pueblo, para poder recobrar el presupuesto y poder pagar
a sus trabajadores, quienes después de estar sin cobrar por
espacio de 12 meses, estaban enia peorde sus crisis econémicas.
En esas circunstancias fue cerrada en su prlmera época Radio
Universidad Pueblo, XEUAG.

La SEP incumplio varias clatsulas del Convenio del 85. Y al
llegar a ta Rectoria de la UAG el Ing. Ramén Reyes Carreto,
considerd que si esto era asi, la UAG no tenfa por qué seguir
sacrificando algunos de sus mas caros proyectos, entre ellos, el
de XEUAG y decidio “desempelvario”.

De esta forma, dos anos mas tarde, un 7 de junio (Dia de |la
Libertad de Expresion en México) de 1987, se reiniciaron las
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transmisiones de XEUAG. Esta vez con otras estrategias y con el
nombre de -Radic Universidad Auténoma de Guerrero.-Se
reiniciaron también las gestiones legales para obtener el permiso
y el reconocimiento legal, Ya no hubo interferencia, pera tampoco
solucion y reconocimiento legales. XEUAG Radic UAG opera
hasta la fecha en calidad de tolerada, pero opera, estd al aire.

En esta Segunda Epoca se adopté una politica de pluralidad
y participacion muy amplia, que permite a todas las instancias
ciudadanas y de gobierno hacer uso de la radio. Hoy, igual utiliza
ios micréfonos de XEUAG el Gobernador del Estado o cualquier
otro funcionario de gobierno estatal ¢ federal, que los partidos
politicos de oposicidn, las organizaciones sindicales o de cualquier
otra representacidn social ¢ ciudadanos que, en lo particutar
tengan algo que decir. Lo dicen sin ninguna censura.

A nivel universitario, interno, lo mismo hace usc de la radio
el rector y sus grupos partidarios, que los grupos de oposicion, los
sindicatos de trabajadores universitarios (STAUAG y STAISUAG),
la Federacién Estudianti! Universitaria Guerrerense (FEUG), o
cualquier miembro de la comunidad universitaria en forma indi-
vidual. .

Para lograr esta participacion hay programas especiales
denominados “Tribuna Libre”, que han demostrado (por la gran
demanda de micréfono) la necesidad gque tiene el pueblo de
expresarse para hacer andlisis, dialogar, denunciar, opinar, criticar,
comentar, informar, anunciar o avisar.

La existencia de XEUAG ha tenido mucho que ver con su
organizacion interna. Desde sus inicios ha side administrada y
defendida por un colectivo de trabajadores con coincidencias
ideoldgicas y, por lo mismo, convencidos de que la radio tiene un
Importante papel social que cumplir y es un instrumento que
coadyuva eficazmente a lograr una estrecha vinculacién de la
universidad con el pueblo.

Radio UAG es una experiencia real que sigue viva, no ha
fracasado ni se ha doblegado a pesar de los obstaculos (politicos,
legales, econdmicos, represivos) que ha encontrado en su
trayectoria histérica. Lo Unico que, como ya quedd anotado, en
esta segunda época fue necesario modificar |a estrategia tomando
muy en cuenta las experiencias aleccionadoras de las etapas
iniciales. Por ejemplo, ta postura radical de dejar participar en ei
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proyecto solo a los sectores populares fue superada con lg
implantacion de una potitica amplia de participacién ciudadana,
donde a todas las partes que intervienen en el proceso comunicativo
se les reconoce vaior e importancia. Pero no obstante estos
cambios, los principios politico-ideolégicos que le dieron bases de
sustentacion al proyecto se mantienen y sohre estos principios se
siguen fijando objetivos mediatos e inmediatos.

Mencionar y subrayar la supervivencia de este proyecto
radiofonico es importante porque le resta el cardcter utdpice que
muchos pudieran encontrar en esta propuesta. Demuestra que
atin en contextos y circunstancias adversas, incluso de represion
abierta, como sucedié en Guerrero y como suceder(a seguramente
en Guatemala, pueden consolidarse (con apoyo popular) acciones
tendientes a crear los primeros eslabones de todo un sistema de
comunicacion popular, comunicacién que se hace urgente y
necesaria en las actuales circunstancias de la vida nacional.

Peroconsideramos que seriaincorrecto rematar este trabajo
con conclusiones o recomendaciones concretas y directas (para
Radio Universidad de la USAC, por ejempla) porque més que ésto
la intencién es hacer un tlamado a la voluntad, a la accidn de
quienes, sabiéndose responsables del problema comunicacional
de Guatemala y con posibilidades de hacer algo efectivo para
superario, quieran tomar en cuenta estos apuntes y sacar sus
propias conglusiones. ' '
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