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RESUMEN

La presente investigacién es el trabajo de tésis presentado
por la estudiante Carmen Rossana Estrada Barillas, previo a optar

el titulo wuniversitario de Licenciada en Clencias de 1la
Comunicacién.

Es un andlisis exploratorio, comparativo e interpretativo del
uso de la televisién y su influencla entre nifios de la Escuela
-"David Vela" y "Sara Cerna de Zepeda" de la zona siete y Colegio
"Capoullies" de la zona once.

Es un trabajo descriptivo y analitico, apoyado con trabajo de
campo: cuantitativo y cualitativo.

En la primera parte del trabajo aparecen los fundamentos
tebéricos de la investigacién, referente a lo que es Comunlcacién,
‘la Televisién como Medio de Comunicacién Masiva, El1 Nifio y las
diferentes Escuelas Psicolégicas que se relacionan con el tema que
tratamos: El Conductismo, El1 Conexionismo, La Teoria de Piaget
sobre el Desarrollo Cognoscitivo y Teoria del Aprendizaje Social.

En la segunda parte, se presenta una revisién de estudios
acerca de la televisién y el nifio en diferentes paises: Estados
Unidos de Norte América, pais en el que se han reallizado
constantemente investigaciones profundas del tema; razén por la
cual se incluye mas volumen de material que otros paises como
Méxlico, Canadé y CGuatemala.

En la tercera parte, se presenta el trabajo de campo realizado
Y los datos obtenldos en el mismo, para finalizar con el capitulo
quinto, en un an&lisis de resultados gue determinaron las
conclusiones y recomendaciones gue concluyen esta tésis.
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INTRODUCCION

En varios paises del mundo, se han realizado diversos estudios
sobre la influencia de la televisi6n en los nifios, en Guatemala el
tema ya ha sido abordado y los comentarios de padres de familia,
pedagogos, psicélogos, sociélogos, algunos comunicadores sociales
y otros profesionales se dejan escuchar con la preocupacién gque
causa saber que los nifios reciben constantemente mensajes con
contenidos gue no estan dirigidos a su desarrollo integral.

Es necesario el estudio de este fendmeno social en nuestro
pais, para conocer cual es la influencia de la televisién en los
nifios. Esta es una de las causas que motivé la investigacién, en
un intento de encontrar respuesta a través de una muestra de ciento
ocho nifios de la ciudad de Guatemala, hombres y mujeres de dos
escuelas publicas de la zona siete (Sara Cerna de Zepeda y David
Vela) y sesenta y ocho alumnos de un colegio privado de la zona
once (Colegio Capoullies) a las siguientes preguntas:

1= dQué dias ven television los nifios?

2. ¢Por cuantas horas?

3. ¢Por qué motivos?

4. ¢Qué programas prefieren?

5, ¢Quiénes son sus personajes favoritos?

6. ¢Como se manifiesta la influencia de la televisién en la

conducta social de los nifos?

Los nifios son el futuro de nuestro pais, frase que se utiliza
en varias partes del mundo, siendo una realidad a la que no se le
da importancia, porgue si se tuviera real conciencia de ésto, se
trataria a los nifios de mejor manera.



Lloyd de Mause, investigadora francesa, nos dice en su libro
"Historla de la Infancla", que los hlstorladores se han centrado
tanto en el ruidoso escenario de la historla, con sus fantasticos
castillos y sus grandes batallas que por lo general no han prestado
atencién a lo que sucedia en los hogares Y en el patio de recreo
con los nifios. Y mientras los historiadores sigan buscando en las
batallas de ayer las causas de las de hoy, debemos preguntarnos
como crea cada generacién de padres e hijos los problemas que
después se plantean en la vida publica. (UNICEF, 1988: 4)

Las investigaciones acerca de los problemas infantiles en todo
el mundo, como en Guatemala, son de relevancia humana, ya gue el
desarrollo cultural, econémico, social y politico de los futuros
afios serd protagonizado por los nifios de hoy.



PROBLEMA DE INVESTIGACION

Los nifios de la zona siete y once de la ciudad de Guatemala
ven televisidén, nos interesa conocer la relacién de los nifios y la
televisén como un acto comunicacional y averiguar acerca de las
siguientes variables:

N o W N

Monitoreo de frecuencia televisiva.

Tiempo de recepcién teleauditiva.

Intereses y satisfactores gue el nifio busca en 1la T.V.
Seleccién de programas.

Preferencia de personaijes.

Influencia de la televisién en la conducta social.

OBJETIVO GENERAL DE LA INVESTIGACION

Conocer la relaciédn comunicacional de los nifios de quinto

primaria de la zona siete y once de la ciudad de Guatemala con la
televisién.

.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

Averiguar el tiempo que ven televisién los nifios.
Establecer la frecuencia televisiva de recepcién.
Conocer los intereses y satisfactores del nifio en la T.V.

Observar la influencia de la televisién en la conducta
social de los nifios.
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EXPECTATIVAS DE LA INVESTIGACION

Se espera conocer cientificamente la relacién comunicacional
entre el nifio y la televisién en Guatemala, para anallzar la
influencia de ésta en los nifios referente a la conducta social.

LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION

No se pudo observar a los nifios en su ambiente familiar, por
un largo tiempo, fue en un mes en el que se realiz6 el trabajo de
campo.

DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

Esta investigacién se realiz6 de manera descriptiva y apoyada
con trabajo de campo: Estadistico y de observacién, lo gue permitid
conclulir en un informe analitico e interpretativo de acuerdo a las
proposiciones de investigacién.

DEFINICION CONCEPTUAL DE TERMINOS QUE SE USAN EN ESTA INVESTIGACION
MONITOREO DE FRECUENCIA TELEVISIVA:

Se refiere al uso de frecuencia de televisién por los
receptores, frecuencia nacional o extranjera (cable).

= Iv_



TIEMPO DE RECEPCION TELEAUDITIVA.

Es el tiempo de ver televisién.
INTERESES Y SATISFACTORES QUE EL NINO BUSCA EN LA T.V.:

Son los motivos que el nifio tiene para ver televisidén y lo que
busca en ella.

SELECCION DE PROGRAMAS:

Es la preferencia de programas.

PREFERENCIA DE PERSONAJES:

Es la simpatia y admiracién por los personajes publicos.

INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN LA CONDUCTA SOCIAL:

Es la repercusién de 1la televisién en la forma de
desenvolverse de los nifios en su grupo social.

Las anteriores definiciones tienen wvalidez para esta
investigacién y fueron tomadas de Wilbur Scharamm (1965).



CAPITULO 1
FUNDAMENTOS TEORICOS

Al investigar la influencia de la television en los nifios se
hace necesario referirnos a las caracteristicas de ambos para
comprenderlos de mejor forma, entendiéndose que esta relacién es un
proceso de comunicacién en el gque interviene un emisor (productores
de televisién) a través de un canal fisico que es la estructura
técnica y mecanica de la televisién (Benito 1991: 1,08), enviando
mensajes a los receptores (nifios) que causardn respuestas o sea los
efectos de la televisién en la conducta social, nos auxiliaremos de
teorias comunicacionales y psicolégicas. Iniciemos con la teoria
comunicacional.

1.1 COMUNICACION

Acerca de comunicacién existen muchas definiciones. La
comunicacién es un fendmeno de interaccién social, toda socledad
necesita para su desarrollo, establecer relaciones entre 1los
hombres, la comunicacién es tan antiqua como el hombre, desde las
sefiales mas rudimentarias como 1las de humo hasta 1los mas
sofisticados y avanzados medios de difusién transculturizante como
los satélites y la informatica en general (Interiano 1987: 1-2).

Todas las definiclones colnciden en que es el acto por el
cual un emisor envia un mensaje valiéndose de un c6digo a través de
un canal a un receptor o destinatario y que existe una verdadera
comunicacién cuando hay un retorno que también sigue el mismo
esquema citado anteriormente.



Comunicacién proviene de la voz latina comunicare que
significa puesta en comin, el emisor es quien emite el mensaje, el
receptor o perceptor es el que recibe, lo capta, almacena, analiza,
sintetiza y da una respuesta al mensaje que recibio (Flores de
Gortari y Orozco Gutierres 1980: 24).

El mensaje es lo que el emisor envié, el contenido
estructurado de wuna accién emisora gque 1lleva pensamientos,
sentimientos, informaciones, enviadas al receptor o perceptor, es
la esencia del proceso comunicacional.

El canal es el medio a través del cual se transmliten los
mensajes, el cédigo es el grupo estructurado de signos establecidos
en base a leyes de cada sociedad, el contexto es el marco
socioeconbtmico y cultural donde se difunden los mensajes en un
determinado periodo histérico. (Interiano 1987: 7-9)

La televisioén es el canal que transmite diversos mensajes
a un gran nGmero de personas por lo gque es considerado como medio
de comunicacién masiva.

1.2 LA TELEVISION COMO MEDIO DE COMUNICACION MASIVA
La comunicacién humana surgié con el hombre y ha ido
evolucionando con el mismo hasta llegar a la comunicacién masiva
electrénica, donde los satélites y computadoras son lo mas moderno;
la televisién se auxilia de estos elementos para difundir de manera
inmediata y a veces simultanea sus mensajes.




comunicaclén maslva seqin Gerhard Maletzke, es la que
transmite los mensajes pGblicamente, por medios técnlcos de

comunicacién, indirecta y unilateralmente a un publico disperso
(Benito 1991: 231).

El Fondo de 1las Naciones Unidas para 1la Infancia,
-UNICEF-, cita en una de sus memorias: "Que la televisién es un
sistema que consta de varios elementos, cada uno de los cuales
ejerce su influencia de diversas maneras sobre los individuos y la
sociedad". (UNICEF 1987: 9).

El sistema televisivo envia mensajes de contenido publico
a un teleauditorio heterogeneo, a través de una comunicacioén
unidireccional usando los cédigos auditivos y visuales, por lo gue
es un medio que hace llegar sus estimulos a través de los sentidos.

Al igqual gque los demas medios de comunicacién masiva,
tiene entre sus fines: Informar, Orientar, Educar y Entretener.
(Matterlart y Piccinini 1970: 3).

Otra de las funciones que le asignan alqunos cientistas
sociales es la de mantener el nivel socloecondémico, o sea, el
statu-quo en la sociedad, formulan que lag funciones de los medios
de masas es conferir prestiglo, reforzar las normas sociales y que
tienen una funcién narcotizante, la que consiste en distraer al
individuo (receptor) evadiendo su realidad, disminuyendo asi su
participacién creativa en la vida en general y manipulandolo hacia
el consumismo.



Armando Mattelart (1974: 19), cuando se refiere a la
comunicacién masiva en el mundo capitalista, afirma que toda
actividad y producto no escapan del esquema mercantil Yy que el
producto comunicacional masivo, forma parte de la relacién social
dominante: El Mercantilismo.

En  nuestra sociedad capitalista, los medios de
comunicacién masiva tienen una funcién esencialmente
desorganizadora y desmovilizadora de 1las clases dominadas.
Neutraliza y desorganiza dichas clases y afianza a la clase

dominante y a sus intereses. Se encarga de operacionalizar
cotidianamente la norma del individualismo. Los modelos de
aspiraciones y de comportamientos que vehiculizan, aislan a los
individuos unos de otros. Es la ley de la competencia o de 1la

jungla. (Mattelart 1974: 46).

En nuestro pais la televisién estd en manos de empresas
privadas cuyo fin es el lucro y se sostienen de publicidad.

Después de conocer algo de la teoria comunicacional asi como
de la televisiétn dentro del contexto de la misma, se estudié al
nifio enmarcado en la teoria psicolégica.

Definir que es un nifio es dificil, pero interesa a la presente

investigaci6n, ya que servira para comprender en mejor forma este
analisis.

S



1.3 EL NIRO

Es un ser humano que comienza con necesidades de

sobrevivencia, a qulen sus padres adaptan a un proceso de

sociabilizacion que varfa de acuerdo a 1la cultura a 1la que
pertenezca.

En el documento 12 de "Comunicacién Social Yy
Supervivencia Infantil®™ de -UNICEF- dice: "Que el nifio es un ser
humano que se mueve y desarrolla dentro de un contexto y un entorno
cotidiano de comunicacién, 1las caracteristicas del ambiente
comunicacional marcan su presente, su futuro y en otras palabras
todo su ser". (UNICEF 1988: 2).

Un nifio es un sujeto psicolégicamente activo, se ha dicho
gue es en cierto modo una hoja en blanco sobre la cual ha de quedar
grabada su experiencia inicial, la que determinara su forma de ser
y ver la vida.

En estas definiciones encontramos gque ese pegquefio ser
humano, llamado nifio, estd expuesto a la comunicacién a través de
la cual aprenderd diversas cosas.

Su aprendizaje del medio, sera lo que determine su
personalidad, entendiendose que aprendizaje es un cambio
relativamente permanente del comportamiento, gque ocurre como
resultado de la practica, a una respuesta o a un estimulo. El
aprendizaje no es un proceso simplemente intelectual sino también
emocional (Ardila 1988: 32).
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La psicologia nos dice gue casi toda la conducta humana
es resultado del aprendizaje, empezamos a aprender cuando nacemos
y continuamos aprendiendo hasta la muerte.

Nuestros nifics no son tratados con el respeto y la
atencién que merecen en el contexto general de comunicacién social,
el nifio es tratado como objeto politico, publicitario o de
espectaculo, por ejemplo: En las campafias politicas los candidatos
a 'cargos pGblicos usan a los nifios en sus demagogias (UNICEF 1998:
5y

Las diferentes escuelas psicolégicas han estudiado el
desarrollo del nifio y sus formas de aprender y reaccionar interesan
a esta investigacién en 1los puntos relacionados con el tema
abordado.

1.3.1 ESCUELA CONDUCTISTA
Representado por su fundador Edward Lee Thorndike,
John Broadus Watson y sus seguidores Karl Spencer Lashley y Walter
Samuel Hunter, consideran gque la conducta es resultado de las
sensaciones externas producidas por el medlio ambiente, situaciones
sencillas o complicadas gque acttan como estimulante, los

movimientos de respuesta son las reacciones.

El conductismo estudia la conducta en forma de
estimulo y respuesta afirmando que todo estimulo efectivo tiene su
respuesta Yy que es inmediata. Un estimulo efectivo es
suficientemente fuerte para vencer la normal resistencia al pase
del impulso sensorial, desde los 6rganos de los sentidos a 1los



miasculos. La respuesta a un estimulo, puede ser interna, como un
trauma y externa, como un grito o un gesto.

Para el conductismo, el hombre es un animal gque nace
con cliertos tipos definidos de estructura y dado que posee dadas
estructuras desde su nacimiento, necesariamente responde a los
estimulos en formas determinadas.

'En cada ser se dan variaciones por factores como la
herencia genética, capacidad, talento, temperamento vy rasgo de
caracter, dependen del aprendizaje.

Watson hizo estudios con 1los nifios desde su
nacimiento; decia que todo es respuesta a un estimulo. Watson
entendia la conducta como el comportamiento visible. La teoria
conductista cree que la conducta de los nifios son las respuestas a
estimulos que recibe, los estimulos son mensajes de un acto
comunicacional (Bonin 1991: 415).

Siendo asi 1la televisién en sus mensajes envia
estimulos auditivos y visuales a los nifies, al recibirlos ¥y
asimilarlos aprenden de la televisién 1o que les muestra en su
programacién. Esa es la relacién de la teoria conductista con el
tema gue abordamos.

Una de las escuelas psicolégicas que ha tratado el tema
de la conducta planteando posiciones es el conexionismo, resumiendo
su origen, desarrollo y principios encontramos fundamentos para
esta investigacién.



1.3.2 EL CONEXIONISMO

Las raices del conexionismo estan en el materialismo
de los antiquos griegos: Con Demécrito, cuando concebfa el mundo
compuesto por particulas en movimiento, cuya interaccioétn explicaba
todo lo que podia observarse.

La idea asociacionista aparece con Platén cuando
explicé gque 1la contiglidad y semejanza son condiciones que
facilitan la conexién entre dos o mas fenbémenos.

Aristételes también planted que es posible recordar
cuando existe contigiidad, similaridad y contraste. En 1897 surgié
Edward Lee Thorndike, 1llamado padre del conexionismo y de 1la
Psicologia Educativa, planedé los principios fundamentales del
conexionismo y son:

a) La conducta del hombre es el producto de sus
genes y el ambiente en que vive, las
tendencias originales constituyen un fondo
enorme de conexiones o vinculos de diferente
grado de fuerza entre las situaciones que
plantea el ambiente social y fisico y las
respuestas que la criatura humana, es capaz de
dar. Muchas de las tendencias pueden
modificarse.

b) La vida humana consta de situaciones y
respuestas.

(ol La personalidad y la conducta del individuo
son sistemas de conexiones.
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d) Aprender es conectar, el aprendizaje es el
proceso de adquirir nuevas conexiones,
modificar conexiones inadecuadas y eliminar

conexiones inttiles. Aprender es conectar
situaciones con respuestas. (Bonin 1%91: 399).

Relacionando estos principios con los nifios y la
televisién, reafirmamos que la conducta es aprendida del medio y la
televisién esta presente en el medio ambiente en gue los nifios se
desenvuelven todos los dias por lo gue estar en contacto con sus
mensajes influira en su comportamiento social. La televisién es
una situacién concreta en los ninos.

Otra teoria gue aporta conocimientos interesantes del
nific y su forma de aprender es la de Piaget. Quienes
profesionalmente producen televisi6én la han tomado en cuenta para
lograr que los nifios capten el contenido de sus mensajes.

1.3.3 LA TEORIA DE PIAGET SOBRE EL DESARROLLO
COGNOSCITIVO

) Jean Piaget, psic6logo suizo, considerado como uno
de los tedricos mas influyentes de la actual psicologia genética o
psicologia del desarrollo, desarrollé su teoria sobre el desarrollo
cognoscitivo realizando experimentos sobre la l6gica de los nifios.
Para Piaget, el nifio nace con algunas estructuras muy sencillas con
las cuales puede captar los estimulos, tales como reflejos. Cuando
el nifio se encuentra ante un nuevo objeto o un nuevo estimulo,
utiliza las estructuras gque dispone para adaptarse al mundo, cuando



puede captar este nuevo estimulo mediante una estructura existente
estd asimilando el objeto o estimulo.

Piaget considera que todos los nifios pasan por
cuatro estadios: Sensomotor, de cero a dos afios, preoperatorio de
dos a seis afios, de operaciones concretas, de siete a trece afios y
operaciones formales a partir de los catorce ahos. Aunque los
limites de la edad no son rigidos y las diferencias individuales en
el paso por los distintos estadios son amplias.

1.3.3.1 ESTADIO SENSOMOTOR
La naturaleza de la actividad intelectual es
basicamente sensorial y motriz. Los estimulos visuales, auditivos
y tactiles son captados en este estadio.

1.3.3.2 ESTADIO PREOPERATORIO
Agui el desarrollo del simbolismo es
fundamental para el 1lenguaje, reconocer 1la distincién entre
significado y significante es basico en los procesos simbélicos.

Los nifios en este estadio tienen cilertas
caracteristicas como el egocentrismo o sea la incapacidad de
ponerse en el lugar de otro, el animismo o sea dar vida a los
objetos inanimados, antropomorfismo gue es la atribucién de
cualidades humanas a seres no humanos, el centrismo que es la
incapacidad de tener en cuenta mas de un aspecto del estimulo al
mismo tlempo y la irreversibilidad que es la idea de que las
operaciones no tienen sentido inverso.



1.3.3.3 ESTADIO DE LAS OPERACIONES CONCRETAS

El nifio comienza en esta etapa a razonar
légicamente aungue a un nivel concreto. .Sabe dosificar objetos en
categorias, teniendo en cuenta varios objetos al mismo tiempo.

Comprende las relaciones entre grupos vy
subgrupos pero todavia no puede resolver estos problemas a un nivel
abstracto. Lo audiovisual es entendible en este estadio vy
ampliamente comprendido.

1.3.3.4 ESTADIO DE LAS OPERACIONES FORMALES
En este estadio ya se verifican hipoé6tesis
sistematicamente y de alli viene la preocupacién de los jévenes por
temas como la religién, la politica y el futuro.

La implicacién de esta teoria en el tema, demuestra
como los nifios aprenden de los mensajes que reciben y al conocer
las diferentes teorfas psicolégicas, se explica la forma de
reaccionar de los nifios de acuerdo a estimulos; sirven en esta
investiqacién para darnos cuenta que en el proceso comunicacional
de 1la televisiétn y 1los nifios, hay mensajes gque ocasionaréan
diferentes respuestas, ademds estas teorias psicolégicas son
tomadas en cuenta por los profesionales que elaboran la produccién
de T.V., exceptuando la produccién televisiva guatemalteca, que es
improvisada.

Varias investigaciones realizadas en diversos paises
acerca de T.V. y nifios han basado sus estudios en la Teoria del
Aprendizaje Social ya que aporta luces para entender porgué se
imita lo que se ve en la televisién. Esta teoria tiene fundamentos
conductistas y conexionistas.



1.3.4 TEORIA DEL APRENDIZAJE SOCIAL
Albert Bandura su principal exponente, dice que a
través de la observacidén se aprende a imitar, por ejemplo en una
investigacién gue é1 realizd confirmé que en Norteamérica guienes
observan modelos cinematograficos violentos han tenido respuestas
agresivas en su conducta. (Bonin 1991: 43).

El postulado de que todo comportamiento es aprendido
se basa en los principios de contigiiidad, refuerzo e imitacién.

El principio de refuerzo estipula que el
comportamiento se aprende cuando sus consecuencias son
gratificantes; y el principio de imitacién indica que todo lo gque
se ve repetitivamente se llega a imitar.

Las corrientes modernas de la teoria del aprendizaje
le dan relevancia al papel qgue juega la imitacién en el desarrollo
de la personalidad y el comportamiento social.

Trasladada esta teoria a la relaciéon de nifios y
televisién, encontramos que el principlo de contigdidad y el de
refuerzo estan presentes en la programacién televisiva, facilitando
de esta forma qde los nifios aprendan lo que ven de la televisioén,
imitando lo gue ésta les presenta, lo gque origina determinado
comportamiento social.



CAPITULO 2
REVISION DE ESTUDIOS ACERCA DE LA TELEVISION Y EL NINO

A partir de 1950 la televisién invadié el mundo y en los
hogares existia algo mas: una pantalla de televisién que todos
querian tener como compafia.

Afios mas tarde se iniciaron estudios acerca de este fendmeno
social en varios lugares del mundo, como en Estados Unidos de Norte
América, Canada, México y recientemente en Guatemala. A
continuacién algunos restmenes de estos estudios:

2.1 LA T.V., ¥ LOS NINOS
En Norteamérica se iniciaron estudios del nino y 1la
televisioén; en 1965 Wilbur Scharamm, Jack Lyle y Edwin Parker, con
el fin de conocer los beneficios y los dafios de la televisiédn
realizaron varios estudios que incluyen también a Canada.

Usaron en las primeras etapas, el método cuantitativo y
el cualitativo en las etapas posteriores, inicialmente
ctuestionarios y luego observaciones y entrevistas.

En San Francisco, encuestaron dos mil seiscientos ochenta
y ocho (2,688) nifios, hombres y mujeres de los primeros afios de
educacién conprendidos entre siete y doce ahos. Encuestaron
también a mil treinta (1,030) padres de familia. Posteriormente
encuestaron, entrevistaron y observaron a ciento ochenta y ocho
(188) familias completas, quinientos dos (502) nifios, ciento
ochenta y ocho (188) madres y ciento ochenta y siete (187) padres.



En las Montafias Rocosas encuestaron y entrevistaron a mil
setecientos ocho (1,708) nifios y doscientos ochenta y cuatro (284)
padres, en Canadid a novecientos trece (913) nifios de educacién
primaria, doscientos sesenta y nueve (269) padres de familia.

En Denver se investigé con el mismo método a cinco mil
novecientos noventa y un (5,991) escolares, mil novecientos
cincuenta y ocho (1,958) padres de familia y centenares de
maestros. En un suburbio americano se estudié de igual manera a
cuatrocientos setenta y cuatro (474) nifios todos de educacion
primaria.

Las preguntas de investigacioéon fueron:
a) dCuanto tiempo vé televisién el nifio?

b) ¢Cuales son los efectos fisicos de la television?

c) ¢Cudles son los efectos emocionales de la
televisidn?

d) dInfluye la televisioén en la forma de
comportamiento social de los nifios?

e) {Cémo la televisién influye en el desarrollo

intelectual de los nifios?

Los resultados de estas 1investigaciones fueron 1os

siguientes:

a) Del tiempo, encontraron que los nifios emplezan a
ver televisién con atencidén a los tres afios. En
los primeros afios escolares el tiempo medio que
dedican la mayoria de nifios a la televisién es de
dos horas y aumenta hasta tres o cuatro horas,
conforme aumenta la edad, existiéndo un namero
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b)

c)

d)

considerable que ve mnds de cuatro horas Yy otro
grupo que ve menos de una hora.

Acerca de los efectos fisicos de la televisién se
afirma con seguridad gque produce escasos efectos
perjudiciales y que generalmente no dafia.

En relacién a los efectos emocionales se expresa
que es dificil estudiarlos a corto plazo, pero que
muchas veces varios programas asustan a los nihos,
pero que la mayorfia solo los emociona. Que
retraimiento, pasividad, inseguridad, agresividad,
no es causada por la televisiétn sino por las
condiciones personales del nifio y gue un nifio con
problemas puede encontrar reafirmacién a sus
problemas en la televisién.

Con respecto a la influencia de la televisién en la
conducta social, la clase de relaciones gue el nifio
sostiene con quienes le rodean, se refleja
principalmente en 1la medida gue se usa 1la
televisién como medio de evasiédn ante los problemas
gue en él1 causa esa relaciones o como sucedaneo
para las satisfacciones gque no obtiene de esas
fuentes y en la medida que concede importancia para
su vida diaria al contenido en fantasfia de 1la
televisién, que ofrece en toda su programacién una
imagen inexacta de la realidad. Muchos nifios
guieren ser como los personajes que tienen éxito,
que ven en el mundo de la fantasia y tienden a
imitarlos aunque se trate de villanos.
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e) En la capacidad intelectual regula en gqran medlda
la facultad del nifio para aprender del medio y su
interés para hacerlo.

Schram Lyle y Parker concluyen con que nadie que esté
debidamente documentado puede limitarse a decir gue la television
es buena o mala para los nifios. Que depende de las caracteristicas
personales de cada nifio, el grado de influencia de la televisién
positivamente o negativamente, por lo consiguiente la televisiodn no
es algo que debe recomendarse como saludable ni tampoco como
temible, sino un medio de comunicacién que exige ciertas
responsabilidades por parte de las emisoras, padres, maestros y
autoridades que se preocupen por la vida de los nifios.

2.2 LA TELEVISION Y EL CRECIMIENTQO DEL NIRO
EL IMPACTO DE LA VIOLENCIA DE LA TELEVISION

EL TMPACTO DE LA VIOLENCIA DB LA JIBLLVISZIUN

El Gobierno Norteamericano se preocupdé porque la
violencla aumentaba en ese pais por la televisién y con un millén
(1,000,000.00) de doblares fundd la Scientific Adwisory Comunites
for Television and Behavior, en 1986, organismo que realizé
veintitres proyectos de investigacién en todo el pals, cuyas
conclusiones estan contenidas en Television and Growin Up: The
Impact of Televised Violence.

Todas las investigaciones usaron un método similar:
encuestas vy posteriormente entrevistas Y observaciones.
Encuestaron a miles de nifios, padres de familia y maestros en todos
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los estados de 1la Uniétn Americana. La edad de los nifios
encuestados fué de siete a catorce afios.

Las principales conclusiones publicadas en el tomo cuatro
de Television and Growing Up, son las siquientes:

a)

b)

c)

d)

Del contenido de los programas Gerbner analizé el
contenide de noventa y cuatro programas de dibujos
animados encontrando gue el setenta y uno por
ciento (71%) del contenido era de violencia.

En relaclién al tiempo Hoffman y Murray determinaron
que un nifio preescolar estd por lo menos dos horas
ante la televisién en una semana, que el tiempo de
contemplacién de la televisién aumenta desde los
tres afios hasta el principio de 1la adolescencia,
sin diferencia de sexo.

De la conducta social, Stein y Friederich
observaron que los nifios expuestos a programas de
contenidos violentos actdan con actitudes
antisoclales como refiir, empujar, romper juguetes,
etc. Por otra parte Liebert y Baron evaluaron la
voluntad de cooperacién y observaron que los nifios
expuestos a programas de contenidos positivos se
volvieron notablemente mas cooperativos y
dispuestos a ayudar a compartir.

En Ubicacién Social, se consideré que los nifios de
un medio social bajo, observan mas televisién y mas
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violencia gque los nifios de hogares de un nivel mas
alto.

e) De conducta sécial se investigdé en 1975 por Aimee
Leifer de la Universidad de Harward el impacto de
la publicidad en los nifios y en la influencia de 1la
conducta social y llegé a confirmar la teorfia del
aprendizaje social que dice gue la imitacién se da
en los nifios con el fin de ser aceptados en el
medio en gue se desenvuelven. Leifer definié como
conducta socialmente buena las acciones que apoyan
a otras personas dentro del sistema social
existente, como compartir, expresar afecto,
intentar dirigir a otros con la palabra y no con la
fuerza, y como conducta socialmente negativa, todo
lo contrario.

£y En relacién con los efectos de la televisiétn en el
rendimiento escolar se encontré que los nifios que
ven mas televisioén tienen un menor rendimiento y un
bajo nivel de inteligencia.

2.3 EVALUACION DE LA PROGRAMACION EDUCATIVA

2.3.1 PLAZA SESAMO Y LOS VECINOS DEL SEROR ROGER

EN ESTADOS UNIDOS
En Estados Unidos de Norteamérica se realizé en 1976

un estudio con ninos que velan los programas Plaza Sésamo y los
Vecinos del Sefior Roger, con treinta y dos (32) nifios de una
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escuela maternal. El estudio durd cuatro dias consecutivos en
sesiones de quince minutos y posteriormente se les observaba.

Durante la presentacién del programa Plaza Sésamo,
los nifios vieron setecientos cuarenta (740) refuerzos positivos y
dosclientos trece (213) refuerzos negativos, mientras que el
programa Los Vecinos del Sefior Roger, se dlieron mil doscientos
veinticuatro (1,224) refuerzos positivos y sesenta y siete (67)
refuerzos negativos.

Un refuerzo positivo es toda acciédn que lleva
beneficio y donde no hay conflicto, refuerzo negativo es toda
acci6én en donde ocurra violencia o conflicto como un castigo o un
problema.

Al observarse a los nifios gue vieron Plaza Sésamo,
se comprobdé que aquellos que anteriormente manifestaban conducta
social positiva la seguian teniendo y quienes tenian conducta
social negativa la continuaban practicando, porque el programa
acentuaba ambas tendencias.

En cambio los nifics que vieron. el programa Los
Veclnos ‘del Sefior Roger tuvieron una conducta social positiva
dentro de ellos mismos y con los adultos.

2.3.2 PLAZA SESAMO EN MEXICO
En 1974 se hizo la investigacién en México con
doscientos veintiun (221) nifios de guarderias de edad preescolar,
a un grupo se le puso a observar caricaturas y a otro grupo se le
puso a observar Plaza Sésamo, después se les pasaron tests de
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evaluacién y 1los nifios gque habian observado Plaza Sésamo
progresaron en letras, nimeros, palabras y capacidad clasificadora,
meintras que el grupo de control gque vié caricaturas tuvo un
adelanto menor.

2.3.3 PLAZA SESAMO EN CANADA

La Canadian Broadcastin Corporation, compuso una
serie especial de programas de Plaza Sésamo en la que los nifios de
distintas razas y culturas ocupaban el lugar de los personaijes
originales, se experimenté con dos grupos de nifios blancos de edad
preescolar, a un grupo se le presenté esta serie especial y a un
grupo de control no se le presentd, al observar los resultados de
los nifios gue habian visto estas emislones especiales mostraron
preferencia por jugar con hijos de inmigrantes negros, asiaticos,
latinos, esta actitud no se daba en los nifios del grupo de control
que no habfan visto las emisiones especiales.

Los resultados de estos estudios sobre televisién
educativa indican claramente que el comportamiento social positivo

0 negativo se fortalece al observar la televisién segiin 1o gue en
esta se vea.

2.4 LA TELEVISION Y EL NIRO EN MEXICO
Carlos Fernandez Collado, Pilar Baptista Lucio y Debora
Elkes, en 1986 realizaron en Mexlco una investigacion de
diagnésticos, con el fin de conocer la realidad de este pais en
relacién al tema, encuestaron a dos mil cuatrocietos ocho (2,408)
nifios de tercero a sexto grado de primaria, de escuelas y colegios,
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de ambos sexos y luego entrevistaron a ochocientos cuarenta (840)
nifios y los resultados son los siguientes.

2.4.1 TIEMPO

Estiman que al terminar la nifiez y entrar a 1la
adolescencia un mexlicano ha visto como minimo quince mil (15,000)
horas de contenido televisivo.

2.4.2 MOTIVACIONES PARA VER T.V.
Los nifios mexicanos recurren a la televisitén como un
medio para evadir problemas, buscando alivio a frustraciones y
obtienen gratificaclones que no han encontrado en la vida real, de
cada diez nifios mexicanos, ocho ven televisién por evasioén a
problemas econdémicos.

2.4.3 SITUACION ECONOMICA
En México los nifios que mas ven televisién son los
aguellos de escasos recursos econdémicos por no tener otro
entretenimiento.

2.4.4 NOCION DE REALIDAD
Los nifios aprenden de 1la televisién mexicana
nociones estereotipadas de la realidad como el machismo y la
imposicién de la fuerza.



2.4.5 PREFERENCIAS EN T.V.

Los nifios de México tienen poca preferencia por los
programas educativos, prefieren los programas de entretencién.

2.4.6 NORMAS CULTURALES
Los efectos gque los medios de comunicacién tienen
estan mediatizados por las normas o valores culturales que tienden
a reforzar el status—-quo y no a crear pautas nuevas de vida.

2.4.7 CONDUCTA SOCIAL
Los h&abitos de consumo y de comportamiento se ven
influenciados por la televisién en los nifios mexicanos.

2.5 ESTUDIOS EN GUATEMALA
Un estudio de diagnéstico preliminar de la Educaciédn en
Guatemala, realizado en abril de 1982 por un equipo de maestros en
colaboracién’ con la Organizacién de Naclones Unidas, para 1la
educacién, la ciencia y la cultura, UNESCO, encontramos datos
acerca de la televisién y el nifio de nuestro pais.

No citan el método usado para obtener la informacié6n y
so0lo presentan conclusiones, la informacién de este estudio es la
siquliente:

a) El nifio del area marginal tiene mas acceso a la
televisién que el nifio del area campesina.
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b) La programacién de la televislédn es en su mayoria

enlatada de produccién norteamericana siendo las
mas cotizadas en precios de publicidad las series
de entretenimiento.

c) Aventuras, querras, son los temas favoritos, 1los
gue ejercen un efecto hipnotizador en el nifio,
quién se vuelve adicto a este tipo de mensajes que
tienen como caracteristica el enfrentamiento entre
grupos, paises, planetas e individuos.

Los estereotipos m&s comunes son:

MACHISMO: Ley del mas fuerte, el hombre sobre la mujer,
Yy solo vencen en el mundo los mas poderosos y fuertes.

DICOTOMIA DE LO BUENO Y LO MALO: Indios vrs. vagueros,
monstruos y brujas vrs. personajes nobles, esto polariza la visién
de la sociedad, omitiendo los matices con que estos valores se
presentan en-.la realidad.

DICOTOMIA DE LO BONITO Y LO FEO: Caracteristicas gue se
usan como valores tomando modelos extranjeros y descriminando lo
nacional.

HEROES Y ANTIHEROES: Exageran la fantasia, estimulando la
competencia en lugar de estimular la cooperacién.

EXTRANJERISMO: Lo de afuera es lo mejor y lo nacional es
inferior.
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CONSUMISMO: Estimulan consumir cosas o productos
innecesarios.

PROSELITISMO: Mediante de 1la creacién de reflejos
condicionados, el nifio es sujeto de diversas cosas como la moda, el
nifio se masifica.

CONFUSION: El1 nifio observa realidades contradictorias y
se siente confundido.

Existen otras investigaciones acerca de televisi6on y
nifios como la tésis de Victor Manuel Ramirez Donis de la Escuela de
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de San Carlos de
Guatemala que hizo un estudio comparativo con nifios del colegio
Valle Verde (zona 15) y una escuela nacional: El Quintanal (zona 6)
de la ciudad de Guatemala acerca de la telenovela y la incidencia
en el bajo rendimiento escolar.

Ramirez Donis investigb: tiempo de ver television,
canales que ven mas los nifios, tiempo de ver telenovelas y el
rendimiento escolar en relacién a los que ven telenovelas; encontro
que los nifios de la escuela pablica velan mas tiempo television que
los nifios del colegio privado lo gue confirma gue "los nifios de
menor nivel socioeconémico ven mas tiempo televisién que los nifos
de mas alto nivel socioeconémico, debido a gue tienen acceso a mas
actividades recreativas.

En su investigacién, Ramirez Donis encontré que los
canales favoritos de los nifios son los canales de cable y de
televisién nacional canal tres de Guatemala.

o



Ramirez Donis verificé también la hipbtesis de que los
nifios de educacién primaria de un coleglo privado y una escuela

nacional ven telenovelas y esto inclde en el rendimiento escolar.
A mayor tiempo de ver novelas, menor rendimiento escolar.

Los nifios de bajo nivel soclioecontmico dedican mas tiempo
a las telenovelas y tienen por lo tanto mas bajo rendimiento
escolar que los de nivel soclioecondmico mas alto.

Otra investigaclén acerca de televisién y niflos en
Guatemala, es un analislis de contenido de los programas El Club de
los Super Chicos, programa infantil que transmite Canal 3 de
Guatemala y el Show de Xuxa, programa infantil producido por T.V.
Globo de Brasil y transmitido en diferentes canales comerclales de
Latinoamérica y Estados Unidos, realizado por Jonatan Padilla
Garcia, tésis de la Escuela de las Ciencias de la Comunicacién de
la Universidad de San Carlos de Guatemala, en la gue encontrd gue
los mensajes recreativos ocupan en el Club de los Super Chicos el
42.9% y el el programa de Xuxa el 56.58%.

En relaclén a los mensajes educativos encontré que en el
Club de los Super Chicos se transmite 7.83% mientras que en el Xuxa
el 0.00%.

Con respecto a los mensajes moralistas el Club de 1los
Super Chicos transmite un 1.68% y el Show de Xuxa el 0.00%. En
mensajes civicos en el Club de los Super Chicos se transmitio 8.27%
Y en el Show de Xuxa el 0.73%.
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Jonatan Padllla Garcfia (1993: 79-80), concluye con que el
factor publicitario comercial es el mas relevante en la produccién
de éstos programas, el Club de los Super Chicos con un 39.66% de
mensajes comerciales y el Show de Xuxa con un 42.59% de difusién
comercial.

Es notorio el desequilibrio de mensaijes forﬁativos para
los nifios en los programas infantiles que analizé Jonatan Padilla
al ocupar lo cultural, educativo y civico el mas bajo porcentaje.



CAPITULO 3
ASPECTOS METODOLOGICOS

3.1 NATURALEZA METODOLOGICA DE ESTA INVESTIGACION

La metodologia de esta investlgacién, es analitica,
exploratoria y comparativa por varias razones: a) No tilene
hipotesis especificas para ser verificadas, sino se traté de
generarlas. b) Se intenté explorar la relacién causa y efecto y
ademas al observar a los nifios, se buscd la interrelacién de su
contexto general, la televisién y su conducta social. c) Se
realizé el estudio comparativo con dos poblaciones distintas,
tratando de interpretar los datos obtenidos y presentarlos en sus
cuadros respectivos.

3.2 NIVELES DE CONOCIMIENTO QUE SE MANEJAN EN ESTA METODOLOGIA

3.2.1 TEORICO CIENTIFICO: Marco teérico.

3.2.2 TEORICO EMPIRICO: Revisién de estudios.

3.2.3 DESCRIPTIVQO: Trabajo estadistico y de observacion.

3.2.4 INTERPRETATIVO: Informe de observaciones, anélisis
del esquema comunicacional: televisiéon y nifios.



Cuando una ciencia soclal no ha alcanzado madurez
cientifica, y sus principios no han sido reconocidos como generales
y evidentes, sino es una ciencia nueva en su desarrollo, es dificil
plantear hipé6tesis, entonces 1la investigacién es de tipo
exploratorio y su objetivo es sugerir un marco teérico Yy
eventualmente la formulacién de algunas hipétesis, este es el caso
de la presente investigacién, por eso en vez de hip6tesis presenta
proposiciones.

Las proposiciones fueron formuladas en base al
conocimiento del medio televisivo y su entorno, como experlencia de
trabajo durante ocho afios, asi como la revisi6n de la literatura.

Las proposiciones son las sigquientes:

a) Algunos nifios de quinto primaria de la zona siete y
once de la ciudad de Guatemala, usan serviclo de
cable.

b) La mayoria de nifios de guinto primaria de zonas
slete y once de 1la ciudad de Guatemala, ven
televisién diariamente por espacio minimo de una
hora.

c) La falta de actividades recreativas y educativas
por la situacién econdémica familiar limitada es
motivo para que los nifios de guinto primaria de 1la
zona slete y once de la ciudad de Guatemala vean
televisién diariamente.




d) La busqueda de emociones y dlversion es
determinante en los nifios de quinto primaria de
zonas siete y once de la ciudad de Guatemala, para

ver televisién les sirve de evasién a sus

problemas.

e} Los programas culturales son los menos vistos por
los nifios de quinto primaria de 1la ciudad de
Guatemala.

£) Los nlifios de qgquinto primaria de la ciudad de
Guatemala de las zonas slete y once, tlenen

personajes favoritos o idolos qgue conocen a través
de la televisién.

q) La televisién influye en la conducta social de los

nifios de guinto primaria de las zonas slete ¥ once
de la ciudad de Guatemala.

3.3 POBLACION Y MUESTRA
Por haber sido esta investigacién comparativa se
eligleron dos poblaciones distintas:
SECTOR PUBLICO
SECTOR PRIVADO

<
Del sector pﬁblicoﬁ Dos escuelas de educacién primaria
ubicadas ambas en la misma infraestructura y a donde asisten
alumnos con caracteristicas comunes como lugar de vivienda, nivel
socioecondémico igual, etc., pero estan divididos por sexo, en la
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mafiana mujeres y en la tarde hombres: Escuela David Vela para
varones y Escuela Sara Cerna de Zepeda para mujeres, ambas ubicadas
en la colonia Centro América de la zona siete

Del sector privado: El colegio Capoullies ubicado en la
zZona once.

De estas poblaciones se eligi6é la muestra de ciento ocho
alumnos de quinto grado de primaria en el sector paOblico y a
sesenta y ocho alumnos en el sector privado, existe disparidad en
los grupos investigados por razones de operatividad, al
solicitarsele a los centros educativos el permiso para realizar la
investigacién, se proporciond la oportunidad de trabajar solo a
secciones completas, no a ntmero especifico de alumnos, por orden
Yy disciplina interna de 1los mismos, esto no perjudica 1la
interpretacién de resultados por el método estadistico usado:
medidas de tendencla central, porcentajes, etc.

3.4 CARACTERISTICAS DE LAS MUESTRAS ESTUDIADAS
3.4.1 SECTOR PUBLICO

HORARIO:
Escuela de nifas Sara Cerna de Zepeda
Jornada matutina
de 7:00 am a 12:00 pm.
Escuela de nifios David Vela
Jornada Vespertina
de 13:00 pm a 17:30 pm.



UBLCACION,

La misma infraestructura es usada por ambas

escuelas, funcionando una jornada en la mafana y otra en la tarde,

perteneciendo el edificio al Ministerio de Educacidén. Esta ubicado
en la colonia Centro América zona siete, el edificlio es amplio, con
problemas en sus desagies y alqunas de sus aulas tienen poca
ventilacioén.

ORGANIZACION ADMINISTRATIVA:

Las escuelas investigadas cuentan con educacioén
primaria de primero a sexto grado, teniendo cada grado dos o tres
secciones, las que albergan a treinta y ocho (38) alumnos como cupo
maximo. La cuota inicial es de un quetzal con cincuenta centavos
(Q.1.50) y durante todo el afio no se paga nada mas. Los nifios
reciben refaccién escolar gratuita, consistente en una galleta
nutritiva y un vaso de atole.

ORGANIZACION DOCENTE:

En las escuelas existe la organizacién docente
tradicional, 'un director y maestros de grado, ademds de maestros de
educacioéon fisica y formaci6én musical. Los profesores de la escuela
de nifios David Vela, eran todos maestros de educacién primaria
urbana, sin educacién universitaria. Las profesoras de la escuela
de ninas Sara Cerna de Zepeda, son todas maestras de educacién
primaria urbana y varias de ellas con estudios universitarios, se
observ6 calidad pedagdgica y humana en la maestra de 5to. grado de
primaria de la escuela Sara Cerna de Zepeda, ya gque mantenia
comunicacién con sus alumnas, lo gque evidenclé un trabajo docente
profesional.



En la escuela pavid Vela existen maestros con
deficiencia de formacién profesional y pedagégica, que hablaban a
gritos a sus alumnos y empleaban un vocabulario incorrecto con
modismos vulgares, lo que evidencia principios antipedagégicos y
baja formacién intelectual.

DE LOS ALUMNOS:

Nifios y nifias que viven en colonias populares,
como Colonia San Martin y Cuatro de Febrero, donde las casas son
pegquefias y se tienen pocas comodidades y muchas limitaciones, alli
viven familias numerosas y trabajadoras, como obreros, empleadas
domésticas, etc. Los nifios de esta poblacidén se mostraron
entusiastas y cooperadores en la investigacién.

3.4,2 SECTOR PRIVADO
Colegio Capoullies.

HORARIO:
De lunes a viernes de 8:00 am a 14:00 pm.

UBICACION:

El edificio se encuentra en los finales de un
sector de la zona once, al que s6lo se tiene acceso en automdvil
particular o en bus del colegio. El edificio es grande con areas
verdes y jardines, con amplios patios y canchas deportivas.

ORGANIZACION ADMINISTRATIVA:
El colegio tiene educacién preprimaria,
primaria, basicos y bachillerate. Cada grado tiene tres o cuatro
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secciones, las que albergan de velntlcinco a trelnta alumno3a. La
cuota media mensual es de doscientos clincuenta gquetzales exactos (Q

250.00) y al inicio del afio el costo de inscripcién y material
escolar es aproximadamente de mil guetzales exactos (Q 1,000.00).

ORGANIZACION DOCENTE:

El colegio estd dirigido por una directora
general, directora admlnistrativa, y coordinadoras generales. Los
primeros grados estan a cargo de una sola maestra, pero de tercer
grado en adelante, los alumnos reciben clases con diferentes
maestras, wuna para cada materia. Tienen maestros de fisica,
deportes, mOsica, una orientadora y psicéloga que les guia. Los
docentes de este colegio son en su mayoria mujeres 3Jo6venes que
después de trabajar estudlan en una universidad.

DE LOS ALUMROS:

Nifios y nifias gue viven en areas residenciales,
donde se goza de comodidades, como casas espaciosas y equipadas,
con areas verdes, habitadas por personas con un alto nivel
socioeconémico como La Cafiada, Vista Hermosa II, etc. Al principio
de la investigacién se mostraron poco comunicativos, pero en la
etapa de observacldn fueron cordiales y colaboradores.

3.5 TECNICA DE RECOLECCION DE DATOS
3.5.1 TEQRIA
Se buscod literatura exlistente acerca del tema en
general, estudiandose para la elaboracién del marco teédrico.



3.5.2 REVISION DE ESTUDIOS
Posterior a esto, se realizé una revision de
estudios acerca de la influencia de la televisién en los nifios de
diferentes paises, con el proposito de ‘explorar la realidad del

tema a nivel internacional, para luego interrelacionarlo
comparativamente con lo que se llegara a recabar en nuestro pais.

3.5.3 ETAPA EXPLORATORIA GENERAL
' La tercera parte de este trabajo fue la recoleccién
de datos cuantitativos, la que se desarrollé con los siguientes
pasos:

a) Se elaboré un protocole con el objetivo de
facilitar 1la operatividad del instrumento
recolector, elaborandose de acuerdo a las
proposiciones, analizando las variables de las
proposiciones y especificandose el tipo de
pregunta y analislis.

b) pe acuerde al protocolo se elabord el
cuestionario, usando los principios
pedagégicos evaluativos gque se conocen en
Guatemala y que habilan sido usados en la
investigacién de México, de Collado, Baptista
y Elkes, y que les dieron un buen resultado en
su investigacién. El cuestionario
inicialmente se probd con quince (15) nlfios de
educacién primaria, observandose gue una
pregunta era confusa para los nifios, la que
después se elabor6 de diferente forma,
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concluyendo con el cuestionario que slrvié
para encuestar a los nifios de las escuelas y
del colegio privado.

c) El cuestlionario fue aplicado a 1los nifios
varones del sector pablico en dia de clases
por la tarde, en dos grupos, en espaclos de
treinta Y cinco minutos. Los nifios
contestaron todo lo que se les prequntaba vy
demostraron entusiasmo de hablar acerca del
tema. La encuesta a las nifias se llevé a cabo
en una mafiana de clases normales, en dos
grupos, siendo todas del mismo grado. Las
nifias al igual que los varones contestaron
todas 1las preguntas con disponibilidad vy
estusiasmo por cuarenta minutos,. Una semana
después se encuesté por la mafiana a los nifios
del colegio privado, hombres y mujeres con el
mismo cuestionario en veinte minutos; todos
contestaron con rapidez, demostrando
indiferencia por contestar y sin interés por
el tema. Parecian poco comunicativos en esta
etapa-.

3.6 TECNICA DE ANALISIS DE DATOS DEL CUESTIONARIO

3.6.1 ANALISIS ESTADISTICO
Para analizar los datos obtenidos, se eligid el

método estadistico, medidas de tendencia central porque nos informa
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en términos generales de como estd agrupada la poblacién respecto
a una caracteristica y ese fue el interés del cuestionario, ademas,
este sistema nos proporciond la oportunidad de presentar los
resultados numéricos de manera sencilla y clara. Para facilitar la
presentacién de los datos del cuestionario, se nombrara GRUPO A a
los nifios del sector pablico y GRUPO B a los del colegio privado
para facilitar el manejo comparativo.

3.6.2 ETAPA DE OBSERVACION

Esta cuarta etapa se desarrolldé en una semana en
cada centro educativo, por seis horas dlarias. Inicialmente se
procedié a entrevistar individualmente veinte nifios de cada grupo,
seleccionados aleatoriamente, preguntandoseles las mismas
interrogantes del cuestionario, con el fin de conocerles y de gue
ampliaran la informacién. Las entrevistas se reallizaron en diez
minutos, aunque muchas duraron después de este tiempo, porgue los
nifios se ampliaron en sus informaciones. La indiferencia de 1los
nifios del colegio privado, fue superada en esta etapa. Después se
les  observé en sus actividades escolares diarias, clases
magistrales, trabajo en equipo, exposiciones verbales de los
alumnos, recreo. En las escuelas pOblicas se observé ademas,
clases de natacién y campafia politica escolar.

Al terminar las observaciones de los nifios, en los
tres centros educativos, se conversé con los maestros acerca del
tema, preguntandoles acerca de las siguientes categorfas: ¢Creen
gue la televisién influye en la conducta social de los nifios?,
;Como se manifiesta la influencia de la televisidn en sus alumnos?



3.7 TECNICA DE ANALISIS DE DATOS DE LA ETAPA CUALITATIVA

A través de entrevistas y observacién de casos, se
recolectd informacion de tipo no cuantificable, por lo que el
an&lisis de los datos recabados es descriptivo y analitico. La

finalidad de esto fue formular posteriormente 1las posibles
conclusiones.

3.8 IMNFORME DE LA ENTREVISTA CON LOS MAESTROS
S5e entrevistaron seis maestros de las escuelas pGblicas
investigadas; del coleglo privado se entrevistaron sels maestros,
siendo las preguntas: a) sCree que la televisién influye en la
conducta social de 1los nifios? y b) ¢C6mo se manifiesta la
influencia de la televisién en sus alumnos?

Todos los maestros contestaron que si creen que la
televisién influye en la conducta social de los nifios. Consideran,
a través de su experiencia, gue los nifios que ven mas tlempo
televisién, rinden menos en sus estudios y se retraen m&s gque
aguellos gue no lo hacen en la misma cantidad. La televisién los
llena de fantasia y el grado de influencia depende del ambiente
particular en que cada nifio se desenvuelve, pues los nifios viven en
familias con caracteristicas diferentes.

Acerca de la forma como se manifiesta la influencia de la
televisién en los nifios, dijeron gue era diversa; pero, lo mas
general se manifiesta en los juegos y en la forma de desenvolverse
en relacidén a sus compafieros, que act@an con lo gue estd de moda,
por ejemplo: Por el campeonato mundial de fatbol, todos eran
futbolistas brasilefios o italianos, luego jugaban de Picapiedras o
dlonsaurios ya que era la moda.

- 37 -



En las niflas las novelas son muy aceptadas y quienes
dedican mas tiempo a ver novelas adoptan actitudes que no
corresponden a su edad como enamorarse de un compafiero, rivallizar
con otras nifias y actuar como adolescentes, etc.
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3.9 CARACTERISTICAS DE LOS GRUPOS ESTUDIADOS

CUADRO NUMERO 1.

SEX0
CATEGORIA FREC. FREC. TOTAL L]
GRUPO A GRUPO B
Femenino 49 41 90 51
Masculino 59 27 86 49
Totales 108 68 176 100
CUADRO NUMERO 2.
EDAD
CATEGORIA FREC. FREC. TOTAL %
GRUPO A GRUPOC B
10 ahos 7 0 T 4
11 afos 52 41 93 52
12 afhios 34 26 60 34
13 afios 9 1 10 6
14 afios 5 0 5 3
No contestd 1 0 1 1
Totales 108 68 176 100

Grupo A: Escuela Pablicas

Grupo B: Colegio Privado

El an&lisis por edad de los dos grupos revela que el
cincuenta y dos por cliento de los ciento setenta y seis (176) casos
estudiados estaban en la edad apropiada o normal para el quinto
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grado, el cuatro por ciento tenian un afio de ventaja, respecto del
afio normal y setenta y seis casos gue hacen un total del cuarenta
Y cuatro por ciento (44%) tenian de uno a tres afios de retraso. La
comparacién de la edad entre estudiantes de la escuela publica
(Grupo A) y escuela privada (Grupo B) revela que cuarenta y un (41)
casos gue hacen el cuarenta y cinco por ciento (45%) tenfan la edad
normal para el quinto grado, se entiende como edad normal para el
guinto grado el estudiante gue habiendo iniciado primer grado de
primaria a los siete afios, hace el segundo grado a los ocho, y asi
sucesivamente hasta llegar a gquinto grado primaria de once afios.
(Alfredo Tay, 1983).

En el grupo A, fueron cincuenta y dos casos que hacen un
cuarenta y ocho por ciento (48%) de ese grupo, comparando los dos
porcentajes se observa gque los estudiantes del sector privado
tienen una ventaja del tres por ciento (3%) sobre el sector
pablico.

CUADRO NUMERO 3.

VIVIENDA
CATEGORIA FREC. FREC. TOTAL %
GRUPO A GRUPO B
Colonia de
clase baja 68 1] 68 39
Colonia de 35 8 43 24
clase media
Colonia de 0 60 60 34
clase alta 5 0 5 3
No contesté
Totales 108 . 68 176 100

Grupo A:.Escuelas PaGblicas
Grupo B: Colegio Privado
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En el cuadro MNo. 3, al clasificar la vivienda lo hlcimos
a las clases sociales, entendiendo por clase social estratos de la
sociedad compuestos de grupes de familias que ocupan una posiciodn
semejante, en los Gltimos afios las clases soclales se bosquejan del

siguiente modo: alta, medlia superior, medla, media inferior, baja
superior y baja inferilor. (Pratt 1987: 41-42).

En nuestro palis, las agrupaciones de casas son conocldas
como colonlas, existlendo colonias de las diferentes clases
sociales.

La posesiodn de la vivienda y la calidad de la misma es
una caracteristica gue influye en 1la calidad de vida de 1los
estudliantes, por ejemplo, los nifios gue viven en colonias de clase
alta, por regla general disponen de &reas de recreacién o espacios
fisicos qgue les permiten jugar. Por el contrario, los nifics que
viven en colonias de clase baja, poseen casas pequefias, sin
espacios exteriores, con pocas oportunidades para recrearse
adecuadamente,

CUADRC NUMERO 4.
RECEPCION TELEVISIVA

CATEGORIA FREC. FREC. TOTAL %
GRUPO A GRUPO B
86lo servicio
de cable 3 15 18 10
86lo canales
nacionales 69 10 79 45
Ambos 35 43 78 44
No tienen T.V. b 0 1 1
Totales 108 ; 68 176 100

Grupo A: Escuelas Pablicas
Grupo B: Colegio Privado
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El cincuenta y cuatro por ciento (54%) del total de los
grupos, usa en servicio de cable, mientras gue el cuarenta y cinco
por ciento (45%) no tiene acceso al cable y s6lo ve los canales
nacionales, esto nos demuestra gque el uso del cable no es
generalizado, pero sl usado por una mayoria. Del grupo A, el
treinta y clinco porciendo (35%) tiene recepcién televisiva del
cable y del grupo B, el ochenta y cinco por ciento (85%), nos damos
cuenta con estos datos que quienes tienen mas recursos econémicos
tienen mas acceso al cable. La programacién de cable tiene canales
que transmiten peliculas con alto contenido de violencia en
horarios en los que los nifios ven televisidén como mafana o tarde,
mientras que la televisién nacional pauta los progqramas con mas
contenidos violentos para horarios nocturnos; en 1los gue se suponhe
los nifios ya deben estar dormidos. Esto nos lleva a inferir que
los nihos que usan servicio de cable reciben mas contenidos
violentos que guienes no usan el servicio de cable. (Ver anexo:
hoja de progqramacidén de cable).

CUADRO NUMERO 5.
D1AS QUE VEN TELEVISION

CATEGORIA FREC. FREC. TOTAL %
_ _— —GRUPO A _| _GRUPO B .
Todos los dias
de la semana - 57 44 101 5
De lunes a
viernes 20 12 32 18
S6lo sabado vy
domingo 29 12 41 23
Solo algunos
dias 1 0 1 1
|_Ni fa 1 WS U (N— . W 1
Totales 108 68 176 100 .

Grupo A: Escuelas PGblicas
Grupo B: Colegio Privado
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El cincuenta y siete por clento (57%) del total de los
dos grupos ve televisién todos los dias de la semana; del grupo A

porque les gusta y/o porque no tienen otra diversién mlentras que
los nifios del grupc B, porque les qusta y si tienen otras
diversiones. El dieciocho por ciento (18%) del total de los dos
grupos ve televisiéon de lunes a viernes, los nifos del qrupo A
porque sabado y domingo trabajan con sus papas, y algunos asisten
a actividades religiosas, del qrupo B porque tienen actividades
Iécreativas‘coh su familia. El veintitres por ciento (23%) del
total de los dos qrupos ve televislén sélo sabado y domingo porque
tienen control de sus papas para que estudien. El1 uno por clento
(1%) s6lo ve televisidn algunos dias porque no les qusta mucho. EIl
uno por ciento (1%) no ve televisién ningun dia, por falta de
aparato receptor.

Comparando quiénes ven mas television, sl los del grupo
A o los del grupo B encontramos que ven mas dias televisién los
nifos del grupo A correspondiendo al sesenta y uno por ciento
(61%), contra el treinta por ciento (30%) del grupo B, los nifios de
mas recursos .econétmicos tienen mas actividades y diversiones que
los de menos recursos y esa es la razén de esta diferencia.



CUADRO NUMERO 6.
_HORAS QUE VEN TELEV1SION

![ CATEGORIA FREC. FREC. TOTAL %
I GRUPO A GRUPO B | R
Una hora 36 23 59 33
Dos horas 27 18 45 25
Tres horas 20 11 31 18
Cuatro horas 8 6 14 8
Cinco o mas
horas 16 10 26 15
Nada 1 0 1 1
Totales 108 68 176 100

Grupo A: Escuelas Publicas
Grupo B: Colegio Privado

Del total de los dos grupos, el treinta y tres por ciento
(33%) wve s6lo una hora diaria por razones de estudio; el
veinticinco por ciento (25%) ve dos horas por control familiar,
entendiéndose por control familiar la vigilancia de papd&, mama u
otra persona sobre el tiempo de ver televisioén, el dieciocho por
ciento (18%) ve tres horas porgue les qusta, el ocho por ciento
(8%) ve cuatro horas porque les gusta mucho, y no los reqafan en
casa por ver larqo tiempo televisién; el gquince por ciento (15%) ve
cinco horas o ma&s porque les encanta ver televisiéon y tienen tiempo
para hacerlo, ademas no tienen control de sus papéas.

Comparando los resultados del grupo A con los del grupo
B en cuanto a horas de ver televisién, encontramos gue los nihos
del grupo A ven mas horas televisién, qulenes mas ven television lo
‘hacen por cinco horas o mas, del grupo A el diecisiete por ciento



(17%) ve cinco horas o mas, mientras que del qrupo B el siete por
ciento (7%) ve cinco horas o mas.

Acerca del quince por clento (15%) de nifios que ven

television diariamente por cinco horas o m&s porque ne tlenen
control de sus papas, es preocupante porque revela gque una parte de
la poblacién infantil de Guatemala no qoza de la atencién o
compahia de papad o mam&, en muchos casos porque los padres de
familia trabajan y los nifios quedan bajo la tutela de una empleada
del servicio domésticc gque carece de criterio o autoridad para
guiar a los nifios. Algunos nifios quedan solos por largo tiempo en
sus casas, sin una persona mavor y de esta situacion se pueden
derivar diversos problemas.

CUADRO NUMERO 7.
-..MOTIVOS PARA VER TELEVISION

CATEGORIA FREC. FREC, TOTAL %
e e 4 GRUPO _A | GRUPO_B. e
Diversién 53 42 95 54
Evasioén & 2 8 4
Habito 3 2 B 3
Compafiia 13 9 22 12
Busca de
emociones 17 7 24 14
Por no tener
otra diversion 8 0 8 5

Deseos de
conocer mas de
la vida y el

mundo 7 6 13 7
Ninguna razén 1 ; 0 4 1
Totales 108 68 176 100

Grupo A: Escuelas Publicas
Grupo B: Colegio Privado
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Del total de los dos qrupos el cincuenta y cuatro por
ciento (54%) ve televisién por diversién; los nifios del qrupo A
dicen que se aburren por no tener nada gque hacer; los del grupo B
por simple diversion.

El cuatro por ciento (4%) del total de los dos grupos ve
televisién por evasidén, manifiestan tener problemas familiares, el
tres por ciento (3%) del total de los dos qrupos, ve televisién por
habito, dlce que en casa siempre estd encendida la television o
siempie hay alquien viendo.

El doce por ciento (12%) del total de los dos grupos ve
televisiébn por compafiia, ya que sus papas trabajan y se sienten
solos., Los anteriores resultados nos muestran casi las mismas
razones para ver televisioéon siendo la diferencia que los nifios del
qrupo A ven televisidén como unica diversion mientras que los nifios
del grupo B tienen mas diversiones.

El catorce por ciento (14%) del total ve televisioén por
buscar accién, les agradan las emociones fuertes; el cinco por
ciento (5%) del total ve por tener otra diversién, pero desean
tener acceso a otras actividades recreativas. El siete por ciento
(7%) del total de los dos grupos ve televisién por tener deseos-de
conocer mas de la vida v el mundo, desean saber como son otros
lugares a donde ellos no tienen accesc.

El uno por ciento (1%) no ve televisiéon por ninguna
razéon.



Los datos anteriores nos muestran que los nifios no les

gusta tener tiempo ocioso, les encanta la actividad v les divierte.
cuando estan activos, si tienen problemas los olvidan y enfocan su

atencién hacia la diversion.

Muchos nifios carecen de actividades

recreativas y acuden a la televisién como Gnica diversién
disponible.
CUADRO NUMERO 8.
AFICION A PROGRAMAS =~~~ =
CATEGORIA FREC. FREC. TOTAL % !
.y __GRUPO A __GRUPO B — _m I !
Caricaturas 26 10 36 20 |
Musicales 14 10 24 14
‘Deportivos 10 8 18 10
Culturales vy
Educativos 6 0 6 3
Peliculas 10 10 20 11
Novelas 20 10 30 17
Noticlias 3 0 3 2
Aventuras 5 10 15 9
Cémicos 13 10 23 13
Ninguno 1 0 1 i
Totales 108 68 176 100

Del total de los dos grupos,
prefiere las caricaturas,

Grupo A: Escuelas Publicas
Grupo B: Colegio Privado
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el velinte por ciento (20%)
les parecen divertidas.

El diecisiete



por ciento (17%) del total prefiere las novelas, casl todas son
nifias, aungue hay nifios que ven novelas acompafiados de su mama.

El catorce por ciento (14%) del total ve musicales,
también en su mayoria son nifias. El1 trece por ciento (13%) del
total gusta de los programas coémicos, le encanta lo divertido. El
once por ciento (11%) del total gusta de las peliculas de accié6n.

Al diez por ciento (10%) 1le gusta los programas
deportivos, y la influencia de cada evento deportivo es notorio en
ellos. Al nueve por ciento (9%) del total, le gusta los programas
de aventuras por la accién y la emocién. El1 tres por ciento (3%)
prefiere programas educativos y culturales, s6lo fueron nifias del
grupo A porque les llama la atencién la cultura y el arte. E1 dos
por ciento (2%) ve noticias, fueron nifios del grupo B porgue desean
estar informados.

A través de los datos anteriores se encontr6é que las
caricaturas y las novelas son las series en las que se concentra el
pablice infantil en contraposicién a los programas educativos gque
son los menos vistos, ésto refleja que los programas educativos al
no llamar la atencién de los nifios es porque no estan elaborados de
manera atractiva para despertar en los espectadores infantiles la
atencion, ademas de ser los menos pautados en las programaciones de
todos los canales de televisién. Las caricaturas son en cambio
producidas por profesionales gue estudian a su publico y lograr
captar su atencién, por ejemplo: los productores de Walt Disney en
cada produccibén forman equipos altamente calificados en diferentes
disciplinas y elaboran detenidamente cada serie, las novelas de la
misma forma son elaboradas cuidadosamente para ser aceptadas y son
muy difundidas. )

-



CUADRO NUMERO 9.
PROGRAMA FAVORITO

| ‘ 1 \\
‘ CATBGORIA x FREC, l FREC. T0TAL ]
GRUPO A GRUeo B
Pelicalas de Arnold
Schwartzeneqer 22 3 15 14
Chespirito 19 (] 19 11
Hovelas 15 10 25 It
Defensores del Espacio ] 14 1 12
Bubelnz 5 5 19 5
KcGiver 6 5 11 6.5
Henter { 1 11 6.5
Pelicalas de saspesso v
terror 3 ] 3 1
Docamentales [] ] [] 3%
KTV Intermaciomal [} 4 { 2.5
Videos musicales diversos L] 2 10 5
Musicales de Camal 25 2 2 ] 1.5
Caricaturas (Popeye,
Pica-piedra, Saper-
sdaicos, Bugs Bummy,
etc.) 12 (] 12 1
Programas diversos [} 16 Bl 16 9
Totales 108 68 176 100

Grupo A: Escuelas Péblicas
Grapo B: Colegio Privado

Los programas favoritos en gqrupo A son novelas,
Chespirito y peliculas de Arnold Schwartzeneger, en el qrupo B
novelas y los Defensores del Espacio. Esta preferencia del grupo
A es un reflejo de su interés por el valor, el peligqro y el éxito
que contienen las peliculas de Arnold Schwartzeneger. El grupo B
revela tendencias de otros tipos de progqramas; los programas
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populares como Chespirito son mas preferidos por los estudiantes de
escuela pGblica. Los nifios de escuela pablica se identifican con
personajes como El Chavo v Don Ramén porgue presentan
caracteristicas de su vida cotidiana, los nifios del grupc B gue
provienen de un mejor estatus econémico, no se interesan por la
pobreza del Chavo.



— —;

CUADRO NUMERO 10.
PERSONAJE FAVORITO

CATEGORIA FREC. FREC. TOTAL %
GRUPO A GRUPO B
Terminator 20 0 20 11.0
El Chavo i0 0 10 11.0
Romario 15 0 p ¥ 8.0
Lucerito 15 1] 15 8.0
Luis Migquel 10 0 10 6.0
Guns & Roses 1 15 16 5.0
Defensores del
espacio ' 4 12 16 9.0
McGiver 3 8 11 7.0
Popeye 0 8 8 5.0
Madonna 0 5 5 2.0
Garfield 0 8 8 5.0
Papad y mama 1 1 2 1.5
Personajes
diversos 18 11 29 16.5
No tienen 1 0 1 1
Totales 108 68 176 100 |

Grupo A: Escuelas Puablicas
Grupo B: Coleqgio Privado

Los personajes favoritos para los nifios son Terminator y
El Chavo, estos personajes llaman la atencién de los varones porque
se caracterizan por el combate emocinante en situaciones dificiles
de las que siempre salen triunfadores. Los nifios se identifican
ademads con personajes que representan una parte de ellos mismos,
por ejemplo Terminator, capta mas la atencién de ninos con pocos
recursos porque es un ser que lucha por vencer el mal Yy a los
poderosos.



Para las nifias del grupo A se identifican con artistas
como Lucerito porque ella representa un mundo de fantasia en el que
a ellas les qustaria vivir.

En el grupo B, los personajes favoritos son los del grupo
musical Guns & Roses, intérpretes de musica Rock, a quienes tienden
a imitar.

CUADRO NUMERO 11.
TE GUSTARIA PARECERTE A TU PERSONAJE FAVORITO

CATEGORIA FREC. FREC. TOTAL %
. GRUPO A | GrRUPOB | |
No les
gustaria 38 29 67 38
Si les
qustaria R 10 39 1o 62 |
Totales 108 68 176 100

Grupo A: Escuelas Publicas
Grupo B: Colegio Privado

Del total de los dos gqrupos al treinta y ocho por ciento
{38%) no les gustaria parecerse a su personaje favorito, a 1los
ninos del grupo A porque desean ellos mismos y asi{ los hizo DIOS,
v se deben aceptar como son; a los nifios del grupo B, porgque no les
gusta parecerse a nadie y porque no les gqusta que los comparen.

Al sesenta y dos por ciento (62%) si les austaria
parecerse a su personaje favorito, los nifios del grupo A porque a

[&)



los varones les qusta ser fuertes, vallentes, combatir el mal
mientras que las nifias desean ser aceptadas y bonitas.

Del qrupo B, sPor qué les gustaria ser famosos?

Analizando los resultados, se volvidé a encontrar que los
nifios del grupo A buscan la estabilidad, las nifas desean ser
agradables para que las acepten, los varones quleren ser fuertes y
valientes con el mismo propésito, mientras que los del qrupo B, son
mas estables y s6lo desean agregar a 1o que tienen prestigio social
a través de la fama. Estos nifios reflejan parte de la vida social
guatemalteca, en el mundo de los adultos, esto se repite: "Los
pobres luchan por sobrevivir y los acomodados por el prestiqgio
social y otros por el poder".

Estas son las razones mas generales por las gque los nifios
les qustaria ser famosos.
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CAPITULO 4
ANALISIS COMPARATIVO ENTRE LOS DATOS OBTEN1DOS

EN LA ENCUEBSTA Y EN LAS ENTREVISTAS . REAL1ZADAS
DE ACUERDO A LAS PROPOSICIONES DE 1NVEST1GACION

PROPOSICION No. 1 Algunos nifios de quinto primaria de
las zonas siete y once de la cludad de Guatemala, usan servicio de
cable.

A través de las frecuencias obtenidas se establecid
que el cincuenta y cuatro por clento (54%) de los nilfios de grupos
A v B tienen acceso al servicio de cable mientras que el cuarenta
y cinco por ciento (45%) sélo ve canales nacionales.

Los nifios que no tienen servicio de cable, se
encuentran en un nivel econémico mas bajo de quienes lo tienen. Los
nifios del grupo A, tienen menos recursos que los del grupo B, de
los del qrupo A, el treinta y cinco por clento (35%) tiene cable vy
de 1os del grupo B el ochenta vy cinco (85%) tiene este servicio
televisivo.

Quienes tienen cable, manifiestan gue prefieren los
canales extranjeros porque presentan mas variedad vy mejores
proaramas gque los canales nacionales, quienes no tienen cable
desean tener acceso al mismo. Los canales de cable que los nifios
prefieren son: XHGC, Cartoon Hetwork, HBO olé, SCI-FI Channel, MTV
international.



Al observar a los nihos que usan cable, se observé
gque estan mas expuestos a recibir contenidos violentos que los que
s6lo ven canales nacionales, vya que la proqramaciéon de cable
presenta peliculas de contenidos fuertes, sin ninguna censura:
asesinatos, pornoqrafia, brudjeria maléfica, conflictos de los mas
diversos como droga, prostitucidén, homosexualismo y los canales
nacionales aungue si presentan estos contenidos €5 en una escala
menor y en horarios para adultos.

_ Los nifios que tienen cable, han visto programas con
contenidos no aptos para infantes, por ejemplo: una nifa de once
afios habia visto en cable por seis veces una pelicula de terror en
donde la violencia era extrema v se veia el acto sexual en un marco
de conflicto vy violencia.

El uso del cable deberia ser requlado por las
autoridades, creando mecanismos que permitan que los nifios no
tengan acceso a ese tipo de programas y 1los padres de tamilia
deberian actuar con mas responsabilidad en la formacién de sus
hijos.

PROPOSICION No. 2 La mayoria de nifios de quinto primaria
de las zonas siete y once de la ciudad de Guatemala, ven televisioén
diariamente, por espacio minimo de una hora.

Al conversar con los nifios se confirmé gque ven

television diariamente (57%) por espacio minimo de una hora (33%)

la cantidad de horas varia de acuerdo a diferentes circunstancias,

“como acompafiar a sus papas a realizar visitas, mandados, o por



hacer tareas escolares mas largas que las habituales, pero estos
motivos son irrequlares y generalmente ven televisién diariamente.

A los nifios les qusta ver television porque les
entretiene, en varios nifios exlste control de sus papés, sdlo les

dan permiso en el horario que les asianen, con el tin de aque los
nifios se dediquen a estudiar.

Algunos nifios realizan sus tareas escolares viendo
simultaneamente alqin programa, observé gque los nifios que velan
televisién por mas horas no rinden bien en sus estudios y llevan
materias perdidas.

Los datos obtenidos llevan a concluir que un nifio de
Guatemala de educacién primaria, llegando a los doce ahios ha visto
como minimo la cantidad de dos mil novecientas (2,900) horas de
televisiétn y ha recibido 3,181.5 horas de escolaridad real. (Ver
cuadro informativo en anexos).

PROPOSICION Mo. 3 La talta de diversidad de actividades
recreativas y educativas por la situacién econdmica limitada, es
motive para que 1los nifios de quinto primaria vean televisién
diariamente.

El cincuenta v cuatro por ciento (54%) de los nifios
ve televisién por diversidén. Al prequntarles a los nifios del grupo
A por qué no se divertian con otra cosa respondieron que no tenian
mas que hacer, que se aburrian, que les qustaria asistir a
diferentes actividades como ir a piscinas, conocer lugares, parques
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de diversiones, ir a la playa, asistir a clases de danza, karate,
manualidades, pero que sus papds no tenian dinero para esto.

Los nifios del qrupo B dicen que ven televisién
porque les qusta, que tienen varias diversiones pero que les
entretiene mucho la televisién.

En la encuesta s6lo el cinco por cliento (5%)
contestd que ve televisién por no tener nada mas gue hacer, pero en
las observaciones me di cuenta que parte de 1los nifios que
contestaron ver television lo hace por no tener nada mas con qué
divertirse, creo que esta proposicién si se cumple en 108 nifios del
grupo A, mlentras que en los nifios del grupo B no se cumple, pues
ellos cuentan con mas recursos economicos para participar en

actividades recreativas y educaciocnales que en nuestro pais son de
tipo privado.

PROPOSICION No. 4 13 basqueda de emociones y diversion

es determinante en los nifios de quinto primaria de zonas siete y
once de la ciudad de Guatemala, para ver television y sirve de
evasién a diversos problemas.

Los nifos buscan 1la diversién, la acciéon que
siqgnifica alta dosis de violencia la que ocasiona exitacién a
través del suspenso v el contlicto.

lPor qué? se les prequntd a todos los nifos

entrevistados y se encontrd nifios con serios problemas emocionales
Yy nifios con grandes necesidades materiales, es por esto gque so6lo
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las emociones fuertes que ponen en expectaclén todos sus sentidos
les hace ignorar por un periodo de tiempo su realidad.

Los nifios con problemas emocionales viven una nihez
dificil, tienen problemas familiares como papas alcohélicos, papa
y mam4 gque pelean Yy protagqonizan escenas violentas, nifios
abandonados por alguno de sus padres Yy con resentimientos
traumatizantes y nifios de padres divorciados.

Los nifios con grandes necesidades materiales son un
gran namero que viven en condicliones de pobreza, con un bajo nivel
de vida vy que desean cosas gue no pueden tener; y al ver televisioén
en su fantasia se acercan a lo que desean, por ejemplo, una nifa de
la colonia San Martin expresé6: "Dichosa Lucero, se viste tan
bonito, cuando la veo me imagino que soy ella".

Los nifios con problemas econdmicos, pertenecian al
qrupo A Y los nifios con problemas emocionales a ambos grupos,
aungue la mayoria era del grupo B.

Concluyendo, confirmamos que la proposiciédn namero
4 se cumple en nuestros grupos de observacién.

PROPOSICION No. 5 Los programas culturales son los menos
vistos de quinto primaria de las zonas siete y once de la ciudad de
Guatemala.

La aficién a programas culturales es del tres por
clento (3%) y corresponde a la poblacién femenina del grupo A.



Cuando se entrevisté a los nifios del grupo A que
sentian qusto por estos programas fue notorio gque tenian modelos
positivos en sus familias, les motivaban a 1leer, oir muasica,
asistir a veces a algin espectaculo de arte, eran nifias con
vocabulario amplio ¥ con facilidad de conversacioédn.

El resto de los nifios del grupo A comentaron que no
les qustaban los programas culturales vy educativos porque les
aburrian, gue habian algunos bonitos pero gue casi nunca 1los
pasaban y citaron como ejemplo una documental de los planetas que
dias atras habia transmitido canal cinco. Algunos comentaron que
ellos no vefan programas educativos ni culturales porque en sus
casas sus padres s6lo velan peliculas y novelas y no les qustaban
los documentales.

Los nifios del qrupo B ningquno pretiere programas
culturales ni educativos porque los consideran feos vy aburridos, 1lo
gue demuestra que no se ha ensefnado a los nifios a ver este tipo de
programas Yy porgue el entorno social y familiar en gue los nifios se
desenvuelven esta influenciado por el sistema retréqrado de un pais
subdesarrollado como el nuestro, ademds de los programas cultulares
y educativos, son los menos pautados en 1las programaciones
televisivas quatemaltecas.

PROPOSICION No. 6 Los nihos de quinto primaria de la
ciudad de Guatemala, tienen personajes o {dolos que conocen a
través de la television.



Todos los nifios encuestados, entrevistados vy
observados contestaron tener personajes a gquienes admiran y los han
conocido a través de la televisidtn, me platicaban con bastante

familiaridad de los protagonistas de programas y les parecian

inteligentes, graciosos y simpaticos, al referise a sus personajes
lo hacian con admiracién

En los resultados de la encuesta se encontr6 gue el
sesenta y dos por clento (62%) dice que le gustaria parecerse a su
personaje favorito.

A través de estos datos podemos darnos cuenta que la
television al presentarle a los nifios; personajes que ellos llegan
a admirar vy a imitar, 1los inducen al consumismo v a la
masificacién.

Un nifio que admira a "X" cantante o deportista de
moda, comienza a consumir lo que su personaje favorito usa o
anuncia, olvidandose de sus reales necesidades.

El licenciado Juan José Morales en "Cultura de
Masas" (1991: 77) nos dice: "Existen héroes vy heroinas que han
ganado y han hecho ganar qrandes sumas de délares, qrandes
fortunas, a empresarios y agencias multinacionales de la
comunicacién, las cuales se han convertido en «MERCADERES DE LA
COMUNICACION», desde Superman, Batman, Rambo, Rocky, El1 Pato
bonald, Chavyanne, Michael Jackson, Madonna, personajes de
telenovelas, etc., que tratan de vender suefios y fantasias con 1la
finalidad de sacar (para evadir) del innumerable mundo de problemas
¥y la verdadera realidad que agobia al pueblo en general.
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PROPOSICION No. 7 1, televisién infiuye en la conducta

social de los nifios de quinto primaria de las zonas siete y once de
la ciudad de Guatemala.

En las entrevistas y observacién de 1los nifios se
centrd la atencidn esencialmente en este aspecto y se encontréd a
nifios que sin desearlo ni darse cuenta, acttan bajo la influencia
de modelos de conducta que ven en la televisioén.

En el grupo A se observdé alqunos nifios con cortes de
pelo a la moda, con pulseras gque usan los cantantes de moda,
cantando canciones actuales y vestidos como cantantes de ROCK o de
RAP, otros Jjugando lucha libre, y fatbol v siendo estrellas
brasilefias o europeas, varios jugando con robots vy dineosaurios v
otros hablando como el Chavo del Ocho, nifios que les pegan a sus
compafieros porque creen que es necesario defenderse ¥ hacerse
respetar imponiendo la fuerza.

Se encontraron nifios gue constantemente daban queja
a4 su maestra de lo gue hacian los dem&s, porque creen que es
necesario que guien se encuentra en posicién superior se encarque
de arreqglarlo todo.

Un nifioc comentd gue lo gue sucede en las novelas es
cierto, que habian muchos malos en el mundo y que uno no debia
dejarse de los malos sino que defenderse y vengarse para que los
malos experimentaran lo gue hacian.

En las nifias del grupo A se encontré® muchas nifas
inseguras, inestables, emotivas pero debido a problemas familiares
se identifican con personajes de la televisién gque son aceptados,

- 61 -



famosos, bonitos, qraciosos vy les imitan en el deseo de llenar el
vacio que experimentan.

Alquien dijo que deseaba ser graciosa como el Chavo
o como Mickey Mouse, se observé que intentaba ser chistosa vy hacer
reir a sus compafieras, pero al tinal s6lo obtenia rechazo porque
las aburria, esta chica no tenfa en su casa el calor de una familia
unida.

Algunas nifias intentaban ser delicadas, tiernas, se
mostraban muy sensibles. Ellas se identificaban con una cantante
de moda que tenia esa imagen, a estas nifias les hacian talta sus
papas y vivian con otro familiar.

Llamé también la atencién una nifia l1ider que en su
encuesta habia respondido de tal manera que al leer sus respuestas
ella parecia una nifia muy madura y sin nada de influencia por 1la
televisién, una chica'estudlosa con intereses intelectuales, pero
al entrevistarla sus respuestas fueron diferentes, confeso
responder por conveniencia, todo era falso, a ella le qustaba la
accién y admiraba a personas de caracter fuerte que ganan asi el
respeto de quienes les rodean y ella actuaba asi imponiendo su
criterio a sus compaheras, era enojada, vanidosa, orqullosa,
egoista y luchaba por ser la meajor en todo. Dijo que ella deseaba
triunfar en la vida vy lo iba a consequir a cualquier precio.
Admiraba a Rios Montt, a McGiver, a Hunter a Arnold Schwartzeneger,
le gqustaban las peliculas de querra, es una chica con valentia que
imita a superhéroes de series que ve en la television, esta nifia
tiene en su casa un modelo familiar: su papa quién es lider de un
grupo religioso en su colonia y antes fue del ejército, vy la habia



educado a ella con violencla fislca, ella queria ser la presidanta
de su clase.

Se hallé también nifias que usan accesorios, aretes,

pulseras, chalecos, anillos, adornos de pelo, y se peilnaban con gel
estilos muy elaborados.

En el qgrupo A se observdé a pocos nihos sin
problemas, que ven televisién por divertirse un rato, pero sin
excesos, que sus papas les dan carifo y les ensehan a pensar, en
ellos 1la penetracién de 1la televisién era poca vy s6lo se
manifestaba en la moda del pelo.

En el qgqrupo B un buen numero de nihos no guiere
parecerse a nadie, expresan desagrado v molestia si se les compara
con alquien, gquieren ser ellos mismos, sin embarqo se observd que
la mayoria imitaba a alqun personaje famoso de la televisiodn,
especialmente en lo que usan.

Nifas con accesorios, pulseras, anillos, aretes,

forma de peinarse, los nifios en el corte de pelo, uso de locidén vy
juquetes.

Al conversar con ellos se les prequnté si creen que
la televisién tenga penetracidédn en los nifios y decian que nunca
antes lo habian pensado pero que si se veia en ellos mismos diexron
ejemplos de su grupo de companeros.

Karen dijo: "En los programas de television aparecen
chicas muy bonitas, con estilo y aqui ya hay varias que ya tienen
novio y se interesan por los chicos y resultan copiando el estilo
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de las modelos de la T.V., caminan, hablan, se peinan v visten como
ellas adoptando un estilo "creido" para que los demas se fijen en
ellas".

Fernando, un niho de once ahos, comenté que ia
television 1nfluye en ¢l1, en la forma de vestir, su corte de pelo
lo vi6 en los musicales y por eso se hizo ese estilo que hovy usa.

Celeste, una chica de amplio vocabulario,
desenvuelta y mostrando bastante inteligencia v sequridad dijo: "La
penetracién de la televisién se manifiesta en los nifos de muchas
maneras Yy en unos mas que en otros, depende como los papas 1lo
eduguen a uno, en mi clase hay pocos nifios educados, que no pelean
con los demas, van bien en clases y también ven television. En mi
clase hay nifilas que siempre ven novelas y son las mas eqoistas,
siempre quieren ganar y no prestan sus cosas".

A través de estas observaciocnes es evidente que la
televisién si influye en la conducta social de los nihos, el gqrado
de influencia. varia de acuerdo a los modelos famillares, porque se
hallé nihos que si ven televisién pero que tienen criterioc de lo
que ven, opinan de acuerdo a los principios inculcados por sus
padres, la influencia de la televisioén esta presente en ellos, pero
en menor escala que en los nifios gque viven en un ambiente donde
papa y mama, por diferentes razones no dan formacién inteqral sino
s6lo ven que sus hijos crezcan fisicamente y reciban formacién
académica.

Analizando la teoria psicoldgica y comparandola con
los resultados de la investigacioén, se hallé que los postulados de
las diferentes escuelas psicoloégicas se cumplen en la realidad
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actual de los nifios de quinto qrade primaria de la ciudad de
Guatemala (Escuela Sara Cerna de Zepeda, David Vela y Coleqio
Capoullies),

Las escuelas psicoldéaicas coinciden en que 1la
conducta humana es el resultado del aprendizaje desde que nacemos
hasta morir, la Escuela Conductista con el esquema de estimulo vy
respuesta, el Conexionlismo al dar relevancia a la contigiidad vy
semejanza, Piagget al formular la acumulacién y asimilacién en el
desarrollo congnoscitive y Bandura y Walters en la Teoria del
Aprendizaje Social, dicen que a través de la observacién se aprende
a imitar; todo esto se observé en los nifios investigados Yy la
Teoria Psicoldégica se confirma como valida en esta investigacioén.



CAPITULO 5
ANALISIS DE ESQUEMA COMUNICACIONAL Y TELEVISIVO EN GUATEMALA

Hemos analizado la relacién de la televisién y los nifios de

quinto primaria de 1la ciudad de Guatemala, entendiendo esta
relacidédn como un acto comunicacional.

De acuerdo a las teorias comunicacionales, podriamos
esquematizar esta relacidn de la siquiente manera:

CODIGO
Il
EMISOR ==> MENSAJE ==> CANAL may RECEPTOR
l
CONTEXTO
EMPRESARIO PROGRAMACION
. Y ==2 DE ==>|| TELEVISION NIROS
PRODUCTORES T.V.
Il
RESPUESTA
CON QUE INTENCION mmEass) PENETRACION
Y EFECTOS




5.1 EMISORES DE LA TELEVISION EN GQATEHALA

En nuestro palis los emisores de television son
empresarios que tienen como principal tinalidad el manejo exitoso
de sus empresas, lo gque significa obtener de ellas ganancias
econbmicas.

Existen varios canales: 3, 5, 7, 11, 13 v en UHF 21 v 25.

Canal 3 vy 7 son una misma empresa vy disputan
constantemente con la otra empresa privada que se dedica al negocio
de la televisioén comercial y que es la dueiia de canales 11 y 13.

Los principales accionistas de estas dos empresas son
extranjeros y la programacién de los cuatro canales es enlatada
proveniente del exterior, el uno por ciento (1%) de sus programas
son naclonales y los objetivos de éstos son totalmente comerciales
(ver programacién de canales en anexos).

Canal 5 no es un canal comercial, pertenece al Ejército
de Guatemala y se autodenomina como cultural y educativo aunque su
programacioén no estd enmarcada en esta clasificacién. En el pasado
su produccién fue en parte realizada en Guatemala por productores
guatemaltecos casi todos sin suficiente preparacién académica ni
técnica en televisiétn. En 1la actualidad transmite programas
variados, los pocos educativos son producidos por cadenas de
televisién de otros paises como Alemania, Estados Unidos y Espana.
El resto de la programacién, es de entretencién y es evidente la
improvisacién en su programacién y su sefial es deficiente.

Canal 21 es un canal religiosoc, perteneciente a una
misién evangélica, transmite programas de evangelizacidéon vy
noticias.
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Canal 25 es un canal musical, que incluye también un
espacio de noticias y deportes, perteneciente a wuna sociedad
anénima formada por una familia de origen mexicano dedicados al
negocio de la comunicacion masiva (radio y televisién), no tienen

producclén nacional y sus musicales son mexicanos, norteamericanos,
europeos y algunos latinoamericanos.

5.2 MENSAJES TELEVISIVOS

Los programas comerciales son para entretener, con temas
de aventuras, guerras y romances, presentando conflictos diversos
como policias contra ladrones, Jjovenes contra adultos, hombres
contra mujeres, planetas contra planetas, razas contra razas.
Presentan ademas en casi todos sus programas pornografia
subliminal, erotismo y Gltimamente terror con mensajes donde se
muestra que todo se puede consegulr usando poderes sobrenaturales
destructivos y el egoismo ocupa un primer plano.

Se transmiten adem&s, programas noticiosos, cémicos,
musicales y deportivos, los que siguen un esquema mercantil vy
algunas veces manipulado y tendencioso.

En resumen: el contenido de los programas estd lleno de
violencia y estereotipos qgue estimulan la competencia, el egoismo
el enfrentamiento y el consumismo. Se exaltan valores como la
fuerza, el poder y la vanidad. Lo material es lo primero y 1los
auténticos valores del ser humano son ignorados.



5.3 CODIGOS DE LOS MENSAJES DE TELEVISION

Todos los mensajes son elaborados con coddigos, 1la
televisién hace llegar sus mensajes a través del co6digo visual y
auditivo, audio e imagen gue en los Gltimos tiempos son manejados
por expertos de la comunicacién vy la psicologia gque los utilizan
para consequir los efectos gque se proponen, es asi como
subliminalmente en la composicién de una imagen televisiva se
manejan elementos diversos con un fin premeditado.

El contexto comunicacional de la televisiotn en nuestro
pais, se puede situar en emisores comerciales y amplio
teleauditorio heterogéneo que se desenvuelve en medioc de una
sociedad con graves problemas en todos sus aspectos y los nifios no
estan fuera de esta generalizacién.

5.3.1 CANAL
El canal de este acto comunicacional ests
constituido por las frecuencias que va hemos mencionado
anteriormente, funcionando a nivel nacional en VHF: canales 3, 5,
7, 11 v 13 y en UHF: canales 21 y 25.

Técnicamente canal 3 tiene un cédigo visual vy
auditivo de mejor calidad gque los otros canales.

En cuanto a los canales de cable que se reciben en
Guatemala, las frecuencias se han reducido debido a la modificacién
de requlacién de este servicio, siendo las m&s conocidas: Cartoon
Network, TNN, TNT, Univisién, XHGC, XEW, NBC, CNN, ABC, MTV
international, SCi-F1 Channel, Canal 13 Televisi6on Azteca.
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5.3.2 RECEPTORES

Los nifios, cuyas caracteristicas ya hemos estudiado
en los capitulos anteriores.
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CONCLUSIONES

La penetracién de los mensajes de la television es evidente en
los nifios de quinto primaria de la zona siete (Grupo "A") y
once de la ciudad de Guatemala (Grupo "B").

El uso de cable en la poblacién infantil quatemalteca no es
qgeneral, lo usan mas guienes pertenecen a familias que tienen
mas recursos econdmicos. Los nifios de ma&s altos recursos
econdmicos ven mas televisién de cable que los nifios de
escasos recursos. (54%)

Los nifios que usan el servicio de cable estan expuestos a
recibir mas contenidos violentos que los nifios que no lo usan
va que algunas empresas de cable incluyen canales con
programacién continua solo para adultos, por ejemplo:
pornografia, terror, etc.

Los nifios con mas recursos econdmicos manifiestan una marcada
inclinacién hacia el extranjerismo gue los nifios de escasos
recursos econémicos por el impacto de los mensajes televisivos
extranjeros. -

La mayoria de los nifnos ven television diariamente por espacio
minimo de una hora. (57%)

Los nifios gue dedican mas tiempo a la televisién tienen un
rendimiento escolar mas bajo que los nifios que ven pocas
horas.



10.

11

12.

135

14.

La falta de diversidad de actividades recreativas y educativas
por la situacién econdmica limitada es una de las causas
principales por lo cual los nifios de escuelas publicas de la
zona siete ven televisién diariamente.

La busqueda de emociones y diversién es determinante en los
nifios para ver televisién y les sirve de evasién a diversos
problemas econdtmicos y familiares. (30%)

Los programas educativos y culturales son los menos vistos por
los nihos. (3%)

Los nifios tienen personajes favoritos los que conocen a través
de la televisién y tratan de imitarlos.

Los mensajes de la televisi6tn en su mayoria no son
beneficiosos para el desarrollo inteqral de los nifios.

" La television masifica y estereotipa a los nihos.

La teleﬁlsibn tiene penetracién en la conducta social de los
nifos, los efectos negativos de la televisiéon se dan como
respuestas a mensajes negativos y representan un sistema
elaborado en una sociedad en crisis.

La televisidén sdlo reafirma modelos de conducta gque ya han
sido observados en el contexto personal de cada niho.



RECOMENDACIONES

La televisién no es la causa principal de todos los problemas

de la poblacién infantil, los efectos negativos que la television
puede causar dependen principalmente de la mala y poca educacion

gue posee un alto ntmero de la poblacidn de Guatemala, adultos y
nifios debido a la estructura social en gue vivimos.

Si tuvieramos una mejor educacién y formacién recibiriamos y

elaborariamos de forma muy distinta los mensajes televisivos, por
lo que presento las siguientes recomendaciones.

1.

Cambiar las estructuras educativas del pais por un sistema que
permita a los nifios convertirse en seres sensibles,
conscientes y creadores, no inconscientes y destructores como
una gran parte de las actuales generaciones, que la educacidn
sea para todos, gue todos tengan acceso a una buena educaciodn.

Se debe reqular el uso del cable en Guatemala, no gquitarlo
pues el pable constituye una ventana ablerta al exterior, pero
se deben seleccionar canales con programacién educacional para
gue también sean distribuidos.

Crear un sistema nacional de comunicacién colectiva, dirigido
por profesionales, sin intervencié6n politica, que tenga como
fin educar al guatemalteco y ubicarlo como ciudadano de este
pais.

Producir televisién nacional de entretencién con contenidos
orientados a concientizar a los televidentes en la resolucién
de ciertos problemas como la falta de amor al pais y la falta
de conciencia social, iniciando ésto con los nifios.



10.

Ll.

Es necesarlo produclr campafias televisivas y comunicaclionales

que desplerten el amor a Guatemala y a la superacién personal
y colectiva.

Crear personajes televisivos guatemaltecos, actuales, frescos,
con altos valores gque sean dignos de imitar, para que se
tengan modelos dignos de admirar.

Crear centros recreativos infantiles que desarrollen programas
educativos de manera gratuita.

A los productores y canales de televisién recordarles que los
nifios son seres humanos no objetos usables como espectéaculo
con fines politicos y publicitarios.

A los productores de televisiéon, exhortarlos a gque se
especialicen academicamente en su trabajo para poder producir
con mayor calidad espacios televisivos qgue ayuden al
desarrollo integral de los nifies, ya que nuestro pais carece
de programacién infantil de calidad.

A los canales de televisién, sugerirles ser mas selectivos en
la eleccién de sus productores para mejorar cualitativamente
sus franjas infantiles.

A las Escuelas de Ciencias de la Comunicacién, sugerirles

implementar cursos de produccién de televisiédn que desarrollen
el ingenio y creatividad de los comunicadores sociales.
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12. A padres de tamilia y maestros recordarles que nuestros nifios

son los ciudadanos del mafiana y que merecen todo el respeto de
5Us mayores.
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
INVESTIGACION DE LA INFLUENCIA DE LA TELEVISION
EN NINROS DE EDUCACION PRIMARIA DE LA CIUDAD DE
GUATEMALA, 1990.

GRACIAS POR TUS RESPUESTAS SINCERAS. LEE DESPACIO CADA PREGUNTA Y
RESPONDE SEGUN LAS INSTRUCCIONES.

EDAD: BEXO: ZONA Y COLONIA DONDE VI1VES:

1. Ves televisién en:
Servicio de cable
Canales nacionales
Servicio de cable y canales nacionales

2. Los nifios acostumbran ver televisién todos los dias. Tu ves:
De lunes a viernes
Solo sabado y domingo
Ningan dia
dPorgué razodon?

3. Muchos nifios ven televisién mads de una hora diaria. Tu ves:
1 hora [ 1
2 horas [ 1
3 horas [ ]
4 horas [ ]
5 horas o mas [ ]
2Porgué razédn?
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Cuéntanos g Qué programas viste ayer?

Varios nifios miran mas televisién el fin de semana, :Cuando
miras mas televisién?
De lunes a viernes [ ]
S&bado y domingo [ ]
igual todos los dias [ ]

¢Por cuédl de las razones gue aparecen a continuacién tu ves
television?

Diversién

Evasioén

Habito

Compafiia

Busca de emocliones (accién)

Porgue no tienes otra diversiodn

Por deseos de conocexr mas de la vida y el mundo
51 tienes otra razén escribela a continuacién:

el e e B e B e e
[ P VR SO Y -

Todos tenemos aficcidén a cierto tipo de programas gCudles son
de tu preferencia?, Colécales el 1, 2 y 3 de acuerdo a tu
qgusto.

Caricaturas
Informativos
Musicales
Comedias
Educativos
Telenovelas
Deportivos
Cémicos
Peliculas

P N e e e e e
[P S T e R
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10.

Aventuras [ 1
Culturales [ )

:Cual es tu programa favorito y porque?

Todos los nifios admiran a ciertos personajes, menciona tus
tres favoritos en orden de preferencia:

2Te qustaria parecerte a tu personaje favorito y porgue?
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ACERCA DE LA ESCOLARIDAD INFANTIL EN GUATEMALA

La investigacién realizada nos llevé a concluir que un nifio de
educacidén primaria, llegando a los doce afios ha visto como minimo
la cantidad de dos mil novecientas (2,900) horas de television,
ésto motivo a lnvestligar las horas de escolaridad real que alcanza
a los doce afios, para esto se elabord un cuadro, tomando en cuenta
que clases formales se iniclan en febrero y terminan en septiembre
porque octubre se dedica a evaluaciones finales. Se consulté a
maestros de escuelas rurales del departamento de Guatemala (2), a
maestros de escuelas urbanas de la ciudad de Guatemala (4) y a
maestros de colegios privados de la cludad de Guatemala (3), no se
incluyen los nombres de los profesores ni de los establecimientos
a solicitud de los entrevistados porgque no desean crear polémlicas
personales acerca del tema con sus autoridades educativas, todos
coincidieron en sus dias de calendario escolar, presentando algunas
diferencias minimas los profesores de colegios privados.

Los entrevistados indicaron que en febrero hay feriado por Dia
del Carifio, Dia de Tecan Uman, Miércoles de Ceniza y Carnaval.

En marzo, hay feriado por Semana Santa, que comprende como
minimo nueve (9) dias héablles.

En abril regularmente no hay ferlados pero se programan
actividades extraescolares como excursliones.

En mayo se descansa por el Dia del Trabajo y Dia de la Madre.
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En junlo los feriados corresponden a Dia del Padre, Dia del
Maestro y Dia del Ejército. Ademas se realizan evaluaciones de
medio afio y se da4 como minimo de descanso una semana, altn en las
escuelas ptblicas donde no esta autorizado oficialmente el feriado,
pero se turnan en asistir para no reclibir ninguna sancién del
supervisor de &area.

En julio los feriados no existen y es cuando se planifica
actividades extraescolares como mafianas deportivas, aniversarlos de
centros educativos, etc.

En agosto, el Gnico feriado es el del Dia de la Asuncidn.

En septiembre, como minimo se dedican doce dias a ensavar
marchas, altares civicos, uniformes, concursos de dibujo,
declamacién, oratoria y banda escolar.

Ademas cada mes, se toma reqularmente un dia para sesiones de
trabajo, cursillos, sesién con padres de familia, etc.

Las jornadas requlares en establecimientos pGblicos, son de
ocho de la mafiana a una de la tarde (8:00 am a 1:00 pm) o de slete
de la- mafiana a doce del mediodia (7:00 am a 12:00 pm) lo que
corresponde a cinco horas diarias, menos cuarenta y cinco (495)
minutos de recreo, por lo que se reduce a cuatro (4) horas con
guince (15) minutos de escolaridad diaria.

Los establecimientos privados varian en horarios, por 1lo
general, la jornada reqular es de slete con treinta a catorce horas
(7:30 a 14:00).



MES Dias de clases Horas de escolaridad “

Febrero 16 dias 66.40
Marzo 16 dias 66.40
Abril 18 dias ' 74.70
Mayo 18 dias 74.70
Junio. 9 dias 37.35
Julio 19 dias 78.75
Agosto 21 dias ) 94.50
Septiembre 9 dias 37.35

Totales 126 dias 530.25

Esto demuestra que un nifio de la ciudad de Guatemala, tiene al
afio quinientas treinta (530) horas con veinticinco minutos de
escolaridad anual, a los doce afios, cuando cursa sexto afio de
primaria, ha recibido tres mil ciento ochenta y uno punto cinco
(3,181.5) horas de escolaridad real y ha visto televisién dos mil
novecientas (2,900) horas, siendo la diferencia de escolaridad y

televisioén solamente doscientos ochenta y uno punto cinco (281.5)
horas.

Un nifio gue se levanta a las seis treinta de la mafiana y se
acuesta a las ocho treinta de la noche, gque mads o menos es el
horario normal de la mayoria de nihos de siete a doce afios, ha
estado desplerto catorce (14) horas diarias, lo que representa en
seis afios de educacion primaria, treinta mil seiscientos sesenta
(30,660) horas de las que solo ha aprovechado en escolaridad tres
mil ciento ochenta y uno punto cinco (3,181.5) horas.

Esto datos nos cuestionan acerca de si nuestros nifios no estan
perdiendo mucho tiempo productivo, y 8i no sera ésto parte de
nuestro subdesarrollo, porque la razén principal del atraso de las
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sociedades es la educacién, una sociedad ignorante no evoluciona va
que no cuenta con la capacidad de interpretar su realidad ni de
crear los mecanismos para mejorar y evolucionar.

En la actualidad uno de los paises mas desarrollados del mundo
y con uno de los mas altos niveles de vida es Japén y los japoneses
opinan gue su desarrollo econdmico esta sustentado en la disciplina
de su educacioén. Los nifios japoneses reciben clases de lunes a
sa&bado en un horario de ocho (8) am. a doce (12) pm. y de trece
(13) pm. a dleciséis treinta (16:30) pm., tienen al afio un mes de
vacaciones (diciembre) y una semana en medio afio (verano), los
feriados son escasos y la nota de calificacién para ser promovidos
es sobre el ochenta por ciento (80%) de lo aprendido, mientras que
en nuestro pais, es del sesenta por cienteo (60%).

Es preocupante gue en Guatemala nuestros nifios tengan poca

escolaridad v que nuestros gobernantes (politicos) no les preocupe
la educacion sino s6lo el poder.
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CANAL
06:30
08:00
13:00
13:30
14:30
15:00
18:00
18:30
19:00
20:00
22:00
23:00
24:00
01:00
02:00

CANAL
09:30
10:00
12:00
13:00
13:30
14:00
15:00
16:00
17:00
18:30
19:00
19:30
21:00
22:00
23:00

PROGRAMACION DE TELEVISION LOCAL

3

Franja informativa
Animados del 3
Triangulo

Yo no creo en los hombres
Micaela

Infantiles del 3

Chavo del Ocho
Dinosaurlios

Beverly Hills 90210
Pelicula de Estreno
Llamadas de Medlianoche
Programa especial
Cuestién de Minutos
Programa especial

Cine

5

Patrén Musical
Caricaturas

TVCN

Mar imba

Documental

Pobrezas y Riguezas
Serie Especial
Lugar Secreto
Constelacién Rock
Europa Semanal
Programa Evangélico
Pelicula

TVCHN

Programa Evangélico
Documental

CANAL
06:30
08:00
10:00
10:15
11:00
12:00
13:00
14:00
14:30
15:00
16:00
17:00
18:00
19:00
19:30
20:30
21:00
22:00
23:00
24:00

CANAL
05:30
06:00
06:30
07:30
12:00
13:00
14:00
16:00
18:30
20:00
21:00
22:00
23:00
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7

Notisiete por la mafiana
Nuestro Mundo
Caricaturas
Novela

Dulce Ilusién

Las dos Dianas
Noti 7

Candido Pérez
Papa Soltero
Programa Especial
Primer Impacto
Cristina

Morena Clara
Clarisa

Maria Celeste
Marielena

De Cuerpo y Alma
Noti 7

Primer Impacto
Cierre de transmision

11

Patrén Musical
Televisioén Espafiola
Teleprensa
Televisién Espafiola
Ritmo Latino
Teleprensa
Televisién Espafiola
Rlitmo Latino
Teleprensa

Programa Especilal
Te Odio mi Amor
Teleprensa
Documental



CANAL
15:00
15:30
16:00
18:30
19:30
22:00

13

Patréon Musical
pPocumental
Musicalmente Latino
Teleprensa
Television Espaficla
Teleprensa

CANAL
10:00
14:00
16:00
i8:00
20:00
21:00
22:00

CANAL

5

Imagenes Musicales
Video Hits

Clips 25

Top Videos

Love Hits

Buenas Noches
Imagenes Musicales

21

Transmite de 12:00 a 23:30
solamente programacién
religiosa evangélica.
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MUESTRA DE PROGRAMACION POR T.V. VIA SATELITE

TNT

NFL football San Francisco 49's at San Diego Chargers from Jack
Murphy Stadium.

A shot in the dark. Peter Sellers, Elke Sommer

Curse of pink. 2

HBO 0Olé

Fall from Grace Part 1. Richard Anconlina, James Fox.
Fall from Grace Part II. Richard Anconina, James Fox.
My Cousin Viny. Joe Pesci, Marissa Tomel.

High Tide. Judy Davis.

MAX :

A winner never quits. Keith Carradine, Mare Winnlngham.
Till there was you. Mark Hammon, Deborah Unger.

Fright Night. william Ragsdale, Roddy McDowall.

GUEST

Kickboxer 111. Ther Art of War.

Henry V. Keneth Branagh, Derek Jacobl.
Gleaming the Cube. Christin Slater.
Mariah Carey, The First Vision.

UNIVISION

Paralso.

Agujetas de Color de Rosa

Bienvenidos

Noticieron Univision

Pelicula El Hijo del Pueblo, Vicente Ferndandez, Lucia Méndez.
World Vision
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