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Sehor estudiante
Gustavo Adolfo Bracamonte Cerdn
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Sefior estudiante:

Para su conocimiento y efectos, me permito transeribir lo acorgado
por Comisidn Directiva Paritaria, en el puate DECIMO, del acta No.
14-56 de sesifn celebrada el 20 de mayo de 1996.

YDECIMO:.., Comisién Directiva Paritaria, ACUERDA: a} Aprobar el
trabajo de tesis COMUNICACION PARA EZL CAMBIO SOCIAL, presentado por

el estudiante GUSTAVO BRACAMONTE CEROH, carnet No. 51019, en base

al dictamen de la terna revisora nombrada para el efecro, b} Se au-~
toriza la impresidn de dicho trabajo da tesis; ¢) Se nombra al licen—
clado Cristdbal Rivera ¥ licenciada Miviam Yucuzd, titulares, para

que con los miembros de la terna revisora, licenciado Carles Interianc
(Presidente), licencizdo Lesvia dorales y licenciada Marfz del Rosardio
de Loarca, integren el Tribunal de zraduaeidn y d) Se autoriza a la
Direccidn de la Escuala para que fije la fecha de graduscidn.™

Atentamente,

Licda., M{riam
Secretaria.

MY /rde
c.c. Comisidn de Tesis
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Baflores
Canleifn Directiva Paritaria
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Distinquidos Seffores:

Atentamente informamos a ustedes que el (la) estudiante

GUSTAV) ADOLFO BRADAMONTE CERMM

Carcet Ho. 51019 + ha realizado las correcciones y
recomandaciones a Bu TEXTO, cuyo titulo £inal
es COMINICACION PARA BT CAMRIO STis

Correspondiente al Programa de Practica Docente y Elaborzelsn de Textos
Dic&cticos.

Bn virtud de lo anterior se emite DICTAMEN FAVORABLE a efecto da que
pueda continuar con el trémite corrcspondlente.

Revisora
&
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de Pr8ctica Docente.
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Selior Estudiante
Gustavo Adolfo Bracamonte Cerdn
Esc. Ciencias de la Comunicacidn

Estimado sefior estudiante:

Para su conccimiento y efectos, me pemmito transcribir a usted lo
acordado por ComisiSn Directiva Paritaria, en el inciso 2.5, del

punto SEGUNDO, del Acta No. 30-95 de sesifin celebrada el 7 de agos
to de 1,995,

"SEGUNDO.., 2.5... Comisidn Directiva Paritaria, ACDERDA: Que en
virtud de que el estudiznte GUSTAVO ADOLFO" BRACAMONTE CERON, Car-
net No. 51019, presentd la comstatcfa No. 002-95 de Control Acadé
wleo, que prueha que tiene up promedio de’ochenta (80} puRtos de
rendimiento, en los curses del &rea de Comunicacidn, se le gutori
Za para que realice su PRACTICA DOCENTE, en el curso Comunicacidn
y Cambio Social, del cuzrto semestre de Locucidn, lo que implica
1a realizacidn paralela de su trabajo de tesls, consistente en la
realizacifn de un textoe diddctico del curso, bajo la asesoria de
ta licenciada Lesbia Morales, titular de dicho curso."

Atentamente,

"ID Y ENSERS

Secretard

MY/1lm




PARA EFECTOS LEGALES. UNICAMENTE EL TESINADO ES RESPONSABLE DEL
CONTENIDO DE ESTE DCCUMENTO
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COMUNICANDONOS. ..

Desde hace varios anos nos planteames escribir una gquia
prdctica relacionada con la comunicacion cuyo objetivo fuese
la de proporciopar algunos elementos metodoldgicos, tanto
prdcticos como ieéricos, para contribuir con los animadores
obreros, campesipos y estudiantes, proporciondndoles algunas
ideas bdsicas para utilizar la comunicacidén en el proceso de
transformacidn de la realidad.

Claro est4, que con los elementos que pueda dar la qguia
no vamos a tener dentro de un tiempo pereniorio un pais
totalmente transformade, pero si, que permita la posibilidad
de buscar los tambios necesarios para lograr una mejor
sociedad.

La guia estd destinada a 1los animadores o facilitadores
de grupos de obreros, campesinos o estudiantiles.

Entendemos gque los animadores o facilitadores son
aquellas personas gue contribuyen de una u oira manera a la
formacién de cuadros gque colaboran en el proceso de
transformacidn social,

A PROPOSITO DE LA METODOLOGIA QUE USAREMOS...

La guia presenta una metodologia que implica 1la
participacidn en la reflexidn conlinua de la realidad, en 1a
toma de decisiones a nivel personal y grupal, asi como el

accionar inmediato para transformar la realidad grupal y su
entorno.

La propuesia metlodologica tiene como finalidad impulsar
2l trabajo grupal y la socializacién del trabajo individual
para provocar cambios grupales, comunitarios ¥
progresivamenie a nivel nacional. Estamos conscientes que los
cambios spciales son paulatinos y requieren de las leyes
pbjetivas y naturalmente de la formacidn y organizacidn
popular.




La gquia estd dividida en dos partes: La prime
pretende analizar la realidad comunicacional de nuestro pa
y la segunda parte, estd orientada a utilizar la comunicaci
en el proceso de transfarmacidn social.

Al inicio de cada tema en cada una de las paries,
requiere de la presencia del Qrupd para la reflexidn
conjunto, la socialirzacién del trabajo individual vy
tolaboracidén en el aprendizaje por parte del facilitado
Luego usaremos la metodologia que le permita a ust
construir su propioc conocimients a través de lo g
llamaremos TEXTO PARALELD, para que usted se canvierta en
interlocutor y le oriente al autoaprendizaje.

El TEXTO PARALELD es lo mds importante de esta qgui
pues constituye su propia cosecha, su propia creacidn. tlst
puede hacerlo en forma de folleto, en un folder, =2a un mur.
Y puede utilizar las técnicas de elaboracicn gque deses, |
pues, la expresidén de su aprendizaje Y un documente pa
evaluar su proceso de transformacian.

En "Hagamos Educacidn... para un mundo en cambio
Oscar Azmitia y otros, afirman que en la medida en que usth
construys su texio paralelo podrd:

» tambiar actitudes frente al sistema educativo

. adquirir un procesoc permanante de expresian

« tomar decisiones con respectn a materiales, blsques
vy seleccidn de informacién

< encontrar su propio sistema de estudio

. abrir espacios de participacidn y creatividad en s
conunidad .



IICACION TENMATICA

o quiero sequir sienda rait en las tinieblas,
vacilante, estendido, tiritando de suedg, .
hacia abazjo, en las tapias eojadas de la tierra,
absorbiends y pensando, coaiends cada dia.

Pabla Keruda

Esta gquia estd dedicada a 1los facilitadores o
icilitadoras del cambio social, que junto a campesinos,
ireros ¥y estudiantes, procuran para nuesiro pais mejores
mdiciones de vida y porgque usiedes son de 10s gue nunca se
m "rajado” y no se asustan con la caida de los muros, ni
1te cualquier cambio y porgue siguen irabajando bajo el sol
en la intemperie de noches frias y llenas de hambrunas
ejas.

Lo anterior es suficiente para apoyarlo y colaborar con
sted por medio de esta guia, que presentamos en dos paries:

PARTE I: Para cambiar, conozcamos nuestira realidad

PARTE II: Comunicacidn para el cambio




PARTE I

PARA CAMBIAR, COWOZCANMOS NUESTRA REALIDAI

Para que las personas puedan decempefar un papel |
agenies de cambio en la sociedad, en los planos loca!
nacional e internacional, es preciso que conozcan la realid
¥ que dispongan de los elementos suficientes para tom
declsiones adecuadas.

£s por eso que los comunicadores que deseamos facilit
el cambio en nuestro pais, estamos 1lamados a conocer mi
profundamente la estruciura de poder de los pedios y su toty
funcionamiento para poder hacer realidad e} cambio.

En esia primera parte tirabajaremos los siguilentiy
temass

1. La comupicacidn de masas y sus funciones

2. Estructura de poder de los medios Yy estrategias ¢
dominacidn ctultural

3. La domipacidn en la comunicacidn

q, Neoliberalismo y comunicacion

3. Los medios vy la atomizacivn del hombre ¥ la mujer

& La comunicacidén desde el poder



. LA COMUNICACION DE MASAS Y SUS FUNCIONES
ibjetivo

fnalizar la funcion de los medios de comunicacidén en
:1 pais tomando en cuenta el contexto social, econdmico,
olitico y ecoldgico.

Jrientaciones para el irabajo

Vamos a consequir nuestro objetivo a traveés de un
toticierc popular y a continuacidn damos los pasos y lo gue
necesitamos para el desarrollo de la actividad:

1. Materiales necesarios
. ldpiz
. papeles peguefos

2. Desarrollo

2.1 S5e divide a los participantes en grupos de 5 0
6 personas, y se les pide elaborar cables
periodisticos acerca de la funcién de los medios
de comunicacién en nuestro pais 0 en una
determinada localidad, teniendo en cuenta el
contexio social, econbmico, politico y ecolégico
en que viven (gue sean hechos cencretos). bLes
participantes pueden tomar en cuenta para
realizar su tirabajo pregunias como: qué hacen
los medios de difusion de masas? Como hacen su
trabajo? Por qué lo hacen?

2.2 Se pasa al plenario donde se colectivizan lodos
los "cables" elaborados, en forma de noticieros.

2.3 Cada grupo anota si hay informacidn que ellos no
conocian. S1i hay alguna informacidn que el
plenario juzga gque no es correcta, la discute y
decide si se acepta o no.

2.4 Se vuelve a trabajar en grupos, con el conjunio
de "cables” {informacién propia y recibida),
cada grupo debe elaborar un "editorial” {una in-
terpretacién de la situacidn gue estdn tratando.




2.5 Se discute en - plenario los diferente
"editoriales”. Se recomienda que la redaccidn ¢
"cables" noticiosos deben ser sobre hechc
concretos y redactados como tales Y debe crears
el ambiente de un “centro noticioso” £e
plenario) con sus repetidoras informativas {gu
son los grupos). Sin embargo tener cuidado qu
la forma no supere al contenido que es |}
central.

IDEAS PARA REFORZAR EL APRENDIZAJE
La comunicacién de masas ¥ sus funciones

La comunicacién masiva es un producto de la socieds
industrial; surge en la primera mited del siglo XIX en ic
paises capitalistas mds desarrollados, y su importancia crec
a medida que aumenta la concentracidn urbana y la movilida
sacial, afirma Camilo Taufic en su lihro Periodismo y luch
de clases.

Cuando hablamos de masas nos referimos a 1a
aglomeraciones "sin nombre Y sin rosiro”, no organizadas
en muchos casos analfabetas y con una conciencia ingenua
atritica; son obreros y campesinos que irabajan y trabajan
Sin mejorar sus condiciones de vida, que por el conirario s
deteriora cada dia méé, un ejemplo de esto tenemos 1lso
campesinos gque trabajan en las fincas, gue en lugar d
mejorar su nivel de vida, ésia se empeora con enferaedade
de toda clase. Para ellos especialmenie, escribe Taufic, s
crea la comunicacidn de masas ¥y como resultado del desarroll
tecnolégico surge la prensa, la televisidn, la radio, 1o
cuales han sido utilizados por sus duefios no para redimirlos
ipara hundirles!, para uniformarlos en su "manera de pensar
luego de haberlos estandarizado en su modo de produccidn
para distraerlos de sus objetivos de tlase, para crearle
falsps valores, ilusiones que no veradn concretarse en s

vida; para calumniar a sus lideres Y a su ideclogia. ¥ 1o ha
conseguido.



Nuestro pais no es totalmente indusirializado, sin
mbargo en las ciudades, fundamentalmente en la capital, se
oncentran muchos obreros y campesinos provenientes de
itstintas regiones; masas heterogéneas (distintas) que buscan
iejores horizontes a través de emplearse en fdbricas,
taguinas o en el trabajo informal. Hay que transformarlas en
larecidas para gue produzcen disciplinadamente, y consuman
en masa" los productos lanzados al mercado por los
;apitalistas.

Los periddicos, la vradic y la televisidn, son
iubvencionados o sostenidos por la burguesia a iravés de la
wblicidad, que logra que el lector, los radioescuchas o los
ielevidentes caigan en la irampa. Ante la avalancha
mablicitaria, no sélo los obreros y campesinos sucumben, sino
la sociedad en su conjunto se masifica.

"E} fendmeno ha llegado a tales dimensiones, gque en
yuestros dias se excluye la posibilidad de gue una no masa
e mantenga fuera de &1 en la vida social, ni siquiera las
llamadas élites. Desde el punio de vista de la informacidn
pasiva y de su alcance, parece bastante vano tratar de oponer
a2 las masas de hoy en dia, como se hacia aln ayer, una £lite
sscapada de la masificacidn” (Taufic, Camilo, Periodismo y
lucha de clases, pig. 44).

Quizd pensemos que sdlo las masas estén propensas al
influjo de los medios, también el académico, el ingeniero,
el abogado, el asalariado de la industria, el campesino, se
prestan igualmente a los efectos de la informacion y la
asimilan o toman de igual manera asegura Taufic.

Como nos hemos dadoe cuenta, gue el sistema de
comunicacidn pretende llegar al mayor némero de individuos
posible afectando la calidad de los mensajes; no importa si
son ninkos, mujeres, hombres, educacidn, sexo, ocupacidn,
creencias o jerarguia. &Bué se pretende con ello? TJaufic
escribe que en este caso el sistema de comunicaciones de una
masa itiene por objeto perfeceionar el control de la clase
dirigente sobre las grandes multitudes. Con este fin se trata
de ampliar por todos los medios =21 campo de su influencia,
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incluso utilizando "atracciones” como una mujer casi desnuda
el sensacionalismo o 1la exaliacién de Fformas de actua
anormales, como por ejemplo un “Rambo” que es capaz de mata
a cien individuos sin recibir un s4lo rasgudo.

Podriamos decir que la comunicacidn de masas es u
sistema manipulador? Si, y lo podemos comprobar verificand
como en nuesiro medio han aumentado las radios, el cable
otros sistemas de comunicacién, con el afin de tener mayo
nGmero de receptores ¥y de esa forma tener mayor influenci
social les poderosos, pues esto hard gue ssgan més fueries.

be acuerdo a Th. Adorno y E. Horin, citados por Taufi
en su texio Pericdismo y lucha de clases aseguran que “en =
sistema privado {capitalista); la basqueda del méximo, e
decir, del miéximo de leciores, de oyentes, de espectadores
En el sistema de £stado, 25 2l interds del Estado {de idea
0 politicoi el que impulsa al mayor consumo.

Utra tendencia de los medics de masa en relacidn a su
contenidos es lo gque Taufic sefala como "sincretismo”
homogeneizacidn, es decir reducir bajo un denominador com(:
los distintos iemas que tratan, tan es asi que se da un
especie de mercla en los diarios, radio o televisiéng cén
mostrar eso? Pues es muy sencillo, en un peritdice po
ejemplo se dan articulos con tendencia izquierdista, co
tendencia derechista, religioses, sociales, deportivos
humoristlcos, politicos, cine, eir. o la televisitn tiend
a ofrecer humor, erotismo, amor, odio, hombres y mujeres cao
poderes extracrdinarios o mujeres muy sentimentales, tema
Juveniles con los temas para adultos.

La caracteristica esencial de la comunicacidn de masa
es gque los medios masivos tienen el propésitc de alcanzar 1
mdxima audiencia o sea abarcar el mayor nOmerco de personas
con el mdximo de rapidez y al mismo tiempo en el envio de su
mensajes, de acuerdo a los instrumentos y las técnica
disponibles en cada época; para asi coordinar aejor a lg

distintos grupos y componenies de la sociedad, en torno a lo
intereses de los duetnos de los medios.



Funciones de la comunicacién sorial

El papel universal de la comumicacidn social es

“orientar y orqganizar", pero en concreto ese trabajo se
manifiesta en funciones especificas, que son:

a)

b}

c)

4l

e}

Supervisién de ambiente, es decir, recoleccién y
distribucién de noticias dentro de unm  lugar
determinado, tarea que cumple el periocdismo. Esta
funcién incluye la orientacién e interpretacion de las
noticias por parte de la clase dominanie para realizar
aguellas que mejor sirven a sus intereses.

Correlacitén social, consiste en que los poderosos
panen sus esfuerzos, a través de los medies de

comunicacidn, para lograr el amplio apoyo para sus
decisiones.

Transmisitn del patrimonic cultural. Desde 1a
tradicifn oral gue utilizaron los Mayas para conservar
el saber acumulado, hasta las miquinas m&s modernas
transmiten cultura. Ahora bien, la transmisidn de 1a
cultura tiene para la clase dominante un significado
muy interesante; transmitir ] conunicar los

conocimienios gue favorecen su deminio y guardar los
oirops.

Socializacion. Es compartir los conocimienios cen
otros, como sucede en la familia gue 1os padres
comparien con sus hijos conocimientos, culiura,
educacidn, etc. Fuchas veres los medips de
comunicacion masiva dan a conocer valores, ideas y
palabras de una determinada clase social.

Entretenimiento, una funcién que tiene por objeto
divertir, de artuerdo a las ideas de los poderosos, a
los integranies del grupo spcial. Lo que es necesario
analizar en la diversidn, gue mucthas de las cosas
diveriidas contiene mis basura gque Formacidn de
valores para una mejor sociedad.

«f]




RESUNEN

1. Hablar de masas es hablar de grandes grupos ¢
individuos sin nombre y sin rosiro, no organizados.
2. tomo resultado del desarrollo tecnolégico surge |

prensa, la televisién, la radio, los cuales han sic
utilizados por los poderosaos para someterlos Y nNo par
liberarlos o hacerlos mejores personas.

3. Todos los individuos de una determinada socieds
estamos afectados por el influjo de los medios ¢
comunicacidn y en especial por 1la publicidad qu
ocupan los capitalistas para vender sus productos.

g. En relacién al contenido, a los medios de masas na le
interesa la calidad, los buenos programas, sino llegs
al mayor nGmero de personas.

5. Las funciones de la comunicacidn social sons

3.1 Recolectar y distribuir noticias ~Supervisidn d
ambiente.

2.2 Los poderosos buscan el apoyo de las masas
~Lorrelacidn social.

5.3 Transmisién de la cultura y otros congcimientos
~Transmisién del patrimonio cultural.

5.4 Compartir los conocimientos con otros
-Socializacidn.

3.5 Divertir a la poblacién -Entretenimienta.

SUGERENCIAS DE TRABAJO MWo. I

Iniciamos el trabajo para conocer nuestra realidad
profundizar la Ceomunicacién de masas y sus funciones
Trabajemos con esmero y mucha respensabilidad. E1 trabaj
estd relacionado con algunas preguntas que usted deb
responder y una investigacidn correcta.

1. éBué porcentaje de analfabetismo tiene Guatemala ¥y S
localidad?
2. éDe qué manera la comunicacidn de masas colabora en e

mantenimiento de esta realidad Yy de la realidad d
pobreza del pais?

S Escuche la radio o vea televisidn ¥ escriba cudnia
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horas le dedican a publicidad, cudnto tiempo a
programas extranjeros, cudnto tiempo a programas
nacionales, cudnto tiempo a programas de su localidad,
cudnto tiempo a programas culturales opropios de
Guatemala o su localidad y cudnto tiempo a noticieros?

Pe De acuerdo al trabajo anterior y a las funciones
estudiadas, cudl es la funcidn de los medios masivos
de Guatemala o de su localidad?

() Sué medio wtiliza su organizacidn o las organizacio-
nes populares para comunicarse con sus miembros?

e éCudntas radioemiscras hay en nuesiro pais o en su
localidad?

T. ¢Cudntos canales de televisidén hay en Guatemala?

Cudntos al servicio del pueblo?

¢De qué forma irabajaremos? Platiquemos. Usted y yo
somos sujetos de un mismo proceso educativo gue desarrollanos
t través de esta guia practica de Tformacidn. Es  auy
importante gue usied sea sujeto activo de la guia realizando
las sugerencias de trabajo a fin de que 1la metodologia gue
woponemos tenga los efectos esperados. Usemos para estie
yroposito, un tuaderno, un folder con hojas suelias o
:walquier oiro material que nops permita expresar lo que
yensamos y asi ordenar nuesiro irabajo. A esta produccidn gue
isted realizard, le llamaremos "Texio paralelo”, y sera la
forma concreta de ver su trabajo y aprendizaje.

3TIBLIDGRAFIA BASICA

i. Taufic, Camilo
Periodismo y lucha de clases
Ediciones de la Flor
Buenos fAires, Argentina

2. Demperacia y medios de comuhicacidn ceniroamericana.
Seminario sobre demandas y perspeciivas del ejercicio
y la capacitacidn de los peripdistas en el isimo

centroamericano.
Heredia, Costa Rirca, 1991.
3. Técnicas participativas para la educacidn popular.

Centro de Estudios y Fublicaciones ALFORJA.
San José, Costa Rica, 1984.
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2. ESTRUCTURA DE FPODER DE LOS MEDIOS Y
ESTRATEBIAS DE DOMINACION CULTURAL

Ohietivo

Identificar la estructura de poder de los medios y 1
estrategias de dominacidn culiural en Suatemala.

Orientaciones para =1 irabajo

Vamos a utilizar wun modele de interpretacit
esiructural de los medios como es el casp del ARBOL S0CIAL
que presenta itres niveles:

X Ideoldgico --~~~-—----=—-u super-estructura
¥ Juridico/politice —--————--m-- )
¥ Economico ~————mm————mmee -+ Estructura o base

La dindmica El 4rbol social usualmente se wtiliza pa
analizar la sociedad como un todo, sin embargo acd

utilizaremos para conocer la estructura de poder de U
medics.

i. Material a utilizar:

Pizarrén, yeso o papelégrafo y marcadores.

2. Desarrollo:

Se comienza preguntando a los participantes, cudles s
las partes principales de cualguier 4Jrbel. Conforme w.
respondiendo se va dibujando, hasta tener la raiz, el tron
¥ el follaje del mienmo.

Después se pregunta que funciodn tienen cada una de 1.
partes para el &rbol. Conforme vayan contestando, se
anotando donde corresponde la funcidn mencionada.

Debe enfatizarse cue el Arholes un iodo, un sistema
vida, gque necesita de la estrecha interrelacidn de s
partes, para garantizar su supervivencia. Un comentario o

12



puede ayudar a esto es que ni un tronco, ni una raiz o un
follaje solas, forman un drbol.

Habiendeo resaltado al &rbol como un sistema, se procede
entonces a compararlo con la estructura de poder de los
medigs, preguntendo: en la estructura de poder de los medios,
qué elementos se asemejan o cumplirian las funciones
senaladas para la raiz, el tronco y el follaje.

Si la raiz le sirve al 4rbol para extraer del suelo las
substancias que lo alimentan, en la sociedad iCémo extraemos
de la naturaleza todo lo que necesitamos para vivir?

Sivel tronco le da fortaleza al 4rbol, en laestructura
de poder de los medios &Qué o quiénes simbolizan la fuerza

y el poder entre las relaciones de los grupos y comunidades
humanas?

S5i el follaje cubre al 4rbel, leo protege y es por medio
de las hojas o frutos, que identificampos el tipo de 4rbol del
que se trata, en la sociedad (A través de qué medios o
elementos los seres humanos, se explican {("descubren®),
justifican ("protegen”) o reproducen {"encubren”), la clase
de relaciones gue establecen entre ellos, y los frutos que
generan esas relaciones?

Con estas y otras preguntas que el facilitador o
facilitadora deberd tener la agilidad de formular, el grupo
podra iy contestando cosas como las siguientes:




~ |

4 | -
|
Raégg 1 Respirar

Reproducirse
Cubrir

Televisién

Leyaes Forma
Organizaciones Sostén
figencias \Fortaleza

Féby l
Para estar de
}ie/r})a

bidner FrTmentos S
AOME‘I’
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En el desarrollo de la discusidn sobre la ubicacion de
los distintos elementos de la realidad en el 4rbol, debe
llegarse a "bautizar" a cada uno de los tres niveles del
arbol aplicado a la estructura de poder de los medios.

Al follaje,se le nombrard nivel (::::T_ﬂ"
ideolégico, donde se reproduce,
encubre o descubre todo el sis-

tema social, y en nuestro caso
especifico, los intereses

de los duedos de los me- (///fh ,,,//
dios de comunicacidn.

Al tronco, sé-le 1amaré nive
pelitico, donde el poder, toma fo

ma organizativa, institucional y ju-
ridica.

A la raiz y tedo lo contenido en

ella, se le 1lamaréd nivel econdmi- Q@
co o infra-estructura o base, don-

de se ubica las formas de obte-

ner o reproducir el capital

los propietarios de los

medios de comunicacidn i M




3. Como reflexionar.

La reflexidén debe darse durante todo el desarrollo ¢
la técnica; principalmente resaltando el siguiente punto:

que nuestra sociedad, roso cualquier otra, es un sistesa estructurado
y un todo interrelacionado, que se produte, se spstiene y se
reproduce consienieepnte, y gue dentro de este proceso se da 1a
estructura de poder de los sedios y que e5 nuestra ohligarién
entenderlo, analizario y transtoreario.

IDEAS PARA REFORZAR FL APRENDIZAJE
Estructura de poder de los medios v
esirategias de dominacidn cultural

En  esie campo, en 1o que respectio a estudic
particularmenie referidos a Aamérica Latina, podemos sefal:
dos tendencias.

1. En primer lugar, los esiudios gug se concentrare
en lorno a la categoria de imperialismo cultural, o 1
dominacidn que alghn pais realiza culturalmente sobre otros
llamada también por otrps autores como imperialismo de Ig
medies, y que han itomado las nuevas esirategias del grupo ¢
paises poderosos en este dominio, a los fipes de Facilits

meterse en su nuevo modelo de influencia en los paise
pobres,

Estos itrabajos han reunido cantidad de evidencias qu
da la experiencia en torno a los rasqgos que la esiruciura d
poder que abarca muchos paises ha asumido durante las altims
décadas, la utilizacién gque dicha estructura hace de 1la
modernas tecnologias y la llamada "culiura de masas”, hert
reconocido por l1os mismos poriavores del grupo de paises qu
tienen e} poder sohre oiros, W. Schramm, en conferencia 4
prensa ante periodistas estadounidenses y de América Latin
dijo claramente en 1974:

"La habilided de wandar, dirigir y seleccionar inforsacidn puede
Hegar a ser upa fuente de poder cosparzble con los granges recursps

naturales, tecnolBgicos y econdaices”.

15



Los principales estudios indican, en efecto, que el
esarrollo tecnoldgico (satélites, computadoras, impresoras
e alta velocidad y otras innovaciones) est4 en condiciones
e revalucionar el conjunto de los circuitos de comunicacidn

la produccidén ampliada de significaciones ideolégicas, con
fectos considerables sobre los paises subordinados o
ometidos.

Es lo que Armand Matielart llama la "estructura del
oder espacial”, significando com ello la forma como esté
rganizado el poder  en muchos paises del mundo.
ilitarizacidn y concentracién de la informacidn en una
ersona o en una sola agentia o pais, asimismo la culiura de
asas (los Estados Unidos controlan el &5% del Fflujo mundial
e mensajes) son algunas de las evidencias gque alertan
especto de los nuevos sistemas de control de los "aparatos
deologicos multinacionales" o control de los medios de
omunicacion que trabajan en otros paises del mundo, operando:
obre los espacios pnacionales dependientes, como el nuestro,

fin de comnsolidar la estrategia econdmica, politica vy
ilitar del pais mds poderoso del mundo.

Acerca de este tema, las palabras del Director General
e la UNESCO, en 1979, son muy ilusirativas para aclarar el
ivel ¥ los alcances a nivel mundial de las
elecomunicaciones y que a pesar del tiempo transcurrido
esde gue las pronuncid, tienen atn vigencia:

les eedios de que disponen [los paises subordinados para dominar la
gestidn informética y adaptarse a sus aspiraciones especiiiras son
sucho nenos vastos gue os de Jos paises industrializades. Por esta
raztm, resuitan ads vulnerables gue los dltieos, cuando se trata de
integrar en un sistema de valores las exigencias de 1a innovacidn
ctentifica y técnica. Estos hechos son tanio més ingnietanies cuanto
que paeden suppner upa apenaza reliural a esas sociedades, paralizar
su capacidad creadora y, er consecuencia, faverecer el brote de una
estructura a nivel de todo el planeta en lo que se refiere 2
informdiica en 2lgunos punies particulares del sundo. (Litado por A.
hattelart y H. Scheucler, fsfriza Llatina en la encrucijada
telendtica, folios Ediciones, Héxico, 1983, Pig. 13),
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2. En segundo lugar, estén los estudios que ha
profundizado en la estructura de poder de los medios d
comunicacion en distintos paises latincamericanos.

La dependencia cultural vy tecnolégica se da, ce
distintos matices o formas y asumiendo distintas modalidade
en cada formacidn social. De todas maneras, lo que se impon
como rasgo comln es la intima relacidn existente entre la
empresas poderosas, burguesias locales y aparatos de Estadc
nacionales,

La presencia del grupo de paises poderosos, tal con
surge de los datos y estadisticas proporcionadas por la
investigaciones, se manifiesta en diversos grados de conirg
sobre los medios, ya sea a través de la propiedad de lg
mismos mediante inversiones directas representan, de maner
similar, un condicionamiento considerable sobre las politica
nationales de comunicacidn. Para esie Gltimo caso es posibl
citar el control gue ejercen, por ejemplo, las agencias d
publicidad sobre espacios televisivos y radiales, y tambid
sobre la prensa en general. Un ndmero bastante restringid
de agencias de origen estadounidense controlan la mayoria d
los apuncios publicitarios. Estos constituyen una modalida
indirecta de presidn, que se expresa también en 1}
dependencia que mantienen la mayoria de los peridditos d
América Latina con respecio a las principales agencia
infermativas estadounidenses.

Finalmente, la presencia culiural dominanie deil bloqu
externo se manifiesta también en las cifras de programacic
extranjera que cubren los espacios televisivos, las pantalla
de cine, los pregramas radiales {(con la difusién de disco
de las grandes empresas multinacionales), como tambig
revistas de procedencia estadounidense.

Mediante este tipo de estudios se ha podido verifica
{por lo menos desde un punto de vista de cantidad) el grad
de internalizacidn de los modelos culturales de los paise
poderosos en los mercados nacionales, y la relacidén gue le
grupos econdmicos que estédn en muchos paises mantienen cg
los grupos locales de poder.
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RESUHEN

Cuando se habla de estruciurs de poder de los medios

r estrategias de dominacidn cultural referidos & América
-atina, se sefalan dos tendencias:

i.

La dominaci6n que realizan los paises poderssos sgbre
los paises pobres o llamados también de la periferia
por estar fuera del desarrollo, a través de los sedios
de comunicacién y usando las modernas tecnologias coso
satélites; computadoras, impresoras de azita velocidad
¥y otras innovaciones para influir de mejpr manera. Su
propésitc es consolidar la manera de trabajar en lo
econGmico, politico y eilitar en  todos suesirgs
L3i5ES.

ta segunda tendencia se refiere al estudio de 1la
estructura de poder de los sediocs de comunicacidn en
distinlos paises latinoamericanos, cuya relacifn se da
de la siguiente manera: el pais p paises poderosss a
través de empresas poderosas influyen de distintas
@eneras sobre la burguesia Iocal y en =1 Fsiado
racicnal para isponernos su culiura ¥ SU BLONOHIA.

SUGERENCIAS DE TRABAJIC Ho. 2

Hemos coneocido a nivel general l1a esiruciurs de poger

i los medios y algunas estrategias de doainacién culiural;
whora identifiqueans la esiructura de poder ¥ la deminacidn
tultural de Ios medios en Guatesala.

E.

Empeceres per buscar slemenios que puedan pernitirmos
ver la estructura de poder de los sedios =n nuesiro
pais. Tomemos en cuenta las siguientes interrogantes:

&) Cudnlos exiranjeros son dueRos de radios ¥
canales de televisién en Guatesala o =u
totalidad?

b} Quiénes son los duefos de la o las radios on su
tocalidad, mupicipie, departasenio o la ciudad
capital?

£) Cudntos programas naciomales presentan en las

radios o los canales de ielevizién? Escoja wna
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radioemisora y un canal de televisioén.

d) Qué ntmero de radios no comerciales hay en e
pais?
el Bue agencias de publicidad nacional

extranjeras hay en el pais?

) De dénde obtienen, los duefios de los medios d
comunicacion, les fondos para el funcionamient

de dichos medios?

Con los datos gue ya iiene, dibuje o haga un esquem
de la estructura de poder de los medios en Guaiemala

escriba en media pagina su opinidn o puntos de vista de 1
dominacién cultural que realizan sobre su localidad
municipio o su departamento.
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B. LA DOMINACION EN LEe COMUNICACION
Jbietivo
Sefialar coHmo sze da la dominacién en comunicacién en
westiro pais participands en la dindmica de grupe y el

trabajo personal.

drigentaciones para e1 irabajeoc

i. Materiales gque se negcesitan:

+ ficrhas de papel iamafo mediz carta
+ cinta adhesiva

2- Desarrpllo:

S5e irata de reconsiruir 1a histeria d= un suceso
conocido por e} grupo. Se Forman eguipos de ires y se le
enirega a cada equipo una ficha 2n blanco. Las restanies se
roiogan al frente.,

El Juegp comienza cowando el facilitador pega en =21
pizarrfm o en 3a pared una Fictha gus roniiene unm suceso
relationado con la dominmacitn en comunicacidm, =1 cwal
analizard cada grupn.

Cada equipo deberd escribir en sa respectiva Ficha, un
datc o hecho relacionado con la dominacidn =n comunicacidng
evitando =21 reporte de hechos faiszados o comentarios
personalies.

Siguiendo un esquema parecido al juego de DOMIND, cada
equipo trataria de ir coloctando, por turnos su ficha de
atuerdo a las siguisntes reglas:

al) 51 =s wn thecho iemporalsente anilerior al
mostrado en la ficha inicial, la Ticha de}
2guipn &n turno se colotard a su izgquierda y si
25 posierior, a la deretha.

b Luando se trata de sutesos simalidneos, los de
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mayor importancia se colocan arriba de la fic
y los menos importantes, abajo.

c) Cada equipo deberd explicar las razones a 1.
que obedece la ubicacidn de su oficina. Si
plenario estd de acuerdo, la ficha se deja en -
lugary si no hay acuerdo, se retira. |
facilitador debe procurar a través de pregunt
que la discusidn en plenario sea profunda y
cumpla el objetivo propuesto.

d? lLos equipos van acumulande sus fichas que
congideren incorrectas y cada wver participen
el juego, deberdn tomar una ficha en blanco pa
su proximo turno.

3. Reflexidn

El proceso e andlisis se debe ir generando en 1
momenios de discusidn de la colocacidn de las fichas. Ya s
por su ubicacidn temporal (izquierda o derecha) y sobre tod
por la importancia (arriba o abajo) que tiene dentiro de
historia del suceso.

El andlisis de la colocacidn de las fichas debe
dirigido a la determinacién de las CAUSAS principalmente
hecho planteado.

Puede ser conveniente ir anctando en un papelégrafo i
elementos mds importantes de la discusién para que al fin
de la actividad, lograr una sintesis que dé una vision glob
del hecho seRalado y analizado.

IDEAS PARA REFORZAR EL. APRFMDIZAJE
Dominacidn en comunicacion

Somos un  pais peqgueRo, nos decia un catedrdti
universitario, y como tal tenemos gque aceptar la dictadu
econdmica que nos imponen los paises del MNorte bajo 1
politicas neoliberales. No podemos hacer nada. Estanm
supeditados al quehacer de una minoria, que el 15% de
humanidad, gquienes determinan las formas miserables de viv
para el resto.
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En cada pais existen minorias que plantean un supuesto
fin de las ideologias, pero gue nos imponen COMO NOrmas sus
formas de ver las cosas, valoraciones y tipos de relaciones,
ton el propdsito que las adoptemos y las hagamos nuestras.
e acuerdo a Bordenave-Carvalho esta ideologia es aprendida
lurante 1a socializacidén en 1los hogares, durante 1la
sscolarizacidén y durante la politizacién, pero, ademés es
ronstantesente reiterada y fortalecida por los medios de
omunicacitn de masas. Entonces ifurig le ideplogia?

Huizd se pregunten cémo las élites nos impregnan de su
ideelogia; pues a través de la constante propaganda
omercial, de los entretenimientos, telenovelas, historietas
témicas, y hasta con las noticias de las gue nos preciamos
jue son objetivas. Todo coniribuye al scmetimiento agradable
iz las masas o de la poblacidn, permitiendo a las é&lites
ranitenerse en el poder.

Oire factor importante que facilita el dominio de la
ninoria sobre la mayoria lo constituye la propiedad privada
ie los medios de comunicacidn social, cuyas caracteristicas
esenciales las plantea Beltrén y Cardoma citados por
Bordenave-Carvalho en su libro Planificacién y comunicacidn:

i. En general, un alio nivel de concentracidn.

Ee Un formato oligopolista {Hercado en =1 gue hay poros
veadedores y auchos compradores) particularmente agudo
en ios casus de la radio y ia televisitn.

3. Una iendencia hacia el monopolic internacipnal en =1
tase de la televisidn {(Una persona o un grupo o5 dusho
de muchos canales de televisidn en varios paises del
AURTED } «

g. El marcado predominio de 1a propiedad privada sobre la
piblica.
Uma clara conexidn o unidm enitre la propiedad de los
medics —especialmente la de los mayores diarios vy
canales de ielevisidén- y la propiedad de los mds
ipporiantes medios de produccidn {mineria,
agritultura, Tabricas y banca) identificado con el
estado actual de tosas.

wn
]
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En relacidn a las caracteristicas anteriores, podemo
plantearnos una preguntas cQué influencia tienen las mayoria
para proponer su provecto o un ejemplo de sociedad? Es obvi
que ninguno, pues los medios estdn en manos de los poderoso
quienes influyen directamente en la realidad cotidiana
centribuyende a orgamizar e}l mundo material segln lo
contenidos de clase, nos afirma claramente Camile Taufic.

RESUMER

En la actualidad existe una dictadura econdmica que 1
imponen los paises poderosos Yy no sélo imponen upa Gnig
economia, sino tambien sus formas de pensar, sus antivalores
nos dicen gque 25 buepo y que npo, su politica, etc. que ademd
es constantemente reiterada y reforzada a través de 1c
medios de comunicacidn.

En nuestro pais exisie una minoria gue son duefos ¢
los medios de producir riqueza y de los medios ¢
comunicacién, guienes nos meien su forma de pensar a iravé
de la publicidad, telenovelas, noticias, eniretenimientos
influyendo directamente en nuestira realidad de todes ic
dias.

SHBERENCIA DE TRABAJD HNo. 3

Sobre la base de las reflexiones anteriores podem
afirmar que los medios son poderosos y que obviamen:
influyen bastanie en las mayorias. Veamos en la préctica m
es lo gque usted puede asegurar a iravés de la investigacid

1. En nuestiro pais éCudntos canales de televisidn y rad
pertenecen a la empresa privada y cuidnios al Estado

2. éluadntos periddicos pertenecen al gobierno y cudnt
son propiedad privada?

3. {Cudles son los valores (de acuerdo al criterio de 1

ricos) gque la ideologia dominante fortalece o impul
més a traves de los medios de comunicacidn?

4. Busque o© dibuje una caricatura gque presen
acertadamente el poderig de los medios
comunicacién. Adidntelo a su texto paralelo.
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Qué piensa usted de la siguiente afirmacidén: "... la
lucha no debe librarse contra los medios como tales,
como eXpresion del desarrollo cientifico ¥
tecnoldgico, sinea conira el wmonopolio (una percona o
grupo duefios de muchos medios de comunicacidn y no
permiten que la poblacién participe en ellos) de tales
medions en beneficio de los grupos dominantes” {(Méximo
Simpsen Grinberg, Comunicaciotn alternativas
dimensicnes, limites, posibilidades).
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4. NEOLIBERALISMD Y COMUNICACION
Objetivo

Enumerar 1los efectos del neocliberalismo sobre |
comunicacidn y las mayorias de nuestro pais.

Orientaciones para el trabajo

El facilitador comienza el trabajo motivando al grupe
Para ello puede servirse del siguienie relato.

Habia una vez un pais con problemas, muchos problemas
Yoy a leerles lo que narra un escritor guatemalteco:

.o Bl guatesalteco deberia ser rescatado {autorrescatarse sediante
una revolucidn) de la miseria, pero eediante otras ¥1as,
procediaientos y meneras de entender la economia, si el nicleo de
poder politico {valga la redundancia), pudiera entender Io que digo
o se le tuebara de una buena vez. Para #i 1a econoeia es la sanera
rénc se forsan, coao se distribuyen y céme se consueen las riguezas
y velores de un pais o de lo que sea. El disefp econdeico de
Buatesala no ha permitido, por siglos, ni lo peraite ain ni lo
perailird con Jos partidos de extresa derecha PAN y FRB, una via para
que cada civdadano pueda y tenga la oportunidad de eserger y salir
de la letrina de la siseria, Muy por el contrario: ha estisulado y
disievlade {cwando es meresario}, relaciones interpersonales de
trabajo, donde la explotacién y la falta de entradas a la
alfabetizacién y educacién, han logrado mantener en un verdadero
infierno y martirologio al 957 de la poblacidn. Esta poblacidn que,
dicho sea de pasy, ha crecido sin ninguna politica szoderna de
poblacidn, lo que hate ads dificiles las tosas, e encusntra casi en
tas visperas de Biafra y comp la iniciativa privada ni guiere pagar
ispuestos ni gquiere sostemer numerosas fundaciones benéficas, gl
Estado inventd 2l FI5 y sus adherencias [gue debe haber copiado de
algin otro pais tercersundista) para que de wna vez la gente se euera
de hagbre y no taiga coso soscas en inconeensurable aortandad.

Hemos llevado a ese estado de pobreza extrema o «
miseria a tantos millones de guatemaltecos, porque querem

seguir sobre el caballo de polo del seRorito satisfeche
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Porque hemos decidido que, mientras el cuerpo exangiie de
Cristo {gque es el pueblo) aguanie, vale la pena sequir
teniendo ganancias ilimitadas y viviendoe, unus, en la
opulencia mds obscena, wmieniras otros se alimentean con el
reciclaje de sus excrementos...” (Fragmento del articule "La
economia nacional es reflejo de la politica expoliadora vy
explotadora” de Mario Alberto Carrera, publicado en Siglo
Veintiuno, lunes 4 de diciembre de 1995).

Z. Be divide a los participantes en grupos de 5 & 6.
Cada grupo cantesta a estas preguntas o pautas de trabajo.

1. Enumera las 3 cosas que més dificultan el desarrollo
de los m&s pobres de nuesiro pais.

2. gscriban tres cosas que los ricos gquieren hacer en el
pais {(desde el punto de vista econdmice)

3 éCudl es la influencia del neoliberalismo sobre la

comunicacién?

3. Se hace upa puesta en comGn de lo gque los grupos
han contestado a cada pregunia 0 sugerencia de trabajo. Se
establece un didlogo general en la reunion sobre el tema, a
partir de la puesta en comln.

IDEAS PARA REFORZAR EL APRENDIZAJE
Neoliberalismo ¥y comunicacidn

Crece la preocupacion en Latinocamérica por 1la

influencia del neoliberalismo scbre la comunitatién vy 1la
cultura,

Como sabemos el neoliberalismo ha producido muchos
cambios a nivel econdmico y politico, los cuales pueden estar
afectando negativamente a los patrones informatlivos vy
tulturales -de nuestros paises. Se tiene miedo a gue la
aplicacidn de la docirina del "dejar hacer™ haga aun més
inalcanzable 1la aspivacién de acordar politicas de
intervencidn racionalizadoras del uso de los medios. Se
apunta al riesgo de que hoy mucho mds gque antes no se
entiendan los mensajes como productos sociogculiturales sino
como simples mercancias friamente sujetas a la ley de la
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oferta y la demanda. Con la implantacién del neoliberalism
que no es sine otra forma del capitalismo, los sector
populares tendrdn menos posibilidades de participacidn y
aCCeso a una democracia real y funcional, como lo demand,
los sectores revolucionarios del pais; en este senti
advierte un comunicdlogo méxicano "la modernizaci
neoliberal de Latincamérica b&sicamente reduce el prayec
educativo y cultural del Estado y de la sociedad a fortalec
y expandir las relaciones de mercado que respaldan
proyecto de super acumulacién global en nuestra regiong y i
a ampliar y reforzar los procesos culturales mids abierto
democrdticos y participativos que durante tanto tiempo |
demandado los grandes sectores bdsicos de nuestro continent
(Esteinou, 1992, Pg. 35).

ftds Medios en menos manos

Hace quince afos atrds no existian tantas radios co
ahora, tantos medios de comunicacién en general, posiblemen
pensemos que ese aumento enorme de medios en nuestro pa
ofrece la posibilidad de ampliar el acceso de la poblaciy
a los mensajes de aquellos y eso, en principio favorece a
democracia. Pero el que efectivamente lo haga no depen
Gnicamente de la cantidad de medios disponibles sino ds
contenido de sus mensajes.

£n efecto, en la década de los 80, los avances de 1.
nuevas tecnologias de comunicacidn han sido tales en
region que han logrado aumentar grandemente la disponibilid.
general y alcanzar en los casos de la televisidn y el vida:
imprevistos niveles de holgura que colocan a la regiédn m
por encima de indices de etras regiones del mune
subdesarrollado y aun de paises europeos como Espafa, Franc
g Italia. Pero, a pesar del aumento considerable de 1«
medios en nuestros paises y concretamente en el nuestro,
observa un fendmeno muy interesante que consiste en
disminucidn del proceso de mensaies producidos dentro de
regién, en este sentido el comunicador peruano Rafae
Roncagliolo afirma: “"Este y no otro es el desafig princip:
que el libre comercio plantea a las comunicaciones. |
liberalizacidn, privatizacion y transmacionalizacién de 1:
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ndusirias culiurales y de las ielecomunicaciones significa,
n  concreto, aculturacidén, opérdida de identidades vy
luralidades culiurales, incorporacidn en ia “Global Village®
2 Holuban gue 23 2 la ver el “Clobal Supermariet® de Barnet

fMuller... iSeremsos capaces de desarrollar uwna produccidn
wltural latinozmsericana ¥y latingamericanista ea esies
dempos del 1ibre comercio?

o efectos visibles en Cenirgoandrica

£l analista costarricense Ricardo Sol Arriaza (1992}
lestara 1a relacidn estructural gue existe entre los procesos
wcondmicos y la comunicacidn colectliva e indica gue e1la =ze
ianifiesta decididamente en la toma de decisiones politicas
r econfmicas. Lieeplo de =2lle, a su wver, es la esirecha
elacidtn determinada por =1 necliberaliseo en Latinozegérica
mire las transformacicnes erondmices inmterneciomales y la
weva instifucionalidad polilica gque s2llas prolijanm en los
1iveles nacionalss al suplantar al Estado pera otorgar
zpeles profagdnicoes al sector privado.

Observando 2l cambio que se estd llevando a cabe en les
raises lalipoamericancs, podenss darnos cuenta gue de las
wevas (gcnolegias de comunicacidn audiovisual, junto com ia
informdtica y las telecosunicaciones estin pasando a2 maaos
el sector privadeo y desplarzendo 2zl sector phblico de su
B2 10 .

¥ no solo esto, tambidém los politices se ven chligados
a aumentar su presencia en los sedios @asivos para conguistar
'egiiimidad =n las nuesvas cirfunsiancias, de esie mos podemos
percatar en las Gitimas cCaapanas de los puchos partidos
politicos del pais. Ricardo Sol sosiiems pue, esias irans—
formaciones po esidn 2mpliande ni la oferia nil 1a recepcidn
de producios cullwurales, pues, al conirarie, Iimpiden Ia
pluralidad d= mempsales para Tavorecer la homogenizacidn o
igualar a3 indos gue el pepliberalismo Fomenia.

Ei Hercado gobermard a la culiura
£1 Meoliberalisao sesiiene gue el mercado os isporltante
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y lo privilegia por encima de todo, es precisamente aq
donde encontramos el gran peligro debido a que el mercado
constituirse en el principal determinante de la comunicacit
y la cultura, en este sentido nos habla el investigad:
mexicano Javier Esteinou Madrid cuando dice: "...dentro di
reciente patrén de crecimiento neoliberal que ha asumic
nuestra regidn la verdadera reactivacién del proyecto ¢
comunicacion y de las culturales nacionales no surge de |
antiquisima demanda de los numerosos grupos sociales bdsice
para resolver las necesidades sociales mais apremiantes de |
poblacidn latincamericana; sing que se deriva de |
lncorporacién acelerada de nuestras sociedades al mercac
mundial.,." (Esteinou, 1992 pg. 34).

Muchas veces hemos pensado que la comunicacién se
horizontal y donde las Mayurias que han sofado con mejore
condiciones de vida, tengan mayores posibilidades ¢
participacidon en los medios para exponer sus necesidades
plantear proyectos de desarrollo, sin embargo con 1]
liberalizacion del tomercio, advierte 1a comunicdlog
venezolana Elirzabeth Safar, permite, justifica y legitima 1
concentracidn  vertical y horizontal de 1los medios d
comunicacion y la consolidacidn de los grandes conglomerade
de industrias culturales, aun cuando estas prdcticas supone
una ley de la juagla, en donde los pequerios propietariss d
medios y productores de pregramas, asi como serviciag
pablicos de radiodifusidn, tratan de sobrevivir.

REGUHEN

En la actualidad existe una erecienie preocupacion po
la influencia del nealiberalismo sobre la comunicacion y 1
cultura por las siguientes razones:

1. RQue al aplicar la doctrina del "dejar hacer, deia

pasar” los mensajes se conviertan en puras mercancias

2. NG se ampliarian reforzarian los procesos culturale
Y p

m&s abiertos, democr&ticos Y pariicipativos que desd
hace muche tiempo demandan los sectores mayoritario
de Latincamérica.
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. Gue ha aumentado el nGmero de medios de comunicacién
debido al desarrollo tecnolégico, sin embargo los
guatemaltecos y los latincamericanos en general tienen
menos posibilidades en 1a produccidn de msensajes ¥
vemos y escuchamos mds de otros paises gque no son
precisamente los nuestros.

. Suplantar o gquitarle el papel al Estade para darle
papeles protagfinicos al sector privado. Esio traeria
la consecuencia dolorosa que los servicios gue presta
el Estado como es Salud, Educacidn y olros se wverian
aermadaos mds de lo que 1os tenemos en =21 sosmentio

actual.

[ Muchos de los medios de comunicacitn oficial estén
pasanda a manos del sector privado.

' Rue e1 mercado va a constituirse en el principal

determinante de la comunicacién y la cultura vy
viviremns en la ley de la selva "el gue tliens mas
galillo iraga mds pinol”.

SUGERENCIA DE TRABAJD No. 4

Pablo VI decia: "... Ha sido consiruide un sisiema gque
considera el lucro como el motor esencial del progreso
rconGmicoy la propiedad privada de los medios de preduccion
:omp  un derecho absoluto, sin limites ni obligaciones
sociales correspondientes. Este liberaliseo sin freno conduce
a la dictadura”.

. &Cudl es su opinidn al respecto?

2. De acuerdo al tema iratado anterioramenie, escriba por
lo menos tres aspecios que £l libre comerciec afeciaria
a las comunicaciones.

3. iCudles son  los efectos del .nszoliberalismo  en
Centroamérica?
q. Elabore un perifdico mural para celocarlo en un lugar

visible de la comunidad, barric o sede de su
organizacidon. Presente en 1 periddico distiatos
aspectos del neoliberalismo, lo gque s=2 escribe en los
periddicos locales, sus repercusiones en Buaitemala,
caricaturas, entrevisias de sus dirigenies, eic.
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5. LOS MEDIOS Y LA ATOMIZACION
DE LA MUJER Y EL HOMBRE

Jbijetivo

Pefinir la falta de solidaridad y aislamienio del
sombre y la mujer en la spciedad actual.

Jrientaciones para el trabajo

Yamos a irabajar sobre la base de la dindmica titulada
El objetivo, para ello necesitamos observar los siguientes
elementos:

1. Materiales necesarios:

+ lazo de unos 10 metros de largo

+ tres pafuelos para vendar los ojos

+ seis lazos cortos y delgados de un meiro cada uno
para amarrar los pies.

+ productos agricolas (maiz, frijol) o frutas de
temporada, que pueda simbolizar al sector campesino.

+ cinco tablitas de madera de igual tama¥®o, alqunos
clavos y un martillo; para poder representar al
secior obrero.

+ libros, lapiceros, cuadernos, gque simbolicen a los

intelectuales.

2. Preparacidn.

a) Se solicitan ¢ wvoluntarios y wvoluntarias del
grupc participante.

b} Los wvoluntarios y voluntarias se dividen en
grupos pegquefos de itres, y cada uno de estos
grupos se coloca en el vértice o éangulo de un
tridngulo imaginario, que estd dentro del
circulo del gqrupo grande de participantes. Los
voluntarios deben mirar a ese grupo.
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)

il 3

& los 9 voluntarios de los tres grupos gue formaen &
tridngulo, se les circunda o rodea por la cintura cc
el laze largo, conservando cada grupo  su  luge
correspondiente. En el orden de izquierda a dereche
se procede a vendar los ojos del primern de cad
grupo; después al sequndo se le amarran los DLES, ¥ 4
tercero se le deja libre.
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1) Estando va los grupos listos y en sus posiciones, el
facilitador se celoca al frenie de uno de los grupos
y tomando el maiz olas frutas en sus manos, procede a
mosirarles a todeos los participantes, dicisndo: “"Esie
es SU OBJETIVO®, evidenciando que estd dirigiéndose a
todos los voluntiarios.

Sin decir mds, el facilitador coloca los producios
agricolas o las frutas a seiro y sedio 421 grupo al
que se colocd.

Se dirige a los ires grupos, se los muestra y dice:
"ESTE ES SU O0BJETIVO".

Nuevamente sin decir mds, toloca a metro y medio de
ese grupa las tablitas, los clavos y el martillo.

Por Gltimo, colocindose frente al grupo restante,
muestra todos los libros, cuadernos y lapiceres
diciendo: "ESTE ES 54 OBJETIVO™. Y los coloca a meirp
y medio del grupo.

Después, dirigiéndose a itpdos dice: Ahora se irata de
gue consigan EL GBJETIVE, no pueden hablar y tienen

s6lo 3 minutos. El1 juego termina cuando se lIegra EL
OBJETIVO.

3. Reflexidn

Como un primer nivel de reflexién, se les pide a los
voluntarios que expresen los sentismientos gue en ellos generd
la dindmica. Se pueden analizar las aciitedes y los roles de
los individuos y grupos en 21 jusgo y su sessjanza con la
realidad y cdmo actkan ilos grupes sociales, las
organizaciones, los sectores populares.

¢Cudl era el objetive? iSe wumplid con 21 chjetive?
iPor gué no se cumplid con el objetive? ifuwales son los
obstdculos? iCudl es la causa o causas por la que estamos tan
divididos?

IDEAS PARA REFORZAR EL APREWNDIZAJE
E1 hombre y la mujer atomizado de la burguesia

5i leemos analiticamente los diarieos del pais, vasos
a encontrar que el concepto de noticia gque manejan los duekes
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de los mismos se rige por un perfil de receptor, qu
Matterlart lo describe como un hombre aislado, individual
desolidarizado de sus compaderos de clase y desvinculadg de
aconfecer histérico. Un hombre objeto de wuna histori,
concebida en una dimensidn lineal y de permanencia; por ende
un hombre que vive el orden particularista de una clase com
si fuera un orden universal.

El actor mismo del hecho relatado suele sufrir 1.
reproduccidn de dicho concepto de noticia y la manera com
la prensa liberal presenta el hecho noticioso, impone a st
ver la misma imagen de hombre aislado.

Tome un diarie y oclpese de leer las noticias. ¢Come
abordan los problemas sociales o cualquier otro aspecto ds
ia vida cotidiana? Por ejemplo, el incremento de 1¢
violencia, se juzga el fendmeno con  elusicnes a 1:
incapacidad de las autoridades y no buscan el fondo de!
problema, lo aisla del sistemay; utilizan el modeis
psicologista, que para Matterlart, es un modelo que
interpreia los fendmenos ¥ procesos sociales con la ayuda ds
leyes psicoldgicas llega a aislar el fendmeno de la lucha er
tontra del sistema, de la realidad socialmente dada vy,
llevéndolo al campo de los conflictos de personalidad, l¢
reduce al nivel de mero producto de una desviacidn de 1:
psicologia individual o wuna manifestacidn de estados
psicapdticos de un grupo determinado.

£l sistema permanece incodlume, intocable, perfecio paré
iz burguesia, vecordemos en este sentido cuando en nuestre
pais se dio lo que popularmente se bautizé como depuracidn,
aludiendo y seRalanda a las politicos de corruptos
ladrones, inclusive hubo un diario que publicaba el
"Diputdmetro", se comprueba, entonces, el moralisme de 1o
prensa crionlla, que es oira meodalidad del psicologismo. Se
cambié el Congresc de 1a Reptblica, completeo y el pais quedd
satisfecho, ante todo el grupo que tiene el poder econdmico.
La estructura, gque favarece a grupos minoritarios, todavia
germanece iguala, porque es buena segun ellos, lo que se
necesita para esa estructura sen hombres buenos, henrados
decia un candidato a la presidencia en 1995.
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Cuando la premsa de los grupes mimoriterios, babla de
a mujer o del hombre, habla de sw individwalisme, de sus
roblemas privados y gersomales y cusendo se habla de sw ser
prial es demtro del marce de la coopelemcia, GQue por
upuesto se convierte em enenige del resto de La comumided,
sres humanos convertides en  lobos para sws  propios
ongéneres, Homo lupus howimi, decia tHobbes en sw libre
ariatan. fsi, los receptores, apunta Hattelart, a través de
cdos los mecanismes del modelo mormstive individwalista,
stén somefidos a la ilusidn de la comumicacidm.

En Iz lectura critica de wr diarie nos demos cuemis que
1 concepto de noticiz gue mamejan los dushes de los sisnos
n relacitm 21 receptor =5 coms muma mujer y un howbre
islados, individual, sim we grame de selidaridad y em la
denma Torma trata leos problemnss socizles, sim istoria, sim
ada gue ver conm la estruciura gue ha side por muches abos
jeneradora de pobreza, delinceencia, corrupcidm y oiros males
e sufrinos en nuesiroe pais.

IAS BE TRABASD Ho- O

Es monents de reflexionar sobre algueas pregunites, gue
1 juicio muestro mos parece importamte, y gque wsted debs
responder anies de seguir adelanie.

. iCudl es la realidad de la mujer y =@ honbre em el
lugar donde usted trabaja y a mivel macional?

2. iCémo presenta a la mujer y al hombre la premsa
nacional?

3. Les radioperiddicos, los telempiicieros y la premsa,

qué soluciones sugieren a las invasiones de tierras
realizadas por swuieres y honbres del campo?

G . Redacie una carta dirigida al Director de algumo de
los diarios del pais, babléndole del tipo de socizdad
gue wsied y su orgamizacidn des=an gue presenten &n su
periddice. Animo!l
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4. LA COMUNICACION DESDE EL FODER

bietive

Juzgar los sistemas de comunicacidn del capitalisme

ara visualizar los desafios para los seciores populares.

irientaciones para el trabajg

A través de dramatizar el cuento La comunicacidm
capitalista, que toma como base, 21 cruel El Mercado
de E. Bellamy, el grupe wvivird sisbélicamenie el
funcionamiento de la cosunicacidém denirp de la formsa
de pensar capitalista.

A cada miembro del grupo se les proporcicoma una copla
del cuento. 5Se distribuyes los papeles para la
dramatizacidén del cuento, y luego se procede a la
presentacidn, si el grupo es mayor gue el nimero de

personas que efectuardn la draeatizacidn, servirin de
pablico.

A las compaReras y companeros gue se les inviile a
dramatizar se les pupde proporcionar el cuenio con
apticipacién para gue se preparen ¥ iengan dispomible
la utileria.

Pespués de la dramatizacitn se enira en el periodo de
la reflexién, permsitiendo en priger lugar, gue 21
grupo exprese 1lo gue geaerd =1 cuenic a nivel
vivencial, se explica cada uno de los simbolos de la
técpica.

Iniciando el anterior andlisis, debe profundizarse con
la siguiente pregunta: :8ué frases o situwaciones del
cuento se parecen o se refileren a la realidad
comunicacional gque vivimos?
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NARRADOR:

PUERLD:

NERRADOR:

CAPITALISTAS:

KeRRADAR:

PHERLD:

NEARBDOR:

CAPITALISTAS:

LA CONUNICACION CAPITALISTA
{Luento}

Habia una vez un pais sin aedios de coeunicacida social, y
persenas que vivian en é{ tenian sucha necesidad de casunicarse, |
la poblacidn era muy nuesrpsa,

Algunas de las personas gue poseian dinerv instalaron, pri
eafsaras, luego 1a televisidn vy después de alqunos aros, cable, E
personas se llawaron capitalistas, tenian dinero ¥y eran duero de
eedios de coaunicacidn,

Btros capitalistas trajeron a vender radigs de baterias y eléctri
televisores en blanco y Regro y despuds a colores.

¥ sucedi§ que el pueblo fue a ellgs:

Oénnos por favor un espacio para comunicar nuestros eensajes y
@ cengeer wuestros groblemas a todos los deeds.

Pero los capitalistas respondieren al gushlo:

clézo les vamos a dar espacios si nos ha costado aucho din
Censeguir los medios? Y adesds, si se nos arreinen vaans 4 estar ¢
ustedes, sin pada. Sin eabarge, para que vean que nos interesasos
ustedes y sus necesidades, les iroponeaus creqr redios en todos

lugares y algunas de ustedes serda nuestros frabajadores y asi pod
cagusicarsa,

Y ei puetls respondid:

S8lo pedigus que nos den la oportunidad de cosusicarnos v nosgt
seresos sus trabajadores.

Asi fue, Pero los capitalistas, gue eran homires hébiles, ante e
sifuecidn favorable, organizaren al pueblo que era ya siervo suy
Algunos fos pusieron a trakbajar en las radias, & otrps en los cana
de televisién, a ofros en los periddiros.

Todos los eedios estaban en pangs de ungs pocos y 4asi se constih
la propiedad privada de los sedios de ceaunicacida social.

A cada trabajador de nuestras sedivs les pagaresos una moneda, m
por cada espacio que ustedes necesiten para comunicar algo 1
tendrin que pagar dos aoiedas; la diferencia, que es EUY pOLa, st
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PUERLD:

o
T i o

RERARIDE:

LHPIR 15T

WRRRITR:

DEPETALISTES:

CEPITal IS

myestre gavantis, O sed, muesirs conpersaride mor £ esfusrie que
heceres para nariener los medios de commicacide & so servicie.

fote estw, wmg parte del pueble respantids

Aoeptaeps o propuesis, nos perece huang y diesde sfora oonanzaneans
# frasr muesiros @RRSEfEs.

Ferg Iz gran mayoria pensds
im harenes porpre op terones ofre aifermative.

Blguens del pusble trebajarar @r los sedios, etmes en fdfrices,
finces, corsbrurcipnes, efr. F pebln oo puds conumizsrse pues
oobrebe g sy Irelaie wne semeds y per we commizadh fendan que
payer dus.

Loz capifaliztss dijerans

Dipan, wames & disshar proprawss pare bofes los qusies y mesvlros
ervianemps muestnos reesajes, pars gue asheies mp gesten.

¥ asf oupedid. FI meble oo dividid en ue memifn de gropes, se ofomi-
zf; sp wolwid mrgemists, o= aislaroe por bz oonpefenria que crearem
& los gripes, y2 op persaran s 2n resplver sus problesss jumbos.

Catlz ¢z fonewmss que fever wis pomsmedzs, wsewes e proncipin de
“smumciar para wender™, hepemes mublirifaf.

Enftrmoes los capifalistes fundaron grantdes fsmeles y Sniversidafes
mera Tormar @ sshivs an peblicided, an commivacidn, pelitica y oires
pEnialzdades.

s imphres y sujeres forestrs en las amiversiftedes eran los "se-
bips™. Tmmprsam el arle de pibliciter ceslipnier prederis, mmorian
Ia peicelopia de las gesss, e arte de hablar comeriamende. Les w3~
hizs agsyaron y tefeondieron @ los cagiialistss y fumron =us alizdos.

fs reresarie que of pusblo esfudie mesires leorias, e @2 M
romarea el verdalsrw searetn de hererse disry de sefies y do attilizar
les pedites para wmirse p desamreblzrse, pora eife deliewes Avir s
wniversidedes, ast fodns se educardm y moocerdy mueshres (s,
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NARRADOR: Sin eabarqgo el puebio continuaba susido en la pobreza y sin respl

sus problesas., Algunos miesbros del pueblo estaban Inconforoes ¢
la situacién,

CAPITALISTA: Es necesario prevenir que el puehlo se organite y responda ¢
violentia, para ello propongo gue se hagan leyes que garaniicen

libre episidn opl pemsamiento y otrss que favorezran a nmuestr
intereses,

NARRADOR: Loz capitalistas, duefios de los aedies, se dedicaron a derrochar |
espacios radiales, felevisives o periodisticos para  amunci
produtios que nada terisn que ver con el hashre ¥ 125 necesidades d
pueblo; rlarp esid gue obieniap Jugosas ganancias y se valvian ra
¥BZ 245 TiCns.
Esta situacicn era e} pan de cada dia; ante esto aparecisron algun
persopajes entre el puehlo que hablarom asi:

LIDER: Ataberos con las Injusticias, busguesos la solidaridad, organiceson
7 busguepos sediecs de rosunicacigs que nos pergilan decir puesi
palabra y responder a nuesiras necesidages,

KARRADOR: £l pueblo cozenzd a vtilizar los sedios de CoRUNICaCIon para cashi
todo y ios capitalistas Ilazaron a esios perspnajes v a los prupp

CAPITALISTAS: +AGITADORES!

IDEAS PARA REFORZAR EL APRENDIZAJE

La comunicacidén desde el poder: la ldégica d
reestructuracién capitalista.

i5e ha puesto usted a pensar alquna vez hacia doénde va
los sistemas de comunicacién del capitalismo? sCuadl es 1
forma de pensar o légica de la reestructuracion de lo
sistemas de comunicacién capitalista hoy? Dos preguntas qu
Armand Mattelart nos hace para tonocer a fondo 1
comunicacion capitalista y de esta manera plantearno
alternativas reales ¥y valederas, como organizacione

representativas de las mayorias, en lo que respecta
corunicacion.

42



Segn la forma de ver las cosas, Matielart comsidera
ue las fuerzas dominanies se han dade cuenta que el sistena
el Estado democrdtico liberal herededo del sigle pasade
ierde dia a dia vigencia comc modelo. Las demandas soclales
jercidas por los diferentes secliores presioman denasiado.
le ahi el famoso isforme de la Conisidn Trilateral gue habla
wobre los excesos de la demgcracia, sobre la ingobernabilidad
e la sociedad deaspcrédtica Liberal vy donde reconccen gue esie
larce ya no coaviene al fuluwro para reseliver las crisis
iwliticas y econdmicas.

fhora, dejzmos para su refiexidn uma pregumtaz (Chuo
1fecta la crisis de ia desocracie capitalizta =n el nonidm
le ideas que sosiizaen la conumicacidm del sisiema?

Tratdbamos de wver haria donde warm las sociedades
rapitalistas, los sistesmas de comumicecidén del capitalismo,
iebemos recordar, dice FHalielsrt, gue =21 rapifelisap fisne
suchas  formas de =afremtar =u orisis, por ejenpleo
refogrmulando sus sisismas de comumicacidn, es decir, ses
iparatos ideoldgicos, politicos,; econtnices ¥y militares, pero
ientro de una linga de pensamienis del capitalismo.

Para fatielari se coosle one de los més gramdes y
constantes errores en los andlisis sobre las estrategias de
tas transnacionales en el mosenio presente,; ol srror consiste
an ver estas unidades primcipales del sisiema econdeico
nundial como si fueran portadores de wn sélo proyecie, de um
inico ¥ gran proyecto gue difunde y bowogenize lLas
condiciones de su reproduccidn. Considera gue ! proyecio
transnacional es finalmenie =] sobredeiermimamte de las
reestructuracicnes nacignales y lecales, sse miseo proyecio
se expresa en cada caso en Tumcidm de las condicicnes
pspecificas, aprovechdndolas, es cierto, pero también
tomdndolas en cuenita irremediablesente.

Otro asunto incluido ea el proyecio de reestructuracidm
del capitalismo es La descentralizeciém. 5@ leemos los
diarios del pais o escuchamos noticias por la radioc me
enteraremnos de que se habla aucho de la descentralizacidn de
las instituciones del Estado, meodernizar la econocamia, eic.,
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pues, esto mismo ocurre con los sistemas de comunicacién,
ha perdido el miedo a descentralizar, pues como ya dijimo
es parte del plan.

Otra de las maneras de mostrar ia ldgica
reestruciuracién por parte de el capital transnacional es g
consisie gue las personas se organicen en asociaciones, |
miles de entidades y grupitos, pereo sin solidaridad socia
pues ie interesa una sociedad fragmentada, dividida, hacieny
que funcionen como las nuevas nomadas de nuesirp siglo.

RESUMEN

Las fuerzas dominantes se han dado cuenta que ¢
sistema del Estado democrdiico iiberal s estd quedan:
atrds, ya no responde a las rrisis politicas y econdmicas qu
& 1o largo de su historia han surgido, por esia razén esi,
reestructurande el sistema para enfrentar su trisis:

i. Volviendo a plantear los sistemas de comunicacidn, ¢
decir iodos los aparatos que reproducen sus ideas,
politica, su economia y lo militar.

2. Las transnacionales ce convierten en base para |
reestructuracidn nacional o lgcal, tomando en cueni
las situnaciones especificas de cada pais o lugar, ?
copia su modelo en los lugares, sino gue toma <
cuenta las caracteristicas de rada lugar.

3. Descentralizando las instituciones del Estado y o it
sistiemas de comunicacion.
q. Consciente que las personas se organicen en miles ¢

entidades pero sin splidaridad social para facilit:
el consumismo y evitar revoluciones populares.

SUGERENCIA DE TRABA3OD No. &

El poeta guatemalieco Julio Fausto fiquilera se expres
a51 3
“La patria, les decia, es una casa
donde vivieos iodos toro herpanos,
Es una hereosa tasa, sis 2migos,
que todos afanpses levantases..,?
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idug diferemcia encuentra enire los obfetives del
capitalismo vy las ideas plamigadas por el poesta?
cud  desafios plamiea =i capifalismo para las
prganizaciones populares?

Escribe un poema donde exprass lo que e} capitalisoo
na dejado vy coniinta dejande a nuestrzs comumidades y
guatenal tecos en gemeral.

Refing los posmas de sus Conpaferas ¥y CORPEREros pard
que em su texts paralelo tenga wn poscaric.

tnte los sistewmas de comunicacidn capitaliste {Cwdl es

2l refo de las orgenizaciones populares?

IIBLIOGEATIA BASILS

L.

Herndéndez Cellade, Carlos vy Bahnke Gorddm

{2 Comnumicacidn humana

fic. Graw-Hiil

México, 1798B5.

Basna, Guillerminz y Hariisez Radl

Comunicacitn la estrategia del cambic

Revista Libre expresids Mp. 1

Guatemala, 1¥¥1.

Hattelart, Armand

Musvas Estrategiss de dominscidn para Amdrice Latima
en el campo de las comunicaciones

RBevisia Latinopanerictana de Eduracidm popular

1%82.

£l obietivoe ahora, segin parece, BS suprimir mpedios de
ropunicacidn

Revista Crémica

Guatemala, 1944.

4%




PARTE 11

COMUNICACICN PARA EL CAMBIO

A lo large de la histloria, siempre las élites ha
usufrucivado 21 monopolio de ia palabra escrita, a 1o que ho
agregan el de la voz y la imagen,a escala de ciencia- ficeldn
Los medics, escribe Simpson, son pPOOErOs0s, pero no w0
omnipotenies, Esta es la certeza gue las organizagicnes de
pueblo deben tener, pues es posible cambiar nuesira realidad
pero para ello se requiere de una formacion s6lida, hace
propuectas v trabajar srganitadamente, s6lo asi consiruiremo
un futuro come el que soR0 Ditio René Castilio.

Pequenia patria, dulce torsenta aia,

tanto ghicado en i garganta

desde los siglos del waiy rebelda;

tengn mil afas de lievar tu neabre

comg un pequedg corazén fulurg,

cuyas alas romisnzan & abrirse a la mafana.

En esta segunda parie estudiaremos y irabajaremos lo
siguienies temas:

i. La comunicacién como instrumentio de cambio

2. Comunicacidn aliernativa

3. Papel de los comunicadores

q. Tecnologia de la comunicacion vy cambio social
S Socializar al hombre v a la mujer

b, Comunicacién vy cultura
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1. LA COMUNICACION COMO IMSTRUMENTO
DE CAMBIO

ijetivo

Aplicar la comunicacisdn grupal como un instrumento de
ambio personal y colectivo.

rientaciones para el irabajo

Para trabajar el tema anles mencionade vamos a utilizar
a iécnica de el "Jurado 137, gue utiliza los mismos roles
4e un Jjurado iradicional: el juez, el 3jurado, testigos,
iscal, defensor, y el acusado, que en esta ogasitn es la
pmunicacidng y tiene la misma mecdnica gque un juicio.

a Se prepara el "Acta de Aeusacidén” donde se plantea por
gué se va a enjuiciar a la Comunidad. El acusado es el
problema gue se va a tratar.

- Una vez elaborada el acta de acusacion (ya sea por el
facilitader o por un grupp de participanies), se
reparten los siguienies papeles enire ips

partiicipantes.

+ un juez

+ 2 secretarios de actas {toman notas para gue consie
cada pariicipacion) al servicio del juez y del Jjura-
do.

+ 5 & 7 jurados (dardn un veredicto, en base a la acu-
sacién y las notas de los secretarios).

El resto del grupo participanie se divide en dos
grupos, uno gue defenderd al acusado y el oiro que
estard en su contra.

El grupo que estd a favor debera:

a) Nombrar a la defensa {abogado defensor) {uno o dos
defensores).

b) Escoger pruebas y testigoes; éstos representaran un
papel que el grupo considere importanie para sus-—
tentar su posicién; el papel gue representien debe
basarse en hechos reales {9 iestigos).

47




El grupo que estd en contra (el que acusa) deberd:

a) Nombrar al Fiscal (abogado acusador) {uno o dos Fit
cales).

b) Preparar sus testigos y pruebas. Los testigos igual
mente deben preparar el papel gue jugaran (5 testi
gos).

Los grupos se reGnen para discutir ¥ Ppreparar

participacidn en el jurado, deben contar con materi:

escrito, visual o auditivo gue les permita preparar
tener elementos de an&lisis para la discusidén, vy ¢
acta de atusacioén.

El jurado y el juez deben revisar =1 acia de acusaci¢

con detalle.

Una vez preparados los grupos (el tiempo lo determir

el facilitador) se inicia el Juicio. Se distribuye

los puesips en el salén, donde se pondrin los cartone

0 papeles de ideniificacisn.

Se inicia el juicios

a) El juerz leerd el Acta de Acusacidn Yy el reglameni
de uso de la palabra.

[RCUSHGD
Liw
Jf‘ cav\uf\n —

e
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ACTA DE ACUBACION

Considerando que la comunicacidén no estd al servicio
de la poblacién mis pobre y carente de desarrollo, es la
culpable de alienacién y sometimiento. Fundamentos de la
acusacioén son los siguientes hechos:

1. ta comunicacion ha servido Gnicamente para anunciar
productos que son inGtiles a los pobres.

2. Ha motivado a la poblacidn al consumismo.

3. La comupicacidn estd al servicio de los que tienen el
poder econémico y politico del pais.

4. Los explotados no tienen derecho a usarla con los
dem&s miembros de la poblacién porgue no tienen los
medios.

5. La comunicacién ha servido a los dictadores, a los

depredadores y a la burguesia para enriquecerse mas.
Por lo tanto, pedimos se juzgue al acusado en base a
lo expuesto y se dé un veredicto final.

REGLAMENTO

Tanto el fiscal como la Defensa tendrén 10 minutlos para
la primera exposicién, y 5 minutos para la segunda, puede
usar menos tiempo,pero no mis. Primero hablard el Fiscal,
después la Defensa.

El interrogatorio 2 los testigos se hard
alternadamente. Dispondrdn de 3 minutos para interrogar a
cada uno de sus propios testiges y tres minuios para
interrogar a los testigos de la pira parte.

Luego que todes los testigos hayan sido interrogados
se darédn 5 minutos de receso, para que cada una de las paries
prepare su argumentacidén final y 3 minutos para que la
expongan.

Una vez expuestas las argumentaciones finales, el
jurado dispondrd de 10 minutos para deliberar y llegar a un
veredicto {a entrar culpable o inocente al acusado y en base

a gqué sustentan su posicion).
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El juez decidird i actepta o no las protestas qu
ocasionalmente presenten el Fiscal o el Defensor,

Cualquier otra variacién, en el tiempo, en los recesos
en tiempos adicionales seran decididos por el juez.

El veredicto serd leido par un miembro del jurado.

El juez hard un resumen del juicio, de los eslementc
centrales, retomard la decisidn del Jurado y sobre la bas
de ella dictard sentencia.

Después de dado "el veredicto" se pasa a una discusid
plenaria sobre lo debatido para relacionarlo con la realids
Y precisar conclusiones.

RECOMENDACIONES

i. Debe prepararse de antemano todo lo necesario tomand
en cuenta el grupo, su nivel y el tiempo disponible,

2. Se pueden wutilizar wvarias reuniones para dar 1
oportunidad de informarse {(bibliotecas, periddicos
pPersonas de la localidad) ¥ preparar md

cuidadosamente las respuestas y las pruebas a parti
de codmo se va dando la discusidn.

3. El  facilitador puede tener previstos, folletos
libros, audiovisuales, testimonios o visitas qu
permitan un proceso de investigacién y estudio sobr
el tema.

a, El facilitador debe estar muy atento, para anota
aspecios importantes de 1a discusitn, para retomarlc
en la reflexidn final o para apoyar al juez si la
discusiones se salen del tema.

IDEAS PARA REFDRZAR EL APRENDIZAJE
Pedagogia de la comunicacidn grupal liberadora,

En este aparato trabajaremos con las ideas que no
Proporciona José Martinez Terrevo en su texto

"Comunicacid
grupal liberadora®.
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£s muy importante que el animador de grupos sea al

ismo tiempo un buen comunicader y un buen educador. Como
omunicador, su responsabilidad consiste en procurar que el
rupo cultive y respete la autocexpresién de todos sus
iembros; abra canales de didlogo y participacidn,
nternamente y con el medio amblente; enriguezca sus cddigos
repertorios simbhdlicos; se beneficie del acopio de
nformacidn veraz, necesaria para la toma de decisiocnes; y
prenda a hacer uso de todos los medios y técnicas de
omunicacidén que considere adecuados a las circunstancias.

Como educador, constituye sumisidn ensefar a aprender,
s decir, estimular a los miembros del grupo a aplicar su
nteligencia al dominio de operacienes mentales cada vez mas
:omplejas y amplias, gque al wmismo tiempoc desarrcllan su
mmocionalidad, su coordinacidn y poder muscular, y todos los
femds aspectos de su personalided. Pero, al hacerlo, el
inimador debe procurar que los miembros del grupo mantengan
tn delicado equilibric entre el crecimiento del grupo come
wn todo, evitando, por un lado, el individualismo exagerado
ry por el otro, el grupismo exagerado gque fanatiza a las
ersonas, quita su libertad y reprime la originalidad y la
reatividad.

Para que se dé una verdadera liberacidn lo que se
sspera del animador como comunlicador y educador, se espera
también de cada uno de los miembros del grupo. Cada
narticipante debes ser un comunicador del grupo y un educador
ie si mismo y de sus compaReros. 5i esto no ocurre el
apimador ha fallado en su misidn, pues la liberacidn consiste
en la adgquisicién de la autonomia, no solamente por les
animadores sino por todos los miembros de la sociedad.

Ahora bien iqué pedagogia dentro de las opciones
existenties, es la mas coherentes con un enfoque dialécirico
de la realidad? A juicio de Martinez Terrero la educacicn
problematizadora considera como la mds coherente y resume las
caracteristicas de esta asi:

- El punto de partida es la realidad, pues su transfor-
macién es la esencia del proceso, es pues, lo central.
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Al problematizar la realidad los aprendice
desarrollan su conciencia critica, aprendiendo
detectar las contradicciones.

En la lucha por la objetividad, ver las cosas cor
ST, con sUs contradicciones principales
secundarias, los aprendices desmitifican ideologia:
creencias, supersticiones y falsas instituciones.

La tarea es tedrico-préctica, las dos van siempl
juntas, como componentes inseparables de la praxis
practica.

£l didlogo es esencial para confrontar la realids
desde varios 4ngulos, y facilitar la participacion.

La realidad no es sédlo importante en si, sino el grat
de conocimiento que sobre ella, tengan los miembr
del grupo u organizacion.

Al mismo tiempo que se recogen conocimientos
desarrollan las habilidades de pensar y reflexional
treando nuevos conocimientos.

Se procura siempre por obtener una visién total

unida de la realidad, ne fraccionada, pues todo es
relacionado.

Son los grupos humanos los actores protagonistas de
educacion y no apenas el individuo aislado.

Por esta razon, el desarrollo de la conciencia criti.

camina a la par al desarrollo de la conciencia soci.
o de clase.

Como podemos ver, la pedagogia de la problematizacis

valoriza el proceso de transformacion de la persona y !
ambiente, mediante la identificacién de las contradiccion:
internas de los procesos y su enfrentamiento por la acciy

tolectiva. Esta pedagogia puede servir de base educativa .
proceso de liberacion.
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'] papel de los mensajes-medios

Isquema del arco de Charles Maguérez

Tegrizacion
Puntos clave Hipbtesis de solucidn
Observacion de la finlicacidén a la trans-
realidad formacidn de la realidad
EALIDAD
A LS W AN

£l esquema nos dice que el proceso educativo parte de
la realidad, acude a lo general y abstracto (teoria) para
entender mejar un determinado problema o asunto, y vuelve a
la realidad aplicande las soluciones derivadas de la
reflexitn sobre la prdctica. Durante el proceso se practican
los métodos inductivo, analégice y deductive con mayor ©
menor énfasis en cada fase.

En este momentn nuestro interés es seleccionar los
mensajes-medios que serian més pedagdgicamente oportunos en
cada una de las fases del esquema.

Para ser bien précticos, imaginemos un grupas o
comunidad que se enfrenta a una determinada realidad: la
destruecidn infantil.

En la etapa inicial -observacion de la realidad- la
tarea educativa consistiria en que la comunidad aceplase la
desnutricién como un problema, para lo cual lo mds indicado
seria confrontarla con los efectos, sintomas o consecuencias
negativas. Se procura entonces ayudar a la comupidad a gue
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observe y note las manifestaciones de 1la desnutricidn, e
decir, como ella se presenta entre ellos y como les afecta,
<Qué mensajes-medios nos sirven aqui? Podemos pensar er
primer lugar en la reunién, en la cual se estimularia a lo
presentes a contar sus experiencias con sus nifos ¥ los
sintomas que presentan cuando no se alimentan bien. Ur
sequndo medio seria la investigacién participativa, durants
la tual usariamos ldminas, fotografias, peliculas, carteles,
etc., en fin, todos aquellos mensajes—medios reveladores de’
problema.

En la etapa de puntos clave se trataria de distingui:
entre todos los efecios o manifestaciones de la desnutricidr
observados, los aspecips mas importantes, aquellos que nos
permiten organizar el problema en sus diversas dimensiones.
Asi, para la desnputricidn, deberiamos poder conseguir gue 1:
comunidad identifique como puntos clave las contradicgione:
sociales que la genperan o provocan, a saber:

Los aspectos de salud, como la falta de energias, 1:

facilidad de contraer enfermedades como diarreas
deshidrataciones.

Los aspectos econdmicos, relativos a la bai:
productividad y los bajos salarios.

Los aspectos agricolas, en general la baja produccior
de alimentos por causa del monocultivo, etc.

Los aspectos culturales, formas de alimentarse, e
efecto de la publicidad, etc.

¢Bué mensajes-medios seria convenientes en esta etapa?
Probablemente las pléaticas por profesionales, los
folletos ilustrados, los programas de radio, videos,
periddico mural y dramatizaciones, etc., podrian ayudar
destacar las diversas dimensiones del problema de 1:
desputricidn infantil y a identificar los punins clave.

Pasando ahora a la etapa de la teorizacidn, su objetive
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5 que la comunidad entienda la verdadera naturaleza de la
esnuiricidn, asi comp sus causas reales. En esta etapa
enemos que apelar a las ciencias y estimular una reflexidn
45 profunda y exigente de parte de la gente. (Bué es lo que
‘ausa la desnuiricion?

¢Camo se relacionan entre si los aspectos de salud, los
wgricelas, los econdmicos, 1los culturales? (Bué pueden
iportar la antropologia, la agronomia, la dietética, etc.,
1ara que el pueblo tenga elementos de andlisis simples pero
iotentes para iluminar el problema de la desnutricién?

La teorizacidn es la oportunidad para gque el pueblo
iprenda a razonar, a buscar causas cientificas abandonando
tas explicaciones tradicionales mdgicas o superstiiciosas.
iqui es donde el pueblo se concientiza, pues descubre que hay
rausas estructurales para muchos de sus problemas, cuyas
;soluciones estdn unidas con la transformacidn social. Esta
»5, pues, una etapa importante para la comunicacidn grupal
liberadora, pues es aquella en que la conciencia crece, sube
te nivel, se vuelve mds madura, aprende a identificar las
ontradicciones ocultas por la ideglogia dominante.

iBué medios—-mensajes ayudan a la teesrizacidén?

Series de diapositivas, peliculas, mapas y diagramas,
folletos ilustrados, grabaciones de audio y video en cinta,
conferencias muy profesionales, entrevistas con cientifices
de varias especialidades, consulia a la sabiduria popular,
ldminas y carteles con partes del cuerpo humano, con diversos
tipos de alimentos, ete., pueden ser Gtiles, siempre que
promuevan una intensa participacién en la teorizacitn, que
no significa aprender teorias sino analizar las causas
bdsicas de los fendmenos y las relaciones entre sus procesos
componentes. Desde el punto de vista dialéctico, se localizan
durante esta fase 1las contradiccicnes principales vy
secundarias, y se comprende la dindmica interna del problema
en cuestidn.

Viene ahora la etapa de hipdtesis de solucidn.
Supongamos gque la eiapa de teorizacidon fue bien hecha
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pedagdgicamente. (Cudl es la consecuentia natural de es
hecho? Que la gente se muestre ansiosa por aplicar su nue
comprensidn del asunte a la bGsqueda de soluciones. Si
procedimiento es democrdtico y dialégico, la gente empie
a presentar propuestas de solucién, muchas de cardct
"hipotético” o supuesto, es decir, definidas en términos
"si hiciéramos esto, talvez resultaria aguello otro". En es
etapa entonces se comparan y se evalGan las propuestas de
gente y de los facilitadores educativos.

cBué mensajes-medios pueden facilitar este intercambio?

Paneles, simposios, discusidn en pequeRos qrupo
dramatizaciones preparadas por la comunidad, carteles hech
por el propio pueblo, uso del franelégrafo y de los cartel
seriados, etc., pueden dar lugar & una presentacidn amena .
las alternativas de solucidn y la selecci6én de las n
viables y aplicebles.

Finalmente, para la etapa de aplicacién a la realid
ique mensajes-medios pueden facilitar la puesta en practi

de las soluciones, incluyendo el aprendizaje del cé
aplicarlas?

En esta etapa e} obietivo central es la unién de 1
esfuerzos para que la solucién, bien aprendida, se concreti
con buenos resultados y costos razonables. A veces esto exi
instruccidn y capacitacidn, creacidn de infraestruciu
logistica, movilizacién de recursos,

Es frecuente que la aplicacidn de soluciones exi
también una serie de actividades de tipo politic
reivindicaciones, visitas a las autoridades, lucha por u
legislacidn adecuada, etc., de modo que la etapa deman
medios-mensajes de varios tipes: de tipo motivador para
accidn colectivay de 1ipo concientizador de 1la opini
pablica; e tipo instructivo para 1a capacitacion; de ti
interpretativo para evaluar los resuliados de 1la acecidn, et

Los programas de radio comunitaria suelen ser m
positivos en &esta etapa, asi como los  periddic
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smunitarios, 1os diarios murales, 1os folletos instructivos
manuales, los juegos de simulacitn, asi como también los
irsos ¥ talleres, los seminarios y los esfuerzos de irabajo
plectivo.

£n resumen, aungue no se pugde afirmar categéricamenie
ue un determinado medio sirve para una determinada etapa del
roceso de educacién problematizador, es verdad gue cada
tapa tiene ciertos requisitos pedagogicos hastante
specifices y por consiguiente, hay gue aprender a utilizar
os mensajes-medigs cuya especificidad coinciden con el
nfasis de la etapa.

De mis estd detir, sin embargo, que ia seleccidn de 1os
iensajes medios dependerd de cada problema, de cada grupo
wmang ¥ de cada circunstancia contexiuval. Lo gue nunca hay
jue olvidar es que la participacién de los miembros del grupo
ss 1o fundamental ¥ 1los mensajes—medios 50N splamente
-omplemenios y auxiliares ge la relacion interpersonal.

RESUREN

Para José Martinez Yerrero es auy importanie que el
animador y que en la presente guia lg llamamos Ffacilitador,
sea al mismo itiempo un buen comunicador y un suen educador,
poniéndose de manifiesio la importancia que 1o psperado €0
el animador se espera también en los miembros del grupo para
gue se dg una auténtica liberacitn.

La educacion problemdtizadora es l1a que meior sirve
para provocar cambiocs a nivel personal y social, debido a gque
se parte de la realidad, acude a la teoria para enconirar las
causas de un determinado problema vy vuelve a la realidad
aplicando las scluciones gue se originaron de la reflexidn
sobre la préaciica.

Luego se trata de seleccionar 1os mensajes—medios para
cada una de las etapas del proceso pedagégico mencicnado.
Para la observacion de la realidad, gue 5 1a elapa inicial,
podria ser Gtil contar las experiencias y en un segundo
momenio realizar una invesiigacion participativa.
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En la etapa de teorizacidn, que es muy Gtil para 1
toma de conciencia, se pueden utilizar medios-mensajes con
videos, conferencias, ldminas y carteles, consulta & 1
sabiduria popular, etc.

Cuando se plantea la etapa de hipdtesis de solucid
puede utilizarse dindmicas de grupo como el panel, discusid
en pequefios grupos, dramatizaciones, sociodramas.

Finalmente, para la etapa de aplicacién a la realida
donde se requiere de la unién y L& solidaridad pues mucha
veces lleva a la movilizacién de la comunidad, se necesit
de mensajes-medios de varios tipos: motivador para la accid
colectiva; concientizador de la opinién ptblicay instructiv

para la capacitacidn; interpretativo para evaluar lg
resultados de la accion.

SUGERENCIAS DE TRABAJO No. 7

En esta parte de la guia hemos profundizado acerca d
la comunicacidn grupal liberadora, asi también el papel qu
ha jugado la comunicacidn en la sociedad, te correspond
continuar tu estudio a través de las actividades siguienties

i. Para usted paor qué es importante la comunicacid
grupal?
2. Escriba un programa de radio y junto con sus amigos d

la localidad o compaferos de organizacidn grébenlao
fue el programa contenga ideas de la importancia de 1
cemunicacidn en la comunidad o en 1la erganizacidn
Pueden preguntar o entrevistar, incluir anuncic
publicitarios que beneficien a 1la poblacidn, inclui
noticias y mhsica. Exitos.
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2., COMUNMICACION ALTERNATIVA
Objetivo
Seleccionar la comunicacidn alternativa como upa de 1.
posibilidades que tienen las organizaciones populares pa)

el cambio social en el pais.

Orientaciones para el trabaijo

Para introducirnos al tema trabajaremos con ui
dindmica que preiende percatarnos de la dominacion de
comunicacidén poderosa y la manera como se puede
recuperando los espacios perdidos a fin de transformar 1,
estiructuras gque no permiten la participaciodn del pueblo.

ta dindmica & utilizar es "boxeo con perioddicos®.

1. Elemenios gue se necesitan:

# 2 personas, una de ellas mds fuerte y més alta g
la otra.

% 2 periddicos enrollados, uno mds largo que el otr

% 1 venda o pafuelo grande.

zZ. Breve explicacidn:

Se irata de wvivir un "round” de box en situacion
desventajosas para uno de los peleadores, y asi comparar
con el control ideolégico-informativo y de dominio que vi
#1 pueble, a través de la comunicacidn dominante.

3. Aplicacidns

Al grupo se le explica gque va a presenciar un round
box. Entre los participantes se escogen dos personas con 1
caracteristicas ya mencionadas. A las dos se les explica g

seran vendados y que van a sosiener un encueniro de b
pegandose con periddicos enrollados.

Después de esta explicacién al mds grande y fuerte
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le vendan los ojos y al débil y mé&s bajo, no se le vendan los

ojos. Esto debe hacerse sin que el mds grande y fuertie se de
cuenta.

Habiendo hecho esto, al mds débil y pequefio se le
enirega el rollo de periddico mds grande, y al de los ojos
vendados el rollo de periddico mds pequeno.

Teniendo listos a los peleadores, se iniciard el round
que duraréd tres minutos. Ldégicamente uno de ellos tendra
todas las ventajas y logrard los mejores golpes. Terminando
el tiempo del round, se iniciard la reflexidn.

q. Reflexidn

Puede iniciarse preguntando al peleador de los o0jos
vendados cudles son sus impresiones del round, terminadas
éstas, se le revela o descubre codmo se prepart la pelea, y
luego se le pregunta al oiro participanie. Ya en plenario se
descodifican los elementos de la técnica en relacidn a la
situacion social que se vive.

La reflexidn debe girar en torno a la posibilidad de
poner en marcha la fortaleza de la organmizacién popular y
otros movimientos afines pomer en prdctica la comunicacidn
alternativa, cuya fortaleza es enorme, pero que hay muchos
obstdculos que no permiten su desarrolla.

IDEAS PARA REFORZAR EL. APRENDIZAJE
La comunicacidn alternativa

1. Comienzo de las formas alternativas de cemunicacidn.

Para Alfredo Paiva el desarrollo de formas alternativas
de comunicacitn a niveles de base (locales), comienza a
registrarse en la década del &0  en los paises
latinocamericanos y a incrementarse en los anos 70, <omo
partes de procesos de diversa naturaleza.

La situacién de dominacién en gue viven las grandes
mayorias de los paises latinoamericanos, que no solo se
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expresa en las condiciones econdmicas y materiales d
explotacitn y desposesidn de los bienes minimos para una vid
digna, sino también en las situaciones de alienacidn socio
cultural, de sujecidén a una ideologia dominante que impid
1a autonomia de los individuos pertenecientes a las clase
sociales subaltermas, 1o cual obstaculiza su accid

consciente y organizada como sujetos de la transformacid
social.

Con desarrollo desigual se asiste pues, en los paise
del continente, a una verdadera proliferacidn o aumento <
experiencias de comunicacidn que, bajo distintos nombres
popular, alternativa, de base, participativa, horizontal
etc. se caracteriza por ser algo mis que "experimentos
destinados a oponerse o sustituir el sistema de comunicacio
masiva. Son formas de interrelacion y accidn orientadas po
un  proyecto de +transformacién sorial cuya meta es 1
construccion de relaciones econdmicas y sociales justas
democraticas.

2. El origen de la prdctica alternativa
¢Lomo surge la practica alternativa en América Latina

Paiva afirma gque surgen como producio de la situacid
de dominacidn sufrida por inmensos sectores y comn expresid
de la consecuencia voluntad y proyecto de esos sectores par
transformar el sistema econdmico, politico y social qu
origina la dominacidn, pues la comunicacidn alternativa n
se explica desde la comunicacidn misma, sino desde relacione
sgcriales alternativas, nos dice Daniel Prieio.

Es en esa praxis, continCta diciendo Paiva, d
confrontacion que los sectores mds dindmicos a nivel de la
clases subalternas, van tomando conciencia de gue na €
posible transformar la vrealidad sin conorerla profunda
sistemiticamente; que no es posible transformarla sin auna
los diversos sectores gue buscan diche cambio; que much
menos puede transformarse la realidad y lograr un desarroll
social integral sin organizarse para actuar.
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.  Condiciones de la comunicacidn alterna

" En latinoamérica debe asumirse el avance tecnolégico
e la comunicacién moderna, pero en funcidn de objetivos
adicalmente diferentes de aquellos que persique la
omunicacién transnacional, para lograr tal propésito es
ecesario algunas condiciones, que para Diego Portales en
erspectivas de la comunicacién alternativa en América
.atina, son las siguientes:

el El cambio =1 w@arco politico es una condicidn
necesaria dara la alteracidn del patrién de
comunicacicnss, pues, es indudable que un sistema de
naturaleza distinta no puede descansar sobre la
hegemonia de oligopolios transnacienales, ni en la
exclusidn de grupos sociales significatives de la
emisign de mensajes, ni en £l veto a la expresidn de
opiniones y mensajes cuesticnadores del sistema.

3.2 GQue sea capaz de articular los flujos de camunicacidn
horizontal y vertical; y que logre articular las
formas de produccidn artesanal e industrial; estas son
las condiciones de la comunicacidn alternativa para
gue sea capaz de superar el cerco ideoldgico que le
impone el predominio transnacional dentro del campo
prapio de las comunicaciones. En estas condiciones el
medio de comunicacién de masas se transforma en un
factor de apoyo a los procesos de comunicacidn
horizental tratando los temas que interesan mds a los

grupos sociales arganizados que a los individuos
aislados.

3.3 fAlteracidn del patrdn mercantil de desarrcllo de las
comunicaciones por un pairén cultural. Ello envuelve
la modificacitn del sistema de financiamiento desde el
actual. predominio publicitario bhacia el franco
establecimiento de un gasto pGblico social en
comupicaciones.

Se trata no de eliminar la industiria de la grabacion
musical, los programas de radio y televisidn o el cine, sino
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de buscar aumentar esa produccidén localmente, pero con v
criterio de seleccidn distinto respecto de qué y para guié

se produce, el cual debe ser predominantemente cultural y n
mercantil.

4. Viabilided sociopolitica de la comunicacid
alternativa

Muchos de nosotros nos preguniaremos si es posible 1
comunicacidn alternativa ep nuestro pais. Si, es posible
pero se requiere también de algunas precondiciones, que
juicio de Diego Portales deben ser éstas:

4.1 La superacién del Estado autoritario y la emergenci
de procesps de democratizacitng

4,2 La dinclusién del tema de las comunicaciones en lc
programas de las fuerzas democratizadoras, y

4.3 La creacidn y aceptacidn de un conjunto de idec
nuevas acerca de la necesidad de una comunicacid
alternativa.

Portales destaca como parte de las ideas nuevas |
demgcratizacion de las comunicaciones como el concept
central ~de wuna comunicacién alternativa. Democratiz:
significa hacer que el derecho a la comunicacién esi
garantizado para todos, que no sea el privilegio de ur
minoria, menos aln si ésta se constituye a raiz de su pode
econdmico. Democratizar significa que la sociedad hag
posible la realizacidn de ese derecho sobre la base de !
participacién organizada y el financiamiente social de
actividad comunicativa, Democratizar significa que
comunicacién vertical y la produccion industrial de 1c
bienes poritadores de mensajes se ponen al servicio de
desarrollo de la convivencia social, de la comunicacic
horizontal, de la creacidn artesanal, de la participacic

social activa y responsable; en suma, del proceso ¢
democratizacidn.

Dentro de la concepcidn anterior, Portales hace tre

propuestas, gue a mi juicio son interesantes para ponerl;
en prdctica en nuesiro pais:
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O £l pueblo tiene derecho a 1la comunicacidén, al igual
que tenemos el derecho a la educacién, a la salud, al
trabajo, etc. no puede subordinarse a los imperativos
del mercado. Se trata de un derecho humano fundamental’
que debe ser ejercido socialmente. Se trata de una
necesidad bdsica gue el Estado democrdtico debe

garaniizar & todas las fuerzas sociales
significativas.
b} La proposicién de un estaiuto que garantice 1la

vigencia del derecho a la comunicacidén para las
organizaciones politicas, sociales ¥y culiurales a
nivel nacional o 1ioecal, segGn corresponda, 25 una
tarea imprescindible en esa perspeciiva.

c) 1 establecimiento de normas gque aseguren el
financiamienio de la actividad comunicativa en Funcién
de ila representatividad de las disiintas

organizaciones, sea mediante el acceso a los medios de
propiedad estatal, sea mediantie el subsidio a medios
de propiedad estatal, sea mediante el subsidio a
medios de propiedad privada, es una tarea
complementaria de la anterior.

3. iA qué se le denomina Comunicacién popular alternativa?

Fernando Ossandén denomina comunicacién  popular
alternativa "al vasto campe de intercambios de mensajes
(informaciones, expresiones) gque realiza el pueblo en su
propio seno y hacia el resto de la sociedad, en su tarea de
constituirse como sujeto hisiérico” {Ossandon, Fernando Gué
es la comunicacion popular, pag. 27).

Las iniciativas de comunicacién popular la realiian
agentes del pueblo, movidos por la necesidad de satisfacer
inquietudes propias y de contrarresiar los efectos de sentido
construidos desde arriba por la dominacién. La comunicacién
popular alternativa, es5 un proyectlo renovador  de
comunicaciones gue opone el "didloge” al verticalismo, "la
participacién® al autoritarismo, la "movilizacion consciente”
a la instrumentalizacién y "el pluralismo” a 1la unidad
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ideoldgica de comUn acuerdo. Dicho proyecto se concibe a s
mismo formando parte de la construccién de un movimient
popular comprometido con un proyecto radical d
transformacién spcial.

RESUHEN

Las formas alternativas de comunicacidn comienzan
registrarse en la década del 490 ¥ tuyas praciicas surgen com
expresitn de la voluntad vy proyecto de los sectore
explotados y pobres para transformar el sistema econdmico
politico y social.

Latinoamérica debe asumir el avance tecnoldgico de 1
comunicacién moderna, pero con objetivos que favprezcan a 1}
poblacidn mayoritaria y empobrecida ¥y a sus aspiraciones 4
liberacién, para ello se requiere de varias condiciones
cambio del marco politico, articular 1la comunicacid
horizontal y vertical; articular las formas de produccid
artesanal e industrial vy por Gltimo alterar del patro
mercantil de desarrollo de las comunicaciones por un paird
tultural.

Para lograr el proyecto de comunicacién alternativa e
nuestro pais se necesita ademis de las condiciones v
mencionadas que, luchemos por establecer procesos d
democratizacién, la inclusiodn del tema de las comunicacione
Y la aceptacidn de ideas nuevas acerca de la necesidad de 1
comunicacién alternativa, naturalmente que para ello s
necesita que consideremos la comunicacidn como una necesida
bdsica, como la salud ¥ la educacién, que el Estad
democratico debe garantizar a todas las fuerzas sociales; qu
Propangamos una ley gue garantice la vigencia del derecho .
la comunicacion para todos y establecer normas que asegure
el financiamiento de la actividad tomunicativa en funcidn di
las organizaciones populares y del pueblo en general. 561
asi conseguiremos que el pueblo se comunique.

Para finalizar definiremos 1a comunicacidn populal
alternativa come el inmenso campo de intercambios de mensaje:
que realiza el pueblo en su propio seno y hacia el resto de
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la sociedad, en su tarea de constituirse como sujelo
Mstprico.

SUGERENCIAS DE TRABAJO No. 8

l.a actual realided guatemalteca neos presenta nuevos
jesafios a los que hay que responder. Llevemos a la practica
lo gque se ha escrite en relacidn a la Comunicacién
alternativa, estableciendo una relacitn préctica con las
igsafios y nuesira experiencia en comunicacidm, de la
siguiente maneras

i. Escriba un reglamento o normas donde usied garantice
el derecho a la comunicaciodn en nuestro pais. Haga de
castc gue usted es un diputado que trabaija por 1los
intereses del pueblo y propone una ley gue garantice
el derecho a la comunicacidn. Recuerde agregarla a su
textio paralelo. Animo.

2. Sobre la base de su experiencia personal y leos
conocimientos adguiridos con la lectura, consiruya una
modalidad de «comunicacidon alternativa o popular,
adecuada a su lugar de trabajo u organizacidn a la gque
pertenece, que responda a las necesidades de su
situacion o de la realidad guatemalteca. Una modalidad
puede ser un periddico comunitaric o de 1la
organizacién, un peritdico mural, etc.

3. Describa algunas experiencias de €omunicacion
alternativa o popular que se estdn dando en nuestro
pais, organizacidén o localidad.
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F. LA FUNCION DE LOS COMUNICADORES
ieiive

Seterainar el papel que debe desempelar el cosunicador
3y la sociedad guaiemaliecas.

rientaciones para el trabajo

. Forsar grupos de seis sieabros cada uno

- & cada grupo se le reparten ires tarietas

. Cada grupo oebe discuitir o dialogar acerca de los
siguienies puntos:
) Cualidades fundameniales de un comunicador en 21

contexio social, politicoe y scopdmico del pais.

B3 Bpl esencial del cosunicador en Latinocasérica.
T3 Obstéculos que se le pueden preseniar para poner

en préaciica su rol como comunicador Iiberador.
El grupo anoia una idea por tarjela, cada grupo lee
sus tarietas y luego seg van pegando =p forsa ordenada
en ia pizarra o pared.

'n £1 facilitador colaborard para gue el grupo llegue a
una sintesis de 1al Torma gue se ienga una wisidn
general y unificada de los diversos aspecios gue se
expusieron.

DEAS PARA REFDRZAR El APRENMDIZAJE
tapel del comunicador social

Todos los dias, los comunicadores ejercen un papel
feniro de la sociedad, conscientements o no. A veces el papel
jue Jjuegan peraite que el estado de cosas d2 una delerminada
formacion social, coniinfie sin asoverse ¥y, €0 Fargs Lasos,
lesempefan la funcitn de subvertores del orden establecide
wr los poderosos.

Juzge neresario destacsr cinco roles, gue a a1 juicisp
leben cumplir los comunicadores sociales de nuesiro pais:

i. £1 de consiituirse en Taciliiadores de un procsso
participativo, ya gue usualmenie se han converiido en
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anunciadores de productos o promotores de artisias.
Los comunicadores deben poner los medios necesaric
para impulsar la participacién de los miembre
sociales a fin de ir creando espacios democrdtice
dentiro de la sociedad guatemalteca y permitirles g
ellos mismos sean los que se guiten las mordazas y 1i
vendas con el fin de que descubran la luz, como re;
el poema de Mario Benedetti: "... hoy, cuando tant:
tinieblas turban la vida, y las sombras se esparcen
nos rozan, £% buenc que en América Latina (donde 1,
dictaduras colocaron tantas capuchas a la gente
tengamos experiencia de la oscuridad, sepamos &
movernos en ella, y a través de ella, tras derrot
nuestras propias penumbras y cerrazones, hallemos |
camino de regreso hacia la luz necesaria®. El papel
los comunicadores debe ser entonces, el que nos ayu
a encontrar el camine de regreso hacia la 1
necesaria.

Promotores de cambios sustanciales en la poblacidn
iravés de la formacidén de uma actitud critica de
realidad, facilitar el que veamos la realidad ©
otros 0jos, gue nos relacionemos con ella, pues es
esta relacidn que se toema conciencia.

Pescubridores de 1la verdad. los <comunicador
sociales cargan sobre sus espaldas la responsabilid
de decir la verdad, anunciar la realidad en que viv
las comunidades e investigar y denunciar las caus
que originan los problemas. Por ejemplo: por qué se
la despuiricidn, por qué los campesinos no tien
tierra, por qué existe un B0% de la poblacién g
sufre hambre. Al explicar los fendmenos, las noticia
lo que sucede en &1 pais, 1los comunicadores

constituyen en agentes de cambio, en estrategas d

cambio, pues permiten a 1a poblacidn conocer
realidad.

Apostoles de los valores. E1 {estimonio es important
Admirable es encontrar a mujeres y hombres, que no
venden ni se cambian, inclaudicables en su misidn
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En una sociedad que se derrumba por ia falia de
valores, es necesario que los comunicadores anuncien,
vivan, testifiquen por f{odos los medios a su alcance,
la verdad, la honradez, la honestidad, la justiicia vy
la paz.

Debemos ir con todas nuessiras fuerzas a la formaciotn
de una mejor sociedad, donde existan personas en
quienes podemos fiarpnos y eso es pesible con la
tenacidad de los comunicadores.

b Por Gltime, los comupnicadores deben hacer de la
romupnicacién de masas y grupales, un instirumenic de
cambio social, con el imperativo categérico de ir
construyendo poco a poco, una sociedad desarrollada en
todos los aspecios.

Buien use la comunicacidén para alienar a los demas
-omete una de las atrocidades del siglo, puss 1as personas
-onfian en los comunicadores ¢oso snunciadpores de la vida y
la libertad. :

Necesitamos, entonces, para ejercer adecuadamente
Jjuesiro rol de comunicaderes denirg de una sociedad como la
nuestra, mujeres y hombres con coraje, con una amplia culiura
vy conocedores profundos de la realidad de su pais; que
ipminen las técnicas y principios de la comunicacidn y recios
por su conciencia social.

Deseo concluir el 1ema con =1 pensamienic que se
encuentra escrito en la poriada del boletin ARANDU, gue se
lee asi:

*¥ 13 palabra se hizo cosunicacidn

para anunciar la liberacidn de los pobres
ia justicia a les perseguidos

la paz a los desheredados

desde entontes ipdo cosunicador

se ronstituye en servidor de los hosbres
en asanie de 1a verdad

en sensajero de la paz”
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RESUMEN

Todos los dias los comunicadores ejercen un pape
dentro de la sociedad, consciente o inconscientemente. Per
el papel que el pueble y sus organirzaciones solicita qu
realicen es el de ser agentes de cambio social, para ell
deben constituirse en facilitadores de procesg
participativos, ser promotores de cambios que conduzcan a
pueblo a su liberacién; descubridores de la verdad, apastole
de los valores y hacer de la comunicacién un camino que lley
al cambio.

SUGERENCTIAS DE TRABAJO No. 9

En esta segunda parte se presenta las maneras mé
adecuadas para que la comunicacién sea atil al proceso d
transformacidn social y dentro del proceso, el comunicadao
juega un papel importante; ahora ahondaremos en el andlisi
de su papel.

1. Escriba cinco diferencias bdsicas entre un comunicada
liberador y un comunicador del sistema, entendiéndos
a este Gltimo como aquel que no 1le interesan 1o
cambios sociales,

2. Realice una investigacion acerca de las organizacione
y universidades que se dedican a la formacién d
comunicadores para el cambio social.

3. En forma resumida, describa su trabajo con
comunicador social o 1lider de wuna comunidad
organizactidn, sefalando los logros y las dificultade
por las que atraviesa. Presente sus resultadc
apoyandose de todos los recursos a su alcance: <
usted tiene aptitudes para la masica, componga un
cancion, la cual debe presentar grabada en w
cassetie; si es poeta, un poema o cualquier otra fors
creativa gue prefiera.

4, Cuente algumas experiencias de comunicadores qu
trabajan en comunidades o en los departamentos; en 1a
organizaciones populares 0 en los barrios marginale
y que naturalmente, buscan el cambioc social.
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4. TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Y
CAMBIOD S0CIaL

Objetivp

Identificar a través del trabajo colectivo, al servici
de guienes estd la tecnologia de ia comunicacidn en nuesir
pais e individualmente, presenien alternativas para su us

en beneficio de los mds necesitados.

Orientaciones para el irabaijo

Utilizaremos la técnica de "afiche” gque actualmentie <

trabaja con grupos pequenos, digamos de cinco miembros cad
uno.

1. Materiales necesarios
¥ pedazos de papel grandes o cariulinas
¥ recortes de periddicos o de revistas

% marcadores o crayones ¥y ildpices
X cualquier material a mang.
2. Desarrollo de la actividad
a}l Pida a los participanties gue discutan la pregunta il

tecnologia de 1la comunicacion, al servicio de quié
es5t4 en nuestro pais? Debem hacerls en grupos de cing
Yy Sus opiniones presentarlas en forma de "afiche”.

b Una vez elaborado el afiche, cada grupo io presenia a
plenario, para realizar sy descodificacid
{transformarlo en lenguaje comprensible).

c) Se pide a alguno de los participantes que hagan un
descripcidon de los elementos que estd en 1 "afiche”

d) Se pide gue el resio de lops participantes hagan un

interpretacién de lo que les parece que da a entende
el afiche.

e} Luego, los companeros que han elaborado el afiche
expliquen al plenario la interpretacidén gue el grup
le habia dado a cada simbelo.
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[DEAS PARA REFORZAR ELL APRENDIZAJE
‘ecnologia de la comunicacidén y cambio social

"En décadas recientes, Estados Unidos, Japén y la mayor
sarte de los paises de Furopa Occidental se han convertido
:n sociedades basadas en la informacidn, ya que més de la
ritad de su fuerza de trabajo se ocupa en tareas de
informacién (esto es, suminisiran, procesan, u obtienen
informacidén)", comenta Albert Silverstein en su texio
lomunicacion Humana.

Sin lugar a dudas, la informacidn constituye una seRal
tlara que hemos pasado de una sociedad industrial a una
sociedad de la informdtica, transicién gque se 1lleva a cabo
3 través de tecnologias de la comunicacidn tan novedosas COMO
las computadoras, los satélites y la televisidn por cable,
a menudo junto con varios tipos de sistemas de comunicacién,

Para Carlos Romero, la tecnologia digital aplicada a
las redes de telecomunicaciones es el elemento clave para el
desarrollo de las comunicaciones requeridas por la nueva
spciedad de la informacidén gque estd naciendo.

La necesidad de codificar digitalmente la voz, los
datos, los textos, las imdgenes y, en general, cualgquier otro
filuioc de informacidén, ha dado origen a la idea de transportar
a través de upa Gnica red de comunicaciones todo tipo de
servicios, y ha conducido al desarrollo del concepto de Red
Digital de Servicios Integrados (RD5I).

bn aspecio especial de las nuevas tecnoclogias de la
comunicacion es su naturaleza interactiva, que es posible
debido a la introduccién de una computadora come elemento de
un sistema de comunicacidn. Las mas modernas tecnologias
interactivas como el video~texto, el teletexto, los sisiemas
de televisitn por cable, etcétera, representan un cambio
fundamental respecto a la naturaleza unidireccional de la
television, la radio, la comunicacidn impresa y las peliculas
en el pasado.

Lacaracterisiica interactiva de las nuevas tecnologias
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de la comunicacidn significa que la diferencia entre lo
medips masivos ¥y la comunicacion interpersonal puede hacers
aucho menos importante, y desaparecer.

Existe tanto un punioc de vista optimista como un
pesimista respecto al efecto futuro de las nuevas tecnologia
de la comunicacidén en los paises en desarrollo. Para Carlg
A. Romero los paisss en desarrollo se concentran todavia ¢
la esirateqgia para la Edad de la informarcidn, guienes tendrd
gque Tormular nuevas estrategias econdmicas y politicas
Optimnistamente <comenta Servan-Screiber gque las @icec
computadoras pueden ayudar al Tercer Hundo a alcanzar
Europa Occidental y a Horteamérica, al permiiir que se omil
la era indusirial y se ingrese dirsctamenis en la e
informitica. A causa de su costo relativamente bajo y
sencillez, las microcompuiadoras y oiros avances de |
tecnologia de la comunicacidn, como Internei, pueds
convertirse em i1astrumentos priclticos gara coneciar
poblado agricola con los centros urbanos vy las dependenci
consagradas al desarrollo.

"Algunos paises en vias de desarrollo ha esstableciy
¥a estrategias bien definidas para la Edad de la Informacidés
ta India, la China, el Brasil, forea del Sur v otros cuanis
paises han formulado programas detallados para zapliar si
respectivas industirias en 21 drsa de la informacidén. Pe
existie2 um wincule com@n entre esias naciones: sus ali
dirigentes han cosmprendido las relacicnes espiricas
programaiicas que hay enire el crecimienio de la seonomia
el desarrollo de sistemas sodernos de comunicaciones™ {Rome
Sanjines, Carlos A., Huevas iecnologias y su ispacic en
formulacion de politicas para 1la =ra g2 la inforsmacia
FELAFACS).

Para concluir el punto de wvista optimista, podes
considerar que un mejor sistema de comunicaciones pod
contribuir, efeciivamenie, a alimentar las masas y a gener
una nueva prosperidad nacienal, comenta Carlos Remero.

Un punto de vista pesimisia sobre el futurpo efecto
las nuevas tecnolegias de la comunicacién en el desarrol
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les paises pobres, como el nuestro, apunta que las nuevas
cnologias  aln no se han aplicado los problemas de
sarrollo en los paises en desarrollo, aungue exista de
cho su potencial para constifuir una importante
ntribucidn al desarrollo. Desafortunadamente, es posible
e 1os efeclos més destacados de las nuevas tecnoclogias de

comunicacidn  sean causanies de mayores diferencias
cicecondmicas y mds desigualdad, por 1o menons en el futurc
mediato.

Posiblemente, el campe més promisorie para la
fluencia de las nuevas tecnologias de la comunicacién en
aiemala, lo ofrecen las computadoras, gue se epcusntran en
te momento al servicio de las cooperativas, organiiaciones
pulares, las ONG; los circuitos cerrados de televisidn para
o de la transferencia de tecnologia agropecuaria o para
ocgramas de salud y a juicio mio la red de ordenadores de
ternet seria oira de las tecnologias a usarse ep las
ganizaciones del pueblo para recoger informacidén y enviar
ando se requiera solidaridad y denunciar violaciones a los
rechos fundamentales de la persona de los guatemaltecos.

ejemplo <cercano de 1la coniribucidn de las redes
gcirdnicas a los movimientos populares es el de los
patistas en México, "Huy pronioc empezaron a circular
mores de gue el Sub-comandante Marcos estaba sentado debajo
v un arbol en la Selva Lacandona para extender la guerra de
‘opaganda al espaclio cibernético. De hecho, algunos
'riodistas confirmaron que 21 "sub” manejaba muy bien su
wptop {computadora portdtil) y que dispenia de un teléfono
» satélite para enviar sus mensajes desde el lugar donde se
icontraba, comenta Leo Gabriel.

De esia man2ra el efecto priscipal de las auevas

rcnologias de la comunicacidén, se ha producido en el 4rea
» las telecomunicaciones.
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RESUMEN

Los paises industrializados han pasado a ser sociedade
de una era de la informdtica, cuyo paso se lleva a cabo
través de las nuevas tecnologias de la comunicacidn.

El aspecto relevante de las nuevas tecnologias de |
comunicacidn es su naturaleza interactiva, esto significa qv
su us0 Implica una cierta relacidn eatre las personas y otreg
elementos o factores que intervienen para suw furncionamiente

En los avances tecnoldgicos encortrames dos puntos ¢
vista: uno optimista, que ve la posibilidad que los paise
en desarrollo usen las nuevas tecnalogias para impuls:
mejores condiciones de vida, para desarrollar progyams
educativos y de salud y el punte de vista pesimista, dice qt
las nuevas tecnolegias de la comunicaciédn van a aumentar 1«

diferencias entre paises y dentro de las mismas sociedads
pobres.

Fara ejemplo nuestro, la India puso en practica 1
proyecto pducativeo, especificasente sobre agriculiura, salu

planificacién familiar v nacicnalismo, a tiraveés de
satélite.

SUGERENCIAS DE TRABAJB No. 10

En la actualidad se siente la necesidad de repensar |
uso de la tecnologia de la comunicacion a fin de que €5
procure cambios en beneficio de la poblacion mayoritaria, q
constituye hoy por hoy, uno de los desafios mas grande
Lievamos a la prdctica algunos aspectos gue se desarroll,
en el 1iema abordado, y relacidnelo con su practica
comunicader social o lider de alguna organizacion, de
siguiente manera:

1. Responda ampliamente a la cuestién éComo utilizar
cable en beneficio de una comunidad rural?
2. Escriba un proyecto donde se apligue la tecnologia

la comunicacidn a los problemas de desarrollo de 1«
pueblos Mayas.
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9. SOCIALIZAR AL HOMEBRE Y & LA MUJER
Obietivo
Apoyar el trabajo colectivo en <comunicacidn pa
cooperar a la socializacidn del hembre y la mujer en

localidad y organizacidn.

Orientaciones para 1 trabajo

La dindmica a trabajar pretende "hacer sentir la nec
sidad y conveniencia del trabajo colectivo y organizado® g
deben realizar los comunicadores, organizaciones popular
Y grupos compromelidos en cambiar las esiructuras del pai
formando en la préctica una persona solidaria y orgénica.

1. Material necesarig

Un vompecabezas de caridn de una figura human
distribuido en tres paqueies cerrados de 1a siguiente maner
En los paguetes 2 y 3 incluye, intencionalmente, dos piez
que no corresponde a la figura a armar; pero gue su dise
grafico es muy parecido a las verdaderas piezas.

2. Orientaciones para desarrollar la dindmica

2.1 Se forman tres equipos de cinco perscnas cada uno y
nombran dos observadores que hardn de jueces, ési
deberdn conocer en qué consiste la din&mica.

2.2 A cada eguipo se le entrega un paquete y se les ingdi
gque van a armar un rompecabezas (esta indicacidn de
haterse con mucho énfasis, ya que cada eguipo de
Creer que su paquete contiene el rompecabe:z
completo)

2.3 Todos los equipes deberdn abrir sus paquetes
tomenzar a armar el rompecabezas al mismo tiempo.
les da cinco minutos para realizar la tarea. Duran
el desarrollo de la dimdmica, 21 facilitador esta
presionando permanentemente con el itiempo.
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4 Cuando un equipo termina de armar su paguete, se pide
la opinidn a los jueces observadores; puesto gue seréd
solamente una parte del rompecabezas, éstos dirdn gue
no estd completo,

2 Colectivaemente se otorga una prorroga de tiempo para
concluir la tarea y se les pide a los equipos que
analicen el trabajo realizaedo hasta el momento, para
tener una visién general de 1la dindmica y de ser
necesario se continbGa.

6 £l trabajo concluye al formarse un s6lo rompecabezas
y se& procede a la reflexidn.

Discusidn

£s importante iniciar la discusidén con los comeniarios
> los compaferos sohbre c¢émo se sintieron, gque pasd en el
-anscurso de la dindmica, lg vivencial. Luego analizar el
.gnificado de los simbolos presenies en la dindmica.

El significado del dibujo, el ser humano, trata de
simbolizar el interés comin gque tiene el grupo en 1a
formacitn de una mujer y un hombre nuevo.

£l hecho gque hubieran 1tres paquetes? Trata de
simbolizar gue es necesario uma divisidn del trabajo,
pero no solo realizar esa parie que 1le tocd: es
necesario el irabajo particular preocupdndose y no
plvidéndose del objetive cemGn.

Y las piezas falsas? Las piszas "falsas” en dos de los
paguetes trata de simbolizar la presencia siempre de
obstaculos ¥y problemas, gue distorsicnan o dificulian
el trabajo colectivo. La presencia también de
companerpos gue no permiten el desarrollo del irabaio.
También se reflexiona y discuie en cuanto a las
actitudes individuales (indiferencia, por Ejemplo) ¥
colectiiva, sus ventajas ¥ sus dificultiades.

La unidad y organizacidn por parte de los grupos.

El papel de los juetes y observadores, es fundamential-
mente para teper una visién desde fuera, del
desarrollo de la dindmica.
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IDEAS PARA REFORZAR EL APRENDIZAIE
Socializar al hombre y a la mujer

Son varios los elementos gue conforman la conceps
del hombre y la mujer nueva. Hanera de pensar que
comunicadores sociales deben tomar como parte de su mi:
a fin de que sea posible lograr cambios dentro de la socis
en que vivimos.

Para Matterlart los elementos que integran
concepcidn son los siguientess:

1. Oponer a la imagen que se iiene del hombre y la m
rtomo universal, repetida, splitarios en una socii
dividida, un concepto del ser humano donde se ref
todas las relaciones gue se dan =n la sociedad, un
social, que no puede vivir solo, determinado Py
sisiema que 1iene muchas coniradicciones aue
proyectan =n 2l ser humanp y como un hombre 4
sujer gue se niegan y ya no desean sequir dividi
separados de 1ops problemas gue vwviven los 4
miembros de la sociedad vy gue ademds se niega
encerrarse en s5i mismos ¥ en la liberiad dindivi
que predica l1a burguesiz o los ritos. En sind
cambiar la imagen gue se tiene de un hombre ¥
mujer, Como seres egoistas, gue no les interesan
problemas de los oirps, encerrados en su Bropio |
su libertad individual, seres divididos ¥ gue vive
una sociedad también divididas rambiar esta imagen
una donde las mujeres y los hombres sean soplidar
coiaboradores, sociales y responsables con 1ps o
de su libertad.

2. Socializar 2 la mujer y al hombre,socializando su
bajo,su forma de pensar,sus acios, es decir,permit
doles trabajar &n la generacién de una nueva socie

3. Hacer social al hombre y a la mujer significa dar -
sentido, oiro significado a todos los lugares,
obietos, la pelitica, 1la economia, el campo ¥
tiudad, donde este hombre y esta mujer trabajan, vi
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La mujer y el hombre nuevo deben hacerse a partir de
la rebelidn, del desacuerdo y del enojo en contra de
lo gque lo rodea, y luchar por el cambio de su realidad
como una de las cosas més importantes para hacer un
nuevo estado de seres y de cosas. Todo nuevo.

£l surgimiento de la mujer y del hombre nuevo debe
estar de acuerdo con darle importancia a sus personas,
a su individualidad, a lo que cada uno es, en fin,
valorarse como individuos que se relacionan con otros
en todo lo que hacen en su vida. Esto incluye, nuevos
modos de trabajo, de produccidn y distribucidn,
también incluye nuevas formas de sentir, pensar vy
vivir. Hacer de 1la wvida de cada une distinta en
relacidn a lo que hace y en la relacidn con los demds.

Agregamos oiro elemento que también es muy importante
en la socializacidén de la persona humana, como es
quitar de nosotros el consumisme, el vivir de las
apariencias, el valer par las cosas gue teremos ¥y no
por lo que somosi el ser sélo nosoiros y usar nuestra
libertad como se nos antoje y en nuestra independencia
Gnicamente para nosoctros aungue hagamos dependientes
a otras; en sintesis suprimir la personalidad, la
independencia y la libertad burguesa y es aqui donde
fatterlart se pregunta por las incidencias bdsicas en
el planteamiento de un nuevo medio de comunicacidn de
masas, esto quiere decir que si1  desesamos  la
socializacidén de la persona humana es necesario
cambiar el irabajo gque realizan los medios de
comunicacidén y para ello es necesario poner en la
préctica los siguientes planteamientos:

Romper con la dimensién autoritaria y vertical del
proceso de comunicacién y establecer la participacién
de las masas en la creacidn o generacién de mensajes
destinados a instaurar y a dar a conocer a todos un
nuevo concepto de cultura, constituye el punto
importante e ineludible de la tarea que se propone

construir un nuevo mensaje para un hombre y una mujer
nUeva.
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6.2

6.3

La formacidén del hombre y la mujer nueva oblig
prequntarse sobre todos los concepios que
encuentran en los mensajes gque se transmiten, desde
noticia hasta los teleteatros. Y cuando se habla
noticia dirigida al hombre y la mujer social
necesario tomar en cuenta dos exigencias:

a) Impulsar una imagen del mundo. Esto es lo
estd antes de proponer la informacion a
grupos de informaciédn reunidas en funcidn de
erganizaciones de masas, donde estdn sometl:
a discusién las informaciones entregadas por
diarios de la clase dominante. iCudles son
ventajas de tal discusién? Podremos encon
varias, entre las cuales estén:

- al poner al desnudo el eje metido, alrededer
cual se organizan las noticias, hace que se
el orden o la racionalidad de la domina
subyacente a la aparente anarquia o desorde
las noticias.

- permite incluir toda noticia en un proces
acumulacidon de conecimiento y al converiirs
fuente de conciencia se transforma en elem
de movilizacion de las masas.

- el grdepnar las noticias alrededor de un
participa en la creacidn de una forma de pe
de las masas que corresponde a un estile
vida, Gnico y coherente.

En funcidn de facilitar la formacidn de una mujer
hombre nuevos deben evitarse las contradicci
burguesas, tales como la profunda divisidn que se
entre trabajo ¥y entretenimiento, entre goc
educacidn y entre lo intelectual y el trabajo;

reconciliar los contrarios es necesario modifica
imagen de la persohna que contiene la comunica
manipuladora y, sustituir el hombre y la nm
supuestamente conccidos por el hombre y la
objeto de un examen critico, el hombre y la mujer
no se transforman por el hombre y la
transformables y con capacidad de actuacién sobr
mundo, el hombre y la mujer estdticos o quietos
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unoDs seres en profeso.

Splamente en estas condiciones, dice Matterlart, estard
sresente en los medios de comunicacidn masiva un hombre
iocial, con una funcidn en la historia, cuyos conflictos no
;e determinan m&s en términos psicologistas, sino en relacion
con un quehacer colectivo, un hombre y una mujer en que se
funden de modo peculiar lo general y o singular.

RESUNEN

Yamos & integrar una cadena de elementos gque conforman
la concepcién del hombre y la mujer nuevos. Es necesario
tener clara la imagen del hombre y l1a mujer comp Seres
sociales, comupitarips, que Se niegan a continuar divididos,
separados de los problemas que enfrentan otros seres
semejanies, seres Cuya libertad e independencia son usados
en funcion de los demds y no Gnicamente de si mismos.

Ademés, para la spcializacién de las personas 5S€
necesita que el trabajo se comparta y esté también en funcion
de los otros y no salo su trabajo, sino también la forma de
pensar y actuar. También debe ponerse al servicio de los
demis los lugares, los ohietes y la pstruciura misma donde
conviven los seres hUumanos.

Se debe tener la aciitud de cambio ante una realidad
contraria a la realizacidn como persona, esto implica tambien
valorarse comp individuos, COM0 DEFSCNAS. Despojarnes de 1o
que no nos permite realizarnos y colaborar cen la realizacion
de oiros.

En la socializacion del hombre y la mujer los medios
de comunicacién juegan un papel muy importante, los cuales
deben cambiar también la manera de operar. Deben romper con
la comunicacidn autoritaria y vertical y darle participacién
en la elaboracién de los mensajes desiinados a instaurar una
cociedad nueva, inclusive el trabajo de elaboracitn o
redaccion de las noticias debe ir en funcidn de las mayorias.

Por Gliimo, se debe buscar la unidad entre teoria ¥y
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préctica, entre trabajo ¥y entretenimiento, entre goce
educacién. En fin tener 1la conviccion de que somos seres

proceso y no terminadas. Somos, pues, sujetos de nuest
historia y que juntos debemos construir la nueva Guatemal,

SUGERENCIAS DE TRABAJO No. 11

Armand Matterlart plantea la necesidad de concebir
hombre y una mujer nuevos y para ello aporta los element:
que integran dicha idea. Ahora le corresponde a uste
expresar su pensamiento y dar otras ideas que deben integr:
el planteamiento de Matterlart. Escribalos en su  texd
paralelo. El trabajo que usted desarvralle 1o puede enriquece
con recortes de periddicos, poemas, Canciones y opiras ilus
traciones que considere oportuno. Se que el trabajo necesii
de mucho esfuerzo, pero vale la pena realizarle. Adelante,

1. Escriba las situacianes de la realidad que le rode
con los gque usted estd en desacuerdo y proponga tares
para cambiarlos.

2. Cudles son las Caraclteristicas de 1a independencia, 1
libertad y 1a personalidad burguesa?

3. Escriba el CREDRO de la comunicacisn.

4, Recerte una noticia del periddico y realice u

andlisis que le lieve a encentirar el eje alradedor de
cual se organizé.
2. Escriba propuestas para gque la comunicacién socia

parmita la socializacidn del hombre y 1a mujer d
nuestro pais,
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é. COMUNICACION Y CULTURA
Objetivo
Tdentificar la relacidn existentie entre comunicacidn
y ctultura con el fin de wvalorizar y promover la culiura

popular a través de los medios de comunicacidn.

Drientacidn pars el trabaijo

Trabajaremos la dindmica La pesca de los clichés, con
el propdsito de reflexionar sobre los estereotipos {ideas gue
tiene un grupo) y concepciones simplistas que nos imponen la
vision tradicional de los medios de difusidn colectiva, la
familia, la escuela y otros.

Ne e metas
en politica

Delincuenties
guerrilleros

Estudia para llegar
a ser alguien en la
vida

lLdstima que sea indio

[

Los hombres no lloran Votar es hacer demo-

eracia

El pueblo es inculte Los pobres son pobres

porgue guieren
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Materiales necesarios

- pescaditos de cartoncillo. En cada uno ird escrit
un sdlo cliché.

- cafias de pescar hechas con un palo, hile, un "clip
en forma de aniuelo.

- un recipiente para poner los pescaditos.

Desarrcllo

2.1 Se pide a los participantes gue vayan a pesca
al recipiente. Cuando obtengan un pescad
deberén formar grupos de 5 & & personas.

2.2 En el grupo cada participante va a reflexiona
sobre el cliché.

2.3 Después cada grupo comunicard sus conclusione
en el plenario.

Discusidn

En el plenario la reflexién puede ir en torno de l1c

siguientes aspectos:

¢Como ¥y por qué aceptamos una serie de clichés

pensamientos que nos ha impuesto la sociedad en qu
vivimos? Por ejemplo la televisidn, la radio, Ic
periddicos, la familia, la escuela, ete.

(Eomo y por qué repetimos clichés gque tenemos sobr
algunos temas sin ponernos a analizar su veracidad?
¢Como y por qué intencionalmente la clase dominant
nos hace pensar de determinada manera, imponiéndonc
estereotipos o ideas de alguien?

IDEAS PARA REFDRZAR EL APRENDIZAJE
Comunicacidén y cultura

Pesde la perspectiva de la experiencia, este aparal

pretende explicar el lenguaje comprensible, 1o gque es |
cultura en la sociedad y cédmo la comunicacidn intra y extr

grupos sociales son parte importante en nuestro quehace
diario.
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Los conpcimientas, la ciencia, el arte, como la cultura
deben guedar encerrados en los fiextos cientificos vy
itistas, #sios son parte de la fumanidad gque en  Su
imilacién, sirven y orieatan su accionar para la
ansformacién social.

ta cultura cuyo contenido nos ocupa en este apartado,
n  manifestaciones y formas de vida. El arte, las
jstumbres, las creencias, ins conocimientes y otros, son
wrte de lo cotidiang, de la vida de los pueblos y de las
‘udades. Son el quehacer del hombre y la mujer en su entorno
scial desde su historia hasta su realidad actual.

En este oguehacer encontramos & los medios de
amunicacién social o masiva & los cuales algunos llamamos
edigs de difusién colectiva, que tienen un impactio en la
onciencia y en los habitos de comportamiento de la
oblacion, a pesar de no ser eninentemente “masivos". De alli
ue el espacio de comunicacién e incomunicacién &n nuestra
ociedad se manifiesta en todos los niveles: personal,
rupal, colectivo y Masivo.

La comunicacién es el vehiculo de masificacidn, el
\icréfono gque amplifica vy diftunde los contenidos gque se
yroducen en el proceso de accidn-reflexion de los grupos Y
irganizaciones sociales. Pero la comunicacidn vista desde la
serspectiva de 1o “popular” © valternativo® y no desde la
sisién tradicional de los medios de difusidn colectiva como
lo =on los diarios, la televisidn, la radio, el cine, las
revistas, que no nos llevan a ser criticos y reflexivos de
igs hechaos y situaciopes. Sin embargo, nos hemos acostumbrado
a pensar que salo lo que elios dicen es buena.

Las series de televisién y las peliculas nos hablan de
héroes (pelicias, ejércitos, boinas verdes, etc.) gue.en la
vida real son el factor de corrupcién, represién mas brutal
y de intremisidn en ia autodeterminacién de los pueblos.

Los noticieros y diarios nos “informan” de como los
"guerrilleros comunistas" atentan contra nuestra patria,

nuestra libertad y nuesira religidn, asi confunden a la
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poblacidn sobre la naturaleza e intencionalidad de
legitimas aspiraciones de liberacidn gue hoy se dan en 1ig
el continente.

La cultura también tiene su propio lenguaje y su for
de manifestacidn; es 1a materia prima del proceso educati
y referido a nivel de tomunicacidn popular, se ve reforzas
POr expresiones culturales tomo: la danza, el haile,
literatura oral, los mitos, etc. y es gsi tomo el puet
comunica su forma de sentir, Pensar, resistir y luchar.

Las expresiones culturales son las que pertenecen a
"cultura de masas” . Son los cédigos que representan y gener
la identidad de clase de 1ps sectores populares o |
sectores que tienen u ostentan el poder.

La identidad del pueblo contiene multiitud de element
negativos y representan  elementos de valorizacion
reconocimients comg tlase subalterna frente a 1a hegemon
de la clase dominante que tiene su propia expresion cultura

El lenguaje es 1a eXpresion de la comunicacién. L
codigos que se manejen pueden ser impopulares o populares ¢
acuerdo a sy orientacion. al hablar de lenguaje no nq
referimos al uyso de palabras o términos que se utilizan, 1
de términos abstractos Y construcciones camplicadas
confunden  a} 9rupo. Eso es solo unpa de las formas o
comunicacidn con que expresa lia cultura, es dacir, la forn
oMo el hombre se relaciona con su medio para transformaric

Er la cultura pPopular aparece otra gran cantidad d
formas de expresion de lenguajes, de su cultura, como 1
misica, el canto, el color, el ritmo, 1los simbolos, Ig
mitos, las leyendas, los cuentos, etc,

Estas ademas son formas de EXpresion y no abstiraccione
del lenquaje intelectual. E£s un lenguaje cologuial que au
cuando se escriba, narra, cuenta ¥y platica. En su contenid
y forma, manifiesta Muchas veces 1a Presencia de "valores
de la clase dominante, que ha utilizado historicamente tod
tipo de estrategias y medios para imponer su ideologia y as
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wpoderarse de las conciencias, facilitar el proceso de
fominacion econdmico y politico.

El discurso politico "intelectualizado" usa términos
+ expresiones complejas, que produce barreras en la
lepunicacién con sectores populares, éste se maneja como
singnimo de lenguaje revolucicnario en asambleas, mitines y
ras actividades colectivas o masivas.

Existe un desprecio por lo popular, su cultura y sus
:6digos, lo vemos en fiestas y celebraciones, donde la
fgminacidn, falta de conciencia e imaginacién hacen de actos
festivos populares, una burda y ridicula imitacién de las
formas de celebracién de la burguesia o una repeticidn de las
:elebracicnes a base de machismo y alcohol. La mOsica y el
saile (si asi se pueden llamar algunos géneros de moda) son
impuestos en cada momento y su arigen es norteamericano.
tstas y muchas infiuencias dominantes e imperialistas, se van
transmitiendo de familia en familia, de generacidn en
jeneraciong los valores, costumbres, vicios y actitudes de
la dominacion hechan su raiz en el seno de la propia familia.
-& compeiencia y la "neuiralidad politica” (no te aetas en
olitica) el ascenso individual (estudia para ilegar a sr
ilguien), el racisme ("lédstima que sea indic") e! iemor a
Jios, el respeto a 1o establecido, etc. se van introduciendo
tentamente en la conciencia y en el alma de la poblacidn,
asta normalizarlas para dominarla para que todo funcione
:onforme los intereses de los poderosos.

La "cultura del pueblo" se entiende como el conjunto
fe expresiones existentes que se agitan en ella y permiten
sdvertir gue es una mezcla de valores histdricos de la clase
opular, son "antivalores" impuestos, también histéricamente

jor guienes nos dominan y explotan a nivel nacional e
internacional.

Es una cultura inorgdnica, diversa, parcializada vy
lispersa por el cardcter subalterno de los sectores
ropulares, donde se adoptan concepciones que o corresponden
A 105 intereses reales de esos sectores.
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Es una cultura asistemdtica y ambigua donde h
posiciones conservadoras, progresistas, donde mezelap 1
elementos de la clase dominante con la cultura antig
reciclada por la cultura del pueblo, pero de manera acriti
y muchas veces con posturas funcignales al poder establecid

La cultura del pueblo contiene elementos activas
resistencia que pertenecen a la «clase popular y s
intereses. De la resistencia debemos pasar a la activid.
tultural que nos permita recongcer lo que nos pertepnece
identifica y nos permite desechar 1lo que nos imponen, nf
enajena o aleja de la realidad, nos divide, nos es ajeno
nas hace perder nuestra propia identidad camo pueblo.

La iglesia también aparece en todo trabajo ideoldgi
{especialmente la catdlica). El engano y manipulacidn de
Fe y del Evangelio par jerarcas al servicio de la cla
dominante y sus intereses, manejan la conciencia ingenua
las grandes mavorias.

Estas reflexiones deben incorperarse a la enorme ga
de manifestaciones culturales que hemos seBalado, como
"lenguaje" gue permita una mejor comunicacisdn, |
reconocimiento, revalorizacidén critica Y apropiacién de 1
formas y contenidos del lenquaje del pueblo. Lo anterior sd.
es posible mediante 1la participacitn y apropiacién d¢
contenido y forma de trabajarle, al alcance de 1¢
participantes, en  un proceso  de mualtiplicacion
reproduccion.

Los cddigos culturales, que estdn presenies en
cotidianidad del +trabajo educativo, piden una comprensic
sistematizada (retomarlos y recuperarlos desde el pasado,
través del tiempo) para hacerlos operativos en la practic:

En primer lugar porque obedecen al grado de influenci
que sufren las manifestaciones culiurales par la "cultur
dominante®. Las artesanias sop un ejemplo, porque aparece
por la influencia de lps medios masivos de comunicacion Yy €

la escuela, pero aln conservan el sentido de su origs
popular.
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La segunda clasificacidn, hecha en fyncidn de las
‘mas y codigos del lenguaje popular gue viven en lo
erogenes o desigualdad de intereses de los sectores
yjulares y de su situacion de clase. £E1 procesa de expresioén
vtro de las proplas clases con un mismo horizonte cultural,
lugar a las formas-cédigos que surgen de la gente, tales
10 el arte esponténeo, la comunicacion cotidiana, 1la
ligiosidad, 1la familia, eventos colectives, medicina
pular o tradicional en contrapesicidn a las formas-codigos
fluenciados por - el aparato educativo, politico, las
stituciones religiosas y los medios de comunicacidn social
e tienen sus connotaciones propias. :

SUREN

La cultura son manifestaciones Yy formas de vida que
yrman parte del diario vivir de cada uno de nosotros. Dentro
+ este quehacer encontramos a ips medios de comunicacion
icial gue tienen un impacto en la conciencia y en los
shitos de comportamiento de la poblacion.

La cultura tienme su propio idioma, sSu propio lenguaje

su forma de manifestacion. Dentro del marco de la

omunicacién popular la cultura se ve reforzada paor
Xxpresiones culturales.

£1 lenguaje es la expresion de la comunicacion,
efiriéndonos a este existen gran cantidad de formas de
xpresion, tomo la misica, el canto, el color, el ritmo, los
1itos, las leyendas, etc.

Vemos que en nuesira cociedad existe un desprecio por
lo popular, su cultura y sus c6digos, notandose en fiestas
¢ celebraciones la influencia dominanie que en muchas
scasicnes se va transmitiendo de familia en familiaj; de
generacioh a generacion. Muchos de los vicios, cosiumbres,
vicios, ia competencia y 1la "neutralidad politiea", . ek
ascenso individual, el racismo ¥ otros se van introduciendo
poco a poco en la conciencia y en el alma de 1la poblaciodn,
hasta normalizarla para gominarla para que todo funcione
conforme los intereses de los poderosos.
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La "cultura del pueblo" se entiende como el conju
de expresiones existentes gue se agitan en ella. Algu
Caracteristicas de esta cultura:r una cultura no organiza
diversa, Parcializada, y dispersa; una cultura sin sist
y ambigua pues se mezclan elementos de la clase dominant

SUGERENCIAS DE TRABAJO No. 12

Armand Matterlart dice: Con lg gque no estamos
atuerdo es el hecho de definir lga tultura vy 1a politi
cultural fuera de 1a orbita donde se gesta la vida cotidie
del individuo, hasta el término d2 sacralizarla.

Afirmacidn que la constatames en nuestro pais
consideramos que las organizaciones populares, lider
comunales, docentes v estudiantas deben promover la culty

Popular a través de la comunicacién en general y los medi
de comunicacién de masas.

Imaginess que un gobierno demacrético, recongriendo
usted sy compromiso con la sociedad, le coloca al frente d
Finisterio de Cultura y Deportes. Escriba en forma resumid

i. Un plan para proemover la cultura popular a través
los distintos medios de comunicacidén social,

2. Escriba wun repartaje  sobre 1, mlsica popul:
Quatemalteca.

3. Disefio un video dando a conocer las artesanias de 1c¢
distintos lugares del Pais. Debe anctarlos en su text
paralelo,
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Periddice informativo del Consejio de Educagién _de
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Madrid, Ezpafa
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Paradigmas Indigenas de Comunicacion
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1993

Zapeta, Esiuardo

Comunicacidn Indigena en la era posmoderna

Ceniro de Estudios de la Culiura Maya CECNMA

CGuatemala

s/F
Comunicacién vy culiura
Bocumento del curse Comunicacidn vy cambieo sgcial
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PAUTAS PARA EVALUAR NUESTRO TRABAJOD

Como sabemos, cualquier proceso que se inicia det
evaluarse constantemente para que tenga los frutos deseadas
por esta razdén propongo algunas pautas para el present
trabajo con el objetivo que sea recreado ¥ mejorado.

1. Logrd los objetivos propuestios para cada tema?
Jue elementos permitiercon lograrlos o cudles fuerc
los obstdculos que lo impidieron?

2. Las dindmicas sugeridas para cada tema son las md
adecuadas para promover cambios en tos grupc
populares?

3. Las ideas desarrolladas en cada uno de los temas 1

ayudargon a su aprendizaje? Es necesario actualizarlae
Como va a conseguirloe?

4. Las sugerencias de irabajo permitieron a lps miembreo
del grupo u organizacidn, ahondar més acerca de |
realidad nacional, a conocer 1la situacidn de 1g
medios de comunicacidén social, a +tomar concienci
acerca del papel que deben jugar en la sociedad y
comprometerse para lograr una comunidad mejor?

J. Constituye la guia un instrumento para el cambi
~ social?
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