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RESUMEN

La existencia de medios de comunicacidn hegemoénicos. dominados por
sectores econdmicos ha traido consigo el surgimiento de una comunicacion
diferente, en ia cual la pobiacion, acallada durante afios, puede expresar su

sentir, educarse y participar.

La comunicacién alternativa enfoca su esfuerzo al impulso de la expresion
popular, caracterizandose por ser propiedad de organizaciones populares y
sociales. La mayoria de sus medios y mensajes responden a una produccion
artesanal, el fiujo de comunicacidn es horizontal y multidireccional. El acceso
es amplio para los sectores mayoritanos y la transmision de contenidos es

favorabie al cambio a través de la educacion.

Cuando se habla de comunicacion allernative se enfoca ia democratizacion de
Iz comunicacion. Esta se basa principalmente. en el respeto a los derechos del
hombre, en la eliminacion de los obstacuics para fa verdadera participacion de
la mayoria marginada y empobrecida. También es la diversidad y eleccion del

contenido, y en la integracién social.

Entendido el términc altermativo se puede fraiar la denominacién “radio
alternativa”, clyo campo de accidén {(como cuaiguier ofro medio alternativo) es fa
educacion. Ei término educacion debe ser entendido en su amplitud
conceptuzl, porque se educa al informar, al entretener, al afabetizar, a! habiar
de los problemas e inquietudes de la gente. Los mismos oyentes plantean

soluciones, porque la gente del puebio participa, produce, se educa y progresa.




Para poder plantear una clasificacion de la radio alternativa se unificaron los
criterios de Peppino Barale (Radwdifusion educativa), y de fa Universidad
Centro Americana -UCA (Medios de comunicacién, un arma en la contienda),
lograndc establecer tres: las de la Iglesia Catdlica, las de organizaciones

populares y las revolucionarnias.

De éstas ias mas proliferantes en Guatemala, han sido las radios religiosas, y

entre &lias, fas catdlicas estan enraizadas en la histonia del pais.

tas radios aliemnativas catdlicas investigadas, se encuentra distrubuidas en
cuatro de las cinco regiones del territorio nacional: none. onente, occidente y
centro. En total son ocho: Tezulutian, La Voz del Pueblo, Chorti, Acu'man, La
Voz de Colomba, La Voz de Afitlan, La Voz de Nahusld y La Voz de la
Comunidad.

Sus caracteristicas principales, ademas de lo mencionado en los parrafos
dedicados a la comunicacion alternativa, son las siguientes: a) surgen como
medios educativos destinados a la alfabetizacion y evangelizacion; b) los
horarios corresponden a las primeras y Ultimas horas del dia; ¢} los formatos
radiofénicos utilizados son basicamente la exposicion simple, el dialogo, la
dramatizacién y ia entrevisia en vivo; d) son refiejo de las particutaridades de fa

region donde estd ubicada la estacion.
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INTRODUCCION

Este estudio titulado "Radic alternativa (Catélica} en Guatemata y su
perspectiva social”, busca integrar el concepto de radio alternativa y su faceta

dentro de ia sociedad guatemalteca.

La practica comunicativo-informativa por radio constituye algo mas que un mero
fendmeno estructural, es decir es expresion de un modo de produccién y de su
interaccign con el sistema politico y {a sociedad civil. Por ellc se hizo necesario
hacer un planteamiento general de las condiciones econdmicas de la sociedad
que dominan la jerarquizacion de la distrbucion del pensamiento, vy las

condiciones para la transmisidn radiofénica.

Este aspecto monopolizador de los medios, se encuentra en su mayoria en
poder de los sectores privilegiados y que configuran la contraportada autoctona

del monopolio racional-transnacional de la informacién.

Estc ha obligado durante afios a la mavoria de la pobiacién {la comunmente
denominada “masa") a encasiliarse en silencio. Por esta situacion es que
surgen los medios altemativos -la radio alternativa, en este caso- como antidoto

al dominio de |z palabra.

La tesis se propuso determinar el concepto de radio altemativa a iravés del
estudio de la comunicacion aiternativa; establecer si las radios catdlicas en el
pais son reaimente un medio altermativo de informacion; precisar cual es ia
perspectiva social de ia radio alternativa; y describir el procesc de produccién

econdmica y su relacion con la radio alternativa.




Este informe es de tipo documental, es decir, se hizo una recopilacion
bibliografica y se apoyd con aportes directos de quien redacta la presente.
Ademas, de recabar informacién con entrevistas a directores de las radios
citadas para el estudio.

El trabajo de campo fue realizado a través de entrevistas en ocho radios
catdlicas que operan en el temitorio guatemalieco, en base a sus
caracteristicas pueden ser calificadas de alternativas.

El trabajo consta de cuatro capitulos en los que se desamrolla ampliamente lo
referente al concepto y caracteristicas generales de la radio alternativa, el
ambito economico, las radios catdlicas alternativas en Guatemala y Ia
perspectiva social de la radio alternativa.

La investigacion logré la realizacion de los objetivos propuestos, pues plantea
un concepto propio de radio alternativa, basado en las definiciones de diversos
autores y las aportaciones de las personas entrevistadas. Se establece que las
radios catélicas pueden ser calificadas de altemativas pues su fin principal es
educar para un proceso liberador de los habitantes en las comundades hacia

quienes estan dirigidas. No se deja de advertir en éstas su fin evangelizador.

Respecto a la perspectiva social puede decirse que 1a radio como cuaiguier otro
medio es suceptibie de ser alternativo, mientras como meta se tenga alcanzar
la participacion de los diversos sectores de ia poblacién y con ello contribuir a la
educacion y desarrolle de los habitantes del pais.
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CAPITULO 1
LA RADIO

1.4 LA RADIO

Zl término "radio” -utifizado a lo largo de este estudio- es apbcope de
-adiodifusion.

La radiedifusion comprende la trasmisidon de mensajes sonoros a través de
ondas electromagnéticas a un auditorio. Es decir, la difusion publica de
palabras y sonidos. "Cuando se habla de radio se hace referencia a una parte o
al total de la radiodifusién”. (Mufoz; Gil, 1986 13)

Aunque puede confudirsele con ofros iéminos de los cuales también es
apocope, como radiotelegrafia que sirve para la transrhisién de mensajes por
medio de impulsos eléctricos intermitentes; radiotelefonia que trasmite todo tipo
de sonidos incluidos los de la trasmision inalambrica de comunicacion
telefonica de iarga distancia; radiotécnia es la ciencia aplicada que se ocupa de
la produccion, emisién, recepcion y utilizacion de las ondas electromagnéticas;
y radiofonia es ia parte de la fisica que estudia los fenomenos de produccion
del sonido por !a energia radiante. (Radiodifusion 1971: 51, Radiotelefonia y
radictelegrafia 1871: 55; Munoz; Git 1986: 13)

Javier Mufioz y César Gil en su estudio "La radio: teorfa y practica” (1986: 8-10)
hacen énfasis en que el aprovechamiento de la trasmision por ondas
electromagnéticas para la canalizacion de mensajes sonoros cada vez mas

complejos fueron conformando la radio. Contribuyendo a ésto, las diversas
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utilizaciones, los métodos originales de captacion y reproduccién del sonido yla
incorporacién de contenidos creativos.

Es importante mencionar. que fa radio al igual que los otros medios de
comunicacién se desarroliaron en relacién a ia evolucién de la sociedad. Ast, ol
surgimiento y el desarrolio de la radic es consecuencia de dos factores
{Radiodifusion s.d.):

1. Cierto grado de desarrolic de! sistoma social.
Las investigaciones que se promovieron para disefiar la radic requerian de Ja
acumulacidén de conocimientos técnico-cientificos que existian en un

determinado momento de evolucion social.

2. Satisfaccion de necesidades gue ese desarrolio del sistema social
impiica.

En el siglo XX era urgente un medic de comunicacion rapido. agi y seguro
garante del éxito de los intercambios comerciales entre ios distintos paises. La
radio nace, entonces, bajo el signo de los intereses econdmicos y la
rentabilidad inmediata se conseguié utilizéndola como vehiculo de trasmision
de informaciones oficiales y comerciales, al servicio de los empresarios y de ios
gobiernos. Las necesidades se tradujeron en un crecimiento econémico, en el
control social de los conglomerados humanos y el desarrolio de las estructuras
de la organizacion social.

La radio se constituy6, asi, en uno de los medios de difusién colectivo con
mayor infiuencia dentro de la sociedad, conocidos generaimente como “medios

de masas" o "mass media".



1.2 CARACTERISTICAS DE LA RADIO
Como medioc de masas, la radio requiere la condicién de difusor mdiltiple y en

este sentido se caracteriza por lo siguiente:

1. Unidireccional
(En el sentide de posibilidad de una respuesta real al mensaje recibido por el
receptor). Esta caracteristica es comin a todos los medios masivos de

comunicacion, debido a la ausencia de un interiocutor directo 6 inmediato.

La unidireccionalidad estd vinculada con la dependencia del receptor, quien
solamente escucha y acepta pasivamente el mensaje trasmitido; y, al mismo
tiempo, con la contradependencia. gue consiste en el rechazo de cualquier

mensaje recibido del exterior.

Para contrarrestar lo anterior,' se debe reforzar la empatia de la radio. con el
objeto de generar una refacion de identificacién con el oyente y asi poder
contrarrestar la unidireccionsalidad propia de este medio. (Mufoz; Gil 1986: 13;

Ramos Rodriguez, 1987 citado por Peppino Barale 1981: 79)

2. Instrumental

(En io que a fisica y elementos técnicos se refiere).

El sistema de radio tiene tres importantes momentos: ia trasmision, en ia gue el
transmisor genera corriente de alta potencia v la suministra a la antena
encargada de radiariz; la modulacion de estas vibraciones de alta frecuencia
antes de su difusidn por la antena; y la recepcidn de las vibraciones por un
receptor de radio después de su radiacion por la antena.
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En el momento de la recepcién de las ondas modutadas, un recepior de radio
sintonizado a la anchura de ia banda empleada por el transmisor, se encarga
de transforrnaria en sefiales audibles, palabras, musica, etc. Las audiosefiales,
moduladas antes de su trasmisién, son desmoduladas en el receptor para
obtener sefales originales que a su vez vuelven a ser convertidas en ondas
sonoras por el altavoz conectado al receptor. (Radiotelefonia y radiotelegrafia
1971: 55-62).

3. Comunicacién a distancia y amplitud de cobertura

La comunicacién por radio puede ser recibida en cualquier ciudad, poblado vy
hasta en las &reas mas remoias del planeta. Toda una regién geografica puede
ser cubierta con una séla emisora, especialmente si tiene repetidoras. A este
debe agregarse la facilidad de transmision por las diferentes frecuencias: FM
{frecuencias modulada), AM (amplitud modulada) y SW (short Wave)que tiene
la tendencia a desaparecer por su alto .c'osto y el surgimiento de mas

tecnologia.

4. Colectiva

La comunicacién por radio puede incorporar miitiples emisores de los
mehsajes y lograr que estos sean escuchados por millones de receptores
simulte‘;neamente. Sus receptores tantc como sus emisores son amplios,

heterogéneos y diversos.

»



§. Directo

(Respecto a la captacion inmediata del mensaje por el receptor, no lo
contrapuesto a "diferido™). (Mufioz; Gil, 1986; 17} La redio es e! medio ideal
para estar informado rapidamente, hasta e! punto de liegar a la inmediatez
entre la trasmision y la recepcion del mensaje.

6. Unisensorialidad

{La utilizacidn exciusiva de un vehicuio fisico primario: el sonido).

El sonido es la base de ias trasmisiones y recepciones por radio. La radio
trasmite voces, musica, efectos sonoros, etc. y su mensaje es perceptible sélo
al sentide auditivo.

7. Efimsro

(Fugaz, de corta duracién).

E! mensaje dura sblo fracciones de segundo pues las ondas sonoras se
desvanecen, a diferencia por ejemplo, del mensaje escrito. Y es irreversible, a
no ser que se utilicen eilementos compiementarios (magnetofono) gue permitan
volver a oir la trasmision).

Theroux (1978 citado por Peppinc Barale 1991: 80) explica que "de ahi, la
necesidad de reiteraccién o redundancia para facilitar la comprension de lo

expuesto sin rebasar el tiempo disponible siempre breve".

8. Excitacién o impresion del receptor, producida por la noticia radial
(Muitoz; Git 1986: 80; Peppinc Barale 1891: 78-79).

La emocién y afectividad del ser humano estan ligados a todo io que este
puede percibir a través de los sentidos. En este orden, el seftido del oido es
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uno de los mas sensibles y por tal razén aquel que escucha tiene la sensacion
de participar en el hecho, de "sentir fo que se trasmite.

8. Condicionamiento del auditorio

Dos datos son importantes en esta caracteristica: Primero, la trasmision
exagerada de comerciales ha hecho que los receptores oigan la radio, pero no
la escuchen, es decir, los contenidos no necesitan mucha atencion y tienen un

minimo de comprension. (Rosario, 1984 Grebie citados por Peppino Barale
1991: 79-80)

Segundo, la influencia determinante que puede ejercerse a través de la ragio
sobre las actitudes def individuo y de ia colectividad, que pueden conducir 2

favorecer o desfavorecer su desarroilo social.

10. Proximidad informativa

Por un lado, para captar el mensaje no hay necesidad de preparacion especial,
capacitacion o educacion. Tampoco se requiere un esfuerzo activo (como por
ejempio, leer). Por otro, el radioreceptor es de bajo costo y manejo simple; lo
que lo hace asequibie a la mayor parte de individuos, especialmente, en lag

regiones donde el poder adguisitivo es minimo.

11. Economia

Ei coste mensaje/receptor es mas barato cuanto mayor sea la difusion. (Mufioz;
Gil, 1986. 17)



12. La radio tione su propio Isnguaje _

Tiene un sistema de cddigos. compariido (codigos conceptuales y codigos
fisicos -sonoros-), pero moldeado y presentado de modo paculiar hasta el punio
de constituir un sistema distinto de los ya existentes. £l lenguaje de la radio es
el conjunto de elementos sonoros que se difunden para progducir estimulos
sensoriales estéticos o intelectuales... (Mufioz; Gil 1986: 10-11)

O
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1.3 FUNCIONES DE LA RADIO

En ios libros y autores consultados para la elaboracion de este trabajo no se
plantean con rigor las funciones de ia radio, sin embargo, para un mejor
entendimiento han sido planteadas cinco funciones derivadas de lo que
diversos autores manifiestan. Lo anterior se denomina como misiones de ia
radio, fines de la radio, metas de Ja radic o funciones de la radio. La
clasificacion es propia de este estudic y esté apoyads por diversas

concepciones de diferentes autores.

1. Funcidn comerciai
La necesidad de desarroilar un medio de comunicacién que contribuyera al
éxito de las conexionss comerciales, es uno de los factores que influyaron para

ia concepcion de la radio.

La radio estimula el consumc, imprime veiocidad y puede hasta garantizar la
distribucién de bienes, porgue de un medic de intercambio comercial entre
naciones y pueblos pasé a ser un instrumento de mercado por efecios de la
publicidad, la mosica v las modas que difunde. Sus mensajes publicitarios
conducen al receptor a la formacidn de una conciencia sin critica para el

consumao.

2. Funcion social

Se refiere basicamente a dos aspectos: uno, la radio socializa, fomenta las
relaciones hurmanas, las desarrolia y las hace expandibles; dos, hace
accesibles los productos “culturales” a los grandes conglomerados humanos
olvidados o aislados, desprovistos de los instrumentos basicos del lenguaje y

en condiciones de probreza, por lo regular, extrema.
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:n ambos aspectos deben considerarse otros: el primero, que aungque no se
ebe negar el efecto positive de la introduccion de este producto tecnolégico de
i+ humanidad en las naciones subdesarroliadas, ..hasta ahora no ha sido
sado como posibilidad de desarrollo social para los pueblos. Por el contrario,
1 radio se utiliza como un instrumento de penetracion cultural, en el contexto
iel proyecto de dominacion ideolégica. (Origen y desarrolio de la radiodifusion
id.)

*, @l segundo, que la radio no tiene ia misién de culturizar a la humanidad. Esa
's una de sus posibilidades o de sus funciones mas ricas, pero que comparte

subsidiariamente o no) con otras instituciones sociaies. (Mudoz; Gil 1986: 12)

5. Funcion informativa y educativa

.a radic es un medio de difusion que ofrece grandes posibilidades para
sontribuir a satisfacer las necesidades de informacion y educacion de ia

:omunidad. (Grajeda, 1995: 15)

.a radio desempefia una labor pedagégica y divulgativa de proporciones
jigantescas. Si no cualitativa al menos cuantitativamente mayor que ningun

otro medio de difusidn masivo. (Mufoz; Gil 1986: 12)

Sin lugar a duda, la radio es el medio de comunicacion masiva mas extendido
en el mundo y el mas proximo a cualquier individuo. Como se menciono en las
caracteristicas de la radio, el hecho de que su costo sea bajo y su trasmision
sea en base a sonidos, la hace de méas facil acceso que la prensa y la
television. Este caso es realmente dramatico, cuando se habla de los paises

denominados de! Tercer Mundo, donde a ta prensa no se tiene acceso debido
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al alto indice de analfabetismo; v a la prensa y television por razones técnicas y
econdmicas.

En cambio, ia radio es un medio relativamente econémics y en Frecuencia
Modulada sus frasmisiones son audibles, no se necesita leer si no escuchar.
De esa forma iogra satisfacer las necesidades de informacion vy educacién de
los individuos no importando la distancia a la que se encuentren ni su grado de
formacion.

4, Funcion ds la vivencia inmediata
Nadie mejor que Dovifat (citado por Murioz, Gil 1986: 18) puede describir esta
funcion, cuando expresa: "La radio tiene por esencia la mision de hacernos vivir

lo inmediato por el medio acustico..."

Responde a ia necesidad del ser humano de recibir informacion de manera

inmediata, al extremo de ser simultanea la irasmision a la recepcion.

La funcidn de la vivencia inmediata tiene especial importancia cuando se habla
de la “"alenta”. La alerta dada en casos de emergencia, catasirofes, elc.
Posiblemente, siempre un radiorecepior esté al alcance para estar informado
de lo acontecido, o bien alguna estacion logre la trasmision de un SOS para el

sector afectado; algo que no sucede con la prensa vy ia television.

.Y comao bien 10 expresa et periodista francés Maurice Siegel {quien fue director
general de Europa No. 1 y Jefe de los Servicios informatives de Tele
Montecarlo): "Para mi, la radio es, de manera especial, ia permanente agencia
de prensa de los ciudadanos.” (Citado por Mufioz; Gil, 1986: 21)
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5. Funcién acompahanto-imaginativa

Esta funcién se refiere primero, 8 que ia radio sirve de compadiia al receptor del
mensaje, porgue éste se identifica con el presentador o bien la madsica, etc. e
mantiene ocupado durante sus aciividades cotidianas, sus momentos de ocio,
sus momentos de soledad. Segundo, a que el sonido (palabras, musica,
efectos y otros) estimulan la conformacion de imagenes.

Mudoz y Git (1986: 20) dicen: "El poder de comunicacion de ia radio, a pesar de
sus innegables limitaciones, es muy grande: la palabra sugiere, estimula la
imaginacién, provoca la creacion de imagenes. Es, ademds, el medio que
mejor combate la enfermedad de Ia soledad.

Jean Jacgues Besacon (director de programas de la Television Holandesa y de
Radio AVRO) expresa que "la radio... desempefia una funcién-acompafante, el
oyente se identifica con el presentador, gue le mantiene agradabiemente
ocupado.”

Y, el critico Pere Estelrich Massuti (Citado por Mufoz; Gil, 1988 20} manifiesta:
"La precisién de la radio no se ha conseguido ni con la television ni, esta dlaro,
con el cine. Una imagen no vale mas que mil paiabras. A la larga la capacidad
de creacidn e incluso la fantasia decrecen en una sociedad dominada por la
imagen. La magia de la radio o del sonido en general no aumenta con el

componente visual "

Es asl como ia radio puede motivar a la creacion de ideas, imagenes entre sus
receptores, estimulando la imaginacién. Por otro lado, el receptor siempre

podra estar en compafia de alguna expresidn sonora emitida por su radio. La



radio contribuye a hacer mds grata la existencia de rnilones de personas, por
medio de la informacion, la mudsica y los formatos radiales ¢ programas gue se

transmitan.
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|.4 LA RADIO EN GUATEMALA

>ara 1990 existian en Guatemala un total de 154 emisoras de radio
divididas en locales, regionales y nacionales.

La emisora de radio local se dedica a la trasmision de sucesos, notas y avises
locales, alusiones a personas y lugares conocidos por los receptores. La
emisora de radio regional trasmite informacion especifica de la localidad desde
la que emite y de otras proximas; y posée mayor variedad de contenidos. Y la
radio de difusion nacional tiene un gran alcance y variedad e incluyen espacios

de contenidos y difusion local y regional.

Las emisoras en Guatemala utilizan tres bandas: Amplitud Moduiada -AM,
Frecuencia Modulada -FM y la Onda Corta -SW (Short wave). "Los datos
sefialan que 70 emisoras transmiten en amplitud modulada; 56 en frecuencia
modulada; y 10 en onda corta, mientras gue 18 empiean simultaneamente los
sistemas de AM y FM para una misma programacion....la potencia con que se
impulsa la sefial, muestra niveles variables. No obstante, predominan aquelias
que tienen registrada una potencia media (de 2 a 10 kilovatios). Estas son 91.
En tanto que 57 registran potencia baja (1 o menos de 1 kilovatio} y sblo 6
tienen autorizada una potencia maxima (mas de 10 kilovatios)." (Grajeda, 1890:
16-17)

Algunas emisoras sirven de cadena, enlace o repetidoras a otras mas
potentes a determinados horarios y programas. Enlazadas estas emisoras
formaron fuertes cadenas. Es necesario aclarar que las emisoras

departamentales que encadenan con la matriz no son "repetidoras” pues
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y divulgar los principios de la democracia, de la unidad nacional y de la amistad
y cooperacion intermacionales”.

Queda mencionar que la radic en Guatemala estd dominada por el efecto
de mercado y las reglas de competencia sstablecidas por ese efocto. De
ahi que la programacion responda a los intereses econémicos de los
anunciantes; 1o que conlieva una paralizacién de la trasmision do mensajes
que motiven la actitud critica de los receptores y la organizacion social, y
que se fomente el conformismo y la penetracion ideolbgica.
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CAPITULO 2
COMUNICACION ALTERNATIVA Y AMBITO ECONOMICO
2.1 COMUNICACION ALTERNATIVA

La comunicacidn es un elemento basico en la sociedad humana. A través de
ésta el hombre establece un vinculo informativo, se interrelaciona con sus
semejantes y con las comunidades o grupos formados.

La comunicacion es la accidn o el efecto de comunicar. Comunicar deriva de la
palabra "comunicare” que significa "poner en comuin” o hacer participe (a oiro)

de lo que uno sabe.

E! iInforme Final de la Comision intermacional para el Estudio de los Problemas
de Comunicacion, publicade por {a UNESCO en 1980, dice que la
comunicacién esta definida comao toda interaccidén humana por medio de signos

y simbolos, y toda informacion contenida en esa comunicacién.

Taufic (1976: s.p.} expresa gue comunicar es trasmitir conocimientos, estados
de animo, ideas, sentimientos e intenciones. Pero, gue ademas, es un proceso
fisico que requiere del desplazamiento de signos y simbolos concretos, entre

un emisor y un receptor con la ayuda de un canal ¢ medio apropiado.

Globalizando éstas y otras definiciones puede decirse que la comunicacion es
“el conjunto de ideas, actitudes e imagenes trasmitidas por los medios de

comgf?icacibn. Los medios hacen comun todza clase de informacién, ejerciendo
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una infiuencia considerable en la opinién pibiica y en las acciones de los
individuos y las agrupaciones sociales”. (Campos 1892: 53)

Ahora bien, cuando se habla de comunicacién alternativa, entra en juego e!
térming "altemativo”, es decir "opcion entre dos cosas”. Y se refiere, en este
caso, a toda comunicacion diferente a la que predomina en el contexto

econdmico, social y politico de un pais.

Para entender la comunicacion alternativa es necesario conocer y comprender
las relaciones sociales de produccion. Esta alternatividad estd dada con ia
ruptura del autoritarismo, entendido como "la imposicidn de concepciones y
evaluaciones, la reduccion de seres y situaciones a estereotipos, |a frustracion
de cualquier forma de expresion individual o grupal, a2 negacion de lo que cada
quien puede desarroliar y reconocer en si mismo y en su relacion con los
demas”. (Prieto 1985; 118-124)

La comunicacion alternativa es una posibilidad que se opone & la ideologia
dominante y ecandmica. Comunicacionalmente hablando, es Ia ofra cara de la
alftemativa, |2 cara gue representa el desarrollo de la conciencia critica de las
mayorias marginadas, que debe desenvocar en la educacion y progreso de ias

mismas.

Prieto {1985:93) expresa que "a fines de la década pasada se generalizd 1a
expresion 'comunicacion altemnativa' para aludir a procesos diferentes a los que
caracterizan a los grandes medios de difusion colectiva y a las instituciones
propias de quienes detectan el poder en nuestros paises. Esto produjo en

algunos casos descalificaciones un tanto peligrosas: todo lo que pasa por los
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medios es dominante. Asi, calan en una misma bolsa los esfuerzos de
periodistas democraticos a través de los medios y las posibilidades que ofrecen
instituciones del Estado, por ejemplo.  ...No se puede dar una definicion de
aiternativo a prior, no se pueden generalize_xr recetas para todos los casos. La
medida de lo alternativo es 1o social.
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2.2 COMUNICACION Y CONSECUENCIA SOCIAL

La comunicacion altemativa busca impulsar ia expresion popuiar y la educacién
de los marginados.

Pero, ¢Cuit es el origen de esta necesidad?

La respuesta viene dada por la dominacion ideologica de la que es objeto una
sociedad, y que la comunicacion (hegemonica) y sus medios de comunicacion
contribuyen a ejercer.

La comunicacion hegemonica tiene el objetivo de informar y orientar a la
opinidn publica, es decir, brindar una visidén de la sociedad para ser conocida,
interpretada y juzgada de acuerdo a una onentacidon determinada. Es en esta
vision donde se tiende a reproducir los intereses del sector econdmico

dominante y del propio aparato de Estado.

Solo un pequefio sector de la poblacion puede trasmitir sus ideas, responder a
sus intereses y cubrir sus necesidades en todo el orden social. Son éstos,
quienes poseen o dominan los medios, tienen el aicance, la rapidez y e efecto
de la comunicacion a su servicio. Quedando la mayoria (la masa) excluida de
un papel activo en ia comunicacién y, por ende, en la economia de su pais. "Es
{a carencia de medios las que las deja (a las mayorias) a merced de lIa clase

dominante y de sus valores ideologicos". (Taufic, 1976: s.p)

Asi, como una solucion ai silencio a que estd sometida la mayoria, surge ia

comunicacion alternativa y los medios de comunicacion altemativa,
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"Ep su lucha por exigir justicia, reconocimiento y respeto de sus derechos
ciudadanos, en su afan por hacerse escuchar, y querer participar en ia vida
publica, todos estos grupos que quieren salir de la marginacién y el olvido en
gue han estado sumidos, han sentido la necesidad de expresarse, y ante la
imposibilidad que han encontrado de acceder a los medios oficiales y
mercantiles, han tratado de crear canales propios de comunicacion”. (Arriaga
Cifuentes 1984: 31)

De esta forma la comunicacion alternativa tiene su motivo de existencia en las
organizaciones populares, y presenta todos los rasgos contrarios a la
comunicacion masiva. Es propiedad de organizaciones sociales, la mayoria de
sus medios y mensajes responden a una produccion artesanal, el flujo de
comunicacién es horizontal y multidireccional, el acceso es ampiio para los
sectores sociales mayoritarios y la trasmision de contenidos favorables ai

cambio y a la educacion.

2.2.1 Medios masivos y alternativos

No puede desligarse el proceso comunicativo de los medios de comunicacion,
pues es a través de éstos que se concreta ia trasmision de informacion. Pero,
no deben ser considerados como simples transmisores sinc mas bien como
productores y distribuidores de comunicacion sobre puestos en la estructura

social, con una doble dimension, ia econémica y la poiitico- cultural.
Respondiendo, tanto al sistema de produccion (condiciones materiales) como a
los aparatos ideologico-culturales hegemonicos, es decir al aspecto educador

del Estado y de la clase dominante.
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"Los medios {hegemodnicos) estan determinados por el proceso de produccion y
reproduccion de una formacion determinada; y a semejanza de los procesos
productivos directos, los medios se convierten en ‘fabricantes' de una
determinada vision de la naturaleza de la historia y de la sociedad, que a su vez
esta tefiida por la visibn hegemoénica de la socledad en su conjunto.”
{(Universidad Centro américa)

Esto significa que los medios de comunicacion son parte activa de los procesos
politicos, econdmicos e ideologicos de la sociedad, no simplemente el reflejo de
la realidad. Puede objetarse que los medios dan tratamiento informativo a las
diferentes ordenes sufridas por la sociedad, pero nunca pianteando las causas
profundas de las mismas ni sus consecuencias pare la mayoria de la poblacion,
especiaimente cuando la mediana y grande industria podrian salir afectadas en

el intento.

Estos madios aspiran a:

- Producir informacién impactante, sensacionalista, del mayor interés universal
posible y en grandes tiradas.

- Lograr que alcance una alta circulacion en el mercado, mediante la
congervacion e incremento del estilo sensacionalista y descomprometido de los
conflictos sociales.

- Convertirse en instrumento preferencial de la publicidad logrando el
incremento de anuncios a costa del espacio informativo y estableciendo con
ello ta dependencia financiera e informativa. (Simson s.d.e.)

Por otro lado, estan los medios alternativos de comunicacion gue son la

contestacién a un sistema deshumanizante, competitivo y con intenciones de
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dominaciéon econdmica e ideoldgica. Han denunciando las viofaciones a los

derechos humanos, se han acuerpado junto al pueblo y las organizaciones
populares.

Los medios alternativos buscan:

- Poner su infraestructura al servicio de la mayoria;

- partir de la realidad social;

- crear conciencia e informar, educar y organizar, sin oponerse a la posibilidad
de entretener;

- emplear medios sencillos o mini medios (ésto en un principio); y

- el cambio de las estructuras injustas y opresoras por una humanizante, entre
otros. {DESCO-ILET 1982)

Los medios alternativos mas comunes somn:

- Periédico: por io reguiar dan importancia a temas sociales y laborales.

- Boletin: trata uno o pocos temas, se publica peribdicamente o cuando es

necesario, es menos formal que el periddico.

- Periddico mural; su ventaja es gue un sblo ejemplar llega a decenas de
personas. Se caracteriza por graficas expresivas, texto con letras grandes,

expone uno o dos temas y presenta espacios claros.

- Revista: su adaptabilidad a periodos largos es muy favorable. incluye analisis
de informacion, reportajes, datos estadisticos, opiniones. Muy frecuentemente
estd dividida en secciones y especializada en temas sociales, laborales,
educacionales, etc.
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- Afiche o cartel: es una ldmina de tamafio variable donde se intenta destacar
un hecho especial, puede ser: informativo, si informa sobre una actividad;
exhortativo o convocatorio, si llama al publico a una actitud determinada; vy,
conmemorativo, si recuerda alguna fecha o circunstancia trascendente. Nunca
€l afiche explica ideas o las profundiza.

- Manta: promociona, convoca, exhorta y conmemora. Su iexto es sencillo,
breve y directo.

- Altopariante: puede ser fijjo y movil. Para ser funcional se requiere de una voz

elocuente y que su mensaje sea elaborado con sumo cuidado.

- Arte: e teatro, la cancion, la musica de protesta, ei mimo, la pintura, el dibujo,

prosa, poesia, cuento, etc. todoes bajo objetives bien definidos ideclégicamente.

Sin embargo, ese conjunto de medios daria como resultado un sisterna de
comunicaciones estrictamente marginal a la sociedad. Porque es ingenuo
pensar que los medics alternativos mencionados puedan competir con
los medios masives de comunicacién.

"Se reconoce ademas que el movimiento popular, en ninguno de los paises
latinoamericanos ha podido implementar un aparato propagandistico como
instrumento politico efectivo en la consecucion de sus intereses inmediatos e
historicos. Si en ciertos lugares ha alcanzado algunos logros en materia de
comunicacién, éstos no han sido mas que explosiones coyunturales,
espordadicas y sin continuidad. {Amaga Cifuentes 1954: 34)
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Pero, el detalle estd en que cualquier medio, sea éste masivo o no puede
convertirse en altemativo, mientras responda a los objefivos o fines de dicha
comunicacion. Ya que la alternatividad "es un valor no un atributo, por jo cual
no puede ser otorgada. La alternatividad se construye en el proceso de
objetivacion social de los nuevos protagonistas™. (DESCO-ILET 1682).

De esta manera tanto la comunicacién como los medios masivos buscan
concretizar una gran tarea social, la educacion popular que incluye la toma de
conciencia, la organizacidn y la accibn comecta de ias clases menos
privilegiadas.
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2.3 DEMOCRATIZACION DE LA COMUNICACION

Para resumir los dos incisos anteriores puede decirse que ¢l reto de ia
comunicacion alternativa es la democratizacién de la comunicacion y de los
medios; ademas, de la responsabilidad social de "todos los que tienen en sus
manos el poder de decision politica.”

Pero, mientras esto se logra s necesario ir abriendo brechas, ir estableciendo
alternativas para establecer politicas de informacion que respondan a los
intereses resies de la mayoria y no solamente a los intereses econdmices de l2
minoria.

Debe desarrollarse un proceso de biisqueda por la verdadera comunicacion
alternativa que conduzca a una educacién y toma de conciencia en todos los
niveles de la sociedad y que logre encauzar a cada uno de sus habitantes al

progreso educativo y economico.

Algunas de las observaciones establecidas en este Informe responden a los
factores que deben cubrir la comunicacion y los medios & fin de democratizar

su accionar, a continuacion se presentan en forma resumida:

1.Derechos humanos,

a) Los derechos humanos, es una de ias tareas primordiaies de los medios de
comunicacién, no pueden existir sin la libertad de palabra, de prensa, de
informacion y de reunion. Especiaimente el derecho a ia iguaidad para las

mujeres y ias razas.
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b) Segun la Declaracion de la UNESCO sobre los medios de comunicacion de
masas, de los Pactos Intemacionales de Derechos Humanos y del Acta Final
de Helsinki, la contribucion de los medios consiste en defender los derechos
humanos y poner de manifiesto todo tipo de violacion.

c) Apoyar la causa de los pueblos que tuchan por su libertad y la independencia
y por el derecho de vivir en paz, en contra de la dominacion externa y la
discriminacion religiosa y racial.

d) Estudio del derecho a comunicar.

2. Eliminacién de obstaculos.
a) Promover la democratizacion de la sociedad y ampliar la participacién de los
ciudadanos.

b) Ampliar fuentes de informacién segun la necesidad de los ciudadanos.
¢) Abolir la censura y el control arbitrario de la informacion.

d) Realizar un examen critico del problema de ias condiciones financieras que
se imponen a los medios de comunicacion, ¥ de fas medidas adoptadas para

reforzar la independencia de la redaccion.

e) Tomar medidas juridicas eficaces para limitar la concentracién vy
monopolizacion; conseguir de las empresas frasnacionales que acaten 10s
criterios y condiciones especificos definidos en la legislacion y en la politica de

desarrollo nacionales; reducir la influencia de publicidad en la politica de
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redaccidon y radiodifusion; fortalecer la independencia y la autonomia de los

medios de informacién en materia de gestion y politicas de redaccidn.

3. Diversidad y eleccion de contenido

Todo individuo y todo grupo debe estar en condiciones de formular juicios. El
desarrolic de unos medios de comunicacién social descentralizados y
diversificados ensancha el campo de participacitn real y directa de ta poblacion

en la comunicacién.

a) Construccién de infraestructuras y adopcién de técnicas para proporcionar al

publico mas informacion y fuentes diversas.

b) Conceder igualdad de acceso a los medios de comunicacion y la garantia de
que su imagen no quedara deformada por los Organos de informacion o iz

publicidad.

c) Tener presentes los problemas de ios nifios, jovenes, minorias nacionales
raciales, religiosas, linglisticas, personas de edad, deficientes. Todos tiener

necesidades propias en materia de informacion.

4. Integracion y participacion
Las nuevas técnicas ofrecen medios de informacién y esparcimient

individualizado, pero no medios para su comunidad o grupo social o culturai.

a) Estudiar empleo de comunicacién en el entomo de la vida y e! trabajo

Facilitar ta integracién colectiva.
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b) El receptor debe ser una parie activa de la comunicacion.

¢) Crear medios para la participacion de las mayorias.

d) Los responsables de comunicacion deben analizar esa integracion y
~ participacion para favoreceria.

La democratizacion de la comunicacion en su concepto central significa:

- una comunicacidn e informacién para todos;

- la participacion organizada y el financiamientc social de la actividad
comunicativa,

- comunicacion vertical y produccion industrial de los bienes portadores de

mensajes se ponen al servicio del desarrollc de la conviviencia social.
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2.4 ALTERNATIVA SOCIAL DE LA COMUNICACION

Durante diversas épocas, los hombres han buscado una democracia activa que
desemboque en una sociedad egucada. Esto, plantean algunos aautores, es
posible a través de una comunicacion que demoératice la informacion y los
medios. Asi, la comunicacion altemnativa se constituye en iz alternativa social de
la comunicacion,

Cada dia, el plblico (receptor de inforracion) quiere participar mas en el
proceso de comunicacion, quiere ser emisor, sin dejar su papel de receptor.

Simplemente quiere una posicion activa, quizé porque cads dia estd mas
abrumado por los mensajes que le llegan, y quiere liberarse de algir modo
participando en él, comunicando su sentir sobre el mondlogs a que s2 le

somete.

Se trata de un proceso revolucionario. La mejor utilizacién de los medios de
comunicacion se convierte en lz verdadera alternativa al actual estado de la
informacion en la sociedad industrial.

Cuando los medios logran una mejora constante en las relaciones de la
colectividad, se puede hablar con fundamento de las funciones sociales de la
informacion en una sociedad piuralista. Dovifat (citado por H. de la Mota, 1988)
dice que es "imprescindible para alcanzar este fin, ia armonizacién de las
fuerzas espinituaies, econdmicas y técnicas que contemplan a todo medio
informativo”. Y Xifra (también citado por H. de la Mota, 1988) agrega: "en el
mundo todo cambia, y los medios informativos constituyen el vehiculo que nos
ayuda a asimilar este cambio, ofreciéndonos todo aquéilo que se debe conocer
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sobre el mundo, sobre los otros hombres y sobre los grupos a que

pertenecemos”.

Sin embargo, la actual comunicacién no parece ser la mas idénea para ofrecer
una auténtica informacion libre y objeliva tendiente a la toma de conciencia y
por consiguiente, a la educacion de la mayoria de la poblacion.

La informacién se convierte en medic equilibrador de los conflictos que
Duverger entendia como ia supresion de antagonismos que dividen a la
sociedad o, en e! desarmrollo de la solidaridad entre los sujetos sociales. Pero
esa integracion social s6lo aparece cuando el individuo participa libremente en
el acto informativo.

S6lo ta sociedad piura{isté permite la satisfaccion de la mayoria, y
exclusivamente en regimenes de libertad es posibie la participacidn activa de
ios receptores en el mundo de la comunicacion. Joseph Pulitzer (citado por H.
de la Mota, 1988) decia: "somos democracia, y solo existe un medio para poner
en pie la democracia en cuanto a su conducta individual, social, municipal,
provincial y nacional, y ese medio es mantener al pueblo informado de lo que

sucede" verazmente.
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CAPITULO 3
RADIO ALTERNATIVA

3.1 RADIO ALTERNATIVA

En los capitulos anteriores se establecio la importancia de que la mayoria de la
poblacién participe activamente en su desarolio, asi se habld de Ia
comunicacion allemativa que contrarresta la accidon de los  medios
hegemonicos de comunicacion y sirve de aparatc comunicador a los

campesinos e indigenas, situados principalmente en las dreas rurales.

Unificando conceptos, el de radio y comunicacion altemativa, se puede decir
iniciaimente que la radio altemativa ha permitido a los pobres y marginados de
diversos paises dei mundo, no solo ser receptores sinc constituirse en

emisores.

Esta radio alternativa estabiecié una comunicacién entre ellos, fue desamroliada
por elios para dar a conocer su existencia, sus puntos de vista, su sentir en sus
comunidades, en sus paises y, también, para que el mundo los conociera. Asi,
la radio aliernativa no es una comunicacion dirigida a esfos sectores
marginados y empobrecidos, sino una comunicacién surgida del seno de esos
sectores. -

Por elio, Jorge Merino Utreras, (1988: 23) manifiesta que "La Comunicacion
Popular, Altemativa, es el proceso de interrelacion que se da dentro de un

grupo de seres humanos, con el propésito de recuperar su significado, de su
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memoria historica, de su vida cotidiana y de su experiencia humana de la
realidad.

La radio alternativa se sitia en el campo de |a educacién. Agui ei témmino
educativo es ampilio, se educa a través de la informacién,, se educa a través
del entretenimientn, se educa alfabetizando, se educa porgue hombres,
mujeres, jbvenes, nifios, campesinos, indigenas pueden hablar de sus

problemas y plantear soluciones, se educa porgue la gente del pueblo participa.

Tomando en cuenta lo anterior, el inicio de ia radio alternativa se sitda en la
década de 1930, cuando para uso educativo se agrupan fa British Broadcasting
corporation y la Workers' Education Association. Postenormente, en 1840,
surgen los Foros Agricolas Canadienses organizados por la Canadian
Broadcasting Corporation, la Federacion Canadiense de- Agrcultura y la
Asociacion Canadiense para la educacion de Adultos, cﬁyo objetivo primordial
era que los agricultores tomaran conciencia de sus problemas y encontraran las

soluciones mas adecuadas. (Rumble, 43 citado por Peppino Barale 1881:80).

Estas experiencias, sirven de inspiracion al padre Joagquin Saicedo, quien funda
Radio Sutatenza, en Colombis; y de ahi la vertiginosa ascencion de las radios
alternativas en el mundo de habla hispana, pues no sdlo infiuye en la formacion

de radios alternativas en el continente americano sino también en Espafia.

Motivado por el trabajo de Radio Sutatenza, el padre jesuita Vilien Lucena,
funda la Emisora Cultural de Cananas -ECCA, en lslas Canahas, donde se
encontraba desterrado. Este medio fue dedicado a la docencia. ECCA ha

servido de modeio para la mayor parte de radios alternativas de Latinoamerica.
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Respecto a la clasificacién de las radios en grupos existen véi-ios 'Iintéhtos, el dé.
Peppino Barale expuesto en su libro "Radiodifusion Educativa”, y el de la
Universidad Centro Americana (UCA), planteado en e} documento "Medios de
comunicacién: un arma en ia contienda”.

Peppinc manifiesta dos vertientes: la catblica y ia sindical. Mientras la -UCA,
expone tres: la de lglesia arquidiccesana, los medios independientes (que

agrupa a sindicalistas y ofro tipo de organizaciones y revolucionaria.

Para este estudio han sido unificados estos criterios, y desarroliadas tres
vertientes de radios altemmativas: Iglesia Catdlica, Organizaciones vy
Revolucionaria.

3.1.1 RADIO ALTERNATIVA IGLESIA CATOLICA

A razén del éxito de Radio Sutatenza, de Coiombaa fa Iglesna Catbl:ca instd a
iglesias y parroquias locales a establecer modelos similares en las diferentes
comunidades y regiones. Mata y Vaidenbuke (1988) enumeran los palses en
que fueron establecidas y les dan una cahﬁcac!bn en base & los logros
obtenidos; Venezuela y Brasil, muy exitosa; Chile, Bolivia, Guatemala y Méxnco
exitosa; Nicaragua, Honduras y Argentina, buena; Peru y Ecuador, sin
calificacion. | I o

Peppino Barale {1991: 83-84) dice "La vertiente catélica se origina e'r'n tormo a im
proyecio, ya legendano, iniciado por el padre Joaquin Salcedo en un pueblito
del departamento coiombuano de Boyacd. En ese afio de 1947 comenzé una
experiencia que prendid como "viruela loca” en el esplntu innovador de
muchos: Radic Sutatenza. Posteriormente se oonstrtuydAcc:én “Cultural
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Popular -ACPO, la pionera de las experiencias de la Iglesia Catdlica
latinoamericana en tomo a la idea de aprovechar las potencialidades
educativas del medio radiofénico con el fin de Ilegar principalmente a ias zonas
rurales. Con la alfabetizacidn y la educacién de adultos, se pretendia atacar el
problema de ia pobreza en grandes zonas marginadas; “con ia evangelizacion
masiva la Igiesia recuperaria el termeno perdido en los ambientes populares”
{Sanchez, 58 citado por Peppino Barale).

Ef 23 de agosio de 1968, el Papa Pabio VI bendice las instalaciones de ACPO;
en los afios siguientes ACPO llega a su apogeo, y en 1588 desaparece gracias
2 los esfuerzos del Gobiemo y ia Jerarquia de ia lglesia Catdlica que ven en su

poder de comunicacion una amenaza a sus intereses.

Por otro lado, es la ECCA, de las Islas Canarias, que ha sido tomada como
modelo por varias de las radios alternativas del continente, entre ellas: la radio
Santa Marfa, de Repulblica Dominicana; vy las Escuelas Radiofénicas de

Centroameérica.

Radio Santa Maria inicio en 1964 con la alfabetizacion radial organizada por el
padre Cipriano Cavero. Oficiaimente se funda en 1968, en la region de ia
Vega, auspiciada por la Didcesis del mismo nombre y dirigida por los padres de
ta Compafiia de Jesus. El objetivo de Radio Santa Maria era ofrecer cursos de
alfabetizacién y una equivalencia de la escuela primaria de areas rurales. "En
este Oltimo caso, los cursos presentan la ventaia de estar mucho mas
relacionados con las necesidades educativas del campesinado, en
comparacion con los ofrecidos por el sistema formal de educacion”. (Rumble,
24 citado por Peppino Barale 1991: 80-91).
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En Centroamérica, se encuentran las siguientes Escuelas Radiofonicas
{Peppino Barale 1991: 1123-208):

1)  Las escuelas Radiofénicas de Nicaragua -ERN creadas en 1965,
divididas en dos etapas: la primera de 1966 a 1979; la sequnda de 1979 a la
fecha. En ta primera etapa se distinguen igualmente dos fases: a) 1966-1968,
donde se consolidan las tareas de alfabetizacién con grupos campesinos; b)
1969-1979, en el cual se suma la concientizacién segln los planteamientos de
Pauio Freire, tan en boga en esos momentos.

2) El Instituto Costarricense de Ensefianza Radiofénica ICER, gue inicia su
trabajo en 1973 con un programa de educacién para los campesinos y
personas de escasos recursos econémicos. EI ICER trabaja conjuniamente
con la Direccién General de Educacién de Adultos del Ministeric de Educacion
Publica de Costa Rica, mediante su integracion al "Plan Nacional de
Alfabetizacion y Educacion Basica por Madurez”. igualmente sus actividades
tienen el respaido de un convenio de cooperacién cuftural signado entre el
Gobiemo de Costa Rica y el Principado de Liechtenstein.

3) El instituto Guatematteco de Educacién Radiofénica -IGER. La prueba
inicial fue supervisada por el Ministerio de Educacion de Guatemala; y en 1978,
se fundo con ios objetivos de promover, ejercer y proteger el desarrolio
educativo y cultural del pueblo guatemalteco.

4) El instituto Hondurefio de Educacion por Radio -IHER, organizado el 1 de
febrero de 1989 por la Asociacion de las Hijas de Maria Auxitiadora. Ei IHER
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cuenta con la aprobacion del Ministerio de Educacién Publica de Honduras, con

el apoyo logistico y pedagégico del ICER y del IGER.

5)  El Programa de Educacién Basica de E! Salvador -PEBA. El 24 de
marzo de 1986, el Arzobispo de San Salvador y e! Fondo de las Naciones
Unidas para la Infancia -UNICEF, representados por Monsefior Arturo Rivera
Damas y James Grant, respectivamente, firman una carta de entendimiento
donde se definieron las tres areas de cooperacién, una de las cuales era la
educacion de adultos. Para llevar a ia practica esta tarea s fund6 ¢! PEBA, el
3 de noviembre de 1986.

Puede decirse que las radios de la Iglesia Catodlica presentan hechos,
denuncias, interpretan, orientan, y ofrecen perspeciivas para juzgar y actuar...
No son en si mismas partidistas, sino que tienen como criterio Ultimo et bien de

las mayorias pobres.

Las radios auspiciadas por la iglesia catdlica o sectores catolicos,
posteriomente se agrupan en la Asociacidon Latincamericana de Educacion
Radiofonica -Aler.

3.1.2 RADIO ALTERNATIVA DE ORGANIZACIONES POPULARES

Estas radios allernativas no pertenecen a la lglesia catdlica como institfucion ni
tampoco a los grupos de izquierda o revolucipnanos. Aungue ésto no impide
que pongan a disposicion de éstos sus espacios y que no han querido

censurarse ante et poder del Estado y oligarquico. Entre estas radios pueden
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mencionarse las de ios sindicatos, asociaciones, grupos de mujeres, de
jovenes, ecologistas, etc.

Las radios altemnativas sindicales tienen su origen en Bolivia; hacia el afio 1944,
cuando es establecida la Federacién Sindical de Trabajadores Mineros de
Bolivia FSTMB, y creada "La Voz del Minerg". Esta radio funcionaba en una
mina ltamada Siglo XX, y continuamente hacia llamados a la subversion de los
mineros para exigir tratos justos y humanos; por esta razén es bombardeada
por el ejército en 1949,

Este incidente, y la toma de conciencia adquirida por los mineros respecto a la
union comunicativa propia, motivé a que otras fueran fundadas. Sin embargo,
debieron esperar hasta 1952 para florecer, pues los afos anteriores fueron
caracterizados por protestas, masacres y tomas de minas.

Estas radios eran sostenidas por un dia de salario del trabajador, descontado
por némina en el sindicate. En 1963, 23 emisoras eran propiedad de los
sindicates mineros. (Kunkar, 54; Salinas, 47, Sanchez, 59 citados por Peppino
Barale 1991: 84-85).

La radio ha sido el principal medio de comunicacion, por varias décadas y, sin
duda, el que mas ha permitido la participacion y acceso de las clases
subaltemas que comprenden que podria ser un instrumento muy (til en la fucha
por reivindicaciones e intereses.

También dentro de las radios alternativas, deben ser mencionadas las
denominadas "ibres o piratas”, que tienen diversos objetivos. Entre éstas
estan las agrupadas en la Asociacion de Radios Comunitarias -ARCO.
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Sus fines no son de lucro y, basicamente, pretenden acabar con las lagunas
comunicacionales dejadas por los grandes medios existentes. Estas radios son
impulsadas y promovidas por vecinos, partidos potiticos, gobemaciones; y
muchas veces enfrentan problemas con el gobiermno central, pues manifiestan
su desacuerdo ante determinadas politicas, acciones, etc.

Un ejemplo de este medio es Radio Junin de los Andes, situada en la provincia
de Neuquen, Argentina, donde cuatro radioaficionados armaron su equipo y
comenzaron sus primeras emisiones en 1884. (Peppino Barale 1991: 87-88).

El dltimo caso, de estas radios es la de grupos comprometidos directamente
con las causas populares. Asi, pueden mencionarse las radios surgidas en
Chile, cuando gobemaba Salvador Allende; las de Nicaragua, después de la
caida de Anastacio Somoza, y que cuyos obijetivos eran afines con la ideologia
sandinista {movimiento que derrocé a Somoza en 1979),
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3.1.3 RADIOS ALTERNATIVAS REVOLUCIONARIAS
Se les conoce mas cominmente como "radios clandestinas”. y su origen radica

en la negacién de los canales de informacion regutares para la transmision de
su informacion.

Le mayoria de éstas estd vinculada a los grupos revolucionarios gue se
originaron hace tres décadas en Ja region latinoamericana,los denominados.
"subversivos o guerritieros”. El fin de estas radios era principaimente de

agitacion y motivacion al ievantamiento en contra del régimen establecido.

Aungue de radio allernativa se empieza hablar en la década pasada, este
medio habia sido ampliamente utilizado por diversos sectores de la poblacién
desde la década de los 40. Al respecto puede citarse o dicho por Jorge
Merino (1888: 58) * Es asi, que, sobre la base de condiciones preexistentes,
los mineros son capaces de reconvertir @ signo predominante de la radio
(como comunicacion unidineccional y favorable al staty quo), hacia sus
hecesidades de ciasé. de organizacién y de comunicacién”, “La iniciativa
probablemente asumida por los "intelectuales organicos” de los sindicatos
mineras, de contar con radicdifusoras que digan su verdad y respondan a sus
necesidades de organizacion e informacién, es a todas luces un acto
autcdeterminativo de un sector en permanente enfrentamiento con el sistema

dominante”.
La radio alternativa elimina la jerarquia cldsica del emisor y el .proceso de

decisiones, dando origen a una nueva estructura comunicacional que permite la
produccion colectiva y la tendencia al beneficio de ia misma coleciividad.
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El idioma © los idiomas ulilizados en las transmisiones de las radios altemativas
son aquellos propios de sus comunidades, "el lenguaje utilizado por {os nueves
suietos que se expresan en ias experiencias alternativas es el de la calle,
informal, ilanc, espontaneo y popuiar (Eco, 1981).

Es la radio allemativa la que estd al servicio de la accion del pueblo y bajo su

coordinacion, en aqueilos momentos de conflicto social y politico.

45



3.2 CARACTERISTICAS DE LA RADIO ALTERNATIVA
De lo mencionado en los incisos anteriores, lo expuesto por estudiosos como
Moragas (1985: 195-198), Ademes (1989: 149), y lo aportado por este estudio

pueden definirse las siguientes caracleristicas para la radio altemnativa:

1) Las radios alternativas tienen su razén de ser en las clases trabajadoras
explotadas, en los sectores marginados, en los grupos empobrecidos, donde
hay injusticia social. Y son ellos quienes iuchan por conservar este medio de

comunicacion.

"Asi mismo, ia incidencia de la radio en Jos seclores ruraies de la region se
puede observar en el transistor que va a lomos de un muio o en la yunta del
arado, transmitiendo un radicdrama, un partido de fitbol, un noliciero poputar,
que nuestro hombre del campo oye inmutable; es su compafiero en la soledad

del pajonal.

En América Latina se llaman Emisoras populares & aquellas estaciones de
radio que han optado por trabajar de cerca y en favor de las grandes mayorias
desposeidas, e implementan una comunicacién de corte vertical, autoritario y
alienante. " (Jorge Merino Utreras: 1988: 56-57)

Jorge Merino Utreras en su libro Comunicacion Popular, anota fambién, las

siguientes caracteristicas para la radio altemativa:
1. TRANSMISION: Principaimente transmiten su programacion en ampiitud

modulada (AM). Su cobertura es local, provincial o regional; saivo casos

excepcionales que son a nivel nacional & internacional.
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2. AUDIENCIA: En ios trabajos efectuados sobre evaluacion de audiencias
de las emisoras populares, se conoce que sus programas son feceptados en
las comunidades rurales, barrios marginales, centros poblados del campo;

sobre todo los sectores populares involucrados en fa programacion.

3. PROGRAMACION: Los formatos radiofénicos mas utilizados -son |a
radio-revista informativa, radio-revista educativa y el noficiero popular. Los
contenidos estan encaminados a la orientacion, movilizacion y concientizacion

de los sectores populares.

4, FINANCIAMIENTO: Desgraciadamente, en la mayoria de los casos
dependen de la publicidad, donaciones internacionales o contribuciones de 1a
comunidad, lo que frena el desarrofio de la estructura y contenidos de las

emisoras populares,

S. PERSONAL. Generalmente procede de las denominadas radios
comerciales, motivo por el cual suelen arrastrar vicios y defectos de los
llamados "locutores profesionales”; pero en muchos casos son reporteros
populares que han recibido capacitacion adecuada, y que, junto a los miembros
de sus comunidades hacen la produccion radiofonica orientada a2 una efectiva

participacion dentro del proceso de comunicacion de una radio popular.

6. PROPIEDAD: Esta tipologia de radios pertenece generalmente a ia
iglesia catolica o protestante; otras veces, es de propiedad de alguna institucion

de caracter educativo o promocional.
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Cabe recalcar que cuando se habla de radio altemnativa, nos referimos a que

acompafia al pueblo vy es el refiejo dei momento que viven las clases populares.

2) La radio alternativa busca una comunicacién horizontal y bidireccional con
las clases y sectores marginados. Esta debe ser producida por estos sectores
para manifestar sus necesidades y problemas, buscar la colaboracion para su
desarrollo y formar hombres y mujeres que luchen por mantener la justicia, la
unidad, la solidaridad y la participacion.

Las Escuelas Radiofonicas aspiran a gue el hombre y ia mujer "sean mas”, a
que se desarrollen integramente, sin que tengan que hacerdo de manera
individualista a costa de los demas, sino con los demas.

3} Su objetivo es entrar en la realidad iocal, asi su configuracion varia segun la

localidad v fas circunstancias. (Moragas 1985: 195-198).

4) La mayoria de las emisoras no tienen presupuesto fijo y su financiacién
depende de las subvenciones, las aportaciones de vecinos o grupos populares,
Los pocos ingresos obtenidos se invierten en la reposicion de material y en el

mejoramiento de ias instalaciones.

5) Los horarios de transmision son muy variados (entre las seis y las veinte
horas o sdlo los fines de semana), y cuentan con la participacion desinteresada

{no remunerada) de grupos de vecinos, sindicatos, iglesia, maestros, elc.
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8) La funcion de las radios altemativas puede ser caracierizada segin la
vertiente a fa que pertenecen, pero pueden plantearse cuatro: educativa,
politica, evangelizadora y revoiucionaria.

7y Las radios altemativas no han pedide progresar tecnolbgicamente y
estructuralmente debido a varios factores, entre éstos: a) las coniantes
intervenciones y destruccion de los equipos y material radiofénico por las
fuerzas de seguridad del estado; b) la poca o nuia capacitacién del personai
gue participa en la radio; ¢} la escacez de financiamiento de equipo e
instalaciones.

8) La ulilizaciébn de los idiomas nativos en las radios allermnativas. Es
importante sefialar que los programas a los cuales se ha hecho referencia no
se grababan, ni escribian en su mayoria. Se difundian en directo, caracteristica
que aun pervive en este tipo de programas. No existia tradicidn de escribir en
los idiomas nativos porios alios indices de analfabetismo y por lo poce Ulit que

resuitaba en este sector sociat escrbir en su propio idioma.
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3.3 ACCIONES Y ESTRATEGIAS DE LA RADIO ALTERNATIVA

3.3.1 LAS ACCIONES

Las acciones que a continuacién se presentan han sido estructuradas en base
a los objetivos y metas que se plantearon las radios altemativas de varios

paises de América Latina, algunas de éstas mencionadas en el inciso 3.2

1) Se motivé a la comunidad de las areas rurales y marginales para trabajar

en la busqueda de mejores condiciones de vida.

2)  Se busco formar hombres y mujeres de manera integral, abarcando tanto
el bienestar fisico como intelectual y espirtual, a fin de gue pudieran

desempefiar un papel de desarrolio dentro de las sociedades.

3) integraron al campesino a la sociedad, y procuraron disminuir las
distancias sociales que los marginaban, asegurando en la medida de lo posible

oportunidades y servicios para satisfacer sus necesidades.
4)  Organizaron y desarrollaron la comunidad de las areas rurales o seclores
marginados mediante la fortificacion de los sentimientos de solidaridad,

participacién y organizacion local.

5) Se concientizé a las personas de sus derechos y deberes como

personas, como ciudadanos y como seres humanos.
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&) Se busco gue das personas tuvieran conciencia de su valor y dignidad, y
del valor y dignidad de la colectividad.

3.3.2 LAS ESTRATEGIAS

Para describir las estrategias de la radio alternativa, es indispensable gue se
citan las siguientes palabras; "La clave de todo el proceso de ia comunicecion
popular esta en ia creacidn de circuitos de retroalimentacion entre receptores y
2misores, cuyos mecanismos permiten la reproduccidn ideolgica de los
mensajes que sean la critica de la accién de los sectores populares y ia
canalizacion de los anhelos y aspiraciones que desarrollan en sus luchas”,
(Merino Utreras. 1988: 21-22)

Esto implica que Ia radio altemativa debia competir con ias otras radios en el

aire y para elio debia considerar algunas estrategias:

1) dar la aportunidad_ a los pobres y marginados de expresarse por radio.
Es decir, no solo exponer sus problemas y necesidades, sus tradiciones v
costumbres sino que elios hablaran por la radio con su propia lengus, que
tuvieran la oportunidad de enviar informacion a sus familias, a sus amigos, a
sus vecinos, a sus comunidades vecinas. Y, de ahi a todo el pals y quizs al
mundo entero. Era quitarle el micrdfono a los ricos y famosos, era el heche de
atreverse a hablar.

2 La programacion debla ser atractiva para toda la gente de ia zona -

agricultores, campesinos, indigenas, mujeres, jovenes, catblicos, nifios- y
presentar toda las facetas de su vida cotidiana.
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3 La radio debia trabajar para que todos los sectores pobres y marginados
sintieran que la emisora les daba la oportunidad de participar efectivamente en
la programacién. Aqui se trataba no de enviar un mensaje al campesino, sino
que el mismo campesino lo enviara a otros iguales.

4, La radio debe dejar de dirigirse a las dreas urbanas Yy grupos
organizados, debe basicamente destinarse a toda la poblacion ubicada en las
areas rurales.

La radio alternativa rompi6 el modelo establecido, la hegemonia de ta

posesion y de la transmision radial fue quebrada, y pudo ser utilizado el
medio por los pobres y marginados que son la mayoria de la poblacion.
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Capitulo 4
RADIO ALTERNATIVA EN GUATEMALA Y SU PERSPECTIVA SOCIAL
4.1 RADIO ALTERNATIVA EN GUATEMALA

Las radios alternativas son una parte importante on la historia de la
comunicacién en Guatemala, principalments las denominadas "radios
catolicas”.

Estas radios surgen en un pais caracterizado por la incomunicacion de la
mayoria de la poblacion, .campesinas e indigenas del area rural; con problemas
econdmicos debido a la apropiacién de los medios de produccion de ciertos
sectores minoritarics; con un alto grado de analfabetismo; y de una guerma que
ileva mas de treinta y cinco aflos y que ha cobrado la vida de miles de
guatemaltecos.

Guatemala tiene una posicion septentrional en la region centroamericana. Su
superficie es de 108.720 kildbmetros cuadrados, con una poblacion de mas de
10 millones de habitantes, de los cuales el 55% aproximadamente son
indigenas, el resto mestizos (ladinos) y descendientes de europeos. El idioma

oficial es el castellano, sin embargo, existen 22 lenguas indigenas.

Asi, 4.7 millones de personas estan en edad escolar, pero lamentablemente
solo logran matricularse 1.6 millones. "En materia educativa, en Guatemala,

se han registrado retrasos y hasta verdaderos retrocesos. Las causas del
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escaso avance, 0 del retroceso, son miiltiples pero invariablemente unidas a o

que se podria tomar como un "desarrolio del subdesarrolio”..

Y, "la centralizacién del poder en manos de pocos ha permitido a un grupc
privilegiado acomodar la justicia y las feyes tanto en su formulacion literal comg
en la aplicacién a sus propios intereses, sin tomar en cuenta el derecho, las
necesidades bésicas y la participacion de la inmensa mayoria de la poblacion
Esta estructura provoca una constante confrontacidén”. (CEG 1995:56)

Aqui, en este pals tan golpeado politica y econtmicamente, divididc
socdialmente y con diferencias étnicas y culturales que no logran conciliar ur
dialogo, surgen las radios altemnativas catolicas para romper el encierro
aislamiento de los sectores mas afectados.

Sobre las radios catblicas, Salvador Falla Cofifio, productor de radio (Citado po
Aravalo Yankos, 1992) relatd: "La religion catolica fue la primera en adquin
frecuencias de radio en Guatemala. La radio 560, antes de ser una emisor:
comercial, fue la Voz del Episcopado, en 1850; y 1a Voz de ia Telefunken que

luego convirtieron en la Voz del Hogar, también fue catdlica™>

En el afio de 1965, el 9 de agosto, un grupc de emisoras -catblicas decids
organizarse conjuntamente y funda la Federacion Guatemaleca de Escuela:
Radiofbnicas -FGER, que hasta la fecha aglutine a 5 emisoras. (Grajeda
1990:10)

54



Luego, con financiamientc aleman surge el Instituto Guatemalteco de
Ensefianza Radiofonica -IGER, que opera una radioc comercial en ia ciudad
capital y varias departamentales que difunden el programa "Maesiro en casa”.

En un principio, este programa fue difundido sélo en lengua castellana, pero
posteriormenie diversos sectores populares solicitan la transmision en
diferentes lenguas. Asi, et IGER toma la decision de realizar el programa en
lengua g'eqchi, ixil, mam y kakchique!; y de evitar a toda costa el imponer el

idioma castellanc a sus receptores.

La guerra ejército y guerrilla obligd a la radio catélica a un receso forzoso, pero
en 1985, con la liegada de un gobiemo electo democraticamente, se inicia le
labor educativa por radio. Sin embargo, algunos reiniciaron su trabajo en los
arfios de represion, como el proyecto g'eqchi, que se inicic en 1981, "en
colaboracion con la Didcesis de la Verapaz, con la plena y tenaz ayuda de
Monsefior Gerardo Flores y con el entusiasmo del entonces Parroco de
Campur, Luis Pacheco” (IGER, 1882 p5); también, con la valiosa ayuda de
miembros bilingues de la comunidad, bien identificados con su idioma y su
cultura. Los programas fueron transmitidos por Radio Tezulutian.

La radio en lengua quiché se cred en 1984, Cuatro afios después, en 1988, en
lengua ixit; y a fines de 1990 estaban en proceso de formacién los proyectos en
lenguas mam, kakchiguel y aguacateco.

Se ha dicho que las radios evangelicas y las radios de las Organizaciones No
Gubemamentales deben recibir el denominativo de "alternativas". Sin

embargo, en el caso de las radios evangélicas pese a gque varias dedican
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espacio de su tiempo & l@ aclividad educativa, tz mayorta no fiene como
productores a los propios campesinos e indigenas, a las personas marginadas,
a los sectores explotados.

Asi, este trabaio dedica su estudio a las radios catdlicas gue responden & las

caracteristicas, acciones y funciones de las radios altemativas.

Las radios catolicas alternativas estén ubicadas en cuatro de las cinco regiones
en que se divide el territorio nacional: norte, oriente, occidente v centro; siendo
éstas:

1)  En la regién norte:
a) Alta Verapaz Radic Tezulutlan (Coban)
b) Petén Radio La Voz del Pueblo (Poptin)

2)  En ia region oriente:
a)  Chiguimula Radio Chorti {(Jocotan)

3) .  Enla regi6n occidente:

a) Quetzaitenangoe Radio Acu‘man {Cabrican)
Radio La Voz de Colomba {Colomba, Costa Cuca)
Radio La Voz de Afitlan (Santiago de Atitlan)
Radio La Voz de Nahuala {(Nahualg)

4)  Enla region centro:
a) Guatemala Radio La Voz de la Comunidad {ciudad capital)
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4.1.1 LAS RADIOS ALTERNATIVAS DE GUATEMALA

En ia actualidad en Guatemala existen ocho radios alternativas, a continuacion
se describen los datos proporcionados por los directores de estas radios en
entrevista con la autora de esta tesis.

4.1.1.1 RADIO TEZULUTLAN

Radio Tezulutldn, TGTZ, localizada en Cobén, departamento de Alia Verapaz,
transmite en la frecuencia 4835 khs, en la banda e 60 metros. Sus programas
basicamente son de educacion y evangelizacién. La seflal ilega en dos
idiomas, el k’ekchi y el castellano.

La radio, fue una idea de Monsefior Juan Gerardi Conedera, y resultado de ia
perseverancia del padre Bernardino Ness y de los padres de la Comunidad
Benedictina, con la colaboracion de ia Orden Salesiana, que logran inauguraria
el 15 de enero de 1975. A la liegada de Monsefior Gerardo Flores, a la

Di6cesis de La Verapaz, |a radio pasa a ser propiedad de ésta.

"La radio ha contribuido a la superacion de las comunidades a las que sirve, ya
que ha constituido gran beneficio al desarrollo integral de las aldeas. Se ha
notado mayor interés en la mejora de las siembras, en atender la salud, en
aprender a ieer y escribir, en fin, de otras muchas cosas en que la radio ha
constribuido bastante”. (FGER 1990:25).

Es importante que el publico pueda participar en los programas que se
transmiten en esta radio. El licenciado Sergio Waldemar Godoy, Director de la
emisora, manifestd que proximamente, dentro de la programacion, se tendra
capsulas médicas ya que se contara con la colaboracion de varios medicos de
la localidad.
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Maria Guay, encargada de produccion de esta emisora informd que se impulsa
el desarrollo en general; precisamente el dia que se wvisitd la emisora se
realizaba una radio maratén, solicitando ayuda para niftos necesitados.

4.1.1.2 RADIO LA VOZ DEL PUEBLO
Radio UT ANKAJ (La Voz del Pueblo), es una emisora de 3 kilohertz en FM,

instalada en el municipio de Poptun, en el milenario departamento de Ei Petén.

Esta emisora de la FGER (Federacion Guatemalteca de Educacion radiofénica)

pertenece al Vicariato Apostélico del Petén.

En su zona de cobertura y que abarca los municipios de Poptin, San Andrés y
San José, al norte dei pais, se hablan tres idiomas: Kekchi, maya mopan v
maya itza. El parroco Salvador Cutzén informd que varios campesinos han
participado en la construccion de la emisora a través de donaciones de maiz,

frijoles, madera y trabajo comunitario.

Segun los fundadores la radio nacid para revalorizar ia cultura indigena,

reactivar sus idiomas nativos, su musica y reinvidicar el derecho de la tierra.

4.1.1.3 RADIO CHORT!

Radio Chorti, TGCH, ubicada en Jocotan, en el depariamento e Chiquimulz;
opera en ia frecuencia de 3,380 kcs. onda corta en 1a banda de 90 metros con
potencia de 1 kilovatio. Su transmisién se realiza de lunes a domingo y su
programacion incluye primordiaimente muisica, cultura, educacion, religion y
noticias. '
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La primera licencia para operar fue obienida en 1963, por-el padre Jaime Van
Wayenberg. “Sin embargo, Radio Chorti es fundada el 4 de agosto-de 1966 y
su primer transmision se realiza cuatro dias después. En esos-afios recibid
todo el apoyo del padre Leon Ruwet, quien fundo las escuelas radiofonicas
también en 1966.

La radio pertenece a la Dibcesis de Zacapa, trabajando junto con la parroquia
de Santiago Jocotan; y sus objetivos son "la promocion integral del
cémpesinado indigena, la educacion adaptada al campesino adulto y la
evangelizacion”. (FGER 1990:16). Entre suslogros esta el haber iogrado la
participacion dei pueblo en los programas de la radio.

Radio Chorti al igual que Radio Nahuala disefia materiai impreso y formatos
radiofonicos sobre diversos temas como derechos humanos, educacion,

religién, tecnologia adecuada al campo, salud, realidad nacional.

El material es producido en castellano y chorti. E! material esta puesto a
disposicion de toda persona e institucion gue lo solicita. Ademas, de esie
servicio organiza charas, conferencias, talleres dirigidos a varios sectores,

entre elios organizaciones no gubemamentales y religiosas.

El Director actual de la radio Chorti es et padre Jusn Marla Boxus. La emisora
trabaja en unién con la pamoquia de Santiago Jocotan de la Didcesis de
Zacapa; 12 religiosas dirigen un equipo femenino gue trabaja activamente en la
programacitn de esta estacion radial.
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4.1.1.4 RADIO ACU'MAM

Radio Acu'mam, TGMN, esta ubicada en Cabrican, en el departamento de
Quetzaltenango, trabaja en la banda de 60 metros y en frecuencia de 4825
kilohertz. Se calcula una cobertura nacional de 80 mil habitantes ¥ Uuna
audiencia controlada de Huitan y Cabritan de 25 mil. Se transmiten siate horas

diarias. Y fundamentaimente se tratan temas de orientacion a la vida diaria.

Radio Acu'man nace por iniciativa de la Congregacion de religiosas de la
Asuncién y de un grupo de alumnos y exalumnos del Colegio Indigenista La
Asuncion, quienes se dedicaban a la alfabetizacion y iabor pastoral.

De esta manera surge la Asociacion Cultural Mam,Acu'man, y baje su nombre
es registrada la radio, trasmitiendo por primera vez el 11 de enero de 1975,
"Radio Mam es una inspiracién cristiana, emisora cultural y educativa que trata
de acompariar a tas comunidades en la solucion de los problemas que afrontan
en su vida diaria". (FGER 1990:12)

La mayoria de los programas es transmitido en lengua mam: el 90% de los
programas educativos, culturales, deportivos, sociales, religiosos se difunden
en mam, y el 10% en castellano. Los temas que abarcan son la organizacién
por comités, el mejoramiento de infraestructura (agua potable, luz elécirica,
letrinizacién), técnicas agropecuarias, prevencion de enfermedades, temas
pastorales,

Dos logros de Radio Acu'man son: la reduccion de migracion a otros lugares y
el incremento de la participacién de la mujer en la comunidad. Su Director es e}

60



efor Abel Pérez Lopez, el equipo de locutores esta'integrado por personas de

1 misma comunidad, todos campesinos indigenas.

i.1.4.5 RADIO LA VOZ DE COLOMBA
adio La Voz de Colomba, TGAC, esta situada en Ceolomba Costa Cuca, en el

jepartamento de Quetzaltenango, opera en la frecuencia 1370 khs.

Radio Voz de Colomba, nace de la inspiracion de Monsedior Oscar Unzar,
parraco de Santo Cristo de Esquipulas en el municipio antes mencionado, quien
desea establecer un medio de comunicacion con sus fieles distribuidos en los
municipios de Flores y Génova, de Quetzaltenango; el Asintal y Nueve San
Carlos, de Retalhuleu.

Asi, con la ayuda del padre Vicenie Santizo, un hombre de apeilido Heich, el
ingeniero Cervantes, Heriberto Diaz (de Radio Landivar) y los programas de
alfabetizacion de Radio Sutatenza (de Colombia), Radio La Voz de Colomba

inicia sus labores el 22 de junio de 1858.

Los objetivos iniciales de la radio fueron llevar ia cultura religiosa al puebie,
programas religiosos, misas y santo rosario, ademéas de la aifabetizacién y
recreacion de la poblacion. Actualmente sus objetivos se ven encaminados a
despertar la conciencia de las personas sobre su dignidad humana, su realidad,
sus deberes y derechos, su fe y la necesidad imperiosa de organizacion.
(FGER 1990:21).

El Director de Radio La Voz de Colomba es el sefior Angs/ Barreno.
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4.1.1.6 RADIO LA VOZ DE ATITLAN -

Radio La Voz de Atitlan, TGDS, estd localizada en Santiago Atitlan, en ef
departamento de Solold. Su transmision la realiza en la frecuencia 2390 khs,

en seis lenguas: quiché, kakchiquel, achi, pocomam y chorti.

Esta radio responde basicamente a la necesidad educativa de la comunidad de
Santiago. Las gestiones para su creacion son iniciadas por la lglesia Catdlica,
a través del parroco Ramén Carlin.  Realizando el trabajo de coordinacion el
sacerdote Tomas Stafors. Y, el 25 de agosto de 1996 es fundada la Asociacion
La Voz de Atitlan.

La radic se ha dedicado a impulsar la capacitacion y formacidén de
Cooperativas y comités pro-mejoramientc de las comunidades y la

alfabetizacion.

"La Voz de Atitlan fue galardonada por UNICEF como el mejor medio de
comunicacion alternativa en Guatemala, el 24 de octubre de 1996; por su
protagonisimo heréico durante el conflicto armado, donde junto al pueblo de

Santiago Atitian encaro, vencio y expuisé al Ejército en 1990,

Sus programas educativos sobre la mujer, nifez, Juventud, salud, agricuttura o
evangelizacién y sus franjas que exaltan 2 musica nacional con piezas de
marmba y sones regionales ie valieron en 1996, el premio de Fondo de las

Naciones Unidas para la Infancia (UNICEF).
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"La Voz de Atitlan" es financiada por una organizacion holandesa y transmite 12
horas diarias de la mano de tres mujeres y cuatro hombres que integran su
personal”. ( Prensa Libre. 1986.octubre 29. p. 30)

El Director de La Voz de Atitlan es el sefior José Migus! Pop.

4.1.1.7 RADIO NAHUALA

Radio Nahuald, TGVN, esta en el departamento de Solold, funciona en la
banda de 90 metros, en la frecuencia de 3,360 kilohertz, con un transmisor de 1
kilovatio. Transmite en tres idiomas: quiché, kakchiguel y castellano. Sus
programas estan orientados al desamolio integral de ias comunidades, tratando
temas educativos, religiosos, de salud y agricuftura.

Radio Nahuala fue fundada e! 21 de noviembre de 1962 por los padres de Iz
Mision de Spokane, que afos atras en 1959, habian iniciado un programa de
catequistas que trabajan en cantones y caserios de 10s seis municipios de
Nahual4: Santa Catarina Ixtahuacan, Santa Lucia Utatidn, Santa Clara La
Laguna, Santa Maria Visitacion y San Juan La Laguna.

Ei propdsitc de fundar una radio estaba basado en la educacién de sus
habitantes. Sus programas eran fransmitidos en lengua quiché, convirtiéndose

Radio Nahuald, en ia primera emisora en transmitir en este idioma.

Se origina gracias al entusiasmo del padre Juan Rompe vy al donativo de un
extranjero que visitaba el lago de Atitian. El extranjero envia un chegue para el
que el padre viaje a Colombia y visite Radio Sutatenza, donde aprende el

manejo de la emisora,
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Posteriormente, el padre Rompe viaja a su pais de origen donde recolecta
fondos entre la congregacion catélica y retoma a Guatemala, para
encomendarie a Humberto Herrero la fabricacién de un transmisor e 200 vatios.
Los talleres Rossi donan la primera torre y el técnico Carlos Linde colabora en
la instalacion de los equipos. De esta forma queda instalada la oficina y Ia torre
en el convento parrogquial.

Luego, ante el hecho que la comunidad no tenia radios ni medios para
adquiririos, el padre hace un pedido a la Phillips, de receptores de una sola
frecuencia, 10s que son distribuidos 2 los pobladores de la regién.

Actuaimente, ia radio es propiedad de la Asociacién Pro-Desarrolio y Educacién
Popular -APDE, integrada por campesinos e indigenas que se encargan de la
coordinacion de ia radio.

Su objetivo es el impulso de programas de capacitacion y organizacion, los
cuales dirige a grupos de agricuitores, lideres comunitarios, mujeres, nifios y

jovenes. Su audiencia esta estimada en casi medio milion de personas.

Los contenidos de la programacion son variados. Pueden mencionarse temas
sobre ecologia, derechos humanos, religién, educacion, salud e informacion
coyunturat.

Radio Nahuai4 tiene un interesante intercambio de informacién, a parte de ia
transmisién radial. Consiste en material impreso, formatos radiofonicos vy
grabaciones que tiene a disposicion de asociaciones, grupos o instituciones
gue lo requieran, traducciones de espaiiol, quiché y kakchiquel. '
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informé don Manue! Sac, Director de la emisora, que actualimente trabajan 22
personas en esta radio (18 hombres y 4 mujeres) y que gracias a lo variado de
la programacion han logrado la cobertura de jugares como: Soloia,
Quetzaltenango, Totonicapan, Suchitepéquez, Quiché, Chimaltenango, Petén,
Salvador, Honduras y Costa Rica.

4.1.1.8 RADIO LA VOZ DE LA COMUNIDAD

Radio La Voz de la Comunidad esta situada en la zona 3 de la ciudad capital, y
opera en Circuito Cerrado por medio de altopariantes, liegando su transmision

a las colonias Buena Vista, Santa Luisa, Santa Isabel y la Trinidad.

La radio nace el 9 de agosto de 1990, con el financiamiento de varias
instituciones como COINDE, PRODESA, WACC (de Londres) que
posteriomente retiran la ayuda. Actualmente, no reciben ningun tipo de
colaboracién, y son sus operadores quienes se preocupan de mantener el

equipo, las programaciones y las transmisiones.

Difunde programas scbre jovenes, amas de casa, salud, educacion y noficias
(noticiero comunitario), todos en idioma castellano; que son difundidos de lunes
a domingo, con excepcion del jueves. Esta radio, no conforme con su
programaciéon educativa, contribuye ayudando a niflos necesitados, para

quienes consigue padrinos que les presten auxilio econémico.
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Habiendo hecho una breve descripcién de estas radios alternativas catdlicas
pueden ser unificados diversos criterios que las caracterizan desde su origen
hasta la actualidad:

1} Surgen como medios educativos destinados a la alfabetizacién y la
evangelizacion, estando su estructura encaminada a programas: informativo-
noticiosos; pastoi'a!, catequesis y evangelizacion; valores culturales;
agropecuaria; salud, nutricion e higiene; educacion civica, organizacion;
educacion bésica acelerada.

2)  La preferencia en horarios esta estabiecida en las primeras horas de la
mafana y las ultimas de ia tarde.

3 Los formatos mas utilizados por estas radios son la exposicion simple, el

diglogo. las dramatizaciones y las entrevistas en vivo.

La informacién y orientacion en el campo que les ocupe, se da a través de
programas organizados de la siguiente forma:

. Una redactora o redactor, elabora el libreto en castellano, el cual es
traducido al idioma de la localidad {mam, quiché, kakchiquel, etc)yes
grabado por una narradora o narrador, bajo la supervision técnica de un
responsable de grabacién.

. Previamente la responsable, o ef responsable de ia programacion revisa
el programa, confronta si el mensaje responde a las necesidades,

intereses y problemas de la comunidad a la que va dirigido el programa,
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comprueba si el mehsaje esta de acuerdo con el marco doctrinario v
objetivos de la institucidn,

. Los representantes cantonales de las radios, entre tanto, recogen en su
comunidad la opinién de los radio-oyentes sobre los mensajes emitidos.

. El director de la radio registra toda la informacién suministrada por los
responsables, la remite al Departamento de Programacion y

Radiodifusion, quien ia toma en cuenta para las sucesivas emisiones.

4} Estas radios son reflejo de las caracteristicas de las regiones donde
estan ubicadas, es decir transmiten la cultura de esas poblaciones; sin

embargo, también introduce al receptor en los valores de la cultura urbana.

4.2 VIABILIDAD SOCIOPOLITICA DE LA RADIO ALTERNATIVA

Como resultado de los procesos historicos, Ia estructura social del pals
continia siendo dual: un sector poderosc minoritario hablante del
castellanc y hegemonico econdmica y politicamente; y un -sector
dominado mayoritario con diversidad linguistica y marginado econémica,
social, cultural y politicamente.

Sin embarge, la infiuencia de los hechos acaecidos en éstos Glitimos treinta
afios hicieron avanzar cuantitativa y cualitativamente la intervencién de los
campesinos y de los indigenas de las areas rurales, y han influido-para que ias
organizaciones popuiares y otros grupos aislados se pronuncien.
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En ese pronunciamiento, la radio jugd un papel determinante, pues siendo el
medio mas accesible a estos sectores, sirvid para la emision de sus demandas.
Corroborando lo dicho repetidas veces “ia radio es el medio de comunicacién
social de mayor penetracion en la poblacién guaiemalieca, particularmente en
el area rural”, donde el analfabetismo no permite cabida a los medios impresos,
y donde el poder adquisitive de sus pobladores limita a ios medios
audiovisuales como la television.

Pero, ésto, muchas veces no fue visto con buenos ojos por los gobiernos de
turno y las fuerzas armadas de la nacidn. Esta expresion utilizada puede ser
apoyada por las palabras del sefior Reynaldo Galvez, Director de Radio La Voz
de la Comunidad quien dice: "es dificil (la viabilidad sociopolitica de la radio
aiternativa en Guatemala) porque, por ejemplo, en los '80 no se tenia libertad.
incluso muchos compafieros ofrendaron su vida para lograr el éxito de estas
radios. Fueron perseguidos, principalmente, por el ejército. Ahora, en los '90,
ta situacion ha cambiado, pero poco”. Los otros directores entrevistados son
del criterio que las autoridades desconocen realmente las funciones de estas
radios alternativas.

Posiblemente, dos han sido los principales obstaculoes para el desarrolio
de las radios alternativas en Guatemala. Por un lado, la escacez de
financiamiento y apoyo para la instalacion de otras radios con los mismos
objetivos y la modernizacion de las existentes; y, por otro, el desinterés
mostrado por el Estado ante la posibilidad de dar una participacion real a
la poblacidén marginada y olvidada.
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Pese a ello, las radios alternativas catblicas han logrado avances en términos
de organizacién en el &rea rural. lo que ha permitido estructurar una
participacion conciente en la utilizacién de ia radio por parte de los campesinos
y tos indigenas.

4.3 PERSPECTIVA SOCIAL DE LA RADIO ALTERNATIVA EN
GUATEMALA

Aunque su viabilidad sociopolitica apoyada por el Estado, se encuentre aun
traspapelada en algun rincén obscuro, la radio alternativa represents una luz

on ol futuro para los sectores mayoritarios marginados y abusados,

Sus cambios pueden extenderse, porque este medio de comunicacion masiva
puede ser convertido (como cualquier otro) en un medio poderoso de

resistencia y afirmacion cultural.

En otras palabras, prestar servicios que el Estado no ha sido capaz de
satisfacer, de los que pueden mencionarse la asistencia social, los consejos
juridicos, las denuncias de robos, las arbitrariedades de las autordades

policiacas y militares, informacién sobre personas desaparecidas, etc.

En resumen puede decirse que la radio por si misma no tiene la capacidad
de tranformar las estructuras sociales, economicas y politicas del pais,
pero si de contribuir al desarrolio de la poblacion educativamente y que a
través de ése, ol propio guatemalteco establezca los patrones para un
cambio estructurai del Estado.
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Asi, el fin primordial de la radic alternativa es despertar en cada
ciudadano, hombre y mujer su capacidad de analisis, de interpretacion y
de expresidn. Los programas de la radio alternativa deben incluir la
participacion de un equipo muttidiscipiinario, es decir, locutores,
comunicadores, maestros, psicologos y miembros de las comunidades a
quienes va dirigido €l mensaje. Porque precisamente en la participacion de
todos, radica la alternatividad del medio.
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CONCLUSIONES

- La radio alternativa es aquella que permilte ia participacion comunicativa
activa de la poblacién (de sectores campesinos, sindicatos, grupos de mujeres,
indigenas, jovenes) a quienes los medios hegemonicos solo informan. La
alternativa va mas aila de una simple informacion, su funcién es la socializacion

de ias personas a través de la educacion nacida del seno de la poblacion.

- La educacion en la radio allernativa es un proceso liberador de los

oprimidos, que implica la comprension del mundo y su transformacion.

- A partir de la fundacién de Radio Sutatenza, 1a Iglesia Catdiica y grupos o
sectores catolicos han estado a la vanguardia de la planificacion y ejecucion de

proyectos radiales alternativos en toda la regidn latinoamericana.

- Las radios alternativas catélicas abrieron una nueva dimension para la
labor de las parroquias ruraies. Logrando liegar a ios rincones més apartados
de sus distritos, no solo para evangelizar sinp para mejorar aspectos sociales.
Contribuyen en la albafetizacién, en la salud, la agricultura, el desarrolio de la

comunidad y la organizacion de sus pobladores.

- Se establecieron tres vertientes de radio altemativa: ias de la Iglesia
Catélica, las de organizaciones populares y libres, y las revolucionarias. De
éstas, la de linea catdlica tiene la mayor cantidad de emisoras en el continente

y un funcichar mas o menos estable.
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- La radio altenativa en Guatemala no fiene el apoyo del Estado ni de la
iniciativa privada para desarrollarse, prueba de ello por un lado, es la constante
amenaza y ataques de hace algunos afios por parte de autoridades
gubemamentales; y, por ofro, la falta de financiamiente para la modemizacién
de equipos y la capacitacion de las personas que participan en las
transmisiones y realizacién de programas.

- Pese a esta obstruccion en viabilidad, la radio alternativa en el pais
puede ser utiizada como auxiliar en la comunicacién interpersonal en las
diferentes comunidades; y constituir un medio de servicio, cubriendo aquelios

que el Estado no ha podido satisfacer, ha olvidado ¢ ha querido encubrir.
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RECOMENDACION

Se debe concientizar sobre el vaior de la radio alienativa a través de
publicaciones en las diferentes radios a fin de lograr su expansién en todo e
territorio nacional. Su expansidn permitira expresar el sentir y conocer los
intereses de las clases pobres, siempre desde una perspectiva de participacion
efectiva y lograr la incentivacibn de los pobladores para i{a ejecucion de

acciones concretas para el autodesarrollo de las comunidades.
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