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RESUMEN*

TITULG: MENSAJES RADIOFONICOS INSTITUCIONALES. UN COMPONENETE
INDISPENSABLE EN EL DESARROLLO RURAL EVALUACION,
VALIDACION ¥ PROPUESTA EN BASE AL ESTUDIO REALIZADO EN
CINCO CUMUNIDADES DE PETEN.

AUTORA: ANA ELISA GUDIEL JOVEL
UNIVERSIDAD: SAN CARLDOS DE GUATEMALA
UNIDAD ACADEMICA; ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

PROBLEMA INVESTIGADO: Determinar si la forma y el contenido de  los programas dinigidos a los
agricultores respetan los habitos perceptuaies de sus destinatarios.

INSTRUMENTOS UTILIZADOS:
Libros, fichas bibliogrificas, antrevistas, cuestionarios, taliemes,
observacion.

PROCEDIMIENTOS PARA OBTENER DATOS E INFORMACION:

Para slaborar el Marce Tedrico se investigd en diferentes ilbros de k2 Biblioteca de la Escuala
de Ciencias de [a Comunicacidn, libros de la tesista y los proporcionados por su asesaor, asi como los
proporcionados par el Proyectn Centro Maya. Se hicieron enfrevistas a locttores, dusfos de radios,
coordinadores de programas tadiales en & cempo agricola-forestal ¥ personal relacionedo con 108
MISMOos.

Se analizd el archive de los programas de radio existentes def Proyacto Certro Maya, & cual fue
el eje principal de investigacion de esta tests. Se realizé un conccimiento del area geogrifica donde
trabajaba Centro Maya para conocer el contexto de las zonas rurales donde se realizarla et estudio de
zampa.

Se elabararon pruebas pikcto que ayudaron a conocer mds & los pobladores de diterentes
comunidades del drea. Seguidamente se elabord v validd la boleta que sindé para evaluar &l programa
de Radic de Centro Maya: "Platicando con el Agricultor”,

Se visitaron S comunidades de diferentes municipios donde trabajaba el Proyecto doide se
pasaron fas boletas de ewvaluacion del programa de racio. Ademds s& reakizaron los Tallerss que
aportaron mas elementos colectives a la investigacién.

Se tabularon los resultados de esta primera stepa. Se hizo el andiisis comespondients y dichos
resulttados fueron discutidos con el equips de trabajo que estuvo encangads del programa de radio.

Se procedid a elaborar el Programa Piloto an base 4 las sugerencias de los agricultonss ef cual
fue validado postericrments a través de tallares participatives. De diches validaciones realizadas en las
mismas comunidades se hicieron las propuestas finales.



RESULTADOS OBTENIDOS Y CONCLUSIONES:

La poblacion nural petenera estd intagrada PO parsonas legadas de offos departamentas de
Guatemala por lo que fos gustos y necesidades an un programa de radio dirigide a elos varia sagin su
realidad concreta.

Es indispensable que las institucicnes que tienen programas de radio didgido a personas
campesinas, tengan personal calificado en la produccion radial para &l drea rursi.

A través de esta investigacién se comprebd que no es necesario que las personas con quienes
s& realzan los talleres necesiten lear y escribir, ya que dicho obstéculo fue motivacidn para desamollar
una boleta que se basa en colores y dibujos la cual se muestra en los AREX0S.

('} Modedo tomado de |z tesis de Beltetdn Camilio de Galvez, Intemet como nuevo Modeio de
Comunicacion.
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MENSAJES RADIOFONICOS INSTITUCIONALES.
UN COMPONENTE INDISFENSABLE FARA EL DESARROLLC RURAL
EVALUACION, YALIDACION Y PRPUESTA EN BASE AL ESTUDIO
REALIZADC EN CINCO COMUNIDADES DE PETEN

INTRODUCCION

Ds todos los departamentos de Guaternala, B} Petén con 35,854 km” as ef que cuentz con
menor camidad de servicios: infragstructura, salud, educacian y vivienda. Ante estas jimitantes tenemos
que sumar las grandes extensiones que se deben recorrer para llegar de un punto a otro, as! come fa
escasez de medios de comunicacisn propios de ta regitn que mspondan a dichas necesidades.

Petén cuerta con 9 emisoras: Radic Tikal (Estacion estatal), Radio Petén (con una alta
coberiura en el departamento), Estéreo Elena, FM Maya, Radio Caiba, {las fres con una programacion
musical), Radic Mopén (que cubre ef oriente del departamento), Radio Tayazal {dirigida por #l ajército),
Radic Sayaxché (en el municipio del mismo nombre} y Radio UT'AN KAJ en Popttin.

A pesar de confar con dicho ndmero da emisoras, {a radio en este departamento se encuentra
subtilizada en el campo educativo y cultural, porque ef 77% de dichas radios generalmente transmiten
miisica comercial noticias y anuncios, y pocos progremas educatives.

Aunque algunas radies como Radio Petsn y Radio Mopdn, que pertenecen a tos mismos
dusfios, suelen emitir programas culturales basados en radicicnes peteneras, generaimente se ohvidan
de que Petén posee una pobiacidn con origenes distintos s jos hathvos peteneros, que le hacen tener
una amaigama en sxpresiones culturales, las cuales son pasadas por atto an dichos medios,

En el campo de la difusibn de temas agricolas, el nimero de programes  disminuye
considamblemente. Pero es un hecho que Petén posee slrededor de unas 40 ONG's que trabajan an
proyecios Agiopecuarics y Forestales, desde que en 1990 se delimits ta Biosfera Maya al norte dat
departamenta. -

Hasta el momento sdlo 3 instituciones han desarrollado programas ds radio como trabajo da
extension. VICN (Unién Internecional para la Consenvacidn de la Maturaleza), CARE (Comision
Americana de Remesas af Exterior) y CENTRO MAYA (Prayecto para ef desarmilo sostenible de Petén),
¥ PROSELVA/CONAP (Programa de Proteccién de la Sehval Consejo Nacional de Amas Protegidas)
que tene el proyecto de iniciar uno en 1898,

La experiencia que se tiene de estos programas de radio manajados por equipcs de extension,
ex que se dedican a difundir informacian que |e interesa a la misma institucion, parz dar a conocer los
objetives de su frabajo. En la mayorda de fas situaciones casi no se toma en cuertn las expectativas,
necesidades, cultura y percepcion del contexto de las comunidadas nirales,

Al escuchar {os cortenidos del Programa "Platicando con et Agricutio® de la ONG “Centro
Maya", se putdo observar que éstos son basicaments agropecuarios y forestales. Sin embargo es
necesario apuntar que los contenidos por si IMHSIMIOS, No bastan pama lograr que las y los agricultores los
asuman y se identifiquen plenamente con los objetivos da un programa radiofénico de este tipo. Es
necesario tomar en cuenta una fonma especifica que se adecus a la mansma de ser de las ¥ los
CAmpesines de una determinada regidn; en este caso dal departamento de Patin.

Flm Y 11}
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Por estas razones se plantea el siguisnte probisma:
L, RMA Y EL CONTENI LOS P RAMAS "PLATICAN N_EL AGRICU "

Este problema nos ileva a proponer ia siguienta hipotesis:
TIENE E1. OYENTE AGRICULTOR

LA A IDEMTIFICACION
FROORAMA "PLATICANDD CON_EL AGRICULTOR", SE DEBE AL POCO RESPETO PE LOS
HABITGS PERCEPTUALES DEL DESTINATARIO,

Es neceserio aclarar que e Programa “Platicande con o Agriculio”™ es un ejemplo de ko
generalmente son los programas de radio dirigidos a la poblacidn rural en nusstro medio. La
importancia de (a identificacion radica en lo cercano que se siente un programa 2 la realidad de las y
los campesinos, Dicha identificacion solamente se logra si las personas que producen los programas
profundizan en el conacimiento y aplicacion de les habitos (vonductas y précticas) que tiene ia gente de
campo pam pencibir su entomo cotidianc, el cual debe ser audible de una manera fisl &n la radio.

Ante este problema y su correspondiente hipbtesis se hizo necesaric un estudio qué permitiara
eveluar ol actual programa para investigar su acepiacion en las comunidades donde trakaja Canbro
Maya, asl como la validaciin de una propussts que $8 hizo &h base a dicha eveluacidn.

Par las anteriores siuaciones, los objetivos de la presente investigacién pretenden dar &
cohocer &l lector, los mecanismos que debsn empiearse pamm hacef una relacidn MAs conscisnts y
planificada ertre la percepcion que las y Ios agricutores tienen de su realidad y de cémo un programa
ds radio puede proporcicnaries y facilitares una lectura més sficienta de dicha realidad. Todo eflo, para
que influya en cambios positivos en las pobiaciones rurales. Ademds se pretends dar a conocer la
forma de cémo estructurar un programa de radio basado en las expectativas de las mujeres y los
hombres del campo.

Esta investigacion se liewd 2 cabo en fas comunidades de agricuttores, que al inicic de este
proyecto de esis, ya estaba trabajando Centro Maya. Se hizo en el 12% de up total de 45
comunidades. £1¢ en los municipios de: Dolores, San Benito, San Andrés, San José y San Francisco.

Fue necesario tomar en cusnta algunas limitaciones que se obsernvaron en la transmiskdn de
mensajes institucionales de radio. La primera es la actitud de algunos produciores en radio, que sin ser
intencional, caen en lx tpica posicién autoritaria del maestio que sabe vy esperan que las y koo
campesinos sean los alumnos que no saben; por lo tanto deben aprender la "forma® ded maesto. La
segunda et la actitud de ks agninomos, zcotecnistas ¥ otros profesionales universitanios que tiensn ol
concepto de qus un programa de radio ocupa un lugar secundario dentro de ia institucién.

La tercera imitarte es que generalmente ios equipes de Extensidn carscen da una capacitasion
en el drea de comunicacién popular y alternative. La cuarta consiste en que ios equipas de trabajo de
las instituciones con proyeccion agricola se integran muy poco al proceso de producciin de ins
programas de radio. Esto limita et enriquecimiento de ios mismos.

La dltima limitante es qus en algunas comunidades ¥a aslin cansados de (o5 ofrecimienios de
las instituciones plblicas y no gubemamentates per io que desconfian de las ancusstes, cuestionarios,
entrevistas y afines; ya que no les deja un beneficic concrets. Por esto fue necesaric qus af rabajo sa
combinard con taileres participatives donde la comunidad ¥ Iz institucin obtuvisran un proveche
especifics en &l campo comunicacional.



Se espera a través de este estudio, que ctros estudiantes de Ciencias de la Cornunicacion se
intaresen por temas que ayuden a mejorar los aspectos comunicacionales de las poblaciones rurales.
Que s& tenga la firme conviccién que la gents de campa puede damos otra perspectiva de ver el mundo
en el cual vivimos. ¥ que, como profesicnales tenemos |a responsabilidad de sacar adelante & nusstro
pais por medic de acciones solidanas y fratermas gque se proyecten en el ambito rural.



CAPITULO |:
REALIDAD OEL AGRICULTOR DE PETEN.

1.1. ASPECTOS SOCIOECCKOMICOS,

En Guatemala, Ta situacién de Ia y @ campesino es precatia. En algunos lugares se marca con
mas fuerza el dibiltamiento de este sector, a pesar de los intentos politicos que hacen los gobismos
por dar una imagen del apoyo que se les pretende proporcionar.

Las malas condiciones en relacion a la tenencia de ta tiema, adquisicidn de insumos, apoyo
gubernamental, acessa a una educacion propia de su contexto, la comerncializacion de sus productos
afc., hacen que la y el campesino guatemaiteco no obtengan un mejor nivel de vida. A este respacto
Gonzalez Davison {1887 p 107) hace una sintesis:

El arinconamienio de la economia campesing, con yisos comuniterics cada
vez menos s&idos, se raduce en e depaupenzacion de sus rmiembros”

Yista asl la panoramica campesina, se deduce que la realidad ded agricultor petenem mantiens
esta constante, y en muches casos dicha depauparizacidn se acelesra con el paso de jos afios.

En las areas rurales de Petén hay una deficiencia -por no decir ausencia- de los semcios
bésicos. En salud, los pocos puesics que hay no poseen medicinas ni ia presencia de médicos. En
edycacién son pocos los maesiros para la poblacidn escolar y parz los adultos analfabetas. La
asistencig técnica es poca @ inconstante; Ias instituciones como La Direccitn Ganeral do Senvicios
Agricolas [DIGESA} y La Direccién General de Senicios Pecuarios (DIGESEPE) tienen poco personal ¥
recursos para atender en buena forma a todas las comunidades agricolas.

Practicaments las aldeas rurales pelteneras sobraviven ain sin e minimo de servicics, gracias a
las incipientss organizaciones que hay en su interior, como los comités de vecings y otas
organizaciones asociadas a los sindicates y agrupaciones que trabajan a nivel nacional,

Ctra perspectiva que debe ser tomada en cuenta dentro de la realidad de la y del agricuttor
petanern, as 1a represidn sistemdtica que sufrisron en las décadas de los setsntas y los ochentes. Esta
situacién provoct el desplazamiento interno y externo de campesinas ¥ campesinas.

Muchas cooperativas situadas a orillas del Usumacinta tuvieron que desplazarse a México y
oiras poblaciones conformaron las CPR (Comunidades de Poblacién en Resistencia), que sparecieron
piblicamente el 31 de octubre de 1991, segin Cecilia Gelpi y demds autores.



fa en la década de los novenies, muchos pobladores regresaron a sus fierras y cientos de
familias confermaren Las Comunidades de Retornados, En Petén son cuatro de estas comunidades
que se establecieron hasts 1887, segln les establece Gelpi (1997 anexo # 6);

GUIA DE LAS COMUNIDADES DE RETRONADDS

COMUNIDAD | FINCA COOPERATIVA | MUNICIPHD | FECHA DE FAMILIAS
ASENTAMIENTO

La Quetzal Et Quetzal Unién Maya lzé | La Libertad | abrii 1885 180

La Esmerzide | La Nuewva Dolores julic 1885 200
Esmeqalda Esperanza

Ef Tumbo El Tumbg Nueva Sayaxchs mayo 1806 85

Guatemala
Entre Riocs Entre Rios Unién S.Jn [xcan | Sayaxché mayo 1966 70

1.1.1. Tenencia de la tlerra.

En el drea rural de Petén son relatvaments pocas las personas que poseen ios
titulos de propiedad de sus tierras. Generalmente se cbserva que Jas y los campesincs pagan un
impuesto anual & kis municipalidades de |a regién para tener darech a ulilizer un pedazo de tisma al
que ellos llaman “agarrada”, que les permita cultivardo. Por esta causa me mantensn sn una
insegutidad por el futurc que les pueds esperar. Este provoca gue alios no se armesguen a invertir an
mejoras que quizd mas adelante se pendertan y no alcanzaran un beneficio. Es comin escuchar
expresionss como: "Fara qus voy 2 mejorar un terrena que lo puede aprovechar olro? Y si mi familia y
¥ nos quedamos sin nada, de qué vale tanto esfuerzo?"

Las anteriorss expresiones provocan gue muchos |afes de hogar se desplacen a otnos puntos
del departaments nortefio en busca de temencs que pusdan adquirir como pmprns A pesar de estos
esfuerzos, s mayoria encuentrz que las tieras ya estin ocupadas o no siven para culiiver, Esto
provoca que el campesino petensro baje su nivel de vida. A esto se suma los conflicios en la compra de
fincas y ol reagentamiento de ias familias de retornados en tismas Gue ya tiensn dusiic.

Et Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Alimentacidn, MAGA (1984; p 3-6) a traves de la
"Agenda para el desarroHo de 12 Agricuttura scstenibhe y de los Recursos Naturales de Petén” axpone:

‘La tulecion de bermas va muy a fa Zage de SU oCUPECION, CON  CONBECUNCIas
para ol futuro dificiles de prever, pero con lendencias presenies muy claras: une
egriculitra inestsble y depredabiz, desestimulo & las inversiones privadas,
invasiones, sit. Solamenie ef 5% de laz beres del  departsmento estdn
registradas conforme a deracho; of 25% estd en proceso do regisko y of 70%
estd virtluaimente en of aire”.



En & Acuerdo para el reasentamiento de las poblaciones desammaigadas por el enfrentamiento
armada en el punto ||, numeral 8, se hace ver i problemdtica existente en rslacidn a la legalidad de la
tenencia de ia tetra y la necesidad de que exista la seguridad juridica de 1a misma. Relacionado con
este aspecto, an el mismo Acuerdo , pero en el punto Iit, numerales 2,3 y 8, &l gobisrno se compromete:
& la revision y actualizacién de los registios catastrales ¥ de ia propisdad inmueble, a identificar las
tierras con opcién de compra y a regularizar |a titulacion de tierras.

Desde otra perspectiva complementaria, &l Acuerdo sobfe identidad y derechos de los pushlos
indigenas en el Punio IV, literal F se establece una sefie de medidas para mespetar el estilo de tenencia
individual y colectiva da la ierra que obadece a la cosmovision mays, propia de los pueblos indigenas.

En el Acuerdo sobre aspectos sociceconamicos v situacién agraria en & Punto NI, iteral B sa
establece fa promaocidn al acceso da [as y los campesines a la propiedad da s tierra a través dal Fondo
de Tierras. Merece especial atencidn ef inciso c-ii que expresa:

“Tiarras nacioneles iMegradas en forma imegular en Zonas de colonization,
especiaimenie en ef Peldn y fa Franfa Transversal de! Norle, que ef gobiemo se
compromele a recuperar madiante acciones legales.”

Si e rabaja en el cumplimiento de los Acuerdos de Paz, la poblacién campesina tendrd
mejores perspectvas para mejorar su situscion,

1.1.2. Ingreso Famillar y Comercializacidn de sus productos.

Las familias petenaras del drea rural possen un ingreso ds subsistencia gracias al maiz
que cultivan en sus termenos. Algunas familias peseen unas cuantas cabezas de ganado que les
proporciahan otro pequefio ingreso. Ademds de esto, en alguncs grupes poblacionales aladafos a la
montafia {lugares selvdticos), se dedican al corte de shabe y pimienta y 2 fa extraccién de chicle del
chicozapote. Estos producios tienen un mercado nacienal y principalimente intsmacional importarte.
Otros pocos se dedican a ia caza de animales silvestres que sirven para alimento o para traficaries
ilegaimante.

En base a la informacikn proporcionada por e Instituto de Estadistica, sl nivel de ingresos de
las familias rurales, es bastante bajo en relacién a los indices de infiacion que s8 padece en e pais.
Haciendo una estimacién entre dichos ingresos y el numero de hogares del drea rural de Petén,
tenemos que ef 79% de dicha poblacidn tanta un nivel de ingrescs de Q 2,400 o menas para ! afio de
19481,

Con el deterioro de los recurscs naturales y el aumento de la poblacidn, se deduce gue dichos
ingresos son insuficientes si considerames que ef promedio de personas en cada hogar patensro es de
cinco, segun el censo de 1994, fver cuadro # 3).

Algunas entidades no gubemamentales estdn promoviendo ko que en los Gitimos afics se ha
dengminada "ECOTURISMO", para que las comunidades rurales pasen de ser agricolas a promover o
turisemo local, y asi mejorar sus ingresocs sin devastar sl medic ambiente. Sin embargo, en ka actualidad
la depandencia del cultive del maiz es grande. Y aungue éste cuitivo proporciona excedente, no hay
mercado inmediato que o absorba; ya que 1as cametecas -si las hay- se encusniran generalmente en
tan ma! estado, que ios cosios dal transporte suban bastante.

Por las razones anteriores, hos intermediarios compran barato al agricuitor y dicho ingresa no le
genera genancias a éste Ultimo. Se estima que los intermediarios compran hasta un 50 % menas dsl
valor gue les dan en las ciudades.
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1.2. RELACION DEL AGRICULTOR CON LOS ECOSISTEMAS DE PETEN.

La mayor parte del territorio peteners tiene poccs metros sobre el nivel del mar. La cabecera,
Flores, esta a solo 250 m, segan lo indice Sora {1970 p 72}. Se define asi como un ciima calide.
Su suelo es basicaments calcdreo y de pocos centimetros de profundidad, ya que debajo de &l hay roca
caliza. Refiejo da sllo son (as construcsiones mayas de |a regin. Ademas abundan las planicies y su
orografia es escasa y de poca altura en relacién a fa que presanta el altiplano del pais. Esto provecs
que en la epoca lluviosa se formen lagunas y fango.

Dichos factores abidticos detenminan ef tipo de fiora y fauna que predoming en & drea. De aqui
que su bosque sea tropical y que exista una biodiversidad tan rica gque no se encuentra en ohos
ecosisiemas.

Estas caracteristicas han sido vistas por funcionarios de gobiemos del pasado y por los
agricultores, come un lugsr promisario, Pero por ks estudios ecolbgicos recientes, as sabido qua el
suslo peteneto, por ser de pocos centimetros da profundidad, no praporciona os nutriertes necesarics
para el monocultivisma, tan comun an nuesto pais.

Los cllavos agotan el suelo, por lo que |a ¥ el agricuttor se ve en la necesidad de botar més
besque para tener tiera "Yerlil" y cbtener sus alimentos. Asl, junto al contrabande de madera, son miles
de hectireas de bosque tropical patensro las qua se pierdan al afie, con fatales consecuenciag en el
cambio climatico del plansta.

Ademas de éste cadtico problema, Izs y los agricuftores de Petéh snfrerdan una serio des
retaciones simbidticas propias de éstos ecosistamas: plagas de hongos, insectos, malezas, asl como
depradadores qua llegan a poner an pedigro la misma vida del campesing.

Y aunque ésta es la tealidad ecoldgica del departamento, los agricuftores petensros
generalmente manejan los cuitives madicionales de |a egidn da la que proceden, con mMecanismos. ¥
técnicas también tradicicnales. Estos cultivos son, en primer luger, el malz, seguido del frijol. Otros
cultives no tradicionales son escasos y son pocas las personas que s= dedican a su cuidado.

Sumado a lo anterior, las mujeres y los hombres de Gampo posesn thonicas muy sencillas da
cultivo, en espacial con e maiz: queman ef lugar de siembra, (uego con una vara abren RGUIBTOS para
meter {2 semilla. Esto lo hacen antes de las lvias y la naturaleza se encarga de o demds. A su
debido tiempo fumigan y calzan cada planta. A los tres messs apoximadamente, tepizean y guardan
eh st casa las mazorcas,

Se refigja entonces, la prictica de monocuitivismo ¥ aungue S8 hacen intentos de
diversificacion, esti el agravante del tipo de ecosistema de la regiin, aunado a la falta de tdcnicas
necesanas para el optime maneje de cultives que requiersn mayor cuidado.

1.3. PROCEDENCHA DE LA POBLACION.

E! termitorio petenero fue habitado desde aniex da Ig Era Cristiana por una da las civilizaciones
precolombinas mas florecientes de América. Los Mayas poblaron esta region y lograron hacer un
imperio y una zona de comercio muy productiva.



A la venida de los espafioles la tiema petenera se encontraba completamante cubierta de bosque.
Pocas eran tos habitantes: los Kzaes, los Lacandones y pequafios grupos mayas. Segun Soza (1970: p
43}, a finales del siglo pasado, an el afio 1880, la pobiacion de Petén era de 14,000 habitantes. Dicha
poblacian estaba aisiada y tenia problemas setios para conseguir sus abastos, por lo que era més facil
{a comunicacion y 1a migracidn a Belice y México, A s vez, por |a existencia del irifico termestra, se dio
fa inmigracion de mexicanos al territoria de Petén, principalmente ds Yucatan y Quintana Roo. Adn se
escuchan relatos de algunos adultos gue recusrdan su ascendencia mexicana.

Por muchas décadas ef departamento tuvo poca poblacidn. En la década de los 50's tenfa
15,908 habitantes segun |o investigado por Saza (1570 p 48). Pero a partr de esta misma década, coh
elincremento de la aviacidn en nuestro pais, se realizan traslados de campesines y gents inferesada en
colonizar aguel departamentn.

Una campesina, habitante de una aidea a 60 km. al sur de la cabecera departamental, recusrda
coma ella y su esposo, viajaron en avion hasta la pista de aterrizaja da Sta. Elena y luego a caballo
hasta el lugar que les asignaron; ellos procedian de Santa Rosa, al sur det pals. Asl comenzo a
inctementarse 12 poblacion peterera.  Cuando abrieson la carretera desde Flotes, Poptin vy juego a
Modesto Méndez, la demograffa del departamentc se multiplicd ripidaments, y se espera que al
asfaltaria aumerte mas. El MAGA (1884: p 3] a través de su Agenda expresa:

‘Le poblacicn de Pelén se duplica cada siefe afics, como praducto de un fujo
migralorio sin precedentes en Iz fistorie dof pals. Eslc genera presiones sobre
&l territorio y fos recursos nafurales, debido & ia ausencia de un plan gue reguie is
ocupasitn terrilorial v a la falta de procedimienios instifucionsfes clerfos y
eficanes que jo respaidern.”

Pero |a inmigracidn acelerada a Petén que se esth dando en los Ulimos afios se debe a Ja
escasez de teras en ol resto del pais, a su agotamients, a la sobrepoblacidn v a la presencia de
latifundios en las zonas sur, oriental y ocoidental del pais. Figuanca tbama (1880: p 118) lo ilustra asi:

~...Ja situacide agrarig gualesnafieca marntisne en su senc una explosive siuacién
social.  La engustia del campesine gualemalteco por fata do Ferra es un
elermenio cotidiano de su vida®

La poblacion rural actual de Petén es un mosaico social, regional y culiurzl, ya que nickeos
pobiacionales tienen distintos origenes; los hay de criente, del sur y de occidente de la Repiblica. A
las orillas del Usumacinta, por citar algunos ejempios, encontramos cfiundos de Suchitepéquez,
Quetzaltenange, Alta Varapaz y otros. En el rio La Pasién, poblaciones de crigen mam. En el
municipio de San Andrés, Flores v San José, gnipos cakchiqueles, entre otros. En los municipios de
Pophin y San Luis, de origen Kel'ch'. En Malchor de Meancas, de Jutiapa y Escuintia.

En las comunidades donde e elabord el trabajo de campo de esta tesis, hay pobladores de
diferentes puntos del pals. No se encontrd una procedencia mayoritaria {var grafica # 1).
Esto ejernplifica visiblements [a amalgama poblzcional y cultural que posee el Snea rural petenera.

1.4. SITUACION COMUNICACHONAL ¥ RELACIKONES DE PODER.

Relaciorando todos los aspectos antencrmente mencionados es facll constatar que la situacion
comumicacional de las y Ios campesinos peteneros es muy compleja. Pese a ello hay un factor comian:
{a Interdependencia que &llos mantienen con la tisrra, de donde obtienen los elementos basicos para
SU SUpevivencia.
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Tomando en cuenta la globalidad de |a realidad campesina en Petén, es necesario enmarcaria
en la totalidad de a realidad guatemalteca v aun en la latincamerncana, ya gque muchos rasgos son
comunes. El comportamiente social general admite el prajuicio de creer que ia y el campsasino es de
una categoria inferior a la gente de 1as ciudades, a los profesionales y a los grandes hacendados.

A |la y el campesing se le critica su modo de vestir, sus expresiones linglisticas de gran riqueza
regionai, sus habitos alimenticios, etc. En %in, 58 ve en su persona a un se« indigno de compartir ias
bienes de la llamada "scciedad de consumo".

Todas estas etiquetas impiden clservar y valorar tedo el conocimiento emplrico pero valica, que
posesn de la naturateza asi como de sus expenencias vitales. No podemos nagar que Carecen de
alguncs elementos gque la civilizacién considera como negesarios ¥ hasta fundamentales. Pero ésta
carencia es consecuencia de miltiples factores socicecondmices y politices gque ya fueron
rmencionados.,

Es asi como ésta situacion configura précticas de comunicacion en los cuales se considera al
campesino como un ignorante, donde otros, [os nids paderosos, son los propietarios dal saber y por o
tanto de los medios, entre elics los de comunicacion.

Dantro de estas practicas se observa una dindamica propia en la gue las y los campesinos
intercambian mensajes en reuniones de la comunidad, servicios religiosos, donde se piden espacios
para dar informacion que involucran a la comunidad o instituciones que quieren trabajar en ella. Las
ferias son otro punto de reunidn que es aprovechade para € intercambic de menssjes a un nivel mds
personal.

Para comunicarse con ofras poblaciones, generalmente mandan avisos orales o escritos por
mecio de los choferes, ayudantes o viajeros conocidos en [os buses, quienes hacen como favar o
reciben pago por ello. La comunicacion de las poblaciones rurales tiene sus propias formas y recursos,
a pesar d& que los medios medios masivos astén sn pocas mancs y dichas poblaciones tengan un
acceso limitado a éstos.

Vista asl esta realidad, el sistema de dominacion de uncs pocos, tata de mantenemse
invanable, sin la posibilidad de cambios sustanciales an su estructura.

Por a50 los mensajes gue amanan de la mayoria de los medics de comunicacion son el reflejo
de & discriminacion hacia ol campesing. En o caso particular de la radio, que ss el medic masivo de
mds panebracidn en Petén, se ransmiten programas musicales elegidos por los dusfios de los medics
¥ la moda de la capitai. Aunque también s& transmiten avisos de ia comunidades y ocasionalmente
pragramas o infarmacion agropecuaria. Ademas les funcionarics plblicos y los religiosos hacen uso da
dicho medio,

Asi pues esta discriminacidn a veces se hace de una forma tan sutil, que no hay un ataque
directo, pero si uha ausencia total de la vida campesina en su forma integral y dialéctica a ravés de
dichos medios.

Es asl como en un sistema de produccidn como e de Guatemala en general, y of de Petén en

particular, se dan relaciones de dominacion, algunses explicitas y ofvas muchas implicitas pero igual de
sglidas.
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Con estos antecedentes, 1a y el agricultor es explotade por la categoria que se e ha asignado v
reforzado a través de fos medics de comunicacidn y de otras formas. Esta explotacion se da de
diterentes modos: desde una mala atencion médica hasta ta falta de acceso a los mass-media donde
sa le minimiza y se le confiere un lugar de ciudadane de segunda o tarcera categoria.

De ecta manera,  |a y el campesino se je cierran las oportunidades de expresarse tal comao es,
de apropiarse de 1a realidad que lo circunda, de criticarla, de apertar cambios a {a misma y por lo tanto
de transformar su propia realidad.

Las y los campesings eniran asi en una confiontacion ante el latifundista, a guien ienen mds
cerca y coh quien establece la relacion explotador-explotade. Al respecto  Freire (18581 p 52)
argumenta:

" af fatifundio implice una jerarguia social donde los estralos mas “bajos® se
consideran por regla general, naturalments infericres.  Para gue €sios se
consideren asi, es preciso que haya offos que jos consideran de esta forma, y
que se consideren asf mismos superiorss. La esfuctue latfundista de
cardcler cotonial, proporcione 8l poseedor  de  la lierma, por le fuerza y ef
presfigio que Hene, la posesion lambién de los hombres.”

En los medios de comunicacidn masiva o institucional, 2 veces se toma muy a [a ligera los
temas gue las y los campesinos priorizan y que necesitan mdés informacidn al respesto. Enlre los mas
comuhes se encuentran: mejoramiento de cultivos, atencién al ganade y animales de granja. A las
mujeres campesinas les interesan temas familiares (infidetidad, planificacién familiar, organizacibn de
recursos, etc.) los cuales a veces son tomadas como prohibides o no importantes en alguncs medios.

En base a esos termas, la radio como medio masivo de comunicacion, puede coadyuvar en una
educacion alternativa, adaptada al medio rural petenero. Entre estos termas pusten incorporarse:
monocultivoe v diversificacion, depredacién de los recursos naturales, comercializacion de productos,
abonos orgénicos; y en el campo famitiar: relaciones famifiares, solution de conflictos, espaciamientos
de las hijos y otros.

La realidad de 'a poblacion rural petenera es precaria desde varics puntos de vista: el clima, ef
tipo de ecosistemna, los riesgos propios de ta agricultura, las relaciones de poder con ofros sectores de
la sociedad, 1a fatta de acceso a los medios de comunicacion, ete.

A pesar de ello y de los problemas que se dan en el senc de las propias comunidades
agricolas, la alegria y la donacién de muchas y muchos campesinos, es €l signo més evidente de la
igualdad de todos los seres humanos en esta nuestra (nica casa que es al planeta Tiera.



CAPITULO 1I:
COMUNICACION ALTERNATIVA Y POPULAR.

La comunicacién alternativa y popular ha constiuido en cada época, una necesidad ¥ una
vivencia constantes e innatas de las grandes poblaciones humanas.

En fa actualidad las grendes mayorias estdn cada vez mas desprovistas de la capacidad para
adguirir clertos bienes materiales, Ello como resultada det dnico rostro gue se pretende configurar a
través de la globalizacion, que nace, se desarulla y se solidifica para lograr los fines de las élites
financieras dominanies. A pesar de esto, existen algunas facetas claves de las culturas popukires que
permiter: una reflexidn en lo relacionado a la esencia universal de la humanidad. Estas Facetas son a
través de sus costumbres, tradiciones particulares y proyectos sociales que constituyen una riquaza
iragotable.

Aunque en el seno de los sectores populares hay problemas, reproduccién de conductes
alienantes de la clase dominante y clos aspecios considerados negativos, también hay una sincera
busqueda de identidad, un deseq profunde de compartir ante el mundo circundante sus caracteristicas
propias, 1as cuales se han ida conformando & partir de $u propia creatividad.

Resalta en los grupas pepulares una gran tnquietud de hacer ver a los demds, que los seres
hurmanos sormos mas que las ccsas que tenemos. Es la naturaleza y la esencia humana ko que
importa y no las prosasiones materiales, artisticas, cientificas o tecnoldgicas qus cada persona, de
ranesa indivitual, pueda acumular en forma egolsta v sin una proyeccién social. Asf, la comunicacitn
juega un papet primordial en ¢l proceso de coadyuver en el desarrollo de la cultura de los sactores
populares, en la cual se insarta. Y sobie todo, de kograr, a basa da altemativas, que ese desamolic sea
integral para que promueva la liberacién real de las bases.

Comencemos entonces con alguncs intentos que se mealizan por definic lo akermafive v 1o
popuiar.

2.1, $QUE ES LO ALTERNATIVO ¥ LC POPULAR?

Aunque no todo lo abtemnativo es popular v viceversa, existe un puntc en o cual ambas
caracterizaciones confluyen para generar una visidn global de la reslidad que viven los sectores
papulares dentro de una sociedad determinada.

Al querer encontrar un concepto de Comuhicacion Altemativa y Poputar, saltan a la mente las
interrogantes: 2Qué es lo akemative? ¢Qué es lo popular?

Para tratar de entender qué es lo altemative debemos paric de la misma condicion
antropoldgica que el hombre posee: la capacidad de ESCOGER.

Estxmpaciéadestﬂmesenhmmdoa,hdaﬂndmalmﬁdmoohmamm
potanclaiments. Por lo tanto, el ser humano tendrd siempre una serie de opciones ¥ sitemativas a lo
largo de su vida. Esto nos pemmite visualizar que lo aliemative se presenta en el modo de pensar y de
actuar de los individuos qua practican su libertad. Si dicha modalidad Ia desarrolamos en la suma de
individuos, es decir en la sociedad, observaremos basicamente les mismas condiciones o su
complementaridad.



Pero debemos lomar en cuenta gue una sociedad como tal, no posse una estructura eskéindar.
Se canforma de grupos mencres que difieren unos de ofros a causa de varios factores:  ubicacion
geografica, ckase o capa social, access 2 ia educacidn formal, herencia cultural, tenencia de bienes
materiales, cosmovisian, etc.

En base a #stos factores, los mensajes que exprasa cada uno de los grupos inmersos en fa
sociedad, seran diferertes porque los mismos atienden a diferentes interesss.

Tomando e pensamiento de Prieto Castillo (1981 p 52} ai respecto nos comenta: "Los
mensajes alternativos existen siempre porque la sociedad no es un blogue homogénec”.

5i la socisdad no es uniforme, entonces sus Mensajes y sus medios de expresiin no pueden
ser uniformes.

Pero a pesar de éstas diferencias, cada socieded impone un estilo de vida "oficial” que es
propic de la colectividad que domina en cada época. Y asl, dicha cotectividad utiliza todos los medics a
su alcance para hacer sentir a los demds sactores sociales que sus practicas son ias dnicas validas y
las que se deben imitar. Pero la libertad de cada individuo leva a aceptar u objetar las propuestas
persuasivas v hasta manipuladoras de los sectores dominantes. Se crean entonces
respuestas que intentan ser opuestas al sistema oficial de una scociedad determinada.

Es necesario recordar que feproducimos os patrones que aprendemos en el seno de ks familia
y en fas demas refaciones humanas. Por esta razén, aungue un grupo interte oponerse al sisiema, se
enfrenta con modelos interiorizados ded ambiente social gue se respira. La comunicacidn, como una
caracteristica inherente dei quehacer humano, refieja dichos modelos. Si se pretende establacer una
COMUNICAcan contrapuesta a la oficial, siempre se tendran huelias del patrén comunicacional que
maneja el sector dominante.

En El Consejo Latinoamericant de Ciencias Sociales (1887 p 218} se argumenta:

“ @5 préclicas comunicativas allernatives reflejan la confoniacidn con &
medelo hegeménico vigente, pero lambién el punto hasta el cuaf diche modelo
ha pencirado t& conciencia  la praclica de los seciones populares”.

Mo podemos dejar fuera todo el bagaje que la actual sociedad --como resultado de un procesc
histdrico-, 0N sus directrices econdmicas, culturales y politicas bien definidas, ha logrado infhuenciar,
en distintos grados, en fa gents que desanoila una comunicacion atemativa y &n las mismas bases.
Basta observar como la comunicacidn masiva, a ravés de una tecnologla avanzadisima en relacién a
décadas pasadas, impone el modelo de la cultura dominante (en nuestro caso la de Extados Unidos),
logrando condicionar algunas conductas de los individuos eh todos ics niveles y seciores sociales.

Por esto podemnos deducir que la comunicacion se origina y se desanvusive en ka ambigoadad y
en ta contradiceién, v s quizd |o que le da vitalidad para [a bosqueda de opciones, de atemnathas. 1o
alternative es mlgo inacabade, inconcluso, es cambiante, evolutivo, busca la transformacitn de o
estahlecido.

En base a esas cualidades, no se pusde hablar de una definicion estable de o aliemativo &n
comunicacion, pues depende de |as circunstancias concretas de cada vivencia comunicacional. Por ello



Fontcuberta y Gomez Mompart (1983: p 28) expresan que an lugar de " hablar de comunicacion
alternativa hay que referise a elementos altematives en comunicacicn®.

Ademas, no se cusntan con tenias especificas de io que es altemativo en comunicacién, hay
pocos estudios a cerca del tema v son muy amplias fas conductas, actividades Y posturas qua implican
diche término. a pesar de ello Foricuberta y Gémez Mompart {1083: p 10) proponen que " una
comunicacion serd mas o mencs altermativa #n la medida en que subvierta un orden moral, polltice,
social, aconomico, tecnoldgico, cultural, simbalico e ideoldgicn™.

Después de hacer un intento por delimitar lo alternative o por lo menos lograr un acercamiento
en lo comunicacional, debemos pensal en ko popular.

Dicha palabra tiens varios usos de acuerdo a la finalidad v funcicnalidad que cada grupo le
asigne. A vaces se utiliza la expresidn "ser popular® para decir que una persona s conodida por
muchas mds. O bien se habla que un productc es popular porgue llega a mucha gente gracias a los
mass-media. Desde &l punto de vista histdnico, la palabra *popular” ha ido evolucionando junto con la
humanidad. Garcia Canclini (1991: p 150) expresa:

*Cuando sofo era ulilizeds por jos folkloristas parecle fécil enfender & gué se
referian; fas coslumbres oran populares por sy tredicionalidad, fa filoralure
porque era oral, ias arfesanias pomue se haclan manveimente. o populsr era
&/ ofro nombre de jo primifivo™.

Pero la misma evolucion histdrica ha ide conformando scciedades con una estructura muy
compleja y la significacién del términc “populer” también ha sufido combics esenciales. Carcia
Canclini (1881: p 161} amplia:

“Cuando fo popular lodavia no era popular —se o amabe cultura indigena o
folkiore—...en Ewrope ef estudic de fo popular no ara, hasta & siglo XV un
interés de fas personas ‘educadas”.. En ef sigic XIX, la formacidn de estados
nacionales, suscid interds por conccer @ los  secloms subaflerncs para ver
cdmo se ios podia integrar.. Solo a fines deol sigio XX, o populsr ente an &f
horizente de la invesligacidn.. América | atina repite esta histaria”,

Hoy e dia habfar de lo popular es tan polivalente como las mismas relaciones que se dan en el
senc de la sociedad. Porque fas poblaciones que no poseen los grandes medios de produceidn, se
radnen en grupos con caracteristicas diferentes segin sus intoroses Pero con una identidad de clase.
Se habla de obreros de fabrica, campesinos, maestos, vecinos de barric, elc. Por esto oratar de
encontrar una definicidn exacta de popufar es, ademds de dificuitoss, inoperante, ya que los sectores
populares y fa cultura que van conformando, se elabora en el trabajo diano, en ka cotidianided,

Asi, ésta cultura es tan dindmica y plasmada de vivencias politicas, familiares, artisticas y
laborales, que en su conjurtn refleja una gran heterogeneidad. Por tal mzin no podemos prescindir de
ta relaciones de protluccitn que se dan an una época industrial y tecnoldgica, donde ef consumo yel
manejo de la infermacién son basa determinante.

Actualmente ic masivo y ko popular van de ki mano porque las relaciones sociales se han
masificado. Lo paputar es {a rmanera en que se desanvuelven los sectores populares en una sociedad
de masas. En base a esta realidad, lo popular es o que se logra realizar an oposicién al sistema
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hegemonico, y ¢éma lo popular ackia en el campo de lo mesivo. Gargia Candini (19 p 188}
concluye: .. "es hoy un espacio fértil para repensar la estructura compleja de |05 procesos culturales”.

Habiar de popular &s caracterizar a ias clases subaltemas. De la misma manem su cultura es
marginada por los grupos dominantes y dnicaments la utilizan para comercializarta como un procucto
mas de consumo,

Ante ésta marginacién, los sectores populares se ven ohbligados a moverse dentro del sistema
oficial vigents y por lo tanto, no se encuentran excentos de contenidos alienantes. Estos contenidos
son reproducidos porque dicho sistema condiciona i85 conductas que deben imitarse. Sin embarge, &
la par de las reproducciones, se dan procescs de apropiacion y trans-formacion de dichos contenidos
en funcion de sus propias hecesidades.

Estos procescs dan lugar a expresiones simbdlicas que reflsjan la capacidad de sobrevivencia
de lo popular ante las élites. Lépez Rivera (1996: p 28) nos propone;

"Esta cullura se configure a ravés de un Proceso de apropieciin desigual pare
fos seclores subafternos de fa sociedad, de  fos productos culturales y
econcmicos. Esfos seciores des provistos buscan & parfr de su condicitn
subafterna, una marnere de comprender, reproducir ¥ tansformar, real y
simbdficarnente, sus condiciones de subsistencia.”

Otro elemento gus ha de ibmarse en cuenta es la eiganizacion social de las bases, porque es
ella 1z manifestacion organizada de los procesos culhsrales que interactian en los pusbics; como o
afima Et Consejo Lalincamericano de Ciencias Sociales {1887: p 244

“Son fa Expresidn organizada ds ls dindmica cutiurel del puedio, v en sy seno
evolucionan y lomen fuerze instancias de vemfeders organizacidn de base,
defense de infereses populares y afirmacidn cultural”

Es ol pueblo, entonces, la pletaforma para que evolucionen ¥ se fortifiquen dichas
organizaciones y son definitivamente los interasas de clase, los que tienen la mdxima prionidad para la
consolidacién de la cuftura popular.

La configuracién de las organizaciones de base nacen preacisamente para la reivindicecion de
los tectores populares, para resofver sus problemas Y satisfacer sus necesidades, intereses y
expectativas. D& aqui que existan variadas organizaciones de base: obreros, campesings ladincs,
campesincs indigenas, etc.

En la actualidad hablar de oiganizaciones de base as muy relativo, porque la ransformacidn
mundial sufrida en los {ltimos afos --donde Iz manipulacion de |a informacion ha sido determinants--
pareciera provocar un clima de individuatismo.  Sin embargo, sxisten nicleos donde la conciencia
cumunitaria s firme y hay presencia de un babajo de redefinicion en cuanto a o que sa configura como
oiganizacidn de base que responda a jos retos de hoy v desafis los cambios aceierados de ke sociedad,

Sin embargo #s importente no corfundir las organizaciones de base con las dingencias o los
partidos politicos gqus |as representan, ya que como se ha observado en la practica, muchas veces cada
uno posee sus propios objetivos que en ocasiones son divergentes. Esto crea confusion y apatia an log
sectofet organizados y maés aln en los que no lo estin. Ante esta situecion Cheva (1991: p 54)

propone:
1"



“Superar of vanguardisino, f seclerismo y la brecha entre Ias diriyencias y fas
bases, ssto es, desaroliar nuevas formas de hacer politica v de APENZANOS”

También merece especial imporancia los procasos educaiives que se enmarcan en el
desarrollc de los seciores populares. En nuestro medio muchas veces sa simplifican las relacicnes qus
se dan entre los grupos sociales dominantes y los grupos sociales subalemos.

Generalmente las clases dominantes se apoyan en la capaciacion laboral y en la ensefianza
de los modaies y gustos hacia los sectores populares al estilo de iz vida oficial, Pam lograr este
objetivo, ponen en marcha los recursos educatives necesarios que ayuden a dictaminar o que es
carecto.

Habtar de una educacion popultar amerita una especial atencidn, ya que no la podemos
confundir, coma bo explica Aldana Mendoza (1991: p 6367} can 0 que &5 instiuccidn plblica,
educaciin no formal o educacién de adutios. Estas modalidades genemimente tienden a consarvar y
consolidar el sistema dominznte vigante.

Al ser de vital importancia la educacién popular, Aldana Mendaza {3991: p 70-B1) afima que se
deben tomar en cuanta los aspectcs que la Irtegran como tal:

1. Su historicidad: formacién social y momento histérico determinados.

2. Su naturaleza politica: tecriz, praxis y transformacién de la realidad.

3. Su senlido de clase: afavor de |a clase subalterna.

4. Su cardcler complementario: por si misma no fogra la transformacion social,

5. Bu nefuraleza organizakiva. apoya la organizecion popular v a la vez as un medic para propiciaria
y fortalecerla.

6. Sus procesos propiamente pedegdgicos: instruccion, formacion y capacitagicn.

Con astos elementos se puede delimitar una definicion de educacion popular. Aldana Mendoza
(1981. p 82) propone la siguiente:

".las acciohes y procescs de instucoion, formacion vy capacitacidn que
parfiende de las condicionas propias def contexto especifico y fotal, y arlicufados
~direcla ¢ indirectamente- a fos movirmientos u organizaciones papulares, buscan
fa salisfaccicn de necesidadas coleciivas, asi como af develamiento crifico y fa
fransformacion de I realided, de acuerdo a los infereses de Jas cisses
populanss.”

Después d& haber tomado en cuenia las anteriores consideracicnes de o alemativo y lo
popular, Bs nacasanc gue guienes sa dedican al trabajo comunicacional con [os sectores populares,
tomen en cuenta la influsncia del modelo hegemdnico y su presencia en Jos medios, asl como las
caracteristicas propias de los sectores popukares.

Es indispensable aprovechar los elementos clave de B comumicacin masiva y de [a cultura
popular, porque ambos constituyen instiwnentos basicos para o desarollo de una alternativa
comunicacional qua pueda propiciar ka organizacion popular y asi consolidar un desarrollo arménico de
fas bases.

2.2 APROXIMACICN A UNA DEFINICION DE COMUNICACION ALTERMATIVA ¥ POPULAR,

Segln los andlisis anteriores, no existen definicioneas estiticas ¥ celimitadas en el campo de o
altemnativo y fo popular. Por tal razén debamos considerar ios elementos alsmativos que se dan en los
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sectores populares. Para elio citamos a Fortouberis y Gémez Mompart (1883: p 114) quienes indican
los siguisntes slamantos:

1. Un lenguaje que huye de la redundacia y el estereotipo. Intento de ruptura def discurso tradicionad.

2. Una forma de prduccion comunicativa diferente que, en terminologia mandsta, presupons un
intento de “no division social del trabajo”.

3. Puesta en cuestion de la comunicacion oficial y "sstablacida”
4. Contrainformacion.

Como se chserva es un intanto per realizar una préctica comunicacional distinka a la que dia a
dia viimes. Por ello es necesario recordar gue la comunicacién es un conjunto de aspectos integrados
e interrelacionades en una totalidad. Lo altemativo v lo popular estardn enmarcados en dicha toilcad.

En el estudio que nes compete, se delimitara |o attemativo y fo papular an la otra comunicacian
que intentan realizar los sectores populares en una sociedad determinada.

Para intentar un acercemiento de 1o que pueda sar [a Comunicacion Altemativa ¥y Popular
tomaremos come alementos basicos las palabras expiicadas en el inciso anterior: altemativo y popular.
Sandoval Garcia (1988 p 17) nos explica:

“La comunicacidn popular se define por su cevdcler democrélico y significa
loda  aquedla comunicacitn que desarolle ef pueblo”. Pero al tomarla como
aftornativa... L& funcidn de /a comunicacidn  popular como  resistencia
defensiva o como afirmacidn de idenfidad, va a dapendsr del desamrofic de Ja
organizacion en fa cual se produce le comunicacién popular”.

Es importante obsarvar que lo democratico, es uno de los pilares que define la comunicacion
popular. Desde hace mds de dos milenios se habla del podes del pusbic, pero es  ésts of mds
ignorado, a veces hasta por 8| mismo.  Ademds, lo democrtico implica la participacién, sn nuesto
caso, de los sactores popultares.

Esta participacion debe ser 1eal como un pocese de conclentizacidn de lo que cada parsona,
que en [o individual y como grupo, pusde aportar eficazments al desarrollo auténticn de la socisadad.
Entonces la comunicacion que desarrolla el pusblo serd realmente democritica si sy participacion
datermina cambios significativos en todos los campos de accién social.

Fera una comunicacion popular es altemetiva dependisndo del grado de organizacidn de los
sectores populares. A mids organizacidn mas resistencia defensiva y afirmacion de idertidad. Si ia
organizacién de las bases se solidifica es mas factible &l desarmolio de altemativas comunicacionales
qua configuren dicha resistencia e identidad.

Con el proceso de pez guatemalteco aumentan las probabilidades de mejorar o
organizaciones populares y por ende sU comunicacin. Asi tenemos por ejemplo, en e punto 1N, literal
D del Acuerdo sobre aspectos socioecondmicos y situacion agraria, que determin (s importancia de la
organizacion de k. poblacisn rural para que sus habilantes sean los protagonistas de su propic
desarolio.
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En base a éstas ideas Sandoval Gaicia (1988; p 17} define asl la comunicacion alternativa ¥
popufar. '

“Es Ia praciica de fos sectoves populares en ef caming de construir uma nuevs
comunicacion y la que séio es posibie en tanto forma  parte de iss luchas
sociafes por obfa soctedad. Soke desde fa practica social de /85  clases
popularas es posible construir una alternative en comunicacion”,

Esta concepcidn implica cambics, romper con ios pamdigmas establecides, implica riesgos o
incluso aparentes fracasos, 06 cuales sirven para consguir las alemativas tan necesarias en los
procesns de comunicacidn,

En el interto por establecer caracterizaciones de este tipo de comunicacion, se hace
interesante el pianteamiente de interiano (1891: p 2) cuande nos dice:

"8l mencionar & t&rminc comunicacidn  allernativa nos referimos a dos
modalidades que swgen como conlrapartida de la comunicacidn monopdiico-
dominante: Ia comunicecion emergente y la participaloria. La primera constiluye
una respuesta, ura antilesis a lo lesis dominante de Pujos de mensajes gue
amanan de los centros oe poder, v 1a segunda, gue vendria & constiur 1a sintesis
de esta problemética...en la cuaf deben tomear perte activa lodos Jos sactoms de
la sociedad”

Es la caracteristica de parficipataria lo que le da fundamento a ia comunicacién popular y
alternativa, ya que las actividades rsalizadas por el pusble son capaces de hacer achuar a todos los
sectofes que cenforman una sociedad. No hay accion sin reaccién, As| ésta participacion termina por
imelucrar a todos y solidifica la valoracidn de las propuestas populares que generalmante tiena
fundamentos que buscan iz igualdad de aoportunidades entre [os seres humanos.

En Guatermnala, por el terror sembrado en |a poblacion de una manera sistemdtica a lo lange de
sut historia, el trabajo de una comunicacion aiternativa se ha dado a través de las relaciones parsonales
¥y codmunitarias mas estrechas. Han sido limitadas las instancias pablicas que han propuesto y dado
marcha a atternativas en comunicacion.

Se conciuye entonces --aungue no se tenga un pardmetro Onico— que la comunicacitn
alemativa y popular, es una forma especifica de slaborar los mensajes desde una condicicn de clase
-2 popular— que lleva inmerso todo el contenido histdrico, cultural y socicecondmico de la misma. Es
una manem concieta de transmitirles en una sociedad detarminada, {a cusl diferirad de otras. Y es una
modalidad que refleja los fines de dicha clase en la construccién de una nueva socledad donde los
dereches universales del ser humane s hagan consistentes y cotidiancs.

2.3 CARACTERISTICAS DE LA COMUNICACION AL TERNATIVA ¥ POPULAR.

Tomando como idea fundamental que la comunicacion es una pratica sn sl misma y an
intaraccién con otras disciplinas tumanas, y después de haber analizado algunos elementes de ka
comunicacion atternatva y popular, la tesista considera fectible describir algunas caracteristicas
bdsicas:
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&) £s profundamente participativa.

La comunicasion atternativa y popular logra que tos individuos que corforman el bloque popular
S& arganicen para que ellos sean protagonistas y creadores de una identidad social que promusva
desarralla integral.

b} Esté erraizada en un cordexto determinado.

En este aspecto, Ia vida cotidiana tiene un valor fundamental, ya que es desde donde habla ia
gente, et cdmo lo hace, el para qué, que define las particulandades del grupo humano que
establece este tipo de comunicacion.

¢ Fropicia v vincula & las organzaciones de base.

La Comunicacién attemativa y papular s la catapulta que fomenta dicha organizacién. Gensra ia
necesidad de repartir y compariir responsabilidades para desarrollar procasas sociales que
reivindiquen &l trabajo de las mayorias.

d) Vincule fos hechos hisioricos con los cembios sociafas,
Rescata los valores y la cultura que pasa de una generacién a otra para que sean una fuents de
expeariencias gue ayuden a evitar viejos ermrores y a repelir los acieros.

&) Respets fa heferogeneidad que se vive al interior de fog seclores popufares.

La comunicacidn alternativa y popular raconoce las diferencias qua se dan en & seno de o
popular. Seria contradicterio que |o slternativo no aceptara "o otro”, |o distinte. La heterogeneidad  es
el cultivo preciso para preparer las opciones. Lo desigual 6s la semilla para hacer nacer y

Cracer nuevas expectativas.

b Provoca ur nuevo uso de las lecnologias,
Esie uso es con el fin de romper con el esquema mercantitista, privatizante, egoista v de
aistamiento que les imponea el sistema.

24 LA COMUNICACION ALTERNATIVA-POPULAR Y LA RADIO.

La eomunicacion como proceso totalizader de las experiencias hurmanas, necesita de medios
para su completa realizacidn. Pero es necesario sstablecer algin tipo de clasificacién de los mismos
gue ayude a situar a ia Radio an al campo que nos interesa; La Comunicacién Altemativa ¥ Poputar.

Por sjempio, &8 habla de medios artesanales, los cuales son elaborados genamiments con
irversion de pocos recursos, de forma manual y poseen un alcance relativamenta limitado. Estos
medlics son utilizados al interior de los grupos y propician ura mejor calldad en e flujo de mensajes que
se dan en dichcs grupes. Como Hustracidn podemos pensar en los siguientes medios ariesanales:
carteles, volantes, cartas, setigrafia on prendas da vestir, periddicos murales, tatuajes, teatro etc,

Se conccen también los medios bamiales, an Ibs que generalmente existe upa mezcla de
medios arfesanales y tecnoldgicos (ademas de los artesanales ya citados, astin: cincuito cerrado en TV
y radio, grabadoras, aftopartantss, revistas, petiddices, fotografias, diapositivas, etc) El ndimeno de
personas a quienes van dirigidos este tipo de medios aumeanta, pero son grupos con objetivos y metas:
comunes: mejorar calles, omato, seguridad, ets.

¥ no podemos dejar de lado los medios masivos, que peseen una cobertura bastants amplia,

pen: a la vez Haga a publicos muy heterogéneos. Entre ios medios masivos tenemos los ya conocidos:
radio, prensa, cine, televisién, cable etc.
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En la actualidad se habla de micromedics, donde la techologla avanzade y las industrias
mercantifistas propitian un use cada vez mas individual y privativo de dichos medios. Entre ellos
tenemecs: video, radios locales, interneat, televisidn digital, atc.

Para este estudic nos interesa el cardcier masivo de la radio. Por ello es preciso recalcar su
condicidn de ser un medio de comunicacidn unilateral indirecta y pablica como se describe en et libro
Introduccidn a los medios de comunicacion (1990:288}, pero a la vez su cardcter de ser mas intima v
de venir a nesobros en forma de una voz amiga come lo plantea Cardona Chinchilla (1996: p 5),

Ce agqui que ka Radio presente ciertas caracteristicas basicas:
- Deja libre la imaginacidn del oyente por utilizar sdlo sonidos.
- Es mas barata que otros medios masivos.
- Llega a un namero de personas bastante grande.
- Es capaz de legar a zonas geograficas donde no Ig hacen otres medios,
- Lleva los acantecimientes mundiales al seno del hogar, efc.

LPero coime puede ser una radio que maneje la Comunicacion Alternativa y Popular? Existen
suficientes evidencias que e factor comun de las radios en la actualidad, son transmisoras de
mensajes donde lo dnico gque le queda al pablico es recibiros pasivamente; son “generadores de
alienacion y automatizacidn de los individuos asi como generadores de mensajes que favorecen
actitudes evasivas del oyenta gue promueve el individualismo y a desorganizacidn como bien lo
explica Cuz Cuckling (1985 p &7}

Comeo es facil observar los medios estan sirviendo a infereses privativos, de unos pocos que los
manapolizan y dominan a través de elfes. Lopez Vigil (1987 p 520) nos ilustra: “Los colonizadores de
antes y los de ahora nos han guendo sugestionar de inferioridad y asi reducimes 2 mudes receptores
de sus discurses™.

Una radic altemativa y popular es entonces aquella que s levanta como un servicio pablice,
que acompane y haga participar a 1os sectores popularas, Que sea capaz de conectar a las
distintas organizaciones de base, que promueva la solidaridad, donde se reconozca a Ios
Integrantes de dichos sectores como sujetas vivos y reales, con su propia voz y su propia forma
de actuar.

Una radic alternativa y poputar es aquella gue sirve de mediadora en ks procesos sociales
que se desarrollan en sus contextos y los acompafia #n su dinimica de transformacion. Propicia
AUEVOS caminos comunicacionalss y modalos de soclalizacidn que se extienden ef los sectores
mas desposeidos de la socledad.

Por ende una radic popukar y atkemativa promueve un provecto politico e ideolégics dacisive. Y
como lo plantea Lopez Vigil (1897 p 521} “"Este es el primer desafic de una emisota con
responsabilidad social: amptificar la voz del pushlo y, de esta manera legitimaria socialmente”.

En América Latina existen vastas experiencias en Radio de cemunicacion altemativa y popular.
Dichas radios consideradas también comunitarias tenen mas de 50 afios de existencia en nuesros
puehlos [ver Lapez Yigil 1997). Quwza una de las expenencias mis conocidas es la de Radio Ennquillo,
localizada en la zona rural de Republica Dominicana. El Consejo Latinoamericanc de Clancias
Sociales (1987 p 223-224) se da a conocer la importangia de la vida cotidlana de los campesings; el
hablar tal como s8 wve, de expresarse con toda su cuftura a través de la emisora. Donde los
campesinos ce fortalecen a! escucharse unes 2 otros; porque su palabra es valorada y promueve la
accion, Esta experiencia nos refleja claramernte |a importancla de una radio comunitaria donde se
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fompan [o8 modeios dominantes de transmisidn de mensajes vericales, donde al campesing debe
aprender lo que los alros -los de fuera- saben.

En Guatemala también existen experiencias de este tipo: FGER (Federacién Guatemakecs de
Escuelas Radicfénicas), IGER (Institute Guatemaltecs de Educacion Radiofonica), Proyecto e
Emisoras Educative-Cutturales dinigidas por Ja Iglesia Catdlica y otras, asl como algunos espacios an
emisoras estatales y comerciates que se esfuerzan por crear altemativas en radio,

Las posibilidades en radio para crear alernativas son multiples en el contaxto guaternaklteco.
Con los cambiantes procescs, los comunicadores estan llamados a dar nuevas propusstas en fa
dignificacidn de las mayories que estan al margen de una verdadera integracion social ¥ cultural tan
necesara en nuestro pais.
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CAPITULQ 1.
PRODUCCION RADIOFONICA PARA COMUNIDADES AGRICOLAS.

Como ya se hizo mencién en el capltulo anterior, la radic es un medic con mittiples
posibilidades y sus comespondientes limitaciones. Es un medic auditive por excelencia. Por ende, en
{a radio, es el sonido el yue se maneja en toda su variedad. Es ella la que desarrolia con mas facilidad
ta imaginacicn y ia fantasia del oyents. A través de ella se describen personas, lugares, animales,
cosas.. hasta los pensamientos mas improbables que habitan la mente humana, 2s cuales pueden ser
mas dificiles de plasmar en otros medios, donde ko visua! y lo tactil son percepciones necesarias para
captar el mensaje.

Sin embargo, por lo fugaz del sonido, puede que la fijacion de ideas se dificulte, va que comao
dice el dicho "Las paiabras se las lleva el viemto". Cosa que no sucede con muchos audicvisuales
donde actisn dos sentidos. Por esta razén ios mensajes emitdos en la radic pueden resultar
efimeras, pasajerns. Quiza sea esta su principal limitacion, la cual puede ser contramestada con una
FRODUCCION RADVOFONICA eficaz y bien planificada. Ademas deja Jibre al oyente para escuchar sus
mensajes, cambiar de estacitn b simplemente apagaria. Perc si retomamos sus bohdades, es un
medio masivo barato en relacion a la prensa, ia television, intemet y otros medios afines.

ta intercién clare de este trebajo de investigacidn es mscatar las ventajas del medio
radiofénica para coadyuvar en el mejoramiento de la vida campesina, donde Ilos indicas de
analfabetismo son allos y la radio es una fuente inagotable de informacién, Dicho objetivo es
compartido de farma limitada por la radiodifusién de nuestro pais, como lo argumenta Cuz Kuckiing
{1985 p 52}

"El seclor campesine es f mas abandonedo por [a radio guatemalieca,
estamos refiriéndonos tanfo & fos campesinos indigenas como & jos
campesings fadincs °.

El tipo de programas que en su mayoria poseen las radios tanto urbanas como rurales, no
pasan da ser rockolas donde se trasmite bdsicamente misica extranjera, se anula la real participacion
de fos oyentes y |a presencia de |a cultura guaternalteca en ellos,

Si analizamos la programacion dirigida a los campesings, pricticaments no existen programas
que ayuden a su desamoilo integral. Los pocos que se ansmiten son elaborados desde una lnea de
extension institucional, sin que tomen en cuenta las caractesisticas esenciales de la radlo. Por elio, en
este capitulo se pretende dar algunas ideas que abran el camino, cas| inexplorado, para desamollar
programas que salisfagan mas Jas necesidades de ta mujer v del hombre def campo, que las
aspiraciones de las instituciones, las cuales, bondadosamente, quieren ensediar a las comunidades
agricolas |as formas de entrar al "progresa”.

3.1 LENGUAJE RADIOFONICO,

La rezlidad socioeconomica, cultural y comunicacional que vive la y o campesino
guatemalteco debe hacer reftexionar a quienes trabajan en radio, que su funcisn basica no es sélo
la de transmitir una cantidad enorme de conocimientos y tcnicas a través de este medio, para que sea
recogida por 1as y los agricuitores y ellos las apliquen en su tabajo cotidiano. Es comiin escuchar:
{Cémo tne esforcé investigando los contenidos del programa de radiol.y cuando llego & las
comunidades, ni siquiera [o han escuchado”.
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Anta la realidad planteada en el parrafo antarior, surgen las preguntas: si [os contenidos
transmitidos son de primera calidad ;Pos qué ne los escucha la genta del campoT Es busno también
reflexionar: ;Se ha fomado en cuenta el tipe de medio utitizado para ésta tarea? ;Se conoce a la radio
desde derkro? ;Se piznifica en base a las ventajas y desvertajas de la radio? Si nos comunamos a
través de la radio, es necesaro ulilizar sus cddigos, su lenguaje. No basta ia transmision de
conocimientos, es hecesarno Manejar el lenguaje radiofanico.

En et documento Comunicacion y nifiez (1992 p 13) se define Lenguaje Radiofonico asi:

“ fos diferentes elementos que combinados adecuadamente enbe sf,  hacen
posible la estructuracion de un mensaje para sev fransmilido por medio de la
radic”.

La intencion de hacer buenos programas radiales la ienen todos, pere [a efectividad estd en
esa gquilibnio de los elementos que pueden usarse en radio, no basta hablar por radic: es necesano
manejar las palabras precisas, los sonidgs, la misica y el silencio en al punto exacto v adecuade a la
cultura campesina.

3.2 RECOMENDACIONES PARA EL USO DE | OS CUATRO ELEMENTOS DEL
LENGUAJE RADICFORNICO.

El uso de los medios masivos en general, y el de |a radic en particular, se ha restringido
a una élite que es duefia y sefiora de los mismos. Por esto resulta adn mas dificuliosc slaborar
programas para gente del campo.  Sin embargo, existen instituciones dedicadas a la promocidn
campesina gque utilizan todos los medios a2 su alcance para lograr su propdsite, la radic no es la
axcepcidn.

Al manejar adecuadamente los cuatro alementos def lenguaje radicfdnico, se abre un sspacio
definide para realizar un trabajo mas efectivo que se traduce en cambics sustanciales en las
comunidades agricolas. Rewisamos el contenido de cada uno de elios.

a) La Palabra: sin lugar a dudas, &5 & elemento del que mas se abusa en las producciones

educativas dirgidas a campesinos. Et bablar mucho por radio no da la garantia de que hubo
entendimients y mucho menas comunicacion. E! languaje oral, aunque es esencial, debe ser

dosificado y estructurado de tal forma que (a ¥ el campesino o comparts y lo irtesmalice. an

Comunicacion y nifiez (1882: p 14) se puntualiza su usa.

“Na dige con pelabras /o que puede decir con ofros recursos. Tambisn
se debs escriby para hablar y no para jeer.”

El productor de radio necesita uilizar lag palabras que manejan las y los agricultores, Es & quisn

debe adecuar su lenguaje al plbklico rural, es & quien debe entrar en su cultura. Es importante
hablar con patabras concretas. Es mejor decir Kuwia que pracipitacion piuvial o igre en lugar de
felino. Por este es importante el lenguaje comin, el familiar, el que se usa en las relaciones

humanas propias del campo. Es necesario valorar e habla popular, tal ¥ como habla la ¥ o
campesino. Relacionado con este aspecto Lépez Vigil (1897, p 69) agrega: ";Qué palabra es mas
culta? La mas adecuada al contexto en la que la dige."
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La vida del campe por estar en contacto con la naturaleza, es fuentm inagotabie de
comparaciones, Mietaforas, imagenes. Se puede hablar de forma atrayente si se ulilizan esos
rECUISUS que estdn en intima resonancia con las mujeres y hombres campesings. En radio no se
habla por hablar; es necesario gue sea aigo importante, selevante para ia y e agricuttor, aigo por o
que valga la pena invertr en la compra de un radio y después en la adquisicién periddica de las
pilas. Por esto el manejo de la palabra en radic se cultiva igual que fa milpa en el temenc; Neva
tiempo y esmero.

b} La Musica: la misica es un lenguaje en si mismo. E5 muy sxtenso y adopta ja cuftura del
grupa humano qua la elabora; por ello poses varias funcicnes demro ded lenguaje radiofsnico. El
productor de un programa de radio debe conocer cudles son esas funciones para seleccionar la
mas adecuada al munde rural. La misica, segin el documente Comunicacién y nifez {1982 p
18). "sirve para identificar un programa, para ambientar la escena gque se estd  presentando, para
situar al oyente en una regidn determinada, para recrear (descansc y esparcimiento) o bien de
puntuaeidn.”

Las campesinos tienen gustos muy variades eh clanto a Ia musica. £5 i productor a través del

contacto cor las comunidades agricolas a las gue dirige el programa, quien debe investigar escs

qustos e identificar si la mlsica gue utiliza cumple |os objetives deseados.

¢} Efectos de sonido: como hemos mencionado con antenicridad, e campo estd lleno de
sonidos que emiten Jos fendmenos naturales, los animales y las plantas. Es imprescindibie
utilizarlos en una produccidn radigfénica. Ademas al incorparar sonidos de obfos contextos, con
su debida identificacién y explicacidn, permiten que Ia v el campesine amplien su mundo
personal. Log efectos sonofes le dan farma a la realidad gque se pressnta en la radio. Tisnen la
ventaja, que en la mayoria de (as veces, no necesitan explicacin alguna, si se ha tomado en
cuenta el ambiente en que vive ef agricultor.

En Comunicacion y Nifiez (1892: p 21) se presentan algunas de sus funciones: "...ambientacion o
descripeién, pratagdnico o expresivo, namative o gomplementario, ilustrativo ¥ ornamentar.

d] El Silencio: al hablar de silencio debemos aclarar que no es le mismo que una lagune o bache.
£l silencio as intencicnal, la laguna o bache as por una falla an algdn momento de la producsion o
ransmision del programa. Las pausas que el locutor hace, e ayudan a respirar, y ayudan al oyents
a retomar ia atencion. El productor debe estar consciente del para qué estd utilizando &l sllencio: si
es para producir suspenso o expectacidn, si va a fransmilir una emocién en particular (angustia,
romance, asombrg, etc.). Una produccicn para campesinos y campesinas debe incorporar los
silencios de foima en que ellos io ulilizan en su vida cotidiana, para que tengan significado en |a
radio. Segdn Lopez Vigil {1997: p 63) "._los distintos tipos de silencios viengn sendo como e
sisterna de puntuacion en el lenguaje ascrita... El silencio, en vadio, no dice nada por si mismo,
refuerza otros decires.” Por ello et productor investigars en qué casos del habla campesina se
utiliza el silencic para que dentro del programa, ésta tenga sentido.

Uniendo estas cuabo elementos con la creatividad ded productor de radio vy respetando el
contexta rural al cual se difige, e puede empezar a mejorar un programa de radio dirgido a mujeres y
hombres del campe.
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33 LAY EL GAMPESING COMO PROTAGONISTA INSUSTITUIBLE EN UN PROGRAMA
RADIOFONICO RURAL

Una de las principales labodes de un programa de radio dirigido a las y los agricultores, as llegar
aque ellos problematicen su realidad. Gue se pregunten acerca de su situggion concreta, que busquen
alternativas por medio de la radio, ¥ que éstas les ayuden a mejorar su nivel de vida tanto en salud,
educacion y vivienda, coma e &l desarrallo sacial v econdmico de sus zoras rurales en forma integral.

Todos estos aspactes deben ser trabajados en la radio, dentro de un marco de recreacion
donde dichos problemas y necesidades sean expresados con alegria y distraccidn, Esto para que se
logre una mejar asimilacidn de los contenidos que van a transmitirse. Ante asta situacion Gargurevich
[1388: p 41) nos muestra un ejempio:

“Un concurse de Ensaye Campesing los llevd también a fa conclusidn de
que Tiere Fecunda (programa de radio) abria la posibilidad de pormitir
que fos campesitos  histdricamente  postergados marginados
expresaran sus problemas colidianas con su propia voz. *

lLos campesinos y las campesinas son quienes deben eXpresarse en un programa de radio. Ei
productor sdlo facilita ¥ promueve las condicicnes para que esto se dé. Adermnas debe existir un respeto
prafundo por la historia, la cultura ¥ todo lo que esto implica. Cada pusblo por grande o pequefio gue
sea, tiene su propia forma de adaptarse al medio. Lo mismo hard el productor de radio. El no puede
pasar por alto fa percepcidh que la gente de campo tiene de su tundo intericr y del mundo que le
vodea, asi como ta suya propia. Prieto Castillo (1993: p 185} argumenta:

‘Le investigacidn sobve la wida cofidiana conskituye un paso wrevio g foda

acrion cultural. Desde of punio de vista de la comunicacion entra en juego agui
e conceplo de marce de referencia. Entendemos por & las relaciones direclas
de /s poblacion, tas concepcionas, valorzaciones, estorpotipos, expeclativas y
cresncias que a diano comparten fog distinlos sectores de une comunidad.”

Un programa de radio estd inmerso en la cultura de un pueblo, ¥ es capaz de sobresaltar ios
valores humanos universales y evaluar ios antivalores. Si el productor lo hace conjuntamente con la
comunidad, estard logrando un crecimiento desde derfiro.  Cuando se valoran las formas linglisticas
regionales dentro de a radio ayuda a elevar la autocastima de las ¥ los campasinos. Los giros y estilos
propics de la aldea o ol caserfo. Elidioma propio de la comunidad etc,

En el aspecto de idioma es necasario detenemos. En Ios Gimes afios, muches instituciones
ya le dan importancia 2 transmitir, por lo menos en pequefios espacios (en relacién a la programacicn
en cagtellang), programas en el itioma propio de fa regidn. En les acuerdos de paz se insiste en el uso
de los idiomas propiocs de nuesho pais ademas del castellane.

En la literal H de tos Dereches Culturales del Acuerdo sobre Identidad y Derechos de los
Pueblos Indigenas {1987; p 51-52} se especifica la mision que tienen los medics de comunicacién
masiva en la difusidn de las culturas indigenas, asi como &l access de comunidades e instituciones
mayas ¥ demas pueblos indigenas a dichos medics. Especial interés represerta el inciso 5 de la
misma seccion que manifiesta:



“tt) Reglementar y apoyar un sisteme de programas informativos, cientlficos,
aristicos y educalivos de las culturas indigenas en sus wdiornas, por
medio de la radio, ia lefevision y los medios escritos nacionales®

Con 23 idiomas en un territorio de 108,000 km?, es una tamaz dificil pero a ia vez prioritaria.
Esto debemos tenara en cuenta si queremocs integrarnes como nacion vy iograr un desamollc mag
humano de las y los campesinos. Es necesario recordar que muchos de alios hablan un idioma distinto
al espafiol. La radio, con producciones adaptadas a cada cultura, puede lograr, con busnos esfuerzos,
estos objetivos.

Se debe tomar en cuenta que la comunicacion que se entabla en Ia lengua matema hace mas
viables y comprensibles los mensajes que se tansmiten por la radio. Gargurevich {1888: p 47) nos
expone sus expariancias vividas en Perd en relacion al tema:

"Solo a ravés ded uso de su propia fengua of habifanta anding puede
desariiar plena expresidn, fa gue se ve necesararnents

mediatizada cuende se usa el casleflanc. Los programas bilingies

son punto indispensable cuando las emisicnes estln destinadas a zonas
andinas de fuerte concentracicn monolingde o kilingie ~

En Guaternala, como sn cualquier parte del mundo, ei uso de la lengua materna es
indispensable para una msjor comunicacion.  Por ellc es necesaric crear programas radiales
destinados 2 las y los agricultores de una zona rural determinada, porque ic que sirve en crieme
dificilmente ayude ai occidente, nore o sur del pals.

La forma que el egquipo productor desamoclie su frabajo, tendsa que adscuarse a las
percepciones gque la comunidad tenga de su entorne.  Se debe fomar en cuenta qua sa obtendran
mejores resuitados si se propone una forma alternativa para comunicarss;, una forma en la gue la
campesina y el campesino sean las protagonistas.

Esta propuesta attemativa incluira aspectos que Jleven a! agricultor a prepararse para lo incierta,
para |a sorpresa. Por elio habra que tomar los elementos de Iz vida cotidiana para poder ampliar e
contexto de |a gente de campo y profundizar acerca de su propia vida.

Pristo Castilio (1891 p 56-89) expone una sarie de caracteristicas que deben tomarse en
cuenta para acercarse a fa vida octidiana de las personas y las comunidades 2 fas que pertenecen.
Estas camacteristices son: inmediatez, congcimiento ptactico, inferencia anaiogica, experiencias
decisivas, complejidad sccial e historia, rutinas y hdbitos, crden y podes, espacic de la contradiccidn,
egoismo v relaciones solidarigs.

Al realizar un andhsis mds profundo de la vida cotidiana de las comunidades agricolas en las
qus el equipa productor se inserte podra lograr esa preparacién a lo incierlo. Que la y el campesino sea
consciente de la importancia que tiene la forma an que se goza la vida en las zonas rurales; que le dé
significado a su trabajo cotidiano; que se exprese coma es, sin censura de fos medios; que disfrute de
la. convivencia en comunidad; y gue todo esto |a lleve a apropiarse de 1a hisionia y I cultum tanto local,
corne universal. Ante éstas perspectivas Prieto Castillo (1983 p 30) tambien refiexicna:
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Lo altesnativo répresenta siemipre el intento de encontrar un senlide OTRO a
felaciones y siusciones, a propuestas  pedagdgicas.. Ya no se kals de
distribusir “sentidos’ a diesira y sinfestra (léese "ohjelives terminslas™ ‘melas’, y
todo fo demés) v candicionar todo el proceso 8 asas sertidos impuesfos af
sufelo. Se trale de consirdr sentido en una relacion en ia que entran an juego fa
creatividad, la novedad, fa inceridumbre, ef entusiasmo ¥ la entrega personal.”

En esia gran tarea conbnua, de buscar opciones para elaborar programas de radio dingidos a
ias y los agricultores, es necesario tener siempre presente la combinacian equilibrada de los alementos
que configuran toda procuccion radicfonica (palabra, musica, efectos de sonido ¥ silencios) recordando
siempre que ese aequilibrio serd relative y serd condicionado por los factores que determinen la
percepcicn de tas campesinas y los campesines de una zora rural en particular.

Es imprescindible que el equipo productor domine et uso de las distintas formas an que se
puede presentar un programa. Dichas esiructuras o formatos ayudan a mejorar la percepcion de ios
contenidos si son utifizados oporiunamente.  Entre |os formatos mas utiizades estdn: charla nafrada,
charia dramatizada, radio-revista, dramatizaciones, vox-pop, etc. Estos formatos serén necesarics pam
que tomen vida los distintos géneros que pueden Ulilizarse Lopez Vigil (1997.  p 126-128) clasifica los
géneros desde tres perspectivas:

‘sl modo de produccién de jos mensajes (dramético, periodistico, musical) a
infencionalidad del emisor (informetive,  educativo, parlicipativo, culfural,
movifizacion social, elc) y la segmentacidn de jos destinalarios (infanti,
femenino, campesing, sindical. efc.}”

Esta clasificacion no es la Ghica y no todo cabe en la misma. Sin embargo es una guia que el
praductor puede tormar en cuenta para apoyar la participacion de la gente da carmpe en los programas.

Por estes razones 2l equipo ehcargado de producir pregramas para potdaciones rursies, debe
capacitarse constantements para tener opciones de elaborar mejores producciones. Ospina (1989: p
124) se refiere a esta situacion:

“La capacitaciin iene un eje comiin que involucra, no uno, sinc verios mélodos
de Irabajo, fos cuales buscan un equilibric entre ja #omca v comfenido, entre
sstélica y géneros, enfre lenguaje radiofonico, la audiencia ¥ obros Jenguajes. A
medida que cade una de las sfapas se integren sf abajo comunitario, es
posible perfilar un merco tedrico que capaciie sl comunicador popular, y & la
vez, que logra los objetivos de comunicacion.”

Pero hay que cbsarvar que Ospina deja fuera al destinatario, que en nuestio caso es ka y el
campesino. A ellos también se aplica esta cita, si rsalmente queremos democratizar las acciones
comunicacionales v lograr que éstas sean altemativas.

A esto cabe agregar la imparancia que tienen los directivos que integran las instituciones de
desarrolio rural. La mayoria da las veces -por no decir fodas- subestiman a su equipo que produce os
programas de radio. Dichos directivos piensan gue este trabajo es sélo "cosa de ponerse ante el
mictéfono y hablar”. Este pensamisnts estd bastante alejado de (a realidad. Es por sik que dicha
capacitacién, ademas de ser dirigida a los productores ¥ a 1as ¥ los campesinos, as primordial gue sea
dirigida a quisnes toman las grandes decisiones,



En Guatemala existen muchas producciones de radio con prayeccion hacia la gente de campo,
que emanan de los Programas de Extension de las instituciones. Al escucharas, es facii evidenciar que
son precisamente producciones que EXTIENDEN conocimientos de lz institucion hacia los agricultores,
Fara que &stos los reciban pasivamente. Al respecto Freire (1981 p 21) expresa:

“...el término extensidn sa encuentre en relacidn siginificativa con  transmision,

enfrega, donacicn, mesianismo, mecanicismo, invasion cuffurel, meanipulacion,
eic. Y todos estos  términos envuslven acciones, gque  fansformando  af
hombre en una casl “cosa” jo niegan como  un ser de fansformecion del
mundo.”

Es asi, como se hace necesario que las instituciones de desarmlke rural entren en un didglogo
real y democratico, dende ambas partes tengan tiempo suficiente para entendersa, para que no exista
una imposicien de cnterios.

La y &l agricuttor tiene su propra experiencia, sus conecimientos, su cultura y su cosmovisién.
Far eflo es imporiante e didloge de igual a igual. Gutiérrez [1978: p 771 apunta en relacién a asta idea:
"La primera dificultad con la que se topiezan los investigadores sociales, los antropologos, es &l
establecimiento de una bhuena relacidn, clara y de respeto, con {2 gente.” Esta dificultad no sélo la
experimentan ios antropdlogos, también los comunicadores, agmhomos, veternarios y demds
profesionales.

Si los profesionates estin atentos a escuchar, sentirdn las necesidades de las y los
campesinos para transformar el contsxto de las comunidades rurales, su necesidad de encontrar
alternativas gue incidan en un verdaderc desanocilo de sus poblaciones. Un programa radial dirigido a
ellos, acompafiard estos objetivos desde su realidad y no desde la institucidn, la cual debe
transformarse en facilitadora de los procesos,

Lo mejor seré cuando los agricultores elaboren sus propios programas. Perc para llegar & esa
meta es importante que ellos emplecen por sugenr como deben hacerios los productoes, porque es la
genta de campao la destinataria y son ellos los que viven las situaciones que quieren comunicar. Kaplin
(1978: p 120) amplia en este aspecto:

“Liega ura momento en que los grupos ya ne solo criticen lo-escuchado sing gue astén

an condiciones de sugerir come  debe continuar f programa.  Se conviorien esi
en co-creadores del prograra. ”

En este proceso de integracidn entre las v los campesinos y las instituciones, la accién de
comunicarse a bavés de |a radio, implicars también que las poblaciones rurales tabajen de forma
grupal o democratica. Porque as |a dnica manera en que se da la Comunicacion. Es a traves de este
complejo interactuar, que ia comunicacidn estd al senvicio del trabajo, del aprendizaje, de |a
comavancia. Del bienestar de ias poblaciones rurales depende &l bieneetar de [as urbes, en fin del pais
completo, porque todos dependamos unos de ofros, aungue nos cusste aceptario; los olros me hacen
crecer y yo ayudo a que los demas crezcan.



39) sintetizan ef para que
ntegral de iz mujer y del

Para finalizar este capitulo, las palabras de Prieto Castilio {1983 p
SUS propios procesaos de

esforzarnos tante en una produccidn radicfdnica que apoye el desarrolic |
kombre dsl campo, como para gue ellos mismos sean protagonistas de

comunicacian:

‘Educar, enlonces, pare vivir con,. pogue estamos en el mundo para
entreayudarnas, N para entredestruimos .. esulls imposible of imeraprendizaje
s/ se parte de una descelificacion de Jos ofops. Es impositle aprender de

aiguien en guien no se cree.*



CAPITULO Y

LA RADIO Y LOS PROGRAMAS DIRIGIDOS A LAS Y

4.1 La Historia de ta Radio en Peteén.

LOS CAMPESINCS

aspectos mas sobresalientes relacionados con este tema.

demostrd la existencia da
ias ondas
slectramagnéticas
capaces de transmitir
ehergia sin necesidad de
cables.

{(Lopez V. 18987:15)

Lizandro Barillas queda fi-
nancieramente bajo el
control de alemanes que
tenian a su favor Iz deuda
pdbtica interna

{3onzédlez D. 1987 p 115)

ANO ANTECEDENTES DE GUATEMALA PETEN
LA RADIOY

1873 En Gran Brotafia, Maxwell Asumerla pre_sip_encia de Ia Sa rastablece e
compieta su tepria sobre | FRepublica & iniciader del Municipio de San Benito,
las ondas electromagné- Reg_:man Llperal, Justo que es el mas proxime a
ticas que luego senvird Rufino Bamos. Introduce el | |2 o pocam departa-
como base para transmitir | [=légrafe, expropia los mental. (Sora 1570: p
sefiales de radio v T.V. bleza; ':':3 lzolgir:'s;r boral 158)

vata Y. 1892 rern & 13 I apora
(Arévato 9 indigena. (Gonzalez Dy
1987 p 115)
1887 En Alemania, Herlz El gobierno de Manuel *

* No se registra ninglin dato histérico en la bibliografia consultada.

Para entender el desarrollo de la radia en el departamento mas
grande de Guatsrnala y el més abandonade hasta hace muy pocos afos, Bs necesario snmarcarlo
dentro del nacimiento de Ia radio como tal y de los acontecimientos mas relevanies gue se dieron en
lomo & ésta, en of pais y en  Petén A4 continuacidn se presentsn tres cuadros que sintetizan los
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¥ sus amigos fueron los
primerns iatinoamericanos
Bn usar un transmisor de
sohido de § vatios.
Aparece la primera
emisora con senicio
regular; la KDKA de
Pitsburg, USA

{Lopez V. 1987  p17)

la direccidn de
conservadores v
comerciantas, logran la
renuncia de Estrada
Cabrara eh un combate
de varios dias. Toma la
presidencia el finguero
Carslos Herrera.
{Gonzdlez D. 18687 p
1186}

ANO ANTECEDENYES DE GUATEMALA PETEN
LA RACIO EN AMERICA.
1806 £l canadiense Reginald Ei movimiento de una *
Fesseden realizd la nueva fraceian liberal,
primera transmision de apoyado por Bl Salvador
sonido y Nicaragua, tomna las
(Lopez V. 1987, p 16} armas contra Estrada
Cabrera, sin lograr €xito.
(Gonzatez D. 19687 p
115)
1820 El argentino Enrique Susini | Artesanos v obreros bajo | Ei licenciada y coronal

Clodoveo Berges
Penadoes, amigo v ex-
candiscipulo de Estrada
Cabrera, se retita para
vivir en la Capital,
después de 22 aftos de
estar en el cargo de Jefe
Politico y Comandante
de Amas
Departamental.

{Soza 1970: p 271

* Mo se registra ningln datc histdrico en ta bibliografia consultada,




ANO LA RADIC EN GUATEMALA PETEN
GUATEMALA

1930 El 16 de saptiembre nace El General Lazaro Lieva un afic
la radiofonia regular en Chacén deja la funcionandao ef
Guatemala presidenciaacausade | Radioteletipo de onda
bajo la administracidn del problemas graves de coata instalado en la
Estado La radio torma af salud. (Cardoza y administracion del Jafe
nambre de TGW “La voz Aragen 1883 p 362) ‘Politico Departarmental
da Guatemala". Ydigoras Fuentes
{Grajeda 1990: p 7) {Soza 1570: p 153)

| €118 de marzo se

| establece en Flores, una
oficina de fardos
postales.

1837 Surge la primera Radio El congreso otorga | Sefunda la Revista
Departamental dinguda por | doscientos mil quetzales | "Petén k24", publicacién
el Estado: Radio TGG, "La | a Jorge Ubico por sus anual para los dias de |a
Yoz de Quetzattarnango™ senvicios & la patria, mas | Feria Departamental.
(Grajeda 1980: p B} una pensidn vitalicia a Dicha Faria comienza a

partir de ese afio. La celebrarse en enero del
Escuela Politécnica pasa | mismo afto.

a ser conltrolada por (Morales Cetina 1996: p
oficiales estado- 18-17)

unidenses. (Gonzalez D.

1887 p 118}

1955 La radio guatemalieca Se promuiga el Estahiln | ‘Se funda y sale al aire la
85t en  BU APOgec. La Agrario que sustituye al ‘Radicdifusora Tikal en al
programacion astaba Decreto 500, (Violencia y | departamento de Petén
dominada por cuatro Contraviolenciz 1980; p (Scza 1970: 336).
génefos. mosica, 64) | Seiniciaia
informacion y comedia. -construccion de la
(Ardvaio Y. 1592 p 21) carretera Flores-Poptin-

‘Modesto Mendez, (Soza
1970 p 336)

En 1870 llevaba un sigio de haberse iniciado le Revalucian Industrial an Europa. Las teorias y
expetimerntos del electromagnetismo creaban muchas expectativas. Mientras tanto en Guatemala, adin
se vivia un sisterna faudal.
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Cen la Revolutién de Migue! Garela Granados y Juste Rufino Bardos en 1871, se inicia af
Liheralismo que beneficit a una parte de la sociedad guatemalteca, dejando marginados y reprimidos a
las y ios campesings y en especial a las y los indigenas. A Ia vez, en Petén, se perdian grandes
extensiones de territoro (1882), que pasaron a manos mexicanas, Este departamento estaba aislado
dei resto del pais v tenia mas comunicacion con Belice ¥ México,

A inicios de este siglo, la dictadura de Manuel Estrada Cabrera fimitaba el desarrolio del pafs y
le daba puerta libre a la United Fruit Co. £n el norte de nuestro continente, se experimentaba con las
transmisiones radiales. En Petén ya se explotaban ias maderas preciosas y el chicle gue tanian un
fuerte mercado en Befice, México, Estados Unidos ¥y ottos paises. Las calles de los pueblos del
departamento se alumbraban con faroles de petrdleo, ante fa imposibilidad de tener una planta
aléctrica.

En ¢l régimen de Jorge Ubico, la radio guatemalteca comienza a expandirse gracias a las
invessiones de personas con suficientes recursos econémicos En Petén, las vias de comunicacion
terrestre eran practicamente inexistentes. Solo habia veredas para transitar a cabailo o a pie. Adn en Ia
Década Revolucionaria (1944-1854) na hubo un desarolle visible en este departamento en retacion at
resto det pais. Aungue la explotacion de sus recursos se mantenia en ascenso,

Es hasta el afio de 1658, durante e Gobierno de Casblio Armas, cuando se toma la firme
decisidn de construif Iz cametera desde la cabecera departamental hasta la zona limitrofe con lzabal.
Esto can la fnatidad de incorporar de una vez por todas a Petén con e resto de la republica. Para ello,
se hize necesario recaudar fondos para llevar a cabo este gran proyects. £s asi como nace Radic Tikal,
Soza (1870 p 336) lo relata:

"...88 funda como medic novedase de divulgecion la Radiadifusors Tika!, & fin de
fevaniar ef pafriotismo de los vecinos pera coninbuir a fan imporfante obra en (a
madide de sus posibilidades, fo que se hizo por medic de una radiodifusore de
/s autorizadas g la firma comercial maderera ). Rafasl Gutidmez Guzmsn, S.A4."
para sus parliculares comunicaciones, la que fuera ofrecida al comils PON SUS
propiefanios.”

Este comité tormade por profesores, vecinos ¥ militares del departamento, sa hiciaron carga de
ta Radio, la cual salio al aire £ 23 de abril de 1956 en onda corta. Radio Tikal tansmitia tres dias a la
semana durante una hora en cada emisien (de 20:00 a 21 {00},

Dos afios y cinco meses después, el comité adguiere equipo nusve y propio.  [nician asi fa
transmisien formal de Radio Tikal en Ciudad Flores. Entre los primeros Iocutores que tuvo la radio estin
los profescres Ennque Cetina Qzaeta y Asuncién Marales Cetina, guienes viven an dicha Ciudad al
rnomento de realizar esta investigacidn

Segdn Francisco Marin Constanza, locuter oficial de Radio Tikal, éste pasa a ser administrada
por el Estadc en el afic de 1973, Sus progremas se centraron en aspectos de caridcter cuural,
informative e infantil. Ademas, transmitian mensajes de las instituciones sstatales, asi como servicics
de indole social. Su programacion habitual incluia misica variada, marimba, musica instrumental,
popular y guatemaltecs.



Con los problemas gubemamentaies de la década de los achentas e inicio de los noventas,
Radio Nacional Tikal (TGFP) deja de funcionar a causa de un desperfecto en su bansmisar. Por faita de
presupuesto estatal, hasta 1996, no habia sido reparado. A pesar de estar fuera del aire, presto el
senvicio de "Estudio de Grabagion”, va que el resto del equipo se encuentra en aceptables condiciones.
Cusnta con mas de 900 discos de larga duracidn y mas de mil disces de 45 renoluciones (Entrevista
can Franciseo Marin Censtanza, Locutor Cficial de Radio Tikal. 4-5-84).

¥Ya en 1897, con el spoyo del Gobernador Departamental y Presidents del Consejo de
DesamoHo, Sefior Efrain Cliva, se logra reparar el transmisor y comienzan a emitir [a seflal de prueba,
ahora ¢oh una nueva antena. Se espera que aprueben sf presupuesto para que en 1898 sea
reinaugurada. Aunque [a sefal de la Radic ya se escucha en 860 AM y 107.5 FM, a cual ha sido
reportada desde Sayaxché, San Luis, Dolores, y otros municipios del departamentc de Petén.
{Entrevista con Estela Marina Maroguin Zepeda. 3-12-87)

La segunda radio en lanzar sz sefial en el departamento fue “Radio Petén" en enero de 1966.
Se inicio con un iempo de transmisién de dos horas (14:00 a 18:00). En esa horario tenlan cuatro
secciones: misica popular, marimba, misica en inglés y un programa infantl. En julio del mismo aflo,
ampiiaron la programacion de 12:00 a 18:00 horas. Y un afio mas tarde, en 1669, desde las 5.00 a las
1830 horas [que es con la gue cuentan hasta 1998). Posee medio kilovatio de potencia y su
programacién es variada. incluye programas educativos, musicales, religiosos, culturales y noticiosos.

Radio Petén es dingida por la Famitia Colmenares Gonzdlez ¥ con su trabajp  en dicho medio,
pretanden abnr espacios para dar a conoced la cultura de Guatemala en general y de Petén en
particular. Se preocupan porgue mas personas desariolien sus capacidades en el campo de la
comunicacion social. Los medios mas utifizados por esta radio para mantener la retroalimentacion son,
las cartas que mandan jos oyentes y las llamadas telefonicas.

También existen otras radios [ocales como "Estero Elena" y "FM Maya". Esta Gitima con una
programaciéh de musica juvenil. El perimetro de accidn de estas radios coesponds a las ciudades de
Flores, Santa Elena, San Benito y lugeres aledafios a ia zona central. También tansmite Radio
Tayazal, gue es una radio dirigida por los militares y Radio Ceiba.

En el municipio de Melchor de Mencos estd "Radio Mopén™ que pertenece a la Municipalidad
pero |a tiene arrendada la Familia Coimenares. (Entrevista con Evelyn Colmenares 4-12-87).

En al municipic de Poptin funcionaba una radio local "107". En la actuafided transmite la
"Radio Utan Kgj", con una proglamacidn en kekchi y en espaficl, la cual esth a cargo de la Pamoguia
dsl municipio y pertenace a |a red de smisoras Educative-Culturales.

En sl municipio e Sayaxché inicikd su ransmisidn el unc de mayo de 1887, “Radic Sayawché”,
con un hosafio de 6:00 a 21:00. Emiten misica grupera y marimba. €n o horario de 1800 a 20:00
pasan los programas de "EF Maestro en Casa" del Institute Guatenvaiteco de Educacion Radiof&nica,
IGER. También ransmiten otros programas sducativos como Escuela para todos, Educacion en Familia
y Comunica. Este Uftimo es una radic-revista agricola producida en Costa Rica por el IICA (nstituto
|rteramericano de Cooperacitn para la Agriculture).

A grandes pincetadas hemos recorrido I evolugidn de la radio en el departamento de Patén, la
cual como podernos observar, son pocas [as emiscras quer se desempefian aqui, por (o que resuita sar
un carmpo promisario para desarrcliar una politica comunicacional que influya en el desanvilo de los
habitantes de dichc degpartameitto.



4.2 | A RADIO EDUCATIVA EN PETEN.

Ante las limitaciones que presenta el sistema escolar en nuestro pals, muchas perscnas han
buscado alternativas para cubrir y superar las deficiencias educativas de la poblacidn. Ante los attos
indices de analfabstismo, la radio se ha presentado como una de las mejores opoiones.

Pera hablar de radio educativa, no es un acte mecanicistz de trasladar la sssusla a este medio.
Es enmarcaria y adaptarla a un destinataric determinado y concreto, que espera respuesias viables a
sus problemas.

Asi, configurar una radio educativa implica un acto también politico, mds adn si la difgimes a
campesinas y carmpesinos que son los mencs tomados en cuents por la educacidn formal o
slstematica. Por ello debemos hablar adermas de uha comunicacitn populad, de una educacion popular,
es decir, una educacidn que esté al servicio de las mayorias marginadas.

Azmitia O., Guoron P. y Recancoj M. {1995: p 38) noes presentan algunas consideracionss de lo
que s la Educacion Popular

'La educacion popular se da devro de una parspectiva politica y con sentido de
clase, desde ef pusbio empabrecido, nace def pueblo, es pare ef pusebln. La
participacion popufar debe darse en ltodos Jos momenitos del procasc en  orden
& jograr consirur una soctedad nusve.”

Como se oghserva, 28 necesario que el comunicador, en su funcidn de educador, tome una
postura. No puede sar neutral, no puede caliar, porgue en su silencio esti tarmbién su postura polftica.

En este trabajo de tesis se ha optado por ia gents de campo. Por lo que, todes los esfuerzos
estdn encaminados a desamollar una radio educativa de caracter popular y altemativo. Se necesita
entonces, praguntarse: ;Como debe ser concebida una radio de esta indole? ;Qué pretendemos?
. Hacka dénde vamos?

Lo indispensable es partir de objetivos clarcs y precises. Por lo tanto se hace imprescindible
uha planificacién. En relacion con estos aspectos, Peppino (1981; p 75) nos define Iz Radiofusion
Educativa asi:

‘Los programas gue perlenecen opiamente a fa radfodifusidn educalive...
lisnen como obfslive infcial proparcionar educacion, previa deferminacidn de un
niitieg especificarnente esocogido de conocimiantos ledicas o praclicos, pars ser
kansmitidos sisteméiicamente segin un plan previemente delimitedo. *

A esta caracierizacion es necesario agregar que al escoger los conocimientos y delimitar los

planes, deben hacerss juntamente con las y los campesinos, quienss son el centro de nuestra ageidn.
Ce lo contrario estariamos anulando una propuesta altsmativa como tal.
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La programacidn radial guatemalteca lleva una tendencia comercial ¥ per lo tanto vande ko que
produce ganancias. Esta situacion deja poco margen a raalizar una comunicacién popular y alternativa,
Gdivez (1995: p 17} lo confirma;

" précticamente Iz fofalidad de radiodifuusoras son comerciafes, fransmiten en of
idioma offcial vy su  programacién  bésicementie comprende anuncios
publicitanios, propagandisticos, noliciosos y progremas musicales. *

Per esta razén es dificil hablar de radio educativa, como tal en Guaternais; ye que ademsds de ia
paca sistencia de programas educativos en castellana para ta poblacion rural, se da el fendmeno de la
casi nula presencia de programas en idiomas mayas, garifuna y xinca, que sean dirigidos a dichas
poblaciones. Aunque no podemos negar los esfuerzos que hacen algunos sectores del pafs. Un
ejemplo se tiene en Jas "Emiscras Educative-Culturales” que estan a cargo de las distintas didcesis.
Estas emisoras trabajan gracias a |a ayuda europea. La profesora Ana Maria Sandoval (Tesorera de la
Fundacion Tikal} nos express que "las labores de Ja Emisoras Educativo-Culturales se enmarcan en l2
realidad nacional, con sus elementos de analfabetismo, exirema pobreza, pluricubtumalidad y
multitingismo®”. (diciembre de 1897

Ademas, se encueniran instituciones como ICER f(instituto Guatemalteco de Educacin
Radiofénica) que transmiten programas de radio en tos cuales la poblacion adulte y principaimente del
area rural, pueden continuar sus estudios hasta el tercero basico de la educacion formal,

Algunas emitoras transmiten programas educativas pregrabados, muchos de ellos extranjeros,
les cuales generalmente toman muy poco &n cuenta el contexto y al destinatario rural guatemaltaco.

Algunos consideran que fodo o0 que se pasa en radio es educativo, por lo que se podia
argumentar que todo acto humano es educativo, en un sentide amplic. Sin embargo, para una
institucion o persona gue tiene fa intencion de colaborar con [a gerde de campo, debe tomar an cuerta
que, son tas comunidades agricolas quisnes deben sistermatizar pradueimente una educacicn basada
en su realidad y en sus aspiraciones de cambio.

En el caso particular de Petén, es poca la cobertura que s& da a los programas educativos. En
radic Petén, por ejemplo, se transmiten programas grabados come “Ef Tio Juan”, donde se mflaxionan
ternas. sociales que se dan en las ciudades. "El Padre Vicente", donde un padre de bamio se involucra
en los problermas del vecindario y se espera la refiexion de los oyentes. "Escuela para todos® donde un
locutar contesta las praguntas que ascriban kas personas -principalmente de campo- en relacion a una
variedad da temas, asi como otras series a fines.

Al considerar el tiempo promedio que se le da 2 los programas sducatives en Radio Petén, se
puede definir en un 6% de la programacin semanaf de dicha radio. Esio basado en e total de
programacion que son 101.5 horasisemana y de elias, el 8% coresponde a £.12 horas/semana de
programas educativos. A elies se excluyen |os que tenian una tendencia agricola-ganaderc-forestal gue
eran de Centro Maya y CARE, dos cuales se transmitian una vez por samana durante una hora
aproximadamente. Otras radios (3 excepcidn de Radio Sayaxché) benen adn menos espacios
educativos en esta linea.(Estos datos lo establecis |a investigadora at escuchar k2 programacién da
Radio Petén v hacer el andlisis conespondiente. Ver cuadio # 4)

También hay programas que sa dedican a transmitis la cultura ds ics peteneros nativos ¥ van
con desconfianza el valor de las expresiones de los “fueranos”, por considerarios como ios que han
llevade aigunas “mailas’ costumbres a estas tierras, aungque dichos fuerancs son la poblacidn
mayoitana {grafica 1).
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Carmo se obsena, |a radio educativa dirigida a las poblaciones fureles es un desafio en nuesira
sociedad. Es necesario buscar los medios que nos lleven a crear programas efectivos y atractivos para
logsar un auténtico desarroilo integral de nuestios puebios.

4.3 PROGRAMAS AGRICOLA-FORESTALES

El final de ia década de los noventas se estd caracterzando
por una prectupacion a nivel mundial de ios problemas de contarminacidn y detenoro creciente &
itnparable del ambiente. Muchos palses tienen la vista puesta en la (nica seiva tropical del hemisfeno
nore en América. Petén y Belice.

Bar ia depredacion acelerada que ésta sufre, se delirmits Ja Zona de la Biosfara Maya, qus abarca, casi
un tercio del territoro de Petén en el limite norts de nuestro pais, y ceste con México y al este con
Belice. Asi, la Biosfera Maya es considerada patrimonio mundial. Pot esta razén se encuentran mas de
cuarenta ONG's gue trabajan en promover la consesvacion y regeneracion de dicha zona. Pero de esas
otganizaciones sola tres han contado con programas de radio y otra, Programa de Proteccion de la
Setval Consejo Nacional de Areas Protegidas {ProselvalCanap) que estd planificando fa transmisién de
uno para el afo de 1988

Los primeros tres trataban problemas ambientales relacionados con la agricuitura, 1a ganaderla
y la foresterla. Estas institucicnes fueron: UKCH {Unidn Internacional para 1a Consesvacion de la
Maturaleza), CARE {Comisidn Americana de Remesas al Exterion y el Proyecto Centro Maya (Proyecto
para et desarroilo sostenible de Patén).

La UICN transmitit su programa lamado "Avance" a través de Radio Tikal, Radio Petén y Radio
Mopan. Avance durd siete meses en el aire, de marzo a octuble de 1591, Se difundia cuatrc veces por
semana a un costo de Q 850,00 por emision. Este programa era dirigido y producide por @l Licenciado
en Comunicacicn, Vinicio Morales. El mantuvo contacto con tas comunidades rurales donde trabajaba
la institucién. Con sus pobladores llevé 8 cabo trabajos participativas en produccidn radiofénica. En
base a estos tabajos estructurd los guiones de radio, logrando asi su objetive: “Enlazar a Iz Institucion
con las comunidades donde LICN trabajaba en ese entonces”.

El programa Awance tenia dos modalidades. uno de 30 minutos con el formato de radio-revista y
ricroprogramas variados do ¢inco minutos (Entrevista al Licenciada Vinicic Morales 15-5-84).

Ofra institucién que mantuvo un programa dirigido & los agricuftores fue CARE. El programa se
lamaba "Platicando y Comentando”. Este se inicié en diciembre de 1582 y finalizd en octubre de 1957
La razén del cierre def programa dada por Teresa Arenales, fus que éste ya habia cumplido con las
metas frazadas en el proyecto. Dichas metas se enfocaron basicamente a la transmisidn de jos
objetivos v los logros del Proyecto.

"Platicando y Comentando” tuvo una duracicn inicial de treinta minutes, la cual se amplid a 45
minutos, en marzo de 1983, Se transmitia los lunes a las 14:00. Su chietivo basico era: "Dar a conocer
a los agricutteres, el trabajo que realiza CARE en las comunidades de Petén en el aspecio agrmo-
forestal,

Este programa efa une radio-feviste que cortenia varios segmentos como: "Hechos y no
Palabras”, donde se informaba de os avances de CARE en los trabajos de las comunidades. También
se ncluysron canciohes creadas y musicalizadas por el sefior Faustino Blance, guardién de (a



inshtucién, gquien compuso cuatro canciones: Frijo! Abono, Mi Quendo Tikal, Cetcos Vivos y Los
Fuegos. También se incluyeron entrevistas y comentarios realizados con personas dé las comunidades.

En la sntrevista del once de mayo de 4984 con ef Ingeniers Agranoma, Sergio Leanel Vaguiax
Castillo, coordinador del programa “Platicande y Comentande"”, informd que la conduccion del misma,
estaba a cargo de dos locutores y, aundgue su experiencia &n produccién radiofénica la han iogrado de
manera autodidacta y con apoya de CARE, han producido un programa carcanc 2 sus destinatarios.
Dichos conductores usaban un lenguaje coloquial y se llamaban el une al otro "compadre”.

Al escuchar alguncs de sus programas, 5& observaba la necesidad de mejorar ciertns aspectos
técnicas, que se pudieron haber adguirido cor asasoria en el campn adiofémico.
Ademas de este prograrma semanal, producian culas donde a través de dramas, daban a conocer otros
asuntos siemgre elacionados con 1a institucion.

4.4 EL PROGRAMA DE RADIO “"PLATICANDO CON EL AGRICULTOR”
DEL PROYECTO CENTRO MAYA.

44,1 SUHISTORIA:

Lz radio educativa poco 2 poce va teniendo una presencia sistemdtica &n
Petén. Sin embargo, un programa de radio on funcion agropecuara o ha intentado desde hace mas
de diez afios. Este programa ha sido "Plabeando con &l Agricutor”, el cual se inicid en al afio de 1982
en la Radio Macionai Tikal a cargo de los sefiores Gonzalo Andrés Ochasta Requena y José Antonio
Pineda. En esta etapa dicho programa se dedico 2 divulgar informacién de caricter agroguimico hasta
el afic de 1885

A finales de 1987 "Platicando con el Agricultor” se reinicié con 108 programas de "Erradicacion
del Gusana Barenador’ de DIGESEPE, "La Abeja Africanizada de Sarudad Animal'. Esto con el
patrocinio de PROCASNEA, MOSCAMED y TAPSA (Linea aérea). Esta etapa finalizé en el afo de 1960
en Radio Petén, ya que finalizé dicho proyecto.

Desde el i1t de septiembre de 1993 hasta el 23 de diciembre de 1995 el programa
"pLATICANDO CON EL AGRICULTOR” tuvo cabida en Centro Maya para la transmisicn de contanidos
agroforestales y ganadares, enfocado desde la perspectiva de ta sostenibilidad v el equilibrio ecoldgico.
(Entrevista con el peritc agrénomo José Antonic Pineda, fundador del programa Platicendo con El
Agricultor, 5-5-1284 y 5-3-1998).

La tesista que elaboré esta investigacion, se incorpord al Programa  de Extension vy
especificarnente ai Equipe que trabajé con dicho programa radial, el une de abrll de 1984, Inicid una
otapa de conocimiento generai del Proyecto Centro Maya, pam luego centrarse en el andfisis de los
programas que se transmitian, asi como los existentes en el archivo. El trabajo de campo de @ tesista
finalizd en 31 de mazo de 1985,

Aungue el proyecto sigua funcionando, el programa de radic ya na, por falta de presupuesto.
Ademds se argumento gue pof reestiucturacion de las zonas donde rabajarie Centro Maya a partir de
1908, no era necesario. Esto a causa de qus Radio Petén no tiene un alcance hasta al Rio Usumacinta,
\ugar pricritaric del proyecto.
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Comgo se observa el programa "Platicando con el Agricultor” ha tenido una existencia muy
particutar, dadas las circunstancias que vive 'a radio en este departamento y las estrategias de trabajo
de las instituciones. Ahora surge ia pregunta ;Cuando volverd zl aire ¥ con qué institucién?

4.4.2 5US OBJETIVOS

l.a ONG Centro Maya ceh el Pragrama de Radio buscaba:

1. Dar a conocer los resultadas prorisotios ded proyecto, a través de 1a radio y de otros medios
esciitos, dingido hacia los técnicos del SPADA (Sector Plblico Agropecuario y de
Almentacion}, ONG's y pobladores de Petén.

2 Foralecer las actividades educativas de Exdensidn, impartiendo recomendaciones técnicas
gue confribuyan a la productividad del area.

Estos objetivos se parcializaron y hasta se contradijeron en relacion a ia filiosofia primarnia de Ia
instbucion. La razon de dicho argumentc es  porgue el Programa de Bdensidn también tiene una
directriz que rige su forma de trabajo:

FROM R ¥ FACILITAR LA ORGANIZACION QGUE CONDU A LA FAMILIA
AUTOGESTION A TRAVES DE UNA METO IA Y TECNICAS TRAEAJO E

PARTICIPATIVAS DONDE TODC TIENE QUE SER CONSULTADD Y APROBADC POR CONSENSO

DE LAS COMUNID, RU ES,

Es Fcil observar que kos objetives del programa de radio apenas tomaban sn cuenta los
criterios o expariencias vividos por [a poblaciones rurales de Petén y constituian una vision auboritaria
Practicamente el programa se convirtié en un votero de la institucidn, al querer dar a canocer ko que ella
hace. Conmstituye asi una confradiccidn en relacion a la finalidad de la institucidn, planteada
anteriormente, donde las poblaciones rurgles son su razdn de ser y quienes tedricamente establecen
los limeamientos a seguir para el desempefio de Centro Maya y por lo lanto de ics contenides y formas
Yuse deberiz haber adoptado el programa "Platicando con el Agricuttor™.

4.2.3 DESCRIPCION

£l programma Platicando con el Agricuttor se difundie por Radio Petén los dias
sdbados a las 13:30 horas con una duracitn de 45 minutes. Fue dirigide por mas de un afio, por e
Profesor y Técnico Agropecuario, Ramon Zetina.

Se utilizd el formato de Radio-revista que incluyé entrevistas con agrénomos y carmpesinos, los
cuales explicaban sus experiencias en torno a temas agricolas y de como se podian mejomr los
terrencs de cultive; hubo lectura de recomendaciones en el cultive de aboncs verdes, mejoramiendo y
diversificacion de cultivos; aprovechamiante racional de los bosques y otros temas a fines.



Tambien se trabajo con la caracterizacion de Don Frijel Abono; Sste platicaba con el conductor
del programma y cantaba la historia, el modo de siembrz y de cosecha, asi como kos beneficios de este
abono verde. Se presentaron dramas que escenificaban situaciones relacionadas con temas agro-
forestales; cufias da identificacion del pragrama y musica popuiar (ranchera, nortefia, marimba, etc.)

La regidn peterera se caracteriza tampién por la presencia de campesinos indigenas, en
especial los que hablan el idioma kekchi, que después del castellann, es el que mas se habia en &l
departamento; en Sayaxché, Paptin y San Luis hasta en un 90%. Sin embargo este programa carecia
de una seccion en dicho idioma. Y es preciso recordas que un mensaje se asimila mejor en el idioma
materne.

En refacion con el equipo qus poseia la institucion parz realizar los programas de radio,
podemos mencionar los siguientes: dos grabadoras tipo reporters con micrfono incorporado vy
cassettes. Radio Petén proporciona los discos y a veces equipo para pregrabacicnes,

Por falta de presupueste, aunado al desconocimienlo de tode el procesa que implica la
elaboracion de una produccion radiofénica, la institucion no tomé en cuenta la adquisicion de aparates
tales como: un doble deck, micréfonos para las grabadoras, una grabadora reproductora y mas equipo
que facilitara la elaboracitn de los programas radiales.

A pesar de estas limitantes, los integrantes del Programs de Extension que tenia a su cargo el
pragrama Flaticando con el Agricultor, ponfan todo su esfuerzo para sacar sabado tras sabado una
emisidn gue cumpliera con Igs ohjetivos del mismao,




CAFITULO ¥

EVALUACION DE FROGRAMAS DE RADIO
CON PROYECCION AGRICOLA-FORESTAL

Al hablar de evaluacitn se hace referenciz 2 un proceso complejo que practicamente se desbe
llevar a cabo en todas ies actiidades humanas para que exista un perfeccionamiento continue de las
misrmas. En este capitulo se expondrd primero la evaluacion, aungue el proceso ideal as realirar
primero la validacién. Este a causa de las necesidades de la institucion en |a gue se Hevd a cabo el
trabajo de campo, -Centro Maya-, ya que se requeria madir fa forma en |a cual el Programa de Radio,
"Platicando con el Agricuitar”, estaba llegando a las comunidades en =l primer afio de transmisidn con
dicha institucidn,

Asi pues se comenzard por realizar un acercamiento a la definicidn de evaluacion. Para poder
dar argumentos en refacién a dicho término se utilizard Iz Enciclopedia Salvat, la cual define de esta
mahera el término evaluar (1984:1340): "ir. Sefialar el valor de una cosa. Estimar, apreciar, calcular el
valor de una cosa " Este término aplicade a la evaluacidn del programa de radio atre el camino para
bussar la forma y los medios adecuades para que las ¥ los agricultores desde su subistividad logren
aportar datos relevantes en refacidn a la manera en que perciben y valoran el programa "Platicando con
el Agricultor"

5.1 EVALUACION COMC PROCESC DE RETROALIMENTACGION

Al ser la evaluacion uno de los pilares de esta investigacion, se debe preguntar. JPara qué se
evalia?

Es necesaric clarificar que una evaisacién dentro del marco popular v altethative no puede
llevarse a cabo para reafirmar o justificar que la institucidn estd trabajando bien, tal y como lo viene
haciendo. Ya sea que lo haga como simple requisito o como una imposicion de los directivos para
recibir mas fondos. Cuando esto suceds, las encuestas, cuestionarios y demas instrumentos de
evaluacidn tientden a estar encaminados a buscar las respuestas que s¢ esperan. Practicamente se
hace ja evaluacion desds |a oficina sin tomar en cuenta a los mds intaresados, que en nuastro caso Son
{as mujeres y los hombres del campo.

La evaluacion {en este caso de programas radiales dingidos a las y los campesinos) sive come
un proceso de refroalimentacion para el equipo productor ¥ parz la institucion en general. Los datos
obtenidos de las evaluaciones proporcionan elementos comparatives muy valiosos que sirven de
fundamento para mantener los mismes lineamientos, mejorarics en .alguncs aspectos o cambiaros
totaimente. Todo ello con la finalidad de beneficiar a ias comunidades agricolas quienes son & eje del
quehacer institucional,

Las y ios campesincs se sienten asi, tomados en cuenta en relacion a las decisiones que
redundan en su propio beneficio; de la misma rmanera, la institucidn concretiza efectivamente sus
objetivos trazados. Por estas razones los evaluadores son los mismos agricultores ya que son y deben
ser elos |a razdn de ser de esta clase de pregramas de radio. Paraampliamos £n este proceso, Prietn
Castillo (1881: p 81) nos comanta:
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"Hay que evaluar desde af mismo perceplor ¥ ho 3ol por o que es sino,

fundamentalmente por ko que polenciaimente puede ser. Y para esto ea procise

gue o programador se reconozca igual 8@ equellos a quienes envierd ef

mensafe.  £s precise  confrontar permanentemente s confenido de una

campafla con quieres la van & recibir, no mediante encuesfas y sistemas

cercencs & la mevcadolecnia, sino en e didiogo concreto con fos perceptoras.

Son éstos, y no ef emisor, guieres pueden evaluer fa calidad de fos

mensajes.”

Por tanto, es necesario ef didlogo entre iguales para lograr una evaluacion efectiva; no basta
con anotar respuestas, es necesario compartir las ideas, os sentimientos y las convicciones entre
personas gue se tienen aprecio y que trabajan en un fin comun; el desarrolio rural.

5.2 RECOPILACION Y ANALISIS DE DATOS DE LA EVALUACION DEL PROGRAMA DE RADIO
“PLATICANDO CON EL AGRICULTOR"” DEL PROYECTO CENTRO MAYA [PETEN)

Esta evaluacion se llevd a cabo en cinco comunidades de cinco diferentes municipios ded
departaments de Patén:

COMUNIDAD MUNICIFIO DISTANCIA DE LA CABECERA
DEPARTAMENTAL

Ixhuacut San Andrés 13 km

La Cobanerita San Behito 10 km

San Francisco San Francisco 17 km

Nuewo San José San José 14 km

La Amistad Dolores 70 km

Estas comunidades representan el 12.82% de fas que tenla a su cargo Ceniro Maya en el
tiempa en que se hiza ef trabajo de campoe.

Le sazén de tomar las comunidades en distintes municipios, fue para seunir distintas
apreciaciones en selacisn a las diferencias éfnicas, culturales, geograficas, socicecondmicas,
finglisticas y otras, que pudieran aportar datos significativos a esta investigacitn.

Para llevar a cabo la evaluacion, se entrevistaron e siete agricultores de cada comunidad que
sumaron un tetal de 35, Asi mistmo se realizd un taller por comunidad, en = cual se escuchd un
programa grabado. Fueren cinco programas difefentes, ios cuakes se escogieron al azar del archivo que
posee |a institucidn. Las cinco talleres se realizaron con un promedio de 12 personas cada unoc en los
cuales se formaron dos grupos para lenar dos boletes con datos dislintos. Ademas, [a responsable de
la imvestigacidn hizo su propia evaluacion.

Se sacaron los porcentajes comespondientes pare cada uno de Ios tres grupos v luego se
promediaron para pIOpofCionar |0 resultados que se analizan en ests capltilo y que inciden en la
propuesta de los lineamientos para realizar el programa piloto que se validd posteriormente.

Para realizar el andlisis se comenzaré con las generalidades para luege analizar el formate, la
camprension v la claridad, [a identificacién cultural, [a namrativa y la belleza.



52.1. ASPECTOS GENERALES

Es necesaric hacer ver que e procesa de realizar la evaluacitn en las comunidades requinic ded
apoyo de ios representantes agricolas que apoyaban al proyecto Centro Maya. En general sus
opiniones fueron mas positivas que negativas porque, ante ia carencis de programas dingidos a
campesinos, ven con agradesimiento que una institucidn se pregoupe por elaborar uno, aungue no sea
tal ¥ como ellos o quisieran. Esto fue notoric en sus comentarios ¥y muchas de las veces en sus
expresiones faciales.

Se pudo sentir la hospitalidad de fas familias al momento de reastizar  las entrevistas
individuales, pues casi todas se llevaron a cabo en el interior de sus viviendas. Ademds, sa observd un
deseo de compartir con la investigadora sus experiencias en retacion a los temas de la boleta,

Un datc que merece atencidn es el siguiente: Las entrevistas individuales se dirigieron a kos
varcnes, pues al pdblica meta del programa #fa con los agricuttores que asesoraba ef proyectn. Sin
embiargo, cuando estaban presentes las mujeres, ellas siempre participaban, ya que muchas veces,
pian méds programas que (05 varones, pues se encuentran mas tiempo en la casa y con el acceso a ta
radio dentro de ta misma.

A cantinuac:on se analizan otros datos de interés

TECNICAS AGRICOLAS

En general se detecte que el agricultor petenerc promedio carece de recursos economicos
suficientes para tensr harramientas de trabajo sofisticadas. Las que mas utilizan son la colima, la lima y
el chusao o cubo. Le siguen ef hacha y otios tipos de machetes.

La ferma de escoger |a semilla ds maiz para sembrar el 75% Io hace directo de ias mazorcas
de su troja, y un 20% lo hace desde la planta. El 57% ulilizan mas el mes de mamzo para iniciar la
preparacioh de la tierra para el cuitivo dei maiz. Le siguen e mes de febrero con el 20% y abril con e
13%. E! 82% no utiliza ningin tipo de abono y el 18% comenzd la siembra del frijol abono hasta el afo
B4.

EDAD

De fos entrevistados, la edad promedic es de 42 afias y medio. La edad menor es de 22 afios ¥
la mayor es de 78. Las edades son muy dispersas por lo que representa una variabie impaortante en la
definicién de los formatos a utilizarse en Ios programas, ya que en cada edad, Ios gustos difieren, asi
come las necesidades.

SEXO

E! 80% de los entrevistados son hombres y e 20% mujeres, La fAZ0ON, oMo se meanciond
anteriormente se refiere 2 que ol Proyecto se centrd en la labor que llevan a cabo ios varones en las
comunidades en relacion a la agncuttura v e manejo forestal. Pero se debe hacer notar fque existen
lugares donde la mujer se esta dedicando al cultivo de hortalizas.



PROCEDENGIA

La procedencie de los agricultores presenta una afta diversidad. Los porcentajes mayorntarias
son” Petén, Jutiapa y Zacapa con ef 14% cada uno. En segundo lugar Alta Verapaz y Chiguimula con et
11% cada uro. En tercer lugar Escuintla con el 9%. El Progreso y Suchitepéguez con el 6% cada uno.
¥ los departamentos de Guatemala, Izabal, Jalaps, Quiché, Santa Rosa y Baja Verapaz que juntos
suman el 15%:. (Ver grafica # 1)

Esta es otra variable que deba hacer pensar al productor de radio que tiene un publico
heterogéneo aunque todos se dediquen a las mismas faenas y gue por jo tanto debe prestar mucha
atencion a |a higtoria de cada pusbla y por qué no, a la de cada individuc en lo posible.

TENENCIA DE LA TIERRA

E! 80% de los paricipantes en esta evaluacién tiene su tierra de cuftivo en calidad de
atrendamiento municipal. Ei 27% tiene biulo de propiedad y el 13% restante prestan, es agarada o
cambinan la propia con la arrendada. Este factor también debe hacer pensar a jas instituciones v a los
productores de programas dirigidos a las y los campesines, como pueden ser un ccadyuvante en la
solucian al problema de la tenencia de la tierra en Guaternala y especificamente en Petén. (Ver grafica

#2)
5.2.2 FORMATO

TIEMPO QLIE DURA EL PROGRAMA ¥ HORARIO.

El programa "Platicando con el Agricuttor se transmitid en un horaro de 13:30 a 14:15 homes,
los dias sabados. Los agricuttores generaimente trabajan este dia hasta las tres © cuetro de la tarde
Par esta razdn un 28% lo escucha
"g ratitos". A veces incampleto v atras no ilegan a tiempo.

Es necesaro recordar el fiempo que se considera como real ¥ el que s& considera como
psicolégico. Este ditimo estd en propormén inversa al egredo o desagrado que nos cCausa un
acontecimiento. En este caso, si el campesino siente interés por el programa, dird que es poco o
tiempo gue dura, si por el contrario lo siente abumdo dird que es mucha tisrmpo. En sintesis: a mayor
agrado menor iempo; 2 menor agrado mayor tiempe.

En el caso de “platicando con el Agricultor”, los entrevistados sintisron que en promedio duraba
unos 38 minutos Esto es siete minutos menos del kempo real del programa. De esla manera se
evidencia el interés que representa para |9s agncultores un programa dirigido especificamente a eflos.

En cuanto al tiemnpe que les hubiera gustado que tardara el programa, el promeadio se encuentra
en los B0 minutos (Ver grafica # 3) La razdn que dieron para ells, 85 que se podfan desarrallar ics
temas ¢on mas profundidad y se pedian recibir méas consejos en relacion al campo.



MANEJO DE LA PALABRA DENTRO DEL PROGRAMA

Bajo este titulo se dan a conocer una serie de aspectos relacionados con la adaptacidn del
vocabulario por paite del locutor al contexio, su capacidad de conversacion, la dosificacion de ios
contenidas y atros.

El vocabufario que utilizd en el pragrama fue accesible para los entrevistados en un 80%; sin
embargs sienten gue cuando se utilizan términts desconocidos no hay suficiente explicacién; asi o
confirma &l 58% gue dio esa razdn. Un B7% siente que hay un contacto personal por parte del
conductor dei programa con ellos. Ademas perciben gue el condudtor use sustantivas ralacionados con
sus vivancias (74%). El grado en el que va ascendiendo #a dificuttad en la exposicion de los temas,
manifastarcn que se da en un 68%.

En relacién al use de oraciones y pamafos cortes sintieron que habia que terer un poco de
cuidado, pues el 68% dijo que si Io hace Al respects de la ayuda en la interpretacion, reflexién y
apiicacién de los temas, un 68% esta canforme con tos que se trata en el programa.

En cuanto a la participacion de otras voces en el programa un 83% opina que podria darse en
un mayor grado, pues eso ayuda a captar mejor los mensajes, (Ver grafica # 4)

Yale la pena hacer la observacidn, que a pesar de gue en la Comunidad “La Cobanertz™ of
idioma matemo de la mayoria de los habitantes es ef kekchi, y 8l espafiol es & segundo idioma, no
presenta diferencias significativas en relacion a las otras comunidades.

MANEJO DE L& MUSICA

En el rrundo rural se encuentran los mds variados gustos musicales; incluso hay algunas
persanas que prefiefen no escuchar misica de la qua pragraman en las radios. A pesar de eslo, Ge
pudo comprobar gue los entrevistados acaptaron los tipos de misica dus sa utilizaron en el programa.
Bdsicamante se pidié la opinién con respecte a la identificacion del programa, las canciones, tas
cortinas y los fondos musicales.

Con la musica que identifico el programa ef B1% estuvo conforme porgue ya era un tema
familiar pasa ellos. En relacidn a este aspecto s percibié una refativa resignacidn, pues era algo ya
decidido desde |a nstitucidn, mas gue un gusto real por el tema; algo asi come lo que sucede cuyando
en una emisora fepiten hasta el cansancio una melodia; las personas se (legan a acostumnbrar.

Las canciones que se usaron para distraccion fueron aceptadas en un 83%; ya que en general
se utilizaban temas rancheros, de marimba, baladas v otras. Era una distribucidn varada, Sin embargo
ese 17% tuivo opiniones muy diversas, ias cuales hacen pensar que sl productor de radio debe
investigar més a fondo los gustos musicales de su publico meta. Las cortnas musicales gustaron an un
80% . Con respecto al fondo musical gue acompana las entrevistas ¥ las narraciones del locutor se
observa una aceptacion del 84% . Es importante evaluar los puntos en los que s2 usa dicho fondo
musical, ya que el 36% opina que es m4s una fuents de Tuido que un apoyo a la namacién. (Ver grafica
#5)
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LOS EFECTOS DE SONIDD

Muchas preducciones de radio dirigidas a campesinas y campesines poseen pocos ¢ hingun
efecto de sonido. En este estudic se pudo comprobar que un 599% de ios agricultores argumenta que no
hay presencia de efectos de sonido dentro del programa. A ellas v ellos les gusta que se identifiguen
ambientes y que tansmitian ideas que puedan ser expresadas pof dichos somides. En general
manifestaren gue son muy importantes porque: "LE DAN VIDA AL PROGRAMA",

Las repetidas expresiones de darle vida al programa nos reafirrna la necesidad de incorporarios
en las situaciones relacionadas con el campo principaimente, y también con otros ambientes. Los
agricultores disfrutan escuchando los sonidos con 10§ cuales conviven y aprenden de los gue nunca han
oido.

LOS SILENCIOS

Muchas veces es dificil determenar cudnde un silencio leva una intencion y cudndo es una falla
en la produccian o en fa Fansmision. Por esta razén se debe tener mucho cuidado en su emples, ya
gue un 50% de ios agricuftores peroibieron que los silencios que escucharon en el programa tenian una
intencién determinada; en especial la de hacetlos meditar en tos temas que trataban. Sin embargo, el
otro S0% considerd que fueron lagunas causadas por falta de maneje en el equipe de Wransmisidn o
distraccion del locutor. El hecho de gue la mitad de los entrevistados lo perciba asi, debe hacer pensar
al equipo productor, 1a importancia de llevar a cabo una produccion y una transmision o mas
alanificada y a la vez 1o mas natural pesible

NIVEL DE GRABACION Y SENAL DE RADIO

A todo sadioescucha le agrada recibir ta sefial de radio 1o mas clara posible, Mejor si siente que
es enh su casa donde se trasmite el programa. Ante esta necesidad real se v iz ventaja que la sefial
de Radio Petén (Emisora que tansmitic el programa) Hegaba claramente hasta un radio de 80 Km en
tas planicies y menos kildimetros st habian partes montaficsas. De aqui gue un 85% de los agricuttores
coincide en que la sefial de la radio es bastante buena. Pero hay que indicar que el 50% de las
comunidades evaluadas estan a un promedio de 30 kildmetros de la torre de transmisién, mientras que
el 20% estad & 7C¢ kildmetros rodeada de montafias qua aunque no son muy altas | si Hmitaban la
recepcidn de dicha sefial

Con respects al nivel de grabacian de los cassettes ubilizados &n los talieres, un 70% o
considers aceplabie y el resto cbserva gque debe mejorarse, va gue en algunas partes no jogra
captarse con nitidez o que se dice y deben hacer mucho esfuerzo para escuchar, lo cual los llega a
cansar. Esto conduce 2 ia pérdida de atencitn de los mismos.

5.2.3 COMPRENSION-CLARIDAD
ORGANIZACION DEL CONTENIDG

Casi tres cuartas pares de los cyentes, identifica los temas que van a tratarse en iodo el
programa, 3! inicio del misrmo; o cuat parmite al campesine interesarse mas en su contanido y estar
pendients en toda su duracion; perc fambién puede surtir 2l afecto contrario si dichos contenidos no e
satisfacen, porque puede eptar par otras faenas gue le den més beneficio. El resto los va identificando
an su transcurso. Esto hace pensar que |a presentacion inicial no esta lo suficienternents expifcita para
percibira.
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ta mayaria identifica claramente las ideas centrales de las secundarias. Dicha aseveracion
hace ver que los temas son reiterativos v permiten hacer un buen discernimiento por parte de los
agricuttares.

Casi ias dos terceras pares sienta que los contenidos sa explican a través de ejemplos y
experiencias acordes con la vida del campo. La tercem parte restante opina que debera haber méas
vanedad an la presentacion de éstos. Esto implica més conocimiento del destinatario v de su contexto
por parte de [0 productores de tadic.

El 73% aprecia que los contenidos son potencialmente aplicables a fa comunidad pero influyen
ofros factores para que los mismos no se pongan en practica. Como ejemplo se puede poner los
problemas de tenencia de !a tierra, que algunos de eflos se animaron a mencionar. Una cuarta parte
sierte que los temas no se aplican a sus comunidades. Por allo el picductor debe estar en constante
retroalimentacién de lo gue pasa en las comunidades rurales, para que los ternas tengan actualidad
dentro de {a realidad ded agro.

En relacian al equilibiio de la informacion proparcionada en el programa, Un poco menos de ta
mitad cpina gue esta bien la cantidad que & prasenta hasta el momento, paro k2 ofra mitad argunrenta
que es poca fa cantidad de informacitn que se brinda; se deberia ampliar mas. Este comentario reviste
vital importancia en un medio donde los programas dirigidos a los campesinos son tan pocos. Por eso,
ellos sienten que necesitan mas informacion para poder actuar mejor en tas zonas rurales. {Yer grafica
#6ycuadio #1)

5.2.4 IDENTIFICACION CULTURAL

CONRTEXTO

i 43% opina que dentro del programa se reflexiona acera de los problernas del campo que se
dan en Petén. Considérese gque por la escasa organizacion que tiene # campesino patenere y por ef
grado de viclencia que se ha wwido en el pais, los problemas que se animan a compartir cominmente
son puramente de eorden fitoldgico, guedando generalmante al margen los de orden social y de la
tenencia de ia tierra. Pero un 57%  siente que el programa podria tener aspectos que ayuden a esa
reflexion.

Es necesario recordar que si se pretende elaborar un programa de radio dinigido a hombres y
mujeres del campe, denro de un marce atternativo ¥ popular, no se puede dejar al mamen ol
acomparamientd que debe hacerse a fravés de las reflaxiones que pueden implicar cambios
significatives en el seno de las comunidades.

Respecto a ia identificacidn que el agricultor tisne con el programa, estd en un 54%, porque
sienten gue [a institucion pone intenés en tener un programa exclusivaments dedicado a ellos. Lin 36%
necesita que et programa tenga alros 1eCurses para sentino realments parte de su vida.

Un 68% bace la observacion que Ias descripciones tamiliares de las comunidades carecen de
una presencia soélida dentro del prograrma. (Ver grafica # 7)



DA Y HORA DE TRANSMISION.

Es impontante recordar que ios agncuttores trabajan generalmente de lunes a sabado hasta las
tres & cuatro de la tarde. Por esta razon, el dia y la hora que se transmite el programa es imprescindible
que esté acorde a diche contexta. Asi ef diz que prefieren que s transmita ef programa es e sabado
con una representatividad del 84%. Muchos agricultores piden que e programa se transmita a fas 16:00
con un 42%. La media de dicha transmisidn es de las 15:30. Haciendo un andlisis da los gque prefieren
el sabado entre las 15:00 v las 17:00 hores hay un 72%. Esio evidencia la importancia de preguntar al
destinataria sus gustos y necesidades para asegurar ia sintonia. (Ver grafica # 8 y # B-A)

3.2.5. NARRATIWA-BELLEZA

Para los agricultores es necesario incluir mas humaor dentro del programa, ya que un 78%
siente que no se le da |a debida importancia al mismo. Muchas veces se piensa gue un programa Serio
ensefia mas. Sin embargo el humor atrae m3as al agricuitor ya que en su vida cotidiana se maneja
mucho. Pero algunos hacen la salvedad que no esperan gque s Gaiga eh un exceso de comicidad o
vulgaridad.

Ei 60% esta conforme con la estructura programatica (forma de comenzar, desarollar y
terminar ei programa). Un 40% desearla algunos cambios en la misma, pues perciben que se mantiene
&l mismo patrén y & ellos les gusta escuchar formas diferentes. £l 83% percibe que es muy poco &l uso
de metaforas, dichos populares y otros recursos verbales que ilustran las vivercias en el campo. Por
eflo la imporzncia de gue el productor busque estrategias que ke permitan conocer més de la vida en
las comunidades agricoias. (Ver grafica # 9)

5.2.8 TEMAS QUE LES INTERESAN A LAS Y LOS ABRICULTORES PARA SER
TRANSMITIDOS EN RADIO

LOS QUE SE REPITEN CON MAS FRECUENCIA:

Clases y aplicacion para el cultive de jas semillas de mafz, frijol de comer y arroz.
Cuidado de gallinas

Recetas de cocina

Hortalizas

Manegjo de Citricos

tiso de venenos naturales

R L

OTROS TEMAS

Temas difigidos a la mujer, cuidado ¥ manejo de cerdos, uso de las eshufas ahomadomas de
lefia, uso del arbol del ramén, elaboracidn y manejo de viveros forestales y de citricos, cuitiva de frutas,
verduras granos v ofros, preparacidn de abanos de plantas, injertacion de citricos, manejo de suslos,
mejoramients del rendimiento del ganado.

Es interesante que los agricultores no plantearon temas de salud, educacion, atfabstizacion. La

razén mas probable se dehe a2 que ka institucion "Centre Maya" solamente se dedica al trabajo agricola-
forestal.
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5.3 LINEAMIENTOS PARA ELABORAR EL PROGRAMA PILOTO

PRIMERO:

En base al andiisis anterior se deberd considerar iz diversidad de gustos que tenen los
agriculiotes, por ser de comunidades tan distintas ¥ con una historia ‘propia también distinta. De agui
gue no se pueda tener un patién estitico de programa, sing que el equipe que 1o produce, debe estar
en constante retroalimentacién con elios para que mantenga su dinamismao.

SEGUNDO:

Utilizar un vocabulario accesible para el agricuttor. Explicar:con palabras sencillas kos términos
técnitos. Mantener fa gradacién en la exposicion de los temas, estructurandalos por fases. Serd
primardial mantenes el trato coloquial per parte de los conductares del programa y el interés porque se
reflexionen, se interpieten y se apliquen tos temas a la vida del agricultor. Habra que aumentar la
participacidn de otras personas eh cada programa, a fin de que el conductor o conduckores sSlo
intervengan en un 25%.

TERCERO:

insertar efectos de sonido en la misica de identificacion para que tenga un Mejor acercamiento
at oyente. Seguir con la variedad de misica que se ha puesto hasta ahora pero no dejar que cada
cancion pase de los 3 minutos, para que haya oportunidad de dar mas contenido, ya qus los
agricuitores ven Ja necesided de aprender mas del programa. -

Dejarle a la mdsica tamkién un 25% distribuida convenientemante. Hacer un manejo mas
consciente de las cortinas musicales para que tengan el efects deseade. Cuidar log niveles del fondo
musical ¥ no abusar de &1, sdlo en los puntos gue se necesiten.

CUARTO:
Incrementar el uso de efectos de sonido mmbién en los momentos propicios para alic; por
gjem:plo en charas namadas o ilustradas, dramatizaciones, etc.

QUINTO:

Culdar que ne queden lagunas (silencios no deseados) provocados por descuidos en ka edicidn
de los maleriales sonorcs.

Aplicar silencios donde Io amertts [después de preguntas, mantener suspenso, etc.)

SEXTO:
Cuidar que |05 niveles de grabacion queden lo mejor posible para facilitar la recopcion de \os
mensajes.

opseig ke 0 T R DRI 71T )
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SEPTIMC:

Utilizar diferentes formas de presentar el sumario al inicio del programa, para incentivar al
agricultor a que lo escuche. Planificar claramente lo que serdn las ideas centrales y jas secundarias
para que los contenidos se perciban mejor; recordando siempra que debe hacerse una reiteracidn de
maneras diferentes.

Ademas, deben proporcicnarse la cantidad de temas que no sohrepase la capacidad de
escucha del campesing, pero gue tampoco o deje con las manos casi vacias.

incrementar 2l uso de ejemplos y experiencias, mejor si es a fravés de entrevisias y otros
recursos afines. Prasentar ejemplos de formas de organizarse en la comunidad 2 fin de mejorar sus
servicios. Hacer participar mas a las comunidades donde rabaja Centro Maya para que sus habilantes
sientan que pueden aplicar, aungue sea en un porcentape minimo, 1os contenidos del programa para su
baneficio. En base a ios temas propuestos en [os talleres, ampliar mas la cantidad de informacion que
sugieren los agricultores,

QCTAVO:

Priorizar en fas necesidades y gustos de ios agricultores para {ograr mayor identificacién de
elios hacia el programa. Destacar las caracteristicas que comparten tas comunidades de Petén para
gue sientan aspectos familiares a la hora de escucharlo.

NOVEND:

Reiniciar la serie de Don Frijol Abono gue agrada muche a los agricuttores y es un iogue de
bugn humor en el programa. Estructurar una programacion nueva. Sacar una lista de los dichos v
expresiones mas comunes usados en las comunidades peteneras y aplicarlos eportunamente en
algunos temas a desamollarse, asi como nombres de hetramientas, plantas y afines.



TEMAS 1 HORA

1. Migsica de identificacion {55
2. Presentacidn y sumario 110"
3. Terma musical rancherg 258"
4. Charta ilustrada de las gailinas 538"
5. Tema musical petenera 420
& Cufia de identificacion en castellano o3s"
7. La Comunidad de El Chal, Santa Ara

12"
8. Chanta ilustrada: Don Frijol Abono

hclng
9. Tema musical en marimba

o2
10. Maticiero Centra Maya

452"
11. Su recata de cocina en kekchi

515"
12 Cufia de dentificacion en kekchi

o4t
13. Tema musical ranchero

rals
14. El agricultor de Ja semana

428"
15. Despedida de canductor

200"
16. Musica de despedida del programa

o'so
* Conduccicn total

oo~

TOTAL S6'00"

47



CAPITULD VI

VALIDACION DE PROGRAMAS DE RADIO CON PROYECCION
AGRICOLA-FORESTAL

Er !a actuatidad, la validacién esta tomande més fuerza en casi todas las dreas de |a actividad
profesional y téenica. En el caso de esta investigacion, es uno de los motores gue mueven & trabajo
para car una propuesta gue intenta sar alternativa y dirigida a los sectores populares; ya que se
involucraran las experiencias vividas por Ios agricultores en sus comunidades, asi como con las del
equipe productor del programa radial. Se parte de fa necesidad de conocer si el materal radiofénico
que serd transmitido, tendré plena identificacién con la identidad del apricultor, en ests caso los
agricultores de Paten,

Ante esta necesidad, tenemos que definir el Brmina VALIDACION. Segin Haaland (1984: p 113,

‘Reslizar una validacion significe probar en of campo fos maloriales de
comunicacion anles de que Jos mismos se produzcan o 58 impriman. Por medio
de entrevistas con la audiencia & Iz que estdn dirigidos  los maferiales,
enconframos st los mismos son comprendidos. Tembién podemos averigusr si
a fa audiencia fe gustan los materiajes.

A través de ests proceso, ia validacidn representa grandes ventajas para la organizacién de los
fondos ecandmicos y de la utilizacitn de recursos, &Por qué es necesano validar? Porque nos permite
aprovechar al maximo &f tiempo en (a planificacién, produccicn ¥ distribucién de los materiales (en este
caso los programas radiofonicos). También se logra que fos malsriales se aprovechen al maximoe ya
gue las poblacicnes fe sacaran mayor beneficio ¥ la itversion econdmica se ve justificada, ya que
muchas veces se produce material que al no transmitir el mensaje deseado, se queda alimacenads, sin
ser usado. Ademas, otros recursos institugicnales ¥ comunales se pueden minimizar o destingr a otras
actividades iguaimente productivas

Otro aspecto importants a! gue ayuda ks validacion, es a comunicar menszjes gue realments
sean intesiorizados por los perceptores. Do ta! modo que se respeta 12 visién cuttural del grupo humano
al cual nos dirigimes, v al sei aprobados por dicho grupo éste es responsable con la institucion de los
resultados cbtenidos

€1 CRITERIOS DE VALIDACION

Al realizar una validacién, no basta con salir de 'z oficina de produccién y preguntar a las
persanas si les gusta o ne los materiales. Es necesario tener como bass alguncs criterios que ayuden
a realizar una validacion eficaz Esto para tener la seguridad de que ho se preduciran ruidos en la
comunicacidn,  Por eilo se resurmen a continugcion los criterios de validacién que propone Prsto
Castillo {1993 p 165):

€.1.1. Criterio de formato.
Aluden al usoc de recursos verbales y visuales puestos en juego en relacion con las

caracteristicas fisicas de |os materiales utilizados. Y al considarar los audicvisuales, akemeantos como
usos coloquiales det lenguaje,, presencia de sindnimes, entonacion, antre olros.



6.1.2, Criteric de claridad y comprensién

En cuanto al tratamiento del tema, es importante discutir zspectos como |la cantidad de
Intormacidn, su coherencia a lo largo del texta. el grade de dificultad ligado , por ejemplo, al empleo de
tecnicismos, usos no cotidiancs del lenguaje, et

€.1.3. Criterio de reconocimiento e identificacidn cultural

Se retaciona con las representaciones gel enformo mas inmaediato de los destinetarios... Aquf se
Juega la clave del proceso, parque el concepto de cultura es lp suficientemente amplic como parz
abarcar no s¢lo aspactos corporales, gestuales, especiales entre otros, sing también para referirse a la
manera de actuar y de significar de determinados sectores sociales.

6.1.4. Criterio de capacidad narrativa-beileza

Se refiere directamente a la fluidez del mensaje, a su relacidn con ios sentidos, a la manera en
fue atrae por sy trama, por el interés que despiertan recurscs como el de un personaje rico en
caracteristicas, una situacién que merece ser reflexionada para buscar soiuciones, una apelacién al
humor.

6.2 RECOPILACION ¥ ANALISIS DE DATOS DE LA VALIDACION DEL PROGRAMA PILOTO DE
"PLATICANDG CON EL AGRICULTOR"

En base a la evaluacidn hecha al programa de radio del Proyecto Centro Maya "Platicando con
el Agncuttar”, se elabord un programa pilote que se hizo en base a las necesidades de los grupos de
agricultores con guienas se evatud,

Dicho programa pilotc se validd en las mismas 5 comunidades donde se rsalizé ia evaluacion
{Nuevo San José, San Francisco, Ikhuacuat, La Amistad y La Cobanerita) para que los mismos
agricultores pudieran establacer las diferencias entre ambos modelos de produccitn y asl poder hacer
las recomendaciones gue influyan en una mejor recepcion del mensaje por parte de ics oyantes.

Er términos globales, la estructura y contenide del pregrama piloto fue ecepteda de ranera
positiva por parte de los agriculiores. El programa piloto fue un incentivo para la refleddn y Ia
paricipacion. £En varios gestos expresados por ellos, ara evidente que sl programa estaba suscitando
kleas, comparaciones, analogias en relacicn a sus experiencias vividas. Sus comentarics verbaies
fueron la evidencia de |a identificacian que sintieren con log temas que s& abordaron.

6.2.1 FORMATO

Al entrar en mas detalle, los grupos donde se validd, sintiercn que el programa tardd un
promedio de §5.4 minutos. Lo cual esta dentro de los mdrgeanes aceptables ya que esta disefiado para
una hora. Ademas coincide con ko que etlos pedian en la evaluacion: que el programa tarde una hora.

E! 88% quedd entusiasmado y al preguntaries si estarian dispuestos a escucharlo otra vez,
dijeron que si. El otro 12% expresd que quiza o voiverla a oir. Esto es aceptable, ya que, siempre
existen personas con distintos criterics de valoracion de las cosas.



El programa piloto comé con 6 secciones: 2 dramatizaciones: el cuidada de las gailinas y don
Frigol Abono, un reportaje relacionado con ia Comunidad del E1 Chal en el municipio de Dolores, 2
entrevistas: a una seficra de Ia Cobanerita y 2 un agricutior de San Andrés, asi como un mininoticiens,
Los de mayor aceptacion fueron das dos dramatizaciones (73%) Asi queda demoskada que los
programas donde se desamollan didlogos, escenas, personificaciones y usc de efectcs de sonido,
resuitan ser familiares y adaptados = la cotidianidad de los agricultones,

La aceptacidn de las otras cuatro secciones juntas suman un 27%. Ests no quiere dacir qus
haya existide falta de interés para estas secciones, sino que priofizaran sus gustos en base a una
encuesta participativa, que se explica posteriorments. Esto con el fin de encontrar datos mas
representativos que refiejen ei mayor agrado por G tipc de formato, Ademas, este resultado nos
confirtna {a necesidad de hacer producciones radicfénicas donde exista participacion de persanajes
taracterizados con un lenguaje popular y accesible af agricultor,

A la presencia de efectos de sonido se debe poner suma atencin, poique un 60% siente que
es suficiente y aunque es mas de la milad, existe un 40% que aun siente que es poco. Aqul se
demuestra o importante que es este elemento para la comunicacion radial, ya que las imigenes
auditvas son un recurso muy valioso para la representacion de la realidad, ¥ que en el madio
guatemalteco no se aprovecha racionalmente. Fue interesante observar que los agricultores
identificaron faciimente ta significacién da los efectos de sonido, Esto indica que se deben escoger los
que estén reiacicnados al contexto del agricultor ¥ si se usan otos, deben ser axplicadas & través de
OtFas recursgs.

Al 75% 1e gustd muche la musica, fa cual representa gustos variados dentro del programa; hay
ranchera en un 509, marimba un 25% y balada popular 25%. Ademas de esto a un 25% le gustd poco
¥a que algunos, a causa de sus principios religiosos. apinan que la misica na tiene sentido sino Bs con
i finalidad de dirigirse a Dios. Por esta razén prefieren sélo informacion, Io cual les representa mayares
vantajas.

6.2.3 IDENTIFICACION CULTURAL

En general todos los agricultores sintieron que el programa piloto est relacionado con el
contexto rural de Petén y tiene aplicabilidad a 12 vida de la comunidad. Esto da a conocer que |os
contenidos del prograrma estdn relacionados con las necesidades de las poblaciones rurales ya que los
mismos agricuttores presentaron los temas que les gustaria escuchar por fa mdio, en &l moments de g
evaluacidn. ¥ al planificar el pragrama piloto se foma como bace esa informacion.

6.2.2 CLARIDAD ¥ COMPRENSION

En relacidn a la cantidad de informacicn presentada, el 74% considera gue es suficiente ¥y que
liena ios vacios que tienen acerca del conocimiento sobre los temas que contiene dicho programa
piloto. £1 otro 26% siente que es poco, Io cual refleja un deseo de aprender ko mas posible y representa
una actitud de inconformidad con los contenidos que se piesenta en dicho programa.



En reiagion ai vocabulario utilizade en &l pregrama pileto, Io sintieron bastants accesible ya que el 769%
siente que hay suficiente explicacian de trminos v un 24% siente que es paoca. Esto se debe a que
glguncs no dominan muy bien el espaficl porgue su lengua matema es un idioma maya {kekchi) y otros
parque sf uso de vocabularia es distinto al de ctras comunidades, ¥ya que en Petén hay personas
originatias de varias pares del pais y cada una trae sus regicnalismos, como se describid en el
Caplitulo |,

€.2.4 NARRATIVA ¥ BELLEZA

Este criterio esta relacionado con el mansjo de los formatos y el uso de recursos verbales v
sonoras del programa. Por la aceptacidn demostrada, los agriculiores sintieron gque ke forma de
presentar 1as igeas les despertaba el humar. Sintieron que las imagenss auditivas de las sacciones
dramatizadas se relacionaban con sus vivencias del campo y el imaginar a las gallinas y al frijol
personificades les causaba nisa.

Al hacer uh promedio de todos ios datos anteriores, se observa tue la aceptacién genenal del
programa esta representada en un 78%, dato qus puede tomarse como

satisfactorio, tomando en cuenta gque en la svaluacidn de los programas existentes se observd la
necesidad de mejorar en Ios ctiterios ya descrtos. Ademas porque es la primera vez que la institucion
realiza un estudio de evaluacidn y validacian serio y profesional para mejorar su programa de mdlo, {Ver
cuadro # 2)

De estos resultades es facit identificar que Iz validacion es un proceso indispensable para poder
realizar una produccion radiofonica que tome en cuenta la participacién de las ¥ log campesinos en fa
elaboracién de los mismos. Para que asi se pueda ir canformando una COMUNIcCAcion popular y
alternativa que responda y represente las necesidades v los reales intereses de las poblacienas rurales
peteneras.

Estas poblaciones generaimente se encusntran limitadas a recibir ko que la institucion a través
de los progmmas radiales, quiera brindares. Esta situacidn provoca la poca audlencia de dichos
programas y muchas veces el fracaso de los mismos. Con esto se crea un circulo vicioso en ef cual los
directivos recanccen que los progremas no llegan a |a gente, entonces no apoyan al aquipo productor
porque no se ven resultados para la institucién. A la vez este equipo se ve limitado de los recursos para
realizar las validaciones, las producciones y las evaluaciones de manera més eficaz, lo que repercute
en que Jos programas no sean escuchados por los agricultores.

Séla por medio de procesos de validacién y evaluacion donde la pente del campo sean ol eje
central de los mismos, se lograra mejorar la calidad de vida rural de noestro pals.

6.3 METODOLOGILA UTILIZADA PARA LA VALIDACION DEL PROGRAMA DE RADIO
“PLATICANDO CON EL AGRICULTOR"

Esta metodologia fue disefiada para ser desamoliada con Personas que no pueden leer y
esciibir o bien que se les dificulta hacerlo Pero es nacesario hacer la salvedad que una persona
analfabeta poses otros elementos y habilidades que le permiten "lear” su readidad.
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Como primer paso se puso la grabacidn del programa pilote para que fuera escuchado por el
grupa de agricultores asistente. Miantras éste fue escuchado, se fueron obsarvande y anotando las
actitudes, expresiones faciales y varbates, asi como los cormentarios que surgian al oirla.

Para poder confrontar las obsesvaciones anteriores con datos cuantificaldes, sa elabord una
encuesta que ademds de amgjar nformacion para ser analizada, fuera cémoda y agradable de ser
contestada por tos agncultares.,

Esta encuesta se aplicé & grupos no mayoras de 15 personas, en los que fue facil explicar ol
procedimiento, asi como, observar ja forma en que iban contestando, Habra que exparimentar que pasa
COn grupos mayores.

La bolata consta de 3 secciones:

1. Dos preguntas con respussta oral.
2. Seis ditujos en base & jos seis termas centafes dei programa piiofo
2. Cinca preguntas en base af usc de teretas de colores.

Tienen este orden en base 2 ia facilidad de darle seguimientn a las praguntas, a la hora de ser
aplicada con los grupos

PRIMERA SECCION: Preguntas Crales.

Estas son preguntas que pueden realizarse tambiér de una forma grafica, pero por la sencillez
y facilidad para contestarlas se considers oportunc hacero an forma cral. Asi se pudo tener variedad
dentro de la misma encuesta. La informacidn se recabd preguntando en forma individual a cada
participante al taller y apuntando en |a boleta de registro de fa comunidad donde se validd.

SEQUNDA SECCION: Dibujos

Se hicieron dibujos que de una manera sencitla, reprasentaron los temas centrales def
pregrama: cuidado de las gallinas, 1a comunidad de EI Chal, Don Frijol Abono, noticiero, la entrevista de
la receta de cocina de ia comunidad de La Cobanerita, entrevista con un agricuitor de San Andnss,
Estos dibujos fueren identificados claramente por los agricultores después de escuchar el programa.
Esta parte tiene la finalidad de saber cual de las secciones les agradd mas. Para elio, sscogieron los 2
dibujos que tepresantaron las 2 secciones del programa que mas es gusia y los matieron en un sobre.
TERCERA SECCICON: Preguntas en basa a colores

Se cortaron 2 tarjetas de 5 colores distintes, squivalentes al numero de preguntas. Cada
pregunta tiens 3 opciones de respuesta;
MNADA, POCO. MUCHQ. A cada pregunta con su color correspondiente, ef agricuttor dio su caiificacion
de fa siguiente manera:
1. Sf su respuesta es NADA, no matian ni un s6io cuadro dentro dal sobire.
2. Si su respussta es POGO, metian sdlo un cuadro dentro del sobre.

a. Si sU respuesta es MUGHC, metian 2 cuadros dantro del sobre.



Para evitar que se confundieran con ef color, la encargada del estudic tenia un muestra de cada
cuadre, en grande. Se iba explicanda cada pregunta con la muestra ¥ ellos daban su opiniGn en base a
los 3 criterics antericres.

El tiempo gue durg respender la encuesta fue de 20 minutos aproximadamente. Los
agricultoras lo sintieron ameno y 1o hacian con gusto. Aungue también habian personas alisbetas io
disfrutaren de igual manera ya que sentian que &ia otra forma de participar y de aprender,

Luege, en la oficina, se sacaron kos dibujos ¥ las tanjetas de coiores vy se comenzd con la
recoptiacion y tabulacion de datos. {ver boleta en anexo # 2)

De esta manera se logré obtener datos confiables a la ver qQue el agricultor disfruté de una manera
adaptada a su realidad, haciéndolo sentir valiosg, ¥a que, estaba aportando sus experiencias, gustos ¥
valoracignes e 1armo a un programa gue estd destinado a su formacién.



CONCLUSIONES

Se toma en segunda plano iz realidad de las y los campesings, sus habitos de percepcidn que
estan Intimamente ligados a su contexs, cultusa e histora. Los programas de radio como
"Platicande con &l Agricultor” son mas un punto de apoyo en la divulgacion de Jos intereses de
Iz institucién que la respuesta a las necesidades de la gente del campo.

Si los programas de radie dirigides a las y los agricultores no estan preducidos desde la
perspectiva campesina, disminuye g interés por escucharios con la fecusncia gue la institucidn
espera.

Los equipos de comunicacion de dichas instituciones generaimerde carecen de una
capacitacién especifice en las dreas de cormunicacion popular y attemativa asi como de
formatos y géneros radiofdnicos, lo cual dificulta el acercamiento real y vivencial con la y el
ayente campesino.

Los programas de radic de estas instituciones estan dedicados a 'a poblacidn rural de habla
castellana y teman &n un segundo plano = las poblaciones cuya lengua matema es de crigen
maya, na respetandose la cultusa de las distintas comunidades rurales.

Generalmente las instituciches carecen de un rengldn amplio y especifico dentmn de sy
presupuesic para ilevar a cabo evaluacicnes y validaciones de sus producciones radicfonicas.

Basicamente las instituciones desaprovechan el potensial que Hene la radio ¥ las comunidades
agricelas para desarallar de una manera integral sus trabajos de extension.



RECOMENDACIONES

Ingluir dentro del programa, secciones dramabizadas para que sean una forma de hacer mas
accesible el mensaje a ias y los campesings, ¥ hacerlas de tel manera que se cuide el
voGabulano, ias expresiones, |os personajes, los efectos de sonido y ctros factores que hagan
asimilable cualguier conmtenido agricola, pecuane o forestal que se quiera transmitic por radio.

Incluir en ios momentos opotunos, los efectos de sonido qus ayuden a crear las imagenes
abditivas que representen la realidad del campo. Es necesaria a recrepcién de ambientas y
hechos a través de los sonides para gue las y los agricuttores las puedan compafar con sus
vivencias y puedan aplicarlas a nuevos conocimientos.

La musica debe ser variada, respetando que a la y el agricultor le gusta la que levanta el animp
y que represente jos valores nacignales. Se debe esfar monitoreandc gue es lo que mas les
gusta. Lo mejor serd iscoger misica de 1as rmismas comunidades, ya que siempre hay valores
musicales en ellas.

Mantener una evaluacion constante para determinar los cambios que sean necesarnos en os
prograrmas tadiales. Trabajo que dabe realizarse a nivel de equipo multidisciplinario junto con
las comunidades. Pueden hacerse talleres, encuestas participativas, andlisis de fa
correspondencia enviada al programa, eic,

Crear equipos de 2 6 3 productores para elaborar los programas de radio v asi se pueda tener
una produccion mas prefesional v respondiendo a igs necesidades da ias v los agricultores.

Elaborar pregramas en idiomas mayas o bien mantaner una seccion en dichos diomas, porque
rnuestro pals posese un alto porcentaje de campssines indigenas gue Yenen un idioma maya
matemo. Asi es mucho més facil entender los mensajes y ademas se estd cumpliendo con los
acuertlos de paz,

Adguirir uh equipo minimo para [a elaboracidn de los programas. Este equipo puede consistir
€n: una grabadora, un doble dack, una mezcladora, un micréfono v una tornamesa |aser.

Capacitar a algunos miembros de las comunidades para que se constituyan como
comesponsales de las instituciones y asi se desarrolle una comunicacion participativa, lograda
desde a5 y los agricuttores.
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ANEXD 1

ASPECTOS METODOLOGICOS

1. HIPOIESIS

La baja identficacion gue tiene ef oyerte agricultor ante los objetivos de! programa
"PLATICANDO CON EL AGRICULTOR® se debe al pocn respetc de leos hihitos
percepiuzales del destinataria.

2. YARIABLES

INDEPEMNDIENTE:
Poco respeta de los habitos perceptuales del destinatario.

GEPENDIENTE:
Baja identificacién que tiene el oyente agricultor ante los objetivos del programa
"PLATICANDO CON EL AGRICULTOR".

3. OBJETIVOS

GENERALES:

Investigar |a relacién gue existe entre la forma v el contenide de los programas de
“PLATICANDO CON EL AGRICULTOR" y los habitos perceptuales det destinataric  para
determinar la identificacidn de éste con los abjetivos del programa.

-Elaborer una pronuesta para el programa "PLATICANDO CON EL AGRICULTOR" que
respete lo mas posible los habitos perceptuales det destingtaric.

ESPECIFICOS:

-Determinar la cantidad de tempo que debe durar el programa para que sea escuchade sh
sit tohalidad por el oyents.

-Analizar si el manejo de los cuabo elementos de una produccidn radicfonica presantes
en el programa estan acordes a la percepcion del oyente.

-dertificar of grado de crganizacién que tiene el contenido det programa.

-Medir si la cartidad de informacién que posea ef programa 85l adecuada para sl
ayente.

-Reconocer las tcnicas agricolas que se practican en Petén para integrarlas al
Programa.
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-Encontrar la refacién existente entre el contexto det oyente y el programa.

-Comprobar la capacidad de humor que desairolla ef programa para estimular al ayente.

4. |NDICADORES

4.1 FORMATC
a. Puracién del programa
b. Lenguaje cotidiana
z. Elementos de una praduccidn radiofénica

4.2 COMPRENSION-CLARIDAD
a. Organizacion det contenido
b. Cantidad de Informacion

4.3 IDENTIFCACICN CULTURAL
a. Téenicas agricelas
b. Contexto del Oyente

4.4 NARRATIVIDAD-BELLEZA
a. Capacidad de humor
b. Uso de recursos vertsiles orales

5 METODOLOGLA

ACTIVIDAD 1: Audicién y evaluagicn prefliminar del
Programa.

Se realizd la audicidn def 20% de los programas que equivalen a § de un total de 25 que se

encuentan en archivo hasta el inicio de la investigacidn. Se hizo un analisis de su contenido y
forma. Se discutic el resuttado de dicho andlisis con et equipo de extensidn y se hicieron las

recomendacicnes pertinentes para iniciar algunos cambics urgentes en el mismo.

ACTIVIDAD 2: Planificacidn de la visita a las
comunidades.

Se planifico con el equipo de extensidn, ja visita a las comunidades para realizar 2 pruebas
piloto y lgs tatleres de evaluacién. Se tomaron en cuenta los siguientes aspectos:

-Comunidates donde trabaja Centro Maya
-Acceso a tas comunidades

-Twempo de peimanencia en cada comunidad
-Posibilidad de transporte

a1



-Alcance de {2 sefial de radio
-Conexton con los representantes agricolas.

ACTIVIDAD 23: Pruebas piloto

Se fomaron tras comunidades del departamento (Bethed, Colpatén y El Chal} para hacer un
reconccimiento del area de trabajo y asi tener un primer acercamiante con Ios pobladores ds la
region. Se aprovechd para determinar algunce aspecios que deben tomarse en cuenta en los
tallares de evaluacidn come par ejernpla: disponibilidad tiempo, dinamicas de trabajo, capacidad de
canvocatora del proyecto Centro Maya, ete.

ACTIVIDAD 4: Validacidn de la boieta para evaluacion.

Cicha boleta £ validé en ta Comunidad de Rancho Alegre, -rmunicipio de la Libertad, para
tener la seguridad de que e instrumento se adaptaba jo mejor posible a las condiciones dal
departamento.

ACTIVIDAD ¥: Talleres de evaluacion

Tomando algunos aspectos realizados por Oliva Meza (1953 p 28-51), se flevd a cabo |a
evaluacion en cada comunidad oon la participacion de un promadic de 12 personas llevando g cabo
los siglHentes pasos

1. INAMICA DE PRESENTACKIM. Con la intencidn de conocer gl grupa por su nombre y tener
un contacto mas cercano.

2. DINAMICA DE REFLEXION. Para que tedos nos sintigémmos en un ambiente de iguaidad ¥
expresaramos librements nueetras opinienes en relacion al progrma.

3. AUDICION DEL PROGRAMA. Se escogio al azar un programa para cada comunidad. Se
puso la grabacion, |a cantidad de tiempo que el grupo asistente logrd -escuchar sin cansarse,
aburrirse o desesperarse. Se ohservaren y anotaron las actitudes del grupo a io lergo de la
audicion.

4.EVALUACION DEL PROGRAMA ESCUCHADD. Se slabord una bolets con 36 preguntas para
analizar o contenido v la forma de cada programa evaluado. Las pregurias sa respondieron
verbaimente con el auxilio de dibujos que facilitaron |a reflesion de los itetns.

S INVESTIGACION DE EXPECTATIVAS. A través de una lluvla de ideas se sacaron los
contenidos y formatos que mas les interesa para gue se transmitan -por Iz radic. Con la
grabadora y el micréfono las y los campesinos mismos grabaron mids detelies de bo diche en la
lluvia de ideas.

B.EVALUACION DE LA ACTIVIDAD. Se ‘es pregunit si el tliampo invertida en la actividad valié Ia
pena. S5ila extensioén de la actividad fue suficiente. Cue les dejd a sus vidas y qué espectos hay
que mejorar de la misma



ACTIVIDAD 5: Encuesta individuat

Se encuestaron a ¥ personas en cada comunidad donde se realizd el taller de evaluacion.
Estas encuestas tuvieron la misma base del taller de evaluacion. La intancion fue obtener mayod
infarmacion en refacion a |a opinion que los agiicultores Benen del programa sin ser condicionadas
por olras persanas, va gue aigunas se expresan mejor cuanhdo estan sclos con el encuestador,

ACTIVIDAD 7: Anslisis de datos de ia evaluacian.
Sa recopild la informacton obtenida en los talieres v en las encuestas. Se hizo la tabukacidn

¥ un resumen de los resultados para ser analizada por los miembros del Programa de Extension,
Se hicieron sugerencias para la elaboracian del pragrama piloto que se validd posteriormente.

ACTIVIDAD B: Pregrama piloto

Temando en cuenta los resuttados de [a evaluacién se elabararon ios libretos del programa
piloto en base a los 4 elementos de una producsion radiofénica.

Se efectuaron las pregrabaciones necesarias con una grabadora tipo reporters y un
microfono sencillo. Luege se realizaren las ediciones con un doble deck y con el mismo equipe se
monto ei programa.

Se sacaron varias copias. Una quedd en archivo y otras se flevaron a validar a las
comunidades.

ACTIVIDAD 8: Segunda planificacion de visitas.

Se tomaron las mismas comunidades donde se evalud. Se visitaron para poner la fecha en
gue se llevaria a cabo el taller de validacion.

ACTIVIDAD 10; Talleres de Validacidn

Se explicd e mativo de Ia reunidn. Se puso la grabacidn dei programa piloto. Se observaron
ies actitudes y comportamientos ante el mismo. Se past una boleta adaptada al agricuttor y se
hicieron los comenterios verbales sn relacion al programa. Luego se realizd el andlisis de los datos.

ACTIVIDAD 11: Propuesta Fina!
Se elaboraron cualro programas que presentaron canteridos y formatos basados en la

validacidn de! programa piloto Se elaboraron los libretos, pregrabaciones y musicalizacion
necesarias Se transmitieron por la Radio Petén, los sabados de 14-00 a 15:00 horas.



Desaricliar la metodologia presertada en este anexo. reguitid de inversion de tiempo ¥
fecursos que fueron proporcionados por Cehtio Maya y por fa tesista Al sequir pasc a paso dicha
metadalogia se logré conocer con mas profundidad a tas personas que se esfusrzan por mejorar
tas comunidades rurales de Peten. También se comobord la imporancia de planificar las
actividades que se desarrolian en los trabajos de comunicacion para lograr mayor efectividad an los
resultados,



ANEXOD 2

VALIDACION DEL PROGRAMA FPILOTO
"PLATICANDO CON EL AGRICULTOR"
CENTRD MAYA

COMUNIDAD:

1. PREGUNTAS CON RESPUESTA ORAL.

1.1, JCuanto tiempo sintid que durd el programa?

1.2 ile qustasia escucharlo otravez? SI___ NO__
2, TEMAS A EVALUAR CON DIBLLIOS

21 Galtinas............._........

2.2 Comunidad de el Chal.......

2.3. Don Frijoi Abens.... ..

2.4, Neticiero ... .

3. PREGUNTAS CON RESPUESTA EN BASE A COLORES

3.1. ¢Hay explicacién de palabras dificiles? (AZUL)
NADA____ POCO_ MUCHO

32 ;Hay efectos de sonido? (AMARILLC)
NaDA___ . POCO_ MUCHO___

3.2. {Se aplica a Ia vida de la comunidad? {VERDE)
NADA_ POCO_ MUCHO

3.4. 4 Es suficiente la cantidad de infarmacian presentada? {CAFE)
NADW___ POCC__ MUCHD___

3.6 ¢Le gustd ta musica? (ROJQ)

NADA POCO MUCRHO



ANEXO 3
CUADRO # 1

COMPRENSION-CLARIDAD

1. ORGANIZAGION DEL CONTENIDO.

NUNCA__ POCAS V. MUCHAS V. SIEMPRE

1.1 Se sabe desde el principic los
temas que se tratardn. * 1.90% 28.10% | 38.10% 30.95%

1.2 Se reconncen las ideas centrales
y las secundarias. 6.67% 16.19% 40.85% | 36.19%

1.3 Hay ejempios y experiencias

18.50% 26.67% 42 38% 12.38%

1.4 Lo conversado se apfica a la
comunidad. B.67% 20.00% 50.48% 22.86%

*En esta pregunta hay un dato nulo que representa ef 0.95%

2. 2 CANTIDAD DE INFORMACION

NUNCA POCASY. MUCHAS vV, SIEMPRE

21 Equilibrio en la cantidad de
informacién, 6.67% 48.10% 27.14% 18.09%




ANEXO 4

CUADRQ # 2

PORCENTAJES DE LOS RESULTADOS DE LA

VALIDACION
GCRITERIOS
NADA POCO MUCHO
1. Hay palabras dificiles dentro del -—— 24% T5%
programa
2. Hay suficientes efectos de sonido. -— 40% 60%
3. Los temas se aplican a fa comunidad. 4% - 54%
4. Hay equilibric en 1a cantidad de —— 26% 76%
informacidn
5. Agradz el tipo y la cantidad de musica. -— 25% 75%
FORMATOS
PORCENTAJE
1. Chada llustrada del Cuidado de ias Gallinas WB%
2. Reporiaje de la Comunidad de E{ Chaf 5%
3. Charla llustrada de Don Frijol Abono I5%
4 Noticiero de Centro Maya 7%
5. Entrevista de Recetas de Cocina (La Cobanerita} 8%
&. Entrevista con ¢l agricultor Don René Romero 6%
TOTAL 100%
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ANEXC 5

CUADRC #3

INGRESOS Y GASTOS, AREA RURAL 1981

HOGARES ESTIMACION INGRESO GASTO
NWEL DE RURALES A | % DE HOGARES | ANUAL ANUAL
INGRESO NIVEL RURALES EN PROMEDIQ PROMEDID
NACIONAL PETEN EN EN
QUETZALES | QUETZALES
0-1,200 303,843 35% 6,616 861 851
380,000 | 44% 8,317 1678 1,582
1,200-2,400
143,444 15% 3,024 3,246 2,845
2,401 4,800
17,561 7% 378 5,493 4515
4.801-7,200
10,062 1% 188 0,143 6,332
7,201-12,000
231 03% 5 13,857 12,814
12,001-8,000
18,001-
~ 44 .
36,000 9 05% g 18,588 2.956

FUENTE: Ministerio de Economia, 1884, Encuesta Nacional de ingreses v Gastos Familiares 1978-

1881




ANEXO &

CUADRO #4

PROGRAMACION DE RADIO PETEN
DE LUNES A SABADO

HORA DESCRIPCHON
500 - 6:00 Fisica variada
€00 - 630 Escuela para Todos
&30 - 7:00 Programa Religioss
o0 - 1200 Misica vasiada

12:00 -12:30 Concierio de Marimba
12:30 - 13:00 MNoticiero

13:00 -14:00 Radionovela

14:00 - 14:30 Programa gnhéstico
14:30 - 1700 Misica Ranchera
17:00 -17:30 Programa infantil
1730 -17:40 El Tho Juan

17:40 -18:20 Noticiero

+ Los maftes y viernes se ransmite un programa de Ecologia de 8:30 a 8:00 v se retransmite 21
deminge de 14:00 a2 14:30.

+ La programacion def domingo es musical, con la excepcion del programa “Padre Vicente" que se
transmite de 13:00 a 13.30 y el de "Ecaiogia”, ya mencionado,




Haras diarias de transmisidn

14.5 horas

Haras semanales de gansmision

101.5 horas

Horas semanales de transmisién de programas
eminantermente educativas:

Ecologia... ... .

Escuela para Todos y TioJuan........ ...

Padre Vicente... ..o .. T

B.12 horas

4 02 horas/sernana
1.5 horas! semana

0.5 horasfsemana

FUENTE: Entrevista con [a Sefiora Magda de Colmenaraes 13-3-68.
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ANEXC 7

EVALUACION DEL PROGRAMA DE RADIO
"PLATICANDO CON EL AGRICULTOR™
CENTRO MAYA

Sefior agnicultor con estas preguntas gueremos mejciar la caiidad educativa del programa de radio
de CENTRO MAYA, para que usted escuche teras del campo que le interesen. Usted debe contestarias
con al ayuda de Gn entrevistador entrenado en el manejo de {a boleta.

A)FORMATQ

1. DURACION DEL PROGRAMA
1.1 sCuanto tiempo sirtid usted que duré el programa?

1.2 4 Cuantos minutos le gustaria que tardara el programa?
15 20 3 45 60 _
L por qué’?

2, ELEMENTOS DE UNA PRODUCCION RADIOFONICA
*‘PALABRA
21 ¢Hay palabras dificiles en el programa?
NADA___ POCO___ MUCHO

2.2 iHay explicacion de paiabras dificiles?
NADA_ PCOCO__ MUCHO

2.3 Expresiones regionales utilizadas:

2.4 .E! locutor conversa con el oyente v fo toma en cuenta dentro del programa’?
NUNCA__ POCAS VECES_ _ MUCHAS VECES _ SIEMPRE__

2.5 ;las cosas estan llamadas por su nombre?
NUMCA___ POCAS VECES_ _ MUCHAS VECES  SIEMPRE___

2.6 ;Va de o mas facil a lo mas dificil?
MUNCA__ POCAS VECES  MUCHAS VECES __ SIEMPRE

2.7 ilas oraciones y parrafos san cortos?
MUNCA__ POCAS VECES__ MUCHAS YECES _ SIEMPRE___

2.8 ;Eliocutor ayuda a la imerpretacicn, a la reflexidn y a Ya aplicacion de los tamas?
MUNCA___ POCAS VECES  MUCHAS VECES __ SIEMPRE

2 8 LEl locutor deja que ofras personas hablen en el programa {tiene equilitvio en su

patticipacién?
NADA__ POCO MUCHO___

ra



*MUSICA
2,10 ;Come le parecs la misica que identifica 2l programa?
MALA___ REGULAR___BUENA___ MUY BUENA___ EXCELENTE_
£ Cudl sugiera?

2.11 ;Camo e parece las canciones que siven cemo recreacion’?
MALA___ REGULAR__ BUENA___ MUY BUENA___ EXCELENTE
¢ Cudl sugiere?

212 ;Come le parece las cortinas musicales?
MALA___ REGLILAR_ BUENA___ MUY BUEMA__ EXCELENTE_
< Cuai sugiere?

2.13 ¢ Le distrae o perjudica el fondo musical?
NUNCA___ POCASVECES _ MUCHAS VECES  SIEMPRE
¢faué sugiere?

*EFECTOS DE SONIDD
214 iHay sonides en ef programa que representan el ambiente?
NUNCA___ POCAS VECES___ MUCHAS VECES___ SIEMPRE___

2.15 ¢Hay presencia de sonidos que sustituyen |a funcitn de algunas ideas expresadas con
palabras?
MUNCA__ PDCAS VECES___ MUCHAS VECES__ SIEMPRE

*SILENCIOS
2.16 ;Hay silancios que se hacen con wha mtencidn determinada?
NUNCA___ POCAS VECES ___ MUCHAS VECES__ SIEMPRE___

*‘GRABACION
217 ;Como es sl nivel de grabacion y ia sefial de radia?
MALA_ REGULAR___ BUEMA___ MUY BUENA___ EXCELENTE

By COMPRENSION-CLARIDAD

1. ORGANIZACION DEL CONTENIDO
1.1 ;Se sabe desde el principio los temas y la importancia del programa en su otalidad?
NUNCA___ POCAS VECES__ MUCHAS VECES___ SIEMPRE

1.2 . Se identifican claramente las ideas mds importantes y [as ideas secundarias de los
segmentos del pregrama?
NUNCA___ POCASVECES  MUCHAS VECES  SIEMPRE___

1.3 ¢Hay eilemplos, experiencias que explican los contenidos?
NUNCA___ POCAS VECES __ MUCHAS VECES___ SIEMPRE__

1.4 (Lo que se conversa en el pmgrama se aplica a |a vida de Iz comunidad?
NUNCA___ POCASVECES  MUCHAS YECES___ SIEMPRE___
£ Qué sugiere?
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2. CANTIDAD DE INFORMACION
2.1 s Hay equilibrio en 1a cantidag de informacian dentro del programa?

NUNCA___ POCAS VECES___ MUCHAS VECES  _ SIEMPRE__

C] IDENTIFICACION CUL TURAL

1. TECKICAS AGRICOLAS
11 iQué tipo de herramientas utiliza para cultivar?

azadén___ piocha _  colima___ buayes _ tractor_

otro
1.2 LC6mo seleccicna la semilla de siembra?

sdlo por mazorca___ con identificacidn de ta planta ___

otro__ sCual?

1.3 ,En qué mes ermpieza a preparar la berra para sembrar?
ene___feb__mar___abr___may jun__ OTRG

1.4 ¢ Qué tipo de abonos utiliza?
ORGANICO__ GUIMICO __ NINGUNG _

1.5 ; Realiza practicas de conservacion de suelos?
NUNCA__ POCAS VECES __ MUCHAS VECES __ SIEMPRE___

2. CONTEXTO
2.1 ;Qué dia y hora le gustaria oir el programa’?

DIA HORA
LUNES - 1.0 700 AM__
MARTES  _ _ 200___ 800 ___ o
MIERCOLES ___ 300 e.00_
JUEWES 400 1000
VIERNES 500___ 1100
SABADG 500 1200
DOMINGO __
& Por qué?

2.2 ;El programa ayuda a la reflaxién profunda de los
problemas del campo en Petén?
NUNCA__ POCASVECES __ MUCHAS VECES __ SIEMPRE

2.3 ;Lsted se identifica con &l programa, |o siente como parte de su vida, lo defiends como
SUyo?
HUNCA___ PDCASVECES _ MUCHASVECES __ SIEMPRE___

2.4 ;Hay en el programa descripciones de lugares, parscnas, vestuario, manaras ds acthuar y

ctras pricticas sociales que son familiares a las de la comunidad?
NUNCA___ POCAS VECES__ MUCHAS VYECES _ SIEMFRE_
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D! NARRATIVA-BELLEZA

1. cPrograma hace reir a traves de recursos verbales y sonoros?
NUMNCA__ POCASVECES__ MUCHAS VECES___ SIEMPRE___

2. £50n atrayentes o bonitas las maneras de comenzar,  desarrollar y terminar el programa?
NUNCA__ POCAS VECES  MUCHAS VECES _ SIEMPRE_

3 iHay uso de metdforas, dichos populares y otros recursos orales?
NADA____ POCO___ MUCHD

DATOS GENERALES DEL (los) ENTREVISTADOIS)

COMUNIDAD:

EDALD:

PROCEDENMNCIA:

TIERRA DE CULTIVOD: PROPIA__ ARRENDADA___ PRESTADA
AGARRADA__

EYALUACION DE LAACTIVIDAD (SOLO TALLER)

1. ¢Como sintid ta cantidad de tiempo usado en la reunion?
MALO  REGULAR___ BUENO_ MUY BUENQ _ EXCELENTE__

2 ;Sintio que el contenido de la reunion fue de beneficio para
usted?
NADA_ POCo__ MUCHO

3. ¢ Cree que las actividades que se hicieron en la reunion

ayudaron al grupo gue asistid?
NADA POCO__ MUCHO
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TENENCIA DE LA TIERRA
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DURACION DEL PROGRAMA
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ANEXO 11

MANEJO DE LA PALABRA
GRAFICA # 4
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COMPRENSION-CLARIDAD
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CONTEXTO
GRAFICA # 7
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DIA PREFERIDO
GRAFICA # 8
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HORA PREFERIDA
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NARRATIVA-BELLEZA
GRAFICA #9
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