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UNIVERSIDAD DE SAN CARIOS
DE GUATEMALA

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
- COMUNICACION

Guatemala. 18 de marzo de 1,998
ECC 304-88

Sefiorita estudliante
Rebeca Elizabeth Colindres de lLedn
Esc. Ciencias de la Comuricacién

Estimada Seficrita estudiante:

Para su conocimiento ¥ efectos, me rermito  transcribir lo
acordade  por Comizién Directiva Paritaria, en el Incisc 6.4, del
Punto SEXTO del Acta No. 7-98 de sesion celebrada el 16 de marso
de 1.,994.

"CEXTO:... B.4... Comisian Directiva Paritaria. ACURPDA: ©Oue en
virtud de que lz  eastudiante REBECA ELIZABETH COLINDRES DE LEON.
Carnet No. B£914794, aprobd el EXAMEN DE CAPACIDAD PROFESIONAL,
segun el Acta No. 005-98, practicado por la tarna integrada Dor
los licenciados Juan Alberto Conzalez Jaccobo. Victor Carillas e
Ismael Avendafic, en la gue ceonsta que obtuve la nota de OCHENTA Y
JEIS (38} puntos en el arsa Tecniea. gqueda autorizado para
realizar su PRACTICA DOCENTE en el curso REDACCION RADICQFONICA I,
PROGRAMA: PLAN SABATING, lo gque implica la realizaclén paralela
de su trabajc de tesis, consistente ar un texto didactico del
curso, bajo la asesoria del licenciado Ismael Avendafio, titular
del curso.

Atentaments,
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UENIYERSIDAD PE 54N CARLOS
DE GUATEMALA

ESCUELA DE CIENCLAS DE LA
COMUNICACION gge!_:&ﬁlga 27 de julic de 1398

Sefiorita
REBECA ELIZABETH COLINDRES DE LEON
Esc.Ciencias de la Comunicacacifn

Sefiorita estudiante:

Para su conocimiento y efectos, me permito transcribir lo acordado
por Comisidn Directiva Paritaria en el Inciso 4.1 del Punto CUARTG
del Acta 15-9B de sesidn celebrada el 20-07-98.

"CUARTO:...4.1z...Comigibn Directiva Paritaria ACUERDA: Autorizar &l
texte didictico: PRODUCCION RADICFONICA, FORMATOS FERICDISTIOOS, de
la estudiante RERECA ELIZABETH COLINDRES DE LEON, Carnet No. 8914294
v proceder a nombrar a los mienbros de la Terna Reviscra, para que
analicen el trabajo ¥y emitan dictamen correspondiente: Lic. Ismael
Avendafio, Lic. José Maria Torres y Lioda. Miriam Yucuté."

Atentamente,
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UNTVERSIDAD DE SAN CARLOS
DE GUATEMALA

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COMUMNICACION

(Yadad Universttaria, Zons 12
Guatermils, Contoemezica Guatemala, 5 de noviembre de 1998

Sefiores
Comlaltn Directive Paritaria
rilficlo

Dietinguidos Scffores:

Atentanente informamne a ustedes que el -{la} eatudiante

FEBECA ELIZABETH COLINDRES DE LEON

Carnet No. B9-14294 , ha reslizade las correcciones Y

recumendacionss a s0 TEXTO, axns?r titulo flnal
os PRODUOCION RADIOFONICA: FORMATOS PERICD 00

Correspondiente al Programn A Prictica Docente y Elaboraciln de Textoa
pldascticoe.

En virtud de lo anterior se emite DICTAMEM FAVURAELE a esfecto de que
ar con el trSmite correspondiente.

Eisge AR Reol 5 ogeams

&e Priictica Docenta.



UNEVERSIDAD D Sah CARLOS
NE GLATEMALA

FSCURLA DE CIENCIAS DE LA
- COMUNICACION

Guatemala. 11 de noviembre de 1.998
ECC 1.039-98

Seficrita eastudiante
Reberca Elizabeth Colindres De Ledn
Esz. Cienciag de la Comunicacidn

Estimada sefiorita estudiante:

Fara su conocimiente y  efectos. me parmito  transcrikir lo
acordads por Comieldn Directiva Paritaria. en el Incisc 2.9, del
Funto SEGUNDC. del Acta Ho. 29-88 de szesidn celebrada el 8§ de
noviembre de 1,588,

“SEGUNRDC: .. 2.2: ... Coemisidén Directiva Paritaria, ACUERDA: ad
Aprobhosre 2] texto  diddcticc titulede: PROTHICCION RADIQFONTCA-
FORMATCS FERICDISTIOCE. presentads wvor la  estudiante TREBECA

ELIZABETH COLINDRES DE LEON, Carnet No. 8914294, en base al
dictamen faverable del Comité Revisor nombrado para el efecto: b
Se autoriza la impresgidn de dicho texto diddectico; o) 3= nombra &
las profesicnales: Lic. Victor Ramirez v Lic. Gustavo Bracamonte

(titulares? v Lic. César Pais (suplente), para gue con los
miembros del Comité revisor. Lic. Ismeel Avendaflo (Presidente}.
Liz. José Maria Torres v Licda. Miriam Yucuté. integren el

Tribunal de Graduacisn v d) H5e sutoriza a la Direcclidn de la
Eecuela para que fijzs la fecha del examen de graduacidn.”

Atentamente.
"ID ¥ ENCERAD
- g1lo Morat
Secretario
oM 1m
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INTRODUCCION

Mo es dificil pensar gue en la montafia mds alta, la aldea mds escondida v el
barrio mds remoto exista por le menos una persona con un radio receptor,
Este amigo o amiga, como cualguier otro del drea urbana o drea rural, acompatia
sus tareas diarias con la misica, las noticias, los saludos v los comentarios que
se vierten en la emisora que sintoniza, tanta por los locutcres como por el
eyente que de una u otra forma se comunica con la emisora. Esto es pesible
gracias al clcance que lo radie tiene, {legande a los lugares mds lejanocs v a un
sin ntimero de personas.

La radic acompafia, entretiene, informa vy educa, no pensemos en la educacidn
formal y eburrida a que nos han acostumbrado (procesons verticales de
educacién), sino en una educacién en lo gue fos interlocutores (actores
invelucrados en el procese comunicative) apertan e intercambian experiencias y
opiniones, enriqueciendo de este modo el proceso educativo. No pensemos
entonces en producir mensajes radiofdnicos separande sus funcicnes, sino en
producir mensajes que contengan un enfoque social serio, No es pasible
informar sin educar, ni educar sin enfretener. Tengamos presente que, o pesar
de la fugacidad de la radio, coda uno de los mensajes que se transmiten deja
siempre algo en el oyente. Entonces, épor qué no preducir mensajes
radiofdnices de calidad?

Todo depende de la capacidad que se tenga para desarrollar ki técnica y el arte
que permite usar eficazmente la radio. Del conocimiento de los formates y las
técnicas de redeccién periodistica nas ccuparemos en las siguientes pdginas.
Ahorg bien, el arte se lo dejamos a cada preducter. No se puede escribir un
manual socbre como hacer arte, sélo dar sugerencias sobre céme desarcollarlo,



Este texto pretende dar a conocer diversos formatos periodisticas {noticia,
entrevista, reportaje, etc.) vy su utitizacién para radio, asi come infciar al
lector en el fascingnte mundo de la produccién radiofénica, sugiriendo una
serie de actividades que le ayudardn a desarrollar la *écnica radial y despertar
la creatividad que le faciliten la redaccién radicfdnica. Para mayor
comprensidn, al finalizar cada tema se presenta un ejemplo que le ayude a
visualizar lo leido.

Se prefende también, que el future productor tenga presente el valor social
de la radio, escribiendo no sélo para informer ni para conformar, sino para
formar. Que tenga presente la necesidad que tiene el oyente de escuchar
informacidn de calidad con calided de produccién. Que genere criterios en el
oyente, que el cyente lo escuche, discuta y andlice la informacisn que recibe y
que llegue a sus propias conclusiones.

El estudiante al recorrer el primer curso de Redaccién Radiofénica, se
encuentra, primeramente, con que debe escribir para ser escuchado ¥ no para
ser leido, a lo que sélo kn prdctica le hard acostumbrarse. Ademds, muestra
como problemas y dificultades principales el desconocimiente de la
concordancia, problemas de ortografia, de estructurecidn grametical y, algunas
vicios del lenguaje fales como solecismo, quefsmo, lelsmo y muletillas, El
presente trabajo no busca corregir directamente estos problemas, puesto que
el objetive planteado es de otre naturaleza, pero con el adecuado uso que el
docente haga en la aplicacién de los ejercicios propuestos podrd ayudar o
solventar esta situacidn,

Este pequefio aporte, elaborado en colaboracién con el Programa de
Autoformacion Profesional con Metodologia de Educacidn o Distancia de la
Escuela Ciencias de la Comuricacién, de la Universidad de San Carlos de
Guatemaola -USAC-, como producte de lo  prdctica docente, tiene como
principal objetivo constituirse en una herramienta itil para aquellos
estudiantes que desean involucrarse en el fascinante mundo de la radio y
ademds, contribuir de alguna manera « mejorar la produccién de los mensa jes
periodisticas de la radic guatemalteca nctual,

el



Produccidn Rediefdnica 1

GENEROS Y FORMATOS RADIOFONICOS

Se ha dicho y escrito mucho acerca de la manera de hacer radio, pero siempre
habrd algo rueve que escribir. La radio es pasién, creacion, recreacidn, Es
inventar y re inventar a digrio la estructura de la programacién, de mejarar la
produccidn radiofdnica.

Al hablar sobre produccidn radiofénica hablamas de "géneros” y “formotos".
Los géneros radiofdnicos clasifican los grandes grupes de formatos por su
crigen, intencidn y contenido.

Para determinar qué tipo de formato utilizaremos para ura u otra informacion
debemos partir del génerc al que pertenece ya que éste es quien determina e
formato. Dependiendo de qué vamos a decir as/ sobremos cémo o
presenteremos radiofdnicamente.

El formato es la vestimenta de la infermacion, o sea ks *forma* en que vamos a
presentar los mensajes radiofénicos.

Ahora bien, ;como se
clasifican los géneros?

Dependiendo del modelo FERIODISTICOS

de produccién y propdsito |I- DRAMATICOS
los géneros se dividen en:

MUSICALES

L R T



2 Rebecn Colindres de Leor

Yeames como se clasifican los géneros.

GENERO PERIODISTICO
» MNoticia
¥ Entrevista
» Reportaje
r Documental
- Crovica
r Editorial
» Comentario
T “““‘\
BENERC DRAMATICO Narrada \
| Monoiagada
T . Tiustrads /
» Charla \\\Eﬁsﬂarf
> Serie a dos persongjes
r Dromo
~ Cuentos
> MNovelas
» Informe documentada
»  Informe documentado dramatizade
= Cufas - Spots

SENERC MUSICAL

Radio Revista

Programas de variedades musicales
Complacencios

Recitales

Rarkings entre otros

e
o
-
-
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Praduceién Radiofsnica

Se debe tomar en cuenta que ésta es la clasificacién que generalmente se usq
al hablar de géneros radiafdnicos. Sin embarge, algunos autores precisan mds
la clasificacign tomandoe en cuerta el objetive del emisor y el destinatario.

Realidad (periodismo), ficcidn y fentasia {drama}, belleze y estética (misica),
son alguncs elementas que interfieren en los diferentes formatos radiofonicos.

Cada uno de ellos tiene sus regias especiales de redaccion, de aqui en adefante
nes ocuparemos lricamente de los formatos radiefdnicos pertodisticos.

© Jome lgnacio Lapez Vigil por sjemplo, ¢n su Mangal Urgente para radialistas ypasionadids preseata umm
clasificacon de géncros que dependen de 13 intensitn del enusar v la segientacion del pablico. Dependiendo
de los ohjerivos del productor (emeser); Génern informativ, educntiva, de entrelenimiento, participativoe,
cultural, rehigioso, movilizacidn social publicitano Agrege que s tendrdn tantos géneros como mtensioncs
par pare del productor Al hablar del destistano, lo clasifics cn’ infotl, prvenil. feenino. de tercer edad.
vampesino, urbang, sindical. ¥ asi snmaga ta lista conforme definanios a quién nos vamos 1 dinigie. Pags. 125
FRELS

L e IR



4 Rebeca Calindres de Ledn

La Noticia

Durante los primeros meses de 1998 se reportaron en Guatemala incendios
forestales er diversas dreas rurales del pais. Sin embargo, la atencién de los
guatemaltecos, como la de la poblacién mundial se centrabe en los efectos que
causé y causard el fendmene notural derominade por pescadores peruancs
coma “la corriente del hific". Fue en el mes de mayo, cuands los incendios se
expandieron de tal marera que emenazaron con destruir dreas protegidas y
reservas ecoldgicas del pais, que la prensa, las autoridades y la poblacidn en
general atendieror. el llamado de la naturaleza, ocupando las primeras planas
de los medies de informacién apelando e la conciencia ecolégica para combatir
el desastre. Los niveles de conftaminacién cubrieron durante varios dias la
cudad de Suatemala.

El miércoles 20 de mayo de 1998 el volcdn Pacaya cubrié con lluvia de arena
varios departamentos de Guatemala, incluyendo las prircipales zenas de la
ciudad capital. A partir de ese dia, lc atencidn que la poblacién mantenia en
los incendios forestales, se desvié hacia las calles de la ciudad. Este nuevo
heche ocupd nuevamente durente varics dias la atencién de los medios de
comunicacidn, las autoridades y la poblacidn en general. A los tres dias cayeron
las primeras lluvias, bajé e! nivel de contaminacién y la gente volvié a su vida
catidiana en espera de un nueve hecho que atrajo su atencién.

Vemos aqui cdmo conforme los hechos sucedidos afectaron nuestres intereses
se convirtieron en noticia. Entonces:

NOTICIA
Es ef reiafo de un hecho actual
de interés coleckivo,




Produccidn Radigfanica 3

Es wnportante fomar en cuenta gue no todos los hechos de actualidad son
noficia. Son importantes en la medida en que afecten nuestros intereses

Al momento de escribir noticias para radio debemos recordar la naturaleza del
medio ¥ el lenguaje rediofdnico. Se debe tener en cuenta que se escribe para
ser escuchado. Nuestro interlocutor recibe los mensajes utilizando sélo uno
de sus sentidos, el del oide, ¥y su atencidn no estd ol 100% sobre nuestras
alocuciones.

Aqui algunas caracteristicas importantes de la radio que debemos tomar en
cuenta antes de escribir.

i La radio llega a un sin nimerc de personas, ya sean éstas alfcbetas o no.

2. Los mensajes radiofdnicos llegan al oido de la audiencia, nuestro
trabajo, aprovechando ic cercania que la radio nos permite, debe ser
buscar la forma creativa de despertor en quien nos escucha la emocidn o
excitacién que lo haga sentirse parte de ios hechos.

3. Lo radio es un medio fugez por lo que se debe escribir con lengquage
sencillo, clare y exacto. En radio no se permiten errores. Las mensajes
deben ser precisos ya que no hay tiempo de aclarar. El periodismo
escrito por ejemplo, permite leer y re leer la noticia en case de no
comprenderia bien, o en caso de olvidar algin detalle de la misma. En
radio en cambio debemes reiterar y retomar los datos importantes en
los diferentes pdrrafos del mensaje.

4. Se debe escribir con brevedad, lo que exige al periodista redial tener
criterio que le ayude a determinar ko importante de la noticia.

3. Eseribir para que se escuche, o sea escribir en lenguaje sencillo. Hay que
fomar en cuenta la diversided de piblicos a los que llega lo radio. El
producter radial debe tener la capacidad de traducir ko informacion al
lenguaje sencille. Si se usa lenguaje técnico se debe explicar el
concepta. Una buena forma de escribir para rodio es usando el lenguaje
cotidiano.

e

Bl



6 Rebeca Colindres de Ledn

6. La radio es inmediata, La infarmacidén llega rdpidamente al oyente, es
actualidad. La radio es hey vy ehora, por lo gue la informacién debe ser
precisa. Dejemos al periodismo escrito la ampliacién de los heches, los
dates estadisticos, las grdficas, los comentarios,

Jimmy &arcia Camargo en su libro La Radic por fuera y par dentro, dice que el
productor radial debe tener siempre una consigna si lo que digo no se
entiende ya, se ha perdido el tiempo, agregs El periodista radial no debe
escribir para demostrar su gran cultura y erudicién, sino con la sencillez
que permita ser entendido y asimilado.® Una buena marera de saber si lo
que escribimos es comprensible es leerlo en voz alta.  Si lo comprendemas
fdcilmente estd bien escrita.

Estructura de la noticia radiofonica

La noticia confesta en su contenido a cince preguntas, mds conocidas como fas
W por sus siglas en inglés que som: qué, quién, como, dénde v por qué. Sin
embargo, la noticia radial no necesariamente respende a las cinco preguntas.
Responderd aquellas realmente necesarias que centengan los datos importantes

y refevantes de la noticia,

La noticia se compone de tres elemantos bdsicos

{ ENTRADA O LEAD | { CUERPOH CIERRE O Fquq

Entrada o Lead

Laentrada es la parte mds importante de la noticia rediofénica ya que
constituye el gancho con el cual se capta la atencién del oyente. Aquf se
proporcionan dates precisos y relevantes de manera clara y atractiva.

La entrada va a depender en gran manera de la creatividad del productor
radial al momentc de redactar la nota y de su criterio de  seleccién de
los datos importantes que debe incluir, asi come def tiempe que tiene para dar

* timmy Garcla Camarpo, La Radio por faera ¥ por dentro, pdgs. 314 v 316



Produceidn Radrfdn.ca

la noticia, ya sea describierde, citando, rarrando, con frases de urgencia
periodistica, etc.

Aqul algunos ejemplas:

Cuerpo

Con una frase simple: La empresa oficial de buses se declara ern
quiebra.*

Con una explicacién: De los des mil buses existentes en la ciudad sélo
quedan doscientos al servicio.®

Con una justificacion: Porque séio le quedan 200 buses, se declara en
quiebra la empresa oficial.”

Con una interrogacidn: ¢Cudnto tiempo le quedard a la empresa oficial
de buses después de declararse en quiebra?

Con una admiraciér: Lo empresa coficicl de buses se declarg en
quizbra a pesar del aumento al transporte!

Con una cita directa: Hicimos todo le posible por mantener ios buses
en servicio, declaré el vocero de la empresa oficial de transporte.

Explica o que se dijo en el encabezamients. En esta parte se dan mds detalles
sin extenderse demasiado de manera de o saturar de informacién al oyente.
Se rettera el encobezado y se dan nueves datos. Para la redaccién del cuerpo
de la noticia se debe usar ua orden ldgice y otro cronelégico, tal y come
hacemos al narrar algin hecho que nes ocurrierc durante el dia. Asi fuera
st nos asaltaron en el camino o si llegamas tarde ol trabajo porque nos de {1
el bus. Al hacerlo mencionamos los hechos mds impertantes, enfatizamas
y reiteramos lo que se quiere resalter. Lo importante de este tipo de
narracion es el lenguaje radiofsnico.

*Egemplos presentades por Jimmy G. Camarge. Op Cit Pags 318y 314,
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4 Rebeca Colindres de Ledn

Final

Debe mantener la atencidn del

oyente, mostrar

las consecuencias. Le

da contexto o la noticia y ayudaa recordar algunos datos que al oyente

se le pudieron pasar per alte,

2 Qué debemos
tomar en cuenia al
escribir para radio?

Como hemos dicho antes, lo
importante del mensaje radiofonico
es ser CLARO Y CONCISO.

Veamos algunas normas de
redaccién qQue nos ayudarén a
conseguir mensajes claros.

I NORMAS BASICAS PARA LA REDACCION RADIOFONICA

Use lenguaje sencillo.
comprension,  Ademds es reiterativo,
calificativos a menos que sea necesario.

El lenguaje cotidiono es familiar y de fdcil
No use adverbios ni adjetivos

Evite palabras de moda, extranjerismos, modismos tales como coof i
computer, gue Reavy, la idem, que buena nota, la sumateria, efc.

Utilice verbos en tiempo presente. Recuerde que la rodio es inmediatez y
actualidad por lo tanto no podemos hablar en tiempo pasado.



Produccian Radiafénica 9

Redondee cifras y porcentajes. La radio na es el medic mds indicado para
expresar ndmeres, dotos estadisticos, cifras.  Cuando es impesible evitarlo
se deben redondear las cifras y los porcentajes de manera audible y
comprensible.

Traduzca cantidades de moneda extranjera, medidas de longitud y peso a
valores nacicnales.

Mo utilice siglos. Mencione el nombre de las instituciones y luego sus siglas
como referencia. El auditorio no estd obligado a saber que es la OMS, OIT,
OTL etc.

No use pronombres. Es preferible utilizar el nombre, apellido, cargo del
protagonista de le noticia. Tenga en cuenta que no es vdlido iniciar una
noticia con el nombre de un protagonista desconocido. Al auditorio le serd
indiferente escuchar ura noticia que inicie dicienda que Juan Pérez viajard
a Francia. Por el contrario atraerd su atencidn si es Bill Clinten quien
viajard a Francia. Tome esto en cuente ol redactar la nota.

Use frases cortas. Utilice la formula clave de la escritura radiofénica
Sujeto + Verbe + Complemento. Este ayude a la claridad evitando los
pdrrafoes larges. Puede combinar una frase corta con una mds larga para
evitar la mongtonia.

Evite los comentarios en la noticia. Recordemos que el periodismo persigue
la objetividad si se hace algiin comentario se deja de ser objetivo.

No use lenguaje pasivo. No diga la nueve ley de trdnsito ha entrado en
vigencia. Diga la nueva ley de transito entrd en vigencia.

Veamos el siguiente ejemplo de noticia presentado por John F. Newman.
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EJEMPLO DE NOTICIA

1. '"E} ministerio de gobiemo de agricultura anuncié en une conferencia de
prensa hoy que un grupo visitante de tres clenfificos de fas Naciones
Unidas flegard o esta capitai fa semana prdxima en seropianc y que los
cientificos han expresado su infencion de tener Jutas a partir def
migreoles en ef Palacio Nacional con todos fos agricuftores que deseen
su ayuda para combatir la plaga que ha causado graves dafics a fa
C0OSecHa de arroz en esta racidn”

Lo anterior, dice Newman, es un intento desafortunado de inciuir los hechos
importantes en un solo pérrafo. La noticia causatia menos confusion si se dividiera
ern fres parrafos en fugar de uno. Veamos:

2. "Hombres de ciencia de fas Naciones Unidas participaran en la fucha
contra fa plaga que ha causade dafios tan graves en la cosecha de
arrcz dg esta nacion. (fin de ja primera oracién)

Un grupo de fres cientificas fegard la semana préxima a esla capital,
por avicn para hatiar con los cuftivadores de amroz. {firr de 1a sagunda
aracicrn)

£ mimisterio de agricuflure def goblemo anuncié hoy que las juntas
cornenzaran el miércoles, en el Pajacio Nacional” {fin de fa tercers
oracidn) "

Estas tres oraciones contienen la informacion necesatia ¥ son mas faciles de
enfender. Recuerde que ia NOTICIA tabe ser breve, clara y concisa.

* John F. Newman, Periodismo Radiofénica, pags. 21y 22




ACTIVIDADES

1

Praducerdn Radicfdnica L

Investigue en libros y documentos mds informacidn que amplie
sus corocimientos con relacién a la noticia.

. Siéntese g observar cuidodosamente durante diez minutos a

las perscnas que transiten por la calle. Elija dos o tres.
quienes mds {lamen su atencién, cierre los ojos, luego describa
en una hota breve a cada una de ellas.

. Elijo cualquier noticiero radial y grabe ura de sus emisiones.

Esclichelo con atencidn y haga un listade de errores de
redaccidn que encuentre en tas noticias presentadas. Redacte
nuevamente las neticias corrigiends los problemes de redaccidn
encontrados previamente.

. Seleccione los diez noticias mds importantes de cualquier

periddico escrito, luego reddctelas para su transmisién por
radia. Agregue un listade de las diferencias encontradas entre
un tipo de redaccidn y el oTro asi como de los contenidos.

. En grupo, se repartird un periédico a cada uno de los miembros

para que elija la noticia que a su criterio es la mds importonte.
Luege se reurirdn y cada uno expondrd su criterio de seleccidn
tratande en plenaria de buscar ur consenso de la importancia
de las noticias seleccionadas.

En grupo se creard un pequefic guidn de un hecho noticioso.
Luego se presentard lo dramatizacidn en clase. Estos fomardn
nota para redactar y presentar la noticie. Se padrd observar
la redaccién particulor de coda uno ¥ la seleccidn de la
importancia de fos hechos.

. Lea lo historia de los molings de viento, eh el Quijote de

Cervantes, luego escriba tres notas informativas al respecta.
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LA ENTREVISTA

Hacer prequntas es primordial para el desarrollo y conocimiento humanos,
euriosidad que es tan natural, sabre tade cuando se es nifio o nifia. Nuestra
curiosidad despierta el interés por conocer mds de las cosas que nos rodean,
come cuando nos preguntamos ¢Por qué el cielo es azul?, (Por qué briltan las
estrelias?, ¢Por qué vuelen los pdjares?. En fin, nuestra vido estd ilena de
interrogantes que deseamos aclarar, algunas veces nos preguntamos a nasotros
mismos y otras, buscamos aiguien que nos aclare estas dudas.

Con el tiempo este proceso de pregunias y respuestas fue dando paso a lo que
hoy conocemeos como entrevista. Hoy en dia, e entrevista es unc de los
formatos mds conocidos por quienes se dedican a trabajar en los medios de
comunicacién. Para el periodismo investigativo y de opinién es una herramienta
indispensable. En radio, permite lo espontaneidod ya que se puede transmitir
desde el misme lugar de los hechos. El valar de la entrevista dice Mario Kaplén,
reside en su fuerza testimonial. La entrevista es para la radio, lo que las
fotografias para el periadismo escritc”,

ENTREVISTA

£s un didlogo basado en
preguntas y respuesias.

Sin embargo, el trabaje del entrevistador no es sélo hacer preguntas, Debe
primero cerciorarse que €l tema sea de interés para quienes lo escuchan.

* Mario Kaplan, Produccion de Programes de Radio, Eb Guién - fa realizacion, pay. 249.
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Luega decidir a quién va a entrevistar - buscar la fuente -, programor una cita,
realizar la entrevistc y/o hacer la grabacion correspondiente en casc de ser
para una entrevista en diferide y transmitirla, Recordemos que la radio nos
permite inmediatez, por lo que debemos ser precises al preguntar de manera
que obtengamos respuestas claras al momento de estar en el aire (esto en caso
de transmitir en vivo y evitar trabajo de edicidn en case sea en diferido).

Es importante tomar en cuenta que luego de decidir el tema, el entrevistadar
se documente y se prepare para la entrevista. El heche que éste conozee del
tema permite la claridad en las preguntas, ddandole seguridad al momento de
hacer la entrevista.  Prepararse no significa que debamos conocer tedo del
tema en cuestién, sélo lo indispensable de manera que el protagonista sea el
entrevistado y no el entrevistador. Los crédites de una buena entrevista los
dard el fiempo unido a la experiencio. Recordemos gue el temor que tenemos
al iniciarnes come entrevistadores lo va venciendo la experiencia.

¢A quidn entrevistar? A todo aquel que nos ayude a aclarar un tema, que
aporte algo, recordemos el valor educativo de la radio. Es importante tener
presente que el pericdismo debe ser objetivo y generar opinién, por lo que se
debe buscar el balance entre las respuestas entrevistando a mds de una
persona. Un protagonista y un antagonista. Uno de arriba y uno de abgjo, uno
de izquierda y otra de derecha. Se debe tener siempre en cuenta el medio
para el cual se hace la entrevista. La radio llega a un pdblice heterogéneo por
lo cua! debemos asegurarnas que el entrevistado hablard con un vocabulario
cotidiano.

ZGué debo hacer para
realizar una buena
entrevista?

AQUI ALGUNAS SUGERENCIAS
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Tenga siempre presente las objetivos que persigue con la entrevista.

Las preguntas

U Deben ser claras. Formule preguntas wtilizande un vocabulario que
pueda ser comprerdido por la audiencia. Si el entrevistodo usa
palabras técnicas o poco comunes pidale sutilmente que las explique.
Recuerde a su audiencia que es a quien va dirigido su trabajo.

LI Deben ser cortas. Con una pregunta larga corre el riesge que el
entrevistedo le diga “repitale por favor" debido a que no entendid la
pregunta. Tome en cuenta que si la pregunta es larga y confusa igual
0 peor, serd la respuesta gue obtendrd.

O Deben se concretas. Ne generaiice. Limitese a preguntar una sola
cosa.

{J Debe ser una a la vez. Mo afecte la claridad de la comunicacion
haciendo preguntas miltiples. Puede que cbtenga respuesta sélo a
una de ellas.

[} Deben ser abiertas. Permita al entrevistado emitir su opinién o
respecto. Utilice frases que inicien con qué, cémo, cudndo, por qué,
que le permitirdn al entrevistado ampliarse. No limite ias respuestas
a un si o un ro utilizendo pregurtas cerradas ya que con ellas corre el
riesgo de condicionar la respuesta.

U Recuerde variar la formulacién de las preguntas, para darle mayor
agilidad a a entrevista

Q Utilice preguntas derivadas. Esté atento a lo que su interlocutor dice,
de esta manera podrd en algin momento pedir que amplie algo de lo
que le acaba de decir. Neo hay nada mejor pare quien habla que saber
que quien lo escucha le pone atencidén.

Q Puede usar preguntas cerradas, pero o jo. para estas debe estaer bien
documentado y tener gran habilidad para hecerlas de manera que el
entrevistado pueda ser amplic en su respuesta.  Ademds debe
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cuidarse, como ya dijimos, de no emitir ningin juicio particular que
candicione la respuesta.

Combine el tipo de las preguntas a manera de obtener mds dates.
Haga preguntas de andlisis, de aclaracion y de accidn.

No intimide al entrevistade haociéndole preguntas indiscretas.
Respete su privacidad,

5i cree que la entrevista se estd volviendo monétona y eburrida haga
las del abogade del diablo. Cuestione la opinidn de su entrevistado,
pero tenga cuidado de no contradecir lo que ya se ha dicho para no
ponerle en evidencio. Se trota sélo de darle mds chispa y brille o Ja
entrevista y es una manera de generar la opinién del oyente quien
prestard mds atencidén al escuchar una polémica.

No se prive del uso de preguntas directas, que scn las que comdnmente
hacemos, o del uso de las indirectas que son aquellas que preguntan sin
pregunter, se hacen sutilmente durante la conversacidn,

E! tipo de enfrevista

Partiendo del objetivo las entrevistas pueden ser:

Este tipo es e/ mds usado. Su utilizacion es
inmeadiata. Sirve para oblener dafos y

: " > complementar la informacion con los actores o
Informativa testigos de los  acontecimientos, con una
duracion de 3 a 4 minutos.

Permite recopilar dafos mas amplios, & través de
diversas opinlones, andfisis, argumentos,
valoraclonas, juicios y prejuiclos sobre un hecho
actual,

Tiene un tiemnpo mayor al de la entrevisia
informativa que varia de 8 & 10 minutos.

Opinién o
Interpretfativa

En este tipo de ontravista ef tema es ef mismo
entrevistado. Se pretende conocer su lado
humano, su vida, su cardcter. Se frata de hacer un
retrato hablado del entrevistado.

La durscién de este dependeré del interés quse
desplerte en el oyente, varia entre 5 a 20 minutos.

Personalidad o
Semblanza
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Se puede encontrar también la siguientes clasificacidn de entrevistas:

Individual
Colectiva
Conferencia de prensa
Encuesta

Recomendaciones Generales

ANTES DE LA ENTREVISTA

Prepare un cuestionaric con las pesibles preguntas, si puede
envielo a su entrevistado para que éste tenga una idea de lo
que se tratard durente la entrevista.

Ponga especial atencidn en el equipa que utilizard para la
entrevista (grabadora, micréfone, cinta, baterias, etc.} Revise
que la grabadora esté en buen estado. Lleve la cinta centrada
lista para empezar ¢ grabar. Tenga siempre baterias y cinta
adicional,

Inférmese scbre su entrevistado, quién es, qué hace, qué le
gusta etc. El cornocimiento previo del entrevistado hace
comedas la entrevista creando un ambiente menos tenso.

Si la entrevista es fuera del estudie, sea puntual y verifique la
aclstica de manera que no existan ruidos que ensucien la
misma.

Dé al entrevistado una orientacion general sobre la entrevista
destacando los puntos impartantes a tratar. No haga ensayos
pues esto hard que la entrevista pierds naturalidad y
credibilidad entre los oyentes,
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DURANTE LA ENTREVISTA

O Manterga e! micrdfono al centro, entre el entrevistado y
usted. Si al momerte de la transmisicn la voz del
entrevistador es anulada, incline el micrdéfore hacia el
entrevistado.

Q Inicie lo entrevista presentando al entrevistado y el tema a
tratar.

0 No trate de cambiar los roles, deje al entrevistodo ser el
protogonista.

0 Recuerde al oyente a guien se estd entrevistands mencionando
el nombre en mds de una oportunidad, cuande lo entrevista se
realice en directo.

Q WHilice el botén de pausa al parar le grabacidn. Esto le ahorra
cinta y evitard el molesto ruide del play ol momente de
retniciarla.

AL FINALIZAR LA ENTREVISTA
Q Agredezca al entrevistade su atencidn y colaboracidn.

Q No diga la frase: Tiene algo mds que agregar, es usted quien
gufa lo entravista y quién sabe cuanto mds de ésta debe o
quiere saber.

Q Edite la entrevista si esta es demasiodo larga o necesita
ajustar el tiempo . Esclchela detenidamente y trate de
dejor la esencia de la informacién. Anule baches, ruidos,
errores y cualquier cosa que entorpezca ¢l mensaje. Recuerde
que una entrevista bien preparada hecha por un entrevistodor
dgil raramente necesita edicidn,

-]
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PRESENTACION Y DESPEDIDA DE LA ENTREVISTA

O Se debe incluir en la presentacidn, informacién general del

tema a trater y un breve resumen sobre ef entrevistode. Es
oreferible que esto lo haga otra persone que ho sea quien
entrevista. En casc de no contar con un presentador el
entrevistador asumird este rol. La despedida fiene el mismo
tratamiente que la presentacidn.

La siguiente es parte de una entrevista realizada a Daniel Prieto por José
Zepeda, la cual ademds de ser un ejemplo de entrevista es una sugerencia
sobre cdmo evaluarios.

I EJEMPLO DE ENTREVISTA I

José Zepeda V.

Danief Prieto C.

Daniel, ;cudles serian los elementos que Ud. Tomaria en

cuenta para realizar un andiisis de una entrevista?

Me parece que hay fres elementos que @ uno fe interesan en
esfa casp’ uno, es jo que por parte del entrevistado aparece
como explicito. La intencién directa. a Io que se gquiere
legar, fo que se desea decir. Por efemplo, cuanda se elogia
determinade situacién del pals o se promociona cierto
candidato. Sin embargo, en ese discurso, schbre todo

cuando es oral. se cuelan elementos implicitos que estén
en el mensaje mismo. Imaginate a un polifico haciendo un
fervoroso llamado a tode la ciudadania para que 52
incorpore en el gran proceso nacional que eska en marcha,

pero no menciona a la mujer, o si lo hace figura como Un
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José Zepeda V,

Dariel Prieto C,

Jose Zepda V.

pero no menciona a la mujer, o s lo hace figura como un
personaje de segunda cafegoria en relacidn con otros que
se enumeran. También se nos puede estar hablando de la
niecesidad de paz, de democracia, de fibertad, pera todo ef
vocahularnio estd confaminado de términos vinculados con a
guerra, la confrontacion, ia amenaza, la exclusion. En fin,
esfamos en presencia de un doble discurso que Ia persona
exteriorza de forma espontinea sin percibir ef alcance de
ciertas palabras claves y clertos enunciados decisivos.

Agquf tenemos ya dos elementos centrales: lo expiicito y o
implicito de un discurso. Hay cosas gue dicen cfaramenie y
hay ofras que se deslizan.

El fercer gran efemento corresponde a aquelfo que ef
entrevistatlo evita cuidadosamente decir. Ef universo de jo
no dicho. Yo siempre recurro s los ejempios para
explicarme mejor: s alguwien estd hablando de la situacion
del pais y elogia Jas formas de trabajo del empresariado,
bien. Pero si sisterndticamente calla todo ko que tiene que
ver con los sectores populares, ahi hay un espacio que no
esta dicho, que ha guedado afuera. Hay un avior PErUang,
Desiderio Bianco, que dice: "o no dicho proyecta un cono de
sombra sobre io dicho”  Esto es muy revelador para evaluar
fo que el enfrevistado deja intacado. Por supuesto que no se
puede en un didloge decir fodo de fodo, pero evidentemente
hay cierfas cosas que se caflan.

£n la ofra frontera, en io plano del decir, se inscriben las
formas de predicaciar.
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'Damel Prieto C.

1
José Zepeda V.

Daniet Prielo C.

Aqui uno podria hacer ef mapa de una entrevista tomando
los énfasis y los rechazos del entravistado. Es decw, todo lo
gue significa una explicacion positiva 0 una negativa. Asi, se
puede en un momento descalificar & un grupo y alabar a
ofro. Estds afinidades y desconfianzas son una especie de
ftineraric de Ja predicacidn que aclaran mucho de io que el
entrevistado ha quendo reaimente decir.

Ahora, para el pericdista, la mejor manera de indagar f
pensamiento def enfrevistado, es averiguario antes de fa
grabacidn o fransmisidn. Eso y2 se sabe muy hien ahora.
Si uno va a improvisar sin saber quién es la persana que va
a tener defante, cudl es su campo de accion, sus ideas, su
pasado...fa entrevista puede ir a cualquier lada.  Un poco de
la biografia del personafe, de sus iniciativas y su escala de
valores pueden favarecer ampliamente ef didfogo.

Ya es cldsico ef efernplo de Garcia Mamuez: en un articulo
se quefa de no haber enconfrado aun a guién fe haga una
entrevista original y eso que hemos leido cientas de effss,
inicluso un libro como EI ofor de la guayaba.

< No estd pidiendo un imposible?

No Jo sé. A Jo mejor un hombre como & deberia
autoentrevistarse y escribir sus memarias. Pero en cualquier
caso yo crea que existen diferentes lipos de entrevistados.
Tu puedes estar frente a un mal politico (por desgracia no
son poces) muy habi, muy mafiose, que sélo fe inferesa
promecionar algo superficial come el alcance de sus ideas,
perg también te puedes encontrar con ofro pofiticc més




22

Jase Zepeda V.

Daniei FPrigfo C.

José Zepeda V.

Danief Prieto C.

Rebeca Colindres de Ledn

" honesto, con un artista, un eseritor, un cientifico, una ama de

casa gue esfa pidiendo una buena entrevista, Profundizar
en su pensamiente supone aguelio que decia Heidegger, "la
bugna pregunta ya anticipa la respuesta” S/t no tienes
una  pregunia  basada profundamente en  esfe sar,
dificiimente querrd abrir su boca y su corazén. Ti sabes que
cuando fe vienen a entrevistar, a Jas primeras preguntas fe
das cuenta de ia calidad de profesional def periadista, si o
descafificas de entrada, te cierras intefectualmente, ya no
fienes ganas de decir cosas.

Es decir, que amén de los efementos bésicas para evaluar ef
confenido y la forma de la entrevista es vital que fa
Dfanificacién se ponga dg manifiesto,

Vital, furdamental, cualquier calificativo es oportunc en eslte
caso. Hay que saber a donde uno va y para eso hay que
investigar, leer y preparar las cosas muy conscieniemente.
Hay una frase de un pedagogo norteamericano gue dice: “el
quie no sabe donde va, es posible que no ffeque”

Paso a afgo personal. Siempre me ha angustiado et proceso
de selfeccion de jas preguntas. Ef perodista escoge de
antemano, y e resuffade - eof cuestionario - no
necesanamente reffeja los intereses del antrevistado.
Asimismo, el enfrevistado reafiza su propio proceso de
seleccion para responder.

Todo acto discursivo es una sefeceidn. Hay un autor frances
que ha trabajado muche con encuesta oral y con memoria, ¥

seflala con mucha claridad que quien se emperia en Ia labor

Fr—]
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Danigl Prigta .
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memoria colectiva, inclusc episodios histéiicos, como han
legsdo hasia nosclros de beoca en boca, debe tener
presente siempre que la memofia selectiva y gue cada
persona va juzgando frente a delerminados hechps, 2 fa
expenencia personal. Esa es una manera intransferible de
aprehender is reatidad.

Entonices, ;qué nos interesa en una entrevista?

La informacion que nos puede dar el entrevistada spbra un
hacho determinado o su percepcion del mundo.  Si por
alguna razon la persona comienza @ deformar las cosas ..
asa afteracion me estd pintando un ser y una posicin frente
&l mundo que guizéd es mds rica que 10s datos que Yo
deseaba oblener.

Ahora en esto de Jos procesos seleclivos hay una serie de
sutilezas: ;qué es o gque no se quiere decir, come se dice
algo para no decirfo realmente def fodo, como se avanza
sobre un tema, como se refrocede?. Don Simon Rodriguez,
1774 - 1854, pionero de ia educacion en América Lating, las
ltamaba "las thcticas de ia palabra’, que $& ponen en jusgo
en lodo comtexto. Fn realidsd todos empleamos estas
tacticas. sobre fode cuando enfrentamos a personas
desconocidas, mas adn s tenermos que una pregunta puede
perjudicarnos.®

23

‘de encuesla oral para recuperar proCesos culturales, la

!

% Jpsé V. Zepena, La Enbrevista, pags. 168 a 165,
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ACTIVIDADES

l. Grabe 2 ¢ 3 entrevistas que presenten en cualquier emisora
locel. Luego esclchelas y analice o siguiente: ¢Qué tipo de
entrevista se realizé? ¢Cumple con los condiciores o
estructura de una buena entrevista? éTienen orden Idgico las
preguntas? cCudntas preguntes se hicieron en la entrevista?
<Qué tipo de preguntas se hicieron? ¢Tenian éstas coherencia
con relacidn al tema tratade? <Qué opinisn le merece el
entrevistador?

2. Investigue en libros o documentos sobre "la edicién de la
entrevista”,

3. Realice una entrevista de ceds uno de los tipos que aqui se
presentan. Editela si es necesario. Luege evaliela en grupo.

4. Lea el Libro "El clor de la guayaba" y luego expligue a qué se
refiere Daniel Prieto al citar dicho libre y como se relaciona la
lectura con la entrevista radiofdnice.
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EL REPORTAJE Y EL DOCUMENTAL

RADIOFONICO

La opinidn, el andlisis, la investigacién, el descubrimiento de dates ocultes ¥ su
indiscutible cardcter formative y educativo hacen del reportaje y el
documental radiofénico herramientas indispensables en ta comunicacion actual.

Sin embargo, por el aito costo de produccidn y la gran inversicn que requieren
para su preparacién son, en huestras emisoras, poco utilizados. La creatividad
y la investigacidn, por parte de los productores se han limitado, teniendo estos
que presentar pequefios "reportajes” y/o "documentafes” sobre personajes de
la faréndula que estén de moda sin llegar a ser profundes, olvidéndose de la
funcién social que debe cumplir la radic orientande la apinién, en busca de
reflexiones que conlieven a acciones por parte de sus oyentes.

En ambos formatos se trata un solo tema en profundidad, desde diversos
puntos de vista, su duracién dependers de lo interesante que seq para quien fo
escucha y va desde 5 hasta 45 minutos. Para algunos autores no existe
diferencia entre el reportaje v el documental debide a sus caracteristicas
similcres, tanto se le puede llamar reportaje como documental. Sin embargo,
ofros separen abiertamente el documental del reportoje aduciende sus
pequefias grandes diferencias.

Vearnos algunas definiciones de cada formate:



REPORTATE

Q Maorio Kaplin:

1 Elsy Manzanares:

0O Martin Vivaldi*:

Q Radic Nederland TC:

Q@ Julio Del Rio™:

DOCUMENTAL

a9 Walter Alves:

O George Fisher :

Produccién Radiof dnica

"E! reportaje es uhs monegrafia radiofénica de un
tema dadeo".

“Un reportaje radiofénice pretende presentar un
problema, ceracteristicas  actuales,  alcances,
desarrcilo del temay un conjunto de conclusiones...
supone la opinidn del periadista en sus conclusiones”.

" .relato periedistico esencialmente informativo libre
en cuanto ol tema, objetivo en cuarnte al modo ¥y
redactado preferertemente en estilo directo, en el
gue se da cuenta de un hecho o suceso de interés
actual ¢ humano...una nareacién informativa de vuelo
mds ¢ menos literario . concebida y realizada seglin la
persanalidad del eseritor - periodista”.

“€s un progrema radiofénico que se produce y se
transmite en "vive", en “directe” v en el "tiempo
presente”, en el momentc mismo en que estd
acurriendo la accign®.

"Reportaje es un género periodistico que consiste en
narrar la informacién sobre un hecho o situacién que
han sido investigades cbjetivamente y que tiene el
propdsita de contribuir al mejoramiento social”.

*El documental radial consiste en el tratamiento de
un tema ¢ asunfo determinndc analizdndole desde
distintos dngulos®.

".Es una representocidn autorizada, basada en
hechos de un acontecimiento, idea, desarrollo,
problema o tema en forma artistica con mds de un

" Citados por Amable Rosarie. I Documental Radiofénico. Pags. 5 v 4.
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locutor. Se inspira estrictamente en contribucianes
procedentes de fuentes primarias y orales".

Q Redio Nederland TC: “Es un radio - reportaje monagréfico ... Se produce ¥
transmite en “diferido” y por tanto, utiliza un
narrador y ne un reportero. Generalmente habla del
pasado y adopta la cronclogia del discurse natural de
los  hechos relatados, investiga, estudia a
profundidad, selecciona, plantea preguntas para
obtener respuestas, hace comerntarios,
generalizaciones, deliberaciones Que representan una
perspectiva posterior”.

Reportaje o Documental, no importa cémo designe el formato que utilizard, Jo
importante es el uso y et manejo responsable que haga de él. Cada uho de estos
formatos necesita de una Previa preparacién por parte del preductor o el
periodista que lo maneje.

Los primeros reportajes respondian a una mera narracién de los hechos
acontecidos, sin mayor utilizacién del lenguaje radiofdnico, como lo fue ef
transmitido por Herb Morrisont, reportero de la NBC que narré sin perder
detalle, lo acontecide con el dirigibie alemdn Hinderburg en 1937, que por sy
riqueza norrativa y expresividad lo convirti en uno de los repertajes mds
famosos. Es oqui donde se apoyan muchas para diferenciario del documental.
5in embargo, temando los puntos convergentes de las anteriores definiciones
lo llamaremos Radie - Reportaje, para conocer su estructura, su produccidn y
manejo radiofénico en este apartado.

®Léase Tosé I Lapez Vigil quien sutre otros cjcmplos de reportajes describe cog mayor detalle b realizado
por Motrison ducante la transmision de dicho evento. Gp. Cit. Pdgs. 310a 315
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ESTRUCTURA DEL RADIO REPORTAJE

Existen algunos lineamientos bdsices, de diversoes autores, sobre la estructura
de! radio-reportaje, como el esquema gue se presenta a continuacidn. Sin
embargo, se debe tomar en cuenta que muche de su estructure dependerd de la
creatividad del productor y los recursos con que cuente para su reolizacién,

Esta estructura responde a los necesidedes de un radio-reportaje que se
transmitird en diferido. Los radio-reportajes que se transmiten en vive, como
se menciono anteriormente, carecen o hacen poco uso del lenguaje radiofdnico,
ye que se basan en lo narracidn de los hechos y entrevistas de los
protagonistas en el momente en que se realizan, aprovechando ademds el sonido
ambiente pare ubicar al oyente. Esto no significa que el periodista o reportero
llegue al lugar de los hechos sin previo conocimiento del tema o activided a
desarrollarse. Al estar transmitiende en vive se requiere de la aqudeza,
criterio ¥ buen juicio del periodista para tratar los heches que suceden,

Esquema de la estructura de un radio-reportaje ¥

ELEMENTOS O DESCRIPCION INTERVIENEN

| .. PARTES

" Es una declaracidn relevante, |» Trozos de  entrevisias,
cita, testimonio, denuncia, citas de los protagonistas,

Entrada poema, dramatizacion. testigos, expertos.
Encabezamiento
Lead = Tipos de entrada: ilustrativas,t= Poemas, dramaltizaciones,
personificadas, combinadas. estrofas de canciones...

= Mo todos kos documentales
tienen entrada.

* Es siempre igual para todos|= Mdsica caracteristica.

los capitulos o programas, si
Presentacion 8s una serie, = Palabras del prasentador
titulo del programa o serie,
si los hay. Suele adeiamtar

la importancia del tema.
Continua ..

? Amable Rosaric. ‘Op. Cit. Fags 17-18
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igual para todos los capitulos | =
O programas si s una serie.

| ELEMENTOS5 O DESCRIPCION INERVIENEN
PARTES o
|* Es la parte sustantiva y mas|s Los narradores ¥
I extensa  Aqui se presentan: narradoras  proporcionan
los  argumentes  centrales los argumentos y datos.
mediante la narracion y los
segmentos o inserts. Trozos  de  entrevistas,
: . citas de los protagonistas,
Desarrollc = Al iniciar la narracion, se testigos, expertgs .
0 cuerpo 2?12;' :?lcar 2 ios ayentes en . Entrevi;tas_imaginarias,
dramatizacicnes cortas...
= |los diferentes bioques de .
segmentos o inserts soni® Efecto sonora ambientes.
variables en cantidad vy .
duracﬂén - Si|enci05.
‘e Muisica: puentes, cortinas,
estrofas, estnbillos,
= Es el final dal radio-reportaje|= E! narrador. narradores o
y debe realzar |3 importancia narraderas.
 de loque se dijo 2 invitar a la,
Final o | accion o la reflexian. = Trozos de entrevistas,
Cilerre citas de los protagonistas,
= Se puede cerrar con un testigus, expertos.
resumen, aclaracian, cila,
testimonio,  dejar algunas
interrogantes, final abierto,
» Musica caracteristica
Despedida » Es como la presentacion,

Palabras del presentador:
titulo del programa o serie.
Se dan los créditos:
empresas o institucicnes
patrocinadoras, producto-
res narradares, ete.

Como se dijo anteriormente esta es sdlo una de kas tantes formas de cdmo
estructuror radio-reportajes. El ingenio de cada uno como productor hard que se




Praduccién Rediofdniea !

tuevan las piezas del rompecabezas de manera que sea mteligible, correcto, relevente
y atractive, como sugiere Walter Alves que debe ser ta informacién®,

TIPOS DE RADIO-REPORTAJES

Tipos de radie-reportaje habrd tantos como centenidos podamos encontrar. Si los
temas g trotar son de cardcter cientifico algunos dirdn que es un radio-reportaje
cientifica, si el tema es historia, se dird que es histdrico y asi tendremes tantos tipos
de radio-reportajes como temas seleccionemos.

Dependiendo de su estructura pueden ser descriptives {describe lugares, personas,
sucesos con poca & sin ayuda del nerrador, utilizande para ellos diversas entrevistas),
narratives [utilizan rerrador quien lleva Ja secuencia de los hechos) y dramatizades (se
crean personajes que ilustren los hechos del tema a tratar), esto lo decide el
productor partiendo de la creatividad con que lo visualice.

Recordemos que por su valiose cardcter educative el radio-reportaje pretende llamar
a la reflexidn de los oyentes. Partiendo de ésta premisa tenemos que el reportaje no
séle debe informar, también debe:

«  Sugerir ol ayente que haga algo en relacién al tema que se traté
« Ingpiror al oyente

*  PRecrear los hechos actuales

= Cuestionar

*  Ser critico

»  Permitir af oyente sacar sus propias conclusiones

*  Enceminor al oyente hacia la reflexion critica

Se debe tomar en cuenta que el éxito de un buen reportaje, ademds de una buena
informacién, se debe a la buena utilizacion de los elementos del lenguaje radiofénico y
la diversided de formates que se utilicen en él.

* Walier Alves. Estralegia dc los pequerios formates. U programacidn buem, bonita y barata. Pags 57 a
6l
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CARACTERISTICAS

Unidad del mersaje

Profundidad

Veracidad

Interés humano

Claridad

Variedad

Invelucre al interlocutor

Duracidn

Frecuencia

Rebeca Calindres de Ledn

Un solo tema com hilo conductor a través de todo su
desarrallo,

Investigue todo lo que sea necesario, utilice todas las
fuentes - no descarte a ia gente comin que puede
proporcionarfe en algin momento valiocsa informacion,
escudrife, amplie el tema lo mas posible hasta mastrar un
panorama completo de la situacién,

Presente hechos, personas e informaciones reales n
manera que el oyente crea lo que estd diciendo.

Logre que el ovente se identifique con el reportaje
tratondo temas que le son cercanos.

Respete lo naturaleza de la radio al escribir, escriba para
ser escuchado y no para ser leido. Esto le permitird
claridad y fluidez ex el mensaje.

Utilice los diferentes formatos rediofénicas que puedan
tener cabida en su reportaje y no se olvide del uso de la
miisica, efectos de sonido, el silencio y la palabra. Esto
hard suprograma mds amenc e interesante.

Pretenda que reaccione ante la informacisén proporcionada
generando reflexiones criticas.

Varie entre 5 a 45 minutos dependiendo del tiempo que
disporga en lo emisora en que trabgje y lo creativo Y
atrayente del programa.

Puede ser semanal, quincenal o mensual. Esto dependers
de la capacidad de investigacién, produccisn y realizacién
del equipo. Recuerde que estos formatoes levan mucho
tiempo y trabajo para su realizacidn.

No olvide que, aunque se trate de un programa formal, se deben incluir cosas
cotidianas como el buen humor.
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COMO PLANEAR UN RADIO-REPORTAJE

Agui algunas sugerencias importantes sobre la plareacidn del radio-reportaje:

t

=

Defina objetives y Trabaje teniéndolos siempre presentes.
Defina el piblico al que quiere hacer llegar el reportaje.

Seleccione un tema de interés colective [muchas veces los hechos diarios
pautan los temas a tratar en un reportaje).

Haga un plan de trabaje. Le serd de mucha utilidad para cumplir con el
tiempo estipulado.

Asigne roles entre el equipo que lo apoyard en la realizacidn del reportaje.

Investigue tanto como sea necesario sin dejar cabos sueitos. Pensemos en
qué queremos saber nosotros y si eso es lo que quieren saber nuestros
oyenfes.

Analice la informacisn recopiloda. No se conforme con obtenerln, estudie y
analicela para saber si coincide con sus objetives.

Ordene la informacién de forma coherente, adn no escriba el guidn, sdlo
trate de tener una guia y saber si tiene todo lo que necesita,

Haga entrevistas y visite sitios que le puedan ayudar a enriquecer el
reportaje.

Revise el materiat y la quia hecha previamente, en este momento ya puede
definir el orden gue llevard el reporteje, asi como la informacién v
elementos radiofénicos que incluird en éste.

Si el tiempo es corte y el tema es amplio escriba varios guiones para
transmitirlos en capitulos.
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Edite el material que le serd usado. Transcriba las entrevistas, seieccione
lo trascendente, importante ¢ en el peor de los casos lo que el tiempo le
permita y haga una "forta" (secuencia de inserciones) cor los fragmentos
que utilizard.

Proceda a la redaccidn del guidn. Defing y este serd narrado o dramatizado.

&4 Seleccione a los narradores y actores del reportaje.

Revise con el operador del estudio el guidn de manera que queden claras las
indicaciones que aparecen en el libreto.

B Proceda a la grabacién, sonorizacién y mentaje.

E Evalué el producte final.

~ - N - E jemplo Raclio-Reportaje®
SERIE SPARA QUIEN TRABAJA MARIA?
l TTULO EL ACOSO SEXUAL
CONTROL (1} MUSICA / MARIA DE MERCEDES SOSA /INTRO
FRESENTADCORA  ;Para quién trabafa Maria?
'CONTROL SUBE MUSICA / BAJA Y QUEDA
\PRESENTADGRA  Palabras de mujer.. rompiendo ef sitencio.
'conTrOL SUBE MUSICA / BAJA Y QUEDA
PRESENTADORA  Maria, mujer, un poco de cada una y mucho de togas. No el
simbolo de la belleza ni del sexo ni la malernidad.  Una

L mufer real, gue cree en la vida.
—— —1

* Note que el ejemplo transcrito csta realizado con base cn narmciones, entrevistas v testimonios. ™Mo tiene
entrada, pero tene presentacion al cstilo clisico, el desarrollo o cuerpo con la wbicacién en ol tema. En o
desatrolly encomtrmes los argumentos en s narraciGn ¥ los inserts, las indicacioncs de inicio v final de los
unserts. la misica y los cfectos. Al final tenemos una sspecie de conclusian, donde sc ofrecen algunas pistas
para tesabver el problema prescntado; y luego viene la despedida formal del programa®. Amable Rosario, Op.
Cit. Pags 12%a 134
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CONTROL

| PRESENTADORA

| CONTROL

"CONTROL
PRESENTADORA

CONTROL

PRESENTADORA

SUBE MUSICA / ESTABLECE / FADE OUT

En los ultimas afios, perseguir, hostigar, acosar o molestar
sexualimente a una mujer, es una practica cada vez mas
comin Hoy en dia no interesa la edad, la raza, la clase
social ni fa ocupacicn de la mujer. La mayoria de fas veces,
la mujer es una viclima silenciosa.

EFECTO DE MAQLINA DE ESCRIBIR

Sequn una encuesta realizada enfre empleadas pubficas de
Estados Umnidos, el 42 por ciento de las mujeres han sufrido
asedio sexual en su frabajo. Enire las molestias, fas
mujeres mencionaron el infento franco de viokenoia sexual,

presiones para obtener favores Ssexvales, haber sido
defiberadamente tocada, ser objefo de miradas subjetivas yl
hasta escuchar comentarios de indole sexual... i
MUSICA / EL cUCU

Esta encuesta reveié también alge muy importante, que fas;
i

i
L

mujeres no recurren, generalmente, a fas vias legales contra ;
este tipo de molestias. ¢Cémo se defienden enionces las
mujeres cuando son acosadas sexualmente? JEI acoso
sexual se da fambién en nuestro medio? ;Existe una via
leqal que profeja a la mufer contra estos abusoes?
GRABACION / ENTREVISTAS.

DESDE: € Dr., la primera cita... HASTA. .. y me difo que s
yo me habia pintado.

DESDE: A ml un director de una institucion pabfica me
flamd. _HASTA... y en esa majaderiz eslaba toda ef tiempo.

< Por qué se produce este hostigamiento sexual? ;Cudles
son las causas gque fo provecan? Quizds las mismas

protagonistas puedan darnos una respuesta. . ]
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TCONTROL

PRESENTADORA

CONTROL

PRESENTADORA

CONTROL

GRABACION / ENTREVISTAS ]
DESDE. ta experiencia que yo tuve con ese companfero. ..
HASTA. _que hayan personas siendc de alfo rango, sean
LNos manidficos. .

DESDE: Hay muchos mofivos, porque alf  mencs...
HASTA...que motiva af hombre a que le haga eslas cosas.
DESDE:  Bueno, yo crec también que.. HASTA... son
simbolos para seducirlas todo ese monidn de cosas.
DESDE: Sobre las causas ;por qué existe ef hostigamiento
sexual? HASTA . que ambos tienen un valor como seres
humanos.

El acosc sexual casi siempre va acompafado de una
amenaza: o hace esto o puedo hacer gue la despidar...
Lieva implicita, ademas tpa herencia de una cultura
machista que exalfa al hombre en sus logros ¥ cualidades y
disminuye a fa mujer. Ef acoso sexual genera ademas una
grave presion sobre la victima, presion jaboral, social ¥
sicoidgica.

GRABACION / ENTREVISTAS

DESDE: En el centro consequi frabajo en una fibreria..
HASTA...me penefrt por el recta y me defo ahi tiracls.

Como hemos visto, & acoso sexual es un problerna més
complefo