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RESUMEN
DEFINICION DEL PROBLEMA
En la actualidad, los trabajadores o estudiosos de la publicidad, deben conocer

los lineamientos basicos del proceso de produccién de anuncios publicitarios
en el medio impreso, para poder hablar el mismo idioma con el impresor del

material. Por lo cual, se hizo un estudio de investigacién.

En los resultados de las encuestas se puede observar que los estudiantes de
EPS y sexto semestre de publicidad, de la Escuela de Ciencias de Ia
Comunicacién de la Universidad de San Carlos de Guatemala, tienen los
conocimientos tedricos acerca del proceso de produccion del material impreso.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
¢ Conoce cuél es el proceso de produccion de anuncios publicitarios en medios
impresos especificamente en periddicos y revistas?

OBJETIVO
Proporcionar & las personas interesadas, informacién valiosa acerca del |
proceso de produccion de anuncics publicitarios, en medios impresos.

JUSTIFICACION

Se realiza este tfabajo con el propdsito de facilitar conocimientos basicos a
estudiantes y trabajadores de publicidad, que desean seguir enriqueciendo sus
conocimientos en el ambito publicitario.

El presente trabajo se cataloga como una guia, en la que se trata de dar a
conocer los aspectos fundamentales de la produccién de anuncios, el cual es
de suma importancia.

{eammennn 0F (A ULIVERSITAD OF SAR CARLOS OF suamm

Biblioteca <antrel

METODOLOGIA
TIPO DE INVESTIGACION- ——

El presente estudio se ubica en el nivel descriptivo
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CRITERIO MUESTRAL
50 estudiantes de EPS y sexto semestre de publicidad.

Se tomd como base a los estudiantes de EPS y sexto semestre de publicidad,
para determinar su grado de conocimiento acerca de la produccion de anuncios
publicitarios en prensa. Estos estudiantes ya se encuentran en la cima del
aprendizaje, es por ello que se les tomd en cuenta.

AMBITO DE INVESTIGACION

Estudiantes de EPS y alumnos de sexto semestre de publicidad de la Escuela
de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de San Carlos de
Guatemala.

TECNICA DE RECOLECCION DE DATOS
Para realizar la investigacion se realizé una encuesta de 10 preguntas, asi
como entrevistas a personas especializadas en e! proceso. En forma adicional,

se recopilo la informacion en libros, folletos y revistas.

INSTRUMENTO
Cuestionario de 10 preguntas.

TIPO DE INVESTIGACION SEGUN SU NIVEL DE EXPLICACION

Descriptiva, porque consiste en describir el largo proceso de produccion de un
anuncio publicitario en medios impresos, especificamente periddicos y
revistas.

Para conocer los resultados se utilizan las graficas de barra, para poder
observar con mayor claridad los datos que se obtuvieron de la encuesta, con el
porcentaje de cada una de ias preguntas, su andlisis y su respectiva
explicacion.
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INTRODUCCION

Al grandioso mundo de la Publicidad no se le escapa nadie, y para ello utiliza
todas las estrategias y los medios de comunicacion existentes. La publicidad
es, probablemente, el fenémeno comercial mas increible, pues exhorta a
millones de consumidores a comprar un producto; sin embargo no pueds
obligar a ninguno de ellos a actuar.

Este fendmeno se puede presentar de diversas formas, en todos los medios de
comunicacion, como lo son. la televisidn, la radio, prensa, revistas y los medios
populares. En esta oportunidad se describirg, la produccién de un medic muy
importante como lo son: Los medios Impresos, especificamente la prensa.

La produccién de anuncios en prensa, es de vital importancia, debido a que es
la transformacion de una idea plasmada en un anuncio, ademas es un medio,

que en la actualidad no se puede obviar, para cualquier campafia publicitaria.

El presente trabajo tiene la finalidad de proporcionar informacion, sobre el
proceso de produccion de anuncios publicitarios en prensa, desde la obtencién
de la primera idea, de un boceto, de un Arte final, hasta su reproduccion final.

En el primer capitulo se describe lo que es la publicidad Impresa, de los
antecedentes histéricos de las artes graficas y las técnicas de impresion, como
los son; La ﬁpograﬁa, el sistema offset, sistama en huacograbado y serigrafia,
también se habla acerca de imagenes y disefios de los anuncios del Layout y
del boceto, los artes finales y sus tipos.

En el segundo capitulo, se habla de la reproduccién de anuncios, de los
departamentos por los que tiene que pasar el anuncio en una agencia de
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publicidad, asi como los conocimientos que debe poseer la persona encargada
de elegir el medio impreso, para que pueda hablar el mismo idioma con el

encargado de reproduccién.

También se describe lo que es el Departamento de Fotomecanica y su funcién;
asi mismo, se describe el proceso de separacién de color manual y electrénica.

En el tercer capitulo se describe 10 que es el Departamento de Montaje, los
materiales y utensilios utilizados para llevar a cabo este proceso, también se
describe el montaje en positivo, montaje de negativos en blanco y negro y el
montaje a todo color.

En el cuarto capitulo, se habla del Departamento de Insolado de Placas, qué es
y su funcién; asi también se describe lo que es una placa y los diferentes tipos
de placas existentes; por dltimo se mencionan los materiales y utensilios

utilizados para llevar a cabo el insolado de una placa.

El capitulo quinto describe el proceso de impresién de un anuncio, los tipos de
impresién existentes para reproduccion, la maguinaria , utensilios y materiales
utilizados para llevar a cabo el proceso de reproduccion de‘ anuncios
publicitarios.

El ditimo capitulo describe las caracteristicas de la reproduccién de anuncios
que se publican en periédicos y revistas, asi como las ventajas y desventajas
de la utilizacién de ambos procesos.

Los estudiosos de la publicidad encontrardn en este trabajo, informacién
valiosa, completa y organizada, obtenida de afios de experiencia en el campo
laboral, pues en la mayoria de libros de publicidad, la informacién se encuentra
de una forma vaga, describiendo el procesc de preduccién de una forma
simple y muy escalonada.
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CAPITULO 1

PUBLICIDAD IMPRESA

. La publicidad Impresa es aquella que e! hombre utiliza para plasmar graficamente un
mensaje, con el fin de poder comunicar una idea o dar a conocer un producto o

servicio a los consumidores

Hablar de publicidad impresa es abarcar todos aquellos anuncios que aparecen en
peribdicos, revistas, afiches, vallas, muros, rétulos, articulos promocionales; Asi
como llaveros, gorras, lapiceros, vasos etc. Es tan grande y fascinante este tipo de

publicidad que la podemos observar en cualquier lugar.

Dentro de los medios impresos mas importantes, se encuentra la prensa, a pesar de
las acusaciones infundadas en el sentido de que el peri¢dico estd decayendo,
todavia es el principal medio de publicidad en términos del numero de lectores
diarios, ingresos por publicidad y preferencia entre el ptiblico, debido a que un m
ejemplar es leido por cinco personas aproximadamente (Marco Antonio Ortiz 1984:1) m

Este tipo de publicidad puede ser selectivo y proporcionar una amplia cobertura,
tanto en su contenido publicitario como editorial.

El medio impreso ha cobrado mayor auge en los Gitimos afios, pues se encuenira
compitiendo ias inversiones con la televisién y la radio, de modo que ahora la
publicidad impresa puede ser el medio principal para una campana y ya no solo
. como medio secundario o de apoyo

§Para que los medios Impresos sean eficientes, deben de contener. Una buenaj

. diagramacion, definicion de color, concaptos creativos, estrategias de comunicacién, |
etc. porque de éstos dependera el éxito de un anuncio.
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1.1 ANTECEDENTES HISTORICOS DE LAS ARTES GRAFICAS
Y TECNICAS DE IMPRESION

La aparicion del arte de imprimir exigis, dasde el punto de vista técnico, tres
supuestos basicos. Para poder imprimir un texto o una imagen era nacesario
disponer, ante todo, de papel, un elemento que por su baje costo vy su lisura, as el
que mejor se presenta en es0s fines. El sequndo supuesto era la existencia de tintas
y colores apropiados, el tercero algin tipo de superficie que contuviera la imagen
que se deseaba imprimir, tallada en piedra o madera, fundida en un metal o

realizada siguiendo otros procedimientos.

Dos mil a. de c., China estaba en posesion de todos esos elementos. En aquel
entonces se utilizaron pilares de marmol sobre los que se habian esculpido textos
budistas en relieve, después de entintados, los peregrinos aplicaban sobre elios
hojas de papel en las que se reproducian aguellos textos.

£n ef siglo XX de la era cristiana, el alquimista chino Bi Sheng usé por primera vez
tipos moéviles, hechos en cubos de madera en cuyos extremos habian sido tallados
los caracleres, que se pegaban sobre una plancha dz2 acero y se entintaban,
procediendo luego a la impresion. El pegamento que usaba le permitia retirar
aquellos primeros tipos y los volvia a utilizar. El gran numero de ideogramas del

alfabeto Chino impidid, sin embargo la divulgacion y el desarrollo de aquel invento
fundamental. TSAMEOAL OF (A URNERSIRAD OF SAN CAROC OF suam;
. Biblicteca csntraol -
£l papel llegd a Europa como articulc de importacién en el siglo Xli, a través del
mundo arabe y no fue sino hasta en el siglo Xill en que se pudo elaborar en los
paises Europecs. Es probable que el acceso ai papel permitiera el renacimiento

occidental de la Xilografia, que ya se habia empleado en China, y que consiste en
imprimir sobre pape! los relieves de una plancha de madera.

Los primeros libros impresos por Xilografia aparecieron en el siglo XV. Una versién
en metal de la plancha Xilogréfica, que conformo la técnica llamada Metalografica,
se desarrolio poco después. Apenas quedaba un paso para la invencidn ( atribuida
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al neerlandés Laurens Coster) de los tipos moviles y reutiiizables, para 10s que los
alfabetos romano y griego son especiaimente adecuados.

1.1.2 LA TIPOGRAFIA

Correspondi6, sin embargo, al aleman Johannes Gutenberg, a mediados del siglo
XV , el honor de ser el iniciador de los modernos procedimientos de la Artes
Graficas. La prensa de Gutenberg utilizaba tipog méviles de metal que lievaban
grabadas las letras, Ios signos de puntuacién y los nGmeros en una de sus caras, a
diferencia de los tallados en madera, pedian ser utilizados mayor numero de veces.
Los tipos se colocan uno tras otro, & mano, en una vara de madera que los sujetaba.
Las palabras quedaban separadas por un tipo sin relieve y que no imprimia. Las
lineas asi obtenidas se ordenaban en una caja y, después de mojarlas con tinta, se
aplicaba sobre ellas una hoja de papel. Una plancha, llamada platina, descendia
sobre la caja, por obra de un tomillo, y los caracteres quedaban grabados por
presion. El método de Gutenberg era méas flexible que la Xilografia, producia
impresos de mayor calidad y permitia imprimir ambos iados de cada hoja de papel.

A lo largo del sigio XVI se produjeron adelantos mecanicos destinados a regular la
presion de la platina y a evitar las manchas de tinta que solian aparecer en los
impresos. A finales del siglo XVill se construyd en Gran Bretafia la primera prensa
de metal. '

Todé condujo desde entonces a una mecanizacién creciente de la impresion, que
terminé cubriendo desde !a composicion de los textos y la alimentacion de papel en
las maquinas, hasta la encuademacion de los libros. Uno de los pasos
fundamentales en ese sentido fue el reemplazo de la plancha que prensa el papel
por un cilindro que oprime el papel sobre el molde entintado. La forma cilindrica
permite, mucho mejor que la plana, regular la presion del papel sobre el molde, lo
que aumenta la calidad de impresion. En 1814 el periédico Britanico THE TIMES se
imprimia siguiendo este sistema.

La aparicién de ia Linotipia, inventada en 1880 en los Estados Unidos por el Aleman
Ottmar Mergenthaler significo un nuevo y fundamental avance .en la historia de la
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Artes Graficas La Linotipia o Linotipo, era una compleja maquina que hacia
innecesaria la composicion a mano de la lineas. Poseia un contenedor desde el cual
las matrices de los signos se deslizaban, segln se presionaba una tecla , hasta
componer una linea. Cuando se terminaba de conformar una linea, la maquina la
vaciaba en una barra de metal fundido, que se depositaba sobre una bandeja.
Mientras tanto, la linotipia devaolvia las matrices a su contenedor, de maneara que
éstas podian utllizarse nuevamente las veces que se deseara. La linotipia se
constituy$ en el principal medio de composicién tipografica hasta mediados del siglo
XX, redujo de manera espectacular el tiempo de elaboracion de ios textos.

1.1.3 SISTEMA DE IMPRESION OFFSET _

En 1976 el Checoslovaco Alois Senefelder descubrié que si sobre ciertas piedras
porosas se trazaba un dibujo con tintas grasas y luego se lo humadecia con égua,
para volver-a cubrirlo con tinta comdn, la tinta sélo quedaba en las partes grasas,

esto es, sobre el dibujo que se queria imprimir.

Esa impronia se reproducia sobre el papel al aplicarlo contra la piedra. Senefeider
hallé también que a partir de esa copia se podia imprésionar otra piedra, y asi
mismo que metales como el zinc poseian propiedades idénticas. Asi aparecio la
Litografia, basada en el principic de que el agua y el aceite no se mezclan. La

primera maquina Litografica con este principio data de 1850.

Treinta afnos antes el Francés Nicéphore Niepce habia descubiefm que ciertas
sustancias quimicas reaccionan al ser expuestas a la luz, observacién que abrid el
camino que condujo a la invencion de la fotografia y del fotogravado ( fotografia
grabada en acero). Niepce hizo pasar la luz solar a través de un aguafuerte para
que impresionara una lamina de cobre cubierta material fotosensible. Obtuvo de esa

forma imégenes sobre cobre que, posteriormente podrian ser impresas sobre papel.

1.1.4 SISTEMA DE IMPRESION EN HUECOGRABADO
Denominado también como Intaglio, este sistema de impresién fue desarrollado por
el Checoslovaco Karl Klietsch en la década de 1870, tiene su fundamento reside en
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grabar sobre una plancha de cobre, pero no en relieve como en la tipografia, sino
que en hueco o sea una superficie hundida, la cual entra en contacto directo con el

papel, lievande a cabo la impresion

1.1.5 SERIGRAFIA ‘
Conocido inicialmente en inglés como “silk screen’ (maya de seda), este método
utiliza una maya de porosa de seda, Nylon, Dacron o Acero inoxidable que se monta
en un marco, generalmente de madera.

En la maya se produce en forma manual o en Fotomecanica un estencil que protege
las areas que no se desean obtener, descubriendo las &reas dque se desean
imprimir. La impresidn se realiza colocando el papel debajo de la maya, aplicando
sobre efla tinta de una consistencia parecida a la pintura, regandola y forzandola a

través de los poros de la maya con una regleta de caucho.

1.1.6 LAS ARTES GRAFICA EN LA ACTUALIDAD. _

Las arte Gréficas en la actualidad comprenden tres grandes procesos: la
composicidn de textos, que se realiza de modo generalizado mediante el recursos
de medios fotograficos e informaticos y se conoce como Fotocomposicion; ia
Fotomecéanica, proceso en el que se elaboran peliculas de impresién para textos e
ilustraciones, en blanco y negro y a todo color; Y {a impresién propiamente dicha.

1.1.7 FOTOCOMPOSICION

La aparicién a finales del siglo XIX del Huecograbadc y el offset, tecnicas de
impresion para las que resulta innecesario los caracteres metéiicos, hizo posible la
aparicion de nuevos sistemas de composicion en los que, mediante perfeccionadas
maquinas de escribir, se preparaban sobre papel los textos que luego serian
procesados fotograficamente. En la década de 1850 aparecieron ya en el mercado
las primeras maquinas de composicién que utilizaban medios fotograficos en lugar

de los mecénicos para la elaboracion de los textos, lo que amplio de manera muy

significativa las posibilidades de correccién y manipulacién de los mismos.
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Un nuevo avance en este campo fue ei constituido por la incorporacién a las
maquinas a las maquinas de Fotocomposicion de los espectaculares avances de la
informatica en las décadas siguientes, en particular los referidos a la elaboracion de

programas de tratamiento de textos cada vez mas potentes y de faci uso.

1.1.8 FOTOMECANICA _

Al igual que la impresidn de textos, la reproduccion de Hustraciones por medios
mecanicos, atrajo desde antes la curiosidad y los esfuerzos de muchos. Como en ¢}
caso de los textos, fue la Xilografia la primera técnica utilizada en este campo. Las
planchas de madera con las ilustraciones talladas eran incluidas en la misma
superficie donde descansaban los textos, y ambos se imprimian en un solo acio.

A mediados del siglo XV, las planchas de madera fueron reemplazadas por otras de

metal, con las figuras talladas.

Los sucesivos avances técnicos en este campo alcanzaron una nueva meta con la
reproduccién de ilustraciones y fotografias a color. Ello fue definitivamente posible
cuando la dptica demostr6 que solo tres colores basicos ( amarillo, magenta y cyan )
bastan para producir todos los demas. La combinacion desde entonces de esos

- colores basicos mediante tres pases sucesivos de papel en las impresoras, permitié

reproducir cualquier tono que se deseara. En las mecdemas Artes Graficas se
emplean los tres colores citados, se habla de Tricomia (combinacién de tres
colores). Si se usa el negro, el proceso recibe el nombre de Cuatricomia.

1.1.9. IMPRESION

En la constante evolucidn que Hevé la primera prensa de Gutenberg a la
incorporacién del rodillo como elemento de prensado de papel v a la aparicion de las
rotativas tipograficas, dos nuevos sistemas de impresidn aparecieron a finales del
siglo XIX y principios del XX: el Huecograbado y el Offset, procesos cuyo uso se

generaliz en las décadas siguientes. Ademas de su calidad de impresién, ambos
sistemas permiten una gran flexibilidad en el montaje de los textos y las imagenes
que se quieran reproducir.
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1.2 IMAGENES, DISENOS Y LAYOUTS.

Al momento de disefiar un anuncio se debe tomar en cuenta las caracteristicas y
posibilidades que permiten al dibujo v !a fotografia, ilustrar la bondades del producto.
Muchos publicistas prefieren acudir a la fotografia, pues esta resuita ser mas
representativa de la realidad, y por lo tanto, mas creible y confiable.

El dibujo en cambio es mas apropiado para presentar imagenes que queden
grabadas en la memoria, debido a su fuerza expresiva, puede presentar con mas
claridad los detalles de los productos que las fotos.

Existen varias técnicas de dibujo para la composicién de anuncios, pero la mayoria
debe contener los siguientes elementos:

EL PUNTO ‘FOCAL: Es el centro Optico dominante que atraiga y retenga la mirada y
el tiempo suficiente para interesar al lector. Debe ubicarse en el lugar mas apropiado

del anuncio, pues no siempre se colocara en el mismo lugar.

EL MOVIMIENTO ESTRUCTURAL: Un anuncio artisticamente trabajado no sera
precisamente el mas efectivo si sus componentes no estan ubicades en el lugar
preciso para permitic que la vista haga su recorrido visual por tode el anuncio, para
lograr un buen recorrido visual, se deben colocar los elementos de izquierda a
derechay de aﬁ’iba para abajo, salvo algunas ecxepciones.

LA UNIDAD: Para lograr la unidad en nuestra composicion, es indispensable ubicar
un punto focal o centro de interés y distribuir los demas elementos en torno a éste
para que, en lugar de competir, contribuyan a destacarlos. En la unidad intervienen
una serie de factores compositivos como 10 son: el contraste y el equilibrio; por eilos
es establece la cohesién de los elementos en el disefio.

EL CONTRASTE: Se crea mediante ta oposicion de lineas, colores, tonos, formas,

etc., con el fin de destacar aigiin elemento o drea de la composicidn.
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EL EQUILIBRIO: Consiste en la distribucion del peso visua! dentro de un érea,
dividido uno del otro por medio de un eje central imaginario, para lograr producir un
efecto ardistico, los elementos de! anuncio deben estar bien equilibrados, como el
peso en una balanza, por ello se deben conocer el equilibric Simétrico y el
Asimégtrico.

EQUILIBRIO SIMETRICO O FORMAL: Se logra distribuyendo las masas de tal
forma que las de! lado derecho sean iguales a las del lado izquierdo en cuanto a
tamano, peso y distancia del centro. En el disefio, este equilibrio produce una
sensacion de dignidad, reposo, solidez, refinamiento, reserva, orden, etc. Marco
Antonio Ortiz (1984: 37)

EQUILIBRIO ASIMETRICO: Al igual que al equilibrio simétrico, parte de un eje
central. Se mantiene el mismo peso visual que ¢! otro, pero los elementos visuales
no son iguales debido a su tamafio, ubicacion y contrastes de color, ‘éstas producen

una sensacioén de dinamismo y hasta cierto punto de sorpresa y originalidad.

El uso y manejo de cada uno de los diferentes elementos estan sujetos a la

estrategia creada para un determinado anuncio.

LAYOUT: Es la distribucion de los elementos dentro de un disefio. Esta se puede
plasmar ordenadamente 0 a la inversa. El término layout se usa en publicidad é.on
dos sentidos: significa la apariencia total de un anuncio, su disefio, la composicién
de los elementos, asi como la presentacion fisica del disefio del anuncio, un
bosquejo para bropésitos de produccién. Antes de iniciar el Layout, usualmente un
creativo y el redactor revisan todos los elementos que contiene un determinado
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1.3 EL BOCETO Y SU FUNCION

El Boceto es el primer paso del proceso del disefio, &l cual servira como una guia,
idea o referencia para todo el trabajo, esto servird para ser utilizado para todas las
etapas de produccidn, ya sea para pruebas de comparacion, y aparte de ésto

es el medio de aprobacion del trabajo por parte del cliente.

Basicamente existen 4 tipos de bocelo, ios cuales se elaboran dependiendo del tipo
de trabajo a elaborar, éstos se enumeran a continuacion:

1.3.1 BOCETO MINIATURA
Como su nombre lo indica, es un bocsto pequefic con esquemas rusticos, asi como

pequefios dibujos. Es como una presentacion visual inicial del concepto del disefio,
generaimente se eiaboran de una manera rapida e informal, pero este pequefio
boceto nos permitird observar lo que sera un arte final.

En este nivel de bocetaje no se toman en cuenta especificaciones técnicas, estilos

tipogréaficos, uso del color etc.

- De modo que los bocetos miniatura sirven primordialmente para visualizar las
primeras ideas, en forma rapida, creando diferentes formas de composicion, sus uso
es estrictamente interno de la agencia.

1.3.2 BOCETO PRELIMINAR
Es un boceto ampliado al tamafio real del producto final. Su funcidn es permitir al

disefiador ef desarrollo y maduracién de su concepto.

Esta tipo de boceto tiene que tener ya definido el tipo de ilustracion, tipos de Istras,
debera lievar bordes, filetes, etc.

En este boceto todavia se presenta como un borrador, sirve para estudiar ia mejor
distribucion de ios componentes del anuncio vy el equilibrio.

i
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1.3.3 BOCETO EXHAUSTIVO

Conocido también como bocelo final, es la version mas terminada de un boceto, éste
8¢ realiza cuando al cliente ya se e ha mostrado, entonces se procede a la
elaboracién del boceto final.

Este tipo de boceto debe mostrar como serd el producto final, de la manera mas
cercana a la realidad. Servira de guia para toda la preparacién def arte final.

1.3.4 BOCETO DUMMY

Nos ensefia la correlacion u orden de las paginas de un libro, revistas, folletos etc.

Permite establecer el nimero de paginas y determinar la cantidad de placas que se
utilizarén para la realizacidn de! trabajo final de impresién.

bg

Tanto el boceto Miniatura, el Preliminar y el bocetc Dummy, se {rabajan ¢ utilizan

dentro de la Agencia de Publicidad. E! que se le muestra al cliente es el boceto
exhaustivo.
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1.4 ARTES FINALES

Los artes finales son una obra compuesta de iméagenes y textos, preparados para su
y

reproduccion final.
Conocidos también como originales, este término se utiliza para todo aque! disefio
que ha sido preparado de acuerdo a cierios lineamientos; con el fin de poder ser

impresos en su forma mas exacta.

La realizacion del arte final, vendria a ser el Gltimo paso que se sigue, después de
un proceso de estudio en cuanto a un disefio.

Para elaborar un arte se debe estudiar de antemano Ia realizacién de éste, con el fin
de poder definir el tiempo, el material a necesitar, el costo y sobre todo estudiar ios
pasos a seguir de acuerdo al tipo de arte a realizar. '

1.5 TIPOS DE ARTES FINALES

No todos los Artes finales son iguales, por ello se pueden encontrar los siguientes:

1.5.1 ARTE FINAL DE LINEA

Es aquel Arte que se presenta generalmente en blanco v negro, sin ilustraciones u
objetos que posean un sombreado especial.

Sobre el Arte se coloca una camisa (cubierta de papel caico o acetato, en el cual se
dan las especificaciones del Arte) que sera la guia de color, de esta forma el

fotomecanico (encargado de fotografiar los Artes) tendra una muestra de los coiores -

deseados.
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CAPITULO I

PRODUCCICN DE ANUNCIOS PUBLICITAR!OS.

Las perscnas que trabajan en publicidad necesitan comprender io que sucede

después de escribir el anuncio, terminar el layout y preparar las ilustraciones.

La realizacidén de un anuncio no es una tarea tan sencilla como tomar papel y
lapiz y trazar unas cuantas lineas. Segun el tipo de {rabajo que se realizara,
podria tomar dias, semanas e incluso meses para organizar e material de una
forma que el impresor pueda utilizarlo para un anuncio terminado.

El proceso de la planeacion de la producciéon del material impreso, implica
mucho dinero y mucha gente. Cualquier persona que trabaje en el proceso
necesita conocer los elementos basicos de la produccién impresa; asi mismo
se necesita. que este conocimiento sea parte de la relacién rutinaria con los

clientes y compafieros de trabajo. Saber el proceso de preduccion del material

impreso le permite al publicista evitar compromisos técnicos y fechas de

entrega que no puedan cumplirse.

La planeacion cuidadosa de la Publicidad Impresa da lugar a ahorros en costos
y lograr un mejor anuncio. En muchos casos es el cliente el qﬁe decide el
proceso de produccién que se utilizara, pero sin aportar mayores detalles, de
modo que el que generalmente decide es el estratega de medios.

Ef conocimiento de las personas que irabajan en el Departamento de Medios
de una agencia publicitaria, se limita al lanzamiento del anuncio en los medios
masivos.

Con el propésito de tratar eficazmente con los impresores, el anunciante debe
poseer ciertos conocimientos de las técnicas basicas de produccion, y lo que

sea mas apropiado para el trabajo.
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2.1 ESTRATEGIA BASICA DE LOS MEDIOS IMPRESOS

El plan de medios es el primer paso para traducir ias metas de mercadotecnia

en tacticas de publicidad. En el campo de ia Publicidad es importanie saber
elegir el medio adecuado, debido a que una buena estrategia de medios, puede

mejorar ics ingresos del cliente.

La estrategia de los medios implica el desarrollo de un plan general de medios ,
para instrumentar la estrategia de mercadotecnia de una compaiiia.

El planificador de medios en la actualidad confronta muchisimas alternativas
publicitarias. Las elecciones tradicionales de medios como Televisidon, Radio,
Revistas, Periodicos, se amplian cada vez mas, presentando mayores
posibilidades de éxito.

Una situacién importante es la forma en que la tecnologia avanza, situacion
que el planificador de medios debe considerar a menudo . Esto nos indica que

el planificador debe estar al dia con {a tecnologia empleada por los medios.

Los incrementos de los desemboisos en los medios durante la (ltima década,
han dado lugar a un anélisis mas detenido, debido a que un anunciante no
quie‘re invertir mucho dinero y menos perderio.

Es importante resaltar que en la actualidad , no existe un medio mejor que otro,
simplemente porque esto dependera del tipo de producto y grupo objetivo al
que se dirija, pero si una campana no utiliza la Publicidad Impresa, dificimente
puede pensarse en una campafa de cierto prestigio y de cierta extension.

La persona encargada de elaborar estrategias, para coiocar los anuncios en
cada uno de los medios, debe ser un estratega nato, perc también debe
conocer lo que sucede con el anuncio, antes de elegir un medio especifico, por

ello a continuacién se hard una breve resefia de lo que se realiza en los

departamentos de Creatividad, Visualizacion y Arte.
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2.1.1 DEPARTAMENTO CREATIVO

Es el Departamento encargado de concebir y disedar productos creativos, asi
como realizar los mensajes que constituiran la publicidad propiaments dicha.

La fabricacion de mensajes creativos se divide en dos labores fundamentales:

. Realizacidn de elementos de imagen.
. Redaccion de la parte textual.

Estas dos labores son el eje fundamental para las campafias publicitarias, la
redaccién la desempefian los copys y la labor de imagen esta a cargo de los
visualizadores o disefiadares.

‘El departamento es guiado por un coordinador que se le llama Director
Creativo. Esta persona es la encargada de dirigir toda la formacién de la

campafia completa”. Maria Luisa Flores ( t. 1999; 6)

El director Creativo es un profesional con experiencia y con dominio en
comunicacion, publicidad, mercadotecnia y tecnologia, con un perfil
extrovertido, facilidad de palabra y con caracter para dirigir el departamento.

2.2.2 DEPARTAMENTO DE VISUALIZACION

Es el encargado de plasmar graficamente un concepto, dandole forma, en
términos generales, poniéndole un espiritu al anuncio.

En las etapas iniciales del desarrollo de un anuncio, el Creativo o el redactor
pueden visualizar la idea, pero es el visualizador quien toma la idea y ia plasma

en un boceto.
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MEn la actualidad el visualizador debe tratar de buscar imagenss que no

redunde con lo gue se dice en palabras. Marfa Luisa Flores ( t. 1999: 19)
2.2.3 DEPARTAMENTC DE ARTE

Este departamento es el encargado de producir el material final relacionado

con et disefio, el cual es guiado por el Departamento Creativo.

Después de que el cliente apruebe los bocetos, en este departamenio se
encargarén de realizar los detalles o el acabado final del anuncio, claro,
siempre guiandose de lo que el cliente a modificado.

“Este debaﬂamento proporciona el material para impresioén o publicacion en los
diferentes formatos que se utilizan en la actualidad (zip, syquest, negativos)
dependiendo dei material que se trabaje y de la tecnologia del proveedor que
se encarga del trabajo de impresion final”. Maria Luisa Flores (t. 1998: 7)

2.2.4 DEPARTAMENTO DE MEDIOS

Este Departamento se encarga de prescribir las estrategias de medios y de
pauta, definiendo los procedimientos més adecuados en la distribucién del
presupuesto publicitario, para dar a conocer un producto creativo, de acuerdo a

las caracteristicas de la poblacion y con Ia creatividad de la campafia.

Su funcién es puramente administrativa y se ejecuta en tres fases:

a. La planificacién y la decisién de los medios en los que aparecerd la
campafia (prensa, revistas, television, vallas, volantes, radio, etc) y
cuales seran los soportes mas adecuados para alcanzar los objetives

‘que se marcan.

b. La contratacion de los espacios en los diferentes medios.

§
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c. Ei control de los medios que se contrataron, verificando la publicacion o
emision de los mensajes en los espacios contratados, asi como de la
correcta facturacién por parte del medio.

“‘El Departamento de Medios esta formado por un director de medios que se
encarga de dirigir las actividades de trabajo; un jefe de medios que tiene a su
cargo una cuneta especifica; luego siguen los asistentes quienes se reparten
las labores de planificacién, monitoreo, emisidn de ordenes dé pauta y envio a
trafico de materiales. Maria Luisa Flores (t. 1999. 7)

El estratega de medios debe conocer clertos lineamientos antes de escoger
uno, en el caso particular de la Prensa, debe saber lo siguiente:

. Tipo de impresién a utilizar.
- . Material mas adecuado (papel periddico, papel texcote etc.) @
. Tamaiio del anuncio. é
. . Frecuencia de salida del periddico. m !
. Tipo de lector : General, Femenino, Profesional etc.
. Precio de tarifa (todcs los tamanos disponibles)
. Tiraje: Ejemplares imprasos.
. . Distribucion: Nacional, Regional, Local etc.
| * Circulacién: Numero de ejemplares efectivamente leidos. D N
o *  Valor de lectura: Namero de lectores que leen un sclo ejemplar. [‘—} i
| . Tiempos de entrega de los materiales.

Este conocimiento es basico, debidc a que los anunciantes exigen mayor
eficiencia de costos y menor circulacidn desperdiciada.

Las Agencias Publicitarias a la vez, invierten mas dinero para contratar y
. retener personal mas profesional y mejor capacitado en el Departamento de
Medios.
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En {a planeacion de medios interesa mucho lo que hace la competencia,
especialmente si los desembolsos de ella son mayores que las nuestras. Una
gufa popular es no competir con ellos en medios que ya dominan. Lo
recomendable s escoger un medio aiterno gue la competencia no domine.

La persona que labora en ef Departamento de Medios, debe conocer los
procedimientos que se llevan a cabo, para la elaboracién de un anuncio, dentro
de una Agencia Publicitaria, pero también debe conocer a grandes rasgos, los
diferentes procedimientos que se le realizan al anuncio para su impresion final,
fuera de la Agencia Publicitaria.

2.2.5 DEPARTAMENTO DE TRAFICO

Este tiene la misién fundamental de coordinar las relaciones entre los
diferentes departamentos de la agencia. Su finalidad es garantizar el
cumpiimiento de los trabajos que estan relacionados con una campafa y
controlar su evolucién para asegurar que todos estén terminados en el
momento previsto y que la campafia se pueda iniciar y desarrollar deacuerdo a

lo programado.

Para realizar con eficacia la tarea, el departamento de trafico utiliza una serie
de documentos administrativos, entre las que destacan las ordenes de trabajo.
Estas son documentos impresos que transfieren los ejecutivos de cuenta para
solicitar los trabajos a los diferentes departamentos. Este departamento abre
una ficha para anotar todos los trabajos solicitados, tanto en niumero como en
control de cada uno, como en concepto costos, los cuales se pasan al
departamento de contabilidad para su adecuada tramitacién. En forma
adicional realiza los tarifarios éptimos de trabajos para cada uno de los
departamentos de la agencia y mantiene el contrato con los proveedores ¢
terceros involucrados en fa realizacién de materiales fuera de la agencia.

A continuacion se describe cada uno de los pasos por {os que tiene que pasar
un anuncio hasta su impresién final que saldra en los diarios. Tal procedimiento

empieza con la Fotomecanica, empecemos.
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2.2 DEPARTAMENTO DE FOTOMECANICA

Es el Departamento en el cual se fotografian los Artes Finales, para obtener de
elios un negativo.

La Fotomecanica utiliza los mismos principios de ia fotografia, pues para la
elaboracion de los negativos, se necesita de: una camara fotomecanica,
material sensible a la luz, revelador y fijador.

La aplicacién de la fotografia a ias Artes Gréficas se le llama Fotomecanica y
para hacer uso de ella se necesita de un original.

En el departamento de Fotomecénica se Yotografian principalmente los
originales elaborados en blanco y negro, tanto de linea como de tono continuo
(fotografias normales)

M En este departamento se inicia el proceso de reproduccion de un anuncio, el

encargado de tumo le entrega el material al Fotomecanico, para que proceda al
negativado.

El Fotomecanico revisa los Artes, el tamafio del anuncio y la cantidad de
camisas que trae el original. Se negativan todas fas camisas que trae el Arte,
porque cada una de éstas trae especificaciones como lo son: color a utilizar
(cyan, magenta, amarillo y negro) y porcentaje del color requerido ( 50%,
70%,10% etc.)

Separacién de color

ag
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2.2.1 PROCESO DE NEGATIVADO

En el portaoriginal de la cadmara, se coloca el Arte, se enfoca. En el
portapelicula, se coloca un pliege de pelicula plana sensible 2 la luz, se le da
succion para gue fa pelicula no se mueva, el portapelicula se coloca sobre ef
diafragma de la camara y se da luz de exposicion, esta luz de exposicion se
mide por unidades de luz (una unidad de luz equivale aproximadamente 1.3
segundos).

Luego de fotografiar el original y sus respectivas camisas, se revelan y fijan
para obtener el negativo.

mSe debe tener mucho cuidado al fotografiar los Artes, porque cada uno

de ellos trae consigo cruces de registro, entonces se debe estar seguro que

salga completo el original.

Cuando se expone el original, la luz que cae sobre el portaoriginal se refleja al
lente de la camara y este se encarga de transmitir la imagen a la pelicula.

Este es el proceso de negativado de un Arte a linea, si se desea exponer un
Arte con fotografias, se debs observar si la foto ya se encuentra tramada
{proceso de composicién de una imagen en puntos diminutos) si no esta
tramada la fotografia, el proceso es el siguiente:

Se toma la foto, se mide y se observa el tamafio que se requiere.

g
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Existen dos formas para llevar a cabo este proceso.
PROCESO
1 Se coloca la fotografia en el portaoriginal, se utiliza un material lamado

Copy Piuf (papel especial que consta de dos componentes una base y una
emulsion) se expone la parte de la base del copy, sobre eila se coloca una
pantaila compuesta de infinidad de puntos, se da succién y se expone a la luz.

La parte expuesta del copy, se toma y se une con la emulsién, cuando se pasa
. por el revelador, estos dos se unen, haciendo que la imagen expuesta en la
base del copy se transfiera a la emulsion, se espera por lo menos 5 minutos v
se separan, entonces se puede observar que la imagen de la fotografia ya se
encuentra tramada, esta fotografia se corta y se pega encima de la fotografia

de! original y luego se negativa como un original de linea.

R

PROCESO %}

2 Se coloca la camisa del Arte que contiene la fotografia y se negativa
como un original de linea, la foto no saldrd bien pero, ahora se toma
unicamente la foto y se expone sobre la pelicula, séle que encima de la pelicula

se coloca Ia pantaila de trama, para exponer se necesitan mas unidades de
luz, debido a que la base de la pelicula es demasiado dura, obteniendo el
negativo ya tramado, se quita la foto del negativo anterior y se coloca la ofra.

Los dos procesos tienen su grado de dificultad, pero el proceso dos es menos
confiable que el primero, porque en el proceso dos, el resuitado de la fotografia

BEED0

se observara hasta la hora de la impresion final, ademas se deben tener muy -
. bien calibradas las unidades de luz, este problema no se dard al realizar el .
primer procedimiento, debido a que en este se puede observar como quedard .
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2.3 SEPARACION DE COLOR MANUAL Y ELECTRONICA

Se denomina asi, a la accidn de descomponer un original multicolor en cuatro
elementos, que daran como resuitado la obtencion de un anuncio a todo color.

La separacién de color consisie basicamente en obtener los cualro colores
primarios y al mezclarlos poder obtener infinidad de tonalidades.

Este proceso se puede realizar de dos formas:

1 Separacién de color manual.
2 Separacion de color electronica.

2.3.1 Separacion de color manual

Este procedimiento se realiza en la camara Fotomecanica, para elio se .
necesita de 3 filtros que representan los colores proceso: son el Cyan,
Magenta, Amaritlo y el Negro (colores utilizados para llevar a cabo la impresion

de cualquier anuncio).

El desarrolio de este proceso se inicia colocando la fotografia o ilustracion
linsal sobre el portaoriginal, se utilizard una pantalla de trama si se trata de una
foto, si se trata de un Arte lineal solamente se utilizaran ios filtros.

La utilizacion de los filtros en ia exposicién, se debe a que cada uno de elios,
captara Unicamente su color, ejemplo: si se utiliza un filtro color azul, solamente
captara las partes compuestas de este color y asi suceders con los otros filtros.

Ounes i P
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Si el original ya se encuentra tramado, es necesaric conocer los diferentes
angulos que posee cada color, esto con el fin de realizar una fotografia sin
mouré (fendmeno visual que causan los diferentes puntos cuando caen
exactamente encima de otros puntos), los dngulos que poseen los colores son:

45 negro

<« Anguios de yame
AMARILLO 90 GRADOS e / oo o
MAGENTA 75 GRADOS ek, = e ;'Eg'f:"‘:"h‘;!?’
CYAN 105 GRADOS — '
NEGRO 45 GRADOS "?"@ﬁ:

e

Se empieza exponiendo el color amarillo, se coloca el filtro amarilio en la base
del lente de la cdmara y en el porta original, la fotografia se coloca a 80 grados,
se coloca la pelicula en el poria pelicula y encima la trama. Este mismo
procedimiento se realiza para los demas colores, siempre cambiando el filtro y
el angulo requerido.

La luz de exposicién no cambia, pero al entrar al filtro se convierte en el color
del filtro utilizado.

Por otro lado, si el original no contiene tramado, Unicamente se cambia el color
de filtro sin mover la fotografia.

2.3.2 Separacidén de color electrénica

Conocido también como sistema de separacion scanner, es a la fecha el
sistema mas moderno, casi el exclusivo para separaciones de color. Se frata de
un sistema completamente electrénico.

Este sistema consiste basicamente en dos partes importantes, la primera
provista de un cilindro transparente, donde se coloca el original. La segunda es
el cuarto cbscuro de la maquina, donde se coloca el material sensible.
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Una cabeza exploradora, provista de un rayo laser y un densitdmetro{aparato
gue sirve para medir los porcentajes de color que posee la imagen)escudrifia el
original y deacuerdo con sus densidades, envia impulsos electrénicos, los
cuales son computarizados, esto provoca en el material sensible, puntos de

diferentes tamanos, deacuerdo a la densidad recibida.

La correccion de tonalidades se realiza electronicamente, con lo cual produce
negativos de la mas alta calidad.

Este proceso ha venido a revolucionar a la Publicidad impresa, debido a que es
de facii manejo y ante todo de rapida obtencién, se puede retocar la fotografia
al gusto del cliente, no se necesita trabajar en un cuarto obscuro y tampocs
una camara Fotomecénica.
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2.4 ELABORACION DE UN COLOR KEY

E! color Key es conocido como una prueba de color, que sirve como guia de
tonalidades de color, cuando se este imprimiendo el Arte final.

El color Key se obtiene de los negativos, se compone de los cuatro colores
primarios, el cyan (azul) magenta (rojo) amarilio y negro.

Para la obtencion del color cyan, se coioca el negativo de color ¢yan, sobre una
pelicula de color cyan, se expone, y se revela con acetona, de esta forma se
realizaran los otros colores.

Al exponerlos, la pelicula capta Unicamente los rasgos del color de fa pelicula,
de modc que a la hora de revelarlos, se observaran las siluetas del color

expuesto, el revelado se puede realizar a plena luz de dia.

Obteniendo los cuatro colores, se procede a sobreexponerios uno sobre el otro |

exactamente, de esta forma se puede observar como quedara la impresion final
del Arte, generalmente el color Key le sirve unicamente al encargado de la
impresion final.
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CAPITULO 3
DEPARTAMENTO DE MONTAJE DE NEGATIVOS

Este departamento es el sncargado de pegar los negativos sobre acetatos o
mascarillas (papel grueso encerado) con el fin de prepararios para el insolado
de placas (procesc en el cual el material ya pegado, se coloca scbre una
lamina delgada de aluminio, conocida como placa, para exponerlas a una luz
de cuarzo y obtener de esta, las placas que se utilizaran para la impresion

finai.)

- Luego de obtener los negativos, el Fotomecanico entrega el Arte y los
negativos al encargado de montaje. La persona encargada de lievar a cabo el
montaje, revisa cada uno de sus negativos y procede a pegarios.

RSP

. UTENSILIOS PARA EL. MONTAJE DE NEGATIVOS %

Para llevar a cabo el proceso de montaje, el montador necesita de los

siguientes utensilios:

1 DUMMY: Es una guia de papel que muestra en que orden se montaran
las paginas.
Se dobla una hoja de papel en cuatro partes y se enumeran, al extender
la hoja, la numeracion quedara asi.
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NEGATIVOS: Son proporcionados por e departamento de
Fotomecénica.

PINES DE REGISTRO: Son guias de acero, que sirven para que el
montaje no se mueva. Son muy utilizados para el montaje de un
anuncio a todo color, porgue no permite que los acetatos se muevan, y
asi poder sobreexponer los negativos exactamente.

MASCARILLAS Y ACETATOS:. Son los materiales sobre los cuales se
pegan los negativos. Las mascarillas se utilizan cuande se monta un
anuncio en blanco y negro. Los acetatos se utilizan cuando se monta un

anuncio a todo color, simplemente porque el anuncio a dos 0 mas

coiores, necesita de un material que no se mueva tan faciimente.
CUCHILLAS Y TIJERAS.
TAPE TRANSPARENTE Y ROJO: E! tape transparente se utiiza para

pegarlos negativos, el tape rojo se utiliza para tapar zonas de las que no
se requiere impresion.
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7 ACETATO GUIA: Es un acetato que muestra el espacio en que se debe
montar el negativo, en siglo XX se montan 4 péginas en un acetato.

Espacio para
montar la pigina

- Limite de la »

pégina

8 LENTE O LUPA: Se utiiza para observar que los negativos se
sobreexpongan exactamente uno sobre el otro, para llevar a cabo esto,

se necesita que tcdos los negativos, tengan las cruces de registro.

- 9 MESA DE MONTAJE: Este utensilio es esencial para el montaje, se

compone de un vidrio con una capa blanca, que hace que la luz de abajo

. no pase directamente a los ojos del montador.
La mesa contiene dos idmparas de luz blanca, abajo se encuentran dos
compartimientos para colocar mascarilias, acetatos y negativos.

Mesa y utensilios
para montaje
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3.1 MONTAJE EN POSITIVO

Es aquel montaje que se realiza en papel blanco, se envia al taller para mostrar
como quedara la edicion.

Este montaje se realiza en el departamento de levantado de texto, de modo
que ef taller no realiza este montaje.

El montaje en positivo se realiza en hojas de diagramacioén, para elaborar el
disefio de las paginas, colocando los titulares, fotografias y espacic para los
anuncics etc.

Esta informacién pasa a manos de los correctores, que se ocupan de corregir

diagrama la hoja en computadora, de modo que al imprimir, la hoja saldra con

Guias o Rugens.

los errores de redaccion y ortografia. Luego el departamento de Arte y Disefio, @
textos y titulares reales. @

Por ofro lado, este montaje servird como guia, para mostrarle al montador, el
espacio que se ha dejado para montar un anuncio.

Acetato guia para
montaje a color
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3.2 MONTAJE DE NEGATIVOS EN BLANCO Y NEGRO

- El montaje de negativos en blanco y negro se realiza en papel mascarilla,
debido a que ss utiliza un solo color.

%L proceso del montaje es el siguiente:

a. El montador revisa sus negativos, se guia por medio de los Artes finales.
Observa su Dummy, las péginas montadas en positivo, para ver el
. espacio y iugar en la pagina que se le ha asignado al anuncio.

b. Se pegan los pines de registro sobre la mesa, se ponchan (se perforan)
las mascarillas a utilizar. Se coloca primero el acetato guia, luego

encima se colocan las mascarillas y se aplanan. Se procede a pegar los

negativos. Q
!
B

c. Los negativos se pegan alrevés, luego de que todos los negativo se han -

pegado, se voltea la mascarilla y con una cuchiila se destapan las areas
que se imprimiran, si existen espacios que no se desean imprimir, se
tapan con el tape rojo.

d. De esta forma, la mascarilia completa se encuentra lista para llevaria al r] i
departamento de insolado de placas. En la mascarilla se especifica color [‘] )
negro 100% © negro 50% si se trata de una imagen que tenga un
sombreado. Este sombreado se puede realizar al colocar sobre el
montaje, un pedazo de acatato que contenga la tonalidad de puntos que
se requieren, también lo puede realizar el encargado del quemado de

- placas, este unicamente coloca la pantalla debajo del area que se

tramara, y quemara la placa, en la que ya saldra impreso el sombreado.
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3.3 MONTAJE DE NEGATIVOS A TODO COLOR

Este tipo de montaje se realiza sobre acetatos, debido a que en ellos es difici
que su mueva el montaje, situacion que es de mucha importancia, pues de este

montaje depende que los colores del anuncio cacen perfectamente.

ME| proceso de montaje es el siguiente:

a. Se colocan los pines de registro, sobre elios el acetato guia, se verifica
que el anuncio contenga los cuatro negativos, y se observa el espacio
que se ha otorgado al anuncio.

b. Encima del acetato guia se coloca el acetato, se procede a pegar o

montar los negativos.

Oviem e Ao,

S5

c. Generalmente se monta el color que contenga méas detalles, en algunos -
casos puede ser el cyan y en otras el negro, pues éstos nos guiarén
para el montaje de los deméas negativos, se debe observar que los
negativos tengan cruces de registro, para facilitarmos el trabajo de
montaje.

d. Terminado de montar el color que tiene mas detalles, se coloca otro
- ' acetato, para montar el siguiente color, porque un color es montado en
acetatos diferentes, para no confundir al encargado de insolado de

placas.

. e. En cada acetato se especifica el color montado, ejemplo: Magenta 50%,

Amarilio 70% etc. o ;ulm
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f. Al terminar de montar los cuatro negativos, se procede a la realizacién
de una mascarilla de corte(mascarilla que se encargaré de que salgan
Unicamente las imagenes deseadas) para iimitar exactamente el drea de
impresidn. Esta mascarilla se utilizara para los cuatro colores montados.

Este montaje se debe realizar con mucho cuidado, para evitar que el
encargado de la impresion no pierda su tiempo, tratando de cazar los colores.

Con los cuatro acetatos ya montados, se entregan al Departamento de
Insolado de Placas, adjuntando con elios el Dummy y ia mascarilla de corte.

Montaje de negativos
. en papel mascarilla
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CAPITULO 4
DEPARTAMENTO DE INSOLADO DE PLACAS
En este departamento se llevard a cabo la exposicién y revelado de placas
(pieza - de metal delgada, hecha a base de zinc y nitrato de plata) que se

utilizaran para la impresién del anuncio.

A este departamento se le entregan las mascarillas o acetatos, los cuales ya
traen montados los negativos.

41 MAQUINARIA Y MATERIAL UTILIZADO PARA INSOLAR
PLACAS.

Para llevar a cabo el proceso de insolado de placas, se necesita de algunos
utensilios, que se enumeran a continuacion; [

* wis de Fageny

1 MAQUINA INSOLADORA DE PLACAS: Es una maquina que se
compone de dos plataformas giratorias, contienen en su interior una
lampara que irradia luz de cuarzo, la maquina también contiene un
dispositivo que origina la succidn, para‘que no se muevan los negativos
sobre la placa.
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PLACA: Pieza de metal delgada, hecha a base de zinc y nitrato de
plata, su funcidn es atrapar ia imagen y luego transferirla, para llevar a
cabo la impresién.

PINES DE REGISTRO: Estos pines son los mismos que ufiliza el
montador, se utilizan debido a que se reguiere que ia placa y los
negativos que se encuentran encima, no se muevan a la hora de dar la
luz de exposicion.

MASCARILLAS DE CORTE: Estas se utilizaran Gnicamente a la hora de
insolar un anuncio a todo color, éstas sirven para limitar exactamente las
orillas del anuncio. Las mascarillas son de un papel grueso y encerado,
que no permite que la luz pase a través de ella.

MAQUINA REVELADORA: Es una maquina que su labor radica en
revelar el contenido de las placas, para su desarrollo utiliza: revelador,

agua y una esponja que va y viene sobre toda la superficie de la placa.
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4.2 PLACAS DE IMPRESION

La placa es una lamina delgada compuesta de varios elementos como lo son:
zinc, aluminio, acero, cobre ete. unos elementos sirven para recibir agua y otros
para recibir la tinta, 0 sea que estas placas se elaboran sobre la base de que €l
agua y el aceite no se mezclan.

Las zonas del negativo que se exponen sobre la placa, desechan ciertos
elementos, los cuales dan lugar a que la imagen Unicamente reciba tinta y
repele el agua, las zonas no expuestas, se encuentran en la situacién de
aceptar el agua y no latinta.

En la actualidad existen una gran variedad de placas, que se dividen de
acuerdo al tipo de trabajo a realizar.

4.2.1 TIPOS DE PLACAS

Como se ha mencionado, las placas se pueden dividir de acuerdo al tipo de
trabajo a realizar, pues se pueden encontrar placas para largos y cortos tirajes,
generalmente las placas de largo tiraje, estan elaboradas con una base de
metal, imprimen de hasta 100,000 copias; las de corto tiraje, estan elaboradas
con una base de papel, imprimen (nicamente 5,000 copias .

También se encuentran aquellas placas que se elegirdan dependiendo del tipo
de maquina a utilizar, de éstas se puede hablar de placas para el pequefio
offset( maquina que puede imprimir un original doble carta) y las maquinas
rotativas offset (maquinas que se utilizan para imprimir periédicos, el tamafio de
la placa es de cuatro paginas de un periédico.

3
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Las placas que se utilizan para el pequedio offset pueden ser:
4.2.1.1 PLACAS DE IMAGEN DIRECTA

Se le llama asi porque los elementos |, titulares o ilustraciones, pueden astar
escritos o dibujados directamente sobre la placa, sin necesidad de recurrir a un
método especial.

Las ilustraciones y los textos se pueden dibujar utilizando un lapiz o un
boligrafo especial.

Este tipo de placas tiene una superficie especial para poder retener el agua,
logrando asi el humectado constante de la placa, evitando que la tinta aparezca
en partes no deseadas. Para que la placa de los resultados esperados, se tiene
que tener cierto cuidado como por ejemplo: no escribir ni dibujar con mucha
presion, no doblar las placas, no tocaria con los dedos.

La placa de Imagen Directa se forma de una base de papel, que puede

alcanzar hasta un tirgje de 5,600 ejemplares, estas placas permiten hacer
correcciones, aplicando un corrector especial o borrando suavemente la parte
errada, procurando no danar el revestimiento especial, terminada la correccion,

se puede escribir o dibujar nuevamente.

Estas placas se pueden utilizar una sola vez, no se puede guardar y utilizar en
futuras ocasiones.

4.2.1.2 PLACA ELECTROSTATICA

Esta tipo de placa se puede elaborar en una base de papel 0 metal , se le
flama proceso electrostatico, debido a que para la obtencién de una placa, se

necesita de una magquina parecida a Ia fotocopiadora, la cual copia el original y
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mediante la corriente eléctrica ,e! toner (tinta en polvo) se funde sobre las
partes que deseamos imprimir, de esta forma se produce la impresion del
original sobre la placa.

(FROREGRE DF LA SRIVERSIRAD OF SAR CARLOC OF GUATEMALA
4.2.1.3 PLACA DE DIFUSIOY Biblioteca ventral B

También se le conoce como de transferencia quimica, este tipo de placa se
diferencia de las anteriores, porque permite la reproduccion de artes que
contengan texto e imagenes.

La reproduccion de estas placas es de mayor fidelidad que las anteriores,
las placas de Imagen Directa y las Electrostaticas, pueden reproducir originales
con texto e imagenes, pero la calidad no sera la misma.

4.2.1.4 PLACAS DE PROYECCION FOTOGRAFICA DIRECTA

Este tipo de placas vienen en rollos, las placas son mucho mas fieles en cuanto

a la reproduccion de imagenes de medio tono, generalmente su base es de

Ontt de Ragpere

aluminio, debido a que este metal es duradero y de facil manejo.

&

Estas son las placas que se deberdn elegir en cuanto al pequeric offset, dentro
de las mencionadas se elegira la que mejor se adapte a las necesidades del
anuncio, pero también hablamos.de placas utilizadas para la Rotativa Offset.

4.2.1.5 PLACAS PARA LA MAQUINA ROTATIVA OFFSET

Las placas que sa utilizan para la maquina rotativa son de facil manejo, ya que
éstas son placasvpresensibilizadas, 0 sea que se pueden trabajar en un cuarto
con luz amarilla tenue y no en un cuarto obscuro como las anteriores, pero
éstas también se pueden utilizar para las pequefias maquinas offset.

Lo que diferencia a estas placas es principalmente el tamafio que se utiliza,

, pues debe abarcar 4 hojas de un periédico, luego se puede diferenciar, porque
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son placas aditivas, 0 sea que cuando se termina de exponer, se le agrega e!

revelador y se produce la imagen.

4.3 PROCESO DE INSCLADO DE PLACAS

E! encargado del Departamento de Insolado de Placas, revisa las mascarillas y
acetatos, observando las especificaciones de cada una. Separa las mascarillas
montadas en blanco y negro y los acetatos a montados a color.

Para llevar a cabo el proceso, se debe de tener perforadas las placas, para asi
mantener un registro exacto.

Este perforado es el mismo que se le realiza a las mascarilias y acetatos,
antes de utilizarlos para el montaje.

Los pines a utilizar son del tamafio y forma igual para todo el proceso, con esto

no se podra mover el montaje sobre la placa.

Se levanta la plataforma de vidrio, se colocan los pines de registro, sobre ellos
se coloca la placa con su emulsidn para arriba, encima se coloca la mascarilla
o acetato, de una forma que los negativos se puedan leer, siempre se utilizaran
los pines. '

Se cierra Ia'plataforma, se da succién y se gira, de modo que la plataforma
quede de cara a la luz de exposicion.

Para insolar placas de un anuncio a todo color, se realiza la misma operacién,
solo que en vez de colocar la mascarilla sobre la placa, lo hard el acetato,
encima de!l acetato, se coloca la mascarilla de corte, para asi limitar el espacic

del anuncio.
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La realizacion de un mbntaje a todo color, requiere de un acetato para cada
color, de la misma forma se realiza el quemado de placas, pues un acetato que
contenga el color azul, se insolard en una placa diferente al acetato que
contenga color magenta, de modo que también se quema una placa por cada

color, sin olvidar colocarle a cada placa la mascarilia de corte.

B




CAPITULO 5
IMPRESION DE UN ANUNCIO PUBLICITARIO

La impresién de un anuncio es estampar textos & imagenes sobre papel,
mediante el uso de presion.

Al hablar de impresién de un anuncio, se refiere a reproducir el original en su
forma mas exacta, sin diferencia alguna. Para elio se necesita de un color key
{prueba de color) que servira para comparar los porcentajes de color que
contiene cada placa, el color key se utiliza Unicamente para anuncios a color.

@Todo proceso de impresion se realiza, uniendo dos superficies, ya sean
planas o cilindricas, que se presionan una sobre fa otra, para realizar la
impresién, ia calidad de reproduccién dependera del tipo de impresién a utilizar
y del tipo de trabajo a realizar.

En la actualidad la impresién de un anuncio casi sobre cualquier superficie y -

para ello existen diferentes tipos de impresién.
5.1 TIPOS DE IMPRESION DE ANUNCIOS

La eleccion del tipo de impresidn a utilizar es muy importante, porque éste se
elegiré de acuerdo al trabajo a realizar y del medio en que se publique.

Cada uno de los procesos de impresion posee sus ventajas y desventajas, pero
lo cierto es que los diferentes tipos de impresién se especializan en algun
trabajo en particular. Ejemplo: Un tipo de impresion se especializa en realizar
reproduccién en seco (Impresion que se realiza sin la utilizacién de tinta) otra
se especializa en la impresién a todo color de una forma rapida y otras se

especializan en la impresién sobre tela, duroport, envases etc.
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" 'T_odos fos procesos de impresién poseen tarifas diferentes, de modo que este
"tambjén_is_eré'Un.factor gue influya en ia eleccidén de un sistema de impresion

que se utilice.

Para sostener un trato eficaz con los impresores, el anunciante debe contar con
ciertas nociones acerca de las técnicas basicas de reproduccion y acerca de
cual de ello es el mas apropiado para la labor que se deba realizar. A
continuacién se desarroflaré cada uno de los diferentes procesos de impresion,
para dar a conocer los lineamientos generales de cada uno.

5.1.1 TIPOGRAFIA

Es el més antiguo y ef méas adaptable de los métodos de impresidn.
En la tipografia se realiza el método de alto relieve. La impresién se realiza
con tipos sueltos de metal fundido, o con planchas, en las cuales la imagen o

area de impresion se encuentran en relieve.

La tipografia es un método de impresion directa, porque la impresién se realiza .

al unir dos planchas, ya sean planas o cilindricas, en la que una olancha posee
el material en relieve , en esta plancha pasard un rodillo cada vez que se
imprima y la otra plancha es la portadora del papél. Al realizarse al union, se
produce cierta presién, para que se lieve a ¢cabo la impresion.

Los arreglos que se utilizan para Hlevar a cabo la impresion requieren de mucho
tierhpo, ya que los tipos de metal se colocan de unoc en uno, hasta dar forma al
contenido a reproducir.

Cuando se requiere la reproducciéon de una fotografia o imagen, se debe hacer
un CLISE ( proceso fotografico que se realiza en acero, para poder imprimir
alguné fotografia) en talleres especializados, los cuales mandaran la fotografia
en relieve lista para imprimir.
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5.1.1.1 TIPOS DE LETRA: El tipo de letra no transmite tan sélo las palabras
de un mensaje; puede realzar y complementar las imagenes y las palabras. Si
usted anunciara joyeria podria utilizar un tipo ligero y decorativo, que refleje la
belleza de las joyas. Si usted anunciara sierras de cadena, podriz utilizar un
tipo méas pesado y cuadrado.

La letra mas antigua: que ahora se conoce como “negrita o book”, y otros
cuatro estilos de letra (romano antiguo, romanc moderno, tipo sana serif (sin
patines) y tipo square serif (con patines) han tenido una influencia duradera en
los tipos de letra actuales, de esta forma queda a criterio de cada persona,
elegir el tipo de letra que se adapte a sus necesidades.

5.4.1.2 FUENTES Y FAMILIA DE TIPOS: Una letra, un nGmero o un signo de
puntuacion se denomina un caracter. Para cualquier tipo y tamafio de letra, una
fuente consiste en tedos los carateres de caja baja y caja alta, asi como los

niameros Yy los signos de puntuacién usuales.

Una fuente puede ser de tipo romano o cursivo. El tipo romano se refiere a ia .

forma de letra vertical, a diferencia de la cursiva, que es oblicua. El tipo romano
denota un grupo de estilos de letra con patines.

FAMILIA DE TIPOS: a partir de un solo tipo de disefio de letra romano,
pueden hacerse algunas variacicnes al alterar el sesgo de la letra, el peso y la
proporcién. Sin embargo cada uno retiene las caracteristicas esenciales de la
forma basica de la lstra. Pueden ser cursivas, negritas , semi-negritas, negritas
condensadas y expandidas, etc. A éstas variaciones se les conoce como
“familia de tipos”. Una familia de tipos puede proporcionar una variedad
arménica de tipos de letra para usar en un anuncio.

gg




5.1.1.3 RASGOS DISTINTIVOS DE LA TIPOGRAFIA

Existen ciertos rasgos distintivos para poder reconocer una impresion realizada
en tipografia, y éstas son:

a. La tinta tiende a desplegarse un poco hacia los lados, debido a fa
presidn que se ejerce entre las dos planchas.

b. Algunas veces se nota algo de relieve en el reverso del papel.

c. La impresion realizada en tipografia es bien definida.

5.1.1.4 VENTAJAS DEL PROCESO

La tipografia es muy dtil en la actualidad debido a que por medio de ella se

pueden realizar actividades que los otros métodos de impresién no pueden

realizar por ello se presentan a continuacion algunas ventajas del proceso Q}
tipogréafico, ' @ i
a. Impresién bien definida.

b. Se puede imprimir en seco ( impresion sin tinta)

c. Se puede troquela y sisar (cortar y hacer hendiduras)‘

d. Se puede enumerar, con la utilizacién de numeradoras especiales, que

cambian de numero a la hora de que se unan las dos planchas.

5.1.1.5 DESVENTAJAS DEL PROCESOQ

Como todo proceso de impresion |, ia tipografia posee ciertos inconvenientes
que se enumeran a continuacion.

a. Es un proceso lento.
Correccion dificil.

c. No se puede reproducir fotografias con finos detalles.
¢ H i i
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5.1.2 LITOGRAFiA OFFSET

Este es en la actualidad el proceso de impresidn mas popular.

La impresidn que se realiza en Litografia Offset no necesita de superficies en
relieve, pues la imagen se graba en una lamina delgada por medio de un
proceso fotografico, en el cual fos textos e imagenes a imprimir absorberan
Gnicamente la tinta vy la parte de no impresidn, seran receptores de agua, para
mantener humectada la placa, es por ello que este proceso de impresion, se
basa en que el acsite y el agua no se mezclan.

El proceso de impresion en Litografia Offset es indirecta, debido a lo siguiente:
Para llevar a cabo este proceso se necesita de una maquina que posea 3
cilindros de impresién, un cilindro portador de la placa, un cilindro de caucho y
otro cilindro de metal que es el encargado de ejercer la presion.

PROCEDIMIENTO:

La placa contiene le texto e imagen a imprimir, cuando empieza a funcionar la .

maquina, este cilindro entra en contacto con los rodillos de tinta y los rodillo de
agua, luego la placa entra en contacto con el cilindro de caucho y le transfiere
la imagen, en medio de este y del cilindro de presion pasa el papel, realizando
asi la impresion. La placa nunca entra en contacte con el papel, por ello se le
llama sistema de impresidn indirecta.

5.1.2.1 CARACTERISTICAS QUE IDENTIFICAN AL PROCESO

Las caracteristicas del proceso de impresion en Litografia Offset se enumeran
a continuacién:

'Densidad de tinta uniforme.
Los puntos que conforman una imagen se encuentran bien definidos.

c. Los bordes de los textos no se corren a los lados.

By
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5.1.2.2 VENTAJAS DEL PROCESO
Algunas de las Ventajas del proceso Litogréfico Offset son los siguientes:

Impresién rapida. (imprimen hasta 50,000 copias por hora)
Se pueden reproducir fotografias con rasgos finos.

Buena calidad de impresion.

Se imprime casi sobre cualquier superficie.

® a o o e

Dependiendo del tipo de maquina, se puede imprimir de los dos lados
- del papel, de una sola vez.

5.1.2.3 DESVENTAJAS DEL PROCESO

a. No se pueden enumerar la hojas.
b. No se puede troquelar.
c. No se puede imprimir en seco.

. Algunas de las desventajas son ias siguientes: Q
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5.1.3 SISTEMA HUECOGRABADO

Ei siste‘ma de impresién en Huecograbado es conocido también como
Retrograbado, su impresién es similar al de la tipografia, porque se realiza de
forma directa, pero también es lo contrario a la tipografia, debido a que las
imagenes, se graban debajo de un cilindro.

Para imprimir la imagen en el sistema de Huecograbado, se utiliza una
superficie hundida, las areas o imagenes se forman de celdas pequefias o
ranuras, grabadas en un cilindro de cobre, las areas que no se desean
imprimir, no se encuentran hundidas y no llevan celdas.

EL PROCESO DE IMPRESION ES EL SIGUIENTE:

El cilindro de cobre se coloca en la maquina, este gira en un bafio de tinta. El
exceso de tinta se limpia con una rasqueta limpiadora (generaimente de hule).
La tinta queda atrapada en las multiples celdas o ranuras, en este momento
ocurre una succion, que saca la tinta de las ranuras y las coloca sobre el papel
y produce la imagen a medida que el papel pasa entre el cilindro de cobre y el
cilindro de presion.

5.1.3.1 CARACTERISTICAS DEL PROCESC

El sistema de impresion de Huecograbado o Retrograbado, se caracteriza
principaimente por:

a. Los altos costos de preparacién.
b. Muy buena impresién en fotografias.

=
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- 5.1.3.2 VENTAJAS DEL PROCESO

a. Excelente para la reproduccion de fotografias.
Es un método para imprimir grandes tirajes, mayores que el Offset.
ideal para la reproduccion de revistas profusamente ilustradas, como las
de Arte, que aprovechan la suavidad, profundidad y textura de sus
terminaciones y no requieren de mucho texto.

5.1.3.3. DESVENTAJES DEL PROCESO

- a. No se puede utilizar para tirajes cortos, por su alto costo.
Dificulta la reproduccion de imagenes finsales y textos.
c. Las grandes correcciones en la prensa son costosas.
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5.1.4 SERIGRAFIA

Conocido inicialmente como SILK SCREEN (malla de seda), este método
emplea una maya porosa de seda, nylon, dacron o acero, los cuales se

montan estirandose bien scbre un marco de madera o metal.

Sobre la malla se graba lo que se desea imprimir, por medic de un sistema
fotografico.

Inicialmente a la malla se el aplica un bafic de emuisién sensitiva { pasta que
cubre tada ia malla) para que las partes que no se expongan a la luz, no sean
impresas. El original se coloca sobre la malla y se expone a la luz, de modo
que sdlo las partes negras del original quedaran impresas en al maya.

Luego se lava la malla con agua a presion, de modo que las partes expuestas

se desprenderdan de la malla, dejando libre el paso de tinta, las pértes no

expuestas no se desprenden y esto hace que la tinta no pueda pasar por medio .

de éstas partes.

La impresion se hace manual , abajo se coloca la superficie a imprimir, encima
se coloca el marco con la malla, se coloca tinta en cualquier parte del marco, v
con una rasqueta de hule, se hace pasar la tinta en las partes expuestas de la
maya, produciéndose asi la impresion.

5.1.4.1 v CARACTERISTICAS DEL PROCESO SERIGRAFICO.

Algunas de las caracteristicas del proceso serigrafico son las siguientes:

a. Se puede reconocer por el espesor de fa tinta sobre la superficie
impresa.
b. La impresion se realiza manuaimente.

&
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5.1.4.2 VENTAJAS DEL PROCESO

a. Se puede imprimir casi sobre cualquier superficie.
b. Perfecta para tirajes cortos. '
c. E! costo de preparacioén es bajo.

5.1.4.3 DESVENTAJAS DEL PROCESO
a. E! gasto de tinta es mucho mayor que el de Ios sistemas anteriores.

b. Impresion muy lenta, cuando se hace manual, en la actualidad ya
existen maquinas que imprimen hasta 6,000 copias por hora.

!
i

1- MARCO DE MADERA

2- TINTA QUE PASA SOBRE LA MALLA
3- SUPERFICIE A IMPRIMIR

A- ROSQUETA

Sistema Serigratico
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5.1.5 FLEXOGRAFIA

La Flexografia es un sistema de impresidn en la que se utilizan planchas
fiexibles de caucho y de tintas de répido secamiento.

Este sistema de impresion es parecido a la Tipografia y Huecograbado, ya que
la reproduccion se realiza por contacto, en este sistema no se puede imprimir
con mucha presion.

La impresion en Flexografia es muy Util para lievar a cabo impresiones que
contengan superficies grandes de color sélido.

Por medio de este sistema, se puede imprimir, papel regalo, bolsas para uso
comercial etc.

5.1.5.1 VENTAJAS DEL PROCESO

Owian do Raveie

Buena definicién de la impresion. Q
2 Apropiado para imprimir grandes cantidades de color sélido.

5.1.5.2 DESVENTAJAS DEL PROCESO

1 Se necesita de un horno para su secado, esto en el caso do que se [-] |
estén imprimiendo bolsas de nylon. B iomma s [‘——] -
O ‘
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. 5.2 MAQUINARIA Y MATERIALES UTILIZADOS PARA LLEVAR A CABO
LA IMPRESION.

En e! caso especifico de la impresian de anuncios en periddicos, se requiere de

lo siguiente:

1 MAQUINA ROTATIVA OFFSET: Es una méquina que generalmente se
compone de 6 unidades o mas, 1 unidad se utiliza para colocar ei papel
que se encuentra en bobinas, otras cuatro unidades son para cada uno
de los colores primarios, éstas cuatro unidades, se componen de un

- cilindro portador de la placa, un cilindro de caucho y un cilindro
encargado de ejercer la presion, cada una de la unidades contiene su
sistema de entintado y su fuente de solucién convertidora, o sea agua
con sales vegetales. La (itima unidad es la de corte, esta es la
encargada de cortar y colccar en orden las hojas del periédico.

Ouins co Reiewy

2 PLACAS: Son laminas delgadas, compuestas de zinc y nitrato de plata, Q
. sobre éstas se graba la imagen que se desea imprimir, son otorgadas . m
por el departamento de insolado de placas.

3 DUMMY: Es una guia que sirve para colocar las placas en cada una de
la unidades de la maquina.

4 TINTAS: De los cuatro colores proceso, Cyan, Magenta, Amarillb y
" Negro, para poder imprimir anuncios a todo color.

5 PAPEL PERIODICO EN BONBINAS: Se utiliza papel en bobinas,
debido a que e! papel debe recorrer todas las unidades (si se imprimiera

. un anuncio a todo color) y es hatado por {a unidad de corte.

. 6 SOLUCION CONVERTIDORA: Se utiliza para mantener humectada la

placa y se encarga de repeler ﬁfﬂw
requiere impresipEYaREAAS OF LA BRIVERSIRAD f;% snd ¢ gl
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7 LLAVES AJUSTADORAS DE PLACAS: - Son utilizadas para ajustar las
placas a sus respectivas unidades y lograr asi que éstas no se

desprendan.

8 SOLVENTES Y WIPE: Los solventes mas utilizados son la gasoling y el
thinner, juntamente con el wipe, sirven para limpiar el cilindro de caucho,
después de cada tirgje.

9 COLOR KEY: Es una guia de color, que se utiliza para comparar los

colores que se requieren en un anuncio determinado.
5.3 PROCESO DE IMPRESION

Para llevar a cabo el proceso de impresidon de un anuncio, se necesita de una
magquina Rotativa Offset, que se compone de seis unidades 0 mas, una unidad
se utiliza para colocar el papel en bobina, que pasa por todas las demas
unidades hasta ser cortado, 4 unidades mas se utilizan para cada uno de los

cuatro colores proceso como lo son: Cyan, Magenta, Amarillo y negro.

Cada unidad se compone de un sistema de entintado, sistema de agua y de
tres cilindros de impresidn, un cilindro es el portador de la placa, otro es el
cilindro de caucho y un cilindro encargado de realizar la presion.

La maquina también cuenta con la unidad de corte, que se compone de:

. Rodillos que prensan y halan el papel.
. Una guillotina encargada de cortar el materia! impreso.

E! sistema de impresion utilizado por la Rotativa Offset es indirecto, debido a
que la impresion no se realiza directamente de la placa al papel, sino que la
imagen de ia placa es transferida al cilindro de caucho y en medio de este y del

cilindro de presidn, pasa el papel realizando asi fa impresién.
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5.3.1 PASOS A SEGUIR PARA LA IMPRESION

Los pasos gue se deben dar para la impresidn de un anuncio se deben realizar
con mucha atencién.

1 Se debe de pasar el papel por todas las unidades, manualmente, se
coloca la tinta en sus respectivos tinteros, lo mismo se hace con el agua
0 solucidn convertidora, se observa que la maguina se encuentre limpia.
Se observa el dummy, el cual nos dird en que unidades colocar las
placas.

2 Se colocan las placas en cada uno de los cilindros de las respectivas
unidades, éstas se ajustan utilizando llaves especiales.

3 Se enciende la maquina a poca velocidad, en este momento solamente
giran los 3 cilindros de impresidn, 12 placa recibe la tinta y se humecta a

la vez. Q é

&

4 Luego se pone en contacto el cilindro portador de placa con el cilindro de
caucho y este dltimo recibe la imagen, esta operacién se realiza en
todas las unidades de la maguina.

5 Se pone a funcionar la unidad de papel, la cual atraviesa por todas las
unidades, con esto se ponen en contacto el cilindro de presién y el
cilindro de caucho, entre estos dos cilindros pasa el papel para ser
impreso.

6 La unidad de corte, hala el papel por toda la maquina, lo realiza por
medio de rodillos especiales, que prensan el papel y lo halan, dejando
‘que la guillotina realice el corte, en esta unidad ya sale formada una
parte del pericdico, la cual se lleva al departamento de compaginado, el

cual es el encargado de ordenar las secciones que componen el

EE@EEI

periédico, asi como introducir segmentos especiales
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7 Se sacan las primeras pruebas, principalmente cuando se trata de
anuncios a todo color, en las pruebas se puede observar el color que no
se estd sobreexponiendo exactamente sobre los otros, entonces se
procede a graduar, hasta que guede exacto.

8 Se revisa la tonalidad de color requerida por el anuncio, al llegar a tener
la tonalidad exacta, se aumenta la velocidad de la maquina, que puede
llegar hasta 30,000 copias por hora y guizas mas.

9 Pero aqui no se termina se debe estar pendiente de que no se acabe ia
tinta al igual que el agua, durante tcdo el tiraje, también se debe revisar
periédicamente la densidad del color.

Como se puede apreciar, el proceso de impresion es bastante largo. pero es

necesario para poder reproducir la mejor imagen.

Este proceso se utiliza en periddicos, es similar a la reproduccion de revistas,
pero ambos poseen ciertas cualidades, que los hacen diferentes el uno

detl otro.

Desde los inicios de la imprenta, el hombre a buscada dia a dia procesos mas
eficaces para reproduccion de materiales, como se conoce, el primer proceso
de impresién conocido es la tipografia, luego la impresion en dito (impresion
por medio de alcohol, a la hora de destefiirse el material sobre el cual se
trabaja, realiza la impresion) luego se dio a conocer la impresién en
mimedgrafo ( impresion en la que se debe preparar el original en una maguina
de escribir }, luego se conocieron los medios mas populares de la actualidad
como lo son: ia impresion offset, serigrafia y huecograbado, por ello solo
existen cuatro sistemas de impresién como io son: Tipografico, Offset,
Serigrafico y huecograbado, siendo ia Litografia y la Flexografia, variantes de
éstos sistemas.

En el siguiente capitulo se daran a conccer ciertos rasgos distintivos del

proceso de impresién en periédicos y revistas.

Gvian do Ragpawy
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CAPITULO 6

CARACTERISTICAS DE LA PRODUCCION DE ANUNCIOS QUE SE
PUBLICAN EN PERIODICOS Y REVISTAS.

Los procesos de produccion de anuncios en periddicos y revistas son similares,
pero poseen ciertas cualidades que hacen diferenciarlos, estos se enumeran a

continuacion:

6.1 EL PAPEL

EL PAPEL UTILIZADQ: Es importante que las personas encargadas de
realizar la produccién final del anuncio conozcan el tipo de papel que se
utilizara para determinado trabajo por dos razones primordiales: primero,
porque existe una amplia variedad de pesos {en gramos), tamafios y
acabados, y una eleccidn inteligente de .un papel determinado; y
segundo porque es un elemento importante en el coste final de

et 0 Pagiure

impresion. Para reproduccion de anuncios en prensa, se utiliza papel |

TEY

periddico, es muy poroso y no ayuda a mejorar la calidad de la
impresion.

En la reproduccion de la revista se utiliza papel couché, papel mas fino y
posee una superficie brillante que ayuda a mejorar la calidad de la
impresion.

b

6.1.1 CLASIFICACION DEL PAPEL
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EL_PAPEL SE CLASIFICA segun categorias tales como el peso, el
tamaiio, el grano y el uso.

de pulpa de madera y producido en una gama de cualidades y pescs. Se
utiliza para periédicos, revistas baratas, ediciones en ristica, etc.
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. Papel prensa: papel terminado a méaquina, formado en su mayor parte @,,
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Papeles de pasta mecéanica. Estos contienen una gran proporcién de

pulpa de madera producida mecanicamente, mas pulpa quimica para
darle mayor fortaleza. Utilizado para revistas baratas, folletos etc.

Papeles de pasta quimica. Esios papeles si contienen pulpa de
madera, pero estan procesadas quimicamente, lo que da como resultado
un papel blanco fuerte, que se utiliza como papel para escribir, papel de
bonos, agenda de bancos, papeles de oficina vy de via aérea.

Papeles kraft. Papsl rigido, pesado, que se produce en una variedad de
acabados para cubiertas de revistas, fibros y catélogos.

Pluma. Papeles fuertes, aprestados de superficies asperas, gue tienen

una gran variedad de usos.

variedad de libros de lectura (excepto periédicos y revistas baratas), en

Gien o Fagicwy

Papeles offset. Producidos no solo para libros, sino para un gran @
una variedad de pesos y acabados. m
Verjurado. Papel sin recubrimiento, con una acabado similar ai de los
papeles hechos a mano. No es adecuado para tramas finas, pero resuita
excelente para ilustraciones de tipo pluma.

Japoén. Papel sin recubrimiento, suave, con acabado mate.

Acabado a maquina. Calandrado o alisado para producir un papel de
poco buito y superficie suave, adecuado para libros de texto

voluminosos.,

Offset mate. Suave, acabado mate, con recubrimiento delgado, utilizado

para revistas y libros de calidad
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Satinado. Papel de gran brillo, de medio a2 pesado, utlizado para
envases de prestigio, cubiertas para informes o presentaciones
empresariales.

6.2 EL. TRAMADO: Es un acetato gue posee infinidad de puntos, que
se utiliza para componer imagenes en puntos diminutos de diferentes

tamafios.

En periédicos se utiliza un tramado o pantaila de 85 lineas o puntos por
pulgada cuadrada, se utiliza este tipo, debido a que el papel es
demasiado poroso.

En revistas se utiliza un tramado de 133 lineas en adelante.

Cuanto mas finos sean los puntos del tramado, se podran obtener
rasgos mas finos, pero sdlo se puede llevar a cabo sobre una superficie
o pape! adecuado.

6.3 EL TAMANO DEL PAPEL: En prensa se utiliza un tamafio de
papel de 8 x 14 puigadas.

En revista se utiliza un tamafio de papel de 8 x 10 pulgadas.

8.4 TINTAS: La tinta es uno de los principales elementos que se debe
de torhar en cuenta para la impresion de anuncios. En general todas las
tintas constan de: Pigmentos, resinas que son vehiculos en los cuales se
transportan los pigmentos, disolventes u otros fluidos para controlar el
cuerpo, y otros aditivos para inducir al secado mayor o menor de la tinta.

6.41 TIPOS DE TINTA: Existe un amplia gama de fintas para
aplicaciones diferentes. Esta gama incluye tintas especialmente
preparadas para imprimir periddicos, que estan hechas con pigmentos
de bajo costo y aceites minerales, y generalmente se secan por

O CEEEEEEEN
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absorcién. Tintas de secado rapido que se utilizan en litografia
multicolor o prensa de copiar, en las que cada color debe secarse casi
inmediatamente para evitar que cualquier imagen se proyecte sobre la

siguiente plancha de coior; y Tintas que se fijan por humedad, y

trabajan mediante precipitacién cuando se les somete a una fina
pulverizacion de agua. Esta dltimas son relativamente inodoras y se
utilizan en la impresion de envases destinados a contener productos
alimenticios. Hay ofro tipo de tintas, entre las que se encuentran las
{intas especialmente duraderas y resistentes a eventuales rasgufios
(para etiquetas, cajas de caridn y otros tipos de envases); Tintas de
aguada (para empapelados y {arjetas de saludo baratas); Tintas que se
filan a la cera ( para imprimir papel de envolver encerado); Magnéticas
(para cheques y tarjetas de crédito, que se leen por maquina);
Metélicas, en las cuales hay polvos metdlicos en suspensidn, en el
vehiculo y el ligador; De Fijacion por calor, Otra tinta de secado rapido

destinada a permitir que las prensas de impresion recalentadas

"Gran_brillo, usadas para maquinas de copiar y litograficas, que

vt e Bogees

desarrollen una gran velocidad durante una impresion prolongada; De m

imprimen en papeles y cartones, Y Tintas fluorescentes, que existen en
una gama limitada de colores y se usan sobre todo para sefiales y
carteles serigrafiados. La tinta utilizada para los periédicos, es de
secado normal, debido a que la superficie porosa ayuda al secado
répido. '

En la impresidn en revistas, las tintas son de un secado mas rapido, para
lograr que la tinta no se escurra sobre la superficie brillosa del papel.

QLas caracteristicas mencionadas anteriormente, no hacen a un medio

mejor o peor que otro , simplemente son caracteristicas propias de cada
proceso, que las hacen especiales.

Las diferencias antes mencionadas, se refieren al proceso de produccion de
anuncios, en revistas y prensa, pero también se deben tomar en cuenta las

ventajas y desventajas que traen consigo cada medio a utilizar.
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6.5 VENTAJAS DE LA UTILIZACION DE PERIODICOS.

La utilizacion de periddicos en la mayoria de campaias publicitarias, hacen de

este un medio sficaz, debido a gue un periddico es leido por aproximadamante

5 personas, ofras ventajas que hacen al periédico realmente eficaz, se

enumeran a continuacién.

6.7 REVISTAS

La revista es un medio muy selectivo, no es el mas aconsejable para realizar
una campafna publicitaria a nivel nacional, pero, si se requiere buena
presentacion del anuncio y poder lilegar a un grupo determinado, este es el

medio mas aconsejable. Algunas de sus ventajas y desventajas se enumeran a

continuacién:

Tienen una gran cobertura.

Se puede dar informacidn detallada.

E! lector controla la exposicion de su lectura.

Es un medio flexible, con opciones de color, espacios grandes y
pequeiios etc.

Acceso al medio con 24 horas de anticipacion, se pueden realizar
cambios a ultima hora.

Poseen segmentacion de lectores.

6.6 DESVENTAJAS DE LA UTILIZACION DE PERIODICOS.

g

Mas del 60% del contenido de! periddico es publicitario.
Es de rapida lectura.

Mala reproduccion.

Su tiempo de vida es de 24 horas.

a

Los costos de reproduccidn han aumentado considerablemente.

H
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6.7.1 VENTAJAS DE LA UTILIZACION DE REVISTAS.

- Dirigido a un grupo selecto de personas.

- Tiene mas vida porque usualmente se coleccionan y pasa de mano en
mano con diversos lectorss.

- Ofrecen prestigio y calidad.

- La calidad de impresién es muy buena.

6.7.2 DESVENTAJAS DE LA UTILIZACION DE REVISTAS.

- Es mas caro que el periédico.
- El material a reproducir se debe entregar con anticipacién, no se
permiten cambios a (itima hora. (generalmenete son 15 dias)

Como se menciona anteriormente, los medios impresos, especificamente, los
diarios y las revistas, son imprescindibles para lograr que una campafia
publicitaria pueda brindar los resultados esperados.

El proceso de produccién en los medios impresos, es similar, tanto

en periddicos como en revisfas, afiches, volantes, vallas publicitarias etc. Lo

que diferencia a la produccion de un medio con otro, es lo siguiente:

- El material sobre el cual se trabaje (papel periédico, couché etc.)

- ' Eltamafio de impresion (periédico 8X14”, revistas 8X10” etc.)

- La tinta a utilizar (secado rapido o normal)

- Eil tipo de tramado (pantalla de acetato, que compone una imagen con
puntos diminutos de diferentes tamafos, ejempio: 85 puntos para
impresion en Peribdicos, 135 puntos 0 mas para Revistas y Afiches, 60 0

'65 puntos para Serigrafia, etc.) -

La impresién en medios impresos, se puede realizar en blanco y negro, a todo

color (combinacién de los colores cyan, magenta, amarilio y negro) y con
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colores planos ( colores que no se pueden cbtener combinando los colores
primarios, ejemplo: colores fluorecentes, dorados, plateados, eic.) el proceso
de impresién con colores planos, no tiene un trato diferente a las ofras
impresiones, lo Unico que se puede considerar, es que son colores que se
preparan fuera de fa maquina y no s mezcian cen otros colores, como si lo

tiene que realizar la impresion a todo color.

En la actualidad, los medios impresos pueden competir con cualquiera de los
medios masivos de comunicacion, como 10 son; la televisién y la radio, pues
con el papel que ha jugado la publicidad impresa, no se puede decir que un
medio es mejor que otro.

Los estudiosos o trabajadores publicitarios no tienen, necesariamente, que ser
un téenico en Artes Graficas, pero es conveniente que tenga conocimientos
suficientes, para saber qué pedirle a los impresores y a2l mismo tiempo poder
evaluar el trabajo que se le entregue.
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SUMARIO

Dentro del desarrollo de una campafia publicitaria, la produccion del anuncio es
de vital importancia, porque de ésta depende en parte el éxito de un anuncio en
cualquiera de los medios existentes (television, radio, prensa, publicidad
exterior, etc)

En el presente trabajo se habla acerca de la produccion de medios impresos,
especificamente diarios y revistas.

La produccion de medios impresos se inicia con ia obtencién de un arte final,
pero también se da a conocer que hacen los departamentos de creatividad,
visualizacién y arte, para la creacién de un arte final.

Seguidamente, se explica paso por pasc todo el proceso por el que tiene que
pasar un arte final, E! primer paso es fotografiar ios artes en el departamentc
de fotomecdnica, luego de obtener los negativos, se montan sobre papel
mascarilla o acetatos, montados los negativos, se procede al insolade de
placas, que serviran para colocarlas en la maquina y pode obtener la
impresién. - .

Para llevar a cabo la impresion existen diversas formas, que dependen deli tipo
de trabajo a realizar, por elic se habla de: tipografia, offset, serigrafia,

huecograbado y flexografia.

Para finalizar se habla de algunas diferencias que se deben tomar en cuenta a

la hora de imprimir un anuncio en prensa o en revistas.
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CONCLUSIONES

- Se determina que las personas que laboran o estudian publicidad, deben
conocer los principios basicos del proceso de produccion de medios
impresos, para asi poder saber que pedir a ios impresores y poder

evaluar el irabajo que se les entregue.

- La publicidad es una actividad que brinda grandes satisfacciones a las
personas que saben ejerceria. Dentro de sus ramas, la publicidad
impresa juega un papel muy importante para su progreso. puesto que es

la més antigua y las mas usada. Por ello su buena ejecucion es

primordial en toda campana publicitaria. m

- La publicidad impresa tiene la capacidad de competir las inversiones

Tvies o Ppcrr

publicitarias con la televisidn y la radio, pues en la actualidad, no se
puede deducir gue medio es mejor que otro.

- En la actualidad, el éxito de un anuncio impreso depende de varios
factores; entre ellos destaca una buena produccion final, para poder fj
obtener los resultados deseados. i

- Es necesaric mantenernos actualizados, pues algunos de los procesos
descritos anteriormente, desapareceran en unos afios. En este caso se

puede hablar de los programas de diagramacion como o son; photo
shop, free-hand y los formatos que se utilizan para almacenar
‘informacién como lo son: zip, syquest etc.
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RECOMENDACIONES
. - Dialogar con personas que trabajen en un medio imprese, para poder
familiarizarse con el tema.

- Visitar algunos {alleres de produccion de anuncios (Prensa Libre, Siglo
XX|, litografias, efc.) para observar el proceso en vivg.

- Leer revistas especializadas en el tema y asi poder mantenernos

actualizados. m

FPp—

- Leer detenidamente este trabajo, para conocer los lineamientos
generales del proceso de produccion de anuncios publicitarios.
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1.1 PRESENTACION GENERAL

A lo largo del desarrolioc de la investigacion del trabajo de tesis LA
PRODUCCION DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS EN MEDIOS IMPRESGS
ESPECIFICAMENTE EN DIARIOS, se considera importante y de gran ayuda,
incluir en anexos, como parte ilustrativa, las graficas de las preguntas de la
encuesta realizada a los estudiantes de EPS y sexto semestre de publicidad de
la Escuela de Ciencias de la Comunicacién, las cuales reflejan los resultados
del por qué se realizé la investigacion. '

También se presenta un glosario, que servira para que el lector se familiarice

con la terminologia utilizada, para llevar a cabo el proceso de produccion de

anuncios publicitarios en medios impresos. @
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1.2 METODOLOGIA

Con el objetivo de realizar el presente trabajo se tomé la decisién de
recopilar los aspectos metodolégicos en funcion de flegar a saber que grado
de conocimiento, sobre la produccion de anuncios publicitarios en medios
impresos, poseen los estudiantes de publicidad.

Después de haber proporcionado el marco tedrico de esta presentacion, se
continua con esta parte del trabajo, que consiste en el resuitado de la
elaboracién y aplicacién de una encuesta para los estudiantes de EPS y
sexto semestre de publicidad (de ambos sexos)

El presente estudio se ubica en el nivel descriptivo, porque se describe todo
un proceso de produccidn.

Con el objetivo de realizar esta investigacién se realizé una encuesta y
entrevistas. También se consultaron fuentes bibliogréficas como : libros,
revistas, folletos etc.

El instrumento que se elabord consiste en 10 preguntas cerradas, en el
contexto de produccion de anuncios publicitarios en medios impresos.
Dentro de las preguntas se destacan: ¢ Conoce usted un arte final?, ;Sabe

qué es la fotomecanica?, ;Sabe qué es el montaje de negativos?, ¢Qué

tipos de impresién conoce para la reproduccion de anuncios publicitarios?, y

¢Conoce el proceso por el que tiene que pasar un anuncio para llegar a su
reproduccién finai?

Las encuestas presentadas a los estudiantes fueron enunciados de manera
sencilla, para poder obtener datos faciles de cuantificar.

=
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1.3 ANALISIS DE RESULTADOS

Como se puede observar, los estudiantes de la carrera de publicidad conccen
el proceso de produccién de anuncios publicitarios en medics impresos, pero
de una forma tedrica, esto se debe a que muchos no han tenido la oportunidad

de visitar centros de produccién de anuncios, para observar el proceso en vivo.
La mayoria de los estudiantes posee los conocimientos fundamentales, desde
la creacién del boceto, que es fundamental para empezar la produccion de

anuncios, ésto se puede apreciar en la pregunta 1.

Como era de suponerse, la mayor parte de los encuestados conoce o que es

un arte final, que es el siguiente paso a dar después del boceto, pero no todos

3. Luego, de ia gréfica 4 en adelante, el conocimiento de los alumnos es muy

Ouiag 20 e

conocen los tipos de arte final que existen, lo podemos observar en la gréfica @
escaso, debido a que estos trabajos , se realizan en los talleres de produccion, m
se aprecia que aproximadamente la mitad de las personas encuestadas
conocen lo que es la fotomecéanica, pero la mayor parte conoce lo que es un
color key, tanto el montaje de negativos como la placa y el proceso de insolado
de una placa, son procesos demasiado tecnificades, por ello se justifica su

desconocimiento.

Por otro lado, los alumnos conocen mas de algan proceso de impresion, lo cual
es muy reconfortants, porque de este conocimiento se derivara el tipo de
trabajo que se quiera realizar, éstos procesos son: la tipografia, el sistema
offset y la serigrafia, siendo estos los mas populares en nuestro entorno,
lamentablemente todos en general desconocen totalmente el sistéma de

impresién en Huecograbado, sistema que es muy (til para la reproduccion de
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revistas, en las sobresalen las fotografias, su desconocimiento radica en que

es demasiado dificil y muy costoso.

Como se menciond anteriormente, el problema radica en el conocimiento

practico de dicho proceso, el cual es de vital importancia, porque un anuncio
- muy bien elaborado creativamente, debe de poseer un buen soporte a la hora
de llevar a cabo la produccidon final, pues ésta actuard como un vital
complemento, para que nuestro anuncio sea un éxito,

La produccion de anuncios impresos forma una parte muy importante, para
llegar al éxito de una campafia publicitaria, pues es muy raro observar

campaiias que no hagan uso de elia.

i
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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

“ LA PRODUCCION DE ANUNCIOS PUBLICITARIOS EN MEDIOS
IMPRESOS “(diarios)

Sexo: M F Edad: Semestre:
- 1 Sabe que es un boceto? Si No
2 Conoce usted un Arte final? Si__ No

s
(]

3 Conoce los tipos de Arte Final? Si

4 Sabe que es la Fotomecanica? Si No,

Ouiss do Augure

5 Conoce que es un Color Key?  Si No mﬂ

6 Sabe que es el Montaje de Negativos? Si_ No__
7 Sabe que es una placa y para que sirve en ia impresién de anuncios.
Si____ No
8 _ Conoce el proceso de Insoladode una Placa? Si___ No__
’ 9 Que tipos de impresion conoce para la reproduccion de Anuncios

f Pubiicitarios.
Tipografia offset Serigrafia

Huecograbado

10 Conoce el proceso por el que tiene que pasar un anuncio para liegar a
su reproduccion final?
Si No
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Pregunta No.
1

100% -
90% -
80% -
70%
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -

0% +=

Sabe qué es un boceto?

i bt IR G Pl S TMEREN S Qi s S S

El 100% conoce lo que es un boceto, por lo tanto se conoce el origen de un arte
final, pues desde que se prepara el boceto, se puede decir a grandes rasgos lo
que sera la produccién final de un anuncio.
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Pregunta No.

2 Conoce usted un arte final?

Lt

§

H

¢- % De las personas encuestadas el 95% respondié que si conoce un arte final, el
g % 5% lo desconoce. Esto nos indica que la mayoria conoce el primer y
- :é fundamental paso para llevar a cabo la produccién en medios impresos.

- D ‘?*

BREEEEEE
t v g ‘

H Goion de Pgiony.

mEmEERECC  OQ




Pregunta No.

3 Conoce los tipos de arte final?

70% -
60%

50% -

40% -

O

30% A
20%
10% -

Y
OO0
1

=

O

K
[
'

0% .

El 35% si conoce los tipos de arte final y el 65% los desconoce.

Ei conocimiento de los diferentes tipos de arte final es fundamental, puesto
que no todos son iguales, los resultados obtenidos indican el desconocimiento
de éstos, lo cual indica no poder trabajar con cualquier trabajo de produccién.
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Pregunta No.
4 Sabe qué es la fotomecanica?

60% -

50%

40% -

30%

20% -

10% -

0% +=

Los resultados nos indican gue el 55% si conoce y el 45% no. Este resultado
es aceptiable, debido a que este proceso se lleva a cabo Onicamente en los
talleres de produccibn, el cual no es muy visitado por todos.
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Pregunta No.
5 Conoce qué es un color key?

80% 1
70% -
60% -
50% A
40% -
30% -
20% -
10% -
0% |

tos resuitados nos indican que el 80% si lo conoce y el 20% no.
El conocimiento de éste es de suma importancia, por lo tanto es satisfactorio

poder apreciar que la mayoria puede saber con anticipacion la calidad que se
obtendra con un anuncio.
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Pregunta No.

6
Sabe qué es el montaje de negativos?

70%
60% -

50% 1
E} 40%
Q 30% -
20% -
10% -

0% <=
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El 65% si conoce este proceso y el 35% lo desconace, el porcentaje es un
poco bajo, pero es aceptable debido a que es un proceso técnico que no se
puede apreciar en cualquier parte.
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Pregunta No.

. Sabe qué es una placa y para qué sirve

en la impresion de anuncios?

70% 11
60% 1
S50% 1
40% 11

El 70% si conoce lo que es una placa de impresion y el 30% no, el
conocimiento de éste es muy importante, porque este material se encargara
de llevar a cabo la reproduccion de los anuncios.
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Pregunta No.
8

80% -
70% A
60% 1
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -

0% =

OO0
OO0

5
SO

Conoce el proceso de insolado de una
placa?

Los resultados revelan que el 20% si conoce tal proceso y el 80% o
desconoce, esto es muy razonable, debido a que este proceso es muy
tecnificado y es un tanto complicado poder entenderio.
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Pregunta No.
9

Qué tipos de impresién conoce para
la reproduccion de anuncios

~ publicitarios?

60% -

50% -

40% -

30%

20% 1

10% 1

0% + Fey . :
2 2 = S
g g g 8
T4} .bl) a
=) =
S % 2
o v 2
=

£l 20% conoce la Tipografia, el 59% el sistema Offset, el 21% la
Serigrafia y el sistema de Huecograbado es desconocido por todos. con
esto se aprecia que el sistema Offset es el mas conocido, lo cual es muy
bueno, porque en la actualidad este es el sistema que mas se utiliza, la
Tipografia y la Serigrafia no se quedan atras, pero es lamentable que el
sistema de Huecograbado se desconozca en su totalidad, pero su
desconocimiento se basa en que es muy avanzado y costoso.
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Pregunta No. Conoce el proceso por el que tiene que
10 pasar un anuncio para llegar a su
reproduccion final?

AN

60%

50% 11

40% 1

30% -

20% -

10%

0% et

El 60% respondié que si conoce tado el proceso, mientras que el 40% no. Esta
es una de las preguntas claves para realizar el presente trabajo, si bien, la
mayoria conoce todo el proceso, lo conocen tedricamente, més no en la
practica que es de vital importancia para poder obtener un conocimiento mas
amplio acerca de la produccién de anuncios en medios impresos. Seria
apropiado que a los alumnos se les asignara como tarea, visitar algin centro de
produccion de material impreso, para asi conocer el proceso més a fondo.
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1.4  TERMINOLOGIA PUBLICITARIA

ANUNCIO: Mensaje publicitario de una marca, producto o servicio dirigide al
publico, consumidor ¢ usuario para informarle de su existencia. Puede
difundirse a través de cualquiera de ios medios, soportes o sistemas de
difusion.

ARTE FINAL: Obra de arte, compuesta de textos e imagenes, listas para su '
reproduccion final.

ARTES GRAFICAS: Conjunto de actividades que intervienen en el proceso de
impresién en cualquiera de sus diferentes formatos: hoja suelta, pliego, libro,
cartel, publicacién etc.

BOBINA DE PAPEL: Papel utilizado por las méaquinas en la impresion rotativa,
que se presenta en grandes rollos de diferentes tamarios. m

Ovias du Pupuse.

BOCETOQ: Bosquejo general para mostrar la idea o arreglo basico de un
anuncio.

CLISE: Proceso fotografico que se realiza en acero, para poder imprimir
alguna fotografia, generalmente se realiza en tipografia.

COLOR CMAN : Los cuatro colores (cyan=azul, magenta=rojo, amarillo y
negro) que se utilizan para Hevar a cabo la impresién a todo color.

COPY PLUF: Material fotografico para llevar a cabo el proceso de tramado ae
las fotografias.

DENSITOMETRO: Instrumento utilizado para medir la densidad o fuerza de un
determinadc color.




DOBLE TONO: Plancha de dos colores, hecha de ilustraciones en blanco y

negro. El segundo color es un mate y no tiene detalles.

DUMMY: Guia de papel que muestra en que orden se montaran las paginas
en una publicacién.

ESTRATEGIA PUBLICITARIA: Habilidad técnica y profesional en el
planteamiento y desarrolio de una campana.

EXPOSICION FOTOGRAFICA: Tiempo que dura la exposicién de la luz scbre
la pelicula y su intensidad luminosa.

FILETE: Pieza de metal que se utiliza en tipografia, para distinguir el texto de
las notas.

FOTOGRABADQ: Plancha de impresion en relieve, hecha mediante un
proceso fotografico con un medio tono o corte de linea.
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FOTOMECANICA: Proceso por medio del cual se fotografian los artes finales,
para obtener un negativo.

FREE HAND: Programa de computacion que se utiliza en el diéeﬁo grafico
para ilustrar.

L

GUIA PANTONE: Guia de todos los colores, que nos serviran para observar L__} -
los porcentajes de cada color, para poder formar otros colores.

HUECOGRABADQ: Sistema de impresion, ideal para la reproduccién de
fotografias, que utiliza una superficie hundida y formada de miles de celdas

BEEEET

pequefias, grabadas en un cilindro de cobre, soporta las grandes tiradas y su

desgaste es minimo.




IMPRESION: Sistema de reproduccién mecanica que consiste en pasar al

papel imagenes y textos, mediante el uso de utensilios y maquinaria.

IMPRESION OFFSET: Proceso de impresion indirecta. Para llevar a cabo este
proceso se necesita de tres cilindros, uno portador de placa, otro cilindro de
caucho y otro de metal, que realiza la presion. El portador de placa transfiere ia
imagen al cilindro de caucho y entre este y el cilindro de presién, pasa el papel,
realizando asi la impresion, el papel nunca entra en contacta con la placa, por
ello es una impresion indirecta.

IMPRESION LITOGRAFICA: Es el proceso de impresidn mas utilizado en la

actualidad, necesita de una plancha delgada y flexible de metal, en la que se
graba lo que se desea imprimir.

impresion con alimentacién con bobina. En comparacién con la impresion por
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IMPRESION ROTATIVA CON PAPEL CONTINUO: Llamado también m
hoja, el papel se alimenta por bobinas dentro de Ia prensa. Este proceso se m

utiliza en periddicos, revistas, etc.

IMPRESION TIPOGRAFICA: Impresion desde una superficie en relieve o
elevada. La superficie elevada se impregna de tinta y entra en contacto directo

con el papel, como un sello de hule. m
LAYOUT: Un dibujo de trabajo que muestra como quedara un anuncio. “
MANTILLA: Revestimiento a base de caucho del cilindro impresor en el =N

procedimiento offset, que trasiada al papel la imagen requerida.

MASCARILLA DE CORTE: Pape! encerado grueso, utilizado para limitar
exactamente el tamafio de los anuncios a color.
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MEDIO TONQO: Grabado cuya imagen se ha reproducido por una graduacion

de puntos, a través de una trama durante !a exposicion.

MOARE: Efecto éntico de desplazamiento y es &l resultado de un arreglo
desvalanceador de puntos de medios tonos de rotacion al sobre poner las
pantallas.

MONTAJE: Proceso por él cual se combinan textos e iméagenes an un tablero,
como original preparadc para impresion.

NEGATIVO: Resultado de fotografiar los artes finaies, en que las zonas
blancas dei original son negras y ias zonas negras son biancas.

PHOTO SHOP: Programa de computacion esténdar que mejora la imagen
digital, manipula las imagenes escaneadas, retoque fotografico y composicion
de imagen.
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PINES DE REGISTRO: Guias de acero, se utilizan para que el montaje no se m
mueva, también sirven para que los negativos se sobreexpongan exactamente. @

PRODUCCION: La conversion de una idea publicitaria plasmada en un
anuncio, principalmente mediante el proceso de impresidén.

QUEMADO DE PLACAS: Proceso en el cual, los negativos montados ée
colocan sobre la placa y se exponen a la luz.

RASQUETA: Utensilio para serigrafia, sirve para distribuir la tinta sobre la
malla que contiene una imagen, generaimente la rasqueta es de hule.

REPRODUCCION: Proceso por medio del cual, se copia un original y se
obtiene de este infinidad de copias.
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RESOLUCION DE IMAGEN: Numero de puntos por pulgada cuadrada gue
puede contener un dispositivo. Entre mayor cantidad de puntos, mayor es la

resolucion.

SEPARACION DE COLOR: Accidn de descomponer una imagen multicolor y
obtener los cuatro colores primarios, para llevar a cabo la reproduccion. Los
colores obtenidos se fotografian por separado y se obtienen los negativos.

SISA: Endidura que sirve para facilitar los dobleces de un material. ejemplo;
los foiders.

SYQUEST: Formato de computacion portatil que aimacena informacion.

TRAMADQ: Producto de la conversion de imagenes de tono continuo a

imagenes formadas por puntos de diversos tamafios.

TINTA: Materia basica en la impresion de anuncios, se emplea segtin el

proceso de impresion a utilizar.

TIPOS: Pieza metélica que contiene una letra, que sirve para la composicion
de textos a mano, este proceso se realiza en tipografia.

VISUALIZAR: Imaginar con rasgos visibles algo que no se tiene ala vista y
presentaria graficamente.

ZIP: Disco duro portatil, que almacena informacién, lista para ser manipuiada
por &l usuario.
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