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RESUMEN

La realizacion del presente trabajo obedece a una motivacion,
nacida de la observacion y del deseo de conocer la trascendencia del

simbolo y la vigencia del mito.

El aporte es coherente a nivel tedrico y practico en sus
propuestas: por lo mismo, aparecen primero, dos capitulos que
orientan sobre el aspecto tedrico y un capitulo en el que se ofrece un
analisis de Ics anuncios. Sabido es que el mito ocupd un lugar
preferente en la vida social de los pueblos primitivos y en la actualidad
siguen presentes algunos mitos como por ejemplo el mito de las
‘modelos”, el mito de la Princesa Diana, el mito del Super hombre,
entre otros, de alli su importancia en el existir de los hombres y su
permanente relacion con las distintas épocas y con el fenémeno ligado

a la vida.

En esta ocasion se ha hecho un intento hacia el analisis de mitos
y simbolos en algunos anuncios de las revistas Vanidades y-los
Cosmopolitan, se pudo observar que las dos revistas utilizan con
marcado interés los simbolos falicos y los mitos de la mujer liberada y
el del hombre virl, el objetivo de los anuncios es penetrar en el
Inconsciente del lector a través de imagenes lidicas y productivas
creando en él, una serie de motivaciones emocionales e ilusiones
fugaces que tienden a enriquecer y satisfacer fantasias sexuales,
ademas, son portadoras de simbolos que fomentan la compra




irreflexiva, ademas contribuyen a crear necesidades postizas en el

receptor.




INTRODUCCION

Sin duda, la publicidad es un medio que hoy en dia ocupa un lugar
importante en la vida del ser humano. El campo de la publicidad es
cambiante; desde ese campo se juega y se alaba. La publicidad crea

los horizontes desde donde moverse en el mundo contemporaneo.

La publicidad sumerge al hombre de nuestro tiempo en entidad
llamada comprador, consumidor y de esa manera ayuda a cambiar sus
habitos de sentir, actuar y sofar. Ella esta convirtiendo al mundo en
sociedades ahistoricas, sin reflexion, sin pensamiento, sin razones

para actuar.

Mi formacion personal me ha provocado varias inquietudes sobre |a
publicidad y sus modalidades. El requisito universitario de presentar
una tesis previo a optar el grado de Licenciado me dio la oportunidad
para intentar adentrarme a ese amplio campo. Me incliné por conocer
mas de cerca el tema de la publicidad con rasgos pornograficos.

Nuestro objetivo de partida es realizar un estudio descriptivo sobre los
simbolos y mitos que predominan en la publicidad con rasgos
pornograficos. Objetivo derivado de una interrogante airededor de la
cual descansa la presente investigacion: ;Cuales son los mitos y los
simbolos mas frecuentes en {a publicidad con rasgos pornograficos?.

Para la realizacién del estudio se tomaron como base varios anuncios
de dos revistas extranjeras: Vanidades y Cosmopolitan. Las




mencionadas revistas, constituyen una fuente de anuncios con
contenidos mitologicos y simbolicos; ademas, los mismos resaltan

algunos rasgos pornograficos.

Dentro de las busquedas de la solucidn al problema planteado se

encontrd dos elementos que, conjugados, ayudaron grandemente.

Por una parte, los aportes en torno al mito que aparecen en el
diccionario de mitos y simbolos de J. Pérez, y por otra, unos aportes
de la semiologia de la Imagen (color, conectores semanticos,
simbolos, signos). No seria honesto también dejar de mencionar el
aporte de Charles Sander Pirce, (se recurrio a algunos elementos de

su triconomia aunque de manera muy breve).

El trabajo consta de tres capitulos. En el primero, se presenta una
sintesis del mito, el simbolo y sus origenes. El sequndo capitulo, es
una recopilacion de datos con relacion a la pornografia y la publicidad.
En el tercer capitulo se presentan los resultados del analisis

descriptivo.

Deseo aprovechar el espacio para agradecer de manera formal al
Licenciado Elpidio Guillén por sus aportes y asesoria respectiva.

Asi mismo a los Licenciados Carlos Augusto Velasquez y Hugo
Galvez, por su revisoria acertada amistad y comprension y de todas
las personas que me ayudaron a salir avante en esta ruta trazada.
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CAPITULO |

1.1 EL MITO

INTRODUCCION

El mito es una construccion ideoldgica e historica, consustancial
al desarrollo de las sociedades y que es comun a todas, puede
afirmarse que no existe sociedad sin mito, ni mito sin sociedad. El mito '
expresa relaciones de poder. Como plantes Houston (1999) “desde
tiempos inmemonales, los mitos y el conocimienfo mitico han servido
para balancear las sombras y las luces de la persona y de la cultura”

El mismo autor sefiala que “nuncé ha sido este conocimiento
mitico mas necesario que hoy, cuando nuestras sombras se recortan
sobre un sol nuclear que amenaza con llevamos al mundo de la noche
interminable, por lo tanto, es imperativo que comprendamos las
funciones de mediacién e integracién que el mito puede brindar a las
‘Sociedades pasadas, presentes y futuras”

Los mitos surgieron para dar una explicacion a los fendmenos,
especialmente naturales, fuera de la comprension de los primeros
humanos, constituyen un conocimiento precientifico.

Tal como indica Campbell Joseph,' citado por Houston, “e/ mito
potencia el orden moral y causa una adaptacion y una conciliacién




entre los individuos y los requenimientos de sus diferentes climas,
geografias, culturas y grupos sociales”. Por ejemplo, antiguamente los
japoneses creian que los terremotos eran provocados por dragones
que vivian bajo la tierra, aunque posteriormente fueron desarrollando

conocimiento cientifico en respuestas a esos fendmenos frecuentes en

su region, ese mito continta expresandose en manifestaciones

culturales tipicas como el Baile del Dragon.

El mito refuerza, regula y controla las relaciones sociales
basadas en el poder; es decir, a traves de esas construcciones

mitologicas se difunde una cosmovision determinada por los intereses

de una élite.

Un ejemplo ilustrado es el manejo del mito de la creacion en la
iteratura judeo cristiana, ya que aunque la Biblia plantea dos
versiones de ese hecho, se enfatiza la que discrimina a la mujer

cuando senala que fue creada de la costilla de Adan.

Por otro lado, en el mismo Génesis, se lee que “Dios cred al
hombre, a su imagen y semejanza, hembra y macho los creo. Es mas
facil aceptar que se proviene de una pareja creada por un ser divino a
comprender que somos producto de la evolucion de la materia tal

como indica la teoria de la evolucion.

“Los mitos son muy persistentes porque contienen modos de ser
y actuar que son relevantes para las personas. Al estar encarnados en

‘dioses y diosas, animales y plantas sagradas, los mitos prepatriarcales
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y sus simbolos arquetipicos comunican una historia de los tiempos

‘primordiales que pueden iluminar las busquedas del presente.

Muchos mitos y arquetipos como el de Meter y Perséfone siguen
latentes en el inconsciente colectivo y a veces saltan a la conciencia
de las personas en momentos de crisis y de cambio” (Mircea Eliade,

citado por Gabriel Ventayol).

En las siguientes paginas se amplia la nocién de mito al
desarroliarse su definicion, contenidos y ciases de mitos mas

representativos en la historia humana.




1.1.1 DEFINICION DE MITO

Segun el 'diccionario"(dé la Real Academié Espanola, 1998), el
vocablo MITO tiene varias acepciones; “relato popular o literario en el
que mtervnenen seres sobrehumanos y se desarrollan acciones
imaginaria; dealizacién de un hecho o de un personaje historico de
caracteres extraordmanos idea, teoria, doctnna que expresa los
sentimientos de una colectmdad Utopia, fantasia”;

- De esta definicion se colige que los mitos son diversos y que se
expresan de diferentes maneras en determinados momentos
historicos, aunque existen mitologias tan fuertes que han moldeado |
Culturas y sociedades enteras y que trascienden su época, por
ejemplo, la mitologia griega vy la mitoldgi’a romana que son parte del
sustrato de la cultura occidental. ' ' |

Por otro lado, existen las mitologias indigenas propias de 1as '
 culturas natwas del contmente amencano y que en Guatemala se
. "expresan ‘en la cosmovisién maya Tamblen los grupos

| o socmculturales ladino y ganfuna poseen mitos propios relacaonados

con sus ongenes e historia. | |




1.1.2 CONTENIDO DE LOS MITOS

Antonio Guzman (1995:1) en su ensayo “Dioses y héroes de la
mitologia griega”, plantea que al leer los mitos "nos vemos atraidos a
un mundo mégico, y que en ellos podemos reconocer ciertas
funciones, pero la pnmera impresion que dejan en nosotros es que se
trata de bellos relatos, en los que la fantasia nos hace sentir como

~ innecesaria la racionalidad”.

Sin embargo, agrega Guzman, lo mas sorprendente y atractivo
de los mitos es que “contiene verdades simbdlicas mas que verdades
historicas” y nos explican el porqué de determinadas creencias o el

origen de algunas instituciones.

En esa perspectiva, los mitos religiosos, historias que se

esfuerzan por la fe, juegan un papel primordial.
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1.1.3 CLASES DE MITOS

Existen diferentes clases de mitos: en un sentido estricto estos
son los religiosos, historicos, los ideologicos y cosmologicos. En una
acepcion mas amplia puede plantearse que aun en la ciencia y la
filosofia se manejan mitos producto de pruebas .ineficaces o de

insuficientes estudios acerca de algtn hecho o fendmeno particular.

Los autores y autoras consultadas plantean diferentes maneras
dé clasificar los mitos. Por ejemplo, Martha Robles en su libro
“Mujeres, mitos y diosas” (1996), los desglosa asi: mitos acerca de los
origenes, de la tragedia a la historia, el amor, las hadas, regentas,

camino de Dios.

Antonio Guzman, ya citado, presenta a través de unas
categorias tipologicas de caracter colectivo: el concepto de progreso o
el origen del mal en el mundo; eliminacidn de héroes encargandoles
misiones imposibles; provocacién involuntaria de la muerte de un ser
quendo; evitar la muerte; asistir a metamorfosis, transformaciones o
nacimientos insolitos, acertar un enigma.

Existen tantas clasificaciones como autores, no obstante algunos
mitos son recurrentes; por ejemplo, los que se refieren al origen del
universo y de los seres humanos {también llamados creacionistas), los

de la muerte, de la vida mas alla de la muerte, los mitos de fundacion,




es decir, como surgieron los puebios o las ciudades, los de renovacion

de |la vida o transformacion de los humanos en nuevos seres.

1.1.3.1 ORIGEN DEL UNIVERSO Y DE LOS SERES
HUMANOS

En las versiones germanicas de la Mitologia indoeuropea se
describe ampliamente una conflagracion Universal y una batalla final
de los dioses. En la Mitologia Azteca los dioses crean y destruyen
varios mundos antes de la creacion del mundo humano.

Por otro lado, seguin la cosmovisidn indigena, escrita en el Popol
Vuh, el origen de las razas fue asi: en el principio fueron creados de
maiz amasado cuidadosamente por las manos de los dioses, cuatro
varones y cuatro mujeres —completamente entre si-. Del maiz negro,
surgid la raza negra, del amarillo, la raza amarilia, del blanco, la raza

blanca y del colorado la raza de los piel roja.
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1.1.3.2 ORIGEN DE LA MUERTE

Los mitos acerca del origen de la muerte describe como la
muerte entré en el mundo. En ellos, la muerte no estuvo presente en
el mundo durante un largo periodo dé tiempo, pero surge por un
accidente o pdrque alguien simplemente olvida el mensaje de los
dioses con respecto a la vida humana. En el Génesis, la muerte
aparece cuando los seres humanos sobrepasan los propios limites de

su conocimiento y cometen pecado.

La muerte estd asociada entonces a la desobediencia y a la

soberbia de pretender conocer mas que los mismos dioses.

 1.4.3.3 MITOS DE LOS HEROES Y HEROINAS

Otros mitos describen las acciones'y_e'l caracter de los seres que
son responsables del descubrimiento de un artefacto cultural. En la
mitologia griéga Prometeo, que robd el fuego de los Dioses, es un
prototipo de esta figura. En la cultura de los Dogones, el herrero que
roba semillas para la comunidad humana del granero de los dioses es




semegjante para la comunidad con abundancia de Dbienes
imprescindibles y superfluos.

La mitologia gnega, una de las mas ricas en cuanto a personajes
fantasticos nos habla de Metis, una titdnide que representa Ia
prudencia elemental y es la consejera de dioses y de hombres. En
contraste presenta también a Pandora, que segun una versidn, fue
fabricada de arcilla por el dios artesano Hefesto y que llevada de su
curiosidad destapd una tinaja en la que estaban encerrados todos los

males y las calamidades, que empezaron a esparcirse por la tierra y
solo permanecio en su interior la preciada esperanza.

1.1.3.4 MITOS MESIANICOS Y MILENARISTAS

Se encuentran en las culturas tribales de Africa, Sudamérica y
Melanesia, asi como en el judaismo, cristianismo y el Islam. Las

mitologias que acompanan los cargo cults (literalmente cuitos del

carguero) tienen invariablemente elementos milenaristas y mesianicos.

Se trata de movimientos religiosos, registrados en culturas
tecnoldgicamente pobres, tales como las Melanesia a finales del siglo

XIX, basados en la esperanza de que llegue un envio o cargamento de
los dioses. Segun esta creencia milenarista, surgida entre los nativos
en su contacto con los navegantes occidentales, llegara un dia un

9




navio cargado con toda clase de bienes deseables, procedentes de

una sociedad opulenta.

Asimismo, las creencias milenaristas fundan la esperanza de la
transformacion de comunidades con un presente miserable y limitado,
en la llegada de un hombre que trae la verdad revelada y que guiara

una revolucion espiritual que redimira a los pobres y excluidos.

1.1.3.5 MITOS DE FUNDACION

Desde la aparicidon de los centros urbanos, alrededor del siglo |l
y IV a.c, algunos mitos de creacidn han narrado la fundacion de
ciudades. Estas se desarrolian fuera de los centros ceremoniales, que
se consideraban extraordinarias manifestaciones del poder sagrado.
Esta manifestacion permitia la expresion del poder en un lugar
especifico, lo que acentuaba el valor de la vida humana sedentaria. El
mito de Gilgamesh en Babilonia y el de Rédmulo y Remo en Roma son
mitos de fundacion.

Por otro lado, en Ameérica especificamente en Meéxico, los
Aztecas y demas pueblos del Valle de México creian que el origen de
su comunidad era derivado de ia destruccion de Tula y que el dios de
la guerra, Colibri Azul, los habia llevado a una tierra prometida.
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Otros elementos de este mito de la fundacién de la cultura

azteca, se refiere a Quetzalcoatl representado por la serpiente

emplumada.

1.1.4 ESTUDIOS SOBRE EL MITO

La mitologia ha atraido a investigadorés de muchos campos del
L Saber. Algunos han estudiado los mitos con la ayuda de materiales de
la Historia, la Arqueologia, la Antropologia y otras disciplinas. Otros
han encontrado en los mitos materiales Gtiles para sus respectivas

especialidades, como el caso de la linglistica y Psicologia, por

elemplo.

'1.1.4.1 MITO Y LENGUAJE

Como el mito es una narracién, muchos intentos de comprensién
se han centrado en su estructura lingliistica. Hay quien busca el
significado del mito en la historia y estructura de lenguaje mismo.

1




El mas famoso defensor del Enito como ejemplo dei desarrollo
historico del lenguaje es Friedrich Max Mueller, un estudioso aleman
que cumplid la mayor parte de su vida académica en Inglaterra, vy
cuyos trabajos mas importantes tratan de la religion y los mitos de la
India. Mueller creia que en los textos Védicos de la antigua India, los
dioses y sus acciones no representan seres 0 hechos reales, sino que
son productos de una confusién del lenguaje humano, de un intento, a
traves de imagenes sensuales y visuales, de dar expresiéon a los

fenomenos naturales, (como el trueno o el mar).

Mas reciente es la construccidon del modelo linglistico
estructural, a partir de las obras del lingliista suizo, Ferdinand de
Saussure, del ruso-americano Roman Jackobson y del folklorista
americano Stith Thompson.  Los linglistas de esta corrente
interpretan el significado total del lenguaje como un sistema logico
interno. Examinan en particular la relacién entre dos niveles de
lenguaje por un lado, las palabras y el contenido que realmente

transmiten, por otro, la estructura sistematica subyacente: Gramatica,
Sintaxis y otras normas de la lengua.

El estudioso mas importante del mito desde esta perspectiva fue
el antropdlogo francés Calude Lévi Strauss. Para él el mito
representaba un caso especial de uso linglistico, un tercer nivel mas
alla de la narracién superficial y de la estructura subyacente. El mito,
descubrio ciertos grupos de relaciones que, aunque expresados en el
contenido narrativo y dramatico, obedecen el orden sistematico de Ia

estructura del lenguaje. Afirmaba que la misma forma logica esta
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presente en todos los lenguajes y culturas, en obras cientificas tanto

como en mitos tribales. ’

1.1.42 MITOS Y CONOCIMIENTO

Las teorias que afirman que el mito constituye una forma y una
via de conocimiento son tan antiguas como la interpretacion misma del
mito. Los filoséficos clasicos griegos sefalaron la imbricacion de los
modos mitico y racional, 1o que puede también observarse en la
insistencia de Origenes, un padre de la iglesia del siglo Il, en que la
revelacion cristiana de Dios en Cristo puede comprenderse mejor en

terminos miticos.

En las formulaciones de 1a relacion entre mito y conocimiento, se
presentan dos tendencias fundamentales. En la primera, el mito es
examinado como un asunto intelectual y 10gico. En la segunda, el mito

es estudiado en su significado imaginativo e intuitivo, sea como un
" modo de percepcion diferente de las formas racionales y l6gicas de
conocimiento, 0 como uno que precede al conocimiento racional en la
evolucion intelectual humana. ' |

Una de las figuras fundamentales de la antropologia britanica, Sir
Edward Burnett Tylor, pensaba que el mito en las culturas arcaicas
estaba basado en una ilusion Psicologica y en una inferencia logica
errada, a partir de una confusion de la realidad subjetiva y objetiva, de
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lo real y lo ideal, Tylor creia que el mito, aunque ilogica, tenia valor

moral.

El linglista francés Maurice Leenhard explicaba el mito como
una expresion de la experiencia vivida de la comunida. Leenhard, que
paso gran parte de su vida entre los melanesios, observd que estos
respondian pasivamente a las realidades no humanas de su entorno.
No buscaban dominar el medio ambiente conceptual o
teconoiogicamente, sino que intentaban adaptarse y conciliarse con
sus poderes y fuerzas. Acufido el término cosmografico para esta
actitud y asocio los mitos de los melanesios a su experiencia
cosmografica del mundo.

Marett se referia a su teoria como preanimismo, para distinguirla
de la de Tylor, quien habia llamado a la suya animismo. Marett situé
el significado del mito en una fase intelectual anterior al surgimiento de
la conciencia racional. El filésofo frances Lucien Levy-Bruhl desarrollo
posteriormente la nocion de mentalidad prelogica como una
explicacion del mito. Levy-Bruhi sostenia que la gente de las culturas
arcaicas experimenta el mundo sin la ventaja de las categorias
l0gicas, que ellos alcanzan su conocimiento del mundo a través de la
participacion mistica en la realidad, y que este conocimiento se
expresa en mios.

El investigador escocés del siglo XIX, Andrew Lang, y el
antropologo aleman Wilheim Schmidt advirtieron en la literatura

etnografica la presencia frecuente de un dios superior, una divinidad
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que creaba el mundo y después se distanciaba de él. Observaban en
los mitos una distincion entre este tipo de divinidad y las otras
divinidades y espiritus. Argumentaban que este concepto de un
creador provenia de la contemplacion metafisica e intelectual y no de
una evolucion del pensamientc de lo preldgico a lo racional. En su

formulacién, los mitos abarcan algo lo racional-légico y lo intuitivo al
mismo tiempo.

El rumano Mircea Eliade, historiador de las religiones, ofrecié
una vision comprensiva y definitiva del mito como algo l6gico-racional
e intuitivo-imaginativo al mismo tiempo. En la interpretacidon de Eliade,
e! mito revela una ontologia primitiva, una explicacién de la naturaleza
del ser. Ei mito, por medio de simbolos, expresa un conocimiento que
es completo y coherente;, aunque los mitos puedan trivializarse y
vulgarizarse a través de los siglos, Ia gente puede usarlos para volver

al principio del tiempo y redescubrir y volver a experimentar su propia
naturaleza. Para el filosofo frances Paul Ricoeur, el mito, expresado

en simbolos, es necesario para una seria valoracion de los origenes,

procesos y abismos del pensamiento humano.




1143 MITO Y SOCIEDAD

La comprension filoséfica y especulativa del ‘mito, plantea la
cuestién del vinculo entre mito y sociedad, como la del fildsofo italiano
Giambattista Vico, en su * Scienza Nuova” ( La Nueva Ciencia, 1725),
Vico expuso una teoria de cuatro etapas para el desarrollo del mito y
la religion en Grecia. La primera etapa expresaba la divinizacién de la
naturaleza: el trueno y los cielos se convierten en Zeus y el mar se
convierte en Poseidén. En la segunda etapa, aparecen los dioses
relacionados con la domesticacion y la dominacion de la naturaleza;
Hefest, dios del fuego, Démeter, dios del grano. En la tercera etapa,
los dioses encarnan las instituciones y grupos civiies, Hera, por
ejemplo, es la institucion del matrimonio. La cuarta etapa se expresa
en la total humanizacién de los Dioses tal como se encuentra en

Homero.

El socidlogo francés Emile Durkheim, al examinar la relacion del
mito con la sociedad, recurre datos de las culturas aborigénes
australianas. Durkheim rechaza la nocién de que el mito surge de
manifestaciones extraordinarias de la naturaleza. Para él, la naturaleza
era un modelo de reguiaridad y, por tanto es predecible y répresen!a el
ciclo de lo ordinario. Concluia que los mitos surgen como respuesta
humana a la existencia social. Expresan la manera como la sociedad
representa a la humanidad y al mundo, y constituye a la vez un
sistema moral, uha cosmologia, asi como una historia. Los mitos y los
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ritos derivados de ellos sostienen y renuevan esta y otras creencias
morales, evitando que sean olvidadas, y fortaleciendo a las personas

en su naturaleza social.

El antropdlogo britanico Sir James Frazer, en “The Golden
Bough” ( La rama dorada, 1890), sugirié primero lé refacion del mito
con el ritual. Su teoria sirvio para explicar el significado del mito en las
sociedades letradas. El holandes Henry Frankfort, el estadounidense
Theodor Gaster y el danés Torkild Jacobsen aplicaron los hallazgos
antropologicos para comprender la religion y la sociedad de las
culturas del antiguo oriente proximo, donde se desarrollaron algunas
de las mas arcaicas sociedades agricolas de la historia humana.
Jacobsen senaldé que la imaginativa percepcion mitica de las plantas
que era la base practica y filosofica para la domesticacion de la vida
vegetal y que la agricultura misma formaba parte de una percepcion

tanto del orden cosmico como de la estructura de la sociedad.

Gaster sostenia que ciertos mitos y ritos tenian como funcién
especifica la reposicion de la vida y la vitalidad. En las sociedades
agricolas tales mitos y ritos estaban tan generalizados en su relacion
con el orden cosmico y social que otorgan un significado religioso y

mitico a la cultura en su conjunto.

El linglista francés Georges Dumeazil, llevd a cabo inmensas
investigaciones sobre el mito indoeuropeo en las culturas, India,
Griega, Romana, Alemana y Escandinava, entre otras, y dedujo una

estructura cosmosociologicas comun a cada una de esas variantes
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miticas. Encontro en todas las partes del mito indoeuropeo una
estructura tripartita, con un sacerdote 0 soberano en la cuspide de la
jerarquia, guerreros en el medio y granjeros, pastores y artesanos en
a base. Estas clases estaban relacionadas con divinidades césmicas
y en la forma narrativa de la épica aparecen dramatizadas las

interrelaciones, antagonismos y conflictos entre estas tres clases.

Dumezil no afirma que todas las sociedades indoeuropeas
posean esta estructura social empincamente, sino que esta estructura
actua como un lenguaje arquetipico para la enunciacion de
significados ideales dentro de las culturas indoeuropeas.

El filosofo aleman Ernst Cassirer elaboré las nociones acerca de
los aspectos logico-intelectuales e intuitivo-imaginativos del mito en suy
estudio de los significados del mito y del grupo social. Apoy6 ademas
a quienes dicen que el mito surge de las emociones. lnsisti_é, sin
embargo, en que el mito no es idéntico a la emocion de la que surge,
sSin0 que es expresion — objetivacidon- de la emocidn. En esta
expresion u objetivacion, la identidad y valores basicos del grupo
recibe un significado absoluto. Cassirer creia que el mito y los modos
miticos de pensamiento forman un profundo sustrato en las cuituras
cientificas y tecnologicas de occidente.
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1.1.44 MITOS Y PSICOLOGIA

La psicologia encontro en el mito para delinear la estructura, e
orden y los mecanismos tanto de la vida siquica de los individuos
como del inconsciente colectivo de la sociedad. Sigmund Freud utilizo
temas de las estructuras mitolégicas mas antiguas para ejempiificar
los conflictos y mecanismos de la vida siquica inconsciente (por
ejemplo, en sus complejos de edipo y electra), Carl Jung, en sus
interpretaciones psiéolégicas del basto cuerpo de mitos recogidos de
diferentes culturas de todo el mundo, considerd evidente la existencia

de un inconsciente colectivo que todos comparten.

Desarrolld la teoria de los arquetipos — modelos de influencia
decisiva y a la vez emociones e ideas- que se expresan en conductas
e imagenes. Tanto Jung como Freud consideraron los suefos como
expresiones de la estructura y mecanismos de la vida del inconsciente.
El suefio, sefialaban se asemeja a muchos de sus detalles a la
narracion deil fnito en culturas en las que este atin expresa la totalidad

de la vida.
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1.2 SIMBOLO

En términos generales un simbolo puede definirse de las
maneras siguientes:

Imagen o figura, con que matenal o verbalmente se representa
un concepto moral o intelectual.

Dicho sentencioso. Sefa. Emblema o figuras accesorias que
se agregan al tipo en monedas y medallas.

- Letra o Letras con que se representa un cuerpo simple en las
formulas quimicas.

Figura o divisa con la que se representa un concepto moral o
intelectual, por alguna semejanza 0 correspondencia que el
entendimiento percibe entre el concepto y la imagen. Los simbolos
pueden ser directos o indirectos, si lo representado en ellos es la
misma cosa aludida o algo que la menciona, indica 0 designa. ,

Signo como representante de algo (un concepto, una relacion
una idea), un objeto con la propiedad de ser signo de una relacion
bivalente o el enlace asociativo de representante y concepto o cosa.
Para Frege (Begriffschrft, 1982) los signos hacen presente lo que esta
ausente, invisible, quizad insensible. Con la ayuda del signo
penetramos paso a paso en el mundo interior de nuestras ideas y nos
movemos en el a nuestra voluntad.

1.2.1 HISTORIA DEL SIMBOLO.

En la historia de los primeros tiempos del cristianismo abundan
los simbolos, en diversas épocas de esta, la iglesia dio a
algunos de ellos mucha importancia como por ejemplo: al simbolo
eucaristico, la figura del cordero, a las lenguas de fuego, elocuencia
apostdlica, a la paloma , el Espiritu Santo entre otros.

Las divinidades grecolatinas del paganismo también eran

simbolicas: Atenea o0 Minerva, diosa de la sabiduria; Afrodita, diosa de
la belleza y el amor; Baco, dios del vino.
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LLa aficion del hombre por simbolos es remotisima; a la flor de lis
con que los monarcas franceses blasonaron sus escudos antes de que
se instaurase la dinastia borbdnica, se encuentra en los desenterrados
palacios de Asiria y significa poder, fuerza, vitalidad.

El aguila fue para los romanos el simbolo de la autoridad
suprema y con ella ornaban sus insignhias. El gallo simbolo del valor
vigilante, el buho, fue el simbolo de la obediencia y la castidad, del

trabajo y el orden.

La serpiente simboliza la prudencia y fue el emblema de los
duques de Milan, asi como el de los antiguos reyes de Inglaterra. La
guimica se vale de simbolos para desighar en forma abreviada los
elementos quimicos o0 cuerpos simples, como el mercurio que es Hg.

Hay instituciones que poseen simbolos universaimente
reconocidos como el compas, la escuadra y el triangulo de la
masonena, que eran instrumentos de trabajo simbolicos de los
antiguos francmasones.

Las banderas son simbolos de las naciones, asi como también lo
son los simbolos patrios de un pais como por ejemplo , la monja
blanca es la flor nacional de Guatemala.

Entre otros simbolos podemos mencionar a la calavera sobre
dos fémures cruzados significa peligro de muerte, también puede
significar veneno, el simbolo de la paz se representa por medio de una
paloma con ramo de olivo el pico.

1.2.2 ELSIMBOLO Y LA SEMIOLOGIA

Un simbolo es una clase muy particular de signo, en el cual la
relacion signo — arbitrario no es motivada sino totaimente arbitraria.
Todos los simbolos son signos pero no todos los signos son
necesariamente simbolos. Generalmente un simbolo se establece
cuando el aspecto connotativo del signo se apodera del aspecto
denotativo, cuando lo rebasa. Asi entonces el dibujo de una rosa roja
dejara de significar: rosa para pasar a significar amor.
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Lo cual indica que el ser humano Sse comunica
fundamentalmente mediante simbolos y solo él es capaz de crearlos,
aunque otros animales aprendan a interpretar sefiales y simbolos.
Talvez esto justifique la definicidn de Ernst Casirer del hombre como
un animal simbolico.

Algunos simbolos se establecen social, colectiva vy
espontaneamente y se insertan en la conciencia colectiva, pero otros
son “fabricados” por los emisores de mensajes con algun proposito
particular. Los cineastas, los pintores, los poetas, los politicos suelen
barajar sus propios simbolos , y lo hacen a partir de algunas de las
caracteristicas del referente del medio que traten. '

El simbolo, tiene la relacidon con el intérprete, es un signo

arbitrario y es determinada por una ley (Eco, 1976:57), por ejemplo,
una asociacion de ideas, nombre comtun y principalmente con el signo

lingliistico.

Es por eso que, los simbolos son localizados, por o que son
capaces de remitir a una realidad concreta, tales como los simbolos
utilizados en quimica, matematicas, electrénica, fisica, las palabras de
cualquier idioma, asimismo, las letras de cualquier alfabeto. Deben
destacarse las onomatopeyas, que son sonidos imitados de la realidaa
del roak de la rana, el cark de una rama al quebrarse , el muu muu de
la vaca, el tam tam del tambor y tantos otros sonidos imitados, los
cuales corresponden a las categorias de iconos, que reproducen
algunas caracteristicas de la realidad.

La publicidad utiliza al simbolo como logotipo para identificar de
inmediato a un sujeto u objeto, ya sea por el color, iniciales, tamano
magnitud, peso etc. Tal es el caso de las propagandas politicas, estas
dan a conocer el simbolo que identifica a cada partido. Este puede
tener una forma circular, triangular, cuadrada, una flecha, una huelia,
unas rayas que a su vez tienen colores llamativos acompanados de
iniciales o de una fotografia del candidato. También un simbolo puede
ser un reconocimiento de algo , y ese algo lo representa una medalla,
diploma, trofeo, etc. Que reprenta el esfuerzo y destaca en
determinada area.
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12.3 FUNCION DEL SIMBOLO

Si bien el simbolo es la necesidad de representar, de envolver la
realidad en otra superior, de enmarcar lo concreto en lo abstracto, y -
sobre todo, de configurar lo humano en lo absoluto, su funcidn precisa
es, aunque parezca paradojico de reiterar que tengan un valor
ejemplar para aquellos que reconozcan en el por ello su trascendencia
es generalizada a traves del arte, que siempre ha manejado el simbolo
a niveles diversos, desde la literatura meramente alegdrica hasta
aquella que, enmarcando los sucesos y personajes en un ambiente
concreto, lo trasciende por la fuerza y {a representacion. .

El simbolo en este aspecto se maneja de manera mitificada,
como un signo que se refiere al objeto que denota una asociacion de
ideas generales, establecido dentro de un contexto, aceptado por una
comunidad y con la posibilidad de sustentar una realidad verdadera,

real o ideal.

1.2.4 CLASES DE SIMBOLOS

1.24.1 EL SIMBOLO RELIGIOSO

En la Edad Media la Unica forma de existencia que se concibe es
la determinada por la religion. La omnipotencia del cristianismo como
forma social , moral y cultural desarrollo una mentalidad. Regida
inconsciente y conscientemente por imperativos categoricos derivados
de la santidad, o por o menos, de la abstraccion de la santidad.

Si religiosamente el simbolo representa el misterio de lo inefable,
si, psicologicamente evoca lo ausente, si desde el punto de vista de la
filosofia es un signo que representa un objeto.

Desde el punto de vista literario el simbolo humano mas bien, el
profundamente humanistico lo crea Cervantes en la conjuncién Don
Quijote-Sancho, simbolo Renacentista del subjetivismo o mas
acendrado y simbolo barroco de la locura excepcional y heroica como
medida cotidiana de la existencia.
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Dentro de la enome diversidad de religiones se han incluido

algunos ejemplos que por su gran importancia dentro de la vida de
toda cultura, han sido parte de los simbolos mas empleados y
emblematicos, aunado a esto se enfatiza en los de origen judeo-
cristiano, por encontrarse mas proximos a nuestra realidad.

El agua: Simbolo con una garria de significados extremamente

complejo. Como masa amorfa e indiferenciada. Simboliza Ia
pluralidad de todas las posibilidades o el origen absoluto de todo lo
existente, de la materia prima. En este sentido aparece en numerosos
mitos, sobre la creacion. En la mitologia hindu por ejemplo, el agua
sustenta el huevo coésmico. El libro del Génesis habla del espiritu
divino, que en comienza flotaba sobre las aguas. En diversos pueblos,

a estas concepciones se anade el hecho simbodlico de un animal que

se sumerge en la profundidad infinita de las aguas y saca un trozo de
tierra.

El agua es ademas, simbolo de la purificacion y renovacion el
cuerpo, del alma y del espintu tanto en el Islam , en el hinduismo y en
el budismo, bano=lavatorio de pies y manos= bautismo.

En China el agua esta asignada al principio y en otras culturas
también lo relacionan con lo femenino, con la profundidad oscura y con
la luna.

.0os manantiales son simbolo de vida espiritual, 1a Biblia habla de
agua de la vida en sentido espiritual como sinonimo de vida eterna.

Baston:. o vara, simbolo de poder, de conocimientos, de magia,
frecuentemente se creia que en los poderes magicos al contacto con
el bastéon, como en el caso de baston de Moisés en el milagro del agua
que brotd de la roca. En Grecia es bastén de Hermes se consideraba
magico y portador de suerte. En china se ahuyentaba a las fuerzas
maleficas con varas de madera de melocotonero o de morena. En
varios pasajes de la Biblia o de |a literatura se habla de una vara que
se transforma en algo vivo, (la serpiente, la rama florecida) como
expresion de la voluntad de Dios. Centro de las artes plasticas los
angeles llevan largas varas en su mision de mensajeros,
especialmente en el arte bizantino, el cayado pastoral y el baculo de
los obispos y abades son simbolos de poder y legalidad.
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Beso: probablemente entendido en un principio como soplo del
alma que vive en el aliento, de ahi que se interpretase como

transmisor de fuerzas y vida.

Generalmente es una expresion de entrega espiritual y signo de
veneracion. Junto con el significado erético real (como el simbolico
beso de bodas). También tiene relevancia sacral, en egipto, por
ejemplo se besaban los pies del faradn-dios como forma de adoracion,
en la antigledad se besaban el umbral de los templos, el altar y la
imagen del dios. Ei beso al altar y a la cruz a ia Biblia, las reliquias de
santos etc. Se considera en el cristianismo como un simbolo de unién
con el objeto besado.

En la edad Media el beso era, simbolo de reconciliacion , que
actualmente puede ser sustituido por el apretdon de manos que puede
interpretarse como el sello de una practica o0 conjuro magico.

El recuerdo de la profanacion del beso por Judas, perdura en la
expresion "beso de Judas" existente en muchas lenguas.

Copa: o caliz, simbolo frecuente de plenitud rebosante. En la
Biblia aparece la figura de la copa en diferentes contextos: la copa de
salvacion del destino que el ser humano recibe de la mano de dios,
bien como copa propiamente dicha o haciendo referencia al contenido
de la misma, o0 también la copa de la ira divina, etc. En la escena del
monte de los olivos, Cristo habla del caliz de los sufrimientos que le
esperan, en la India la copa es simbolo del seno materno, como
receptaculo que guarda y almacena, por su forma se la relaciond con
la media luna que por su color lechoso recuerda iguaimente el pecho
materno, y usadas ritualmente o en el arte figurativo religioso
contienen el brebaje de la inmortaiidad. Por ejemplo la sangre de
Cristo, la eucaristia, a Cristo y la salvacion eterna.

, La costumbre de beber en una copa comun en reuniones de una
comunidad o celebraciones como simbolo de unidén o de pertenencia a
una idea, religion, etc, esta muy extendida en gran numero de culturas.

El intercambio de copas simboliza fidelidad (como en las
nupcias). En la literatura isiamica la copa es simbolo del corazén con
tres copas llenas de leche, vino y de agua como en el cristianismo el
vino. Para el judaismo la destruccion por el diluvio y la salvacion por
el paso del mar rojo da al simbolo de la copa con agua un sentido

sacral.
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De la misma forma, las coronas como resaltaderas de la parte
mas noble del cuerpo, ennoblece a la persona y es simbolo de

dignidad y poder, en casi todas las culturas es atributo de reyes y
dioses. El cielo como esfera abovedada del disco terrestre, lugar
donde actuan dioses y divinidades y al que ascienden las almas luego
de la muerte y origen de los fendmenos que tenemos encima, poder -
temor. La ceniza, las palomas los peces, la sangre, el vienire y
muchos otros guardan una significacion percibida e interpretada con la
sola observacion del objeto o la pronunciacion de su palabra.

1.2.4.2 EL SIMBOLO ROMANTICO

A partir de sus mas diversos angulos, se encarna en el hombre
prometeico, desmesurado en todas sus vivencias, que rebasa al
mundo. Para el la realidad es solo una férmula gastada que siempre
aspira a sobrepasar. Objetivamente, desde la realidad social, el
romanticismo divide politicamente a los seres liberales vy
conservadores. Larra, el visionario, el anacronico hacia el futuro,
representa la vanguardia del pensamiento espanol progresista. Vive
en un mundo aislado del mundo, el de la Espana tradicionalista y
arrogante, la de los valores inconmovibles, en el pasado y en la
realidad ultraterrena de valores. Los grandes simbolos heroicos
espanoles estan enraizados en la Edad Media, como el caso dei
Trovador o de don Alvaro. Vitaimente se abaten entre la progresion de
un futuro promisorio de liberalismo y la ilusion preterica de un
heroismo ya abolido. En Romanticismo se revive el espiritu de ia
Edad Media y del Barroco.

Otro aspecto del simbolo es el referido al teatro que recoge con
mas representacion y realismo, ante la mirada atonita de los
espectadores, la deshumanizacién y la incomunicacion flagente que se
desprende del mundo de ia realidad.

De esta manera, los simbolos contemporaneos reflejan el vacio
destierro, la incomunicacion, la crueidad y lo critico de un mundo
invertebrado; aunque también al hombre en su deseo insatisfecho de
conseguir ia solucion a su profunda problematica existencial.

26




1.2.4.3 FETICHES

Objetos usuales, sobre todo, en Africa Occidental, tales como
figuras de madera y de arcilla, pero también partes de animales, efc.
que eran veneradas como fuentes magicas de fuerza que protegian y
ayudaban; en ocasiones eran objeto de actos rituales que se
recubrian, por ejemplo:. con ufas, que debian traspasar las
enfermedades simbolizadas al correspondiente.

1.2.4.4 FETICHISMO

Culto, idolatria, veneracion excesiva. Perversidn sexual en que
el paciente asocia sus sensaciones eroticas con objetos o partes del
cuerpo de los organos genitales de la persona que es objeto de sus
ansias.

1.2.4.5 FALO

En el mundo entero se considera como simbolo de fecundidad y
de fuerzas extraordinarias, incluso césmicas, asi como simbolo de la
vida de ahi que se utilizase como amuleto y se adorase como imagen
cultural (en este sentido forma parte esencial de las antiguas

representaciones de Hermes).

1.2.4.6 EL SIMBOLO EN LA LITERATURA

A traves de los siglos la literatura se ha servido del simbolo para
representar y evocar conceptos que llevan al entendimiento de una
cosa, una idea, un sentimiento etc. La flexibilidad que caracteriza al
simbolo, ha hecho que la literatura universal lo maneje de forma
fantastica-mistica, al expresar lo incomprensible de la realidad. Como
elemento representante de algo, el simbolo posee independencia con
relacion a lo que esta representado. De tal manera que, como unidad
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minima de una oracion, esté plenamente constituida por un significado
y significante.

El simbolo se define como: un signo, figura o divisa con que
materiaimente o de palabra se representa un concepto moral o
intelectual, por alguna semejanza o correspondencia, que el
entendimiento percibe entre el concepto y aquella imagen.

Por su forma expresiva los signos pueden ser iconicos, graficos,
gestos, acciones o palabras.

1.2.47 SIMBOLOS MATEMATICOS

Son los signos utilizados por las diversas ramas de la ciencia
matematica para indicar, valores, relaciones y operaciones, como por
ejemplo: ,+,-.*%./. etc.

Los signos de adicidn y sustraccion fueron inventados por J.
Widmann, quien los utilizé por vez primera en su tratado de antmética
comercial en 1489.

Guillermo Oughtred indicé Ia multiplicacion por medio de la cruz
de San Andrés en 1631.

28




CAPITULO I}

2.1 Nociones de publicidad y de pornografia

La publicidad es en nuestro tiempo un fendmeno de gran
relevancia. Influye en los gustos y comportamientos de las personas a
quienes llega. Arturo Lanz, define la publicidad asi "cédigo que
muestra las ventajas y cualidades de an producto” (1991 p. 78)

En los cursos de publicidad que se imparten en la Escuela de
Ciencias de la Comunicaciéon pude comprender que la publicidad
maneja una innumerable lista de simbolos, ademas que la misma es
formadora de muchos mitos postizos que envuelven a hombres y
mujeres en todas partes del mundo. Sabido es, que la publicidad tiene
una cantidad de posibilidades en cuanto a su campo. El receptor es
bombardeado por la publicidad complicada como la que se observa en
anuncios en los que se hace de la parte pibica del hombre y de la

mujer un mito (para fomentar la venta de un producto).

Por medio de la oferta-demanda la publicidad crea toda una
realidad virtual que cobra vida a través de sus simbolos de fantasia e

Husion efimera.
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Al referirse a la publicidad Bryankey -(1996 p. 28) expresa que ‘es
~ una poderosa herramienta capaz de transportar al hombre a un mundo

donde puede evadir la realidad sin mayores esfuerzos".

La publicidad en general es un juego que consiste en atrapar ai
receptor a traves de simbolos y mitos que involucran emocionalmente
al mundo de la compra. Marcas que logran prestigio son utilizados
habilmente por los publicistas para crear simbolos de estatus,

simbolos erdticos, modelos de hombre ideal, etc.

"La publicidad -dice MclLay (1989 p.19)- forma parte de una
estructura donde o que reaimente importa es el beneficio de los

inversionistas'.

2.2 La pomograﬁa: definicion, historia

La literatura pornografica comprende aquellas obras (afiches,
- obras) que toman un asunto inmoral, también deben ser calificadas de
pornograficas aquellas obras que contengan ciertos pasajes obscenos,
aunque su tendencia general no sea incidiosa. Ejemplos de obras total
6 parcialmente pornograficas. Existen empezando por las comedias de

Aristéfanes, que en algunos pasajes merecen tal calificacion.

Durante la Edad Media, abundan en pormenores pomogra'ﬁcoslos
FABLIAUX franceses y en general todos los cuentos de aquella época
y en cancioneros de burlas donde podemos encontrar muestras del
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género. En ltalia, el Aretino (obra muy controversial) ha tenido tnstes
producciones. Al Sigio XVill no le bastaba encontrar algun pormenor
pornografico 6 fragmento obscenoc en las obras literarias, la
depravacion de las costumbres exigia algo mas y entonces tuvo lugar
un verdadero desbordamiento bibliografico pormografico. A fines del
Siglo XVII aparecié una de las obras pornograficas mas famosas,
atribuida al abogado Chosier, titulada ATOISIA (latin)

Volvio a resurgir la literatura pornografica con la libertad de
imprenta, a finés del Siglo XIX y hasta los actuales momentos, ademas
de las obras anonimas que se venden secretamente y que no tienen
nada de literario, abundaron y abundan en todos los paises, obras
seudo literanas gue buscan el éxito y l1a venta estimuilando las mas
bajas pasiones y los mas torpes deseos. Aigunas naciones como
inglaterra y la América del Norte, han perseguido dicha clase de
literatura como atentatoria a las costumbres, llegando al extremo de
haber prohibido durante cierto tiempo alguna obra de Zola, Braantome,

Boccaccio, etre otras.

Entre las naciones que han tenido el triste privilegio de dedicarse a
la exportacion de obras pomograficas figura Bélgica, saliendo de
Bruselas numerosas y continuas ediciones no sélo de las obras
clasicas, por decirlo asi, de la pornografia, sino obras modemas
escritas con un fin mercantil. En Espana, durante los ultimos tiempos
la literatura pornografica ha tomado gran desarrollo, y en ella debemos
Incluir las novelas de Sales Mayo, Lépez Bago, Felipe Trigo, y gran
parte de las de Hoyos Vinent, Joaquin Belda, Lopez Barbadillo, etc. El
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- Ultimo de los autores citado ha publicado con verdadero lujo tipografico

obras clasicas de la pornografia, ilustradas algunas de ellas con

laminas obscenas.

2.3 Concepto

Es dificil dar un concepto perfectamente delimitado de la
pornografia. En general atendiendo a la etimologia de {a palabra, se

dice que es la descripcion de lo obsceno; pero cabe por preguntar qué

se entiende por obsceno y cual es el limite entre lo obsceno y lo qué

no lo es en ciertos casos. La mayoria de las veces no da lugar a duda,
y para resolver esta cuando se presente, debera atender a la intencion
que haya tenido el autor de la obra, intenciéon que se regilara en la
manera de ser de ésta y en los sentimientos o afectos que despierte.
La Venus de Milo no es excitante a pesar de*su hermosa desnudez, y
tambien la pintura de la MAJA DESNUDA con su gran hermosura.
Otra materia son las diversas manifestaciones de lo obsceno. En la
reunion que es diciembre de 1911 se dedicd la Sociedad general de
Prisiones de Paris a estudiar los medios de lucha contra Ia
pornografia, se clasificaron, estas manifestaciones en tres grupos:
graficas (pintura, grabado, impreso, anuncios) verbales {espectaculos,
conferencias, discurso, canciones, etc.) y comerciales (fabricacion y
venta de aparatos y productos anticoncepcionistas), clasificacion
incompleta, ya que falta en ella las esculturas y relieves en el
cinematégrafo que no pueden incluirse ni entre las gréaficas, ni entre

las verbales, y menos entre puramente comerciales.
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2.4 Algunas consecuencias

Las manifestaciones pornograficas, en cualquiera de sus ciases,
son grandemente deprimentes de la moralidad publica y privada,
contribuyendo en grado sumo a la degeneracién fisica y moral de un
individuo y de la raza, siendo una verdadera axiomatica la que afirma
que la fuerza de una nacién depende principalmente del vigor, sanidad
y entereza corporal y moral de la raza. Donde principaimente la
pornografia causa sus estragos, y por ello ataca a la sociedad en su
base, es en la juventud, de la cual atribuye Ferriani "mata en ella el
sentido ético y en muchas veces causa eficientemente de Ia

delfincuencia”. (1911 p.11)

Compréendase, pues, con cuanta razén protesté Carlos LLacomte, en
nombre de los literatos franceses, en 1908, contra la literatura
pornografica, por considerarla como el peor enemigo del arte y la
belleza, porque no solo corrompe, sino que animaliza, y H. Barboux
hizo notar en el mismo ano en el congreso que “el arte no diviniza Ia
obscenidad destruye y reobrando sobre la sociedad entera, esta
corrupcidn de las artes asesta el golpe mas fuerte a la grandeza de los
estados y prepara su decadencia y servidumbre”. Recuerdese que en
Grecia y Roma perecieron por faltarles el fondo moral, lo que llevé
consigo el decaimiento fisico. Por algo la severa legislacion espartana
era tan intransigente al no permitir a la juventud que estaba en
formacion nada que de lejos o de cerca menoscabase su vigor.
Persuadiendo por los excesos sexuales puesto a la merced del

enemigo. | el
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2.5 Historia

En Babilonia y Asoro, en Persia y Egipto, en el pueblo hebreo, era
dificil establecer el limite concreto donde empieza el elemento
pornografico y donde puede confundirse con el meramente artistico o
sentimental, no obstante las manifestaciones de la pornografia en las
artes graficas y plasticas puede decirse que es una menguada
herencia del mundo civilizado, ya que en los pueblos en los llamados
monumentos como los sepulcros egipcios de Beni Asan,

pertenecientes a la dinastia XIl.

Aludiendo a los monumentos de la plastica antigua: la mayor parte
de los monumentos de que se trata son verdaderamente castos por
intencion 'y el estilo severo del artista, vastos por la santidad de las
ideas que estaban destinado a despertar es necesario distinguir en
estos monumentos la parte erratica o de la puramente silenciosa
cosas que ambas pertenecen o corresponden a dos distintas épocas
de la civilizacion y a dos distintos estados del espiritu. La potencia
generatriz fue lo primero que se presentd como signo de la adoracion
de los hombres, habiendo sido simbolizada por los érganos en que se
concreta y en este caso se mezclo en el culto de estos objetos
sagrados idea alguna de sexualidad, ni aun la legitima, y aun este
espiritu de pobreza se debilitd a medida de que se desarrolld la
civilizacion y crecieron el lujo y los vicios, siguié sin embargo siendo el
patrimonio de algunas almas sencillas, y desde entonces hay razén

para medir con este criteno todos los monumentos en los que la
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desnudez se halla velada, por decirlo asi, con el ropaje del motivo
religioso. Este criterio se puede aplicar a los monumentos con motivo

de excitar.

En la civilizacion griega y romana fue donde la pornografia hallo
campo mas propicio para su desarrolio. La mitologia griega admitia, en
un sentido positivo o alegérico, un sinnumero de imagenes contranas
a la honestidad que presentadas en un principio en forma sacerdotal y
comun principio en forma convencionalista, pero mas tarde en el arte
se desarrolldo en el seno de una civilizacidon corrompida, ios pintores y
escultores las ejecutaron en forma propia para presentar, fomentar las
pasiones. Toda la religion griega se prestaba a la pornografia, hay que
confesar que los griegos, pueblos esencialmente artistas admiraban
en sus producciones pornograficas la belleza de la forma pero sus
imitadores los romanos al estudiar en la escuela griega la bastaron por
ella dejandose llevar por la obscenidad.

Entre las ruinas de Herculano y Pompeya se han hallado
numerosas obras pornograficas no solamente en las cosas distintas al

. libertinaje, sino también en las particulares.

) En la Edad Media el espiritu cristiano sofocd las manifestaciones
| -~ pornograficas, si bien algunas muestras de estos aparecen en ciertas
esculturas y relieves arquitectonicos aunque algunos tengan caracter

simbolico, y otros no revelan verdadera intencion obscena. Ya en la
Edad Modemma y en el Siglo XVII aparece la seudo literatura
pornografica.
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2.6 Formas que Reviste:

En la citada reunidén de la Sociedad de Prisiones, de Paris Pourco
mostré como la pornografia reviste cada dia formas nuevas vy
encuentra nuevos medios de extenderse; ya no solo en libros y
folletos, sino en las postales, el periddico, los anuncios, los quioscos,
café concierto, el teatro, el cinematografo y hasta la lista de correos,
como medio de correspondencia. La penultima de estas
manifestaciones, el cinematégrafo es el vehiculo mas eficaz de la

corrupcion de costumbres, especialmente para la ninez y la juventud.

2.7 Medios de Lucha:

La lucha cdntra la pornografia no es facil, requiriendo una gran
severidad y constancia por parte de las leyes y autoridades y una
asistencia social por parte de los ciudadanos honrados. Es oportuno
aqui citar la apreciacion del insigne publicista Gomez de Bagquero,
quien afima muy razonablemente que es dificil luchar contra -la
pornografia literaria o artistica, por exigir esa lucha un ambiente
propicio y ante todo, la rara virtud de ia discrecion.

En Espana este no es un ambiente de corrupcion, pero sSi se
diferencia. La actitud frente al libertinaje impreso depende en parte de
la educacion de la inteligencia y del gusto, que llegados a ciertos
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niveles, saben distinguir debajo de la carretera artistica la torpeza de

la literatura bajamente sensual. Como medios para la lucha eficaz se

ha indicado:

1.  Aumentar la veracidad de las penas y extender el castigo a la

simple tendencia u ofrecimiento de objetos pornograficos.

2.  Sustraer el conocimiento de estos delitos al jurado.
3. Una constante actividad y un rigor grande por parte de las
autoridades gubernativas, prohibiendo y penando los

espectaculos y anuncios inmorales.
4.  Establecer la previa censura para las peliculas pornograficas.

5. No pemmitir la lista de correos con iniciales o férmulas
convencionales y no entregar en ella correspondencia con

clertas garantias.

6. Prohibir la circulacion por correo, decomisandolo o utilizandolo,

de todo impreso, grabando otro objeto pornografico.

7. Exigir a los municipios al autorizar el establecimiento de
quioscos, el compromiso de no tener publicaciones obscenas.

8. Prohibirse por las companias de ferrocarriles la venta de
periodicos, libros pornograficos en los establecimientos.




9. Otorgar personalidad a las sociedades establecidas o que se
establezca con la finalidad de velar por la publica moralidad, para
la persecucion de la pormnografia y autorizar a cada uno de sus
individuos para levantar diligencias que hagan fe en cuanto al

hecho de la tendencia venta exposicion.

10. Legisiacion Extranjera.

2.8 A manera de conclusion:

Para analizar el significado de los mitos y simbolos de una
determinada publicidad es necesario realizar una investigacion que
permita decodificar algo mas que la simple informacion explicita. El
comunicador social, cuyo fin fridimensional descansa en informar,
orientar y deleitar a la pobladén, debe tratar de ir al fondo de los
mensajes, para saber sus codigos ocultos, descifrarlos y ensenar al

receptor su uso y sus desventajas.
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CAPITULO Ii

El marco de referencia del presente trabajo es la semiotica de
base estructuralista. Una de las premisas de Ila semiologia
estructuralista es que todo aquelio que sea susceptible de analisis y
arroje un significado (os) es un elemento util para la lectura de la

realidad.

El mito y el simbolo son elementos portadores de significacion, -
por lo mismo forman parte del campo semidtico. Para el presente
estudio se trabajo sobre la base de un discurso (anuncio) partiendo del
analisis de unidades' minimas y luego se articularon en unidades

mayores.

En este analisis hemos intentado mostrar el nucleo comun de los
anuncios de las dos revistas seleccionadas. Al yuxtaponer a
Vanidades y Cosmopolitan se pudo ver ciertas similitudes en cuanto a
contenidos.

Con el propdsito de mantener una coherencia logica y una base
didactica que permitiera una interpretacion rapida y clara se consider6
oportuno, colocar primero, las imagenes y después el analisis
respectivo.




3.1 ANALISIS DE MITOS Y SIMBOLOS EN LA PLU2LICIDAD CON
RASGOS PORNOGRAGICOS

l.a publicidad es una realidad en nuestra vida, esic na inundado
la tierra entera, 1a mayor parte de los periodiccs y de las revistas en

Estados Unidos reservan mas de 60% de sus paginas a la puilicidad.

La publicidad esta a la orden del dia no hay escapatoria. Se ven
anuncios publicitarios en paredes, autobuses, camiones, en &l interior

de los taxis, mercados, hasta en los sanitarios publicos.

La publicidad en general, es una poderosa fuerza social de gran
alcance en nuestra civilizacion. Los anuncios no solo nos venden
productos; tambien cambian comportamientos, venden imagenes,
estilos de vida porque moldean las actitudes de hombres, mujeres,

NiNos, ancianoes.

En este espacio nos detendremos para analizar la publicidad con
rasgos pornograficos. La muestra lo conforman 5 (cinco) enuncios de

la revista cosmopolitan y 5 (cinco) anuncios de la revista vanidades.

Para empezar el mencionado analisis se considera oportunc
sefialar que un fabricante de una importante marca no invertira su
dinero en publicidad solo para informar al publico sobre las ventajas de

- un producto determinado, su objetivo es vender su producto, por lo
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tanto, querra anuncios que de algun modo convenzan al publico de
que su marca es la mas importante por las ventajas que la misma le

ofrece.

Es de hacer notar gque los anunciantes de las revistas
Cosmopolitan y Vanidades saben que al crear un -anuncio es
fundamental elegir todos los signos y simbolos para crear el efecto
deseado. Es comun en estas revistas el manejo de adjetivos
calificativos y adverbios de cantidad que crean en la mente dei
receptor 1a idea de calidad y cantidad. Veamos algunos ejempios:

A los licores se les califica de exquisitos.
Los perfumes y ambientales son “fabulosos”. Nosotros tenemos o
mejor. Nuestro producto siempre le da mas. |

Asi por el estilo, los elogios que los publicistas de las revistas
mencionadas utilizan son exagerados. Los publicistas de las revistas
analizadas utilizan afirmaciones con el Unico fin de vender y vender.
Ademas recurren a un eslogan pegadizo, por ejemplo: Dulce Vita “el

‘agua de la felicidad”.

La publicidad de estas revistas contiene poderosas formas de

sugestion que van mas alla de la realidad.
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3.2 (FIGURA 1)

El mensaje de los tres puntos fuertes para un cuerpo perfecto; si
ta aplicas los tres puntos te da la sensacion de sentite como la

modelo que goza de curvas perfectas.

Los tres tubos de crema concentrada bajo sus caderas
representan un simbolo falico, que le garantiza estar completamente

estimulada.

Su panuelo rojo amarrado en la cintura, confiere segurnidad |,
pasion y deseo y sobre todo su virginidad, la apariencia de un regalo
satisfactorio, también indica estar presta a cualquier accién, ya que es
una chica versatil.

Desde el punto de '-_vista semioldgico, estamos bajo de la
presencia de una sinecdoque ya que no es toda la modelo, sino una
parte de ella. Este recurso es para realizar un fin comercial. Este tipo
de comercial no solo despierta nuestra gusto personal, sino el estado

animico.

Es un disefio subliminal y una funcidén simil o comparativa, sus
colores, rojo da la calidez de la modelo, la pasion, el gris elegancia,

—
BE LA UHIVERSIDAD DF SAD CARDS DF GUATEAMA

« QL@“J.?EEP coatrai

. W i oLk
) et SRR
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Es una imagen epifanica que da a entender aqui estoy o ya me

voy. Esta es una informacion de un solo polo.

3.2.1 RECORRIDO NARRATIVO

a- Sustantivos Icénicos
Una parte del cuerpo de una mujer de apariencia sensual.

b- Tres recipientes de crema.

3.2.2 CONECTORES SEMANTICOS

El cuerpo de la modelo es un conector semantico que ancla el

secreto del producto con el placer camal.

El nombre del producto es otro conector semantico que sefala la
garantia y la exclusividad que ofrecen los fabricantes al consumidor.
No hay nada mejor que un cuerpo -huhedado tersoy suavé, listo para
el disfrute pasional. El conector Christian Dior; esta reforzado con la

cinta suave y roja que luce la modelo en la parte pubica.
Los tres conectores semanticos tienen una existencia simultanea

y constituyen un orden sincronico porque todos responden a una
misma direccion: venden el producto.
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3.2.3 FUNCIONES DE LA COMUNICACION SUBYACENTES

Las funciones de la comunicacion sgleen gp.la imagen asi:

CUADRO # 1

l

{ REFERENCIAL | FATICA | METALINGUISTICA | CONATIVA | ESTETICA
Lostextosque {Se @ |Lamanoenla  |Todoel |Elanuncio
| acompafian la | observa | cadera de la |anuncio | estabien
| imagen. -~ lenel | modelo aclara para |apelaala |balanceado, |
o ljuego | que es el producto. | compra. Es | es atractivo | -
- | de | I ' . ~ {un perfecto | alamentey
| ~ |colores | ‘|gancho. . | alavista,
yenla . ' - |perola
| postura | : - funcion
|dela | N | estética
~Imodelo | . [ | esta
. ' | disfrazada
. | por la
| 'funcién ,
| connativa.
| -1 i

Fuente: Elaboracion propia.




3.2.4 CUADRO # 2

 MITOS

El mito de aumentar
| ventas por medio de
imagenes con
apariencia sensual y
lujuriosa.

1

| El mito de la eterna
juventud, el cual se
observa en la tersura
de la piel de la
modelo.

Aparece también el
| mito de la renovacion
de la vida.

-y

SIMBOLOS

La mujer como
simbolo sexual -

| companera de juegos

del hombre.

El producto simbolo

1

| de opuienciay

exclusividad.

| La cinta roja y suave
simboliza la pasion
concentrada en la

| parte pubica de ia
mujer.

| La imagen simboliza

- | sexo subliminal.

}

!

E! cuerpo como

insita al placer y no
( hace reflexionar al

valor moral.

| simbolo del placery
del pecado. El cuerpo

| recepto'i"’sobre ningun

| DISCURSO ICONICO

| Las mujeres que
{ utthzan productos
para el cuerpo marca

CHRISTIAN DIOR,

placentero, suave y
| facil para el disfrute

1 sexual.

- | Ademas sonun

i

atractivo visual y
| erético para el

[ hombre.

|

{ complacientes porque
| a toda hora brindan
| pasion y compania.

i

| ¢ Quiére ser usted
| como ellas? Aqui
tiene el secreto |
useio y vera |

. i .

Py Toa T

i .

| Ellas son excitantesy
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3.3 (FIGURA 2)
FUNCIONES DE LA COMUNICACION
REFERENCIAL A una mujer vampiro

METALINGUISTICA Empezando por el reflejo de la mujer vampiro en
el espejo, opuesto a la mitica leyenda. de que los vampiros no se

pueden ver en el espejo.

Las letras de los textos responden a la actual tendencia de la
composicion simétrica. |

La imagen de la m'ujer vampiro esta manejada a un grupo muy
selecto de mujeres adui'tas con experiencia de vida y que sobre todo
disfrutan bastante del placer. A pesar que esta en blanco y negro,
origina.lmente debe tener una fuerte 'carga de color rojo con dos
intenciones fuertes y muy definidas. '

De la triconomia que propone Charles Sanders Pirce se analizo
lo siguiente: '

ICONQS La modelo y el pinta labios en realidad una foto de la

SIMBOLOS modelo y el producto sexual, pintalabios, (pene) vio-
lencia, vampiro, muerte, leyenda colbr rojo, pasion,
sensualidad sexo.
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Entendemos sin mayores problemas que es un
pintalabios.

Entendemos que es una vampireza.
SINECDOQUE El pintalabios por el miembro viril.

METONIMIA Espejo roto.

METAFORA Es una vampireza tan real como el placer. | |

Primero ubicandonos en el contexto del anuncio vemos que es
un producto de belleza femenino; pintaiabios, modelo, espejo rojo
(rouge mirror) de la casa Givenchy. Las caracteristicas del producto
que resalta el texto en la parte inferior es que tiene un “espejo

ergondmico, materiales ultralivianos y una textura comoda’.

Primero la fuerte carga del color rojo para connotar pasién de
mujer que esta anclada a nuestro grupo objetivo y su estilo de vida
ademas como segunda intencion el rojo como violencia que se ancla =

directamente a la imagen de la modelo. Pasidn y rudeza, de una mujer

conocedora, experta.

Otro objetivo de comunicacion mercadeo es el resalte del espejo
“ergonémico del pintalabios por lo tanto mayor capacidad de
observacion sobre el espejo. Si nos ubicamos en el mundo de las
mujeres entenderemos o que un espejo para ellas significay con la
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ventaja competitiva de este que es economico. Ademas que resalta su

ventaja de mercado se entiende el grupo especifico al que esta

dirigido.

Con respecto al rostro de la mujer vemos que es un rostro de
facciones fuertes y mirada profunda que identiﬁcé SU grupo objetivo a
la vez que responde a la tendencia de evitar los rostros
sensacionalistas, esta es una belleza para un grupo objetivo de nivel
sociocultural elevado. La peluca refuerza el concepto de mujer

vampiro y culta. El cabello rubio (otra tendencia actual).

El hecho que se refleje la mujer vampiro denota que es un
espejo en el que se puede ver cualguier cosa (una ventaja

competitiva).

SIMBOLISMO SUBYACENTE: La boca de la vampireza es una
vagina con deseos de sangre para poder subsistir. Simbolo reforzado
en la imagen por el -producto (pene). '

Se observa en el plano mfitdlégico la mujer como fuente de
pecado y pasion.

Los rasgos pornograficos del anuncio se observan en el sexo
imbuido subyacente en la propuesta que hace la modelo (Ia cual
segun la gramatica de la imagen esta en tercera persona del singular:
asi ella es audaz, unica exitante, siempre esta lista para disfrutar del
placer y del cuerpo mascuiino). ' '
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3.4 (FIGURA 3)

En esta imagen vemos como ia mujer es un gancho.
“Si compra este producto... se ganara el respeto de todas las mujeres

de exito". A traves, se recurre a la figura femenina como simbolo de

placer.

Estas révistas hacen de la parte pubica del hombre y de la mujer un
mito para vender, por lo mismo utilizan fotografias de hombres fuertes
_y.virilés y mujeres sensualés y complacientes, reforzando con ello el
mito de Venus que se"dirig‘ia a exaltar las bellezas de la mujer y el mito
de Ulises, el hombre fuerte, prototipo de valentia y atraccion sexual.

Los anunciantes combinan imagenes audaces, Impactantes vy

dinamicas con mensajes que sugestionan e hipnotizan.

En el anuncio se ve muy claro cdmo las imagenes invitan al placre

sexual, se observa asi la mitificacion del Eros de los Griegos.

Esta imagen apela a las _émociones del receptor, las imégénes
agradables son el recurso que vinculan al producto con el publico, se
observa el predominio de signos erdticos. Se puede apreciar bien
como la imagen dice directamente que se realice algo compre ahora
esta fragancia, use nuestro producto. ' '




e R Demm—

3.5 (FIGURA 4)

L.as manos en la parte pubica de la modelo recomiendan el producto y
buscan que los imiten, crean en el receptor la idea de que al usar ese

producto ellos pueden conquistar al sexo opuesto con facilidad.

El anuncio muestra una imagen mudable y edonistica (cargadas de
ideales). Rompen con el mito de la mujer recatada ofreciendo asi, un
nuevo simbolo y mito de mujer.

3.6 (FIGURA 5)

Son imagenes miticas porque se suponen “naturales” inherentes a
la esencia del hombre y la mujer. Lo que hace que el anuncio sea
verosimil es la socializacion que 'parte del mito de la pareja ideal, el
cual exalta la idea de ‘mujeres femeninas” hombres viriles.

El anuncio nos ofrece la imagen de una mujer moderna
emancipada sin complejos, experta y dispuesta a disfrutar de los
placeres del cuerpo

Las actitudes edomstlcas y toraxicas cobran vida concedlendo
asi poco valor a la pareja como sustrato de una sociedad.
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Aqui los rasgos de la imagen presentan la imagen de mujer docii,
muy femenina. Se puede observar que mantiene las caracteristicas de

la mitologia femenina:

Suave, Afectiva, Intuitiva, Bonita, Mondgama, Virgen, Fiel y de la

casa.

Esta imagen rompe con el mito de la mujer recatada, la mujer
aqui no es otra cosa que objeto del deseo de (de los) hombre (s)
ademas hace alusion a los condicionamientos sociales mas

importantes: Clase social, condicidon econdmica, epoca.

Esta es una imagen de una pareja de la cultura capitalista
contemporanea, tratan de influir en los lectores para que sean también
como ellos, modermos y sin complejos asi, se observa una doble
mitologia: la mujer y el hombre como Simbolos y mitos de una nueva
vision: El modelo del hombre que ofrece la imagen es de agresividad,
~infiel, experto y dominante, simbolo que fortalece la mitologia de la

virilidad.

En el anuncio se puede apreciar una combinacion de simbolos
falicos (la mano de la modelo, el frasco de la fragancia, la boca de la
modelo) que incitan al disfrute sexual, y dejen por un lado, el mito que
el amor y el matrimonio era propio de otras épocas. La vida moderna
impone una nueva forma de ser, hoy todo debe ser desechable incluso
la pareja. | ' '
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3.7 (FIGURA 6)

Lo que mas llama la atencion es el rostro de la modelo, est’'a
rodeado de cabello formando asi un simbolo vaginal reforzando en ia
boca a través del color que al integrario nos da el mensaje de una

vagina en estado apasionado y de excitacion.

3.8 (FIGURA 7)

El vikini moderno es un simbolo de felicidad, una felicidad
pasajera por supuesto, se repite el mito de la mujer liberada. Las
manos Yy la expresion de la cara a muchachada sugieren la idea de

una mujer facil y compiaciente.

El simbolismo falico vaginal esta presente también en la imagen,
representado en los labios finos, palidos y a sexuales: la invitacion es
sutil. la modelo se presenta tan segura de si misma que no tiene
" necesidad ni siquiera de sonreir. El cuerpo habla por ella misma.
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3.9 (FIGURA 8)

El siguiente cuadro es el de una modelo cuya expresion de
seguridad y frescura nos remite de nuevo al simbolismo falico genital.
Los anteojos sobre la cabeza de la mujer simbodlicamente representan
~los testiculos y éstos a su vez son el simbolo del origen de ia vida o en
la concepcion popular, el sexo. Ademés el mito religioso de Adan en el
paraiso es representado por los testiculos en diferentes pinturas de la

era renacentista europea.

La imagen connota la idea de una amiga, una mufieca que la
hara compafiia una deliciosa compania pero fugaz. Ademas sirven de

estimulante a la fantasias eréticas del consumidor.
3.1_'0 (FIGURA9)

En la siguiente imagen el publicista recurre al simbolo del
narcismo vea como ofrece una delicadal figura de mujer de mundo,
- sofisticada independiente. No se trata de una mujer comun; para nada
se vislumbra la idea de una ama de casa, ella es el prototipo de la

prostituta cara que vende y complace al mejor postor.

OPIUM es una imagen sensual, erdtica que estad disponible a
cualquier hora. El pose en que se muestra, da a conocer que esta lista

‘para la accion sexual.
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3.11 (FIGURA 10)

El la imagen el color blanco del gotero podria simbolizar liquido

seminal, origen y principio de toda la especie humana.

La accion esta reforzada por la forma dei gotero que es la de un

miembro masculino erecto.

El modus operandi del anuncio es vender la fragancia a traves
de un llamado de atencion hecho al subliminal mediante tendencia

exitantes en un nivel inconsciente en ia mente de los lectores.




COMENTARIO

Los anuncios son producto de una cultura que promueve el
consumo, el individualismo y el placer sexual como base de la vida
moderna. Toda esa libertad que muestran las imagenes analizadas es
pura apariencia pues, solo en una sociedad libre puede haber
hombres y mujeres totalmente libres. Los seres de los anuncios son
personas encadenadas a un “‘modus vivendi” donde el sexo es un

ingrediente fundamental para aliviar sus frustraciones y defectos.

Los anuncios analizados presentan imagenes miticas que

proporcionan una fuerte carga emocional para evitar que el receptor
(lector) vea sus deformaciones implicitas. '

Los mitos son los que permiten que el lector se sienta parte
importante de la modernidad. Modernidad que exige seres realizados
en el aspecto sexual, econdmico y social, seres actuantes pero, no
pensantes.

E! objetivo central de la investigacion se aicanzé y llegamos a la
conclusion que:

Las dos revistas venden basicamente fantasias eréticas a través
de figuras humanas con rostros hermosos y cuerpos atractivos. El
publico de estas dos revistas pueden fantasear consigo mismo con

Ingresos mayores a su ingreso, con hombres 0 mujeres alejados
totalmente de su realidad.
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En el recorrdo narrativo de las revistas Cosmopolitan Y
Vanidades existe una interesante historia simbdlica relacionada con
los simbolos viriles arquetipicos y los simbolos feminos ideales
semantizados alrededor del mito moderno CUyo mensaje subliminal es
obvio: “Nuestros productos transportaran a usted y su pareja
masculina o femenina a un lugar unico y fascinante, donde podra tener

exito y placer a toda hora, sin complicaciones ni problemas.
‘Se insiste que los anuncios de las dos revistas manejan e

insisten en simbolos y mitos relacionados con el aspecto de la
sexualidad humana.
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CONCLUSIONES

1. Es importante reconocer que los elementos técnicos de las revistas
analizadas son de alta calidad, las dos suministran una ilusion

sinestética de experiencia a traves del tacto.

2. Los anuncios analizados de las dos revistas tienen como
denominador comun el manejo exagerado de simbolos falicos, lo

cual, se ve ampliamente reforzado en el contenido de los articulos y

comentarios de sus columnistas.

3. El recurso mas frecuente que los publicistas de las revistas utilizan
es de tipo genital. El sexo imbuido, es entonces, el mejor gancho

para la venta de los productos de sus anunciantes y de la revista
misma.

4. El mito de la virginidad tan importante en culturas como la de
Guatemala es explotado por los publicistas de las dos revistas de

manera distinta. Ellos proponen la imagen de la mujer poligama sin
complejos ni tabues.

5. Los anuncios de las dos revistas analizadas tienden a fomentar el
mito de mujeres “femeninas’ y hombres “viriles”, de esa manera
adquieren vigencia los mitos de “Venus” y de Ulises.

67




RECOMENDACION

A las autoridades de las Escuelas de Ciencias de la Comunicacion del
pais, para que den apoyo logistico y economico con el fin de realizar
investigaciones encaminadas a establecer un mejor conocimiento de
la forma y el contenido de los anuncios publicitarios que aparecen en

los diferentes medios de informacidn y de esa manera contribuir con la

meta de crear receptores criticos.

[uameuas df LA SRIVERSIIAD u{sﬁﬁma. Ot Eummu
. Dbl igptess o eptrel _;

68




- REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

- Aristdteles - L.a Poética.
Editorial Grijalvo 1981

- A. Bryankey - Publicidad Subliminal.
' Editorial, S.A. 1996

- Argueta Arguedas Luis - Mitos y otras cosas.
Editorial Educa 1993

- Aguado Andreud, Salvador Lengua y Literatura
' Editorial Educa, Costa

Rica 1981

- Almorza, Margoth ' . ' LLa Comunicacion hoy '
' Editorial Piedrasanta,
Guatemala1983

- Ardon, Victor - - La Ciéncia y el Método

Cientifico al Servicio de la
" investigacién. Editorial
Universitaria, Guatemala
1982

69




- Basulto, Hilda

- Barthes, Rona!d
-Barthes, Roland

-Contreras, Luis

-Chavez Zepeda, Juan José

-Dias Wagner y Hugo Ruano

~ -Diccionario Real Academia Espafola

- 70

Atencion al vocabulario

Editorial Trillas, Méxicg.

L.a Semiologia _
Editorial Catedra, 1989.

Mitologias. México, Siglo
XXI. 1984.

La pornografia y el arte
Editorial, Grijalvo 1980.

Elaboracion de proyectos
de investigacion X publi-

caciones de Guatemala.

Guia para elaborar tesis
Editonal Superacion,
 Guatemala, 1988.

Editorial Océano, S.A.
1994.

Diccionario de Térmi-
nos Literarios. Edito-
_ rial Educa 1989.



-Deely, John: Fundamentos de la semiética. México,

universidad Iberoamericana. Primera edicion.
- El Pequeno Larousse IIUstrado. 1988 Colombia, larousse. 1792 p.

- Fuentes Alvarado, Roman El Mito y el Hombre
Editorial Luz y Sombra 1994

- Ferriani, Francesco Pornografi’a'y Arte
Editorial Sabios, S.A. 1990

- Fuentes Alvarado, Roman El Mito y el Hombre
Editorial Luz y Sombra 1994

- Ferriani, Francesco Pornografia y Arte
Editorial Sabios, S.A. 1990

- Furones, Miguel A. El mundo de la publicidad
- Gonzalez Mario ' ~ El Método y la Ciencia
Editorial Catedra 1991

Editorial Salvat, Argentina 1986

-Guzman Guerra, Antonio. | 1995. Dioses y héroes
Griega. Espana, alianza. 63 p.

71




-lllorach Emilio | Gramatica estructural

Editorial Kapellusz, Argentina 1986

- Interiano, Carlos Semiologia y Comunicacion

Impresos Gaitan, Guatemala

- Maclay Ventas Publicitanas y
Estrategias de Mercadeo.
Editoriat Uthea 1989

- Mérida Gonzélez, Araceli Apuntes para laredaccionde © - |
referencias Bibliograficas y |
citas dentro de texto.
Guatemala 1997

- Pierce, Charles Sanders - La Ciencia de la Semiotica
Editorial Nueva  Vision,
 buenos Aires, Argentina

-Pérez Pioja. J. ~Diccionarios ~ de mitos y .
- simbolos.Edit. Catedra, 1990.

72




-Pedront, Ana Maria.

-Rojas, Pablo

-Robles, Marta 1996.

- Sausure, Ferdinand

- Solis, Carmen

Acercamiento didactico a la
semiologia. Tesis E.E.C.C. USAC
1995.

Tratado de moral.
Editorial Kapellusz, argentina 1986.

Mujeres, mitos y diosas. México,
Fondo de Cultura Consejo nacional

para las Cuituras y las Artes. 337 p.

Curso de linguistica general
Editorial Losada, S. A. 1972

La pornografia en la actualidad
Editorial Trillas, Mexico 1981

73



Articulos de la red nacional de informacion

Bernardo, Analia. 2000. Démeter y Perséfone. El mito de la

transformacion ciclica.

Coomaraswamy, Ananda 2000. El mito. (fragmento del libro

Hinduismo y Budismo) Editonal Paido.

Houston, Jean. 2000. La naturaleza del mito. (fragmento del libro la
diosa y el héroe). Argentina, Editorial Planeta.

Ventayol, Gabriel 2000. La pareja mitica.

74




	1_0001.gif
	1_0002.gif
	1_0003.gif
	1_0004.gif
	1_0005.gif
	1_0006.gif
	1_0007.gif
	1_0008.gif
	1_0009.gif
	1_0010.gif
	1_0011.gif
	1_0012.gif
	1_0013.gif
	1_0014.gif
	1_0015.gif
	1_0016.gif
	1_0017.gif
	1_0018.gif
	1_0019.gif
	1_0020.gif
	1_0021.gif
	1_0022.gif
	1_0023.gif
	1_0024.gif
	1_0025.gif
	1_0026.gif
	1_0027.gif
	1_0028.gif
	1_0029.gif
	1_0030.gif
	1_0031.gif
	1_0032.gif
	1_0033.gif
	1_0034.gif
	1_0035.gif
	1_0036.gif
	1_0037.gif
	1_0038.gif
	1_0039.gif
	1_0040.gif
	1_0041.gif
	1_0042.gif
	1_0043.gif
	1_0044.gif
	1_0045.gif
	1_0046.gif
	1_0047.gif
	1_0048.gif
	1_0049.gif
	1_0050.gif
	1_0051.gif
	1_0052.gif
	1_0053.gif
	1_0054.gif
	1_0055.gif
	1_0056.gif
	1_0057.gif
	1_0058.gif
	1_0059.gif
	1_0060.gif
	1_0061.gif
	1_0062.gif
	1_0063.gif
	1_0064.gif
	1_0065.gif
	1_0066.gif
	1_0067.gif
	1_0068.gif
	1_0069.gif
	1_0070.gif
	1_0071.gif
	1_0072.gif
	1_0073.gif
	1_0074.gif
	1_0075.gif
	1_0076.gif
	1_0077.gif
	1_0078.gif
	1_0079.gif
	1_0080.gif
	1_0081.gif
	1_0082.gif
	1_0083.gif
	1_0084.gif
	1_0085.gif
	1_0086.gif
	1_0087.gif
	1_0088.gif
	1_0089.gif

