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UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS
DE GUATEMALA

« ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

Ciudad Universitaria, Zona 12
Guatemala, Centroamérica

Guatemala,
ECC 823-97

4 de agosto de 1,997

Sefior estudiante
Domingo Eliseo Chiapas
Esc. Ciencias de la Comunicacidn
Estimado sefior estudiante:

Para su conocimiento y efectos, me permito transcribir Ilo
acordado por Comisién Directiva Paritaria, en el Inciso 2.4 del
Punto SEGUNDO, del Acta No. 21-97 de sesién celebrada el 28 de
Julio de 1,997.

"SEGUNDO. .. 2.4

Comisibén Directiva Paritaria, ACUERDA: Que en virtud de que la
estudiante DOMINGO ELISEO CHIAPAS, Carnet No. 8113648 aprobé el
EXAMEN DE CAPACIDAD PROFESIONAL, segin el Acta No. 5-97,

practicado por la terna integrada por los licenciados Victor
Carillas, Armando Sipac e Ismael Avendafio, en la que consta gue
obtuvo la nota de 85 (ochenta vy cinco) puntos en el A&rea de

Técnica, queda autorizado para realizar su PRACTICA DOCENTE en el

curso (066) Fotograffia II, lo que implica la realizacidn paralela
de su trabajo de tesis, consistente en un texto didéctico del
curso, bajo la asesorfa del licenciado Armando Siprac, titular del
curso.
Atentamente,

"iD Y ENSE A TODQS"
MY/1lm

CC. Lic. Armando Sipa
Comisién de Tegéis




- UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS
DEGUATEMALA

. ESCUELA
DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION . Guatemala, 21 de septiembre de 5000
ECC -~ 1089-00
Sefior (a) (ita)

Domingo Eliseo Chiapas Gonzalez
Escuela de Ciencias de la Comunicacién.

Sefior (a) (ita) Estudiante;

Para su conocimiento y efecto, me permito transcribir lo acordado por Comisién Direstiva
Paritaria, en el Inciso 6.3, del Punto SEXTG, del Acta No. 36-00, de sesidn celebra-
da el 18/09/2000.

« SEXTO: ... 6.3: ...

Comision Directiva Paritaria, en base al informe presentado por la sefiora Encargada de Control
Académico, sobre la aprobacién de los cursos, talleres y seminarios del pensum de estudios de la
Licenciatura en Ciencias de la Comuni¢acién y que esté inscrito (a) como estudiante regular de la
Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de San Carlos de Guaternala,
ACUERDA: Aprobar el cierre de curriculum de Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién, con

los siguientes cursos al (la) estudiante DOMINGO ELISEO CHIAPAS GONZALEZ CARNE No. 8113649.

128 Lingtifstica General, 143 Métodos y Técnicas de Investigacién Social II, 144 Introduccitr a la
Estadistica, 145 Teorfa del Conccimiento, 158 Psicologia de la Comunicacién II, 130 Semiologia
del Discurso Persuasivo, 146 Planificacién de las Comunicaciones Sociales, 147 Antropologia
Guatemalteca, 148 Semiologfa de la Imagen, 149 Taller VI: Propaganda y Publicidad, 134 Las
Comunicaciones Interpersonales, 150 Idioma I, 151 Taller Integrado I: Salud y Ecologia, 152
Teoria Polftica y Social, 153 Seminario I; Sobre Problemas de la Comunicacién Guatemalteca Area
Urbana, 133 Semiologfa del Mensaje Estético, 154 Anilisis Comparativo de sociedades Capitalista
y socialista, 155 Taller Integrado II: Tecnologfa y Agropecuaria, 157 Idioma II, 169 Seminario II:
Sobre Problemas de la Comunicacién en Guatemala, Area Rural.”

Fecha de cierre de curriculuma: 10/11/86

Atentamente,

MY/rir.

Edificic Bienestar Estudiantil, Ciudad Universitaria, zona 12 « Teiefax (502) 476-9938
Correo electrénico: usaccom@usac.edu.gt - Internet: http//www.usac.edu gt/escuelas/comunicicion
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Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de San Carlos de Guatemala

Guatemak, 22 de septiembre de 2000
ECC - 1099-00

Sefior estudiante
. Domingo Eliseo Chiapas Gonzalez

‘Esc. Ciencias de la Comunicacidn

Estimado estudiante:

e pé;-‘mt o transcribir lo acordado por
rid, en el Inciso 7.6 del Purto SEPTIMO, del Acta
“celebrada el 18-09-2000.

Par'a su conocimiento y
Comigién Directiva Paritc
No. 36-00, de sesig

| CHIAPAS ‘GONZALEZ,
miembros de ld Te |

" Narco Antonio Pme,dd"

Atentamente,

MY/rir.
c.c. Tesis

POR UNA ESCUELA CON LUZ PROPIA

Edificio Bienestar Estudiantil, Ciudad Universitaria, zona 12 « Telefax (502) 476-9926, (502) 476-0790/94 extension 368
Correo elactronico: usaccom@usac.edu.gt » Internet: http:/ /www.usac.edu.gt/escuelas/comunicacion




" Escuela de Ciencias de la Comunicacion
* Universidad de San Carlos de Guatemala

Guatemala, 6 de julio de 2,001
ECC 663-01

Sbefior estudiante
Domingo Eliseo Chiapas Gonzélez
Esc. Ciencias de la Comunicacién

Estimado seflior:

. Para su conocimiento y efectos, me permito tranecribir lo acordado
por Comlsién Directiva Paritarila, gn el Punto CUARTQ, del Acta No. 18 01
de sesibn celebrada el 03-—07 0L. -

CUARTO »y» Comisién Directiva Paritaria, ACUERDA Aprobar la solicitud

del estudiante DOMINGO ELISEO CHIAPAS GONZALESTy se nombra al Lic.
Victor Carillas, en sustitucién del Lic. Marco.-Antonio Pineda, como
miembro de la Terna Reviaora, del texto didém;lco FOTO FACIL.

Atentamente,”

" EGDL/1m
cc. Comisidn de Tesis

POR UNA ESCUELA CON LUZ PROPIA

Edificio Bienestar Eotudiantil, Ciudad Universitaria, zona 12 » Telefax (502) 476-9926, (502) 476-0790/94 extension 368
Correo electronico: usaccom@usac.edu.gt « Internet: http:/ /www.usac.edu.qt/escuelas/comunicacion
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION
e Coneaionn ' Guatemala, 23 de julio GEORg 2001

Sefiorea
Comisitn Directiva Paritaria
Bdificio

Distinguidos Seflorea:

Atentamente informamos a ustedes que el -(la) estudiante

Domingo Eliseo Chiapas Gonzalez

Carnet No. 8113649 « ha realizado las correcciones y
recomendaciones a .8u TEXTO, cuyo titulo final
es FOTO FACIL

Corvespondlente al Programa de Préctica Docente y Elaboracitn de Textos
Didkcticos.

En virtud de lo anterior se emite DICTAMEN FAVORABLE a efecto de que
pueda continuar con el tt&mite correspondiente. ,

-mzmsnthnnlwos'(%
, - y

embro
Roberid Murg

Presidente

Armando §irac

Yo.Bo.

Coord. Comisién de Tesis y Programa
de Prictica Docente.




Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de San Carlos de Guatemala

Guatemalo, 17 de agosto de 2.001
ECC-913-01

Sefior . .
Domingo Chiapas Gonzdlez
Esc. Ciencias de la Comunicocion

Sefor estudiante:

Pdra su conocimiento y efectos me perrmlo transcribir 1o deordado por Comisién Dmﬁ\m
Poritario, en el Punto SEPTIMO. def Acta No. 24-01 de seswn oelebmda el
13-08-0L. o

“SEPTIMQ:. Comisién Dwecim Paritaria. AClERDA a Aprolmr el texlb didéctico titulado:
FOTO FACIL. Presentado por ln esiudfm!e Domo CHIAPAS GMM.EZ Carné No.
8113649, con base en el dictamen fovorable de'la Terps Revisora nombroda pora el efecto; b)
Se outoriza la impresién de dicho texto didéztico; c) Sé nombra a bos profesienales: Lic. Victor

Revisora, Lic. Armando.Sipac {Pléﬂdﬂl te), l,u;,. Vi
el Tribunal de Graduccion'y d) Se uutorizu 2 h Dw
del exomen de gradmc" N

drvllos rhc IZd: Murgn, intégren
de b Escueh  que fije ko fecha

Atentamente,
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POR UNA ESCUELA CON LUZ PROPIA

Edificio Blenestar Estudiantil, Ciudad Universitaria, zons 12 » Telefax (502) 476-9926, (502) 476-0790/94 exfsnsién 368
Correo electronico: usaccom@usac.edu.gt o Internet: http://www.usac.edu.gt/escuslas/comunicacion
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INTRODUCCION Y JUSTIFICACION

A partir de 1995 la Escuela de Ciencias de la Comunicacién de 1a Universidad de San Carlos de
Guatemala, mplementé el programa de prictica docente y elaboracién de textos diddcticos, que
permite la directa participacion del alumado en el desarrollo compartido (con un profesor titular) de
un curgo regular de nuestra Unidad Académica La meta findamental de este programa pileto, es el de
facilitar a los cursantes 1a culminacién total de Ia carrera de Ciencias de la Comunicacién, y la
aportacién de un documento diddctico que ayude al rdpido aprendizaje de la materia a que se refiera.

Esta acertada decisién de las antoridades de la Escuela, benéfica a todas luces, me permitird
probar que, en lo referente a los cursos del drea técnica, la prictica es mejor que Ia teorfa. A ésta
conclusién, llegué hace ya varios afios, cuando estudiaba la carrera de Periodista Profesional, al ver que
los maestros de todos los cursos dedicaban entre el 80 y el 90 por ciento del semestre a la ensefianza
teérica, dejando apenas un 10 6 20 por ciento a la préc’uca. Afortinadamente, este mal pracedmuento
ya casi desaparecné .

Es cierto que para llegar a ser un vnrdadero profesional, la ensefianza tiene que tener una
sustentacién teérica que de él conocimiento. Pero en el caso de los cursos del drea técnica, es la
practica, la que brinda el verdadero profesionalismo, por esa razén es necesario imvertir el orden y
dedicar el 80 por ciento del contenido a la préctica asi como el 20 por ciento a la teoria, sin olvidar que
la préictica constante es la que hace al verdadero profesional.

En el pasado, los egresados de la Escuela llegaban a los diferentes medios de comunicacién
social a pedir trabajo, pero no sabfan redactar una noticia, no podian captar una fotografia y mucho
menos sabian procesarla. La culpa de la poca capacidad profesional de muestros compafieros 1a tenian
el sistema y algunos maestros. Desafortimadamente, los que pasaban la vergiienza eran los alummos.

Ahora, existe este programa, el cual espero no desaparezca mmca, ya que estd permitiendo
cambiar radicalmente la mentalidad de mnchos catedrdticos al introducir més periodos prdcticos al
desarrollo de sus cursos. Se entiende claramente que este novedoso sistema de préactica .docente y
elaboracién de texto didéctico, se debe implementar de acuerdo con el docente titular del curso,
ajustindose logicaments, a los contenidos programdticos, asi mismo, también de comfin acuerdo, se
pueden incluir nuevas metodologias y elementos que faciliten el rédpido aprendizaje.

En mi caso personal, me correspondié como obligacion trabajar en el curso de foto I Antes de
iniciar el desarrollo del programa, de acuerdo con el titular, sondeamos el nivel de conocimientos que
tenian los alumnos sobre fotografia Ya en el cuarto semestre, habiendo recibido el curso de fotografia
I, se suponia que los estudiantes posefan altos conocimientos fotopraficos, sin embargo,
lastimosamente sabian muy poco de fotografia.

Es por eso, que de acuerdo con el Licencindo Armando Sipac, Profesor titular, decidimos
introducir a muestro programa un método basico y ficil de foto I que permitiera en pocos dias hacer
fotégrafos a los alumnos. Después, como es natural, nos dedicamos a la esencia y contenido de
nuestro curso de foto II.




Al terminar mi trabajo, pero con el deseo de entregarlo completo, ya sin obligacién, pero si con
mmcho deseo de colaborar con mi Escuels, aunque sea en minima parte, me dediqué a escribir algo
sobre fotografia periodistica. Ea el pasado, cuando fui maestro titalar de los cursos de foto I, foto I y
foto periodistica, implanté ese sistema de dedicar més tiempo a la practica; con mucho orgullo puedo
decir que dié un excelente resultado al lograr que la mayoria de alumnos terminaran el semestre siendo
fotografos, listos para poder trabajar en el campo comunicacional grifico que eligieron. Ese resultado
positivo, se repitié ahora que lo aplicamos con el Licenciado Sipac.

Por esa razén v tomando como apoyo fundamental los 30 afios que tengo de ejercicio empirico
de periodismo, y de acuerdo con la mistica del programa de prictica docente con elaboracién de texto
didéctico, orienté este documento al ficil aprendizaje de la fotografia, usando un lenguaje periodistico
(no literario ni cientifico) claro y sencillo, que le permitird a los alumnos de la escuels, y a cualquier
persona, convertirse sin muchos problemas en fotografos con conocimientos de publicidad y foto
periodismo.

Para que este texto diddctico tenga una sustentacién cientifica, que es lo que diferencia al
profesional de lo empirico, se incluyen aspectos histéricos que no se pueden cambiar. Esto, como es
natural, hard que alguna persona diga que son contenidos con enfoques similares con otros ya
elaborados, 1o siento, pero el contenido de los hechos histéricos no se pueden cambiar, su contenido
giempre serd el mismo, sunque a alguien no le guste, solo se puede cambiar el estilo redaccional, no au
esencia

Por Gltimo, quiere dejar claro de que este trabajo es basico y sencillo, de acuerdo con el poco
tiempo que se tiene disponible para el desarrollo de un curso de fotografia en la Escuela de Ciencias de
la Comunicaci6n, y por esa poderosa razén no se amplian mucho ciertos pasos de 1a fotografia. El fin
principal de este tipo de trabajo, es ayudar a la culminacién profesional y la aportacién de un texto
didéctico que facilite el aprendizaje de cualquiera de los cursos que sustentan el pensun de nuestra
carera.

No hay que olvidar de que la fotografla es mmy amplia, como el universo mismo, y se
necesitaria mucho tiempo para dominarla, como minimo, el que se tarda en lograr cursar una
Licenciatura en fotografia. Espero que este texto llegne a cumplir su cometido de convertir a muchas
personas en verdaderos fotgrafos.
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OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

Al finalizar Ia Unidad Temética I, los estudiantes estardn en la capacidad de manejar la cimara
fotografica, de 35 milimetros y tomar fotoprafias en interiores y exteriores.
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UNIDAD TEMATICA 1

ORIGEN DE LA FOTOGRAFIA.

Es bastante dificil poder decir quien fue ol primer hombre que descubrié la fotografia (de la palabra
griega Photos-luz y Graphein-grabar), pero si es fiicil decir que fireron muchos los hombres que al mismo
tiempo descubrieron la manera de que el sol dibujara cuadros para ellos, al lograr impresionar con luz
lag imégenes de Ia naturaleza sobre determinados materiales. Ya concretamente, se sabe que hace pocos
siglos el alemén Juan Schultze, (Diccionario Enciclopédico Salvat, Tomo XI, pagina 1144) consiguié de
que el sol copiara sobre un pedazo de yeso, unas palabras que ¢l previamente habia recortado de un
trozo de papel. En ese momento, Schultze mmca se imaginé que habia logrado las que posiblemente
fireron las primeras imsgenes de la historia Lo que ¢ 51 sabia con seguridad, es que ciertas sustanciag
quimicas cambian de color con rapidez bajo la accién de la luz solar, y que una de ellas, el nitrato de
plata, se convierte de blanco en negro casi de inmediato; de ese modo, al experimentar, puso un poco de
pitrato de plata sobre el yeso, y colocé el papel con las palabras recortadas, al retirar el papel, las
palabras habian quedado impresionadas en negro sobre el yeso blanco.-

Al saberse los resnltados de ese importante experimento, muchos ofros hombres intentaron emmular la
proeza de Schultze, utilizando otras sustancias quimicas. Sin embargo, el finico que logré trivafos de
importancia fie un francés llamado Niepce, (Curso de Fotografia Difilsors Panamericana, Volumen I,
pégina 1), que a principios del siglo diecinueve, consignié una imagen fotogréfica negativa, usando una
camara hecha por &1 mismo, y un papel cubierto con sales de plata.-

En 1829, Niepce se uni6é a Luis Daguerre, (Curso de Fotografia Difiisora Panamericana, Volumen 1,
pégina 1), quién habfa sido pintor, y ahora intepta plasmar sus dibujos con la ayuda de sol. Durante
varios afios ensgyaron una sustancia quimica tras otra, buscando descubrir cnal de ellas trabajara mejor
el sol. De repente, oourrié uno de esos aforimados accidentes que tanto han ayudado a los inventores.-

Daguerre habia revelado una placa, pero al no encontrar sobre ella ninguna imagen, procedi6 a
guardarla sobre un armario donde habia por casualidad una copa de mercurio. Por la mafiana habia
surgido sobre la placa una imagen, de esa manera Daguerre descubnié que el vapor que exhalaba el
mercurio poseia el valor de revelar las imdgenes.-

Los experimentos de este incansable cientifico francés continuaron sin parar, afortunadamente, sus
sacrificios se vieron coronados, ya que descubrié que usando agua con sal lograba que las imégenes no
se decoloraran con facilidad Con toda seguridad se puede decir que estas fieron las primeras
fotografias logradas por ¢l hombre. Y en homensje merecido a sy inventor las 1lamaron
DAGUERROTIPOS.-

Ya al principiar la segimda mitad del siglo diecinueve, otros inventores trabajaron con placas de
estafio, a las que llamaron FERROTIPOS, sin embargo, rapidamente se dejaron de usar con frecuencia,
ya que sofo se podia sacar una copia al ser la placa original la misma fotografia -

En 1874, el fisico inglés Richard Leach Maddox, (Diccionario Enciclopédico Salvat, Volumen XI,
pagina 1144), descubrié la forma de preparar placas secas con gelatina y sales de plata que podian
usarse alghin tierpo después de haberse preparado.-




La fotografia fue cambiando peco a poco, hasta tlegar af uso de la pelicula por rolle inventada por
George Eastman (Curso de Fotografla Difusora Panamericans, Volumen L, pégioa 1), en el afio de 1,888,
¥ que e utiliza en una simpls c4mara de cajén Hamada KODAK. El paso siguiente consistié en inventar
la forma de lograr varias copias de una sola fotografia, la que se consiguid al usar papel revestido con
Yoduro de Plata, a la que se llamé CALITIPIA, con esta naci6 la moderna fotografia, gracias a la
dedicacién del inglés Pox Talbot (Curso de Fotografia Panamericana, Volumen [, pégina 1).-

La actusl fotografia a venido a convertirse en un invento que revolucioné por completo la vida
normal del hombre, ya que gracias a etla se puede obtener cualquier clase de informacién. Incluso la del
interior del cuerpo humano v del espacio sideral. Hasta have un siglo se necesitaban 8 horas para tomar
una fotografia, shors, en la actualidad se logra hasta en una millonésima de segundo.-

ORIGEN DE LA CAMARA FOTOGRAFICA

Mucho s2 ha hablado sobre 1a forms en gue nacié ia primera cémara fotogrdfica, pero la mas
aceptada es la que se refiere 2 un hombre que se ganaba la vida en distintas ferias cantonales en donde
instalaba una tienda de campafia sobre el lugar mas alto. Dentro de 1a tienda reinaba la oscuridad, pero
en e} cenfro habfa una mesa cubierta de papel bianco. Las personas, mediante el pago de cierta cantidad
de dinero, entraban a la tienda, y en elln, sobre la mesa, velan una imagen de todo lo que sucedfa afuera.
Se observaba el paisaje a colores, con las personas pasedndose y los drboles mecidos por el viento. En
la tienda habia un pequefio agujero y un lente que servia para recoger los rayos de la luz que entraban,
estos, eran proyectados sobre un espejo situade en lo alto de la tienda de campaiia - :

Encima de la mesa, los rayos Hegaban al espejc y eran reflejados, ess imagen un pintor la plasmaba
sobre up lienzo.- :

CAMARA FOTOGRAFICA

1. CAJA BEBMETICA: sirve de armazén vy sostén de los otros elementos de la cdmara y evitz la
entrada de Inz.-

2. OBJRTIVQ: su funcidn consiste en recoger la. luz refiejada por ei motivo para formar una imagen
del mismo sobre la pelicula.-

3. DIAFRAGMA: controla la cantidad de luz que llega a la pelicula.

4. OBTURADGER: mide el tiempo en que la pelicula estard expuestz a Ia luz.-

5. DISPARAD(SR: sirve pﬁ accionar ‘el obturador y tomar Ia fotogréﬂé.

6. PALANCA: o rueda dentada: sirve para avanzar [a pelicula hacia |3 proxima toma.-

7. VISOR: es el gue penmitira visualizar y encuadrar la imageﬁ.—




P

8. PALANCA PARA REGRESAR: sirve para regresar la pelicula ya expuests a su magazine
original -

9. BRCEPTACULQ: sirve paramontar ¢l flash - .

ANGULQ DE VISION

E! trabajo que realiza el lente fotografico (Disfragma), se puede coraperar con el fincionamiento
del ojo humano; el que se dilata o contrae, segin sea la cantidad de Ia luz que se tiene. 51 e tiene poca
fuz al tomar una fotograﬂa., lo que se hace eg abrir mas el diafragma y gi se esta en una habitacién con
poca luz, y los ojos (Iris) se dilatan para que podamos observar mejor. Y a la inversa, =i la luz es
mucha, el Iris se contrae para poder observar mejor; y i se toma una foto con ese exceso de luz, se

cierra e] Diafragma.-

Partiendo de ese principic, también se establece el angulo de visién de acuerdo al espacio que abarca
el ojo humanc, que es de 105 grados; y que ya unidos los dos ojos, nos dardn un éngulo de visién de 180
grados. Ya en las cdmaras, el 4ngulo de visién lo se puede situar en {res escalas: Ia primera de 30 a 55
milimetros, que sers un lente normal; 12 segunda que serd de 28 a 35 milfmetros, que nos dard un 4ngulo
grands; v la tercera que podri ser un telefoto de 70 a 165 milimetros y que permitird un acercamiento,
disminuyendo el dngulo de visién.

ENFOQUE ¥ PROFUNDIDAD DE CAMPO -

EREFQQUE: Esta es una de las funciones més sencillas del proceso fotogréfice, pero, al mismo
tiempo es una de fas mds delicadas, ya que de ella depender la claridad y pitidez de la imagen. Existen
tres mecanismos por medio de los cuales logramos el enfoque adecuado:

DISTANCIA: Este o5 2l métode mds sencillo y el usado en cémaras antiguas, donde lo Gnico que
hay que hacer es calcular la distancia (metros ples) a que se encuentrs el objetivo a fotografiar v
colocarla en el lente de la camara. - .

TELEMETRO: Este sistema es un poco COIIlplBjO va que se trafa de unir en una sola las dos
imdgenes que se ven a través del lente; moviendo el mecanismo que se encuentra en el mismo.




REFLEX: Este es ol sistema mas moderno y solo consiste en darle vueltas al lente, hasta ver la
imagen clara y nitida Hoy en la actualidad, existen c4maras autométicas y computarizadas que hacen la
funcion de enfocar por sf solas.

PROFUNDIDAD DE CAMPO: Esta fimcién se efectia conjuntamente con la accién de
enfoque, y consiste en lograr que los tres planos de la imagen queden a foco. La forma mds sencilla de
lograrlo, es enfocando un punto intermedio de lo que se esta fotografiando; de esa manera, se logra
obtener antefoco, foco y profindidad focal. En pocas palabras, lo que se consigne es un volumen de
nitidez del objeto a fotografiar, asf como antes y después de él.

Al trabajar 1a profundidad focal, se debe tomar en cuenta varios aspectos: primera, el tipo de lente
que se esta usando, si es un tele-objetivo la profindidad de campo serd menor y si es un gran angular la
profindidad serd mayor; segundo, a diafragma mas cerrado mayor_profindidad focal y a lente mas
abierto menor profimdidad; y por dltimo en que lo que esta mas cercano tiene menor profindidad y de lo
que esta mas lejano tiene mayor profundidad. Se debe recordar que al enfocar y buscar la profindidad de
campo también se encuadra, que es simple y sencillamente poner al centro dsl visor lo que interesa
fotografiar. .

ELEMENTOS BASICOS DEL PROCESO FOTOGRAFICO

Como hemos visto hasta ahora, el proceso fotogrifico se debe a la accién directa de la luz, por lo
que se puede decir que un cuerpo se observa porque refleja la luz. La reflexién puede llevarse a cabo de
dos meneras. ESPECULAR y DIFUSA -

1.- DESCOMPOSICION DE LA LUZ: la luz se descompone al hacerla pasar a través de un prisma,
por lo que se dice que 1a luz blanca es 1a suma de los demés colores del prisma Hay que tomer en cuenta
de que la luz ge propaga en linea recta.-

2.- REFLECCION ESPECULAR: se da cuando un cuerpo liso refleja la luz en el mismo dngulo de
reflexion.-




3.- RRFLECCION DIFUSA: ocurre cuando un cuerpo corrugado refleja 1a luz en diferentes éngulos de
reflexién -

Sqprticse
Sgwee

e

ABSORCION DELA LUZ

Es aguella capacidad que tienen todos los cuerpos para absorber ciertos colores, y de reflejar
todos aquellos que no pueden absorber un color. El color rojo, absorbe todos los demés colores, menos
el rojo, una verde al igual, sbsorbe todos los colores, menos el verde. El color blanco es la suma de
colores y el color negro es la ausencia de los miamos.-

SENSIBILIDAD DE LA PELICULA

Es aquella capacidad que tiene la pelicula fotografica de captar grandes o pequefias cantidades
de luz. A mayor sensibilidad, mayor capacidad para absorber la luz; a menor semsibilidad, menor
capacidad para captar la luz. La sensibilidad de 1a pelicula se indica por medio del ASA o el DIN.-

DIFERENTES SENSIBILIDADES

Dentro de las peliculas de alta sensibilidad, se puede encontrar la 400, 800 y 1,600 ASA, que
son las mas comrientes en el mercado guatemalteco, y se hayan en upa gran variedad de marcas. En la
gama sensibilidades bajas se puede mencionar a la 125, 100, 64 ASA, etc. (Sin embargo, en el mercado
mundial ya existen peliculas de mas alta sensibilidad, entre las que se puede destacar las de mas de 1600
ASA hasta la 12000, stc.).-

1. PELICULAS DE SENSIBILIDAD ALTA

Estas peliculas son también liamadas peliculas rdpidas, gracias a su gran capacidad para absorber
grandes cantidades de luz, que permiten lograr fotos excelentes donde la iluminacién no es pareja,
también da margen a equivaocaciones de hasta dos escalas del diafragma sin echar a perder la calidad def
negativo. Esta razén, hace a la pelicula de alta sensibilidad, recomendable para el uso de las personas
que estin aprendiendo fotografia Estas peliculas, son bastante utilizadas por los periodistas, ya que en
la mayorfa de ocasiones les toca trabajar en lugares donde las condiciones de luz son muy pobres,
(estadios, escenarios, gimnasios, etc.) y en donde no es permitido usar ninguna clase de luz artificial (Al
trabajar con peliculas de alta sensibilidad, se corre el peligro de que los negativos abran el poro, razén
por la cual las fotografias no serian de alta calidad. Cuando se quiere lograr fotografias de alto confraste
y calidad, se utilizan peliculas de baja sensibilidad que no permitan que se abra el grano).-
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2. PELICULAS DE SENSIBILIDAD BAJA

Son aquellas peliculas a las que también se les conoce como peliculas lentas, ya que su capacidad
para captar la luz es baja. Esta pelicula, por su granc extremadamente fino, es utilizada en publicidad
para fotografias de alto contraste.-

LA LUZ Y LA EXPOSICION CORRECTA

Lo primero que se tiene que aprender para tomar un buena foto, serd dominar la luz que incidirdala
emulsién fotografica; este objetivo se consigue al establecer la sensibilidad de 1a pelicula que se usaray
con la perfecta combinacion de velocidad y diafragma Se recurda que la sensibilidad de la pelicula es
la copacidad de la misma para captar grandes o pequefias cantidades de luz, de que las velocidades
controlan el tiempo que la pelicula estars expuesta a la luz y de que el diafiagma controla la cantidad de
lnz que llegara a la emulsion fotografica Al lograr esta perfecta frilogia, se estard estableciendo la
manera adecuada de efectuar las tomas fotogrificas. Por ejemplo: si se desea tomar una fotografia en un
jardin, al medio dia, cuando el sol alumbra fuertemente, se usara una pelicula de 400 ASA y una
velocidad de 250 combinada con un diafiragma F/16.- ( Cuando el alumno esta aprendiendo fotografia,
capta generalidades y no extractos de la realidad observada).-

EN BUSCA DE LA FOTO PERFECTA

Determinar la exposicién correcta que se dard a la fotografia, es uno de los pasos mas dificiles del
proceso fotogréfico, ya que consiste en encontrar la correcta combinacién de velocidad y diafragma.
Para lograr la exposicién correcta g2 puede basar en varios métodos, los cuatro principales son:

Tomando de guia el prospecto del rollo de pelicula
Usando el exposfmetro.

Baséndonos en laregla del F/16.

Utilizando nuestra experiencia.

bl o

NOTA: Los tres primeros casos se aconseja aplicarlos solamente cuando las personas estén
aprendiendo fotograffa, sin embargo, hay ocasiones en las que hasta el profesional de la fotografia
tiene sus dudas respecto a la combinaci6n perfecta de velocidad y diafragma que deberd nsar en Ia
toma de una fotografia -

1. NORMAS DEL PROSPECTO

Todas las peliculas que vienen empacadas de fébrica, traen un instructivo (prospecto) que brinda
toda clase de informacién sobre la pelicule, incluyendo la posible combinacién de velocidad y
diafiagma dependiendo de la luz existente al momento de efectuar la toma -

2. EXPOSIMETRO

El EXPOSIMETRO o FOTOMETRO, como su nombre 1o indica, sirve para medir la luz ambiente

de cierto sector del sujeto a fotografiar, simulténeamente indica la adecuada combinacién de diafragma y
velocidad. Bien usado da excelentes resultados.-




PROPIEOAD OF LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLDS OE GUATEMI
l AIRLINTECA CENTRAL

- Esta regla, solo se puede aplicar cuando el objetivo a fotografiar este iluminado directamente por el
sol. Este método es muy simple v se logra al usar un 776 de diafragma y una obturacién de velocidad
reciproca a la sensibilidad de la pelicula Si al trabajar se usa pelicula tri-x (400 asa), la exposicién

- correcta cuando el sol ilumina plenamente serd £116 y una velocidad de 250; cuando el sol ilumina de
lado el objeto hay- que abrir un paso al diafragma, y dos si lo ilumina por detras. Esta regla se ajusta
golamente cuando se va a tomar fotografias normales en exteriores.-

3. REGLA DEL F/16

4. UTILIZANDO LA EXPERIENCIA

Dice un viejo refrén que la experiencia hace al maestro, y en la fotografia se cumple a cabalidad, ya
que sin duda, la experiencia es una buena técnica cuando se practica mucho. Al tomar una foto, lo
primero que se hace es efectuar una toma usardo Ia perfecta combinacién de diafragma y velocidad que
ge crea es la adecuada; segundo se expone la siguiente exposicién usando la misma velocidad y
abriendo un paso més de diafragma; y por ultimo, la tercera fotografia se toma usando la misma
velocidad y cerrando un paso al diafragma. De todo lo amterior, al ejecutarlo se debe tener cuidado de
anotarlo, para que cuando se revele la pelicula se pueda ver cuales fieron los errores, los que al
rectificarlos, harén de los estudiantes fotdgrafos profesionales.-

TABIA DE PAR DE VALORES

Se da cuando se combinan la velocidad y el diafragma, de acuerdo a las condiciones de luz, al
momento de efectnar la fotografia, y puede ser para tomas en exteriores y para tomas usando luz
artificial. El constante y adecuado uso de las tablas de par de valores. El contimio uso de 1a Tabla de Par
de Valores ird perfeccionando gradualmente los conocimientos adquirides.-

1. TABLA DE PAR DE VALORES PARA TOMAS EN EXTERIORES CON
PELICULA 400 ASA

1.1 Para tomar fotografias en un ambiente de luz fuerte (al medio dia), donde predominan reflsjos
producidos por agua, arena o nieve, La tabla de par de valores serd de un 500 de velocidad y una
abertura de diafragma de 22.-

12~ Si se efectia una fotografia cuando el sol es fuerte {medio dia), la tabla de par de valares
adecuada serd de 250 de velocidad y un diafragma de 16.-

1.3.- Al realizar una toma cuando el sol se encuentra parcialmente oculto por unas nubes, la tabla de par
de valores a usar serd 125 de velocidad y un diafragma de 11.-

1.4- Si el sol esta completamente nublado, la tabla de par de valores sera de 60 de velocidad y un
- dxa;fragma de 8.-

1.5.- Si se ocurre tomar una foto a eso de las cinco de la tarde, cuando el sol ya casi se oculté latabla
de par de valores a usar sera de 30 de velocidad y un diafragma de 5.6.-




NOTA: Es importante recordar que si se utiliza una pelicula de sensibilidad diferente a la 400 ASA, el
dlaﬁ'agna y velocidad cambiaran, ya que a mayor sensibidad mayor velocidad y diafragma mas cerrado
y 2 menor sensibidad menor velocidad y diafragma més abierto.-

2. TABLA DE PAR DE VALORES PARA FOTOS CON FLASH

Cuando se tome fotos usando luz artificial (FLASH), siempre se usard la misma velocidad, es decir,
la velocidad de sincronizacién de flash. La velocidad de sincronizacién se encontrara indicada en el dial
de velocidades por medio de una sefial eléctrica, de una equis, o bien porque 1a velocidad esta resaltada
en un color diferente de las otras velocidades; pero, regularmente siempre se encomram gituada en un 60
de velocidad.-

Para determinar cual es la combinacién perfecta de velocidad y diafragma para tomas con flash,
siempre se tiene que tomar en cuenta de que la velocidad de sincronizacién siempre seré la misma, y que
lo Gnico que se hard serd variar la abertira de diafragma; que dependerd de la luz que necesite la
fotografia, con relacién a la distancia en que se encusnira el objetivo a fotografiar, y de la luz existente.
La tabla de par de valores para tomas con flash, serd bastante sencilla y se partird del principio de que a
mayor distancia mas luz, y de que menor distancia menos luz; es decir que a mayor distancia, lente mas
abierto; y 2 menor distancia, lente mas cerrado.- (Hay que tomar en cuenta que esta Tabla de Par de
Valores se aplica al usar un lente normal).-

2.1.- Para tomar una foto de un acercamiento { close-up } se usara la velocidad de sincronizacién y una
abertura de lente de F/22 (F/16) .-

2.2.- Al fotografiar a una persona de los hombros para arriba, se usara la velocidad de sincronizaciény
una abertura de diafragma de F/16 (F/11).-

2.3.- Al realizar una fotografia de medio cuerpo, se usara la velocidad de sincronizacién, y la abertura
de diafragma serd de un F/11 (F/8).-

2.4~ Cuando se necesite hacer una foto de cuerpo entero, siempre se usara la velocidad de
sincronizacidn, y el diafragma abierto a un F/8 (F/5.6).-

2.5.- Para tomar una foto de un grupo de dus a cinco personas, la velocidad serd la de sincronizacién, y
el lente estars abierto a un /5.6 (F/4).-

| 2.6.- Si se desea tomar una foto de un grupo de mds de cinco personas, se usard la velocidad de
sincronizacién, y una abertura de diafragma de F/4 (F/3.4).-

2.7.- Si lo que se desea retratar estd a una distancia de mas de cinco metros, se utiliza la velocidad de
sincronizacién y un diafragma completamente abierto.-

COMPOSICION FOTOGRAFICA

Ademés de poseer la habilidad técnica para obtener una buena fotografia, el fotégrafo necesita
aprender a mirar para poder percibir como recibird el pfiblico una imagen concreta, en la que a reunido
todos los elementos principales y secundarios que formaran la composicién fotografica, que vendrd a
constituirse en la organizaci6n de varios factores en un todo capaz de commmnicar algo. Existen numerosos
tipos de composicidn, pero generalmente se utilizan solamente seis.-
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BRILLO Y ©O:.0R
PAFS TUS LABIOS

G. Lip Gloss Cereza
Brillo Labiol Nocarado y
Biiftunie con Sobor a Cereza

. REGLA DE LOS TERCIOS: Es una de las més sencillas, ya que divide la escena en tres
partes, tanfo horizontal como verticalmente. Las lineas que determinan estos tercios se cortan en
lugares estéticamente correctos, buscando encontrar el centro de interés.-

, REPETICION DE LINEAS: Es una de las formas de composicién més popular y se basa en la
repeticién de lineas u objetos, especialmente cuando el tema dominante es una estructura. Las
lineas horizontales suelen expresar armonia y profundidad, las verticales limitan la profimdidad.-

., LA CURVA EN “ § “ La percepcion de gracia y belleza se consigue por medio del uso de las
lineas amplias y curvas. Los ojos recorren con pansa natural toda la lines, produciendo una
sensacién de paz y tranquilidad.-

. OVAL O CIRCULAR: La vista recorre suavemente la trayectoria de 1a curva hasta alcanzar el
centro principal que nos interesa, buscando donde terminara la curva. Se utiliza por partes para
lograr la composicién Oval y completa para conseguirla circular.-

. EN“L « Esm fonna tamblén es mury conoclda, ya que por sus lineas horizontales prolongadns
dan esmbllldad a la composicién.-

. EL TRIANGULO: Es otro clésico de la composicién cuyo tres puntos de atencién dan mayor
dinamismo al conjunto de la imagen -




LA TOMA DE LA PRIMERA FOTO

Cuando por fin se logra dominar el mansjo correcto de la cémara y de la luz ambiente, se llega al
momento esperado de lograr la primera fotografia; inicialmente se escoge el motivo a refratar,
seguidamente se asegura de valorizar la luz existente, para que basados en la sensibilidad de la pelicula .
(ASA-DIN), se pueda establecer la correcta combinacién de diafragma y velocidad Ya efectuada esa
opetacion, se procede a enfocar y encuadrar el motivo a fotografiar, para después llegar al momento
final de captar la imagen Al efectuar el disparo de toma, se aconseja revisar si la pelicula estd
corriendo bien, antes de efoctuar la exposicién.-
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EJERCICIOS

PRIMERA COMPROBACION DE LECTURA DE: -

Origen de la fotografia, origen de la cémara fotogréfica y cémara bésica.-

1. ;Cémo se origind la primera cdmara?

2. A qué se le llamé Ferrotipos?

3. ;A qué fotografia se le llamé Calitipia?

4. ;Cufnto tiempo necesitaba una persona para tomar uné foto en el pagado?
S. ;Para qué nos sirve el visor?

6. ;Cudl es la fimcién del objetivo?

7. ¢Qué fue lo que Juan Schultze hizo en beneficio de la fotografia?

8. ;Qué invento Fox Talbot?

9. ;Qué controla el diafragma?

10. ;Cuél es la fimcién del disparador?




SEGUNDA COMPROBACION DE LECTURA:

Angulo de vision, enfoque y profindidad de campo, profimdidad de campo, elementos basicos del
proceso fotogrifico y absorcién de la luz -

1. Cudl es la reflexién especular?

2. (Qué es ahsorcién de la luz?

3. ¢Cusl es el enfoque de reflex?

4. ;Qué es profindidad de campo?

5. (Cudl es la fincién del diafragma?

6. (Cudl es el enfoque de telémetro?

7. (Qué es enfoque?

8. (C6mo establecemos la profindidad de campo?

9. (Cudl es el color que el rojo no absorbe?

10. ;Qué hacemos si hay mucha luz, al tomar una fotografia?




PRGPLORD G (A NERSIDADDE S CARLOS O GUKTENAL
BIGLINTEDA OENTRAL

TERCERA COMPROBACION DE LECTURA:

Eﬁ busca de la foto perfects, tabla de par do valores, sensibilidad de la pelicula, la luz y la
exposicién correcta :

- 1. ;Cémo determinamos la exposicion correcta?

2. Cual es laregla del F/16?

3. ,Cuél es la fimcién del exposimetro?

4. ;Qué es tabla de par de valores?

5. (Qué es la sensibilidad de 1a pelicula?

6. ,Cuéles son las peliculas lentas?

7. ¢Como tomaremos ma fotografia usando flash?

8. ,Cuil es laregla de la experiencia?




EJERCICIOS:

1. Tome unrollo de pelicula de 36 exposiciones Tri-X, en tomas en exteriores.-
. 2. Tome un rollo de pelicula de 36 exposiciones Tri-X, en tomas en interiores usando flash -
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URIBAD TEMATIGA I




OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

Al terminar la Unidad Temidtica II, los estudiantes estardn en fa capacidad de poder usar todos
los utensilios y aparatos del equipo basico de laboratorio fotogréfico y podrén revelar rollos de
peliculas en blanco y negro. Y ampliar fotografias. -
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UNIDAD TEMATICA II

LABORATORIO FOTOGRAFICO

Es aquella habitacién o luger acondicionado para no permitir ninguna enfrada de luz, donde e
procesa tode lo relacionadoe con fotografia. El cuarto oscwro se divide en Area Seca y Area Hameda,
cuyo tamafto dependerd de las necesidades.-

1. AREA SECA:

Es donde se coloca la ampliadora fotografica, la guillotina y las cajas de los diferentes tipos de papel
fotografico; y es donde se imprimird las fotografias al tamafio y contraste que se quiera. Al trabajar
papel fotogrifico, se tiene que tomar en cuenta de que es el elemento que sirve para imprimir la imagen
registrada en el negativo.-

Este elemento, tiene una emulsién fotografica Ortocromética, que no ¢ sensible a algunos tipos
de luz {Amarillo, Verde, Rojo, Ambar). Cuando se imprime las fotografias, se puedse trabajar con
diferentes tipos de luz de seguridad, que permite poder ver todo lo que se hace. (Hay que recordar que-
toda esta actividad se efectfia sin usar para nada la luz blanca, y que las bombillas que se usen en los
filtros de seguridad tienen que ser de poca capacidad de alumbramiento).-

2. AREA HUMEDA:

Como su nombre lo indica, es aquel lugar donde se revela peliculay papel. Al extremo izquierdo, se
coloca el tambo de revelado, una copa grande en donde se pone agua corriente, y otra més donde se
pondri el fijador; asi mismo, hacia la derecha se pone

las espirales en lar que se enhebra las peliculas y tres bandejas donde se coloca revelador, agua y
fijador.- :

EQUIPO DE LABORATORIO BASICO

1.- ESPIRAL: Sirve para enhebrar Ja pelicula y serd de 35 y 120, milfmetros, 6 segfin sea el caso de
la pelicula que ge este revelando.-

2.-TANQUE: También llamado cilindro, y se llenars de quimico dependiendo de los rollos a revelar.-

3.~ GAMUZA: Tiene que ser de cuero especial para fotografia y se usa mojado para retirar el agua de
la pelicula.- '

4- SECADORA: Cuando urge utilizar el negativo, se puede usar una secadora de pelo para apresurar
el secado; se aconseja no acercar mucho el aparato a la emulsitn.-
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5~ AMPLIADORA: Sirve para impresionar [a imagen sobre papel, permitiénde hacer la copia. del
tamafio que se quiera. Esta maquina, tiene un lente y diafragma al igual que cualquier cdmare fotografica,
con el que se gradia la cantidad de luz, de esta mamera también se elimina los excesos de colores
grises.-

6- GUILLQTINA: Seusa para cortar el papel fotografico al tamafio que se utilizard (46, 634, 538,
2x2 pulgadas).-

7.~ SATINADOBA: También conocida como secadora, nos sirve parz secar y dar brille a jas

fotografias.-

8- RELOJ: Son aparates especiales para trabajar en la oscuridad, ya que sus manecillas v niimeros
son luminesos. Regularmente son de 60 mimtos.-

9.- FILIROS: Soo aquellas ldmparas de seguridad que permiten ver en el cuarto oscuro cudndo se
trabaja con papel fotografico {no se pueden usar al procesar pelicula).-

10.- PILA: Sirve para lavar las fotografias con agua corrida (El chorro abierto, al igual que la salida
de agua de la pila).-

11.- MARGINADOR: Se utiliza para encuadrar e immovilizar el papel fotografico antes de la
impresién -

REVELADORES DE PELICULA

Existen log reveladores Extra Finos, Finos y de Grano Grueso, as{ mismo, también existen de
diversas marcas, cuyo tiempo de revelado dependera de la sensibilidad de la pelicula y de la forma en
que se baya expuesto, partiendo del tiempo normal de revelado del Quimico que se esté usando. Yo en lo
personal, aconsejo el uso del Revelador D-76 (KODAK) que es de revelado de granulaci6n fina, y cuyo
tiempo de revelade normal con pelicula 400 ASA y con tomas normales serd de 10 mioutes. Si la
sensibilidad de la pelicula sube a 800 el tiempo de revelado se reduce; s al contrario, disminuye a 200
ASA, el tiempo de revelado aumenta, y asf consecutivamente. ( Hay que tomar en cuenta la temperatura
ambiente del {aboratorio fotografico y el usc repetids que se le de al revelador).-

Existe el revelador Universal de {a ILFORD y el DEKTOL de la Kadak, que son reveladores para

papel, pero que se pueden utilizar en caso especiales para revelar pelfcula, sin embargo, no son muy
aconsejsbles ya que abren el poro de los negativos -
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Para los fotbégrafos ya profesionales que prefieran hacer completamente todo su trabajo, tienen que
saber algo de Quimica, ya que con su granatario le tocard preparar su propia férmula Un revelador de
pelfcula se compone de 0.5-2 gramos de Metol, 12-60 gramos de Sulfito de Sodio, 2-8 gramos de
Hidroquinona, 10-30 gramos de Carbonato de Sodio, 0.1-1 gramos de Bromuro de Potasio y 40 opzas de
Agua (1,000 centimetros clibicos); en el presente, cualquier Revelador y Fijador se puede comprar ya
preparado.-

REVELADO DE PELICULA

Lo primero que se hard serd ubicar bien en el laboratorio, colocando el equipo y reveladores en el
Aréa Himeda. A la izquierda, se sitta el tangue (cilindro) de revelado, con el suficiente revelador de
acuerdo a la cantidad de rollos que se quiera revelar; en medio, s¢ pone una copa con agua pura; en sl
extremo derecho se coloca otra copa con el fijador.-

PASOS DEL REVELADQ DE PELICULA

1.- Se cierra con llave la puerta del laboratdrio yse apag?. laluz, se asegura de tener las manos secas.-

2.~ Se gbre la cimara y se saca, 1a pelicula que ya estd expuesta.-

3.- Se procede a enhebrar la pelicula en el espiral, con la emulsién hacia abajo, tratando de no
quebrarla (la espiral tiene que ser de metal, de preferencia, aunque también los hay pléasticos que poseen
una gnia que facilita 1a introduccién de la pelfcula).-

4.~ Se introduce la espiral con Ia pelicula ya enroliada en el tanque de revelado, el cual se ha llenado
previamente con el revelador necesario.-

5.- Se cierra herméticamente el tanque de revelar, y se procede a encender la luz.-

6.- Se coloca el tiempo de revelado, de acuerdo al tipo de revelador, de 1a sensibilidad de la peliculay
de la temperatura mmbiente (dentro del leboratorio). Ejemplo: Si se estd revelando un rollo de
sensibilidad 400 ASA, con um revelador fino D-76 y con una temperatura ambiente normal (de 24 a 33
grados centigrados); el tiempo normal de revelado serg de 10 minutos (si la pelicula es de mayor o
menor sensibilidad, el tiempo dependerd de la rapidez de la misma).-

7.- Durante los 10 minutos que dure el proceso de revelado, se tiene que agitar ol tanque de revelado,
para evitar burbujas de aire que puedan manchar el negatwo -

8- Seguidamente, se apaga de nuevo la luz, para proceder a sacar la pelicnla del tanque de revelado y
se pasa por la copa que tiene agua pura, y se coloca el rollo en la copa que tiene el fijador. ( el tiempo
de fijado serd de 5 a 10 mimutos, dependiendo de la fuerza del fijador). Algunas personas, realizan este
proceso usando ¢l mismo tanque de revelado, sacando el revelador a través del agujero de la tapa del
tanque, seguidamente le vierten el agua pura para lavar y paralizar el procéso, sacando después el agua,
echando el fijador finalmente; de esta manera, se puede realizar toda la actividad sin apagar la luz -

9.- Para finalizar se puede lavar el negativo con agua corrida y limpiar el negativo con unagamuza de
cuero y se pone a secar al aire ambiental, postenormente se corta el negativo de ‘cinco en cinco
exposiciones y se archiva.-




REVELADORES DE PAPEL

Entre estos reveladores de grano grueso, destacan el DEKTOL de 1a Kodak y El Universal de Ia
ILFORD (son de los mas comercializados en nuestro medio); se preparan enuna proporciéndel 1 x1,
o sea una parte de agua por una parte de revelador. En este proceso, no hay tiempo de revelado, ya que
este dependers del criterio del fotbégrafo, quién decidird cuando es el momento en que los tonos negros,
los grises y los blancos ya estén definidos (contraste).-

PAPELES FOTOGRAFICOS

Lo primero que tocard hacer, es tomar en cuenta de que el papel fotogrifico tiene diferentes grados de
gensibilidad para captar la luz (al igual que la pelicula}, y que se usara de acverdo al tipo de pegative
que se pretenda imprimir; asf mismo, también se tiene que tomar en cuenta ol tamafio de la ampliacién, la
luminosidad del lente de la ampliadora fotogréfica, asi como de la capacidad de luz y calor de la
bombilla del mencionado aparato.-

Si el negativo a usar estd sub-expuesto (fransparente), por la falta de luz de exposicién o por la falta
de tiempo de revelado; el papel que se usara para la impresién tendrd que ser de la gama mimerc 4 6 5.
Si por el contrario, se necesita reproducir un negativo sobre expuesto (ennegrecido), por el exceso de
tuz 6 revelado; el papel que se tendrd que usar ser4 mimero 1 6 nimero 2.-

Ya en el cazso de los negativos normales (que definen perfectamente el contraste de los negros, los
blancos y los grises), se usara el papel nimero 3.-

AMPLIACION O POSITIVADO

Al llegar a esta etapa del proceso fotogréfico, el entusiasmo aumenta, ya que es ol momento cuando
por fin se logra el justo pago al esfierzo, al lograr 1a copia positiva (FOT0).

Lo primero que se hace, es ubicar el equipo y material necesarios para copiar y ampliar las
fotografias. En el drea himeda, se colocan tres bandejas cuyo tamafio dependerd de Ia magnitud de las
fotos. En la bandeja del lade izquierdo se coloca el revelador de papel (DEKTOL-UNIVERSAL)
preparado en proporcion del 1 x 1; es decir, una parte de revelador por una parte de agua. En la bandeja
del cenfro se coloca un bafio de paro o bien agua simple; v en la de la derecha, se pone el fijador.

El segundo paso, después de apagar la luz blanca y dejar solo las luces de los filtros, serd colocar ¢l
pegativo en el porta negativo de la ampliadora, regulando el diafragma de la misma; de acuerdo al
negativo (Sub-expuesto, sobre-expuesto, normal), al tamafio que se dard a la ampliacién y al tipo de »
papel que se usara (sensibilidad).

Seguidamente, se coloca el papel fotogrifico en el marginador y se procede a encender la ampliadora
para que impresione la imagen Después, se toma el papel y se mete en la bandeja de la izquierda
(Donde esta el Dektol o Revelador Universal), ddndole vueltas continummente para evitar que se manche
¥y que ge pase de revelado, al observar que la imagen principia a ser visible, el papel se deja boca arriba
para poder ver el momento en que los blancos, los negros y los grises se detallen perfectamente
(Contfraste); ese serd el momento de sacar la fotografia para pasarla répidamente por la bandeja del
centro (Bafio de paro o agua simple), y por Gltimo dejarla en la bandeja de la derecha (Fijador).
Segnidamente, se saca la foto del fijador y se lava con agua corrida.
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' Para terminar el proceso, se procede & secar y safinar 1a copia  El tiempo que dure una fotografia,
- dependers del tiempo de fijado y del tiempo de lavado con agua corrida.-

. Algunas personas, acostumbran previo al procesc de copia fotogrifica hacer pruebas de contactos,
que consisten en calocar los negativos sobre el papel fotografice ¢ imprimirlo con la luz directa de la
amphadora.- :




. .EJERCICIOS

PRIMERA COMPROBACION DE LECTURA:

La primera fotb, laboratorio fotogniﬁco; equipo de laboratorio bésico, reveladores de pelicula,
pasos del revelado de pelicnla -
1. ;Cudles son las secciones en que se divide ol laboratorio fotogréifice?
2. ¢Cudl es el drea seca?
3. (Paraqué nos sirve la espiral?

4. ;Cuil es la fincién de la satinadora?

5. ¢Cuil es el iempo de revelado normal del revelador D-76?

NOTA: Los incisos 6 y 7, se realizaran en forma prictica en el laboratorio fotegrifico.

6. El alumno tendrd que ejercitar el enhebrado de pelicula

7. El alummo tendri que revelar un rollo de pelicula, siguiendo fodos los pasos dé revelado.
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SEGUNDA COMPROBACION vDE LECTURA:

Papeles fotogréficos, ampliacién o positivado.-

1. ¢Cudl papel utilizamos péra reproducir un negativo sobre expuesto?
2. ¢Cudl es el papel ndmero tres?

3. ;Cusl es la sensibilidad del papel fotografico?

NOTA: Los incisos 4 y 5, se realizaran en forma préctica en ¢l lahoratorio fotogrifico.

4_ El alunmo tendrd que hacer una hoja de contactos de un rolie de pelicula compieto.

5. El alumno tendra que ampliar cinco fotografias, a un tamafio de 8 X 10 pulgadas.
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OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

Al terminar la Unidad Temética III, los estudiantes estarsn en la capacidad de tomar fotografias
publicitarias, usando natwalezas vivas y muiertas; asi mismo, también podréan revelar color Proceso E-6
y C-41.- '
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UNIDAD TEMATICA HII

FOTO COLOR

Con los grandes adelantos tecnoldgicos que han sufrido los medios de comumicacion social escritos y
grificos la fotografia ha cambiado drasticamente, hasta el extremo que en la actualidad, 1a mayoria de
las publicaciones ya solo utilizan imégenes a color. Por esta razén, a partir de esta segunda etapa del
manual, se dejara de pensar en blanco y negro, y se har4 en color; aplicando las imégenes a la publicidad
¥ el periodismo. No se tiene que olvidar que en algunas acasiones y en determinados periédicos todavia
se utilizan fotograflas en blanco y negro, por esa poderosa razén y por la exigencia del curso de
fotografia, es que se tendré que aprender todo lo relacionado con el blanco y negro.-

Al tomar fotos a color, se seguira basindose en las tablas de par de valores para fotos en blanco y

negro, sin dejar de considerar que el color necesita més Juz al exponerse, para que detalle mis la imagen
que se capta en el negativo.-

COLOR

El color que es alegria y belleza, se puede definir como un efecto dptico producide por la
descomposicién de la luz, comparable al fenémeno fisico producide por la descomposicién de la luz al
eptrar en contacto con el agua {Arco Iris). Al aplicar el color a la fotografia, se logra plasmar en
negativo la realidad estructural de lo observado a través del lente.-

Como un principio l6gico, se tiene que recordar que un cuerpo es blanco si refleja la luz, y es negro
gi la absorbe. Después, el especiro de la luz queda reducido a treg colores primarios; Rojo, Azul y
Amgarillo.-

El resto de colores se producen al mezclar los colores primarios entre si; de esa forma, si se unen el -
Rojo v el Amarillo se obtendrd el Anaranjado, con el Azul y el Amarillo se consigue el Verds, con el
Rojo y Azul se logra el Violeta (estos son los llamados colores complementarios). A partir de estas
mezclas, es posible conseguir otros colores gratos a la vista.-

El color ayuda a que lo que se promocioma se venda mas rapido, ya que es un medio efectivo de
llamar la atenci6n del cliente. Por esta razén, ol fotégrafo publicitario tiene que aprender la impertancia
Psicolégica de cada uno de los colores.-

Los colores frios resultan tranguilizadores (verde, azul y amaranjado), los cdlidos despiertan
- sensaciones de alegria y salud (rojo, amarillo y violeta). Se puede decir que los primarios son
sensaciones cerebrales y los segqundos pasionales.-

Al aplicar los colores en la composicién fotogrifica, el fotégrafo debe usar sus conocimientos sobre
las reacciones humanas, al trabajar los colores de acuerdo a las respuestas que espera de sus posibles
clientes. Es por eso, que, por ejemplo, al usar un color rojo, el fotdgrafo quiere que el comprador
asocie ese color con filego; si usa un azul, es por que quiere significar agua. Eic -

Otro aspecto de la importancia de los colores, radica en el gusto personalizado que sienten por ellos
el hombre y la mujer. Ellos prefieren los colores azul, rojo, pirpura, violeta, verde, anaranjado y sus
combinaciones; ellas, gustan de el rojo, azul, amarillo, verde, prpura y violeta.-
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El grado de intensidad y el orden del uso de los colores, dependen exclusivamente del instinto y
creatividad del fotégrafo.- '

FOTO PUBLICITARIA

Diversos son los conceptos que se tienen de lo que es la fotografia publicitaria, pero el que mds se
puede aceptar es aquel que dice que: “La fotografia Publicitaria estd orientads a ensefiar determinado
producto de consumo; dando informacién sobre sus caracteristicas propias, su forma y ventajas”. A si
mismo, de una manera directa hace entender lo benéfico y conveniente de adquirir los productos
ammciados por medio de la unién de imdgenes y simbolos ficiles de descodificar visualmente.-

tlaborados en resistente aluminio

Al trabajar en fotografia publicitaria, siempre se le recuerda al alummo de que la fotografia es una
réplica parcial de la realidad observads; pero, lo que para algunos es feo, para otros es bonito, y que lo
Gnico que hace resaltar la belleza (todo es bello, dependiendo del dngulo) es la capacidad del fotografo
para inspirarse y resaltar lo mejor de lo que fotografia Por esa poderosa razén no se pueden dar reglas
inamovibles ya que la fotografia tiene confines no precisos que 1a hacen amplia como el universo mismo;
solo daré ciertas reglas, que unidas a la inspiracién y arte del alummo logren verdaderas joyas
fotograficas.-

TIPOS DE FOTO PUBLICITARIA

La fotografia publicitaria tiene varios enfoques, (formas) que siempre dependerén del mensaje, quAe.r.evl
publicista quiera dar al posibie comprador. Las principales som:

1. DIRECTA O EXPLICATIVA: La mayor ventaja de esta clase de fotografia, es de qus se
presenta el mensaje de una forma clara y simple, de una manera de que el significado no deje la
menor duda de su autenticidad al dar las dos caracteristicas esenciales de informar amplia y

. claramente del producto publicitado y de la explicacién implicita de c6mo usarlo; ejemplo. Si se
_pretende anunciar y promover e consume de una nueva cerveza. Se presenta la bebida
servida en un vaso, con la batella a la par.-
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Hay que recordar que la Presentacién Directa, busca sobre todo resaltar el producto que
se egta amunciando; hay que evitar que cualquier otro detalle robe la atencién del phiblico. Se

- aconseja aplicar un buen encuadro con un excelente enfoque y el uso de fondos lises y neutros,
asi como colores adecuados que den una armonia perfecta -

2. PRESENTACION INDIRECTA: En esta forma de Presentacién Publicitaria, el mensaje que
presenta la fotografia, obliga al posible consumidor a realizar un esfilerzo mental para asociar las
imdgenes que se ven con el producto que se offece; credndole asi mismo, la idea de que el
producto es inmejorable.

EJEMPLO:

Si se amuncia un nneve jabén de bafio, primero sz fotografia una cantidad grande de
espuma, dentro de la que se coloca una persona, cuyas manos enjabonan todo el cuerpo
con una esponja llena de espuma Seguidamente, se hace sonreir al modelo; para crear la
sensacidn de placer que se alcanza al bafiarse con ese jabén.-

3. PRESENTACION EXPRESIVA: Es aquella fotografia que trata de mostrar el producte que se
anunecia, como un elemento del conjunto total que da vida a la composicién; y no como un
elemento Gnico. En este caso, no hay que olvidar incluir un elemento que obhgue a tomar en
cuenta lo conveniente de poseer el producto que se ammcia -

Si se debe anunciar una wnidad de disco compacto, se puede suponer gue su mejor uso serd en
una excursién, al saber que la paz y quietud del campo invitan a escuchar buena msica. Hay que
recordar que lo que se anuncia no es el finico elemento de la composicion, sino que forma parte
de un conjunto.- ,

4, PRESENTACION SIMBOLICA: Es aquella que se da a partir del conocimiento claro del
producto y su utilizacién més adecuada, asi como de su asociacién con un motive que fiicilmente
lo identifique. Es necesario que al realizar 12 composicién, ge de vida a un ambiente propicio
que indique (que casi se obligue) a pensar que allf hace falta algo asf (lo que se amincia); y que
esa cosa (el producto), quede grabado en la mente, zunque no se vea. En si es una asociacién de
ideas.-

5. PRESENTACION EN “HIGH-KEY” O DESVANECIMIENTO: Es aquella fotografia que se
utiliza especialmente en la promocidn de productos de lenceria y perfimeria fina, en la que la
presentacién del producto queda apenas visible, al sacar la imagen débil. Casi siempre, el
eptorno total se saca desvanecido, destacando solamente el producto amunciado. Hay varias
técnicas para lograr este tipo de Fotografia Publicitaria, pero la que m4s se nsa es la de

. impresionar de una manera general la fotografia, revelédndola primero en la parte que se desea
destacar, usando revelador puro, aplicindolo con un pincel fino, (por ejemplo, si se anuncia un
lapiz labial, se resalta la-boca); el resto de la composicién se revela de manera normal (con
revelador rebajado con agua, este sistema solo se puede aplicar al trabajar en blanco y negro, ya
que en la actualidad el color se trabuja en la mayoria de veces con méquinas).-

6, PRESENTACION CREATIVA: Se puede decir que es la Fotografia Publicitaria mds
importante, ya que es cuando el fotégrafo verdaderamente pone a fincionar su imaginacién y
creatividad, al crear una verdadera foto de impacto; la que por su originalidad y belleza, obliga a
mirarla bien, percatindose de esa manera en el producto anunciado. El ejemplo cldsico ge puede
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encontrar en la Publicidad de Discos, donde el fotdgrafo usa imégenes que llamen la atencion,
mediante el uso de vestimentas estrafalarias, asf como la posicién de los modelos.

LA ILUMINACION

Es usada cuando es necesaric tomar (captar) fotografias en malas condiciones de luz y donde el
fotografo tiene que tener seguridad en el trabajo que realiza, ya que los dngnlos y la acci6n no siempre
son repetibles, La lluminacién puede ser natural o artificial.-

1. ILUMINACION ARTIFICIAL: *

Como bien lo indica su nombre, es aquella que no proviene de la naturaleza y que en la mayorfa
de ocasiones ez utilizada en imeriores. Existen dos fientes de este tipo de luz: la de tungsteno y la del
flash electrénico.-

LUZ DE TUNGSTENO:

Las de Tungsteno son las mas usadas para las fotografias en estudios, ya que permiten ver y
controlar los efectos luminosos que se desean crear. No se debe de olvidar de que el pintor trabaja las
acuarelas para pintar lo que ve, y que guiere transmitir a otros. En cambio, el fotdgrafo utiliza la luz
para formar la imagen fotografica -

La mayor ventaja que presenta este tipe de luz, es que se puede mentener encendida durante
bastante tiempo, permitiendo mm control absoluto de Ia composicién fotogréfica. Este tipo de luz es la
més popular y més harato que se encuentra en el mercado.-

Hay que tomer en cuenta que este tipo de luz disminuye su potencia conforme avanza el uso de las
J4mparas. Hay que recordar que la luz se inicia en un punto irradidndose en todas direcciones y que
conforme se aleja pierde s fiserza de iluminacién -

TIPOS DE LAMPARAS

Primero se puede mencionar EL REFLECTOR PARABOLICO, que envia la luz casi en 4ngulo
recto. Es la mds utilizada cusndo se emplea una sola fuente de iluminacién y produce una sombra fuerte
bien definida de lo que la ilumina -

. bipury iohrevelesida

LN

De segundo, se encuentra a LA ILUMINACION DIFUSA, cuya luz es dirigida por un capuchén
en una direccidén indirecta al modelo, produciendo efectos suaves y difusos.-
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Por hltimo esta LA ILUMINACION PROYECTOR-SPOT, que regularmente esta dispuesta
para que su haz de lnz converja en el mismo punto.-

FUENTES DE LUZ

Existen varias fuentes de luz que se utilizan para iluminar el objeto a fotografiar. Las mas
importantes son:

Luz Principal:
Es aquella que se coloca de fiente al modelo (cosa-persona) y a la derecha de 1a camara. Este

tipo de iluminacién es directa y resalta las caracteristicas de lo retratado. Si este mismo tipo de luz, es
reflejada (pantallas, paraguas); se logra suavizar las mismas caracteristicas.-

Luz Lateral:
Son aquellas que se colocan a la derecha o nzqmerda de! modelo, { o bien en ambos lados) y que
sirven para iluminar completamente al modelo.-

Luz de Fondo:
Se coloca a fras del sujeto, y sirve para separar al modelo del fondo, evitande que uno se finda
con ¢l otro.-

Luz Cenital:
Es la que se coloca arriba del modelo (cosa) segfin la necesidad de iluminacién.-

ILUMINACION CON FLASH
Sirve para sustituir la luz natural. Las mayores ventajas del flash son la rapidez del destello, su
capacidad para iluminar bastante espacio y su bajo consumo de energia.-

La luz de este aparato es potente y de duracién constante (depende de la carga de las baterfas), y
1a expozicién solo puede ser controlada por la distancia del Flash al sujeto y por el Diafragma utilizado.
Asi mismo, también se tiene que tomar en cuenta la sensibilidad de la pelicula usada.-

El Flash se puede utilizar de diferentes maneras, siendo la mas popular y cémoda, aquella que lo
sujeta a la cémara. Las fotos logradas de esa forma, salen con poco relieve y con sombras profimdas.-

Otra forma es la huz de rebote que da resultados mas éptimos. Se dirige el flash al techo, de
- forma de que la luz difusa llegue reflejada y de sombras suaves. La falta de luminosidad producida,
obliga a compensar la falta de luz abriendo mas el diafragma -

. Para eliminar el reflejo de los ojos, separamos el flash de la cdmara, para iluminar al sujeto

desde arriba. Otro método muy usado de disparar ¢l flash, es aquel que se efectia reflejando la luz con
un paraguas.-

28




2.- ILUMINACION NATURAL:

Es impredecible y menos sencilla de controlar que la amﬁclal también es capaz de recrear
estados animicos diferentes e introduce pequefios cambios en la atmésfera de escena. Al estar en
exteriores, se goza de un enorme repertorio, de tipos de luces a medida que el sol avance hacia el
crephsculo, esta luz, suaviza los matices.-

En el interior de una habitacién, entrando por la puerta o ventana, se puede usar la lnz indirecta
que nos llega desde el exterior. Lo importante de este tipo de iluminacidn, radica en su
suavidad y en la carencia de pocos problemas de contraste.-

FONDOS
La importancia del uso de estos implementoa fotogréficos es enorme, ya que con ellos se logra
proporcionar un soporte y armonia a la composicidn fotogrifica Los fondos, se pueden hacer de
grandes lienzos de tela o papel que se suspenden del techo; asf mismo, también se pueden pintar sobre
paredes repelladas, lisas o granuladas. El color de los fondos dependerd de los efectos que quiera
reproducir el fotégrafo.-

NATURALEZA VIVA
Como su nombre lo indica, es todo aquello relacionade con la creacién que tiene vida propia,
cuyos movimientos y caracteristicas pueden ser utilizados en la creacién de belleza estética, a través de
la fotografis Para este trabajo como es natural, se necesitara de la participacién directa de modelos de
origen humano o animal, que proporcionen vida y movimiento al amincio publicitario.

Hay que recordar que la fotografia publicitaria es sobretodo inspiracién e imaginacién creahva, que
al combinarlos con otros elementos producen la composicién fotogréafica, al reunir elementos variados
en torno del centro de atencién. Esto como es natural, redunda en un producto bello final.

Al fotografiar naturaleza viva utilizando modelos humanos, el fotégrafo debe de ser cuidadoso de
estudiar el mensaje que pretende comunicar con su fotografia. Por ejemplo: si su foto ze orientz a
promocionar un l4piz labial, Iégicamente tomara una foto de primer plano, en la que destaque el rostro
completo.

Nunca se trabajara un smmcio de primeros planos, logfados por casualidad de una figura entera.
Siempre, los primeros planos tienen que ser parte de una idea preconcebida

Igua] tratamiento, se le puede aplicar a las menos, ya que estas suelen muchas veces ser mas
expreaivas que los rostros, al ser un vehiculo que fécilmente simboliza una idea o sentimiento.
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£L MODELOQ

- El Modelo es una especie de actor, que refleja expresivamente, en forma bella y perfecta, infinidad
de movimientos corporales que proporcionan belleza y armonia a la fotografia Todo esto, unido a la
capacidad del fotégrafo para diferenciar lo bonito y lo feo, extractande lo mejor, produce imdgenes

- publicitarias capaces de vender productos.

Casi siempre, el modelo es 1a parte central de la fotografia, lo que le obliga a llamar la atencién de
forma continua, esto, es dificil, y solo lo consignen los verdaderos profesionales del modelaje. Esa
capacidad obliga al fotégrafo a escoger a su modelo de acuerdo a caracteristicas precisas en relacidn
con el producto que esta por anunciar.

Otro aspecto digno de tomar en cuenta, es la diferencia que hay entre un modelo y otro, por ejemplo:
Una modelo con piemas delgadas, es la més adecuada para promocionar unas medias, en lugar de una

que las tenga gruesas.

Entre los modelos novatos y profesionales, existe la gran diferencia de que el segundo ya sabe que
posiciones adoptar al promocionar ciertos productos, accién que shorra tiempo y pelicula al fotografo.
Al principiante, en cambio, hay que indicarle todo lo que tiene que hacer.

Para que el trabajo del fotégrafo no se vuelva monétono y repetitivo, {que el cliente se aburra de ver
los mismos modslos) es aconsejable que espacié el uso de los modelos. Esto, lo logrard ficilmente al
hacer una agenda de modelos de ambos sexos y diferenten edades.

Conseguir modelos es facil, ya que la mayoria de las agencias de publicidad, tienen varios en sus
néminas, o bien la direccién de muchos que trabajan FREE LANCE (POR SU CUENTA). Pero, enel
fitimo de los cazos, se puede recurrir a poner un anuncio en los periédicos. l

El éxito del fotégrafo, depende de la forma en que mueva al modelo, diciéndole que es lo que |
realmente espera de él. Si, para promocionar una pasta dental necesita una sonrisa, no es suficiente |
decirle que ensefie los dieates, si no que esa accién la acompaiie de mna sonrisa verdadera, que indique
que el modelo vive ese momento de satisfaccién de usar ese dentiffico, y de que no solo estd actuando
forzadamente. Se necesita la expresion justa y necesaria que llene las expectativas del amuncio
(Vender).

trabajando en relacién a los propios lineamientos que el fotégrafo le mencione al principio de la sesién
fotografica.

El fotbgrafo publicitan'o no debe escatimar pelicula, ya que tiene que lograr 1a foto perfecta, no solo
como negativo, sino también como composicién. Es preferible gastar més pelicula ya que resulta més
caro repetir el trabajo, situacién que duplicaria los costos.

Pero, ademés, hay que darle cierta libertad al modelo, para que se mueva de acuerdo a su experiencia, '

El sueldo que cobra un modelo, varia de acuerdo al trabajo que tiene que desempeiiar y del destino
que se le quiera dar a las fotografias.  As{ mismo, el tipo de ropa (o 1a ausencia de ella) que se use para
modelar, puede hacer variar el precio que se cobre.

Casi siempre, el fotégrafo tiene derechos de autor sobre el material fotogrifice, pero los modelos
también casi siempre le ponen ciertas limitaciones al uso del material.
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En Guatemala, el trabajo de modelo no es muy popular, lo que ia convierte en una profesién no muy
bien remunerada, ya que una principiante puede llegar a cobrar de .50.00 2 Q.100.00 por hora. Este
precio, se duplica cuando se trata de un profesional.

Para resalizar el trabajo fotografico usande médulos, el fotégrafo tiene que disponer de un guardarropa
y joyero (alquilado o propic) que le permita promocionar cualquier cosa.

Cuando el modelo es un animal irracional, el trabajo del fotégrafc aumenta, ya que casi todog fog
modelos de esa especie no aceptzn ordenes ni sugerencias al fotografiarlos. En estas ocasiones, el
fotégrafo tiene que ser rdpido y sagaz para captar el gesto o movimiento que thas se ajuste al mensaje
que piense ransmitir con su fote.

NATURALEZA MUERTA

Trabajar la fotografia publicitaria con motivos muertos es sumamente dificil ya que en estas
acasiones la creacidn de la composicién corrers a cargo exclusivo del fotégrafo (los objetos no posan
por si solor). En estos casos, el fotdgrafo tiene que poseer un conocimiento muy amplic del manejo de
Iz juz, ya que ests serd la que ayuda a dar la sensacién de formay vida

Hay que recordar que para gue exista wn anuncic publicitario, tiene que existir una planificacién
previa al desarrollo de una idea. En esta labor intervienen el duefio del producto que se promocionara,
el creativo, el redactor y el fotografo (en muchas ocasiones, el fotégrafo desarrolia todos fos roies).-

Hay opertunidades en que lz composicién fotegrafica se impone por la pauta propercionada per el
ammeiante o por el grafista publicitario. Esto como es de esperar, hecha a perder jo estético e
informative del ammcio, al coartar la creatividad del fotégrafo (las reglas inamovibles no son buenas en
la foto publicitana).




Lo més aconsejable es que, el anunciante indique al fotdgrafo las caracteristicas que le interesan
resaltar del anuncio que quiere promocionar, dejandole a el la preparacién y colocacion de los objetos
que usars en lz preparacion de la composicién fotografica. Al final, 1a libertad que se le proporciona al
fotégrafo, redunda en beneficio de un mensaje visual estético, cuyo objetivo final eg el de vender el
producto promocionado.

PRESENTACION POTOGRAFICA DE NATURALEZA MUERTA

Muchos son los objetos y situaciones que pueden utilizarse en l2 composicién fotografica de

naturalezas muertas, ¥ jemplos:

Yajilas:

Para presentar la imagen de una vajilla o de cualguier oiro objeto trabajado en alfarerfa o
porcelana, lo esencial e conseguir delinear perfectemente fag formas y solidez de lo que se anuncia
Esa sensacién, la logrames con una iluminacion gue produzea sombras fuertes y concretas que nos
proporcienen idea de tacto.

Cuando la vajilla que e promaciona es fina, se actfia de forma contraria, es decir, ge suaviza

el contorno por medio del ugo de luz difuga, v que pos dars la sensacidn de transparencia (se ilumina
desde arriba).

Telas:

- Es de los objetos mas diflciles de fotografiar, ya que su presentacion en rojlos sin ninguna
forma propia, dificulta la tarea del fotégrafo para proporcionarle textura. La foto de tejides tiene que
crearle al posible comprador, la sensacién de tacto y vision, y de las dos combinadas.

La luz se maneja derde puntos bajos, para producir sombras definidas, tomando en cuenta de
que {2 mayor intensidad y fuerza de la luz, definird mds claramente la textura de las telas.
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EQUIPO NECESARIO PARA REVELAR EKTACHROME COLOR E-6

En este proceso al igual que en el revelado de blanca y negro, se necenitard de un tanque de revelado
y de una espirsl; a esto, se agrega una bandeja pléstica de 16 x 24 pulgadas, nueve copas pldsticas, un
termémetro Fahrenheit con un minimo de 100 grados, dos calentadores de sumersién y una gamuza Se
acostumbrado usarlo por la fidelidad que da al hacer la separacién de color.

La pelicula Ektachrome es aquel pozitivo a color, que se utiliza para impresiones en diarios, revistas
y afiches; asi mismo, se puede usar en la elaboracién de Audio-visuales y en algunas partes se conoce
con el nombre de Shde o Transparencias. '

NOTA: los procesos de revelados E-6 y C-47, no se incluyeron en sl capifulo de revelado en
blanco y negro, ya que esta actividad se realiza hasta el cuarto semestre, al cursar la materia de Foto
-

REVELADO DE COLOR PROCESO E-6

Lo primero que se tiene que hacer, es diluir en agua destilada (salvavidas) los 7 diferentes quimicos
que conforman el kit de color Proceso E-6. E! segindo pasa, consiste en colocar las nueve copas
graduadas sobre la bandeja de 16 x 24 pulgadas (la que previamente se llena de agva corriente del
chorro), posteriormente sobre las copas vertimos los reveladores que se usaran (las copas tienen que
ostar numeradas del 1 al 9). Después , se procede a conectar los dos calentadores de sumersién, hasta
que la temperatura llegue a los 95 gradoes Fahrenheit, los otros 5 grados Hegaran por la temperatura del
agua del “bafio marig”’ que se esta utilizando. Por ultimo, se efectlia el proceso de revelado de acuerdo
4 la signiente secuencia:

’

01  Primer Revelador 7  Mimtos
02  Primer Lavado . 1 Minutos
03  Bafio Reversible 2 Mimtos
04 Revelador de Color 6 Minutos
05  Condicionador 2  Minutos
06  Blanqueador 7  Minutos
07  Fijador 4 Minutos
08 Segundo Lavado 6 Minutos
09  Estsbilizador 1  Minutos

TOTAL DE TIEMPO DE REVELADO 36 Minutos

Hay que tomar ¢n cuenta de que dorante los 36 mimutos que dura el praceso, hay que agitar
constantemente el tanque de revelar, asi como cambiar el agua varias veces durante los pasos de lavade.
Es muy importante el controlar que el tiempo de revelado normal (100 grados) no cambie demasiado;
golo se permite que suba a 105, o que baje a 95 grados.

La cantidad de reveladores a usar, dependerd de la ceamtidad de rollos que se revelaram, es
aconsejable que los reveladores ze utilicen una sola vez para evitar contaminaciones.
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REVELADO DE COLOR DIRECTQ PROCESO C-41

El proceso es similar al proceso E-6, con la tnica diferencia de que solo se ocuparan 5 copas
graduadas, ya que se reduce el mimero de quimicos. Esta es una pelicula negativa en color, es decir, la
pelicula a color Proceso C-41, es aquella que se usa para la elaboracién de todo tipo de impresién,

- incluyendo fotografias.
01  Revelador de Color 3 Mimtos
02  Blanqueador 1.15 Minutos
03  Primer Lavado 1 Minutos
04  Fijador 1.50 Mimutos
05  Estabilizador 1.30 Minutos

06 Ultimo Lavado 2  Mimtos




EJERCICIOS

PRIMERA COMPROBACION DE LECTURA:

Foto color, color, foto publicitaria y tipos de foto publicitaria -

1. (De la definicién de lo que es color?

2. ¢Cudl es color que absorbe la luz?

3. ¢Cuiles son los colores frios?

4. (Qué es foto publicitaria?

5. ¢Cémo se producen los colores primarios?

6. ;Explique cudl es la presentacién indirecta?

7. ¢Explique cudl es la explicacién siubélica?

8. ;Cudl es el otro nombre que se le da a la presentacién en desvanecimiento?

9. ¢Cusles son los colores tranquilizadores?

10. ;Cuél es el otro nombre con el que se conoce la presentacién explicativa?
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SEGUNDA COMPROBACION DE LECTURA:

La iluminacién, iluminacién natural, iluminacién artificial, fuentes de luz, iluminacién con flash y
fondos.-

1. ;Qué tipos de iluminacién hay?

2. ;Cudl es la iluminacién artificial?

3. ¢Cudl es la iluminacién natural?

4. Cuil es la luz cenital?

5. ¢Cudl es la luz lateral?

6. ;Para qué nos sirven los fondos?

7. ¢De qué depende el color de los fondos?

8. (Cudl es la forma mas popular de usar el flash?

9. ;Cusl es 1a luz de rebote con flash?

10. ;Cual es 1a luz de fondo?
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TERCERA COMPROBACION DE LECTURA:

Naturaleza viva, el modelo, naturaleza muerta y presentacion fotografica de naturaleza muerta -

1. ;Cuil es lanaturaleza viva?

2. Qué parte del cuerpo humano es mds expresiva que el rostro?
3. ;Cuil es el frabajo del modelo?

4. ;Quién es la parte central de la naturaleza ﬁm?

5. (Cufinto cobra un modelo profesional por cada hora trabajada?
6. ;Qué sucede cuando un animal es el modelo?

7. | {Cuél es la naturaleza muerta?

8. ;C6mo se prepara una fotografia de vajillas?

9. (Indique cudles son los objetos més dificiles de fotografiar?

10. ;Cuél es el modelo indicado a usarse al publicitar medias?
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EJERCICIO No.1:

1. El alumno tendré que preparar un kit de color proceso E-6.-

2. El alummo tendrd que tomar 36 fotografias en exteriores con pelicula Ektachrome de 35 mm.,
400 ASA. Utilizando modelos y motivos de Naturaleza Muerta.-

3. El almmno tendrd que revelar un rollo de Ektachrome que expuso.-

4. El alummo tendra que preparar un kit de color proceso C-46.-

5. El alumno tendrd que fotografiar aspectos varios en exteriores, usando pelicula en color
proceso C-46, con una sensibilidad de 200 ASA y de 36 exposiciones. Utilizando
Naturalezas Vivas y Muertas -

6. El alumno tendré que revelar el rollo que tomo, usando la pelicula de color proceso C-46.-
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UNTIAD TEMATICA IV




OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

Al terminar la Unidad Temdtica IV, los estudiantes estarén en la capacidad de poder tomar
fotografias con dngulos periodisticos y emitir mensajes icnograficos.-
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UNIDAD TEMATICA IV

FOTO PERIODISTICA

Los primeros principios de la fotografia periodistica, se dieron el afio de 1,839, cuando Willizm
Henry Fox Talbot (McLujan, Marshall. La Fotografia, Pagina 236), dijo que la reciente descubierta
fotografia, se venia a constituir en “cl modo de hacer informes visuales sin sintaxis”. Todo esto, se
reafirmé al establecer que la fotografia se convierte en una copia fiel de la realidad observada

A partir de ese momento los propietarios de los grandes periédicos de los Estados Unidos y Europa,
principiaron a estudiar de que manera podian sustituir con fotografias log dibujos que ilustraban sus
medios. Pero, no fue sino hasta el 4 de marzo de 1,880, cuando el New York Daily Grathic publicé la
primera fotografia titulada el Arrabal (Shantytown). Esta foto vino a constituirse en la precursora del
foto-periodismo, donde el lengnaje adquirié mn cardcter iconogréifico, cuyo significado pertenece muy
poco al universo seméntico y de las letras.-

La fotografia periodistica es un mensaje, cuyo conjunto esta constituido por una fuente emisora, un
canal de transmisi6n y un receptor.

Esta deberd commicar al lector el lugar de la accién (buscar un posible punto de referencia), asi
como a la gente participante sus emociones: las ldgrimas, las risas, el sburrimiento, el triunfo v la

tragedia.

La riqueza comumicacional de 1a fotografia, es mas rdpida que la palabra. De alli, el decir que la foto
es més elocuente que una nota de mil palabras.

Personalmente considero, después de varias décadas de ejercicio empirico y profesional, que la
fotografia periodistica es la emisién de un mensaje grafico de un hecho 0 suceso que por su interés es
necesario frasladarlo al pablico. Ningin texto, es capaz de igualar la exactitnd de informacién
transferida por un mensaje icnografico.-

ANGULOS DE LA FOTO PERIODISTICA

Todo fotégrafo de prensa tiene que ser una persona creativa incansable, ya que cada dia y en cada
orden que cumpla, tiene que tratar de tomwr una foto diferente que busque mejorar el contenido
fotogréfico del periédico. No se puede olvidar que cada suceso tiene su propio dngulo periodistico,
dependiendo de la significacion que se le quiera dar al mensaje iconografico.

Hay que cambiar constantemente la foto rutinaria tomada de fiente (nifios escribiendo un pizarrdn)
por imdgenes logradas de arriba o laterales. Asi mismo, hay que buscar la accién y la vida en la foto (la
vida y accién de dos personas, se ve cuando se dan la mano, no cuando ya se la dieron).

Otro factor importante en la foto periodistica, es la inclusién de personas, ya que estas proporcionan
vida, acci6n, y un punto de comparacién entre el sujeto y el objeto (tamafio de un edificio, profindidad
. de un barranco, etc.). En las fotos de personas (entrevistas, conférencias), los dngulos que tiene que
buscarse, son aquellos que reflejen los sentimientos y estados de 4nimo en las caras y gestos. " (Los
fotografos expertos conocen que las mejores fotografias periodisticas, son las que se toman sin que la
gente lo sepa).
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FOTOGRAFQ DE PRENSA

Como fotografo de prensa o reportero grifico, se designa al fotografo profesional que se dedicaa
tomar fotografias con 4ngulos periodisticos para ilustrar diarios, agencias noticiosas, revistas y otros
medios de comunicacién. En la actualidad, la de reportero grifico, es una profesién muy relacionada
socialmente, que proporciona altas satisfacciones personales y econémicas.

Para lograr efectuar wn buen trabajo, el reportero grafico, con bastante frecuencia tiens que
involucrarse completamente en ¢l desarrollo de un acontecimiento, aunque eso implique poner en riesgo
Ia propia existencia (Roberto Martinez, Prensa Libre, mayo 2,000). La persona que se dedique a esta
actividad, tiene que ser, repito, un verdadero profesional de la fotografia (no toma fotos); ya que en
determinadas ocasiones (enviado especial) ol mismo tiene que procesar sus negativos o positivos. Eso
es independiente de los grandes laboratorios fotogrificos que poseen la mayoria de periédicos.

HABILIDADES DEL FOTOGRAFO DE PRENSA

El fotégrafo bien calificado de un periddico debe poseer ciertas habllldades Cuando menos, ser
capaz de tener:

1. Un criterio que le permita discernir el valor relativo de la noticia, que puede ser publicable y que es
desechable.

2. Dominio comp]eto del manejo de los equipos de trabajo.

3. Poner en juego la sensibilidad que reclaman algunas de las (fotografias) noticias a cubrir, pues no
todas ellas estin relacionadas con la informacién del dia.

4. El reportero de prensa debe tener habilidad y conocimiento para poder comportarse en las diferentes
fuentes que visite. Nunca debe aislarse del conglomerado social que visita, siempre tiene que
integrarse imnediatamente. .

JEFE DE FOTOGRAFOS

En la actualidad (a partir de 1,950), para poder competir con la televisién, los medios escritos se
obligaron a introducir m4s fotografias en sus publicaciones, naturalmente, eso los llevo a contratar més
fotografos. Al crecer el nimero de reporteros graficos, se detecté que para realizar un buen trabajo,
necesitaban tener un jefe que dominara por completo la fotoprafia; asi nacié la Jefatura de fotos.

El jefe de reporteros gréificos, ademds de conocer el menaaje estético de la fotografia, debe saber
cual es la informaci6n grafica de la misma, ya que las dos condiciones juntas forman la composicién, Al
ignal que los fotografos, debe saber que la fotografia periodistica es inmediata y que la accién no se
repite (la foto que tome debe ser buena, ya que casi siempre no hay oportunidad de repetir el disparo).

El jefe de fotografos y los fotégrafos mismos, trabajan para y por la noticia. En ellos debe ser un
imperativo estar alerta y enterarse diariamente de los acontecimientos mumdiales y, desde iuego enel de
12 nacién a que el periddico pertenece.

El jefe de informacién grifica debe estar en ol mismo mivel jersrquico de los restantes jefos
superiores. Su autoridad debe de derivar de la del jefe de redaccién, o de informacién. Debe
relacioparse con jefaturas diferemtes, tal el caso de la seccién social, la deportiva, la de cables, etc.,
pero nunca debe hallarse supeditada a ninguna de ellas.
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Entre sus principales responsabilidades figura la planificacién de las informacionss gréficas, con la

jefatura de redaccién o con quien corresponda, también establece con el jefe de diagramacién el espacio

. que necegitard para las fotografiaz a publicar, con el jefe de fotégrafos determina que forma tendrd la

informacién grafica de los acontecimientos més destacables; coordina por filtimo, las relaciones entre la
redaccién y su departamsnto, y represents a su personal ante los demds departamentos del diario.

- LAS FUENTES DE LA FOTOGRAFIA

-

La que constituye el trabajo del personal del periédico.

2. Las suministradas por las agencias noticiosas, principalmente mediante red radiografica (1,935), v
por servicio de correo afreo {a partir de 1,920). ‘

3. La de los aportes fotogréificos de corresponsales, aficionados o agentes especiales de los diarios de
otras ciudades y lugares del propio pais.

4. Las de la propaganda comercial e industrial, agencias u oficinas gubernativas, asi como de los
departamentos de relaciones pliblicas.

5. Las de trabajos fotogréficos de fotégrafos independientes. 7

6. Las fotografias de aficionados, que captan, en muchos cazos, detalles relevantes de un mceso que
mmca hubiera podido presentar un fotégrafo oficial del diario, por no estar presente al momento de
la accién.

7. En la actualidad, la mayor parte de fotografias se adquieren a través de los servicios que las

agencias locales e internacionales proporcionan a través de INTERNET.-

FUNCIONES ESPECIFICAS DEL JEFE DE FOTOGRAFOS

En sus relaciones con los jefes de departamento y los fotdgrafos, el jefe de informacién grifica actiia
como catalizador para mejorar la informacién y la presentacién del periédico. Y por su mediacién es
que el Departamento Fotogrifico debe conocer los deseos de Ia redaccion en lo tocante al contenido de
las paginas del peri6dico. Son ademés, responsabilidades especificas suyas las signientes:

1. Asesorar a la redacci6n en la asignacién de las “misiones™ que los fotégrafos deban cumplir.

2. Revisar todas las ordenes de misiones antes de que estas pasen a su ejecucion por los fotégrafos a
los quienes se les haya encomendado, y cerciorarse de que el fotografo encargado de cumplir una
tarea, va a ella con cabal conocimiento de la naturaleza del acontecimiento de que se trata y de los
detalles que del mismo interesan.

3. Asistir a toda reunion en la redaccién por la que se vaya a determinar las fotos que sersin usadas, su
posible tamafio y su presentacién, y colaborar en esas decisiones con su propio criterio.

4. Fijar, en Gltima instancia, el tamafio de todas las fotografias que deban aparecer publicadas,
recortarlas y disponer su clasificacién y forma de archivarlas.

. 5. Ademis de las fotografias, el jefe de informacién gréfica debe de supervisar todo aquel material
grifico que se utilice en las publicaciones, tal el caso de: mapas, caricaturas, cuadros, etc.

. El jefe de fotégrafos, debe ser ¢l encargado de disefiar las p4ginas en los casos en que las fotografias
son el factor dominante en la presentacitn de informacién de importancia. Y, a ese efecto, debe atender
a la mejor disposicién de las fotos y de la informacién misma En tales casos su criterio sobre el valor

de la noticia, la relatividad o mayor trascendencia de ella, significa mucho més que sus aptitudes
técnicas.

42




REPORTAJE GRAFICO

En muchas ocasiones la gran magnitud de hechos y sucesos. imposibilitan &1 poder transmitir un
mensaje escrito claro vy veraz. En estas ocasiones, se recurre zl memsaje inmediato v complete que
proporciona la fotografia

Al Hegar al lugar donde se desarrolla, la accién (sujeto-shjeto), el fotégrafo se ubica primero. y
principia a progesar toda Iz informacién que se esth dando a su alrededor. A partir de ese momento. se
principia & semantizar =l fiituro reportaje, al seleccionar todos los elementos participantes en la aceion,
I postericrmente, todo ese material se combina para lograr emitir el mensaje.

Entonces, se puede decir que el reportzje grifice no es mds que 1z fransmision de informacién grafica
por media de varias fotografias debidamente semantizadas, que no es més que seleccionar y combinar
todos los elementos observados de larealidad.-

El reportaje grafico se estructurz bisicamente sobre la informacion que proporcionan variag
fotografiag de un hecho o sucese, las que al ser captadas en gecuencia proporcionan un massje amplic
que ningln fexto es capaz de igualar. El 4pico mensaje con sintaxis que aparece en el reportaje es el
titular, un pequefio texte describiendo el suceso y los pies de grabado.-

CONSEJOS AL REPORTERQ GRAFICO
Estas recomendaciones, son a titulo personal, ya que la experiencia me ensefio que el reportero
grafico tiene que vivir siempre alento y pendiente de todo lo que sucede a gu alrededor, va que cualquier
hecho por muy insignuficants que sea se puedn.ilegar a converfir en noticta. Cualguier foto Gue tome of
periodista, tiene que ser captada con la mentalidad de que puede llegar a convertirse en la cardtula del

medio pars el que trabaja, o bien en material a usarse en un medic del exiranjero, a través de las
agencias neticiosas.
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Durante mi vida como Reportero Gréfice, tuve la oportunidad de disfrutar el vivir directamente

muchos y diversos u'abajos periodisticos entre los que sobresalieron los del manidtico que le cortaba
los senos a las mujeres, al principio de los afios setenta, el terremoto del aﬂo 1,976, la toma de ia
Embajada de Espaiia, el golpe de estado del afio 1,983, etc.

Estos hechos y muchos ofros mds, dejaron buella imborrable en mi persona, ya que me forjaron

como un verdaderc Comunicador Grifico.

1

2.

Se aconseja utilizar en la mayoria de ocasiones, solo el lente normal, ya que esto obliga a estar cerca
de la accién lo que proporcionard fotos impactantes.

Acostumbre usar rollos pequefios (12 exposxclones), sobre todo cuando se trate de cubrir hechos que
las personas involucradas o el gobierno quiera ocultar o minimizar. Tome répido sus fotos v oculte
los rollos,

Siempre que cubra una orden pre-fijada o un hecho inmediato, piense en que las fotes que tome,
posiblements una se convierta en cardtula

Revise que su cémara finciona bien y que la pelfcula estd corriendo, ya que la foto periodistica tiene
que ser segura, que casi siempre la accién no se repite (esta es la gran diferencia entre la fotografia
periodistica y 1a foto publicitaria).-

Recuerde archivar los negativos de todo lo que fotografie, ya que un fotografo sin archivo, es um
fotégrafo imitil.

PIE DE GRABADO

Es aquella informaci6n escueta que sirve para identificar una fotografla, que acompafia cualquier nota

periodistica

PIENOTA

Es el que se utiliza para dar informacién de la fote, pero ampliando los contenidos de la noticia, ya

que no se escribird ninpuna nota periodistica al respecto.




EJERCICIOS

PRIMERA COMPROBACION DE LECTURA: -

1. ;Qué es foto periodistica? : .
2. :Qué debe comunicar la foto periodistica?

3. ;Por qué razén se deben incluir personas en una foto periodistica?

4. ;Qué es fotografo de prensa?

5. ¢Qué habilidades debe poseer un fotégrafo de prensa?

6. ;Qué debe de hacer un fotgrafo de prensa para estar cerca de la accién?

7. ¢Por qué razén perdié la vida Roberto Martinez de Prensa Libre, en mayo del 2,000?

8. ;Qué dijo Hemry Fox Talbot sobre la fotografia periodistica?

9. ;Cual fue la primera foto periodistica publicada?

10. Segiin Roland Barthes, ;qué es fotografia publicitaria?

-
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SEGUNDA COMPROBACION DE LECTURA:

1. ;Qusé esreportaje grafico?

2. Cuil es ol pie de grabado?

3. Indique cuatro fuentes de la fotografia periodistica?

4. ;Quién es el jefe de fotégrafos?

5. ¢Cudl es el nivel jerdrquico dentro de la estructura de un periddico d_EI jefe de fofégmfos?
6. ,Cudles son las fimciones especificas del jefe de fotégrafos?

7. ¢Qué es pie nota?

8. ;Cudl es la manera més inmediata de conseguir fotografias periodisticas?

9. ¢Quién es la persona que determina el contenido grafico de un periédico?

10. ;Cusl es el factor dominante en la presentacién de informacién de un periédico?
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WsLEGTURAS SUGERIDAS

. REHEM, DARL M.

1,985. Curso Bésico de Fotografia en Blanco y Negro, Barcelona, Espatia. Ediciones. Daimon
Manue] Tamayo.

. LA MAGIA DE LA CAMARA FOTOGRAFICA
Panams, Panama Editorial Richards, D.A.S. Tomo 7.

. ENMANUEL, W.
Toda la fotografia en un solo libro. Barcelona, Espafia Ediciones Omega.

. PETZOL, PAUL
1,980. La Numinaci6n en el Retrato. Ediciones Omega SA . Barcelona, Espafia.

. BASIC BLACK AND WHITE PHOTOGRAPHY
1,976. New York, Estados Unidos. Ediciones Daimon.

. THE NEW 35 mm PHOTOGRAPHER'S HANDBOOK
1,986. Barcelona, Espafia. Editorial Everest S.A.

. CURSO DE FOTOGRAF{A DIFUSORA PANAMERICANA.,
New York, Estados Unidos. Ediciones Culturales. S.A.

. Mc, LUJAN, MARSHALL
La fotografia. Ediciones Omega S.A Barcelona, Espafia
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RECOMENDACIONES

La fotografia se ha convertido en uno de los canales mAs importantes de la
comunicacién sobre todo hoy dia en que la fotografia digital estd tan avanzada, que nos
permite tomar una fotografia v transmitirla al otro lado del mmmdo en pocos segundos.

1. Aunque sea utdpico, le recomiendo a La Eacuela de Ciencias de la Comunicacion,
de la Universidad de Sam Carlos de Guatemala, que piense en una reestructura
curricular, que le permita establecer la licenciatura en fotografia que permita
estudiar el amplio e infinito nnmdo de la foto.-

2. La fotografia es apasionante, razén por la cual la mayor parte de personas que
adquieren conocimientos minimos de ella, desean aprender mds. Es por ello que se
aconseja el que amplien sus conocimientos teéricos, pero que sobretodo se dediquen
ma4s a la practica.-

3. El practicar fotografia es caro, por eso, todo estudiante debe de iniciar la
comercializacién de su aprendizaje para costear sus estudios y principiar a ser un
profesional -

4. A los estudiantes de periodismo, se les aconseja usar solo lente normal (50-55
mm), el que lo obligara a estar cerca de los sucesos y poder captar lo més
expresivo de la accion -

5. A los estudiantes de publicidad se les recomienda no escatimar el gasto de pelicula

al fotografiar ya que el material es caro, pero més caro resulta el pago de vestuario y
modelos. -
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