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- f - f DAD DE LA
~ Escuela de Ciencias de la. Comi pg\;ct?mt
Universidad de San Carlos de Guatemala ———

Guatemala, 12 de noviembre de 2003
ECC-1322-03

Seftor (a)(ita)
Ana Cristina Saravia Morales
Esc. Ciencias de la Comunicacion

Estimado(a) senor (a)(ita):

Para su conocimiento y efgctos -me permito transcribir lo acordado por El Consejo
~ -Directivo, en el Inciso 3.1 del Punto TERCERO, del Acta No. 30-03, de sesion
celebrada el 11-11-03. | . - : | 3 |

—~.
"

“TERCERO:...3.1... El'Conse]o Dlreclivo,'ACUERDA a) Aprobar al,,(lg)_ estudiante, Ana

CRISTINA SARAVIA MORALES, Carné No.-9711347, el trabajo- de tesis: ANALISIS
SEMIOLOGICO E ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS

GANA, UNE Y FRG. b) Nombrar como asesor(a) al (la) Licda. Zuleika de Leon”

Atentamente,
- | 4D Y ENSENAD A TODOS"
. . .27 . Lic.EPp aflien
o Secretario  ©
EG/kdp -

Edificio ﬁieneﬁzar Estudiantil. Ciudad Universitaria, zona 12 ¢ Telefax: (502) 4—76-9926, (502) 4435-9500 extension 1476
www.usac.edu.gtiescuelas/comunicacion ¢ Correo electrénico: usaccom@usac.edu.gt
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Fscuela de Ciencias de 1a Comunicacion
Universidad de San Carlos de Guatemala

Guaternala 28 de marzo de 2006
ECC 35506

Sefior(a)(ita) |
Ana Cnstina Saravia Morales
Esc. Ciencias de 1a Comunicacidn

Estimado(a) Sefior (a) (ita):

Para su conocimiento- y efectos me permito transm'blr lo acordado por El Consejo Directivo, en
el Inciso 28.7 del Ptmio VIGESIMO OCTAVO del Acta Extraordmnaria No. 08—06 de sesnﬁn

celebrada el 27—03—06 =~
\ : | -~

_“VIGESIMO OCTAVO .28 7 “Fl Conse_]o Dm:ctwo _, ACUERDA El Consejo Duechvo con

base en el dictamen favorable y. lo preceptuado en la Norma Séptima de las Normas Generales

Provisionales para Ia Elaboramén de Tesis y Examen Final de Graduacién wgentﬁ ACUERDA:
1) Nombrar a los pmfesmnales Licda. Yenny Zuleika de Le{m, (Premdente) Lic. Marco Julio

Ochoa, Lic. Carlos Velﬁsquez para que integren el Comité de Tesis que babra de analizar el trabajo

de tesis del (a) estudiante ANA CRISTINA SARAVIA MORALES, Camé No. 971 1347, cuyo -

titulo es: ANALISIS SEMIOLGGICOE ICONOGRAFICODELAS VALLAS DLOSPARTIDOS

POLITICOS GANA, UNEY FRG. 2) El comité contari con quince Has. ealendano a parl:r de la

fecha de recepcidn del pmyecto para dlctammar acerca del ﬁabajo S
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Escuela de Ciencias de la (omunicacion
Uraversidad de San Carlos de Guatemala

APROBACION TERNA REVISORA

Guatcmala, W de QEPJ&M\)’Q de cC o

™

Senorcs

CONSEJO DIRECTIVO

Escucla de Ciencias de la Comunicacion

- Edificio
Distunguidos Senvures:
Atentamente informamos a ustedes que el {la) estudiante G IR
6‘53("&\.& A M Q CQ‘@S Camé KHUZ 4+
Ha realizado las correcciones y recomendaciones a TRABAJO DE TESIS, cuyo titulo es:
OMQ?%\S 1 C O, O%r{;ﬂ:\@ C‘Bﬂ./ \&% \fﬁ\\gg ACL \rog_
%
;GARA,OQ Vo\X NGRS &y, UL \ o
7 ;
- o Nl -
C;OQQE SN e G}\ IQI'N !C}
En virtud de lo anterior, se emite DICTAMEN FAVORABLE, a efecto de que pueda
continuar con el'tramite correspendiente. ‘
Atentamente,
! ) ] ,
' “I[D Y ENSENAD A TODOS” ~
. Miembro Conlisiy 1 l Viiermbre i DT
: - -
L... Yoo 3on - ’{ 0% U -{bug\—a \IE\QS tibi?) ?Oé"‘ '3‘-’ CZ
d A 7 —
. Presidente Comision Revisora .
] Cc. Archlivo
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Escuela de Ciencias de la Comunié%“gign B\B\_ UTEB
Universidad de San Carlos de Guatemala .= .

Guaiemala, 06 de octubre de 2006.
ECC 1.281-06

Seiior (a) (ita)
Ana Cristina Saravia Morales
- Esc. Ciencias de la Comunicacion

Estimado (a) Seiior (a) (ita):

Para su conocimiento y efectos me permito transcribir lo acordado por El Consejo Directivo, en el
Inciso 15.4 del Punto DECIMO QU[NTO del Acta No 29-06 de sesion celebrada el 05- 10-06

“DECIMO QUINTO: ...15.4..EL Consejo Directivo, ACUERDA: a) Aprobar el trabajo de tems
titulado: ANALISIS ICONOGRAHCO DELAS VALLAS DELOS PARTIDOS POLITICOS FRG,

UNE Y LA COALICION GANA, presentado por el (1a) estudiante Ana Cristina Saravia
Morales, Carné No. 9711347, con ) base en el dictamen favorable del comité de tesis nombrado

para el efecto; b) Se autoriza la impresion de dicho  trabajo de tesis; ¢) se nombra alos profesionales:’

Lic. Gustavo Bracamonte, Lic: Axel Santizo y M A. Lesvia Morales (suplente), para que conlos-
miembros del Comité de Tesis, Licda. Yenni Zuleika De Le6n (Presidenta), Lic. Marco Jutio Ochoa

y Lic. Carlos Veldsquez, ‘para que integren el Tribunal Examinador y d) Se autorizaala Du'eccwn

de la Escuela para que fije la fecha del examen de graduacmn
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

TITULO ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE
LOS PARTIDOS POLITICOS FRG. UNE Y LA
COALICION GANA

AUTOR ANA CRISTINA SARAVIA MORALES

UNIVERSIDAD SAN CARLOS DE GUATEMALA

PROBLEMA INVESTIGADO sCudles son los elementos semiologicos e
| iconograficos que intervienen en las vallas
de los partidos politicos para proyectar su

Imagen<

PROCEDIMIENTOS PARA OBTENER LA INFORMACION

Se obtuvo informacion bibliografica en la Biblioteca Flavio Herrera, de la
Escuela de Ciencias de la Comunicacion, en pdginas especificas de
Internet y fue consultado el medio impreso “Prensa Libre” para revisar
estadisticas.

RESULTADOS Y CONCLUSIONES

Las vallas de los partidos politicos FRG, UNE vy la codlicidn GANA, utilizan
elementos semioldgicos e iconograficos, ya que, por medio de ellos
transmiten el mensaje e lmogen que necesitan proyecfor vy de esta manera
alcanzan sus objetivos.

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE Y LA _COALICION GANA
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. Durante el periodo_electoral todos [os ciudadanos se ven saturados por la
propaganda politica que redlizan los partidos politicos. Su fin es persuadir y
convencer a la poblacion, para lograr votos a su favor.

Uno de los medios que emplean como propaganda de los partidos

politicos son las vallas, las cuales tienen elementos icdnicos que emiten varios

mensajes. Estos mensajes persiguen modificar el pensar y actuar de los

receptores, con el fin de ganar las elecciones.

El propdsito de la prbpcganda politica, es convencer, a fravés de palabras,
frases, signos e iconos, de que un hombre, programa, plan de trabajo o ideologia
son la mejor representacion.

La semiologia, es una ciencia que estudia el significado de los signos y las
leyes que los rigen. La iconografia, es el estudio de los signos visuales, la cual
redne color, forma vy estilo para que la informacion sea objetiva.

El objetivo principal de la investigacion, es determinar la aplicacion de la

semiologia e iconografia en las vallas de los partidos politicos FRG, UNE y la

codlicién GANA vy describir la proyeccion de la imagen de cada uno.

. Para realizar esta investigacion se estudid a tedricos como Ferdinand
Saussure. Este método ayuda a descubrir el significado y significante del icono,
texto, imagen, simbolos, etc. que en este caso se encontraran en las vallas
publicitarias andlizadas. También se estudid a tedricos como Umberto Eco,

Roland Barthers, Charles Sanders Pierce y Algirdas Julien Greimas.

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE Y LA COALICION GANA
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

1.1 TITULO DEL TEMA

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG.
UNE Y LA COALICION GANA.

1.2 ANTECEDENTES

La valla es un medio de comunicacidn masivo donde se anuncia un
producto o servicio. Durante el periodo electoral tas valias son utilizadas
por partidos politicos particapantes. Su fin es emitir mensajes breves,
concisos y directos para convencedr el pensar y actuar de las personas a
fravés de los signos (imagen-slogan). Por ello, es necesario realizar un
andlisis sobre los ele_menios que conforman una valla de propaganda

politica.

1.3 JUSTIFICACION

Es necesario analizar a nivel iconografico la propaganda politica realizado
a través de las vallas. Por medio de ellas proyectan la imagen e ideologia
de los partidos politicos, con ia cual persiguen captar la atencion, simpatia

y apoyo de los receptores.

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE Y LA COALICION GANA
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ESCUELA DE CiENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

1.4 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

5Cudles son los elementos iconograficos que utilizan las  vallas de

propaganda politica para emitir su mensgje imagen hacia la poblacione

Las vallas, al ser utilizadas con propaganda politica, tienden a persuadir y
convencer a la pobladén para que voten por el candidato o partido
publicitado, para ello ulilizan textos linguisticos e iconos de forma
estratégica para lograr la simpatia y el apoyo de los ciudadanos. Por esta
razon es necesario andlizar la semiologia e iconografia de las vallas de los

partidos politicos, FRG, UNE y la codlicion GANA.

1.5 ALCANCES Y LIMITES

El frabajo de investigacion analiza las vallas colocadas durante el mes de
agosto de 2003. Con respecto a la ubicacidon geografica fue objeto de
estudio el Boulevard Principal y Boulevard Sur, ambos de ciudad San
Cristobal, zona 8 de Mixco, departamento de Guatemala.

Cada partido politico frabqjé su campana politica por fases o periodos

segun la estrategia a utilizar.

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE Y LA COALICION GANA
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

UNIVERSIDAD Dt SAN CARLOS DE GUATEMALA

1.6 OBJETIVO GENERAL

< Identificar los contenidos transmitidos en las vallas de los Partidos
Politicos “FRG, UNE y la Codlicibn GANA", durante el periodo

electoral 2003.

1.7 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Andalizar los signos graficos y lingUisticos utilizados en las vallas de
propaganda politica.

e Analizar la aplicacion de los colores de cada partido politico segin
la imagen que pretenden proyectar.

e Determinar la importancia de la relacién del mensaje lingiistico vy el
mensaje iconico.

e Andalizar los logotipos y siogan de cada partido politico.

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE Y LA COALICION GANA
| 6




ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

Para llevar a cabo el andlisis de la aplicacion de la iconografia en las vallas
de los partidos politicos, es necesario conocer ciertfos autores relacionados
con la semiologia e iconografia, como también de la propaganda politica.

Se comenzard por describir los aspectos que conforman el partido politico.

PR Fr M —rr—- ——da

. 2.1 ;QUE ES UN PARTIDO POLITICO?

--

—_mr = —_ —armema L |

amm g BLEEa o7 .- . b

Segun la Ley Electoral y de Partidos Politicos (LEPP} en el Capitulo Uno,
Articulo 18: Los pariidos politicos legalmente constituidos e inscritos en €l
Registro dé Ciudadanos, son instituciones de derecho publico, con
responsabilidad juridica y de duraciéon indeﬁnido,_ salvo los casos
establecidos en ja ley.

- REQUISITOS PARA LA EXISTENCIA Y FUNCIONAMIENTO DE LOS PARTIDOS:
Segun el Articulo 19: Requisitos para la existencia y funcionamiento de los
partidos. Para que un partido politico pueda existir y funcionar legalmente
se requiere:

a) Que de conformidad con el Ulimo censo oficial de la Republica,
cuente con el minimo de un dfiliado por cada dos mil habitantes que esté
en pleno goce de Sus derechos politicos e inscrito en el Registro de
Ciudodcﬁos.- Por- lo menos la mi’réd de e‘s’rc':»s ofiiiodos debén sobef leér Y

escribir,

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE Y LA COALICION GANA
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

b) Estar constituido en escritura publica vy llenar los demds requisitos que

esta ley establece;

c) Cumplir con los requisitos de inscripcion de los integrantes de sus
drganos permanentes y mantener estos debidamente constituidos y en
funciones;

d) Obtener y mantener vigente su Inscripcion en el Registro de
Ciudadanos. (Ley Electoral y de Partidos Politicos y sus Reformas, Acuerdo
Numero 0611-90)

- DERECHOS DE LOS PARTIDOS POLITICOS

Articulo 20: Derechos de los partido. Los partidos politicos gozan de los
derechos siguien’res;

a) Posfulo_r candidatos a cargos de eleccion popular;

b} Fiscalizar todas las actividades del proceso electoral por medio de los
fiscales que designen de conformidad con ley;

¢) Designar dentro de ocho dias siguientes a la fecha la convocatoria a
una eleccidon, a sus respectivos fiscales nacionales ante el Tribunal Supremo
Electoral, quienes tienen el derecho de asistir a las sesiones que {este
celebre.

d) Denunciar ante el Tnbunal Supremo Electoral o el Inspector Electoral
cuaiguier anomalia de la cual tengan conocimiento y exigir que se
inQesfigueﬁ las cciuacionés que Quineren ’la‘s horﬁias Yy prihcip;ios-de le:

legisiacion electoral y de partidos politicos.

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE Y LA COALICION GANA
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

e) Usar franquicia postal y telegrafica Ens. Funcidon fiscalizadora del
proceso electoral.

f} Gozar del financiamiento estatal, a razén de dos quetzales por voto
legalmente emitido a su favor, siempre que el partido haya obtenido no
menos del cuatro por ciento del total de sufragio validos depositados en
las elecciones generales. El cdlculo se hard con base en el escrutinio
realizado en la pnmera eleccion para los cargos de Presidente vy
Vicepresidente de la Republica. El pago del financiamiento se efectuard
dentro del periodo presidencial correspondiente, en cuatro cuotas anuales
y durante el mes de julio de los primeros cuatro anos. En el caso de
codalicion de partidos politicos el financiamiento obienido se distribuird en
partes entre los coaligados.

g) Realizar con apego a la ley las actividades que sean necesarias par €l
cumplimiento de sus funciones. (Ley Electoral y de Partidos Politicos y sus
Reformas, Acuerdo Numero 0611-90)

- OBLIGACION DE LOS PARTIDOS

Articulo 22. Obligacion de los partidos. Los partidos politicos tienen las
obligaciones siguientes:

a) Entregar el Registro de Ciudadanos, copia certificada de todas las

actas de sus asambleas e informar sobre la integracién de sus érganos

permanentes;

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG. UNE Y LA COALICION GANA
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

b) Inscribir en el Registro de Ciudadanos, toda modificacion que sufra su
escrifura constitutiva y sus estatutos, y asi como informar de los cambios
que ocurran en la integracion de sus organos permanentes;

¢) Lllevar un registro de sus afiliados en héjc:s de afiliacion preparadas por
el propio partido y autonizadas por el Registro de Ciudadanos.

d) Desarrollar sus actividades de proselitismo, formacion ideologica,
captacion de recursos y participacion en procesos electorales, conforme a
la ley y con apego a los principios que sustentan;

e) Fomentar la educacién y formacion civico democratica de sus afiliados;
f) Someter sus libros v documentos a las revisiones que en cualquier liempo
el Tribunal Supremo Electoral o sus organos consideren necesarias para
determinar su funcionamiento legal;

g) Promover el andlisis de los problemas nacionales;

h) Colocar con las autondades cotrespondientes y fiscalizar los procesos
electorales a efecto de que los mismos se desarrolien djusfcdos a la ley;

1) Abstenerse de recibir ayuda econdmica, irato preferente o apoyo
especial del Estado o sus instituciones, en forma que no esté expresamente
permitida por la ley. (Ley Electioral y de Partidos Polificos y sus Reformas,

Acuerdo NUmero 061-90)
Para llevar a cabo de manera ordenada y transparente todas las
actividades que cormresponden a los partidos politicos, s necesario contar

con una organizacion dentro del mismo, que a continuacién se especifica.

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE Y LA COALICION GANA
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ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

2.1.1 ESTRUCTURA ORGANIZATIVA 1

Sequn la Ley Electoral y de Partidos Politicos y sus Reformas, Titulo Il
Capitulo 3. Organos de los Partidos Politicos, Arficulo 24.- Estructura

Organizativa. Todo partido politico debe contar por lo menos con los

organos siguientes:
a} Organos Nacionales:

1} Asambiea Nacional
2) Comité Ejecutivo Nacional

- b} Organos Departamentales:

1) Asaomblea Departamental
2) Comité Ejecutivo Departamental

c) Organos Municipales

1) Asamblea Municipal
2) Comité Ejecutivo Municipdl

"La Asamblea Nacional es el érgano de mayor jerarquia en cada partido y
se integra por dos delegados con voz y voto de cada una de las
organizaciones partidarias que legalmente tenga establecidas el partido
en los municipios” {CONSEJO DE INVESTIGACIONES PARA EL DESARROLLO
DE CENTROAMERICA, CIDECA, 1999: 23). Este érgano, es el que fija la linea
'bbliﬁcc ;qem-erol. 'del -pc.Jrﬁdo, éliée Comi’ré Ejécuﬁvo ‘Nocionol. Elige vy
proclama candidatos a presidente, vicepresidente de la Repidblica y

puede acordar codliciones o fusiones con otros partidos. Ademas,
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proclama candidatos a dipufodos por listado nacional y dipulados

distritales en aquellos departamenios donde no cuenta con organizacioéon

partidana.

Con lo anterior se puede decir que, un partido politico tiene personalidad
juridica, es una organizacion conformada por personas afiiadas que
comparian ideologias, fomenten la educacion, promuevan el andlisis de
problemas nacionales y busgquen el bien comun para todos los

civdadanos.

A continuacion se encontrard informacidon de los partidos politicos FRG,
UNE y GANA, los cudles seran utilizados como objeto de estudio de la

presente investigacion.

a. FRENTE REPUBLICANO GUATEMALTECO “FRG”

El Frente Republicano Guatemalteco, FRG, se inicia como comité civico
proformacidn de partido en 1989. En menos de seis meses
presenta su documentacion ante el Registro Electoral, con

mas de cuatro veces el numero de personas que la ley

requiere para que se le reconozca como partido

politico, guedando formalmente inscrito en 1990. Gral Efrain Rios Montt

- Dentro.del grupo de- ciudadanos que inician este. movimiento politico

existen connotados maestros dell foro nacional, profesional de todos los
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especitros universitarios, lideres empresariales y lideres laborales. Su primer

Secretario General es el protesor Rolando Méndez Mora. Bl FRG en 1990 se

presenta a las elecciones con el General José Efrain Rios Montt como su

candidato a la Presidencia de la Republica. (CIDECA, 1999: 36).

El FRG, es un partido que lucha por el fortalecimiento del Estado de
Derecho y el reconocimienio al respeto individual, asi como, por la

igualdad ante la ley y en todo aspecto econdmico-social.

Cree en el papel subsidiario del Estado y se opone a los privilegios en el

mercado. Aboga por la libertad de empresa y la globalizacidn sin

privilegios de la economia. Sus principios ideoldégicos se derivan de su
lema: Segurndad, Bienestar y Justicia.
Su candidato a la presidencia para el periodo presidencial 2004- 2008 fue

el General José Efrain Rios Monft.

b. UNIDAD NACIONAL DE LA ESPERANZA “UNE"”

Este partido fue fundado en ano 2002 por el

) Ingeniero Alvaro Colom, quien fue candidato ala

Ing. Alvaro Colom Caballeros
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presidencia para el periodo presidencial 2004- 2008, ademds, fue
candidato Presidencial por la Alianza Nueva Nacién (ANN) en el periodo

electoral anterior. (www.une.com.org)

La Unidad Nacional de la Esperanza (UNE}, es un movimiento politico,
democrdatico progresista, de caracter nacional, de duracidn indefinda,
constituido en forma democrdtica y representado por gente que trabqja
dentro del Estado de Derecho para obtener y conservar el poder publico
con la finalidad de enfrentar Favorablemente la Realidad del pais.

UNE es heredero pero también el resultado de una larga evolucion de
luchas politico ideoldgicas socialdemocratas y socialcristianas, las cuales se
incubaron en la primavera politica que viviera Guatemala durante el

periodo de 1944 a 1954. (www.une.com.org)

UNE es un instrumento al servico del pueblo en su esfuerzo por alcanzar un
nivel de vida mejor, y por la idea de facihitar la participacion civdadana en
los procesos civicos y electorales del pais, fomentar la formacion de unao
responsabilidad civico democrdtica de la poblacidon, promover el andlisis
de los problemas e implementar programas o acciones para su solucion.

UNE propugna por la cooperacion, la solidaridad y la complementariedad

humana. (www.une.com.org)
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c. LA COALICION GRAN ALIANZA NACIONAL “GANA”

En las elecciones de 1999 el licenciado Oscar Berger Perdomo, del Parlido
de Avanzado Nacional -PAN-, y Alfonso Portillo, del Frente Republicano
Guatemalteco -FRG-, compitieron por la presidencia resUHondo ganador

éste Ultimo. Después Berger anuncio su retiro del Gmbito politico.

Meses mds tarde el Ing. Leonel Lépez Rodas, dingente del
PAN, invita a Berger a participar nuevamente en el
partido, Berger acepta y regresa a la agrupacion,

participando en las elecciones internas para candidatos

Lic. Oscar Berger Perdomo

a la presidencia del partido vy resulta ganador frente a su
oponente Lopez Rodas.

Berger no acepia la propuesta de Lopez Rodas, que fuera su companero
como candidato a la vicepresidencia, razdn por la cual, Berger renuncia
del PAN, surgiendo asi dos agrupaciones dentro del PAN, las personas

simpatizantes de Lopez Rodas y las de Berger, llamados M17/.

Pero el liderazgo a nivel nacional de Berger provocd que varios dingentes

de distintos partidos politicos le ofrecieran su apoyo ya que no tenia

partido politico alguno.
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De esta manera el licenciado Ricardo Castilo Sinibaldi del Parfido
Solidarista Nacional —PSN-, inscrito en agosto de 2002. el licenciado Jorge
Briz Abularach del Movimiento Reformador -MR-,), inscrito en abril de 1995,
el general refirado Otfo Pérez Molina del Partido Patriota —PP-, que fue
Inscrito en junio de 2002, y los M17, formaron una coalicién llamada GANA. -
Ya Un-idos los tres partidos. politicos y los M17, habiendo aceptado sus
dingentes las condiciones propuestas por Berger, lanzan a la coalicidén

GANA, para informar al pueblo que ya no pertenecia al PAN.

La Gran Alianza Nacional se conformd en el ano 2003, por la necesidad de
formar un grupo civico que reuniera opciones sociales, culturales,
politicas, entre ofras, que ninguno de los demds partidos politicos habia
ofrecido. Decidieron lanzar como candidato presidencial a Oscar Berger,

por ser el lider mas conocido.

j 2.2 PROPAGANDA

Lla propaganda ftrata de difundir ideas y opiniones referentes a
concepciones generales o a hechos y cosas de cardcter concreto, para
que sean aceptadas por los demds. Segun Vilatoro, en su texto
Propaganda Politica en los Sistemas de Gobierno Democrdticos, la
finalidad de la propaganda es: “lograr el convencimiento de alguien

respecto de la bondad real o supuesto de algo, para lo cual utiliza los
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medios de comunicacion mas variados y con los mas diversos propositos,
ademds el mds elemental de sus vehiculos es la palabra, desde ia normal
conversacion hasta la alta broTorio. Sin embargo, el amplio sentido que
hoy posee, su penetracion masiva en ex’rrensién y en profundidad, nace en
el siglo XiX y se desarrolla hasta adquirir caracteres monstruosos en eI' siglo '
XXl. Sus facetas fundamentales estan constituidas por la propaganda
comercial y por la propaganda politica, formas que cubren el campo
material y social del hombre”. (Villatoro; 1984: 3,4)

La propaganda tiene como fin convencer a alguien respecto de la

bondad real o supuesto de algo.

2 .3 PROPAGANDA POLITICA |

Actualmente, la propaganda es un fendmeno de gran importancia para €l
crecimiento de un movimiento, partido politico v organizacion. La
propaganda poliica busca la captacion necesaria para ganar

simpatizantes a una cosmovision.

Villatoro comenta: “La propaganda politica nacidé hace cinco mil anos en
Pekin donde, de acuerdo con Eulalio Ferrer Rodriguez, se dio a conocer la
-Gaceta del imperio Chino, dedicada a ensalzar las supuestas bondades

de quien ejercia el poder. Sin embargo fue Grecia y Roma quienes
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diversificacion y desorrollo”.‘(Villoforo: 1984: 4)

Domenach indica: "Una de las funciones esenciales de la propaganda es
asegurar esa manifestaciéon de opinion profunda, ese paso de lo oscuro a

lo expresado, de la indecision a la toma de partido, a la creencia de que
un hombre o un programa son la mejor representacién, o por lo menos la
menos mala de lo que uno desea interiormente, y que, como

consecuencia, hay que votar por ellos.” (Domenach; 1971:118)

La Propaganda politica es, segun Villatoro, una de las mas complejas
manifestaciones de la vida moderna. Por medio de la television, cine,
prensa, radio, carteles, octavilla, mitines y reuniones publicas de diversa
indole; se trata de captar la simpatia y el apoyo de los ciudadanos, tanto
en los sistemas totalitarios como en los demodcratas. Y es de tal manera
eficaz, que representa la diferencia entre un sistema y otro pues los fueries
cambios y transtornos de los regimenes democrdaticos van precedidos
rsiempre por intensas campanas de propaganda y en los regimenes

totalitarios no permiten mas que la propaganda propia. (Villatoro; 1997: 21)

'La propaganda politica de tipo, mas bien “publicitario”, se fimita a

campanas mas o menos espaciadas, de las cuales el caso tipico es la
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hombres con procedimientos bien delimitados y duranie un tiempo

preestablecido. (Villatoro; 1997: 21)

Por lo tanto, la propaganda tiene como fin transmitir ideologias e influir en
la opinidn y comportamiento de los receptores, por lo que se diferencia
con la publicidad, pues esta tiene como fin que se conozca un producto o

servicio, por medio de sus cualidades de forma creativa.

1 2.3.1 Medios de Difusién de la Propaganda Politica

La propaganda politica, tiene su campo propio en pleno siglo XX: 1a masa
moderna y sus medios de accidon: las nuevas técnicas informativa y de
comunicacion. Ademds, no se le puede confiar a un cierfo nUmero de
medios de difusion, pues, es polimorta y cuenta con recursos ilimitados.

Segun Domenach indica que: “fiene como fin asegurar la manifestacion
de opinidn profunda, de lo oscuro a lo expresado o de {a indecision a la

toma de poder”. {Domenach; 1971: 118]

La propaganda de masas seria ineficaz st no fuese sostenida por un
esfuerzo tenazy rﬁOIﬁpIe de propaganda individual.
Entre los medios de difusidn de la Propaganda Politica se toma en cuenta

los siguientes medios:
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a. Material Impreso:

Los mas usados por la propaganda politica son: el periddico, el panfleto, el

afiche, la propaganda mural y el volante.

En lo que se refiere a las companas politicas por medio de la prensa, es
necesarno distinguir previamente dos clases de periddicos. Unos periddicos
son fundamentalmente parhidistas, estdn patrocinados por un grupo
politico o un partido y los dinngen hombres eminentemente politicos. Otros
son, en esencia empresas comerciales, que en otro tiempo bdsicamente

perseguian lucrar suministrando lectura al publico. (Villatoro; 1997: 110)

b. Voz Humana:
Tiene como principal instrumento de difusion 1a radio.

“ Laradio o) G

L

La radio es el medio de comunicacion social mds extendido en el mundo,
y el mas importante. El lenguaje de la radio es el conjunto de elementos
sonoros que se difunden para producir estimulos sensoriales estéticos o

intelectuales,
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El medio radio se fue conformando a partir del aprovechamiento de ese
sistema de transmision, canalizado a través del mismo mensaje sonoro
progresivamente complejos, dotdndolos de medios complementarios o
potenciadores que a su vez. daban pistas par nuevas utilizaciones,
aportando métodos mas o menos originales de captacion y reproduccion
del sonido, pero Incorporando pavlatinamente contenidos creativos.

(Munoz y Gil: 1986:9}

La radio puede ser puesta temporalmente, en periodo electoral, @
disposicion de los partidos politicos, pero con mucha mas frecuencia es
utilizada por los gobiernos, que la emplean para sostener sus concepciones
y su politica en oudiciohes dirigidas a sus ciudadanos o a pueblos

extranjeros. (Munoz y Gil: 1986:9)

Uno de los factores mdas importanfes de la radio es que su costo de
produccion es menos elevado que el de los otros medios, estas
caracteristicas, a su vez, nos permiten utilizar diversos elementos creativos

COMO voces, musica y anunciadores en los comerciales. (Villatoro; 1997:

114)
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c. Lalmagen:

Haciendo caso omiso del tipo del mensgje que contenga, la imagen es
siempre una representacion mental de un objeto o acontecimiento, segun
la tesis de Diana 1. Villatoro sobre La Propaganda Politica en los Sisiemas
Democrdticos de Gobierno. “Las sefiales del objeto son captadas por el
ojo en sus propiedades fisicas: tamano, forma, color y por el fendmeno de

la percepcién se fijan en la memoria”. (Villatoro; 1984: 37)

Para Villatoro "La imagen es sin duda, el instrumento de Mmayor efecto y el
mds eficaz. Su percepcidon es inmediata y no exige ningun esfuerzo. Sile
acompana con una breve leyendaq, reemplaza ventgjosamenie «
cualqguier texto o discurso. En ella, es donde se resumé perfectamente la
propaganda politica.” (Villatoro;1984: 37)

Las imdgenes pueden ser fijas y moviles. Los iconos graticos, son
reproducciones de objetos mediante la técnica del dibujo, la pintura y la
fotografia. Con ellos obtenemos grabados, caricaturas, dibujos satiricos,

emblemas, simbolos y retratos de los lideres politicos. (Villatoro; 1997: 118)

Por ende, cabe mencionar a la television, el espectdculo y el cine como
medio y transmisor de imagenes, por lo que se tomara en cuenta que ia
propaganda politica tiene como funcidn esencial crear y manifestar; que

una organizacion (partido politico), es la mejor representacion de las
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ideologias vy para la toma de poder de vun Estado, utilizando la palabra

como el mas elemental de sus vehiculos.

l 2.4 PUBLICIDAD

A continvacion se presenta una breve explicacion de lo que es la
publicidad, para tener una idea clara de la diferencia entre propaganda y

la publicidad.

Segun Bonta y Farber la publicidad es: “hacer publico un mensaje sobre
algo o dlguien. El valor comercial que tiene la publicidad como factor de
influencia se basa no solo en hacer conocer las caracteristicas y las
cualidades de determinado producto o servicio sino en que este

conocimiento sea compartido por otro.” (Bonta; 1994: 113)

Para Arens la publicidad es: “Una comunicacidon estructurada vy
compuesta, no personalizada, de la informacion que generaimente pagan
patrocinadores identificados, que es de indole persuasiva, se refiere a
productos (bienes, servicios € ideas) y se difunde a través de diversos
medios”.  Ademds, menciona: “cada vez mdas, la publicidad, sirve para
defender ideas de lo mas diverso; economicas, politicas, religiosas o

sociales.” (Arens; 2000: 7}
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2.4.1 ;PARA QUE SIRVE LA PUBLICIDAD?

Segun Kleppner la publicidad sirve para: “divulgar noticias y anuncios de
caracter comercial para atraer a posibles compradores, espectadores,
usuarios, etc., con la finalidad de alterar necesidades y gustos de éstos”.

(Kleppner, 1988: 23] )

La Publicidad puede ser:

Publicidad Comercial Publicidad Comparativa
Publicidad Corporativa Publicidad de Ventas
Publicidad de Imagen Publicidad Global
Publicidad Exterior Publicidad Institucional
Publicidad Internacional Publicidad Nacional
Publicidad Local Publicidad Regional

La propaganda, pues puede compararse con la publicidad en cuanto a
que tiende a crear, transformar o confirmar opiniones y usa algunos de
los medios propios de ésta; pero se distingue de ella porque persigue un fin
politico y no comercial. {Villatoro; 1997: 118)

Como la investigacion es referente a las vallas utilizadas por los partidos
politicos, es conveniente adentrar al tema de la publicidad exterior, para
conocer sus anfecedenfes, caracteristicas, limitaciones, ventajas vy

desventajas, entre otros temas.
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< Vallas Publicilarias Q

Es un medio-alfemoﬁvo que utiliza grdéficas y texto, se ubica en las afueras
de una ciudad para vender un producto o servicio. (Perdomo; 2003: /)

Las vallas también son conocidas como: carteles exteriores.

La valla, es un medio grafico especificamente, en el que se anuncia un
producto o servicio, el cual estd dirigido a un grupo determinado de
consumidores (jdvenes, ninos, adultos, etc) que posee lugar
geograficamente estratégico en los alrededores de carreteras, caminos,

calles, etc. (Perdomo, 2003: 11} El grupo objetivo de las vallas se
determina a través de una planeacidon publicitaria, mediante una

segmentacion de mercado.

Morta y Alvarez del Blanco comentan: (1991:1223) “El cartel es la forma

mas antigua de publicidad exiernor”.

Segun Kleppner “los Inicios del cartel exterior se puede rastrear hasta el
perfeccionismo del proceso litografico en 1976, fecha en que los carteles
- comenzaron a ser una forma de propaganda politica y de publicidad muy

popular”. {(Kleppner 1994: 379)
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Diggs comenia: “Lds vallas suscitan una profunda impresion visual, posee
frecuencia y alcance inmediatos y representa un acceso barato Al
publico. (Diggs; 1992: 186)

Las vallas se redlizan en dimensiones muy grandes, casi siempre montadas
sobre estructuras metdlicas e instaladas en el suelo, aunque también se
pueden construir en formatos pequenos y para las fachadas.

Las valias se suelen colocar en lugares donde se pretende que los
receptores capten la informacion a una distancia determinada o

establecida sin ninguna dificuliad. (www.yaneluz.es)

a. Caracteristicas de las Vallas Publicitarias:

Se fabrican mediante paneles de aluminio lacado cosidos unos a otros y

montados a estructuras o patas de hierro. (www.yaneluz.es)

Asimismo, es importante tomar en cuenia que la gente ve una vailla desde
una distancia aproximada de 30 a 150 metros, por lo tanto es
recomendado utilizar un mdaximo de siete palabras para el texto, con tipos
de letra faciles de leer, es mas legible utilizar mayUsculas y minUsculas que
solo mayusculas y de un grosor uniforme, asi como el uso de negrillus.

Con respecto al color, es mejor utilizar fondos simples, para lograr asi una

visualizacioén clara e inmediata.
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b. Variantes de las Vallas Publicitarias

En grandes dimensidnes las vallas se construyen mediante laminas de
grueso calibre, por su gran resistencia al viento.

Segun la enirevista realizada a Gretchen Barnedond, de la empresa
D.C.S Centroamérica, comentd lo siguiente: “se pueden hacer luminosas, o

iluminarlas desde el exterior mediante focos haldgenos”.

Los formatos de vallas publicitarias mas utilizados y comunes son:
Vallas de 3 x4 m.
Vallas de 3 x 3 m.
Vallas menos de 3 x 4 m.

También estdn las megavallas que miden 18 x 6 m., pero son poco

requerndas.

Segun el sitio consultado en Internet (www.yaneluz.com), la publicidad

exterior se caracteriza por su diversidad en la que se presenta, como por

ejemplo:

1. Rotulos Nedn: Siempre se han ulilizado para empresas

cuya actividad es nocturnag, como cines, discotecas, pero cada vez
mas se instalan en todo tipo de comercios, los rétulos de nedn son sine

duda los “lideres” en el mundo de la rotulacion.
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2. RobOtulos Corpodreos: sonrotulos brmados por piezas

individuales. Cada letra es un rétulo, cada pieza que forma un

anagrama o logotipo.

3. Banderas: las banderas o banderines tfienen la

particularidad de poder ser visualizadas por sus dos caras. Se hacen
imprescindibles en cast fodos los comercios, ya que éstos tienen
habitualmente afluencia de trafico y peatones en ambos sentidos de

las calles donde estan situados. - Pueden ser luminosas v opacas.

4. Los monolitos: son rétulos, generaimente luminosos,

realizados de una sola pieza alia y estrecha. Suelen colocarse en las
gasolineras, aunque debido a su localizacién desde lejos, cada vez
con mas frecuencia son requeridos por empresas ubicadas en
poligonos o relativamente cerca de carreteras.

No necesitan unag foéhodo para instalar, son totalmente auvtdénomos

y aislados porqgue se anclan directamente al suelo. |

5. Pancartas: también son llamadas lonas, es un tipo de -
rotulos que se suelen utilizar en ocasiones eventuales, como por
ejemplo cuando hay temporadas de descuentos en los almacenes,

que colocan: En Febrero, descuentos desde el 25%.
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6. Pantallas Electrdnicas: es el rotulo mas innovador y

revolucionario de todos los tiempos. Una mezcla entre el mundo del
rotulo y el de la informatica. Comunicociéh en movimiento, con la
posibilidad de ser programada desde un "PCY, pudie;'\do en todo
momento ofrecer diferentes mensajes dependiendo de las horas del
dia o del dia de la semana, con la exposicidn constante de Ia

temperaturg, la fecha y la hora.

7. Serxrigrafia: reproduce las imagenes mediante el uso de

pantallas, en combinacién con tramas de seda. Es el procedimiento
mds adecuado par la impresion de carteles en todas sus variantes,
en especial los que deben fijarse en las carteleras de publicidad

exterior. [ Enciclopedia de Marketing Vol 6, 2000: 349)

8. Roétulos Panaflex: esun luminoso de cualguier medida

=

de tan solo una pieza, éstos rotulos no llevaran cortes.

9. Rotulacidén de Furgonetas: un vehiculo es un medio

en potencia de publicidad andante, por ello cada vez con mas
frecuencia se ven grandes rotulaciones en las furgones, camiones y

autobuses que circulan por las calles.

10. Cruces de Farmacia: es una combinacidn que

contiene las ventajas de una bandera y un rétulo de nedn a la vez.
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Independientemenie de cualquier otro rétulo de fachada, la cruz de
farmacia se viene imponiendo debido a la efectividad de este tipo
de rétulos. Se visualiza desde lejos, tanto, que casi es Imposible que
pase desapercibida. En nuesiro pais no es comun, aungue un

ejemplo puede ser las Farmacias Simitares.

11. Aplicaciones en Vinil: el vinll es un matenal que se

aplica en superficies planas y no rugosas. Existe una gama muy
amplia de colores y calidades, incluso sobre &l se puede imprimir una

imagen fotografica.

12. Grabados: Existe una extensa linea de posibilidades en ios

grabados. Si lo que se pretende es dar una imagen excepctonal, sin
duda una placa grabada lo dice todo, se colocan en entradas de
portales, en puertas de acceso a empresas ubicadas en pisos, efc.

donde mds que el impacto se busca la exquisitez.

13. Directorios: segun Arens, “éstos sirven de localizadores

de productos vy servicios, de guia de compra y listas de correo; pero
también pueden contener publicidad diigida a compos
especializados”. Ademads en este tipo de anuncios Arens menciona:
“el anuncio debe indicarle a la gente como etectuar la compra, no

por qué”. (Arens, 2000: 559)
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Para Diggs enire las vemojés de las vallas se puede mencionar. (Diggs,
1992: 168}

1. Intenso impacto visuai.

2. Poseen frecuencia y alcance inmediatos.

3. Acceso directo al publico.

También menciona las desventajas de las vallas:
1. Dificultad para segmentar el mercado.
2. Mantenimiento.

3. Reducir el fiempo de vision.

Diggs considera necesario mencionar once puntos importantes para un
cartel eficaz:

1. Use el medio de comunicacion como estd disenado para ser

usado.

2. No sobrecargue la cartelera.

3. Exponga una sola idea.

4. Utilice provechosamente el color.

5. Use disefios audaces.

6. Use tipos de lefra intensos

/. Busque los mejores lugares posibles.

8. Si el producto estd localizado, localice sus carteles.
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9. Prepdarese para afrontar los danos provocados por el tiempo.
10.Coordine sus carteles con el resto de su campana.

11.Considere los efectos del sol. {Diggs, 1992: 169,171)

Con base a lo anterior, se puede decir que, las vallas publicitarias también -
son conocidas como carteles ex’rerfores y se considera un medio
alternativo, en donde se vende un producto o servicio, el cual estd dirigido
a un grupo objetivo y son ubicadas estratégicamente. Para que las vallas
publicitarias tengan mayor impacto deben de utilizarse fondos simples, un
maximo de siete palabras de forma legible y utilizar mayudsculas y

minUsculas.  Enla actualidad este medio es el que mds ha evolucionado y

cuenta con una gran diversidad.

2.5 LA SEMIOLOGIA ]

Por el andlisis semiolégico e iconografico de las vallas de los partidos
politicos FRG, UNE y la Coalicidbn GANA que se llevd a cabo en la presente
Investigacion, es necesario abordar el tema de la semiologia.

Guiraud indica: “la semiologia es la ciencia que estudia los sistemas de

signos; lenguas, cddigos, senalaciones, etc.” (Guiraud, 1979: 7)
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Ademdas, Guiraud menciona que: “la semiologia fue concebida por
Ferdinand de Saussure como la ciencia que estudia la vida de los signos en

el seno de la vida social. (Guiraud, 1979: 7)

Ana Maria Pedroni en su documento remarca a Saussure sobre; “su estudio
interesante de la naturaleza del signo verbal, y que o concibe como la
unidn solidaria y arbitraria entre un significado y un significante, gue
constituirg, posteriormente, toda una tradicidn en la teoria del signo,
fundamentada en el caracter arbitrario del mismo”. {Pedroni, 1995: 35)

La propuesta saussureana formula una serie de pensamientos que
encuentran en Roland Barthes, a su principal enunciador y es considerado
como el principal fundodor de la semiologia moderna.

Roland Barthes, toma como-bose el concepto de Saussure e indica: “la
semiologia depende del lenguagje, porque a través de éste regula el
sistema de signos. Asimismo, da dos nociones tedricas que se utilizan en
semiologia como lo es: la lengua y el habla.” (Barthes, 1971: 13)

En sintesis Barthes menciona: “la lengua es a la vez el producto y el

instrumento del habla, se trata, pues, de una verdadera dialéctica. Hay

que tener presente que no podria existir una lingUistica del habla, porque

-toda habla, a partir del momento mismo en que se la aprehende como

proceso de comunicQcion, es ya lengua: no hay ciencia mds que de la

lengua”. (Barthes,1985: 22)
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Roland Barthes al realizar el estudio de la semiologia indica que Saussure,

R

"""'hl--.-......._h

consideraba’ qq_e - la semiologia tiene por objeto todos los sistemas de

signos, cualquiera que fuere la sustancia y los limites de estos sistemas: las
imagenes, los gestos, los sonidos melddicos, los objetos y los conjuntos de
estas susidncias. Objetos, imdagenes, comportamientos pueden, en
efectos, significar y significar ampliamente, pero nunca de un modo
autdonomo: por otro lado Roland Barthes dice: "fodo sistema semioldgico

liene que ver con el lenguagje.” (Barthes, 1971: 13}

Umberto Eco, indica: “la semidtica o semiologia podrd establecerse como
conocimiento tedrico en funcion de una prdactlica de los signos, y la

imagen es la base fundamental de la semidtica de la comunicacion de

masas. {Eco; 1976: 23} |

Para Eéo, partiendo de los sistemas de comunicacion mds naturales vy
espontaneos hasta llegar a los mas complejos,rla semidtica se ocupa de lo
siguie-n’fe: zoosemidtica, senales olfativas, comunicacion tactil, cddigo de
los gustos, paralingUistica, lenguagjes del tam-tam y silbbados, cinésica vy
prosemica, semidtica médica, coddigos musicales, lenguajes formalizados,

lenguas naturales, comunicaciones visuales, estructuras de la narrativa,

codigos naturales, codigos y mensajes estéticos, comunicacion de masas,

retérica, lenguas escritas, alfabetos desconocidos, cédigos secretos. (Eco:

1976 : 25}
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Por io tanto, la semiologia como cienciq, nos ensela en_qde ~CONSISTET

SIgNos y que leyes los rigen.

La semiologia es la disciplina que estudia las relaciones entre el codigo y el
mensaje, y entre el signo y el discurso.

Em‘onces, la semiologia es la ciencia que estudia 10s signos. Sus principoles
precursores fueron el filosofo estadounidense Charles Sanders Pierce y el

lingUista suizo Ferdinand de Saussure.

j 2.6 EL SIGNO 1

SegUn Guiraud: "un signo es un estimulo; es decir una sustancia sensible,
cuya imagen mental estd asociada en nuestro espiritu a la imagen de ofro
estimulo que ese signo tiene por funcidn evocar con el objeto de

establecer una comunicacion”. (Guiraud, 1979: 33}

Mientras Pedroni comenta: el signo es una entidad, puesto que existe,
perceptible, puesto que es aprehendido por los sentidos, que da

informacion de algo distinto de si misma”. {Pedroni, 1995 35)

Por lo tanto, si nos referimos al signo segun la terminologia saussureana,

estd compuesto por un significante; {expresidon) un significado; (contenido).
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El signo sirve para transmitir una informacion. Indica a alguien algo que
otro conoce y quiere que lo conozcan ios demas tambien. Es decir que
comunica ideas por medio de mensajes. (Eco, 1976:21)
Por lo que Carlos A. VelGsguez concluye: “signo, es un elemento del
proceso de comunicacion que se utiliza para transmitir una informacién o
para indicar algo a alguien, o que representa la realidad; la caracteristica
maAs evidente del signo es que evoca, sustituye o representa algo distinto
en si mismo”. {Veldsquez 1999: 33)

% Los componentes del signo como elementos del proceso de

significacion son:

El significante: es la sustancia material del signo, la manera de

manifestarse. Es una representacion real del objeto, pero no definida

en su totalidad, por ejemplo una fotogratia.

El significado: es la idea o el concepto mental al que nos refiere el

significante, es el concepto en si del objeio o cosa.

- Segun Carlos Interiano el proceso de comunicacion y los elementos

que intervinene son: {intenano 2003: 11)
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EMISOR MENSAJE RECEPTOR

CONTEXTO

Por ser el signo una representacion de la realidad lo podemos dividir en tres
categoriqs:

o Indice: es un signo que tiene conexiéon fisica con el objeto que
indica, como en el Ic'oso de un dedo que apunia a un objeto, una
banderola para senalar la direccion del viento, el humo como
sinfoma que indica la presencia de fuego e incluso los pronombres
demosirativos como: "éste” vy los nombres propios y comunes, en
cuanto se utilizan para indicar un objeto. {Eco, Umberto 1976:57)

o lcono: es un signo que hace referencia asu objeto en virtud de una
semejandaq, de sus propiedades intrinsecas que de aiguna manera
comresponden a las propiedades del objeto. (Eco, Umberto 1976:57)

o Simbolo: es un signho arbilrario, cuya relacion con el objeto se
determina por una ley. (Eco, Umberto 1976:57) Como por ejlemplo;

las palabras de cualguier idioma.
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Por lo tanto, el signo es el elemento fundamental de la semiologia. Es un
-elemento del proceso de comunicacion, que se utiliza para transmitir o

indicar algo. Consta de significante vy significado.

J 2.7 EIL ICONO A‘

i

El término icono deviene del sustantivo griego “eikon” que significa

“retrato, imagen, figura”. Segun Ana Mdric: Pedroni a su vez, "la palabra ~
“imagen” deriva, del sustantivo latino “imago” que significa "“sombra,
imitacidn, figura”, pero también del sustantivo griego “eikon”, por o que se
deduce que ambos terminos estan intfimamente relacionados en su origen.
Tanto que en el lengugje cormiente “icono” se asume por “imagen” y

viceversa”. (Pedroni ,1995: 61}

Para Peirce el icono es: "un signo que se refiere al objeto al que denota

meramente en virltud de caracteres que le son propios, y que posee
igualmente exista o no exista tal objeto”. [(Pedroni; 1995: 61}
La lectura de los signos iconicos se basa en codigos de reconocimiento

que son aprendidos socialmente.

La iconicidad se manifiesta por medio de:

e Jignificantes visuales

. ‘Significon’res olfativos

o Jdignificantes auditivos
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z

2.8 ICONOGRAFIA |

Ay

Segun Durandin; " la iconografia es el estudio de los signos desde el punio
visual (iconos); asimismo, se podrd estudiar un mensaje con mayor detalle
en el momento de elaborar el diseno por medio de elementos que se

conjugan en un plano o espacio.” {Durandin, 2000:46)

2.9 IMAGEN

Para el andlisis iconografico de las vallas de los partidos politicos FRG, UNE y
la coalicion GANA, es importante el estudio de la imagen ya que en
semidtica visual estd considerada cComo una unidad de manifestacion
autosuficiente, como un todo de significacion susceptible de andlisis.
Mientras due la semiologia de la imogeh refeida a la teoria de la
comunicacion la considera generalmente como un mensaje constifuido

pOr signos ICONICos.

Para la semiologia de la imagen, la iconicidad de los signos forma parte de
la definicion misma de imagen, la semidtica planaria considera a la
iconicidad como un efecto de connotacidn veridictoria, relativa a una
cultura dada gue juzga ciertos signos mds reales que otros y que conduce

en ciertas condiciones al productor de la imagen.
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Segun Roland Barthes, toda imagen es polisémica, toda imagen impliCO,
subyacente a sus significantes, una cadena flotante de significados, de la

que el lector se permite seleccionar unos determinados e ignorar todos tos

demas. (www.U-ABCTEORIA.com)

J 2.10 EL MENSAJE LINGUISTICO ]

La lingUistica tiene por unico y verdadero objeto la lengua considerada en
si misma, y por si misma. {Saussure, 1980:306)

Los dos compenentes esenclales del lenguaje son: Ienguo y habla.

La lingUistica es una ciencia en la cual estd inmerso el lenguaje, el cual
ltene como funcidn social comunicar algo a alguien. La lengua es un
sistema de signos en que solo es esencial la unidn del sentido y de la

imagen acustica. {Saussure, 1980: 41}

EH mensaje lingUistico, hoy dia parece ser que en cuanto a la
comunicacion de masas esta presente en los mensajes donde predominag

la imagen; ya sea en forma de hiular, texto explicativo, didlogos, eic.

(Barthes, 1982: 35)

Se entiende por mensaje linguistico a una guia de identificacion de una

imagen. El mensaje lingtistico o verbal, se proyecta a fravés del texto pbr'
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medio de mensaijes, los cuales regulan el sistema de signos. Ademds posee

una funcidn de anclaje y una funcidon de relevo.

2.10.1 Funcion de Anclagje

Barthes dice: “el anclaje es un control q'ue le atribuye la posesidon de algo
gue no le pertenece, porgue asume una responsabilidad sobre el uso del
mensaje frente a la potencia de imdagenes. Ademds debe tomarse en
cuenta que una imagen esta construida a partir del texto linguistico”. “Por
ello, el anclaje es mas frecuente en las funciones del mensagje linguistico”.
“Esta funcidn por lo general se encuentra en fotografias de prensa y eﬁ la

publicidad”. (Barthes, 1982: 37)

En conclusidon, la funcidn de anclaje fija y da fuerza al contenido

proyectado por una imagen.

2.10.2 Funcion de Relevo

Segun Barthes, esta funcion es menos frecuente en imdagenes fijas, se
encuentra sobre todo en el humor grafico vy en el historietas. La palabra
aparece como un fragmento de didlogo y la imagen estd en relacion
complementaria; es-decir, las imagenes y las palabras se unen porque

complementan en pequenos didlogos un mensaje. (Barthes, 1982: 37)

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE Y LA COALICION GANA
41




ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

En conclusion la funcién de relevo sirve para complementar o transformar

el sentido de la imagen.

Para interiano, “las funciones del mensaije lingUistico, a nivel de anclaje y

de relevo, pueden coexistir en un mismo conjunto iconico”.

(Intenano,
1994: 10

Con base en lo anterior, se puede decir que el mensaje lingUistico es todo

lo que esta escrnito en un mensaje y consta de dos funciones: de anclaje y

relevo.

2.11 EL COLOR

e

El color es el producto de las longitudes de onda que son reflejadas o

absorbidas por la superficie de un objeto, pero por olro lado sin la

intervencion de nuestros o0jos que captan esas radiaciones

electromagnéticas, de un cierfo rango, que lvego son transmitidas al

cerebro, ese color no existiria. (www .sinteplast.ntmj

El color ha sido estudiado, analizado y definido por cientificos, fisicos,

filosotos y artistas. Cada uno en su campo y en estrecho contacto con el

fendbmeno del color, llegaron a diversas conclusiones, coincidentes en
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algunos aspectos o bien que resultaron enriquecedoras para posteriores

estudios.

Finalmente fue Isaac Newton (1642-1519)
qulen establecid un principio hasta hoy aceptado:

la luz es color.

En 1665 Newton descubrid que la luz del sol al pcsaf a través de un prisma,
se dividia en varios colores conformando un  espectro.
Asi es como observa que la luz natural estd formada por luces de seis
colores, cuando incide sobre un elemento absorbe algunos de esos colores
y refleja otros. Con esta observacion dio lugar al siguiente principio: todos
l0OS cuerpos opoco§ al ser dluminados refléjon todos o parte de los
componentes de -|CI luz que reciben. (www.sinteplast.htm)

Los colores se clasifican en:

Primarios. Rojo, amairillo, azul

Secundarios: verde, anaranjado, violeta

Peter J. Hayten, (1997:33) dice: " los colores, segun su significado se
clasifican dependiendo el nivel sociocultural™:
 Colores cromdticos (son los colores primarios, secundarios y sus
composiciones)

“ Colores acromdaticos (incluye el negro, blanco y grises)
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El color, segun Hayten, “es una potencia psiquica que afecta a los
sentidos, a la mente y al cuerpo fisico. Por el se pueden producir |
reacciones, crear influencias y tensiones o anularias, determinar estados de
animo positivos y negativos y transmitir sugestiones; es fambién, el mas
extraordinano promotor de sensaciones estéeticas, confortables y emotivas, \
de 1deas y sus asociaciones, de recuerdos y sentimientos, de atencion,
interés y deseo, de simpatia o repulsion de espacio, ambiente, peso y
puede actuar como energia vital o estimulante o deprimir y ejercer una

enorme accion sobre las impresiones y la imaginacion™. (Hayten; 1989: 55)

La cualidad psicoldgica del color es muy importante en la resolucion de los
asuntos mas diversos y para la expresion de su emotividad y sensacion. El
cardcter de un conjunto sélo podra ser fransmitido st el esquema de color
ha sido ajustado y estd en relacidn con el simbolo, evocacidn o
sugerencia de ofros colores.

También Hayten expone que los colores tienen un significado y una
expresion simbdlica, que acontinuacion se presenta segin: (Hayten; 1989:
54)

2.11.1 Amarilio:

Es el color de la luz, el sol, la vida, la accion y el poder, ademads es el color
mas intelectual. -

Este primario significa envidiq, ira, cobardia.

Simboliza: arrogancia, oro, fuerza, voluntad y estimulo. i
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2.11.2 Naranja
Es algo mas cdlido que el amarillo y actia como estimulante de tos timidos,
tristes o linfaticos.

Simboliza: entusiasmo y exaltacion.

2.11.3 Rojo

Se le considera asociado con una personalidad extrovertida.

Simboliza: sangre, fuego, calor, revolucién, alegria, accidn, pasidn, fuerzaq,
disputa, desconfianza, destruccion e impulso; asimismo crueldad y rabia.
2.11.4 Violeta

Este color significa y simboliza martirio, misticismo, misterio, tristeza, afliccién,
profundidad y también experiencia.

2.11.5 Azvul

Es el color del infinito, de los suenos y de 1o maravilloso. Se le asocia con
los introvertidos o personalidades reconcentradas o de vida interior y estd
vinculado con fa circunspeccion, inteligencia y las emociones profundas.
Simboliza: sabiduria, fidelidad, verdad eterna e inmortalidad.

También significa descanso, recogimiento, juicio y seguridad.

2.11.6 Verde

Es un color de gran equilibrio porque estd compuesto por colores de la
emocion (amarillo: cdlido) y del juicio {azul: frio). Se le asocia con las
personas superficialmente inteligentes y sociales que gustan de la

banalidad de la oraio?icl.
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Simboliza: la primavera y la caridad.

Significa realidad, esperanza, razdn légica y juventud.

2.11.7 Blanco

Significa rendicion e infalibilidad papal.
Sfmbolfzd: lo absoluto, la unidad, pureza e inocencia.

El blanco siempre es positivo y afirmativo

2.11.8 Gris

NoO es un color sino la transicion entre el blanco y el negro y el producto de
la mezcla de ambos. Es una fusidn de alegrias y penas, del bien y del mal.
Simboliza: neutralidad, sugiere tinieblas, penitencia y tristeza.

2.11.9 Negro

Este color significa Iluto, muerte, duelo, flristeza, pena profunda vy
supersticion.

Simboliza: error y el mal.

Es de gran mportancia aclarar que existen algunos colores gque no se
deben de combinar por el impacto que causan. Asi también, existen otros
que al confrastarse generan un diversidad de pensamientos y actituges.
Como por ejemplo, la combinacion de amarilo y negro forma la

legibiidad mdaxima y el rosado con amarillo forman Ia minima legibilidad.
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Es decir, el color es una potencia psiquica que afecta a los sentidos, a la
mente y al cuerpo fisico, por medio del cual se pueden producir

reacciones, estados de animo, crear influencias, elc.

2.12 TIPOGRAFIA

Para Otto Kleppner, "la tipografia es el arte del empleo adecuado de los
tipos y las fuentes e implica una serie de labores, como por ejlemplo; Ia
eleccion del tipo de letra y el tamano de la misma, la determinacion del
espacio que habrd de existir entre las letras, las palabras y las lineas; la
decision acerca del empleo de guiones para separar palabras y la
preparacion de las especificaciones de los tipos para la totalidad del texto
del anuncio. El objetivo de la tipografia es ofrecer una comunicacion y
rapida. {Kieppner, 1994: 596}

Segun Oto Kleppner (Kleppner:1994:.594) en la fuente Tipogrdfica esta
constituida por todas las letras mayusculas y minudsculas, los nUmeros y las
senales de puntuacién en un famano y lipo determinado, por ejemplo
puede ser de tipo romano, cursiva, elc.

Famiiia Tipogréﬁcc: es el nombre que se le da a dos o mads series de hpos
variantes de un diseno original, Por ejemplo; la arial de la cual se derivan o

existen: arial narrow, arial special, arial black, etc
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Es importante aclarar que las letras mayusculas también son
conocidascomo altas y las letras minusculas como bajas. Estas Oltimas son

las mdas agradables para la lectura y se pueden leer con mayor rapidez.

2.12.1 Tipografia Creativa:

Se considera que la tipografia, es una forma de utilizar las letras o palabras
de manera novedosa e innovadora y ayudan que la informacion
cofidiana, cldsica o compleja sea mejor difundida y aceptada por los
receptores.

El libro de Tipégrofi’o Creativa explica que: “Es la utilizacion de tipos o
inscripciones, ya por s solos, ya en conjuncidn con otros elementos
graficos, para transmitir informacion o una idea del modo mas eficaz que

nos imponen el tiempo, el dinero o las consideraciones técnicas”. {1994.8)
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MODELO PROPUESTO PARA EL ANALISIS DE
LA APLICACION DE LA ICONOGRAFIA DE LAS VALLAS DE
LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE, Y LA COALICION GANA

NOMBRE DEL PARTIDO POLITICO
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. FRG
(FRENTE REPUBLICANO GUATEMALTECO)

Con et General Si!

RIOS MONTT
| PRESIDENTE
FRG

SEGURIDAD
BIENESTAR
JUSTICIA

| El mensaje iconico esta representado por la
fotografia del candidato a la presidencia, el
| logotipo del partido politico y los colores bianco y
azul.

| Rios Montt; Presidente cumple con la funcién de
anclaje porque fija e identifica el contenido de ia
fotogratfia.

Agui la funcion de anclaje esta a cargo de la
fotografia del General José Efrain Rios Montt.

Et texto “CON EL GENERAL Sit Cumple con la
funcion de relevo.

La palabra “general, asociada con lo militar y a
todo 1o que ello connota, releva el significado de la
| fotografia que denota un civil muy respetuoso,
| intelectual, respetable.

| La palabra general alude al pasado, mientras que
|la imagen esta anclada en el presente. Por ello
releva el sentido: la imagen dice que Rios Montt
| €s un ser actual, civilizado, inteligente, adaptado a
los nuevos tiempos. La palabra general, recuerda
que en el pasado Rios Montt fue disciplinado, de
mano dura, seguro, dio tranquilidad, etc.

El logotipo de partido politico releva el significado
de la foto porque denota que Rios Montt
pertenece al partido politico FRG.

La mano derecha, alude al trabajo, fuerza, apoyo,
confianza, seguridad y a la vida.

Los tres dedos extendidos indican las tres
palabras que utilizan en su lema, las cuales son
seguridad, bienestar y justicia.

Con el General Si!
' RIOS MONTT
' PRESIDENTE
FRG
SEGURIDAD
BIENESTAR
JUSTICIA

L 2 fotografia del General Rios Montt, quien viste
un traje color azul oscuro, camisa blanca y
corbata de colore celeste combinado con color
banco.

El fondo de la valla se vizualian dos colores. De
| la parte superior a la mitad de la valla, color azul
y de la mitad a la parte inferior de la valla de color
blanco.

En la esquina inferior izquierda se encuentra el
logotipo del partido politico, el cual esta formado
por una mano derecha con los dedos pulgar,
indice y medio, extendidos. En ia parte superior
del cuadrado se visualizan las iniciales FRG.
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El traje que viste el General en la fotografia,
, connota f_ormalidad.

Con respecto a los colores del fondo de la valla el
azul se encuentra ubicado en Ia parte supenor,

A nivel linguistico muestra el nombre José Efrain [ representa el (fle'O‘ de nuestro pais, ac_!em_és
Rios Montt quien es una persona reconocida, que | connota el infinito, grandeza, sabiduria,
se esta lanzando para presidente. Y con la frase seguridad. El color blanco, que se encuentra

“con el general SI”, esta afirmando un mensaje. | ubicado en la parte inferior connota paz, pureza y
. I tranquihdad.

En la esquina inferior izquierda se encuentra el
fogotipo del partido politico, el cual estad formado
por una mano derecha con los dedos pulgar,
indice y medio, extendidos. En la parte superior
del cuadrado se visualizan las iniciales FRG.

,;Hi—rﬁ adg I
; ﬁﬂﬁd";‘:&hﬂ%ﬁ La

La frase: Con el general: tipo de letra lamado Letraset Compacta (Bold ltalic), ésta aparece con
letras de alto impacto {(como las letras C y G) y en bajo impacto o minuscula el resto de las letras. La
palabra Sit Se encuentra en un tipo de letra lamado Bronx con un tamaio o punto bastante mayor a
las anteriores. Toda la frase se encuentra en una base plana e inclinacion hacia la derecha y en/|
color blanco con fondo azul, posee efecto de difusion en bajo nivel o poco visible.

Rios Montt, Presidente, aparece con letras de alto impacto y en un tipo de letra lamada Letraset (Bold
italic), ademas posee una base plana.

L3 1A% tﬁ%ﬁﬁ@ﬁ?;ﬁg&i_ﬁ? 3%

{ A nivel lingliistico las palabras que controlan el mensaje son: “Con el General Si”, estas palabras
transmiten el objetivo principal, que consiste en influenciar y manipular a los receptores que no existe
otra opcion, la palabra Si, aqui es utilizada de manera tajante, concreta y afirmativamente. La
fotografia del General José Efrain Rios Montt, funciona a nivel iconico porque se visualiza a la
| persona real que sometera al poder y autoridad al estado, y a la vez funciona como anclaje. Ademas,
la palabra Si se encuentra estratégicamente ubicada ya que estd muy cerca de la fotografia del
general Rios Montt y esto los une visualmente.

e S

Segtin los elementos utilizados en la valla se puede interpretar como un partido politico correcto,
justo, capaz, respetable y con experiencia, pero a la vez autoritario, dictador, tajante, posesivo y con
muy poca participacion ciudadana y civil, un partido con el cual tendremos seguridad, bienestar y
justicia, que son las tres palabras que el partido politico utiliza como lema. Ademas visuaimente la
palabra Si con la fotografia se encuentran ubicadas estratégicamente para influenciar y manipular a
tlas personas directamente porque la palabra Si se encuentra al mismo nivel de la cabeza del general,
| transmitiendo de forma ocuita, el mandato y autoridad del partido politico.

Al unificar los iconos empleados en la valla, el partido politico transmite una imagen del general Rios
Montt de ser una persona honesta, correcta, seria y con experiencia, perc en la frase Con el General
| Sit Esta indicando una afirmacion, pero no aclara o indica a qué se refiere, deja el mensaje abierto
dependiendo a la necesidad de cada receptor.
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UNE .
(UNION NACIONAL DE LA ESPERANZA)

El mensaje iconico estd representado por la
fotografia del candidato a la presidencia, el
logotipo del partido politico y los colores verde y

Un presidente de verdad
2004-2008
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L La fotografia aparece del lado izquierdo, el
candidato aparece sonriente y viste una camisa
casual de color verde.

ALVARO COLOM

| erdad ‘ , ,
I o preszlgnggodoegv r El iogotipo esta representado por un cuadrado de
LINE color verde y sobre éste, una paloma blanca

* formada por dos manos entrelazadas. Debajo se |

encuentran las letras UNE.
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La fotografia de Alvaro Colom connota amistad,
confianza, igualdad. La camisa casual de color
verde simboliza juventud y representa e! color |
del partido al que pertenece. |

El cuadrado simboliza el universo creado,
limitado y estable.

El color verde connota esperanza y equilibrio;
realidad, confianza y caridad. El color blanco
indica paz, tranquilidad y pureza. El color rojo
connota sandre, fuego, calor, revolucidn, alegria,
accion, fuerza.

A nivell linglistico esta enfocado en el nombre de
Alvaro Colom quien es una persona reconocida y
se esta lanzando a la candidatura para la
presidencia.

La paloma connota pureza y sencillez, inocencia,
ademas simboliza el fin de un conflicto. Las
manos entrelazadas connota, unionhermandad,
a veces la duplicidad de las manos sirve para
indicar dos  aspectos contrapuestos o
complementarios de la misma realidad.

il

ANALISIS ICONOGRAFICO DE LAS VALLAS DE LOS PARTIDOS POLITICOS FRG, UNE Y LA COALICION GANA
52




ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

- ',:_-'i{*}i:; o R w L wm F RN oaE U e ke Tl e tATEGT ) Unf o g e - T, g e
NS SRt et e ol fi&s‘ Ry e g %
T LR L PR

Alvaro Colom: esta en un tipo de letra llamado Letraset Compacta (Bold italic) en color rojo sobre un
fondo blanco con verde en degradé y tiene base plana. )

UNE: en letra Incised 901 Nord, en color verde, base plana y fondo blanco

Un presidente: en letra Futura Bold, color blanco fondo verde en degradé y base plana.

De verdad: en letra Rage ltalic, color rojo con orilla blanco, base en suspension

{ 2004-2008: enletra Futura, color blanco con fondo verde en degrade y base plana.

Existe un estrecha relacion porque los nombres Alvaro Colom identifica al candidato para la
presidencia que aparece en la fotografia y se logra transmitir el mensaje principal de la valla.

Al unir los iconos de la valla, se puede percibir que, por [a fotografia donde aparece el Ing. Alvaro
Colom, transmite confianza, hermandad, igualdad, apoyo y esperanza. Por el contrario, por emplear
el color rojo connotan y transmiten a la vez, fuerza, confrontacion y dominio, ademas el color verde
con es rojo es una combinacion inusual y contrastante.

Los colores oficiales del partido politico (verde y blanco) no son ventajosos para la campanha
proselitista, porque muchas personas relacionan el UNE, con lo que anteriormente fue el partido
Democracia Cristiana, en donde estuvo al mando el Lic. Vinicio Cerezo por lo tanto surge
desconfianza en los receptores porque aun tienen recuerdo de lo que fue dicho partido politico y
consideran que puede ser la misma organizacion o tener ciertos vinculos.
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La Coalicion

GANA
(GRAN ALIANZA NACIONAL)

TODO MIXCO GANA

| Con Berger y Montepeque

ASI SE VOTA

' PRESIDENTE

GRAN ALIANZA NACIONAL “"GANA”

ALCALDE

Esta representada por las dos fotografias de los
candidatos, los logotipos de los partidos politicos y
los colores rojo, blanco y azul.

Las palabras Con Berger y Montepeque cumplen
con la funcion de anclaje porque fijan e
identifican las fotografias.

L a funcidn de anclaje esta a cargo de las fotografias
de Berger y Montepeque.

Las palabras Presidente, Alcalde y Todo Mixco
Gana cumplen con la funcion de relevo:
Presidente

Alcalde

| Todo Mixco Gana

.

La funcion de relevo la cumple los logotipos de de
los partidos Movimiento Reformador Es una
balanza, en color blanco, esta sobre un circulo
dividido en dos colores rojo y azul, que a su vez;
tienen una “M" y "R” respectivamente de color|
blanco. y Partido Patriota. Es una mano derecha
empufiada y tiene como fondo un circulo de color
anaranjado.

TODO MIXCO GANA
Con Berger y Montepeque
ASI SE VOTA

PRESIDENTE
GRAN ALIANZA NACIONAL “GANA”

ALCALDE

La fotografia de Berger aparece del lado izquierdo,
el esta sonriente y viste con una camisa casual
color celeste de lona. Montepeque aparece del lado
derecho, él también esta sonriente y viste un camisa
cuadricuiada verde con azul.

Los logotipos de los partidos politicos los cuales
estan representados de la sigutente forma: El del
Partido Patriota por una mano empufnada sobre un
circulo color anaranjado y el nombre del partido
debajo en color azul. El logotipo del Movimiento
Reformador esta formado por una balanza color
blanco que estd sobre un circulo partido por lai
mitad, un lado de color rojo y otro de color azul con

1las letras M y R, una en cada color y el nombre del

partido debajo de color azul.
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Berger en la fotografia connota experiencia,ser
amigable, franco, accesible, capaz. En la fotografia
Montepeque  connota  serenidad, confianza,
experiencia y una persona de avanzada edad.

I .
,, . , _ La mano derecha ha sugerido siempre nociones de
A nivell linglistico esta los apellidos Bergery | actividad, eficacia, posesién o dominio y autoridad. |

| Montepeque que seestanlanzandoala  |Expresa el poder absoluto. La mano empufada
candidatura para presidente y alcalde connota fuerza.
respectivamente

Circulo, es simbolo de la animacidon y del tiempo.
Color anaranjado: connota entusiasmo y exaltacion.
La balanza: connota justicia, la prudencia,
| imparcialidad, objetividad, equilibrio.

.

El color blanco: simboliza pureza, paz y tranquilidad.
Bl color azul: connota el infinito, grandeza, |
sabiduria, seqguridad. &l color rojo: connoota
sangre, fuego, calor, revolucién, alegria, accion, etc. |

Las Letras M y R connotan al Grupo Movimiento
Reformador.

La “X” que aparece encima de los dos recuadros
indica 0 connota la forma correcta de marcar los
simbolos y por quien hay que votar.
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Todo Mixco gana: en letras de alto impacto o0 mayuscula, tipo de letra: Letraset Compacta (black), color |
blanco fondo azul, base plana.

Con Berger y Montepeque: en letras de alto impacto (C.B y M) y on, erger, y, ontepeque en bajo
impacto o mindscula; en color azul, en fondo blanco, con base plana.

ASI SE VOTA: en letras de alto impacto o mayuscula, tipo de letra; Letraset Compacta {Black), en color
t azul, en fondo blanco, con base plana.

PRESIDENTE, GRAN ALIANZA NACIONAL "GANA” y ALCALDE; en letras de alto impacto, tipo de
letra: Letraset Compacta (black) en color blanco, fondo rojo, base plana.

Existe una estrecha relacion porque las palabras. “Con Berger y Montepeque” forman ia funcion
linguistica, identifican y proyectan como y quienes son los candidatos, es por esa razdén, que las
fotografias funcionan como mensaje icoénico de la valla. Ademas visualmente el texto sirve como lazo
de unidn entre un candidato y otro transmitiendo de forma eficaz el mensaje de alianza, unionismo y
trabajo en equipo.

Se puede identificar a un grupo politico que necesita trabajar en equipo para lograr objetividad y
eficacia y cuentan con un candidato presidencial honesto, franco, imparcial, accesible y reconocido
politicamente, pero el candidato a la alcaldia no lo es, por lo tanto, es necesario mostrar al
presidenciable para que sirva de soporte y respaldo de la campana politica.
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La coalicion GANA, por estar conformado por varios partidos politicos transmite diversidad de |
opiniones, union, participacion ciudadana, armonia, trabajo en equipo y positivismo, lo cual esta
representado por medio de los iconos utilizados en fa valla. ]
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La metodologia a utilizar en este andlisis es semidtico ya que realizaremos

una descripcion e interpretacién de los iconos que estan implicados en las
vallas. Para el estudio fue necesario consultar a los tedricos de la

semiologia como a Saussure, Barthes, Eco y Bolio.

El método estructuralista aparecid en Francia a mediados del siglo XX.
El estructuralismo pretende construir a nivel lingoistico las reglas que dan
significado a acciones, a sujetos y a las palabras en un proceso de

comunicacion social. [Paolo Bolio, 1988:45).

Umberto Eco, toma como ejemplo a la linglistica y propone dos modos de

arficulacion, éstos son: el significante y el significado {Paolo Bolio, 1983:36).

Este modelo ayuda a descubrir el significado vy significante del icono, texto,
imagen, color, simbolos individuales y en conjunto; los cuales, en este caso,

los podemos ver representados en las vallas.

H modelo semioldgico estructuralista serd aplicado en el andlisis de las
vallas con propaganda politica, tomando en cuenta reglas y estructuras

ya establecidas para lograr ast, conclusiones validas.
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Ccomo muésfro'é_efomorén‘:en cuenia los partidos politicos; FRG, UNE vy la
coalicion GANA, porque fueron los tres primeros lugares de preferencia de
los electores, segin encuestas publicadas por Prensa Libre con fecha 9 de
septiembre de 2003. El andlisis de las vallas se realizd con base a los temas
qgue se indican en el Marco Tedrico; como lo es; el signo y sus elemen’ros
de proceso de significacion, el icono y/o imagen, el color y el texto o
mensaje lingUistico. En la realizacion de este proyecto, se llevo cabo una
investigacion bibliogrdfica, y una sesion de fotos de las vallas de los

partidos politicos para el andilisis.
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En las vallas de los fres partidos fueron utilizados elementos similares,

por ejemplo la imagen del candidato que aparece sonriente; con |a
necesidad de transmitir confianza, fraternidad, felicidad, coordialidad,
hermandad, accesibilidad, claridad, transparencia y triunfo. Ademas, los
tres grupos emplearon el color blanco el cual connota pureza, paz, unidad
e inocencia. Los logotipos por medio de los cuales los van a identificar,
estdn conformados por iconos 6 signos sencillos para gue se filen con
facilidad en su grupo objetivo, 0 incluso son bien percibidos por las
personas que no saben leer ni escribir, y en el momento de votar les

indican que unicamente sobre ese logotipo tienen que marcar.

Cada uno de los partidos politicos especificamente utliliza uno 0 dos
colores principales, que van a identificarlos segun su significado vy
connotacion, fomando como punto de partido la ideologia y propuesta
ofrecida por cada agrupacion. Por ejemplo, el FRG, maneja el color azul

nacional, la UNE, el verde, la coalicidon GANA el azul y rojo.

En las fres vallas de las agrupaciones, usan el nombres y apellido de

los candidatos para que sean identificados y relacionados de forma
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directa con los colores y logotipos de cada partido, de esta manera los

recepiores del mensaje hacen una relacion direcia, de Ia siguiente forma:

candidato = logotipo = colores

Los mensajes lingUisticos de las vallas fueron elaborados de diferente forma, .

por ejemplo, el mensaje del FRG, transmite una afirmacion, ia UNE por su

lado, fransmite un deseo, y la coalicion GANA informa e invita a votar.
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A los estudiantes

Las vallas, por ser un medio duradero y masivo que va dirigido a un
grupo objetivo geograficamente especifico, es recomendable que el
estudiante analice a fondo diferentes tipos de vallas, ya que todos ios

elementos utilizados en las mismas tienen una funcidon importante tanto, a

nivel linguistico y pubiliciiario.

A los docentes

Realizar ejercicios de andlisis e interpretacion de vallas actuales, que
estén exhibidas en el entorno diario de los estudiantes, para que puedan
identificar y comprobar los elementos iconogrdficos que persuaden vy

manipulan al grupo objetivo.

A la sociedad
Las vallas tienen como objetivo persuadir y manipular a los
receptores, por lo que se recomienda, ademds de recibir la informacion,

verificar que el mensgje sea logico, veraz, coherente, eficaz.
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Farber, Mario
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Diggs, Steve

Domenach, Jean Marie

Durandin, Guy

Eco Humberto,

Guiraud, Pierre

PUBLICIDAD, = McGraw-Hill . In’rercmericqna |
Editores, S.A. de C.V., México, 2000

LA AVENTURA SEMIOLOGICA, Editorial
Paidds Comunicacion, Barcelona, Espana

LA SEMIOLOGIA, Editorial Tiempo
Contemporaneo, Buenos Aires 1970

199 PREGUNTAS SOBRE MARKETING
Y PUBLICIDAD, Grupo Editorial Norma,
Espana, 1994

PROPAGANDA POLITICA — ELECTORAL,
Guatemala, 1992 |

QUIEN ES QUIEN, {Catdlogo Electoral 1999),
Editorial Magna Terra, Guatemala, 1999

PRESENTE SU MEJOR IMAGEN, Buenos Arres,
Argenting, 1992

LA PROPAGANDA POLITICA,
Universitaria EUDEBA,
Argentina, 1971

Editorial
Buenos Airres,

LA MENTIRA EN LA PROPAGANDA POLITICA Y
EN LA PUBLICIDAD, Editorial Piadds,
Espana, 1990

EL SIGNOQO, Editonal Labor, Barcelona, 1976

LA SEMIOLOGIA, Siglo Veintiuno Editores, S.A.,
México, 1979
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Hayten, Peter J.

interiano, Carlos
Humberio

Itten, Johannes

Kleppner's, Otto

Pedroni, Ana Maria

Saussure, Ferdinand

Villatoro, Diana Isabel

EL COLOR EN LAS ARTES, Editorial L.E.D.A.
Barcelona, 1989

Semiologia y Comunicacion
Editorial Propia, Guatemala, 1992

EL ARTE DEL COLOR, Editorial Limusa, S. A.
México, 1994

LA PUBLICIDAD

Editorial Prentice Hall Hispanoamericana, S.A
Meéxico, 1994

SEMIOLOGIA, Un Acercamiento
Diddctico, Editorial Colectivo de
Comunicacidon y Cultura, Guatemala 1995

CURSO DE LINGUISTICA GENERAL, Akal Editor,
Madrid, , 1980

LA PROPAGANDA POLITICA / Génisis, historia
y desarrollo, Diseno y Edic{on Magna Terra
Editores, Ira. Edicidon, Guatemala, 1997

DICCIONARIO DE CIENCIAS JURIDICAS POLITICAS Y SOCIALES
Editorial Heliasta, SRL, Argenting, 1992

DICCIONARIO DE LOS SIMBOLOS
Editorial Herder, S.A., 3°. Edicion, Barcelona 1991

PUBLICIDAD EXTERIOR / ENCICLOPEDIA

Biblioteca Empresarial Deusto
Vol. 2

Editorial Planeta-De Agostini S.A., Barcelona 2000

MARKETING / ENCICLOPEDIA
Biblioteca Empresarial Deusto
Vol. 6

Editorial Planeta-De Agostini S.A., Barcelona
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