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RESUMEN

Para llevar a cabo esta investigacion se hizo e} planteamiento del problema, Como ayudar
a delerminar las formas en que la publicidad puede coadyuvar a la difusion de los
pnincipios de conservacion de bosques y diversidad biologica, enmarcados los principios de
desarrolio sustentable propuestas en la Cumbre para !a Tiema del Programa para €
Cambio, de ia llamada Agenda 21 de Naciones Unidas?

Lo que me motivo a realizar este trabajo, es el desconocimiento de la mayoria de personas
en Guatemala, de los temas tratados en la Conferencia de las Naciones Unidas sobre
medio ambiente y desarralio, que se llevd a cabo en Rio de Janeiro, Brasit en 1992: ni de
los proyectos y las determinaciones que alli se tornaron y que firmaron los Jefes de Estado.

Este trabajo se realizé porque se ha visto la necesidad que tenemos de proteger el medio
ambiente nacional, contenido en un marco de desarrolio.

Debido a que la Agenda 21, contiene mas de 500 puntos diferentes del desarrolio
sustentable, la investigacion se delimité en los principios de conservacion de bosques
y diversidad biologica, en el marco de desarrolio sustentable a través de la publicidad.

Se utizd una muestra de 300 personas para las encuestas, distribuidas en e
Departamento de Guatemala, incluyendo profesionales, no profesionales y las empresas
Paz, £nron, Embotelladora Central, S.A., Texaco, Tecun, SA. y CONAMA, para
determinar, qué tipo de publicidad es la mejor para difundir los principios de conservacion
de bosques y diversidad biolégica™; cuél ha sido el medic de comunicacién que més se ha
utiizadc para difundir los principios de conservacion, y qué tipo de publicidad se ha
realizado para dar a conocer la Agenda 21.

Con respecto a los resultados de esta encuesta, el 72% no conoce de la Agenda 21 y 28%
st conoce y los temas que mas les gustaria conocer son Conservacién de bosques vy
Diversidad biologica.

Y por dltimo se presenta una propuesta de campafia publicitaria para que sea desamollada
por diferentes medios y con la ayuda de entidades relacionadas con estos temas .




INTRODUCCION

Un perfecto equilibno hace que ia Tierra sea el unico pianeta dei sistema
solar donde es posibie la vida. Pero la intervencion humana ha perturbado el
equilibnio: nuestro fragil planeta esta en peligro.

En junio de 1992, en Rio de Janeiro, Brasil, se llevd a cabo la Conferencia
Mundial del Medio Ambiente y Desamollo (Cumbre para la Tiema), donde se
reunieron jefes de gobiemo de los paises de todo & mundo y uniendo esfuerzos
buscaron soluciones a la problematica nacional-ambiental y adquirieron el
compromiso de mantener, proteger y mejorar el medio ambiente a través de
lineamientos contenidos en Ia llamada Agenda 21.

Estos compromisos debian desamollarse y cumplirse en cada pais que
asistio a la cumbre y asi tratar de alcanzar el desamolio sustentable.

En Guatemala, muy poco se ha hecho al respecto, ya que pocas personas
conocen de la Agenda 21 y el conocimiento se encuentra a nivel de entidades
ambientalistas y/o de personas que se interesan en el campo; sin cubrir a ta mayoria
de la pobiacion.

El presente trabajo de tesis trata sobre el tema, enfocando especificamente
los principios de Conservacion de bosques y Diversidad bioldgica, en éste se
describe que es medio ambiente, la importancia que tiene en el desamolio
economico, social y humano; asi como los objetivos alcanzados en campafias
lanzadas por empresas privadas a través de entrevistas que se e realizaron a
diferentes personalidades de ias misma.

Este trabajo presenta ademas, los resultados de la investigacion de campo,
realizada a través de una encuesta dirgida a profesionales, empresarios,
industriales, hombres y mujeres de nivel socioeconomico ABC, del departamento de
Guatemala, cuyos datos se muestran por medio de un andlisis por pregunta con sus
graficas, porcentajes de informacion publicados en medio escrito y una propuesta
de campafia publcitana.

Por Gltimo se presentan conclusiones, recomendaciones, glosario y fuentes
bibliograficas en donde se obtuvo toda ia informacién.




CAPITULO|
LA PUBLICIDAD

11  PUBLICIDAD

Es un instrumento eficaz para acortar ia distancia entre los deseos y las cosas.
1.2 ANTECEDENTES

Hace 25,000 afios, después de la edad paleolitica, empiezan a desarrollarse |a
publicidad cuando aparecen ia magia, la religion y las pinturas rupestres. Cuando el
hombre aprende a nombrar las cosas y comienza a cultiver la tierra.

Asi, hay que recordar que desde sus primeros usos, la publicidad ha servido para
enaltecer y consolidar las jerarquias politicas y religiosas. De cara a aguella época, es
evidente que las primeras formas de publicidad van asociadas al desarrollo del comercio y
de los intercambios mercantiles. Se llamaba la atencion de los posibles compradores y se
ensayaban formulas persuasivas para hacer convincentes los articulos de oferta. Se
lograban simbolos y mensajes sobre hojas de olivo, cortezas de arboles v lienzos de
algodon.  Segun la historia, se relata que en la ciudad de Libia aparecieron las primeras
tiendas fijas con voceadores que instaban a los transelntes a penetrar y comprar en ellas,
mediante frases halagadoras y sugestivas, costumbre que aun pervive en los focos
comerciales de muchas viejas ciudades del mundo, incluida la capital de Guatemala.

El oficio publicitario del pregonero se ejercita y perfecciona, scbre todo, en Grecia.

Es alli donde se desamofld la comercializacion de bienes raices a tal grado, segin el
histontador René Klaus (En Eulalic Ferer 1982:35), que en las ventas de terrenos del Pireo
se hicieron grandes fortunas. En un medio asi, las calles atenienses son escenario
propicio para cultivar el arte del pregén en todas sus intensidades y estilos. En la historia
de la publicidad existe un documento declarado como el mas antiguo de que se tiene
noticia, con algo mas de 3,000 afios de edad, por el cual se informa de la escapatoria de un
esclavo y se promete una recompensa por su captura, éste documento fué encontrado en
Tebas, y que actualmente se conserva en e Museo Britanico.

1.3 La Influencia romana

Antes de que naciera Cristo, los romanos ya publicaban los primeros periédicos.
Eran murales, colocados sobre las paredes y tenian un nombre que les identificaba: Acta
Diurma. En eflos solian aparecer avisos comerciales de diverso género.
indudablemente es en la Roma antigua, a io largo de sus 13 siglos de histonia, donde 1a
huelia publicitana se perfila y se multiplica en infinidad de expresiones y de referencias,
muchas veces confundidas ¢ inseparables de la propaganda politica.




14 La Revolucion industnal

Entre la segunda mitad del siglo XVili y la primera del siglo XIX, ocume otro de los
grandes acontecimientos de la historia que deja la mas fuerte huella en los anales de Ia
publicidad. La legada de la revolucion industiial, al mecanizar y especializar el trabajo,
expande la produccion y requiere de un instrumentc comunicativo que no sdlo enlace Ia
oferta y la demanda, sino que las promueva en la raiz misma de un cicio continuo y
compensatorio. La publicidad tiene que ingresar a la economia. La revolucion industnal
acontece, justamente en Inglaterra, que es el pais del mundo donde entonces la publicidad
tiene mayor aliento y desarrollo. En el Siglo XV, al ser asolada por una temble peste, se
desarolia la primera campaia publicitana de interés social, realizada por Robert L Etrange.

1.5 ElCine, la radio y la television

Evidentemente, al legar el siglo XX, la publicidad supera los fuertes vincuios
auxiiares que la han unido a la revolucién industrial, para ocupar un sitio propio y
caracteristico entre los mercados que ésta ha abierto, pasando a formar parte plenamente
de la economia capitalista. Las agencias de publicidad florecen con rapidez en los Estados
Unidos, como si fuese un 6rgano propio, y contribuye en gran escala a que el pais se
convierta en un enome lahoratorio mundial de la publicidad, en el cual comienza a
centralizarse una nueva historia, cargada de datos, experimentos y cronicas.

La imagen cinematografica que, sonofizada, lleno de esplendor el siglo XX, se da en
Estados Unidos donde producen en 1904, & pnmer mensaje publicitanc dedicado a la
marca de bizcochos Huntley y Palmer. Norteamérica inaugura, también, la
comercializacion de la radio, a partir de la emisora KDKA, gque inicia sus transmisiones en
Pittsburgh el 27 de octubre de 1920.

La histonia de la televisidn tiene en Estados Unidos su capitulo mayor, el que la
dimensiona en terminos globales, sobre todo en el fitmo veloz de su desarrolio y en ia
intensidad de sus aplicaciones publictarias. . Comresponde a la NBC la transmision del
primer programa de TV, en julio de 1931.

La génesis de la television podria remontarse a 1892, con el logro de la celula
fotoeléctrica, pero la realidad concreta data de 1926, cuando John Logie Baird presenta en
Londres, la primera transmision de prueba. Esto, determina la fundacion de la British
Broadcasting Corporation, al afio siguiente que comienza el primer servicio regular de
television, en noviembre de 1936, en un momento en que sblo existen 100 aparatos
receptores en todo el pais.




La television, encabezando los medios masivos de comunicacion, empuja
arrolladoramente el auge de la publicidad y dota a ésta de nuevas hemamientas y
motivaciones para el publico, siempre en busca de cambios y asombros. Con la ayuda de
la TV, la publicidad se asienta en el tempo y en las necesidades de gente como uno de los
mercados mas activos y naturales, quiza el mas rapido, el de consumo.

La dimension global alcanzada por la publicidad en nuestros dias puede medirse
por &l dato de que sus inversiones representan ya anualmente cerca de 70,000 millones de
délares.

La publickdad, evidentemente, ha pasado a ser no solo uno de ios grandes
instrumentos de la economia modema, sino escolta inseparable del hombre actual, de sus
gustos y deseos. Constituye la trama sutit de un lenguaje que se ha formado en el hilar
continuo del tiempo -desde la fogata hasta la conquista del espacio-, sobre los medios de
comunicacion en que {a sociedad ha ido tejiendo las propias redes de su existencia
civiizada. Porque resulta concluyente gue es el progreso de los medios de comunicacion ,
lo que ha sefialado y condicionado el progreso de la publicidad.

1.6 El siglo de Ia pubiicidad

Lo que quiere decirse de la publicidad, aunque de raices vigjas, es un
acontecimiento nuevo, también los sigios gozan de esa especie de publicidad que los
calfica 0 destaca segin determinadas caracteristicas distintivas, uno de los que se
menciona cen mas frecuencia es el Siglo de la Publicidad, al Siglo XX

1.7 QU8 ES LA PUBLICIDAD?

Se sabe de la publicidad lo mas fundamental. "Que es un instrumento eficaz para
acortar la distancia entre los deseos y las cosas. O mas especificamente: que es el medioc
economico por excelencia para informar simultaneamente a un publico cada vez mas

extenso y legjano, relacionando sus gustos y necesidades con las mercancias y servicios
que un mercado ofrece” (Ferrer E. 1982:38-45).

La publicidad consiste en informar a una ¢ varas personas sobre un producto o
sefvicio por medio un anuncio pagado, con la intensidn de conseguir un objetivo. (B.F.
Erickson, 1994:9).




1.7.1 Fundamentos de la publicidad

“La publicidad es un fruto silvestre que la naturaieza, ademas de entregario al
hombre, hace que madure en sus manos, por una especie de secreta alquimia, en la que
intervienen decisivamente los homigueos de la ansiedad, llega a transformarse en
elemento inseparable de los sentides, dentro de la relacion bioldgica de éstos con las cosas.

La publicklad es efecto y no causa del hombre. O o que es igual: la exstencia del
hombre explica y justifica 1a existencia de la publicidad.

La publicidad actia casi siempre como intermediana activa entre las cosas y los

anhelos. Es principaimente, la capacidad de flusion y de fantasia del hombre, excitada por
los cambios del medio ambiente, la que acciona los resortes pubilicitanos de su instinto.
De su conciencia brola el afan incontenible por todo lo nuevo. A deseos nuevos,
corresponden productos nuevos. Se acentila asi U propensién a ver las cosas a escala
publicitaria. La publicidad, como ya hemos manifestado, es un poderoso estimulante™. (
Fermrer E., (1982:100-110).

1.4, La campafia de publicidad:

Esta es la fase de mayor tension porque todos los que van a intervenir en la
camparia deben estar listos. Sin Regar al punto culminante del lanzamiento.

Segun B.F. Enckson (1994, 40) el planteamiento de la campaiia puede deberse a 2
motivos:

- Producto nuevo
- L.a renovacion de una publicidad que ha dejado de ser eficaz.

Pero existen mas, tales como:

. Mantenimiento

- Conscientizacion
- Politica

~ De Imagen.

Segtn B.F. enckson (1994.41), La campana de publicidad se compone de las
siguientes fases:

1. Elaboracion de brief.
2. Elaboracion de la estrategia creativa.
o Definicion del grupo objetivo.
Identificacion

[ ]

¢ Puntos adicionales de venta
e lécnica.

o Objetivos publicitarios.




Ejecucion.

Niveles de aprobacion.
Producto pubkcitano.
Pauta.

3. Estrategia de medios
Racional de medios

®
e Presupuesta de produccion
s Media mix
» Presupuesto de medios.
¢ Inversion total dé campana
o Mapa de compras.

4. | anzamiento de campana.

|a planificacion sirve para determinar estos aspectos:

- Qué ofrece y en qué plaza (producto y mercado).
- A quién se ofrece (mnsumldar)

- Ddnde se ofrece (medios).

- Como se ofrece (anuncio).

- Cuanto ‘cuesta ofrecerio (presupuesto).

1.4.1. Bnef del producto.

Es la base para crear una estrategia creativa, en este se especifica la descripcion
del cliente, el beneficio o solucidon que este tiene, que tipo de producto es el que se esta
desamollando, el ciclo del producto, los objetives de la campaﬁa la competencia, las
fortalezas y las debilidades.

142 Estrategia Creativa:

Esta consiste en definir como se lievara a la practica el objeti#n. En algunas
ocasiones la definicion del objetivo y la elaboracion de la estrategia se producen de manera
simultanea.

Dentro de este se inciuye el grupo objetivo, y que para una campana sea reaimente
eficaz hay que determinar que clase de consumidor compra el producto, pues cuando se
elabore el anuncio siempre se tendra presente a este tipo de consumtdor.

L os datos que deben conocerse del consumidor son:

- Edad
- Sexo
- Estado civil y namero de hijos

- Qcupacién




- Perienencia social
- Lugar de residencia.

En ésta se incluyen también las premisas, 1a identificacion, los puntos adicionales de
venta, la técnica, fos objetivos publicitarios que determinan como hay que influir sobre el
publico para lograr €l objetivo comercial., la espiral publicitana, el tipo de campafia, la
jerarquia de efectos, ejecucién creativa y el presupuesto de produccion.

1.4.3. Estrategia de medios:
Esta desicion esta condicionada a dos factores: la estrategia y el presupuesto. Esta
eleccion de 10s medios exige conocer lo mas exactamente posible los datos referentes a

lectores, eficiencia, destinatarios, costos, posibifidades, etc.

En este también se inlcuye €l racional de medios, la media mix y el presupuesto de
medios que S6lo puede establecerse de manera relativa. Casi siempre el
presupuesto original se ve modificado.

1.4.4. Lanzamiento de la campana:

Este es el momento culminante donde el proyecto de campana esta terminado y
listo para ser entregado a los medios y en donde el comerciante debe estar preparado para
responder a la demanda, en este punto es donde estamos actualmente.

1.5 Tipos de publicidad

Existen diferentes tipos de publicidad, como por ejemplo:

MASIVOS MARGINALES
- Prensa L a publicidad directa
- Radio El envase
- 1.V yvideo l.a publicidad en lugar de venta
~ El cine

- Los carteles y valias.

De la publicidad no se conoce todo lo que se quisiéra, aunque se conoce de
cuando data, que o quien la realizaba, se debe adentrar mas para poderia explotar y sacar
todo lo bueno que ella produce. Lo que se sabe es gue consiste en informar a un plblico
en general sobre un producto 0 servicio para lo cual debe de haber un emisor y un receptor
del mensaje que es & publico al que se dinje, esto se hace a través de un anuncio pagado
para que consiga un objetivo determinado.

A continuacion se presenta la informacion necesaria sobre medio ambiente y la gran
importancia que su conservacion debe tener en la vida cotidiana.




CAPITULOHR
MEDIO AMBIENTE

En virtud de la gran importancia de la conservacion de los bosques y la diversidad
biologica, su desamolio y el de la sociedad, es necesano salvaguardarios dandolos a
conocer y {ratar de conservarlos y manejarios sosteniblemente para e futuro de nuestro

pais.
2. NMEDIO AMBIENTE

“Son todos los elementos que rodean al ser humano, sean eflos componenies
bidticos, (plantas y animales) 0 abidticos (minerales, agua, aire) y la sociedad misma, asi
como {0s procesos y las interacciones que se dan entre ellos. El ser humano es
eminentemente social y ambiental, quien necesita de los demas y de la naturaleza para salir
avante en el camino de su propia existencia”. (Salgado J., enere 1997:5).

21  ANTECEDENTES HISTORICOS

Guatemala es un pais en vias de desamollo y con un gran patrimonio natural y
cultural. Sin embargo, fodo pareciera indicar que existe una relacién inversa entre lo que se
considera " desarrolio” y ¥ patiimonio®, ya que el desarrolio nacional se obtiene a costa de
nuestros recurses naturales y culturales, en aras de un supuesto mejoramiento del nivel de
vida de sus habitantes, pero en general se genera un detenoro de la calidad de vida de los
mismos. Es importante recordar que el medio ambiente no tiene fronteras, que cualquier
suceso, en cualquier pais, en aquellos aspectos relacionados con su entomo, afecta a
todos los restantes. Por esta razén, todos ios paises que como Guatemnalg, gue integran e
planeta deben asumir el compromiso de frenar el deterioro ambiental dondequiera que se
cause, y de preservar los recursos naturales y culturales.

La lucha por la conservacion del medio ambiente en el pais, se remonta a 1972 con
la Conferencia de las Naciones Unidas celebrada en Estocoimo Suecia, donde Guatemala
tom¢é parte y acepto la declaratoria de los principios de las resoluciones que alli se dieron.
Esta conferencia desperté el interés de algunas personas por conocer sobre el medio
ambiente y el desarmollo que pudieran llevarse de la mano, fue ese interés lo que llevd a que
se estableciera un comité u organismo a nivel directo de la presidencia, para velar por esos
prnCipios.

£n 1892, en Rio de Janeiro Brasil, se lleva a cabo la Conferencia Mundial del Medio
Ambiente y Desarolio (Cumbre para la Tiemra), donde se reunieron paises grandes y
chicos, ricos y pobres, desamollados y no desamollados, en blsqueda comun de unir
esfuerzos y presentar la problematica nacional y regional, plantear posibles soluciones y
buscar acuerdos que establecieran lineamientos y compromisos que permitieran mantener,
proteger y mejorar €l medio ambiente sin estancar el desanolio. Esta cumbre constituyd un
gran acontecimiento, ninguna reunion anterior habia logrado congregar a tantos jefes de
gobierno y representantes, con tanta eficacia que la atencidn del mundo se centralizara en
los problemas gue aquejan a la poblacion mundial, levandose a cabo el Programa Agenda
21, para hacer frente a esos retos. C . .




El programa para el cambio de la cumbre para la tierra, es un testimonio y un
tributo a las miles de personas, de todo tipo, sexo, raza y religion que ayudaron a formulario,
y el é&xito del desamolio de los principios de este programa dependera de la constante
parficipacion de cada uno, a nivel nacional e itemacional. Ya se cuenta con los mas
importante que es haber sentado el precedente de una amplia participacion pubiica a nivel
mundial.

La conferencia dejé claramente semada la esirecha vinculacion entre el medio
ambiente y el desarrollo sociecondmico, que no pueden considerarse de forma aisiada.
"El Programa Agenda 21, plantea un vasto plan de trabajo para el siglo XXI y fraduce el
consenso al que legaron 179 Estados en Rio de Janerio. Representa el iinotipo para una
alianza mundial cuyo propdésito es reconciliar la necesidad de un medio ambiente de
elevada calidad con la de una economia saneada para todos los pueblos del mundo”.
(Comunicacion personal; Del Valle, C., JM). |

"El Programa Agenda 21, planted cpciones para juchar contra ia degradacion de la
tierra, e} aire y el agua, asi como para la conservacién de los bosques y de la diversidad de
especies. Trato de la pobreza y del consumo excesivo; de la salud y la educacion; de las
ciudades y los granjeros. A todos incumbe una funcion: a los gobiemnos, las empresas, los
sindicatos, los cientificos, ios docentes, los pueblos indigenas, las mujeres, los jovenes y los
nifos". (Comunicacion perscnal ; Busto Brol, B) “En el Programa Agenda 21, no se
soslaya el sector de los negocios, se dice que el desamoilo sostenible es el cauce para
luchar contra la pobreza vy ia destruccion det medio ambiente®. (CONFERENCIA DE LAS
NACIONES UNIDAS SOBRE MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO92 1992:12-14).

2.2. LA IMPORTANCIA DEL MEDIO AMBIENTE

Guatemala posee un medio ambiente muy rico por estar entre dos océanos, tres
placas tectonicas, ser puente entre el sur y el norte de las ameéricas, poseer 14 zonas de
vida y ser multiétnica y pluncultural.

2.2.1 DIVERSIDAD BICLOGICA

"La diversidad biologica en Guatemala es excepcional. Consiste en el conjunto de
especies de flora, fauna y los procesos ecolégicos que posee y de las posibilidades de
conservario y aprovecharo para satisfacer las necesidades crecientes del desamolio
econoémico y social. *

El funcionamiento adecuado de los ecosistemas nos proveen del equilibrio climatico
y del reciclado de nutrientes que se requiere para garantizar la segundad alimentana.
Provee de la seguridad de tener acceso a fuentes de agua potable para mantener la
agricultura, la agroindustria y la produccion de energia eléctrica, base del desamolio
industrial nacional. Ademas, de la posibilidad de generar una actividad turistica rica en
posibilidades.




El aprovechamiento sabio de estas especies permite mantener acceso a fuentes
de proteina animal y a plantas medicinales, tradicionaimente utilizadas por un importante
namero de poblacion. Ademas, el aprovechamiento de mdltiples especies del bosque
natural, como maderas duras, y plantas alimenticas u ormmamentales, permiten producir una
buena cantidad de divisas al exportarias al mercado intemacional.

La diversidad bioidgica y cultural se pierde dia a dia en el pais, y tanto la
fragmentacion de habitats, la pérdida de especies y la erosion genética, son situaciones que
se ven ante nuestros incrédulos ojos”. (Conversacién personal; Godoy JC, 1992:43).

2.2.2 Recursos Lacustres.

Se considera recurso lacustre a los lagos y lagunas con relacion a las recursos
naturales, incluyendo flora fauna, paisaje y todo lo que ios rodea. La calidad del
agua se define por sus caracteristicas fisicas, quimicas y biologicas. Actualmente
no existe en Guatemala un monitoreo puntual de los recursos de agua; sin
embargo, los datos existentes sobre ciertos cuerpos de agua que se han
monitoreado, indican que la calidad de los mismos va en deterioro progresivo.
CONFERENCIA DE LAS NACIONES UNIDAS SOBRE MEDIO AMBIENTE Y
DESARROLLO 92 1992:45-46.

2.2.3 Fauna guatemalteca

La fauna es ei conjunto de animales de una region determinada. Dentro de la fauna
guatemalteca se cuenta con 1,533 vertebrados, que incluyen 251 especies de
mamiferos, 738 especies de aves, 214 especies de reptiles, 112 especies de
anfibios y 220 especies de agua dulce, sin incluir peces de agua salada, insectos,
aracnidos y otras especies menores. (CONFERENCIA DE LAS NACIONES
UNIDAS SOBRE MEDIO AMBINETE Y DESARROLLO *92 1992:47-48).

2.24 Recursos Naturales

Son todos aquellos factores existentes en la naturaleza generados sin la
participacion del hombre y que pueden ser utilizados para la satisfaccion de
necesidades, se caracterizan por ser renovables y no renovables.

A. Recurso Suelo:

El recurso suelo en la Republica de Guatemala, tienen los siguientes aspectos:
gran vanabilidad de tipos (13 unidades), solo el 26% es apto para la agriculiura
intensiva, el 22% para pastos y mas del 40% lo es de vocacion forestal.

De acuerdo al sistema de clasificacion de suelos {(segin FAOAUNESCOQ), en el pais
se tienen 13 clases, 70% de los suelos son adecuados para la produccion forestal y
el 26% para produccién agricola intensiva.




En el uso del suelo de los cultivos para consumo intemo, se da un proceso
acelerado de deterioro al cambiar su uso a traves de la tala y quema, 10 que genera
su pérdida de fertiidad; al perderse la cobertura vegetal, se escapa toda posibilidad
de produccion forestal, causando as, al quedarse el suelo desprotegido, la erosion.

Causas de ia erosion

- La deforestacion, es la causa phncipal de la erosion, en los Suelos
inclinados.

- Practicas inadecuadas de cultivos estacionales al sembraros en ladesas y
en pendientes pronunciadas.

- Falta de tecnicas apropiadas de cultivo y de manejo de suelo.

- | a mala utilizacidn de conocimiento o falta de ellos en la capacidad de uso
det suelo.

B. Recurso Forestal:

Un bosque es una extension de arboles, y plantas que se dividen en bosques de
coniferas y bosques mixtos o de latifoliadas.

En 1966, la cubierta forestal del pais era del 77%, en 1970, decliné al 47% y para
1980 al 42%. En 1990 el Plan de Accién Forestal para Guatemala por medio de
iméagenes de satélite LANDSAT, establecio que la cobertura actual es de 23%, de la
cual el 30% es de coniferas.

En 1990 se declard como Reserva de la Bigsfera Maya, una extension de 1.5
millones de hectareas de bosque latifoliado en el norte de Petén. (CONFERENCIA
DE LAS NACIONES UNIDAS SOBRE MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO 92
1992:48-52. |

Otro factor importante de sefalar, consiste en las practicas de la industria maderera,
del cual generaimente extrae la materia prima de bosques naturales sin contemplar
su regeneracion natural, debido a un manejo silvicuttural no adecuado y a la
carencia de programas destinados a la plantacion artificial.

C. Recurso Hidrco

Se constituyen en los recursos de agua que tiene un pais, entre los que se inciuyen
los rios, lagos, mares, lluvia, etc. Guatemala cuenta con altos potenciales recursos
de agua. Una parte se constituye de lo que se capta con la precitiacién anual. Por
la gran cantidad de cuerpos de agua continental (rios, lagos, lagunas, manantiales y
agua subterranea), el agua duice, de la que el planeta carece en abundancia; en
Guatemala, se establece como un pais privilegiado por su cantidad, aunque los
recursos se estan detenorando rapidamente, debido a la deforestacién, 12 erosion y




que la precipitacion promedio anual, en los dltimos 10 afios, ha disminuido
notablemente. CONFERENCIA DE LAS NACIONES UNIDAS SOBRE
AMBIENTE Y DESARROLLO 92:10-42.

El agua es la substancia primordial que hace posible la vida e, incluso, es parte
integrante del organismo humano, ademas de que puede considerarse al agua
como un catalitico que hace que los otros recursos naturales renovables puedan ser
utiizados y el unico recurso natural que puede ser controlado y dirigido con precision
hacia los fugares donde es necesario. ESTUDIO DE PREFACTIBILIDAD PARA
UN PLAN MAESTRO DE LOS RECURSOS NATURALES RENOVABLES DE

GUATEMALA, tomo lll Agua, pags. 1,5y 76.

El recurso agua de Guatemala, esta conforrada por los rios, los lagos (950 Km2),
los manantiales y el agua subterranea, aguas interiores y litorales incluyendo el mar
temtonai (12 millas) y la zena econdomica exclusiva (12 millas) de dominio nacional
en el mar.

D. Contaminacidn y Deterioro de los Recursos

Esta situacion se debe no sdlo a la sobreexplotacién y a los usos indebidos de los
recursos, sino a la interrelacion de la deforestacion y de la erosion, los abusos en la
apticacion de pesticidas que escumren con las liuvias, el fecalismo al aire libre, etc.:
estas sttuaciones, contaminan los cursos de agua principalmente y su consecuente
disponibilidad para usos benéficos. Stimese a lo anterior las dificultades del manejo
de los recursos y en especial el agua con la cantidad enorme de instituciones
encargadas de administrar el subsector (a la fecha mas de 30), su deficiente
coordinacion, los conflictos del uso por grupos de interés y la deficiente, dispersa y
problematica serie de disposiciones legales que ha prevalecido, en los demas
recursos naturales. Debido a todos estos problemas se debe tmtar de proteger los
recursos, declarando areas especificas para proteger.

2.2.5 AREAS PROTEGIDAS

Son ecosistemas naturales que por su importancia son declarados como éreas
especiales que deben ser protegidas.

Actualimente, el pais posee alrededor de 56 areas protegidas representadas en 12
categorias de manejo distintas. El total de areas protegidas ocupan 2,336,100
hectareas, equivalentes al 21.4% del teritorio nacional. A excepcién de los
biotopos, la mayoiia de areas protegidas a nivel nacional no cumplen con las
consideraciones de manejo adecuadas. Los Biotopos, los Pamques Nacionales
y las Zonas de Uso MUliple, tienen en conjunto el 80% del total del drea protegida a
nivel nacional; estando dos Biotopos y cuatro Parques Nacionales incluidos en la
Reserva de la Bidsfera Maya. Las dos Reservas de la Biésfera en Guatemala, La
Maya y la Sierra de las Minas, representan mas del 0% del total de area protegida
del pais, equivalente al 20% de la superficie nacional.




Las areas protegidas carecen dé un manejo adecuade y no contemplan
ecosistemas marinos 0 costeros, por lo que la destruccion del mangle, afecta
grandemente al ecosistemas costerc marino, entre los que estan: los peces, los
moluscos, los crustaceos y una gran cantidad de fauna que utiiza los manglares
como lugar de vida compieto, como refugio temporal, como area reproductiva, como
area de reposo, o area de tfransicicon, especialmente {os peces, los camarones y
las langostas.

A continuacion se prsentan los puntos relacionados con la Conservacion de
Bosques y la Diversidad Biologica, expuestos en la Ageda 21, tomados literaimente de e
restmen presentado a la prensa en 1992.

La agenda 21 es un programa de accion muy amplio que se presentd a los
Gobiemos para que io adoptaran en ia Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Medio
Ambiente y el Desarrollo, conocida como la Cumbre para la Tierra (1992). En el Programa
se presentd un anteproyecto de las medidas que se adoptaran en todas las areas
relacionadas con el desarollo sostenible del planeta desde el momento hasta el siglo XAl

En el Programa 21 esta implicita la necesidad de modificar las actividades
economicas de todos los seres humanos — de efectuar cambios basados en una nueva
comprension de las repercusiones que tiene el comportiamiento humano sobre el medio
ambiente. -

Pdliticas internacionales encaminadas a acelerar el desamolio sostenible de los paises en
desarrolio.

(Capitulo 2 de la Seccion | del Programa 21)

Las politicas que afectan al comercio y la comente financiera mundial tienen
repercusiones considerables sobre el desarrolio sostenible. Los paises en desarrolio
recargados con la deuda extema, la financiacion insuficiente para e desanolio, las bameras
que oponen los mercados del Norte y las caidas de los precios de los articulos basicos que
dominan muchas economias en funcion de la produccion, el empleo y las utilidades
devengadas de la exporacion.

| as propuestas del Programa 21 al respecto estan destinadas a liberakzar el
comercio, lograr que haya un apoyo reciproco entre e comercio y el medio ambiente,
ofrecer recursos financieros adecuados, hacer frente a la deuda intemacional y fomentarias
poiiticas macroecondmicas favorables al medioc ambiente y el desarrcilo.

La eliminacion de las distorciones del comercio iternacional es indispensable, en
especial {a reduccion sustancial y progresiva del apoyo y la proteccion de la agricultura -
que abarca los regimenes intemos, el acceso a los mercados y los subsidios a la




exportacion. En este sector, y en olros, inclusive la industria, se debe suprimir &
proteccionismo y eliminar las barreras arancelarias y no arancelarias. Los paises en
desamollo deberian diversificar sus economias a fin de reducir su dependencia de las
exportaciones de articulos basicos.

Deberia haber un apoyo reciproco entre el medio ambiente y las politicas
comerciales. Aigunas nomas ambientales que son validas para los paises desarroliados
podrian representar costos injustificados para los paises en desamofio. Se deberia aclarar
la funcion que comresponde al Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio
(GATT). Se deberian utilizar Ias inquietudes ambientales para iustificar una restriccion del
COMETGIO.

El desamolio sostenible exige que aumenten las inversiones en los paises en
desamolio; muchos de ellos vienen experimentando desde hace un decenio una
transferencia neta de recursos financieros negativa, en su mayor parte a raiz del servicios
de la deuda. [Los paises desarrollados deberian proporcionar e} 0.7% de! producto intemo
brute (PIB) a la asistencia oficial para el desarrolio (AQD).J [La reduccion de la deuda
extema de los paises en desamolio entranaria un pago unico de 28.5 00 millones de
délares, un subsidico anual a la tasa de interés de 2.000 millones de dblares y una
depreciacion de 80.000 millones de dolares por parte de los acreedores oficiales bilaterales ]

Es conveniente fomentar condiciones macroecondmicas que alentaran un medio
ambiente economico intemacional estable y pronosticable, inclusive con tasas de interés y
de tipos de cambio criticos, el estimulo def ahorro y ta reduccion de los déficit fiscales. Los
paises deben eliminar las barreras creadas por la falta de eficiencia burocrética, alentar al
sector privado y fomentar el espintu de empresa.

Los costos estimados de {as propuestas relativas al comercio y las finanzas son los
siguientes:

« Elaumento de la AOD al 0.7% del PIB duplicaria los niveles actuales de 55.000 miliones
de délares a 110.000 millones de ddlares.

« Lacompensacion a los paises en desamollo por los défick en las utfidades devengadas
de la exporiacion de productos basicos en 1985-1989 ascendid a 8.700 millones de
délares.

o Los gastos administrativos de los acuerdos sobre productos basicos costarian
anuaimente 30 millones de ddlares, lo que representa un aumento de unos 7.5 millones
de dolares al afno.
£l desarroflo de la infraestructura costaria 100 millones de délares al afto.

La cooperacion técnica en politicas macroecondmicas costaria 50 millones de délares al
ano.}




Formulacion de politicas para el desarmrollo sostenible.
(Capitulo 8 de la Seccién ! del Programa 21).

En muchos paises la adopcion de decisiones tiende a separar los factores
economicos, sociales y ambientales. Los paises no pueden ya permitirse la adopcion de
decisiones dejando de lado las cuestiones ambientales y de desamolio; por io que es
necesaria una remodelacion fundamenial del proceso de planificacion.

En el Programa 21 se propone la plena integracion de las cuestiones ambientales y
de desarrolio en la adopcidn de decisiones del Gobiemo en materia de politicas
economicas, sociales, fiscales, energéticas, agricolas, de transportes, de comercio y de otra
indole. Ademas, los Gobiermos deberan buscar una gama de participacion publica mas
amplia.

La integracidn de las cuestiones ambientales en la formulacion de politicas exige
una recopilacién de informacion mas amplia y el mejoramiento de los metodos de
evaluacion de los riesgos y beneficios ambientales. Las técnicas de gestion deberan tener
la flexibilidad suficiente que les permita considerar los objetivos muitiples y el cambio de las
necesidades. Delegar la responsabilidad por la planificacién y la gestion a los niveles mas
fundamentales de la autoridad publica, y siempre que sea posible considerar los metodos
autdctonos de gestion de ios recursos naturales.

L as leyes y las reglamentaciones especificas para los distintos paises se cuentan
entre los instrumentos mas importantes para transformar las politicas ambientales y de
desamrolio en medidas practicas, no solamente por conducto de métodos “de orden y
controf”, sino también como marco de la planificacidn econtmica y los instrumentos
mercantiies.

No obstante, muchas leyes se elaboran con caracter especial y son fragmentanas o
carecen de los mecanismos institucionales necesarios 0 de la autondad para hacerlas
cumplir. ES preciso ayudar a los paises en desamollo a que preparen una legisiacion
efectiva, leyes de cumplimiento forzoso, creen procedimientos judiciales, cumpian los
acuerdos intemacionales y capaciten a sus propios expertos en derecho ambiental.

Los precios, los mercados y las politicas fiscales y economicas del Gobiemo
desempeiian una funcion complementaria en la formulacién de politicas ambientales. Los
gastos en el medio ambiente deberan incorporarse en las decisiones de los productores y
consumidores, a fin de cambiar el curso de la tendencia a tratar el medio ambiente como s
fuera un "bien gratuito” y a traspasar esos costos a otros sectores de ia sociedad, a otros
paises 0 a las generaciones futuras.

En los precios se deberia reflejar la escasez y el valor total de los recursos y se
deben contribuir a evitar la degradacién del medio ambiente. Reducir o eliminar los
subsidios que no se ajusten a los objetivos del desarrolio sostenible. Crear nuevos
mercados en la lucha contra la contaminacion y para la gestion de recursos ecologicamente
racional.




Las gobiemos deberan cotaborar con las empresas y la industria para utilizar los
instrumentos econdmicos y los mecanismos mercantiles con objeto de ocuparse de la
energia, el transporte, ia agricultura, la sivicullura, €l agua, los desperdicios, la salud, las
cuestiones mundiales y transfrontenzas y la transferencia de tecnologia. Las empresas y
las industrias que tengan conocimientos especiafizados en cuestiones ambientales,
incluidas las empresas transnacionales, deben organizar programas de capacitacion para el
sector privado y para otros grupos.

En todos los paises se deben establecer sistemas de contabilidad ambiental y
economica integrados. Prepararse mejores medios de medir el valor de los recursos
naturales y de otros servicios que provienen del medio ambiente. Ampliarse las cuentas
nacionales a fin de incluir jos sistemas de contabiiidad ambiental y economica integrados
como complemento de las practicas tradicionales de contabilidad nacional. [Se calcula que
el costo anual de ia ejecucion de estas propuestas seria de 63 millones de délares ]

Conservacion y utiizacion racional de los bosgues.
(Capitulo 11 de la Seccién |i del Programa 21)

Los recursos forestales son indispensables tanto para el desamolio como para la
preservacion del medio ambiente mundial. Su utilizacién racional puede crear empleos,
ayudar a mitigar la pobreza y ofrecer una valiosa gama de productos.

LLa mala ordenacion de los bosques, que va desde ia falta de medidas adecuadas
contra los incendios, [a tala comercial insostenible y el exceso de pastoreo hasta los efectos
pemiciosos de los contaminantes transportados por aire esta vinculada a la degradacion de
los suelos y de las fuentes de agua, la pérdida de la vida silvestre y de la diversidad
biologica y la agravacion del calentamiento del mundo.

Con el propdsito de apoyar la multiplicidad de los aspectos ecoldgico, econémico,
social, cultural, las funciones de arboles, bosques, tierras forestales, y de desarroilarios, el
Programa 21 soicitd a los paises que fortalezcan sus instituciones que tienen que ver con la
silvicultura y que mejoren sus conocimierntos técnicos y profesionales por conducto de
medidas tales como las siguientes:

e« Promocion de la participacion de sindicatos, cooperativar rurales, comunidades locales,
pueblos indigenas, jovenes, mujeres, el sector privado, grupos de usuanos vy
organizaciones no gubemamentales en las actividades relacionadas con los bosques.

¢ Realizacién de investigaciones sobre los bosques, incluida la reunién de datos sobre la

cobertura forestal, las zonas convenientes para la plantacidn de nuevas especies y el
estudio de valores ecoldgicos.

e Apoyo y mejoramienio de [a transferencia de tecnologia y actividades de
perfeccionamiento.




Se necesitan medidas de urgencia para conservar los bosques existentes y para
ampliar {3s zonas que se encuentran bajo cubierta forestal v de copas. Los gobiemos
deben crear Programas Nacionales de Accidn en Silvicultura para promover el desanollo
sostenible de los bosques, apoyar la aplicacion de las declaraciones de principios sobre los
bosgues que no tienen fuerza obligatoria y que son ias que se habran de adoptar en la
cumbre para la tierra, y [negociar la adoponén de un instrumento juridico apropiado para la
ordenacidén de bosques, su conservacion y desarrollo sostenibles.}

Entre otras propuestas estan:

s Lacreaciin y expansion de Sistemas de Areas Protegidas. |

« La promocion de una ordenacion sostenible de las zonas adyacentes a los bosques.

» La realizacion de programas de repoblacién con especies vegetales y forestales en las
zonas montaiosas, tierras altas, tiermas desprovistas de vegetacion tierras de cultivo
degradadas, tierras aridas y semiaridas y zonas costeras.

» FEl cultivo de bosques plantados artificiaimente para compensar |a premén que ejerce
sobre los bosques primarios de arboles antiguos.

e La proteccion de los bosques de elementos contaminantes, mineria y variacion de
cultivos.

o FEl“enverdecimiento’ de las zonas urbanas.

e El reconocimiento de la funcién que cumplen los bosques como reservas nacionales de
carbon y sumideros.

« Laconsolidacion de informacion sobre recursos genéticos y la biotecnolegia conexa. Ef
incremento de las medidas relacionadas con el mejoramiento genético y la aplicacion de
la biotecnolgia para mejorar la productividad y la tolerancia a las presiones ambientales

- mediante el cruce de especies forestales, la tecnologia de semiilas y los bancos de
plasma germinal.

e Elestudio de los conocimientos que tienen los habitantes de la localidad y los indigenas
sobre arboles, bosques y su utilizacion.

Para todas estas actividades se necesita tecnologia ecologicamente racional, entre
ellas la biofecnolgia.

L.a supervivenda de los bosques y su contnbucion continuada al bienestar de la
humanidad depende de que se reconozcan los valores sociales, econdémicos y ecologicos
que representan los arboles, los bosques y las tierras forestales, inclusive las
consecuencias de los dafios que causa su destruccidn. Incorporar esos valores en {os
sistemas nacionales de contabilidad econémica.

Las propuestas de utilizacion de Icas bosques en una forma que refleje
esos valores comprenden:

e La promocion y polarizacion de productos forestales que no sean de madera,
tales como las plantas medicinales, los tintes, las fibras, las gomas, 1as resinas,
los forrajes, l0s productos cutturales, el mimbre y el bambd.

« La promocidn de empresas en pequeia escala con base forestal que apoyen el
desarrollo rural y el espintu de empresa en Ia localidad.




¢ La promccion del turismo ecologico y la gestion de la vida silvestre a fin de.
generar ingresos y oportunidades de empleo en las zonas rurales sin causar
efectos ecoidgicos perjudiciales.

o El emplec de reigamentacidn e incentivos econémicos para crear un clima
favorabile a las inversiones de ia ordenacién. | .

« La promocion de un sistema de recoleccion forestal mas eficiente para lalefa y

el suministro de energia.

Estudiar la ofeta y la demanda de productos y servicios forestales. Es preciso
contar con investigaciones cientificas sobre los productos de los bosques distintcs de Ia
madera.

Hay ademas una urgente necesidad de que se haga un gran esfuerzo de creacion
de las estructuras necesarias de manera que ios paises puedan vigilar los bosaues
(requisito indispensable si se guiere levar a la practica los proyectos que figuran en el
Programa 21). Los Gobiemos y las instituciones deben establecer o fortalecer sistemas
nacionales de evaluacion y observacion de bosques, recursos forestales y programas

forestales.

Por eso sera necesano contar con sistemas de datos y modelos estadisticos
nuevos, la teleobservacion, estudios de suelos y otras innovaciones tenologicas.

[Los gastos anuales de la lucha contra la deforestacion entre 1993 y el aifo 2000 se
calkculan en unos 32.000 millones de ddlares, de los cuales 5700 milones de ddlares
procederian de fuentes de financiacion intemacionales }

Conservacion de la diversidad biolégica.

(Capitulo 15 de la Seccidn H del Programa 21)

L.os objetivos y actividades comprendidos en este capitulo del Programa 21 estan
destinados asimismo a servir de apoyo a la Conservacion Intemacional sobre la Diversidad

Biologica.

Los bienes y servicios esenciales en el planeta dependen de la variedad y la
variabilidad de los genes, especies, poblaciones y ecosistemas. L.os recursos biologicos
proporcionan alimentos, vestido, vivienda medicamentos y sustento espintual.  Los
recientes adelantos de la biotecnologia, basados en el material genético de las plantas,
animales y microorganismos, sefialan grandes posibilidades para la agricultura y Ia
medicna.

A pesar de los crecientes esfuerzos realizados en el curso de los Glitimos 20 afios,
ha persistido la pérdida de la diversidad biolégica en el mundo, a raiz principalmetne de la
destruccion del habitat, el exceso de cultivo, la contaminacidon y la introduccién
inconveniente de plantas y animales ajenos. Representa ahora una grave amenaza para
el desamolio humano.




Las propuestas comprendidas en e Programa 21 para conservar la diversidad
biologica piden a los gobiemos que presionen para que se fogre la pronta entrada en vigor
de la Convencitn Intemacional de las Naciones Unidas sobre la Diversidad Bioldgica, que
fomenten los métodos y conocimientos tradicionales de los pueblos indigenas y de sus
comunidades, compartan los beneficios de los recursos biologicos, incluida la biotecnologia,
en especiat con los paises en desarnolio y preparen estrategias nacionales de conservacion
de la diversidad biolégica, la utilizacion sostenible de o8 recursos bioldgicos y el manejo y la
transferencia seguros de ia biotecnologia, especialmente hacia los paises en desarrolio.

Se deben emprender estudios nacionales a fin de recopilar un inventario de los
recursos bioldgicos, mejorar la comprensidn cientifica y econémica de la diversidad
biolodgica y sugerir pnoridades de accion. Evaluar asimismo las consecuencdas
econdmicas, sociales y los beneficios que representa la proteccion de la diversidad
biolégica. Periddicamente, una red mundial deben supervisar y actualizar esta informacion
y difundina.

En los proyectos de desarrolio que pudieran afectar la diversidad bioldgica, hacerse
evaluaciones de las repercusiones ambientales.  Ulilizar incentivos econdémicos para
fomentar la conservacion de la diversidad biolégica y de la ullizacion sostenible de los
recursos biolégicos.

La conservacion de la diversidad biologica deben producirse mediante la
conservacion in situ de los ecosistemas y l0s habitat naturales y las medidas ex siu,
preferiblemente en el pais en que se encuentran las especies. Promover la rehabilitacion
de los ecosistemas que han surgido dafos y de ias especies en peligro de extincion.
Fomentar iguaimente las practicas sostenibles en zonas adyacentes a las zonas protegidas.

Promover fa cooperacion técnica y cientifica, prestando especial atencion a la
tfransferencia de tecnologia, los programas de capacitacién profesional y ia preparacion de
servicios de investigacion y gestion tales como herbanios, museos, bancos de genes y
laboratorios.

[El costo anual estimado de la conservacién de la diversidad biologica en el periodo
de 1993 al afio 2000 es de 3.500 millones de ddlares, ademas de 24 millones de dblares
destinados al fortalecimiento de ias organizaciones intemacionales. La mitad de esta suma
tendria que proceder de la financiacion intemacional.]

Participacion social para ¢l desarroiio sostenible.

(Capitulo 25 a 32 del Programa 21)

La participacion publica general en la toma de decisiones es fundamental para
lograr un desarrollo sostenible. Es necesario que tanto las personas particulares como los
grupos Yy las organizaciones parficipen en la evaluacion de las consecuencias ambientales
de las decisiones que puedan afectar a sus comunidades; deben tener acceso a toda la
informacion pertinente.




El programa 21 se ocupa de la necesidad fundamental de vincular a los principales
grupos sociales en las politicas y actividades de todas sus esferas programaticas.

L a juventud (Capituioc 25) representa el 30% de ia poblacon del planeta y tiene que
participar en las decisiones que determinen su futuro. Los programas de desamolio deben

asegurar que los jovenes cuenten con un medio ambiente saludable, mejores condiciones
de vida, educacion y oportunidades de empleo.

Los gobiemos deben ejecutar programas que lleguen a los objetivos del medio
ambiente y desarrolio que ha hecho suyos la Cumbre Mundial para la infancia de 1990, en
particutar en lo que atarie a la sanidad, nutricion, educacién y la mitigacién de la pobreza.

[.os puebios indigenas (Capitulo 26) tienen en general una relacion histbrica con sus
tierras y un conocimiento cientifico tradicional holfstico de recursos naturales y el medio
ambiente. Deben fortalecerse su participacion en las decisiones sobre el desarrolio
sostenible a nivel nacional e intemacional.

Las organizaciones no gubemamentales Ong’s (Capitulo 27) cumplen un pape!
fundamental en la democracia participatoria y poseen experiencia en esferas que son
importantes al desamolio sostenible. El sistema de las Naciones Unidas y los gobiemos
deben fortalecer los mecanismos para vincular las organizaciones no gubemamentales en
la toma de decisiones.

La plena participacion de las auforidades locales (Capitulo 28) en las actividades del
Programa 21 resufta esencial. Estas se ocuparan de controlar Ia planificacion, mantener la
infraestructura, establecer disposiciones ambientales, ayudar a la ejecucion de las politicas
nacionales y seran esenciales para movilizar el publico en materia de desarrollo sostenible.

Los trabajadores y los sindicatos (Capitulo 29) cuentan con valiosas experiencias en
el cambio industnal y un interés esencial en la proteccion del medio ambiente laboral. Para
permnilir su plena participacion en ef desarollo sostenible, el Programa 21 pide a ios
gobiemos y a los empleadores que respeten los derechos de los trabajadores a la libertad
de asociacion y organizacion que se fomente la pariicipacion activa de los trabajadores y
sindicatos en las estrategias y politicas industriales.

El comercio y la industria (Capitulo 30) son esenciales para ef desamollo econémico
y pueden cumpiir una funcion fundamental en la reduccion de ia utifizacién de recursos y el
dafio ambiental. Los gobiemos, las empresas y las industrias (incluidas las empresas
transnacionales) deberan fomentar una produccion mas eficaz y limpia y con una mayor
reutifrzacion y reciclaje de residuos y reduccion de 1a cantidad de desechos que se vierten.

. La comunidad cientifica y tenolégica (Capitulo 31) deberian contribuir en forma
mas abierta y eficaz a la elaboracion de politicas de desamolio.  Esto significa mejoras en la
comunicacion y cooperacion entre la comunidad de ingenieros, arquitectos, disefiadores
industnales, planificadores urbanos y otros profesionales, las personas encargadas de
tomar decisiones y el pubflico.




Los agriculfores (Capitulo 32) - gestores de buena parte de s recursos de la
Tiera- son esenciales para reafizar una agricultura sostenible. La produccion agricola ha
aumentado en los ultiros 20 aios, pero en algunas regiones esto ha sido contramrestado
por el crecimiento demografico, la deuda intemacional o la caida de los precios de ias
matenas primas. Buena parte de la poblacion rural en los paises en desamoilo depende de
la agncultura de subsistencia, tiene acceso limitado a los recursos, Ia tecnoiogia y por
consiguiente se ocupa de la sobreexplotacion de tierras marginates.

Para motivar a fos agricultores a una gestion sostenible de los recursos naturales,
los gobiemos deben descentralizar 1a toma de decisiones al fortalecer las organizaciones
locales y de las aldeas; fomentar los incentivos financieros (mediante politicas comerciales y
mecanismos de fijacion de precios), y apoyar la formacion de organizaciones de
campesinos. Brndar a las mujeres acceso a tierras, créditos, tecnologia y capacitacion.

Fomento de la capacidad nacional para €l desamotio sostenible

{Capitulo 37 de ia Seccién IV del Programa 21)

La formacion de la capacidad significa el desamolio de las capacidades
institucionales y de recursos humanos, cientificos, tecnolégicos y de organizacion de ios
paises. La cooperacion técnica para la formacidn de la capacidad, incluso de |a transmision
de la tecnologia y los conoccimientos técnicos, debe basarse en las necesidades y
condiciones especificas de los receplores.

Las estrategias, pnondades y programas deben basarse en un consenso general
intemo y mejorar la capacidad de ics paises de responder a los retos novedosos que se
plantean a largo plazo, en lugar de concentrarse solamente en los problemas inmediatos.

Las instituciones intemacionales que tienen competencia en cuestiones ambientales
y de desarmrolio mejorarse y orientarse a fin de que tengan mayor capacidad de integrar el
medic ambiente con el desarrollo.




CAPITULO )

3.1 Metodologia.

La publicidad es un fruto de la naturaleza que esta alli sblo para ser desamollado por
las manos del hombre, flegandose a convertir en parte del diario vivir. La publicidad actua
como medio de informacion, el mensaje subliminal desarrolla en el subconsciente una
necesidad que conduce a aigo.

Como parte fundamental del desarrollo y la proteccion del medio ambiente, ayuda a
conocer de la actividades que se realizan en el pais, concientiza a la poblacién del cuidado
que se debe tener hacia él, como protegerio y principaimente como tener un desamollo
sustentable.

Para dar a conocer los principios de la proteccion del medio ambiente, la dnica
herramienta con ia que actuaimente se cuenta son los medios masivos y alternativos de
comunicacion, éstos permiten llegar a una cantidad de personas en un tiempo minimo;
personas que de otra manera seria imposible contactar. Es entonces cuando la publicidad
entra en juego y utiliza el esquema clasico de fa comunicacion para formar opiniones,
educar, crear conductas en pro o en contra de, o simplemente persuadir a través de un
proceso en el cual se llevan, a un publico objetivo, mensajes especificos sobre temas de su
interés.

Asi es que para el caso de la proteccion ambiental, especificamente la proteccion
de los bosques y diversidad biolégica del Departamento de Guatemala, la publicidad nos
permite escoger diferentes medios para legar a distintos grupos de opinidn con mensajes
diversos dentro del perimetro departamental. Ahora, flegar a estos grupos de opinidn no es
suficiente, se requiere de mensajes claros y concisos, disefflados especificamente para
cada uno de ellos (en funcion de su interés, su nivel educativo y por supuesto de los medios
con los cuales entran en contacto).

Dicho de oira manera, la publicidad debe tomar en cuenta dos aspectos de gran
importancia para lograr una verdadera efectividad: el primer aspecto “creativo’, disefiado
para establecer parametros de conducta, modificar conductas negativas, establecer
patrones de comportamiento y crear opinidn; todo esto desde el enfoque determinado por
las directnices establecidas para los grupos objetivos escogidos. El segundo aspecto a
tomar en cuenta es ia "mezcla de medios” y sobre este punto existen dos corrientes a
escoger. La primera, es emplear medios masivos de gran alcance y cobertura, dirigidos a
un publico generahzado que abarca los diversos grupos objetivos seleccionados y requiere
de un esfuerzo continuo y ponderado; y la segunda, es emplear medios de caracter
selectivo, dingidos especificamente a cada uno de los grupos objetivos seleccionados con
un esfuerzo puntual de cada uno de sllos.

Los medios selectivos enmarcan la publicidad por comeo directo, la publicidad de
respuesta directa, vallas y carteles, tedas con un propésito especifico diferente, pero
esencial para alcanzar los objetivos definidos de {a publicidad.




La publicidad no es un simple vehiculo de modificacion de conducta de compra,
sino mas bien es un vehiculo complejo que comprende una serie de pasos que van desde
la creacion de opinion, modificacion de conductas y actitudes, hasta la educacion sobre el
manejo y proteccion de los recursos naturales dentro de los que se incluyen {a diversidad
biologica y la proteccion de bosques.

|_a publicidad utiiza su caracter de persuasion como un medio de educacion y su
capacidad de modificacion de conductas de compra como cambio de actitudes a favor de la
proteccion de los recursos mencionados.  Sélo a partir de este punto resula objetivo
realizar un andlisis de la publicidad como un vehiculo para la lucha en pro de la proteccion
del medio ambiente, ya que ésta deberd buscar optimizar su alcance, la repeticion de
contactos, su cobertura y su pauta dentro de un esquema en el cual el media mix sea lo
suficientemente amplio para pemmitir que una buena porcion del grupo objetivo sea
alcanzado por cada uno de los mensajes lanzados. -

Dado que la concientizacion, la educacion y la informacion deben desanollarse de
la mano, ia publicidad es la linea que los une y con la que se cuenta en la lucha por la
proteccion del medio ambiente, ya que es la unica que proporciona las heramientas para
educar, concientizar, crear opinion y modfficar conductas en ios diversos grupos que
componen la poblacién, brindando el mayor alcance y contacto por cada publicacion, en un
lapso de tiempo relativamente corto ayuda a conocer scbre el medio ambiente y su
desarrollo, tanto a nivel nacional como mundial.

Para realizar esta parte de la investigacion, se dividié en tres segmentos que son:
Objetivos alcanzados en campaias de diferentes empresas, investigacion de campo y
porcentajes de informacidn publicada en diferentes medios de comunicacion.

Obietivos alcanzados en Campaiias de publicidad de diferentes empresas.

Para conocerios se entrevisté a personas de las empresas comerciales,
nacionales, fransnacionales y Ong’s que han realizado en alguna ccasion aigun tipo de
publicidad en los diferentes medios masivos, a continuacion los resultados obtenidos en las
mismas.

» Almacenes Paizz. La Snta Lucy Andrés, Ejecutiva de cuentas de la agencia
publicitaria que lleva la cuenta de Almacenes Paiz, informd que especificamente
la ultima campaia que realizaron fue la de “Siembra un arbol” (aito 1998), que
fue pautada en television, radio y prensa y tuvo resultados muy positives. El
objetivo principal de la campaiia era ayudar en un % minimo a la reforestacion
de la ciudad capital, el cual fue cumplido; para elio se levs a caho un concurso
de pintura en nifios y adolescentes, regalaron arboles listos para sembrar y 2
utilizaron durante tres meses, en todas las tiendas holsas de papel reciclado,
desafortunadamente la bolsa no fue bien aceptada, pues los compradores
temian que por el peso de sus compras, se les desfundara.

I




Enton; Lalicda. Sara Tercero informd que debido a que su ciente exclusivo
es la Empresa Eléctrica no han disefiado campaifias publictarias para dar a
conocer a la marca, smno que han mantenido un acercamiento con los medios,
dandoles foda la informacion de los que ia empresa desarrolian, debido a la
utilizacion de las barcazas en Guatemala, a las cuales se le da un monitoreo
cada tres meses para medir los niveles de contaminacion de agua y are
principalmente, el cual es leve y por debajo de los parametros dei Banco
Mundial y Conama.

Lo que Enron realiza en pro del medio ambiente es trabajar con entidades
como Conama, Ong's y Asorema, en seminarios y hace donaciones para el
desamrolio de proyecios diversos. Enron concluye gque actualmente los
procedimientos que ha utilizado para producir electricidad “No son daifiinos,
Manejan combustibles fésiles y mantienen monitoreos tnmestraies para evaluar
tos niveles de contaminacion”.

Embotelladora Central, S A.: La Licda. Ins del Cid, Jefe de Atencidn al Cliente
de Coca cola informd que es una empresa que maneja a nivel corporativo
(mundialmente) campafias de reciclaje de lata y plastico, de hecho utifizan
matenal reciclado en el envasado de este producto, pero debido a que hace
poco tiempo hubo cambio de capitales, y la reubicacion de personal efc., en
Guatemala no se aplica actualmente este tipo de campana.

Texaco: El Sr. Alex de Sousa, quien tiene a su cargo la cuenta de Texaco,
infformo que la campaia “Un mundo de energia® {1999) , fue realizada y
lanzada a nivel intemacional, no fue una campana especifica para Guatemala.
También menciond que esta empresa no ha realizado publicidad en medios
masivos en pro del medio ambiente y que lo que actualmente estan realizando
es una camparia a nivel intemo de la empresa, sobre el reciclaje del aceite.

Empresas Tectin, S.A.. hace solamente publicidad para sus productos, dentro
de los cuales informan de la limpieza que tienen los mismos al utilizarlos y esto
se reakza por medio de television; la campana se fitula “Trabajemos juntos por
un pianeta mas limpio®, esta se creo en Estados Unidos y se transmite a nivel
mundial.

CONAMA: Durante los afios 1997,1998, hasta julio de 1999; esta entidad
realizd varias publicaciones en su mayoria relacionadas con la contaminacion
provocada por desechos solidos en el area metropolitana, dando a conocer
focos de contaminacion y formas para que mejoren o desaparezcan.




« Las empresas como Greenpeace, y entidades gubemamentales que tienen que
ver con medio ambiente, hacen publicaciones aisladas, para ocasiones
especiales, como el dia del medio ambiente o de |a tierra; esto se debe a la falta
de presupuesto para publicidad.

A continuacion se descnbe ia investigacién de campo que se realizo para luego
desarrollar una campaia publictana bien fundamentada que es la parte final de esta
proyecto. Esta investigacion se hizo sobré una base de 300 personas que comprende;
profesionales, empresarios, industriales, hombres y mujeres de nivel socio-econémico ABC,
del Departamento de Guatemala, para conocer que medio es el que mas se ha utiizado
para informar a la poblacion sobre los temas que se desarrollan en esta investigacion.

3.1 Encuesta

1. Conoce Ud., ha escuchado algo o se ha informado sobre ia Agenda 21?  Si
No.

2. Si su respuesta fue aftmativa, qué es lo que ha escuchado o conoce sobre la
Agenda 217

3. Conoce usted 0 se ha informado sobre algunos de los siguientes temas?

_ Deforestacion

_ Conservacion de bosques

__ Lucha contra la pobreza

~ Conservacion de la diversidad biolagica.

4. Codmo se informad?

Medio escrito (Periddicos, revistas, boletines, etc.)
Radio
Television.

5. Esta usted relacionado con aigin tema especifico de la Agenda 217 Clal es?
6. De los siguientes temas de la Agenda 21, cual le gustaria mas conocer?

Lucha contra la pobreza

Proteccion de la atmdésfera
Conservacion de bosques
Conservacion de la diversidad bioldgica
Deforestacion.




3.2 Resutltados de la investigacion.

Con respecio a la encuesta realizada, se encontraron los siguientes datos,

clasificados en porcentajes:

1.

El 72% indicod que no conacia informacion sobre fa agenda 21 y el 28%, si conoce
la agenda 21.

Del 28% que conoce © ha escuchado sobre ia agenda 21, el 10% conoce de la

Deforestacion, el 8% sobre la Conservacién de bosques, el 5% de la consenvacion
del medio ambiente y el 5% de la diversidad bioldgica.

Del 28% conocedor, un 10% se ha informado de deforestacién en general, un 8%
de conservacion de bosques, un 5% lucha contra la pobreza y un 4% de
conservacion bioldgica; siendo algunos de los encuestados profesionales vy
personas que trabajan en medio ambiente.

Un 20% del grupo conocedor, se ha informado por medio escrito; como periddicos,
y boletines que se difunden por las empresas y oficinas que se dedican a la
conservacion del medio ambiente, 6% por medio de comerciales y programas
especiales que han hecho para {a television y también en medio escrito; y apenas
un 2% tiene |a idea de que es ia proteccion del medio ambiente, como: no cortar
arboles, no contaminar ef agua, etc. y han sido informados por medio de la radio.

Solamente un 5% del 28% que conoce la agenda 21, esta relacionada directamente
con los principios de deforestacion, conservacidn de bosques y diversidad biologica,
el 23% restante, no esta relacionado con estos principios.

Del 100% encuestados un 10% le gustaria conocer bien ef tema de |a lucha contra
la pobreza, a un 16% el de proteccion de la atmodsftera, a un 36% el de conservacion
de bosques, a un 22% el de diversidad biologica y a un 16% el de deforestacion.

NOTA: Como recomendacion especial, los encuestados sugirieron que se realicen

campafas de concentizacion escrita por estar al alcance del bolsillo de la mayoria de

personas, ademas de campaiias de informacion a todos los niveles y seminarios
obfigatonos para todas las personas y sin costo alguno, por parte del pattono de la

empresa, para que las personas estén bien informadas y solo asi se podra conservar el
medio ambiente, vivir mejor ahora y, con un mejor futuro para sus hijos.




PREGUNTA No.1

PREGUNTA No. 2

*S1 su respuesta fue afirmativa. Quees 1o que
ha escuchado o conoce sobre la Agenda 21
A Deforestacion

B Conservacion de Bosques

*C Cons. Del Medio Ambiente

D Diversidad Biologica

. Conoce usted, ha escuchado
algo o se ha informado sobre la

Agenda 217
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Pregunta No.3  Pregunta No. 4

. Conoce usted o se ha informado sobre algunos
de los sig. Temas?

{,Como se miorma?
A = Deforestacion A = Medio Escrito
B = Conservacion de Bosques B = Radio
C = Lucha contra la Pobreza C = Television
D = Conservacion de la Biodiversidad
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Pregunta No. 5 Pregunta No. 6

De los siguientes temas de la Agenda 21 ;Cudl le

» ,Estausted relacionado con algin gustaria mas conocer?
tema especifico de la Agenda
217 A = Lucha contra la Pobreza.

B = Proteccién de la Atmdstera
C = Conservacidn de Bosques
D = Drversidad Biol6gica

E = Deforestaciéon

« Chal es?

Hl Reop. _I
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B %
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obligatorios para todas las personas y sin costo alguno, por parte del patrono de Ia
empresa, para que las personas estén bien informadas y solo asi se podra conservar el
medio ambiente, vivir mejor ahora y, con un mejor futuro para sus hijos.

3.3 Porcentajes de informacion publicada en diferentes medios de comunicacion.

Prensa Libre

— &= E
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PORCENTAJE PUBLICADO

35% en general de medio ambiente por afio

Siglo Veintiuno

—I—,__

40% sumando comerciales, notas e

no.

I

El Penbédico y Nuestro Diario

| Revista Cronica

il b Syl B

informacion general de medio ambiente, por
! a

No tienen reportado, haber publicado ninguna |
informacion. 1

—— —ry

42% en publicaciones relacionadas con €l
medio ambiente en general, por ano. ﬁ

— el - r-——

Revista Gerencia

Revistas Industria y Agricultura

No tienen reporte F

T

— ] - e L il -

I No tiene reporte

| NOTA: Esta informacion fue proporcionada por los medios en el ang 1999, por razones
politicas de las empresas a partir del ano 2000, no dan informacion de este tipo.

En los medios descritos anteriormente no se ha publicado sobre la Agenda 21 sélo
se han publicado temas relacionados como la disminucion de la basura, conservacion de
bosques y deforestacion. Solamente conocen la Agenda 21, las entidades dedicadas a
trabajar para el medioc ambiente, pero no todas las personas que laboran en estas
empresas u oficinas, muchas del area administrativa saben que existen estos prncipios
pero no conocen a fondo l0s mismos solamente ia mayona de los profesionales que alli

laboran.
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V. PROPUESTA DE CAMPANA PUBLICITARIA
4.1 Brief del producto.

» Descripcion del cliente: La agenda 21, es un programa de accion muy amplio
que se presentd a los Gobiernos en ja Conferencia de la Cumbre para la Tierra
(1992), para que lo adoptaran y aplicaran a cada pais. El Programa expone las
medidas que se deben de adoptar en todas las areas relacionadas con el
desarrollo sostenible para el Siglo XX.

Ei aspecto fundamental del Programa 21 es ia idea de cambiar el curso
de las cosas, mejorando los niveles de vida para todos, ordenando mejor los
ecosistemas y buscando un futurc mas seguro y prospero. Siendo este
programa tan extenso, seria imposible darlo a conocer en una sola campana
publicitana, alcanzando los objetivos de la misma, por lo que de los temas que
se mencionan en [a encuesta, se tomaron los siguientes: Diversidad Biologica y
Conservacion de Bosques.

o Beneficio — Solucion: Mejorar la calidad de vida a través del desarollo
sustentabie.

« Puntos de Distribucion: Voceadores de periddicos y revistas en el Departamento

de Guatemala, Universidades, escuelas y Centros Comerciales de las zonas 9,
10, 11, 12 13y 15, diferentes empresas y directores del grupo objetivo.

o Precio: La campana de lanzamiento tendra un valor total de Q.361,678.28:
adicionaimente Q. 38,445.65 de produccion, esto incluye impuestos.

o Promocion: Se realizara por medio escrito, que incluye revistas, periddicos,
afiches y correo directo en publicaciones a todo color.

42  Estrategia Creativa:
o Definicion del Grupo Objetivo.

a. Geografica: Departamento de Guatemala; zonas 8, 10, 11, 12, 13, 14, 15,
Vilia Nueva, Muco, Pinula y Amatitian.

b. Demografica: Hombres y mujeres, entre 18 — 40 afios, profesionales,
empresarnos industriales y comerciantes, nivel socioeconomico ABC,
residentes prancipaimente en el Departamento de Guatemala.

C. Psicografico. Hembres y mujeres innovadores, aclivos, emprendedores y
trabajadores.

- d. Habitos de medios: Hombres y mujeres que se informan diariamente, les
gusta estar al tanto del acontecer.nacional, social, econdémico y politico.
También reciben informacién por medio de correo directo a través de su
3 estado de cuenta de su tarieta de crédito y através de e-mail,




¢ Identificacion:

Se usara la imagen de Marca “No destruyamos el mﬁndo”, ya que tfransmite
la idea de conservacion al consumidor.

s Puntos adicionales de venta:

Este producto dara a conocer lo que significa desamollo sustentable y
especificamente que el desarmollo del pais lo merecemos todos.

e Técnica:

Se realizara publicidad en medios escritos (perniédicos, revistas y comeo
directo), utilizando un tono conservador informando de los hechos y tipo
conscientizador siempre enfatizando los puntos a desarrollar en este estudio.

o Objetivos publicitarios:

| El objetivo principal es “mejorar la calidad de vida a través del desarmollo
sustentable”

Dar a conccer en forma clara los principios de consefvacion de bosques y
diversidad bioldgica. |
o FEjecucion:

Et concepto de la ejecucion sera; “No destruyamos el mundo”.

o Niveles de aprobacion:
- Lay out
- Boceto 0 esbozo .

¢ Producto publicitario:
Se adjunta a continuacion.

s PPauta;
Se pautara en los periédicos Prensa Libre, Siglo Veintiuno, El Periédico

y Nuestro Diario; revistas Cronica, Gerencia, Industria y Agricultura y en correo
directo al grupo objetivo definido.
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RACIONALES DE LOS BOCETOS

Boceto No. 1 (Version mundo):

Para una mejor recepcion del anuncio, se utidzd una fotografia del tamaiio
apropiado, bien definida que describe por si misma el poco desarrolio y lo
enfrascados que se esta en Guatemala, unaletragrandeychraqueda
caracter y fuerza al anuncio.

Boceto No. 2 {version hojay:

Ya que, la campana tiene una unidad definida, solamente se cambian
algunos detafles en cada boceto, y en éste se utilizo una fotografia det
tamafio apropiado, bien definida que compara parte de ia flora con el inicio £
(fésforo), que acaba con efla y el mismo fipo de letra que da caracter y
fuerza al anuncio.

Boceto No. 3 (version manzana):

Se utiliza la misma linea de trabajo de la campaila.

Boceto No. 4 (version hacha).

Se utiliza la misma linea de trabajo de la campana

Boceto No. 5 (versidn completa):

En este boceto se reunieron todos las fotografias utiizadas en cada uno de
{os cuatro anteriores, que reune los temas que se estan dando a conocer en
la campana.

Boceto No. 6 ( el mismo No. 5, versién completa):

Este se ufilizara como afiche, y sera el No. 5, anteriormente descrito.

Boceto No. 7 (el mismo No. 5, version compieta) :

Este sera utilizado para los bifoliares y en la portada del mismo se utilizara el
boceto No. 5.

”)




4.3

Estrategia de medios.

Racional de medios: Se utilizard Prensa Libre, en paginas del suplemento
econdmico y financiero en dia martes, debido a que el grupo objetivo se
encuentra definido entre profesionates empresanos industnales y comerciantes
nivel socioeconomico ABC entre 18-40 anos que se interesan en este tipo de
inforamacion. Ademas de contar con un tiraje de 120,000 ejemplares diarios a
razdn de 4 lectores x ejemplar y también tiene cobertura nacional.

Se utilizara Siglo Veintiuno, se publicara en paginas interiores en dia lunes en
el Suplemento Pulso, debido a que es de interés del grupo objetivo y tiene
mayor distnbucion en el Departamento de Guatemala con 55,000 ejemplares
diarios a razon de 2 lectores por ejempiar.

En el Periddico, se publicara en intenores el dia lunes por ser el mejor dia de
venta con un 95% de un total de 35,000 ejemplares basandose unicamente en
suscripciones y esta dirigido en gran parte al grupo objetivo nivel
socioeconomico “C”,

En Nuestro Dianio se pautara el dia viemes en paginas interiores porque parte
del grupo objetivo nivel socioecondémico “BC” leen este diario. Ademas tiene un
tiraje de 135,000 ejemplares a razén de 1 lector por ejemplar, lo que es mas
directo por ser solamente suscripciones.

En Revista cronica se pautara en este medio por estar dentro del grupo objetivo
definido, cada 15 dias por tener un mejor tiraje, es coleccionable y para
maniener presencia.

En Revistas Gerencia y Agricultura se pautarg en estos medios, porque estan
dingidos ai grupo objetivo definido y se distribuye solamente por suscripciones.

En Revista Industnia se pautara por ser una revista que llega a los agremiados
de la Camara de Industria y este segmento esta incluido dentro del grupo
objetivo definido y el que mas debe de interesarse por la conservacion.

« Presupuesto de Produccion.
Cronica
Arte, negativos y color key Q. 575150
Penddicos
Prensa Libre (arte, negativos y color key) Q. 6,895.20
Siglo Veintiuno (arte, negativos y color key) Q. 3,928.25
Afiches Q. 8,576.83
Personal para colocarios (5 personas) Q. 3,000.00




Bifoliares Q. 12,862.20

Total Q.41,013.98

Estos precios ya incluyen impuestos (17.65% de comision de agencia, 10% iva y
0.5% del timbre de prensa).

e Presupuesto de medios.

Cronica (4 publicaciones f/c a .9,500.00) Q. 38,000.00
Gerencia (2 publicacionesfic aQ. 5,757.05) Q. 23,028.20
Industria (2 publicaciones fic a Q. 8,398.00) Q. 33,592.00
Agricuitura ( 2 publicacionesfica Q. 5,525.00) Q. 22,100.00
Prensa Libre {4 publicaciones fica Q. 15,747.30) Q. 62,989.20
Siglo Veintiuno (4 pub. fic a Q. 13,945.87) Q. 55,783.50
£l Periddico (4 publicaciones filca Q. 10,519.60) Q. 42,078.40
Nuestro Diario (4 publicaciones fic 2 Q.4,773.25) Q. 19,093.00
Correo directo (insercion a Q. 0.40) Q. 24,000.00

Total Q. 320,664.30
o Media Mix.

Inciuyendo los cuatro periodicos son 204,800 modulos y 256 los modulos que
utilizan los anuncios en {a campana, los porcentajes son los siguientes:

0.125% por publicacion diana.

Nota: Adjunto grafica de presupuesto.
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PRESUPUESTO DE MEDIOS
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21Siglo Veintiuno  : [Lunes 2 =.12,620.70 2 244.40 | 27891751 - - 58,000.00
| 3|El Periodico [Lunes 2 952000 1804000 21,039.20 35,000.00 |
4|Nuestro Diario Viernes ] 2 432000 ) - i B,640.00 | 9,547.20 5,000.00 |
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MAPA DE COMPRAS

LUNES MARTES JUEVES "~ SABADO DOMINEO

---- = i
Pag. Completa
L . L _

Acceso y Bi-credit
zonas 8, 10, 11, 12,
13, 14, 15, V.N., Mixco
EL PERIODICO PRENSA LIBRE
4 X 8 médulos 4 x 8 médulos
FIC
INDUSTRIA
Pag. Competa f/c

4 x 8 médulos
gie
GERENCIA
Pag. Completa t/c

CRONICA

El. PERIODICO
4 X 8 mddulos
F/C

PRENSA LIBRE
4 x 8 mbdulos
FIC

816GLO XX|
4 x 8 moduios
FiC

-Nl




EL PERIODICO
4 x 8 mddulos
FiC
AFICHES
1,500 seamanalas

AFICHES
1,800 somanales

EL PERIODICO
4 X 8 mddulos:
FIC
AFICHES
1,500 semanales

AFICHES
1,500 semanales

PRENSA LIBRE
4 % 8 mbdulos

PRENSA LIBRE
4 x 8 maédulos
FIC

21

28|

MAPA DE COMPRAS
SERENCIA AGRICULTURA INDUSTRIA BIFOLIARES
| Pag. Completa Pag. Completa . Pag. Completa Acceso y Bi-credit
FIC F/C FIC Zonas 9, 10, 11, 12
| CRONICA 13, 14, 15, V.N,, Mixco,
Pag. Completa f/c | Pinula y Amatitlén,
2 3 4
SIGLO XXI NUESTRO .
4 x 8 médulos DIARIO S T
FIC 4 x 8 médulos

CRONICA
| Pag. Completa
FIC

SIGLO XXi
4 x 8§ maduics
' FIC

FIC

NUESTRO
DIARIO
4 x 8 moduwos

F/C
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V. CONCLUSIONES

En Guatemala actuaimente, existe una minima conciencia y educacion
ambiental, especiaimente en los sectores productivos, que, en este tema
especifico son los que mas contaminan.

Se conocen muy pocas medidas de disminucion para controlar la
contaminacion del medio ambiente y casi ninguna para la contaminacion de
los puntos desarrollados en esta tesis.

Se tienen imtados conocimientos de 1os principios de conservacion de
medio ambiente, asi como también de la agenda 21.

En base a ia encuesta realizada, se pudo determinar que el mejor tipo de
publicidad para difundir los principios desamoliados en esta investigacion, es
el medio escnto.

Segqun la investigacion realizada a través de la encuesta, el 20% declardé que
se ha informado por medio escrito.

Con respecto al objetivo especifico No. 2, se concluyd que no se ha
realizado ningan tipo de publicidad para dar a conocer ia agenda 21.




Vi. RECOMENDACIONES

Esta campafia esta dirigida a las empresas industnales y comerciales,
para que, ya sea a nivel de empresa o conjuntamente con entidades
gubemamentales y/o internacionales, se planifiquen y desarrolien planes
de mitigacion y conservacion de ios recursos naturales, especiaimente el
bosque y la diversidad biologica, disminuyendo asi la contaminacion y
controlando su deterioro.

Establecer parametros de contaminacion y medidas de disminucion de la
misma, por diferentes medios, como gubernamentales, legisiativos, efc.
Establecer leyes ambientales que reaimente se cumplan baio ia

supervision de personas honestas y dedicadas al medio ambiente.

Ya que en el noveno semestre de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacion dentro del curso 151 Taller Integrado: Salud y Ecologia, se
puede incluir dentro del mismo una parte de medio ambiente y se realicen
trabajos de campo uniendo comunicacion y medio ambiente e involucrando
a empresas industriales, gubermnamentales, ong's y diferentes medios de
comunicacion.

Se recomienda que deberian capacitar a todos los empleados del sector
ambiental sobre estos temas, para poder solventar cualguier consufta que
les realicen, ayudar a las personas que asi lo necesten y apoyar con sus
conocimientos el desarrollo sustentable.
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1.1

1.2

1.3

1.4
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1.6

1.7

1.8

1.9

1.10
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1.12

Vil. GLOSARIO

Mangle: Arbusto de Ia familia de las rizoforaceas, de tres o cuatro metros
de aftura, cuyas ramas, largas y extendidas, dan unos vastagos que
descienden hasta tocar el suelo y arraigar en €l; hojas pecioladas, opuestas,
enteras, elipticas, obtusas y gruesas; flores axilares de cuatro pétalos
amarnflentas; fruto seco de corteza conacea, pequefic y casi redondo y
muchas raices aéreas en parte. Es propioc de los paises tropicales y las
hojas, frutos y corteza se emplean en las tenerias.

Transfrontenizas: A través de [a frontera.

Biotecnologia: Toda aplicacion tecnolégica que utllice sistemas bioldgicos u
organismos vivos ¢ sus derivados, para la creacidn ¢ modificacion de
praductos 0 procesos para producir productos especificos (Convencion
Global de Biodiversidad).

Holistico: Completo, total, que abarca todo.

Conservacion Ex situ: Mantenimiento de los elementos de la biodiversidad
fuera de sus habitat naturales, incluidas ias colecciones de material
hioldgico.

Siivicultura In Situ: En el caso de la conservacion ex situ, se seleccionan
especies para plantas que estan fuera de su habitat natural.

Conservacion in situ. Mantenimiento de los elementos de la biodiversidad
dentro de ecosistemas y habitat naturales. Comprende también el
mantenimiento y la recuperacion de poblaciones viables de especies en sus
entomnos naturales; en el caso de ias especies domesticadas o cultivadas,
en los entomos en donde hayan desarroilado sus propiedades especificas.

Sivicutura Ex Sitir. en el caso de la conservaciéon in situ, se plantan
especies propias del lugar en donde se recolectan las semifias.

CONAMA. Comisidon Nacionat del Medio Ambiente

ASOREMA. Asociacidn Nacional de organizaciones no gubemamentales
de recursos nafurales y medio ambiente.

ENRON: Empresa petrolera.

Sumidero. Conducto o canal po donde se sumen las aguas.
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