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Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de San Carlos de Guatemala

Guatemala, 24 de marzo de 2004
ECC-611-04

Seftor (a)(ita)
Jorge Mario Barrios Ochoa
Esc. Ciencias de la Comunicacién

Estimado(a) sefior (a)(ita):

Para su conocimiento y efectos me permito transcribir lo acordado por El Consejo Directivo,
en el Inciso 6.5 del Punto SEXTO, del Acta No. 13-04, de sesién celebrada el 22-03-04.

“SEXTO:...6.5... El Consejo Directivo, ACUERDA a) Aprobar al (la) estudiante JORGE
MARIO BARRIOS OCHOA, Carné No. 9711538, el trabajo de tesis: DESARROLLO
EVOLUCION Y ESTADO ACTUAL DEL PERIODISMO DIGITAL EN GUATEMALA. b)
Nombrar como asesor(a) al (1a) Lic. Marco Julio Ochoa >
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Atentamente,

MY/kdp

Edificio Bienestar Estudiantil, Ciudad Universitaria, zona 12 * Telefax: (502) 476-9926, (502) 443-9500 extensidn 1476
www.ueac.edu.gt/escuelas/icomunicacion « Correo electronico: usaccom@usac.edu.gt
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Guatemala, 11 de julio de 2004
ECC 1509-04

Sefior (a)(ita)
Jorge Mario Barrios Ochoa

't:!, g Esc. Ciencias de la Comunicacién
Estimado (a) sefior (a)(ita):

Para su conocimiento y efectos, me permito transcribir lo acordado por El Consejo Directivo,
en el Inciso 5.3 del Punto QUINTO, del Acta No. 36-04 de sesién celebrada el 09-08-04.

“QUINTO:...5.3... El Consejo Directivo, con base en el dictamen favorable y lo preceptuado
en la Norma Séptima de las Normas Generales Provisionales para la Elaboracién de Tesis y
Examen Final de Graduacién vigente, ACUERDA: 1)Nombrar a los profesionales Lic. Marco
Julio Ochoa (presidente), Lic. César Paiz, Lic. Ismael Avendafio, para que integren el Comité
de Tesis que habra de analizar el trabajo de tesis del (a) estudiante JORGE MARIO BARRIOS
OCHOA, Camé No. 9711538, cuyo titulo es: DESARROLLO, EVOLUCION Y ESTADO
ACTUAL DEL PERIODISMO DIGITAL EN GUATEMALA. 2) El comité contard con
quince dias calendario a partir de la fecha de recepcién del proyecto, para dictaminar acerca

" del frabajo.”
Atentamente,
MY/kdp
/

Edificio Bienestar Estudiantil, Ciudad Universitaria, zona 12 » Telefax: (502) 476-9926, (502) 443-9500 extension 1478
www.usac.edu.gt/escuelas/comunicacién » Correo electrénico: usaccom@usac.edu.gt
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Universidad de San Carlos de Guatemala

. DICTAMEN TERNA REVISORA DE TESIS

de
Guatemala, 10 de. septiembre 2,004

Sefiores.

CONSEJO DIRECTIVO,
Escuela de Ciencias de 1a Comunicacion,
Edificio.

Distinguidos Sefiorés:

Por este medio informamos a ustedes que el (la) estudiante
—— Jorge Mario Barrios Ochos

Camé 9711838 hz realizado las correcciones y recomendaciones a su
trabajo de tesis

DIGTTAL EN__GUATEMALA.

En virtud de lo anterior se emite DICTAMEN FAVORABLE a efecto de que pueda
continuar con el tramite correspondiente.

Atentamente,

D Y ENSENAD A TODOS

POR UNA ESCUELA CON LUZ PROPIA

Correo electronico: usaccom@usac.edu.gt » Internet: http://www.usac.edu.gt/escuelas/ comunicacion

Edificio Bienestar Estudiantil, Ciudad Universitaria, zona 12 « Telefax (502) 476-9926, (502} 476-0790/94 extension 368
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INTRODUCCION

Pocas actividades experimentaron en tan breve tiempo un cambio de tan
extrema profundidad como el periodismo digital del ultimo lustro.

El bajo perfil que tenia Internet hace cinco afios llevaba a que los designados a
incorporarse en los comienzos del nuevo medio recibiesen el retirado pésame,
porque abandonaban segln el concepto general de aquellos tiempos, su
carrera periodistica.

Pero en un abrir y cerrar de 0jos, en la recta final del siglo XX, Internet que era
sinénimo de futuro, comenzé a conjugarse en presente y su posibilidad de
convertirse en una fuente laboral real que modific6 considerablemente la
imagen, sobre todo de quienes antes ignoraban o menospreciaban su capamdad
de impacto periodistico.

Cuando comenzé la expansién de las w, a mediados de los 90, algunos diarios
adoptaron un papel protagénico, con una excelente acogida por parte de los
lectores, El crecimiento ejercié una especie de efecto domino, debido a que los
diarios que no estaban en la red, se sumaron inmediatamente a la nueva
propuesta, algunos solo por presencia y otros con la intencién de aprovechar lo
mejor posible la variantes que ofrecia el nuevo medio .

El pionero del periodismo digital en la ciudad de Guatemala, fue Prensa Libre, ya
que entra al mercado del ciberperiodismo en 1999.

Esta tesis se estructurd para su presentacion en Marcos, los cuales se detallan
a continuacion.

Marco conceptual: describe los antecedentes, delimitacion , y justificacion.
Marco Teodrico: en el cual se describe el periodismo, lo que es un perioédico , sus
funciones, Internet, el periodismo digital, sus caracteristicas, ventajas y
desventajas, el hipertexto electrénico como base para reconfigura la actividad
periodistica.

El Marco metodolégico:  especifica la metodologia utilizada para alcanzar los
objetivos de la investigacién y el inciso cuatro: “El periodismo digital en
Guatemala” que presenta con la descripcién de resultados obtenidos en la
entrevista.

Se concluye este trabajo con la presentacion de conclusiones y las
recomendaciones, asi como las referencias bibliograficas utilizadas en la tesis.




Titulo:

Autor :

Problema
investigado:

Método o Tipo de
estudio:

Instrumentos:

Resultados y
Conclusiones:

\ giguial
Desarrollo, evolucion y estado actual del periodismo

digital en Guatemala.

Jorge Mario Barrios Ochoa.

¢Cual es el desarrollo, evolucion y estado actual
del periodismo digital en la ciudad de Guatemala?

Descriptivo.

Fichas bibliograficas, de resumen y entrevista.

En la ciudad de Guatemala existen 5 periddicos que
Poseen version digital : prensalibre.com, lahora.com
sigloxxi.com, elperiodico.com, y el oficial del
gobierno diariodecentroamerica.gob

La conclusion fundamental del estudio es que el periédico
que mas tiempo tiene de estar en Internet es el periédico
Prensa Libre y es el tnico que se ha preocupado por
mantenerse a la vanguardia en cuanto a periodismo digital
se refiere.




1.1.

1.2

MARCO CONCEPTUAL
TEMA

“DESARROLLO EVOLUCION Y ESTADO ACTUAL DEL PERIODISMO
DIGITAL EN GUATEMALA”

ANTECEDENTES

Los inicios de la prensa electronica los podemos ubicar en la

utilizacion del videotex, de caracter bidireccional, en 1970 en Gran Bretafia.
Es un medio de acceso a informacion de caracter interactivo (emisor-
receptor)
El usuario recibe en su pantalla la informacion almacenada en la base de
datos de un ordenador, con el cual conecta a través de la linea telefénica. *
Por medio del videotex se pueden intercambiar mensajes confidenciales (
correo electrénico), asi como realizar transacciones comerciales entre
usuarios a través de codigos determinados. (Serrano Zea. 2002 p.5)

Eil siglo XX se caracterizo por una revolucién tecnolégica en los
medios de comunicacion, es por ello que en ninguna de las otras épocas
han crecido como en el siglo pasado, gracias al avance tecnolégico, tantos
medios y periodistas buscan cada vez mas la especializacion.

El antecedente que existe en la actualidad es la tesis presentada en
la Universidad Rafael Landivar, Facultad de Humanidades Departamento
de Ciencias de la Comunicacion, por Ana Patricia Letona Barillas, titulada
“Periodismo Digital en Guatemala: La oferta de servicios de valor afiadido
en las versiones digitales de los medios tradicionales”.

En la que determiné que los servicios de valor afiadido que se usan
con mayor frecuencia y calidad son: los archivos de noticias, actualizacién
periddica, la facilidad que tienen los usuarios de contactar al editor del
medio y las publicaciones especiales.

Concluyendo que las versiones digitales "de los medios de
comunicacion nacionales, no aprovechan al 100 por ciento los servicios de
valor afiadido facilitados por la NTCl (Nuevas Tecnologias de la
informacion y las Comunicaciones) .

Cabe mencionar tambien el trabajo hecho por la ahora Lic. Maria del
Pilar Serrano Zea donde expone: Similitudes y diferencias en el titular y el
pie de foto de la nota central en el periodismo elecirénico e impreso, de
Prensa Libre y Siglo Veintiuno, y sus versiones electrénicas a traves de un
analisis comparativo.-




1.3

1.4

Esta tambien el trabajo presentado por la ahora Lic. Sara Elizabeth
Bran Morataya y se refiere al: Periodismo Digital: Herramienta de consulta
y de investigacion para los alumnos de Ciencias de la Comunicacién Social,
y determina dentro de sus objetivos, la manera como los alumnos que
estan en la carrera de ciencias de la Comunicacion Social encuentran en el
periodismo Digital una herramienta mas de consulta en su carrera
profesional o universitaria.-

DELIMITACION DEL TEMA

El estudio se realizd en la ciudad de Guatemala en los meses de
marzo, abril y mayo, el objeto de estudio fueron los diarios que poseen
pagina en internet.

JUSTIFICACION

El bajo perfil que tenia Internet hace cinco afios llevaba a que los
designados a incorporarse en los comienzos dei nuevo medio recibiesen el
retirado pésame, porque abandonaban, segin el concepto general de
aquellos tiempos, su carrera periodistica.

Cuando comenzd la expansion de las W, a mediados de los afios 90,
algunos diarios en América Latina principalmente en México, adoptaron un
pape! protagdnico, con una excelente acogida por parte de los lectores, El
crecimiento ejercié una especie de efecto domino, debido a que los diarios
que no estaban en la red, se sumaron inmediatamente a la nueva
propuesta, algunos solo por presencia y otros, con {a intencién de
aprovechar lo mejor posible, la variantes que ofrecia el nuevo medio .

El siglo XX se caracterizd por una revolucion tecnolégica en los
medios de comunicacion, es por ello, que en ninguna de las otras épocas
han crecido como en el siglo pasado, gracias al avance tecnolégico, tanto
medios y periodistas buscan cada vez mas la especializacion.

Uno de los principales intereses de este estudio es contar con un
trabajo de investigacion que sirva para ver el inicio y estado actual del
periodismo digital ya que sobre los medios de comunicacion guatemaltecos
en internet existe poca bibliografia.



2. MARCO TEORICO

2, PERIODISMO

Muchos consideran que el periodismo nace con el aparecimiento de la
imprenta en el siglo XV, pero el periodismo es tan viejo como el hombre mismo,
aunque si logra su desarrollo y se fundamenta como tal hasta el aparecimiento de
la imprenta.

Al surgir la imprenta, la difusion de las noticias se multiplica, hay
abundancia de libros y la cultura sale de los claustros para ser absorbida por el
pueblo. Los periddicos se vuelven imprescindibles; en Francia las gacetas se
convierten en libros de lectura para poder leer y escribir y todos quieren aprender.

El invento de Juan Gutemberg en el afio de 1440, permite una completa
transformacion de la sociedad. Actualmente las costumbres se han mejorado, las
ciencias y las artes se han puesto al alcance de todos y no importan las distancias
pues gracias a la prensa y los medios electronicos se esta en comunicacion con el
mundo entero.

En tormo a definiciones referentes a periodismo, se podria redactar un
voluminoso diccionario debido a que éstas se han escrito en todas las latitudes
geogréficas, en todos los idiomas y los hay desde parciales y concretas, hasta
‘generales y retoricas.

Sommeriand (1969) indica que el periodismo: “Es un descendiente directo
de los tambores parlantes de Africa, de las sefiales de humo de los indios y de los
palos de mensajes de los nativos de Australia’, puesto que todas las tribus
organizadas trataban de informarse para mantener su seguridad.

Para Rivadeneira (1983 p.5) “E! Periodismo es una actividad comunicativa
tan vieja como el hombre sobre la tierra” ; No obstante, con esta frase se penetra
en el vasto y enmarafiado bosque de la comunicacién humana, que comprende
los lenguajes naturales, chillidos gesticulaciones, los lenguajes arbitrarios, sefiales
iconogréficas, palabra oral y escrita y los complejos instrumentos de la ciencia
cibernética.

Dovifat citado por Del Rio (1991 p. 15) afirma: “El Periodismo es una
actividad firmemente ligada al momento y a la marcha de la técnica”. Por esto
requiere una eficiencia y un amor al trabajo sin desmayo, una percepcién clara y
permanente de los acontecimientos, conocimientos facilmente utilizables,
observacién aguda y la capacidad de lograr una descripcion certera, convincente
y con lenguaje eficaz”.




El periodismo satisface la necesidad de informacion porque es un vinculo entre el
suceso vy el lector. Por medio de la prensa, el hombre conoce los sucesos de su
alrededor y se informa para tomar decisiones.

Rivadeneira (1983 p. 17) acerca de periodismo dice lo siguiente: “Es un
sistema abierto de la comunicacion humana tecnificada que procesa
acontecimientos, ideas y sentimientos procedentes de una o varias fuentes para
transmitirlos a destino mediante un canal llamado Periddico”.

Segun Gomis (1991 p. 45) “el lector quiere ver, sentir, entender las cosas
como si hubiera estado en el lugar del suceso, comprender fa articulacion de una
serie de hechos y las circunstancias en que se han producido”.

Martinez de Sousa, (1994:) “Destaca que es una actividad informativa
desarrollada a través de cualquier medio de difusién: Prensa, radio, televisién, cine
informativo; es decir, reunién, redaccion, revision, y difusion de noticias”.

Las caracteristicas del periodismo actual se han ido adquiriendo poco a
poco, se fundamenta como un servicio social y opera el aparecimiento de la
opinidn publica, como elemento esencial de la vida moderna.

En conclusion, el periodismo es una parte de la comunicacion humana
destinada a la transmision de noticias y -cuyas caracteristicas esenciales son:
actualidad, universalidad (geografica, tematica y social), periodicidad y acceso
publico.

21 PERIODICO

La palabra periédico busca identificar de alguna manera a los Unicos libros
que pierden constantemente su actualidad por depender su contenido de los
acontecimientos diarios. Los periddicos son constantes y cambiantes edicion con
edicién, sin embargo, son una rica fuente de consulta pues se convierten en la
memoria de la comunidad donde se publica. (Ochoa Esparfia 2003:p.5)

La palabra periédico, es descrita por el Diccionario Enciclopédico ilustrado
Océano uno (1996:446), como adjetivo que se produce a intervalos regulares. Adj.
Del impreso que se publica regularmente

La palabra periédico no indica exactamente que la publicacion que asi se
denomina sea diaria. Un periédico puede salir cada dia, cada semana, cada mes.
Sin embargo la evolucion de las publicaciones escritas, va hacia una periodicidad
cada vez mas apretada y llevo al periddico-diario, que se puede leer todos los
dias. El periédico cotidiano es un producto de sintesis para explicar la vastedad de
los hechos que ocurren en el mundo, mas inmediato y en el mundo mas lejano.




Kayser (1979:23) indica que un periédico impreso hace referencia a la
definicion que el Comité de Expertos sobre Normalizacion [nternacional de
Estadistica de Edicion de Libros y Periddicos reunidos en Paris en 1961 por
inspiracion de la UNESCO. Esta definicion esta compuesta por varias
caracteristicas que estos medios de informacion escrita deben tener.

Deben ser impresos no importando el procedimiento utilizado, sea este a
mano o mecanicamente, tal como la tipografia, litografia, offset, hueco grabado,
xerografiado multicopiado.

1. Deben ser editados en el pais, aunque la impresion se realice en el
extranjero por razones de orden econémico o politico.

2. Estos tendran que estar a disposiciéon del publico en forma onerosa o
gratuitos.

3. Su publicacion sera en serie continuada y bajo un mismo titulo.
4. Periodicidad, regular o irregular inferior a un afio.

6. Cada ejemplar de la publicacion debe constar de fecha, generalmente de
numeracion

Kayser (1979) indica que existen diarios de informacion general, los que
tienen por objeto constituir una fuente de informacién por escrito de los
acontecimientos de actualidad que afectan a los asuntos publicos, las cuestiones
internacionales, la politica, pero también pueden destinar cierto espacio a articulos
literarios o de otra indole, asi como a ilustrar y a la publicidad.

Entonces, se define a este medio de informacion como una tribuna desde
donde se sefialan todo tipo de hechos acaecidos en determinado lugar y tiempo,
sin que haya una participacién en el mismo por parte del lector, razén por la cual,
no se puede considerar a los periédicos como medios de comunicacién social,
sino mas bien, medios de difusion social.

Para determinarie un nombre a los medios de informacién escrita se utilizo el
vocablo periddico, justificado en la periodicidad en la que estos son publicados. Su
aparicion en la vida cotidiana ha suplido con mucha ventaja, a la circulacién de
folletos y pasquines que, en épocas pasadas, eran los vehiculos de circulacion de
las ideas politicas.

Secciones que aparecen impresos en la mayoria de los periédicos

Noticias nacionales e intemacionales

Editoriales, articulos de fondo, columnas.

Entrevistas, reportajes, encuestas, cartas de los lectores.

Notas informativas de la actividad artistica: Literatura, Teatro, Pintura, Musica,
ballet, etc.




Crobnicas deportiva, policiacas, de acontecimientos sociales.

e Comunicados, Edictos, convocatorias, avisos de remate, disposiciones
reglamentarias, decretos.

+ Movimiento de la bolsa de valores, cotizaciones de divisas extranjeras, precios
de los minerales y otras materias primas en el mercado internacional

o Historietas, graficas, crucigramas horéscopos, notas curiosas y miscelaneas,
pasatiempos y pruebas de ingenio.

e Carteleras cinematograficas y teatrales, programas de sefial via cable y
television local.

o Diferentes tipos de campafas civicas: defensa de la salud, cuidado del
ambiente, luchas contra la contaminacion, beneficencia, etc.

» Accidentes, sucesos, actitudes solidarias, etc.-

22 FUNCIONES DEL PERIODICO

La prensa informa sobre las noticias nacionales e internacionales; busca la
comprension, el acercamiento de las personas, es instrumento de educacién que
ayuda al desarrollo y aprovechamiento de los recursos humanos, difunde todo lo
que contribuye al desarrollo del pais y es forjadora de la opinién publica. E!
proceso de la educacion también puede ser factible gracias a la prensa; el
problema de transmitir nuevos conocimientos a personas no instruidas, y de
convencerlas para que acepten el cambio, se logra a menudo por este medio, no
pocas veces se encuentra con barreras inquebrantables u obstaculos dificiles de
vencer, tales como el conservatismo y la tradicién de las gentes™ (Martinez Pinto
2003 p.6)

Paul Lazarsfeld citado por (Toussaint 1981 p 21) Cita dos funciones y una
disfuncién conferir prestigio y reforzar normas sociales son las dos funciones,
mientras que, como disfuncion cita la narcotizante.

Gonzalez Alonso (1984:21) sefiala otras funciones, como la de transmisién
del conocimiento, asimismo las de persuasion, la enajenante, y la manipulativa.

El periddico subsiste por su versatilidad al informar los hechos que
cotidianamente suceden en una comunidad. Estos pueden ser de cualquier tipo,
de aqui que Calvimontes y Calvimontes (1988) destaca que diario es aquel que
recoge todas las informaciones del ambiente que emociona o interesa al lector.

Dentro de las funciones del periédico esta:
Informar: Da a conocer los sucesos nacionales e internacionales, sean éstos

agradables o desagradables, cualquier calificacion es independiente al interés de
la informacion.




Entretener: Una parte del periodico esta destinado a llevar entretenimiento a las
personas (sus lectores) ya sea el deporte, chistes, crucigramas o cualquier otra
manera que logre distraerlo al lector de su diario vivir.

Educar: Esta funcién también la lleva a cabo ia prensa, por cuanto sus paginas
contienen recomendaciones u orientaciones de diversa indole, tales como: tener
buena salud, educacion de la familia, la manera de mejorar los suelos, cambios
que pueden ser introducidos para lograr una mayor produccion. Al mismo tiempo,
que despierta el interés por la lectura, pues por la necesidad de enterarse de lo
que sucede, van adquiriendo sin darse cuenta, este habito.

Activar: Trata de estimular al pueblo para que se esfuerce por lograr una vida
mejor para su propio provecho y de la nacién. Fomenta la cooperacion de cada
uno de los habitantes para lograr el progreso deseado por todos y cada uno.
Menéndez (1975:9).

2.3. EL PAPEL DE LOS PERIODICOS EN UNA SOCIEDAD TECNOLOGICA

El contexto de los nuevos medios en comunicacion, donde nacen con
rapidez nuevas formas de comunicaciones, que sélo son entendidas y asimiladas
gradualmente, esta caracterizado por ser impredecible. (Patten 1,988 p.22)

Vicent Guliano, presidente de Electronic Publishing Group, considera que si
la prensa escrita no evoluciona corre graves riesgos de desaparecer: En un tono
pesimista, Martinez Albertos (1997,p.37) sitia la fecha limite de vida para los
periédicos impresos en el afio 2020: "En el menos pesimista de los supuestos,
estos vestigios literarios y librescos podran sobrevivir algin tiempo con un cierto
valor testimonial”.

No parece probable, sin embargo, que tan oscuro presagio se cumpla hasta
que las nuevas generaciones, de formacion mayoritariamente audiovisual,
desplacen a las habituadas a la escritura impresa. Como bien recuerda Garcia de
Diego (1998,p.147): "El papel ha sido el soporte que nos ha valido para transmitir y
almacenar cultura durante mas de 600 afios; y su manejabilidad crea unos habitos
y una determinada forma de conducta”. En este sentido, la sustitucion del papel
por la pantalla implica, también, una evolucioén de los comportamientos humanos.

La impresion sobre papel pierde cuota, pero adn seguira creciendo. El papel
como soporte basico de informacion esta lejos de morir. Los estudios sefialan que
el consumo de papel impreso crecera y no se espera su declive al menos hasta el
afio 2004. Lo que ocurrird es que el volumen global de informacion se
incrementara de modo espectacular, y la mayor parte de este crecimiento se
realizara en soportes (electronicos) distintos al papel. El reto actual de la industria
periodistica es la integracion de los elementos digitales en el proceso global de
produccién.

Concha Edo (2000,p.65) indica que: estd convencida de que la letra
impresa no va a desaparecer. Asimismo, mantiene que durante bastantes afios no
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sucumbira el periddico de papel, que probablemente, se convertira en garantia de
analisis plural y de credibilidad. Sin embargo, The Economist publicé a mediados
de 1999 un informe titulado “Atrapados en la Red”, en el cual vaticinaba un negro
porvenir para periodicos y revistas “muchos”, afirma dicha publicacion, *
desapareceran del escenario, al igual que las carretillas tiradas por caballos”. Uno
de los problemas que mas preocupa a los editores estadounidenses es el
descenso de los anuncios breves o clasificados en la prensa convencional, ya que
funcionan mejor en internet.

E! proceso por el que se adoptan e instrumentan innovaciones tecnologicas
que él lamo6 “Teoria de la difusion”, y que puede utilizarse en un andlisis predictivo
de la evolucidn de los periédicos. Propusc que las caracteristicas de una
innovacioén, tal como la perciben los miembros de una sociedad, determinan el
grado de adopcion. Los cinco atributos definidos por Rogers son: ventaja relativa (
que el usuario aprecie una mejora sensible con el nuevo producto), compatibilidad
con otros medios o tecnologias, complejidad ( que se pueda utilizar sin
entrenamiento especial), confiabilidad (genere confianza) y visibilidad ( que la
innovacion sea adoptada por numerosos ciudadanos). Es decir, el éxito de
cualquier nueva forma de comunicacidn depende de que encaje comoda y
facilmente en la vida de la gente. Fidler incluye un sexto atributo: la familiaridad, ya
que en la historia de los sistemas de comunicacién las formas nuevas, rara vez se
ha adoptado si no tienen vinculos familiares con modelos anteriores.

Los periédicos digitales, en especial las primeras versiones cibernéticas,
mantienen ciertas similitudes con los formatos convencionales. (Rogers
(1998,p.43)

Los periddicos generalistas de papel sobreviviran bastantes afios, aunque
su numero y difusiéon podria disminuir de forma paulatina hasta convertirse quizas
en articulos culturales de uso no masivo. De momento la creciente popularidad de
la Internet y las continuas ofertas de conexién a bajo precio en la Red, ha
favorecido la aparicion de versiones cibernéticas de los principales diarios del
mundo occidental que no quieren perder un segundo en la gran carrera electronica
gue se avecina. Sin embargo, por ahora esta masiva presencia de cabeceras de
periédicos en Internet no ha afectado a la difusién de los diarios convencionales.

2.4 Internet

Durante la crisis que desat6é Sputnik en 1957, el presidente de los Estados
Unidos, Eisenhower, cred la Agencia de Proyectos de Investigacion Avanzada
(ARPA, por sus siglas en inglés), cuyo objetivo seria lanzar satélites de vigilancia
de comunicaciones, crear sistemas de intercepciéon de misiles, disefiar y poner en
funcionamiento armas orbitales estratégicas, estaciones espaciales y una flamante
base en la luna. Para mala suerte de esa agencia, al afio siguiente fue creada la
NASA, y todos sus ambiciosos proyectos espaciales (junto con un enorme
presupuesto) pasaron a manos de esa nueva institucion. Mientras tanto ARPA se
tuvo que conformar con una tarea menos glamorosa y aparentemente menos
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importante: las computadoras y las telecomunicaciones. Los cientificos de esta
agencia crearon la Red de comunicaciones digitales Arpanet, la cual evolucion6
para convertirse en Internet. La red tenia la intencién de enlazar a ciertos
cientificos y laboratorios de investigacion involucrados en proyectos del
Departamento de la Defensa de los Estados Unidos. Hoy es bastante obvio saber
cudl de las dos agencias tuvo mas influencia en la vida de cientos de millones de
personas y en la cultura del fin de siglo.

Es importante recordar el origen de Internet, debido a que se tiende a
olvidar que la Red tiene historia, y que no es algo que apareci6 de la nada. La red
fue el resultado de mas de 30 afios de investigacién y experimentaciéon
subsidiados con fondos publicos. Dificilmente una empresa privada se hubiera
embarcado en una aventura semejante debido a su alto costo, ala incertidumbre
que representaba y a que hubiera tardado demasiado tiempo en rendir resultados
y producir utilidades.

Los primeros dos nodos de Arpanet se conectaron en 1969 entre
Cambridge y California. A finales de 1970 ya habian 15 nodos. En 1972, se
establecio la primera correspondencia entre dos computadoras, y para 1973 la
Red crecia a ritmo de un nodo al mes. En 1979 surgi6 la idea de crear una red
abierta a la investigacion cientifica en la academia, la industria y el gobierno. Una
vez que se multiplicéd el nimero de nodos en la incipiente red, muchas personas
de diferentes medios profesionales, sociales y econémicos comenzaron a usar
este medio para fines personales, como comunicarse con amigos, opiniones,
rumores, sospechas y comentarios subversivos. Entonces éste era un espacio de
informacion restringida, elitista y privilegiada.

Pero aparece el World Wide Web, que en traduccién a espafiol significa
Ancha Telarafia Mundial, que fue inventado por Tim Berners Lee entre otros, en
1990 se simplificd notablemente el uso de la red. El medio comienza a
popularizarse a partir de la mitad de la década de los afios 90, cuando miles de
individuos y organizaciones llegan al espacio virtual. El correo electronico se torna
una necesidad y un gran namero de comercios e industrias comienza a ofrecer
sus productos y servicios en linea. Hasta 1995, Internet era considerado una
curiosidad tecnolégica exética; pero a partir de ese afio, el ciberespacio se volvié
un lugar de encuentro que atraia por igual a anarquistas que a ejecutivos, a
adolescentes raperos que a cincuentones calenturientos, a coleccionistas de
memorabilia filmica que a politicos desempleados, a inversionistas sin brijula que
a paranoicos patologicos. Es un espacio cadtico en que paraddjicamente es
posible clasificar a los cibernautas de acuerdo con sus gustos, intereses,
depravaciones y obsesiones”. Yehya (2002:p.4,5,6)

La World Wide Web es la sombrilla que cubre y abarca todos los
ordenadores de comunicacion en todo el mundo. Constituye una ventana de
informacion de millones de celdas informativas alimentadas desde cualquier parte
de la tierra y con las caracteristicas siguientes: www.usac.edu.gt.informacion-dpi
las direcciones de Internet estan separadas por puntos, diagonales y guiones, que
son utilizados a discrecion segun la secuencia légica de los creadores.




En 1990, Arpanet dejé de funcionar. Lo que habia comenzado con unas
pocas computadoras conectadas era una red de 300,000 terminales. Prensa Libre
(30-05-2004:2)

Andreas Deininger define Internet como "conjunto de redes y ordenadores
de informacion interconectados alrededor del mundo por medio de tecnologias
como la fibra déptica, el cable telefénico y recientemente via satélite. Miranda
(2001,p.17)

“Internet, es un conjunto de redes y ordenadores y equipos fisicamente
unidos mediante cables que conectan puntos de todo el mundo. Estos cables se
presentan en muchas formas cables de red local (varias maquinas conectadas en
una oficina o campus) a cables telefénicos convencionales digitales y canales de
fibra dptica que forman las carreteras principales”.Interiano (1999: p. 89)

Internet no es (primariamente) un nuevo medio de comunicacion, sino un
nuevo canal a través del cual puede transitar el trafico de informacion de los
medios de comunicacion ya existentes. Los medios de comunicacion tradicionales
(fundamentalmente: prensa escrita, radio y television) no encuentran la
competencia de un nuevo medio, sino que se les abre la posibilidad de disponer
de un "nuevo canal” para la difusion de las informaciones que cada uno de ellos
producen en el lenguaje que le es propio; un canal secundario (como otros que ya
existen asi el CD-ROM para la prensa escrita, o el Video doméstico para la TV) La
prensa Electrénica es prensa y la radio en linea es radio, aunque sobre un soporte
y a través de un canal de distribucién distintos.

Internet tiene cuatro caracteristicas que la hacen ser Unica en comparacion
con cualquier medio masivo de comunicacion:

¢ Es un canal universal, es decir, un canal que soporta sin dificultad el
trafico de todos los medios de comunicacion (multimedia)

e Es un canal omnifuncional, capaz de desempefiar funciones
‘conectoras”  (comunicaciones de uno a uno), funciones
"distribuidoras” ( de uno a muchos) y funciones ‘colectoras’ (de
muchos a uno), ello supone, entre otras cosas, que es un canal
personalizable.

e Es un canal bidireccional, y, por consiguiente, interactivo; no solo N
que admite la interactividad, sino que en su funcionamiento, la facilita
e incluso, en cierto grado, la exige.

e Es un canal de alcance practicamente ilimitado cuyo ambito es )
mundial. Tomado de (www.argo.es)

Debido a que Internet se ha convertido en una herramienta poderosa para
el mundo de negocios, la mayoria de empresas se han puesto a la vanguardia en
dar a conocer sus productos a través de la red.
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2.41. PRENSAY RED

“Hace apenas unos cuantos afios ninguna empresa dedicada al periodismo
serio tenia idea de qué hacer con la red, e incluso la mayoria temia que al entrar la
ciberespacio se les asociara de alguna manera con los numerosos sitios y
servicios amateurs que infestaban la Red con informacién de naturaleza dudosa.
Pero a pesar de los temores y la confusién los medios sabian que la red se
volveria un espacio importante entre los lectores, gracias a publicaciones en linea
como Slate y Salon, por lo que no tenian otra alternativa mas que plantear su
bandera virtual, ya que a riesgo de no hacerlo podrian perder el proverbial “Carro
de la historia”, por no hablar de las fortunas que prometia el ciberespacio. La
promesa de la Red era inmensa: era un medio de difusién con alcance global a un
costo bajisimo sin precedente histérico, que era a la vez revista, television, cine,
radio y mas”. Yehya (2002:p.6)

Los medios de comunicacion también han incorporado otra forma de
alcanzar a grupos objetivos mas amplios que trasciendan las fronteras
geograficas, es asi como nace el concepto ON LINE. Este concepto tiene mejor
definicion cuando Ferrer (1,997:130) sefiala "la letra impresa ya hace afios dejo
de ser la que llevaba al publico la primera noticia, en cierto modo se han roto o
alterado las fronteras del tiempo y del espacio. ~

El periddico on line, consiste en revisar en tiempo real una edicion en
particular de cualquier periédico mundial que esté registrado en Internet. Esta
nueva modalidad facilita la recuperacién de informacién, permite la reactualizacion
continua, accesando a los numeros atrasados. Concede al usuario editar su
periédico con correccion, ampliacién, copiar, archivar, evitando acumular
volimenes engorrosos de papel. Permite tener una interactividad abierta, no sélo
en cuanto a la seleccién de opciones por el usuario, sino a las posibilidades de
respuesta, critica, rectificacion, contradiccion, formulacion de opiniones, demanda,
consultas © participacion.

{Tomado de Explorando el Ciberperiodismo Iberoamericano 2002 P.6)

2.4.2 EL FUTURO DE LOS MEDIOS EN LA RED

A pesar de que, en general, puede decirse que los medios clasicos han
sabido adaptarse bastante bien al nuevo lenguaje de la red, todavia les queda
mucho por hacer. Aun hay muchos medios sin edicion digital, y muchas de las
ediciones existentes pueden mejorarse en algunos aspectos. Pero no hay que
llevarse las manos a la cabeza: estos sitios web resultan muy practicos y
completos, ofrecen informacién interesantisima, y se han convertido en los lugares
mas visitados de Internet. Por algo sera.
En cuanto a su futuro, es sin duda promisorio. Por un lado, podran captar lectores
nuevos que nunca comprarian un periédico, como gente joven que inicia en esta
era de comunicacién cibernetica; ademas de poder ofrecer sus contenidos en
sitios distantes geograficamente a los que no llegarian sin las posibilidades que
ofrece la red. Ademas, es de suponer que los que mejor se adapten a las

1




tomadas, y solo es cuestlén de saber aprovechar el momento y de saber
diversificar el negocio apuntando en la direccion correcta. Un buen ejempio de ello
es la capacidad de adaptacion a fas tecnologfas.

Esta claro que los periddicos no van a desaparecer, y que la red sélo es un
medio mas al que no hay que dejar de lado. Ahora sélo hay que esperar a que se
cubran las lagunas tecnolégicas que frenan a algunos medios y que se encuentre
la forma de controlar de manera efectiva el nimero de accesos y de visitantes a
los distintos sitios.

2.5. PERIODISMO DIGITAL

La modalidad del periodismo digital nacidé en Estados Unidos a finales de
los afios 70 y segun Pavlik, citado por
(www.galeon.hispavista.com/periodismo/digital) en un inicio los periodistas en los
medios digitales, se limitaban a reproducir la informacion de los formatos impresos
o tradicionales, dentro de este contexto nace el llamado periodismo digital, mismo
que propone que en las nuevas tecnologias el periodista ya no puede ser sélo un
gestor de informacion sino que debe adaptarse a las exigencias de pdblicos cada
vez mas segmentados y exigentes, en cada publicaciéon deben ofrecer un valor
adicional a la informacién para hacerla mas atractiva.

Antes de entrar en el propio estudio de periodismo digital conviene definir
la palabra digital, la que segun el diccionario de multimedia de Simén Collin (1996
p:71) - “Representa datos o cantidades fisicas en forma numérica; usando
especialmente un sistema binario en dispositivos conectables al computador.

En apenas un lustro de funcionamiento a toda maquina de la Web, las
empresas de comunicacion periodistica se ha visto obligada a redefinir su &mbito
de negocios, su forma de trabajo, el tipo de producto que colocan en el mercado y
c6mo lo hacen. La red no sélo abre caminos inéditos para la prensa, sino que
afecta de forma notable la esencia de los periddicos convencionales. Expertos
opinan que Internet esta incubando lo que constituira la materia de ia siguiente
generacion de medios informativos en soportes tradicionales. De la "Galaxia
Gutenberg" estamos pasando a la "Constelacion Internet” Alvarez Marcos
(2002,:p.63)

El peribddico esta enredado. No sélo ha sido atrapado por la telarafia
universal; la Web, sinc que se encuentra en una fascinante encrucijada donde los
empresarios de diarios tienen que decidir cual es el camino correcto que deben
emprender para garantizar la supervivencia del medio y del negocio. En el
horizonte inmediato que se avecina, las empresas editoras de periddicos no sodlo
tendran que competir con la televisibén, sino también con los nuevos medios
digitales. (Alvarez Marcos 2002 p.63) Explorando el Ciberperiodismo
Iberoamericano.
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digitales. (Alvarez Marcos 2002 p.63) E
Iberoamericano.

Aunque, de momento, no puede hablarse de éxito economico en las
incursiones cibernéticas de la prensa convencional, dependientes exclusivamente
de los ingresos por publicidad y comercializacion electrénica de productos. Tan
sélo The Wall Street Journal el Unico diario que cobra por consultar su version
digital, es la excepcion que registra desde el 2002.

LA PRENSA SE ADAPTA A INTERNET

Cuando la prensa cambia de soporte tecnoldgico, se encuentra frente a
aspectos propios del nuevo soporte que la obligan a transformarse. Estas
transformaciones tienen repercusiones en todos los niveles que integran un medio
de Comunicacion. Sin embargo hay que reconocer que el tema de Internet es
demasiado reciente para integrarlo en todas sus dimensiones al funcionamiento
cotidiano de las empresas periodisticas. (Castafieda H. 2002 p.147)

En cada Etapa de su historia, la prensa ha tenido que encontrar un lenguaje
adaptado a la nueva tecnologia, lo mismo que se ha tenido que moldear la
tecnologia correspondiente de acuerdo conlas necesidades del contexto.

Como se dijo, si uno no lee de la misma manera en la pantalla de una
computadora que en una hoja de papel, si se deben seguir ciertos pasos para
entrar al contenido de la informacién presentada por un sitio Web de la prensa en
linea. Entonces se necesita revalorar la importancia del contenido y su
presentacion.

Christian Vanderdope (1999, p.9) quien ha estudiado historicamente las
transformaciones del texto hasta el uso del hipertexto en el Web, sefiala:
“Uno se da cuenta ahora que este aparato (la computadora) y las tecnologias que
la acompafan esta revolucionando la manera misma en que nuestra civilizacion,
crea almacena y transmite el conocimiento. Al final esta mutacién transformara la
herramienta mas valiosa que el hombre haya inventado para construir sus
conocimientos y elaborar la imagen de si mismo y del mundo: el texto. Como éste
no existe mas que en funcion de la lectura, las mutaciones del primero tendran
repercusiones en el segundo, lo mismo que las de la segunda daran pie
necesariamente a la creacion de otros modos de textualidad. No se lee un
hipertexto como una novela, y la navegacion en la Web aporta una experiencia
diferente de la lectura de un libro o de un periédico ~

Visto asi y consultando periédicamente los sitios Web de los periddicos y
revistas mas reputados del mundo, se puede constatar que siempre intentan
facilitar la lectura de diversas maneras, y eso supone un trabajo especial en lo que
respecta a la concepcion del sitio, de las tareas de los periodistas encargados de
hacerlo.
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Este trabajo, éstas tareas que se repiten dia con dia en la redaccion de ta
edicion electrénica de un periodico; las formas de presentar la informacion, su
actualizacion y espacio en la pagina, al lado de herramientas propias de internet
como las ligas, las busquedas dentro del sitio, los archivos, los foros de discusion,
el correo electronico, los sondeos, los chats, etc., han creado lo que llamo
caracteristicas editoriales propias del periodismo en linea.

Esta practica es muy variada y es producto del tipo de sitio web que se
haya pensado hacer y los recursos con que se cuenta. No hay una receta que se
deba seguir; pero se percibe que entre los responsables de los Webs de la prensa
hay una idea de lo que es conveniente hacer, para una versién en Internet, del
periédico en papel.

El periodismo digitat ha cambiado el proceso informativo tradicional,
posibilitando una mayor inmediatez en su transmisién y potenciando su
contextualizacidn y la interaccion con el lector, al que hace participe de la noticia,
pero  siempre fundamentandose en los  principios  basicos  del
periodismo convencional.

Con respecto a los filtros que tiene la informacion en los medios tradicionales,
Letona (2002 p:10) Indica que: Describe como estrecha la relacion entre el
hombre y las maquinas. Asegura que en la actualidad "cuando hablamos de
computacion no hablamos de computadoras sino de la vida misma” La relacion
hombre-computadora sera cada dia mas estrecha y que sera fa informacion
solicitada por cada usuario la que dominara la "vida digitalizada™.

Libertad de expresion en la era digital

El periodista digital Quim Gil, (www.galeon.com) indica ¢Qué es un periodista
digital?, distingue no solo periodismo electronico

Por ello, segin sus articulos, el primero seria simplemente trasladar los usos y
contenidos de la prensa tradicional a Internet. El verdadero periodismo digital seria
el periodismo en red ya que este nuevo tipo de periodismo "rompe con la
informacion lineal y unidireccional” e implica una serie de cambios fundamentales
respecto a las rutinas del periodismo tradicional (en papel, radio, tv o trastadado a
la red).

Y aun asi todavia se puede precisar mas.

Por su parte, Edo Bolos (www.galeon.com), en su articulo: El lenguaje periodistico
en la red: del texto al hipertexto y de la multimedia a la hipermedia (Estudios sobre
el mensaje periodistico), sefiala que "el elemento basico de todo sistema de
trabajo es el enlace o, mejor, el conjunto de enlaces. Todos deben de estar
integrados en una secuencia logica y accesible, jerarquizada o basada en la
asociacion de ideas, que invite a completar el recorrido previamente estructurado
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por el periodista con todas las facetas que se conocen hasta ese momento del
acontecimiento relatado”.

Por otro lado, sefiala: unos aspectos bésicos:

-La informacién no es un bien escaso, se procesa en informacién que
sobreabunda. La pantalla del ordenador admite mas texto que la pagina de papel.

-También importa la informacién fuera de la red. Por ello, el periodista digital
puede ofrecer un gran servicio a la comunidad

-E! periodista digital puede dar el acceso a las fuentes originales si es necesario

-El periodista digital ha de valorar la informacion, si selecciona, opina y también
cuenta la opinién de los lectores

-El periodista digital ha de actualizar los contenidos

-Internet es interactivo, todo el mundo puede contactar con todo el mundo siempre
y cuando se posea el equipo necesario e indispensable para conectarse.

La prensa y el nuevo medio, son complementarios. La aparicién de uno no
tiene por qué suponer la desaparicion del otro, ya que el negocio no es el soporte
sino la informacioén”.

El traslado mecanico de los usos y costumbres del periodismo tradicional
es, por un lado consecuencia previsible en la que se encuentra el nuevo medio y
redunda, por el ofro en una subutilizacion del potencial de Internet para
aproximarse a una nueva forma de hacer periodismo que sea capaz de captar las
demandas de amplitud, diversidad, multimedia e interactividad de los
consumidores del nuevo medio.

También es trasladar los usos y contenidos de la prensa tradicional a
Internet. El verdadero periodismo digital sera el pericdismo en red y que este
nuevo tipo de periodismo “ rompe con la comunicacion lineal y unidireccional” e
implica una serie de cambios fundamentales respecto a las rutinas del periodismo
tradicional en papel, radio, tv o traslado a la red.

Edo Bolds (www.galeon.com) sefiala que el elemento basico de todo
sistema de trabajo es el enlace o, mejor dicho el conjunto de enlaces, ya que
todos deben de estar integrados en una secuencia ibgica y accesible, jerarquizada
0 basada en la asociacion de ideas, que invite a completar el recorrido
previamente estructurado por el periodista con todas las facetas que se conocen
hasta ese momento del acontecimiento relatado.

Recursos On Line

La busqueda de informacion chat, que traducido significa: charla. Servicio
de Internet que permite a dos o mas usuarios conversar online mediante el

15




teclado, foros de debate, entré otros, las posibilidades del periédico no se limitan a
un contenido tradicional. Las paginas ofreceran servicios de busqueda de
informacion general o especializada para que el usuario pueda encontrar la
palabra, tema, el articulo o el nombre de una manera rapida y eficiente, los
contenidos se organizan en forma logica y flexible. El hiperenlace permite
conectarse o pasar a otras paginas en Internet, ya sea de otros medios de
comunicacion o de empresas comerciales, ofrece conexiones de revistas y otros
servicios de la red.

Los periodicos brindan servicios de charlas o platicas para los usuarios
segun los temas de interés del dia, entrevistas en vivo con los editoriales: hay
foros de debate: se platica y conoce a otras personas a través del chat.

Todas las posibilidades que el periddico impreso no tiene, conforma el nuevo
medio de comunicacion.

TOTAL DE MEDIOS DE COMUNICACION ON LINE]
EN SEPTIEMBRE DEL ANO 2,000: DISTRIBUCION
POR MEDIO.

GRAFICA {. Distribucion de los medios de comunicacion por zonas geograficas.
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Para entender donde fueron los inicios del periodico digital, hacemos referencia a
Estados Unidos, pioneros en ingresar al mundo de la web, con su nueva forma de
exponer las noticias.

América Latina

Con respecto al periodismo digital en América Latina Roman
(http://www . encuentroconosur.uchile.cl/ponencias/1/1¢_eduardoroman.htmt).
expone lo siguiente; “La prensa digital de Latinoamérica estd alcanzando altos
niveles de desarrollo tecnoldgico, pero estos avances no han ido acompafiados de
una evolucion paralela en los modos de redactar ia informacién ni mucho menos
en el manejo apropiado de los nuevos codigos: "Las técnicas redaccionales
clasicas de la prensa de papel, tales como el empleo en la escritura de noticias del
formato textual conocido como piramide invertida, se han trasladado a Ia
publicacion en Internet y apenas se han incorporado formas nuevas de informar
que aprovechen a fondo las potencialidades hipertextuales del nuevo medio”.

Los diarios "digitales” de la actualidad son faciimente comparables con los
inicios del cine: imaginemos la pantalla muda, la cdmara estéatica y el contraste
tonal, mientras el fascinante Chaplin nos cautiva con sus correrias. Pues bien, en
términos estrictos, se trata de codigos teatrales registrados en una pelicula, pero
el cine mismo -su lenguaje y sus cédigos especificos- se empieza a construir
recién en la compiicidad del maestro David Griffith con la audiencia, cuando ésta
llora masiva y amargamente con un primer plano de la tragica Mary Pickford.
Después vendrian otros planos, los movimientos de camara, el montaje, el cine...

Desde luego, los codigos especificos del diario digital apenas han iniciado
su construccion, aungue ya es evidente que estan relacionados con la
hipertextualidad, cualidad que a la vez esta integrandose deprisa al dominio de los
cibernautas. Pues bien, este trabajo es parte de una investigacién que pretende
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describir algunos de los fendmenos -preferentemente semidticos- asociados a este
cambio, comparando articulaciones y estructuras de relato periodistico.

Las preguntas centrales de dicha investigacion se orientan a la deteccién de
nuevos cédigos y estrategias de lectura en los diarios digitales de hispanoamérica.
En esta oportunidad nos remitiremos a constatar en los medios sudamericanos la
presencia de "piramide invertida" (estructura periodistica clasica) y elision de
articulos y verbos en los titulos, practicas propias de los periédicos impresos.
Hipotéticamente, ambos fendmenos se mantienen vigentes pese a que las
caracteristicas del nuevo medio ofrecen variadas y mejores formas de
presentacién informativa, como el uso de hipervinculos, pero lo que puede resultar
todavia mas interesante es la contratacién entre medios de distintos paises, def
uso que estan dando a la conectividad -cddigo principal en hipertextos-, pues ello
da cuenta comparada del estado de avance de la disciplina periodistica en esta
zona.

Si el problema radica en que los periodistas estan escribiendo en: Internet
sin saber como funciona el sistema ni qué cédigos debe estructurar para ofrecer
una suerte de carta de navegacion que permita relacionar sintagméticamente los
textos leidos de manera dispersa y fragmentada, es que han perdido gran parte de
su sentido, todo el que otorga la coherencia interna. En los enlaces hipertextuales,
se desconoce qué tipo de informacién se desplegara al pulsarlos y, por lo tanto, la
noticia periodistica no se ajusta al patrén conocido como piramide invertida. Esta
estructura discursiva se caracteriza por comenzar con un sumario del hecho
noticioso al que siguen, hasta donde el espacio lo permita, desarrollos informativos
con datos, explicaciones y citas textuales en orden de interés decreciente.

Con el formato tradicional, los datos se acumulan con facilidad puesto que
el redactor se preocupa tan sélo por incluir el maximo nimero de detalles,
descuidando otros valores como la ilacion narrativa; en lo redaccional, esto
conlleva que se resientan a menudo las transiciones internas del texto y que cada
parrafo funcione con absoluta autonomia gramatical y de contenido. El texto al que
da lugar el formato de piramide invertida cabria representarlo, por tanto, como una
columna de blogues inconexos dotados de informacion independiente. Sin
embargo, la representacion grafica tradicional presenta a esta estructura como un
triangulo para cuya parte superior se reserva la informacion sustancial y la menos
relevante para su vértice inferior.

El patrén redaccional hegemoénico entre los periodistas de todo el mundo se
extiende también a los periddicos digitales, la cuestion es si ofrece las mismas
ventajas e inconvenientes.

Sélo una aproximacion al nuevo medio sugiere que no es asi, entre otras
razones, porque trasladar una estructura cerrada como la pirAmide invertida al
periédico digital supone prescindir del nuevo recurso periodistico clave: el
hipertexto.Se puede afirmar hoy que la sociedad de la informacion es una
sociedad de imagenes, pero es probable que la combinacion de estos dos clichés
sea mas ilustrativa si la invertimos: la sociedad de imagenes es, por primera vez
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en la historia, una sociedad de informacion. El signo visual se convierte en un bien
de informacion, como ya lo es el signo lingtistico: algo que una vez que ha sido
creado puede repetirse hasta el infinito; pero también algo que se puede construir
con elementos repetibles y acabados, aunque en la forma particular de las
imagenes.

Si realizamos el simple ejercicio de combinar el signo linglistico con
imagenes, podemos imaginar la variedad de codigos que se pueden construir y las
dificultades de articular coherentemente el sistema. Imaginemos ahora nuevos
signos, todos los disponibles: iconos, tramas, videos, enlaces, etc. implicados en
la hipertextualidad. La pregunta, entonces, es: ;cuales son los procedimientos de
lectura cultural implicados? y, en este caso especifico, ¢ cuales son las estructuras
discursivas que permite el hipertexto para un mejor ejercicio periodistico?.
Revisemos a continuacion algunas respuestas tedricas a estas interrogantes”.

La region de América Latina también cuenta con periédicos en la red de
redes, aunque su cantidad no se asemeja a la de Europa o Norteamérica. Un
reporte reciente sobre los paises latinoamericanos muestra que México ocupa el
liderazgo con el mayor nimero de periddicos en espafiol en la internet.

Ese estudio fue dirigido por el catedratico y periodista Bernardo Diaz Nosty,
para el consorcio empresarial Grupo Zeta de Espafia, el cual permitié conocer el
nimero de diarios digitales en castellano en América Latina a principios del afio
2001 (Notimex 03/11/2001). El resultado de esa investigacion arrojo los
siguientes datos.

DIARIOS DIGITALES EN AMERICA LATINA

: ,l.*,,_mw,,,m_.,_m, B R = R C N S S
éxic Argen ;Venez! Colo ; Chile | Ecua | il ; N . E! ‘GuateiCosta
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Tomado de: http://www.dcsociales.uson.mx/Revistal/imparcial internet.htm
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El periodismo digital en México

México encabeza la lista de paises latinoamericanos con més periédicos
digitales en espafiol en la red, con un total de 100 diarios, sino que supera incluso
a Esparia, que tiene registrados 81, de acuerdo con el mismo Informe Anual de las
Comunicaciones del Grupo Zeta (Notimex 03/111/2001).

La presencia de las publicaciones nacionales realizadas en el Internet, han
tenido un desarrollo lento y se puede considerar como un medio de comunicacion
gue ain no ha probado su eficacia en el mercado de [a region, tanto para los
productores de la informacion, como para las empresas que se deciden a pautar
su publicidad en este medio. En la actualidad se puede considerar que el nivel
socioeconémico y cultura general del pais, no ofrece todavia las grandes
oportunidades para los inversionistas en este medio, como pudieran darse en
paises desarrollados, donde su poblacion demanda cada vez mas este servicio.

Los medios de comunicacion en general ya cuentan con su propia pagina
en Internet, la que aprovechan para publicar su contenido editorial; existen ya los
que manejan la informacion en linea, aunque e! impacto en el mercado meta
todavia no es cuantificable. En el pais existen actualmente cerca de 1.9 millones
de cuentas, con 4.8 millones de usuarios, mientras que en Brasil estan registradas
5.8 millones de cuentas, con 8.7 millones de usuarios. Tomado de
hitp://www.comunica.org/chasqui/gutierrez74.htm

PRIMER PERIODICO DIGITAL EN AMERICA LATINA
( www.elfaro.net)

“Pasamos la primera meta. Hace ya cinco afios, el 15 de mayo de 1998,
aparecia en internet el primer periodico virtual de El Salvador y de América Latina:
El Faro. Y nacia como respuesta a la necesidad de un medio de comunicacion
alternativo, que hiciera otro tipo de periodismo, mas fresco, mas agil y menos
encasillado. No era El Salvador un pais tan distinto. El presidente Armando
Calderén Sol se aprestaba a iniciar su ultimo afio en el Gobierno, con el FMLN
crecido por las encuestas y ARENA buscando sucesor. El mandatario insistia en
haber sembrado las bases del cambio, pero habia también terminado la euforia
surgida de los Acuerdos de Paz y la esperanza de que se podia construir un pais
distinto con las principales fuerzas politicas en manifiesta actitud de dialogo y
concertacion.

En esas circunstancias nacia El Faro, apadrinado por un importante y
prestigioso grupo de colaboradores nacionales e internacionales que creyeron,
desde el primer momento, en un proyecto que no tenia mucho mas que una gran
pasion y la creencia de que se podia entregar otro tipo de informacién con
honestidad y sin amarres.

20




Y pronto comprendimos que son los lectores quienes hacen un medio
necesario, y que fueron ustedes quienes, de la nada, comenzaron a apoyarnos
dando a conocer El Faro y compartiéndolo en la red, haciéndolo crecer y
obligandonos también a desempefiar nuestra labor con mayor profesionalismo y
mayores espacios. Han pasado muchas jornadas desde entonces, caminadas sin
experiencias previas como referentes y con la conviccion de que se podia, pese a
todas las dificultades, seguir avanzando con el compromiso adquirido con nuestros
lectores. (www.elfaro.net)

Cinco afios después el pais parece un poco mas agitado. Los principales
partidos politicos han radicalizado sus posturas y cerrado espacios al dialogo y la
concertacion, y han contagiado a otros sectores. La larguisima huelga de los
médicos ha cambiado también la agenda nacional, y la correlacién de poderes en
la Asamblea se ha transformado sin haber mostrado atin, frutos positivos para el
pais. Pero el resto de la poblacién continla esperando que se cumplan las
promesas de mejoria que ofrecian los Acuerdos de Paz, en uno de los paises con
mayores desigualdades.

Ahora, por tanto, parece ain mas necesario otro tipo de periodismo, mas
comprometido con el oficio que con otro tipo de intereses, y a eso seguimos
aspirando. Hemos aumentado significativamente nuestro nimero de lectores
nacionales, y vamos cada vez mas, marcando una agenda informativa que ya no
pasa inadvertida.

Cuando nacimos, en 1998, nos convertimos en el primer periodico
electronico de Latinoamérica. Era un hecho tnico en El Salvador no sélo por su
posicion de vanguardia en la apertura de espacios en medios de comunicacion
electrénicos, sino porque surgié de la inquietud por un medio de informacion
plural, que abriera espacios a la sociedad civil y sin compromiso ni intereses que
obstaculizaran la entrega de informacion veraz al lector. Asi, y contando ya con un
pequefio pero importante grupo de colaboradores, El Faro se fundé el 25 de abril
de 1998 en San Salvador, y publicé su primera edicién el 15 de mayo del mismo
afio.

El periédico ha experimentado tres versiones: la primera abarcé desde su
primera edicién hasta finales de octubre de 2000;la segunda incluye el periodo
entre noviembre de 2000 y finales de 2002; Ia mas reciente inicié justo a mediados
de enero de 2003. Las versiones no sélo reflejan cambios estéticos en el disefio
del periddico, sino en la estructura organizativa, en la oferta informativa, en la
interaccién con los lectores y en nuestra incidencia en la agenda del pais. La
dinamica propia de los medios de comunicacion nos ha lievado a estos cambios y
continuamos en esa senda después de cinco afios, sin sacrificar la mision y
objetivos del periddico. El Faro esta conciente de que la actual coyuntura del pais
obliga mas que nunca a continuar ejerciendo esta labor de manera independiente,
responsable, incluyente y plural.

Gracias a todos nuestros lectores, sin los cuales estos cinco afios habrian sido en
vano. Hoy reivindicamos las promesas que les hicimos alla, en 1998, y que siguen
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siendo tan presentes y validas como entonces, porque son las que le dan sentido
a este proyecto. Y seguimos”.
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EL PERIODISMO ELECTRONICO EN GUATEMALA

“A mediados de 1990, se introdujo en Guatemala la tecnologia adecuada
para acceder a Internet. Desde ese momento algunas empresas optaron por
colocar informacion noticiosa en este medio. El primer intento por mantener
informacién de actualidad a través de un sitio en la red, se realizo en 1996, indicd
el periodista Amafredo Castellanos quien tuvo a su cargo la edicidon del pericdico
En Linea. El define este proyecto como un sistema que transcribia las noticias de
otros medios, similar a un monitoreo de medios. En ocasiones incluian entrevistas
especiales que conseguian via telefonica, aunque no contaron con equipo de
reporteros, explicd Castellanos.

El sitio En Linea ofrecia los titulares mas relevantes de la noticia diaria,
tenian también una subdivisién en la cual presentaban temas econdmicos y otra
donde inclujian temas deportivos. Sus colaboradores, estudiantes de la
Universidad de San Carlos y Ia Universidad Francisco Marroguin, estaban a cargo
de programar y actualizar estas secciones. Segun Castellanos, este sitio no
contenia anuncios publicitarios, aunque en algunas ocasiones se incluyd una
marca como cortesia hacia alguna empresa comercial. En su mayoria quienes
consultaban este sitio eran lectores fuera del pais. Ademas del periddico en linea,
esta empresa tenia la intencion de crear una agencia de noticias bajo el nombre
de Notigua, que funcionara a través de Internet.” (Serrano Zea 2002 p.4)
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2.5.1 EL HIPERTEXTO ELEC'[RONICO COMO BASE PARA RECONFIGURAR
LA ACTIVIDAD PERIODISTICA

Hipertexto, expresion acufiada por Theodor H. Nelson
{(http://galeon.hispavista.com/periodismo-digital/) en los afios sesenta, se refiere a
un tipo de texto electrénico, una tecnologia informatica nueva y, al mismo tiempo,
un modo de edicion. En otras palabras el hipertexto es una Escritura no
secuencial.

El hipertexto, se entiende como la posibilidad de navegar entre paginas con
solo hacer un clik sobre un vinculo, lo que ha fortalecido las funciones
periodisticas tradicionales. Los lectores de las paginas pueden asi acceder a una
amplia informacion en Internet. Su capacidad de buscar documentos, recopilar
antecedentes y contexto histdrico e identificar las fuentes autorizadas son pasos
previos para después volcar toda su informacién en el HIPERTEXTO. Asi, y todo
el hipertexto permite hacer un recorrido por una web y volver al punto de partida.
Ademas, el hipertexto como recurso redaccional provoca que la noticia en el
periodico digital pueda superar una limitaciéon y permita enlazar con otras paginas
en aras de conseguir una lectura mas amplia y profunda.

Todo parte de las iniciales, HTM, acrénimo de HiperText Markup
Language que, traducido al espafiol, quiere decir algo asi como lenguaje de
definicion por marcas para hipertexto. HTML es un lenguaje que permite definir
documentos hipertexto a base de ciertas efiguetas que marcan partes de un texto
cualquiera dandoles una estructura y/o jerarquia. Para crear un documento
hipertexto para la WWW, con este lenguaje s6lo debemos afiadir las etiquetas
adecuadas al texto que contiene la informacién. Un documento hipertexto es aquel
que, ademas de incluir texto e ilustraciones, permite el enlace con otros
documentos hipertexto que desarrollan o hacen referencia al mismo tema. Por
ejemplo, esta introduccion podria haberse escrito de la siguiente forma:

El enlace hipertextual a terceras paginas permite ampliar, aclarar o
relacionar cualquier informacion, bien mediante nuevos textos o bien mediante
recursos infograficos (mapas, recreaciones virtuales...) o audiovisuales
{(declaraciones, videos...). En definitiva, el hipertexto pone por primera vez en
manos del lector —no del periodista— la posibilidad de ampliar hasta donde desee
la contextualizacion documental de cada informacion y, al mismo tiempo, le libera
de leer pasajes documentales indeseados que ralentizan y oscurecen la lectura.

Por ello, vamos a describir las definiciones de hipertexto que se han podido
conocer.

. La herramienta del hipertexto electronico crea las bases para
reconfigurar la actividad periodistica, al proporcionar nuevas practicas
de escritura y lectura, favoreciendo la intertextualidad y una nueva
relacion entre autor-obra-lector.
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. El hipertexto, también esta acufiado, para reflejar la arquitectura de la
WWW que permite pasar de pagina a pagina, acceder a los textos,
imagenes fijas 0 en movimiento, y sonidos. Asi a través de ios links o
enlaces incluidos en el texto principal, se facilita el acceso a archivos
conectados entre si.

Ciberespacio y cambios Comunicacionales

En la actualidad se hace presente la era de los flujos infoelectronicos, la

fuerza invisible de los sistemas tecnoldgicos acorta la inmensidad de la tierra y
rompe toda y cualquier barrera. Los medios de comunicacion se alteran
bruscamente propagando un volumen incalculable de contenidos.
La propia vida social se encuentra inmersa en una rotaciéon incensate. La
busqueda voraz por la fluidez informativa se basa en la evolucion galopante de las
redes digitales las cuales hacen que en todo instante hacen disponibles
informaciones de acceso inmediato en un ambiente de usos compartidos e
interactividades.

El ciberespacio funda una ecologia comunicacional todos comparten un
colosal hipertexto formando por interconexiones generalizadas que se organizan y
retroalimentan continuamente.

En los encadenamientos del hipertexto cada actor inscribe su identidad en
la red a medida que elabora su presencia en el trabajo de seleccion y de
articulacion en las areas de sentidos. El principio subyacente es de cualquier parte
de un texto almacenado en formato digital que se puede asociar automaticamente
con las unidades textuales almacenadas del mismo modo. El clic sobre las
palabras subrayadas instruye en la computadora el procedimiento de activar el
acceso oculto por detras del enlace proyectando en la pantalla el asunto
requerido el cual puede estar en el mismo documento o en otra base de datos. El
usuario tiene la alternativa de saltar de una fuenie a otra en un itinerario sin
comienzo ni fin, los textos se deslizan por la pantalla en ritmo secuencial en un
conjunto de interferencias individuales y colectivas.

LA GRAN EXPLOSION

El mundo de la comunicacién esta en plena ebullicion. Amparadas en las
tecnologias digitales y en la convergencia multimedia, las transformaciones
alcanzan tanto la estructura y propiedad de los medios y canales de comunicacion,
como la investigacion, produccién y difusion de la informacion.

Demostrar como la herramienta del hipertexto electronico, empleada en la
produccion de los contenidos de Internet, crea las bases para nuevas practicas de
escritura y lectura de textos.

El objetivo secundario es destacar las posibilidades que se abren para la actividad
periodistica.
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Parto de la premisa de que la técnica es una invencion humana inserta en
el mundo social, producto de relaciones politicas, econémicas y culturales, y
también agente transformador del hombre, de la cultura y de la sociedad. Creo
que, en este sentido, la actividad periodistica en la Red es el resultado de la
creacion de nuevas estructuras y de la remodelacién de configuraciones existente.

La idea del hipertexto electrénico fue enunciada por Vannevar Bush en
1945, en el articulo As we may think, en el cual descubrié el Memex, dispositivo
capaz de ayudar a los estudiantes frente a la exposicién de informaciones y a las
dificultades en seleccionarlas para su uso. Basandose en el funcionamiento de la
mente, Bush propuso un indice asociativo paralelo al indice clasico, en el cual los
textos mantenian una relacion entre ellos independiente de la clasificacion
jerarquica.

La maquina imaginaria de Bush abrié camino a la configuracién de la
textualizacion virtual, con ia concepcion de bloques de textos unidos por enlaces
electrénicos dispuestos en forma de red. E! término hipertexto fue acufiado en los
afos 60 por Theodore Nelson, para expresar la idea de escritura / lectura no lineal
de un sistema de informatica. Segun Nelson, el hipertexto representa la escritura
no secuencial-texto, que se ramifica y permite elegir al lector y que se lee mejor en
una pantalla interactiva.

Con base en la informéatica, esto se traduce en un conjunto de nudos
(palabras, paginas, imagenes, graficos, secuencias sonoras y documentos
complejos) no relacionados linealmente y, si con conexiones de tipo reticular. El
término hipertexto se usa para designar la forma de texto electrénico, la tecnologia
y el modo de publicacion.

E! hipertexto se ve entonces como un texto modular leido de manera no
secuencial compuesto por fragmentos de informacion que incluyen enlaces que no
estan vinculados. El recorrido no lineal faculta nuevas posibilidades de
intervencion por parte de los lectores.

Siempre es un proceso de reorganizacion (el hipertexto) propone una
reserva una matriz dindmica a partir de la cual un navegador lector usuario,
puede crear un texto en funcién de las necesidades del momento. Las bases de
datos sistemas periciales, hojas de calculo hiperdocumentos, simulaciones
interactivas y otros mundos virtuales, constituyen potenciales textos, imagenes
sonidos o también de cualidades tactiles que las situaciones particulares
actualizan de mil maneras, lo digital recupera asi la sensibilidad en el contexto de
las tecnologias somaticas (voz, gesto, danza...)

La relacion entre el discurso y otras expresiones no verbales flexibiliza y
valora la estructuracion de los textos. La articulacion del discurso con imagenes,
mapas, diagramas y sonidos se procesa facilmente en su relacién con otros
fendbmenos no verbales. George Landow entiende que se deben abandonar los
actuales sistemas apegados a nociones como centro margen, jerarquia, y
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linealidad sustituyéndolas por la multilinealidad nudos, nexos, redes. La lectura
lineal - en cuanto no haya sido suprimida puede venir a serlo por simple
pretension del emisor- se convierte en una faceta de la experiencia del lector
individual, en el curso de una trama ahora multidimensional y, en tesis, infinita, con
la posibilidad de fomentar nexos ya sean programados, fijos 0 aleatorios, o una
combinacién de ambos. No existen mas recursos Unicos y definitivos para la
lectura.

El hipertexto electrénico, se funda en un ambiente informatico que favorece
la interaccion amigable con la representacion iconica de las estructuras de
informacion y de los comandos. Otros elementos de este ambiente son la pantalia
grafica de alta resolucion, los menas que orientan a los usuarios y el ratén, el cual
permite el uso intuitivo. Pero el hipertexto también revela los inconvenientes de
una superficie reducida para el acceso directo en el mismo instante, como si fuese
un paquete replegado.

Segun Pierre Lévy (1993,pp.25-26), la estructura del hipertéxto se
constituye a partir de 6 principios interrelacionados.

1. El principio de la metamorfosis: La composicion, extension vy
configuracion de la red hipertextual estan en constante cambio, y esto se
debe a la permanente abertura de la red al exterior.

2. Ei principio de la heterogeneidad: textos, sonidos e imagenes son
integrados por la digitalizacion y componen un fenguaje Gnico.

3. El principio de multiplicidad y de encaje de las escalas: la organizacion
del hipertexto es fraccional, o sea, cualquier nudo o conexién se revela
compuesto por toda la red. Cada hipertexto es un subhipertexto de un
hipertexto mayor.

4. El principio de movilidad de los centros: la red hipertextual no tiene un
centro Unico, sino diversos centros moviles y temporales en torno de los
cuales se organizan infinitos rizomas.

5. El principio de la exterioridad: la red siempre se encuentra abierta al
exterior. Las fronteras entre lo que es interior y lo que es exterior del
hipertexto son moviles.

6. El principio de la topologia: la Red se constituye en el espacio en el cual
son trazados distintos recorridos hipertextuales. La Red funciona sobre la
base de la proximidad a medida que los enlaces electronicos acercan
espacios y temporalidades.

ECOSISTEMA INTERACTIVO

En la pantalla cibernética los sitios se caracterizan como infomedios
interactivos; almacenan, procesan y distribuyen datos e imagenes derivadas de
diversas ramas del conocimiento. La pragmatica de Internet deshace la polaridad
entre un centro emisor activo y receptores pasivos. Las interfaces tecnologicas
instituyen un espacio de transacciéon cuyo soporte técnico es proceso constante
que proporciona comunicaciones intermitentes precisas y rapidas en una

26




interaccién entre todos y todos. En el ciberespacio cada uno es emisor y receptor
en potencia en un espacio cualitativamente distinto. No es por sus nombres,
posiciones geograficas o sociales que las personas se agregan, sino de acuerdo
con bloques de interés en paisaje comin de sentido y saber.

Definiciones

Textualidad

Barthes (http://galeon.hispavista.com/periodismo-digital/) describe un ideal de
textualidad que coincide exactamente con lo que se conoce como hipertexto
electronico, un texto compuesto de bloques de palabras (o0 de imagenes)
electrénicamente unidos en mdltiples trayectos, cadenas o recorridos en una
textualidad abierta, eternamente inacabada y descrita con términos como nexo
(enlace), nodo, red, trama y trayecto. Galaxia de significantes y continua
indicandonos.

Barthes:

"En este texto ideal, abundan las redes (réseaux) que actuan entre si
sin que ninguna pueda imponerse a las demas; este texto es una
galaxia de significantes y no una estructura de significados; no tiene
principio, pero si diversas vias de acceso, sin que ninguna de ellas
pueda calificarse de principal; los codigos que moviliza se extienden
hasta donde alcance la vista; son indeterminables...; los sistemas de
significados pueden imponerse a este texto absolutamente plural,
pero su nimero nunca esta limitado, ya que esta basado en la
infinidad del lenguaje”.

Redes y enlaces

Como Barthes, Michel Foucault concibe el texto en forma de redes y
enlaces. En Archeology of Knowledge, afirma que "las fronteras de un libro nunca
estan claramente definidas”, ya que se encuentra "atrapado en un sistema de
referencias a otros libros, otros textos, otras frases: es un nodo dentro de una
red... una red de referencias”.

Dice Theodor H. Nelson : "Con ‘hipertexto’ me refiero a una escritura no
secuencial, a un texto que bifurca, que permite que el lector elija y que se lea
mejor en una pantalla interactiva. De acuerdo con la nocién popular, se trata de
una serie de bloques de texto conectados entre si por enfaces, que forman
diferentes itinerarios para el usuario”.
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Ejemplos para un entendimiento del hipertexto

Theodor Nelson fue quién acufi6 la expresion "hipertexto” en 1981. Explica: "Con
«hipertexto», me refiero a una escritura no secuencial, a un texto que bifurca, que
permite que el lector elija y que se lea mejor en una pantalla interactiva. De
acuerdo con la nocion popular, se trata de una serie de bloques de texto
conectados entre si por nexos, que forman diferentes itinerarios para el usuario.”

En 1990 Tim Barners Lee citado por (Siglo Veintiuno 17 de abril de 2004
p.17) trabajaba en Ginebra, en el Cern, el centro Europeo para investigaciones
nucleares cerca de Suiza. Habitualmente se comunicaba con sus colegas de ese u
otros centros de investigacion, enviandoles articulos en lo que se citaban otros
apartados, los cuales contenian gréaficos. Para facilitar esa labor disefié ia primera
version del HTML (Hiper Text Markup Language), un lenguaje para marcar textos
que permitia incluir enlaces a otros documentos. En 1991, su programa se
empez6 a distribuir espontanea y gratuitamente en el mundo académico. Todos lo
encontraron util y facil de usar, por lo que el nimero de usuarios crecié
rapidamente.

Pronto se hicieron nuevas versiones de HTML y programas comerciales. En
1994 lo usaban ya 50 millones de personas en todo el mundo. Actualmente el
“www” es el servicio mas utilizado en Internet, considerandosele la causa y el
vehiculo principal de la gran expansion de la Internet privada y comercial.

La expresion "hipermedia" extiende la nocién de hipertexto al incluir
informacién visual, sonora, animacion y otras formas de informacién. Utilizaremos
aqui ambos términos como sinénimos, ya que "hipertexto" es el que aparece con
mayor frecuencia en la literatura especializada.

El hipertexto deja en manos del lector muchas decisiones que,
anteriormente, eran propias del autor o del editor. Al leer una obra en hipertexto,
se puede generalmente cambiar el tamafio de la tipografia, para verlo mejor. Al
llegar a una nota, se podria abrir una segunda ventana y leer la nota, sin borrar el
texto original (y la nota aparece, asi, como otro texto, no como algo subsidiario o
parasito). Aqui podria aparecer un nuevo nexo (o varios), y el lector decidira si
sigue alguno de ellos. La versatilidad, en consecuencia, es enorme y requiere un
lector activo. Algunos sistemas -como el Lotus Notes o el Acrobat que mostramos
en la llustracion siguiente-, ofrecen ademas fa posibilidad de agregar notas
personales vinculadas a puntos precisos del texto leido: si bien no es posible -
habitualmente- modificar el original, si es posible transformarlo en algo totaimente
nuevo y eminentemente personal, o bien -incluso- en obra colectiva, ya que
también es posible, en las redes institucionales (Intranets) que varias personas
adhieran sus comentarios a un mismo texto original y que la versién comentada
esté al alcance de todos.
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llustracién: Pantalla de "Acrobat Exchange”
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El hipertexto se compone de multiples fragmentos o "péaginas-pantallas”, que
lamaremos "lexias" (utilizando el término propuesto por Barthes). Una lexia puede
ser un trozo de texto pero, dada la capacidad multimedial de las aplicaciones
computacionales de hoy, también puede ser un conjunto compuesto de texto,
imagen (fija o video) y sonido, tal como se puede observar en las paginas de la
World Wide Web. Integra, mejor que cualquier otro sistema, tal como lo podemos
ver en detalle en otros capitulos, los principios basicos del disefio de interfaces
centradas en el usuario (interaccion amistosa o"convivial"), como son por ejemplo
la representacion figurada -iconica- de las estructuras de informacion y de los
comandos, acompafiada de "menis”, todo ello en una pantalla de alta resolucion,
y el uso del "ratéon" que permite una manipulacion intuitiva y mas directa de los
objetos y comandos.

Las caracteristicas que reconfiguran la escritura y la lectura en el ambiente
informatico se fundan en estos principios. Es necesario destacar que no existe un
hipertexto general y si, niveles de hipertexto construidos a medida que se
concretan las potencialidades de la herramienta.

El principio de la conexion en la red se traduce en la multiplicidad o sea
en los miltiples caminos posibles de la lectura lineal recorridos por el lector
gracias al hipertexto. A la multilinealidad se conjugan las nociones de
descentralizacion/recentralizacion y ruptura de jerarquia. La red no tiene
nucleo central, sino centros provisorios. A partir de cualquier nudo es posible llegar
- a los ofros eslabones por medio de conexiones plurales. Al establecer su

recorrido, cada lector configura una linealidad especifica provisional de acuerdo
con sus intereses. En la practica esto significa que ningln lector esta sujeto a un
tipo de organizacion particular de jerarquia informativa aunque el autor pueda
sugeritla en alguna escala. El hipertexto potencializa asi la lectura multisecuencial
y la construccion de sentidos, ambas nociones ya presentes en el soporte
impreso. La nota de pie de pagina en los libros es un buen ejemplo del hipertexto
en el soporte impreso.
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Ademas de eso, el hipertexto electronico favorece y fortalece la
intextualidad, o sea, la abertura del texto exterior con fronteras que son temporales
y méviles. El concepto designa el acto de conectar textos de sitios distintos a partir
de tematicas semejantes. Se refiere también a ia abertura del texto al lector
situado fuera del hipertexto, aunque provisionaimente.

En ese sentido, André Parene relaciona la intertextualidad con los procesos
de lectura: es decir, a la red de interconexiones de sentidos del grado en el cual se
da esta abertura, que denota los niveles del hipertexto electronico que van desde
el mas sencilio cuando la contribucidén del lector se limita a la seleccion del
recorrido de lectura a los mas complejos en los cuales el lector puede afiadir texto
y el resultado pasa a mas lectores.

De ahi proviene ofra caracteristica potencial del hipertexto, que es la
diversidad de voces: la posibilidad de que un texto no sea elaborado por apenas
una persona. Esto coloca en entredicho los papeles del autor y del lector. En la
practica puede significar la produccion de una obra colectiva o anénima.

El concepto de intextualidad se asocia también con la caracteristica de
ausencia de cierre del hipertexto electrénico. La permanente abertura del texto del
lector frustra la expectativa de un fin que proviene de la narrativa tradicional. Las
muitiples conexiones posibles amenazan al cierre habitual, pues estimulan al
lector a comenzar a leer un nuevo texto sin haber terminado el anterior. Esto
conlleva incertidumbres relativas al fin de texto de la cantidad lefda a lo que aun
resta por leer.

La metafora del laberinto ayuda a entender como se da la experiencia de
lectura en el hipertexto electronico. El laberinto es para los griegos una pieza de
arquitectura que representa el maximo grado de complejidad para la mente
humana. El problema para el visitante no es encontrar la salida y sino seguir sin
perderse, experimentando todos los posibles caminos. La lectura hipertextual se
revela, pues, como una invitacién a una expedicién exploratoria sin mapa.

El navegador que carece de visidn general del laberinto, tiene que decidir
en cada bifurcacién y necesita ser inteligente para no dar infinitas vueltas. La
lectura de un hipertexto electronico tiene asi las siguientes caracteristicas:
multiplicidad de posibilidades de experiencias, de tiempo y espacio
simultaneas; obligacion de decidir localmente y desconocimiento de la
totalidad del hipertexto.

EL HIPERTEXTO ELECTRONICO Y EL PERIODISMO (Ventajas)

A partir de las caracteristicas y principios del hipertexto electronico, se
muestra las implicaciones de esta tecnologia para el periodismo. En primer lugar
el principio de la metamorfosis se traduce en la posibilidad de actualizarse e
incrementar informacion a cualquier momento tomando la cobertura periodistica
mas agil.
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Un periodismo en tiempo real es un desafio. Primero porque existen las
dificultades técnicas de operativizarlo incluyendo el uso y las limitaciones de los
programas de edicion en html.

Segundo, porque el modelo tradicional de produccion periodistica esta
pautado en horarios rigidos de cierre de ediciones. Entonces la mayoria de los
periédicos digitales adoptan una opcion intermedio, que son los servicios de
ultimas noticias. En general, son resimenes de los acontecimientos mas
recientes, accesibles a partir de un enlace electrénico colocado en la pagina
inicial. Existen también iniciativas de actualizaciones diarias de los titulares y
llamadas de primera pagina.

El gran desafio para un lector de una publicacion digital es convivir con la
angustia de no tener dominio en la red, desconocer su extensién y sus
configuraciones constantes. En este sentido, es loable la iniciativa del sitio del
periodico brasilefio Folha de Sao Pablo el cual indica el horario en que se
actualizo la pagina, lo cual es un intento de promover la actualizacién del tiempo
real.

2.5.2 CARACTERISTICAS DE LOS PERIODICOS DIGITALES

Producto digital: El producto llega por medio de bytes en una pantalla electronica
y no sobre el papel. Se transmite por redes tele tematicas. Los costos se reducen
considerablemente respecto a las ediciones impresas.

1. Instantaneo: El acceso es instantaneo. Se obtienen las informaciones de
manera mas inmediata. Se consulta la informacién casi en tiempo real, con lo que
la distancia respecto a la inmediatez de acceso a la informacién comparado con
otros medios como la radio y la televisién, se acorta. A diferencia del periddico de
papel, el electronico no se ve obligado a esperar a la siguiente edicién para poner
a disposicién de los lectores las Gltimas noticias o los aspectos mas novedosos de
dichas informaciones

2. Actualizable: Ha entrado en crisis el concepto de periodicidad de los
medios en linea. El periédico electrénico renovara la informacion conforme se
vaya generando la noticia y las informaciones de interés.

3. Personales contenidos: Con las posibilidades que ofrece Internet en
cuanto a la capacidad de transmision, ninguna informacién puede quedarse sin
difundir, a no ser que el periodista decida rechazarla.

4 Mundial: Llega a todas partes del planeta, siempre y cuando estén
conectadas a Internet. El periédico en linea no tendra un mercado local, estatal o
nacional, sino que su mercado sera global, aunque no sean sus pretensiones.
Esto es realmente diferente en comparacion con el periddico impreso que para
tener alcance local, nacional e internacional, los miles o millones de délares se
multiplican.

5. Accesibilidad: Es posible tener el periddico en cualquier momento, en todo
lugar, siempre y cuando tengamos un ordenador, un modem y una linea
telefonica. Esa disponibilidad de estar en el lugar de los hechos y transmitir en
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vivo desde cualquier lugar del mundo, es o que caracteriza a la television; pero
esa ventaja ya la tiene el periédico on line.

7. Interactividad:

Cuando hablamos de un medioc de comunicacion nos encontramos con el

proceso comunicativo mas sencillo que tiene tres partes esenciales segin el
modelo de comunicacion de Aristoteles: hablante- mensaje - oyente.
Para que el circulo de la comunicacion se cierre es necesaria la retroalimentacion.
Internet la tiene y la domina interactividad. De hecho, el éxito de la red se debe a
las amplias posibilidades que ofrece el medio para comunicarse con él. La
retroalimentacion es casi inmediata. Todo depende del servidor que se tenga para
que la opinion informacion o respuesta llegue a quien nosotros deseemos. Se
presenta una bidireccién, donde el emisor y el receptor se encuentran en el mismo
plano. Asi el tradicional esquema de emisor - canal Receptor se frasforma.

Casi ningun medio logra esta interactividad, excepto Internet. Es posible
conocer con bastante exactitud cuéles son las secciones o periodistas favoritos del
lector. El Gnico medio que tiene el periddico impreso para conocer la opinién de los
lectores son las cartas que se reciben y cuando el medio de comunicacién ya sea
el impreso a los audiovisuales, necesitan conocer la opinion de los receptores, se
encarga una encuesta.

Con los temas de debate y las discusiones en grupo que se encuentran en
la mayoria de los periddicos On Line, los lectores y el periddico logran una
verdadera comunicacion; de esta manera se termina esa relacién unilateral,
unidimensional y unidireccional.

La ventaja de la interactividad es que permite al lector ser algo mas que un
receptor pasivo y actuar en el producto.

El lector no tendréa que esperar a enviar una carta por correo postal; el
contacto es mucho mas directo, puede argumentar o reforzar las ideas de manera
instantanea.

Los colaboradores tienen una direccién donde reciben las sugerencias y
opiniones del lector.De acuerdo con Martinez Vega

El periddico electrénico amplia la relacién que la prensa escrita tiene con el
receptor, no solo le permite gestionar la informacién a su medida al contrario de lo
que sucede en los medios audiovisuales, sino que ademas hace posible
establecer una relacién interactiva con el lector.

Esta es una forma de hacer que el lector se identifique aun mas con el
periddico. Al mismo tiempo, los responsables de la publicacién podran saber
mejor cuales son los gustos y las preferencias de sus lectores.

Esta comunicacion interactiva, practicamente inexistente, por imposible, en un
medio escrito tradicional puede revolucionar el mundo de los medios de
comunicacion.
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En las redes teleméaticas el contacto en esta comunicacion es psiquico mas
que fisico. El hombre siente que se han roto las fronteras. Conferencias virtuales,
participacion en grupos de discusion y un correo electrénico casi instantaneo
permite ese contacto psiquico. Prueba de ello son los receptores que pasan horas
y horas conectados a la red.

Internet tiene retroalimentacion que se denomina Interactividad. De hecho el
éxito de la red se sabe a las amplias posibilidades que ofrece el medio para
comunicarse con él. La retroalimentaciéon es casi inmediata. Todo depende del
servidor que se tenga para que la opinién, informacion o respuesta llegue a quién
nosotros deseamos.

8. Personalizacion: El periddico electrénico ofrece la posibilidad de que cada
uno de los usuarios reciba y escoja de una amplia gama de posibilidades,
solamente lo que a él le interesa. Gracias a la interactividad, el periodico
conoceré cudles son las necesidades de cada uno de sus lectores y de
forma automatica, le hara llegar las informaciones mas importantes que él
desee.

9, Multimedia: El periddico on line es la suma de los tres medios masivos de
comunicacion: radio, televisién y prensa escrita, con la ventaja de cada uno.
Lo que hoy conocemos como el periédico en linea se convertird en un
medio de comunicacién que retina la profundidad de la prensa escrita, la
simultaneidad de la radio y la imagen de la television.

Cabe mencionar cémo ir comprendiendo este tipo de periodismo y describir
las funciones de un peridédico que para todos es nuevo.

Las dudas e incertidumbres sobre la eficacia y rentabilidad de Internet
hacen que su gestacion esté adornada de un marco de indefinicion y
reorganizacién de los propios roles sociales. La economia, la cultura, los
ciudadanos en general, instituciones y los medios de comunicacién, van
adoptando formulas de entendimiento con el nuevo canal, no siempre de forma
acertada. La red modifica las formulas de expresion e incluso revoluciona el
modelo mas primitivo; la escritura. Nuevos mecanismos textuales se imponen con
el objetivo de alcanzar una lectura mas clara, comoda y casi intuitiva. Evitar el uso
de los scrolls, de los enlaces en el cuerpo de texto e incentivar la respuesta del
lector son algunas de las claves para alcanzar el éxito en Internet y ahora los
estudios trasladan la misma cuestion a los dispositivos méviles.

2.5.3 VENTAJAS Y DESVENTAJAS DEL PERIODISMO DIGITAL
DESVENTAJAS

Los inconvenientes: de la prensa electrnica derivan de las caracteristicas fisicas
(actuales) del receptor de la informacién y su actual conexidon necesaria a la red
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telefonica: incomodidad de la lectura en pantalla, falta de movilidad otro tipo de
inconvenientes actuales derivan de la reduccién de la audiencia.

o En paises poco desarrollados hay poco acceso a la informacion de
Internet, y encarecimiento del servicio.
« Personas que no pueden utilizar software, de computacion.

Las ventajas: hay que considerarlas en una doble perspectiva; en la perspectiva
del periédico tal como es actualmente, en la cual el periodico electronico no
seriaa mas que una copia o remedio del periddico-papel y en la perspectiva de los
desarrollos que el canal hace posibles, imposibles en el soporte tradicional.

Entre las principales posibilidades de ventaja de este nuevo medio estan:

o Ser multilingue: capaz de utilizar simultanea y articuladamente los lenguajes
propios de todos los medios.

» Ser hipertextual: capaz de tener niveles, ramificaciones, de referencias en
nGmero indefinido.

» Ser personalizable: capaz de ofrecer las informaciones que cada usuario
individualmente demande, en el volumen que pida y con el formato que
prefiera.

« Accesibilidad casi universal y constantes. Basta tener una computadora, un
a conexion civilizadamente veloces y recordar la direccion electronica (URL)
del medio desado, para poder darse gusto de su lectura en cualquier parte
del globo, a la hora que sea.

e En consecuencia portatilidad casi ilimitada. Uno puede ir caminando por las
calles de Londres con las manos vacias y tener, al cabo de un par de
minutos, un puesto internacional de periddicos al alcance en cualquier café
bien equipado.

+ Sise cuenta ademas con un medio de almacenamiento de informacion, uno
puede ir por el mundo ya no con el diario bajo el brazo, sino con la
hemeroteca completa.

¢ A esa facilidad de almacenamiento ha de agregarse la nada despreciable
facilidad de formar archivos y consultarlos. Ahora es trivial archivar los
contenidos de los diarios y revistas publicados en WWW vy luego
examinarios mediante bUsquedas por palabras clave, por fechas, autor,
titulo o por cualquier otra combinaciéon de elementos susceptibles de ser
usados para explorar bases de datos.
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¢ La combinacion del formato WWW de la prensa con la herramienta de envié
y recepcion de correo electronico por Internet supone una capacidad de re-
emision aun dificil de estimar siquiera. Con la costumbre de un nimero
creciente de lectores de compartir por este medio las lecturas, el correo
electrénico va en camino de redefinir el concepto de “tiraje” en Internet.

Por ultimo en relacion con las tres posibilidades anteriores, el nuevo medio

puede acceder desde sus marcos a todos los demas medios seleccionando sus
materiales e integréandolos en su propia oferta informativa constituyéndose asi en
una mediateca virtual portatil.-
Hay que observar, por ultimo que Internet contra lo que parece pensarse a veces,
representa mas bien una contrarrevolucion del texto escrito frente a la revolucion
iconica de la imagen, anti-texto que representaron tv y video. Internet no es un
clavo mas en el atatd de Gutenberg, sino mas bien su resurreccién en un cuefpo
glorioso (esto es virtual) (Tomado de: argo@argo.es)

2.5.4 El futuro del periodismo digital

Segun indica Alberto Echaluce N _(hitp://galeon.hispavista.com/periodismo-
digital/)

“El periodismo en Internet se debate, en estos momentos, entre la
aceptacion del piblico y los recelos de los medios tradicionales. Después de un
periodo de semieuforia ahora se esta pagando el que no se contase con modelos
de negocio claros y objetos en los periddicos digitales. Muchos de ellos
aparecieron en la red por cuestiones de imagen, con mucha indefinicion, y con
clara incertidumbre”. Como decia un articulo del suplemento Ciberpais, “ai igual
que un adolescente duda si es aceptado por los demas comparfieros cuando
empieza a tomar conciencia de su propia existencia, el periodismo en linea sigue
obsesionado por la falta de aceptacién”, aunque la realidad es mas bien que es su
escasa rentabilidad lo que ha afectado al devenir de las empresas digitales.

Su dificil situacion econdmica contribuye a la incertidumbre, pero, ademas,
quienes se dedican a dar noticias por la red sufren al no ser reconocidos por sus
colegas de profesién aun cuando lo son por el publico. Un estudio realizado por la
estadounidense Online News Association (ONA) muestra que los usuarios aceptan
las noticias en linea como una fuente mas de informacion. Valoran sobre todo la
frescura de las noticias. Un 13% afirma que confia mas en ellas. A la inversa, los
profesionales no las consideran tan fiables: los periddicos siguen siendo las
fuentes de mayor credibilidad (95%).

De ahi que se hable mucho sobre los desafios que conlleva perseguir
modelos de negocio en Internet basados en el cobro de los contenidos. Los altos
costes de produccion y las bajas posibilidades de monetizacion, han elevado las




dudas sobre su viabilidad en el tiempo, mas aln en un entorno hostil para obtener
financiacion y un retroceso considerable de los ingresos por publicidad.
Modelos para el cobro de contenidos

Sin embargo, no todo son malas noticias. En primer lugar, el cierre de miles
de compaifiias de Internet supondra una disminucion marcada de la
competencia en practicamente todas las categorias. Estc permitira a las
supervivientes comenzar a modificar su estrategia de marketing, antes basada
casi exclusivamente en la captacién de nuevos lectores (cuota de mercado), para
lo cual habian optado por ofrecer servicios de forma gratuita. En la actualidad,
dada esta menor competencia, estas compaiiias han optado por comenzar a
cobrar ciertos servicios/contenidos dirigiendo la estrategia de marketing hacia la
fijacion de precios, benchmarking y fidelizacion de usuarios.

De la euforia se paso a la crisis en Internet, pero la situacion de los medios
de comunicacién digitales se encuentran hoy en una situacién de “euforia
comedida”. No ha habido crisis en el nimero de usuarios y de lectores de los
medios digitales —que de hecho sigue creciendo-, sino en cuanto a la rentabilidad
de las empresas que los editan. Si algo esta en crisis en cuanto a su relacién con
los lectores y la sociedad, es el periodismo tradicional.

Lo que si esta claro es que para que los contenidos tengan algin tipo de valor
y el usuario piense en pagar por ellos, deberan contar con alguna o varias de las
siguientes propiedades:

Calidad contrastada.
Que sea una informacioén escasa en Internet.
Informacion muy especifica (dirigida a sectores profesionales, por ejemplo).

Perecedera. Ei valor de ese contenido depende de su inmediatez
(cotizaciones).

Personalizacién y segmentacion del contenido dependiendo del perfil

recogido del usuario.

Protegida por Derechos de Autor.

No obstante, el proceso de transicion desde los contenidos gratuitos hacia
contenidos pagos no sera ni lineal, ni facil, y todavia encontrara muchos
obstaculos en el camino, tales como la pirateria, la falta de un ente de evaluacion
y clasificacién independiente o las reticencias del usuario a pagar por un contenido
que siempre ha conseguido gratis.

« Sin embargo, existen diferentes circunstancias que mejoraran las
perspectivas de los negocios online basados en el cobro de contenidos:
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» Elaumento de las conexiones por banda ancha, especialmente en Espaiia,
hard que se abran nuevas perspectivas para negocios de pago como los
juegos online, ia mudsica digital, el video bajo demanda, etc.

« El surgimiento de nuevas modalidades comerciales (adopcién de los
sistemas de micro pagos para importes muy pequefios).

| = La menor competencia derivada de la escasez de ingresos que proporciona
la publicidad en Internet, que no cubre los costes de produccion.

En segundo lugar, las compafiias tradicionales que en un primer momento
debieron ofrecer sus servicios/contenidos de forma gratuita por la competencia de
los nuevos jugadores (las punto com.), han impulsado el cobro de los
contenidos. A medida que el mercado de capitales se secaba, las empresas
tradicionales (brick & mortars) no vieron con tan buenos ojos canibalizar sus
canales de distribucién off-line de forma gratuita y han sido una de las pioneras en
. perseguir el cobro de servicios/contenidos.

Existen dos grandes modalidades para monetizar los contenidos:

« La primera es mediante el cobro de una suscripcion. Las compafiias en
su mayoria han optado por incluir ciertos contenidos gratuitos y otros de
pago. A esta Uitima categoria se la suele llamar "Premium" o "Restringida".
Un ejemplo claro han sido los diarios Wall Street Journal (EEUU),
Expansion (Espafia), Gazeta Mercanti (Brasi) y Ambito Financiero
(Argentina), entre muchos otros, quienes cobran una suscripcién
mensual/anual para acceder a las zonas restringidas.

» El segundo caso, basado en el nivel de consumo, es la modalidad de
pago por uso que relaciona el cobro con el nivel de consumo de los
usuarios.

Credibilidad

Los periodistas prudentes también estan alarmados. Saben el valor que
tiene una prensa libre par la sociedad. También saben cuan valiosa es la
credibilidad de la prensa. Para proteger ( o restaurar ) esa credibilidad, los
periodistas actuales estan haciendo mas énfasis que nunca en sus normas éticas.

. Los periodistas que se descarrian encuentran que sus colegas no estan
dispuestos a tolerar o perdonar una conducta poco profesional. (L.Ferguson 1988
p.40)

. Un aspecto importante es la credibilidad y el sentido critico que deberan de
adoptar en un futuro los periddicos digitales para sobrevivir.
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MARCO METODOLOGICO

341 Método o tipo de Investigacion :

El método utilizado para la investigacion fue el Descriptivo, el cual registra
los procesos, andlisis e interpretacion de la informacion proporcionada por la
personas entrevistadas.

3.2. Planteamiento del problema
¢ Cudl es el desarrollo, evolucién y estado actual del periodismo digital en la
ciudad de Guatemala?
3.3. OBJETIVOS
3.3.1 GENERALES

» Describir, el desarrollo, evolucion y estado actual del periodismo digital
en la Ciudad de Guatemala.

3.3..2. Especificos
o Describir la version digital de los periédicos de la Ciudad de Guatemala.

» Entrevistar a las personas que planifican e impiementan el periodismo
digital en la Ciudad de Guatemala.

 Enumerar las ventajas y desventajas del periodismo digital en la ciudad
de Guatemala.

3.4. Técnica
La recopilacion bibliografica documental y la entrevista.

en las bibliotecas de las universidades: San Carlos De Guatemala, Rafael
Landivar, Francisco Marroquin, en las empresas periodisticas: Prensa Libre,
Diario de Centroamérica, La Hora, Siglo veintiuno, y El periédico en  Internet en
buscadores y paginas especificas.

Entrevista a las personas que planifican e implementan el periodismo Digital
en los medios investigados, esto con la finalidad de poder definir su proceso
completo.




3.5. Instrumentos

El instrumento utilizado en e‘st; investigacién fue la entrevista a las personas
encargadas de las ediciones digitales

3.6 Universo

Los periddicos de la ciudad de Guatemala..

3.7. Muestra

Los periodicos de la ciudad de Guatemala en version digital

3.8. Procedimiento

Se realizd una investigacion bibliografica - documental en las bibliotecas de las
universidades: San Carlos De Guatemala, Rafael Landivar, Francisco Marroquin,
en las empresas periodisticas: Prensa Libre, Diario de Centroamérica, La Hora,
Siglo veintiuno, y El periédico, en  Internet en buscadores y paginas especificas.

Entrevista a las personas que planifican e implementan el periodismo Digital

en los medios investigados, mencionados anteriormente, esto con la finalidad de
poder definir su proceso completo.
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4.  PERIODISMO DIGITAL EN GUATEMALZPRBF\&QAGUE\ \ TECA CENTRAL _ .

El 6 de diciembre de 1995, Guatem ' 0 conectada a la red

internacional de Internet a través de un enlace satelital, segin como lo afirma la
comunicacion electronica de Hahn. Esta primera fase del proyecto tecnolégico se
llamo: red nacionat de Guatemala, MAYANet

Segun un estudio realizado por la empresa Terra Lycos Guatemala, S.A., el
namero de usuarios conectados a internet asciende a 184,000 hasta el afio 2,001.
Esta cifra equivale aproximadamente al 1.5% de la poblacion, sobre la base de
una proyeccion del Instituto Naciona! de Estadistica de 11.692,000de habitantes
para el afio 2001 .-

Las consultas efectuadas en el buscador www.yahoo.com lleva a determinar que
en la Ciudad de Guatemala existen 5 periédicos digitales: prensalibre.com
lahora.com, sigloxxi.com, elperiodico.com, y diariodecentroamerica.gob. .

4.1 DIARIO LA HORA
Primera Epoca 1920

El diario Ia hora fue fundado el 19 de junio de 1920 por el entonces bachiller
Clemente Marroguin Rojas, en ese tiempo estudiante de derecho y joven poiitico,
que ya se distinguia por su caracter combativo y enérgico, sefialando los vicios y
la corrupcién en general.

La hora sali¢ a luz como semanario de Politica y Variedades, siendo su
primer director el Bachiller J.Virgilio Zapata, compariero de lideres estudiantiles y
politicas de Marroquin Rojas.

La hora sali6 poco después del derrocamiento de la dictadura de Manuel
Estrada Cabrera, que duré 22 afios, dejando una secuela sangrienta en todo el
pais.

Cuando La Hora sali6 a luz publica, era presidente de Guatemala don
Carios Herrera politico moderado que, sin embargo, se rodeo de colaboradores
deshonestos, segun lo denuncié Marroquin Rojas en sus editoriales.

Como producto de las denuncias sobre actos de corrupcién de ministros y
otros altos funcionarios del gobierno, Marroquin Rojas y su mas cercanos
colaboradores fueron encarcelados, pero lograron quedar en libertad al
demostrarse que no habian cometido delito alguno.

Una de las méas fogosas batallas libradas por La Hora en su primera época
fue la oposicion a la puesta en libertad del ex dictador Estrada Cabrera, lo cual
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pretendia Estados Unidos, por obra y gracia de un convenio firmado a la caida del
gobernante.

La Hora y Marroquin Rojas denunciaron valientemente el pacto y lograron
evitar la liberacion del ex director.

Termina la primera época de L.a Hora a mediados de 1,921 poco antes de la
flegada al poder del general José Maria Orellana, por razones econdmicas.
{(Archivo Diario La Hora)

Segunda Epoca 1,926

La segunda época de La Hora comprende de octubre de 1926 a enero de
1927, durante el gobierno interino del general Lazaro Chacén, quien
posteriormente gano las elecciones constitucionales.

Su proposito fue desbaratar las aspiraciones del General Jorge Ubico de
llegar a la presidencia de la republica, emprendiendo la fogosa histérica camparia
titulada “ Desnudando el al idolo, en la cual el Licenciado Clemente Marroquin
Rojas denuncié uno a uno de los numerosos crimenes cometidos por Ubico desde
sus tiempo de oficial del ejército en Retalhuleu, entre 1911 y 1917, durante la
dictadura de Estrada Cabrera, hasta su desempefio como jefe politico y
gobernador de varios departamentos de la repdblica, con el régimen del general
José Maria Orellana. . (Archivo Diario La Hora).

Tercera Epoca ( México, 1940)

La tercera época de La Hora comprende de 1940 1943, cuando el diario
aparecio en México, ya que el licenciado Marroquin Rojas se hallaba exiliado en
es pais, pues se vio obligado a abandonar Guatemala cuando Ubico por fin liegd a
la presidencia en 1931. Vale decir que después de su viaje a Europa en 1927, el
Licenciado Marroquin Rojas retornd a Guatemala, pero no edito La Hora, aunque
siempre milito en politica.

Adversando siempre a Ubico, cuando este llegé al poder tuvo que asilarse, pues
se le amenazaba con asesinarlo.

Viajo a Centro América, radicandose en México hacia 1940, donde
comenzo a editar La Hora, criticando severamente la dictadura que él habia
profetizado en el afio 1926. Subrepticiamente hacia llegar el diario a Guatemala,
logrando distribuirlo entre personalidades de influencia, naturalmente opositoras al
tirano.

NACE EL DEMOCRATA
Pero su mayor circulacién se operé en la capital mexicana, pero Ubico

instruy6 al embajador de Guatemala para que pidiera al gobierno del vecino pais
que impidiera su publicacion. Sin embargo, el mismo embajador, a espaldas de




Ubico, sugirid que se editara con pie de imprenta de alguna poblacién de
Guatemala vy, a ser posible, cambiandole nombre.

Nacié asi El Demécrata, como quien dice, un hermano gemelo de La Hora,
presentado como Organo del Frente Democratico Guatemalteco, con pie de
imprenta de Quetzaltenango.

Sin embargo, el licenciado Marroquin Rojas logré continuar editando La
Hora en México, no con la misma frecuencia de los afios 40 y 41, pero hacia 1942,
si bien su publicacidon no era diaria, al menos se mantenia, siempre con criticas
sumamente severas y denuncias contra el régimen ubiquista.

La misma corriente siguidé El Demécrata, que subrepticiamente ingresaba a
Guatemala, pero al percatarse, Ubico de su procedencia, ordené la liamada
matanza o masacre de Tacana, en la que murieron indigenas y ladinos a quienes
se consideraba complices del ingreso a Guatemala del mencionado diario.
Mientras el descontento popular contra ubico aumenté en Guatemala entre 1943 y
1944, el licenciado Marroquin Rojas logré regresar audazmente al pais,
suspendiendo la publicacién de La Hora. El diario, con su gemelo El Democrata,
jugo un papel muy importante en el derrocamiento de la dictadura Ubiquista,
gracias a la influencia de sus editoriales y comentarios, denunciando las
aberraciones del tirano. (Archivo Diario La Hora)

Cuarta Epoca ( 1944 a la fecha)

La cuarta época de La Hora comienza el 1 de noviembre de 1944, Durante
el periodo de transicién de la revolucién de octubre al gobierno del Dr. Juan José
Arevalo, favorecié la candidatura presidencial de Arévalo, por considerarla una
alternativa positiva tras la dictadura ubiquista.

Sin embargo, durante el régimen arevalista, La Hora sefiald sin reservas errores
cometidos por el gobierno y actos de corrupcion, sefialando como responsables a
ministros y otros funcionarios.

Se buscaba la forma de silenciar el periédico, cuando al producirse el asesinato
del coronel Francisco Javier Arana, el 18 de julio de 1949, las oficinas fueron
ametralladas y el gobiemo suspendi6 e! diario durante 12 dias, aplicandole la ley
mordaza.

Otros atentados similares sufri6 durante los afios siguientes, especialmente
guante el gobierno del Coronel Jacobo Arbenz Guzman, de 1951 a 1954, cuando
critico abiertamente al régimen por su tendencia comunista.

Al llegar el Movimiento de Liberacidn Nacional al pais, dirigido por el coronel
Jacobo Arbenz Guzman, La Hora publico fotografias y largas néminas de
asesinatos politicos cometidos por Arbenz que se hallaban en el exilio.

Los editoriales del licenciado Clemente Marroquin Rojas eran siempre el
atractivo principal del diario, cuya demanda aumentaba cada dia mas por sus
analisis objetivos de la situacion del pais.
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Asesinado Castillo Armas, durante el periodo de transicion hasta que en 1958
llegd al poder el general e ingeniero Miguel Ydigoras Fuentes, La Hora, con
Marroquin Rojas a la cabeza, se caracterizd por adelantarse a los
acontecimientos, recomendando lo que era bueno y deshechando lo que no
convenia al pais.

Derrocado Ydigoras en 1963, La Hora abogé por mejores gobernantes,
sefialando que ya era hora que por fin Guatemala disfrutara de un gobierno que
verdaderamente le diera paz, progreso y bienestar.

Los gobiernos militares de los generales Carlos Arana Osorio y Kjell

Eugenio Laugerud Garcia de 1970 a 1978, recibieron también la censura del
diario La Hora, que también sufri6 nuevos atentados y su director amenazas
constantes.
Al producirse el terremoto de 1976, La Hora libré importante batalla para que se
ayudara a los millares de guatemaltecos afectados por la catastrofe, con
editoriales realmente vibrantes, que conmocionaron a la opinién ptblica nacional e
internacional.

El 8 de abril de 1978 murié el licenciado Clemente Marroquin Rojas
habiendo recibido el homenaje del pais entero.
Asumi6 la direccién del diario su hijo Oscar Marroquin Rojas, mientras sus nietos
Oscar Clemente y Gonzalo colaboraban ya en las ediciones.
Se propusieron continuar la linea periodistica del fundador, criticando con objetivo
a la administracion publica, pero también reconociendo méritos a quienes
consideraron era propicio.

De 1978 a nuestros dias, la hora ha seguido esa trayectoria siendo asi
como en la actualidad funge como director general el periodista Oscar Marroquin
Rojas y como director, el periodista Oscar Clemente Marroquin Godoy. (Archivo
Diario La Hora)

lahora.com

La direccién http://www.lahora.com.gt/ es la presencia en la red de el
vespertino Diario 1a Hora. Su version digital es actualizada de lunes a sabado,
exceptuando dias festivos y se puede visualizar la edicién del dia de 3:00 pm en
adelante.

En entrevista con el sefior German Orozco que es la persona encargada del
departamento de medios electronicos de lahora.com, proporciona informacion
sobre lahora.com

Inician en su presentacién Web a partir del afio 2000, su intencion en la
Web de lahora.com es mantener a los lectores digitales nacionales e
internacionales al tanto de cada noticia.

El programa que utilizan para la elaboracion de la pagina web es un
Dreamweaver.
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Aproximadamente se da el calculo de las personas que consultan lahora.com
hasta el 24 de mayo de 2004.

1.
Estados Unidos
15730
39.2%
2.
Guatemala
12090
302%
3.
Canada
2375
59 %
4,

Espafia
2330
58%
5.

México
946
2.4%
6.

Argentina
445
11 %
7.
Francia
344
0.9 %
8.
El Salvador
327
08%
9.
Italia
323
0.8%
10.
Costa Rica
307
0.8 %

Desconocido
1413
3.5%

El resto
3453
8.6 %

Totat
40083
100.0 %

Dentro del marco de la publicacion de sus noticias, es la misma presentacion

impresa que publican en Internet. Si existe una acontecimiento de relevancia estan
en la capacidad de incluir la noticia al mismo momento en que se produce.
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Ellos consideran que el periodismo digital en Guatemala es: Excelente, y que
muchos medios de comunicacion al igual que el e ellos estan optando por tener
sus ediciones en Internet ya que es bastante competente y con mucho publico en
una sola palabra prometedor. Y por ultimo esta la opcion de ver otras versiones
por lo menos hasta la de Julio del 2001.

4.2 SIGLO VEINTIUNO

Siglo Veintiuno nace en 1990 “Con el tnico propésito de servir a Guatemala como
un medio de comunicacion escrito, que informe y oriente a [a sociedad”(*)
(*} Segun uno de los Principios de este medio. Hurtarte (194p:41)

Inicia su labor en una situacién favorable que garantiza su consolidacion.
Por su parte Diario el Grafico realiza una masiva politizacion de sus paginas,
apoyando a su director en la lucha para alcanzar la presidencia de la Republica de
Guatemala. De esta manera deja de ser un medio de informacion en todo el
sentido de la palabra, y pasa a ser un periédico de divulgacion politica del partido
al cual perteneci6é Jorge Carpio.

Los medios de comunicacién social de los proximos afios deben ser
instrumentos que contribuyan al desarrollo pleno de todos los pueblos del mundo.
Es importante que los guatemaltecos estén cada dia informados, de la mejor
manera de nuestra realidad y de nuestros problemas. Para que de esa forma
podamos entenderlos con mayor criterio e indudablemente resolverlos
Hurtarte (1994p:48)

En tal sentido “Corporacién de Noticias, S.A., inicia la publicaciéon de Sigio
Veintiuno, con el Gnico y supremo propdsito de servir a Guatemala, con la
conviccion de que Guatemala somos todos” (Archivo Siglo Veintiuno 1992)

Por su parte Siglo Veintiuno ha manejado sus espacios mas que todo para
informacién noticiosa y no tanto para publicidad Hurtarte (1994p:41)

Siglo Veintiuno fue fundado en el afic 1990 en ese entonces su presidente era
José Rubén Zamora (ahora presidente de El Periédico) , en aparicion matutina, su
cobertura es a nivel nacional y casi todas las cabeceras departamentales.

Este matutino presento un crecimiento un poco mas lento, por falta de
rotativa propia, pero que pronto esto dejé de ser obstaculo. Todo medio de
comunicacion, sirve a los intereses de los grupos que detentan el poder. Se
defiende el libre juego de mercado como la manera mas sana de sacar al pais de
la crisis econdmica, tolerd hasta cierto punto, la participacion de sectores que se
oponen a esos objetivos. Siglo Veintiuno como todo medio de Comunicacion
presenta sus ventajas y desventajas ante los periddicos ya existentes de
Guatemala
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VENTAJAS =

No esta sesgado ni en religion, politica u otra indole.
Presentacién de noticias (forma).

Cuenta con buena impresion.

Equilibrio de opiniones.

Buena presentacion tipografica.

Mercado bien definido

DESVENTAJAS
¢ Limitacion en color, pagina y circulacion. Hurtarte (1994p.44)

Siglo Veintiuno nacié en un momento dificit cuando la situacion econdmica,
politica y social, estan creando crisis en la poblacion guatemalteca. El
entonces Presidente de Corporacién de Noticias, S.A., José Rubén Zamora,
cuenta que el proyecto tuvo dos etapas, la primera fue un fracaso, donde
cerraron operaciones en 1989,

Luego nace la idea de imprimir el periédico con el Sefior Julio Piedrasanta,
esto era casi imposible porque su maquinaria es pequefia pero habia una
escasa posibilidad de impresion. Hurtarte (1994 p:50)

Actualmente la empresa adquirié los derechos por Corporacién de Noticias,
S.A. de Costa Rica, teniendo a cargo Siglo Veintiuno y el diario Al Dia.-

Sigloxxi.com

Segin la fuente de informacion de sigloxxi.com el sefior Maynor Méndez
que desempefa en el puesto de encargado de edicion electronica, e indico que
La edicion digital matutino es accesible por medio de la direccion electronica
htt://imww.sigloxxi.com. Sus secciones estan clasificadas de manera similar a su
edicion impresa. Ofrece ademas, la posibilidad de acceso a informacion de
suplementos especiales y servicios verticales, y links hacia sitios externos.

El inicio de la pagina en Internet se da el 2 de enero de 1998, dentro de lo
que marca la intencion de la publicacién es Mostrar la verdad tal y como es, a nivel
tanto nacional como internacional, para diagramar su pagina para que sea vista
en Internet usan programas como Adobe photo shop y programas de disefio web.,
al consultarle el promedio de cuantas personas consultan a sigloxxi.com e indico
que por razones privadas del periédico no contestaba a esta pregunta.

Su publicacion escrita, es ia misma la que aparece en Internet, estan en la
capacidad de poner una nueva noticia si asi lo amerita, en el momento; indico
también que la edicion de sigloxxi.com sale horas después de la publicacion del
diario impreso. Al consultarle como ha sido el periodismo Digital en Guatemala
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consideran que ha ido en aumento, a medida que el Internet ha bajado sus
precios gracias al Turbonet y otros servicios simifares.

Para quienes esta planteado hacer la edicion de sigloxxi.com para todas
aquellas personas que deseen ver las noticias en forma digital desde sus oficinas
y hogares. Se puede consultar la version digital hasta el 2 de enero de 2002 , la
informacion alli aimacenada esta en un formato RTF.

Considera que el estado actual del periodismo en Guatemala es: que va en
desarrollo con el auge de la Internet. Con forme vaya haciéndose mas accesible
al consumidor asi mismo aumentara la demanda del periodismo digital y su futuro
: Es que llegara a competir con los medios escritos a medida que el tiempo vaya
pasando. Aunque no cree que lo reemplace debido a que las personas les gusta
leer sus periédicos en forma tradicional.

EL PERIODICO

El matutino el Periédico fue creado por José Rubén Zamora junto con su
grupo de periodistas que habia participado en el proyecto de Siglo Veintiuno.
Durante casi siete afios Zamora mantuvo a su cargo el trabajo de este medio de
_ comunicacién pero con el paso de los afios y los reacomodos en la linea editorial ,
asf como la influencia de poder que fueron ejerciendo los sectores economicos
que llegaron a contar con la mayoria de las acciones del medio, se dieron
problemas incluso relativos a la libertad de expresion y Zamora debié dejar de
conducirlo.

Un grupo de periodistas salié junto con el y se lanzaron a la aventura de
fundar un nuevo matutino. Esta vez la idea era que para no tener problemas con
los duefios porque acapararan el poder, y dictaran las lineas sobre qué publicar y
qué no publicar, se vendieron acciones de bajo monto ( 10, mil dolares cada una),
asi se diluiria el poder en varias manos y se podria publicar mas informaciones
sin que fueran sometidas a la censura
En el mes de febrero de 1998 por razones econdmicas elPeriédico se unié al
consorcio de Prensa Libre. Avalos (1999 p:26)

El editorial del primer numero de este diario, publicado el 6 de noviembre de 1996
titulado “Comenzando a escribir la historia”, afirma que:

“Es necesario profundizar el proceso democratico, el pluralismo, la
tolerancia y la libertad, y desaparecer, para siempre, el autoritarismo que siempre
nos ha tenido atrapados.

Por estas razones un grupo de periodistas, empresarios intelectuales
hemos trabajado para lograr el nacimiento de un medio independiente, capaz de
responder a los enormes desafios que enfrenta Guatemala.

Un periédico comprometido con la defensa de la libre Emisién del
pensamiento de todos los guatemaltecos de todos los sectores sin distincion de
cultura, raza, sexo, credo politico o religioso o con la construccién de una sociedad
mas tolerante, mas justa y democratica, mas solidaria e irreverente, mas sensible
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a los problemas de miseria y marginacién de las grande mayorias y menos
expuesta a los abusos del poder pablico, las presiones del poder econémico y las
intimidaciones del poder militar. Un periédico en el que tengan espacios de opinién
aquellos que ancestralmente han carecido de la oportunidad de expresarse, sin
restricciones ni censuras, al margen de que sus puntos de vista pudieran estar en
abierta oposicién a la linea liberal de el Periédico, particularmente porque lo
importante no es que todos estemos de acuerdo den todo, sino que aprendamos a
respetarnos”.

Para lograr estos propdsitos sefala que : “El éxito del periédico sera el
resultado de una combinacion de factores que han coincidido desde su
nacimiento. El primero de ellos es su muy peculiar sistema de propiedad. En la
actualidad el Periédico tiene 115 accionistas y se estima que en marzo de 1997,
al terminarse la colocacion de la emision de acciones, sus socios serdn 300,
ninguno de ellos podré llegar por si mismo, ni mediante alianzas, a controlar la
mayoria absoluta del capital. .

En segundo lugar, el periédico ha logrado conformar un equipo profesional
sin precedentes en la historia periodistica del pais: joven, bien preparado
académicamente, lleno de mistica, convicciones profundas y un fuerte
compromiso de servicio. En tercer lugar, se ha logrado adquirir la tecnologia mas
avanzada que existe en medios impresos.

Estamos profundamente convencidos, ciertos, que esta confluencia de
ideales recursos humanos, tecnoldgicos y convicciones, se traduciran diariamente
en un periédico que estara a la altura de las expectativas y demanda de noticias,
opiniones e informaciones de los guatemaltecos y que respondera a las exigencias
que la coyuntura del pais demanda’.
elPeriédico 6 de noviembre de 1996.

Asi daba a conocer elPeriodico cual seria su postura en el ambito de los
medios de comunicacién nacional. Como se ve, en su editorial de presentacién no
establecido cuéles serian los mecanismos para llevar al lector un periédico a la
altura de las expectativas de los guatemaltecos.

Pero mas adelante las paginas 23,31 y 33 desplegaron anuncios de péagina
completa en lo que se hacia alusion al tipo de periodismo que el medio estaba
intentando iniciar, estos son unos ejemplos:
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SABER LA VERDAD A
VECES DUELE,
PERO ES NECESARIO

En el periédico nos
comprometemos a escribir las
€cosas como son: con un
periodismo imparcial objetivo,
de investigacion.
Porque esta es la Gnica
manera de conocer la realidad
para buscar soluciones que
saquen adelante a Guatemala.

elPeriodico

Periodismo que tiene que ser
en Guatemala

Conocer los hechos en
profundidad, puede ser
un balde de agua fria,

pero es necesario
Asi es la realidad, pero
nuestro compromiso es darla
a conocer, Con un periodismo
imparcial objetivo, de
investigacion y de opinion.
Para que nadie sea engafado;
para que todos veamos claro
y busquemos soluciones.

elPeriodico
Periodismo que tiene que ser
en Guatemala

Por dltimo en la pagina 33 de esa primera edicién despliegan otro anuncio
que alude también al tipo de periodismo que se esta tratando de imponer con este

nuevo medio

Hablar y denunciar lo que esta mal puede dar miedo pero es

necesario
porque tenemos un compromiso periodistico De investigacién,
profundidad y aporte de soluciones... Porque es necesario que alguien
diga las cosas como son; nos comprometemos a hablar sin miedo, claro
y con voz alta.
elPeriodico
Periodismo que tiene que ser en Guatemala

Es decir que al iniciar sus publicaciones el medio tenia definido como no ser
coartados en su trabajo y como ser un medio competitivo ante el resto de medios
de comunicacién escrita del pais. Se analizo lo que en ese momento necesitaba el
periodismo guatemalteco, llegandose a dos conclusiones: Guatemala necesitaba
un medio de Comunicacién que le proporcionara cultura y periodismo de

investigacion.

Asi nacié un periddico que representa los dias domingos mas forma de
revista cultural que de diario. Los dias domingos obligadamente aparece un
reportaje de investigacion y el resto de la semana solamente se cubre la noticia

diaria pero tratada con un poco mas de profundidad e interpretacion.




elperiodico.com

El surgimiento de www.elperiodico.com.qt tal y como comenta en la
entrevista la licenciada Claudia Cruz que desempefia el cargo de encargada de
medios electrénicos. Este es el Gltimo de mas reciente aparicion el 6 de noviembre
de 2003 esta pagina posee: noticias nacionales e internacionales, ofertas,
opinién, actualidad, especial, en otras palabras , opinién de los lectores tipo de
cambio etc.

Su sitio en la red es: www.elperiodico.com.gt.

Dentro de la intencién de el Diario elperiodico.com esta: En el corto plazo
trasladar el contenido mas relevante (para el grupo objetivo web) de la edicidn
impresa a la edicion electrénica. En el mediano y largo plazo desarrollar un
proyecto de periodismo digital, para la realizacién de la pagina en la Web, utilizan
una aplicacion de fuente abierta basada en PHP, al preguntar sobre cuantas
personas consultan elperiodico.com nos dijo que aproximadamente son 200
personas nacionales y 1600 extranjeros. La seleccion de sus noticias es segun la
relevancia para el grupo objetivo, y noticias internacionales no se incluyen.

Las noticias publicadas en www.elperiodico.com pueden ser vistas a partir
de las 11:30 de la noche, hora de Guatemala. Dentro del objetivo de esta edicién
electronica esta para los guatemaltecos que residen fuera de Guatemala y para la
creciente comunidad virtual de Guatemala, hasta el momento solo podemos
consultar ediciones de unas semanas atras ya que no guardan sus primeras
ediciones.

Claudia nos comenta que el periodismo digital en Guatemala Se ha
desarrollado con bastante lentitud, en alguna medida por la falta de personal
capacitado. El mercado de comunicadores local no ofrece muchos periodistas
“multimedia” que puedan ocuparse no solo de la parte de contenido (como la
mayoria) sino que también esté empapado de aspectos técnicos, mercadoldgicos
y de disefio. Y que su estado actual esta un poco a la deriva, de nuevo por la falta
de personal calificado (que en buena medida también se debe a la miopia de las
universidades que no los preparan), y porque en muchos medios de comunicacion
todavia se les ve como algo accesorio y no como un verdadero proyecto de
comunicacién que si bien complementa al impreso, radial o televisivo, también
puede/debe procurarse cierto grado de autonomia, en especial en atencion a que
va dirigido a un grupo objetivo diferente.

Y para concluir como sera el futuro del periodismo Digital en Guatemala, es
un factor importante para su adecuado desarrollo es el papel que en el futuro
jueguen las universidades. En realidad cualquier persona puede montar un sitio
web y poner informacién pero esto no necesariamente los hace periodistas. La
diferencia la marcard, al igual que en otros medios, la calidad de ia informacion.
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DIARIO DE CENTROAMERICA Y SU DESARROLLO EN EL CONTEXTO
HISTORICO-SOCIAL GUATEMALTECO

El Diario de Centro América surge como una demanda histérica: EL
MOVIMIENTO REFORMISTA DE RA[Z LIBERAL INICIADO EN 1871. A este
proceso le era necesario un medio de informacién que mantuviera el interés del
plblico a favor del movimiento politico-social y que divulgara a la vez, los
proyectos y realizaciones economicas sociales del movimiento de la reforma. Pero
con el triunfo politico de la Reforma Liberal expresion de clase de un grupo de
agricultores criollos que descubren el café como producto importante para el
mercado internacional —se desarrolla en Guatemala una nueva fraccién de clase
dominante especializada en la agroexportacion y que utiliza mas racionalmente
las dos riguezas hasta entonces conocidas en el territorio guatemalteco: la tierra y
la fuerza de trabajo humano.

Comienza asi la tendencia a la diversificacién del capital agroexportador
guatemalteco, que lo va encaminando poco a poco a la inversion en el gran
comercio, en la banca y aun en la industria incipiente. Mas tarde sera esta
tendencia la que, al consolidarse, sefiala sectores de intereses diferenciados al
interior de los intereses de la clase dominante tradicional. Estos intereses
sectoriales tal vez estén dando origen hoy a fracciones de clase con intereses
contrarios entre si de alguna manera, aunque muy entrelazados por la
predominancia constante de la agroexportacién y por el intercambio de recursos
de capital entre los diferentes sectores.

En ese contexto surge y se desarrolla el diario de Centro América. Sale a
luz el 2 de agosto de 1880 como un periédico mercantil, agricola, literario,
cientifico y noticioso, como un espejo fiel a las necesidades sociales, un
exponente adecuado de la situacién politica y como un vehiculo idoneo de la
opinién publica.

Colocado mediante su organizacion puramente comercial —segln el primer
ejemplar del diario — fuera la necesidad de sujetarse a subvenciones de los
gobiernos sin faitar al decoro y a la moderacion.

Ei diario de Centro América, sefiala que es un periédico organizado en los
principios modernos del periodismo, como una institucion necesaria en el ambito
centroamericano, dice. “cantidades inmensas de dinero se gastan con prodigalidad
en otros paises, para hacer del periédico un espejo fiel de las necesidades
sociales, un exponente adecuado de las situaciones politicas, un vehiculo de la
opinién publica”.

Sefiala que el nuevo periddico, procurara no confinarse dentro de los
estrechos limites en que de grado o por fuerzas se ha encerrado aqui la mayoria
de la prensa escrita centroamericana, apartandose cuanto sea posible de las rutas
trilladas. Buscara, ese campo en que, en todas partes del mundo civilizado, se
proporcionan los periédicos no sdlo respetabilidad e importancia como elementos
indispensables a la sociedad, sino tambien se reportan pingiies utilidades como
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empresas comerciales. Da a conacer que el periddico no sera en ningun sentido,
desde ningln punto de vista, el organc ni de fricciones, ni de gobiernista. Su
proposito sera de ser siempre recto e imparcial De Leon (1980 p.5)

Tambien se destaca como jefe de redactor y responsable comerciante
ingles Marco J. Kelly quien, se estima aporté la mayor parte del capital de la
empresa periodistica, reconocida como una sociedad anénima.

No debe descartarse la relacidn que una empresa como ésta pudo tener
con el conjunto de la inversion extranjera en la década de los 80’s del siglo
antepasado, especialmente en o que serad la plantacién del banano, los
ferrocarriles y el transporte maritimo que — como fusidn de capital inglés y
norteamericano — se sintetiza en la United Fruit Company. Por otro lado, es el

* momento en que se constituye el estado nacional y consolida la oligarquia
terrateniente a instancias del gobierno liberal de Barrios, que apoya y proteje las
inversiones extranjeras y la economia agroexportadora (café), que en ese

. momento también surge como definicion de nuestro futuro econémico-social. En
es ambiente, la empresa Kelly venia a satisfacer una necesidad de los grupos de
poder nacional y extranjero para expresar a través de sus paginas ias aspiraciones
de aquel momento, liberales en lo nacional y netamente capitalistas a nivel
mundial.

El Diario de Centro América aparece, estimulando el tiempo en lo que vale
como un factor comercial, que debe adelantarse a todo otro vehiculo de
comunicacion, proponiéndose llenar ese vacid mediante la nueva empresa
periodistica. Esta se propone retribuir hasta donde sea posibie el trabajo de sus
colaboradores. Enfatiza sobre la franca discusién de asuntos que rocen con la
economia, politica, leyes, medicina, ciencia, literatura, escritos para el caso por
personas caracterizadas y de reconocida habilidad.

“Se ha creido que el medio méas adecuado para llevar a cabo una empresa
de esta clase, es con la asociacién de capitales, y al efecto se ha formado y
constituido legalmente una sociedad anénima, con un capital de 25,000 pesos,
cantidades que se juzgan muy suficientes para realizar el progreso aqui
anunciado”.

La vida independiente del diarioc de Centro América, finalizo 20 afios
después, en el contexto politico social del pais, continuando a partir de 1900 como
un 6érgano semi-oficial. En aquella época presidia los destinos del pais, Manuel
Estrada Cabrera, quien adquirid esta empresa periodistica convirtiéndola como la
- voz autorizada del presidente.

El diario de Centroamérica , asume entonces una orientacién nueva como
vocero de los tres poderes de la Republica. De Leon (1980 p.11)
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JORGE UBICO LO DECLARA ORGANO OFICIAL DEL GOBIERNO

El diario de Centro América es declarado periodico oficial del gobierno de
Guatemala, durante el periodo presidencial de Jorge Ubico; oficializacion que se
da a conocer en el ejemplar del 21 de marzo de 1931.

Sefialando que este hecho constituye una de las paginas de su historia y un
capitulo mas de evolucion y doctrina.

Como objetivos primordiales de sus funciones periodisticas sefiala una
mayor publicidad a las disposiciones oficiales y abstencion invariable de todo
personalismo, tanto cuando haya necesidad de refutar ataques injustificados al
defender la politica gubernativa como cuando sea preciso ocuparse de los
poderes y de los funcionarios publicos.

DIARIO DE CENTRO AMERICA PASA A DEFENDER DE LA SECRETARIA DE
RELACIONES PUBLICAS DE LA PRESIDENCIA

El 28 de marzo de 1955, se da a conocer el acuerdo mediante el cual, el
diario de Centro América pasa a depender de la Secretaria de Relaciones
Publicas de la Presidencia de la Republica.

En uno de los parrafos de este acuerdo se dice: El diario de Centroamérica,
constituye un vehiculo de utilidad indispensable para desenvolver las actividades
en pro de la cultura nacional al servicio del organismo respectivo.

Para lograr tales objetivos, se desliga el diario de Centro América de “El
Guatemalteco”, que continla en este periodo dependiendo del Ministerio de
Gobernacién y bajo la responsabilidad del director de la Tipografia Nacional,
mediante modificacion del acuerdo emitido el 23 de enero de 1950.

SE FUSIONA “EL GUATEMALTECO” Y EL DIARIO DE CENTRO AMERICA EN
1972

El 17 de febrero de 1972 se emite el acuerdo a través del Ministerio de
Gobernacion suspendiendo el diario “El Guatemalteco” que a partir de esta fecha
queda fusionado con el diario de Centro América. Un afio mas tarde -1973-
las autoridades gubernamentales separan las direcciones del diario de Centro
América y de la Tipografia Nacional, aunque en la actualidad exista una cierta
dependencia del diario con la Tipografia.

A pesar de esta fusion “El Guatemalteco”, por acuerdo efectuado
internamente se continlia publicando con el nombre original y su misién esta
basada en la publicaciéon de leyes, acuerdo vigente hasta la fecha. De Ledn (1980
p.14)

4.4 diariodecentroamerica.gob
El surgimiento de diariodecentroamerica.gob, segln la entrevista que se
realizd al Licenciado Sergio Aguilar, encargado de medios electronicos, comenta

“‘que el 3 de marzo de 2003 sale por primera vez el diariodecentroamerica.gob con
ta intencion de dar acceso al mundo de la informacion lo que se publica en el
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Diario de Centroamérica. Para la elaboracion de la pagina utilizan un programa
gue se llama Dreaweaver, fireworks y flash”.

Esta pagina electrénica esta mas que todo lanzada para las personas que
trabajan en el gobierno de Guatemala, ya que posee aproximadamente 60
visitantes segin comenté el Licenciado Aguilar, la seleccién de las noticias es a
base de una agenda de trabajo y en conjunto también con las fuentes de
informacion, si existe un acontecimiento de Ultima hora estan en la capacidad de
incluirfo dentro de la edicién normal, la edicion puede ser vista a partir de las 7 de
la mafiana hora de Guatemala, ediciones pasadas las guardan en un servidor
llamado Linux.

Considera también que el periodismo Digital en Guatemala ha avanzado
bastante y es de mucha ayuda a todas las personas que tengan acceso a el para
estar informado de los acontecimientos nacionales e internacionales. Y para
concluir cree también que el estado actual del pericdismo Digital en Guatemala es
realmente bueno ya que hay bastantes fuentes a las cuales se puede acudir desde
cualquier parte y faciimente.-

4.5 EL DIARIO PRENSA LIBRE
ANTECEDENTES

Prestigiosos periddicos que existieron en Guatemala a finales de la década
de los treinta y principios de los cuarenta, nos menciona Julio Anzuelo que:
Guatemala fue reconocida no so6lo en Centro América, sino en el Norte y sur de
Ameérica como unc de los paises que contaba con los mejores diarios escritos,
entre los cuales sobresalian “El imparcial” , “Nuestro Diaric” y “ El liberal
progresista”, que contaban con reporteros destacados tales como: Mario Rivas
Montes, Pedro Julio Garcia, Rall Gonzalez Garza, Lorenzo Montifar, Roberto
Castafieda Felice, Edgar Alvarado Pinetta, Julic Vielman, Rigoberto Bran Azmitia,
Jose Antonio Gonzalez, Alvaro Contreras Vélez y otros mas.

Surgimiento de Prensa Libre (1966:10)

Continua diciendo Julio Anzuelo “ Nuestro Diario” , periédico dirigido por su
director y fundador Federico Hernandez de Leo6n, albergé muchos de los
reporteros ya mencionados anteriormente, hasta julio de 1951 cuando el periodico
fue comprado por personas de los partidos politicos que llevaron al poder a
Jacobo Arbenz Guzman, lo que provocd que previo al ci