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Resumen

UNIVERSIDAD:
UNIDAD ACADEMICA:

TiTULO:

AUTORA:

PROBLEMA INVESTIGADO:

METODO:

INSTRUMENTOS:

PROCEDIMIENTO:

San Carlos de Guatemala

Escuela de Ciencias de la Comunicacién.
Elementos graficos en las caratulas de
los libros Espafiol y Estudios Sociales
para primero basico Serie Aula Creativa
de Editorial Santillana.

Amanda Judith Escalante Donis.

éCudles son las caracteristicas de los
elementos graficos que hacen atractivas

“las caratulas de los libros Espafiol 7 y

Estudios Sociales 7 para primero bdsico,
de Editorial Santillana?.

Para la realizacion de la presente
investigacion se utilizé el método
descriptivo y la técnica documental.

Encuesta y entrevista.

La informacién se obtuvo por medio de
la recopilacién bibliogréfica. Se
encuestaron a 205 alumnas y alumnos
de primero basico de dos
establecimientos educativos, ubicados
en la zona 11 de la ciudad capital;
se entrevistaron a editores y disefiadores
graficos de Editorial Santillana, con el
propdsito de cumplir con los siguientes
objetivos:

General: Determinar cuales son los
principales elementos graficos que
presentan las caratulas de los libros
Espanol 7 y Estudios Sociales 7 Serie
Aula Creativa para primero basico, de
Editorial Santillana.
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Especificos:

a) Definir cuales son los elementos
gréficos que mas llaman la atencién de
las cardtulas.

b) Establecer las caracteristicas de los
elementos graficos que hacen atractivas
las caratulas de los libros.

Resultados y conclusiones obtenidas

Antes de leer o comprender una imagen, el color transmite un
mensaje que hace reaccionar al perceptor psicoldgica y fisicamete.
Por lo tanto, la conclusidn principal, en este estudio es que el
elemento grafico méas perceptible de las caratulas de los libros
Espafiol 7 y Estudios Sociales 7, es el color, es decir que es un
poderoso elemento de atracciéon visual que se debe explotar al
maximo.

En segundo lugar lo que capté la atencién de los estudiantes fue
la imagen. No hay que olvidar que las imagenes por ser polisémicas,
no siempre son interpretadas de la misma manera por os perceptores.
A veces el mensaje que transmiten tampoco es decodificado de
acuerdo a lo que quiso enviar el emisor. Es por esta razén que,
segln el resultado de la encuesta, en los libros Serie Aula Creativa
de Editorial Santillana, la imagen de la caratula del libro Estudios
Sociales 7 tiene mucha relacién con el titulo del libro, pero la imagen
del libro Espafiol 7 tiene poca relacidn con el titulo del libro.

Para los estudiantes, la ubicacién de la imagenes en el centro de
las caratulas de los libros de Espafiol 7 y Estudios Sociales 7 es el
adecuado. También se determind que tienen preferencia por la
fotografia.

En conclusién, las caratulas ‘de los libros Espafol 7 y Estudios
Sociales 7 son atractivas por contener elementos que ilaman la
atencion del estudiante.
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INTRODUCION

El ser humano, desde la época primitiva, tuvo la necesidad de
comunicarse con sus semejantes, con el fin transmitir ideas y
conocimientos, sentimientos, registrar datos o hechos importantes
y lo hizo a través de dibujos y pinturas sobre las paredes de las
cavernas, piedras, pieles y huesos de animales.

En la Edad Antigua, en Mesopotamia surgen los primeros libros,
que consistian en grabados sobre tablillas de barro. Con mayor
similitud a los acutuales libros fueron los rollos de papiro de los
egipcios, griegos y romanos, remplazados mas tarde por el

pergamino.

Al mismo tiempo se produce en China un invento que fue muy
importante para la historia del libro en occidente y que los
musulmanes difundieron por toda Europa: el papel.

En la Edad Media, los monjes fueron los encargados de escribir los
libros que en su mayoria eran fragmentos de la Biblia. Estos libros
medievales tenian portadas de madera reforzadas con piezas de
metal o portadas cubiertas de piel adornadas con oro o plata.

Mas tarde, con la invencién de la imprenta en el siglo XV, la
humanidad dio un gran adelanto respecto a la produccion de libros.

Hoy apesar de los avances tecnolégicos en los medios de
comunicacion, el libro sigue siendo el principal medio de transmision
de conocimiento.

La cardtula o portada del libro siempre ha sido fundamental para
despertar el interés de leerlo. Es el primer contacto visual con el
receptor, por lo que es primordial que su disefio sea atractivo e
impactante.
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La presente investigacion consta de tres capitulos.

El primero consiste en un resumen histérico del surgimiento del
libro y de las partes que lo conforman y se hace referencia de los
elementos que intervienen en el disefio de las caratulas de los
libros.

El segundo capitulo trata sobre el método de investigacion y las
técnicas e instrumentos utilizados para la realizacién del estudio.

El capitulo tres corresponde al marco operativo. En éste se describe
el procedimiento para la recopilacion de informacion y los resultado
obtenidos.

En conclusién, se determind que a través de las caracteristicas de
los elementos graficos, las caratulas de los libros son atractivas
para los alumnos, y que el color y la imagen son los elementos
graficos mas perceptibles.

Se comprueba lo que aseguran algunos libros especializados sobre
el tema; dicen que es el color el elemento grafico mas perceptible,
pues antes de ver y comprender una imagen, el color ya esta
transmitiendo un mensaje.




1. MARCO CONCEPTUAL

1.1 TEMA

Elementos gréficos en las caratulas de los libros Espaiiol y Estudios
Sociales para primero bésico Serie Aula Creativa de Editorial

Santillana.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

éCuéles son las caracteristicas de los elementos gréficos que
hacen atractivas las caratulas de los libros de Espafiol 7 y Estudios
Sociales 7 para primero basico, Serie Aula Creativa de Editorial
Santillana, utilizados en el Instituto Nacional Mixto Tectn Uman y
el Colegio Mixto Cares?.

La caratula o portada del libro siempre ha sido importante
para despertar el interés de leerlo, por lo que es fundamental que
su disefio sea atractivo e impactante.
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1.3 DELIMITACION DEL PROBLEMA

Libros editados por Editorial Santillana, en el afio 2003 de
Espafiol 7 y Estudios Sociales 7 para primero basico, Serie Aula
Creativa.

1.3.1 Ambito Geografico
Ciudad capital.

1.3.2 Ambito Institucional
Editorial Santillana S. A.
Instituto Nacional Mixto Tectin Uman
Colegio Mixto Cares.

1.3.3 Ambito Personal
Alumnos y alumnas que cursan primero bdsico del Instituto
Nacional Mixto Tecin Uman y el Colegio Mixto Cares, que
utilizan los libros Espafiol 7 y Estudios Sociales 7, para
primero basico, Serie Aula Creativa de Editorial Santillana.

1.3.4 Ambito Temporal
La investigacion se llevd a cabo de septiembre de 2004 a junio
de 2005.

1.3.5 Objeto de Estudio
Las caratulas de los libros Espafiol y Estudios Sociales para
primero basico, Serie Aula Creativa de Editorial Santillana.




1.4 JUSTIFICACION

Las caratulas de los libros constituyen soporte a través de
las cuales se presentan mensajes que van desde el titulo del libro,
hasta otros elementos de caracter gréfico. El propésito de los
elementos es complementar o aclarar el titulo, o hacer visualmente
atractiva la presentacion de la caratuia.

En la Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad
de San Carlos de Guatemala, se realizan estudios semioldgicos con
diferente enfoque para comprender el contenido de los mensajes.
Por ello se hace necesario establecer, desde la comunicacion, cuales
son los aspectos que se toman en cuenta para disefiar caratulas.

La presente investigacidn pretende determinar cuales son
los principales elementos graficos y sus caracteristicas, que se
encuentran presentes en las caratulas de los libros de Espafiol 7
y Estudios Sociales 7 para primero basico, Serie Aula Creativa, de
Editorial Santillana.

1.5 OBIJETIVOS

1.5.1 Objetivo General
Determinar cudles son los principales elementos gréficos que
presentan las caratulas de los libros Espafiol 7 y Estudios
Sociales 7, Serie Aula Creativa para primero basico, de
Editorial Santillana.

1.5.2 Objetivos Especificos
.a) Definir cudles son los elementos graficos que mas llaman

la atencion de las caratulas.

b) Establecer las carateristicas de los elementos graficos que
hacen atractivas las caratulas de los libros.




1.6 ANTECEDENTES

Se consultaron las siguientes tesis por contener temas fundamentales
y necesarios para desarrollar y enriquecer la presente investigacion.

La funcién de Prensa Libre como medio de comunicacién
social a través de los Formalibros.

Orellana Girén, Ana Patricia.

Universidad Francisco Marroquin. Facultad de Ciencias de la
Comunicacion Social. 2004.

La utilizacion del color en los anuncios de la revista Invit@

Girén Guinéa, Leila Guisela. '
Universidad Francisco Marroquin. Facultad de Ciencias de la

Comunicacion Social. 2004.

Andlisis semioldgico de la iconografia de las portadas de la
revista cronica.

Guay Paz, Juan Manuel.

Universidad de San Carlos de Guatemala Escuela de Ciencias
de la Comunicacién. 2000.

Manual de términos técnicos para disefio gréfico.
Lépez Agustin, Claudia Carolina.

Universidad de San Carlos de Guatemala, Facultad de
Arquitectura, Programa de Disefio Grafico. 1998.

Material didactico para cromatologia

Bamaca Rustrian, Miriam Celeste. Capriel Bran, Silvia Marlene.
Universidad de San Carlos de Guatemala, Facultad de
Arquitectura, Programa de Disefio Grafico. 2002.



CAPITULO I

2. MARCO TEORICO

2.1 ANTECEDENTES

2.1.1

Surgimiento del libro.

Los seres humanos han tenido la necesidad de transmitir
sus conocimientos e ideas a otras personas, especialmente
a las nuevas generaciones.

Arte rupestre
Caballo chino, Lascaux

Al principio esto se realizaba trasladando informacién
de persona a persona y de generacion en generacion
de manera oral. Luego, los seres humanos comenzaron
a dejar testimonios grabados o pintados acerca de sus
experiencias e ideas. Asi se han conocido los modos de
vida, a través de hermosos e impresionantes dibujos
hechos en las paredes de las cavernas.

En la Edad Antigua surgieron los primeros libros, con el
objetivo de informar o divulgar ideas, creencias, conocimientos,
leyes, sentimientos y expresiones artisticas.

Tablilla o plancha de barro

Rolle de pergamino.

Los primeros libros se realizaron en planchas de barro
que contenian caracteres o dibujos hechos con un
punzén. Las primeras civilizaciones que elaboraron
estos documentos fueron los antiquisimos pueblos de
Mesopotamia, entre ellos los sumerios y los babilonios.
Con mayor semejanza a los libros actuales fueron los
rollos que procesaban los egipcios, griegos y romanos,
compuestos por largas tiras de papiro, un material
parecido al papel, que se obtenia de los juncos que
crecian en el delta del rio Nilo.

Mas adelante, durante el periodo helenistico, hacia el
siglo IV a. C., los libros mdas extensos comenzaron a
subdividirse en varios rollos, que se almacenaban juntos.
(Encarta, 2003).
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Los escribas profesionales se dedicaban a copiarlos o a
escribirios al dictado, y los rollos solian protegerse con telas
y llevar una etiqueta con el nombre del autor. Atenas,
Alejandria y Roma eran grandes centros de produccién de
fibros y los exportaban a todo el mundo conocido en la
Antigliedad.

Sin embargo, el copiado a mano era lento y costoso, por lo
gue solo los templos y algunas personas adineradas o
poderosas podian poseerlos, por su gran valor, eran
celosamente custodiados.

La mayor parte de los conocimientos se transmitian oralmente,
por medio de la repeticién y la memorizacién. Aunque los
papiros eran baratos, faciles de confeccionar y constituian
una excelente superficie para la escritura, resultaban poco
duraderos, muy fragiles, hasta el punto de que, en climas
hiimedos, se desintegraban en menos de cien afios. Por este
motivo, gran parte de la literatura y del resto de material
escrito en la antigiiedad se ha perdido de un modo
irremediable. Alrededor del afo 200 a.C. el pergamino y
algunos materiales derivados de las pieles secas de animales,
fueron sustituyendo poco a poco al papiro y aproximadamente
entre los afios 1200 y 1400 éste fue reemplazado por el

papel.

En la Europa de comienzos de la Edad Media, eran los monjes
quienes escribian los libros, ya fuera para otros religiosos o
para los gobernantes del momento. La mayor parte de ellos
contenian fragmentos de la Biblia, aunque muchos eran copias
de textos de la Antigliedad. Estos monjes medievales se
interesaron también en la elaboracién de nuevos compuestos
quimicos para perfeccionar la fabricaciéon de tintas.

Libro de horas. Edad Media.
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para imprenta.

Numerosos libros medievales contenian dibujos realizados en
tintas doradas y de otros colores, que servian para indicar
los comienzos de seccidon, para ilustrar los textos o para
decorar los bordes del manuscrito. Los libros medievales
tenian portadas de madera, reforzadas a menudo con piezas
de metal, y poseian cierres en forma de botones o
candados.(Encarta, 2003).

Muchas de las portadas iban cubiertas de piel y a veces,
estaban ricamente adornadas con trabajos de orfebreria en
oro, plata, esmaltes y piedras preciosas. Estos bellisimos
ejemplares eran auténticas obras de arte en cuya confeccidn
intervenian, hacia el final de la Edad Media, orfebres, artistas
y escribas profesionales.

En el siglo XII se dio una innovacion en la produccién de
libros en Europa con la introduccién del papel, que fue traido
por los pueblos musulmanes que aprendieron de los chinos.
Otra innovacién se da en el siglo XV con el
descubrimiento de los tipos de imprenta moéviles de
metal, que aunque varios paises como Francia, Italia
y Holanda, se atribuyen este hecho, por lo general
se coincide en que fue el aleman Johann Gutenberg
nacido en los Ultimos afos del siglo XIV en la ciudad
de Mainz, cerca del Rin, en Alemania quien inventd

Tipos moviles de metal la imprenta basada en los tipos méviles de metal, y

publicd en 1456 el primer libro importante realizado
con este sistema, la Biblia de Gutenberg.

Con ese sistema, que agilizé la impresién, Gutenberg
podia imprimir 40 paginas de su Biblia de 42 lineas
y tardo tres afios en terminarla.

Este avance en la impresion contribuyd, de forma
decisiva, a la aceptacion inmediata del libro impreso
como sustituto del libro manuscrito. A los libros
impresos antes de 1501 se los conoce como incunables.

Grabado de Alberto Durero,
1511, muestra un térculo y
un impresor alemanes




Incunable se deriva de la palabra incunabula que significa
cuna o ropa de bebé. Sus connotaciones de nacimiento o
principios ocasionaron que los escritos del siglo XVII la
adopataran para el periodo histérico que comprende desde
la invecion de la tipografia por Gutenberg hasta finales del
siglo (Meggs, 1983). X

Otro adelanto fundamental de los incunables es la aparicion

de la portada en la que se incluyen los datos principales del -
libro autor, impresor, editor, afio de impresion, lugar. Ademas

con el tiempo se incluyen hojas entre la portada y el texto

para evitar que se manche y en las que se incluyen también

los datos de libro. :

La imprenta llegdb a América algo mas tarde, 1574, afio en
que comenzd a funcionar la primera en México.

En el afio de 1,800, los avances en el mundo tecnolégico de
la impresdn hicieron esfuerzos por aumentar la velocidad.
A finales del siglo XIX los equipos se perfeccionaron y
permitieron reducir el tiempo necesario para elaborar un
libro, en comparaciéon con los de procedencia artesanal.

Desde los afios sesenta del siglo XX, los avances en la
fotografia y la electrénica han revolucionado la impresion.
Las imagenes y documentos generados en las computadoras
se almacenan en bases de datos y se transfieren directamente
a las formas de impresidén sin ningln paso intermedio.

Las impresoras con color, de chorro de tinta son mads
complejas y capaces de generar reproducciones con calidad
litografica en muy poco tiempo. Mayor utilizacién ha adquirido
la impresion laser o impresora electrofotogréfica que utiliza
la misma tecnologia que las fotocopiadoras.

Tomados en conjunto, todos estos cambios han sido
considerados como una revolucion de la tecnologia e industria
de la impresién y la evolucién de las nuevas tecnologias y
necesidades de la sociedad.
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A pesar de que los modernos medios de comunicacién, como
la radio, el cine y la television, han restado protagonismo
cultural al libro, éste continlia siendo el principal medio de
transmisién de conocimientos, ensefianzas y experiencias
tanto reales como imaginadas y la principal fuente de aporte
cultural.

El libro, en los comienzos en piedra, arcilla, papiro o
. pergaminos; en los tiempos modernos en papel, y en la
actualidad en formatos digitales, CD, Internet u otra forma,
su finalidad es hacer circular las palabras e ideas, reales o
de ficcion, es el deposito y canal de transmision de cultura.

A través de la historia, la finalidad
del libro ha sido la transmision
de ideas

En la actualidad el libro impreso se define como la agrupacion
de hojas de papel, manuscritas, mecanografiadas o impresas,

. cosidas y pegadas por uno de sus lados-que contienen temas
variados, con cubierta de carton, cartulina u otro material.
(Martinez de Sousa, 1996).

La Ley de Emision del Pensamiento vigente en Guatemala
establece que, libro es todo impreso que expone o desarrolla
un tema o contiene compilaciones sistematizadas o misceldneas
formando volumes de mads de cien paginas.
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En El manual de edicién de Editorial Santillana se denomina
libro a un objeto de papel que consta de dos partes: exteriores
o cubierta e interiores o tripa.

El libro de texto es un mediador del conocimiento, un medio
para estimular y dirigir al estudiante en el trabajo libre y
productivo, y como tal es elaborado atendiendo a las exigencias
técnicas mas avanzadas dictadas por la pedagogia, la
psicologia, las artes graficas y las leyes del color y del
movimiento(Maya Betancourt, 1995).

2.2 PARTES DE UN LIBRO DE TEXTO

2.2.1 Cubierta
A los exteriores o cubierta también se les conoce como tapa,
caratula, pasta o contratapa. Para el presente estudio se
utilizara el término caratula.

Una caratula debe comunicar el contenido de un libro,
ser atractiva en si misma y tener una tipografia clara
y funcional. Es una vestidura del libro que, por
separado del contenido, suele representar el caracter
y la orientacién general de la misma, es una expresion
llamativa de gran efecto visual (Jennings, 1995).

Por ser una una parte integral del proceso de disefio
editorial, la caratula del libro es una area cada vez
' mas especializada.

- . Soto y Zufiga (1990) dicen que: “el libro se vende
. por la caratula, por lo tanto, el disefio debe contener
" elementos que llamen la atencion del lector”.

2.2.2 Interiores
En los interiores o tripa se encuentran los preliminares o
principios, el cuerpo o paginas centrales, los finales y cualquier
otro material didactico que este incrustrado dentro del libro,
como hojas de trabajo, hojas de recortes evaluaciones, e c.
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Los preliminares o principales: Son paginas importantes para
organizar y guiar la lectura. Indican los datos generales del
libro, autores y cuando se realizé la edicién, el lugar donde
fue elaborado, efc.

Las preliminares mas importantes son:

Cortesia: Tiene dos paginas en blanco llamadas de respeto,
son paginas par e impar.

Portadilla: Aqui se escribe el titulo de la obra o la coleccidon
en pagina impar.

Portada: En ella se encuentran los mismos datos de la cubierta.
Debe estar en pagina impar, esta compuesta por por elementos
graficos que llaman la atencion.

Legales: Incluye los créditos técnicos. Aparecen en pdagina
par.

Presentacion de la obra: También contiene preliminares como:
dedicatoria, lema, epigrafe o cita, prélogo, que lo escribe una
persona que no es el autor del libro, advertencia y guia de
uso. _

Todas las paginas preliminares aparecen sin folio.

Cuerpo o paginas centrales: El texto principal del libro puede
estar dividido en unidades o capitulos.

Finales: Indice, documentos, anexos como fichas o mapas;
glosarios, bibliografia y colofén, nota que a veces aparece
debajo de las legales y al final del libro e indica el nombre
del impresor, el lugar y la fecha de impresion. ’

. (Manual de Edicion, Grupo Santiilana, 2004:6).
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ELEMENTOS GRAFICOS

Son elementos de expresion del lenguaje visual. Un elemento
grafico dirige al observador hacia un punto relevante o
importante dentro de un contexto.

Para comprender la importancia y la utilidad de cada uno
de los elementos graficos que contienen las caratulas de los
libros se definen los siguientes términos:

El punto
No tiene dimensidn ni forma establecida, es representado
de diferentes formas segun el lenguaje grafico, puede ser
una mancha, un circulo, un tridngulo, un évalo que aparezca
aislado de los demas elementos de la obra, por ejemplo una
pequefia huella casi imperceptible (Ramirez Lopez, 1999).

La linea

Es un elemento grafico importante dentro del dibujo que
puede representar diferentes elementos expresivos.

El dibujo de una linea sobre un papel adquiere un poder
de comunicaciéon y en su conjunto expresa todo tipo de
sensaciones por su forma o disposicion en el plano; de acuerdo
con esto, la linea despierta en el espectador diferentes
sentimientos. La linea puede ser:

Linea horizontal. Las lineas horizontales expresan quietud y
reposo.

Linea vertical. Dan sensacion de equilibrio y elevacién.

Linea oblicua. La inclinacidn produce sensacion de inestabilidad

Lineas quebradas. Denotan desorden, cambio, flexibilidad,
libertad y ritmo.(Ramiez Lopez, 1999).
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2.3.3

Forma
Todo lo que pueda ser visto posee una forma que aporta la

identificacién en la percepcion (Wong, 1998).

Clasificacion de las formas

Formas organicas. Las que tienen su contorno regular como
las figuras de la naturaleza, que sugieren fluidez, realismo,
dinamismo y naturalidad (Morales Barco, 2003).

Formas rectilineas. Su contorno esta hecha con lineas rectas
sin relacion matematica. Sugieren alarma, cdos y agresividad.

Formas irregulares. El contorno esta hecho con lineas rectas
y curvas, sin orden aparente. Estas sugieren espontaneidad,
decoracion y desorden (Morales Barco, 2003).

Formas artificiales. Son creadas por un artista, quien algunas
veces se basa en la realidad o dependen solamente de su
invencion, originalidad y creatividad (Lonjero Cansino, 1997).

Formas geométricas. Se refieren a las que surgen a partir
de principios matematicos y geométricos.
Se clasifican en dos grupos:

Bidimensionales. Constan de formas planas de dos
dimensiones: largo y ancho. Las principales son: el circulo,
el triangulo y el cuadrado.

Tridimensionales. Las formas volumétricas poseen largo,
ancho y profundidad. Las principales son: la esfera, la
piramide y el cubo. Con ellas se elaboran construcciones
visualmente atractivas (Lonjero Cansino, 1997).
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2.3.4

2.3.5

2.3.6

La textura

Puede ser plana o decorada, suave 0 rugosa, y puede atraer
tanto al sentido del tacto como de la vista (Morales, Barco
2003).

Tipos de texturas

Geométrica. Sus elementos se distribuyen en forma
ordenada, segun relaciones matematicas; un ejemplo es
el papel milimetrado.

Casual. Estd distribuida sin ningun orden preestablecido
o aparente, por ejemplo la salpicadura de pintura.
(Morales Barco, 2003).

Organica. Sus elementos simples presentan cierto grado
de organizacién parecido a las de las materias naturales,
que no es tan exacto como la geométrica ni tan irregular
como la casual. Ejemplo el tejido de una alfombra.
(Morales Barco, 2003).

Medida
Todas las formas tienen un tamafio el cual es relativo si se
describe en términos de-magnitud y pequefiez, pero asimismo
es fisicamente mesurable.

El color.

En 1676 el fisico Isaac Newton comprobd que la luz blanca,
al atravesar un prisma de cristal, se descompone en los
colores del lamado espectro cromatico, rojo, anaranjado,
amarillo, verde, azul, afiil y violeta. A cada uno de estos
colores se les llama color luz. (Ramirez Lépez,1999).

Es el elemento grafico mas perceptible, llama tanto la atencién
que antes de leer o comprender imdagenes, el color esta
transmitiendo un mensaje. La percepcién del color esta
asociada con la luz y con el modo en que se refleja, con la
luz se perciben los colores, en ausencia de luz no hay color.

18




2.3.7

Las dimensiones del color
El color tiene tres dimensiones cromaticas, el tono, el valor
y la saturacion.

Tono o matiz. Cualidad que distingue un color de otro. Esta
expresado por el nombre con que se conoce cada color: azul,
verde, rojo, amarillo, etc.

El valor. Es el grado de luminosidad que se percibe de un
color, o condicion de claridad y brillantez.

El amarillo es el tono mas luminoso de todos los existentes,
mientras que el violeta es de menor luminosidad. Se exceptian
el blanco, el hegro y los grises, que se consideran acromaticos.
Es decir, a estos Ultimos no se le considera colores.
A un color se le puede modificar su valor afiadiendole blanco
0 negro.

Saturacién o intesidad. Es el grado de pureza de un color;
un tono puro es pues, un tono saturado.

Cualquier color pierde saturacion si se mezcla con gris u otro
color. Aunque la cantidad afadida sea minima.

Circulo cromatico
El circulo croméatico consta de doce segmentos donde, se
incluyen los colores primarios, secundarios y terciarios.

Verde
amarillo
T

P = Primario
S = Secundario
T = Terciario

Rojo
anara7|_1jado

Azul

. Rojo
violeta /. =
T ;

violeta
T




Colores primarios.

De la cantidad de tonos cromaticos que existen, se distiguen
tres colores basicos o colores primarios: el rojo, el amarillo
y el azul. No se pueden obtener por mezcla de otros, ya que
son la materia prima y de ellos surgen los demas.

Colores secundarios. A los colores secundarios también se
les conoce como colores binarios, y se obtienen por mezcla,
en partes iguales, de dos colores primarios de la siguiente
forma:

Rojo + azul = violeta
Rojo + amarillo = anaranjado
Amarillo + azul = verde

Colores terciarios. Son el resultado de mezclar un color
primario con un secundario, y son: rojo anaranjado, amarillo
anaranjado, verde amarillento, azul verde, azul violeta, rojo
violeta.

Para obtener los colores terciarios, las mezclas son las
siguientes:

Amarillo + verde = Verde amarillo

Azul + verde = Azul verde

Azul + violeta = Azul violeta

Rojo + anarajado = Rojo anaranjado
Amarillo + anarajando= Amarillo anaranjado

2.3.9 Psicologia del Color

Estudios realizados por la psicologia han'demost_rado que
cada color tiene sus caracteristicas, las cuales son asociadas
con los sentimientos, provocando en el ser humano distintas
emociones. Existen colores agradables, otros molestos
causando una reaccién consciente o inconsciente en el
observador, aunque no todas las personas reaccionan de
la misma manera ante un color.
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2.3.10 Siginificado del color

Azul. Considerado el color de la naturaleza por el
cielo, la atmadsfera y el mar; se asocia con personalidades
reconcentradas en su vida interior, de emociones profundas;
simboliza la inteligencia, el pensamiento y la sabiduria. El
azul palido significa la pureza y lo celestial, pero al
obscurecerse se vuelve dramatico y tempestuoso.

Amarillo. Color de la luz y del fuego; segun Aritételes
es activo, enérgetico, dindmico, fuerte y arrogante; es un
color intelectual, asociado con la inteligencia. Su aspecto
negativo, significa ira, cobardia y envidia.

Anaranjado. Este color es mas calido que el amarillo;
produce excitacion y entusiasmo. Cuando se encuentra en
un alto grado de saturacidn, es un color atrevido y puede
cansar si se usa en grandes areas por su agresividad. Al
utilizarlo en pequefias extensiones es muy atractivo.

Verde. Estd estrechamente relacionado con la
naturaleza, representa la vegetaciéon expresa serenidad,
tranquilidad y equilibrio; emocionalmente simboliza la
esperanza, la inmortalidad y la amistad, aunque también
refleja envidia y desgracia.

Violeta. Se asocia con algunas virtudes: humildad,
paciencia, espiritualidad, lealtad; con el sentido de poder
y con recuerdos. En lo negativo representa martirio,
resignacién, tristeza y penitencia. '

Rojo. Esta asociado con el caracter extrovertido, de
temperamento dinamico, vivo, ambicioso y material; es célido

_y apasionado, pero revolucionario y sangriento; es un color
excitante, el mas usado para sefialamientos de atencién y
peligro.

Café. Lo relacionan con la tierra, indica fidelidad y la
fuerza de caracter; es acogedor. En su parte negativa significa
pobreza ( Ramirez Lopez, 1999).

Blanco. Simboliza la unidad, la pureza, la perfeccién
y la verdad; denota limpieza y pulcritud, por eso mismo
es utilizado por los médicos y enfermeras. En los hospitales,
fue desplazado por los azules y verdes, que sugieren
limpieza y ademas son sedantes. En Oriente el blanco
representa duelo.
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Gris. Significa madurez, serenidad y renunciacién; es el
color de la vejez. En su aspecto negativo, indica apatia,
depresion, indiferencia, egoismo. En relacion con la naturaleza,
es el color frio (del invierno), del mapa del tiempo.

Negro. El color del mal, de la nada, de las noches y
tormenta; de la enfermedad y de la muerte. Positivamente
significa, sostificacion. En la cultura occidental denota
duelo, tristeza y muerte.

2.3.11 Colores Célidos

La gama de los colores calidos se carateriza por su tendencia
ocre-siena-rojiza. Esta compuesta por los colores del espectro
verde-amarillo, amarillo, naranja, rojo carmin, parpura y
violeta y todos lo derivados.

2.3.12 Colores frios

2.4

2.4.1

T2

2.4.2

La gama de los frios ofrece una tendencia verde-azui-violeta.
Esta compuesta basicamente por los siguientes colores del
espectro: verde-amarillo, verde, azul cian, azul ultramary
violeta ( Ramirez Lopez, 1999).

ELEMENTOS DE RELACION

Este grupo de elementos indican la ubicacion y la
interrelacion de las formas en un disefio. Algunos pueden ser
percibidos, como la direccidn y la posicion; otros pueden se
sentidos, como el espacio y la gravedad.

Direccidn
La direccién de una forma depende de cémo estd relacionada
con el observador, con el marco que contiene o con otras
formas cercanas.

. Posicion

‘ La posicién de una forma es juzgada por su relacién
respecto al cuadro o la estructura del disefio (Wong,
1998).
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Espacio
Las fomas de cualquier tamafo, por pequefias que sean,
A ocupan un espacio. Asi, el espacio puede estar ocupado o

‘: A vacio. Puede asimismo ser liso 0 puede ser ilusorio, para

sugerir una profundidad.(wong, 1998).

Gravedad
La sensacion de gravedad no es visual sino psicolégica. Tal
A como somos atraidos por la gravedad de la Tierra, tenemos
A ! t tendencia a atribuir pesantez o livianidad, estabilidad, a
formas, o grupos de formas, individuales.
(wong, 1998).

2.5 EL MARCO DE REFERENCIA

El marco de referencia sefiala los limites exteriores de un
disefio y define la zona dentro de la cual funcionan juntos los
elementos creados y los espacios que se han dejado en blanco.
El marco de referencia no supone necesariamente un marco real.
En ese caso, el marco debe ser considerado como parte integral
del disefio.

Si'no existe un marco real, los bordes de un cartel, o las paginas
de un libro o las diversas superficies de un paquete se convierten
en referencias al marco para los disefios respectivos.(wong, 1998).

2.6 ELEMENTOS PRACTICOS:

2.6.1 Representacion. Cuando una forma ha sido derivada
de la naturaleza, o del mundo hecho por el humano, es
représentativa’. La representacion puede ser realista, estilizada
0 semiabstracta(wong, 1998).

2.6.2 Significado. El significado se hace presente cuando el
disefio transporta un mensaje.

2.6.3 Funcién. La funcidn se hace presente cuando un disefio
debe servir para un determindo propésito.(wong, 1998).
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2.7 ARMONIA Y CONTRASTE

La armonia se da cuando los elementos y los recursos visuales
seleccionados se disponen de tal manera que acentdan las similitudes
y producen una sensacién de equilibrio. El contraste se alcanza
selecionando y disponiendo los elementos de forma que acentuen
las diferencias y se produzca una sensacion de tensidn.
(Morales Barco, 2003).

2.8 LA PERCEPCION VISUAL

La percepcién.visual tiene limitantes, es engafiosa y con
sencillos experimentos se puede verifiar hasta donde alcanza su
precision.

En el proceso de visién intervienen los ojos y el cerebro. Los
primeros captan datos visuales, en forma de luz; el cerebro interpreta
esta informacién condicionado por el aprendizaje o conocimiento
previo que se tenga de los objetos. La visién que proporciona cada
ojo tiene un punto ciego en el que no se aprecia nada, debido a
que la proyeccién de la luz coincide con la conexién del nervio
optico. El cerebro situa los elementos dentro de esquemas de
referencia previa (Giménez Rodriguuez, 2003).

Dentro de los factores que influyen en la percepcion visual
se encuentran:

2.8.1 Relacion forma-entorno
Los elementos se perciben desligados del fondo. Normalmente
esos elementos o figuras se identifican con planos superpuestos
al entorno.

2.8.2 Relacién de formas entre si
Hay una tendencia en el ser humano a organizar los elementos
de tal manera que formen conjuntos significativos. Por
ejemplo, cuando se observa las nubes en el cielo pareciera
que estas tiene figuras determinadas. (Giménez Rodriguuez,
2003).
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2.9

Las diferentes maneras de agrupar elemetos son:

Por proximidad: se tiende a agrupar distintos elementos que
estan préoximos.

Por semejanza: percibimos los elementos
unidos cuando son parecidos o iguales.

Por continuidad: la percepcion crea continuidad significativa
como los pixeles de una imagen determinada.

Percepcién del contormo: el contomo es la
linea que separa la figura del fondo.Puede ser
por una linea visible o por un marcado cambio
de color o de saturacion de este.

Suposicion de datos: se rellenan o se completan aquellos
espacios de informacion que hacen falta para completar un

objeto.
A

Por simetria: se busca la ley de la simetria
en todo lo que percibe.

SIMETRIA

Es la forma mas simple de este tipo de organizacion del equilibrio.
En un esquema exatamente simétrico, los elementos se
repiten como imdagenes reflejadas en un espejo a ambos lados
del eje, o los ejes. El tipo mas obvio de equilibrio y, en
consecuencia, el mas pobre en cuanto a variedad. Es util en
esquemas decorativos 0 en composiciones muy formales
(Giménez Rodriguez, 2003).

2.10 ASIMETRIA

Este elemento aporta dinamismo, libertad y fantasia a todas las
creaciones. Las formas y los volimenes se desligan del eje de
simetria, cada pequefia parte de la obra es diferente y libre
respecto al conjunto representado.
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2.11 EQUILIBRIO

El equilibrio es fundamental tanto visual como fisicamente, es
el estado de distribucion de las partes por el cual todo ha llegado
a una situacién de reposo. En una composicion equilibrada, los
factores de forma, de direccién y situacion se determinan entre si
de tal modo, que no es posible ningun cambio, y la tonalidad
manifiesta el caracter de necesidad de todas sus partes
(Giménez Rodriguez, 2003).

2.11.1 Equilibrio axial simétrico o equilibrio perfecto
Es el control de atraciones opuestas por medio de un eje
central explicito, vertical, horizontal o0 ambos.

2.11.2 Equilibrio axial asimétrico

Un esquema puede ser simétrico en cuanto a forma, pero
asimétrico respecto al color. Esto significa, en realidad, utilizar
principios distintos para equilibrar la forma y el color. Es
importante y eficaz este recurso para suavisar la severidad
de la simétria estricta. Se utiliza con fines decorativos (Giménez
Rodriguez, 2003).

A

2.11.3 Equilibrio radial

Es el control de atraciones opuestas por la rotacion alrededor
de un punto central, el que puede ser un area positiva del
esquema o espacio vacio. En los ejemplos literales, dos o mas
elementos idénticos giran al alrededor de dicho punto. Para
visulizar claramente este principio, conviene contrastar el
esquema radical con un simétrico equilibrado tanto como el
eje vertical como sobre el horizontal.

2.11.4 Equilibrio oculto
Consiste en el control de atraciones opuestas por medio de

una igualdad sentida entre las partes del campo. No utiliza
ejes explicitos ni puntos centrales. Sin embargo, un centro
de gravedad que se sienta resulta esencial (Giménez,Rodriguez
2003).
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2.12 IMAGEN

En términos generales la imagen es un reflejo de la realidad;
informa, entretiene, educa, pero fundamentalmente comunica.
Dicha palabra se deriva del latin imago: figura sombra, imitacion
indica toda representacion ﬁgura'da y relacionada con el objeto
representado por su analogia o su semejanza perceptiva. (Salvat,
1975:26).

Las imagenes son polisémicas y ambiguas, es decir, tienen
muchos posibles significados y admiten distintas interpretaciones.
A medida que se van analizando cada uno de sus elementos, los
significados se multiplican. Para poderles dar un sentido concreto
hay que fijarse en algunos detalles y excluir otros, pero ¢écémo
saber qué es importante y qué no lo es?. A veces, nada en la
propia imagen lo revela. Parece como si las imagenes no fueran
capaces por si solas de imponer el sentido que su realizador quiso
darles. (Linde Navas,1999).

Se puede afirmar que la imagen es un soporte visual, que
materializa un fragmento del entorno éptico universo perceptivo,
susceptible a subsistir a través de la duracién que constituye uno
de los componentes principales de los medios de comunicacién
fotografia, pintura, ilustraciones, esculturas, cine y televisién.
(Moles, 1990).

Una imagen es como cualquier lenguaje, implica un modelo
de la realidad, es decir, de un analisis visual de la realidad, el
emisor recoge los rasgos estructurales pertinentes de lo observado.
Con los rasgos elegidos como pertinentes, el emisor selecciona
elementos plasticos visuales, a partir de procesos de abstraccion
y sintesis, se determinan esos rasgos pertinentes, de acuerdo con
la intecidn comuncativa que se tenga.

Villafafie apunta de la existecia de cuatro tipos de imagenes

visuales.

2.12.1 Imagenes mentales
Existen en la mente del ser humano, las cuales son creadas

a partir de datos aportados por los sentidos.
Su naturaleza psiquica hace que no posean un soporte

material.
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2.12.2 Imagenes naturales.
Se obtiene de la percepcién ordinaria, su soporte esta en la
retina del ojo, en el reflejo de cualquier objeto guarda una
total identidad con el referente y requiere la presencia del
referente para existir.

2.12.3 Imagenes creadas.
El humano las elabora con intencionalidad comunicativa
determinada, por ejemplo dibujos, esquemas, caricaturas
etc.

2.12.4 Imagenes registradas.
Son aquellas que el ser humano construye a partir de un
equipo altamente sofisticado y aparentemente solo registra
lo que la realidad demanda.

2.13 ICONO

Es un signo que tiene semejanza o analogia con el objeto a
que se refiere. Es un signo que hace referencia a las propiedades
del objeto en condiciones de reproducirlo semejantemente, ejemplo
una fotografia, un mapa, una imagen, o un diagrama que reproduce
la forma de las relaciones reales del objeto al que se refiere
(Peirce, 1974).

2.14 EL DIBUJO

Pertenece a un instrumento de comunicacién de primer
orden, en todos los tiempos, en todas las culturas y en
cualquier edad. Como todo lenguaje, desempefia diferentes
funciones, desde aquella cuyo objetivo es identificar un
objeto o una imagen mental.

Las diferentes técnicas utilizadas por el dibujante logran
plasmar la realidad tal como es, tal como se ve o tal como
se siente (Giménez Rodriguez, 1995).
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2.15 ILUSTRACION

Este término se utiliza para describir
cualquier dibujo grafico o imagen en color
que sirva para embellecer o reforzar un
texto (Lopez Agustin, 1998).

2.16 FOTOGRAFIA

Es un procedimiento que permite obtener
imagenes de la realidad en un momento
determinado. La fotografia ofrece una imagen
fija que capta un instante preciso. Se puede
ubicar dicha técnica en el grupo de imagen
estatica. Una combinacion quimica y éptica dio
lugar a la invencién de la fotografia. Su historia,
aun incomclusa, se resume como el intento de
lograr imagenes cada vez mas nitidas y complejas
que pueden ser perfectos y elocuentes testimonios
(Giménez Rodriguez,1995).

2.17 TIPOGRAFiIiA

Surge como resultado de la estandarizacién de las
caracteristicas, sighos de puntuacién y simbolos que integran el

alfabeto latino.
La tipografia dentro de un disefio es determinante para la

intencion de éste. No deben utilizarse demasiados tipos de letras;
en general dos o tres tipografias es suficiente para diagramar un
texto, uno para los titulos y otro para el cuerpo del texto (Paz
Mendoza, 1996).

TIPOGRAFIA
tipografie
TIPOGRAFIA
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2.18 COMPOSICION

Consiste en seleccionar las imagenes vy los textos que se
adecuen al propoésito comunicativo del emisor y disponerlos de
manera que la comunicacion sea clara y eficaz (Morales Barco,

2003).

2.19 DIAGRAMACION

Es distribuir adecuadamente los elementos de disefio dentro
un espacio o formato determinado. Al diagramar se debe tomar en
cuenta que cada elemento debe tener indicaciones especificas para

la edicién de textos.

Los elementos regularmente se ubican dentro de un formato,
son titulares, bloques de texto, capitulares, fotografias e ilustraciones,
logotipos y marcos, vifietas o elementos decorativos.

En la actualidad la edicion de textos se hace por computadora,
por lo que las especificaciones deben ser adecuadas a los programas
que se utilizan para este procedimiento (Paz Mendoza, 1996).

2,.19.1 Horizontal _
Su lectura es de izquierda a derecha y de arriba abajo,
connota la sensacion de tranquilidad, descazo y firmeza.

2.19.2 Vertical _
Transmite positivismo, es elegante, activa, connota autoridad,
rectitud y equilibrio.

2.19.3 Inclinada
Muestra movimiento, se pude utilizar en puablico joven.
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2.20 RECORRIDO VISUAL

Es el movimiento que la vista del observador hace cuando
se observa un disefio. En este caso no deben existir brechas por
las que los ojos se desvien del esquema, y ademas la atracion
central debe ser lo suficiente fuerte como para equilibrar las
atraciones que estan en la periferia (Paz Mendoza, 1996).

2.21 COMUNICACION

La comunicacion es el intercambio de ideas, transferencia
de informacion, de emociones, conocimientos, sentimientos etc.
Debe ser bidireccional, es decir que para que haya comunicacién
debe haber retorno y un cédigo comiun.

La comunicacion persigue obtener un cambio de actitud por
medio de la transmisién de un mensaje efectivo.

Para que los mensajes sean percibidos por el receptor han
de tomar cuerpo a través de signos o sefiales que estan codificados
u ordenados y que deben ser conocidos por ambos sujetos de la
comunicacién (emisor y receptor).

De lo anterior surge la importancia de conocer los elementos
que intervienen en el proceso de comunicacion, en el estudio de
las caratulas de los libros de Espafiol 7 y Estudios Sociales 7 para
primero basico, Serie Aula Creativa de Editorial Santillana.

2.21.1 Emisor
Es el sujeto que envia el mensaje. En Editorial Santillana el
emisor puede ser el editor o el disefiador gréfico y en aigunas
ocasiones la gerente general, pero hasta el momento no hay
consenso quién debe ser el encargado de determinar que
elementos tendra la caratula del libro.

2.21.2 Receptor
Recibe y decodifica el mensaje. El emisor envia el mensaje
visual y es el estudiante quien se encarga de interpretarlo
por ser a quien va dirigido el libro.
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2.21.3 Mensaje

Conjunto de signos que el emisor envia a un receptor, ya sea

un contenido de érdenes o sentimientos. Debido a la polisemia

que poseen todos los signos, el mensaje no siempre es

univoco (Velasquez, 1999).

En los libros de Espaniol 7 y Estudios Sociales 7 para primero .
basico, Serie Aula Creativa de Editorial Santillana, el mensaje

esta conformado por todos los componentes de la caratula.

2.21.4 Canal
Medio o instrumento a través del cual se transmite el mensaje
(Veldsquez, 1999). En este caso son las caratulas de los
libros de Espafiol 7 y Estudios Sociales 7 para primero bdsico,
Serie Aula Creativa de Editorial Santillana.

2.21.5 Caddigo
Es el lenguaje en el que se transmite el mensaje, o sea, el
conjunto de simbolos usados en su elaboracién. Existen
diferentes c6digos como los son el cédigo linguistico, cédigo
cromatico, cédigo icénico etc. En las caratulas de los libros
los cédigos son los elementos graficos.

2.21.6 Contexto
Se llama asi al lugar y al momento concreto en que se da la
comunicacidén. Cuando los libros son utilizados por los
estudiantes, en su casa o en el establecimiento educativo.

ESQUEMA DE COMUNICACION

s ' .

. Canal Receptor
caratula del libro estudiantes

Emisor

editor
disefiador grafico
gerente general

(.

Mensaje
componentes
de la caratula




CAPITULO II
3. MARCO METODOLOGICO

3.1 METODO DE INVESTIGACION

Para la realizacion de la presente investigacion se utilizé el
método descriptivo y la técnica documental. La informacién se
obtuvo a través de fuentes bibliograficas y documetales, entrevistas
a editores y disefiadores graficos de Editorial Santillana, y una
encuesta a los alumnos y alumnas del Instituto Nacional Mixto
Tecln Uman y el Colegio Mixto Cares.

De acuerdo al planteamiento del problema, el método
descriptivo que se limita a observar los fendmenos, permite hacer
una descripcion de los elementos graficos de las caratulas de los
libros Espafiol 7 y Estudios Sociales 7 para primero basico, Serie
Aula Creativa de Editorial Santillana, de sus caracteristicas y de
los aspectos que se toman en cuenta para su disefio.

La técnica documental estudia fuentes bibliograficas y
documentales, necesaria para lograr los objetivos de este estudio.

3.1.1 Técnicas de investigacion
Recopilacién y andlisis de documentos, referente a los
elementos graficos de las caratulas de los libros y entrevista
a los editores y disefiadores graficos de Editorial Santillana.

3.1.2 Instrumentos utilizados

Para el desarrollo del marco operativo de la presente
investigacion se utilizé como instrumento la encuesta, con
la modalidad de cuestionario de preguntas cerradas, para
determinar cudles son los elementos graficos que mas llamaron
la atencién de los estudiantes y una entrevista estructurada
dirigida para saber cudles son los aspectos que toman en
cuenta al disefiar las caratulas de los libros.

3.1.3 Muestra y Poblacion
Estudiantes de primero basico de las seciones A, B, C, D del
Instituto Nacional Mixto Tecin Uman y la seccion A del Colegio
Mixto Cares.
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CAPITULO III
4. MARCO OPERATIVO

4.1 PROCEDIMIENTO

La presente investigacion pretende determinar cuales son
las caracteristicas de los elementos graficos que presentan las
caratulas de los libros Espafiol 7 y Estudios Sociales 7 para primero
basico, Serie Aula Creativa de Editorial Santillana Guatemala.
Se seleccionaron las caratulas de estos libros por llamar la atencion.

Un factor importante es que los alumnos y alumnas, quienes
utilizan los libros, son de nivel basico comprendidos entre las edades
de trece a quince afios, que pueden expresar con claridad sus
. opiniones acerca de los elementos graficos de las caratulas.

La encuesta fue elaborada con base al objetivo general y el
objetivo especifico de esta investigacién.

Para recopilar la informacién se elaboraron dos instrumentos.
Una encuesta con la modalidad de cuestionario con siete preguntas
cerradas, dirigida a los estudiantes del Instituto Nacional Mixto
Tecun Uman vy el Colegio Mixto Cares para determinar cuales son
los elementos graficos que mas llaman la atencion; y una entrevista
estructurada para a los editores y disefiadores graficos de Editorial
Santillana con el propédsito de saber cudles son los aspectos que
se toman en cuenta al disefiar las caratulas de libros.

La muestra se obtuvo de la siguiente manera: en el Instituto
Nacional Mixto Teclin Uman, para el libro Espafiol 7 primero basico,
se encuestd a 85 alumnas y alumnos, de las secciones Ay B, y
para el libro Estudios Sociales 7, a 88 estudiantes de las secciones
CyD.

En el Colegio Mixto Cares los encuestados fueron 32 estudiantes
de la seccién A, para obtener la nuestra de los dos libros.

Se leyd las instruciones y se indicé a los estudiantes que
observaran detenidamente la caratula del libro, antes de responder
cada pregunta del cuestionario.
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4.2 NUMERO Y PORCENTAJE DE ALUMNOS ENCUESTADOS
POR ESTABLECIMIENTO EDUCATIVO EN GRAFICAS

Los establecimientos educativos selecionados para la presente
investigacion, que utilizan los libros Espafiol 7 y Estudios Sociales
7 para primero basico, Serie Aula Creativa de Editorial Santillana
Guatemala, son el Instituto Nacional Mixto Tecin Uman y el Colegio

Mixto Cares,

ubicados en la zona 11 de la ciudad capital.

En el Instituto Nacional Mixto Tecin Uman se encuestaron
a 173 alumnos y alumnas, que representa un 84%. Y 32 estudiantes
del Colegio Mixto Cares hombres y mujeres, equivalente al 16%.

NGmero de alumnos encuestados por

establecimiento educativo.

200

173 . N

180
160 -
140 -
120 -
100 |

B Instituto Mixto
Tectn Uman

B Colegio Mixto
Cares

Porcentaje de alumnos encuestados por
establecimiento educativo.

Colegio Mixto
Cares
16%

Instituto Mixto
Tectin Uman
84%

35




Nimero de alumnos encuestados por sexo.

120
104

100 -

80 -

Hombres
B Mujeres

60 -

40 -

20 -

De los dos centros educativos encuestados 51% pertenece al sexo
masculino y el 49% al femenino.

Como se explicd, se utilizaron dos instrumentos para la investigacion.
Una encuesta para determinar cudles son los elementos gréficos
de las carétulas de los libros, que mas llamaron la atencién de los
estudiantes y una entrevista estructurada dirigida a los editores y
disefiadores graficos de Editorial Santillana, para saber cuales son
los aspectos que toman en cuenta al disefiar las caratulas de los
libros.

.Porcentaje de alumnos encuestados por sexo.

Mujeres
49%

Hombres
51%
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4.3 ANALISIS E INTERPRETACION DE LA ENCUESTA.

Con el fin de determinar cudles son los eilementos graficos de la
caratula del libro Espafiol 7 para primero basico, Serie Aula Creativa,
se tomo la muestra a 85 estudiantes de las secciones A y B del
Instituto Nacional Mixto Tectin Uman y 32 alumnos y alumnas de
la seccién A del Colegio Mixto Cares.

Para Estudios Sociales 7, fueron 88 estudiantes de las secciones
C y D del Instituto Nacional Mixto Tecun Uman y los 32 alumnos
de la seccién A del Colegio Mixto Cares.

El propdsito de realizar la investigacion de esta manera, es para
comparar la opinién de los usuarios de los libros, que pertenecen
a un centro de educacién publica y a uno de educacién privada,
con ambientes distintos y nivel socioeconémico diferente.

1. éiLe llama la atencién la caratula del libro?

0,
80% T4 TET,
70%
60%
50% Instituto Mixto
40% Tecun Uman
B Colegio Mixto

30% Cares
20%
10%

0% - T

Si " No Si No
Espafiol 7 Estudios Sociales 7

Como lo indica la grafica, a los estudiantes de los establecimientos
encuestados les llama la atencion las caratulas de los libros con un
porcentaje alto, en comparacion a los que no les llama la atencién.
Con base a los resultados se determina que la caratula de los libros
si es llamativa, aunque que en mayor grado la de Estudios Sociales.
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2. ¢Qué le llamoé mas la atencion
de la caratula del libro?

38%

5% 35%

Titulo Logotipo Color Imagen
Caratula del libro Espaiiol 7

39%

Titulo Logotipo Color Imagen
Caratula del libro Estudios Sociales 7

Instituto Mixto
Tectn Uman
B Colegio Mixto
Cares

Instituto Mixto
Tecun Uman
B Colegio Mixto
Cares

Para los dos establecimientos encuestados, fue el color del fondo
de las caratulas de los libros el elemento grafico que llamé mas la
atencién. Otro porcentaje respondid que la imagen; luego el logotipo
y por ultimo el titulo del libro.
Al comparar las graficas se observa que para los estudiantes del
Colegio Mixto Cares, con un porcentaje alto, el titulo de el libro

Estudios Sociales 7, fue lo que llamé su antencidn.

Segun los porcentajes obtenidos se afirma que los elementos
graficos mas perceptibles de las caratulas de los libros son el color
y la imagen.
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En cuanto al tamafio de la tipografia, el Instituto Nadional Mixto Teain Uman y el
Colegios Mixto Cares respondieron que el tamafio de la letra del titulo de los libros
es legible. Mientras que un porcentaje muy bajo no lo encuentran adecuado.

Los datos reflejados en las gréficas establecen que el tamafio de la letra del titulo de

3. éEl tamaiio de la letra del titulo es legible?

94%

No
Espaiiol 7

Si No
Estudios Sociales 7

los libros sf es legible en ambas carédtulas.

80%

70%

60%
50%
40%
30%

20% 1
10% 1

0%

Las gréficas muestran que a la mayoria de encuestados de los dos
establecimientos, les gustaria que las imagenes de las caratula de los
libros fueran fotografias, mientras que un grupo menor prefiere dibujos.
También se puede observar que los porcentajes varian en relacion a la

cara

4. éQué le gustaria que aparedera en la cardtula del libro?

Dibujos Fotografias
Espaiol 7

Dibujos Fotografias
Estudios Sociales 7

tula de cada libro.
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5. éQué cantidad de imagenes cree que debe

tener la caratula del libro?

66%

Instituto Mixto

Tecin Uman

B Colegio Mixto

Una

Cares

Dos Varias
Caratula del libro Espaiiol 7

70% 71%

Instituto Mixto

Tectin Uméan

B Colegio Mixto

Cares -

3% 13%

Una

. Dos Varias
Caratula del libro Estudios Sociales 7

Se puede observar en las graficas que la poblacién encuestada considera
que la caratula debe tener varias imagenes.
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6. £Cual cree usted que seria la ubicacion adecuada

de la imagen?

54%
1%
Arriba Centro Abajo Toda la cartula
Caratula del libro Espaiiol 7
79%
| Arriba Centro Abajo Toda la carstula
Caratula del libro Estudios Sociales7

Instituto Mixto
Tecin Uman
E Colegio Mixto
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Al comparar de las graficas, llama la atencién el hecho de que para los
alumnos del Colegio Mixto Cares, la preferencia por la ubicacion de las
imagenes de la caratula del libro de Espafiol 7, es en el centro con 47%
y 44% para toda la caratula, con respecto al libro de Estudios Sociales
que el porcentaje es de 79% para ubicarla en el centro y 34% para toda
la caratula.
En cuanto a los deméas indices las gréficas son similares, solo con la
variante que para un 34% de la muestra obtenida del Instituto. Mixto
Nacional Tecdn Umén, le parece acertada la propuesta que las imagenes

ocupen toda la caratula, en libro de Estudios Sociales.
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40%

7. iTiene relacion la imagen de la caratula con
el titulo del libro?
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Los dos centros educativos encuestados consideran que la imagen de la
caratula del libro Espafiol 7 tiene poca relacién con el titulo, mientras
que para el libro de Estudios Sociales, con un porcentaje alto, la imagen
si tiene relacién con el titulo del libro.

42




4.4 DATOS OBTENIDOS EN ENTREVISTA A
EDITORES Y DISENADORES GRAFICOS
DE EDITORIAL SANTILLANA.

Para conocer el proceso utilizado en Editorial Santillana en
el disefio de las caratulas de los libros, se entrevistaron a dos
editores y dos disefiadores gréficos que intervinieron en la edicion
de los libros.

Los editores expresaran que su participacion en el disefio de
la caratula del libro es sugerir o proponer las fotografias y el color
del fondo.

En cuanto a los criterios para la evaluacién y aprobacion del
disefio de la caratula argumentaron que estos deben ser motivos
que expresen componentes fundamentales, con base al contenido
del texto, y que sea del agrado del Consejo Directivo del grupo
Santillana. '

En relacidon a la importancia de la imagen de la caratula con
el contenido del libro, los editores respondieron que esta debe
representar un hecho fundamental del contenido del libro.

Para la eleccién del color de la caratula del libro, los editores
dijeron que estos responden a criterios estéticos del disefio grafico
y a la preferencia de los estudiantes de educacién media por
determinados colores. Expresaron que en el proceso de disefio de
las caratulas.de los libros participan el jefe y la coordinadora de
arte y lo aprueba el Consejo Directivo.

Los disefiadores entrevistados respondieron que para que un
disefio sea aceptado y'aprobado existen variantes. La primera
consiste en hacer un estudio de mercado de la competencia para
estar seguros que las caratulas de la editorial sean las Gnicas en
el mercado y que no hay nada similar.

Luego viene el trabajo al lado del editor para evaluar qué es
lo que busca resaltar en la caratula del libro, analizar como se va
a manejar esta linea en toda la serie, buscar un color que la
identifique y que guarde armonia entre todas.

Después viene la aprobacién del departamento de comercial,
debido a que ellos tienen el contacto directo con el cliente y quienes
tienen elementos de evaluacion mas objetivos.
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Por dltimo se valida el disefio de la caratula y el contenido
del libro con un grupo de maestros, de los diferentes estabiecimientos
usuarios y con expertos en la materia que trata el libro y que son
ajenos a la editorial.

Es importante hacer notar que en afios anteriores cada
disefador proponia un disefio de caratula para cada materia.

Sin embargo, ahora la tendencia es unificar por serie las
diferentes materias con un sélo disefio y un color determinado, que
algunas veces se toma de otras filiales de Santillana. Sélo se cambia
la imagen adaptandola a las necesidades de cada pais.

Un dato importante es que Editorial Santillana maneja el
criterio de que el disefio de la caratula del libro es un aspecto sin
importancia, porque influye poco en la compra del mismo, por lo
que se da énfasis al contenido.




4.5 CARACTERfSTICA“‘5 VISUALES DE LA CARATULA
DEL LIBRO ESPANOL 7, SERIE AULA CREATIVA
DE EDITORIAL SANTILLANA.

A continuacién se describen las principales caracteristicas de las
caratulas de los libros, objeto de estudio, para tener elementos de
juicio que indiquen las razones si son o no atractivas.

La caratula del libro es de color ocre-rojizo, con tendencia a la
gama de los colores calidos. Es un color lamativo y fue el primer
elemento grafico percibido por los estudiantes.

En la imagen de la caratula del libro se observa una escena de la
cultura maya, donde los personajes se comunican por medio del
lenguaje oral. Estd matizada con colores ocres que armoniza con
el color del fondo.

El logotipo que identifica la Serie Aula Creativa es moderno y
aunque no existe ningun tipo de contraste con la caratula, atrae
la atencién del observador.

La composicién de la caratula
es asimétrica pero equilibrada,
es decir que hay balance en
fa distribucion de los elementos
visuales.

La tipografia es moderna,
inclinada o itadlica que da
sensacion de movimiento, ideal
para publico joven.




4.6 CARACTERISTICAS VISUALES DE LA CARATULA
DEL LIBRO ESTUDIOS SOCIALES 7, SERIE AULA
CREATIVA DE EDITORIAL SANTILLANA.

La caratula del libro es de color azul. Pertence a la gama de los
colores frios y simboliza inteligencia y sabiduria. El color fue el
elemento grafico que primero captd la atencién de los alumnos.

El azul de la caratula armoniza con la imagen principal, debido a
la gama de colores que ésta presenta y contrasta con el color
blanco del titulo.

La imagen corresponde a un hecho historico del cambio de la
sociedad guatemalteca desde la conquista, hasta la revolucion
industrial en Guatemala.

El logotipo es moderno, matizado con color amarillo-naranja
contrasta con el azul de ia cardtula, pero por su ubicacién y tamafio
atrae poco la atencion.

La composicion de la caratula
es asimétrica equilibrada. Hay
balance en la distribucién de
los elementos visuales, ningun

. Estudios Sociales 7
elemento pesa mas que otro. i PP

La tipografia es moderna, At
inclinada o italica. Da sensacion
de movimiento y es adecuada
para pablico joven.
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CONCLUSIONES

1. Segun los resultados obtenidos en la encuesta, el color es
el elemento grafico mas perceptible de las caratulas en los libros
de Espafiol 7 y Estudios Sociales 7, Serie Aula Creativa de Editorial
Santillana, es decir que es un poderoso elemento de atraccién
visual.

2. La imagen es el otro elemento grafico mas perceptible,
ocupando el segundo lugar en llamar la atencion de los estudiantes,
segun la encuesta. Hay que tomar en cuenta que toda imagen

lleva una intencionalidad determinada de comunicacién.

3. De los libros objeto de estudio, se determina que la imagen
de la caratula del libro Estudios Sociales 7, si tiene relacién con
el titulo del libro, pero la imagen de la caratula del libro Espafiol
7 tiene poca, como demuestran los resultados de la encuesta.

4, Al terminar esta investigacion se concluyd que las caratulas
de los libros de Espafiol 7 y Estudios Sociales 7, Serie Aula Creativa
de Editorial Santillana son atractivas para los estudiantes del
Instituto Mixto Nacional Tecin Uman y el Colegio Mixto Cares.

5. La cardtula de un libro tiene su propio disefio, imagen y
diagramacién. Es el primer contacto, la primera comunicacién del
producto gréfico con el lector, por lo que ésta se debe anticiparse
al contenido y disefio en una composicién impactante y creativa.
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RECOMENDACIONES

1. E! primer contacto visual que tiene el lector con un libro es
la caratula, por lo que es importante que su disefio sea de acuerdo
al tema, al grupo objetivo y sus preferencias.

2. En el proceso de disefio se debe tener en cuenta que los
elementos graficos mas perceptibles son el color y la imagen por
lo que se debe explotar al maximo, sin olvidar el titulo y su
tipografia.

3. Editorial Santillana edita libros de texto a diferentes paises
centroamericanos, por lo que es conveniente que tenga un estilo
propio de disefio de caratulas, acorde a la cultura de cada pais y
que no sea una simple adaptacién de otras filiales.

4, A Editorial Santillana se recomienda darle la importacia que

merece la caratula de un libro y tener en cuenta que el disefio de
esta debe responder a un estudio previo y no gustos personales.
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MODELO DE ENCUESTA

Universidad de San Carlos de Guatemala
Escuela de Ciencias de la Comunicacién

ENCUESTA
Grado Seccion A B C D
Edad Sexo M F

Nombre del Establecimiento

Nombre del Libro

Por favor, lea detenidamente las preguntas, elija una respuesta y subrayela.

1. ;Le llama la atencién la cardtula del libro?
Si No

2. ; Qué le lam6 mids la atenci6n de la carétula del libro ?
La imagen El logotipo EI titulo EI color del libro

3. (El tamafio de la letra del titulo es legible?
Si No

4. ; Qué le gustarfa que apareciera en la carétula del libro?
Fotografias Dibujos

5. ;Qué cantidad de iméigenes cree que debe tener la carétula del libro?
Una Dos Varias ‘

6. ;Cual cree usted que seria la ubicacién adecuada de la imagen?
Arriba Centro  Abajo Toda la cardtula

7. ; Tiene relacién la imagen de la caratula con el titulo del libro?
Nada Poco Mucho
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