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Escuela de Ciencias de la Comunicacion
i_ Universidad de San Carlos de Guatemala
....
- Guatemala, 07 de agoste de 2006
Dictamen Aprobacién 287-2006
CT-Akmg
Senonta
Ana Luisa Gonzalez Estrada
Egcuela de Ciencias de la Comunicacion
Presente
: Estimada seforita Gongzalez: -

Para su conocimiento y efectos, me permito transembir lo acordado por la
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RESUMEN

Titulo: Proceso de Produccidn del Programa Mundo Joven
Realizado por: Ana Luisa Gonzalez Estrada

Universidad: San Carlos de Guatemala

Unidad Académica: Escuela de Ciencias de la Comunicacidn

Problema Investigado: Proceso de Produccion del Programa Mundo Joven
Instrumento: Cuestionario

PROCEDIMIENTO DE DATOS

En la eiaboracion del trabajo de tesis denominado PROCESO DE
PRODUCCION DEL PROGRAMA MUNDO JOVEN, se utilizé la informacién
recabada, obtenida a traves de la expeniencia adquirnida durante nueve afios de trabajar
en la produccion de programas en vivo, en los canales guatemaltecos de television
canales 3 y 7. Asi mismo con la informacién bibliografica, entrevistas a
personalidades que trabajan en ¢l medio televisivo, proceso que debidamente
concatenado permitié arribar a un resultado positive que en este caso es el

“PROCESO DE PRODUCCION DEL PROGRAMA MUNDOQO JOVEN?,

RESULTADOS Y CONCLUSIONES
Este trabajo consta de siete capitulos debidamente integrados entre si.

Proporciona toda la informacidon necesaria de la produccion de programas de
television, incluyendo el punto especifico y principal producciéon del Programa
Mundo Joven.

Se inicia con una breve resefia histérica del desarrollo de la television y sus
funciones.

La television sin duda alguna es el medio de comunicaciéon mas visto en todo el
mundo, por lo cual podemos transmitir a nuestros receptores toda clase de
informacion que sirva para guiarlos y ortentarlos. Por ejemplo: programas culturales,
noticieros, programas de diversion, peliculas, caricaturas, etc.

LLos medios de comunicacion a través de su existencia, han evolucionado
tecnolégicamente. La television como medio de comunicacion social que se transmite
en forma audiovisual y auditiva, se ha desenvuelto en todos sus aspectos, de tal
manera que actualmente es el medio de mayor aceptacion por sus caracteristicas ya
apuntadas. De ahi su importancia de que los estudiantes de Ciencias de la
Comunicacion obtengan el conocimiento de este cambio constante, para alcanzar una
preparacion, asi como su desenvolvimiento en la aplicacion de conocimientos

positivos o bien como cultura general.

La semiologia es una parte principal para que el irabajo en televisidn dé resultados
positivos. Esta se ocupa de los sistemas de signos y aspectos de la realidad; pueden




trasmitir mensajes conscientes y subconscientes, los cuales proporcionan métodos
para analizar y comprender los mensajes subliminales que percibimos.

El proceso de produccion requiere un amplio conocimento del manejo, utilizacion
del equipo técnico y humano. Para la produccion de un programa de television no es
suficiente decir “Yo voy a producir un programa de televisiéon”, esto es facil
pensarlo y expresarlo, obviamente no es asi. No es posible producir un programa de
television smo se tiene el conocimiento de lo que es, para qué sirve, cOmo se hace.
Es por ello que el tema se amplié y se explica como se puede y debe productr un
programa de television, los pasos a seguir y qué equipo técnico debemos utilizar.

La tesis presenta un conjunto de datos que interrelacionados y estructurados entre
si establece como se produce el Programa Juvenil Mundo Joven. Describe cémo se
integra el equipo de produccion, cual es el contenido del programa, como se realiza
cada uno de los segmentos que lo conforman.

Se realizaron encuestas que fueron aplicadas en la Colonia Centroameérica, zona
7 de la capital, sobre una poblacion de 70 jovenes de 15 a 28 afios de edad, residentes
en distintos puntos de la Colonia Centroamérica, a efecto de obtener una informacion

adecuada y veraz.

El perfil del resultado obtenido de la encuesta realizada, acerca del Programa de
television Mundo Joven, es satisfactorio y refleja el gusto y aceptacion dentro de la
juventud televidente que es a quien va dirigido especiaimente.




INTRODUCCION

En la actwalidad la television ha cobrado gran importancia en el desarrollo
intelectual, cultural, entretenimiento, educativo, politico y economico en la sociedad
guatemalteca, es por ello que decidi escribir sobre el tema “PROCESO DE
PRODUCCION DEL PROGRAMA MUNDO JOVEN?”, estudiando e investigando
todo a lo que se refiere al proceso de produccion de dicho programa.

El fin de este trabajo es coadyuvar en el estudio y aplicacion de las técnicas de
produccion de un programa de television tanto en vivo como diferido.

El trabajo se divide en siete capitulos:

El capitulo I relata el desarrollo de la historia de la Television y sus Funciones
como un proceso de Comunicacion en Guatemala.

El capitulo II define el concepto Semioldgico, como la ciencia que estudia ios
sistemas de signos, lenguas codigos, etc.

El capitulo III abarca los puntos relacionados a la produccion de programas de
television detallando el material humano en sus distintas funciones y el material
tecnoldgico y las definiciones de cada una de Ias herramientas empleadas en dicho

Proccso.

El capitulo IV nos introduce directamente al punto principal de la investigacion
que es el “PROCESO DE PRODUCCION DEL PROGRAMA MUNDO

JOVEN?, haciendo un analisis descriptivo de los segmentos que componen o que lo
integran, y mencionando la importancia del patrocinio del programa como el recurso

econdmico para su realizacion.

El capitulo V trata de la importancia que tiene la Medicion del Rating para los
programas de television tanto a nivel de la ciudad capital como del interior de la
Republica, Asi mismo describe a traves de graficas el proceso que lleva la medicion

rating.

El capitulo V se refiere al diseiio, tipo, métodos té€cnicas, procedimientos y
objetivos empleados en la investigacion del tema desarrollado.

El capitulo VI finalmente, presenta graficamente el resultado de las encuestas
practicadas para la investigacién de este trabajo.




JUSTIFICACION

La television es parte de las tecnologias de la informaciéon y comunicacion,
conocidas como TIC. Alrededor de ella se han tejido una serie de opciones a favor o
en contra.

Para algunos psicologos la television es un medio que se utiliza para manipular la
opinién o bien para crear subculturas. Es dectr que crea en los nifios y jovenes

estereotipos.

Hay quienes van mas alla al atribuirle el efecto del consumismo sobre determinado
producto.

La tecnologia de la informacidon y comunicacién es parte del desarrollo social.
Ante esta situacion lo importante es el como emplear estas TIC en el quehacer diario.

La television entiende, educa e informa. Dentro de este marco, el presente trabajo
busca dar a conocer ¢l Proceso de Produccion del Programa Mundo Joven, como un
espacio de expresion de la juventud guatemalteca.

Este sector de la sociedad tiene un potencial que no se ha aprovechado. El
Programa Mundo Joven busca con sus segmentos de entretenimiento transmitir
mensajes de como estar alegre sin el consumo de bebidas alcohélicas. Ademas de dar
a conocer talentos nacionales.

Mundo Joven muestra por medio de su produccion la interaccidon de gquienes lo
realizan con ¢l medio que los rodea. Son jovenes que buscan mas que un espacio
dentro del mundo de las comunicaciones. Los productores llevan consigo una mision:
hacer de la Television, por medio de una produccidn con bases cientificas, un medio

de comunicacién, que entrega informacion, pero sobre todo que eduque.




PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La puesta al aire de un programa de television no es sencillo, porque a partir de
su infroduccion al pais, constantemente ha evolucionado tanto en el ambito
tecnologico como en el desarrollo social, de donde se presenta que los programas de
television deben de producirse tomando en cuenta estos aspectos, y por otro lado,
hay que responder los cuestionamientos que presentan las producciones, como se
produce, cual es la tecnologia empleada en este proceso, asi como la calidad del
elemento humano y las funciones que lo desempefian. Ademas del uso de los
aparatos técnicos que se emplean en la produccion.

El tema relacionado al proceso de produccidén de programas juveniles ademés
de lo ya manifestado, se necesita conocer otros aspectos importantes del contenido del
programa de manera que le de importancia, lo haga interesante, ademas de atractivo;
con el objeto de obtener del publico televidente, su aceptacidn, simpatia v
populandad; para lograrlo, es necesario puntualizar sobre el conocimiento tedrico
practico para la produccion de programas de television en vivo, y su transmision, por
otro lado, es de vital importancia para lograr el éxito, conocer las circunstancias
emocionales para lograr generar en los jovenes televidentes la sensacion de que estan

observando algo novedoso, util a la sociedad y agradable.




ALCANCES Y LIMITES

“PROCESO DE PRODUCCION DEL PROGRAMA MUNDO JOVEN?” aportara una
herramienta a los estudiantes de Ciencias de la Comunicacidn, obteniendo los conocimientos
tedrico - practicos empleados para la produccidn de programas de televisidn en vivo y
diferidos especificamente de programas de television para jovenes.




OBJETIVOS

OBJETIVOS GENERALES

- Establecer el Proceso de Produccion Televisiva del Programa Mundo Joven.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Determinar los principios tedricos de la semiologia y comunicacién como parte
fundamental para el desarrollo de la produccién televisiva.
- Establecer, instituir y fijar el procedimiento y técnicas de c6mo producir un

programa de television.

- Que el estudiante conozca y aprenda la aplicacion del equipo operativo que se

utiliza para la produccion de programas juveniles.
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CAPITULOI
LA TELEVISION
HISTORIA Y SUS FUNCIONES

. LA TELEVISION

El concepto de television es la “transmision de imagenes Gpticas a distancia, valiéndose
de ondas hertzianas” (Diccionano Océano, 1990:s/n)

La palabra Television, de acuerdo a la definicidn antennormente citada, significa
accion y efecto de ver, empleando el sistema de transmision de imagenes por medio
de ondas electromagnéticas o hertzianas, a través de hilos electrénicos, cable o por el
éter lo que conocemos como transmision abierta.

La television sin dudario es uno de los mas audaces inventos, y mas aun el gran
impulso de las cuestiones especiales, donde su contribucion a los trabajos de
investigacion cientifica, han sido determinantes. Podriamos decir que la television
es tomada en cuenta para toda una gama de servicios a favor del ptblico de todos los
estatus sociales, y ast encontramos que los lentes de las camaras aprovechan cualquier
clase de eventos que sucedan en el mundo para transmitirlos a los televidentes dvidos

de informacion o deseosos de ver su programa favorito.

Esta ha tenido una evolucién muy interesante que nos permite conocer lo que es la
televisidon actual. Pero para comprender €l surgimiento, crecimiento y desarrollo de
este medio masivo de comunicacidén, que es de interés para todos, es importante
reconocer los inventos y descubrimientos de tantos investigadores que llevaron a cabo
el nacimiento de este gran medio.

La historia de la televisiéon ha tenido varias etapas como la radiovision, video y
television. En 1900 surgio el término de television, que tuvo su origen en la
fototelegrafia, sin olvidar que la radio tiene una interesante influencia en el
descubrimiento de ésta (cf. Pardo et al., 1982)

De lo anterior se concluye que la television es la aptitud o capacidad de producir
instantaneamente a distancia una imagen transitoria visible de una escena real o
filmada por medio de un sistema electronico de telecomunicacion.

1.2 TELEVISION Y PROCESO DE COMUNICACION

Mientras va franscurriendo ¢l tiempo se han realizado una vanedad de estudios
sobre la integracion de la television en el proceso de comunicacidon la cual ha sido
gradual. Con el paso del tiempo y a través de los avances técnicos, la television ha
sufrido cambios en su tecnologia, en su produccién y en €l manejo de su
programacion; pero como proceso de comunicacion ha seguido el mismo modelo
establecido por Shannon y Weaver desde 1947.




Esquema del Proceso de Comunicacion

CODIG

0
P _ \

EMISOR CANAL RECEPTOR

)
CONTEXTO
0
/

RETROALIMENTACION

CANAL: Medio de transmisioén del mensaje
RECEPTOR: Persona o audiencia que recibe ¢l mensaje y lo decodifica.
RETROALIMENTACION Respuesta o reaccidn del receptor en relacion con la

informacion recibida.

La evolucion de televisidon se ha dado en varias etapas, de las cuales podemos
distinguir tres principales: técnica o ingenieria, produccién y direccién, ¥
programacion.

1.2.1 Técnica o Ingenieria

Es el origen o comienzo del medio, en ésta se ubica toda la serie de
descubrimientos e mvenciones tecnolégicas, en donde se combinan los sistemas
de audio y video para ser transmitidos simultdneamente por el espacio.

La técnica utilizada para hacer posible la transmision de las seffales de audio y
video se desarrolld rapidamente, desde la television de bulbos en blanco y negro,
hasta la television avanzada donde el manejo de imagen y el audio digital sobrepasé

lo imaginado.




1.2.2 Produccion y Direccion

Aqui se efectua la produccion y codificacion de los mensajes, surgen el productor
y el director, quienes trabajan en conjunto para realizar programas de television para
todo publico, no para alguien en especial, sino para todo publico. El inicio de esta
segunda etapa se puede ubicar al final de los afios treinta y principios de los cuarenta,
(del s XX) cuando todavia eran muy pocos los telehogares, los programadores no se
podian dar el lujo de segmentar al piblico para enviarles mensajes especificos; el
objetivo era el de enviar mensajes estructurados para publicos heterogéneos. Mientras
tanto los ingenieros de la etapa seguian perfeccionando su invento para lograr mayor -
calidad y cobertura con ¢l fin de llegar a mas hogares, con mayor calidad de sefial y
haciendo mas accesible el costo de los aparatos receptores, para incrementar
rapidamente el niimero de televidentes, propiciando la especializacion de contenidos

ast como ¢l inicio de la tercera etapa: programacion.

1.2.3 Programacion

Para comprender la funcion que realizan los productores y directores de television,
es necesario definir dos conceptos, el primer concepto es PROGRAMACION, es “la
accion y efecto de programar” (Diccionario Océano 1990:s/n) y el segundo,
PROGRAMADOR que es quien “prepara un programa’’ (Diccionario Océano
1990:s/n), el programador es la persona que piensa ¢como se va a realizar un acto o
un espectaculo, prepara los datos indispensables para la produccion de un programa, y
con base a éstos realiza los analisis de audiencia y ubicacion en el horario adecuado,
es decir que los programadores establecen los horarios para la transmisién de los
programas; analizan el tipo de auditorio al cual quieren servir, y a la competencia,
formandose asi las bases para la aplicacion de formulas de programacién. Los

conocimientos que debe tener un programador:

Contenido del programa
Programacion de Ia competencia
Legislacion del medio
Caracteristicas del auditorio
Accesibilidad de programa
Presupuesto disponible

La combinacion de estas tres etapas y el desarrollo de cada una de ellas

contnbuyen para realizar un producto final exitoso.
La programacion entonces estd intimamente vinculada con los directores quienes

son los que se encargan de dinigir los programas creados por el programador.

1.3 FUNCIONES DE LA TELEVISION

Son muchos los puntos encontrados en cuanto a los efectos o controversias
producidas por €l medio sobre el televidente; la realidad es que no se puede calificar a
la television como buena o mala. Pero en todo caso, si evaluar a sus manejadores,
quienes tienen la posibilidad de hacer de la television una herramienta constructora o

un arma destructora.
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Sin duda la televisién es un medio controversial, ya que une o separa, informa o
desinforma, orienta o desorienta, educa o entorpece, entretiene o aburre al televidente.

El televidente s un receptor pasivo, que no necesita realizar esfuerzo alguno para
asimilar el mensaje que se le transmite. La idea (fuente) ya codificada, es decir que
formula y envia un mensaje en un lenguaje que se pueda interpretar (transmisor)
forma el mensaje, y el canal es medio de difusion. Los dos tipos de canales: directo,
conformado por las ondas electromagnéticas que transportan las sefiales de audio y
video; y el técnico, formado por toda la infraestructura tecnolégica hacen posible la
capacitacién de imagen y sonido para convertirlas en pulsos eléctricos, transmitir la
sefial y reconvertirla en luz a través de los televisores caseros. Audio con
movimiento, nada o casi nada queda a la imaginacidn del receptor.

Segtin las teorias de comunicacién més recientes, las personas interpretan y le dan
sentido a los mensajes televisivos de muy distintas maneras, segun sea su edad, sexo
educacion, clase social, raza, etc. Los receptores, asimilan, rechazan o negocian los
significados televisivos en forma activa (cf. Barbero, 1987; Fuenzahda, 1989 Garcia

Candini, 1988). Resumiendo esta postura, Orozco (1991) sefiala:

“En el proceso de recepcion, la audiencia no asume necesariamente un papel de
receptor pasivo. Mentalmente, los televidentes frente al televisor se enrolan en una
secuencia interactiva que implica diversos grados de involucramiento y
procedimiento de contenido televisivo. Esta secuencia arranca con la atencion, pasa
por la comprension, la seleccidn, la valoracién de lo percibido, su almacenamiento e
integracion con informaciones anteriores y finalmente, se realiza una apropiacion y
una produccion de sentido™

Por medio de los sentidos mas perceptivos que tenemos, la vista y el oido, toda
persona se informa, se entretiene, se educa o recibe orientacion; por esta razon, la
television es el medio con mayor penetracion del mensaje y quiza el de mas
influencia en la conducta del hombre.

No podemos negar que la pantalla chica durante los primeros afios de transmision de
programas, provoca el cautiverio de la television hacia los receptores, asimila la
mayoria de los mensajes, sin atreverse nadie a defraudar su contemdo.

Conforme fue transcurriendo el tiempo se dio la necesidad de crear nuevos
programas para variar la rutina diaria de épocas anteriores, a este hecho se le conoce
como la “primera liberacién del espectador”, debido a que éste logra, por primera
vez, tener la posibilidad de elegir entre dos o m4s programaciones simultaneas.

Posteriormente, en las transmisiones de television se hizo uso del satelite lo que
permitié su evolucion, y €l campo se amplia al tener el publico acceso a la television
por cable, el campo en la eleccién de mensajes gana espacio.

La audiencia por decision propia ha aprendido a exigir y a presionar a las televisoras
para mejorar su programacion, creandose una verdadera competencia que da como
resultado hacer mejor televisién. “s1 no se aprende a ver buena television, no se
aprende hacer buena television”.




1.4 LA TELEVISION COMO MEDIO DE ENTRETENIMIENTO

Este consiste en ofrecer al publico producciones locales y /o foraneas.
[.as emisiones se inclinan hacia una predeterminada mentalidad promedio, con ciertas
preferencias o gustos marcados hacia determinados programas. Los distintos medios
de comunicacién, en este caso la televisién, deben dar a sus anunciantes programas
que sean de interés para su grupo objetivo, sujetdndose a las necesidades que el

MISMO requiera.

La television ofrece a los televidentes diversas opciones de entretenimiento,
culturales, educativas, noticiosas, informacién de productos comerciales, que estan a
su alcance por tenerla en casa y en cualquier hora y momento puede enterarse de

noticias de ultimo momenfo.

La televisibn si bien es cierto ofrece grandes ventajas para adquirnir el
conocimiento, a un costo actualmente relativamente bajo y disponible en todo
momento, porque si bien es cierto en un principio fue privilegio o lujo para familias
pudientes, éste ha pasado a ser un medio mas accesible y necesario para todas las
personas de diferentes niveles que buscan este medio como la mejor posibilidad de

entretenimiento.

“El campo de la television que por su naturaleza es un medio de comunicacion
audiovisual debe ser presentado con gran responsabilidad profesional para alcanzar
satisfactoriamente sus funciones de entretener educar ¢ informar.

Entretener es buscar que su programacion sea sana y recreativa, que divierta y
levante el animo de la audiencia, en suma, que sea ingenioso, divertido, que tenga un

humor festivo alegre.

'Educativo, consiste en la presentacion de programas encaminados en desarrollar

las facultades mentales tanto de las personas que presencien el programa como de los
participantes en diversos actos de la programacién, con el fin de que el conocimiento
se adquiera de manera facil y accesible a toda clase social.

Informativa, todo proceso de comunicacién informativa debe responder a una
necesaria organizacion de datos segun sea el tipo de informacion que se pretende
transmitir y que asi presenten una clara vision de la realidad, de tal manera que la
noticia o conjunto de noticias llegue a la teleaudiencia en forma veraz y objetiva.”

(Entrevista Ardon Francisco)

1.5 HISTORIA DE LA TELEVISION EN GUATEMALA

En los Estados Unidos la television fue todo un suceso del que en Guatemala, a
través de los medios escritos y la radio se tuvo conocimiento y que revolucionaba ¢l
arte de entretenimiento y de Ia informacion, invento que llego a Guatemala a finales

de la década de los 50.
La television en Guatemala ha pasado por una serie de etapas su evolucion se

resume de la siguiente manera:
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Canal 8 de Television, fue el primero en surgir transmitiendo por primera vez el
15 de febrero de 1955 en blanco y negro.

El Coronel Carlos Castillo Armas en ese entonces Presidente de la Repdblica
inauguro este canal como oficial el 14 de febrero de 1956, iniciando sus transmisiones
en 7% avenida y 6° calle de la zona 1 de la ciudad capital.

El 15 de mayo de 1956 surge el Canal 3 de Television, promovido y financiado
por la iniciativa privada, con una amplia y variada programacion.

Este canal celebro el 15 de mayo del 2006 sus bodas de oro; 50 afios de
transmision ininterrumpida, es el primero en Centro América que transmite
digitalmente terrestre a través de canal 19 UHF, sefial de alta definicion lo que
obviamente lo coloca entre los primeros canales en proporcionar a la teleaudiencia

programas de alta cahidad.

1968 fue sumamente importante para la television, pues fue el principio del enlace
con la television mundial, lo que permitié ver el segundo juego de la seleccion de
Guatemala en los juegos Olimpicos de México, desde entonces Canal 3 EL SUPER

CANAL, ha venido evolucionando y llevando a cada uno de los hogares
guatemaltecos su programacién nacional e intermacional.

Canal 7 de Television fue el tercero en surgir y el primero de Centro América, que
operd con un equipo de video; transmitié programas en vivo y peliculas extranjeras;
actualmente se caracteriza por ser el PRIMERO EN DEPORTES.

La constante evolucion de la televisién dio como resultado el surgimiento de otros
canales, asi, el 26 de octubre de 1966, surge Canal 11; el 20 de Septiembre de 1978, el
13, posteriormente el 1 de agosto de 1979 inicidé labores el canal 5 denominado
CULTURAL Y EDUCATIVO, propiedad del Ejército de Guatemala lo que le da
caracter gubernamental. (Radio Television Guatemala, $.A. Luis Rivera, 1984: 3/5)

El 27 de mayo de 1984 sale el aire el canal 21, de caricter netamente religioso,
operando UHF (ultra alta frecuencia).

En 1987 hace su aparicion el canal 25 con una programacion totalmente musical
actualmente desaparecido y en ese lapso de tiempo el canal 27 de Televisidn, también
de caracter religioso, transmitiendo programas de esa indole.

El Canal Antigua, este canal de televisién transmite programas nacionales y
extranjeros y puede sintonizarse a través de la sefial de cable,

Canal 31 de Television, finalmente surge en 2006, este canal sale al aire UHF,
LATITUD TELEVISION, con variada programacidn.

11
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CAPITULO II
SEMIOLOGIA

2. ;QUE ES SEMIOLOGIA?

La semiologia es la ciencia que estudia los sistemas de signos, lenguas. Codigos
sefializaciones, etc. Ferdinande de Saussure la concibidé come la: “Ciencia que
estudia todos los sistemas de signos. Estudio de los signos dentre de la vida
social” (Diccionanio Océano uno 1990:s/n)

Se sabe que la semiologia estudia el proceso de comunicacion. Por ello es una
herramienta para publicidad, debido a que los mensajes publicitarios son el objetivo
de estudio de la semiologia.

Todo proceso de comunicacidn tiene componentes, mediante el cual se produce un
intercambio de informacion. La semiologia es una ciencia que estudia los sistemas de
signos. Entre éstos se destacan las situaciones sociales y funciones logicas de los

mismos. (Guiraun, 1976:7)

La semiologia o la semiotica ayuda a conocer el significado del universo simboélico
mediante el cual se expresan las personas. Los signos estan ligados al sistema de la
vida de todo ser humano y estan representados en realidad objetiva, tanto en el plano

material como el espiritudl.

Roland Barthes toma como base el concepto de Saussure e indica que la
semiologia depende del lenguaje, porque a través de éste regula el sistema de signos.
Asimismo, usa dos nociones tedricas saussarianas, que se utilizan en semiologia,
como 1o es la lengua y ¢l habla.

“El lenguaje, es la especifica facultad que el hombre tiene de poder expresar y
comunicar sus pensamientos; lenguaje es cualquier sistema que sirva al hombre para
gjercitar la mencionada facultad de comunicar sus pensamientos”. (Océano, 1986:13)

2.1 ;PARA QUE SIRVE LA SEMIOLOGIA?

La semiologia nos ayuda a estructurar de manera adecuada un mensaje {Toussaint,
1981:59) Es decir, contribuye a organizar componentes de un mensaje en el lugar,
espacio, tiempo y momentos precisos.

La semiologia estudia sistemas de signos que la componen y dependiendo del
lugar que ocupen significaran algo en determinada sociedad. Por tanto, es necesario
tener los elementos adecuados (signos) del texto y la imagen para desarrollar un
mensaje, asi mismo para que ¢l receptor perciba bien la parte importante del mismo.

2.2 (CUALES SON LOS COMPONENTES? Significado,

Significante y Referente
Para Barthes, la semioldgia trata de estudiar el modo de organizacién de los
componentes de un objeto: esto es, de sus significantes y consecuentemente de sus

significados (Toussaint, 1981:59).
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Levi Strauss dice que los diversos modos de significacion de las relaciones
sociales y de los objetos se estructuran en lenguajes diferentes, segiin cada contexto
social (Paoli, 1983:45). Esto quiere decir que todo proceso de sigmficacion tiene
varios componentes de signos que intervienen en el mismo.

Saussure indica que el signo es una entidad de tres caras, compuesta de
significante, significado y referente. Es decir que todo proceso de sigmficacion se
divide en esas tres formas (Eco, 1976:26)

2.2.1 Significado

El significado es: “la idea inmediata que refiere un significante; es decir, es el
concepto en si del objeto o cosa” (Interiano, 1995:111). Porque es la otra cara del
signo que corresponderia a la sustancia del mismo.

Barthes dice que significado es la representacion psiquica de la cosa: significante,
es un mediador cuya definicién no puede ser separada del significado (Toussaint,
18981:59). Con lo anterior se puede decir que el significante pasa a ser lo que se le
denomina denotado vy el significado es lo connotado. |

El significado es una unidad netamente cultural. Ello significa que las
caracteristicas esenciales que necesita un objeto para ser signo varian de cultura, y a
veces de persona a persona (Pedroni, 1995: 70,88). Es decir que la idea de un sujeto

u objeto cambia constantemente.

2.2.2 Significante

E! significante es la forma o sustancia matenial del signo; es decir, es una
representacion real del objeto, pero no define en totalidad (Interiano, 1995:111). Por
ejemplo, el signo de una foca es la representacion a cerca del animal que se llama

foca.

El significante es la concrecién que captamos y de acuerdo al sentido receptor se
clasifica en: significante visual, tactil, olfativo, gustativo y auditivo (Pedrom,
1995:46). Es decir, el significante no cambia la representacion real del objeto, porque
los sentidos lo captan tal como es. Pedroni concluye diciendo que significante es una
condicidn necesaria para la manifestacion del significado.

2.2.3 Referente

El referente es el objeto real al que se refiere el signo; es decir, es todo aquello que
pueda concretarse como real o fantasioso (Interiano, 1995:111).
El referente es aquel signo que se refiere a algo existente, real, individual,

colectivo, concreto o abstracto.
Es decir, es un conjunto de objetos o acciones presentes y futuras, las cuales se

relacionan con circunstancias complejas para hacer posible una comunicacion
(Pedroni, 1995:4)).
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2.3 EL SIGNO: ;PARA QUE SIRVE Y SUS CARACTERISTICAS?

El signo es algo que responde por otra cosa, que representa otra cosa y que es
comprendido o interpretado por algoe.  Es decir que es un vehiculo de comunicacion,
que forma un conjunto de asociaciones manifiestas € informativas, que conllevan una
direccion en la vida de los hombre (Eco, 1976:13).

2.3.1 ;Para qué sirve el Signo?

El signo nos sirve para transmitir una informacion. Indica a alguien, algo que otro
conoce y quiere que lo conozcan los demas tan bien. Es decir que comunica ideas por
medio de mensajes (Eco, 1976:21).

E! signo puede dividirse en tres categorias: index, icono y simbolo. El index
ocurre cuando existe una relacion material entre el signo y el referente con el objeto,
es decir, que mantiene una relacion directo con la realidad. Icono es cuando el signo
tiene un caracter en si mismo y produce caracteristicas de la realidad (Eco, 1976:57).
Los simbolos que se utilizan en las instituciones son representados por monogramas

que los 1dentifican.

15




UCCION DE TELEVISION

UTILIZACION DEL EQUIPO

PROD

e - &
. Q HFIR . L .
% . o . L] "
- qa [y i . - . i
- . : . -
= . [ " . e al . -
L} '~ . 0 - b3 L L M
5 . - .. . \ g
Lx vih oL W o . e u r f " . . . . K
.9 g . . s 4 o "
. ] L) - 4 - - e . - - -
o v - M - el i - Ly ] !
. e - . . M H Dy " =y 4 . - L
- . = g T - LI ] - . iy . =,
A o R N - - - - P = 1] -
prl . L : Ll - T . ' . - ' x4 H u : I
K A ] I "y e B . " > ey J . .. =
. th alTs TR Pt b ' R v il i ! Ly L - e
o 1 H h iy A g [ r B . bl = . > ™
: 3 P, - r ot d . TR - . . | ks N4 - N . 1 ey
: 1] e nre F . ErEN ] p Ry ) R : o o A T . ? r
. - f . ¥ 1 - ' - i il 7 i b L . !
: i . 2 o 1 .
(il . i - W . L, =T i . L] J. - -
- " u - = iy 4 Y- o " o st - & T el ol ot . )
] it ) gy g i F S R TR - s " .
b [ o . 3 . " X
. s W . o - e E ) . z " I ]

ety W. 2,
o ML Y
o Hy. 7
TN H. L1y L 3
3 ..“-l-ml . : U&.uﬂ ! b m . LM f.-h.... .,xu
e TN § wﬂ |-+ £ e 2
: n...__n..-w H i

d_.am.#,..ﬂrm .Hwa.h...ﬁ...ﬂm“ P e

o

TECNICO Y HUMANO

,_.m._ AE g

oy . ' 4 L} - .
t ey 1l._".... . ... .“. ks -“M_.—..l s
% fﬁf,ﬂ.;wﬁ.ﬂ ten®

A m
t

P M 1
A e
s Ju_.ﬂ. __,m_._.r. iy

¥, e
...n._”r

Ay




CAPITULO III |
PRODUCCION DE TELEVISION
UTILIZACION DEL EQUIPO TECNICO

3. PRODUCCION DE TELEVISION

La produccion de television no es mas que el conjunto de elementos (1nstrumentos)
y procedimientos técnicos y de operacion, también se requiere de la intelectualidad
del ser humano (tratamiento expresivo y codificacién de los signos) que se necesitan
en la elaboracion del mensaje audiovisual. Una definicién de lo que es produccion
segun el Diccionario Enciclopédico Uno, es “Pelicula, programa o emision
radiofénica o televisiva que se presenta al puiblico”. Esta definicién hace pensar en el
producto obtenido y que sea visto por el piblico, en este caso los programas en vivo,
peliculas y eventos deportivos, culturales, religiosos que se transmiten a la

teleaudiencia.

La produccién o realizacién en television es la actividad que se lleva a cabo al
elaborar mensajes ya sean €stos de indole comercial, educativa, deportiva religiosa,
noticiosa utilizando los simbolos. | |

Toda produccidon requiere de un productor, esta persona es la encargada de darle
forma al programa que va a producir, es decir, que es la cabeza del proyecto a
desarrollar; ademads, se requiere de que mas personas le ayuden a ejecutar su

proyecto.

El producir un programa de television no es tan sencillo como todos creen, para
llevar a cabo un proyecto de esta indole es necesario tener conocimientos basicos de
todo el equipo operacional, equipo de trabajo, etc. Ademads de estos principios
fundamentales el productor debe tener creatividad y un nivel de estudio avanzado
pues se necesita tener conocimientos comunicacionales.

Toda persona que produzca un programa de televisidn, presentara su proyecto en
donde plasme sus ideas, con caracteristicas creibles para que se pueda vender la idea;
e 1investigar a profundidad su grupo objetivo para asi determinar qué posibles
patrocinadores puede adquirir y hacer un estudio del presupuesto para los gastos que

¢l proyecto requiera.

El secreto del éxito de todo programa de televisidn es tener conformado un equipo
que trabaje en armonia donde todos participen en la elaboracién del mismo, en otras

palabras, trabajar en equipo.
3.1 EQUIPO DE TRABAJO

Toda produccion requiere de un equipo humano, el cual debe estar capacitado para
¢l manejo de la tecnologia a utilizar, un detaile muy importante para la realizacién de
un programa es la disposicion de tiempo para poder entregar un producto final de
calidad para el televidente.
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Es muy importante recalcar que hacer television no es de una sola persona, se debe
trabajar en equipo, siendo éstos: un director de produccidn, productor general,
productor ejecutivo, asistente de produccidn, coordinador, secretaria, conductores,
reporteros, camarogratos, asistente de camardgrafos y escenografos.

Ademas de las personas antertormente mencionadas debemos de requerir personal
de estudio el cual debe ver todo lo técnico, siendo éstos: un director de cémara,
operador de videotape, operador de audio, asistente de operador de audio, generador
de caracteres, camardgrafos en estudio, editor, luminotécnico.

3.1.1 DIRECTOR DE PRODUCCION: Es la persona de més alto rango a nivel
produccion, es la que evalua aprueba y define nuevos proyectos en cuanto a la __

produccion de un programa.

| 3.1.2 PRODUCTOR GENERAL: La produccion de television no es un proceso
democratico. Hay un jefe que debe estar por encima del funcionamiento total de
la produccion y toma decisiones finales. Sobre los hombros de esta persona recae

la total responsabilidad del programa.

El productor tiene a su cargo todo proceso de produccién desde la concepcion
de la idea, hasta la entrega del programa a trasmitir. El productor debe ser lider,
creativo, curioso en todo sentido, debe ser organizado, debe conocer el
funcionamiento, capacidad y limitaciones de los equipos que dispone.

Orra de las cualidades importantes que se requiere para ser productor es saber
explicar con claridad las responsabilidades de cada miembro de su equipo, debe
tener claro entendimiento de los conceptos en los que se basa el programa y
asegurarse de manienerlo dentro del concepto. Debe ser veraz y objetivo e ir al
lado de la los avances tecnoldgicos.
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3.1.3 PRODUCTOR EJECUTIVO: Es la persona que ¢jecuta, realiza y promueve
ideas o nuevos proyectos avalados por el productor general, es el adnunistrador.

- st ar - . & Jere -
z L~ - " = ".ﬂ“ :.':- L LT . #‘J _
e ;R PR Tl +od] SN LBl PR T 1 AT
S . e AL e - f-‘ r o e sy
_ B o 3 L a $""':Fr" k- .tl'll_-.::-:.,:r I":r A= =

1oy r L TR T
e R TN e g UL YR W s e T

PRODUCTOR EJECUTIVO

3.1.4 ASISTENTE DE PRODUCCION: Es la persona que asiste o ayuda al productor,
a fin de hacer posible la realizacion del programa. En otras palabras ¢! asistente de
produccidon es la mano derecha del productor. Un colaborador permanente que en
determinado momento estara llamando a un invitado para el programa o pasando
prots que sec utilizardn en el programa, etc.

ASISTENTE DE PRODUCCION

3.1.5 JEFE DE PISO O COORDINADCR: Es ¢l representante del director en €l piso
de estudio. Su nombre original es “FLOOR MANAGER? o jefe de piso. Este es la
maxima autoridad en el piso del estudio durante la realizacion del programa. Esta en
permanente comunicacion con el director a fravés del sistema de intercomunicadores,
y transmite las instrucciones de éste al personal que trabaja en el piso v que no esta
escuchando al director.

i COORDINADOR
3.1.6 SECRETARIA: Su funcion es de coordinacién y mantener orden en la oficina,

tiene a su cargo el control de la caja chica, asi como lo referente a las entrevistas
- que se presentaran en el programa.
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Dentro de sus funciones también estd controlar la distribucion de camara en
exteriores v de la distribucién de las islas de adicion.

SECRETARIA

3.1.7 CONDUCTORES O TALENTOS: El conductor es la persona que tiene como
principal actividad motivar al televidente y llevarlo de un lugar 2 otro dentro del

programa, guiarlo para que su atencién se mantenga y no se pierda, lo que implica

cuidar su ritmo e interés.
La personalidad del conductor debe ser acorde con la naturaleza del programa.

CONDUCTORES

3.1.8 REPORTEROS: Son los encargados de recabar toda informacion que se va ha

trasladar al televidente, con el cual se enriquece un programa de television.
Las notas que recabe deben de ser de interés y estar a la vanguardia de los

diversos temas que requicra el programa.
El trabajo de un reportero es tan importante como el de un conductor, ya que

como mencionamos es el que viste en cierta manera el programa.
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EPORTERA
3.1.9 CAMAROGRAFOS: Es un profesional que ha recibido el entrenamiento
necesario para operar la cdmara de television, ya sea en estudio o en exteriores.

Esta posicion exige una mezcla de habilidad técnica y sensibilidad artistica. El

camardgrafo debe poseer un amplio conocimiento y dominio de las técnicas y
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seleccionada por el reportero, sin necesidad de gEtder,
correcciones.
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CAMAROGRAFOS

3.1.10 ASISTENTE DE CAMARA: El asistente de camarz tiene la responsabilidad de
ayudar al camarégrafo para la mejor operacidon de la camara. Es de particular
importancia sobre todo en cadmaras de sistema de montaje mas complicado que la
habitual, tales como gruas, dollies, etc. En estos casos, el camarégrafo se ocupa
tinicamente de la operacion de la camara y los asistentes de cdmara se encargan de
los movimientos del sistema sobre el cual la cdmara estd montada.

ASISTENTE DE CAMARA

3.1.11 ESCENOGRAFOS: Son las personas encargadas de la escenografia o
decorados, de los distintos programas de television; son muy importantes pues ellos
visten el programa dependiendo de lo que requiera la produccion. Pueden adaptar un
decorado o escenografia asi mismo realizarlo completamente.

ESCENOGRAFOS

3.1.12 DIRECTOR DE CAMARA: Una de las personas importantes para la
transmision de un programa. El es responsable de todo el equipe de produccion,
como el de poner al aire (pantalla} los programas televisivos. Su trabajo es operar el
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switcher de video y asi mismo dirige las camaras de una manera creativa haciendo
que los programas que estan a su cargo tengan més movimiento y creatividad.

DIRECTOR DE CAMARA

3.1.13 OPERADOR DE VTR: Es la persona encargada de operar las maquinas de
videotape, es responsable de la grabacion de los programas que son enviados por
sefial satelital.

Estando el programa al aire tienen la responsabilidad de manejar los cassettes que
contienen el material que se requiere durante la transmision del mismo.

El operador de videotape recibe instrucciones del director o del sistema de
direccidmn.

Durante la produccion de un programa el operador del videotape debe mantenerse
al frente del equipo bajo su responsabilidad y pendiente de ejecutar las instrucciones
que recibe desde el control de estudio o locacién con prontitud.

OPERADOR DE VIR (VIDEOTAPE)

3.1.14 OPERADOR DE AUDIO O SONIDISTA: Es el responsable de la captacion del
sonido directo del piso durante la produccion.

Antes de comenzar la produccion el sonidista debe planificar el tipo de
micréfonos que usara para cada situacidon o personaje que participa; asi también debe
asegurarse de que cada micréfono se ubique de manera que capte con claridad y
buena presencia cada sonido, sin que la colocacién de dicho micréfono interfiera con
la visibilidad ¢ aspecto del set.
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OPERADOR DE AUDIO

3.1.15§ ENCARGADO DEL GENERADOR DE CARACTERES: Es la persona que se
encarga de transcribir todos los crédites, (nombres, cargos, profesiones, etc.), que se
utilizan tanto de personajes que intervienen dentro del programa, como informacion
notas y reportajes que salen al aire en un programa.

GENERADOR DE CARACTERES

3.1.16 EDITOR: Es el responsable ce la edicién, que significa la actividad que realiza
de pegar y cortar imagenes dandoles forma utilizando para ello efectos digitales, en
otras palabras, es el encargado de colocar imégenes y texto para obtener ¢l producto

final ya depurado.

Los programas una vez que éstos pasen a la etapa de post produccion, es decir, a
la iltima etapa del proceso donde se ensambla y estructura el proyecto final y que
tiene la tmportancia de ser creativo comunicativo y operativo.

El editor debe tener conocimientos completos, tanto de las maquinas que opera
como de los principios de estética y continuidad que rigen el proceso de edicion,
debe manejar con igual habilidad la imagen y el sonido, pues su producto sera el
resultado de la mezcla de ambos elementos en forma armoniosa.

EDITOR




3.1.17 LUMINOTECNICO G TECNICO EN ILUMINACION: Comunmente se conoce
como manejo de luces, en algunos paises se le conoce también como luminito. Es el
encargado de ejecutar el plan de iluminacion preparado por el director de iluminacion
colocando y enfocando los diferentes instrumentos que el director de camara le dé.
La persona que ocupa esta posicion debe tener conocimientos de electricidad y
de todos los instrumentos de iluminacion que  disponga su estructura y

funcionamiento.

LUMINOTECNICO
3.2 EQUIPO QUE SE UTILIZA EN LA PRODUCCION DE TELEVISION

3.2.1 EL SWITCHER

El switcher se define: “aparato cambia via, desconectar apagar, tablero de control o
distribucién”. (Muitidiccionario Ilustrado Continental Panamericana 2005: s/n).

Bl switcher es parte sumamente importante de la sala de control de cualquier
programa de television, es el tablero mediante el cual se controlan los cambios de
camara, colocar efectos y el balance de la camara para que la imagen que se trasmite

s¢ proyecte nitidamente.

A pesar de la gran variedad de modelos y marcas existentes en el mercado, la
estructura basica y las funciones elementales de todos los switchers de video, son
similares.

Una vez se comprende los conceptos basicos del funcionamiento del switcher serd
muy sencillo aprender a operar cualquier modelo, sea simple o sea complejo. Las
instrucciones detalladas de cada modelo sOlo pueden ser ofrecidas por sus
fabricantes. En muchos casos, las diferencias entre un modelo y otro son muy
pequefias, pero siendo tanta la variedad, no es posible explicarlas todas en detalle.




Los elementos del mas senctllo switcher de video son: Ca e

awm W AR t@@ ==

Segun el Productor Rudy Mora, (Productor dﬂ Cme y ’Fﬁlhﬂmﬂn‘én a Republica

de Cuba, en el curso impartido de Cine y Televisiéon);”Bus Programa: Cada fuente
de video esta representada en el switcher por un botdn que es exclusivo de esa fuente.
Es decir que si un estudio tiene tres camaras, un chyron, y una maquina de videotape

el switcher necesitard cinco botones de control, mas uno para sefial de “negro”. Enla
mayoria de los casos, el switcher tiene mas botones de los que necesita. Esto le
permite capacidad de expansién cuando sea necesario. La funcién del bus es
determinar cual de las fuentes de video que pasan por el switcher va a ser .
seleccionada. La fuente cuyo botén sea ponchado serd trasmitida o grabada.

Cuando se cambia de una de las fuentes de video a otra, ponchando los botones
correspondientes, se produce un cambio de toma en el aire que se conoce con el
nombre de corte. El corte es la forma mas directa y rapida de ir de una fuente de
video a otra. Un solo bus nos permite ir de una toma a otra sélo por corte. Para
hacer cualquier otra forma de transicién se necesitara de mas de un bus.

Buses de Mezcla: Servira para poner en el aire o que se seleccione en mix A y mix
B. Sélo ponchando este boton se podra poner en el aire lo que venga de los dos
buses de mix pues, como sabemos, solo pasando por el bus de programa se puede
poner una sefial en el aire.

Barra de Disolvencia: La barra de disolvencia estd colocada ente los des buses de
mezcla (mix A mix B). Su funcidn, es decir, de la fuente seleccionada en uno de
ellos a la fuente seleccionada en el otro, en forma gradual, como un potenciometro,
de la misma manera que lo hace el control de volumen de una consola de audio.
Como puede entenderse, esta barra de disolvencia es el dispositivo que permite hacer
efectos transicion suave de una fuente de video a otra. Esta barra nos permitira

producir efectos de Fade, disolvencias.

Bus Preview: Es el recurso que permite al director visualizar cualquier efecto mezcla
de imégenes, antes de ponerlo al aire. De esta forma se evita correr el niesgo de
poner en ¢l aire un efecto defectuoso por no haber tenido oportunidad de chequearlo
antes. La seleccidn hecha en este bus se observara en el monitor de preview

colocado en ¢l panel de monitores, frente al director.

Sistema de Mix/Effects (M/E): Los buses del programa y de mix nos permiten
hacer las transiciones basicas entre diferentes fuentes de video. A medida que
aumentan las vigencias de determinada produccion, nuevos elementos deben ser
aiiadidos al switcher a fin de satisfacer dichas exigencias. Uno de los recursos mas
sencillos (ue puede necesitarse para determinado programa es el de los efectos
compuestos, usando multiples fuentes de video. A fin de lograr esto, se hace
necesario incorporar al switcher el sistema de mix/effects. Este sistema consiste en
a.) Dos buses y una barra de disolvencia, b.) Un generador de efectos especiales.

Estos elementos son incorporados a nuestro modelo de switcher. A través del uso
de este sistema, se puede incorporar al switcher los recursos para producir wipes,

pantalla dividida y keys.

Wipe: Es una transicion en el cual una imagen “barre” a 1a otra. Cada switcher tiene
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una variedad de formas para hacer wipes. Algunos switchers tienen capacidad para
expansion de su cantidad de patrones de wipe. La operacién especifica puede variar
de un switcher a otro pero, en general, todas hacen este efecto usando los M/E, los
controles de la barra de disolvencia, el generador de efectos especiales (SEG).

M/E 1 y M/E 2: Son los buses usados para preparar las dos imagenes que se usaran
para un wipe. También puede hacerse wipe entre negro e imagen. Cuando el
switcher tiene un generador de color matte, el negro puede ser sustituido por
cualquier color para la realizacidn de este efecto.

Los diferentes recursos con que cuenta el switcher permitirdn incorporar al wipe
efectos como el de modulacidn, bordes, etc.

Controles de Barra de Disolvencias: Estos controles son usados para establecer la
direccion y velocidad del wipe. Normalmente ofrecen tres alternativas de direccion:

normal, reversa, y normal/reversa.

Pantalla Dividida: Consiste basicamente en un wipe determinado a la mitad. Las
dos fuentes de video participantes en el wipe comparten la pantalla, segin el espacio
que se deje a cada una, en base al desplazamiento de Ia barra.

3.3 CAMARA

Cuenta con lentes independientes que son llamados elementos guardados en un
tambo tubular, los cuales han sido disefiados, como elementos combinados para
conseguir un resultado éptimo tratando de minimizar defectos inherentes al sistema

llamado aberraciones.

Las camaras son utilizadas para reproducir y transmitir a fravés de la television
imigenes y mensajes, en el cual podemos viajar visualmente a cualquier parte del
mundo sin movernos del seno de nuestro hogar y podemos apreciar producciones de
ciencia ficcion, la belleza natural y la violencia imperante en el mundo.

Con la evolucién en los medios de comunicacién la cdmara se convirtid en la
herramienta fundamental en algunos casos no s6lo para las producciones televisivas
sino para la union familiar.

En la actualidad se utilizan dos tipos de camaras: portatiles y de estudio.

PORTATILES: Son utilizadas para grabaciones fuera del estudio, cuentan con una
casetera que permiten grabar imagenes la cual se encuentra conectada por un cable
que esta compuesto por varios cables, al cual se e conoce como cable multiple, que es
el video, el audio que pasa y se puede manejar directamente desde la camara, entre
otros. Estas necesitan tripode de sustentacion ligera el que sirve para fijar la camara
en el momento de una grabacidn extensa con lo cual permite una estabilidad en la
camara y que nuestras imagenes no salgan movidas.
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PORTATILES

CAMARAS DE ESTUDIO: Estas estdn montadas en un dolly pedestal con rodos que
nos permite un desplazamiento facil en el estudio. Cuentan con cables de
sincronizacion o de ajuste. de video con una sefial directa del swicher y el cable de
video out con lo cual permite la salida de la imagen de nuestra cdmara al switcher
(dichos cables técnicamente son llamados gen leok). Y son los encargados de Ia
seleccion de 1magenes, las cuales saldrdn al aire o serdn grabadas para una

reproduccion posterior.

CAMARA DE ESTUDIO

PLUMA O GRUA: Dentro de los complementos de apoyo con que cuentan las
camaras, se¢ utilizan las plumas grias o plumas con las cuales se nos facilita de una
forma practica realizar diversidad de tiros de cdmara de diferentes dngulos.

GRUA O PLUMA

Con este equipo podemos realizar los diversos tipos de planos para una grabacion de
programas de television, reportajes en exteriores, etc.

e PLANQO GENERAL: Es el que abarca un gran conjunto en distancia de la
camara, es utilizado para la descripcién de una gran magnitud, como por
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ejemplo, espacios abiertos, ademas demostrar ubicacion geogratica de un
elemento con respecto a lo que nos rodea.

e PLANO DE CONJUNTQO: Es un plano de igual naturaleza, perc cuyc
espacio estd limitado por el decorado y extras de la escena haciendo su plano

visual restringido y observando los objetos mas cercanos a camara, €s
utilizado para descripciones de movimiento, traslacion y acciones fisicas; se
observa en los personajes de cuerpo entero.

¢ PLANO AMERICANO (Midiun Shot): Abarca el cuerpo humano
delimitando inferiormente con las rodillas. Es utilizado en tomas, como por
ejemplo, las personas que andan dialogando o carros en accion, también
cuando se realiza una entrevista.

e PLANO MEDIO: Este plano es muy utilizado con mucha frecuencia en la
television, encuadra y corta por el limite de la cintura, es utilizado para hacer
primeros acercamientos a los conductores.

e PRIMER GRAN PLANO: Este plano compone a nivel del busto, transmite
un sentido de intimidad nos acerca con mayoria detalles y a la vez enfatizar en
el mismo ejemplo las expresiones del rostro.

e GRAN PRIMER PLANO: Este plano nos ofrece una visioén completa. La
altura de esta toma es aproximadamente la misma del sujeto principal al cual
cubre de cuerpo completo.

e PRIMERISIMO PLANO: Es un plano muy reducido en proporcion que
cierra sus extremos en los mismos limites del detalle, por ejemplo, s1 usamos

el rostro nos cerramos al ojo del él dejando fuera el resto de los detalles.
e CLOSE UP (C.U): Esta toma incluye el rostro del sujeto, que llena totalmente

la pantalla.

e GRAN CLOSE UP (G.C.U): Esta es una toma mas cerca del rostro del
sujeto. Practicamente muestra una porcion de su cara. Dependiendo de las

instrucciones del guion del programa, puede hacerse mas o menos cerrada
sobre determinado detalle del rostro.

3.4 AUDIO

El audio siempre ha sido necesario desde que aparecié por primera vez el aparato
reproductor de television. Hoy dia sigue siendo importante, pues es el complemento
total de las imagenes. El control del sonido es una instalacion dedicada al tratamiento
de la sefial de audio del programa. El elemento mas importante del control es la mesa
de sonido (consola), donde se puede tratar por separado los parametros técnicos.

Cuenta con una diversidad de entradas para microfono los cuales tienen lineas o
canales propios conectados a la mesa. Las grabaciones que se realizan con antelacion
utilizan sistemas de reproduccién como los tocadiscos, cassettes, magnetofonos de
cinta abierta, la cual puede canalizar el sonido que procede de videos magnetoscopios
los cuales se complementan con players ¢ lectores de informacion visual.

Los sonidos y la musica son de mmportancia para el mensaje los cuales pueden
estimular sentimientos en nuestros televidentes y es fundamental contar en voz de los
protagonistas la informacién objetiva al publico. El sonido ambiente no puede faltar,
la musica, voz off para la credibilidad de nuestro mensaje, estimulacion o persuasion

del televidente.
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El operador de audio es el encargado de la separacién de los canales en lo que
respecta al senido, ecualizando y graduando su volumen respectivo logrando asi una
mezcla que constituye el audio de salida del programa correspondiente.
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CONSOLA DE AUDIC
3.5 ILUMINACION

Es un factor importante dentro de la produccidn televisiva, con ella se le da la
ambientacion a una escena en alguna filiacion se puede trasladar al televidente a una
noche, a una escena con lluvia vy truenos con la variedad de luces de colores que se
pueden emplear. Es un recurso excelente a utilizar en television, las camaras
necesitan una iluminacién apropiada para el registro de las imagenes con calidad. Se
requiere de una buena iluminacion para poder apoyar y enriquecer la escenografia.

Esto contribuye a la produccidn de efectos requeridos por el gulonista o productor
del programa cumpliendo con el fin de llevar al puiblico la ambientacion de una
escena o a una época especifica. La diferencia entre 1luminar o encender luces en un
estudio puede producir un excelente trabajo en las tonalidades de la escenografia o de
los rasgos fisicos de nuestros conductores, invitados, etc.

Una mala iluminacion nos producira problemas en la imagen y defectos estéticos en
la produccidén creando como resultado una deficiente iluminacion.

ILUMINACION EN ESTUDIO

Tipos de Iluminacion
Los aspectos que deben tomarse en cuenta para una iluminacion apropiada en
television son:




L.a Direccién: Es con la que claramente debemos determinar de donde proviene la luz

de la escena que grabaremos.
Frontal: Esta luz se ubica desde la posicién en la que  encontramos la camara, no
puede ser potente porque nos quema la imagen, y es [a que nos facilita no contar con

sombras dentro de nuestra toma.
Iateral: Esta resbala sobre una superficie que normalmente es blanca para que bafie

el area a 1luminar.
Contra luz: Nos sirve cuando no se requiere detallar aspectos de la persona pero

viene detras del sujeto a iluminar y la utilizamos sélo para ver la silueta.

En cadenas de television internacional como Televisa utiliza el llamado triangulo
basico compuesto por una luz key, luz fill v luz back.
Luz Key: Es considerada la mas potentes de las tres y se recomienda colocarla a 45
grados dependiendo la altura de los o0jos de la persona a iluminar, también se conoce
como luz principal. No puede ser colocada frente al sujeto porque provoca €l
aplastamiento de la cara y se recomienda que sea colocada a un costado sin ser al lado
lateral.
Luz film: Es una luz secundaria y se utiliza de relleno es un apoyo a la luz principal y
nos ayuda atenuar las sombras desde otra perspectiva, esta se¢ puede colocar
directamente al sujeto o la podemos reflejar en una superficie adecuada.
Luz Back: Esta nos proporciona protundidad de campo para nuestra imagen nos
ayuda a separar nuestro sujeto u objeto de nuestra escenografia o superficie, es
conocida como luz de fondo. La podemos utilizar detras de nuestro sujeto u objetc en
direccion al mismo o colocarla a los costados pero con direccion a nuestra

escenogratia.
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3.6 PRODUCCION EN ESTUDIO Y EXTERIORES

Todo programa de televisién requiere de un lugar adecuado para su realizacion
(Estudio Exteriores). El espacio apropiado para un programa de television es el
escenario natural porque se capta en imagen y sonido su belleza. Sin embargo la
necesidad de generar programas de television sin depender de los elementos naturales,
condiciones climdticas y tantas otras interferencias que pueden presentarse en
exteriores llevaron a los pioneros de nuestra industria a crear los estudios de
television. En este sitio, las condiciones estan perfectamente controladas. No umporta
si Ilueve o si la luz cambia fuera o dentro del estudio. Las condiciones se mantendran
exactamente como las necesitamos; de alli la importancia de contar con un sitio para

nuestro trabajo cotidiano.

3.7 EL ESTUDIO DE TELEVISION

El estudio de television debe instalarse en un area adecuada, que responda a las
caracteristicas y requerimientos que el programa a producir exige. Este lugar lleva
como nombre set, este puede estar compuesto de varios ambientes ademas de las luces
que estan instaladas en el techo. Segun (Millerson, 1989): al traspasar las puertas de
la entrada insonorizadas, €l estudio de televisidn vacio tiene una complejidad extrafia
e inhospita. Las paredes actsticamente aisladas y salpicadas de conexiones t€cnicas.

El techo estd lieno de luces. Cuando se transmite el programa €s como una
fantasia. El set se llena de colorido todo se ve tan real tan acogedor que el televidente
ve lo que los productores quieren que se vea.
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3.8 EXTERIORES: Aqui se utilizan todos los recursos naturales, es decir, se
ejecutan las grabaciones en las locaciones que usualmente utilizamos diariamente,
por ejemplo, un restaurante donde todos los elementos son reales, o una locacion en
el zooldgico; alli todos los elementos a utilizar son reales. En este caso la iluminacién
varia porqué se puede recurrir & la fuz natural.

Para la grabacidn o transmisién se requiere de equipc para los desplazamientos de
locaciones, permisos, camaras portatiles ademds de una unidad movit la cual nos
servirg para enviar la sefial via satélite.

UNIDAD MOVIL

3.9 FORMATO DE GUIONES

Para toda produccion televisiva se requiere de una guia mejor conocida como
“GUION™. Para la realizacidn de este debe haber una persona encargada, la cual lieva
como nombre “GIONISTA”, ella e¢s responsable de escribir las 1deas en un texto
destinado a ser producido y transmitido, el cual deberd contener cuatro elementos
esenciales del lenguaje televisivo: voz, musica, sonidos e imagenes. La combinacion
de estos elementos nos dard siempre como resultado un producto que utiliza el video y
audio para provocar cierto significado en la avdiencia.

Un guidn es una herramienta de trabajo tan importante como lo es la camara, el
switcher. El guidn en el caso de la produccidn de television nos puede servir para
varias funciones segun la necesidad que requiramos ¢n deterrminado momento, por
ejemplo, para la edicién de notas; este guidn es elaborado por el propio reportero,
para un noticiero, un documental, y en el caso de un programa de television servira
para llevar un orden en el proceso del mismo y asi poder llevarle a nuestra audiencia
un producto final €x1t0so.

3.10 EL GUION

Se distingue dos géneros basicos:

A.- El géenero dramatico, que tiene como objetivo principal contar una historia de

manera entendible y entretenida para la audiencia, encontrandose en la literatura una

fuente inagotable de ideas utiles ai escribir un guién cuva finalidad es la narracion.
En un primer momento se hace el planteamiento que consiste en conocer quién es,
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qué es lo que se pretende y seguidamente su desarrollo donde se presentan los
obstaculos o conflictos y finalmente la conclusién que es la parte en gue se solucionan

los conflictos y se llega a un final.

B.- El género informativo presenta una gama de opciones. Se sustenta en la narracién
de hechos y actos cercanos a la realidad con el fin de que la audiencia obtenga
informacién o conocimientos de utilidad.

La técnica o método de elaborar este tipo de guiones depende principalmente de la
necesidad especifica de la produccion. Habri algunas veces en que no sea necesario
un guion estricto (sobre todo en programas en VIvVO), pPero €n otras sera necesario
redactar cada uno de los textos y participaciones del programa.

Se inicia con una idea de la cual debe desprenderse una propuesta especifica
redactada en términos del objetivo fijado y de lo que se desea que la audiencia piense,

sienta, haga, o conozca al terminar de exponerse; o lo que es lo mismo, debe contener el
tipo de contenido y su tratamiento. Al igual que en el género dramatico debe haber un
planteamiento, un desarrolio y una conclusidn. (Gonzalez Trevifio, 1994:68/69)

3.11 LA ESCENOGRAFIA

.a creacion y construccion de la escenografia en un escenario o set de television es
vital para el éxito de la presentacion que se pretende; la escenografia se define como:
“Arte y Técnica de disponer los elementos decorativos de la escena para apoyar y
subrayar la accion teatral” (Diccionario Océano 1990: s/n); también se define
“Conjunto de decorados de una obra teatral” (Diccionario Océano 1990:s/n).

De las definiciones anteriores se desprende que los programas de televisién
responden a un tipo sea éste dramatico o informativo o bien una mezcla de ambos.

Los elementos decorativos se disponen en el escenario de acuerdo a los objetivos
que percibe el director segin lo planeado y que pretende que el televidente vea,
comprenda, o entretenga, eduque, etc.

El escenario debe contar entonces con un disefio que seleccione, distribuya y se
justifique con todos y cada uno de los objetivos que se graben o filmen.

Si por algun motivo faltara uno u otros elementos de la escenografia, dejaria de
serlo, y se convertiria en utileria.

Un buen escenario de television debe planearse adecuadamente para obtener
angulos de camara Opticos, facilidad en los desplazamientos de cémaras, una
iluminacion artistica y funcional, asi como una adecuada distribucion para la accién

de los conductores.

La escenografia debe construirse de tal manera que en el menor tiempo posible se
pueda ensamblar y desunir utilizando en la tarea el menor tiempo posible y personas.

Hay tres formas basicas de escenarios: la primera se conoce con el nombre de
estandar del set, en el cual se ofrecen los fondos mas simples y econdémicos, en donde
la principal atencion de la teleaudiencia se centra en talentos y su accion.
Generalmente son cicloramas abiertos o simples paneles, la decoracién es muy
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superficial y el principal apoyc de la escenografia es la iluminacion; el segundo se
conoce con el nombre de formatos suaves, en €stos los bastidores son de madera
cubiertos de percal o lona, y el tercero y uitimo los formatos duros, los cuales son
hechos con bastidores pero en sus cublertas se emplean varios tipos de {ibracel.

Segun Gonzalez Trevifio, en su obra Television v Comunicacién, las formas
basicas de la escenografia se conocen como:

a. Escenario de Chroma Key, éste consiste en la superimposicion de una toma sobre
una imagen producida por una toma de video (otra cdmara o imagenes grabadas en
videotape).

Lo anterior consiste en colocar a la persona u objeto delante de un panel o
ciclorama de color, preferentemente azu!l y mediante un efecto electrénico el color se
perfora y aparece la imagen seleccionada dando la sensacién de que la persona sobre
impuesta que se esta tomando forma parte de la imagen que esta detras de él.

b. Escenario de area abierta, €stos escenarios son sets no limitados por paneles. Su
escenografia esta disefiada a base de 1luminacién o algunos elementos de fondo y se
pretende dar maxima libertad de movimiento, tanto a los actores a cuadro como para
el desplazamiento de cdmaras. Son utilizados para programas donde intervienen
grupos de baile, concursos infantiles y en programas donde es escenario el
aprovechamiento maximo del area.

¢. Escenario de mddulo son pequefias areas donde se colocan muebles modulares
para el uso de personas que permanecen fijas en un lugar, por ejemplo, Ia escenografia

de un noticiero.

d. Escenario de caja es el tradicional set de tres lados, formado por paneles que

simulan un cuarto.
En este escenario se tienen muchas oportunidades de dngulos de camara, ya que es

dificil desaforar por sus areas laterales.

e. Escenario de composicion son varios set de caja seriados e interconectados de
tal forma que un solo panel hace la funciona de pared en dos cajones (cuartos). Este
escenario ofrece ¢l manejo de dos o mas set continuos y se utiliza en 1a realizacion de

telenovelas o teleteatros.

Es importante tener presente que cualquier tipe de escenografia para televisiéon debe
ser sencillo, contener solo los elementos necesarios, evitando sobrecargarlo con

demasiados objetos. También es recomendable no utilizar objetos muy pequefios.
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3.12 EDICION Y POST PRODUCCION

Segun (Proceso de Produccidn, Méndez Morales Carlos Enrique 2001:70) la edicidn

es parte integral de la post- produccion en television.
Este procedimiento permite seleccionar las imagenes de una matriz y colocarlas en

un master asi como manipular por separado el video y €l audio.

Para su realizaci6n es importante contar con una isla de edicion, conformada por el
mismo equipo que hace posible las diversas trasmisiones al aire, a excepcidén que en
esta parte del equipo de produccion el material ya se encuentra pregrabado, solo para
seleccionar las tomas que se incluirdn para presentar el trabajo final, sea e€ste un
reportaje documental, un spot publicitario o la grabacién de un programa para
trasmitirlo mas tarde.

Para ejecutar una edicidn es importante contar con una isla de edicion, la cual estd
conformada por un equipo completo y adecuado existen dos clases de isla de edicion

las lineales v no lineales.

3.13 POST PRODUCCION

Es el proceso de operacion y de arte que se realiza para armar o editar todos 1os
elementos que conforman un programa de television. (Proceso de produccion
Méndez Morales Carlos Enrique 2001:70)

Grabadas las tomas que forman el programa se procede al acabado final, esto es,
unir cada toma dentro de una frecuencia logica narrativa, ajustandolas a cierto tiempo
delimitado, agregando titulos, créditos, graficas, efectos especiales sonidos textos, etc.
de manera que ¢l resultado sea un acabado definitivo, es decir, un programa listo para
transmitirse (television y comunicacion).

3.14 ISLAS DE EDICION

Es importante para ejecutar una edicion contar con una isla de edicion, la cual esta
conformada por un equipo completo y adecuado.

Existen dos clases de 1slas de edicion, las islas lineales y las no lineales; la lineal:
“Es lineal, ya que para trabajar hay que empezar desde el principio (titulos de
presentacion) hasta el final de la pelicula.

En las islas lineales existen dos tipos de maquinas: las reproductoras o player y las
grabadoras, REC o RECORDER. Podemos utilizar mas de una player, para asi
poder mezclar varias imagenes.

Islas de Edicion no lineales, maquinas en este tipo de edicién s6lo se necesita una
VTR y una COMPUTADORA, que es donde se va a trabajar las imagenes”.
(http://members.tripod.com/iberaz/islas /)
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LINEAL NO LINEAL

3.15 DESARROLLO DE PROYECTOS PARA PROGRAMAS DE
TELEVISION

Segiin entrevista, Anahy keller, el Desarrollo de Proyectos para Programas de
Televisidon se inicia con la fase denominada preproduccion, que no e€s mas que la
planificacion que se debe hacer con anticipacion a la fecha en que el programa sale al
aire, considerandose todas las previsiones para evitar situaciones inesperadas que
puedan dafiar la produccidn, es por elle que debe ponerse mucha atencion.

Durante Ia fase de la preproduccién, el productor debe asegurarse antes de
presentar su proyecto que puede responder en forma precisa u profesional toda
pregunta que le puedan formular y de las cuales dependeré su aprobacion.

El Desarrollo de Ia Idea: Cuando el productor pertenece al staff de un canal de
television o casa productora, lo més probable es que la 1dea sobre la cual se basa la
produccidn le sea suministrada y solo le corresponda desarrollarla. En otros casos es
el productor quien tiene la idea original. En cualquier situacidn, el productor debe
asegurarse de que la idea original, que usualmente es muy vaga e indefinida, es
desarrollada en la forma mas completa que sea posible, aclardndose con la mayor

exactitud el contenido del programa.

La produccion se rige por conceptos basicos que son sus caracteristicas y sirven
como filtros a través de los cuales deben pasar tcdos y cada uno de los elementos que
forman parte del programa. Cualquier elemento que no s¢ ajuste a los elementos
establecidos, no debe ser incluido pues los romperé y causara consecuencias negativas
sobre los resultados de la produccion.

Con el fin de lograr 1a definicion de concepto, debe presentarse mayor interés en

las siguientes etapas:

Analisis de 1a Audiencia: Desconocer la audiencia a la que va dirigido un programa
equivale a navegar sin brujula. Esta es la primera pregunta que debe responderse un
productor, antes de tomar cualquier decision en torno al programa que realiza, debe
entonces considerar cudl es la razén fundamental por lo que éste s¢ produce y tomar

en cuenia:

o Composicidon de la Audiencia: que personas las integran, sus edades, sexo,
grupo social al que pertenecen, nivel de formacion.
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e Habitos de Audiencia: Las personas tienen sus propios habitos para ver
television, algunos por ejemplo tienen preferencia. Cada grupo tiene
preferencia por un sitio especifico de la casa para ver la television, etc.

e Intereses de la Audiencia: Qué tipo de tema quiere conocer, que tipo de
programa desea ver, educativo, entretenimiento, deportes, manualidades, etc.
Qué sito especifico de la casa prefiere para ver television, puede ser la sala, el

comedor, el dormitorio, etc.

En algunos casos, el productor tiene claramente identificado €l grupo al que va
dirigido el programa; en otros, se le asigna la funcién de disefiar una produccion que
alcance a la mayor cantidad de televidentes que sea posible. En amabas situaciones,
tanto el conocimiento del grupo especifico, como los gustos y hébitos de la audiencia
mayoritaria disponible, son elementos de primordial importancta, que deben ser
tomados en cuenta desde el mismo inicio de la planificacton.

Investigaciéon del Tema: Definido el tema sobre el cual tratara el programa, debe
investigarse profundamente mediante la revision de libros, revistas, trabajos y
programas de television anteriores acerca del tema, entrevistas con especialistas, y
cualquier fuente de informacién de que pueda disponer, que le ofrezca informacion.

No siempre se lleva a cabo un programa por mas planificado que éste haya estado,
pues en ocasiones el productor ve que €l tema original que se habia pensado no era
posible cubrirlo en determinado tiempo o que los recursos con que se€ contaba no
eran suficientes para la produccion. Si lo anterior se detecta a tiempo, se evitara gastos
innecesarios o esfuerzos posteriores que probablemente hubieran conducido al

fracaso.

Seleccion del Modo de Produccion: En este paso de la producciéon es cuando ya
debemos tener reunida suficiente informacion acerca de la idea del programa y de la
audiencia, debe comenzar a considerarse los aspectos técnicos sobre los cuales se
basara la produccion. Por gjemplo:

- Ver si la produccion es en estudio o en una locacion.

- Si debe hacerse en vivo o pregrabado.

S1 es pregrabado, significa que luego de hacer las tomas se ileva a una editora y se
corta para que quede preparada a la hora de transmitirla en televisién. También se le
denomina en diterido.

Tratamiento: Es un breve resumen del programa, que se presenta al presidente y
ejecutivos del canal de television, que deberan aprobar el proyecto, y que usualmente
no tienen mucho tiempo disponible para leer presentaciones muy largas y detalladas.
Sirve para que el mismo productor y los miembros del equipo de produccion tengan la
idea claramente definida.

Como recurso es necesario para que el departamento de ventas pueda mostrar el
programa a sus clientes de manera facil de leer y comprender, a fin de agilizar la toma
de decisiones en cuanto a inversion publicitaria en el programa.

El contenido del tratamiento es una 1dea basica del show, justificar su importancia
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explicar el atractivo para la audiencia, como se seleccionoé la produccion.
Es importante que el proyecto se presente con angulos nuevos y diferentes,
tomando en cuenta que los ejecutivos de los canales de television poseen amplia

experiencia, en este campo.

Presupuesto: Este es tal vez el elemento mas importante a la hora de presentar un
proyecto de television, en busca de su aprobacion. El presupuesto es un estimado
detallado de todos los gastos que se incurrird durante la produccion del programa.

En el presupuesto se debe considerar absolutamente todos los costos que
ocasionara la produccion.

E| productor debe cuidar que el costo del programa no sea extremadamente alto,
con el fin de evitar una negativa a su propuesta. Igualmente, debe evitar presentar
cifras mas bajas que las reales, sélo por lograr la aprobacion del proyecto. Si esto
ocurre, en poco tiempo habra perdido la credibilidad, pues su proyecto no podra
terminarse O necesitara una inyeccion de dinero que no estd estimada. Esto afecta
seriamente la imagen de cualquier profesional.

Es una buena medida mantener una lista de todos los elementos que puedan ser
necesarios para una produccion y emplearla marcando tinicamente lo que se necesita
en cada una de las 4reas de la produccién (equipos, personal, escenografia, etc.). Es
de suma importancia incluir en todo presupuesto una linea de contingencia. Esta linea
debe ser el 15% del costo de la produccion y permitird estar cubiertos ante cualquier
eventualidad que pueda ir mas alla de lo previsible.

Presentacion: Al llegar a este punto, todo debe estar listo para que se haga la
presentacion del proyecto ante los posibles clientes, es la oportunidad para que el
productor se extienda en la explicacion del proyecto, puede hacer uso de su
entusiasmo, y responder a las preguntas de los posibles clientes que escuchan la
presentacion, lo cual ofrece la oportunidad de que el programa sea aprobado.

El presupuesto es, légicamente, el drea que mayores ataques pueda recibir. Si el
presupuesto ha sido bien calculado, el productor debe mantenerse firme en su defensa.
Esto debe hacerlo justificando cada linea de gastos incluida, nadie conoce mejor les
detalles del presupuesto que el productor. Cualquier ejecutivo o gerente serio sabra
valorar al productor que defiende su presupuesto con argumentos bien basados. 51
los costos de una produccién estan por encima de las posibilidades presupuestarias de
la empresa, sera conveniente que sus gerentes puedan verlo con claridad y decir no
hacer el proyecto. Pero en todo momento el productor debe ser claro con ellos, en vez
de ser complaciente en la presentacion, para conducir luego a la produccion y a la

empresa al fracaso.

Seleccion y Contratacion de Personal: Ya que el proyecto ha sido aprobado, debe
procederse a la seleccion del personal. Usualmente siempre se requiere de nuevo
personal, pues en los canales cada programa que esta al aire tiene su propio personal
de produccion. El productor deberd contratar primero al director, quien debe
involucrarse en el proceso de produccion desde el mismo inicio. Ambos podian
decidir, entre otras cosas, el resto del personal a ser contratado. En este caso, la
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opinién del director es muy importante, pues es muy probable que conozca a muchos
de los potenciales empleados y sabra la calidad de trabajo que cada uno es capaz de

ofrecer.
Todo productor debe tener lista del personal disponible en su mercado para cada

jrea de la produccidén. Esta lista debe incluir Ia especialidad de cada uno, salario y
comentarios referentes a experiencias previas de trabajo aunque esto no muchas veces
se aplica pues las personas que se contratan algunas no tienen experiencia pero en €l
camino van adquiriendo los conocimientos.

En este punto también es importante mencionar que ademas de la seleccion del
personal para la produccion del programa debemos realizar casting para seleccionar a
los posibles conductores, los cuales deben requerir de muchas cualicades, es decir, las

que sean requeridas por el programa.

Seleccion y Contrataciones de Equipos: Si ¢l canal no posee el equipo necesario
para la ejecucion del programa el productor debera cotizar el equipo que utilizara en
el mismo. Esta informac:ion debe formar parte del presupuesto que el productor
calculd a la hora de presentar el proyecto.

Reuniones de Produccion: Es durante esta etapa de la planificacion o Pre-
produccion cuando el productor debe asegurarse de que todos los que van a estar
involucrados en el proyecto se enteren de lo que va a ocurrir. Cualquier miembro del
equipo de produccion o del personal técnico que sepa con exactitud 1o que se requiere
lograr, estard en mejores condiciones de hacer un trabajo que permita cumplir esos
objetivos. |

Ei productor o director deben reunir a todo el personal, a veces por areas, 0 en
general, todos deben conocer en detalle la produccidn. Tener que reunirse después de
cada programa presentado para discufir los errores cometidos y asi poder evitarlos en
el proximo programa, lo que ayudara a que el mismo cada dia salga mejor y dar a
nuestra teleaudiencia un excelente producto que satisfaga sus necesidades..

Planes de Trabajo: El clemento determinante para el éxito de la produccion es la
planificacién. La planificacién del tiempo disponible es de vital importancia. La
incapacidad para planificar es un mal que pude desorientar el trabajo. Es comun
escuchar la afirmacion de que la television es improvisacion, esto estd absolutamente
fuera del marco de profesionalismo que debe rodear al trabajo de produccion de
television, ya que la produccion es perfectamentie planificable, la que incluye estos
imprevistos.

Debe elaborarse un plan general o master de trabajo y otro por cada una de las
dreas que se involucraran en la produccidn, €stos deben separar cada etapa del trabajo
por area y la fecha en que éstas deben cumplirse; solo asi se podra garantizar que la
produccion estara lista para la fecha prevista y que se le dedica el tiempo y atencion
debida a cada paso de la produccion del programa a realizar.
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CAPITULO IV
PROGRAMA
MUNDO JOVEN

4.1 ANTECEDENTES

El Programa de Television MUNDQO JOVEN surgio o nacid segun lo expresa
Eliseo Santizo del Programa NUESTRO MUNDC POR LA MANANA que él
dirige y se presenta por canal 7 de television, tomando en consideracion para la
creacion del programa MUNDO JOVEN la necesidad de crear un espacio para que la
teleaudiencia juvenil pueda expresarse por si misma de una manera diferente por lo

que este programa se proyecta a la juventud guatemalteca.

Mundo joven ha logrado romper brech&nte las i1deas convencicnales de la
television nacional y ser una competencia directa con programas juveniles extranjeros
que se transmiten por la frecuencia del cable, €ste se ha dedicado a exaltar el arte, la
cultura y la misica nacional, promueve todo evento que vaya dingido a jovenes; ya
que este sector de la poblacién guatemalteca carecia de un espacio en el cual pudiera
dar a conocer conciertos, actividades y lugares que s6lo a los j6venes interesa.

Mundo Joven transmite su primer programa el mes de agosto de 2002, siendo
sus fundadores: El Sefior Rigoberto Lopez, como Director General, la Licda. Sandra
Galvez como coordinadora, Eliseo Santizo, v Leston Culajay como productores.

Mundo Joven se origina del desglosamiento del Programa Nuestro Mundo por la
Mafiana, esto con la finalidad que los jovenes se identifiquen con un mundo que les
pertenece y en el cual pueden ellos expresar todas sus ideas e inquietudes, y asi
mismo estar a la vanguardia de todos los acontecimientos que estan dirigidos a ellos.

El programa originalmente era transmitido de 8:00 a 10: 00 de la manana por
canal 7, posteriormente de 9:30 a 11:00. Mundo Joven inicié con dos conductores
Rosa Maria Castafieda, ex Miss Guatemala y el Canta autor Guatemalteco Mario
Vallar, y los reporteros Héctor Lopez y Araceli Tortola.  Un afio después, como todo
programa de television en vivo, surgen modificaciones para refrescar la imagen es
aqui cuando se integran ha la conduccién del programa el joven multifacético
Roberto Garcia y la Locutora de radio Andrea Ayala, mas adelante surge la imagen de
la conductora y locutora de radio Lissette Pefiate. Junto con ella se integran al equipo
de produccion reporteros como Pilar Nuilez, Leonel [rumgaray, Giovanni de la Cruz,
Rodrigo Wiss, Ruben Garsaro.

Con esta nueva generacion el programa experimenta cambios tanto de forma como
de contenido, hay mas oportunidad de expresion a los jdvenes guatemaltecos.

4.2 CONTENIDO ACTUAL DEL PROGRAMA

Los segmentos que actualmente componen el contenido de Mundo Joven son:
Instinto Salvaje es un segmento dedicado a la flora y fauna de Guatemala, Los hijos de
PU es un segmento de bromas y temas tabu para los jOvenes guatemaltecos, Franja
mustcal espacio que se le brinda a todos los musicos nacionales ¢ internacionales, el
televoto donde se hacen preguntas de interés juvenil, guerra de videos donde se
presentan dos videos de los artistas del momento, se ponen a competir por medio de
llamadas y el que mayor votos reciba por parte del televidente es el video que se
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transmite. La complacencia este es el video que los televidentes piden por medio de
correo electronico, el retrovisor que es un videotape del recuerdo.

4.3 DESCRIPCION DEL PROGRAMA

Mundo Joven, es un programa de produccién netamente guatemalteca, el cual trata
de cubrir una necesidad en la produccion nacional abriendo un espacio a un target
juvenil, el cual no existia en Guatemala. Mundo Joven se caractcriza por ser un
programa dinamico, jovial, controversial, entusiasta, innovador, es muy exigente por lo
cual sabado a sabado da lo mejor para brindarle a su teleaudiencia juvenil un muy buen
producto satisfaciendo las expectativas requeridas por el mismo.

En Mundo Joven s¢ manejan temas de interés para la juventud guatemalteca
relacionados con deporte de alto riesgo, ecologia, turismo nacional, transmitiendo
eventos de calidad con artistas de actualidad, eventos intercolegiales, todo con el fin de
dar a congcer que en nuestro pais existen cosas inferesantes apasionadas y bellas para la

juventud guatemalteca.

A través del método IBOPE, se establecid que Mundo Joven ha tenido una buena
aceptacion por la juventud televidente, alcanzando en el drea metropolitana su audiencia
en trece mil hogares guatemaltecos, acaparando la atencidn de quinientos diez mil seis
cientos sesenta y cinco jovenes, estudio que demuestra que Mundo Joven, en su
contenido presenta segmentos que satisfacen sus exigencias con presentaciones de

optima cahdad.

4.4 SEGMENTOS DEL PROGRAMA

Segin Claudia Marquez (Asistente de Produccién Mundo Joven) el programa
Mundo Joven cuenta con una vaniedad de espacios 0 segmentos que varian en su
tiempo de duracion, actualmente los segmentos que se transmiten son los siguientes:

1. GUERRA DE VIDEQO: Este segmento consiste en un concurso de escogencia,
al publico televidente se le propone que elija entre dos videos y el que obtenga
la mayoria de votos emitidos via telefonica, serd el video que se transmite.

2. HIJO DE PU: Este es un segmento de bromas y actividades que se basan en
los sucesos que pasan o pueden pasar, tiene como fin divertir de una forma
sana al televidente y hacer reflexionar a la juventud para que brinden su ayuda
a las personas de escasos recursos, en la ejecucion de esta parte del programa
Mundo Joven; su conductor, Rodrigo Wiss, visita lugares en los cuales se
presenta alguna situacidn especial, como por ejemplo, un asilo de ancianos,
hospitales, guarderias para su entretencidn, recurriendo a dos personajes un
mimo y un indigente.

3. SALAMBO: E! nombre que lleva este segmento del programa, deviene de su
patrocinador la Discoteca Salambo. En este espacio del programa, los
jovenes tienen la oportunidad de obtener vales para asistir a la discoteca
Salambo, a través del correo electronico o via telefénica; para ganar este
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derecho, deben responder correctamente a las préguntas que los
conductores realizan, la importancia de éste —radica en que el mensaje que se
transmite propone una sana diversion,

4. FRANJA MUSICAL: Este segmento tiene como fin prnmordial brindar a
nuestros taientos el apoyo necesario para la presentacién de sus nuevas
propuestas musicales y también estd dedicado a la participacion de bandas
musicales nacionales que amenizan el programa, asi como presentar grupos
artisticos tanto nacionales como internacionales.

. 5. LA COMPLACENCIA: Es un segmento o espacio para que la teleaudiencia a |
traves de e-mail, soliciten la transmisidon de su video favorito.

6. EL RETRO: Es un espacio de tiempo, dedicado a la transmision de misica del
recuerdo.

7. TV ROCK: Da a conocer la musica rock, presentando artistas roqueros tanto
nacionales como internacionales, su objetivo especifico es el de satisfacer el

gusto de los jovenes roqueros.

8. INSTINTO SALVAIE: Su productor y conductor Giovanni de la Cruz,
presenta al televidente temas que en su contenido presenta momentos de
emocion y miedo, es decir, alterar su estado de animo elevando su adrenalina
empleando animales exodticos, saltos de boggie, parapenter, localizacidon de
ballenas, rapel, buceo, todo aquello que sea un deporte o situacién extrema,
que provoque ese cambio en el estado de animo del televidente.

9. VIRTUAL FACTORY: Este segmento se presenta con la idea de que los
jovenes conozcan los mas avanzados programas de computacion y juegos de
computadoras, dando tips para que el televidente conozca y se interese por los
nuevos adelantos tecnologicos y computarizados.

10. ACTIVATE: Es coproducido con el Departamento de Educacidn Fisica, este
segmento da a conocer todo lo que ocurre en los Colegios e Institutos, por
ejemplo Kermés, juegos intercolegiales, concursos de Cheer Leadear

(porristas), etc.

11. ENTREVISTAS: Como su nombre lo indica es un espacio dedicado a
entrevistar connotados deportistas del medio nacional que participan en
eventos deportivos a nivel amateur y profesional, para que expresen sus
puntos de vista, criticas, y todo aquello que sea de interés en el ambito
deportivo, también se entrevista a artistas nacionales, internacionales, actores
de teatro, Colegios, Institutos, Eventos de Actualidad, etc.

En los eventos de actualidad, tales como inauguraciones de centros

- comerciales, actividades de moda, belleza, kermeses, discotecas, restaurantes,
umiversidades, conciertos, etc. Todas estas actividades estan a cargo, de dos

jovenes entusiastas y muy creativos siendo ellos Alejandro Rodriguez y

- Leonel Irungaray que a través de la magia de la televisién conjuntamente con
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sus ocurrencias nos trasportan a ver la realidad de una forma inexplicabie pero
a la vez con un mensaje positivo a la teleaudiencia juvenil.

4.5 PATROCINADORES

Los patrocinadores de Mundo Joven son las entidades comerciales, mercantiles o
industriales, que a traves de sus representantes adquieren un espacio de tiempo para promover
sus productos al televidente pagando una cantidad de dinero que depende del tiempo que
requiera la presentacion. En la actualidad cuenta con varios patrocinadores entre los que se
encuentran: Zermat, Salambo, La Chapinita, Do Mi Sol, Pan Bimbo, TV Offer, Paladium

Movil Disco, Puma.
4.6 LA PREPRODUCCION

Es la planificaciéon adecuada que tiene como objetivo entregar al televidente un
producto de primera calidad. En su ejecucion se consideran las variables que se
aportan mediante ideas formuladas por productores, reporteros y conductores, de esta
manera se plantean los nuevos segmentos y todo aquello sucedera dentro del

programa.

En este punto del proceso de produccion del programa se revisan 10s correos
electrénicos, reportajes, se planean los posibles nuevos segmentos, se establece la
mecanica de como entregar los premios, se¢ visualizan videos musicales y todo el
material que servird para el proximo programa, conseguido lo anterior se elabora el
guion y s¢ ejecutan las presentaciones de los segmentos y animaciones que se
utilizaran en el programa asi mismo la realizaciéon del ID O PRESENTACION del
programa que usualmente estd en constante cambio dependiendo del tema a tratar en

los programas.

4.7 LA PRODUCCION

La produccion se encarga de tener todo listo para que ¢l video y su contenido
salga al aire con buena calidad, para ello dos horas antes de salir al aire se afinan
detalles, se revisa por conductores, camardgrafos, jefe de piso audio, luminotécnico,
magquillista, escenogratos, etc. el contendido del programa; por otro lado, el
coordinador de switcher también revisa el guién conjuntamente con el director de
camaras el VIR (persona que casetea el programa), sonidista, voz Off, telefonista y la
persona que Ingresa los créditos. En esta parte de la producciéon se ven aspectos
técnicos que verifican gue los aparatos a utilizar estén en 6ptimas condiciones.

4.8 PROCESO DE PRODUCCION DEL PROGRAMA MUNDO JOVEN

Este proceso se inicia en la eleccion de los conductores apropiados para el
programa a transmitir considerando toda su experiencia y las cualidades que presenten
buscando la aceptacion de la teleaudiencia en este caso la juvenil, a esta actividad se

le denomina Casting.

El éxito del programa depende de una buena dosificacidn del tiempo entre
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reporteros, conductores y todas las personas que realizan actividades, requiere de una
planificacién de camaras, y que los temas a presentar sean de actualidad y de interés

para la juventud.

La planificaciéon del programa es mensual y en ella se consideran o se toman en
cuenta los temas a transmitir y las fechas en que se celebran acontecimientos
importantes para el pais, por ejemplo, fiestas patrias, de fin de aiio, etc.

4.9 EQUIPO DE TRABAJO

Segun Leston Culajay, el éxito de los programas en vivo, como Mundo Joven,
depende de la calidad y capacidad profesional de su personal la cual esta conformada:

Director Ejecutivo: El es el encargado de que la produccion desde el punto de vista
de la ejecucion.

Productor o Productores: Ellos se encargan de llevar a cabo lo que es la produccion y
la post-produccién del programa.

Coordinador: Es la persona que se encarga de coordinar entrevistas, reportajes,
materiales, musicales que se fransmitiran en el programa actividad que se desarrolla
con la colaboracion de un asistente que se le conoce como el asistente de produccion.

Director de Camara: Es ¢l encargado de coordinar a los Camarégratos, y durante el
programa pide los diferentes angulos y tiros de camara que requiere su ejecucion.

Operador de Videotape: Es quien coloca en las maquinas de video BETACAM, los
cassettes que se utilizaran en la realizacién del programa.

Operador de Créditos: Escribe en el COMPIX, aparato disefiado para ser usado en
las producciones de video, los créditos de las notas, entrevistas y grupos musicales

que requiere el programa.

Operador de Audio: Tiene como funciones dentro del programa colocar los
microfonos a los conductores e invitados, su musicalizacién, la nitidez de los

reportajes y presentacion, es pieza fundamental del programa pues quien
auditivamente le da vida al programa.

Luminotécnico: El es el encargado de colocar 1a luz necesaria en el estudio de acuerdo
a lo requerido por el productor o la persona que lo dirige en el momento del
programa. El luminotécnico tiene que ser cuidadoso con la colocacion de la luz.
Pueda ser que la imagen que se quiera dar a los televidentes no llegue muy clara.

Camarografos: Son los que manipulan las camaras de acuerdo a su creatividad o bien
como su director de camaras se lo exija.

Jefe de Piso: Coordina todo lo escrito en el guion coloca a los conductores en el set
que les corresponde en el momento requerido. Tiene la funcidn de ingresar a los
mvitados, que ¢l personal se encuentre en su lugar durante la tfransmision y pasar los
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prots, es decir, i0s elementos que las menciones O acclones requieran, ¢omo por
ejemplo: un sombrero, un vaso, unos lentes, cuando nos referimos a una accidn del
programa ¢ bien una caja de un producto cuando se trata de una mencidn patrocinada.

Escenografos: Realizan la escenografia de acuerdo z los requerimientos que el
productor les pida; y al estar en al aire el programa, asisten al jefe de piso colocando
las plezas necesarias durante la transmision.

Coordinador del Switcher: Tiene las funciones de control de personal, que todos
ocupen el lugar que les corresponde, revisar el guion en forma conjunta con el
personal que estara en el switcher, que los cassettes a utilizar estén con el operador de
videotape, que ios créditos estén listos asi como también que el encargado de audio

module con los conductores v ia voz en OFF.

Voz OFF: Es la persona que anima ¢ mteractia con los conductores del programa,
dandole vida, pues su funcion es decir cuando se va o se viene de corte.

Telefonista: Recibe las llamadas de los televidentes en los concursos y toma datos de
los posibles ganadores.

Maquillista: Maquilla a los conductores e invitados, cuidando de que su imagen no
presente brillos y esté perfecta.

Ejecutivos de Ventas: Son parte importante del programa y su funcién consiste en
vender a los promotores los segmentos que 1o integran.

Trafico: Las personas que trabajan aqui se encargan de hacer las pautas que iran
dentro del programa.
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CAPITULO V ,
MEDICION DEL RATING EN TELEVISION

Segun entrevista con la Licenciada Ana Carolina de Leon, del departamento de
Estadistica de Canales 3 y 7 de Television, la medicidon de rating, presenta las

sigulentes fases:

5.1 IBOPE -TIME GUATEMALA

Grupo IBOPE Latinoamérica, El instituto Brasilefio de opinién Piblica y
Estadistica (IBOPE), fue fundado en el afio de 1942 y es pionero en ¢l area de
Investigacion de Audiencia de Television por medio de Sistemas Electronicos. Es
lider en mediciones de audiencia, monitoreo e investigacion de medios y estudios de
opinion publica en América Latina, estd ubicado tercero en el ranking mundial, tiene
operaciones en Argentina, Brasil Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, Guatemaia,
México, Panama, Paraguay, Uruguay, Peru y Venezuela. (Licda. Ana Carolina De
Leon, Departamento de Estadistica de canales 3 y 7).

5.2 TIME

TIME (Tecnologia Avanzada en Investigacion de Mercados) inicia sus mediciones
de audiencia televisiva en el afio 1985. TIME es el instituto mas importante del
mercado chileno con mas de 19 afios de experiencia contribuyendo al desarrollo de la
actividad publicitana chilena, gracias a la entrega de resultados confiables, oportunos
e informatizados, acordes a las necesidades de informacién de sus clientes. TIME
realiza la alianza con IBOPE, dando paso al grupo IBOPE - TIME en 1992. IBOPE
— TIME es el resultado de una alianza entre dos empresas responsables de exitosas
experiencias de Medicion, de habitos de audiencia, por medio de sistemas PEOPLE

METER en América Latina.

5.3 GRUPQ IBOPE LATINOAMERICA

La féormula es utilizar la tecnologia IBOPE sumada al know how local. IBOPE
cuenta con socios estratégicos como AGB (Italia), A.C NIELSEN (USA), TIME

(Latinoamérica), Markdata (Desarrollo de sofwere — Portugal) y WPP
(Grupo Kantar del Consorcio Britanico) que le permiten mantener una ventaja
competitiva, ademas de un conocimiento de la realidad latinoamericana.

TIME, en el afio 1999 lanz6 al mercado chileno el primer estudio de Medicidn de
Habitos de Consumo de Medios v Productos, llamado Target Index Group (TGI),
proporcionando a la industria publicitaria herramientas de planificacion sofisticadas y
altamente segmentadoras para las actividades de planeacion de medios.

5.4 PRECISION, CONFIABILIDAD Y RAPIDEZ

Toda la informacidn que brindan las empresas del Grupo IBOPE es el resultado de
un monitoreo constante de los mercados a través de recursos tecnolégicos propios

permanentemente auditados por organismos de control externos.
Los datos obtenidos son procesados con hardware y software especialmente
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desarrollados y sometidos a un riguroso control de calidad interno, por un equipo de
profesionales con capacitacion y herramientas especificas, esto posibilita que cada
cliente cuente con informacidén precisa y confiable con la maxima rapidez. ;Como
[BOPE seclecciona la muestra de sus entrevistas de opinion publica? Pues en base a la
informacion estadistica proporcionada, en nuestro caso, por el INE, se crea una
muesira maestra 0 marco muestral con la lista de hogares postibles a contactar y se
conocen las caracteristicas de la poblacién. Cuyo objetivo son servir de referencia
para la seleccion estratificada de la muestra operativa.

Dichos hogares se escogen de manera aleatoria, sistematica y no proporcional a
nivel socioeconomico, de tal manera que todos tengan la misma posibilidad de ser
elegidos, pero logrando un numero representativo por cada nivel. En la ciudad de
Guatemala se estudia los estratos Alto/ Medio (A/B), Bajo (C).

IBOPE — TIME, mide Ias audiencias de la Television en toda Guatemala; mide los
ratings en el Centro del area Metropolitana que estd conformada por los siguientes

Municiplos:
e GUATEMALA
VILLA CANALES
VILLA NUEVA
SANTA CATARINA PINULA
SAN JOSE PINULA
MIXCO
SAN MIGUEL PETAPA

Sin considerar los hogares del estrato mas bajo de la poblacion, correspondiente al
segmento “E”.

5.5 BASE DEL ESTUDIO ESTADISTICO

DISENO Y SELECCION DE MUESTRAL

¢ Muestra Maestra: (Marco muestral) con base en la informacién
suministrada por el INE se selecciona la muestra maestra, cuyos objetivos son
de servir de referencia para la seleccién estratificada de la muestra operativa
asi como conocer las caracteristicas de la poblacidn gue no son
proporcionadas por las instituciones locaies. Y por Gltimo generar los
universos a proyectar garantizando la representatividad de la poblacién bajo
estudio en funcidn de su tamafio.

e Muestra Operafiva: (panel de medicion) es la que proporciona Ia
informacion cuantitativa sobre la sintonia de cada miembro de los hogares
seleccionados.

56 (PORQUE ENCUENTRO O ESCUCHO DIFERENTES
DATOS DE RATING PARA UN MISMO PROGRAMA? ;CUAL
DEBO CREER?

Segin la pagina www.peoplemeter.cl/web/graficamente.asp, el rating es un valor
estimado que expresa porcentualmente ¢l comportamiento de la poblacién, de ahi que
la interpretacion de un gran rating, dependera de tanto la unidad muestral como de la
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categorizacion de variables a que haga referencia.

Aqui una lista de las unidades, variables categorias y pardmetros imprescindibles
para la correcta interpretacion de un determinado valor de rating:

UNIDAD HOGARES PERSONAS
VARIABLES NSE NSE
’ Tipo: duefias de casa. Sexo
CATEGORIAS NSE: ANC1 C2,C3,D NSE: ABClI
Duefia de Casa: trabaja fuera C2,C3.D
del hogar. Sexo: Hombre,
o - Duefia de Casa: no trabaja. Mujer
PARAMETRO Intervaio: Minuto exacto, Intervalo:
programa, bloque, horario. Minuto exacto,
Periodo: dias, semanas, programa,
meses, afios. bloque,
horario.
Periodo: Dias
, semanas,
meses, aios.

5.7 ;A CUANTO EQUIVALE UN PUNTO DE RATING?

Un punto de rating equivale al 1% del universo al que se hace referencia. También
¢s importante considerar a qué target o grupo objetivo hace referencia un punto de
rating especifico, ya que no es lo mismo un punto de rating de la unidad muestral de

hogares, que uno de personas.

5.8 MUESTRA ELECTRONICA

La representatividad de la muestra se comprueba a través de un Calculo de errores
empiricos: indican una buena representacion y parten del supuesto que una muestra
utilizada en un 90% es io suficientemente representativa del universo. EI control
muestral se da mantenimiento continuamente a la muestra del panel, para mantener el

balance muestral.

Algunas veces se preguntaran ;Por qué no conozco a nadie que haya sido
entrevistado por IBOPE — TIME? Pues dentro de las condiciones a las que un hogar
de la muestra panel se compromete para pertenecer en él, se encuentra la total
confidencialidad de la mnformacidén. Esto implica que desde el momento que forman
parte del panel no deberan divulgar, bajo ninguna circunstancia que lo es, pues esto
pondria en riesgo la integridad de los datos al estar expuestos a posibles sesgos o

influencias externas.

La Audiencia de Television la miden gracias a los avances tecnolégicos y
metodologicos, ya no es suficiente una metodologia de encuestas coincidentales,
recordatorias o telefonicas. El servicio de medicion de audiencia que brinda
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IBOPE-TIME es en base al registro electrénico de mmformacion a través de los
aparatos PEOPLE METER; éste consta de un computador con pantalla, una fuente de
poder y un confrol remoto 0 membrana que registra automaticamente el encendido,
cambios de canal y miembros del hogar que estén expuestos a la Television.

A medida que las audiencias se fragmentan, entre un nimero cada vez mayor de
televisores en el hogar, numero de canales (abiertos y pagados), videocaseteras, video
juegos, estos habitos solo pueden ser estudiados fielmente con una tecnologia como
ésta. El PEOPLE METER permite analizar la audiencia minuto a minuto, individuo a
individuo, con el mvel de detalle requerido por el mercado. Se instala en todos los
hogares de la muestra panel hasta un maximo de cinco televisores por hogar, estin
disefiados de tal manera que puedan grabar informacion de mas de 100 canales.

Toda informacién viaja a través de la linea telefénica hacia la central, la que se
encarga de de venficar la informacidn y pasarla por estrictos controles de calidad que
aseguren su validez y representatividad. Luego se generan los archivos en formatos
que puedan ser leidos por nuestros sistemas de consulta. En ¢l Monitoreo se verifica
la informacion de programacion de los diversos medios que medimos, utilizando en
este caso, la de television para alimentar los procesos y definir los horarios de inicio y
término de los programas, asi como la hora y duracion exacta de los comerciales
emitidos entre ellos. ;Como se mide la Audiencia de Televisién? Pues estos son
manejados a traves de un control que permite que cada miembro del hogar sea
reconocido y con €l, su consumo personal.

A cada miembro del hogar se Ie asigna una letra del control remoto, que es
utilizado para registrar el estado de audiencia. La informacion de la composicion del
hogar, como de los miembros del mismo, se graban al PEOPLE MATER mediante
un software. Dichos miembros han sido previamente registrados en la base de datos

interna, 1indicando sexo, edad y el nivel socioecondmico que heredan del hogar. Los
estados que registra el PEOPLE MATER son:

Existencia de energia eléctrica en el hogar

Televisor enchufado o desenchufado

Televisor encendido o apagado

Recepcion de TV cable/broadcast

Recepcion de TV u otras

Canal sintonizado - hasta 999 seiiales -~ de VHF — UHF, video, TV cable o
juego

e (Cantidad e identificacion del espectador.

¢ & & & & o

5.8.1 ;Como se calcula el Rating? Se calcula una vez que los datos del PEOPLE
MASTER 1ngresan la base de datos del centro de computos se otorga a cada hogar o
individuo un peso que indica la cantidad de hogares o individuos del universo que
representa. Luego, para calcular 2 modo de ejemplo el rating hogar, se hace el
cociente entre el nimero de hogares representados por los que miran televisién vy el
numero total de hogares del universo. De la misa forma se calculan el rating para

cualquier otro target.
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N t 1= Minutos vistos

(t; X p}) p;= Sumatoria pesos de la unidad
muestral
T = Tiempo total del evento
Rat% =100x _i=1 P = Universo de unidad
muestral TxP

Segin informacién obtenida en entrevista a Melvin Flores, en Guatemala mas de
9.7 millones de guatemaliecos estan expuestos a la television nacional diariamente de
acuerdo a estudios realizados a nivel nacional en 4reas urbanas y rurales de todos los

Departamentos de Guatemala, confirman que la penetracién de energia eléctrica
alcanza un 93.1% de la poblacién total de 12, 705,867 y de estos el 76.3% poseen
television.

Por consiguiente podemos resumir que 9, 695,054 personas, a nivel Republica,
tienen acceso a la televisidon a nivel nacional.

Esto nos brinda un mejor panorama del universo de la poblacion al que puede estar
expuesta nuestra marca o servicio, utilizando adecuadamente el medio televisivo.
Este medio nos permite enteramos de lo que sucede en el mundo entero, esta claro
que antes de saber y conocer qué pasa en nuestro pais, para lo cual existen los
diferentes noticieros en las distintas emisiones: mafiana, tarde y noche, asi como
también los programas de entretenimiento, novelas peliculas, etc.

El segundo cuadro nos indica la posesion de la television por Departamento,
nimero de personas equivalente a un punto de rating y el rating promedio de la
television nacional por la mafiana, tarde y noche con sus respectivas proyecciones de
personas. La ultima columna nos indica el total de impactos promedio constante. A
continuacion presentamos un ejemplo de céomo Multivex mide el raiting en toda
Guatemala, es decir, drea metropolitana, occidente, sur, sur - oriente, nor - orente en.
nuestro pais.

El muestreo que se realiza de Multivex a través de IBOPE, con lo que se refiera a
la medicion de rating de los canales nacionales en este caso canales 3, 7, 11,13, es de
acuerdo a su programacién y horarios a los que estén expuestos pues aqui s manejan
diferentes rangos en cuestién de horarios, es decir, Franja Matutina que comprende de
6:00 a.m. a 12:00 horas, la Programacién Vespertina que es de 12:00 a 18:00 horas, la
Franja Estelar o Prime Time que es de 18:00 a 11:00 horas. Ya establecidos los
horarios podemos hablar de los dias que son mejores para anunciarse y esto depende
del programa que se transmita por ejemplo en el horario estelar los noticieros son los
que mas teleaudiencia jalan es por ello que en este horario tenemos mas cargados las
pautas y éstas a su vez tienen un tarifa mas alta, por ejemplo, la tarifa de los avances
en las novelas o peliculas que son en la franja estelar o prime time tienen un valor de
Q.11,825.00 por un mes la cual incluye presentacion, avance y comercial de 307, todo
hace un total de un minuto este precio no incluye los impuestos y sino fuera una
comprara anual sino con dias especificos tiene una tarifa de Q.12,900. Pero para que
tengamos un concepto mas claro de como se maneja la medicion de rating y como se
manejan las tarifas en los canales les presentamos algunos ejemplos de la
programacion donde especifican los horarios y al mismo tiempo se los presentaremos

ya graficados. Ver anexos.
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CAPITULO Vi ‘_
MARCO METODOLOGICO ,
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

En nuestro pais como en todo el mundo, los medios de comunicacion juegan un
papel importante, sin restarle importancia a la prensa y otros medios, la television por
sus caracteristicas auditiva, visual y escrita tiene ventaja en la informacidn, educacion,
culturizacidn y entretencion que transmiten.

He aqui la importancia de dar a conocer los conocimientos tedrico-practicos
basicos, para la produccion de programas en sus ramas de educacién, informacion,

noticioso ¢ entretemmiento.

6.1 DISENO DE INVESTIGACION

El objetivo principal se orienta a proporcionar los pasos y formas de producir

programas de televisidn en vivo.
La investigacion se llevd a cabo durante los meses de abril a agosto del 2006 a

partir de los objetivos propuestos.

6.2 TIPO DE INVESTIGACION

La investigacion describe porcentualmente los resultados obtenidos, tomando en cuenta los
parametros de audicidn, lenguaje empleado y contenido del Programa Mundo Joven.

La informacion recabada de acuerdo a las variables presentadas se establecio la buena
aceptacion del programa, v graficamente se plasma esa informacion.

En cuanto a la Produccién de Programas de Television se describe todo su proceso.

6.3 TECNICA DE INVESTIGACION

I.a informacion se adquirid mediante preguntas cerradas tomadas a un grupo de
10venes que residen en la Colonia Centroamérica zona 7 de la ciudad capital,
obteniéndose los resuitados que se presentan en forma grafica.

6.4 TECNICA Y PROCEDIMIENTO

6.4.1 TECNICA

Se realizd una investigacion bibliografica en las Bibliotecas de la Universidad de
San Carlos de Guatemala, de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién, consultas en
Internet, complementandose con entrevistas a Ejecutivos de Ventas, Estadistica y
Productores de los Canales 3 y 7 de television.
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6.4.2 MUESTRA
La encuesta se ejecutd visitando personalmente a un grupo de setenta jovenes

residentes en diferentes areas de la Colonia Centroamérica zona 7 de l1a ciudad capital,
con preguntas cerradas disefiadas especificamente para la mvestigacion.

6.5 INSTRUMENTOS

En la recopilacion de datos se empled la entrevista, la encuesta v la informacion
bibliografica.

6.5.1 ENTREVISTA

Se realiz6 una serie de enirevistas con personas conocedoras del tema, que en este
caso es el Procedimiento de Produccion para Programas de Television.

0.5.2 ENCUESTA

El contenido de la encuesta consistid en conceptos basicos relacionados con el
vocabulario empleado y desempefio de los conductores del programa, contenido y

audiencia.
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CAPITULO VII ,
ANALISIS Y DESCRIPCION DE RESULTADOS

La encuesta fue aplicada en la Colonia Centroamérica, zona 7 de la capital; sobre
una poblacion de 70 jovenes de 15 a 28 afios de edad, residentes en distintos puntos
de la colonia Centroameérica, a efecto de obtener una informacion adecuada y veraz.

7.1 GRAFICA Nol

¢SINTONIZA USTED EL PROGRAMA MUNDO
JOVEN?

- —T G —— — ——— ] ——

A la pregunta formulada, el 51.70 por ciento de la poblacion encuestada respondié
que si sintoniza el Programa Mundo Joven, lo cual representa una aceptacién por
parte del televidente hacia este programa.

7.2 GRAFICA No. 2

(cCRERE USTED QUE LOS CONDUCTORES

| REALIZAN BIEN SU TRABAJO DURANTE EL
| PROGRAMA, ES DECIR, ES AMENA LA ;
CONDUCCION? '

A la pregunta formulada, la poblacién encuestada coincide en buena medida con la
anterior pregunta, es decir, que el porcentaje de aceptacién al trabajo de los
conductores del pregrama es similar pues presenta un 50.72 por ciento.




7.3 GRAFICA No. 3

cCONSIDERA QUE EL LENGUAJE QUE UTILIZAN
LOS CONDUCTORES ES EL. ADECUADO?

———— - T ey aay

738!
& NO
O NSINC

La pregunta formulada tiene intima relacién con la pregunta No2, que se refiere al
trabajo realizado por los conductores del programa Mundo Joven, el cual implica la
utilizacion de un lenguaje adecuado al dirigirse al publico televidente, en este caso el
porcentaje de aceptacion alcanza el mismo nivel de 50.72 por ciento.

7.4 GRAFICA No 4

} ;cCOMO CONSIDERA USTED EL CONTENIDO DEL
PROGRAMA MUNDO JOVEN?

:[E:r EXELENTE
i@BUENO |
OMALO
| o NS/NC

1
i

Los encuestados al responder sobre el contenido del programa también reflejan que
Mundo Jjoven es un programa que goza de buena aceptacién dentro de la juventud
guatemalteca por cuanto que entre las variables de excelente y bueno alcanza un

porcentaje de 51. 73 por ciento.
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7.5 GRAFICA No5

- el —— ey b erere—r—r———

¢CUAL ES EL SEGMENTO QUE MAS LE GUSTA DEL
PROGRAMA MUNDO JOVEN?

a

A} COMPLACENCIAS

g MUCHO
& POQUITO
CINADA |

-

7.5.1 B. GUERRA DE VIDEQOS

'B) GUERRADE VIDEOS

| MUCHO i
'8 POQUITO!
.0 NADA

7.5.2 C.FRANJA MUSICAL

C) FRANJAMUSICAL

‘5 MUCHO

@ POQUITO!

iONADA |
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7.5.3 D. ELRETRO.

D} ELRETRO

"o MUCHO
B POQUITO
EINADA |

§
3
&
=
>

7.5.4

‘@MUCHO
@ POQUITO
| @ NADA

7.5.5 F. EL HIJO DE PU

F)} EL HIJO DE PU

l& MUCHO

{3 NADA

= POQUITO.
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75.6 G.- REPORTAJES VARIOS B e elie

‘GMUCHO !
g POQUITO |
-a NADA

A B ——

7.5.7 H.- ACTIVATE

M) ACTIVATE

B MUCHO
|8 POQUITO!:
iONADA

'
|
t
|
|
|
i
.5
f
|
|
I

7.5.8 I-ROCKTYV.

) ROCKT.V.

29. 41% -
.2 MUCHO

| @ POQUITO
oQNADA
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Se formulo la pregunta Como considera usted el contenido del Programa Mundo
Joven, en cuanto a el gusto o preferencia de cada uno de los segmentos gue se
presentan, las graficas anteriores al hacer un analisis global de las mismas se
concluye que los espacios de la programacion gustan mucho a su teleaudiencia,
acepcion del segmento ROCK TV que tiene menor aceptacion.

7.6 GRAFICA No.6

JE— — — - —_——

¢{QUE ES LO QUE MAS LE DESAGRADA DEL PROGRAMA
MUNDO JOVEN?

—

DAGRADA |
|! DESAGRADA !
| ONSINC i

A la pregunta ;Qué es lo que mas le desagrada de! Programa Mundo Joven?,
como lo demuestra la grafica, los jOvenes en su mayoria aceptan los cambios
eventuales que en este programa se realizan; no cbstante una parte de los encuestados
que en este caso es el 20%, consideran que se deben introducir algunos, otros
manifestaron que el cambio podria ser en los conductores del programa, la
escenografia o algunos segmentos pero ninguno manifesté desagrado al contenide del
programa ni de sus conductores.

7.7 GRAFICA No 7

| ¢HA PARTICIPADO USTED, ALGUNA VEZEN LOS CONCURSOS
| QUE REALIZA EL. PROGRAMA MUNDO JOVEN?

- ————

En este caso la grafica demuestra que la teleaudiencia ha tenido poca participacion
activa en el programa, lo cual es consecuencia de la dificultad que presenta la
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comunicacidn via teiefénica por el recargo de ias lineas.

7.8. GRAFICA No. &

¢CONSIDERA USTED QUE SON BUENOQOS LOS CONCURSOS Y
LOS PREMIOS QUE DAN EN EL PROGRAMA MUNDO JOVEN?

sl
BNO
LDNSINCE-

- — - —m R

r

Esta grafica representa la calidad de los concursos y premios que se entregan
durante el Programa Mundo Joven y en la cual se puede observar que estos si son
buenos, lo cual confirma que sino hay mayor participacion es por el problema de

comunicacion enunciado en la grafica anterior.

7.9 GRAFICA No. 9

: ¢COMO LE PARECE A USTED LA IMAGEN QUE PROYECTA EN Si
| EL PROGRANA MUNDO JOVEN?

.
i

! .

i |

1

1

1

. A MUY BUENO'
® BUENQ
OREGULAR
gNS/INC

—— b . e —

Esta pregunta pretende que el encuestado manifieste cual es el grado de
aceptacion en general del programa, que representa para la juventud v su mensaje.

[.a respuesta entre bueno y muy bueno es aceptable y refleja la calidad del
programa.




7.10 GRAFICA No. 10

— ——p

¢ QUE ENSENANZA POSITIVALE DEJAEL
PROGRAMA A USTED COMO TELEVIDENTE?

| o POSITIVA |
& SIN CONTESTAR|

En el aspecto positivo la poblacidn encuestada coincide en que Mundo Joven goza
de aceptacion por la variedad de sus segmentos, la importancia y el contenido de sus

mensajes.

7.11 GRAFICA No. 11

| : QUE CAMBIOS LE GUSTARIA QUE SE REALIZARA
| EN EL PROGRAMA?

"G IGUAL |

L CAMBIOSJ

El 28% de la poblacion encuestada manifestd que s1 les gustaria realizar algunos
cambios en el programa, por ejemplo, varios mencionaron ¢l cambio de escenografia,
el cambio de conductores, cambio de concursos, la calidad de los arfistas que se
presentan, extender el tiempo del programa, etc. Sin embargo, los puntos de vista
negativos, hay que considerarlos desde la perspectiva positiva porque permiten
conocer circunstancias que se deben mejorar, a efecto de que la teleaudiencia sea

satisfecha en sus gustos v exigencia.
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CONCLUSIONES

].- La television constituye un medio de comunicacion visual que transmite
informacion educativa, de entretenimiento, cultural, politica y econémica.

2.- La importancia de la Semiologia radica en la ayuda que aporta en la
estructuracién de mensajes en ¢l lugar, espacio, tiempo y momentos precisos.

3.- La produccién es el conjunto de instrumentos, materiales y los procedimientos
técnicos operativos € intelectuales necesarios en la elaboracion del mensaje
audiovisual peliculas, programas en vivo, eventos.

4.- Los programas de television deben producirse con calidad técnica, cientifica, €tica
y moral para que alcance la aceptacion del publico televidente al que va dingido.

5.- El Programa Mundo Joven, no utiliza un Guidon para la ejecucion del programa
SO Una escaleta.

6.- El Programa Mundo Joven aborda temas de interés para la juventud guatemalteca
tratando temas relacionados como la importancia de la Ecologia en nuestro pais, la
importancia del deporte en la juventud, guatemalteca, como poder divertirse
sanamente sin necesidad de vicios etc.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda que la Produccion del Programa Mundo Joven motive mas a su
teleaudiencia, innovando nuevos concursos en donde haya mas participacion, ya sean
éstos via telefonica como en la calle o bien que los jovenes lieguen a su programa a
participar en los mismos.

Algunos de nuestros encuestados manifestaron que era muy corto el tiempo que
transmiten el programa, por tanto seria bueno que se estudiara el ampliar un poco mas
el tiempo del Programa Mundo Joven.

Se recomienda a la Escuela de Ciencias de la Comunicacién a buscar los
medios idéneos que permitan al estudiante de ésta, los beneficios de una adecuada
programacion televisiva que no sélo sirva de entretemimiento sino que también
aporten al desarrollo educativo cultural.

Aprovechar los recursos que posee el Canal Universitario, para que los estudiantes
de la Escuela de Ciencias de la Comunicacidn lo utilicen y asi poder crear nuevos
programas tanto de entretenimiento como culturales para poder aportar cosas positivas
para la juventud guatemalteca.
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A

ACCION:

Senal verbal del director para comenzar |a representacion. A menudo los
extras reciben senal desde antes para crear una atmdsfera, de ahi la senal

“accién de fondo”.
AIRE (salir al):

Ser emitido un programa
AMPLIFICADOR:

Aparato electronico para incrementar el volumen.

ANUNCIADOR:

Tipo de presentador que entrega informacién, noticias, comerciales,
deportes, y estado del tiempo. En términos mas precisos, es el presentador
de comerciales, promociones y anticipos de la programacion.

ANUNCIANTE:

Es la empresa 0 persona que contrata los servicios de una agencia gde
publicidad para que reaiice una camparna publicitaria sobre un producto o
servicio.

ANTENA OMNIDIRECCIONAL.:

Aquella en la que el plano horizontal presenta la misma eficiencia en todas
las direcciones.

APERTURA:

Inicio de un programa. También el tipo de relacién del cuerpo del
presentador con ia camara que permite una maxima expresividad: una
posicion abierta.

Estado de operacion de un aparato: un microfeno abierto.

ARGUMENTO:

Es la narracion escrita de principio a fin, a manera de cuento. Es el paso
previo al guidn literario.
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ARTISTA:

Quien realiza una representacion; término comun usado e contratos
gremiales.

AUDIENCIA:

Son todas aqguelias personas que  hacen uso de los medios de
comunicacion por los cuales reciben un mensaje y que permite conocer el
numero de seguidores de un programa.

AUDIO:

Parte sonora de una pelicula ¢ programa.

AUDICION:

Proceso de seleccion y prueba mediante el cual los productores vy
directores determinan cuaies presentadores contratar. Tambiéen se la conoce

por su nombre en inglés: casting.

AJUSTE DE FOCO:

Es cuando damos accién y efecto de enfocar las imagenes desenfocadas.

B

BARRA:

Base en barra que se utiliza para cubrir areas dificiles como la barba.

BIDIRECCIONAL.:

Micréfono con un patrdn de captacion parecido a un ocho que permite a
dos presentadores hablar en posiciones opuestas.

BETACAM.:

Formato de video de mayor calidad profesional. Cuenta con 1,500 lineas
de resolucion. Existe de tipo analdgico, llamado SP, y el betacam digital.

74




C

CASTING:

Seleccién de actores, conductores, modelos, etc. Para la representacion
de un papel en una obra, programa o evento, 1a escenificacion ern: television o

cine.

CASSETTE:

Cinta de audio o video, de carrete, ubicada en el interior de una caja de
plastico y capaz de contener un programa entero.

CCU:

Camara control unit, unidad de control de camara, equipo para el control
eléctrico de las camaras.

CANAL.:

Paso eléctrico para sefales de audio y video. Es la banda de frecuencia
ocupada por una emision de imagen general.

COBERTURA:

Accion y efecto de cubrir una extension territorial mediante una red de
transmisiones y repetidoras. Todas las viviendas en un area capaces de
recibir serial de una estacion.

COLOMETRIA:

Es la ciencia que trata la medida de los coiores En particular, para
television, especifica la proporcion de 3 colores primarios necesaria para
reproducir un color determinado.

CONCURSO:

Promocion en la cual los consumidores compiten para ganar premios y i0s
ganadores se seleccionan estrictamente con base a las habilidades.

CONDUCTOR:

Es la persona que transmite los mensajes de determinado programa, es
decir, 1a cara de un programa. Este transmite todo el contenido de lo que se
trasmitira, ya sea en un noticiero ¢ bien en un programa de entretenimiento.




CHROMA KEY:

Técnica de produccion que inserta a un presentador en una imagen de
television. En estas ocasiones, el presentador no debe vestir de azul.

CICLORAMA:

Enorme cortina o pared de yeso que proporciona el fondo de un escenario
en un estudio.

CIERRE:
Conclusion de un programa.

COMUNICACION:

Habilidad de una persona para evocar una respuesta y/o crear una
impresion en otra persona.

CONDUCTOR (A):

Presentador que tiene ila mayor responsabilidad de un programa.

CORTE:
Sefal de parar la accion.
CREDITOS:

Lista de las experiencias laborales que incluye fodas las apariciones en
vivo y en television o cine. También una lista de nombres y titulos ai

comienzo o final de un programa.

D

DIFUSION DE LUZ:

Fenomeno por el que [os rayos luminosos que inciden en un cuerpo
opaco, aunque sea pequefo, son esparcidos por todas direcciones. A este
fendmeno se debe la iluminacion de uno de los ambientes donde no caen
directo de los rayos dei sol (naturales).

DIRECTOR:

La principal persona responsable del desarrollo artistico de una
produccion.

16
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DOLLY:

Consiste en movilizar la camara conjuntamente con el objetivo visual, se ileva
a cabo a traves de un tripode con ruedas, o un vehiculo en movimiento lento.
Es un movimiento semejante al travelin.

K

EDICION:

Accion de seleccionar, borrar o modificar parte de una grabacion
magnética para elaborar un programa o una noticia mediante el enlace
electréonico sin necesidad de cortar ni empalmar fisicamente la cinta

magnética. '
EDITAR:

Es cuando ya tenemos todas nuestras imagenes visualizadas y ya
sabemos que es 0 que queremos que nuestros receptores perciban, o bien
editar en orden todas las notas que se transmitiran en un determinado

programa.

ENCUADRE:

Angulo de visién o campo seleccionado por ef piano en sentido estatico o
dinamico.

ENLATADO:

resentacion pregrabada, o sea en una cinta o lata de pelicula.

ESCENA:

Ambiente donde se lleva a cabo accidn para la camara.

ESCENARIO:

Es el espacio fisico donde se desarrolla la accidén, es decir, el estudio
donde se ievantan los decorados y se realiza el rodaje o0 grabacidén de los
programas. El escenario puede estar compuesto por varios ambientes, esto
lo determina ia necesidad del programa.

ESCENOGRAFIA:  Son todos los elementos de decoracién que conforman
un estudio de grabacion.
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FRECUENCIA:

Es el numero de vibraciones de una onda producida por segundo.

Gr

GRUA:

Soporte con cuatro ruedas provistas de un pie central vertical del cual sale
un brazo metalico o pluma con una plena autonomia de movimiento, en cuyo
extremo mas largo va instalada una plataforma sobre ia que se coloca la
camara, y en el extremo se colocan unas pesas para equilibrar el peso.

GUION:

El guion es la guia que se utiliza para detallar todas ias instrucciones que
Se requeriran en un programa.

H

Hz.
El namero de ciclos completos por unidad de tiempo. En el Sistema
Internacional de Unidades 1 ciclo/1 seq. Equivale a 1 Hz.

IDEA:
Simiente de la histeria, la idea primera.

INDICACIONES:
Anotaciones sobre la escena, el estado de animo de los personajes.

INSERT:
Imagen rapida que anticipa un hecho.
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JINGLE:
Voz inglesa que se utiliza para referirse a la cancidn que acompana a un
anuncio, con el fin de facilitar el recuerdo del mensaje publicitario

L

LOCACION:
Situacion de una historia en el espacio. Es el lugar donde se transmitira
un programa o bien se realice un reportaje, ubicacion de los hechos.

LOGOS:
Palabra, discurso, estructura verbal de un guion.

M

MARCA:
El nombre de un anunciante.

MASTER:
Grabacidn original de un programa, disco o pelicula.

MEDIO:
Por donde se transmite un mensaje.

MENSAJE:

Comunicacion entre el presentador y otras personas, animales, naturaleza
y ciertos objetos.

MERCADO:

Un grupo de personas que pueden ser identificadas por alguna
caracteristica, interés o problema comun.
MHZ:
Una frecuencia con una unidad 0, 01 MHz. 6 Lo que se puede designhar en
la banda FM es para 0, 1 MHz
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OPERADOR:

Técnico que maneja cualquiera de los aparatos que se utilizan en una
televisora para la preduccion y emisién de programas.

OFF CAMARA:

Un término de TV para un actor cuya voz de oye pero que no aparece en
un comercial.

P

PANTALLA:

En TV, ia superficie sobre la cual aparece la pelicuia.

PARTICIPACION:

Relacidén de dar y recibir entre presentadores, como en una entrevista o
documental. También una parte de la audiencia visible.

PRODUCTOR:

Ejecutivo que arregla los aspectos comerciales de una produccion,
incluida la contratacion de un director y presentadores principales.

PROMO:

Anuncio o referencia promocional.

PROPUESTA:
El punto de vista con el cual se inicia una pieza de texto, objetivo

emocional.

PATROCINADOR:

La compania o individuo que paga por talento o tiempo de trasmision para
un programa de TV, el anunciante en el aire.

PIXELES:

El pixel (del ingles Picture element, o sea, "elemento de la imagen") , es la
menor unidad en la que se descompone una imagen digital, ya sea una
fotografia, un fotograma de video o un grafico.




PLANO:

Relacion de tamafio de las imagenes captadas por {as cadmaras, con la
superficie total del cuadro.

R

RATING:

Indice del nimero relativo de personas que sintonizan un programa de
radio o television. *

RECEPTOR:
Quien recibe un mensaje.

REGISTRO DE AUDICION: ,
Una trascripcion de un programa transmitido que un patrocinador potencial

usa para evaluarlo, generalmente antes de la transmision.

RETROLIMENTACION:

Respuesta hacia un presentador por parte del publico, la critica y quienes
estan asociados a la produccion.

S

SCRIPT:
Libreto, una descripcion del video junto con el audio, es decir, que nos

sirve cOomo guia para la realizacion de un programa.

SENAL.
L.a comunicacion recibida electréonicamente de la estacion transmisora de

radio o TV. Se habla de una sefial fuerte o sefial débil.

SPOT:
Uso en los medios; adquisicion de tiempo de una estacion independiente.

E-n comparacion con la compra en una cadena.
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TALENTO:

Téermino colectivo para los presentadores. E! talento implica que el
presentador tiene una habilidad excepcional. .

TARIFA FIJA:
Un cargo uniforme por espacio en un medio, sin importar la cantidad de

espacio usado o la frecuencia de insercion.

TARIFA PRIMCIPAL.
| a radio y TV para los horarios en los cuales alcanzan las audiencias mas

grandes.

TELEPROMPTER:

Sistema eléctrico para enviar sefnales a los presentadores.

TELEVISION:
Es un sistema de telecomunicacion para la transmision y recepcion de

imagenes y sonidos a distancia. Se transmite una sucesion de fotografias
instantaneas a razon de 25 por segundo lo cual da la sensacidon de

movimiento.

TOMA:

Unidad visual de un programa o filme, durante la cual una accidn ocurre
sin interrupcion de la continuidad fisica por corte o por edicién.

TRANSMISION DIFERIDA:
Un programa de radio o TV repetido en un horario distinto para llegar a

grupos distintos de personas.

U

UHF:

Alta frecuencia, utilizada internacionalmente para designar el canal de
transmision que emite por el sistema de satélite.
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VESTUARIO:

Ropa usada en camara.

VENTAS PERSONALES:

Una grabacion de una transmision real que sirve como una copia de
archivo de una transmision y que un patrocinador puede usar para evaluar el
talento, del programa o produccion.

VIDEO (TV):

La porcion visual de una transmision.

VIDEOTAPE:

Un metodo electronico para grabar imagenes y sonido en cinta. Muchos
programas de TV que aparecen en vivo se hacen en videotape.

VIVO (en):

Presentacion en la cual el presentador trabaja frente una audiencia.
También la transmision directa de una presentacién en el momento que se

origina.

VOZ EN OFF:

La voz en un locutor que no se ve en el comercial ¢ programa de TV.

//

ZOOM (TV):
Una accion o efecto optico con lentes de camara que permite un
movimiento rapido de acercamiento o alejamiento del sujeto que se fotografia

en un comercial.
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Mes de Abri del 2006 intervalos (Grafico por Cansl)
O CANAL3
o 06:00-12:00

Los dias lunes 1a programacion inicia con “CRISTINA"™ con 2.3 y los lunes fambién se transmile “LIBRE ENCUENTRO™ con 0.9, los demas
dias da rnartes a viemes inicia con “LA OREJA” con 1.7 despuds “CON TODQ" con 2.1, Ia programaciin regular de junes a viemes inicia
con “LAS MANANAS DE TELEDIARIO® con 2.2, “SECRETOS DE COCINA" con 2.0, “NATIONAL GEOGRAPHIC SPECIAL™ con 3.1,
“NATIONAL GEOGRAPHIC EXPLORER" con 24, “SALA DE PAREJAS” con 3.5, “MUJER CASOS DE LA VIDA REAL" con J.4. Los dias
migrcoies aumenta el rating por los siguientes programas “NATIONAL GEOGRAPHIC EXPLORER™ con 4.9, “SALA DE PAREJAS” con 5.5
y “MUJER CASDS DE LA VIDA REAL" con 4.3,

Para los sabado la programacién inicia con “LA OREJA” con 2.0, “CON TODO DOS” con 2.0, “SHEENA” con 3.6, "BEASTMASTER” con
3.7, “XENA WARRIOR PRINCESS" con 2.7, “WITCHBLADE" con 1.4 y “STARGATE SG-1” con 0.8 |

Los domingos tiene la siguiente programacion *SPY GAME® con 1.4, “VIENDO SE APRENDE” con 2.2, “SANTA MiSA" con 3.2,
“NUESTRA FAMILIA” con 2.9, “CHIQUIRRINES CLUB TV" con 5.0, esta es el programa qua hace que ef rating auments, “WITCHBLADE”
con 26, “PROGRAMA ESPECIAL" con 3.0, “FUTEOL ESPANOL” con 5.3, “CAMPEONATO NACIONAL MOTOCROSS® con 1.1,
*STARGATE 8G-1" con 1.3 y “PROGRAMA ESPECIAL DOS" con 4.5.

o 12:00-18:00

La programacion de lunes a viemes inigia con “MUJER CASOS DE LA VIDA REAL” con 3.4, “TELEDIARIO VESPERTINQ {2ED) ® con 7.3,
“LA YIUDA DE LA MAFIA™ con 3.8, “CASO CERRADO™ con 6.2, LA VIDA E5 UNA CANCION” con 7.3, este mes da inicio 1a novela “1L.OS
REYES" con 6.2, “YOQ SOY BETTY LA FEA" con 15.2 que se termine de transmitir el viernes 7 de abrd y “CON BUENA ONDA" con 6.4.

La programacidn de fin de semana inicia con los sabados “FUTBOL ESPANOL” con 4.7, “LA HISTORIA DE LOS MUNDIALES" con 37,
“THE LONE GUNMEN" con 2.5, “THIRD WATCH" con 4.0, “ENTREMOSLE A GUATE" con 59, “SPECIAL UNIT 2° con 37, “THE
CHRONICLE” con 3.9, “FUTBOL INGLES” con 2.8, “MYSTIC KNIGHTS OF TIR NA NOG" con 1.1, “RIPLEYS BELIEVE IT OR NOT! ” con
5.8 y “GUINNESS WORLD RECORDS PRIMETI" con 6.4,

Para los domingos es la siguients “PROGRAMA ESPECIAL DOS" con 4.5, “FUTBOL ESPANOL" con 5.2, “THE LONE GUNMEN” con 2.9,
“PRIMERD DIOS* con 3.8, “THIRD WATCH" con 2.5, “LA HISTORIA DE LOS MUNDIALES” con 3.8, “CAMPEONATO NAC.
AUTOMOVILISMO® con 1.6, “SPECIAL UNIT 2” con 5.1, "ENTREMOSLE A GUATE" con 4.7, “WORLD MOST AMAZING VIDEQS™ con
6.1, “MYSTIC KNIGHTS OF TIR NA NOG" con 2.5, “THE CHRONICLE" con 5.4, “PELICULA DOS” con 3.3, “SUPER CINE 1" con 8.8,
“RIPLEYS BELIEVE IT OR NOT1 " con 4.5y “GUINNESS WORLD RECCRDS PRIMETI® con 6.2,

o 18:00.22:53

La programacidn reqular de lunes a viemes mica con “CON BUENA ONDA® con 7.3, “TELEDIARIC NOCTURND (3ED)" con 13.8,
“REBELDE" con 9.7, “SURVIVOR GUATEMALA" con 7.0, “GALA DE ORO CANAL 3" con 3.3 y “MUJERES APASIONADAS" con 1.8
Para semana sanla se transmitieron los siguiente programas especiales “PROCESIONES DOS” con 4.7, "PROGRAMA ESPECIAL DOS”
con 1.9, “PROCESIONES TRES” con 5.4, “PROGRAMA ESPECIAL TRES" con 4.0, “PROCESIONES CUATRO” con 6.3 y “PELICULA
CUATRO" con §.0.

E} sabado su programacidn regular inicia con “CINE ESPECTACULAR 17 con 8.0, “CINE ESPECTACULAR 2" con 7.3 y “SABADO DE
PELICULA" con 4.0

El domingo genera la siguiente programacion “SUPER CINE 1" con 6.4, "CANTANDO PCOR UN SUERO* con 5.8, “ENTREMOSLE A
GUATE” con 7.8, “CANTANDC POR UN SUENO DOS” con 6.0, “PELICULA TRES” con 8.9, “PROGRAMA ESPECIAL TRES” con 1.5,
“LIBRE ENCUENTRO" con 1.8 y *PELICULA DOS™ con 2.1,

0 CANAL7Y
o 06:00-12:00

La programacién de lunes a viemes inicie con el noliciero “NOTI7 MATUTINO® con 6.5, “RUESTRO MUNDQ” con 2.7, *"COCINA, SAL Y
PIMIENTA® con 2.0, "LA INVASORA" con 1.8, “PROCESIONES” con 10.9, “PROGRAMA ESPECIAL” con 4.9° con , *PELICULA DOS,
con 1.4, “PELICULA TRES” con 6.0.

Para.el sabado las transmisiongs incluyen los siguientes programas “NOTI7 MATUTINO" con 3.9, “PROGRAMA MUSICAL" con 2.5, “RTY,

TU RADIO EN LA TELEVISION” con 3.3, “CINESCAPE™ con 2.7, “NUESTRO MUNDO JOVEN" con 2.0, “VER PARA CREER" con 3.4,
“. 0 MEJOR DE VINA DEL MAR” con 3.8y “LA HISTORIA DE LOS MUNDIALES” con 3.7.
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Mes de Abril del 2006 irdervaios {(Grafico por Canal)
Los domingos incluye 1 siguiente programacién “APRIETA Y GANA™ con 1.4, “REFLEXION ESPIRITUAL" con 1.6, , “OTRO ROLLO™ con
4.0, "LA PARODIA" con 4.3, “PROGRAMA ESPECIAL” con 1.0, “THE WORLDS GREAST MAGIC DOS" con 4.3, “THE OFFICIAL GUIDE
" GERMANY 2005" con 2.8, “GILLETTE 2006 FIFA WORLD CUP" con 3.6, "FUTBOL. NACIONAL T, CLAUSURA” ¢on 9.1, "PELICULA” con

6.2 y “LA HISTORIA DE LOS MUNDIALES™ con 6.9,

o 12:00-18;00

~ De lunes a viemes inida con “MESA PARA TRES” con 2.4, "NOTI7 VESPERTINO™ con 114, “MILAGROS” con 12,5, “BARRERA DE
AMOR" con 8.5, L0 QUE CALLAMOS LAS MUJERES” con 6.9 y “PRIMER IMPACTO" con 7.5, -

Para fin de semana 1a programacion cambia.niciando ef dia sabado con “LA HISTORIA DE LCS MUNDIALES” con 3.7, "LA PARODIA" con
6.3, “FUTBOL INGLES” con 2.8, “HOSPITAL EL PAISA” con 4.2, “HUMOR £S.. LOS COMEDIANTES” con 3.0, “GUEREJA DE ML VIDA™
con 4.9, “BIENVENIDOS® con 6.8, “FUTBOL ESPANOL" con 11.7, “DERBEZ EN CUANDO” con 5.8, “PRIMER -IMPACTO FIN DE
SEMANA® con 6.4, “BAJO EL MISMO TECHO” con 3.3, “PAR DE ASES" con 4.2, *LUCHA LIBRE WWF RAW" con 12.3 y “WWE RAW" "

con 10.1.

El dominge tiene la siguiente programacién “LA HISTORIA DE LOS MUNDIALES” con 6.9, “PELICULA" con 6.9, “HOSPITAL EL PAISA®
con 4.2, "RESUMEN DE PROCESIONES SEMANA™ con 7.0, “PROCESION JESUS NAZARENO DE LC” con 6.0, *HUMOR ES.. LOS
COMEDIANTES” con 6.1, “GUEREJA DE MI VIDA® con 4.2, "LA GUEREJA Y ALGO MAS™ con 4.8, “FUTBOL INGLES" con 5.9,
“TRADICION Y FE” ¢on 3.4, con la siguiente programacion aumenta ef rating de 1a franja *WWE WRESTLEMANIA™ con 14.2, “PRIMER
IMPACTO FIN DE SEMANA" con 7.1, “WWE SMACKDOWN" con 8.2, “ACCION DEPORTIVA™ con 4.9, “LUCHA LIBRE WWF

SMACKDOWN" con 10.2,

o 18:00-22:589

“LAURA" con 14.5, “EL AMOR NO TIENE PRECIO" con 15.0, "PROCESIONES® con 10.2, “TODOS QUIEREN CON MARILYN" con 14.8,
“El. CUERPO DEL DESEO" con 22.0, “"AL RO.O VIVO DOS” con 11.4, "AL ROJO VIVO" con 8.6 y *NCTI7 NOCTURNQ" con 198

El séhado tiene ia siguiente programaciin “SABADO GIGANTE" con 16.7, “TRADICION Y FE™ con 125, “LA HORA PICO” con 13.5,
"PELICULA DOS" con 27.8, LA CASA DE LA RISA" con 11.0, "CERC EN CONDUCTA™ con 7.8, *CRISTINA" con 7.7

El dominge su fransmision tiene 10s siguienles programas *"WWE SATURDAY NIGHTS MAIN EVEN”" con 12.8, “LA JAULA" con 8.1, “EN
LA MIRA CON K-RIRO™ con 14.9, “EL FAMILION" con 4.7, “LA HORA PICO" con 13.5, *MORALEJAS” con 19.0, “NOTI7 NOCTURND"

con 22.0y “TELEDEPORTE® con 8.0,

O CANAL Y1
o 06:00-12:00

De lungs a viemes se transrmiten los siguientes programas “ISABELLA MUJER ENAMORADA" con 1.0, “MELROSE PLACE” con 0.7, “CLASSE
MANNEQUIN" con 0.4, *PAYNE™ con (.4 y “THE WAR NEXT DOOR™ con 0.5 B aumento de los dias midrocies es generado por 1as transmusions:
deportivas de "FUTBOL NACIONAL T. CLAUSURA" con 6.5,

&1 in de semana lzs pelicalas gensran un rating mayor 3 de lunes a viemes,
o 12:00-18:00

La programacidn de funes a viemnes inicia con  "3RD ROCK FROM THE SUN™ con 0.7, “TWO GUYS AND A GIRL® con 1.2, “THE NEW ADDAMS
FAMILY” con 1.0, *POLTERGEIST™ con 1.4, “JAG™® con 1.9, “THE HUNTRESS™ con 16, "POP U LAR™ con 2.3, “FUTBOL NACIONAL T.
CLAUSURA® con 6.5, *THE LOST WORLD" con 2.4, “RELIC HUNTER™ con 2.2 y “LOIS ANO CLARK™ con 3.2

El fin de semana las peliculas generan un rating mayor al dg lunes 2 viemes,
o 18:00.22:59

De lunes a viemes lione 1a siguiente programacion reguias "CINE DE LA TARDE" con 4.2, *CINEMA ONCE” con 59, “CINE DEL 1¢" con 36, ias
programaciones deporlivas hacen que este mes aumerde con [as Wransmisiones espedales de , “FUTBOL KACIONAL T. CLAUSURA" con 181 v
*CHAMPIONS LEAGUE {JEFA" con 2.5,

Eﬁn&esma!mpdidﬂaswmraﬁngpamade al do lunes aviernes.
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3 CANAL13
o 06:00.12;60

De lunes a viernes la programacién es 1a siquiente “BATTLETECH” con 0.0, “TENKQ AND THE GUARDIANS OF THE” con 0.3, , “MASK®
con 0.7, “BOCHBAHN" con 1.5, “BO8 EL CONSTRUCTOR™ con 2.1, *“VOLTRON THE THIRD DIMENSION™ con 2.7, “CARINQSITOS™ con -
3.2. "FERIA INTERNACIONAL DE LAS AME" con 33, "EEYBLADE“ con 3.9, “ROBOCOP ALPHA COMMANDO" con 4.0, "THE
MAGICIAN” con 4.1, *LIFE WITH LOUIE™ con 4.1, “SABRINA LA BRUHTA® con 5.1, “HERCULES DE DISNEY” con 5.2, “THE WOCDY

WOODPECKER SHOW" con 5.2 y "SUPER CAMPEONES” con 5.9,

Los fines de semana genera raling menores a los demas dias de 1a semana. El sabado la programacidn es ia siguiente “SITTING DUCKS™ -
con 0.7, “FIEVELS AMERICAN TAJLS” con 2.1, “BABY BLUES® con 0.6, “DEXTERS LABORATORY" con 0.8, "RECREQ: LA SERIE

ANIMADA DISNE® con 2.5, “NEDS NEWY" con 3.0, “MY DAD THE ROCK STAR" con 1.8, *FERIA INTERNACIONAL DE LAS AME” con

2.5, “SAMURA} JACK™ con 2.1, *KIM POSSIBLE® con 2.2, “THE FAIRLY ODD PARENTS” con 4.0, “SRAMAN KING” con 1.3, “MENTES

SANAS™ con 1.0 y *JUSTICE LEAGUE® ¢on 1,1.

“SITTING DUCKS” con 0.1, “FIEVELS AMERICAN TAILS” con 0.9, “BABY BLUES” con 0.2, “RECREQ: LA SERIE ANIMADA DISNE" con
0.9, “DEXTERS LABORATORY™ con 0.0, °NEDS NEWT" con 1.8, “DEPORTITO" con 0.5, “CABALGATA DEPORTIVA GILLETTE" con 0.8,
“JEFA CHAMPIONS LEAGUE WEEKLY™ con 2.3, “SHAMAN KING" con 4.2, “THE FAIRLY QDD PARENTS" con 2.3, “LA PANDILLA QEL
FIN DE SEMANA" con 0.9, “X-MEN EVOLUTION" con 2.7, “FERIA INTERNACIONAL GE LAS AME” con 2.5, "JUSTICE LEAGUE" con ¢.2
y “FUTBOL INTERNACIONAL” con 3.0

o 12:00-18:60

De lunes la programacion es 1a siguiente “SUPER CAMPEONES” con 5.6, “DRAGON BALL® con 5.7, “CHAMPIONS LEAGUE UEFA® con

6.3, "FUTBOL INTERNACIONAL” con 7.9, fos anteriores programas depordivas son 10s qua aumentan el raling los dlas migrcoles “CHESPIRITO” con
6.2, “DRAGON BALL Z” con 5.0, "DRAGON BALL GT™ con 5.0, “KALEIDO STAR” con 2.7, “DORAEMON EL GATO COSMICO” con 3.4,
“TROLLZ" con 2.5, “B.DAMAN" con 2.9, “YU-: GI- OH” con 2.6, “POKEMON THE JOHTO JOURNEYS® con 2.9, "CHIQUIRRINES CLUB
TV® con 3.1, “LAS AVENTURAS DE TIMON Y PUMBA"® con 3.8 y “EL CHAPULIN COLORADO" con 6.9.

£} sabado [a programacion disminuye “KIDS SAY™ con 1.4, "QUE RARO" con 1.6, “CHICO LISTQ" con 2.6, “MALIBU CA® con 2.5, “NIKKI”
con 3.5, “ONE WORLD" con 1.4, “HANG TIME” con 1.4, *CITY GUYS" con 1.3, “ES TAN RAVEN" con 2.2, “STEP BY STEP” con 2.4,
“PAPA EN CASA” con 1.3, “SABRINA THE TEENAGE WITCH” con 3.0, “THE NANNY" con 1.2, “FUTBOL NACIONAL T. CLAUSURA®

con 10.1 y *HEIDI™ con 2.0.

El domingo 13 programacion es la siguiente “FUTBOL INTERNACIONAL” con 2.9, “KIDS SAY™ con .1, “QUE RARQ~ con 1.5, *CHICO
LISTO" con 3.0, "FUTBOL INTERNACIONAL DOS™ con 3.4, “CHICO LISTO DOS" con 2.2, “FUTBOL INTERNACIONAL TRES” con 1
“MALIBU CA” cont 2.5, “ONE WORLD" con 3.1, “NIKKJ™ con 1.3, “HANG TIME” con 2.6, “CITY GUYS” con 2.1, "ES TAN RAVEN" ¢con 2.1,
“FUTBOL NACIONAL T, CLAUSURA™ con 11.8, “STEP BY STEP* con 1.9, “SABRINA THE TEENAGE WITCH™ con 1.9, “THE NANNY”

con 2.6y *HEIDI® con 1.8,
o 18:00-22:55

De lunes a viemes la programacibn inicia con "EL CHAPULIN COLORADD" con 6.9, “EL CHAVQ DEL §* con 10.2, “CHEEPIRITO" ton 9.4,
“THE SIMPSONS” con 8.0, *“SMALLVILLE" con 5.3, "WALKER TEXAS RANGER® con 5.2, *TELECENTRO TRECE" con 3.6, “"AREA
GRANDE® ¢con 2.9, “OREAM ON” con 1.9 y “NASH BRIDGES” con 1.5. “PREMIOS BILLBOARD MUSICA LATIN™ con 9.7,

£ sdbados mantiene un rating mencr con 1a siguiente programacion “HEIDE DOS” con 2.5, “SHE SPIES” con 1.8, "DESAFIO 10, PAZ PARA
LOS EX* con 2.3, “MARTIAL LAW”® con 26 “REVISTA TELECENTRO TRECE” con 2.5, "THE DEAD ZONE™ con 1.0y “LA FEMME

NIKITA® con 1.2,

El domingo genera un rating mayor después da las 20:00 y su programacidn inicia con “DESAFIO DE ESTRELLAS" con 6.0, “KING OF THE
HILL® con 2.5, “EXPLORATIONS" con 4.1, “CANTANDO FOR UR SUENO" con 6.6 y “OTRO ROLLO" con 5.1.

0O CANAL Guatevisibn
o 06:00-12:00

La programacion de tunes a viernes inicia con “YIVA LA MANANA® con 0.8, “PRIMERA FILA” con 0.4, “DESPIERTA AMERICA” con 0.3 y
“TV SHOPPING" con C.2, o

Para los dias sabados [a programacitn es la siguiente “TV SHOPPING® con 0.5, “OESAYUNO ALEGRE” con 0.4, “MEGA MATCH
SENSACGIONAL" con 1.2 este programa genera un aumenm en & rating pera los dias , “ViVA LA MARANA" con 0.9 y “TSR TODO SOBRE

RUEDAS" con 0.8.
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3 CANAL 3
o 08:00-12:00

Los dias lunes la programacidn inicia con “CRISTINA® con 2.3 y Jos lunes también se ransmite “LIBRE ENCUENTRO” con 0.9, los demas
dias de martes 8 viemes initia con "LA OREJA" con 1.7 cespués “CON TODQ" con 2.1, 1a programacion regular de lunes & viemes inicia
con “LAS MANANAS DE TELEDIARIO” con 2.2, “SECRETOS DE COCINAY con 2.0, "NATIONAL GEQGRAPHIC SPECIAL® con 3.1,
- “NATIONAL GEOGRAPHIC EXPLORER” cont 2.4, "SALA DE PAREJAS® con 3.5, "MUJER CASQS DE LA VIDAREAL® con 34, [os dias
migrcoics aumenta €l rating por los siguientes programas "NATIONAL GEOGRAPHIC EXPLORER™ con 4.9, "SALA DE PAREJAS” con 5.5

v “MUJER CASOS DE LA VIDA REAL™ con 4.3,

Para los sabado la programacitn inicia con-“LA OREJA” con 2.0, “CON TGDO DOE® con 2.0, "SHEENA" con 3.6, “BEASTMASTER” con
3.7, “XENA WARRIOR PRINCESS" con 2.7, “WITCHBLADE" con 1.4 y "STARGATE SG-17 con (.8

Los domingas tiene la siguiente programacion “SPY GAME" con 14, “VIENDO SE APRENDE™ con 2.2, “SANTA MISA® con 3.2,

"NUESTRA FAMILIA" con 2.8, “CHIQUIRRINES CLUB TV® con 5.0, este es el programa que hace que el rating aumante, “WITCHBLADE”
con 2.6, "PROGRAMA ESPECIAL" con 3.0, “FUTBOL ESPAROL” con 5.3, "CAMPEONATO NACIONAL MOTOCROSS" con 11,

“STARGATE SG-1° con 1.3 y “PROGRAMA ESPECIAL DOS® con 4.5.

o 12:00-18:00

La programacién de lunes 8 viernes inicia con “MUJER CASCS DE LA VIDA REAL" con 3.4, “TELEDIARIO VESPERTING (2ED) ” con 7.5,
“LA VIUDA DE LA MAFIA® con 3.9, “CASC CERRADQ" con 6.2, “LA VIDA ES UNA CANCION® on 7.3, este mes da inikio I3 riovela *L.OS
REYES” con 6.2, “YO SOY BETTY LA FEA” con 15.2 que se termino de transmmr el viernes 7 de abril y “CON BUENA ONDA" con'6.4.

Lz programacién de fin de semana inicia con ios s&bados “FUTBOL ESPANOL” con 4.7, “LA MISTORIA DE LOS MUNDIALES" con 3.7,
STHE LONE GUNMEN® con 2.5, “THIRD WATCH" con 4.0, “ENTREMOSLE A GUATE” con 5.8, “SPECIAL UNIT 2" con 3.7, “THE
CHRONICLE" con 3.8, “FUTBOL INGLES" con 2.8, "MYSTIC KNIGHTS OF TIR NA NOG” con 1.1, “RIPLEYS BELIEVE IT QR NOT! " cony

5.8 y "GUINNESS WORLD RECORDS PRIMET!" con 6.4,

Para los domingos es (g siguiente *PROGRAMA ESPECIAL DOS” con 4.5, “FUTBOL ESPARCL” con 5.2, "THE LONE GUNMEN® con 2.8
“PRIMERO DIOS* con 3.8, “THIRD WATCH” con 2.5, “LA HISTORIA DE LOS MUNDIALES” con 3.8, “CAMPEONATC NAC.
AUTOMOVILISMO™ con 1.6, “SPECIAL UNIT 2" con 5.4, "ENTREMOSLE A GUATE” con 4.7, “WCRLD MOST AMAZING VIDEQS” con
6.1, “MYSTIC KNIGHTS OF TIR NA NOG" con 2.6, “THE CHRONICLE” con 5.4, “PELICULA DOS" con 3.3, “SUPER CINE 17 con 8.8,
“RIPLEYS BELIEVE {T OR NOT! " con 4.5 y “GUINNESS WORLD RECORLS PRIMETI" con 6.2

o 18:00-22:58

La programacion regular de lunes a viemes inicia con “CON BUENA ONDA” con 7.3, "TELEDIARIQ NOCTURNO (3EDJ™ con 15.8,
“REBELDE" con 9.7, “SURVIVOR GUATEMALA™ con 7.0, “GALA DE ORQ CANAL 3" con 3.3 y “MUJERES APASIONADAS™ con 1.8,
Para semana santa se iansmifieron 10s siguiente programas especiales “PROCESIONES DOS” con 4.7, “PROGRAMA ESPECIAL DOS"
con 1.9, “PROCESIONES TRES” con 9.4, "PROGRAMA ESPECIAL TRES” con 4.0, *PROCESIONES CUATRO” con 6.3 y “PELICULA

CUATRO" con 6.0.

Fi sabado su programacion requiar iniia con “CINE ESPECTACULAR 17 con 8.0, “CINE ESPECTACULAR 2* con 7.3 y “SABADO D&
PELICULA™ con 4.0.

El domingo genera la siguiente programacion “SUPER CINE 1” con 6.4, “CANTANDO POR UN SUENQ* con 5.8, “ENTREMOSLE A
GUATE” con 7.8, “CANTANDO POR UN SUENO DOS" con 8.0, “PEL!CULA TRES" con 8.0, “PROGRAMA ESPECIAL TRES” con 1.5,

s [BRE ENCUENTRO" con 1.8 y *PELICULA DOS” con 2.1,

a CANALY
o 06:00-12:00

La programacidn de unes @ viernes inicia con ¢l noticiere "NOTI7 MATUTINO™ con 6.5, “NUESTRC MUNDO" con 2.7, “COCINA, SAL Y
PIMIENTA" con 2.0, *LA INVASORA" can 1.8, “PROCESIONES” con 10.8, “PROGRAMA ESPECIAL™ con 4.9 con |, “PELICULA DOS,

con 1.4, “PELICULA TRES” can 6.0.

Pais ef sabado las rensmisionss incluyen los siguientes programas “NOTI7 MATUTINO™ con 3.8, “PROGRAMA MUSICAL® con 2.5, “RTV,
TU RADIO EN LA TELEVISION™ con 3.3, “CINESCAPE” con 2.7, *NUESTRO MUNDO JOVEN® con 2.0, “VER PARA CREER® con 3.4
¥ O MEJOR DE VINA DEL MAR® con 3. By *L A HISTORIA DE LOS MUNDIALES " con 3.7,
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Ahorg giegiremos un cuaric
parficipdnte que estarg cor
nosciros via telefénica
vyamaos ¢ ver ¢ guien i€
damaos esta targe (¢
syerie...aqul estd, e
.. con quier
NOS VOMOs O coemunicar

tarde!
ista perc

Buenags

CONCUsQre

Desce estudio el icencicac
serd quienic
represente g usted acd er
ei estudio.




VIDEO

Vaiter explico mecanica de

uego.

Valter muesire dos sobres.

Camorg enfocg caongsic
con productos, yemos
detglle de los diferenies
producios.

Vemaos participantes con
cartas.

Licencicdo muesira dos
cartas a camarg
asperandc gue lo
concursante en teiefenc
esCoja una.

o — . —— e a— T LA - ~n

L. R

ALDIC

Rapicdamente ies
contamos, fenemos ung
canasic con producio v
unos sobres con canrias.

Cada parlicipante debers
elegir un sobre y de las do:
Caras escoger ic Que pare
ustedes &5 el orecio
coracic de g cgnasata.
Gong quien cologue el
precio corecto o el que s
acergue mas g este,

Muchas suerie y vamos
Con &l prmer grupo de
semifinalistas.

LG piimerc canasgic tiene
los producios

SHAMPOQO HINESSE, DETERGENT?
GALLO FRESCID AMANECER DF
1 SO0 GRAMOS, ACEITE IDEAL Dt
1.000 MIL, BANDEJA MUCKD

NACHO TAESTA Y BANDEJA
REFMIDRATANTE REVIVE DE 20 Q2

Tenemos 4os sobres, escoic
cada yno un score y
vames con nuesiro
porticipante en estudio.
mire bien sus cartas v
guarde ia que es para
ysted el precio comrecto.
no la muestre @ cémaora,
enfréguems la que no &
el precio.

Ahorg usted en sy casg, el
icencicdo ie mosttrerd ios
{05 OpCiones de precios,
usted deberd elegir sdlo ur
precio, el gue creq es el
conects.




viDzO

Concursante en estudio
muestra su carfa.

Vaiter devela el precio de
ia canasta,
Vaiter enfrega certificado

¢ perdedor.

vemos dos NUeves
parficipantes,

Camara muestra detalie de
productos de canagsta
mientras Valter ios nombro

Parfciopantes mueasira
cartos a cemarga.

Vatter enfrega certificado
ge compra @ participaonie
perdedor.
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ALDIO

Ei precio s
Muy bien, chorg usted en
estudio muéstrenos sy preci
Q cGmara vy les voy g dec
cugl es el precio comrecio

Ei precic comrecto de ig
canostc No.t'es . ES
quiere decir que nuesire
primer fingista parc
CONCLIsar por ios
(56.000.00 &5
Usted no gard pero se fiev
un certificado de comprg
ge de QSO0 en
supermercodos LATORRE,

Yamos por el segundc
finalsta, ya saben como e
o canosta ¢ lo que usteds
deben descubfir ¢! precio
correcto...

ene SHAMPOQ SEDALDE 3¢
ML, INSECTICIDA BAYGON PODE
MORTAL, CERFAL CHOCO
IUCARITAS DE KELLOGGS DE 35
ML INCAPARINA LIBRA

Tornense sy fiempo vy
cuando cuente fres
muestran su carta del prect
comectoacamarg. 1, 2y

Y el precio conecines
porlc cuai usted pasa o k
gran final. Parq usted ha
Un premic de consuelo ge
QS00.

maEs e s am Eds S ————
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DEC

‘aliter con dos finglistas.
“dmarg muestra detaile
12 los progductos de la
angsic.

.oncursantes muestran
artas g cémaora.

‘atter muestra tarefa
Arnara.

.‘—.'icmador cae confeh sobre

97

AUDIO

Ahora lamamaos a 05 dos
grandes hnglisias, mucho
0jo,puede ver que uno de
usteces en menos de &
minulos fendrg mucho

dinero...

veamaos I cgnosta de o

g{:n fincl, tiene productos
FLATINA YC5 F 400 GRMS,
PAPEL HIGIENICO NUBE BLANCA
CON AROMA DE & ROLLOS,
GALLETAS GAMA CAN CAN
PAQUETE. FRICOLES DUCAL DF 16
Q1 Y NECTAR LIRGYS TETRABRICK
DE 200 ML.

Tfomense su tiempo vy
mientrgs tanto recuergen
que con g farjeia
Compraya ustfed recibe un
3% de descuento en todas
SUS compras. Preparados, ©
g cuenta de 3 me mueskan

el precic comrecic, 1,2y 3y

chora mismo ies voy «
mostrar quien s el ganador
de los Q56.000.00.

Jsted es el gancdor, nos
despedimos de usiedes
invitandolos g seguir
comprando en
Supermercados LATORRE,
donde como U somos
100% chapines, por 50
sgpbemos 10 que e gusta.

o et et

13 lnm--..t T




Lacacion

1, Vi Locitor

3 Sl barivir
4. Set centralfVir

3. Lacutar

& Vui ocutor

7. Sef barfVir
§. Set cenlralfVtr Enlrevista Uiceo Ganadiense ¥ reportajoe Leoned

Mundo Joven

Sabado 12 de agosto 2006

Cantenido

Prasentacon Mundo Joven
2. Set blombos/Vir Saludpd fonductares y la primicia

Segmenio Activals
Entrevista y musical

Lacutar Manda a coria

CORTE COMERCIAL NUMERG UNO

Capsuia

Mencién Safambo y reporiaje Joyetia pam seflortags

9. Sel chromaVlr Guermt de videos
Locuior manda a conte

10. Loculor

CORTE COMERCIAL NUMERO DOS

17, Virf Loculer  Chpsula

12. Set barNtr

14, Set barfVir

15. Sel hipmbo
16, VulLocutor

Mencion Solambo y sepmento Rock Ty
3. Set sombosiearntid ENfrevisia srita. iImagen y musical grupo invitado

€1 hijo de PU

Entrevisia federacion de fucha
Locor manda & corte

CORTE COMERCIAL NUMERQ TRES
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Conductor

INGRID
Roberto y Liseelte

Rokerto
Lissette

INGRID

INGRID

Lissalle y Loo
Robertn y Rodrigo
Robertu y Lissstia
INGRID

INGRID
Lissetle y Loonel

Roberio y Rodrigo
{Issetie

Robero
INGRID

Ouyracion

G:00:00
0:05:.30
0:03:30
0:07:00
60015
0;03:00

0:50:15
0:03:30
Q:06:00
3:07:00
0.00:15

0:03:00

0:00:40
0:05:00
0:07.00
0:03:30
0.03.00
0:64:20
00300

Tlempo Efectivo

9:30:00
§:35:30
3.38:00
8:48:00
9.46:15
9:49:15
4:49:15
$:.49:30
3:53:00
35900
10.05:G0
10:08:15
10:09:15
10:12:45
10:12:15
100 12:5%
10:22:55
10:29:55
10:33.25
10:36:2¢
1G:36:4¢
10:39:4¢




17, virlLocutor Capsula

18. Set barVir Mericidn Top. Caslingy repotaje Rodrigo
19.Set blombosNUr Entrevista conjuve vy reporiaje Giovanny

20, Set barVir  Sorteo Guitarre y reportaje Leo
21, VirfLocuior 1 ocutor manda B cotio ,

CORTE COMERCIAL NUMERD CUATRO

22. ViriLocutor Capsula

23. Se! centrai Soneo VD
24 Set contraf Despetiida grupo musical

25. VirfLocutor

INGRID

Leo y Roberto
Llssetto

L lypuits, Roberta y Glovanny
INGRID

INGRID

Todos
Todos

INGRID
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0:00:20
{:03:30
0:07:00
0:06.00
0:00:20

8:03

0.00:15
0:03:00
0:05:40
C:00:49Q

10:30:15
10:30:35
10:37:35
10:44:35
10:50:35
10:50:55

10:53.55
10:53:55
10:54:10
10:587:10
10:58:10
10:59:50




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
TESIS: PROCESO DE PRODUCCION DEL PROGRAMA

MUNDO JOVEN

INSTRUCCIONES

A CONTINUACION LE REALIZAREMOS UNA SERIE DE PREGUNTAS
LAS CUALES NOS AYUDARAN A DETERMINAR EL GRADO DE
ACEPTACION DEL PROGRAMA MUNDO JOVEN. DE ANTEMANO

AGRADCEMOS SU COLABORACION.

EDAD ESTADO CIVIL SEXO ZONA
1. ;SINTONIZA USTED EL PROGRAMA MUNDO JOVEN, EL CUAL ES
TRANSMITIDO POR CANAL 77

SI NO

2. ¢(CREE USTED QUE LOS CONDUCTORES REALIZAN BIEN SU TRABAJO
DURANTE EL PROGRAMA, ES DECIR, ES AMENA LA CONDUCCION?

SI NO
3. ;CONSIDERA QUE EL LENGUAJE QUE UTILIZAN LOS CONDUCTORES
ES EL ADECUADO?

SI NO

4. ;COMO CONSIDERA USTED EL CONTENIDO DEL PROGRAMA MUNDO
JOVEN?

EXCELENTE BUENO MALO

5. ;CUAL ES EL SEGMENTO QUE MAS LE GUSTA DEL PROGRAMA

MUNDO JOVEN?
A. COMPLACENCIAS MUCHO POQUITO NADA
B. GUERRA DE VIDEOS MUCHO POQUITO NADA
C. FRANJA MUSICAL  MUCHO POQUITO NADA

D.EL RETRO MUCHO POQUITO NADA

100




E. FARANDULA MUCHO POQUITO NADA

F. EL HIJO DE PU MUCHO POQUITO NADA
G. REPORTAJES VARIOS MUCHO POQUITO NADA

H. ACTIVATE MUCHO POQUITO NADA
I. ROCK TV MUCHO POQUITO NADA

6. ;QUE ES LO QUE MAS LE DESAGRADA DEL PROGRAMA MUNDO
JOVEN?

ra—

7. (HA PARTICIPADO USTED ALGUNA VEZ EN LOS CONCURSOS QUE
REALIZA EL. PROGRAMA? -

SI NO

8. ( CONSIDERA USTED QUE SON BUENOS LOS CONCURSOS Y LOS
PREMIOS QUE DAN EN EL PROGRAMA MUNDQO JOVEN?

9. ;COMO LE PARECE A USTED LA IMAGEN QUE PROYECTA EN Si EL
PROGRAMA MUNDO JOVEN?

MUY BUENA BUENA REGULAR MALA

10. ;QUE ENSENANZA POSITIVA LE DEJA EL PROGRAMA A USTED COMO
TELEVIDENTE?

11. ;QUE CAMBIOS LE GUSTARIA QUE SE REALIZARA EN EL
PROGRAMA?

GRACIAS POR SU COLABORACION.
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IMPRESOS

J 083

RAMIREZ

12 Av. 21-66, Zona 12. Tel.: 2485-0514
Guatemala, Centroamérica
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