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Guatemala, 28 de noviembre de 2005
Dictamen Aprobacion 296-2005
CT-AKMG/lg

Sefiorita:

Karina Elizabeth Sete Mejia

Escuela de Ciencias de la Comunicacién
Edificio.

Estimada senorita Sete:

Para su conocimiento y efectos, me permito transcribir lo acordado por la
Comision de Tesis en el punto 2.1 el punto DOS del Acta 15-2005, de sesion
celebrada el 28 de noviembre de 2005.

"DOS 2.1. Comisién de Tesis ACUERDA: a) Aprobar a la estudiante Karina
Elizabeth Sete Mejia. Carné 199921701 el proyecto de tesis Analisis Semiologico
del mensaje oculto en las canciones de la cantautora Shakira b) Nombrar como
asesor (a) a Lic. Elpidio Guillén De Leon”.

Atentamente,

AKMG/lg
cc. Comision de Tesis

www.comunicacionusac.com.gt ’ >
Edificio Bienestar Estudiantil, Ciudad Universitaria, zona 12  Teléfonos (502) 476-9926, (502) 443-9500 extension 1478



Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de San Carlos de Guatemala

Guatemala, 05 de marzo de 2008.
ECC 142-08

Sefior (a) (ita)
Karina Elizabeth Sete Mejia
Esc. De Ciencias de la Comunicacion

Estimado (a) Sefior (a) (ita):

Para su conocimiento y efectos me permito transcribir lo acordado por El Consejo Directivo, en
el Inciso 30.3 del Punto TRIGESIMO del Acta No. 06-08 de sesién celebrada el 03-03-08.

“TRIGESIMO:...30.3...El Consejo Directivo, con base en el dictamen favorable y lo
preceptuado en la Norma Séptima de las Normas Generales Provisionales para la elaboracion de
Tesis y Examen Final de Graduacion vigente, ACUERDA: 1) Nombrar a los profesionales: M.A.
Elpidio Guillén (Presidente), Licda. Miriam Yucuté y M.A. Amanda Ballina, para que integren el
Comité de Tesis que habrd de analizar el trabajo de tesis del (a) estudiante ~KARINA
ELIZABETH SETE MEJIA, Carné No. 199921701, cuyo titulo es: ANALISIS
SEMIOLOGICO DEL MENSAJE OCULTO EN LAS CANCIONES DE LA CANTAUTORA
SHAKIRA. El comité contard con quince dias calendario a partir de la fecha de recepcion del
proyecto, para dictaminar acerca del trabajo”.

Atentamente,

“ID'Y ENSENAD A TODOS”

AASF/esg ApdY W

Edificio M2,

Ciudad Universitaria, zona 12.
Teléfonos: (302) 2476-9926
(502) 2443-9500 extension 1478
Fax: (502) 2476-9938
www.comunicacionusac.com.gt
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Seriores

CONSEJO DIRECTIVO
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Ciudad Universitaria, zona 12

Distinguidos sefiores:

Por este medio informamos a ustedes que el estudiante

Karina Elizabeth Sete Mejia camé 199921701 , ha realizado
las correcciones y recomendaciones al TRABAJO DE TESIS, cuyo fiitulo es:

Anilisis semioldgico del mensaie oculto

en 1as canciones de 1a Cantautora Shakira,

Envirtud de lo anterior, se emite DICTAMEN FAVORABLE, a efecto de que pueda
continuar con el tramite correspondiente.

Atentamente,

b ENSENAD A TODOS

Miembro Comisién Revisora
M.A, Amanda Ballina

fosdyu b

—Presidente Conidion Revisora
M.,A, Elpidio Guillen

MiemWisi Revisora ,
Licda,Mirigm Yucute

Copia: archivo
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Teléfonos: (502) 2476-9926
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Guatemala, 19 de agosto de 2008.
ECC §29-08

.

Sefior (a) (ita)
Karina Elizabeth Sete Mejia
Esc. De Ciencias de la Comunicacion

Estimado (a) Sefior (a) (ita):

Para su conocimiento y efectos me permito transeribir lo acordado por El Consejo Directivo, en
el Inciso 8.3 del Punto OCTAVO del Acta No. 18-08 de sesion celebrada el 14-08-08.

“OCTAVO:....8.3...El Consgjo Directivo, ACUERDA: a) Aprobar el trabajo de tesis titulado:
“ANALISIS SEMIOLOGICO DEL MENSAJE OCULTO EN LAS CANCIONES DE LA
CANTAUTORA SHAKIRA, presentado por el (la) estudiante Karina Elizabeth Sete Mejia,
Carné No. 199921701, con base en el dictamen favorable del comité de tesis nombrado para el
efecto; b) Se autoriza la impresion de dicho trabajo de tesis; c) se nombra a los profesionales:
M.Sc. Sergio Morataya, M.A. José Maria Torres y Lic. Luis Pedroza (suplente), para que con
los miembros del Comité de Tesis, M.A. Elpidio Guillén (Presidente), M.A. Amanda Ballina y
Licda. Miriam Yucuté, para que integren el Tribunal Examinador y d) Se autoriza a la Direccion
de la Escuela para que fije la fecha del examen de graduacion.”

Atentamente,

Lic. Axel/A. Santizo F.
Secretatio

AASFlesg
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RESUMEN

UNIVERSIDAD
San Carlos de Guatemala

UNIDAD ACADEMICA

Escuela de Ciencias de la Comunicacion,

TITULO
Andlisis semiolégico del mensaje oculto en las canciones de la

cantautora Shakira.

AUTORA

Karina Elizabeth Sete Mejia

PROBLEMA INVESTIGADO
Mensajes ocultos que subyacen en el contenido de tres canciones de la

cantautora Shakira.

OBJETIVO GENERAL
Realizar un andlisis semioldgico para determinar el mensaje oculto en la

letra de las canciones de la cantautora Shakira.

INSTRUMENTOS
Modelo de Andlisis Semioldgico
Ficha técnica de recursos retoricos
Ficha técnica de denotacion y connotacién

Fichas bibliograficas



INTRODUCCION

El presente proyecto de tesis es una propuesta de analisis léxico-
semiolégico del contenido de las canciones de Shakira, con lo cual se pudo
identificar los mensajes ocultos que subyacen dentro de su musica.

Se realizo el analisis en tres canciones de la cantautora en mencion con
la propuesta metodolégica que presenta el Licenciado Carlos Augusto
Velasquez en sus libros Comunicacion Semiologia del Mensaje Oculto y
Literatura Semiologia del Mensaje Ludico. Esta propuesta se enriquecié con el
componente Iéxico utilizando herramientas de la retorica, asi como, lo denotado
y connotado en el mensaje.

El Marco Conceptual contiene antecedentes de la muasica y el poder que
ésta ejerce en el ser humano, la justificacion de la investigacién, el problema
estudiado y los limites de la investigacion.

El segundo marco, consta de la fundamentacion tedrica que sustenta las
bases del problema en mencién: Las Redes de Comunicacion, Nuevos
Enfoques de la Comunicacion, Caracteristicas del Mensaje (significado-
contenido) y Semiologia del Mensaje Oculto.

En el Marco Metodolégico se presentan los objetivos, técnicas
empleadas, fichas técnicas de andlisis semioldgico, tres canciones de la
cantautora que fueron la muestra estudiada.

El dltimo marco, integra el analisis semiolégico del mensaje oculto
aplicado a las canciones, asi como las conclusiones, recomendaciones, la
bibliografia y anexos.

En general se pretendid establecer si la cantautora envia mensajes
ocultos a través de la letra de sus canciones, si narcotiza de alguna manera a
los jovenes que escuchan su musica por medio de mitos y signos o se trata de

canciones cuyo mensaje es denuncia politica y social.



CAPITULO |

1.

MARCO CONCEPTUAL

TITULO DEL TEMA
Analisis semiolégico del mensaje oculto en las canciones de la

cantautora Shakira.

ANTECEDENTES

Al escuchar la muasica el ser humano no siempre es capaz de
entender los mensajes que le estan enviando inmediatamente por
ese medio. Se habla acerca de que las letras de las canciones
contienen mensajes ocultos, los cuales para muchos receptores
pasan desapercibidos porque consideran que solo son palabras.

Sin embargo, al realizar un andlisis del mensaje oculto se puede
descifrar que la letra de una cancidn tiene su propio significado, ya
sea porque el autor uso su idiolecto, porque esta hipercodificada o
porque fue escrita en un contexto del cual el receptor no tiene
conocimiento.

“Un estudio realizado en la Universidad de Stanford revel6 que

aun en sus formas mas simples la musica es capaz de suscitar diferentes
estados de animo en quienes la escuchan.
En China, por ejemplo, 2,000 afios antes de Cristo, un emperador llamado
Chum monitoreaba la salud de su vasto reino a partir de la mdsica que
producia. Afios después Platon se hizo eco de las palabras del emperador
chino al decir: “Cuando las formas de la musica cambian, las leyes
fundamentales del estado cambian con ella”. Ya en el siglo XX, Lenin, co-
fundador del comunismo afiadio. “Una manera facil de destruir una
sociedad es a través de su musica’(2005: El poder de la musica)

Los escritores de canciones observan constantemente el género
musical que domina el interés de las masas y desarrollan canciones

con letras que logren captar la atencion de las multitudes.



1.3.

Oscar Jaramillo Melgar, previo a optar su titulo de licenciado en
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, realiz6 un estudio “Aplicacion del método semidtico de
analisis a los contenidos lingiisticos de cuatro canciones comerciales™. En
el cual se demostr6 que los contenidos profundos de dichas
canciones, trasmiten una vision machista del amor y se concibe a la
mujer como un objeto de posesion para el hombre.

Sin embargo, no se escribe solo sobre el tema del sexo o amor
en las canciones también se escribe sobre costumbres e ideologias
que llevan la finalidad de transformar las mentes de una sociedad.

La cantautora Shakira es muy popular y su musica escuchada por
el publico, que no se percata de la letra en las canciones. Las cuales
al ser analizadas revelan incredulidad a Dios y la religion,

presentando asi una cosmovision muy particular de la vida.

JUSTIFICACION

El ser humano utiliza la informacion y la comunicacion para
trasmitir un mensaje. La diferencia entre ambas, es que el proceso
de informacion se cierra cuando el receptor decodifica el mensaje
recibido y en un proceso de comunicacion el receptor reacciona y
responde al mensaje.

Sin embargo, cuando el ser humano se comunica, utiliza una gran
variedad de cdodigos y, aunque se utilice un mismo cédigo entre dos
0 mas personas puede que éstas no se comprendan.

La musica es un codigo que utiliza el ser humano para transmitir
mensajes y esta utiliza sus propias reglas. Cada cantautor utiliza su
idiolecto, expone su ideologia, debido a esto disfrazan las letras de
sus canciones con formas poéticas, deseando trasmitir a otras
personas mensajes a nivel inconsciente para que crean en algo sin

gue estas se percaten de ello.



1.4

La importancia del presente estudio radica en presentar un
andlisis léxico-semioldgico del contenido de las canciones de Shakira
con lo cual se podra identificar los mensajes ocultos que subyacen
dentro de su musica.

Por ello, es importante, que la sociedad y los futuros
comunicadores sociales conozcan que a través de un analisis
semiolégico del mensaje oculto, se pueden descifrar o decodificar
los mensajes reales que existen en la letra de las canciones de la
cantautora en mencion, quien ha alcanzado altos niveles de
popularidad dentro de la juventud.

Debido a que los jovenes en este siglo no se interesan realmente
por la letra de una cancién, Unicamente se dejan llevar por el ritmo
de moda, es alli donde se les puede trasmitir mensajes ocultos, que

vengan en detrimento de su cultura y por ende, de su personalidad.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La musica siempre ha poseido un papel importante en el
aprendizaje y la cultura, a tal grado que ha influido en costumbres y
en la vida en general. En muchas ocasiones, la musica forma parte
de la tradicion de un pais o de una region. En la actualidad ha sido
empleada masivamente para excitar los sentidos, la movilidad
corporal, incitar al consumismo o presentar ideologias.

Las redes de comunicacion y la cultura global que se pretende
manejar han hecho que los valores del ser humano vayan en su
detrimento. En Internet existen millones de canciones que contienen
mensajes ocultos. En un reportaje del New York Times decia que
utilizaban la estenografia, palabra que viene del griego antiguo y que

significa “escritura oculta”.



Las canciones van dirigidas a un publico masivo y poco
informado, generalmente joven y facil de manipular. Lentamente el
pueblo deja de expresarse con sus elementos autoctonos para
sumirse pasivamente en el consumo que los medios de difusion
ofrecen, uniformando y simplificando los gustos a niveles realmente
pobres.

Asi pues, es relevante que se estudie la letra de las canciones de
la cantautora Shakira, quien ha revolucionado la masica con mezclas
de ritmos, retérica y signos judeocristianos, debido a que, por sus
venas corre sangre de dos culturas libanesa-latina, con lo que ha
logrado ser reconocida en el mundo musical, comunicando
mensajes de formas diversas lo que la ha llevado a realizar su
crossover.

El problema a estudiar son los mensajes ocultos que subyacen
en el contenido de tres canciones de la cantautora Shakira.

Shakira maneja su propio idiolecto estético, utiliza diversos
recursos léxicos como la metafora, simil, antonimia, anafora o
repeticion, hipérbole, enumeracion, entre otros, logrando con ello,
gue las personas que escuchan su musica denoten y connoten un
mensaje, aunque la propuesta final sea otra. La palabra juega un
lugar fundamental en la vida de Shakira, por que ella misma dice
"Todo lo que pienso lo termino diciendo siempre”, a lo que el pensador
Jean — Lucien Arreat diria: A menudo, entre nuestros motivos de accion

hay uno mas poderoso que los demas: es el que no se dice.
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ALCANCES Y LIMITES

En este estudio se realizard un analisis del mensaje oculto a tres

canciones de la cantautora Shakira.

La primera es Octavo Dia, cancién que desde el titulo nos envia
un mensaje, debido a que no existe un octavo dia y plantea que Dios
termind su creacion en el, pertenece a la produccion ¢Donde estan
los ladrones? producido por un icono de la masica latina, Emilio
Estefan. "Donde Estdn Los Ladrones?", ha ganado 8 discos de
Platino en USA, 5 en Argentina, 3 en Colombia y Chile, 4 en Centro
América, 2 en México y 1 en Espafia fue nominado al Grammy como
Mejor Album de Rock Latino y se mantuvo por mas de un afio entre
los 10 primeros del Soundscand en Estados Unidos. El album, abrid

a Shakira las puertas de los mercados internacionales.

La segunda, pertenece al disco ya mencionado y se llama
¢Donde estan los ladrones? Sencillo que fue utilizado para lanzar la
produccion al mercado en 1998.

Esta cancion es una interrogante que el receptor se debe
contestar, ya que generalmente los ladrones son quienes nos roban
sin autorizacion, pero ella plantea que los ladrones son aquellos que
nos roban la voluntad a través de la manipulacion, y ella misma se
plantea como una ladrona cuando dice “Y que pasa si son ellos y que

pasa si soy Yo, la que toca esta guitarra, la que canta esta cancién”.

La dltima cancion se titula La tortura que pertenece a la
produccion Fijacién Oral 1, lanzado al mercado en el mes de junio del
2005. Esta contiene una mezcla de ritmo moderno Regeton y posee
un contenido sensual a simple vista, aunque analizandolo contiene
muchas frases sacadas de la Biblia lo cual nos lleva a buscar el

mensaje que desea transmitir.



1.6

En este disco sum6 a un nuevo colaborador, Gustavo Cerati
(fundador de la banda pop argentina Soda Stereo). El legendario
Rick Rubin (Beastie Boys, Red Hot Chili Peppers, Slayer) es el
productor ejecutivo de los dos albumes de Shakira.

La colombiana ha superado las 200.000 copias vendidas en
Espafia de su ultimo disco por lo que obtuvo doble disco de platino.
Shakira ha alcanzado esta cifra en menos de siete semanas, desde
el pasado 6 de junio que se editdé el album. (2005:

www.fanmusical.net/shakira/ )

OBJETIVOS

General:
Realizar un analisis semiol6gico, para determinar el mensaje

oculto en la letra de las canciones de la cantautora Shakira.

Especificos:
Determinar los elementos especificos que intervienen en el

mensaje oculto (componentes narrativos, descriptivos y oposiciones).

Establecer cudl es la ideologia implicita en las canciones de la

cantautora (individualista, consumista o neoliberal).

Identificar cuales son los recursos retdricos utilizados en la tres
canciones (anafora, simil, hipérbole, aliteracién, antonimia, metéafora,
enumeracion) y qué funcion desempefian dentro del contexto

musical.

Identificar lo denotativo y connotativo en el mensaje de las

canciones.



CAPITULO I

2.

MARCO TEORICO

LAS REDES DE LA COMUNICACION

IR O COMUNICARSE

En épocas de antafio, para que dos personas se comunicaran, si
alguno de ellos estaba lejos era necesario ir a donde se encontraba
el otro, para entrar en contacto e intercambiar ideas. El individuo en
si, era el medio para trasmitir informacion.

Posteriormente, surge un intermediario, el mensajero, que fue el
medio para que dos 0 mas personas estuvieran en comunicacion, sin
gue ninguna de ellas tuviese que movilizarse del lugar donde se
encontraban.

Después aparecido el mensaje bajo un numero restringido de
signos el cual produjo su efecto social luego de que la
telecomunicacion surgiera.

Para Abraham Moles “la telecomunicacion reposa esencialmente, sobre
un soporte fisico, ya sea que se trate de una hoja de papel, de una letra o
sefial codificada, de la corriente eléctrica de un cable o de oscilaciones
electromagneticas™. (1983:82)

Todo este proceso se debe a que se vive en una sociedad
comunicativa, los mensajes se ponen a circular entre los individuos,
algunos comunicando mucho y otros poco, a través de los diversos
medios de comunicacion actuales radio, prensa, television, Internet,
telefonia mavil.

El factor tiempo es muy importante en la comunicacion actual
porque debe ser rapida, debido a que vivimos de forma acelerada.
Los seres humanos dispersos en ciudades prefieren que sus
relaciones interpersonales sean a través de cualquier medio de
comunicacion, esto hace que se disuelvan sus lazos de amistad y de

calor humano.



Por lo que, se presenta un fendmeno, la mass media o sociedad
de masas donde los miembros de una poblacién se ignoran los unos
a los otros y le dan lugar a los medios masivos de comunicacién

pasando de emisores a ser unicamente receptores de informacion.

LA ORGANIZACION DEL MUNDO HUMANO POR MEDIO DE LA
COMUNICACION

Es otra forma de clasificar los procesos de comunicacion, la
base central de esta idea descansa en una division por territorio
fisico, geogréafico y econémico, que es el campo social donde los
seres humanos se dispersan y se relacionan por la comunicacion.

Basicamente el hombre se interesa en saber cuantas personas
estan hablando por teléfono al dia, cuantos estan conectados al
Internet, cuantos reciben informacion mediante la television, radio,
prensa y qué cantidad de horas dedica cada ser humano en la
comunicacion.

El resultado de la organizacion es para mantener en constante
actualizacion las redes de comunicacion, debido a que entre mas
aumentan las actividades resultantes de la comunicacion de
cualquier medio, mejor estructuradas deben de estar las redes para
cumplir con la demanda.

Abraham Moles y Elisabeth Rohmer dicen: “Asi se construye un nuevo
sistema social, el cual sabemos que se va a basar cada vez mas en la
telecomunicacion, en detrimento de la comunicacion inmediata™. (1983:96)

La comunicacion inmediata (de persona a persona) aungue sea
el medio mas adecuado para las relaciones interpersonales es
menos universal y representa costo de esfuerzo y tiempo, contraria a
la telecomunicacion que presenta un transporte de facil acceso y

barato para las personas.



2.2.

NUEVOS ENFOQUES DE LA COMUNICACION

2.2.1. COMUNICACION, CULTURA Y EDUCACION

La accion de comunicar ha estado presente desde el origen del
hombre y ha evolucionado con él, sin embargo, es un proceso
cambiante porgque se encuentra en constante innovacion.
Actualmente la cultura y educacion de cada individuo esta siendo
afectada, debido a que se le presenta una cultura y aprendizaje
global a través de los medios de comunicacion masivos.

Un mismo mensaje se difunde a un gran nimero de individuos a
partir de una fuente Unica, deseando los mass media modificar el
comportamiento y el equiparamiento intelectual del ser humano.

Se da entonces una opulencia comunicacional, que se define
como, la posibilidad de un ser para comunicarse con otro, en
cualquier lugar, absorbiendo mudltiples conocimientos sin que se
interponga la barrera de la distancia. Por ejemplo, el uso de Internet
permite ponerse en contacto con personas de otros paises en
cuestion de segundos, conocer sus culturas y acceder a
conocimientos de todo el mundo.

La identidad cultural particulariza las caracteristicas sociales de
un individuo o una comunidad dentro de una sociedad determinada.
Mientras que, la educacion es un proceso que esta vinculado con la
evolucion social y cultural del ser humano.

Cada pais cuenta con su propia cultura, enriquecida a través de
las generaciones.

El problema se focaliza en la educacién, al pretenderse influenciar
al ser humano a través de los diversos medios de comunicacion para
que éste acepte una mezcla de culturas (sub-culturas) sin importarle

Su origen y entorno sociocultural.
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2.2.2. PROGRAMACION AUTODIDACTICA

Para Abraham Moles ““la programacién autodidactica es el aprendizaje
o la adquisicion de reflejos, de conocimientos o de valores, que no esta
atada, en principio, a un punto definido del espacio o del tiempo”.
(1983:152)

Los procesos autodidacticos se producen en cualquier momento y
lugar de la vida del ser humano, este debe ser bombardeado de
informacion y programado de tal forma que tenga reencuentro con
los mensajes.

La programacion, se lograra por medio de la repeticion de
estimulos, para que el receptor almacene en su memoria de manera

voluntaria o forzada cualquier mensaje que se desee.

2.2.3. EL INDIVIDUO EN LA SOCIEDAD DE LOS MEDIA

Aunque el ser humano se crea libre, generalmente se encuentra
siguiendo caminos trazados por otras personas. Abraham Moles dice
que” un individuo puede, en principio, proceder a partir de un muestrario
en el que la dimension es proporcional a su capacidad de absorcion y de
direccién de elementos de informacion”. (1983:158)

Los mass media buscan la uniformidad del comportamiento
humano y le dan al individuo patrones a seguir. El primer patréon es
propuesto y se da a través de la educacion, el segundo patrén, la
oportunidad de decidir con base a los conocimientos adquiridos vy el
tercer patron, es impuesto a través de la difusion de los estimulos y
mensajes.

La nueva sociedad impuso el codigo interfases de comunicacion,
definido como el contacto entre el ser y el mundo.

Algunas caracteristicas de las interfases de comunicacion son:
a) deben ser atractivas, b) unidireccionales vy, c) debe monopolizar la
atencion, logrando que el individuo deje su movilidad para que pase

a ser Unicamente receptor.
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En resumen, el individuo deja de ser individuo cuando no puede

decidir por el mismo y es integrado a una mass media.

2.2.4. EL CONTENIDO EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVOS

A partir de los afios sesenta del siglo XX, el Mercado adopté como
lema publicitario y de mercadeo lo "cool" para apelar al juvenilismo
rebelde que derivaba de los procesos revolucionarios,
anticolonialistas y de derechos civiles en el mundo, a fin de vender
productos tan variados como refrescos gaseosos, ropa interior, libros,
peliculas y otros bienes simbdlicos o culturales.

El Mercado reduce a la capacidad de escoger entre un producto
y otro, se remite y reduce al acto de consumir, haciendo de la
supuesta opcion algo del todo ilusorio, como ocurre en el caso de la
"escogencia libre" entre dos productos que son basicamente lo
mismo (Pepsi y Coca Cola).

Rebeldia, desacuerdo, ética y libertad son, pues, actualmente,
posibilidades conductuales cercadas por los valores del Mercado, los
cuales giran en torno al objetivo unico del lucro. De hecho, la retdrica
mercadoldgica de ofrecer cada vez mas y mejores servicios para
satisfacer supuestas necesidades ingentes de la humanidad sélo se
justifican concretamente en razon del objetivo estratégico de alcanzar
cada vez mayores margenes de ganancia para las minorias
productoras de mercancias.

En virtud de lo anterior, la idea de la prosperidad humana basada
en el consumismo parte de la constante creacion de falsas
necesidades en el consumidor, que lo hacen trabajar con el Unico
objetivo de comprar.

La cultura y la ética del consumismo, que es parte de la cultura 'y
la ética del lucro, al abrazar los valores del Mercado como sustitutos

de valores humanos como el de la solidaridad y la justicia sociales,
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2.3.

231

trastoca (corrompe) la percepcion de lo conveniente y lo
inconveniente, sobre todo para la colectividad, hundiendo al
consumidor en un ilusorio individualismo competitivamente agresivo
que justifica toda suerte de corrupciones en los mas variados ambitos
del quehacer humano.

La ética del Mercado, en términos consumistas, plantean la
ideologia del fundamentalismo mercadoldgico corporativo, mas
conocida como neoliberalismo, una genuina ética de la corrupcion
gue permea la conciencia de los consumidores por la via del
mercadeo, la publicidad y el consumo compulsivo, fundando asi una
cultura corrupta tanto mas generalizada cuanto mayor es la influencia
y el poder de los valores del Mercado y las "sugerencias" de la
publicidad sobre la asfixiada capacidad critica y analitica de la
humanidad. (2005: www.lainsignia.org/2005/enero/econ_008.htm )

CARACTERISTICAS DEL MENSAJE, SIGNIFICADO Y CONTENIDO

SIGNO VERSUS TEXTO

Los significantes cuentan con expresion y contenido, existen
antes de que se desarrolle un texto, en virtud de los cuales, una
cadena de significantes produce textos que pueden generar
diferentes lecturas o interpretaciones.

Un texto puede definirse como una via de comunicacién en
constante cambio, por lo que, renueva y a veces destruye los
sistemas de significacion ya existentes.

Por ejemplo, si en Guatemala una persona X, escribiera la frase
“Mi amigo Pedro es como el azaddn” se entenderia la frase en el
contexto porque conocemos su significado, sabemos de antemano
que el azadon es una herramienta para trabajar la tierra hacia
adentro y que el hecho de compararla con un ser humano significa
que este quiere todo para €él. Desde el punto de vista retdrico esto es

una metafora simple.
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2.3.2.

2.3.3.

LO REMITIDO

Para Humberto Eco “lo remitido puede ser un individuo, un concepto,
un estado de cosas, una creencia”. (1998:76)

Lo remitido, son los significados que un emisor utiliza para
producir un mensaje o0 expresion destinado a un receptor usando
un mismo cddigo. Pero aun usando el mismo cédigo, el receptor
debe decidir sobre las multiples opciones de remitidos o significados
para comprender el mensaje.

Si un emisor utiliza el idioma espafiol y escribe la siguiente frase
para un receptor: Los hombres son de Marte y las mujeres de Venus,
este debe decir si el mensaje:
se refiere a que tanto hombres como mujeres son extraterrestres
(ficcion)
se refiere a que existe incomprensibn de ambas partes
(sentimientos)

se refiere que hay una lucha de géneros (realidad)

REFERENCIA'Y SIGNIFICADO

La referencia se refiere a un individuo y a las propiedades del
mismo en un mundo posible. Es una de las formas en que pueden
utilizarse las expresiones.

Si decimos: a Carazamba no le gustaba la Hija del Adelantado, el
receptor tendra la interrogante de a qué personaje se refiere la Hija
del Adelantado, basado en su conocimiento, en el mundo posible de
Virgilio Rodriguez Macal no existe ningun individuo con tal nombre.

En este caso el referente de la expresidbn es Carazamba, que
existe en un mundo posible y la hija del adelantado es una expresién
sin referencia dentro de ese mundo, pero no por eso carece de
significado. La Hija del Adelantado puede referirse a un individuo en

un mundo posible distinto al de Carazamba.
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El significado en cambio, nos permitira entender un remitido en al
menos un mundo posible independientemente de que exista 0 no.
Como la idea de los dos personajes anteriores (Carazamba y la Hija
del Adelantado) en una misma historia.

Por lo mismo, el significado de una expresion, es todo aquello

posible de interpretar.

2.3.4. SIGNIFICADO LEXICO Y SIGNIFICADO TEXTUAL

2.3.5

El significado Iéxico, se modifica rapidamente por adquisicidon o
abandono de términos mientras que el significado textual es aplicado
a palabras u otro género de expresion, exacto.

El significado léxico se comprende al usar el mismo idioma o
lengua para descifrarlo. Sin embargo, la persona o destinatario que
lea el texto debe decidir con base en su contexto (sea este cultural,
situacional, fisico o semantico) la interpretacion que le dara.

Si en Guatemala leemos la siguiente expresion “Los quetzales ya
no existen solo las palomas” sabriamos por el contexto cultural, que
nos estamos refiriendo a la moneda del pais, en el contexto retérico
la frase anterior es una sinécdoque.

En cambio, si la anterior expresion se lee textualmente podria decir

gue se esta hablando de aves y su extincion.

SIGNIFICADO CONVENCIONAL Y SIGNIFICADO SITUACIONAL

El significado convencional se refiere a lo que una expresién dice
establecida socialmente, en virtud de precedentes o de costumbres.

El significado situacional es lo que alguien quiere decir cuando
utiliza esa expresion.

Con esto podemos decir, que el emisor produce un mensaje para
un receptor, en un idioma que ambos conocen, en un determinado

contexto.
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Pero puede suceder, que el receptor interprete el mensaje de
forma distinta a lo que el emisor le quiso decir, dependiendo de la
situacién, o que el emisor haya querido enviar realmente un mensaje

contrario.

2.3.6. SIGNIFICADO Y SINONIMIA
Las formas mas comunes para interpretar el significado de un
término son: 1. el término equivalente en otra lengua, 2. El sinGnimo,
3. La definicién y 4. La convencién.
La sinonimia es lo que comunmente conocemos como sindénimo o
el equivalente que usamos para expresarnos.
Por ejemplo si decimos dog, chucho, canino o mejor amigo del

hombre nos referimos al animal llamado perro.

2.3.7. EL SIGNIFICADO COMO CONTENIDO

Para analizar un sistema de signos es necesario comprender dos
elementos que le integran, el plano de la expresion y el plano del
contenido.

La forma de estos dos planos son productos de la organizacion de
un continuum indiferenciado (universo aun no semiotizado).

Cuando se habla de la forma de la expresion se refiere a lo que se
percibe a través de los sentidos, la percepcién que tenemos de los
sonidos, colores, relaciones especiales, etc., en cambio cuando se
habla de la forma del contenido se refiere al conocimiento que el ser
humano ha adquirido a través de la experiencia para dar significado a

un todo.
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2.4,

SEMIOLOGIA DEL MENSAJE OCULTO

2.4.1. CONCEPTO DE SEMIOLOGIA

2.4.2.

Ferdinand de Saussure citado por Carlos Interiano dice que “la
semiologia es el estudio de la vida de los signos en el seno de la vida
social’’. (2003:100)

La semiologia nace con la necesidad de explicar los signos no
lingUisticos en la realidad social.

Esta nueva ciencia ha despertado el interés en muchos
investigadores. Debido a que en la sociedad, deben analizar o
estudiar los mensajes no lingluisticos que son enviados
constantemente a través de los diferentes medios o canales de
comunicacion.

Guiraud, citado por Carlos Interiano “propone dos conceptos para
quienes deseen elaborar mensajes destinados a producir efecto, la
semiologia de la Comunicacion para que produzcan mensajes racionales y
la semiologia de la significacion para producir mensajes de consumo
estético™. (2003:149)

En este caso, interesa la semiologia de la significacion, porque se
va a tratar de establecer los mensajes ocultos que se envian a
través de la musica.

Las herramientas de la semiologia de la significacion son cédigos

imprevisibles, altamente innovadores y con diversos contextos.

EL CONTEXTO

Para Ana Maria Pedroni “el contexto es el marco de referencia con
respecto al cual los signos adquieren un significado determinado™.
(2004:179). Es el entorno que rodea un proceso de comunicacion y le
da coherencia. Existen tres tipos de contexto, signico,
comunicacional y cultural.

El contexto signico trata de los signos que respaldan un mensaje

y determinan su valor.
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2.4.3.

El contexto comunicacional establece el contacto de los mensajes
con el emisor, receptor y el proceso de comunicacion.

El contexto cultural reline todas las situaciones histéricas, sociales
y culturales que condicionan los procesos de comunicacion, esto
incluye la cosmovision, situaciones economicas, politicas sociales e
ideoldgicas que acompafian los mensajes.

Si escuchamos la siguiente frase “tengo una paloma en la mano”,
dependiendo del contexto, de todo lo que involucra el mensaje,

sabré si se esta hablando a cerca de una moneda o un ave.

LA DOBLE MORAL

Para hablar de la doble moral primero debemos saber qué es la
moral, por ello, se incluye el concepto de Mario Roberto Morales que
dice “la moral es una doctrina que se dedica a examinar los
comportamientos humanos desde la perspectiva del Bien y del
Mal’*.(2002:7)

La moral ha estado presente desde los origenes del hombre, pues
los seres humanos establecieron normas de comportamiento dentro
del grupo a fin de lograr una convivencia que les permitiese
sobrevivir.

Entonces se expone que, la doble moral parte de la cosificacién
del ser humano, esto quiere decir que las personas pasan de ser
individuos a objetos y que solo comunican lo que la sociedad les
permite comunicar bajo los parametros de lo bueno y lo malo.

Desde nifios la sociedad impone o marca qué se puede decir en
publico, aunque no restringe qué en un circulo cerrado. En confianza
el ser humano puede decir lo que le plazca.

Un Licenciado por ejemplo habla correctamente frente a un
publico desconocido, sin embargo, si estd con amigos o familiares
puede hablar con palabras soeces o vulgarismos. Esto sucede
porque la sociedad nos indica que usar palabras soeces es de mala

educacion, por ello el individuo debe reservarselas.
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2.4.4.

2.4.5.

Por lo tanto, la sociedad ha provocado que sus miembros tengan
una doble moral y los ha empujado a buscar medios para comunicar
lo que desean, sin correr el riesgo de ser rechazados socialmente.
Actualmente, las canciones son un claro ejemplo de mensajes
enviados de forma indirecta, las cuales usan signos nuevos o

metaféricos.

LA MANIPULACION

Cuando se habla de la manipulacion del lenguaje, se refiere a que
éste es convertido en un instrumento ideoldgico para dirigir la
mentalidad de las personas.

Carlos Augusto Velasquez dice que “manipular significa ejercer
dominio sobre las personas o pueblos, quienes han sido reducidos a meros
objetos, a medios para lograr un fin determinado”. (2001:71)

Para que la manipulacion tenga su efecto, el terreno debe estar
preparado previamente a través de la cosificacion masiva que es la
actuacion de seres entre si sin comunicarse ni organizarse.

La manipulacién del lenguaje la utilizan los grupos de poder, para
imponer determinados valores e ideologias, usando varios
mecanismos, a través de los medios masivos de comunicacion. Por
ello, el publico no se percata de los mensajes que le envian y

tampoco tiene el interés en reflexionar sobre ellos.

DENOTACION Y CONNOTACION

La denotacion dice Carlos Interiano ““consiste en el significado mas
inmediato, textual de un signo o de un enunciado”. (2003:121). La
denotacion se define como el significado que el diccionario nos da
sobre determinado signo y que no se presta a mayores
interpretaciones.

La Connotaciéon consiste en la informacibn que no se dice

textualmente, pero que se puede extraer de lo que se dice.
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Es la interpretacion que da el receptor a un mensaje recibido,
aplicando cédigos de significado y de relacién tanto individual como
socialmente, basado en su experiencia y el contexto que le rodea.
Ejemplo: Las pericas de mis tias hablan mucho.

La denotaciéon del mensaje seria que las aves (pericas) que
pertenecen a mis tias hablan demasiado. Pero, dependiendo de la
situacién en que se encuentre el receptor podria interpretar que se
esta comparando a mis tias con las pericas quienes tienen la

cualidad de hablar mucho.
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CAPITULO llI

3.

3.1.

3.2.

MARCO METODOLOGICO

METODO

El método utilizado para realizar el analisis semioldgico del
mensaje oculto al contenido de tres canciones de Shakira, es la
propuesta metodoldgica que presenta el Licenciado Carlos Augusto
Velasquez. Se trata de una adaptacion didactica de varios modelos
de analisis elaborados por los grandes tedricos de la semiologia:
Greimas, Eco, Todorov, que hace el Licenciado en mencién en sus
libros Comunicacion Semiologia del Mensaje Oculto y Literatura
Semiologia del Mensaje Ludico, el cual contiene los siguientes
componentes de analisis: Componente Narrativo, Componente
Descriptivo, Las oposiciones y La posicion ideoldgica.

A este método se le agregara el componente léxico aprovechando
las herramientas de la retorica, lo denotado y connotado en el

mensaje.

TECNICA
La técnica a utilizar es el analisis de contenido utilizando los
siguientes componentes:
a) Componente Léxico: que consistira en identificar cuales son
los recursos retoricos utilizados en la letra de las canciones

y su significado.

b)  Denotacion y Connotacion: Es decir, el significado primario

de los signos y sus multiples interpretaciones.
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3.3.

d)

Componente Narrativo: servira para analizar una historia
real o potencial contenida en cualquier mensaje e identificar
la sucesion de estados y cambios que se realiza o sugiere

en el mensaje que analizamos.

Componente Descriptivo: Ayudara a la busqueda de todas
las definiciones y descripciones que un texto realiza de sus
personajes, espacios y tiempos. Para conocer desde que

perspectiva esta definiendo el texto a sus actores.

Las Oposiciones: Consistird en encontrar los conceptos que
se oponen en todo el contenido de las canciones.

La Posicion Ideoldgica: Es el producto de todo lo descrito
anteriormente para saber cual es el mensaje final, es decir,
el componente ideoldgico que la cantautora trasmite en sus

canciones.

INSTRUMENTOS

FICHA TECNICA DE RECURSOS RETORICOS

MENSAJE RECURSOS SIGNIFICADO

RETORICOS
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FICHA TECNICA DENOTACION Y CONNOTACION

MENSAJE

DENOTACION

CONNOTACION

FICHA TECNICA COMPONENTE NARRATIVO

FASE

ANALISIS

INFLUJO

CAPACIDAD

REALIZACION

VALORACION

FICHA TECNICA COMPONENTE DESCRIPTIVO

PESONAJES CARACTERISTICAS
ESPACIO CARACTERISTICAS
TIEMPO CARACTERISTICAS
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3.4.

3.5.

FICHA TECNICA DE LAS OPOSICIONES

OPOSICIONES SIGNIFICADO

POBLACION

Canciones de la cantautora colombiana, Shakira.

MUESTRA

El estudio se realizé en tres canciones de la cantautora las cuales
han sido un éxito segun las ventas de sus discos y premios
otorgados.

Su ultimo disco Fijacion Oral 1 ha vendido 200.000 copias en
menos de siete semanas del cual se tomé el sencillo LA TORTURA.
Y de la produccion ¢Donde estan los ladrones? se analiz6 OCTAVO
DIA Y ¢ DONDE ESTAN LOS LADRONES? disco que permaneciera
por mas de un afio en los primeros 10 del Soundscand en Estados

Unidos. (2005: www.fanmusical.net/shakira/)

24




CAPITULO IV

ANALISIS SEMIOLOGICO DEL MENSAJE OCULTO

La semiologia es una disciplina que tiene como objeto de estudio todos
los procesos de significacidn que hacen posible la comunicacion.

En este caso se aplicé algunos elementos de la semiologia en la letra de
las canciones de la cantautora colombiana Shakira; a través de un método
de andlisis semioldgico para establecer los mensajes ocultos que subyacen
en ellas.

Este método descrito con anterioridad, se enriquecidé con los recursos
retoricos que son utilizados frecuentemente por la artista, la denotacién y
connotacion de los versos que componen las canciones.

A continuacion se presentan las letras de las canciones con su
respectivo analisis de la siguiente forma: recursos retéricos, denotacion y
connotacién, componente narrativo, componente descriptivo, oposiciones y
posicién ideoldgica.

La primera cancion es Octavo Dia que pertenece al disco titulado
¢Donde estan los ladrones?, la segunda cancién analizada es ¢Ddnde
estan los ladrones? que pertenece a la produccidon discogréfica antes
mencionada y por ultimo se presenta la cancién La Tortura que sirvié como

lanzamiento para el disco Fijacion Oral volumen 1 en espaiiol.
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CANCION OCTAVO DIA

| .El octavo dia Dios después de tanto trabajar
2. para liberar tensiones luego ya de revisar

3. dijo todo esta muy bien es hora de descansar

4.y se fue a dar un paseo por el espacio sideral

5. quién se iba a imaginar que el mismo Dios al regresar
6. iba a encontrarlo todo en un desorden infernal
7.y que se iba a convertir en un desempleado mas
8. de la tasa que anualmente esté creciendo sin parar

9. desde ese entonces hay quienes lo han visto
10. solo en las calles transitar
11. anda esperando paciente por alguien
12. con quién al menos tranquilo
13. pueda conversar

14. mientras tanto este mundo gira y gira
15. sin poderlo detener
16. y aqui abajo unos cuantos nos manejan

17. como fichas de ajedrez

18. no soy la clase de idiota

19. que se deja convencer
20. pero digo la verdad

21. y hasta un ciego lo puede ver

22. si a falta de ocupacién
23. 0 de excesiva soledad
24. Dios no resistiera mas
25. y se marchara a otro lugar
26. seria nuestra perdicion
27. no habria otro remedio mas
28. que adorar a Michael Jackson
29. a Bill Clinton o0 a Tarzan

30. es mas dificil ser rey sin corona
31. que una persona mas normal
32. pobre de Dios que no sale en revistas
33. que no es modelo ni artista o de familia real
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RECURSOS RETORICOS

1. METAFORA
“El octavo dia Dios después de tanto trabajar
para liberar tensiones luego ya de revisar
dijo todo estad muy bien es hora de descansar”
(versos 1-3)

En la anterior estrofa se utiliz6é la metafora. Esto se debe a que en
los evangelios Dios creo al mundo en seis dias y el séptimo descanso,
pero, la existencia de un octavo dia puede ser posible en un mundo

paralelo por la inventiva o imaginacion de la cantautora.

“Quién se iba a imaginar que el mismo Dios al regresar
iba a encontrarlo todo en un desorden infernal”

(versos 5-6)

El simbdlico octavo dia que Shakira propone como real, hace
mencion de un acontecimiento en el que el pueblo cristiano espera la
venida de Dios a la tierra, situacion aun no manifestada, pero en ese
mundo imaginario este acontecimiento ya sucedié y Dios encontrd un

caos total en la humanidad.

“Dios no resistiera mas
y se marchara a otro lugar
seria nuestra perdicion
no habria otro remedio mas
que adorar a Michael Jackson
a Bill Clinton o a Tarzan”
(versos 24-29)
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La cantautora hace evidente lo ludico entre realidad y ficcion,
orientando a toda la sociedad hacia la busqueda de un nuevo idolo o ser
supremo. Esto se perfila al mencionar a Michael Jackson, Bill Clinton y

a Tarzan hombre-mono, personaje, que pertenece a la fantasia.

Estos tres personajes conocidos a nivel mundial, seran objeto de
adoracion, gracias a que son producto de la comercializacion de los

medios masivos de comunicacion.

SiMIL
“Y aqui abajo unos cuantos nos manejan
como fichas de ajedrez
no soy la clase de idiota
que se deja convencer”
(versos 16-19)

Cuando se lee “aqui abajo”, se percibe que es en el planeta tierra
en donde “unos cuantos” son los que tiene el poder de manipular y
dominar a la humanidad. Estos realizan movimientos a través de los
medios de comunicacion para convertirlos en consumidores masivos.

Por ello, Shakira compara a los seres humanos con las fichas de
ajedrez, que constituyen objetos sin voluntad propia y concluye
expresando que ella no pertenece a la clase de idiotas que se dejan

convencer.
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3. EL SIMBOLO

e Octavo Dia
El titulo de la cancién, Octavo Dia, es un simbolo destacable, ya
gue este dia es real dentro de cualquier calendario, no obstante, la
autora confronta al publico ante un dia inexistente, dentro del
proceso de creacion del mundo basandose en los dogmas religiosos.
Desde el momento en que inicia la cancién, lleva un mensaje

implicito que no es posible observarse superficialmente.

e Dios

La idea que la cantautora posee de Dios es abstracta.
Presentandolo como una persona terrenal, quien se encuentra
desempleada a causa de la humanidad. Como los medios masivos
no venden su imagen, éste se encuentra sin credibilidad, pasa
desapercibido porque no pertenece al circulo de estrellas de cine,

radio, television o internet.

e Mundo

Representa el simbolo de una sociedad deteriorada, degradada,
sin valores, gque gira sin poderse detener. Presenta a la humanidad
como seres idiotas, no pensantes, quienes han sido arrastrados a un
consumismo extremo volviéndose adeptos a una determinada marca,

personaje o ideologia.
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4. LA PERSONIFICACION

“Quién se iba a imaginar que el mismo Dios al regresar
iba a encontrarlo todo en un desorden infernal
y que se iba a convertir en un desempleado mas
de la tasa que anualmente esta creciendo sin parar”

(versos 5-8)

La figura de Dios es abstracta, no es visible, para algunos es real
para otros inexistente. En estos versos se atribuye la cualidad humana
del desempleo, situacibn que pertenece estrictamente a los seres

humanos, la deidad no tiene necesidad de trabajar.

5. LA HIPERBOLE

“Pero digo la verdad
y hasta un ciego lo puede ver”
(versos 20-21)

Se sabe que un ciego no puede ver, consecuentemente, la
cantante hace esta relacion, dejando entre lineas que las personas estan
cegadas por los multiples mensajes que perciben diariamente a través
de los diversos medios de comunicacion. No poseen un adecuado
razonamiento para comprender la verdad, aunque la tengan frente a

ellos.
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6. LA IRONIA

“Pobre de Dios que no sale en revistas
que no es modelo ni artista o de familia real”
(versos 32-33)

Shakira en esta frase, da un calificativo lastimoso a Dios, porque
en algin momento histérico tuvo su preeminencia, esta fue desplazada
por diversos personajes reales o de ficcidn. A quienes las personas les
siguen, adoran y son fieles, debido a las creencias que les son

cimentadas.
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DENOTACION Y CONNOTACION

MENSAJE DENOTACION CONNOTACION
Dia numero ocho, | Dia inexistente, basado
Octavo Dia perteneciente a un|en los dogmas religiosos
sistema de division |del proceso de la
del tiempo (semanas, |creacion de Dios.
meses).
Dios En la mayor parte de las|Personaje sin fama, a

Desempleado

religiones, Ser Supremo,

Creador del mundo.

quien la humanidad ha
dejado de seguir y de

creer.

Desorden Confusion. Sociedad deteriorada.
Infernal Malas costumbres.

Fichas de Conjunto de piezas que|Seres humanos, sin
Ajedrez sirven para este juego. voluntad, movidos por los

intereses de las grandes

industrias comerciales.

La clase de idiota

Persona incapaz de
aprender o de escasa

inteligencia.

Personas faltas de
inteligencia por la
manipulacion que ejercen

sobre ellas.
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COMPONENTE NARRATIVO

1. INFLUJO

En esta cancidn, “unos cuantos” se refiere a grandes empresarios,

politicos, estrellas de cine, radio, television e internet, que manipulan a

la humanidad para que olviden sus valores, sus credos, sus costumbres

y adopten una cultura global, logrando con ello que inhiban su

conciencia, pierdan la razén y actten por instinto.

2. CAPACIDAD

Querer hacer

“Unos cuantos” logran que la humanidad cambie sus propias
convicciones por la influencia que ejercen, haciéndoles creer que
deben pertenecer a determinado grupo y para lograrlo hacen uso

del valor: “pérdida de conciencia”.

Deber hacer

En la cancién, Octavo Dia, el deber hacer esta sugerido por los
parametros que imponen “unos cuantos” y que las personas
deben seguir, para integrarse a la sociedad consumista, de lo

contrario pasarian a ser marginados.

Saber hacer
“Unos cuantos” saben qué mensajes ocultos deben enviar a la
poblacién en general, para convertirlos en parte del sistema global

de consumidores.

Poder hacer

El circulo cerrado al cual pertenecen “unos cuantos” tiene la
capacidad econémica para manejar los medios de comunicacion
masivos y enviar la informacién prevista para alcanzar sus

objetivos empresariales.
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3. REALIZACION

Esta se suscitaba cuando la humanidad conservaba sus propios
valores y creencias, estaban unidos a la figura de un Unico Ser
Supremo, Dios, el cual fue cambiado y desplazado por el influjo de
creencias e ideologias que fabrican “unos cuantos” a nivel masivo,
como lo representan los personajes famosos, sean estos reales o

producto de la invencion.

S2: “Unos Cuantos” (politicos, famosos, empresarios) (sujeto agente)
—» : La manipulacién (la accion realizada por el sujeto agente)

S: La humanidad (sujeto de estado)

O: Dios (objeto de valor)

V: Relacion de desunién

A: Relaciéon de unidn

S2 —» [(SAO)-—-(SVO)]

4. VALORACION

La pérdida de conciencia en el ser humano ha tenido como
consecuencias el deterioro de la sociedad, seres sin valores éticos,
morales, sin costumbres, credos y cultura propia, que se han dejado
influenciar facilmente por los personajes “famosos”, a los cuales

convierten en dioses siguiéndolos por instinto y no por la razén.

34



COMPONENTE DESCRIPTIVO

1. PERSONAJES

PERSONAJES
- Humanidad

- Dios

- Unos Cuantos
Empresarios
Politicos (Bill Clinton)
Artistas (Michael Jackson)
Personajes de ficcion (Tarzan)
2. LOS ESPACIOS

ESPACIO

- Espacio Sideral

- Mundo
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CARACTERISTICAS

- Desorden Infernal.

-Tasa de desempleo desmedido.

- Idiotas.
- Ciegos.
- Pérdida de Conciencia.

- Desempleado.

- Solo.

- Rey no reconocido.
-Credo olvidado por

humanidad

- Poderosos.

- Manipuladores.

- Modelos a sequir.
- Populares.

CARACTERISTICAS

- Lugar de estrellas

- Lugar lejano

- Lugar de caos

- Facil de manipular



3. LOS TIEMPOS

TIEMPO CARACTERISTICAS

- Y se fue - Pasado remoto, cuando la
humanidad tenia en mente a

Dios.

Al regresar - Presente,
tiempo de caos y

pérdida de conciencia.

- Desde ese entonces - Pasado.

Mientras tanto - Presente,

pérdida total de conciencia y

cosificacion de Dios.

LAS OPOSICIONES

En el influjo las oposiciones son
Conciencia Propia vrs. Pérdida de Conciencia
El ser humano ha sido dotado de conciencia y raciocinio, a pesar de ello,

la sociedad se ha dejado envolver por una cultura de masas, la cual

homogeniza a todas las personas para que se conviertan en seres sin
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conciencia, logrando asi, que sean de facil dominio en relacion a
valores, dogmas, ideas, sentimientos, pensamientos, etc.

En los personajes las oposiciones encontradas son

Humanidad vrs. Unos Cuantos

La humanidad es el conglomerado que habita la tierra, cuya voluntad
esta siendo manejada por “unos cuantos”, que en este caso son
politicos, artistas, héroes de ficcion, quienes tienen en sus manos el

poder de transformar vidas e implantar ideas.

En los espacios la oposicion fundamental es

Espacio Sideral vrs. Mundo

El espacio sideral es el lugar lejano, arriba, al cual tienen acceso sélo
“unos cuantos” los famosos, personajes importantes que tienen el poder
para lograr que el resto del mundo obre segun sus deseos.

El mundo es el lugar, abajo, donde estan todos los habitantes a quienes

se les puede anular la conciencia.

La oposicion principal en el tiempo es

Pasado vrs. Presente

En el pasado la humanidad poseia conciencia y estaba unida a la figura
de Dios, pero éste perdidé su vigencia al encontrarse con la globalizacién
de dioses.

En el presente los humanos siguen a los personajes fabricados por la
cultura de masas porque los pueden ver, oir o tocar, no importandoles

asi los mensajes que estos les implanten en sus conciencias.
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LA POSICION IDEOLOGICA

En la cancion, Octavo Dia, Shakira propone que en el pasado la
humanidad poseia conciencia propia.

En el presente, las personas han perdido la conciencia debido a
gque un sector minoritario  busca estandarizar la mente de los
consumidores, enviando mensajes a través de politicos, artistas,
personajes existentes o fantasiosos, para cambiar sus valores, credos,
ideas y sentimientos.

La posicion ideolégica de Shakira es la pérdida total de la
conciencia en la humanidad, de la cual ella también es parte
responsable, pertenece a ese sector minoritario de “unos cuantos” que
manipulan a las personas que los siguen, pero salva su responsabilidad
al denunciarlo en esta cancidn, la cual proyecta un mensaje para que lo
entienda quien asi lo desee y lo deja plasmado en los versos 18-21 que

dicen:

“No soy la clase de idiota
gue se deja convencer
pero digo la verdad

y hasta un ciego lo puede ver”
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CANCION ¢DONDE ESTAN LOS LADRONES?

1. Los han visto por ahi
2. los han visto en los tejados
3. dando vueltas en Paris
4. condenando en los juzgados

5. con la nariz empolvada
6. de corbata o de blue jeans
7. los han visto en las portadas todas
8. sin mas nada que decir

9. donde estan los ladrones
10. dénde esté el asesino
11. quiza alla revolcandose
12. en el patio del vecino
13. y qué pasa si son ellos
14.y qué pasa si soy yo
15. el que toca esta guitarra
16. o la que canta esta cancion

17. los han visto de rodillas
18. sentados o de cuclillas
19. parados dando lecciones
20. en todas las posiciones
21. predicando en las iglesias
22. hasta ofreciendo conciertos
23. los han visto en los cocteles todos
24. repartiendo ministerios
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RECURSOS RETORICOS

1. METAFORA
“Los han visto en los tejados
dando vueltas en Paris
condenando en los juzgados
con la nariz empolvada”

(versos 2-5)

¢Donde estdn los ladrones? es la interrogante que Shakira
plantea en esta cancion, en la que utiliza la figura retorica conocida
como metafora para decir de forma sutil que los ladrones son cualquier
persona y estan en todo lugar.

En los tejados se encuentran los ladrones de bajo nivel
socioecondmico, condenando en los juzgados al gremio profesional de
las ciencias juridicas mas conocidos como abogados, los que pasean en
Paris y andan con la nariz empolvada pertenecen a la clase social alta.

Todos ellos son ladrones de objetos materiales.

“Los han visto de rodillas
sentados o de cuclillas
parados dando lecciones
en todas las posiciones
predicando en la iglesias”
(versos 17-21)

Los ladrones que la cantautora menciona en estos versos son
ladrones de conciencias. Son los hombres engafiando a los fieles de
alguna religién, los maestros que implantan ideologias al igual que los
predicadores. Ellos tienen el poder de cambiar costumbres, creencias,
hébitos, etc., de una sociedad debido a la influencia que ejercen sobre

las personas
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2. EL SIMBOLO

e Ladrones
Alude a toda persona que hurta por la fuerza alguna posesion

material o los que despojan de su conciencia al ser humano

haciendo uso de la manipulacion.

3. LA ANAFORA

“Los han visto por ahi

los han visto en los tejados

(versos 1-2)

“donde estan los ladrones
donde esta el asesino
(versos 9-10)

“Y qué pasa si son ellos
y gué pasa si soy yo”
(versos 13-14)

Estas frases se repiten para hacer énfasis en la respuesta a la
pregunta de la cantautora ¢Donde estan los ladrones? indica que se

encuentran por ahi, en todo lugar, pueden ser conocidos 0 no, incluso

ella se propone como ladrona.
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4. EL HIPERBATON

“Los han visto en las portadas todas”

(verso 7)

(verso 23)

“Los han visto en los cécteles todos”

En estos versos la autora usa el juego de palabras para darle

relevancia a la frase “todo”. Ella, por ejemplo, pudo escribir “Los han

visto en todas las portadas” “Los han visto en todos los cOcteles”, sin

embargo, no causaria el mismo efecto, “todo”, es el mundo entero

material o espiritual.

DENOTACION Y CONNOTACION

MENSAJE

DENOTACION

CONNOTACION

Los ladrones

Ladrén

Que hurta o roba.

Toda

despoja a otras de algo

persona  que

material o espiritual.

Condenando en los

juzgados

Abogado
Persona licenciada en
Derecho e inscrita en un

colegio profesional.

Ladrones con licencia
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Con la nariz empolvada

Elite
Minoria que ejerce su
poder o influencia incluso
fuera de
debido a
econOmicas, de fuerza,
de

reconocimiento social.

Su entorno,

razones

linaje o]

Ladrones con dinero

Los han visto en las

Famoso

portadas todas Persona que Illama la|Ladrones de voluntad
atencion.
Asesino
Que mata con [Persona que aniquila la
El asesino premeditacion o0  por|conciencia.

precio.
Maestro

Parados dando lecciones |Hombre o mujer que|Persona que anula el

instruye o ensenfa.

pensamiento.
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COMPONENTE NARRATIVO

1.

INFLUJO
En la cancion, ¢Ddnde estan los ladrones?, el influjo se manifiesta a
través de los ladrones, los cuales despojan al ser humano de posesiones

materiales o de su razon utilizando el recurso de la manipulacion.

2. CAPACIDAD

Querer hacer
Los ladrones, son quienes tienen el poder y la capacidad de

manipular al ser humano y despojarlo de su razén.

Deber hacer
El sector minoritario, ladrones, debe dominar las masas para

convertirlos en consumidores instintivos.

Saber hacer
En este caso, los ladrones saben qué argumentos deben utilizar

para despojar a los seres humanos de su raciocinio.

Poder hacer

Se relaciona con los recursos materiales o fisicos que utilizan los
ladrones para lograr los propositos de manipular a la sociedad.
Esto lo hacen a través de personas importantes, famosas,
religiosos, maestros, etc., quienes pueden cambiar ideas e

imponer otras.
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3. REALIZACION
Los ladrones despojan a los seres humanos de su razon, haciendo uso
del engafio, la mentira, la manipulacion, etc. Por ello, las personas que

estaban unidas a la razon terminan desunidas a ella.

S2: Ladrones (sujeto agente)

—» : Despojo de la razon (la accion realizada por el sujeto agente)
S: Los seres humanos (sujeto de estado)

O: Razon (objeto de valor)

V: Relacion de desunién

A: Relaciéon de unidn

S2 — [(SAO)--(SVO)]

4. VALORACION
Los seres humanos que estaban unidos a la razon, dejan de estarlo
porque los ladrones los despojan de ella. Esto trae como consecuencia
gue las personas se conviertan en titeres de una clase minoritaria que
controla la sociedad para fines lucrativos, implantando ideologias en los
cerebros de los consumidores, cuyo resultado se refleja en el

CoONsSuUMismMo masivo.
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COMPONENTE DESCRIPTIVO

1. PERSONAJES

PERSONAJES CARACTERISTICAS

Ladrones - Profesionales - Abogados
- De élite
- Famosos
- Religiosos

- Maestros

No ladrones - Se dejan manipular
- No distinguen a los ladrones
- Actuan bajo influencia

2. LOS ESPACIOS

ESPACIO CARACTERISTICAS

Sociedad Elite y Religiosa - Viajan a Paris
- Visten de corbata
- Aparecen en las portadas
- Predican en las iglesias

- Reparten ministerios

Mundo - Lugar en el que puede
manipular al conglomerado de
habitantes que no pertenecen al

circulo de dominacion.
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3. LOS TIEMPOS

TIEMPO

Doénde estan los ladrones

Y qué pasa sin son ellos
Y qué pasa si soy yo

LAS OPOSICIONES

En el influjo se da la oposicion:

CARACTERISTICAS

Pasado cercano, indica que en
algin  momento el hombre
estaba unido a la razon y esta le
fue robada, por ello se preguntan

¢dénde estan?

Presente, los ladrones han
despojado del uso de la razon al

ser humano.

Razon vrs. Manipulacion

La razon esta presente en los seres humanos pero cambia su

estado de unién a desunién por la manipulacién que ejercen un grupo

minoritario, los ladrones de la sociedad, sobre el resto de personas.
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En los personajes la principal oposicion es:

Ladrones vrs. No ladrones

Los ladrones, utilizan diversos medios para robar la razén e
instaurar ideas en los no ladrones, los cuales no tiene acceso a ese
sector privilegiado que controla los mercados globales y a los
consumidores.

En los espacios la oposicion es:

Sociedad, Elite y Religiosa vrs. Mundo

En la sociedad élite y religiosa los ladrones de razén actuan en
contra de los habitantes del mundo que no poseen fama, glamour,
dinero e influencias, para manejarlos a su conveniencia y convertirlos en

compradores masivos de diversas ideologias.
En los tiempos la oposicidn relevante es:
Pasado cercano vrs. Presente
En el pasado cercano los ladrones hurtaron la razén del hombre,
por lo que, en el presente se realiza la pregunta ¢donde estan? y la
respuesta a esta interrogante es, en todas partes, en donde las

personas usen la manipulacion para lograr sus objetivos

mercadologicos.
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LA POSICION IDEOLOGICA

¢, Donde estan los ladrones? pregunta la cantautora Shakira en su
cancion, pero no dice ladrones de que.

En el andlisis semioldgico realizado a la cancion se determina que
hace referencia a ladrones de la razon humana, los cuales utilizan
diversas ideologias culturales o religiosas para lograr sus objetivos en un
mercado global, que busca obtener todos los adeptos que pueda
convirtiéndolos en seguidores de una marca, un personaje 0 una
religion.

La respuesta que Shakira da a la interrogante, es que los
ladrones estan por ahi, en todas partes, pero que las personas no los
ven como tales porque su raciocinio esta bloqueado por los mensajes
ocultos que reciben.

Ella misma se plantea como parte de los ladrones, pues
pertenece al circulo de famosos que envuelven a las personas con sus
mensajes.

“Y qué pasa si son ellos
y qué pasa si soy yo
el que toca esta guitarra
0 la que canta esta cancion”
(versos 13-16)
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CANCION LA TORTURA

1. No pido que todos los dias sean de sol
2. No pido que todos los viernes sean de fiesta
3. Tampoco te pido que vuelvas rogando perdoén
4. Si lloras con los ojos secos
5. Y hablando de ella

6. Ay amor me duele tanto
7. Me duele tanto
8. Que te fueras sin decir a donde
9. Ay amor, fue una tortura perderte

10. Yo se que no he sido un santo
11. Pero lo puedo arreglar amor

12. No solo de pan vive el hombre
13. Y no de excusas Vvivo yo.

14. Solo de errores se aprende
15. Y hoy se que es tuyo mi corazén

16. Mejor te guardas todo eso
17. A otro perro con ese hueso
18. Y nos decimos adios

19. No puedo pedir que el invierno perdone a un rosal
20. No puedo pedir a los olmos que entreguen peras
21. No puedo pedirle lo eterno a un simple mortal
22. Y andar arrojando a los cerdos miles de perlas

23. Ay amor me duele tanto
24. Me duele tanto
25. Que no creas mas en mis promesas
26. Ay amor es una tortura perderte

27. No te bajes, no te bajes
28. Oye negrita mira, no te rajes

29. De lunes a viernes tienes mi amor
30. Déjame el sabado a mi que es mejor

31. Oye mi negra no me castigues mas
32. Porque alla afuera sin ti no tengo paz

33. Yo solo soy un hombre muy arrepentido

34. Soy como el ave que vuelve a su nido

35. Ay ay ay
36. Ay, todo lo que he hecho por ti
37. Fue una tortura perderte
38. Me duele tanto que sea asi
39. Sigue llorando perdon
40. Y0... yo no voy
41. A llorar hoy por ti
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RECURSOS RETORICOS

1. METAFORA

“Y0 se que no he sido un santo

pero lo puedo arreglar amor.”

“No solo de pan vive el hombre
Y no de excusas vivo yo.”
(versos 10-13)

En los primeros versos, la cantautora escribe la declaracion de un
hombre que admite no haber actuado de forma correcta, adjudicando el
ser santo a una persona que posee virtudes especiales y buenos
ejemplos.

Los dos versos finales constituyen las respuestas que hace la
mujer al hombre, como referencia a las excusas que éste asienta sobre
su error. Ella utiliza una frase textual de la Biblia, localizada en los
evangelios de San Mateo 4:4 y San Lucas 4:4 “No solo de pan vivira el
hombre” representando un ejemplo de la tentacién que padecié Jesus y
gue pudo vencer estando en condicion de ser humano y no de santo,

por ello le dice al hombre que no presente evasivas.
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2. SIMIL

“Yo solo soy un hombre muy arrepentido
soy como el ave que vuelve a su nido.”
(versos 33-34)

Los anteriores versos presentan la comparacion del hombre como

ave. Las aves por lo general salen de sus nidos para buscar alimento y

regresan, pero existen las aves de paso que en ciertas ocasiones del

afio se mudan de una region a otra. Es asi como se compara al hombre

gue deja su hogar para buscar alguna aventura, pero después vuelve a

casa arrepentido.

3. EL SIMBOLO

Simple Mortal

El simbolo predominante dentro de la cancién, La Tortura, es la
reduccion del hombre a una especie minima que no se le puede
pedir imposibles, debido a que el hombre es infiel por naturaleza.
La carnalidad es parte de su ser, por ello expresa Shakira: “No

puedo pedirle lo eterno a un simple mortal”.

Cerdo

Corresponde al de un animal sucio, que no posee raciocinio. La
autora lo relaciona con el hombre, al expresar que éste no valora
a la mujer, vy cita textualmente otra frase de la Biblia que se
encuentra en San Mateo 7:6: “ni echéis vuestras perlas delante

de los cerdos”.
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4. LA ONOMATOPEYA

“Ay ay ay “
(verso 35)

La interjeccidn “ay” se repite varias veces en la cancion. Significa
un lamento, un dolor que siente, un reclamo que dice: “de nada sirvio

todo lo que hice por ti, me lastimaste y te perdi”.

5. LA ANAFORA

“No puedo pedir que el invierno perdone a un rosal
No puedo pedir a los olmos que entreguen peras
No puedo pedirle lo eterno a un simple mortal”.

(versos 19-21)

En estos versos resalta la importancia de “no poder pedir”, no se
puede requerir lo que por naturaleza no sucede, un rosal se queda sin
flores en invierno, los olmos producen Unicamente flores blancorrojizas,
consecuentemente no se le puede pedir santidad y fidelidad a un
hombre, porque son caracteristicas que le pertenecen a lo eterno,
interpretado como el Ser Supremo.

53



DENOTACION Y CONNOTACION

MENSAJE

DENOTACION

CONNOTACION

Llorar con los ojos secos

Llorar

Derramar lagrimas

Fingir un dolor que no se

siente.

Yo se que no he sido un

santo

Santo
de
virtud y ejemplo

Persona especial

Persona que no actua de

buena forma.

No solo de pan vive el
hombre y no de excusas

Vivo yo

Pan
Fig. Todo lo que en
general sirve para el

sustento diario.

El hombre puede vivir sin
tentacion, pues no es un
elemento vital para que

exista.

A otro perro con ese

Perro

Ve a engafar a otra con

hueso Mamifero doméstico e |mentiras, no te creo.
inteligente
No puedo pedirle lo Eterno No se puede pedir la

eterno a un simple mortal

Lo que no tiene principio

ni fin, lo cual sélo es

aplicable al Ser Divino.

perfeccion al ser humano

no existe.
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COMPONENTE NARRATIVO

1. INFLUJO

En esta cancién el influjo es determinado por la infidelidad del

hombre hacia la mujer.

En el inicio de la cancion, la mujer no esta pidiéndole al hombre

gue sea perfecto, sin embargo, cambia su actitud después de que éste

pierde el valor de la fidelidad.

2. CAPACIDAD

Querer hacer

Manifestado en la infidelidad cometida por el hombre, influye
directamente en los sentimientos de la mujer, que la eleva a
cambiar su postura de aceptar la imperfeccion del hombre, a la de

no perdonar un error.

Deber hacer

Estd sugerido a través de los condicionamientos sociales del
nuevo milenio, que le indican a la mujer, no perdonar una
infidelidad al hombre, aunque lo ame, pues si lo hace el resto de
mujeres la percibirdA como una persona que no se respeta asi

misma.

Saber hacer
La mujer sabe como realizar la accion de no perdonar, anulando

sus sentimientos aunque le sea dificil.

Poder hacer
La mujer tiene la capacidad fisica para alejar al hombre de su
vida, pues es duefia de su persona y capacidad intelectual para

no dejarse manipular por las mentiras que éste le expresa.
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3. REALIZACION

En la cancion, La Tortura, la realizacion se ejecuta cuando la mujer
decide no perdonar al hombre por la infidelidad cometida, éste no era

perfecto, pero estaba unido al valor: fidelidad.

S2: Mujer (sujeto agente)

—» : No perdonar la infidelidad (la accion realizada por el sujeto
agente)

S: Hombre (sujeto de estado)

O: Valor Fidelidad (objeto de valor)

V: Relacion de desunion

A: Relacion de unidn

S2 —» [(SAO)-(SVO)

4. VALORACION
La pérdida del valor fidelidad en el hombre, ocasiona que su
palabra no posea veracidad y el resultado incidira en que la mujer decida

no perdonarlo, recuperando su lugar en la sociedad.

56



COMPONENTE DESCRIPTIVO

1. PERSONAJES

PERSONAJES CARACTERISTICAS
Mujer - Acepta la imperfeccion del
hombre.
- Siente Dolor

- Se considera valiosa (perla)

- No perdona la traicién
Hombre - No es santo

- Ser imperfecto

- Simple Mortal

- Cerdo

2. LOS ESPACIOS

ESPACIO CARACTERISTICAS

Eterno - Perfeccion
- Santidad
- Fidelidad

Mortal - Imperfeccion

- Mortalidad
- Infidelidad
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3. LOS TIEMPOS

TIEMPO

Que te fueras

Fue una tortura perderte

CARACTERISTICAS

Pasado, en el cual el hombre se

ausento del hogar.

Pasado, tiempo en que la mujer

sintié dolor por el abandono del
hombre.
Y hoy se que es tuyo mi corazon Presente, hombre que después
de aventurar asegura saber lo
gue quiere.
El ave que vuelve a su nido Presente, hombre arrepentido
pide otra oportunidad.
Yo no voy a llorar hoy por ti Presente, mujer afirma que
desea no perdonar la infidelidad.

LAS OPOSICIONES

En el influjo la principal oposicion es:
Fidelidad vrs. Infidelidad
El hombre, al inicio de la cancion esta unido al valor fidelidad, sin

embargo, justifica la pérdida de este valor por no ser perfecto, refiriendo

gue el hombre comete errores y de ellos escarmienta.
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En los personajes la oposicion importante es:

Mujer vrs. Hombre
Para la mujer es relevante en el contexto de la cancién, el valor fidelidad,
ya que puede aceptar las imperfecciones del hombre mas no que le
mienta y sea infiel.
En contra posicién esta el hombre, que acepta que es imperfecto por
naturaleza y que tiene derecho a una segunda oportunidad.
En los espacios la oposicion relevante es:

Eterno vrs. Mortal
Lo eterno se relaciona con la perfeccion, un ser inmortal que no
pertenece a la tierra porque en ella habitan los mortales, seres
imperfectos. La fidelidad pertenece a lo eterno.
En el tiempo la oposicion fundamental es:

Presente vrs. Pasado
En el presente la mujer se considera valiosa, no permite que el hombre
la manipule y la pisotee, en el pasado ella sufri6 su abandono,

considerando este dolor como una tortura y él dejo escapar la

oportunidad de obrar correctamente.
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LA POSICION IDEOLOGICA

En la cancion La Tortura, Shakira, propone al hombre como un ser
individualista que se preocupa solamente por sus placeres. Atribuye el valor
fidelidad a lo eterno, interpretado como un Ser Superior que no esta ligado a

los deleites de este mundo.

CONJUNCION INTEGRADORA DE LAS CANCIONES

Las canciones analizadas Octavo Dia, ¢Ddonde estan los ladrones? y La
Tortura, conservan una gama de recursos retoricos que enriquecen la letra de
las mismas, logrando transmitir mensajes subyacentes de forma sutil a sus
seguidores.

Lo denotativo en la letra de las canciones se valora en el [éxico coloquial
utilizado, el propdsito es cautivar a los jovenes. El proceso connotativo
realizado establece que un sector determinado busca fundar ideologias en la
juventud para obtener un beneficio comercial.

Los elementos mas relevantes en las tres canciones son: la
manipulacion que ejerce un ser humano sobre otro y el tiempo, en donde surge
la disyuntiva Pasado vrs. Presente. Un antes del hombre que posee razén,
conciencia, valores y un después consistente en la manipulacién, que concluye

con un ser humano autdémata.
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CONCLUSIONES

1. Finalizado el analisis semiologico aplicado en las letras de las canciones
Octavo Dia, ¢Donde estan los ladrones? y La Tortura, se determina que
subyacen una serie de mensajes ocultos, siendo los mas relevantes: La
humanidad ha perdido su capacidad de conciencia y razon, por la
enajenacion que ejerce un idolo sobre ellos, degradandose al extremo
de no ser leal a un ser supremo o a una identificacion comercial en

particular.

2. Establecidos los mensajes velados mas significativos de las canciones,
se determina que los elementos especificos principales en el
componente narrativo, descriptivo y oposiciones de las tres canciones
son: el dominio de un ser humano sobre otro y la temporalidad que

representa un antes y un después de la cultura global.

3. En el andlisis semiolégico realizado, se identifica que la ideologia
implicita en las canciones de la cantautora se proyecta al consumismo
en el contexto de las canciones, debido a que la gente la ha adoptado
como un idolo, perteneciendo ella a un sector élite que implementa
creencias y valores comerciales a nivel masivo, con la finalidad de

transformar al ser humano en autdmata.

4. A través del estudio efectuado en las letras de las canciones, se
concluye que existe una gama de recursos retoricos utilizados,
identificando que los de mayor relevancia son: la metafora, el simil y el
simbolo. Estos recursos cumplen la funcion de nutrir estéticamente a las

mismas Yy transferir los mensajes de forma perspicaz en la juventud.
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5. Mediante la aplicacién del proceso denotativo, se identifica la utilizacion
de un lIéxico coloquial, con la finalidad de abarcar una mayor
comprension en el més alto numero de joévenes para implantar los
mensajes deseados. A través del proceso connotativo se interpreto la
intencion que llevan los mensajes velados en las letras de las

canciones.
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RECOMENDACIONES

1. En el proceso ensefianza aprendizaje de la juventud guatemalteca
debera orientarsele a escuchar objetivamente las canciones en boga.
Esta situacién contribuira a evitar el automatismo irracional y permitira el

surgimiento de generaciones mas conscientes y sanas mentalmente.

2. Para que la educacion del guatemalteco, desde el nivel basico hasta el
superior, sea mas objetiva y apegada a nuestra realidad sociocultural,
debera aplicar propuestas como las de el Licenciado Carlos Velasquez
(analisis semioldgico del mensaje oculto basado en los modelos de
analisis de Greimas, Eco y Todorov). Con la finalidad de que los
alumnos alcancen un mejor discernimiento en los mensajes ocultos que

se proyectan en las canciones.
3. Desde la ensefianza elemental debera fomentarse el arte de la lectura, y

asi prever, la degradacién cultural de conciencia y razén que se

manifiesta en las canciones de Shakira.
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ANEXOS 1
GLOSARIO

Anéafora:

Varias frases u oraciones que comienzan con la misma palabra.

Anfibiologias:
Se refiere a construcciones o expresion de pensamientos en orden confuso que
dan lugar a diversas interpretaciones o bien provoca equivocaciones de

entendimiento.

Connotacion:

Significado no expreso sino que inferido.

Denotacion:

Significado que generalmente se halla en el diccionario. Primer significado.

Dialéctica:

En filosofia, método que investiga la naturaleza de la verdad mediante el
analisis critico de conceptos e hipotesis. Uno de los primeros ejemplos de
método dialéctico lo ofrecen los Dialogos del fildsofo griego Platon, en los que
el autor acomete el estudio de la verdad a través de la discusion en forma de

preguntas y respuestas.

Estructuralismo:

Es un movimiento linglistico que aparece a principios del siglo XX. Una de las
caracteristicas mas importantes de este movimiento es que considera a la
lengua como objeto de estudio en si misma, es decir, que trata de encontrar

leyes propias de cada lengua y no leyes universales para todas las lenguas.
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El estructuralismo da constancia de unos fendmenos linglisticos a los que
atribuye un grado de frecuencia; para ello recoge textos orales y escritos de
caracter muy diverso con el fin de analizarlos y describir el Iéxico ( 0 conjunto
de palabras y locuciones de una lengua) y las estructuras mas comunes en el

uso oral del lenguaje.

Hipérbaton:
Es una figura de construccidn consistente en invertir el orden logico en que

deben colocarse las palabras.

Hipérbole:

Exageracion. “No lave un volcan de ropa a mano... use lavadores XX".

Homonimia:

Los homonimos son palabras que, pese a escribirse exactamente igual, tienen
significados muy distintos. Ejemplo, la palabra vino proviene del latin vinum
(bebida), la forma verbal vino proviene de la forma latina venuit, por tanto, la

palabra vino es homonima.

Ideologia:

Amplio sistema de conceptos y creencias, muchas veces de naturaleza
politica, que defiende un grupo o un individuo. El término fue acufiado por el
fildsofo Antoine Destutt de Tracy, uno de los llamados ideblogos que intentd
reformar la sociedad posrevolucionaria mediante una "ciencia de las ideas"

pragmatica.

Isotopia semioldgica:

Reunion de nudcleos sémicos. La isotopia semiologica amplia o describe el
topico. Si deseo referirme al tema del mar, por ejemplo, puedo escoger los
siguientes nucleos sémicos: embarcacion, olas, agua, playa, timonel, mastil,

etc.
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Metafora:

Tradicionalmente se explica como un cambio basado en la semejanza de
significados. Consiste en denominar un objeto o una clase de objetos con un
término que designa a otro en razén de algun rasgo comun conceptual o
emotivo entre ambos. Ejemplo, la pata de la mesa, el brazo del sillon, el ojo de
la aguja tienen una semejanza con el significado originario: pata de un animal,

brazo de una persona, etc.

Neoliberalismo:

El Neoliberalismo incluye al arte como una mercancia y propone el
funcionamiento flexible del mercado eliminando todos los obstaculos que se
levantan a la libre competencia. Apenas es necesario decir que el
neoliberalismo ha hecho suya la teoria del libre cambio en todas sus versiones
y se ha apoyado en unas u otras para justificar su concepcion del mundo como
un gran mercado donde todos compiten en condiciones de igualdad entre cada

pais segun sus posibilidades.

Onomatopeya:

Imitacion del sonido de una cosa en el vocablo que se forma para significarla.

Personificacion:
Es atribuir a las cosas inanimadas, incorpdreas o abstractas cualidades que

pertenecen al ser humano.

Retorica:
Tradicionalmente, arte de persuadir por medio de la palabra actualmente por

medio de cualquier discurso. Arte de producir una creencia.

Simbolo:
Figura con que se representa un concepto, por alguna semejanza que el

entendimiento percibe entre ambos.
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Simil:

Comparacion explicita, usando “tan... como”. “Tan suave como el terciopelo...”

Sinécdoque:

Se da sinécdoque cuando se utiliza la parte por el todo y viceversa: cabezas de
ganado, un pueblo de dos mil almas, concedid la mano de su hija. O bien se
utiliza el singular por el plural: es espafiol es orgulloso (los espafioles) ; o el

genero por la especie y viceversa: los mortales ( los Hombres).

Topico:
Lugar comun compartido por la poblacion que sirve para explicar los
acontecimientos: la buena suerte, la riqueza, el destino, sentencias como

“pobre pero honrado”, “humilde pero generoso” etc.
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ANEXOS 2
BIOGRAFIA DE SHAKIRA

Su nombre completo es Shakira Isabel Mebarak Ripoll. Esta gran artista nace
en Barranquilla (Colombia), el 2 de Febrero de 1977 en el seno de una familia
de clase media. Sus padres son el libanés William Mebarak y la colombiana
Nidia Ripoll.

Shakira en arabe significa “mujer llena de gracia’. Y la verdad es que ha
demostrado con creces que su nombre en ella no podia ser mas acertado.
Porque es una mujer llena de talento y de virtudes.

El significado de Shakira en hindid es “Diosa de la Luz"

Desde pequefia queria ser una gran artista, pues con la edad de 5 afios ya
participaba en espectaculos de canto y de danzas arabes. Pronto empezé a
escribir canciones. Sus padres pensaban que escribia cuentos, quién iba a
imaginar que empezaria a componer. Pero con 8 afiitos les presento lo que fue

su primera cancién compuesta por ella. Se llamaba “Tus gafas oscuras”.

Con 10 afios se presenta al concurso de television “buscando una artista
infantil” y lo gana. También gana las dos siguientes ediciones del programa.

Una curiosidad de sus inicios: cuando tenia 10 afios se presentd para el coro
del colegio y le rechazaron. Segun los miembros del coro, su voz era

demasiado fuerte.

Su carrera discogréafica empieza con tan sélo 13 afios. A esa edad firma un
contrato discografico con Sony y edita su primer album, “Magia”, compuesto
por canciones propias, de su infancia. El disco no consigue vender ni 1.000
copias. El segundo album que saca, “Peligro”, tampoco fue éxito de ventas.

Decide aparcar un poco la musica y acabar el colegio.
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Pero estos primeros discos le sirven al menos para promocionarse en su pais,
gue la decide hacer su representante para el festival de la OTI. Por desgracia
para ella no puede presentarse, pues no llega a la edad minima requerida para

participar.

El tercer disco de Shakira empieza a apuntar hasta donde esta chica con
talento seria capaz de llegar. “Pies Descalzos” vende mas de 4 millones de
copias en todo el mundo y la convierte una estrella en Latinoamérica. Quizas la
cancion mas representativa de ese disco sea “Estoy aqui”, pues fue su primer
éxito, aunque tampoco debemos olvidar grandes temas como “Pies descalzos”

0 “¢Donde estas corazén?”

Shakira es una de las artistas mas premiadas de la historia de la muasica y solo
lleva unos afios en el estrellato mundial. Pero es que su éxito es fulgurante.

Estos son algunos de los premios que ha ganado hasta ahora.

1997

Mejor album, ("Pies Descalzos") Premios Billboard latinos
Mejor video ( "Estoy Aqui") Premios Billboard latinos
Mejor artista revelacién Premios Billboard latinos

1999

Mejor Artista Femenina Pop Premios Billboard latinos

2000

Mejor interpretacion Rock Vocal Femenino ("Octavo Dia") Premios Grammy
Latino

Mejor interpretacion Pop Vocal Femenino Premios Grammy Latino

Mejor interpretacion Pop Vocal Femenino ("Ojos Asi") Premios Grammy
Latino

Premio de la gente - Video latino favorito ( “Ojos Asi”) Premios MTV
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2001

Mejor Album Pop Latino ("MTV Unplugged") Premios Grammy
Mejor Album Latino ("MTV Unplugged") Premios Billboard latinos
Mejor Album Latino ("MTV Unplugged") Premios Billboard latinos

2002

Mejor video ("Suerte") Premios Grammy Latino

Mejor video ("Suerte”) Premios Grammy Latino

Premio de la gente - Video latino favorito ("Suerte") Premios MTV
Artista del afio MTV Latinos

Video del afio ("Suerte™) MTV Latinos

Mejor artista femenina Pop MTV Latinos

Mejor cantante femenina MTV Latinos

Mejor artista sudamericana MTV Latinos

2003

Mejor cancion internacional ("Whenever, Wherever") Premios NRJ de la
musica

Mejor Album Internacional ("Laundry Service") Premios NRJ de la misica

Mejor cantante femenina internacional Premios NRJ de la musica

2005

Cancion latina del afio ("La Tortura™) Premios Billboard de la musica
Artista latino del afio Premios Billboard de la musica

Album latino del afio ("Fijacion Oral vol. 1") Premios Billboard de la musica
Mejor artista femenina Premios MTV Europeos

Artista del afio MTV Latinos

Mejor Artista Pop MTV Latinos

Mejor Artista Femenina MTV Latinos

Mejor Artista de Centroamérica MTV Latinos

Video del afio ("La Tortura™) MTV Latinos
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2006

Mejor Albim Rock Latino ("Fijacién Oral Vol. 1") Premios Grammy Latino
Cancion del Afo por ( "La Tortura™) Premios Grammy Latino

Mejor Album Pop Femenino por ("Fijacion Oral. Vol.1") Premios Grammy
Latino

Grabacion del Afio por (“La Tortura™) Premios Grammy Latino

Album del Afio por ("Fijacion Oral. Vol.1") Premios Grammy Latino
Cancion del afio en espafol (" La Tortura") Premios Billboard latinos
Cancion latina del afio (dueto) ( "La Tortura™) Premios Billboard latinos
Album latino del afio femenino ("Fijacion Oral 1") Premios Billboard latinos
Mejor Coreografia - ("Hips Don't Lie") Premios MTV

Cancion Del Afo - ("Hips Don't Lie") MTV Latinos

Mejor cancion internacional ("La Tortura”) Premios NRJ de la musica
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