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Resumen
Titulo:
Estudio semioldgico de los logotipos utilizados durante los gobiernos de Alfonso
Portillo, Oscar Berger y Alvaro Colom.

Planteamiento del problema:

:Qué elementos semioldgicos y aspectos basicos de disefo gréafico, se aplicaron
en la elaboracion de los logotipos de los gobiernos de Alfonso Portillo, Oscar
Berger y Alvaro Colom?

Procedimiento:

Se recopil6 informacion conceptual en: bibliotecas, Secretaria de Comunicacién
Social de la Presidencia de la Republica e Internet; se analizaron los elementos
semiologicos y aspectos basicos del disefio grafico, mediante guias de analisis.

Resultados Obtenidos:

Los tres logotipos hicieron uso de los elementos semioldgicos a través de las
funciones de anclaje, relevo, denotacién y connotacién. Ademés también se
tomaron en cuenta los aspectos basicos del disefio grafico como: psicologia
del color, composicion y tipografia lo cual facilit6 trasladar el mensaje del emisor.

Conclusiones:

Los logotipos estudiados aplicaron la semiologia en su elaboracién, ademas en
dos de ellos fueron bien aplicados varios de los aspectos del disefio grafico,
lo cual permitid crear mensajes especificos y sobre todo facilitd posicionar la
imagen del gobierno de turno en la mente de los ciudadanos guatemaltecos.
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Introduccion

Los logotipos gubernamentales se han venido utilizando desde hace varios
afos, uno de los primeros en utilizarlo fue el general Enrique Peralta Azurdia
(1963-1966) y afios mas tarde también lo utilizd6 Marco Vinicio Cerezo Arévalo
(1986-1990).

En los Ultimos gobiernos se ha institucionalizado cada vez mas el uso de este
recurso y cada vez con mas regulaciones para su uso, ademas se han eliminado
los logotipos de las demas instituciones del Estado.

Por lo anterior, se hace necesario el presente estudio, el cual tiene como
propdsito entender cual es el verdadero mensaje de cada logotipo y como la
utilizacion de estos iconos, en determinado caso, persuaden a quienes los
observan.

El capitulo uno se enmarca en los antecedentes, justificacién, planteamiento
del problema y describe los alcances y limitaciones utilizados para construir el
presente estudio.

En el capitulo dos, se plantea una serie de temas que sirven de sustento teorico;
los cuales estan ligados a la tematica del modelo utilizado. (Combinacion de
los modelos de Roland Barthes y Umberto Eco), ademaés describe temas
relacionados al disefio grafico, los cuales permitieron comprender el por qué
se utilizaron determinados elementos en la elaboracién de cada logotipo.

El capitulo tres contiene: la explicacion del método semioldgico, la hipdtesis,
las variables, los objetivos que se persiguieron, los instrumentos que validan
dicho trabajo, los cuales encausaron la direccién correcta de la tesis.
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La parte medular del estudio lo constituye en el capitulo cuatro; el cual contiene
el andlisis de cada uno de los logotipos y explica detalladamente su aplicacién
a la vez que presenta una conclusién parcial del estudio, buscando con ello
facilitar la comprension y el por qué de la forma de cada logotipo.

Por ultimo estan las conclusiones y recomendaciones. Las conclusiones son una
respuesta a las preguntas que provocaron la investigacién, mientras que las
recomendaciones se constituyen en sugerencias, tanto para las personas
involucradas en la creacidn de los logotipos, como para los receptores de los
mensajes trasmitidos a través de este medio.
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CAPITULO 1

1. Marco conceptual

1.1 Titulo del tema
Estudio semioldgico de los logotipos utilizados por los gobiernos de Alfonso
Portillo, Oscar Berger y Alvaro Colom.

1.2 Antecedentes

La utilizacion de logotipos por parte de los gobernantes guatemaltecos existe
desde hace varios afios. Uno de los primeros en utilizarlo fue el militar Enrique
Peralta Azurdia (1963-1966) y pese a ser uno de los gobiernos que mas publicidad
gréfica realizd, este elemento aparecia solamente en la publicidad del gobierno
central mas no en la de las demas instituciones del estado.

En los gobiernos sucesivos ya no se uso este recurso, fue hasta el gobierno de
Marco Vinicio Cerezo Arévalo (1986-1990) que nuevamente se utilizd. Tampoco
lo utilizaron los tres gobernantes posteriores y nuevamente aparecié durante
la administracion de Alfonso Portillo Cabrera (2000 - 2004), quien ademas
instituyé un manual de normas graficas, el cual regulaba la utilizacién del mismo.

Durante los gobiernos posteriores se fortalecid el uso de este elemento grafico
y fue durante la administracion de Alvaro Colom (2008 - 2012) donde se
eliminaron los logos de las demas instituciones del estado y dejaron solamente
el del gobierno central.

Hasta la fecha no existe ningln estudio semiolégico o andlisis de la iconografia
de estos logotipos. Sin embargo, se hicieron andlisis sobre otros temas que
pudieron tener alguna vinculacién, como por ejemplo la tesis de Juan Manuel
Guay, de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién, de la Universidad de San
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Carlos de Guatemala, la cual titulé "Andlisis Semiologico de la Iconografia de
las Portadas de la revista Cronica” en la cual el autor analizé y explico aspectos
como la denotacion, connotacidn y anclaje de la diagramacién de las portadas
de esta revista.

Por su parte Médnica Carina Lemus, de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion
de la Universidad de San Carlos de Guatemala, en su tesis titulada "Analisis del
Discurso Politico de Alfonso Portillo", hizo un analisis del contenido de los
discursos promulgados, durante su campafa presidencial, previo a convertirse
en Presidente de la Republica.

Ana Cristina Saravia de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad de San Carlos de Guatemala, analizé la iconografia de la propaganda
politica realizada a través de vallas; argumentando que los politicos buscan
persuadir a la poblacion, buscando con ello, captar la atencidn, simpatia y apoyo
de los receptores.

13 Justificacion

En los ultimos periodos gubernamentales de Guatemala, se han venido utilizando
iconos para la elaboracién de un logotipo que identifique al Gobierno central,
lo que hace necesario contar con un estudio semiolégico y conocer algunos
aspectos basicos de disefo grafico que se aplican en el mismo, con la finalidad
de que quienes los observen, conozcan el significado de cada componente
utilizado.

Un logotipo elaborado en base a un fundamento tedrico, tiene la capacidad de
persuadir o manipular, Ochoa dice: (2006:p.25) que "La persuasién es un
mecanismo de control, es hacer que otros hagan lo que nosotros queremos
que hagan". Esto quiere decir que si el receptor es persuadido, estara
reaccionando de acuerdo a como el emisor quiere que reaccione, en este caso
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si la poblacion guatemalteca es persuadida, reaccionara de acuerdo a como los
gobernantes quieren que reaccionen.

Entender el significado de dos manos estrechandose, utilizado por el gobierno
de Alfonso Portillo; el de siluetas de personas unidas en forma circular utilizado
por Oscar Berger o el de cuatro manos en diferentes posiciones y colores,
utilizado por el gobierno de Alvaro Colém; permiti6 comprender desde el
andlisis, los elementos semioldgicos y los aspectos basicos de disefio grafico,
el mensaje del Gobierno.

14 Planteamiento del problema

:Qué elementos semioldgicos y qué aspectos basicos de disefio grafico, se
aplicaron en la elaboracion de los logotipos de los gobiernos de Alfonso Portillo,
Oscar Berger y Alvaro Colom?

El objeto de estudio del presente proyecto, fue analizar como los gobernantes
hicieron uso de un logotipo para transmitir mensajes persuasivos, aplicando
elementos semioldgicos y elementos de disefio gréafico.

Ahora ;Por qué fue necesario realizar un estudio semioldgico de la iconografia
de estos logotipos? Porque actualmente no existe ningln analisis que muestre
a los guatemaltecos y guatemaltecas el mensaje real que encierran los logotipos
gubernamentales.

Es importante recordar que en los Ultimos periodos gubernamentales del pais, se
ha utilizado un logotipo como elemento principal de la imagen de los gobiernos,
constituyéndose éste en elemento indispensable de la "propaganda” gubernamental,
el cual a su vez puede facilitar la comunicacion entre gobierno y poblacion.
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1.5 Alcances y limites

Se realizd un estudio semioldgico de la iconografia de los logotipos utilizados
como imagen de Gobierno de los tres Ultimos periodos gubernamentales en
Guatemala. El primero, fue utilizado por el gobierno de Alfonso Portillo (2000-
2004), el segundo el de Oscar Berger Perdomo (2004-2008) y el ultimo por
Alvaro Colom Caballero (2008-2012).

El estudio se hizo sobre material editado por la Secretaria de Comunicacion
Social de la Presidencia, entidad encargada de editar, elaborar, implementar y
supervisar la correcta utilizacion del logotipo de acuerdo a cada periodo de
gobierno.
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CAPITULO II

2. Marco Teérico

Para realizar el presente estudio fue necesario conocer las teorias de varios
semidlogos, con la finalidad de encontrar las mas adecuadas. Entre ellos: Barthes,
Saussure, Bolio, Pierce y Eco entre otros, las cuales sirvieron de base tedrica
para sustentar el mismo.

Luego de conocer algunos modelos semidticos, lo conveniente fue utilizar una
combinacion de las teorias de Umberto Eco; con los modelos tedricos de Roland
Barthes.

Para Barthes (1993:p.10) “La semiologia es una aventura, es decir lo que me
adviene (lo que me viene del significante)” y Eco sostiene que: (1986:p.28) la
semidtica estudia todos los procesos culturales como procesos de comunicacién.

También fue conveniente analizar los elementos desde el punto de vista de los
fundamentos del disefio gréafico. Segun (http://www.cristalab.com/tutoriales/126/
fundamentos-del-diseno-grafico) “El disefio grafico no s6lo cumple con la
funcién de embellecer un lugar, sino que esta concebido a partir de un proceso
de creacion, con el objetivo de cumplir con una funcién practica en especial,
a diferencia de las artes”.

Otros elementos que se analizaron por su importancia e integracion al analisis
fueron: La composicion, el color y la tipografia.

Segun (http://teocomsu.net84.net/3_1.html) “La teoria comunicacional que
explica mejor el problema que el presente estudio plantea, se baso en la corriente
estructuralista, que se centra mas en el receptor, en su contexto y en su codigo;
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y los medios ya no son creadores ni anuladores, sino solamente recordadores
y transmisores de imagenes que ya todos conocemos y aceptamos por igual
en sociedad. Sin embargo, el mensaje carece de importancia; lo que importa
son las sensaciones e ideas que éste provoca sobre el individuo”.

A continuacion se listan los conceptos considerados importantes para el
desarrollo del presente estudio:

2.1 Semiologia
Sobre semiologia se han escrito varias definiciones, para efectos del presente
estudio se mencionan algunos de los conceptos méas importantes.

* Segun Barthes: (1993: p.10)
La semiologia es una ciencia, una disciplina, una escuela, un movimiento con
el que identifico mi propia persona.

* Segun Greimas: (1990: p.50)
El objeto de la semidtica es el de mostrar al mundo y como lo organiza al
humanizarlo. Su dominio abarca todos lo universos significantes en cuanto que
tienen sentido para el hombre, debido a que estan formados por una estructura,
la cual es necesario elucidar. El mundo es un lenguaje y no una coleccién de
objetos.

* Segun Eco: (2000: p.35)
Un ente del cual se infiere la presencia o la existencia pasada y futura de otro
ente. Una proposicidn constituida por una conexién valida y reveladora del
consecuente.

* Segun Velasquez: (2006: p. 20)
La semidtica o semiologia se ocupa de todos los sistemas de signos y de todos
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los aspectos de la realidad que puedan transmitir mensajes.

2.1.1 Mensaje lingiiistico
Es todo mensaje transmitido entre personas por medio de: palabras, frases,
didlogos, etc., generalmente con el proposito de transmitir informacion, en este
caso en particular se refiere a los textos utilizados en la estructura de cada
logotipo.

2.1.2 Funcion de Anclaje
Velasquez dice: (2006: p.124) La funcién de anclaje fija o aclara cual es el sentido
en el que se utiliza la imagen. Esto significa que una imagen genera una cadena
flotante de significados de los cuales el receptor puede escoger la que le parezca
mas adecuada. Esta funcion permite aclarar de todos los significados posibles
cual es mas adecuado.

Por su parte Barthes menciona que: (http://www.4shared.com/file/109649477 /defb
506f/Barthes_Roland_-_Retorica_de_l.html?s=1) “Toda imagen es polisémica;
implica, subyacente a sus significantes, una de significados, entre los cuales el
lector puede elegir algunos e ignorar los otros”. “Es evidente, ademas, que en
publicidad el anclaje puede ser ideoldgico, y esta es incluso, sin duda, su funcién
principal: el texto guia al lector entre los significados de la imagen, le hace evitar
algunos y recibir otros, y a través de un dispatching (envio) a menudo sutil, lo
teleguia hacia un sentido elegido con antelacion”. El anclaje es un control; frente
al poder proyectivo de las figuras y tiene una responsabilidad sobre el empleo
del mensaje.

2.1.3 Funcién de Relevo
Sobre la funcién de relevo Barthes dice: (http://www.4shared.com/file/10964947
7/defb506f/Barthes_Roland_Retorica_de_l.htmlI?s=1) “Que aqui la palabra (casi
siempre un trozo de didlogo) y la imagen estan en una relacién complementaria”.

A/

)\
-

U0)0D) 0IDANY A 48b1ag 1DISO ‘OJ11410d OSUOJ)y :ap souda1qob soj aaupinp soppzin sodioboj soj ap 02160jo1was olpnIsy

==



“Las palabras, al igual que las imagenes, son entonces fragmentos de un sintagma
mas general y la unidad del mensaje se cumple en un nivel superior. “Poco
frecuente en la imagen fija, esta palabra -relevo- se vuelve muy importante en
el cine, donde el didlogo no tiene una simple funcién de elucidacion, sino que,
al disponer en la secuencia de mensajes, sentidos que no se encuentran en la
imagen, hace avanzar la acciéon en forma efectiva”.

“Las dos funciones del mensaje linglistico pueden evidentemente coexistir en
un mismo conjunto icdnico, pero el predominio de una u otra no es por cierto
indiferente a la economia general de la obra. Cuando la palabra tiene un valor
diegético de relevo, la informacion es mas costosa, puesto que requiere el
aprendizaje de un cédigo digital (la lengua); cuando tiene un valor sustitutivo
(de anclaje, de control), la imagen es quien posee la carga informativa”.

2.1.3 Connotacion
En palabras de Eco (2000:p.93) “Lo que constituye una connotacién en cuanto
tal es el hecho de que esta se establece parasitariamente a partir de un cédigo
precedente y que no puede transmitirse antes de que se alld denotado el
contenido primario”. La connotacion se refiere entonces al significado personal
o individual de una palabra. Es el mensaje lingtistico en si, es decir, que significa
una palabra para quien la esta interpretando.

2.1.4 Denotacion
Barthes dice (1993:p.76) Es un sistema cuyo plano de expresion esta constituido
por un sistema de significacion... Cuyo primer sistema lo forma el lenguaje
articulado. Mientas que Eco la define como: (1986:p.84) Modalidad elemental
de una significacion alegada por el referente. Y quizas la definicién mas clara
la da Velazquez quien dice (2006:p.64) Es el significado inmediato que el codigo
asigna a un término en una cultura y en un contexto.
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Por lo tanto la denotacion se puede resumir como. El significado real y
objetivo de una palabra, es decir de manera especifica para determinada
cultura en la que no interfiere la interpretacién personal.

2.1.5 El signo

Definir signo puede ser complejo, en nuestro entorno pueden existir gran
cantidad de signos de acuerdo a lo que para nosotros signifique cada cosa,
vidrios rotos a la orilla de la carretera puede ser signo de que alli ocurrid
un accidente, una persona vestida de negro por la mafana puede ser signo
de que se dirige a un funeral. Los signos los encontramos en todos lados,
Greimas (1990:p.376) dice “El signo es una unidad del plano de la expresion,
constituida por la funcidn semidtica, es decir, por la relacion de presuposicion
reciproca (o solidaridad) que se establece entre las magnitudes del plano
de la expresién y del plano del contenido (o significado) durante el acto
del lenguaje.”

El signo a su vez tiene dos componentes: el significante y el significado.

2.1.5.1 Significante
Es la sustancia material de signo, la manera de manifestarse. Veldsquez
(2006:p.45), constituye lo que vemos, lo que oimos sin ir mas alla, sin buscar
los componentes de cualquier elemento. Lo percibimos por cualquiera de
nuestros sentidos, oido, tacto, gusto, olfato o la vista.

2.1.5.2 Significado
Es la idea o el concepto mental que evoca el significante, es necesariamente,
una idea, un concepto mental nunca es algo concreto. Veldsquez (2006:p.46).

2.2 Manual de normas graficas
El manual de normas graficas es un documento que contiene los lineamientos
bajo los cuales se utiliza determinada marca, su base es el logotipo a partir
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del cual se definen la correcta elaboracién de documentos graficos o
audiovisuales.

Logotipo ajustable a cualquier dimension, mantiene:
% proparcionalidad vertical y horizontal.
100% Para usos generales se debe mantener su proporcionalidad
®  Colores Pantone: Green CVC, Process Yelow CVC y Black.
Proporcionalidad: 100% alto por ancho

FACULTAD DE ————

AGRONOMIA -

Este documento explica como se debe utilizar el logotipo, sus proporciones,
versiones, simbolo, marca, etc. También proporciona ejemplos de formas
incorrectas de uso. Ademas contiene la guia de los colores y sus respectivos
pantones, la tipologia principal y la secundaria.

Como elemento extra puede contener la correcta utilizacién de la linea gréafica
en la papeleria oficial, articulos promocionales, sefializacion, uniformes, pintura
interior y exterior de los edificios, etc.

2.2.1 El logotipo
El logotipo no es mas que la representacion grafica de una marca, empresa o entidad
que busca posicionarse en la mente de su publico. Bert (1991:p.136) sostiene que "Se
trata de un simbolo que debe identificarse con la casa comercial a la que representa
en cualquier sitio en el que aparezca”. Los logotipos de los tres periodos
gubernamentales cumplen esa funcién, cada uno de distinta manera pero sin perder
de vista el propdsito para el que fue creado.
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La creacion del logotipo de una marca es parte esencial de su imagen. El conceptualizar
mediante la sintetizacion de algo real por medio de lineas, colores, siluetas y formas
para darle personalidad a la marca es trascendental. Segun Swann (1993:p.100). “El
concepto creado para el logotipo de una empresa es perseguido rigurosa e
implacablemente por el disefiador, que tiene que explorar cada faceta de las operaciones
de la empresa para crear un cuadro que pueda condensarse en un sencillo medio de
comunicacion”.

El logotipo debe ser utilizado de forma correcta, de lo contrario no tendré el impacto
deseado y tampoco lograra posicionarse en el mercado; restandole imagen a la marca.

2.2.1.1 Partes del logotipo
Se puede decir que el logotipo esta constituido por dos partes. La primera es
el “nombre o marca” formado por la parte textual del logotipo o sea la parte
fénica del mismo.

La segunda es el “Isotipo o icono” formada por grafismos relacionados al tema
que pueden ser formas, colores, siluetas, etc. Como lo explica
(http://www.forovecindadgrafica.com/showthread.php?t=11393) Isotipo se
refiere a la parte, generalmente icdnica o mas reconocible de la disposicién
espacial en disefio de una marca ya sea corporativa, institucional o personal.
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2.2.2 Imagen corporativa
Para la imagen de los gobiernos el concepto de imagen corporativa es de suma
importancia. Este tema engloba varios aspectos relacionados con la utilizacion
de unidad grafica de una empresa o institucion la cual que debe mantenerse
tanto interna como externamente.

En palabras de Swann (1993:p.100) La imagen corporativa de la empresa debe
describir las mejores cualidades de su actividad y su director ha de buscar el
estilo del logotipo apropiado, del cual pueda estar orgulloso.

De tal manera que la correcta utilizacion de la imagen corporativa facilitara el
posicionamiento de la marca en la mente de las personas, ademas sera la
principal herramienta para dar a conocer la empresa.

2.2.3 Color
Segun el diccionario de la Real Academia Espafola de la Lengua el color es:
Sensacién producida por los rayos luminosos que impresionan los érganos
visuales y que depende de la longitud de onda
(http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?TIPO_BUS=3&LEMA=color).

En términos mas sencillos se puede decir que el color es la parte llamativa de
la imagen, ademas es un mecanismo conductor de mensajes.

2.2.3.1 Psicologia del color
El color tiene la cualidad de hacernos reaccionar. Es el elemento que le da vida
al disefio. La explotacién de los contrastes, el uso de armonias adecuadas,
degrades, mezclas, intensidad, tonalidad y peso, pueden causar reacciones
emotivas en el perceptor, por lo tanto la seleccién del color adecuado es un
punto muy importante en la elaboracién de logotipos.
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2.2.3.2 Cualidades del color

El color tiene varias cualidades que son las que determinan como funcionaran
dentro de una composicién, Mejia (1991:p.44) sostiene que: “El color tiene un
valor simbdlico en varias circunstancias, desde la salud natural hasta la medicina,
desde la politica hasta los deportes, este valor sugiere una serie de asociaciones”
entonces, los colores seran fundamentales para darle personalidad a una
composicion, para ello es necesario tomar en cuenta cualidades como: el peso,
las cualidades tonales, y el valor llamativo.

2.2.3.3 El Peso
Este efecto se nota cuando la utilizacién de un determinado color hace parecer
mas pesado o mas liviano un disefio, esto puede hacerse utilizando colores
frios o calidos, dependiendo del efecto que queremos conseguir en un disefio,
Mejia (1991:p.43) dice: “Los tonos frios y claros parecen mas livianos y menos

substanciales. Los tonos célidos y oscuros parecen mas pesados y densos.”

2.2.3.4 Cualidades tonales
Mejia (1991:p.43) hace una clasificacion de tres cualidades tonales en el color:
“El Valor: que se refiere a la cantidad de claridad u oscuridad, de blanco o negro
gue un tono posee. El Matiz: es la primera cualidad del color, precisamente por
ser la caracteristica que nos permite diferenciar un color de otro. El matiz se
emplea como sinénimo de color. La intensidad: trata de que tanto se aleja o
se acerca un color de ser puro.”

2.2.3.5 El valor llamativo
El elemento mas llamativo en una pieza de disefio definitivamente es el color,
si el material que observamos contiene colores llamativos rapidamente atraera
nuestra atencién, por el contrario si el material carece de este elemento o su
combinacion de colores no es adecuada pasara desapercibido.
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Los colores calidos por lo general son los mas llamativos, el rojo es el de mayor
valor, mientras que los colores frios son los menos llamativos. Los contrastes
de colores, como el que se da entre: morado y amarillo o blanco y negro, puede
darle mayor valor llamativo a una composicion.

2.2.4 tipografia
Segun Braham (1991: p.100) La tipografia sera concebida como un “sistema”
que recoge y combina determinados tipos de letras que, por su legibilidad y
sus connotaciones formales armonizan con los signos de identidad y sirven al
concepto grafico.

La seleccién de la tipografia para la elaboracién de logotipos o cualquier pieza
de disefio es fundamental, se dice que si la seleccién de la fuente es idénea

esta resuelto la mitad de la pieza que se esta disefiando.

La tipografia debe seleccionarse de acuerdo a la personalidad que pretende
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proyectar la empresa o institucién, para lo cual se deben tomar en cuenta dos
aspectos importantes del tipo de letra como los son: la funcionalidad y la
legibilidad.

2.2.4.1 Funcionalidad
La funcionalidad radica en seleccionar un tipo de letra con caracteristicas fisicas
como: grosor, remates, angulos, etc., las cuales deben ser legibles a una distancia
razonable.

Segun Mejia (1991) La letra por si misma puede expresar ideas o reforzar el
significado de las palabras, la familia de letras que se use debe ser adecuada
al disefio, por ejemplo si queremos expresar actualidad, mecanismo, estabilidad,
lo méas conveniente sera utilizar un tipo de letra de la familia Palo Seco, si por
el contrario lo que queremos es dinamismo y velocidad utilizaremos un tipo
de letra cursiva.

2.2.4.2 Legibilidad
La legibilidad va de acuerdo con la funcionalidad del tipo de letra seleccionado,
de nada sirve seleccionar un bonito tipo de letra si no es legible, la dificultad
para leer un texto hace que la persona abandone su intento por entender lo
que se le presenta y se aleje.

También es importante tomar en cuenta factores como: tamafo de la letra,
espacio entre letras, interlineado y su posible calidad al momento de la impresion.

2.3 Gobierno de Guatemala
El sistema gubernativo guatemalteco es de tipo democratico, en el cual sus

autoridades son electas para periodos de cuatro afios. Mediante el voto popular.

Los personajes principales son el presidente y el vicepresidente de la republica,
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quienes a su vez nombran a un consejo de ministros, secretarios y asesores,
ellos son los encargados de ejecutar programas y proyectos en beneficio de
la poblacion.

Los ministerios son los siguientes:

Ministerio de Gobernacion: Le corresponde asegurar los recursos humanos,
garantizar la seguridad, el orden interno, la preservacion de los bienes publicos
y privados, el pleno respeto a los derechos humanos amparados en la Constitucion
Politica de la Republica, mancomunado todo ello, con la seguridad del Estado
y sus instituciones.

Ministerio de Finanzas Publicas: Es el responsable de fijar y desarrollar
las politicas que regulan la Administracién Financiera de los recursos del Estado,
de administrar en forma eficiente, equitativa y racional el Presupuesto de
Ingresos y Egresos del Estado.

Ministerio de Educacién: Le corresponde lo relativo a la aplicacion del
régimen juridico concerniente a los servicios escolares y extraescolares para la
educacion de los guatemaltecos y guatemaltecas.

Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Alimentacion: Le corresponde
atender los asuntos concernientes al régimen juridico que rige la produccion
agricola, pecuaria e hidrobiolégica, asi como aquellas que tienen por objeto
mejorar las condiciones alimenticias de la poblacién.

Ministerio de Economia: Le corresponde hacer cumplir el régimen juridico
relativo al desarrollo de las actividades productivas no agropecuarias, del
comercio interno y externo y de la proteccion al consumidor.
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Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social: Le corresponde formular
politicas y hacer cumplir el régimen juridico relativo a la salud preventiva y
curativa; las acciones de proteccién, promocion, recuperaciéon y rehabilitacion
de la salud fisica y mental de los habitantes del pais, y a la preservacion higiénica
del medio ambiente.

Ministerio de Trabajo y Prevision Social: Le corresponde hacer cumplir
el régimen juridico relativo al trabajo, la formacién técnica, profesional y la
previsién social; a través de formular la politica laboral, salarial y de salud e
higiene ocupacional del pais.

Ministerio de la Defensa Nacional: Formular las politicas y hacer cumplir
el régimen juridico relativo a la defensa de la soberania y de la integridad del
territorio nacional, ser el conducto de comunicacion entre el Presidente de la
Republica y el Ejército, constituir el centro general directivo, organico y
administrativo en cuanto concierne al Ejército, atender lo referente a la jerarquia,
disciplina, instruccién y salubridad de las tropas y lugares de acuartelamiento.

Ministerio de Energia y Minas: Le corresponde atender lo relativo al
régimen juridico aplicable a la produccién, distribucion y comercializacion de
la energia e hidrocarburos, asi mismo la explotacién de los recursos mineros.

Ministerio de Cultura y Deportes: Le corresponde lo relativo al régimen
juridico aplicable a la conservacién y desarrollo de la cultura guatemalteca.

Ministerio de Ambiente y Recursos Naturales: Le corresponde hacer
que se cumpla el régimen concerniente a la conservacidn, proteccion,

sostenibilidad y mejoramiento del ambiente y los recursos naturales en el pais.

Ministerio de Relaciones Exteriores: Le corresponde la formulacién de
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las politicas y la aplicacién del régimen juridico relativo a las relaciones del
Estado de Guatemala con otros Estados y personas o instituciones juridicas de
derecho internacional y la representacion diplomatica del Estado.

2.3.1 Historia politica de Guatemala como antecedente
Guatemala siempre estuvo en manos de militares, practicamente desde sus
comienzos como Republica, quienes accedian al poder a través de frecuentes
revoluciones o golpes de Estado. Durante la vida politica de nuestro pais
existieron mandatarios con muchos afios en el poder, por ejemplo el caso de
Justo Rufino Barrios (1873-1885) o el de Manuel Estrada Cabrera (1898-1920)
y el de Jorge Ubico (1931-1944) entre otros. Todos ellos militares con métodos
de gobierno dictatorial.

Fue con la entrada al poder de Juan José Arévalo, quien con el apoyo de los
partidos Renovacién Nacional y Frente de Liberacién Popular; promulgé una
nueva Constitucion Politica de la Republica poniendo en marcha reformas
sociales internas. Arévalo logré terminar su periodo gubernamental y en
noviembre de 1950 se celebraron elecciones populares las cuales fueron ganadas
por Jacobo Arbenz Guzman (1951 - 1954), quien asumio el poder y por poner
en practica politicas en contra de la United Fruit Company, compafia bananera
de capital estadounidense, fue derrocado y asumio el poder el coronel Carlos
Castillo Armas, quien fue nombrado presidente provisional el 8 de julio 1954,
paralizando de inmediato las acciones emprendidas por el gobierno de Arbenz.

Luego de ese periodo de gobierno, Guatemala volvié a sufrir periodos
gubernamentales militares y qued6 sumida en un conflicto armado interno de
36 afos; afectando de gran manera el desarrollo del pais.

Fue hasta diciembre de 1985 cuando se celebraron elecciones populares, en
esa ocasion fue el demécrata-cristiano Vinicio Cerezo, quien lleg6 al poder y
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con ello se inici6 el proceso de cambiar de gobiernos militares a gobiernos
democraticos.

Sucesivamente se han venido celebrando elecciones cada cuatro afios. Todos
los periodos gubernamentales se han cumplido, con excepcion del de Jorge
Serrano Elias (1990 — 1993), quien abandond el poder luego de un autogolpe
de Estado. Tomd su lugar Ramiro De Ledn Carpio (1993 -1996), quien fue
nombrado por el Congreso de la Republica, para cumplir el periodo restante.

Luego de De Ledn, por la presidencia han pasado cuatro presidentes mas, Alvaro
Arz(, Alfonso Portillo, Oscar Berger y el actual mandatario Alvaro Colom.

2.3.2 Los tres poderes del Estado
El Estado guatemalteco se encuentra articulado en funcién de tres poderes
independientes: el Organismo Legislativo, el Organismo Ejecutivo y el Organismo
Judicial. La subordinacion entre los mismos esta prohibida.

2.3.2.1 El Organismo Legislativo
Corresponde al Congreso de la Republica, compuesto por 158 diputados electos
por el sistema de distritos electorales y un 25% a través del listado nacional,
para un periodo de cuatro afios. Las principales atribuciones del Congreso de
la Republica son decretar, derogar y reformar las leyes; aprobar, modificar o
rechazar el Presupuesto General de Ingresos y Gastos del Estado; decretar
impuestos; decretar amnistia por delitos politicos y comunes conexos; efectuar
las operaciones relativas a la deuda externa y aprobar antes de su ratificacion
tratados internacionales que afecten a las leyes o a la soberania nacional.

2.3.2.2 El Organismo Ejecutivo
El Organismo Ejecutivo se encuentra integrado actualmente por el Presidente,
que es el jefe de Estado, el Vicepresidente, los ministros y los viceministros.

A/

)\

10D 0IDANy A 1abuag D3SO ‘O)J11d04 0SUO)JY ap souta1qob soj aupinp soppziin sodobo) soj ap 0160)o1as 01pNIsT

wo,



Entre las principales atribuciones del Presidente se encuentran coordinar, en
Consejo de Ministros, la politica de desarrollo del pais y presentar al Congreso
de la Republica el presupuesto general de ingresos y gastos del Estado; dirigir
la politica exterior y las relaciones internacionales, celebrar, ratificar y denunciar
tratados y convenios internacionales; proveer la defensa y seguridad de la
nacion, para lo cual ejerce el mando de las fuerzas armadas y de toda la fuerza
publica. Nombrar y cesar a los ministros, viceministros, entre otros.

2.3.2.3 El Organismo Judicial
Se encuentra integrado por la Corte Suprema de Justicia, las Cortes de Apelaciones,
los Juzgados de Primera Instancia y los Juzgados de Paz. A estos tribunales les
corresponde en exclusiva la potestad de juzgar y promover la ejecucién de lo
juzgado. En el ejercicio de la funcidn jurisdiccional el poder judicial es
independiente, como lo son los magistrados y jueces entre si y frente a otras
autoridades.

Los magistrados de la Corte Suprema de Justicia y de las cortes de apelaciones
son electos por el Congreso de la Republica para cumplir periodos de cinco
anos. El Congreso realiza la eleccion de un listado presentado por las comisiones
de postulacién, integradas por representantes de las universidades del pais, el
Colegio de Abogados y el Organismo Judicial. Los jueces son nombrados por
la Corte Suprema de Justicia. (http://www.estuderecho.com/documentos/inta
Iderecho/000000997908dcc08.html).

2.3.3 Secretaria de Comunicacion Social de la Presidencia
de la Republica
Es la dependencia del Estado a la que le corresponde servir como vinculo de
informacién con los medios de comunicacion social, formular, coordinar y
ejecutar la politica de comunicacién del Gobierno de la Repubilica.
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Dentro de sus objetivos y fines institucionales estd; divulgar, difundir e informar
las actividades, planes, programas, proyectos y realizaciones del Presidente de
la Republica y del plan de gobierno. (http://www.estuderecho.com/documen
intalderecho/000000997908dcc08.html).

2.3.3.1 Oficias de comunicacion social y/o relaciones
publicas de las instituciones
gubernamentales
Cada institucion gubernamental cuenta con una oficina de Comunicacioén Social
y/o Relaciones Publicas, que tiene como funcién principal, servir de enlace entre
su dependencia y el mundo exterior, velando siempre por la adecuada utilizacién
de la imagen institucional, proyectada en sus respectivos logotipos.
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CAPITULO III

3. Marco Metodolégico
3.1 Método Descriptivo

La presente tesis se sustenta a través de un método descriptivo, mediante el
analisis cualitativo de la combinacion que hace Veldsquez (2006) de un modelo
fusionado de los semidlogos Barthes y Eco.

Dentro de los elementos que nos propone Eco para aplicar en dicho analisis
sobresalen:
e  Registro visual
- Denotaciones
- Connotaciones
®  Registro verbal
e  Relaciones entre los dos registros

Mientras que Barthes se fundamenta en la coexistencia de textos linglisticos
e iconicos y propone tres niveles de analisis:
e  Mensaje linguistico
- Funcién de anclaje
- Funcion de relevo
e  Mensaje denotado
e  Mensaje connotado

Utilizar la combinacion de estos modelos permitié conocer los componentes
basicos del logotipo; es decir, analizar cada elemento desde su estructura minima
hasta la composicién en su conjunto.
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3.1.1 Definicion de las categorias de analisis

a) Mensaje Lingiiistico:
Es un conjunto de palabras, frases, didlogos, etc. Utilizados para transmitir un
mensaje, construido por un emisor con una intencion predeterminada, elaborado
a base de un cdédigo de facil interpretacion por un receptor.

b) Funcién de Anclaje:
Su funcidn es fijar o aclarar el sentido en el que se utiliza un mensaje lingistico
con relacién a la imagen y evitar asi una interpretacion errénea por parte del
receptor. También es utilizado para despertar el interés de un grupo determinado
a través de tipos de letra, colores, formas, tamafos, etc.

El mensaje linguistico ayuda al lector a interpretar correctamente el significado
de una imagen, le evita interpretaciones incorrectas y lo conduce hacia el
significado elegido previamente. El anclaje es una forma de control frente a la
diversidad de mensajes que puede transmitir una figura.

c) Funcién de Relevo
Esta funcién busca completar lo que la imagen no puede transmitir a cabalidad.
Proporciona informacién que relaciona la parte linglistica con la parte iconica,
es decir que traslada otros significados que la imagen no cubre, para lo cual
el contexto de la imagen juega un papel muy importante, facilita la ubicacion
del receptor, ademas permite aclarar y trasladar el significado real del logotipo.

d) Mensaje Denotado
Es la exposicién de las palabras o frases que componen el mensaje linglistico
sin que interfiera la interpretacion arbitraria del receptor. O sea la parte textual
del logotipo.
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e) Mensaje Connotado
La connotacion se refiere a las diversas interpretaciones que se pueden hacer
de un mensaje, pero que a pesar de ser personales o individuales, estan sujetos
a cédigos sociales.

f) Relacién entre mensaje denotado y connotado
La relacion radica en que el receptor relaciona lo escrito de forma literal con
la interpretacion que el pueda hacer del texto, lo que le permite unificar ambas
interpretaciones que al cotejarlas le facilitan realizar una lectura correcta de los
textos de cada logotipo.

g) Mensaje Iconico
Los logotipos son uno de los medios mas utilizados para transmitir mensajes
a través de iconos. El mensaje iconico esta constituido por imagenes o signos
que hacen referencia a algo real.

h) Mensaje Denotado
Es la presentacion de los elementos del logotipo tal cual son, sin que el receptor
interfiera con una interpretacién subjetiva. La denotacion muestra los
componentes para que el receptor los pueda apreciar sin emitir juicio alguno.

i) Mensaje Connotado
Por el contrario el mensaje iconico connotado se refiere a la interpretacion de
cada uno de los elementos del icono para luego analizarlos en conjunto, desde
luego esta interpretacién puede ser individual o colectiva, pero debe estar
basada en un cddigo social que facilite al emisor su elaboracion y al receptor
la interpretacion del mensaje.

j) Relacion entre los mensajes denotado y connotado
La relacion es fundamental, esto le permite al receptor realizar una lectura
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completa de los iconos que componen el mensaje y al emisor le facilita manipular
los elementos de tal manera que le permite trasladar ideas faciles de entender
a un publico determinado.

k) Relacién de Mensaje Verbal e Icénico
Esta relacién le da la posibilidad al emisor de unificar el mensaje verbal (los
textos) con el iconico (las imagenes) relacionandolos entre si, a la vez con su
contexto lo cual le permite comprender la idea general transmitida por medio
de una pieza grafica.

1) Psicologia del color
Los colores pueden afectar psicolégicamente y producir ciertas sensaciones
sobre la persona que los observa. Sin embargo, estas percepciones dependen
de la cultura de cada individuo o sociedad. La psicologia del color es un campo
de estudio que esta dirigido a analizar el efecto del color en la percepcién y
la conducta humana.

m) Composicion
La composicion se define como la distribucién armdnica de los elementos que
componen un disefio, aprovechando el espacio y evitando la saturacién a la
vez tratando de desarrollar el material con las caracteristicas deseadas.

En la composicidn intervienen varios elementos: peso, equilibrio, simetria, ritmo,
aire y movimiento y su correcta utilizacion permite realizar un material
estéticamente atractivo y sobre todo eficaz.

n) Tipografia
La tipografia la componen los tipos de letra utilizados en la realizacién de un
disefio. Sus diferentes caracteristicas como: legibilidad, disefio de la letra, familia,
grosor, tamafio, etc. Fortalecen o refuerzan el contenido del texto, por el contrario
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si la seleccion no es la mas adecuada el contenido podria salir afectado.

o) Conclusién preliminar

La idea principal de realizar este estudio es proponer una forma sencilla de
conocer detalladamente cuél es le mensaje real de cada uno de los logotipos.
Gracias a la combinacion de los modelos de Umberto Eco y Roland Barthes
y ayudados por el andlisis de algunos aspectos del disefio gréafico, es posible
conocer el significado y la razén de la utilizacion de ciertos elementos en
la composicion de cada logotipo. Esto permite comprender el mensaje
implicito y cudl es la intencion del emisor al construirlos de determinada
manera.

La conclusién preliminar en si, es el resultado final del analisis que se hace
de cada logotipo, ademas constituye una forma de dictaminar la eficacia

de este elemento gréfico.
3.2 Objetivos

3.2.1 General
Realizar un estudio semiolégico de los logotipos utilizados durante los
gobiernos de Alfonso Portillo, Oscar Berger, y Alvaro Colom.

3.2.2 Especificos
° Analizar los logotipos utilizados por los gobiernos de Alfonso
Portillo, Oscar Berger y Alvaro Colom como elemento principal de
su imagen visual.

Especificar cual de los logotipos estudiados respetaron los aspectos
basicos del disefio grafico.
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° Reconocer qué tipo de mensajes transmiten los logotipos
gubernamentales.

° Identificar la utilizacién de elementos graficos propios del paisy si
estos, facilitan la creacién de logotipos.

° Realizar un cuadro resumen que evidencie los elementos semiolégicos
utilizados en los logotipos.

3.3 Técnica
La técnica seleccionada para realizar esta tesis consistié en: La recopilacion
bibliografica y documental y debido a que el analisis se hizo sobre materiales
ya editados, se realizé un andlisis de contenido, para ello se aplicaron dos
instrumentos los cuales fueron: la guia de anlisis estructurada y la guia de
analisis de elementos de disefio grafico.

3.4 Instrumento
Fichas bibliograficas, Modelo de Anélisis Semioldgico y Guia de analisis de
elementos de disefio gréafico.

3.4.1 Guia de analisis semiolégico
Forma de uso:
En la primera parte se colocaron datos de informacién bésica de cada logotipo,
lo cual no necesitd andlisis y sirvié Unicamente como referencia.

( )\
Logotipo utilizado Imagen "jpeg" del logotipo que se utilizo.

Periodo de gobierno De que fecha a que fecha.

Presidente de turno  Nombre del presidente de turno.

Variantes del logotipo Modificaciones graficas que sufridé cada logotipo.
. J/
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En la segunda parte se analizd cada elemento del logotipo, siguiendo los pasos
establecidos en la combinacién de los modelos de Eco y Barthes.

Mensaje lingiiistico
Funcién de Anclaje
Funcién de Relevo
Mensaje Denotado
Mensaje Connotado
Relacion de ambos

Mensaje Iconico:

Funcién de Anclaje
Funcion de relevo
Denotacién
Connotacion

Relacién de ambos

Relacion de Mensaje Verbal e Iconico
N
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3.4.2 Guia de andlisis de elementos de disefio grafico

Los elementos de disefio grafico que se analizaron en cada logotipo fueron los
siguientes:

Psicologia del color

Analizar cada color utilizado

AN

Composicion
Peso
Equilibrio
Simetria
Ritmo
Aire

Movimiento

NN XXX NX

Tipografia

wojo) Ay A 1abiag apIsQ ‘0j1104 0Suojly :Bp soulaiqob so) aaupinp soppzipin sodipoboj soj ap 02160jo1was 01pNIsT

Familia
Legibilidad
Disefio de la letra
Grosor

Tamafo

NN X XAXX

Altas y bajas

Ve
.

Para finalizar se realizé una conclusion preliminar, la que resume el resultado
del estudio de cada logotipo.
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3.5 Poblacién
La poblacién la constituyd la iconografia utilizada durante los tres periodos
gubernativos que han existido en el pais desde el afio 2000 a la fecha, no se
extrajo muestra debido a que se analizaron todos los logotipos existentes.

3.6 Procedimiento
Se obtuvo informacién bibliogréafica y electrénica, se visitd la Secretaria de
Comunicacion Social de la Presidencia de la Republica, quien proporciond una
muestra de los logotipos de los Ultimos tres periodos gubernamentales del
pais.

Se selecciond la sistematizacién metodoldgica, a través de la cual se cumplieron
los elementos del presente estudio, concluyendo con la guia utilizada.

El modelo semioldgico, permitié analizar cada uno de los elementos del logotipo,
lo que al final generd la conclusion parcial que permitié conocer el significado
de cada uno de ellos, como un complemento a conocer y entender qué es lo
gue cada gobernante esta tratando de comunicar con la utilizaciéon del mismo.

Para finalizar el estudio se presentaron las conclusiones y recomendaciones
basicas para: creativos y estudiantes de Ciencias de la Comunicacion, actores
politicos y para la poblacion en general.
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CAPITULO IV

4. Andlisis de resultados

41 Logotipo uno

ungobiermno
que trabaja

con usted
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Logotipo utilizado:
un gobierno
que trabaja

con usted
N E——

L/ ) I
I,"‘

Periodo de gobierno: Del 14 de enero del 2000 al 14 de enero del 2004.

Presidente de turno: Licenciado Alfonso Antonio Portillo Cabrera.

Variantes del logotipo: Este logotipo se mantuvo sin modificacion
alguna, tampoco existieron otros logotipos que

representaran al gobierno central.

. J

Mensaje lingiiistico: "Un gobierno que trabaja con usted".

Funcion de relevo: Esta funcién fue vital para la correcta interpretacién del
mensaje del logotipo, el texto completd justamente lo que con la imagen no
se alcanzd a transmitir, cuando se menciona la palabra “trabajo” verbo que
representa la accion de la frase, nuestra mente se concentra en una actividad
fisica, la cual no esta representada graficamente por lo tanto fue indispensable
explicarlo por medios linguisticos.

También aparecen dos palabras mas: “Gobierno” y “usted” que si estan
representadas graficamente por el grafismo de las manos estrechandose, las
cuales también hicieron uso de la funcién de relevo al utilizar el texto como
complemento de la imagen.

Mensaje denotado: Es el texto que compone la parte linglistica del logotipo
“un gobierno que trabaja con usted".

Mensaje connotado: La connotacion de la frase utilizada en este logotipo

wiojo) Ay A 1abiag apIsQ ‘0j1104 0Suojly :Bp soulaiqob so) aaupinp soppzipin sodipoboj soj ap 02160jo1as 01pNIsT
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transmitio el mensaje de que las autoridades de este periodo de gobierno
trabajaron en beneficio de la poblacién, a la par de la gente que los eligid;
buscando el beneficio de todos.

Independientemente de la jerarquia de las palabras, la connotacién hace
referencia a que este gobierno trabajé con usted, la frase “con usted"” refiere
igualdad entre gobernantes y gobernados e hizo que el pueblo se sintiera
respaldado por un gobierno popular y no por un gobierno de clase superior.

Relacion entre mensaje denotado y connotado: La relacién de ambos mensajes
lo explica el texto del logotipo el cual se refiere a un trabajo de unidad, donde
el emisor transmite un mensaje de trabajo en conjunto entre pueblo y
gobernantes.

Mensaje iconico: El mensaje iconico lo constituyd la representacion grafica de
dos manos estrechdndose, matizadas por los colores de la bandera nacional,
azul y blanco.

Funcion de anclaje: Esta funcion se da cuando el mensaje lingiistico “un
gobierno que trabaja con usted” ayuda a interpretar el mensaje iconico
conformado por dos manos estrechandose, mensaje que hace referencia a una
actividad de trabajo en conjunto. Aunque estrecharse las manos en nuestra
sociedad puede tener varios significados, el texto del logotipo no permite que
nuestra mente tome otra direccion que no sea la de trabajo en conjunto.

El contexto también jugd un papel muy importante en el anclaje del logotipo,
la utilizacién de los colores de la bandera apelaron al nacionalismo del
guatemalteco lo que le facilitd al emisor fijar en la mente del receptor la imagen

que utilizé para transmitir su mensaje.
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Mensaje denotado: El icono de este logotipo lo formaron las figuras de dos
manos estrechandose, cada una dividida en tres franjas: dos de color azul y una
central en blanco.

Mensaje connotado: En nuestra sociedad es comun estrecharse las manos por
diversos motivos, quizas el mas importante es cuando se utiliza para demostrar
amistad. Sin embargo, en este logotipo fue utilizado para simbolizar un pacto
de trabajo entre dos socios; por un lado los gobernantes y por el otro el pueblo,
acto que también sirvié para representar unién e igualdad entre ambos grupos.

Otro elemento que favorecio la connotacion del icono es el color, ya que para
su construccion utilizaron los colores de la bandera azul y blanco lo que
representa identidad nacional para el guatemalteco.

En contraste esta la utilizacion del color negro en la tipografia que le da fuerza
a laimagen y favorece la personalidad del logotipo.

Relacién entre los mensajes denotado y connotado: La relacién entre ambos
mensajes se observo en el manejé de la imagen y el color, es evidente que
utilizar la figura de dos manos estrechdndose como signo de unidad y los
colores nacionalistas hicieron que el guatemalteco se identificara con mas
facilidad con el logotipo.

Relacion entre los mensajes verbal e icénico: Al estudiar por separado los
elementos utilizados en ambos mensajes del logotipo, al unir sus significados
y al realizar una lectura general, se comprende que el mensaje implicito es de
trabajo en conjunto entre el gobierno de Alfonso Portillo y el pueblo de
Guatemala.

Psicologia del color: Para la realizacion de este logotipo se utilizaron tres
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colores: blanco, azul y negro. Segun la cromatologia el negro no es
considerado como un color, pero debido a su aplicacién en esta pieza y
para los usos del presente estudio se analizaron algunos aspectos importantes
de este matiz.

un gobierno
que trabaja

con usted
~————
—,‘;ﬂb
/ \ \A un gobierno

que trabaja
» con usted
Azul Blanco Negro

@® El azul: Aproximadamente el 75% del color del icono de este logotipo
es azul, en este caso un azul con gran cantidad de blanco lo que lo
hace aproximarse al color celeste. Es considerado un color frio, gracias
a los valores de sus componentes se le puede asociar con el agua clara
y el cielo azul, la confianza, la serenidad y la pulcritud, entre otros. En
este caso su utilizacién se asocia con el color principal de la bandera
nacional.

® El Blanco: Es el color que menos se utiliza en la composicion del
logotipo, es el que mas sensibilidad posee frente a la luz y crea una
impresion luminosa de vacio positivo, es utilizado para representar:
pureza, inocencia, fe, paz e higiene y al igual que el celeste en este
caso es utilizado por ser uno de los dos colores de nuestra bandera.

Para la eleccion de estos colores se le dio poca importancia a la
psicologia del color, el azul-celeste y el blanco fueron seleccionados
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por el nacionalismo que representa para los guatemaltecos y la utilizacion
de estos matices favorecié un resultado mas efectivo.

@ El negro: Fue utilizado Unicamente en la tipografia y su utilizacion le da
fortaleza a la misma, a la vez que se le asocia con el poder, la seguridad
y seriedad, lo cual refuerza el contenido lingtistico del logotipo.

Segun la cromatologia el negro no es considerado color, por el contrario
representa la ausencia del mismo. Sin embargo, fortalece y favorece la
personalidad de este logotipo.

Composicién: En general no fue un logotipo simétrico, pero su balance se
mantuvo gracias a la buena distribucién de sus textos y la posicion del icono.
Fue un logotipo estatico, con poco movimiento pero con aire suficiente para
realizar una lectura agradable y comprensible.

La distribucién de los elementos es desigual La distribucién del peso es similar en ambos lados
' '
ungobien | no | ungobier j no |
que tr | ‘abaja que tr | ‘abaja
I |
con u: isted con L :isted
— ' — '
B | > L
i i
NO mantiene la simetria Se mantiene el balance

Tipografia: La fuente utilizada es de la familia “Palo seco” la cual no tiene
remates y sus astas al igual que sus curvas son simétricas, fuertes y anchas, es
un tipo de fuente utilizado para transmitir sensacion de poder, fortaleza,
seguridad, rectitud, integridad, etc.

A pesar de ser un tipo de fuente formal mantiene movimiento, lo que le quita
rigidez y la hace armoniosa.
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El tamafo de los textos se manejé de tal manera que la palabra de mayor
importancia se colocé en primer plano y se referia a la persona que recibia el
material (usted) transmitiendo la idea de que esta persona era la mas importante
para el gobierno.

La fuente es legible, el interlineado fue el adecuado y el color ayudd a fortalecer
la connotacién del tipo.

Conclusioén preliminar: Es un logotipo gréficamente bien construido. La idea
principal fue facil de entender y la seleccién de los elementos utilizados fue
adecuada, esto facilitd su memorizacién y su posicionamiento fue relativamente
sencillo.

Los signos utilizados son elementos con los que el ciudadano guatemalteco se
identifica con facilidad, el lenguaje es comprensible y los colores ayudaron a
reforzar la idea principal del mensaje de gobierno.

Es un logotipo sencillo pero eficaz, con el cual el gobierno central transmitié
un mensaje de fortaleza, honradez, seguridad, rectitud e integridad y gracias
a una elaboracién adecuada y a la buena utilizacion de los signos se logré
integrar la idea principal que se grava con facilidad en la mente del observador.

Estéticamente es atractivo, llama la atencién y transmite el mensaje con relativa
facilidad, es la imagen gréafica de un gobierno. En resumen logré el objetivo
para el que fue creado.
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4.2 Logotipo dos

iVamos
Guatemala!

Unldos por
un mejor pais
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iVamos
Guatemala!

Logotipo utilizado:

Unidos por
un mejor pais

Periodo de gobierno: Del 14 de enero del 2004 al 14 de enero del 2008.
Presidente de turno: Licenciado Oscar Berger Perdomo.
Variantes del logotipo: Este logotipo sufri6 varias modificaciones aunque
el signo principal se mantuvo, fue en los
ultimos meses de este gobierno que fue sustituido

por el escudo nacional. Estos son algunas de las

modificaciones:

CONSTRUYENDO (,

)

'UN MEJOR PATS

CONSTRUYENDO
Y UNIDRS =wore
UNIDOS, SEGURO VAMOS ADELANTE 3> P -

Mensaje lingiiistico: {Vamos Guatemalaj Unidos por un mejor pais.

Funcién de anclaje: El anclaje en este logotipo se dio mediante la utilizacion
de la palabra “Unidos” con el icono que represento justamente esa accién. Fue
esta la imagen que utilizé el presidente Berger para representar graficamente
la unidad a la que se refiere el mensaje linglistico utilizado en su logotipo.

Esta funcion también fue notoria en el uso de algunos elementos como: los
colores, la cantidad de figuras utilizadas para la construccién del simbolo y las
caracteristicas de los tipos de fuente, aspectos que fortalecieron el significado
grupal del logotipo.
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Mensaje denotado: El mensaje denotado del logotipo estd compuesto por
dos frases. {Vamos Guatemala! y Unidos por un mejor pais.

Mensaje connotado: La connotacion linguistica del logotipo estaba dividida
en dos partes. La primera frase fue motivacional, jVamos Guatemala! tenia como
funcién despertar el animo de los guatemaltecos. A pesar de ello, estas palabras
pareciera que estaban dirigidas a un pais y no a sus ciudadanos, pero en realidad
buscaba manipular el subconsciente del receptor provocando una reaccion
positiva que le hiciera actuar positivamente en beneficio del pais.

La connotacién de la segunda frase: “Unidos por un mejor pais” apelaba al
sentido de union de los seres humanos, e invitaba a los guatemaltecos a trabajar
en conjunto; lo que les permitiria tener un mejor pais.

Es importante mencionar que la connotacién de ambas frases no sugeria unificar
el “trabajo” del gobierno con el de la gente, tampoco sugiere lo contrario, pero
si buscaba la unidad entre guatemaltecos.

Relacion entre mensaje denotado y connotado: El contenido del mensaje
denotado fue claro y gracias a la connotacion de ambas frases al igual que la
del icono, su sentido fue méas amplio del que se lee a simple vista, para ello fue
necesario relacionar ambos mensajes lo que facilitd comprender el mensaje
real del emisor.

En este caso en particular se puede decir que la relacion de las dos frases buscé
despertar el &nimo del ciudadano guatemalteco, a la vez que lo invit6 a unirse
y trabajar en beneficio del pais.

Mensaje iconico: El mensaje icénico lo formaron seis imagenes que
personificaban figuras humanas, cada una formada por un arco, el cual
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representaba los brazos y una esfera para simbolizar la cabeza, para cada una
de ellas se utilizd un color diferente, naranja, azul, rojo, verde, amarillo y celeste
lo que le dio colorido al logotipo y lo hizo mas llamativo.

Estas figuras estaban acopladas simulando un abrazo, unidas de tal manera
que formaban un circulo.

Funcién de relevo: La colocacion de figuras en forma de abrazo construyendo
un circulo transmite la idea de unidad. Sin embargo, para que el logotipo
transmita esa idea fue necesario que el mensaje linglistico complete esa idea,
para ello se utilizé la frase motivacional “Vamos Guatemala” y se completo con
“Unidos por un mejor pais”

Otro elemento en el que se apoy6 esta funcion fue el color, utilizando una gama
variada de colores, se hizo referencia a la diversidad de culturas, tradiciones,
costumbres y valores de la gente guatemalteca.

Mensaje denotado: El mensaje denotado lo constituyeron figuras estilizadas
representando personas, unidos en un abrazo el cual formo una especie de
circulo con el que se represent6 unidad.

Mensaje connotado: Para analizar el mensaje connotado fue necesario tomar
en cuenta cuatro aspectos: las figuras que representaban personas, el abrazo
para unirse, la figura que formaron al unirse y el color.

La primera parte y quizas la parte medular del logotipo, estaba constituida por
una representacién de figuras humanas, en otras palabras constituida por
imagenes de guatemaltecos. Fue una manera de humanizar el logotipo, pero
a la vez fue una forma de decir que el ser humano, el guatemalteco, en este
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caso fue lo méas importante para el gobierno, fue la razén del trabajo
gubernamental.

El segundo aspecto fue la forma en que se unieron estas figuras. Un abrazo,
actividad exclusiva del ser humano por medio del cual demuestra: afecto, alegria
y union, este Ultimo aspecto fue el propésito por el cual fue utilizado en la
elaboracion de este logotipo.

El tercer aspecto fue la figura circular formada por la union de las imagenes,
dando a entender que existia unidad entre guatemaltecos.

Y por ultimo es el uso del color el cual fue utilizado para representar la
multiculturalidad guatemalteca

Relacién entre los mensajes denotado y connotado: El andlisis de la relacion
de ambos mensajes muestra que existié congruencia entre las imagenes
presentadas graficamente con el contenido real de las mismas, esto le permitio
al receptor comprender claramente el mensaje que transmitia el logotipo.

Relacién entre mensaje verbal e iconico: La existencia de una buena relacion
entre estos dos mensajes es la parte mas importante del logotipo. Primero nos
presentd una parte textual, la que despertd el interés del receptor, luego mostré
una parte iconica sugiriendo unidad entre guatemaltecos para luego terminar

con una segunda frase que reforzd lo expresado por la parte iconica.

Es evidente que el mensaje principal fue de unién y es de esa manera como se
captd el mensaje, a pesar de algunas debilidades se puede decir que graficamente

es un logotipo que cumple la funcién para la que fue creado.
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Psicologia del color: Para la elaboracion de este logotipo fueron utilizados
varios colores, cada una de las seis figuras del icono con un color diferente:
Naranja, azul, rojo, verde, amarillo y celeste. El color mas utilizado es el azul ya
que también es usado en los textos.

Naranja o anaranjado \ Verde
iWVamos
Guatemalal

. Azul \ Amarillo
-
o Roj Celeste
Unidos por -
T -

Un detalle a resaltar de la cromatologia de esta pieza es la utilizacién de tres
colores primarios y tres secundarios. A continuacion el andlisis de cada uno de
ellos.

® Naranja o anaranjado: Fue utilizado en una de las figuras del icono, es
un color secundario compuesto por amarillo y rojo, es célido y alegre;
encaja perfectamente con la gente joven, estimula la creatividad, suscita
sentimientos de fuerza, energia y ambicidn, se le asocia con el tropico y
la alimentacidén sana aunque también se le pueden atribuir sentimientos
negativos como provocar choque y disturbio.

@® El azul: Fue el color més usado ya que sirvié para colorear una de las
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figuras del icono y la tipografia. Es un color primario y segun su colocacion
dentro del circulo cromatico es considerado un color frio, en este caso
contiene una pequeiia cantidad de rojo lo que le da cierta calidez. Ademas
es asociado con el cielo y el color del mar, simboliza: estabilidad, profundidad,
confianza, sabiduria, tranquilidad y calma.

El rojo: Al igual que los otros colores fue utilizado para matizar una de las
figuras del icono. Es un color primario y es considerado calido, simboliza:
fuego, pasion, deseo, energia, fortaleza, determinacion, valor y coraje, se
le asocia al erotismo, aunque por otro lado se le asocia con cuestiones
negativas como: la guerra, peligro y sangre.

Verde: Es un color secundario, esta formado por azul y amarillo, aunque
normalmente los colores secundarios estdn compuestos por partes iguales
de cada color, en este caso se utilizd una mayor cantidad de amarillo,
haciéndolo un color célido y llamativo.

El verde es el color de la naturaleza por excelencia, representa armonia,
crecimiento, exhuberancia, fertilidad, frescura y esperanza. Estimula seguridad
y poder de curacion, también es asociado con actividades al aire libre
productos médicos, ecoldgicos y agricolas.

Amarillo: Color primario, con mayor cantidad de luz dentro de la gama
de colores, Representa: energia, fertilidad, atencion, humor, lealtad,
espontaneidad. Estimula la actividad cerebral, energia muscular, la atencién
y felicidad, también se le asocia con la comida, el ocio y especialmente
con la luz del sol.

Celeste: Sus componentes son blanco y azul este Ultimo en menor cantidad.
Es un color considerado frio ya que el matiz que sobresale es el azul. Es
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refrescante y sereno, se le relaciona con el agua clara, el cielo, la meditacion
y la inocencia.

A pesar de que el color predominante fue el azul, mantuvo variedad de colores
esto lo convirtié en un logotipo llamativo, facil de captar por multitudes y
sencillo de asociar con la variedad de culturas existentes en nuestro pais.

Composicion: Fue un logotipo con mucho movimiento, a pesar de eso mantuvo
simetria y balance, la repeticidén de las imagenes que formaban el icono le
dieron ritmo. Mantuvo buena secuencia de lectura y a pesar de que el mensaje
linguistico fue interrumpido por el icono se leyd con facilidad, lo cual favorecio
su integracion.

Es un logotipo Es un logotipo que mantiene
simétrico el balance
iVa | mos iVa | mos
Guate 'mala! Guate 'mala!

Unidc
un mej

)S por. Unidc
or pais un mej

Tipografia: El tipo de fuente utilizado para la elaboracién de este logotipo es
de la familia "Palo seco” es una fuente de astas simétricas, sin remates, pero
con movimiento. Su estructura es ancha y pesada lo que favorecié su connotacion
de seguridad y estabilidad a la vez que le dio legibilidad y lo hizo un logotipo
versatil y moderno.
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Otros aspectos que favorecieron la legibilidad de los textos del logotipo fueron
la utilizacién de fuentes altas y bajas (mayUsculas y minusculas) y el manejo de
tamafos adecuados para cada palabra, ademés de prestar atencién al espacio
entre lineas o interlineado.

Este conjunto de aspectos permitieron al receptor realizar una lectura, amena
y sobre todo correcta del texto del logotipo.

Conclusion preliminar: Se puede decir que fue un logotipo estéticamente bien
elaborado, que utilizé elementos como el color para llamar la atencion y que
a pesar de no ser conveniente manejar demasiados colores, en este caso le
favorecid, debido a que es un detalle con el que se identifica facilmente la
poblacién guatemalteca.

Su construccion fue vertical y aunque la secuencia de lectura se ve interrumpido
por el icono no modificé su contenido.

Debido a su colorido, cantidad de imagenes y textos, se saturd levemente, a
pesar de ello su apreciacién no fue afectada. Su tipografia fue legible y el
contenido lingtistico fue llamativo.

Con este logotipo, el licenciado Oscar Berger buscd posicionar su gobierno
como pluricultural, multiétnico y multilinglie a pesar de ser una pieza atrayente
y de contar con caracteristicas dirigidas a la poblaciéon mayoritaria, no consiguié
en un 100% la respuesta esperada ya que en general, el pueblo guatemalteco
considerd a este gobierno de ricos y poderosos; excluyente con la clase
necesitada.
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43 Logotipo tres

QSGL-[DARIDAD

OBIERNONDE JA eo1oM!

ATHERE

wojo) 0ipAYY A 12b1ag Ap2SO ‘0)I0d 0SUOJ]y Bp S0uI21qob so) Bupinp soppzin sodiobo) soj ap obojolwas 01pnIs




Logotipo utilizado:

Periodo de gobierno: Del 14 de enero del 2008 al 14 de enero del 2012.

Presidente de turno: Ingeniero Alvaro Colom Caballeros.

Variantes del logotipo: Hasta la fecha este logotipo solo ha sufrido una
modificacion que en realidad es minima ya que
solamente se elimino el fondo y se unieron ambos

iconos que forman el logotipo.

DE AL,
& o
/TLEMIE O Sy %
SOLIDARIDAID S YWRAE €

- »
Caramprt

Su uso queda a criterio del disefiador de cada institucion gubernamental

de acuerdo al espacio y funcion estético que se prentede.
.

Mensaje lingiiistico: Tiempos de Solidaridad. Gobierno de Alvaro Colom,
Guatemala.

Funcién de relevo: Las imagenes utilizadas en este logotipo no ayudan a
realizar una correcta interpretacién del mensaje gubernamental, es por ello que
la funcion de relevo es muy importante, la cual la podemos observar mediante
la utilizacion de los textos. La primera frase "Tiempos de Solidaridad" se convierte
en parte de la imagen la cual busca fijar en la mente del receptor el concepto
de que éste es un gobierno solidario, que velara por las necesidades de los mas
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pobres y sobre todo que brindara ayuda para mejorar su calidad de vida.

A pesar de que esta frase estd compuesta por tres palabras, "solidaridad" es la
gue tiene mayor valor semiotico, pues su significado busca posicionarse en la
mente del ciudadano.

La segunda frase "Gobierno de Alvaro Colom, Guatemala” estd compuesta por
dos nombres propios. Para el primer nombre se utilizd un tamafo més grande
ya que es el que se pretende fijar en la mente del receptor y el nombre del pais
en pequeiio solamente como complemento o referencia.

La forma de manejar los textos, utilizando tamafios mayores para textos
importantes y tamafios mas pequefos para textos que solo actian como relleno,
ayuda a fijar el mensaje principal del logotipo ya que es el texto méas grande
el que se lee con facilidad, restdndole importancia a los textos pequefios.

Mensaje denotado: El mensaje denotado es: "Tiempos de Solidaridad" "Gobierno
de Alvaro Colom, Guatemala" Sin llegar a profundizar en su contenido sabemos
que la primera transmite un mensaje distinto al que se lee de inmediato, mientras

gue la segunda no contiene mas informacién que la que se lee a simple vista.

Mensaje connotado: la connotacion del mensaje estd compuesto por dos
frases, la primera "Tiempos de Solidaridad" menciona la palabra "tiempos" y
pareciera que se refiere a varios periodos. Sin embargo, la delimitacion se
encuentra cuando se relaciona con la segunda frase, "Gobierno de Alvaro Colom"”
la cual indica que los tiempos de solidaridad son los actuales, los del presidente
Colom y de nadie mas.

La segunda palabra "solidaridad". Segun la definicion del diccionario en linea
de la Real Academia Espaiola de la Lengua, solidaridad significa: adhesién
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circunstancial a la causa o a la empresa de otros. De tal manera que el presidente
Colom transmite el mensaje de alianza entre gobernantes y gobernados, donde
el brindara ayuda a la gente mas necesitada con el Unico fin de propiciarles un
mejor nivel de vida.

Relacion entre mensaje denotado y connotado: La relacion es basica, lo
denotado, menciona conceptos que al analizarlos a profundidad se entiende
su connotacién, lo que permite comprender, el mensaje real del emisor. Sabemos
ahora que la palabra solidaridad se refiere a la relacién entre gobernantes y
gobernados, en el que el primero trabajara para beneficiar al segundo.

Otra parte donde se puede notar esta relacién es al unir el significado del
contenido linglistico de ambas partes del logotipo, esto nos permite comprender
que la palabra "tiempos" esta delimitada por el nombre del mandatario, a pesar
de ser una palabra escrita en plural.

Mensaje icénico: El mensaje iconico también esta dividido en dos partes. La
primera esta formada por la representacion grafica de cuatro manos, cada una
matizada con un color distinto: blanco, negro, rojo y amarillo, mientras que la
segunda esta formada Unicamente por el escudo nacional en tonos dorados.

Como fondo se observan cuatro franjas horizontales que se degradan de celeste
a transparente y mas atras, en otra pantalla, en un celeste mas fuerte, con las
mismas caracteristicas, solo que en sentido vertical.

Funcién de anclaje: En este logotipo el mensaje linglistico tiene una funcion
muy importante, debido a que los iconos utilizados en la construccién del
mismo se encuentran dispersos son los textos los encargados de aclarar y fijar
en la mente del receptor el mensaje de solidaridad propuesto por el gobierno
central.
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El primer icono esta formado por cuatro manos posicionadas una sobre otra,
en diferentes colores las cuales representa las cuatro etnias existentes en el pais.
Ademas, se utiliz6 el escudo nacional, simbolo plenamente conocido por los
guatemaltecos, cada icono con un texto distinto y ambos representando la
misma institucion.

A pesar de que ambos simbolos utilizados son independientes y que el logotipo
carece de integracién, ambos tienen la finalidad de fortalecer el contenido del
logotipo en general.

Mensaje denotado: El mensaje denotado estd compuesto por cuatro manos
extendidas colocadas sin ninguin orden aparente y sin que una tenga mayor
peso que otra, diferenciadas Unicamente por el color. Ademas de la utilizacion
del escudo nacional como complemento o como una segunda parte del logotipo.

Mensaje connotado: Para analizar el mensaje connotado es conveniente dividir
el logotipo en dos partes. Primero analizaremos el icono formado por los
grafismos de cuatro manos extendidas. Cada una con un color diferente y
utilizada para representar una de las cuatro etnias existentes en el pais (xincas,
indigenas, ladinos y garifunas) por su posicién y colocacién nos indican igualdad
entre pueblos ya que son exactamente iguales en cuanto a tamafio y forma.

La segunda parte es la que estd formada por el escudo nacional, desde luego
es uno de los iconos mas representativos de la nacionalidad guatemalteca,
recurso que este gobierno utiliza, para conseguir la simpatia de los ciudadanos
hacia su forma de gobernar.

Por ultimo, es importante analizar una parte que utiliza mucho del espacio del
logotipo. El fondo, el cual esta formado por franjas que se degradan de celeste
a trasparente, color de gran connotacién nacionalista y que al igual que el
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escudo nacional, es utilizado por el gobierno para atraer simpatizantes.

Relacién entre mensaje denotado y connotado. A pesar de ser un logotipo
con varios elementos en su composicioén, la relacion que existe entre ambos
mensajes es minima y con cierta dificultad para interpretarlos. Mediante la
utilizacién del color y el escudo nacional el mensaje denotado nos dice que es
un logotipo con gran sentido nacionalista; sin embargo, la connotacién del
simbolo principal es totalmente distinta; va dirigida a las etnias existentes en
el pais y utiliza elementos que no guardan unidad grafica con el logotipo en
general.

Relacion entre mensaje verbal e iconico: Como en el caso anterior también
aqui es dificil apreciar una buena relacidon entre ambos mensajes. La utilizacidn
del grafismo de cuatro manos extendidas diferenciadas con colores, quizas no
sea la mejor solucién, para representar el concepto de solidaridad. Es decir que
el icono utilizado, no representa lo expresado por medio del texto.

Por otro dalo la utilizacion del escudo nacional al lado del nombre del mandatario,
es solamente una forma de trasladar informacion basica. Como guatemaltecos
sabemos del cargo que él ocupa pero no existe connotacién alguna entre ambos
elementos.

Luego de analizar ambas partes del logotipo, se encuentra relacién entre el
texto del primer icono con el texto del segundo "Tiempos de Solidaridad"
"Gobierno de Alvaro Colom, Guatemala". Asi el Presidente Colom esta
transmitiendo el mensaje, que su periodo gubernamental sera solidario. Sin
embargo, no se aprecia una buena relacion entre los iconos y los textos lo que
hace que el logotipo pierda interés y dificulte su posicionamiento.

Psicologia del color. Este logotipo contiene una gama de colores: celeste,
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blanco, negro, rojo, amarillo y dorado, algunos utilizados en mayor cantidad
comparado con otros, pero todos afectan positiva o negativamente la percepcion
del receptor.

GOBERENO DE J\TB\Z(‘\RO COLOM

Rojo Blanco Negro Amarillo

BN B EEm 7 =

Celeste 01 Celeste 02 Celeste 03 Dorado

@® Celeste: Estd compuesto por dos matices: blanco y azul este Ultimo en
mayor cantidad. Es considerado un color frio debido a que su componente
principal es el azul. Se le relaciona con el agua clara y el cielo, la meditacion
y la inocencia, es refrescante, sereno y en algunos casos se le puede asociar
con la confianza y la pulcritud.

Es evidente que la seleccion de este color como el predominante en la
composicién del logotipo, no es por el efecto psicoldgico, es por la
connotacidn nacionalista, por ser el color principal de la bandera nacional
es con el que mas se identifican los guatemaltecos.

@® Blanco: Se le puede considerar la acumulacion de todos los colores, es el
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que presenta mayor sensibilidad frente a la luz y se le asocia con pureza,
inocencia, fe, paz y en algunos casos se le relaciona con la higiene. Su
utilizacion en este caso es minimo.

Negro: Al igual que el blanco se utiliza una pequefia cantidad. Se le
considera la ausencia de todos los colores. Se le asocia con: la elegancia,
el poder, la fuerza y la seguridad, pero también tiene connotaciones
negativas tales como: simbolo del mal y del misterio y en ocasiones
representa algo impuro, maligno y en nuestra cultura representa luto.

Rojo: Color de poco uso dentro del logotipo, es considerado un color vivo
y célido por excelencia, simboliza: fuego, pasion, deseo, energia, fortaleza,
determinacion, valor y coraje, se le asocia al erotismo, aunque por otro
lado se le asocia con cuestiones negativas como: la guerra, peligro y sangre.

Amarillo: Es el color con mayor cantidad de luz dentro del espectro de
los colores, es un color vibrante y se le utiliza para representar la luz del
sol, energia, vitalidad, atencion, lealtad; entre otras. Estimula la actividad
cerebral, la atencion y la felicidad. Puede ser utilizado para representar
comida, ocio y productos para bebés.

Dorado: Si bien no es considerado color como tal, es por excelencia
vigoroso, deslumbrante y sofisticado, es asociado con la nobleza y su
importancia radica en que simboliza oro, metales preciosos y sugiere ideas
de riqueza, suntuosidad, excentricismo y abundancia. Lleva consigo un aire
de superioridad, despojo y puede también ser utilizado para representar
elegancia.

Independientemente de la connotacion de los colores, en este caso su eleccion
se hizo bajo el criterio de representar de mejor manera cada una de las cuatro
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etnias guatemaltecas, para ello se utilizd el blanco para representar a los ladinos,
el negro a los garifunas el rojo a los indigenas y el amarillo a los xincas.

Composicidn: Es un logotipo con estructura horizontal, sus elementos principales
estan colocados en los extremos; lo que le da estabilidad, pero a la vez le resta
integracion. Las franjas utilizadas como fondo le dan movimiento. Sin embargo,
le quitan legibilidad a los textos.

La distribucién de los elementos es ligeramente desigual La distribucién del peso es similar en ambos lados

GOBIERNOIDE GOBIERNOIDE
GOR GOR T

No es un logotipo simétrico Se mantiene el balance

Su linea de balance esta ligeramente inclinada hacia la derecha ya que el escudo
mantiene mas peso que el icono de las manos. Su secuencia no es la mas
adecuada, sin embargo permite realizar una lectura comprensible.

Tipografia: Para la elaboracion de este logotipo se utilizé un tipo de fuente
de la familia "Romana Antigua", por sus caracteristicas (tiene serif, astas delgadas,
remates finos en los extremos, entre otros) es considerada una letra clasica. Sin
embargo, esto dificulta en cierta manera realizar una buena lectura. Por lo que
se considera no ser la mas adecuada.

También es importante considerar otros factores que dificultan la legibilidad
del texto el contraste entre el color de la fuente y el fondo, la utilizacién
solamente de altas (mayusculas), el color de la tipografia y la sombra lo cual
dificulta realizar una lectura adecuada y hace que el logotipo pierda funcionalidad.
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En resumen, la fuente escogida no es la mas adecuada, afecta la estructura del
logotipo, no permite una lectura agradable haciendo que se pierda el interés
en observarlo, dificultando su posicionamiento como la imagen del gobierno.

Conclusion preliminar: Este logotipo tiene como funcion principal transmitir
el mensaje de solidaridad, concepto que este gobierno esté utilizando como
mensaje principal de publicidad; para ello, en su creacién, se utilizaron varios
elementos que apelan al sentimiento nacionalista del guatemalteco, a pesar de
esto contiene deficiencias en su construccidn que lo hace una pieza no funcional.

Existen varios factores que no hacen que sea un logotipo funcional. La legibilidad
de los textos por ejemplo, es una caracteristica que se debe cuidar celosamente
ya que esto facilitara la lectura y permitira asociar el mensaje lingiistico con
el icdnico. El icono no mantiene relacion grafica con el texto, para entenderlo
necesitamos acudir al mensaje connotado del simbolo para luego asociar ambos
significados y formar el mensaje completo. Carece de integracidn ya que sus
elementos estan distantes uno del otro lo que dificulta asimilar la forma completa
del logotipo.

También tiene elementos a su favor, quizas el mas importante es el uso del
color celeste en gran cantidad, ademas de ser el color mas representativo de
la nacionalidad guatemalteca su armonia lo hace estéticamente atractivo. Es un
logotipo que esta disefiado para ser usado en tamafios grandes y de forma
individual. A pesar de tener deficiencias en su construccién el gobierno posee
los recursos necesarios para posicionarlo, aunque al final es el ciudadano quien
decide si acepta o no el mensaje de solidaridad que pretende transmitir Alvaro
Colom con este logotipo.
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Conclusiones

Los logotipos estudiados contienen los pasos semioldgicos siguientes:
funcién de relevo, anclaje, denotacién y connotacion, producto de la
combinacion de los modelos propuestos por Eco y Barthes. Esto facilitd
la creaciéon de logotipos con mensajes especificos dirigidos a la poblacion
guatemalteca.

La presencia de una de las funciones semioldgicas principales; relevo o
anclaje, en los logotipos estudiados: (logotipo de Alfonso Portillo, funcién
de relevo, mediante la cual el texto completé lo que con la imagen no se
alcanza a transmitir. Logotipo de Oscar Berger, funcion de anclaje ya que
el texto refuerza el concepto de unidad al que se refiere la imagen. Logotipo
de Alvaro Colom, funcion de relevo donde el mensaje lingiiistico se convierte
en parte de la imagen para facilitar el traslado del concepto de solidaridad
de este gobierno). Permitié convertir, a estos elementos graficos en la
parte principal de la imagen visual de cada gobernante.

Los tres logotipos cumplieron con la funcién de ser: el elemento principal,
de la imagen visual, del gobierno para el que fueron creados. Estos logotipos
contienen informacion que buscan transmitir a través de colores, tipografia,
imagenes y formas.

Los logotipos utilizados por Alfonso Portillo y Oscar Berger, utilizaron
adecuadamente los aspectos basicos del disefio grafico (psicologia del
color, composicion y tipografia). En el caso del logotipo usado por el
mandatario Alfonso Portillo se utilizaron los colores de la bandera nacional
para apelar al sentimiento nacionalista del guatemalteco, se mantuvo una
composicién simétrica y balanceada y se utilizd una tipografia que refuerza
el concepto del logotipo. Por su parte Oscar Berger trabajé con una amplia
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gama de colores en la elaboracién de su logotipo, esto para representar
la variedad cultural del pais, una composicién dindmica, sencilla pero con
mucho movimiento. Su tipografia es legible y combina con las imagenes
utilizadas en el elemento icdnico.

Alvaro Colom utilizé un logotipo al que le falta integracién ya que sus
elementos se encuentran dispersos. Su composicién no es simétrica aunque
si balanceada. Las caracteristicas de su tipografia y la falta de contraste
con el fondo le restan legibilidad, lo cual le quité funcionalidad y eficacia
al logotipo.

El mensaje principal de los logotipos gubernamentales busca posicionar
en la mente del ciudadano guatemalteco al grupo gobernante de turno.
Para ello, cada gobernante utilizé frases persuasivas de facil interpretacién
y con las que el ciudadano guatemalteco se sienta plenamente identificado
o beneficiado. Alfonso Portillo utilizé la frase "Un gobierno que trabaja
con usted" Oscar Berger las frases "Vamos Guatemala" "
mejor pais" y Alvaro Colom la frase "Tiempo de solidaridad", cada una de
ellas apoyada con uno o varios iconos que fortalecen el mensaje lingiistico

del logotipo.

Unidos por un

Los simbolos patrios o sus elementos graficos, como los colores de la
bandera y el escudo nacional, son los méas explotados para la creacion de
los logotipos gubernamentales, debido a que son ampliamente conocidos
por los ciudadanos guatemaltecos.

/s
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Recomendaciones

a) Creativos y Estudiantes de Ciencias de la Comunicacion:
v/ Considerar los aspectos semioldgicos (funcidn de relevo, anclaje, denotacion
y connotacion) en la creacion de logotipos, ya que esto les permitira
transmitir mensajes basados en fundamentos tedricos haciéndolos mas
eficaces.

v/ Elaborar logotipos respetando los aspectos basicos del disefio gréafico
(psicologia del color, composicién y tipografia) con el propdsito de crear
piezas mas sobrias que faciliten su posicionamiento.

v Enla elaboracion de cualquier material grafico gubernativo buscar siempre
la creacién de mensajes: claros, directos y comprensibles.

b) Actores Politicos:
v/ Si se considera la utilizacién de los colores de la bandera o de algun
simbolo patrio en: campaiias propagandisticas, creacién de logotipos o la
imagen de gobierno, velar porque los mismos sean utilizados correctamente.

c) Guatemaltecos y Guatemaltecas:

v Informarse del uso de la propaganda oficial, que les permitan diferenciar
mensajes oficiales o gubernamentales que contribuyan al desarrollo social
de aquellos otros cuyos objetivos son meramente electorales (propaganda
sin fundamento real).

v/ Utilizar la presente Guia de Andlisis, para conocer los elementos semioldgicos
y de disefio grafico utilizados en la elaboracién de un logotipo, y del por
qué de su uso.

A/
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ANEXOS



6.1 Instrumento aplicado “A”

Universidad de San Carlos de Guatemala
Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Proyecto de Tesis

Estudio semiolégico de los logotipos utilizados durante los gobiernos
de Alfonso Portillo (2000 — 2004), Oscar Berger (2004 — 2008) y Alvaro
Colom (2008 - 2012)

Guia de Analisis

Logotipo utilizado: Imagen “jpeg” del logotipo que se utilizo.

Periodo de gobierno: De que fecha a que fecha.

Presidente de turno: Nombre del presidente de turno.

Variantes del logotipo: Modificaciones graficas que sufrié cada logotipo.

Pasos establecidos en los modelos de Eco y Barthes

Mensaje linguistico:

Funcién de Anclaje
Funcion de Relevo
Mensaje Denotado
Mensaje Connotado
Relacién de ambas

Mensaje Iconico:

Funcion de Anclaje
Funcién de relevo
Denotacion
Connotacion
Relacién de ambos

Relacion de Mensaje Verbal e Icénico



6.2 Instrumento aplicado “B”

Universidad de San Carlos de Guatemala
Escuela de Ciencias de la Comunicaciéon
Proyecto de Tesis

Estudio semiolégico de los logotipos utilizados durante los gobiernos
de Alfonso Portillo (2000 — 2004), Oscar Berger (2004 — 2008) y Alvaro
Colom (2008 - 2012)

Guia de analisis de aspectos de disefo grafico

Los aspectos de disefio grafico por analizar en cada logotipo seran los siguientes:

Psicologia del color

v~ Analizar cada color utilizado

Composicion

v~ Peso

v~ Equilibrio
v~ Simetria

v~ Ritmo

v~ Aire

v Movimiento

Tipografia

v~ Familia

v~ Legibilidad

v Disefio de la letra
v~ Grosor

v~ Tamafio

v~ Altas y bajas




6.3 Instrumento aplicado “C” Fichas bibliograaficas

401.1 401.41
B 285:2 E19e:4
Barthes, Roland Eco, Umberto
“Elementos de la Semiologia” "Estructura Ausente"
Espania (Talleres graficos Barcelona, Espafia
Montafia) Editorial Lumen
Editorial Alberto 1989
1971 Cuarta edicion
Segunda ediciéon 446 p.
102 p.
Traducido por Alberto Méndez
410 16.
E19:3 T(220)
Eco, Umberto Guay, Juan Manuel
"Tratado de Semiodtica General™ "Analisis Semiolégico de la
Barcelona Iconografia de las portadas de
Lumen la revista Crénica"
Nueva Imagen Guatemala
1985 USAC
Tercera edicion 2000
513 p. Primera edicion
105 p.
741.6 R 410.3
J54 G824

Jennings, Simon / tr. Juan Félix
Arostegui

"Guia de Diseiio Grafico para
Profesionales”

México

Editorial Trillas

1995

Sin edicion

183 p.

Greimas, A.J. y Cortes J. (Coaut)
"Semiotica diccionario
razonado de la teoria del
lenguaje™

Madrid, Espafa

Editorial Gredos

Sin edicion

1991

Volumen I




16 16
T(449) T(571)
Lemus, Moénica Carina Saravia, Ana
"Analisis del discurso politico "Analisis iconografico de las
de Alfonso" Portillo, camparia vallas de los partidos politicos
electoral 1999. FRG, UNE y la Coalicién"
Guatemala Guatemala
USAC USAC
1999 2006
Primera edicién Primera ediciéon
90 p. 64 p.
16 741:6
T(414) S 972
Soto, Eveline Swann, Alan / tr. Emilio Olana
"Analisis Semiologico de seis "Bases del Disefo Grafico"
murales de la Universidad de Barcelona, Espafia
San Carlos de Guatemala” Editorial Gustavo Pili
Guatemala 1990
USAC Sin edicion
2006 144 p.
Primera edicién Serie Manuales de disefio
64 p.
401.41
E38:6

Talens, Genaro / Romanera /
Tordera / Hernandez
"Elementos para una Semioética
del Texto Artistico"

Madrid, Espafa

Ediciones Catedra

1999

Sexta edicion

238 p.

Gobierno de Guatemala
Direccion General de Sanidad
Prensa Libre, diario.
Guatemala

1 de septiembre de 1955
Tomo |

Publicidad realizada por entidades de
gobierno de ese afio.




Gobierno de Guatemala
Publicidad gubernamental
Prensa libre, diario.
Guatemala

23 de diciembre de 1964
Tomo |

Saludo navidefio enviado por el presidente
de la republica el General Enrique Peralta
Azurdia.
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