LA INFOGRAFIA

como un recurso estilistico
para facilitar la comprension
de la informacion periodistica

UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Lesbhia Angélica Cano
Carne: 84-15386

Asesor: Doctora Lesvia Morales
Guatemala, Octubre de 2011




UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA
ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

LA INFOGRAFIA
Como un recurso estilistico para facilitar la
comprension de la informacion periodistica

‘Trabajo de tesis presentado por

LESBIA ANGELICA CANO ANDERSON

Previo a obtener el titulo de

LICENCIADA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Asesora de tesis

Dra. Lesvia Margarita Morales Paz

Guatemala, Octubre de 2011



Universidad de San Carlos de Guatemala
Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Director
M.A. Gustavo Adolfo Bracamonte
Consejo Directivo
Representantes Docentes

Lic. Julio Moreno
M.A. Fredy Morales

Representantes Estudiantiles

Adriana I eticia Castaneda Morataya
Milton Giovanni [.obo Barrera

Representante Egresado
Licenciado Pavel Matute
Secretario
Licenciado Axel Santizo
Tribunal Examinador
Dra. Lesvia Margarita Morales Paz
Lic. Ismael Avendaio
M.A. Elpidio Guillén
Lic. Victor Carillas

M.Sc. Miguel Angel Judrez
M.A. Victor Ramirez



Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de San Carlos de Guatemala

Guatemala, 27 de noviembre de 2009
Dictamen aprobacion 80-09
Comision de Tesis

Estudiante

Lesbia Angelica Cano Anderson
Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Ciudad de Guatemala

Estimado(a) estudiante Cano:

Para su conocimiento y efectos, me permito transcribir lo acordado por la
Comision de Tesis en el inciso 1.2 del punto 1 del acta 08-2009 de sesion
celebrada el 27 de noviembre de 2009 que literalmente dice:

1.2 Comision de Tesis acuerda: A) Aprobar a la estudiante Lesbia Angelica Cano
Anderson, carné 8415386, proyecto de tesis LA INFOGRAFIA UN RECURSO
PARA HACER MAS COMPRENSIBLE LA INFORMACION AL LECTOR. B)
Nombrar como asesora: Dra. Lesvia Morales.

Asimismo, se 'le: recomienda tomar en consideraciéon el articulo numero 5 del
REGLAMENTO PARA LA REALIZACION DE TESIS, que literalmente dice:

..."se perdera la asesoria y debera iniciar un nuevo tramite, cuando el estudiante
decida cambiar de tema o tenga un afo de habérsele aprobado el proyecto de
tesis y no haya concluido con la investigacion.” (lo subrayado es propio).

Atentamente,

ID Y ENSENAD A TODOS

TLA Of
““\VEHJA,;'/
2, 7.

N
9
Qb

M.A. Aragefly Mé{rida
Coordingdpra Comision de Tesis

Copia: Comision de Tesis s
A / ~ Edificio M2,
AMEunice S s 3 ] Giudad Universtaria, zona 12,
b . Teléfonos: (502) 2476-9926
(502) 2443:9500 extensién 1478
Fax: (502) 2476-9938
usac.com.gt



314-10

3 ‘Escuela de Ciencias de la Comunicacién
J ~ Universidad de San Carlos de Guatemala

Guatemala, 25 de noviembre de 2010
Comité Revisor/ NR
Ref. CT-Akmg 68-2010

Estudiante

Lesbia Angelica Cano Anderson
Carné 8415386

Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Ciudad Universitaria, zona 12.

Estimado(a) estudiante Cano:

De manera atenta nos dirigimos a usted para informarle que esta comisién nombré
al COMITE REVISOR DE TESIS para revisar y dictaminar sobre su tesis: LA
INFOGRAFIA UN RECURSO PARA HACER MAS COMPRENSIBLE LA INFORMACION
AL LECTOR.

Dicho comité debe rendir su dictamen en un plazo no mayor de 15 dias calendario
a partir de la fecha de recepcion y esta integrado por los siguientes profesionales:

Dra. Lesvia Morales, presidenta.

Lic. Ismael Avendario, revisor.

M.A. Elpidio Guillén, revisor.
Atentamente,

ID Y ENSENAD A TODOS

Director ECC

Copia: comité revisor. Adjunto 2 fotocopias del informe final de tesis y respectiva boleta de evaluacién.
archivo.
AMIGB/Eunice S. :

\ 2 v St

com.gt TR PR

- Ediﬁoio(ﬁianestar Estn)diav\ﬁ‘, Ciudad Univers?,téria‘, zona 12 @ Teléfonos (502) 476-9926, (502) 443-9500 extension 1478

(=



A L 396-11
Escuela de Ciencias de la Comunicacion

Universidad de San Carlos de Guatemala

Guatemala, 16 de agosto de 2011
Tribunal Examinador de Tesis/N.R.
Ref. CT-Akmg- No. 42-2011

Estudiante .
Lesbia Angélica Cano Anderson de Alvarez
Carné 8415386

Escuela de Ciencias de la Comunicacién
Ciudad Universitaria, zona 12

Estimado(a) estudiante Cano:

Por este medio le informamos que se ha nombrado al tribunal examinador para
que evalle su trabajo de investigacion con-el titulo: LA INFOGRAFIA UN RECURSO
PARA HACER MAS COMPRENSIBLE LA INF ,RMACION AL LECTOR, siendo
ellos:

Lesvia Morales, presidente(a).
Ismael Avendario, revisor(a).
Elpidio-Guillén, revnsa:(ac)
Vlctor Canllas Xami dor(a)

ificio M-2 para que

0s suscribimos.

M.A. Gustavo A.
Director ECC

Copia: Larissa Melgar
Archivo
AMI/IEunice S.

Edificio M2,

Ciudad Universitaria, zona 12.
Teléfonos: (502) 2418-8920

(502) 2443-9500 extension 1478
Telefax: (502) 2418-8910
www.comunicacion.usac.edu.gt



Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de San Carlos de Guatemala

Autorizacién informe final de tesis por Terna Revisora

M.A. Aracelly Mérida

Coordinadora

Comisién de Tesis

Escuela de Ciencias de la Comunicacién,
Edificio Bienestar Estudiantil, 2do. Nivel
Ciudad Universitaria, Zona 12

Distinguida M.A. Mérida

Atentamente informa
de Alvarez, carné 84 15386,
titulo final es: L, |

trémite correspondiente.

Edificio M2,

Ciudad Universitaria, zona 12.
Teléfonos: (502) 2418-8920

(502) 2443-9500 extension 1478
Telefax: (502) 2418-8910
www.comunicacion.usac.edu.gt



500-11
Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Universidad'de San Carlos de Guatemala

Guatemala, 04 de octubre de 2011
Orden de Impresion/NR
Ref. CT-Akmg- No. 60-2011

Estudiante

Lesbia Angélica Cano Anderson
Carné 8415386

Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Ciudad Universitaria, zona 12

Estimado(a) estudiante Cano:

Nos complace informarle que con base a la autorizacion de informe final de
tesis por el tribunal examinador, con el titulo: LA INFOGRAFIA COMO UN
RECURSO ESTILISTICO PARA FACILITAR LA COMPRENSION DE LA
INFORMACION PERIODISTICA, se emite la orden de impresion.

Apreciaremos que diez ejemplares impresos sean entregados en la Secretaria
General de esta unidad académica ubicada en el 2°. nivel del Edificio M-2. Seis tesis y
dos cd's en formato PDF, en la Biblioteca Flavio Herrera y dos tesis y un cd en formato
PDF en la Biblioteca central de esta universidad.

Es para nosotros un orgullo contar con un profesional egresado de esta Escuela
como usted, que posee las calidades para desenvolverse en el campo de la
comunicacion.

Atentamente,

ID Y ENSENAD A TODOS

> Sy

ora Comision de Tesis™

\

M.A. Gustavo A racamonte C.
Director ECC

Copia: archivo
AM/GABC/Eunice S.

Edificio M2,

Ciudad Universitaria, zona 12.
Teléfonos: (502) 2418-8920

(502) 2443-9500 extension 1478
Telefax: (502) 2418-8910
www.comunicacion.usac.edu.gt



AGRADECIMIENTOS

A DIOS:

Por sus incontables bendiciones, por la salud y la vida que me ha dado.

A MIS PADRES:

Miguel Angel Cano Alarcon (+), a mi padre, que con sus sabias palabras me
ensend que la tnica herencia que no nos pueden robar es la educacion. A
mi madre Marifa del Pilar Anderson, porque siempre ha estado a mi lado
brinddndome su apoyo y su amor para seguir adelante.

A MIS HERMANOS:

Beatriz, Vilma, Rony, Armando, Ottoniel, de quienes me siento orgullosa
por ser personas honestas v trabajadoras, especialmente a mi hermano
Miguel Angel (+), porque con su ejemplo, me incentivé a luchar para
alcanzar las metas.

A MIS HIJOS:

Dana, Shery, Lesli y Emmanuel, por su comprension y sobre todo por su
amor incondicional, los insto a alcanzar sus metas. Son lo mejor de mi vida.

A MI ESPOSO:

Porque sin él no hubiera sido posible llegar a esta meta, gracias por todo su
apoyo incondicional y por todo su amor.

A MI ASESORA DE TESIS:

Dra. Lesvia Morales, por compartir conmigo sus conocimientos que me
permitieron culminar este estudio

A LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA:

Magna casa de estudios, en donde vivi momentos inolvidables y adquiri
conocimientos que me servirdn en mi desempeno como profesional.



Pagina
Indice. . . . . . . . . i e e I
T 1T I
Objetivos . . . v v v v v v s e e e e e e e e e e e e e e e e I
Resultados . . . . . . . o v v v v i i i it bttt e e v
Introduccién . . . . . . . v i i e e e e e e e e e v
v
CAPITULO1
1. Marco Conceptual . . . . . ... .. 1
11 Titulodel Tema . . . .. ... . 1
1.2 Antecedentes. . . . ... 1
13 Justificacion. . . . . . . .. e 3
1.4 Planteamiento y Descripcion del problema. . . . ... ... ... ... .. 4
15Alcances ylimites. . . . . . .. 6
v
CAPITULO 2
2. MarcoTedrico. . . . ... 7
21Infografia. . . . . . .. 7
2.2 Qué es la infografia en un periodico . . . .. ... ... ... L. Lol
2.3 Elementos basicos de lainfografia . . ... ... ... ... ... .. .. .. 1
2.4 Una infografia puede constituir la informacion completa. . . . . ... .. 15
25 Motivahaciaeltexto . . . . . ... . 15
2.6 Acumula la informacion de varios dias. . . . . ... ... ... 16
2.7 Los simbolos, signos ¢ iconos de las infografias . . .. ... ... ..... 16
2.8 Motivacion hacia la realidad. Conocer larealidad . . . . .. ... ... ... 18
2.9 Seguir una noticia o situacion significativa . . . ... ..o 18
2l Tipos deinfografias . . . . . ... .. ... 19
211 Noticia o Nota Informativa. . . . .. ... ... ... ... ... ...... 27

2.12 Perfil de los Matutinos . . . . . .. . .. ... ... 30



II

CAPITULO 3

3. Marco Metodologico . . . . . .. o 37
31 Método o tipo de investigacion . . . . ... 37
32.0bJEtiVOS . . .o 39
33 Técnica . . . . L L 40
34.Instrumento. . ... Lo 41
35 Poblacion. . . . .. 41
30.Muestra . ... 41

CAPITULO 4

4. Presentacion de datos y analisis de resultados . . . ... ... ... ... 43
4.1 Porcentajes de utilizacion de infograficos en los medios. . . . ... .. 44
4.2 Encuesta a trabajadores del sector publico sobre uso de la

infograffa en la comprension de lanoticia . . .. ... ... ... ... 45
4.3 Andlisisdelosresultados. . . .. ... .o 54
4.4 Opinion de los editores e infografos de Prensa Libre, Siglo Veintiuno,

AlDiay NuestroDiario. . . ... ... .. .. 54
Conclusiones . . . . . . ... ... .. 6l
Recomendaciones. . . . .. ... ... .. ... ... L. 62
Referencias Bibliograficas. . . . . .. ... ..... ... ... ..., ... 03
ANEXO0S. . . . . ... 66




II

RESUMEN

Universidad de San Carlos de Guatemala
Escuela de Ciencias de La Comunicacion

INVESTIGADOR:
Lesbia Angélica Cano

TEMA:

La Infografia

como un recurso estilistico para facilitar la compresion de la infor-
macién periodistica.

PROBLEMA:
¢De qué manera la infografia en las notas informativas, es un recur-
so estilistico para hacer comprensible la informacion periodistica?.

RESULTADOS

elos diarios nacionales que formaron parte de esta investigacion,

Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Nuestro Diario y Al Dia existe un

proceso para elaborar una infografia teniendo coincidencia en

varios aspectos: revision de la informacion por parte del editor,

correccion ortografica del material, entrega de datos al infografista.

En cuanto al tipo de infografia utilizada, los artistas graficos de los

medios de comunicacion escrita coinciden en que es el de diagrama el
que mas trabajan.
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INTRODUCCION

ste trabajo titulado “La Infografia como un recurso estilistico
parafacilitar la comprension de lainformacién periodistica”
el cual esta dedicado al Marco Conceptual de la investigacion,
se especifica y justifica el tema a tratar, se describe el problema
de la investigacion y se determinan los objetivos.

En el Marco Teorico del trabajo, se aborda el tema de la investigacion,
que consiste en determinar el uso de la infografia en los medios de
comunicacion escritos, como se utilizan los simbolos, ilustraciones,
fotograffas, signos e iconos, en la noticia, y los recursos de la misma,
siendo objeto de investigacion los ejemplares del 01 al 15 de septiembre
del 2009y el perfil de los matutinos Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Nuestro
Diario y Al Dia que se utilizaron en el estudio. También se cuenta con el
apoyo del material bibliografico recopilado para justificar el tema.

Con respecto al andlisis de las infografias publicadas en los medios de
comunicacion escrita, se efectuaron entrevistas a un grupo de personas
asiduas a la lectura, para determinar su opinion con respecto a la nota
acompanada de infografia y a la nota simple. En el perfil de los matutinos,
Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Nuestro Diario y Al Dia se incluye el origen
0 historia de estos diarios, el grupo al que va dirigido asi como su tiraje
diario.

El Marco Metodoldgico, presenta el tipo de investigacion, la técnica
y los instrumentos que se implementaron en el trabajo, asi como el
universo y la muestra sefialada en entrevistas que se utilizaron para
llevar a cabo la elaboracion de este estudio.

Andlisis de Resultados, sc¢ presentan los parametros de las infografias
utilizadas por los matutinos antes mencionados, asi como caracteristicas
de las las mismas. También se incluyen entrevistas y gréficas
correspondientes a los resultados obtenidos en la investigacion. Seguido
de las conclusiones correspondientes que responden a los objetivos
planteados, asi como las recomendaciones del caso.



CAPITULO 1

1. Marco Conceptual

1.1. Titulo del tema

“La Infografia como un recurso estilistico para facilitar la comprension de
la informacién periodistica”

1.2. Antecedentes

Con la invencion de la imprenta el grafismo recibe un importante impul-
so por una razén evidente: por los niveles de analfabetismo de la épo-
ca, la imagen es mucho mas efectiva para la divulgacion de determinadas
ideas, sobre todo, se produce ademds un cambio en el medio y la forma
de transmitir los mensajes. Frente a la comunicacion oral, los dibujos y
manuscritos artesanales, la imprenta potencia la aparicion de documentos
impresos, libros escritos y con el tiempo los primeros periddicos, declara
(Machugo Sergio, 2005), Antecedentes de la Infografia Periodistica, 2da.

Edicion, Guatemala.

Respecto al tema de la infografia, la aportacion con elementos icénicos,
permiten o facilitan la compresion de los acontecimientos o acciones de
la actualidad, publicados en las noticias de los medios de comunicacion
escrita, en el estudio que nos ocupa, Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Al Dia 'y

Nuestro Diario, del 01 al 15 de septiembre 20009.
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Los cambios y actualizacion periodistica han sido constantes a través del
tiempo, por lo que su aplicaciéon también ha sido objeto de cambios en su
forma y método de trabajo. Actualmente las infografias se elaboran a través
de programas de computacion que requieren conocimiento de los mismos,
asf como conocimiento de diseno grafico, aunque el principal conocimien-

to radica en el periodismo.

Segun Darfo Dracaroff, la Infografia tiene aproximadamente 200 anos de
antigiiedad, en los medios impresos las primeras publicaciones fueron de
mapas de territorios, rutas, guerras. Segun este experto fue en un diario
de Inglaterra llamado Dayli Post el primero que publicé un mapa en el ano
1740, seguido de otra publicacion en el ano 1806 en el Diario The Times en
donde surgié por primera vez con una grafica sobre la mansion en la que
fue asesinado un personaje de esa época. Drucaroff Darfo (2009), en http;//

www2.canalaudiovisual.com, estudio llamado ¢Qué es Comunicacion?

La infografia se ha dado a conocer mas, debido a que por medio de ella
se muestran desastres naturales, elecciones politicas, planos de ciudades
y otros, lo que ha permitido al lector la facil interpretacion de la noticia,
formando una vision mas clara del contenido de los textos, incluso, antes

de leer los mismos.

“La Comunicacion grafica se pudo haber originado de los gestos del hom-

bre primitivo cuando le indicaba a sus coterrdneos la localizacion de la
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comida o de las cavernas mds cercanas. El hecho de que nuestros antepasa-
dos hayan pintado en sus cavernas sus actividades diarias nos demuestran
que el lenguaje visual es anterior al lingtiistico.” (Pereira Romero, Adriana
(200D, http://200.2.12.152/wwwisis/anexos/marc/texto/AAL7814 Universi-
dad Catolica Andrés Bello, Facultad de Humanidades y Educacion, Escuela

de Comunicacion Social, Caracas Venezuela.

La Real Academia Espaiola (RAE 1982 Barcelona) Editorial: Ramén Sope-
na, indica que la infografia se define como la técnica de elaboracion de
imagenes mediante la computadora. Con mds de 200 anos la Infografia vive
el inicio de una nueva etapa que posiblemente la lleve al podio de las he-
rramientas periodisticas, segin Drucaroff Darfo (2008), en http;//www2.
canalaudiovisual.com, dice que como herramienta periodistica permanece
aun con perfil bajo, pero desde los 90, ano tras aio gana terreno y de un
dia a otro pasard a transformarse en algo fundamental para la profesion de
estos dias. Se trata de la infografia, un elemento que seduce a los lectores y

aterra a muchos defensores de la interpretacion textual.”
1.3 Justificacion

Los medios de comunicacion escrita cumplen un papel importante en

nuestra sociedad, porque son portadores de informacion general, es por
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ello que el presente estudio, se realizé para determinar la importancia de
la infografia como un recurso estilistico para facilitar la comprension de la

informacion periodistica.

El disefio en la presentacion de los medios impresos, Prensa Libre, Siglo
Veintiuno, Al Dia y Nuestro Diario, facilita la comprension de los mensajes
y genera puntos de atraccion para el lector de clase media alta y a la media
baja, a través de la informacion grifica dando a conocer acontecimientos
relevantes, en las notas nacionales, con figuras o imagenes que acompanan

los textos para hacer la nota mas atractiva y de facil comprension.

Actualmente, los medios impresos constantemente pierden mas espacios
por la competencia del periodismo digital y se hace necesario para estos
medios tradicionales el uso de la infografia, para mantener el interés de los

lectores.

En el presente estudio se analiza la infografia como un recurso para hacer
mas comprensible la informacion periodistica, en lass noticias o sucesos de
la seccion nacionales del 01 al 15 de septiembre 2009 y la explicacion de los

métodos utilizados para su realizacion.

La infografia permite atrapar al lector potencial para convertirlo en lector

asiduo del medio, por eso es importante realizar este estudio, el cual per-
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mitira efectuar un aporte para los medios impresos, sobre la importancia

de la utilizacion de graficas y diagramas en las notas.

1.4 Planteamiento del problema

La informacién parte de un conocimiento cuyo propoésito debe ser la impar-
cialidad. El desarrollo de las técnicas de la informacion y la comunicacion
ha llevado a que los medios de comunicacion, en especial los impresos,
generen formas que permitan la presentacion de la informacion noticiosa
de una manera mas explicita, a ello es a lo que se le ha dado el nombre de

infografia.

Lo anterior permite decir con Marta Botero que: “La infograffa ha surgi-
do del avance de las tecnologias informaticas y la necesidad de los pe-
riodicos de ser mds visuales para adaptarse a los requerimientos de los
nuevos lectores”. (En Martinez, 1998: 12.13) http:www.ull.es/publicaciones/

latina/2002abreujunio5101.htm

El presente estudio nos permite establecer ¢De qué manera la infografia
es un recurso estilistico para facilitar la comprension de la informacion

periodistica?
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1.5 Alcances y limites
DELIMITACIONES:

Temporal:
1 al 15 de septiembre 2009

Espacial:

Ciudad de Guatemala
Personal: Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Al Dia y Nuestro Diario.

Institucional:

Prensa Libre, S.A., Corporacion de Noticias, S.A. y Nuestro Diario, S. A.




CAPITULO 11

2. Marco Teorico

2.1 Infografia

De los autores que han definido la infografia, algunos la consideran un gé-

nero periodistico.

Se cataloga la infografia como un género periodistico en el que priva la infor-
macion, la veracidad, exactitud, claridad, y rapidez de ejecuciéon. Se expre-
sa en un lenguaje visual de imagenes. La infografia es informacion gréfica
ejecutada, manipulada, almacenada y reproducida por ordenadores, (Alonso

2002, P. 1, http:/ wwwull.es/publicaciones/latina/2002abreujunio5101.htm.

Marta Botero, sostiene que la infografia es un nuevo género surgido del
avance de las informaticas y la necesidad de los periddicos de ser mas vi-

suales para adaptarse a los requerimientos de lectores.

Laidea no es adornar de graficos y tablas de datos con dibujitos e iconos, si
no mostrar ciertas informaciones graficas, toda vez que de hacerlo de for-
ma escrita resultaria complicado y tedioso. Por ejemplo: una persecucion,

un accidente aéreo, nautico o terrestre, o una secuencia de hechos. http:/
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wwwull.es/publicaciones/latina/2002abreujunio5101.htm, (Botero, 1998, P-
12-13).

La Infografia amplia la informacion, mostrando la ubicacion, personajes o
la descripcion de un suceso. Transmite al lector los acontecimientos pre-
cisos, describiendo el lugar de los hechos, aportando datos e informacion

relevante para entender y poder revivir la escena.

La infografia como un género periodistico por la convergencia de solucio-
nes fotograficas, informaticas, de diseno y contenido que dan resultado in-
formativo mas claro, ameno, rapido, bello, objetivo, exacto, completo y por
supuesto mas eficaz. (Casasus, 1991, P. 9D Estilo y Géneros Periodisticos,

Barcelona, Editorial Ariel.

La infografia es un nuevo género periodistico, el ultimo y mas novedoso
de expresion informativa que se puede asentar con firmeza, tecnologia in-
formadtica, también puede ver infografia artesanal. (Pablos José (1991) P. 17)

introduccion al periodismo, México, Editorial Limusa.

La infografia es mds compleja, es periodismo puro y duro. No es el arte de

“rellenar”. (Sullivan (1985) P. 72), El Negocio de la Prensa, Guatemala.
En la practica, la infografia no es mas que periodismo y su propésito prin-

cipal es ubicarnos en la situacion actual de la infografia de prensa y sobre

todo querer eliminar el mito de que la infografia tiene que ver con el arte o
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con el disefno grafico, guarda mas relacion con la visualizacion de la infor-
macion. Su funcion por tanto es transmitir contenidos periodisticos a través
de desarrollo visual. Enriquez Pérez Ana, las ideologias del periodismo,
Madrid: Editorial Paraninfo. 102 p. 1a infografia en la actualidad, Universidad
de Madrid 2008.

En la actualidad denominamos a la infografia como el conjunto de elemen-
tos visuales relacionados con la informacion grafica. En la mayoria de los

casos, el reportero percibe la esencia de su nota para graficar.

La infografia podria hacer la diferencia entre uno y otros diarios, pues el
resultado combina las ventajas de la ilustracion y el diseno con las habilida-
des de un reportero para explicar los acontecimientos mediante palabras y

elementos visuales que sittan al lector en el centro de los hechos.

“La Infografia basicamente es una combinacion de imagenes y textos, para
hacer mas digerible la noticia al lector. Una infografia para que sea efectiva
en un recorrido visual de 5 segundos, debe de transmitir la idea general de la
informacion presentada, la evolucion de una industria de las comunicacio-
nes perfeccionada ha engendrado un lector mas visual, éste espera mas que
una foto y un texto ocasional”. Alvarez Alvarado, Mynor Ernesto, Infografo

del Departamento de Arte y Redaccion de Prensa Libre.

El mayor desprestigio a la profesion del periodismo llegd con la escalada

del poder de los medios de comunicacion. Lo que parece una paradoja que
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responde a una sencilla ecuacion de que solo sirve al poder quien somete
su libertad de juicio a favor de los intereses para los que se trabaja. Cada vez
son menos los medios independientes y por ello queda menos dmbito para
los profesionales, en este caso infografos. http://www.papelesparaelprogre-
so.com/numero28,2808.html articulo Periodismo y Objetividad. (Botella,
(2000)P. 8).

Jorge Botella, indica que se anoran otros tiempos en que lo importante era
descubrir la noticia y dar a conocer a la sociedad revelando hechos y no
opiniones con informacion mas grafica. La noticia es el relato de un acon-
tecimiento que justifica su interés por si mismo, ante los destinatarios del
medio. Es comunicacion de la sociedad a la sociedad, tan genuina y libre
como en esencia es. Lo que realmente se espera del periodismo es que sea
audaz, libre y sincero. Noticias audaces que despierten interés, libre y sin-
ceramente contadas, concediendo al destinatario la formalizacion del res-
pectivo juicio de valor. Papeles para el Progreso P. 8 (2006) http://www.

papelesparaclprogreso.com/numero28/2808. html.

El periodismo de opinion no puede interpretarse como medio de propagan-
da, lo que se sigue siempre que se selecciona a los colaboradores seguin un
estereotipo ideoldgico que con distintos estilos apuntalan unos mismos pre-
juicios. Lo que el ciudadano inteligente espera del periodismo de opinion
es el contraste de pareceres y argumentaciones que represente las diversas
maneras de pensar que sc¢ dan en la sociedad. http://www.papelesparaclpro-

greso.com/numero28/2808.html articulo Periodismo.(Botella, (2008) P. 8)
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2.2 ¢Qué es la infografia en un peridédico?

Es la composicion de los elementos en armonia, presentando la informacion

textual combinada con imagenes y graficos.

En la actualidad no existe periddico del ambito nacional que no utilice la in-
fografia en un porcentaje de sus notas. La informatica hace que cada vez sea
mas practico reunir en un espacio del diario informacion grafica que pueda
tener almacenada en su base de datos , por ser un elemento que acerca al

lector con mayor sencillez a la informacion.
2.3 Elementos basicos de la infografia

2.3.1 Caracteristicas de los textos
El estilo de redaccion de los textos de la infografia debe ser de forma direc-

ta, y no debe utilizarse muletas idiomaticas.

TITULAR:
Resume la informacion visual y textual que se presenta en la infografia. Es
directo, breve y expreso. Es recomendable que no tenga mas de seis pala-

bras.

INTRODUCCION O SUMARIO:
Proporciona al lector en forma resumida toda la explicacion necesaria para

comprender lo que la imagen no puede expresar.
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CONTENIDO GENERAL:

Es la informacion visual que puede presentarse a través de graficos, mapas,
cuadros estadisticos, diagramas, imagenes, tablas, etc. También, se conside-
ra la informacion tipografica explicativa que se coloca a manera de etiquetas
y que puede ser nimeros, fechas o palabras descriptivas. Se debe aplicar la
jerarquia tipografica para poder estructurar de forma sencilla la importan-

cia de la informacion, asi mismo, ayuda a guiar al ojo por el érden de lectura.

Dentro de la informacion visual siempre hay una imagen central o centro de
impacto visual, que prevalece por su ubicacion o tamano sobre las demas y

de la cual se desprenden otros graficos o textos.

FUENTE:
Indica de donde se ha obtenido la informacion que se presenta en la info-

grafia.

CREDITO:
Senala el nombre del autor o autores de la infografia, tanto del diseno como

de la investigacion.
Nota: la fuente y el crédito deben incluirse con una tipografia de menor

tamano y en una ubicacion que no distraiga la atencion del lector. www.

gruposantillana.com.pe/planlector/la_infografia.pdf
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2.3.2 Elementos graficos

La infografia se apoya en diferentes elementos o recuros visuales, depen-
diendo de la informacion a transmitir se puede seleccionar el elemento
grafico adecuado, para que seca mas facil de comprenderla. Cada diario tie-

ne su propio estilo.

ICONOS:

El icono es la maxima esti-

=)
@
o

existen varios datos de poca extension sobre un mismo tema. Suelen ser los

lizacion de una imagen, sin
que esta pierda su forma,
regularmente van en un

solo color; se usan cuando

elementos graficos mas pequenos de la infografia.

VINETAS:

Cumplen una funcion si- 52
. ’ \
milar a los iconos, con la N S,

diferencia que se utilizan

cuando existe mas texto

por explicar. Son ilustra-
ciones pequenas, dentro de

un recuadro, definidas, pero con poco detalle, van cargadas de color.
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ILUSTRACIONES:

Estas no deben ser decora-
tivas, siempre deben cum-
plir una funcién informa-
tiva sin importar el estilo
que se use. Dependiendo la
importancia que lleve en la
infografia, es recomenda-
ble su calidad de detalle y

acabado. Si es el centro de

impacto visual, debe ser fino y descriptivo el acabado.

FOTOGRAFIAS:

Es importante la seleccion
de las fotografias a usar
en la infografia, principal-
mente si se van a traer aun
primer plano, o se van a

combinar como fotoartes

(composicion de imagenes para proponer un concepto diferente).

LOGOTIPOS Y CINTILLOS:

Estos son elementos gra-
ficos que se usan para dar

seguimiento a una noticia o

LOGOTIPOS  [rmmrese
: RARGENTINA'Z507|
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para algun evento (olim-

piadas, juegos deportivos, ‘-%C AMBIO DE PODER * % Kk *k Kk

etc.), y que se pueden in-

corporar a la infografia.
Regularmente se ubican en partes estratégicas pero no tienen mayor pro-

tagonismo.

2.4 Una infografia puede constituir la informacioén
completa

La infografia puede poseer entidad y valor suficiente como para que ella
sola contenga la informacion completa que el lector necesita. Normalmen-
te, las infografias han sido el resumen, complemento grafico y didactico de
la noticia escrita. Con frecuencia se pueden ya encontrar en periddicos y
revistas, infografias que son ellas mismas la noticia completa. El mapa del
tiempo, por ejemplo, tiene los elementos necesarios como para que no sea

imprescindible leer el texto.

2.5 Motiva hacia el texto

La infograffa es un gancho mas para entrar en el texto, motivando hacia
la lectura. El lector es captado por los dibujos, los grificos o los mapas,

y si necesita mayor cantidad de datos lee lo escrito. La labor didactica de
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la infograffa se encuentra en su propia capacidad de generar necesidades
informativas, de completar referencias, relaciones y nuevas circunstancias
para entender con mas claridad la complejidad de una noticia. Asociacion

DOSES. 2003. “Periodismo para periodistas”. Guatemala. 80 paginas.

2.6 Acumula la informacion de varios dias

Si la noticia se considera de importancia durante varias jornadas, va com-
plementando gradualmente la informacion, aportando secuencialmente
nuevos datos que se conocen dfa a dia. Si es una guerra, los mapas van
cambiando conforme uno y otro bando van ganando terreno, o varian las re-
laciones entre los diversos elementos, http://www.uhu.es/cine.educacion/

periodico/I2infografiaperiodico.htm.

2.7 Los simbolos, signos e iconos de las infografias

2.7.1 El texto escrito

Toda infografia se sustenta en textos escritos y necesita de ellos para una
mayor expresividad narrativa. Sin embargo, el fundamento de la infografia
estd en los elementos graficos que le confieren su propia identidad infor-

mativa.
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2.7.2 Signos, simbolos e iconos

Cada periodico suele utilizar sus propias representaciones iconicas. El lec-
tor se acostumbra a ellas. Los lectores cada dia mds acostumbrados al mun-
do de los signos, son capaces de interpretar intuitivamente casi todos lo
que se les presenta. En una infografia, el texto y los nimeros cobran valor

iconico al estar relacionados con otros simbolos o dibujos.
2.7.3 Mapas

Algunas infografias se basan o incluyen como objeto importante ¢l mapa.
Mapas de situacion, mapamundi, itinerarios, localizaciones. Es fundamental

situar correctamente al lector en el terreno exacto de los hechos.

2.7.3. Itinerarios

Un movimiento de personas, el recorrido de un satélite, personas que se
introducen en un edificio para cometer un delito; todo ello, expresado sobre
un mapa o plano, facilita la comprension del texto y motiva hacia su lectura.
2.74 Dibujos e ilustraciones

El dibujo clave de la infografia, entreverado con graficos y esquemas, textos

e iconos prestablecidos, es el que da sentido y vida real a la infografia. Hace

que los datos o nuimeros cobren mayor significado motivador. Se logra asi
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transmitir con mayor eficacia los datos mas importantes, asi como el interés
que la noticia o comunicacion posee, promoviendo que el lector desee con-
tinuar documentandose. (htt://www.uhu.es/cine.educacion/periodismo/12i

nfografiaperiodico.htm#documento?2).

2.8 Motivacion hacia la comprension

La importancia didactica radica en la facilidad con que sugiere al lector, lo
mds significativo de la noticia y los elementos que la hacen mas asequible.
La infografia se convierte en un recurso valioso, ya que resume e integra las

diversas disciplinas periodisticas, mediante imagenes.

2.9 Seguir una noticia o situacion significativa

Un conflicto internacional, una investigacion cientifica, el desarrollo de una
noticia de interés que perdura una temporada, situaciones de paro, econo-
mia nacional o internacional, ciencia, el tiempo, deportes, etc. son situacio-
nes tratadas por los periodicos dia a dia mediante infografias. La coleccion
de cualquiera de estos apartados y el seguimiento diario, componen una
estrategia de trabajo que permite interiorizarse de los hechos que suceden
y pueden servir de fundamento para la investigacion. Font, Juan Luis. “La
aventura de crear un diario”. (www.pulso.org/Espanol/Archivo/art4.htm -

Google).
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2.10 Tipos de infografias

Pueden dividirse en diferentes categorfas segtn sea la informacion que se
desea transmitir; pueden ser estadisticos, de mapas, de tablas de datos, de
diagramas o de procesos. Los estadisticos presentan informacion numéri-
ca, y pueden ser de barra, de pie y de fiebre. Los de mapas determinan la
ubicacion precisa de un acontecimiento o el recorrido de una actividad; los
de tablas de datos presentan reportes que no se pueden graficar, mientras
que los de diagramas y procesos presentan situaciones de alguna noticia o

informacion que se divide en pasos.
INFOGRAFIAS DE GRAFICOS ESTADISTICOS

Es un grafico ordenado estético o dinimico que nos muestra informacion es-
tadistica y que al aplicarle creatividad y arte, se muestra mas entendible y con
informacion relevante.

El grafico de barras funciona preferentemente con unidades y lo que hace
es establecer una comparacion entre ellas. Las barras presentan el mismo
ancho y el alto depende de la cantidad que representen.

El grifico de pie o de pastel se representa en porcentajes esta representado
por un circulo que supone un todo y se encuentra dividido en partes las cua-
les no deben ser muchas, para que sea ordenado v facil de interpretar.

El grafico de fiebre muestra los cambios expresados en nimeros, a través del
tiempo. Muestran el trazo del cambio con cantidades en un periodo de tiempo.

Cada cantidad dentro de la linea representa incrementos en el tiempo indicado.
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GRAFICO DE FIEBRE
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INFOGRAFIAS DE MAPAS

El mapa es necesario para mostrar la ubicacion de un acontecimiento. El
publico lector estd siempre interesado en conocer donde ha ocurrido un
determinado hecho. Cuando se realiza un mapa de una determinada zona de
una ciudad, por ejemplo, a veces es sdlo necesario ubicar las calles mas im-
portantes que circundan en suceso; dibujar cada calle puede ser confuso. Es

utilizado para dar direccion exacta del acontecimiento, ejemplo, accidentes.

Colocando zonas vecinales faciles de identificar es suficiente, en indicar los

puntos cardinales anade utilidad a la informacion.

Para indicar la evolucion de las condiciones climatoldgicas de un pais, el
mapa ha dado muy buenos resultados, tal como el que aparece en USA To-
day. Si bien un mapa no permite realizar nada emocionante en el gréfico, su

funcion localizadora del hecho es muy importante para el lector.




L A

como un recurso estilistico para facilitar la comprension de la informacion periodistica

I NF OGRATFIA

CONEL

Aty o= N et N L0
L o e T —
b s o A 10 O b

i ey
Atom Remen e i 350
P s 4 o s

C\0
\;\\\\\‘\“\

MILLONES
115 mil TM2, en la Costa Este de
Norteameérica.

2

MILLONES
43 mil TM2, ena Costa Oeste
B de Norteamérica. S

MILLON
366 mil TM2, en Asia.

MILLON
241 mil TM2, en la Costa
. Oestede Sudemérica

730 mi

M2, paraEuropa | TM2.alCaribe | TM2,alaCostaEste | ™2.a
3 & de Sudamérica X

31867 13963

Ubicacion de la masacre

Hombres que portaban N
escopetas, rifles y BELICE
machetes asaltaron a
13 turistas.

L EE]

Rio Sauce

L]
.EI Estor Puerto

Barrios

|ZABAL




L A I NF OGRATFIA

como un recurso estilistico para facilitar la comprension de la informacion periodistica

INFOGRAFIAS DE TABLAS DE DATOS

La tabla es un cuadro sencillo en el que se presentan datos descriptivos que,
a veces, no son faciles de interpretar y no se pueden comparar con facilidad.
Puede aparecer como una simple lista de datos que se colocan en varias co-
lumnas. Generalmente es buena cuando organiza informacion compleja que

no puede presentarse utilizando, por ejemplo, un grafico de barra o de fiebre.

Ejemplo de ello podemos ver en tablas que presentan horarios, distancias en-

cuestas, reportes de gastos gobierno, informes deportivos, etc.

Existen tablas de datos que solo presentan informacion sumaria del articulo.




L A I N F

como un recurso estilistico para facilitar la comprension de la informacion periodistica

O GRATFIA

Como gastan

Los ministerios que mds han

ejecutado sobrepasan el 51
por ciento de su presupuesto.
En el extremo estén las
dependencias que han
gastado solo el 31 por ciento
de su asignacién.

MAYOR GASTO

EJECUCION HISTORICA

Datos en porcentajes, hasta el 13 de agosto

2000 | 49

MENOR GASTO

Trabajo Q357.7 millones | 7566 Economia Q283.5 millones 3187
Relaciones Exteriores Q303.5 millones | 53.38 Cultura y Deportes Q368.8 millones 3181
Defensa Q1,348.7 millones 51.23 Agricultura Q746.1 millones  |40.98
Salud Publica Q3,362 millones 5167 Ambiente Q97.5 millones 4165
Fuente: Ministerio de Finanzas Pablicas
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INFOGRAFIAS DE DIAGRAMAS O PROCESOS

El diagrama es un grafico que puede precisar de mayores habilidades ar-
tisticas. Cuando el propdsito del cuadro es mostrar como se ve o funciona

algo, un diagrama es mas apropiado que los nimeros o la prosa.

Los objetos o sucesos pueden mostrarse con leyendas o pueden ser grafi-
cados de diversos dngulos, su interior, 0 como un objeto ha evolucionado.
De esta manera, podemos graficar un accidente, el interior de un edificio
0 coOmo un objeto ha evolucionado, el funcionamiento de una camara de

television debajo del agua o la caida de un nifio en un pozo.
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Ciclo alterado

El acelerado crecimiento poblacional, la invasion de areas verdes y la cobertura de

concreto en las ciudades impiden la filtracion del agua en el suelo. Estos son solamente

algunos de los factores que han alterado el proceso ia.
Formacion de écido
sulfdrico y 4cido nitrico

© commmmsAgion
Secondensael "\ OO

Yty 1 MLos gases
A S industriales
N g jproducen 6xido
eV NN TA de azufre y de

Anghict nitrégeno.

Laevaporacién  Evaporacién
delaguase nicia deagua
enlos océanos, nental
en donde

también empieza
Ia formacién de.
las nubes.

El fenomeno de E/ Niiio aumenta la
variabilidad climética en el drea.
centroamericana, con lo cual
propicia la alteracion del desarrollo
de la época lluviosa en Guatemala.

Ciclo normal )

Ciclo alterado
por el hombre

La investigacion preliminar del MP sefala que USSLS
millones que entregd el Gobierno de Taiwin a Alfonso.
Portill, para el proyecto Bibliotecas presidenciales.
parala paz, no s invirtieron en éste.

Edna Portillo de Riley, hermana del ex

presidente, estuvo a cargo del referido

proyecto. No obstante, los fondos para éste.

salieron del Presupuesto Nacional, no de la
ion.

En el 2000, Taiwan, por medio de s
Embajada en el pais, entregd tres cheques
‘2 nombre del entonces gobernante.

ue el dinero era para el

Los cheques ascendieron a USSLS millones.
Uno fue cobrado personalmente por proyecto Biblotecas Presidenciales para la
Portillo,en un banco de Estados Unidos. Paz,y los cheques se.
Portllo porque &l asf o requirid.
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La mala distribucion de la lluvia
causa inundaciones en algunas

Déficit

El mapa muestra el déficit de lluvia

que se registré durante julio del

presente afio. Estas mediciones

parten del promedio de lluvia que ha
e

iény el
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Recomendaciones y formas de accionar

La Policia advierte que los agentes de la institucion y los fiscales del Ministerio

Publico que efectuan diligencias, deben llevar carné de identificacion.

(1]

allanamiento.

alaresi

Cuando ingresan

>}

i

‘con sus empleadores.

asaltos de vivi
salvador, zona 10, 15, 16.

los propietarios
las

e
residencias.
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2.11 Noticia o nota informativa

Los géneros periodisticos son las distintas formas o modos de escribir que
usan las personas de una editorial, periddico o publicacion; hacemos referen-
cia al “estilo” pero también la estructura, tiempos verbales, etc.

Articulo. Noticia. Editorial. Entrevista. Cronica. Critica. Reportaje

La noticia es el género periodistico por excelencia. Consiste en la informa-
cion de un suceso reciente y nuevo, que afecta a la sociedad y la gente quiere

CONOCETr.
Para que un hecho sea noticia debe cumplir con cuatro condiciones:

SER VERDADERO
SER ACTUAL

SER NOVEDOSO
SER INTERESANTE

Y tiene que responder a las seis cuestiones basicas:
1. ¢éQué? Qué sucedio (el hecho)

2.4Quién? A quien le sucedio (el sujeto)

3.¢Coémo? Como le sucedio (la manera)

4. dDonde? Donde le sucedio (el sitio)

5. ¢Cudndo? Cuando le sucedio (el tiempo)

6. {Por qué? Por qué le sucedio (la causa)
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Cuando la noticia se refiere a un delito, es posible afiadir estas dos preguntas:

{Con qué? Con qué se cometio el crimen (el objeto)
¢Para qué? Para qué se cometio (la finalidad)
E. L. Oseguera. Lectura y Redaccion 1. Mexico. Edit. Publicaciones Cultura,

1998. http://html.rincondelvago.com/gencros-periodisticos Lhtml

La nota informativa es el relato de todo aquel hecho novedoso que resulta de

interés o afecta a un determinado grupo social.

Nota informativa o noticia es un tipo de texto que se agrupa dentro de los
géneros periodisticos su principal caracteristica es que aporta los datos prin-
cipales sobre un hecho y que intenta ser objetiva. Su funcion es informar los
eventos tal como suceden por lo que al redactarla el autor generalmente omite
comentarios, juicios o posturas al respecto. Las noticias surgen en todos los
ambitos de la vida humana: politica, cultura, ciencia, tecnologia, deportes, es-

pectaculos, etcétera.
Al elegir un hecho como noticia, debe cumplir con ciertos requisitos:

* Que sea de interés para un gran numero de personas

* Se refiera a un suceso actual o vigente

e Sea proximo a lectores o espectadores pues como sabemos-, éste tipo de
textos se utilizan en diversos medios: impresos y audiovisuales. http://sepien-

sa.org.mx/contenidos/2005/noticia/noticial.htm  (Lopez-Portillo 2005 PD)
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Estilo

Las noticias o notas informativas pueden ser:

a) Afirmativas: Cuando éstas afirman algin hecho.

b) Consumadas: Cuando hablan sobre lo que ya ocurrio v atn asi sigue te-
niendo vigencia en la actualidad.

¢) Futuras y probables: Cuando explican lo que puede suceder como

consecuencia del hecho que se trato.

Fuente

“Por su género y por el papel fundamental que tienen en la informacion y
desarrollo de las sociedades, los textos periodisticos deben escribirse con un
compromiso cimentado en la veracidad. Lo que el novelista puede hacer con
fantasfa, el periodista no lo puede hacer; pues todo lo dicho por un periodista
debe estar documentado; asi las notas informativas o noticias deben incluir la

fuente de donde se obtuvo la informacion.

La fuente puede ser:

a) Oficial: Cuando la fuente estd representada por la iniciativa privada, las aso-
ciaciones, organizaciones, instituciones gubernamentales, etc., que informan
a través de boletines, voceros y ruedas de prensa.

b) Extraoficial: La informacion proviene casi siempre de las mismas fuentes
oficiales, pero se da en exclusiva a un periodista.

¢) Observacion directa: Se considera de observacion directa cuando gene-
ralmente la fuente es el reportero. http://sepiensa.org.mx/contenidos/2005/

noticia/noticia2.htm (Amaya 2005 P 2)
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2.13 Perfil de los matutinos

2.13.1 PRENSA LIBRE

Naci6 por iniciativa de un grupo de 5 periodistas, Pedro Julio Garcia, Alvaro
Contreras Vélez, Mario Sandoval Figueroa, Salvador Giron Collier e Isidoro
Zarco, quienes crearon este periodico con el proposito de restablecer el equi-
librio entre la prensa independiente y la prensa gubernamental para poder
emitir opinion al margen de cualquier presion de caricter oficial o de politica

sectaria.

El capital con que se inici6 Prensa Libre fue de apenas Q9 mil, producto del
aporte individual de Q1,500 de cada socio, 1o que permitié un modesto pero
intenso inicio de labores. Los fundadores se integraron a la redaccion para

reducir costos y competir con el diario lider de la época, El Imparcial.

El lunes 20 de agosto de 1951, se edit6 el primer nimero de Prensa Libre, en
formato estandar, de 8 paginas y una circulacion de 3,500 ejemplares. “En
su primer editorial, escrito por Pedro Julio Garcia, se define claramente que
Prensa Libre nace con el fin de hacer un periodismo independiente, honrado
y digno, lema que desde entonces ha marcado los principios y valores de
los periodistas que han trabajado y trabajan en el periddico que, con el paso
de los afos, se convirtio en el mas importante ¢ influyente del pais.” Prensa
Libre, 50 Aniversario. (www.prensalibre.com/especiales/ME/aniversario -

Copernic Agent Basic).
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A principios de los 90, Prensa Libre empieza a producir sus propias infografias,
como parte de la innovaciéon periodistica de la época. Fue el primer medio es-
crito del pais en crear un departamento de arte destinado especificamente para
esta actividad. La aceptacion de los lectores hacia la nueva forma de presentar la
noticia cred mis demanda de produccion de infografias. Actualmente el equipo
de infografistas es de ocho personas profesionales en periodismo publicidad y
diseno grafico; estan desarrollando no solo infografia periodistica sino también

educativa.

GRUPO OBJETIVO Y TIRAJE
D Hombres y Mujeres

D De 20 afios en adelante

D Nivel educativo medio-elevado
D Clase media, media alta y alta
D Tiraje promedio al dia: 130,000

Lic. Henry Urzta, Jefe de Atencion al Puablico, Prensa Libre.

2.13.2 SIGLO VEINTIUNO

Fue fundado por José Rubén Zamora en 1990 y desde sus inicios “cl diario se
establecio rapidamente como el periddico mas atrevido de Guatemala, abor-
dando los temas tabt, tales como la corrupcion del gobierno, el comercio de
las drogas, violaciones de los derechos humanos por el ejército, seguridad

nacional y la actividad de la guerrilla.” (www.freemedia.at/IPIReport/ He-
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roes IPIReport2.00/50Zamora.htm)

En mayo de 1995 su fundador y Jefe de Redaccion dejo este medio luego de
tener una serie de enfrentamientos con sus socios.

Con relacion a su historia en la infografia, podemos mencionar que empe-
zaron a incorporar esta modalidad hasta finales de los afios 90. Su trabajo
ha ido evolucionando, aunque actualmente comparten la produccion de las

infografias con el diario Al Dia.

GRUPO OBJETIVO Y TIRAJE

D Hombres y Mujeres

D De 20 anos en adelante

D Nivel educativo medio y elevado
D Personas con poder adquisitivo
D Tiraje promedio al dia: 35000

“Departamento de Circulacion, Corporacion de Noticias, S.A.”

2.13.3 NUESTRO DIARIO

La primera edicion de Nuestro Diario sali¢ a las calles el 16 de enero de 1998,
dirigido a la poblacion guatemalteca a mds de 316,648 mil familias y sus lec-

tores son hombres y mujeres comprendidos entre las edades de 13 a 60 afios.
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Caracteristicas del Grupo Objetivo

* Personas de niveles y patrones de consumo correspondientes a los ingresos
medios.

*Tienen una condicion social, moral y econdmica digna.

*No tienen el tiempo ni el gusto por otras publicaciones que, aunque no tie-
nen nada de malo, no han sido escritas pensando en ellos.

* Desempenan cargos en areas administrativas, profesionales y técnicas.

Dirigido especificamente a la gran masa de consumidores pertenecientes
a los sectores populares de la poblacion guatemalteca (76%), fue disenado
como un diario ligero, eminentemente grafico, en el que la fotografia y las
imdgenes son el alma de la noticia, con textos explicativos muy breves para

poder ser leido, visto y entendido por todo tipo de gente.

Muy ordenado y facil de seguir, dividido en secciones claramente identifica-
das y con un gran peso en la informacion de actualidad (noticias como son),
los deportes y el periodismo de servicio en favor de la comunidad. Fue el
periddico que, por primera vez en la historia de la prensa nacional, dio voz y

opinion a los lectores.

Todo esto, ademas de una excelente distribucion que, sin escatimar gastos ni

esfuerzos, lo llevarfa muy pronto hasta los mas apartados rincones del pats.

Esta marcada y creciente preferencia y lealtad de sus miles de lectores, lo con-

virtieron en el diario de mayor circulacion en Guatemala y comparativamente
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con otros paises, el diario de mayor circulacion con respecto a los principales

diarios de Centroamérica, el Caribe e inclusive México.

Desde su nacimiento, Nuestro Diario apostd a la infografia, aunque era
poca su produccion, al inicio se identificaron en un 70% en la nota roja,
recreando accidentes de transito, asaltos, secuestros, etc. Actualmente
presentan diferentes temas noticiosos e informativos. http://www.nues-
trodiario.com/index.php?option=com_content&view=article&id=52:quienes-

somosl&catid=42:quienes-somos&Itemid=37 (Nuestro Diario digital)

2.13.4 AL DIiA

El 15 de noviembre de 1996, producto de varios meses de trabajo, nace diario
Al Dia. Seguin senala Gerardo Jiménez, director en los primeros cuatro afios
del diario Al Dia (noviembre 1996 a noviembre 2000) surge porque en el pais
habia espacio para un periodico popular y por la inquietud de algunas per-
sonas y empresas en el que se editaba la Revista Cronica de crear un nuevo
medio de comunicacion. Finalmente, Corporacion de Noticias S.A. de capital
cotarricense dio el paso en concreto y decidieron tomar como modelo el dia-

rio Al Dia de ese pais.
Laidea nace a partir del vacio existente en el medio, ya que ningun rotativo se

identificaba a plenitud con las expectativas del comun de los lectores, segin

lo senala Gerardo Jiménez.
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Noviembre 1996 senala que el perfil del mismo serfa noticia fresca, diferen-
te, impactante, combinada con secciones interesantes y utiles para la familia.
Utilizaria fotografias de impacto noticioso con una diagramaciéon dindmica,

diferente y en algun caso artistico.

Estaria dirigido a Juan Chapin, que es el guatemalteco que vive en colonias
populares con temas de interés, noticias impactantes, lenguaje coloquial,
paginaje controlado, color y bajo precio. El primer numero de diario Al Dia
tuvo un tiraje de 25000 ejemplares, los cuales fueron distribuidos de forma
gratuita en distintos sectores de la capital, principalmente en areas popu-

lares.

Segun indica el actual editor General, Otoniel Monroy, razon en la que se
encuentra en el mercado capitalino, que constituye el 90% del mercado de
los periddicos en Guatemala disefiado con secciones: Nota Social, Seccién

Deportiva, Publicidad, Suplementos, Promociones especiales.

Al Dia redisenado

El 1 de octubre de 2002 aparece Al Dia con un nuevo disefio, se puede ob-
servar que contiene mas fotografias, contenido breve, claro y directo, pre-
dominan colores mas fuertes como el amarillo y el verde. Ademas, las notas
de sucesos ocupan mayor espacio, con lo cual retoma la estructura que en

sus inicios tuvo.
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Tiraje
Es de aproximadamente de 50,000 ejemplares.

“Departamento de Circulacion, Corporacion de Noticias, S.A.”




CAPITULO 111

3. Marco Metodologico
3.1. Método o tipo de investigacion

Método Hemerogrifico: El presente estudio es de tipo hemerografico, por ser
un estudio de descripcion de los periddicos. Se entiende por estudio hemero-

grafico aquel que se propone un analisis y una critica de un diario .

En cierta forma la hemerografia es la técnica que nos permite articular los
periddicos para el analisis del mismo en cuanto a su titular, texto, fotografia y

todo su contenido interno.

Segun Fernando Pinto las palabras «<hemeroteca» y «hemerografia» son tribu-
tarias de otro término griego: hemerologion (significa «diario», «calendario»,
«periodicor»). En todo caso, 1o que aqui debe tomarse en cuenta es que la
Hemerologia, ese importantisimo «estudio y descripcion de las publicaciones
periddicas», confluye con al menos dos de las definiciones propias de la he-

merografia, el «conocimiento y descripcion de las publicaciones periodicas»
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y el «catdlogo o lista descriptiva de las publicaciones periddicas», para con-
vertirse, dentro del ambito académico, en el método hemerografico.

Este método hemerografico fue creado por el ya desaparecido investigador
francés Jacques Kayser (1900/1963), quien pese a haber estudiado derecho
y letras, desarrolld una intensa actividad periodistica Hemerografia y el
método hemerogréfico, segin Kayser. http://wwwuruguayinforme.com/
news/10112006/10112006_pintos_hemerografia.php

Este tipo de investigacion trata de analizar los diarios, objeto de estudio. Se
aborda el estudio del diario tomando como objeto de investigacion su mani-

festacion con graficos.

DESCRIPTIVO:

Se describio el tratamiento que recibe la infografia por parte de cuatro de los
medios escritos de Guatemala, Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Al Dia y Nues-
tro Diario. Ademas de definirla y ejemplificar los tipos de infografia que se

pueden utilizar.

DOCUMENTAL:

Consulta de material bibliografico sobre los diferentes temas que se aborda-
ron en la investigacion, ademas del porcentaje de infografia utilizada por cada

medio escrito.

En el presente estudio se determiné la cobertura que dieron los medios de

comunicacion escrita a la infografia en las notas informativas de noticias
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nacionales, en Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Al Dia y Nuestro Diario, para
lo cual se tom6 como base los métodos de investigacion de Jaques Kayser,
considerado el maximo exponente de la escuela francesa y de los estudios

hemerograficos.

Para el caso que nos ocupa,la hemeroteca debe ser considerada en el marco
de su acepcion mas actual y periodistica, se recopilaron los diarios publica-
dos del 1 al 15 de septiembre 2009, de los medios escritos mencionados, para
poder llevar a cabo el estudio del porcentaje que es otorgado a la infografia en

las notas informativas que publican.

La presente investigacion se sustenta con una encuesta, que se efectio para
establecer lo asertivo del presente estudio, y con la finalidad de conocer la
facilidad de comprension de la nota acompanada con infografia, por lo que se
realizd una encuesta a 30 personas que laboran en la Direccién Superior del
Ministerio de Comunicaciones, Infraestructura y Vivienda, asiduas a la lectu-

ra de los medios de comunicacion escrita, quienes son sujetos del presente

estudio.
3.2. Objetivos
General

Determinar el uso y la aplicacion de la infografia como recurso estilistico

para facilitar la comprension de la informacion periodistica, de los matutinos
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Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Al Dia y Nuestro Diario, del 01 al 15 de septiem-
bre 20009.

Especificos
- Identificar los parametros que sigue Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Al Dia y

Nuestro Diario para ilustrar una nota en el uso de la infografia.

- Analizar las caracteristicas de las infografias que acompaiian la nota perio-

distica.

- Comparar el uso que hace Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Al Dia y Nuestro

Diario de la infografia en las notas informativas nacionales.

3.3. Técnica

La técnica utilizada fué:
-Analisis hemerografico, efectuado en los medios de comunicacion impresos:
Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Al Dia y Nuestro Diario, para cuantificar el por-

centaje de infografia que usa, cada medio en sus publicaciones diarias.
-Entrevista efectuada a editores y/o jefes de disefio e infografistas de los me-

dios de comunicacién en estudio, para conocer el grado de importancia y los

métodos utilizados en la realizacion de la infografia.
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-Encuesta efectuada a lectores asiduos, utilizando preguntas de seleccion mul-
tiple, en donde el encuestado debe elegir una opcion de las que se le presentan,
incluye preguntas de identificacion, para determinar sexo y nivel educativo.

Andlisis cualitativo: Utilizando la recoleccion de la informacion y los datos
del uso de la infografia como un recurso en los matutinos nacionales Prensa

Libre, Siglo Veintiuno, Al Dia y Nuestro Diario.

3.4. Instrumento

Fichas de analisis para vaciado de datos sobre infografias, donde se determind
el uso que tiene la infografia como un recurso en los medios de comunicacion

escrita Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Nuestro Diario y Al Dia.

3.5. Poblacion

Personas con formacion académica de nivel medio, 143 personas, trabajadores
de la Direccion Superior del Ministerio de Comunicaciones, Infraestructura

y Vivienda.
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3.6. Muestra

Para recopilar la informacion en el trabajo de campo se selecciond una mues-
tra de 30 personas de un total de 143 trabajadores de la Direccion Superior del
Ministerio de Comunicaciones, Infraestructura y Vivienda. Esto equivale al
21% del personal de dicha institucion, que poseen suscripciones de diarios.

Para el efecto, se tomaron en cuenta a las secretarias del ministro y viceminis-
tros, jefes de los departamentos de Auditoria Interna, Financiero, Coémputo,
Recursos Humanos, personal del Departamento de Relaciones Publicas de la
institucion, debido a que existe suscripcion de periddicos, que estos trabaja-

dores leen monitorean diariamente.

Para el andlisis hemerografico sobre el uso de la infografia como recurso esti-
listico, se analizaron 60 diarios publicados en las fechas comprendidas del 1 al
15 de septiembre del 2009. La seccion de noticias de nacionales fue el objeto

de la muestra asi:

PRENSA LIBRE Pag. 02 ala 14 del 1 al 15 de septiembre 2009
SIGLO VEINTIUNO  Pag.02alal2 del1al 15 de septiembre 2009
AL DIA Pag. 02 ala 08 del 1 al 15 de septiembre 2009

NUESTRO DIARIO Pag. 02 ala 06

del I al 15 de septiembre 2009




CAPITULO IV

4, Presentacion de datos

y analisis de resultados

Para determinar el espacio destinado en la utilizacion de la técnica infografica
de los matutinos Prensa Libre, Siglo Veintiuno, Nuestro Diario y Al Dia, se
aplicé una ficha de andlisis de las publicaciones, del 01 al 15 septiembre 2009,

en las noticias de sucesos de la seccion de nacionales.

Mediante esta tesis se llevo a cabo un estudio para constatar el porcentaje de
infografia utilizada en los medios de comunicacion escrita, para el efecto se
recopilaron los periodicos del Ol al 15 de septiembre 2009, de Prensa Libre,

Siglo Veintiuno, Al Dia y Nuestro Diario.

Se cuantificaron las notas informativas publicadas acompanadas de infografia

de cada uno de los medios estudiados.
Se establecid el porcentaje que utilizan cada uno, identificando que Prensa

Libre es el medio que mas lo utiliza, con un 13% seguido de Siglo Veintiuno

con 10%, Al Dia 7% y Nuestro Diario 5%.
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4.1. Porcentaje de utilizacion de infografias en los medios

Uso de la infografia diaria, que publica cada medio escrito en su seccion de noticias

13%

INFOGRAFIA

PRENSA LIBRE >

87%
Noticia presentada
de forma tradiciona

10%

INFOGRAFIA

90%
Noticia presentada
de forma tradicional

4
—
c
z
O

2
o
L.J
v

7%

INFOGRAFIA

93%
Noticia presentada
de forma tradiciona

Noticias como son

5%

INFOGRAFIA

95%

Noticia presentada



L A I NF OGRATFIA

como un recurso estilistico para facilitar la comprension de la informacion periodistica

ANALISIS DE TIPOS DE INFOGRAFIA UTILIZADA
1 AL 15 DE SEPTIEMBRE 2009

PRENSA LIBRE

PERIODISMO INDEPENDIENTE, HONRADO Y DIGNO,

TIPO NOTAS PORCENTAJE
Grafico de barras 4 7%
Grafico de pastel 2 4%
Grifico de fiebre 1 20%
Tabla de Datos 8 15%
Diagramas o procesos 29 54%
SIGLO
Grifico de Barras 3 14%
Grafico de pastel 1 4%
Grafico de fiebre 2 8%
Tabla de datos 13 54%
Diagrama o procesos 5 21%
aldia
I LN
Diagrama o Procesos 14 93%
Tabla de datos 1 7%

Noticias como son

Diagrama o Procesos 13 93%
Tabla de Datos 1 7%
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MODELO DE ENCUESTA PRESENTADO A LOS ENTREVISTADOS:

ENCUESTA

Universidad de San Carlos de Guatemala Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Edad: 20225 262301 31a3s [ 39250 ]
Género: Masculino I:I Femeninol:l
Nivel de estudios: Primaria [] Secundaria (] Diversificado[] Universitario ]

1. éCon qué frecuencia lee periédicos?

Diariamente D Frecuentemente D Periodicamente D

2. éQué periodicos lee?

Prensa Lihl‘CD Siglo Veintiuno l:l Al Dia D Nuestro DizlrioD Otros D

3. ¢Qué opini6n le merece la informacién presentada en los periédicos con graficos estadisticos
como, barras, tablas, di mapas o

Excelente D Bucna|:| Regular D Mala D

4. ¢Esta de acuerdo con el tipo de graficas (infografia) que publican los periédicos en sus noticias?

Pocol] Regular O Mucho[]
5. Leer una noticia con graficos, mapas o esquemas le parece méas comprensible
o se le complica mas el entenderla?
SEI)mpIica mas

}ZB{IS comprensible

6. Que tanto le gusta leer los periédicos con infografias?
N;\dﬂD |’0COD chu]arl:‘ Mucho D

7. Considera que una noticia con grificas se entiende a primera vista y facilita la comprension
del texto o no es tan necesaria la grifica para comprender la nota en si.

NEL tan necesaria la grifica
Flcilita la comprension de la nota

(Se adjunta nota con infografia y sin infografia)
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4.2. Encuesta sobre uso de la infografia en la com-
prension de las noticias

Se procedi6 a entrevistar como muestra a 30 personas, asiduas a la lectura y
que tienen suscripciones de periddicos que laboran en el Ministerio de Co-

municaciones, Infraestructura y Vivienda

¢Con qué frecuencia lee los periédicos?

Peridédicamente

3%

Frecuentemente

20%

Diariamente

77%

Respuestas Personas Porcentaje
Diariamente 23 77
Frecuentemente 06 20
Periodicamente 01 3
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¢Qué periodicos lee?

Otros
13%
Prensa
Al Dia Libre
16% :Bgscya
Nuestro Diario
18%
Siglo Veintiuno
18%
Respuestas Personas Porcentaje %
Prensa Libre 28 35
| Siglo Veintiuno 14 18
Al Dia 14 18
Nuestro Diario 13 16
Otros 10 13
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¢Qué opinion le merece la informacion presentada en los periodi-
cos con graficos estadisticos como: barras, tablas, diagramas, ma-

pas o esquemas?

Mala
3%

Reqular
13%
Excelente

44%

Buena

40%

Respuesta Personas Porcentaje
Excelente 13 44
Buena 12 40
Regular 04 13
Mala 01 3
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¢Esta de acuerdo con el tipo de graficas (Infografia) que publican

los periddicos en sus noticias?

Reqular

27%

Poco

13%

Respuesta Personas Porcentaje
Mucho 18 60
Poco 08 27
Regular 04 13
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Leer una noticia con graficos, mapas o esquemas éle parece mas com-

prensible o se le complica mas entenderla?

Se complica
entenderla

13%

Es mds comprensible

87%

Respuesta Personas Porcentaje
Se complica mas 04 13
Es mas comprensible 26 87
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<¢Qué tanto le gusta leer los periodicos con infografias?

Poco

3%

Reqular
40%
Respuesta Personas Porcentaje
Nada 00
Mucho 17 57
Poco 01 03
Regular 12 40
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¢Considera que una noticia con graficas se entiende a primera vista
y facilita la compresion del texto o no es tan necesaria la grafica para
comprender la nota en si?

No es tan necesaria
la grafica

10%

Facilita la comprension
de la nota

90%

Respuesta Personas Porcentaje %
No es necesaria la grafica 03 10
Facilita la comprension 27 90
de la nota
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4.3 Analisis de Resultados

El grupo, cuya muestra fue intencionada por conocer las caracteristicas socio-
laborales, fue el 21% de los trabajadores de la Direccion Superior del Ministe-
rio de Comunicaciones, Infraestructura y Vivienda, de diferentes secciones,
especificamente, Despacho Ministerial, Viceministerial, Area Juridica, Audi-

torfa, Recursos Humanos, Coémputo y Relaciones Publicas.

Se establecio que al 87% del personal encuestado, estd de acuerdo con lo
planteado en el Marco Tedrico de este estudio, que aborda la infografia como
un recurso importante para facilitar la comprension de la nota periodistica, la
comprension del mensaje que seduce al lector y lo introduce a la lectura de la
infomacion. El 90% de los encuestados considera que una noticia con graficas

facilita la comprension del texto.

4.4 Opinién de Editores de Arte e Infografistas de los me-
dios Prensa Libre, Nuestro Diario, Al Dia y Siglo Veintiu-
no

Con las entrevistas realizadas a los editores, jefes de disefio y a los infogra-
fistas, se determinaron los parametros empleados en la utilizacion y el cono-
cimiento de las infografias, asi como sus caracteristicas y métodos de elabo-

racion.
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En relacion a las caracteristicas de las infografias de los medios de comuni-
cacion escrita, se observo que Prensa Libre fue el que empled diversos tipos
de infografias (gréficos de barras, tablas y diagramas); mientras que Nuestro

Diario, Siglo Veintiuno y Al Dia emplearon solamente diagramas.

Los elementos incluidos, por los medios impresos, en las infografias fueron:

Titular, texto, cuerpo, crédito y la fuente de la informacion.

En estos medios existe un proceso para elaborar una infografia teniendo co-
incidencia en varios aspectos: revision de la informacion por parte del editor,

correccion ortografica, y entrega de datos al infografista.

También se pudo determinar que para Prensa Libre incluir infografias es
cuestion de espacio, mientras que en Nuestro Diario, Siglo Veintiuno y Al Dia

es cuestion de relevancia de la nota.
Para determinar la importancia del uso que tiene la infografia dentro de los

matutinos estudiados se realizaron entrevistas al personal involucrado en la

planificacion y elaboracion de este recurso noticioso.
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4.4.1 PRENSA LIBRE

Entrevista a la Editora de Arte

Nombre: Roxana Rojas

1) Cual es su definicion de infografia?

Es la explicacion grdfica de hechos acontecidos, de procesos, en el campo
de la informacion, la infografia es la explicacion de la noticia en forma
grdfica, con el objetivo de facilitar la comprensién de los hechos a los lec-

tores.

Endiversidad de campos, en las ciencias, lo publicitario y lo periodistico, por
medio de la infografia es posible dar a conocer acontecimientos, procesos,
estadisticas, el como funcionan y son los objetos o sistemas y todo lo que

puede imaginarse visualmente.

2) ¢Qué profesion o conocimientos considera usted que se requieren para
ser infografista?

Es necesario el conocimiento en el apsecto periodistico y la destreza en lo
grdfico; dos elementos dificiles de encontrar en una séla persona, por lo que
al evaluar perfiles para el puesto de infografista, generalmente se solicitan
disefiadores grdficos que al desenvolverse en un medio periodistico van for-

mdndose y aprendiendo la profesion.

La vocacion es algo que no debe olvidarse, siendo una cualidad indispensa-

ble que marca la diferencia en el desempefio en el campo de la informacién.
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En las facultades de periodismo de Guatemala es muy dificil encontrar a
periodistas que se interesen en lo visual porque aiin no se toca el tema de
la infografia a profundidad, contrario a lo que sucede en Europa, Estados
Unidos y Brasil, por mencionar sélo algunos paises que le dan a la infografia
un espacio generoso al reconocer que el lector actual se ve muy atraido por

lo visual.

Entrevista al Infografista

Nombre: Mynor Ernesto Alvarez Alvarado

3. Qué programas se utilizan para realizar una infografia?

Se utilizan bdsicamente Ilustrador y Photoshop, aunque también se puede
uno auxiliar de otros programas de 3d como cinema 4D y Studio Max; el

Google Earth para ser precisos en ubicaciones y mapas.

4. Cual es el procedimiento que manejan los infografistas con los periodis-
tas en la elaboracion de las notas?

En la mayoria de casos, el reportero puede evaluar si vale la pena grafi-
car su noticia, o también el editor determina que la informacion que trae el
reportero puede convertirse en infografia. El editor solicita la informacién
al reportero, luego la pasa a la seccion de infografia; despues se define la
cantidad de informacion que va a utilizarse y el enfoque que se le puede dar.
Regularmente se hace una pequefia reunion entre el reportero y su editor
conjuntamente con el infografista para ser precisos y objetivos con la infor-

macién que se va a publicar y los elementos a utilizar.
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5. Qué importancia considera usted que tiene la infografia en la publica-
cion de las notas?

La importancia que tiene una infografia es que debe de dar el concepto ge-
neral de la noticia con un recorrido visual en menos de ocho segundos. Es
presentar la informacién de forma mds digerible al lector, porque se pre-
sentan textos cortos y directos, regularmente no se utilizan muletas idio-
madticas. Es presentar la informacion de forma mds atractiva, sin perder los

objetivos noticiosos, asi como la seriedad del tema a presentar.

4.4.2 NUESTRO DIARIO

Entrevista al Editor de Nacionales

Nombre: Luis Mazariegos

1) ¢Cual es su definicion de infografia?

Es un recurso grdfico que nos permite tener una mejor comprension de los

hechos o sucesos que cubrimos.
2) éQué profesiéon o conocimientos considera usted que se requieren para
ser infografista?

Diseriador Grdfico

3) ¢Qué programas se utilizan para realizar una infografia?
Ilustrador y PhotoShop
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4) éCudl es el procedimiento que manejan los infografistas con los perio-
distas en la elaboracion de las notas?

Todo inicia desde que un equipo estd cubriendo la nota, desde alli se coordi-
na qué noticia es apta para llevar una infografia y se le pide al reportero que
trabaje sobre los datos que se necesitan. Es primordial la comunicacion con
los reporteros quienes son los que tienen la informacion que serd la materia
prima para el infografista. Ademads el fotégrafo le debe de proveer de buen

material para poder realizar sobre ellas sus ilustraciones.

5) ¢éQué importancia tiene la infografia en la publicacién de las notas?
En Nuestro Diario es muy importante por el mismo concepto grafico que
manejamos. Somos el medio de comunicacion escrito que mds utiliza este

recurso.

4.4.3 SIGLO VEINTIUNO Y AL DiA

Para ambos medios se entrevisto a Luis Villacinda Director de Disefo y a Julio

Miguel Lego, infografista; el mismo personal labora para los dos medios.

Entrevista al Director de Diseiio
Nombre: Luis Villacinda
1 ¢éCual es su definicion de infografia?

Una infografia tiene como base la explicacion grdfica de un suceso, procedi-
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miento, funcionamiento o situacion. Se basa en la imagen para explicar algo.

2) éQué profesiéon o conocimientos considera usted que se requieren para
ser infografista?

De base tiene que tener actitud de investigador de un poquito de muchas
cosas, desde lo social hasta lo cientifico y ademds capacidad de sintesis
visual, para poder explicar algo en pocos pasos, sin enredar al lector. Atin
cuando algunas infografias son de alta complejidad, la capacidad de sin-

tetizar.

Preguntas al Infografista

Nombre: Julio Miguel Lego

3) éQué programas utilizan para realizar una infografia?
Adobe Ilustrador y PhotoShop

4) éCuél es el procedimiento que manejan los infografistas con los perio-
distas en la elaboracion de las notas?
1. Mandan la nota, 2. Leo el texto, 3. Lo diagramo y marco mi espacio a

trabajar y 4. Disefio la infografia.

5) ¢éQué importancia considera que tiene la infografia en la publicacion de
las notas?

Mucha, creo, 0 mds bien, he aprendido que, aunque devaluados, los info-
grafistas, no sélo le damos estética a la nota, sino hacemos mds amena,

mads legible y mds fdcil la lectura de una nota...
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Conclusiones

D N

Se establecio que al 90% de los encuestados, se les facilita la com-
prension de la noticia que incluye la infografia.

Los parametros que utilizan los medios de comunicacion escrita
en la elaboracion de la infografia atiende en los procesos, coinci-
den en: a) recopilacion de datos; b) transferencia de la informa-
cion al departamento de arte; ¢) informacion autorizada por el
editor; d) revision ortogréfica, y e) autorizacion de publicacion.
Ademas, coinciden en la utilizacion de programas de computa-
cion ilustrador y photoshop para la elaboracion de la misma.

Las caracteristicas de la infografia coiciden en su estructuracion
con titular, texto, cuerpo, fuente y crédito, utilizando tipos de in-
fografia de estadisticas o de diagramas o procesos.

Se pudo comprobar que el matutino Prensa Libre, es el medio de
comunicacion escrita que utiliza en sus notas, la infograffa en ma-
yor porcentaje, con relacion a los otros medios.
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Recomendaciones

= D N

Prensa Libre, Nuestro Diario, Siglo Veintiuno y Al Dia deben ser
mas generosos en el espacio que le conceden a la infografia en sus
notas, para hacerlas mas atractivas al ojo del lector y de facil com-
prension.

Los medios en cuestion deben aplicar los diversos tipos de infogra-
fia que existen, en sus secciones, segun la informacion de la nota,
para que exista variedad y hacer mas visual la informacion del me-
dio.

Los editores o encargados de secciones deben dar prioridad a la
comunicacion visual con la finalidad de seducir a los lectores y ayu-
darlo a comprender mayor claridad la complejidad de una noticia.

Los jefes de seccion de infografia, asi como los infografistas deben
capacitarse y actualizarse a través de seminarios, libros, articulos,
encuentros internacionales, talleres, etc., para que el medio escrito
se adapte a una nueva funcion en la sociedad, manteniendo vigen-
te el interés de los lectores, con las nuevas tendencias y recursos
tecnologicos.



L A I NF OGRATFIA

como un recurso estilistico para facilitar la comprension de la informacion periodistica

Referencias bibliograficas

1. Alonso, (2002, 1) http:/wwwull.es/publicaciones/latina/2002abreujunio3101.
htm.

2. Asociacion DOSES. 2003. Periodismo para periodistas. Guatemala. 80

paginas.

3. Botero, Marta, (En Martinez, 1998: 12.13) http:www.ull.es/publicaciones/
latina/2002abreujunio5101.

4. Botero, Marta, http:/www,ull.es/publicaciones/latina/2002abreujunio5101.
htm, (1998, P- 12-13)

5. Casasus, (1991, P 91) Estilo y Géneros Periodisticos, Barcelona, Editorial
Ariel.

6. Drucaroff, Dario (2009), en http;//www2.canalaudiovisual.com, estudio

llamado ¢Qué es Comunicacién?

7. E. L. Oseguera. Lectura y Redaccion 1. Mexico. Edit. Publicaciones Cultu-

ra, 1998. http://html.rincondelvago.com/generos-periodisticos_Lhtml

8. Enriquez Pérez Ana, Las ideologias del periodismo, Madrid: Editorial
Paraninfo. 102 p. la infografia en la actualidad, Universidad de Madrid 2008.



L A I NF OGRATFIA

como un recurso estilistico para facilitar la comprension de la informacion periodistica

9, Fernando Pintos http://www.uruguayinforme.com/news/10112006/10112006_
pintos hemerografia.php

10. Font, Juan Luis. La aventura de crear un diario. (www.pulso.org/Espa-

nol/Archivo/art4.htm - Google)
11. La Real Academia Espaiiola (1982) Barcelona: Editorial: Ramon Sopena

12. Machugo, Sergio, 2005, Antecedentes de la Infografia Periodistica,

2da. Edicién, Guatemala.
13. Pereira Romero, Adriana, (2001), http://200.2.12.152/wwwisis/anexos/
marc/texto/AAL7814 Universidad Catolica Andrés Bello, Facultad de Huma-

nidades y Educacion, Escuela de Comunicacion Social, Caracas Venezuela.

14. Prensa Libre, 50 Aniversario. (www.prensalibre.com/especiales/ME/ani-

versario - Copernic Agent Basic).
15. Sullivan (1985, P 72), El Negocio de la Prensa, Guatemala.

16. http://www.papelesparaelprogreso.com/numero28/2808.html articulo
Periodismo. (Botella, 2006, P. 8).

17.  http://www.papelesparaclprogreso.com/numero28/2808.html  articulo



L A I NF OGRATFIA

como un recurso estilistico para facilitar la comprension de la informacion periodistica

Periodismo. (Botella, (2008) P28)

18. www.gruposantillana.com.pe/planlector/la_infografia.pdf

19. http://sepiensa.org.mx/contenidos/2005/noticia/noticialLhtm  (Lopez-
Portillo 2005 P1)

20. http://sepiensa.org.mx/contenidos/2005/noticia/noticia2.htm (Amaya
2005P.2)

21. (www.freemedia.at/IPIReport/ Heroes_IPIReport2.00/50Zamora.htm)
22. http://www.nuestrodiario.com/index.php?option=com content&view=a

rticle&id=52:quienes-somosl&catid=42:quienes-somos&ltemid=37 (Nuestro

Diario digital)




L A I NF OGRATFIA

como un recurso estilistico para facilitar la comprension de la informacion periodistica

Anexos

A continuacion se presenta las partes basicas de que se compone una infogra-
fia para su elaboracion:

Titular Introduccion
o sumario

e ey [ que USPT

millones que entregé el Gobierno de Taiwdn a Alfonso
Portillo, para el proyecto Bibliotecas presidenciales

para la paz, no se invirtieron en éste.

\ v S \ VY Edna Portillo de Riley, hermana del ex
' / > i\ \/ presidente, es(glvo a calrgoé:leldreferldo
" . 1\ proyecto. No obstante, los fondos para éste
En el 2000, Taiwdn, por mediode St Ny ) N A A Vs salieron del Presupuesto Nacional, no de la
Embajada en el pais, entregé tres cheques W { y donacion
a nombre del entonces gobernante. =N { ;
it ff»r- & l

Los cheques ascendieron a US$1.5 millones.
Uno fue cobrado personalmente por

Portillo, en un banco de Estados Unidos.
ortillo porg asiloreguinid

I FUENTE: Ministerio Publico
ﬁ Infograffa Prensa Libre: MYNOR ALVAREZ I

Contenido Fuente Crédito
general

Taiwan afirma que el dinero era para el
proyecto Bibliotecas Presidenciales para la
Paz, y los cheques se hicieron a nombre de
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Anexos

A continuacion se presentan dos paginas de prensa; una utilizando el re-
curso de la infografia, y la otra una pagina normal.

NEGOCIOS

T

L:ZLLEY Banguat asegura que no ocasionaran restriccion del crédito

Lo importante de los
bonos es a donde van

El prosidente Colomy Caros Meary, ministro
'Erergia, durante un rograma, en 5 TOW.

Cobraran alumbrado
publico en porcentaje

T pa——
[T T ——

ﬁ-mxquuz-h sonuaiascamasmo
- - San Marcos serd el 3 :
Economia enctacn primer. . Audiencia
s e por it primer departamen.
d<QSmdnulI sde - - e

mente enla ma- | la economia y que iy -
oz 8 mas misiones co- | teria prima, por- ishayaun i)
moperiioddsoo @ mercialesyasi | que significaque | presupuestoba-  m ity ey il Yogbeategme
informa mejorar los acce- lanceadoparael  Becimcin iy
" 2010". Ticen. Fl financiamiento de
reartngs: ) s gt ol
Podro Muadi, e B 0. 2 o eoeracin de mpleo y  deQSmiysepesdes  inei Cackon deos bo-
oo de s €6 7éeSmepn towr i Manienela dnimiiadels  Comw pormedo e e Sguns maners, e nos o esrngird
i s ey ol Sividad por e deboka. retian capiaes, pero s créde,
ey smpree gt . e s s copuors
tnios o — iy
e e e PG =y ermcions
o g ey B metade it S g ki
s s it ol okamen, g St Srmmome i e
i e e ™ kit oo T @ B s nguémider  geédebeciciniadano | Sakes et e
S0 e . i snComms d s
Y T s
e e = o e o s i
ERpmiy L SETIEASh ROTNLLS e
= S - oty o 2
L -y Ry ocngancl mpacodils el o
oy henie i 7 S (e, A o o e
Emd b et S & o e s ncknamio a0 ol
' £l e o a0 1 ko omec,
R qut o fndon s s gt e
" T Eertin'y oo fncns. oo T
= — poti ot fy ooy o i
et e e, eyt e ool qiae
e o o Bovio s conemkone?  he B Wapaac s AP IR
P et e e e ey e ey

e
i scomimcly vt sién e bonos cxelmisca. e o g o Coblera oot e
Comendacion de s o pars o pas Lo e se.  hace. o

CON INFOGRAFIA SIN INFOGRAFIA
Tiene mayor dinamismo, mas impacto visual Se siente mas cargada de texto, invita menos
y es mas facil de leer la nota. a la lectura, es mas rigido su diseno.
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