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RESUMEN

El mundo del espectaculo presenta varios retos para el periodismo y al periodista,
debido a la complejidad de su dinamica. Aunque a simple vista es sencillo, la
cobertura de estas actividades del quehacer humano tiene particularidades que el
periodista debe enfrentar en su labor de transmitir noticias frescas, agradables,
sencillas y exactas a un publico exigente que se ha acostumbrado a tener este tipo

de informacién por medio de la television extranjera.

Este trabajo pretende que el lector pueda dar un vistazo a las caracteristicas del
periodismo de espectaculos en los medios escritos de corte popular. La finalidad
de esta disciplina es transmitir al publico las noticias generadas en el mundo del
arte y por lo tanto las fuentes de informacion seran los artistas, los managers, las
empresas productoras de espectaculos, las radios, la television y los cines, entre

otros.

Para hacer una seccion de espectaculos agradable, innovadora y competitiva, es
necesario aplicar las técnicas de planificacion, cobertura, redaccion y creatividad,

asi como aprovechar las herramientas que proporcionan los géneros periodisticos.

Sobre esos aspectos trata esta monografia, que es un instrumento para aquellos
que deseen aprender sobre este tipo de periodismo aplicado en un diario popular,
conocer sus interioridades, y en algun momento verse motivados para dedicarse a

ello.






CAPITULO 1

ANOTACIONES PRELIMINARES

1.1. Titulo del tema
Periodismo de espectaculos en medios escritos populares

1.2. Introduccién

El periodismo de espectaculos es uno de los tres pilares sobre los que descansa
el concepto de un diario popular. Los otros dos son las noticias de impacto o

sucesos Yy los deportes.

Sin embargo, entre las ramas del periodismo se le ha prestado poca atencion por
parte de los tedricos de la materia, algo que se constaté cuando se estaba
buscando bibliografia para la elaboracién de este trabajo. Posiblemente se deba a
que ha sido demeritado por los mismos periodistas y algunos han llegado a
considerarlo un “periodismo de segunda categoria”, pero la incursion de nuevos

medios y del cambio de intereses por parte de los lectores lo ha vitalizado.

Ante la falta de bibliografia para que los estudiantes de las Ciencias de la
Comunicacion puedan conocer esta especialidad del quehacer periodistico, se ha
decidido escribir esta monografia que tiene como finalidad plasmar lo que, en la
experiencia del autor, es la elaboraciéon de notas de espectaculos para un diario

popular y de esa manera comprender como funciona este departamento.

En este trabajo, ademas de la teoria que respalda a esta disciplina, también se
encontrara la metodologia para poder hacer entrevistas, coberturas, reportajes,
fotoreportajes y el proceso que conlleva el uso de cada uno de estos géneros en
su aplicacion al espectaculo y al final, un caso practico para que el lector de la

obra pueda aprender mediante la experiencia ajena.

De paso, se espera que los conocimientos que se comparten puedan también
servir a aquellos que trabajan en las ramas de espectaculos de periddicos y de



medios de comunicacion electronica, la radio y la television, pues al final de
cuentas, la variacion se encuentra en el enfoque que se dara al material que

tendran en sus manos los lectores o a la audiencia de dichos medios.

En Guatemala, los diarios populares Nuestro Diario y Al Dia han ocupado el
primero y el tercer lugar en circulacion en el ambito nacional, por lo que durante
algun tiempo éstos ha marcado la pauta para las coberturas que el resto de

medios escritos hace de los espectaculos.

1.3.  Antecedentes

El periodismo de espectaculos se deriva del periodismo cultural, que fue la manera
en que los medios de comunicaciéon informaron a su publico sobre la actividad
artistica, sin embargo, este tiene como objetivo mezclar la cronica de los eventos

con criticas, a fin de que el publico pueda formarse un criterio.

Fue hasta la década de 1980 que surgi6 el periodismo de espectaculos como tal.
Esta disciplina esta dedicada mas a informar sobre el mundo de la farandula, es
decir las actividades de los artistas en sus profesiones, pero también involucrarse
en sus vidas privadas a fin de dar una nueva manera de entretenimiento al

publico.

El periodismo de espectaculos encontré en los periddicos populares uno de sus
mejores difusores, debido a que complementan sus funciones de ser una

entretencion para los lectores.

En Guatemala fue hasta finales de 1996 cuando existi6é el primer diario popular de
la historia contemporanea, con la aparicion de diario Al Dia que hizo de la seccién
de espectaculos una de sus fortalezas, frente a los medios escritos que existian en

ese entonces y que manejaban la seccidén basados en el periodismo cultural.

Luego, a principios de 1998, con la aparicion de Nuestro Diario, el uso del
periodismo de espectaculos tuvo un nuevo impulso y una mejor cobertura debido a
la competencia que se declaro entre los dos medios de corte popular en el pais.
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1.4. Justificacion

El periodismo de espectaculos ha sido denigrado, incluso por los mismos
comunicadores, que han llegado a considerarlo como un periodismo de segunda
clase, sin embargo, deben ser abordadas con seriedad, al igual que el resto del

periddico.

Contrario a lo que se cree, las secciones de espectaculos requieren de
planificacion para poder responder a las necesidades de los lectores, pero también

para enfrentar a la competencia que existe entre distintos medios escritos.

La planificacion y el buen reporteo permite a cada seccidn elaborar notas creativas
y darle un valor agregado al medio escrito, por lo que se hace necesario que quien
quiera dedicarse a esta area o quiera conocerla mejor, tenga informacién de

primera mano.
1.5. Descripcion y delimitacion del tema

“El periodismo de espectaculos en medios escritos populares” surge de buena
parte de la experiencia del autor de esta tesis en su carrera como profesional de
las noticias del medio artistico, como reportero, fotégrafo y editor de esta seccién

en el perioddico Al Dia, de Guatemala.

Muestra al lector la manera en que se planifican y desarrollan las coberturas,
reportajes, entrevistas y fotografias en las distintas facetas que tiene este campo
de la comunicacion social en un periédico popular, es decir dirigido al Nivel

Socioeconomico C y D.

En el trabajo se describen las distintas clases de periodismo que pueden ser
consideradas como espectaculos, desde el periodismo de cultura hasta el
periodismo farandulero, conocido también como “prensa rosa”, dedicada a los

chismes y la cobertura de la vida personal de los artistas.



1.6. Objetivos:
1.6.1. General

Describir en qué consiste y como se hace el periodismo de espectaculos para un

medio popular impreso.

1.6.2. Especificos

> Plasmar el procedimiento que se sigue para la realizacién de notas de
espectaculos, sean coberturas o reportajes, para la seccion de espectaculos de un
perioddico popular, a fin de que el lector tenga un documento en el cual encuentre

informacion sobre los pasos que se siguen para este fin.

> Que los estudiantes de las Ciencias de la Comunicacién Social encuentren

un respaldo a la practica que pudiera brindarle una oportunidad laboral.

> Aportar un documento fiable a la escasa bibliografia existente sobre este
tema, que ocupa un importante espacio en los medios de comunicacion de todo

tipo.

> Describir la manera en que las técnicas del periodismo se aplican en la

elaboracion de noticias de espectaculos para un medio popular.



CAPITULO 2

PERIODISMO POPULAR

2.1. ;Qué es el periodismo?

El periodismo es la rama de las Ciencias de la Comunicacion que permite registrar
los hechos sobresalientes y de interés general de la actividad humana, aquellos
que puedan ser de interés para una audiencia, desde el punto de vista de quien
recaba la informacion, el periodista, quien selecciona de entre la gran cantidad de
acontecimientos que ocurren, lo que podria interesarle al gran publico, usando

como criterio la relevancia y la novedad de la noticia.

Son diversas las definiciones de periodismo que existen. Para Gomis (2000: p.55),
el periodismo se puede entender como un método de interpretacion de la realidad
social. “La interpretacién periodistica permite, mediante el lenguaje, descifrar y

entender la realidad de las cosas que estan pasando a nuestro alrededor”.

En funcion de sus fines, Martinez Albertos (1983: p.36) senala que la informacién
de actualidad o periodismo tiene como fin especifico la difusion objetiva de los
hechos a través de la informacion y la interpretacién de los acontecimientos que

son noticia.

La noticia es un hecho verdadero inédito o actual, de interés general que se
comunica a un publico que pueda considerarse masivo, una vez ha sido recogido,
interpretado y valorado por quienes controlan el medio de comunicacién. (Martinez
Albertos, 1983: p.40)

En el periodismo hay dos cuestiones basicas que hay que responder :

1. ¢, Por qué las noticias son como son?

2. ¢, Cuales son los efectos que esas noticias generan?

La primera pregunta sirve para regular y planificar la produccién periodistica y



determinar la noticia. “Esta es el resultado de la interaccidn histérica y la
combinacion de una serie de vectores: personales, culturales, ideoldgicos,

sociales, tecnoldgicos y mediaticos”, afirma Martinez.
2.2. Periodismo escrito

La escritura ha estado con el ser humano durante los ultimos cinco mil afos, per
es hasta la invencion de la imprenta, se ha podido plasmar noticias de consumo
masivo. A partir de ahi los peridédicos han sido el medio masivo periodistico y, a
pesar de la aparicion de otro tipo de medios como la radio, la television y la
Internet, los periddicos se han mantenido como punto de referencia para el

publico, por sus caracteristicas.

El avance de los medios de comunicacion como el telégrafo, el teléfono, la
velocidad de los ferrocarriles, entre otros, a finales del siglo XIX, contribuyeron a
facilitar el intercambio de informacién y de alli, las noticias se convirtieron en un
objeto de consumo de masas. Ademas, en ese periodo, en muchos paises la
educacion escolar se convirtio en obligatoria, lo que contribuyo a la ampliacion del

publico lector.

También surgio la fotografia a finales del siglo XIX, la cual se incorporé a los
periddicos que ya existian, y eso ayudoé a la popularizacion de los periddicos, que

por aquella época eran los unicos medios de comunicacion masiva.
2.2.1. Las caracteristicas del periodismo escrito

En un mundo en el que las comunicaciones estan siendo dominadas por la
brevedad y la inmediatez, los medios escritos tienen que aplicar todas las técnicas

de redaccidén para que los lectores se sientan atraidos y cautivados.

El peridédico es ante todo informacion, desde el articulo de fondo hasta el mas
modesto anuncio. Todo va dirigido a un tipo medio de lector al que se pretende
decir todo lo que sucede en el mundo que pueda ser de su interés, del modo mas
correcto, breve y claro posible. (Vivaldi, 2000: p.388).
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El texto periodistico se debe escribir con sencillez, que significa utilizar palabras
de facil comprension para los lectores. Pero en la sencillez no debe descuidarse la
precision de las noticias, por lo que se debe conocer bien las palabras que se
usan para componer las oraciones y usar las necesarias, ni mas ni menos, lo cual
se logra solo si se tiene claridad en el mensaje que se quiere transmitir. (Barrera,
2008: p.5)

2.2.2. Los medios escritos frente a los electréonicos

Con el uso de la tecnologia, el periodismo también ha evolucionado hacia los
medios electronicos, que para algunos han superado a los medios escritos y la
tendencia deberia ser que desaparecieran, sin embargo, las caracteristicas de los

periodicos de papel permiten que el publico los siga consumiendo.

Frente a los medios electronicos los medios impresos tienen la ventaja de poder
presentar notas mejor terminadas, mas investigadas y por lo tanto con mayor
veracidad e informacion que la que pueda tener un medio electrénico, que es

dominado principalmente por la inmediatez.

Un ejemplo de esto es la informacién que los mismos periddicos utilizan en sus
portales de internet y sus otros medios electrénicos como mensajes de texto y
redes sociales, frente a la noticia que se publica al dia siguiente, que en la

mayoria de casos tiene una cobertura mas amplia, con mas informacion.

2.3. Periédicos populares

Desde el principio de la historia de los periddicos ha habido una division marcada
por el contenido de los mismos, los objetivos que persiguen y por lo tanto el

publico que buscan.
En el libro Historia del Periodismo Universal se les divide en (Barrera, 2005: p.29);

» Publicaciones de los gobiernos
» Medios de informacién econémica y profesional



» Periddicos politicos y de activismo ideologico.

» Periddicos populares de entretenimiento.

En cuanto a éstos ultimos Barrera (2005) refiere que durante siglos los unicos
productos que salian de las imprentas eran los libros religiosos y los almanaques,
y luego periddicos de élite. Cuando los obreros y campesinos comenzaron a tener
contacto con las revoluciones del siglo XVIII, comprendieron que los periddicos
podian servirles para dos cosas: La primera era aprender a leer, razonar y
educarse, y de esa manera lograr escalar en la piramide social. La segunda era
pasar el tiempo de ocio leyendo historias de amor, sexo y violencia, que les

ayudaban a llenar las horas de descanso.

Los periodicos respondieron a esas necesidades desde principios del siglo XIX.
Sucesivas generaciones de medios populares, llamados a finales de ese mismo
siglo periddicos de masas, han ido transformado sus formatos y contenidos para

adaptarse a las expectativas del publico. (Barrera, 2008: p.29-31).

Un periddico popular se distingue por el uso del lenguaje sencillo, casi coloquial,
en el que se utiliza mucho el género de la cronica con las formas testimoniales y

en los que predomina el uso de las fotografias y otros recursos ilustrativos.

Los diarios populares también reciben el apelativo de sensacionalistas, pues en
ellos se aprecian sobre todo los hechos insdlitos y mantiene su interés por lo vital,
lo humano, lo nacional, lo sobrenatural, lo microeconémico, lo competitivo, lo
famoso, lo morboso, lo catastrofico, lo subversivo y lo enganoso. (Armentia y
Caminos, 2003: p.138).

En ese sentido, la seccion de espectaculos juega un papel muy importante, pues
da al lector el entretenimiento que busca y un descanso de las noticias duras. En
un diario popular, la seccion de espectaculos puede llegar a ocupar el 33% del

contenido total.
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2.3.1. Caracteristicas

Sin importar el tipo de diario del que se trate, la mayor parte de los periddicos

populares cumplen con las siguientes cualidades:

» Se inspiran en el periodismo de servicio y en ser utiles para que el lector
esté informado, tenga de qué hablar y pueda tomar decisiones.

» Predominan las fotografias, los microformatos y las ilustraciones sobre el
texto.

» Tienen poco espacio publicitario, pues la mayor parte de sus ingresos
provienen de la venta de ejemplares en la calle.

» Se imprimen en tamano tabloide.

» Son de bajo precio.

2.3.2. Diferencias importantes entre los diarios populares
Entre los diarios populares existen diversos matices basados en el tratamiento que
le dan a la informacion. Estos van desde los diarios ligeros, al sensacionalismo y

hasta el amarillismo.

En este ultimo, no importa si la noticia es verdad o no, pues su sensacionalismo
extremo lo obliga incluso a inventar lo que no ha pasado. Mientras que en el
sensacionalismo la noticia siempre es veridica, si bien se recurre a un lenguaje

dramatico para narrar la realidad que elige.

Las caracteristicas de los diarios ligeros las define Lefero (citado por Martinez
Pinto, 2003: p.17): “Se dirigen al ciudadano comun y se identifican con las

necesidades de éste. No se limitan a la férmula de Sangre, Sudor y Sexo”.

Pese a la mala opinion que se tiene en general sobre lo que genéricamente se
conoce como sensacionalismo, debe establecerse diferencias, pues hay
periddicos a los que se le reconoce como serios, que apelan a los titulares

llamativos para enfatizar informaciones.

También hay que hacer la diferencia con otros periddicos que se han dado en
11



llamar populares porque estan elaborados por una comunidad, se trate de una
localidad o un grupo con ideas similares. En este caso se trata de periodismo
comunitario. “El periodismo comunitario atiende a las demandas de la ciudadania
y sirve como instrumento de movilizacién social”’, afirma (Pena de Oliveira 2009:
p.196)

2.3. Diarios populares en Guatemala

En las ultima década y media dos periddicos populares de tipo ligero han existido
en Guatemala, Al Dia y Nuestro Diario. A la par de estos también han existido
semanarios como La Extra y Sucesos, que son del tipo sensacionalista y hasta

amarillista.

Para efectos del presente trabajo académico veremos los dos diarios ligeros, que

han competido por la preferencia del lector del Nivel Socioeconémico Cy D.

Con relacion a esta clasificacion, cada oficina de mercadeo tiene su propia
descripcion de las caracteristicas de los niveles socioecondmicos debido a que
estos no son homogéneos pues “procura adaptarse a los cambios sociales a lo
largo del tiempo”. Baberena (2005: p.24) publico en la revista Datos, Diagndsticos
y Tendencias las caracteristicas consultando a las empresas investigadoras de

Guatemala en su conjunto:

C/C- | Medio bajo Estudios: Secundaria completa
Mandos medios u oficinista.
Casa alquilada.

Tres bienes durables en el hogar.

YV V VYV V V

Una persona de servicio doméstico como maximo o no
tiene.

» Un automovil de modelo reciente o no.

D+ Bajo > Estudios: Secundaria incompleta

superior » Obrero calificado, capataz o supervisor de obreros
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Casa o cuarto alquilado.
Dos bienes durables en el hogar.

No tiene personal de servicio doméstico.

YV V V V

No tiene automovil.

D- Bajo inferior Estudios: Primaria incompleta.
Obrero empleado el 45% del afio.
Cuarto alquilado.

Un bien durable en el hogar.

No tiene personal de servicio doméstico.

VvV V.V V VYV V

No tiene automovil.

E Marginal » Estudios: Primaria incompleta

2.41. Al Dia

El 15 de noviembre de 1996 vio la luz el primer ejemplar de diario Al Dia, una
propuesta de Corporacién de Noticias, S.A. para alcanzar a un mercado que en

ese tiempo estaba abandonado por los diarios, la clase popular.

En ese momento solo existian Prensa Libre, La Hora, El Grafico y Siglo 21, y

estaba naciendo El Periddico, que salié a circulacion un mes antes que Al Dia.

“Segun senala Gerardo Jiménez Arddn, fundador y director de Al Dia durante los
primeros cuatro anos, Al Dia surge porque en el pais habia espacio para un
periddico popular y porque existia la inquietud de algunas personas y empresas,
entre las que se encontraba el grupo que editaba la Revista Cronica, de crear un
nuevo medio de Comunicacion. Finalmente es Corporacion de Noticias, S.A.,
quien dio el paso concreto, pues contaba entre sus accionistas con empresarios
de Costa Rica, quienes decidieron tomar como modelo el diario Al Dia de ese
pais”. (Avendano, 2003: p.25).
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Al Dia fue el primer periddico a todo color que circulé en Guatemala, pues
anteriormente, muchas paginas de los diarios se imprimian aun en blanco y negro.
Con ello, empujé al resto de periddicos a imprimir también a todo color, de paso,
se cumplia con uno de los elementos principales de los diarios populares, el

predominio del color y la imagen.

En su primer tiraje, Al Dia imprimido 25 mil ejemplares, que se distribuyeron en
zonas populares de la capital, pero dos aios despueés, su circulacion llegé a tener
115 mil ejemplares diarios y 160 mil la fecha en que fue ejecutado Manuel
Martinez Coronado. (Avendano, 2003: p.29).

A lo largo de este tiempo el periddico ha sufrido varios cambios, tanto en su
personal como en el disefo de las paginas, sus secciones, pero se ha mantenido
la apuesta del medio en tres secciones, las noticias nacionales, deportes y

espectaculos, con las que se ha ganado la preferencia de miles de lectores.

En sus distintos disefios siempre ha predominado la imagen que es caracteristica
en este medio, por lo que utiliza fotos grandes, graficas y microformatos que

permiten ampliar la informacion que queda pendiente por el corto texto de la nota.

Una de las peculiaridades del medio ha sido mantener informado al lector sobre lo
que ocurre a su alrededor, pero también permitirle expresarse y que considere a Al
Dia como su periodico. De esa cuenta, se mantiene abierta una via de

comunicacion con los lectores en diversos niveles.

Uno de los productos mas exitosos de Al Dia ha sido La Matraca, un suplemento

de humor grafico en el que la realidad guatemalteca se ve reflejada con humor.

2.4.2. Nuestro Diario

La primera edicion de Nuestro Diario circulé el 16 de enero de 1998. En poco
tiempo toma la delantera en la circulacion de los peridédicos en Guatemala,
llegando a superar incluso al medio al que pertenecian sus fundadores, Prensa
Libre, que en ese momento libraba una lucha con Al Dia por mantenerse en el
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primer lugar de circulacion.

El diario logré6 en cinco anos ser el periodico de mayor circulacion en
Centroamérica y México y uno de los de mayor circulacion en Latinoamérica,
llegando a imprimir mas de medio millébn de periodicos el dia de las elecciones de
2007 y en las de 2011.

En los ultimos tres afios han creado suplementos regionales que se insertan en el

diario que circula en cada area del pais.

Como medio popular, Nuestro Diario tiene pocas paginas en las que se distribuye
informacion, opinién, espectaculos, educacion y publicidad. Ademas, en cada
region se le inserta un suplemento con noticias locales y en Quetzaltenango existe

una edicidn local que circula cada tres dias y que abraza a la edicién nacional.

“Nuestro Diario es leido principalmente por guatemaltecos con niveles educativos
medios que desempefan un importante papel en la economia del pais a través de

diversas ocupaciones.” (Martinez Pinto, 2003: p.20).

De igual manera, el predominio de la imagen es caracteristico en este medio, por
lo que utiliza fotos grandes, graficas y microformatos que permiten ampliar la

informacion que queda pendiente en el corto texto de la nota.
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CAPIiTULO 3
PERIODISMO DE ESPECTACULOS

La seccidon de espectaculos en todos los periddicos forma parte de las noticias
conocidas como “Soft news” o Noticias blandas, las cuales estan dedicadas al
entretenimiento y al ocio. Las otra seccion incluida en esta clasificacion es la de

Deportes.

La otra parte de la clasificacion la constituyen las “Hard News” o Noticias duras,
entre las que se encuentran los sucesos, las noticias de politica, economia,

internacionales y judiciales.

La clasificacion es importante, pues en funcidon de cada seccion se utilizaran las

técnicas de redaccion, disefio y la titulacion de las notas.
3.1. Definiciones del periodismo de espectaculos

El periodismo de espectaculos es la disciplina que se encarga de informar al
publico sobre el acontecer del mundo del arte, en la que se incluye la musica, el

cine, la television y el teatro, como expresiones.

Al igual que la industria del espectaculo, este tipo de periodismo busca entretener
y complementa al resto de las secciones del periddico, pues ayuda al lector a
sacar su mente de los problemas que le afectan a diario y al mismo tiempo

comprender su realidad mediante la proyeccion de la vida de sus artistas.

El periodismo de espectaculos es tan necesario, util y profundo como el
periodismo politico, econémico, cultural y deportivo, afirma el periodista mexicano
Alvaro Cueva en el articulo “El pozo periodismo de espectaculos”, publicado en su

pagina web (http://www.alvarocueva.com) el 15 de mayo de 2006.

El periodismo de espectaculos o “de entretencion” tiene la mision de ser el puente
entre las creaciones artisticas y el publico, no sélo con el fin de informar, sino de
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colaborar con el crecimiento del artista, a través de la critica basada en
conocimiento. Al mismo tiempo, proporcionarle al publico los antecedentes que le
permitan apreciar y comprender mas cabalmente el espectaculo al que asiste. (Del
Piano: 1985).

Alvaro Cueva en entrevista a Humberto Sesama, publicada en la revista Etcétera,
(www.etcetera.com.mx: el 1 de septiembre de 2008) refiere que el periodismo de
espectaculos habla sobre el trabajo de las estrellas, la industria del espectaculo y
es una plataforma para que el ciudadano comun y corriente se entere de lo que

pasa en esa area de la sociedad.

Para la mayoria de autores, esta especialidad del periodismo surgié y es parte del
periodismo cultural, pero se ha ido apartando de la mera cultura debido a tres
acontecimientos en la historia, que los autores peruanos Khristian Ayala y Enrique
Ledn Huaman (2000, p.142) describen. El primero es el nacimiento del cine, la
radio y la television; luego, su consolidacidon en los afios 1980 como periodismo
especializado, para finalizar con la aparicién del agregado de espectaculos del

diario que ha llegado en algunos casos a ser “sensacionalismo farandulero”.

Para estos dos autores peruanos, la farandula es el término empleado para
describir a un grupo de estrellas locales que implica a actores, actrices,
productores de television, bailarinas, cantantes, entre otros, que se autoproclaman
(en algunos casos con la iniciativa de ciertos medios) como artistas, aunque

muchos de ellos tengan mucho camino por recorrer para convertirse en artistas.
3.1.2. El espectaculo en los diarios populares

En el caso de los diarios populares, la musica, la televisién, la radio y el cine
tienen preponderancia, debido a la cercania que los lectores tienen con estas
expresiones artisticas que se han agrupado en el concepto “farandula”, palabra
con la que se conoce a estas secciones e incluso a algunas se les nombra de esa
manera o0 con una palabra que tiene alguna denotacion similar como Fama,

Escena o Estrellas.
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Segun el Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espanola, Farandula se
refiere a la profesidon y ambiente de los actores. La palabra se deriva de las
compafnias de teatro ambulantes, en especial de comedias. En Latinoamérica

también se refiere al mundo de la vida nocturna. (DRAE, 2001: p.1040).

Se caracteriza al igual que el resto del periddico por el predominio de las fotos, en

este caso muchas de ellas posadas y por la lucha de las primicias.

Es en esta seccion en donde llega a su maxima expresion la mision del diario
popular de entretener. También en esta seccion se cumple con unas de las “S”
que caracteriza a estos medios, que es la del sexo, pues predomina el uso de
fotografias de mujeres sensuales, usando trajes de bafio o poca ropa, aunque en
un diario ligero, nunca se llega a apelar a la pornografia. En distintas ocasiones se

ha probado incluir fotos de hombres, pero el resultado no ha sido el esperado.

Como no llega a ser periodismo cultural, se pone mucho énfasis en la forma, mas
que en el fondo, pero se esta consciente de que parte de los lectores exigira mas

contenido profundo o sdlido que la simple fotografia.

3.2. Diferencias de conceptualizacion

En el periodismo de espectaculos también hay diferencias debido al enfoque que
se da a las notas y al publico que va dirigido el medio. Esta el periodismo cultural,

el de espectaculos y el farandulero o “prensa rosa”.

En los medios populares guatemaltecos la seccion de espectaculos mantiene una
tendencia entre el periodismo de espectaculos y el farandulero, aunque éste ultimo
se hace basado en notas internacionales pues muy poco se ha explotado a nivel
nacional. En periddicos de otros paises, con una mayor actividad artistica, los

diarios populares se decantan mas por ser “prensa rosa’.

El mexicano Cueva entrevistado por Sesama en Ila revista Etcétera,

(www.etcetera.com.mx: el 1 de septiembre de 2008) afirma que en su pais el

periodismo de espectaculos ha evolucionado en los ultimos 20 afos y la prensa
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rosa ha logrado tomar prominencia debido a la urgencia de resultados de los
propietarios de los medios, tanto en los perioddicos, revistas, la television y la radio.
Ese fendbmeno se ha traducido en que la informacion se decante hacia la

explotacion del escandalo y la vida privada de los artistas.

“‘En los 90, ocurren dos fendmenos muy interesantes. Por un lado México
descubre el periodismo del corazén y por el otro, en efecto, nacen ‘Todo para la
mujer’, con Maxine Woodside a finales de los 80, y ‘Ventaneando’ con Paty
Chapoy. Pero todo esto se mezcla y crea un ambiente que ha dado como
resultado lo que estamos viendo actualmente: una enorme confusion. En México
confundimos lo que es periodismo de espectaculos con periodismo del corazén”.

(www.etcetera.com.mx: 2008).
3.2.1. Periodismo de cultura

El periodismo cultural fue el primero de su especie en los medios de
comunicacion. Su funcion es comunicar al publico los logros, avances, actividades
y novedades que ocurren en el mundo de las bellas artes (Pintura, escultura,

literatura, teatro, musica sinfonica).

Para Ayala y Ledon Huaman (2000), el periodismo cultural esta dedicado, por

definicion a las artes y las letras.
3.2.2. Periodismo de espectaculos

El periodismo de espectaculos se separa del cultural en el momento en el que
surge lo que Ayala y Leon Huaman (2000) llaman el “sistema de estrellas”, la vida
de los actores y de los personajes publicos, que vieron invadida su vida privada

mientras su fama como artistas crecia.

De esa cuenta, aparecieron revistas especializadas en el séptimo arte en las que

se mezclaban las criticas serias a las peliculas, con las que se guardaba el

mensaje cultural y analitico, con la vida de las estrellas del momento, lo que

agregaba el factor del morbo, que el lector buscaba, y que fue el enfoque hacia el
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cual se fueron decantando los medios por la venta de los ejemplares.

Pero fue hasta mediados de los 80 que el periodismo de espectaculos comenzé a
consolidarse como una especialidad, pero también a finales de esa época se

comenzo a separar una nueva rama basada en el sensacionalismo farandulero.

En los ultimos anos, el periodismo de espectaculos ha vuelto a sus origenes,
separandose un poco de la chismografia y acercandose al periodismo cultural.
Eso significa que hay una vision critica del mundo artistico y que se ha incluido en

las agendas la cobertura de las bellas artes, aunque en una minima dosis.

El periodismo de espectaculos en Guatemala se ocupa de la cobertura de los
conciertos de artistas nacionales e internacionales, realizacion de entrevistas y
reportajes sobre los artistas y promocién de las actividades que tienen lugar en

este sector de la sociedad.

3.2.3. El periodismo farandulero

El periodismo farandulero o “prensa rosa” se caracteriza por explotar el lado
sensacionalista de las noticias del espectaculo, en algunos casos, llegando al
amarillismo, pues se inventan noticias a costa de los artistas con tal de vender

mas periddicos o subir el nivel de audiencia de los programas.

Segun Cueva dijo a Sesan, en la actualidad hay “mucho periodismo rosa, del
corazon; aqui se habla mucho y se hacen muchos negocios con bodas,
matrimonios, divorcios, demandas, cirugias, con todos estos escandalitos de

ocasiéon.” (www.etcetera.com.mx: 2008)

Sin embargo, el mismo comunicador ve en la prensa rosa una situacién de doble

via, por un lado, los medios tratando de ganar audiencia o lectores y por el otro,

artistas o supuestos artistas intentando ganar seguidores al exponer su vida

privada ante el gran publico, de esa cuenta hace la separacion entre estrellas del

espectaculo y estrellas del corazon, gran parte de estas ultimas sin verdadero

talento para el arte, pero si para exponer su vida y llamar la atencién de los
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medios y por supuesto, del publico.

3.3. Aplicacién de los géneros periodisticos al periodismo de espectaculos

Para presentar las noticias, el periodismo se vale de diversas formas que son

conocidas como géneros periodisticos.

Los géneros son las herramientas que permiten dar color a las noticias y una
variedad que mantengan cautivo al lector a lo largo de todo el periédico. Se hacen
necesarios cuando en un mismo diario se utiliza el lenguaje de manera tan
diversa, como lo requiere la comunicacion en la que el interlocutor no es una

persona.

Es a través de los géneros periodisticos que se plasma el trabajo en equipo de un
medio, pues a cada nota se le asigna una manera para que sea expuesta al
publico. Del dominio que tenga el periodista para plasmar de la mejor manera la
informacion, dependera el éxito o no de la edicién, por lo que también son los

generos los que dejan expuestas las cualidades de cada redactor.

Los géneros facilitan el trabajo en comun. Representan la confirmacién de la
experiencia del trabajo colectivo, el dominio técnico de cada profesional. (Gomis,
2008: p. 110).

Por la misma razén, los géneros le dan la vida al periédico y por lo tanto hay varios
puntos de vista y debates sobre la vigencia de unos y el aparecimiento de otros,
que en la mayor parte de los casos no dejan de ser derivados de los cinco

tradicionales:

Noticia
Reportaje
Entrevista

Crodnica

YV V V VYV V

Editorial u opinién
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Al aprender a dominar los géneros, el periodista logra poner en contacto a los
hechos con el lector pues el mensaje que envie sera claro, verdadero, atractivo y

oportuno.

Entonces el periodista debe ser capaz de elegir entre los colores de la paleta que
se le ofrece para comunicar su mensaje y lograr sus objetivos que van desde
informar hasta cambiar comportamientos e influir en las decisiones del publico,

pasando por entretenerlo o explicarle algunos temas.

Por otra parte, pondra a prueba su talento para escribir en diferentes formas,
siempre con fluidez y claridad, y podra desarrollar un estilo propio a partir del

conocimiento de las estructuras de cada una de las tipologias.

La aplicacion de un género o de otro va a depender de la misma noticia, aunque
en una seccién como la de espectaculos es posible planificar desde el principio

cual va a ser la téonica de cada nota.
3.3.1. Noticia

La noticia es uno de los géneros mas utilizados en todos los peridédicos y en
general en los medios de comunicacién, pues es el que permite de manera
sencilla informar al lector acerca de los acontecimientos. Es el que mas rapido

contesta a las cinco preguntas basicas del periodismo (Qué, quien, cuando, donde

y por qué).

A grandes rasgos, es un género que se dedica a contar lo que sucedio, a hacer un
registro de los acontecimientos, aunque en el periodismo moderno, también
presenta un analisis del hecho y cual podria ser su desarrollo, pero eso depende

de la profundidad que se le quiera dar a la nota. (Velasquez , 2005: p.44)

Para encontrar la noticia que le interese al publico, el periodista debe situarse
constantemente del lado del lector y preguntarse qué le interesaria saber sobre el

artista o qué hace a un acontecimiento digno de ser publicado.
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En el caso de los espectaculos, el periodista también debe poner en la balanza la
popularidad del artista, de la pelicula, el género musical o el impacto social que

pueda tener sobre el publico la nota. Es decir, responder a la pregunta ;Quién?

Pero en el campo de la farandula también tiene mucha relevancia la respuesta al
¢ Qué?, puesto que muchas veces el artista no hace noticia tanto por su nombre,

como por lo que esta haciendo, especialmente si se trata de un escandalo.

> Los efectos de la noticia

En cuanto a los efectos que una noticia pueda tener, éstos se pueden clasificar en
afectivos, cognitivos y comportamentales, incidiendo sobre personas, sociedades,
culturas y civilizaciones. Pero también influencian la propia produccién de la
noticia. (Pena de Oliveira, 2009: p.19).

La labor del periodista conlleva una gran responsabilidad, pues al seleccionar y
jerarquizar la informacién presenta una vision de la realidad, la cual sirve como
referencia para enriquecer el conocimiento de las personas e incluso para cambiar

su opinidn acerca de algo o llevarlas a la accion.

Para efectos del presente trabajo, hay que tener en cuenta que el periodismo de
espectaculos va siempre a generar efectos afectivos y cognitivos, debido la
naturaleza de las noticias que se generan, en las que el lector se identifica con tal
o cual artista y también quiere conocer la actividad del mismo, sus proyectos,

logros, escandalos, etc., conocimientos que une a su bagaje cultural.

» ¢Coémo obtenerla?

Existen varias maneras para obtener una noticia, pero las mas importantes podria
decirse que son la observacién de la realidad, la consulta de documentos sean
escritos o0 electrénicos (periddicos, revistas, radios, television y portales de

internet), y la entrevista con las personas que hacen la noticia.

Uno de esos tres factores pueden originar una noticia y dependiendo de la
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profundidad que se le quiera dar a la misma, se debe completar con el resto de los
meétodos, pero al menos se debe hacer uso de dos de ellos para confirmar la nota

que se tiene entre manos y respaldar lo que se dice.

La noticia siempre debe tener varias perspectivas, por lo que siempre es
aconsejable consultar mas de una fuente. Podria consultarse a un critico de arte, a
los productores del espectaculo o del disco, a colegas de otros medios y por

supuesto, al publico o a los seguidores del artista.

> Caracteristicas de la noticia

La noticia empieza siempre por el resultado del hecho y no por lo que lo genero.
Asi pues, el resultado del hecho puede ser la llegada de un artista al pais, el
lanzamiento de un disco, el estreno de la pelicula, la exposicion de una obra o la
relacién entre un artista y alguien mas. Es decir, no tiene un orden cronoldgico,

sino de interés para el lector.

Es en la noticia en donde la técnica de la piramide invertida tiene su mayor
expresion, pues se empieza por los hechos mas relevantes para dejar lo menos
importante para el final. Por esa razon, el primer parrafo o lead deben ser
redactados de tal manera que respondan a las cinco preguntas basicas y luego,

en el desarrollo de la nota, se den mayores detalles del acontecimiento.

Sin embargo, en el periodismo moderno, las preguntas basicas pueden
responderse en el lead o en los primeros dos parrafos, asi como en distintos
lugares de la nota conocidos como “primeras lecturas” (titular, subtitular, caida,

lead y pies de fotos).

3.3.2. Reportaje

El reportaje es una nota completa que no necesariamente es una noticia, sino mas
bien una explicacion de los hechos y las razones por las que ocurrieron. Su estilo
es muy narrativo y creador, aunque cada hecho que se exponga debe estar
respaldado por la realidad. (Martinez Albertos, 1983: p.280).
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“El reportaje —tal como lo ententemos- es una informacion de mas altos vuelos,
con mas libertad expositiva. Aqui, el periodista, el escritor, no necesita someterse
tanto a la técnica informativa, sobre todo en lo que se refiere al orden de su
trabajo. La materia es la misma; las preguntas basicas a que ha de responder la
informacion, han de respetarse. Lo que varia es el procedimiento.” (Vivaldi, 2000:
p.399).

Posiblemente el reportaje en el ambito de los espectaculos sea uno de los menos
usados, aunque oportunidades no faltan, sin embargo, hay que saberlo plantear

para que no se convierta en una repeticion de otros.

Uno de los aspectos mas dificiles de resolver en cuanto a un reportaje es el tema,

puesto que en un periddico popular se vive del dia a dia.

Entre los temas que se pueden sugerir para un reportaje estan las biografias de
los artistas nacionales o internacionales, en las que se debe buscar aspectos que
el gran publico no conoce mucho, para tener datos curiosos y ofrecer novedades

al lector.

Otro tema puede ser el montaje de un espectaculo. Este puede ser un pretexto
para educar al lector, para que conozca todo lo que se necesita para que un
escenario funcione. En este caso se pueden explicar los detalles de escenografia,
luminotecnia, sonido, detalles del lugar en el que se desarrollara y por qué razon

se eligio ese sitio.

> Coémo plantearlo

Un reportaje generalmente surge de la mente del periodista que busca una
manera creativa para presentar su trabajo. Por lo general, el primer paso es
determinar las fuentes que se van a utilizar para realizarlo y los aportes que

podran dar al primer planteamiento de la historia.

La herramienta principal de un buen reportaje es la investigacion. En muchas
ocasiones surgen de las pesquisas que se hacen para ampliar una noticia, de
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manera que se tiene tanto material que se puede plantear una nota por si misma.

El periodista necesita sumergirse en el tema para ver las diferentes aristas que
tiene el tema y una vez dentro, podrian surgir nuevas que enriqueceran la historia

0 que descartaran aspectos que en principio se consideraron importantes.

Luego ordenara todo el material que tiene para discriminar lo que se va a utilizar y
lo que va a dejar al margen. Los datos que tendran un lugar preponderante para

respaldar su informacion y los que seran detalles que agregaran color a la nota.

Finalmente, con la ayuda del editor y del departamento de disefio determinara cual
sera el estilo que utilizara. En este sentido, el autor colombiano Carlos Marin llama
al reportaje “un género complejo, que suele contener noticias, entrevista o

cronicas, asi como recursos de otros géneros literarios.” (Velasquez, 2005: p.121).

Segun Martinez Albertos una serie de notas sobre un mismo tema, publicadas con
una periodicidad determinada también puede tomarse como un reportaje.
(Martinez Albertos, 1983: p.280).

3.3.2. Entrevista

La entrevista es, quiza uno de los géneros mas buscados por los periodistas y uno
de los mas dificiles, al mismo tiempo, debido al caracter de celebridad que los
artistas tienen y la dificultad para llegar a tener un contacto directo con ellos, a
menos que se trate de un artista nacional o de un internacional con quien se tenga

una relacion cultivada a través del tiempo y la credibilidad periodistica.

Este género pretende contar al lector quién y cdmo es la persona a que se le
presenta. Lo que dice, lo que piensa, sus planes y sus problemas. Quiere ser un
retrato hablado del entrevistado, presentado por él mismo a través de las

preguntas planteadas por el reportero.

Uno de los retos de estas entrevistas podria ser acercar al personaje al publico.
“Hacer el perfil de una celebridad provee una constelacién de puntos comunes y
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familiares entre los lectores y el personaje y puntos para que la gente se conecte
entre si y con la celebridad. Trabaja para que la gente famosa sea mas real y para

que haya mas intimidad con sus vidas.” (Allan, 2005: p.22)

Entre de los requisitos mas importantes para el entrevistador es fijarse no solo en
lo que dice el personaje, sino como lo dice. “El secreto de este como reside en el
matiz. Sin él, el didlogo carece de vida. Una entrevista se matiza de dos maneras:
Puntuando bien las frases y periodos, de modo que una coma, un punto y coma o
un signo de admiracion o unos puntos suspensivos reflejen el tono de lo que el
entrevistado dijo; o también con una leve pincelada plastica que dibuje el gesto de
quien habla.” (Vivaldi, 2000: p.406)

Al momento de ser puesta en la pagina, una entrevista puede ser presentada en
un formato de pregunta respuesta o bien como una historia en la que “el periodista
describe ambiente y personaje, es él quien cuenta lo que le ha dicho la persona
entrevistada, y soélo cuando lo considera necesario entrecomilla algunas

declaraciones del entrevistado”. (Bastenier, 2009: p.88)

El primer paso para tener una entrevista con un artista es hacer contacto con él o
ella mediante sus representantes, se trate de una disquera, una productora de
espectaculos o su manager. En ese contacto se debe plantear las razones por las

que se desea hacer la entrevista y cuales podrian ser los temas a tratar.

En algunos casos, los intermediarios y los artistas solicitan que se les envie por
correo un borrador del cuestionario o bien el cuestionario mismo, para conocer las

preguntas.

Al obtener la entrevista, los intermediarios o el periodista indicara cémo se
realizard el encuentro. Tomando en cuenta la tecnologia actual, pueden ser

mediante teléfonos, correos electronicos o videoconferencias.
> Condiciones para la entrevista

Uno de los secretos para presentar una entrevista interesante al publico es
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describir el ambiente en el que esta se desarrolla, saber ver a la persona con la

que el reportero habla y dominar el dialogo.

Para tener una entrevista exitosa se debe comenzar con plantear un objetivo o
tema especifico y sobre éste elaborar un cuestionario con el que se busca obtener
informacion sobre un tema en especifico y, aunque lleve preguntas respecto a
temas variados, el periodista sepa cual es el objetivo del dialogo y cuales
preguntas no puede dejar afuera, de ahi la importancia de dominar la

conversacion.

Si se tiene alguna pregunta en la que se corra el riesgo de que el entrevistado se
niegue a contestar o algun tema escabroso, deberia dejarse para la ultima parte
del encuentro, de manera que el artista responda el resto de las preguntas y

pueda sentirse confiado acerca del comunicador.

Al momento de plantear el tema de la entrevista, hay que verificar si se trata de un
tema novedoso, si intencionalmente se trata de un tema repetitivo (en el caso de
series de entrevistas con distintos artistas sobre el mismo tema), o bien si se va a

tratar un tema escabroso.

Antes de planificar la nota, es necesario buscar informacién que haya sido
publicada recientemente sobre el artista para saber si la competencia o algun otro
medio no ha tratado el tema recientemente. En el caso de los artistas
internacionales, hay que cuidar mucho que el publico no se haya enterado por
medios de otros paises sobre un tema que el periodista local desea convertir en
tema central, y de ser asi, hay que buscar angulos novedosos para profundizar en

el tema y de esa manera el publico encuentra “noticia” en el dialogo.

De igual manera hay que buscar datos biograficos, informacion personal vy

profesional del entrevistado, pues de alli pueden surgir temas interesantes.
> Entrevista persona a persona

Entrevistar a una luminaria es una oportunidad que en pocas ocasiones se tiene, a
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pesar de que hay artistas que visitan el pais una o dos veces al afio, no siempre
estan dispuestos a ofrecer declaraciones o a veces no hay nada nuevo de qué
hablar con ellos. En ocasiones también los organizadores montan conferencias de
prensa que no es lo mismo que tener una entrevista, aunque en la puesta en

pagina puede presentarse como tal.

El periodista debe llegar a la entrevista con una actitud de curiosidad, pendiente
de lo que vea en su entorno, de la manera en que lo recibe y sus reacciones al
momento de responder a sus preguntas. Esto le dara mas recursos para contar
una bonita historia al momento de escribir especialmente si no se planea publicar

como pregunta y respuesta.

‘A lo largo de toda entrevista, el entrevistado emite mensajes no verbales que
acompanan, subrayan, corroboran y tal vez discordan o contradicen sus propios
mensajes verbales”. (Rodriguez Estrada, Martin del Campo y Trevifio de Carvajal
1991: p.33).

Lo anterior no significa que el comunicador deba dar una doble interpretacién a
todo lo que la fuente de informacion le esta diciendo, pero si estar atento a los

signos que ésta envie para interpretar lo que realmente quiere decir.

En la medida de lo posible, el periodista debe llegar presentable, de manera que el
entrevistado sienta confianza de comunicarse y que el comunicador no construya
una barrera debido al viejo dicho: “Como te veo te trato”, que no deja de tener sus
extremos, en especial con personalidades tan sensibles y variables como la que

poseen muchos artistas.

> Entrevista por teléfono

Las entrevistas telefénicas por lo regular se pactan con las disqueras o las
productoras de espectaculos. El periodista cuenta con un tiempo estipulado para
hacer sus preguntas y por lo regular estan limitadas al tema que el artista quiera

hablar. Eso no quiere decir que se deba limitar a esto, pero el tiempo es muy justo.
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En estos casos es mas importante todavia preparar un cuestionario creativo en el
qgue el artista pueda exponer las razones de su visita, de la produccion de su disco
o del tema que se trate, y el periodista debe obtener la mayor cantidad de datos al

respecto.

> Entrevista por correo electrénico

Cada vez es mas comun que los artistas de talla internacional concedan
entrevistas mediante una comunicacién electronica. Sin embargo, éstas tienen
muchas desventajas, principalmente por la falta de contacto personal que permite
desarrollar una mejor historia y porque si bien es cierto los intermediarios

garantizan que es el artista quien contesta, existe poca certeza al respecto.

Vicky Cottam, jefe de informaciéon del Scunthorpe Telegraph (Citada por Keeble
2006: p.12) senala que el hecho de que se incremente el uso de los correos
electronicos para hacer entrevistas esta despersonalizando el trabajo del

periodista.

“En la actualidad el 25% de las entrevistas se hacen por correo electrénico . En el
pasado yo podia construir una relaciéon personal con mis fuentes y a veces las
llamaba a diario o semanalmente para mantener el contacto. Ahora, aunque eso
fuera posible, casi sélo hablo con mis fuentes antes de escribirles un email para

mantener el contacto electrénico”, afirma Cottam.

3.3.4. Croénica

La cronica es uno de los géneros mas utilizados por los periodistas de
espectaculos que trabajan en los medios populares en Guatemala. Esto se debe a
dos razones fundamentales: el género da la libertad para que el reportero cuente
una historia, y la segunda, porque se ha vuelto tradicional la cobertura de
conciertos.

Armentia (2003: p28).clasifica a la cronica entre los géneros de predominio
interpretativo, pues en ella “juega un papel muy importante las propias
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valoraciones del periodista redactor. Esta interrelacion entre elementos
informativos y elementos opinativos ha hecho que casi siempre se le haya

considerado como una de las técnicas periodisticas mas relevantes”.

La cronica se utiliza para describir Io que sucedi6 y por lo tanto esta subordinada a

la noticia que la origina.

> La mejor crénica

Cuando se tiene una actividad artistica en materia de conciertos como la que
Guatemala ocurre por épocas, es necesario que el periodista sea muy observador
de manera que la crénica de un concierto no se parezca, ni por asomo a otra. Es
un reto dificil y requiere que el reportero se esfuerce en concentrarse en lo que
ocurre durante el espectaculo, lea las cronicas anteriores y esté informado sobre

la trayectoria del artista.

Si fuera posible, el reportero debe ponerse en contacto con los organizadores a fin
de conocer detalles del espectaculo antes de que ocurra y mas aun, poder entrar a

un ensayo, lo cual también podria generarle una noticia exclusiva.

Es muy comun que los artistas veteranos repitan sus espectaculos una y otra vez,
por lo que es muy importante encontrar nuevos angulos a la cronica, pues en
muchos conciertos, lo Unico que cambia es el orden de las canciones y el
vestuario del artista, por lo que el reportero no se puede limitar a presenciar el

evento.

> Lo que se debe incluir

La historia sobre el espectaculo por lo regular llevara un orden cronoldgico, la lista
de algunas canciones interpretadas y algunas de sus declaraciones.

Estos tres elementos deben ser coloreados con detalles que permitan que el lector
se divierta leyendo y reviva en su mente lo ocurrido. Describir el escenario, un

momento relevante del concierto y las reacciones emocionales del publico ante el
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estimulo de la musica o a las palabras y actitudes del cantante podran ayudar.

De igual manera, si se tiene oportunidad de entrevistar al artista, se pueden
intercalar algunas de sus declaraciones que, de acuerdo con el criterio del

reportero, puedan reforzar lo ocurrido en el concierto.

Es muy importante que el relato tenga un cierre que permita al lector conocer en
qué termind el evento, aunque, por ser un género interpretativo, la cronica no

necesariamente debe concluir con lo que ocurrio al final del concierto.
> La reseia ¢Un nuevo género?

La teoria de los géneros periodisticos varia en cuanto al reconocimiento de cuales
son. La venezolana Mariela Torrealba opina que la resefia podria considerarse
como un geénero independiente utilizado principalmente para escribir sobre
espectaculos y eventos publicos, en el que el lector podra buscar la respuesta a la

pregunta del ;como?, por encima de la respuesta al ¢ que?.

La autora (Torrealba, 2005: p.18) delimita que la resefna a narrar lo que ocurre en
los eventos y los espectaculos publicos, cualquiera sea su origen. Angela Zago
(Citada por Torrealba, 2005: p.18) destaca que el género “tiene como finalidad
informar acerca de hechos en donde esta presente un auditorio, una concurrencia,
espectadores, la muchedumbre... y que la presencia de este publico es parte del

hecho”

Torealba (2005: p.18). afirma que la resefia se desprende de la cronica tradicional,
pero que se diferencia de ésta en que es un género informativo y no tanto
interpretativo. Surgié como producto de la adaptacion de las cronicas a nuevas

necesidades informativas del publico y sus intereses.
3.3.5. Editorial

Los editoriales son articulos de opinion en los que predomina la opinion del autor,

en el caso de los diarios populares, se manifiesta en columnas escritas por
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expertos en la tematica. En las secciones de espectaculos de los diarios populares
en Guatemala hay muy pocos ejemplos de este tipo, no asi en periddicos dirigidos

a otros publicos, en los que se cuenta con columnistas, incluso por area del arte.

En la experiencia del autor de esta tesis solamente Al Dia tuvo entre los afos
2006 y 2008 la columna Paparazzi, escrita por el periodista Giovani Aldana, en la
que expresaba su opinidn sobre el acontecer artistico en el pais y en el extranjero,
comentaba las peliculas que se estrenaban y dejaba ver sus puntos de vista

personales sobre temas afines.

En ocasiones también la columna de Dinora la Oidora, dedicada basicamente al
chisme y a la noticia sensacionalista, tiene espacios en los que se editorializa para
dejar plasmada la opinién de los autores sobre tal o cual aspecto. Ademas del
texto de la columna, tiene microformatos como “El aplauso de la semana” y “Jalén

de orejas”, en los que se opina sobre los temas de la farandula nacional.

Sin duda, al periodismo popular de espectaculos le hace falta algunas columnas
para llenar el ojo del lector y que este tenga mas en qué entretenerse. En medios
escritos dirigidos a otros publicos si existen columnas editoriales en las que los

autores se refieren a la actividad de espectaculos y bellas artes.
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CAPITULO 4
Perfil del periodista de espectaculos

El periodismo es una de las actividades humanas que mas entrega requiere en
quien lo practica, debido a que las noticias, en su mayoria, no tienen horario ni
calendario para generarse y por lo tanto el comunicador debe estar atento y

dispuesto para cubrirlas de la mejor manera.

En los espectaculos se exige aun mas al periodista, ya que muchas de las
actividades ocurren de noche y terminan en muchas ocasiones en la madrugada.
La presencia de estrellas de renombre internacional agudiza esta situacion, pues
los medios buscaran ofrecer la mejor cobertura a sus lectores lo que produce dias

kilométricos a los comunicadores.

Como todo periodista, el de espectaculos debe contar con determinacion,
tenacidad, olfato para la noticia, integridad y pasién por la profesién. Debe estar
permanentemente alerta para encontrar temas que pudieran interesarle al lector y
tener la capacidad para no ver los acontecimientos como un hecho aislado, sino

como parte de una realidad.

Ademas no puede dar los hechos por sentados o suponer que esto o aquello
sucede soélo porque la mayoria de los casos es asi, debe tener la desconfianza
suficiente para investigar lo que esta sucediendo o las declaraciones que le estan
dando y corroborar los hechos. Ningun periodista que se precie como tal, acepta

las declaraciones como verdad, de primas a primeras.

Sobre todas las cosas, el periodista debe tener credibilidad, que es lo unico con lo
que cuenta para trabajar en los medios. “Un factor muy importante que debe tener
en cuenta es que el activo mas importante de un periodista es su credibilidad. Los
periodistas reporteamos lo que vemos y lo que encontramos en el campo. La
credibilidad no es solo nuestro oficio, es nuestro activo mas valioso. Y si lo que

escribimos o transmitimos no refleja la realidad, la gente dejara de confiar en

35



nosotros”. (Ramos, 2011: p.18)

A pesar de ser la seccion mas relegada en los periddicos, las empresas editoras
buscan siempre profesionales del periodismo o de las Ciencias de la
Comunicacion para emplearlas en estos puestos. De hecho, en los ultimos afos,
en las casas editoras es dificil optar a un puesto como periodista en cualquier

seccion si no se tienen estudios en esta profesion o una vasta experiencia.

4.1. Importancia de la buena redaccion en las notas de espectaculos

Redactar es llevar al papel el pensamiento y ordenarlo en letras, palabras, frases,
parrafos para darle un sentido al mensaje. El escribir los sucesos o

acontecimientos que ocurren alrededor del ser humano. (Velasquez, 2005: p.2).

Redactar de manera correcta es escribir teniendo en cuenta las normas
gramaticales del idioma espafiol. Un buen texto esta escrito de manera coherente,

que no genera dudas ni confusiones y puede ser entendido por la mayoria.

Tener una buena redaccion ayudara al reportero a hacer mas sencillo su trabajo y
contar de una manera mas amena lo que se ha vivido en un evento, las

respuestas del entrevistado o la noticia que se tiene de primera mano.

El campo de los espectaculos se presta para utilizar todo el color que el idioma
tiene para contar historias y hacer que el lector que no estuvo en un concierto
pueda sentir la musica o los dialogos, y quien estuvo recuerde la experiencia y lo

comente con las personas cercanas a él.

Con esto se lograra uno de los objetivos del periodismo moderno, que es el de

provocar conversacion entre el publico.

4.2. Conocimiento del medio

El mundo del espectaculo tiene sus propias dinamicas, como las tiene el deporte o
la noticia dura. Tiene sus propias maneras de conducirse y de acceder a los
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artistas, las disqueras o las productoras. Conocer la manera en que se hacen las
cosas facilitara el trabajo, proveera mejores resultados y evitara hacer muchos

esfuerzos en vano.

De esa cuenta, se debe tener contacto directo y ganarse la confianza de los
productores, managers y artistas, pues no se sabe en qué momento uno de ellos
puede dar una noticia extraordinaria o resolver un problema que pueda sucitarse

al realizar una cobertura.

Sin embargo, hay que tener en cuenta que el periodista no debe vender su pluma,
pero si mantener vivo su sentido comun, el olfato por la noticia y la agresividad
sana para buscar la noticia que ninguno quiere darle y que en su criterio o el del

equipo de trabajo sea de interés para el publico.
4.2.1. Acceso a conciertos

Desde hace mas de una década, el acceso a los conciertos en Guatemala esta
regulado por las empresas productoras mediante la acreditacion de los periodistas
que van a cubrir la nota. Por lo regular la empresa entrega dos acreditaciones, una

para el reportero y otra para el fotégrafo.

Si se trata de un artista de mucha trascendencia, las empresas acceden a
acreditar a mas personas, siempre y cuando se justifique su presencia en el
evento. Por ejemplo, se puede enviar dos o tres fotografos mas argumentando que
se desea tener mejores angulos de las fotos o que existe la posibilidad de una

entrevista.

En el caso de los conciertos normales, algunas productoras aceptan que un
periodista se anada de ultima hora o llegue al lugar con su credencial para
acreditarse, pero este es el minimo de los casos y en muchas oportunidades
depende del cultivo de la fuente que tenga el medio o el reportero.
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4.2.2. Para hacer entrevistas

Por lo regular, las entrevistas con artistas internacionales se deben tramitar por
medio de la disquera o si se ha cultivado lo suficiente la fuente y se tiene contacto

con el manager del artista, se puede hacer directamente con el o ella.

En ocasiones los contactos solicitan que se les envie una copia del cuestionario al
que se sometera al artista, pero en la mayoria de los casos existe libertad para

que haya un dialogo directo entre el entrevistado y el reportero.

En ocasiones es la misma disquera o la productora de conciertos quien ofrece la
entrevista al medio debido a que hay algun acontecimiento proximo como el

lanzamiento de un disco, un video o la visita del personaje al pais.
> Directo con el artista

Es muy dificil que un artista internacional con una carrera consagrada quiera dar
una entrevista solo porque se la solicite directamente, a menos que se le aborde
personalmente en algun lugar como un aeropuerto, hotel o en sus oficinas, pero

aun ahi la estrella suele negarse a responder preguntas con cualquier pretexto.

Sin embargo, si se tiene la oportunidad, el periodista debe poner en juego su

tenacidad y correr el riesgo, pues podria tratarse de una buena exclusiva.

En ocasiones este tipo de entrevistas se obtienen de manera fortuita pero también
se deben buscar, en especial cuando la disquera o la productora de espectaculos
ya ha dicho que no habra entrevistas y el equipo de redaccién considera que hay
algun tema importante a tratar con esta persona o bien, se considera que el

publico apreciaria el esfuerzo.

En estos casos se puede buscar al artista en su llegada al pais, sea en el
aeropuerto o en la entrada al hotel en el cual se hospedara, o bien armarse de
paciencia y esperarlo en los pasillos del hotel en el que se hospeda para
aprovechar cualquier oportunidad de tener contacto.
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4.3. Cultivar el talento

Todo oficio tiene factores que el trabajador debe cultivar en su personalidad y sus
cualidades para desenvolverse de mejor manera y tener éxito en lo que hace.

Cultivarlas facilitaran su labor y le ayudaran a encontrar nuevos recursos.

4.3.1. Estudiar el inglés

Mucho del espectaculo que llega a Guatemala viene de Estados Unidos, por lo
que entender el idioma inglés resulta una herramienta util y en algunos casos
indispensable para obtener mejores notas y hasta para ganarse la confianza de

quienes rodean al artista y del artista mismo.

También en el caso de los conciertos de artistas de habla inglesa ayudara a tener
una mejor nota, pues se tiene de primera mano el contenido de las melodias y los

dialogos de los artistas.

4.3.2. Saber entender

Una de las cualidades de un buen periodista es absorber la informaciéon que la
fuente de la noticia le esta dando. La manera mas comun es escuchando lo que la
fuente tiene que decir y saber interpretarlo para transmitirlo al publico que esta

interesado en el tema.

En este caso, el comunicador debe saber que hay informacion que la fuente no le
va a dar explicitamente, pero que puede obtener observando o escuchando bien,

que es un talento que hay que cultivar.

4.3.3. Saber negociar

El periodista de espectaculos es aprender a negociar para lograr mejores
fotografias, una informacion acerca de cualquier tema o la entrada a un

espectaculo privado.
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Hay que reconocer que el carné de prensa no abre todas las puertas pues los
espectaculos son en muchas ocasiones funciones privadas o en otras los
empresarios no entienden su actividad como un espectaculo publico al que la
prensa debe tener acceso respaldado en la ley. Por lo tanto, el comunicador debe

estar en disposicion de negociar su ingreso a la actividad.

“‘Negociar implica exponer nuestros puntos de vista, recibir otros y estar
dispuestos a que de su mezcla e interrelacion salgan soluciones convenientes.
Requiere saber con claridad lo que se quiere y poder fundamentarlo, asi como

tener la capacidad de expresarlo y defenderlo”. (Rodriguez, 1991: p.xi).

4.3.4. Cultivar el habito de la lectura

Un periodista, sea de la especialidad que sea, debe tener una amplia cultura
general y un vocabulario abundante, lo que se logra informandose y leyendo libros

de toda clase.

Ademas, el periodista que trabaja para un medio escrito tiene que tomarse el
tiempo para leer la manera en que fueron publicadas sus notas, para cerciorarse si
no se cometieron errores durante la edicion, asi como para verificar qué tanto de

lo que escribié fue publicado y cuanto fue modificado.

De la misma manera debe leer el resto del medio y los periddicos de la

competencia, puesto que asi podra mantenerse al tanto de la actualidad local.

4.4. El periodista no es la noticia

En el periodismo de espectaculos se corre el riesgo de que el reportero quiera
convertirse en el centro de la nota a costa del artista, sea porque el artista lo hizo a
un lado, se neg6 a dar declaraciones, le hizo un mal gesto o interpreté que su

respuesta no fue hecha de manera adecuada.

Ese es un error que se ha importado de los medios televisivos y del periodismo
farandulero, que trata de hacer noticia a toda costa. No hay que perder de vista la
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norma general de que el periodista no es la noticia.

4.5. Listo para tomar fotos

Por lo regular en los medios escritos se divide el trabajo para obtener una nota,
por lo que cada reportero lleva un fotégrafo para obtener las mejores imagenes
posibles, sin embargo, esto no siempre es posible, sea porque el medio no cuenta
con presupuesto para pagar a un fotografo, porque no hay nadie disponible o

porque la ocasion tomo desprevenidos a todos.

Por esa razon es que el reportero de espectaculos debe tener conocimientos
basicos de fotografia que le permitan obtener buenas imagenes, y al mismo
tiempo tener la capacidad para escribir los detalles que esta viendo para la nota

correspondiente.

En la actualidad, el auge de la cultura visual ha convertido a la fotografia en
esencial para los medios impresos, mas aun en el caso de los diarios populares,
pues en estos las imagenes predominan, por lo que la competencia por ver quién

publica las mejores fotos también es importante.

Hay que recordar que “La fotografia desempena varias funciones en los medios
impresos: Es informativa, o sea que complementa al texto. Es documental, pues
en ocasiones es muy descriptiva y puede convertirse hasta en una prueba de lo
sucedido. Es simbdlica pues de acuerdo a lo captado por el fotografo puede
convertirse en el simbolo de algo. Y es recreativa, pues busca divertir al lector. Y
finalmente es decorativa, es decir, aligera el excesivo peso del texto”. (Manfredi.
2006: p.151).

4.5.1. Un paparazzi

En muchas ocasiones el periodista o el fotografo de espectaculos se ve en la
necesidad de poner en juego su sagacidad para lograr una fotografia que podria
ser exclusiva y con la cual puede hacer historia o bien darle una bonita exclusiva a
su medio.
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Esto sucede sobre todo cuando el artista no desea ser fotografiado porque se
encuentra indispuesto o simplemente porque no quiere tener una mala apariencia
en las fotografias. Hay que tener en cuenta que para dichas fotografias, el
fotégrafo debe tener astucia, alistar su equipo y contar con la habilidad necesaria
para disparar en el mejor momento. Asimismo con la educacion para salir del

problema en el que se va a meter si lo sorprenden.
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CAPITULO 5
LA FOTOGRAFIA DE CONCIERTOS

Posiblemente uno de los escenarios mas dificiles para la fotografia sera el de un
concierto, puesto que el fotéografo se enfrenta a una diversidad de cambios que
ocurren de un segundo a otro, asi como a otros obstaculos de logistica por parte

de los organizadores y del publico que asiste a presenciar el show.
Lograr las mejores fotografias depende de dos factores muy importantes:

1. El manejo del equipo fotografico

2. El conocimiento de la logistica del concierto.
1. El registro de la luz

Hay que recordar que la fotografia es principalmente el registro de las imagenes
por medio de la luz y en un concierto existe una gran variedad de luces en el
desarrollo del espectaculo, los cuales tiene como propdsito ambientar las

canciones del artista.

Entonces, el principal problema seran las fuentes de luz, que se apagan y se
encienden en instantes, que son de colores y que iluminan un escenario, por lo

regular basado en cortinas o paredes negras.
5.1.1. Reconocimiento previo

Antes de que comience el concierto hay que hacer un recorrido por el lugar del
concierto, tanto por el foso, como por el resto del auditérium, gimnasio o estadio
para buscar los mejores angulos y también considerar aquellos en los que habra
obstaculos como bocinas monitoras, lugares muy altos del escenario y cortinas o

escenografia que pueda obstaculizar hacer un buen trabajo.
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5.1.2. El reto de la iluminacién

La principal dificultad del espectaculo es aprovechar la luz para dar vida a las
imagenes que se captan y transmitir el instante a los lectores, pero hay momentos
que se pueden aprovechar, para ello hay que tener la suficiente calma para ver

cual es la rutina que el luminotécnico tendra en cada cancién.

Cuando se esta en las primeras canciones permitidas, es mejor usar un flash para
asegurar algunas imagenes y luego jugar con la velocidad de la camara y la

abertura del diafragma para volver la luz un aliado, que coloree las imagenes.

Ya durante el concierto, se pueden aprovechar los temas suaves que permiten
hacer uso de velocidades , o los explosivos, en los que por lo regular iluminan con

luz blanca y fuerte todo el escenario.

Tomarse unos segundos para observar la rutina del ingeniero de luminotécnia
permitira ver por donde pasa la luz, los colores que esta usando y la velocidad con
la que esta trabajando, todo esto, sin quitar el dedo del disparador para no

perderse de alguna bonita imagen.
5.1.3 El mejor equipo

Para la cobertura de un concierto es recomendable llevar distintos lentes, para

lograr tomas generales, planos medios y acercamientos.

Los lentes deben ser luminosos, es decir, que las lentillas permitan facilmente el
paso de la luz y con un diafragma lo mas amplio posible (2.8 o mas abierto, si es
posible). Con aberturas de 5.6 o menores sera muy dificil trabajar, por las

condiciones.

El cuerpo de la camara debe permitir trabajar a velocidades de 1/60 y menos,

incluso bulbo, pues eso permitira una mayor exposicion a la luz.

Antes de salir hacia el concierto es indispensable hacer un inventario de lo que se
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lleva, revisar que todo el equipo vaya en optimas condiciones, y que se cuente con

los accesorios necesarios. Por ejemplo, revisar que la bateria de la camara vaya

totalmente cargada y cambiar las baterias del flash.

5.1.4.

Algunos secretos.

Cuando se quiere una fotografia de un musico en particular, hay que medir
la intensidad de la luz sobre el sujeto y ver el momento en que tenga mas
luz, fijar la abertura manualmente y esperar el momento en que vuelva a
iluminarse con intensidad adecuada.

Hay que colocar la camara para que sea mas sensible a la luz. En la
actualidad, los equipos digitales permiten el uso de velocidades iso
bastante sensibles como 1200 o 1600 sin que la resolucion de la foto sufra
mucho, pero el principio es basico, a mayor sensibilidad menor resolucion.
Es mejor usar el obturador y el diafragma de manera manual, pues los
cambios de luz suelen engafiar a los dispositivos automaticos. Un ejemplo
claro puede ser el del baterista, que esta rodeado de objetos brillantes
como los platillos, cuya luminosidad seguramente engafaran al fotometro.
Los equipos digitales permiten tener mas oportunidades de obtener mejores
fotos, pero el fotografo no debe confiar mucho en ellos, tampoco deber
frustrarse pues una buena cantidad de fotos no seran utilizables por las
condiciones de luz y la velocidad de la escena.

Entre el equipo no debe faltar un tripode, pero el fotégrafo debe considerar
si sera funcional o sera un estorbo.

Hay que aprender a compensar la velocidad y la sensibilidad, pues en el
equipo digital, una mayor sensibilidad siempre significara que la cdmara se
tomara mas tiempo para captar la foto.

En la primera parte del trabajo hay que dedicarse a sacar las fotos que se
sabe seran obligatorias para publicar y luego se puede dar permisos

creativos para lograr encuadres mas estéticos.
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5.2. Lalogistica

El primer aspecto que debe tener en cuenta un fotdégrafo es su acreditaciéon para el
concierto, el cual se logra a través de la empresa organizadora del espectaculo.
De ahi debe hacer las preguntas pertinentes para ir preparado mentalmente y con

el equipo adecuado.

La primera pregunta es si tendra un limite de tiempo para hacer su trabajo. En la
mayor parte de los espectaculos que se presentan en Guatemala actualmente, la
toma oficial de fotografias se limita a las primeras tres canciones, lo cual, por lo

general no permite hacer un buen trabajo para publicar.

Hay que tomar en cuenta que para mantener bajo control a los fotdégrafos, los
organizadores y la seguridad colocan a los fotégrafos en una especie de foso,
frente al escenario, en el cual estan separados del publico, pero por lo regular con

angulos muy picados pues no hay suficiente distancia.

Esas primeras canciones deben ser aprovechadas para hacer acercamientos del
artista y tomas generales del escenario, asi como de algun aspecto que parezca
interesante, como los musicos, los y las coristas y algunos elementos de la

escenografia.

Luego de esas primeras canciones, el fotografo es desalojado por la seguridad y si
quiere volver al lugar del concierto debera dejar su equipo en lockers preparados

para el efecto, si no es que es obligado a abandonar el lugar con todo y equipo.

Seguir tomando fotografias después del tiempo previsto por los organizadores es
un asunto que tiene que ver con el cultivo de la fuente, las relaciones
interpersonales, la audacia, la astucia y hasta la condicion fisica de cada fotégrafo,
asi como de la decision de la produccion de permitirlo.

Una cosa es segura, las mejores fotografias se obtienen durante el resto del

concierto, no en esas tres primeras canciones. Tomar la desicion de seguir

tomando fotografias conlleva riesgos, pues si se es sorprendido, el fotografo sera
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desalojado del lugar, si uno lo permite, le quitaran las tarjetas de memoria digital y

borraran todo el material.

Hay que tomar en cuenta que no siempre es posible seguir tomando fotos por las
condiciones del lugar y los obstaculos de la seguridad, por lo que el fotografo debe

saber por intuicion cuando no podra seguir tomando fotos.

Pero también es importante saber que en muchas ocasiones, los managers de los
artistas permiten no sélo que se sigan tomando fotos, sino ellos mismos dan
permisos extraordinarios no solo para lograr mejores fotos, sino lograr fotos

exclusivas. Para todo, hay que ir preparado con el equipo que sea posible.

Como anécdota del autor de esta tesis, en una ocasion, el manager de Los
Tucanes de Tijuana lo saluddé y entabld conversacion después de que los
fotégrafos habian sido desalojados. Luego de un momento de platica y las
explicaciones de que el medio era de cobertura nacional, dijo: “No hables mas
gley, subete al escenario y has bien tu trabajo”. Esas fotografias, nadie mas las

tuvo.

De la misma manera, otros fotografos han logrado imagenes exclusivas a base de
relaciones humanas, tenacidad y astucia, pero sobre todo gracias al cultivo de la
fuente que en estos casos las constituyen los managers, los empresarios de
espectaculos, los representantes de las disqueras y los integrantes de los cuerpos

de seguridad privada.
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CAPITULO 6

PERIODISMO DE ESPECTACULOS PARA UN MEDIO POPULAR

6.1. Elaboracion de notas propias

La competencia entre los medios de comunicacion escrita y con otro tipo de
medios es una de los mejores estimulantes para que el lector pueda tener noticias
frescas y diferentes. Por ello, es necesario trabajar con una agenda propia, crear
las noticias o buscarlas en el lugar en el que se sabe que a la competencia no se

le ocurrira buscar.

La seccion de espectaculos no esta alejada de esta dinamica, por el contrario, uno
de sus requerimientos principales es que busque sus propias noticias o las genere
y no se conforme con cubrir la agenda que plantean las actividades artisticas
nacionales e internacionales. Una de las tentaciones mas grandes del periodista
es conformarse con lo que la agenda de las fuentes le vaya indicando, pero hay

que recordar el medio no esta al servicio de las fuentes, sino de su publico.

“‘Hay que tener la capacidad de generar una agenda publica propia mas cercana a
los intereses de la ciudadania que de las fuentes, buscando el equilibrio
indispensable entre la busqueda de informacion y la supervivencia financiera de la
empresa. Los medios de comunicacion suelen recurrir al pseudo-acontecimiento
programado por aquellos interesados en contar algo por comodidad, por la cuenta
de resultados y por un deformado concepto de lo que es noticia. Se suele publicar
mas lo que interesa a la direccion de las empresas que a la ciudadania. Esta
rutina de produccion genera cierta uniformidad de fondo y pobreza tematica al
dejar aparcados muchos asuntos que realmente preocupan a la gente.” (Vasquez,
2009: p.224-225).

En el area de espectaculos, también se corre el riesgo de hacer lo que la direccion
o la mesa editorial indique de acuerdo a sus gustos personales y no tanto a los del

publico, el trabajo del equipo de la seccion es mantener el equilibrio entre lo que
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indique la direccion y lo que el publico requiere, tratando siempre de complacer

mas al publico, que es el que al final consume o deja de consumir la informacion.
6.1.1. Planificacion de notas

El equipo de la seccidon de espectaculos debe dedicar un tiempo a la semana para
planificar su agenda de publicaciones la cual tiene como primera fuente la
coyuntura marcada por las fechas en que haya presentaciones de artistas en el

pais o alguna fecha importante en el ambito internacional.

La otra fuente importante, igualmente puede ser marcada por la creatividad de los
integrantes del equipo, la cual le puede dar un valor agregado al medio, pero
también a la carrera de los periodistas que conforman la seccion, pues se les

comenzara a tomar en cuenta como periodistas serios y profesionales.

Una de las decisiones mas dificiles de tomar, por cuestiones de espacio y de
competencia es a quién darle cobertura y a quién no. El criterio mas utilizado es el
nivel de popularidad del que goza este o aquel artista. Si bien es cierto el talento
de la persona cuenta, no siempre se toma en cuenta si no tiene suficiente fama. Si
se tienen ambas, entonces no hay duda sobre a quién o a qué darle cobertura.
(Gamson, 1994: P.98)

6.1.1.1. Pasos para hacer una sesion de planificacion

> El primer paso es sefalar el mejor dia, de acuerdo con el equipo para
celebrar la reunién, de esa manera, todos estaran enterados de que ese dia a esa
hora deben estar preparados para participar en la planificacion y llevar sus ideas y
calendarios. La fecha y la hora deben ser fijos y no deben moverse a no ser por
causas muy importantes. Hay que considerar que, por lo regular, en esta seccion
los reporteros descansan entre semana, pues hay muchas actividades durante el
fin de semana.

> El editor debe llevar una agenda para tratar los temas que tenga pendientes

tanto a nivel personal como los indicados por la mesa editorial del medio. En ella
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debe incluir los llamados de atencion, las felicitaciones y los compromisos que
tenga en su haber. Este es el momento de hacer las evaluaciones sobre el trabajo
que se realiza, la manera en que se esta publicando y las percepciones y
observaciones que se han logrado recabar de entre los lectores sobre la manera
en que se esta haciendo la labor. Sin embargo, este también es un trabajo que se
debe hacer y comentar a diario, para poder hacer correcciones a tiempo.

> Cada integrante del equipo debe llevar sus ideas para exponerlas durante la
sesion, asi como sus observaciones, quejas y aportaciones para el mejor
funcionamiento de la seccion.

> Una vez terminadas las observaciones previas, se debe entrar a la
planificacion de la agenda de la semana en la que es mejor prever qué se va a

poner en cada pagina durante los siete dias que se tienen por delante.

6.1.1.2. De donde obtener ideas

> La fuente principal de ideas para tener una agenda propia es la coyuntura
marcada por las fechas importantes que se presentaran durante los proximos dias
y hasta meses. No tener en cuenta ese punto no sélo hara que la seccion pierda la
brdjula, sino dejara el espacio para que la competencia haga cosas que, aunque

no sean tan creativas, resulten de mas utilidad para el publico.

Por ejemplo, si el equipo tiene confirmada la llegada de una estrella internacional
muy importante, se puede planificar la elaboraciéon de un reportaje o una serie de
reportajes sobre la carrera y la vida de este personaje. De esa manera, ademas de
informar al publico sobre el espectaculo que viene, se le da un pretexto para

entretenerse y un tema de conversacion.

> La otra fuente es la coyuntura marcada por los gustos de los lectores. En
ese apartado, hay que mantenerse al dia sobre los ritmos y las melodias que
estan sonando en la radio, los programas de television preferidos y las peliculas
que estan en boga, para hacer notas al respecto, analisis del por qué son tan
populares, y analisis de expertos locales.

> Una tercera fuente de ideas es el gusto del publico por las estrellas
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nacionales e internacionales a las que el publico esta siguiendo y si hay algun
acontecimiento que vaya a marcar la vida de estas personas, como el lanzamiento
de un disco, un cambio en la carrera, un aspecto especial como la llegada de un
hijo, la celebracion de su cumpleafios o el aniversario de una de sus obras
cumbres o de su muerte, o un escandalo.

> Finalmente las notas curiosas sobre el mundo del espectaculo pueden dar
de qué hablar y todo aquello que esté relacionado con este aspecto de la

sociedad.

6.1.1.3. La estrategia

> Una vez determinado el tema sobre el que se hara la nota, se planifican las
fuentes que se utilizaran para realizarla. Que pueden ser desde el mismo
personaje sobre el que versara el tema hasta sus amigos y familiares. En el caso
de un objeto o un género artistico se puede tomar en cuenta los documentos que

existen sobre el tema, la produccién y los artistas que toman parte en el asunto.

En este aspecto hay que revisar el entorno del tema y ver a qué fuentes es posible
tener acceso inmediato, cuales podrian dar alguna dificultad y entre ellas con
cudles vale la pena intentarlo, y finalmente cuales podrian tornarse imposibles

pero igualmente ponderar su importancia e intentar contactarlas.

> De acuerdo con el tamafo del tema y la dificultad para obtener material, se
asignara la cantidad de personas involucradas en su elaboracion y se distribuira

las fuentes a consultar.

Es muy importante que una vez se ha determinado las fuentes que se van a
consultar, quede claro quién va a consultar qué fuentes, para evitar la duplicidad
de esfuerzos y también para asegurar que ya hay alguien encargado de llevar esa
informacion a la redaccion. La distribucion clara también evitara el enfrentamiento

por las fuentes y hara mas sencillo el trabajo en equipo.

En ocasiones a un reportero que no tenia asignado entrevistar a una persona le
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surge la oportunidad de tener contacto inmediato con ella, entonces es importante
establecer una cita con esa persona para que el encargado le pueda hablar
después o bien hacer el trabajo de una vez y avisar a quien estaba a cargo que ya

se le consulto y si tiene alguna duda que pueda resolver de una vez.

> Un asunto relevante que no se debe dejar por un lado es el aporte que los
lectores puedan hacer sobre el tema, el cual puede recabarse mediante una
encuesta, una serie de sondeos o una promocion que estimule al publico a dar su
opinion al respecto.

> Durante la investigaciéon es importante el esfuerzo de coordinacion del
editor para obtener los mejores resultados y que no falten detalles sobre la
investigacion.

> Un aspecto que no hay que olvidar es la fotografia. Tratandose de un medio
popular, la fotografia y la manera de ilustrar el trabajo tiene una importancia
relevante, por lo que los fotdégrafos también deben estar enterados sobre cual es el
proposito del trabajo y qué fotografias debera tomar y cudles podria proporcionar
la fuente.

> Si se van a utilizar infografias, deben convocarse a los encargados para
que estén al tanto del trabajo y darle las indicaciones claras de qué es lo que se
busca ilustrar con su trabajo, los aspectos que se pretenden incluir y el tipo de

infografia que se espera utilizar.

6.1.1.4. El enfoque

Uno de los puntos fundamentales que se debe planificar desde el principio es el
enfoque que se le va a dar a la nota pues eso orientara también la clase de
informacion que se obtendra y hacia dénde dirigirla, la manera de acomodarla y de

jerarquizarla.

El enfoque se refiere al tema que tendra relevancia en la informacién que se
recabe. Se utiliza porque, de no tenerse, no habra una orientacion ni criterio para
saber qué informacién incluir y cual no, lo cual complicara la elaboracion del
trabajo.
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6.1.2. Manos a la obra

> El primer paso para ejecutar la planificacién sera la revision del plan de
trabajo y el contacto con las fuentes que proporcionaran la informacién. Cada
reportero puede hacer una lista de los contactos que se le asignaron, buscar
informacion acerca de como contactarlos, si es que no se les tienen.

> Luego hay que plantear un cuestionario basico para guiar la entrevista con
cada una de las personas con las que hay que hablar. Lo primordial es incluir las
preguntas que se deben hacer para llenar los requisitos del enfoque. Sin embargo,
hay que mantener en mente, que en una repregunta o en un comentario que la
persona haga es posible que surja un aspecto interesante que no se habia
contemplado en la planificacién. Por eso es importante estar atento a lo que el
entrevistado responda. En muchas ocasiones el reportero prefiere o necesita
improvisar una entrevista, pero esto no le permite tener dominio de Ia
conversacion y corre el riesgo de perder el enfoque guiado por el entrevistado.

> Cuando ya se tiene el material investigado, sea mediante entrevistas o
investigacion hemerografica o bibliografica, el equipo comenzara a acomodar el
material en la nota o notas que se hayan planificado, de acuerdo con el enfoque

que se planifico.

6.1.3. La puesta en pagina

> Debido a la importancia que tiene la parte grafica, es aconsejable escoger
el disefio de la pagina antes de comenzar con el proceso de puesta en pagina,
que no es otra cosa que unir las fotos, las infografias y los textos en la pagina que

se va a publicar.

Por lo regular, en todos los medios escritos existen plantillas entre las que se
puede seleccionar alguna o bien pedirle al departamento de diagramacion que

haga algo diferente, que salga de lo comun para sorprender al lector.

> Una vez elegida la plantilla, se procede a indicarle al reportero la cantidad

de caracteres que debe tener su texto. Aqui es importante resaltar que desde hace
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muchos afos, en los periddicos ya no se utiliza el antiguo método de las cuartillas
para medir el texto, sino se trabaja con base en el numero de caracteres que tiene
cada disefio, debido a que asi es como funcionan los programas de disefio en las
computadoras.

> Después de elaborada la nota, el editor se encarga de revisar que tenga el
enfoque correcto y que el texto cumpla con lo requerido. Si no, se devuelve el
trabajo al reportero para que lo haga conforme a lo que estaba planificado, o bien
se le pide que averigle datos que le hacen falta o que a su criterio podrian
enriquecer la nota.

> Posteriormente se envia el trabajo al departamento de correccidén para que
verifiquen si no lleva faltas de ortografia y si cumple con las reglas de la sintaxis y
la gramatica.

> Finalmente la nota llega a la diagramacién en donde se une con toda la
parte grafica y se alista finalmente para su publicacién no sin antes volver a pasar
por las manos del editor y los correctores para verificar si la pagina no lleva
errores en el texto que se hayan cometido durante la puesta en pagina, si los folios
estan correctos y si las fotos y pies de grabado coinciden.

> Alli termina el trabajo de redaccién de una nota, pues en adelante sera
trabajo de la diagramacion y la planta de produccién quienes se encargan de

imprimir la pagina.

Aunque parezca sencillo el trabajo, se hace bajo una gran presion por mantener la
alta calidad en la redaccion y en la informacion, asi como por cumplir con los
tiempos contemplados para cada proceso, pues de lo contrario se causara
problemas al resto de la cadena de produccion. Hay una frase que se utiliza
frecuentemente y que engloba el aspecto del tiempo: “De nada sirve tener la mejor
exclusiva o la mejor nota, si nadie la va a ver porque el perioddico llegara tarde al

punto de venta”.

6.2. Un caso practico: Serie: Especial Arjona

Uno de los trabajos mas relevantes en los que el autor de esta tesis ha participado
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es la serie de notas y reportajes que se publicaron con motivo del regreso de

Ricardo Arjona a Guatemala en octubre de 2001.

Se trataba de la primera vez que el cantante guatemalteco volvia a su tierra en
mas de tres afos, ademas de que en el extranjero estaba viviendo uno de sus
mejores momentos con su disco “Galeria Caribe”, que crecid6 mas por su
presentacion en el Festival de Vifia del Mar, en Chile, y la polémica que su cancién
“Mesias” habia causado porque algunos de sus renglones parecian tener relaciéon
con el atentado a las Torres Gemelas, en Nueva York, el 11 de septiembre de
2001.

En Al Dia se planificé una serie de notas que concluirian con las crénicas de sus
tres conciertos en el Teatro Nacional a partir del 16 de octubre, que luego se
extendieron a cinco, ademas de las actividades que tenia planificadas en el pais
mientras estuviera aqui y de las que se fue teniendo conocimiento conforme la

fecha se acercaba.

El primer paso fue la planificacion de lo que se queria, a fin de presentar al lector
un trabajo muy completo sobre la vida del cantautor guatemalteco. El equipo de
redaccion, encabezado por Ana Lucia Mendizabal como editora y compuesto por
Lili Beteta, Alejandra Cardona, Hilda Rodas y el autor de este trabajo se reunié en
varias ocasiones para planificar las entregas que se iban a hacer, realizar un
inventario de las fuentes con las que se contaban y comenzar a buscar contactos

con aquellos que no se tenian.

El objetivo era hacer una biografia de Edgar Ricardo Arjona Morales desde su
ninez hasta el momento en el que llegaba al pais. Para ello era necesario
contactar a la mayor cantidad de personas que fuera posible, desde su familia,
hasta sus amigos de la infancia, compaferos de estudios y maestros en sus las
distintas etapas de la vida, también a aquellos que le ayudaron a forjar su carrera
en Guatemala y hasta sus novias, si fuera posible.

La confianza de las fuentes en el trabajo que se estaba realizando permitié que
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compartieran con el equipo de redaccion letras de canciones que en su momento
eran proyectos y terminaron siendo éxitos. También se logro tener una copia de la
primera entrevista que un medio le hizo, que fue en el periddico escolar del colegio
San Sebastian, en donde Arjona cursé los grados basicos y donde gand el premio

del movimiento Juventud, cuando estaba en primero basico.

6.2.1. Abrir las puertas

El primer paso fue contactar a la disquera de Arjona, que en ese tiempo era Sony
Music, para que nos proporcionara la mayor cantidad de material que tuviera
sobre el cantante. De la misma manera, dar los primeros pasos para iniciar una
promocién que beneficiara a ambos, pero sobre todo creara expectativa entre los

lectores.

Esta segunda parte tardd en llegar, pues las disqueras necesitan ver resultados
antes de comenzar a regalar material. El primero fue mas sencillo, aunque ya se
contaba con parte del material proporcionado, por la promocién de los discos

anteriores.

Entre los amigos de todos los reporteros habia gente que se declaraba fanatico de
Arjona y que contaba con material inédito entre sus objetos personales, los cuales
fueron fotografiados y la gente entrevistada sobre porqué y cédmo tenian esos

objetos.

Pero también habia personas que estuvieron en algun momento de su vida, como
companeros de Universidad, sus alumnos en la escuela de la colonia Santa Elena
[l 'y sus vecinos de las zonas 6 y zona 18. Esas fueron las primeras fuentes

directas de la biografia detallada del cantante.

Faltaba un dato importante, que era el contacto con la familia Arjona,
principalmente con sus padres, que tendrian material fotografico y biografico
valiosisimo para el trabajo. Al parecer nadie en los medios podia o queria dar la

informacion.
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El encuentro casual del autor de esta tesis mientras hacia contactos en el instituto
Rafael Aqueche proporcion6 el dato de boca del mismo Ricardo Arjona Moscoso
(+), padre del cantante, quien dio su numero de teléfono a una de las maestra de

su hijo, en presencia del reportero.

En el mismo momento se le habld, se le contd sobre el proyecto y se programo la
posibilidad de una entrevista que seria confirmada por la reportera a quien se le

habia asignado contactarlo.

La entrevista con don Ricardo, como se esperaba, permitid el acceso a
documentos, fotografias y abrid otras fuentes familiares y también proporcioné las
direcciones de las casas en las que habia vivido, lo que permitié encontrar a otros
amigos de infancia que contaron mas detalles sobre él, asi como conocidos de la

familia.

6.2.2. Una bola de nieve

Haber hecho los primeros contactos ayudo a regar el rumor de que alguien estaba
haciendo este trabajo, y que algunos amigos se pusieran en contacto por iniciativa
propia con el equipo, aunque la mayor parte del trabajo se tuvo que hacer por

cuenta del grupo de Al Dia.

Una fuente importante fue el contacto con una alumna de Arjona en la escuela de
Santa Elena lll, pues ella refirié a otros alumnos que dieron luces sobre una época

que habia estado escondida.

De igual manera fue importante la comunicacién con Ingrid Arjona y su esposo,
quienes fueron los primeros agentes del cantante y con quienes recorrio el pais e

hizo sus primeros viajes a Centroamérica.
6.2.3. La puesta en pagina

Ya con bastante material en la mano, el equipo comenzd a ordenar material,

buscar los aspectos que hacian falta y a poner en un cronograma la tematica de
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las publicaciones que se harian.

La serie comenz6 a publicarse el 20 de agosto de 2001 bajo el cintillo “Serie:
Especial Arjona”. El titulo de la primera entrega fue “Arjona, orgullo nacional” y en

él se hizo un resumen de por qué Ricardo Arjona era el artista del momento.

Al elaborar este tipo de especiales, sea un reportaje tan extenso como éste o una
serie especial como la cobertura de un campeonato o de las elecciones, los
periddicos utilizan vifetas que identifican un articulo como parte de la serie, lo que
orienta al lector para saber que la nota es parte de un todo, aunque aparezca en

otras secciones.

En este caso se eligidé una foto de Arjona en la entrega de un disco de oro por
parte de Sony Music, por la ventas del disco “Galeria Caribe”, y se le colocé el

texto: Especial Arjona.

Las paginas se diferenciaban del resto del periddico por la cantidad de texto que
tenian, pues se supone que era material que los lectores apreciarian y por lo tanto

debia ser mas extenso pues el publico estaria dispuesto a leer.

Finalmente, debia llevar una vifieta que anunciara el titular del tema del siguiente
dia. En el caso de la primera entrega, por ejemplo: Lea mafana (2) Nace una
estrella. Esa segunda publicacién fue la que dio pie al inicio de la biografia del

cantautor.

6.2.4. Ya en Guatemala

La llegada de Arjona a Guatemala fue planificada desde el momento en que
saliera del aeropuerto. Lo primero era averiguar el horario de llegada, si viajaba en
un avion privado o en un vuelo comercial, la manera en que saldria del aeropuerto
y cual seria su recorrido. El objetivo era lograr la mejor fotografia para hacer una

nota de su llegada para la edicion del dia siguiente.

Durante la estadia del equipo en Guatemala se hizo entrevista con el director
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musical, quien dio detalles sobre los ritmos, la cantidad de musicos que venian, el
personal sobre el escenario y el reto que significd vestir las canciones de Arjona
con tambores y ritmos caribefios y los detalles técnicos que los conciertos tenian

en un escenario como el del Teatro Nacional.

Antes se habia hecho una entrevista con los técnicos del teatro para que
explicaran como se estaban preparando y cuales eran las exigencias del equipo

del artista, asi como las diferencias con otros espectaculos.

6.2.5. Los altercados

Como de costumbre, hubo algunos roces entre los periodistas que buscaban
alguna foto inédita y la seguridad del Teatro Nacional y de Ricardo Arjona. Una de
los motivos fue la toma de fotografias durante los conciertos, que solo estaba
permitido hacer desde el palco de prensa, pero la insistencia porque muchos
fotégrafos no contaban con lentes adecuados y porque de cerca hay detalles mas
finos, permitié poder acercarse al escenario al menos un par de canciones en

cada concierto.

Uno de los objetivos de Arjona ese afo era hacer donaciones de equipo de
computo a la escuela de la colonia Santa Elena Ill en donde dio clases y a la
Universidad de San Carlos, en donde estudié, eventos que realizaria los dias

jueves y sabado.

Los contactos hechos por el equipo durante la elaboraciéon del especial permitieron
tener informacion sobre la entrega dichos equipos que en principio se haria en una
ceremonia discreta, pero la filtracion permitié al autor de esta nota vivir una de las
experiencias a las que un reportero de espectaculos esta propenso, al encontrarse

entre los intereses del equipo del artista y los intereses del medio.

La tarde del jueves, el equipo de Al Dia se movid hacia la Escuela Urbana Mixta
Santa Elena lll, en donde entregaria varias computadoras para el laboratorio del

establecimiento. En principio se vedd el acceso a los periodistas, pues seria una
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ceremonia privada. Finalmente se permitié el acceso a los reporteros de Al Dia y
de Nuestro Diario que estaban en el lugar, pero Arjona ya no se hizo presente. De

cualquier manera habia noticia.

Al concluir la ceremonia, el agente del artista se acercod a los periodistas para
hacerles prometer que no publicarian la nota hasta el lunes, pues existia un
compromiso de mercadeo con El Periddico para hacer una nota. Los reporteros se
comprometieron a hacer lo posible, pero no prometian nada pues estaban a

expensas de las decisiones de los editores de sus medios.

En el caso de Al Dia era una nota importantisima que estaba planificada
publicarse el viernes, asi que los argumentos del autor de la nota no sirvieron de
nada para intentar posponer la nota por dos razones logicas: 1) Estaba la
competencia directa involucrada y no se tenia la certeza de que cumplirian con el

compromiso, 2) La nota ya estaba planificada y no habia vuelta atras.

Al autor de esta tesis le toco cubrir el concierto del viernes y coincidié con el
agente de Arjona en el lobby del Teatro Nacional. El reclamo no se hizo esperar y

la promesa de no volver a colaborar nunca mas con este medio.

La promesa se mantuvo durante el resto de la visita de Arjona en Guatemala, pues
se vedo el acceso a Al Dia, con la ayuda de la seguridad de la Usac, a la entrega

del equipo de computacion a la biblioteca de la Universidad de San Carlos.

Finalmente se cubrieron los ultimos dos conciertos en el Teatro Nacional y alli
termind el especial, que tuvo mas resultados que informar a los lectores. En primer
lugar, al afo siguiente se instituyd un premio para las notas de las secciones de
espectaculos en los premios Monja Blanca de la Asociacién de Periodistas de
Guatemala, segun se supo una de las razones fue esta serie de notas. Ademas, la
relacion del medio con el artista y su familia se consolidé y continia a pesar de los
cambios de personal en ambos lados.
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CONCLUSIONES

El periodismo de espectaculos es una disciplina de la comunicacion que ha
sido demeritada entre los mismos profesionales por la supuesta vanalidad
de los temas que trata.

El periodismo de espectaculos ha tomado auge en los ultimos afos,
principalmente por la influencia de los medios de comunicacion electronica,
la cual ha sido replicada por los medios escritos populares, en los que esta
seccidén ocupa una buena porcion del medio.

Ser periodista de espectaculos requiere las mismas capacidades que
cualquier otro periodista, por lo que quienes se van a dedicar a esta
disciplina deben estar igualmente preparados y tener la misma entrega,
sagacidad e iniciativa que requiere cualquier otro periodista, en algunos
momentos aun mas que el resto de los comunicadores. De esto dependera
gue sean considerados como periodistas de primera linea.

El grupo de editores y la direccion de cada medio tiene la mision de definir
qué tipo de periodismo de espectaculos quiere tener en sus paginas, si se
trata de prensa rosa, periodismo de espectaculos o periodismo cultural, o
bien una mezcla de los tres, pero entonces debera definir cuales seran las
cuotas de cada uno.

La planificacién de la seccién de espectaculos representa una de sus
principales armas para enfrentar a la competencia y superarlos en el gusto
de los lectores. La planificacion de esta seccidon y la anticipacion de sus
temas ayudara también al resto del periédico a enfrentar a uno de sus
principales enemigos, el tiempo.

El periodista de espectaculos enfrenta ademas de los obstaculos naturales
de sus colegas, a la personalidad de los protagonistas de sus notas, que en
muchos casos puede ser afable y condescendiente, pero en otros, llegar
hasta las humillaciones por parte de alguien que cree que su celebridad le

da derecho a ello.
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RECOMENDACIONES

Incluir en la seccion de espectaculos a los artistas nacionales le dara al
medio un factor de cercania a los lectores, ademas de una pincelada de
sentido nacionalista a la seccién.

El desarrollo de las sesiones de planificacion dependen del caracter y
temperamento de cada editor, pero es primordial que al final de las mismas
tenga bien claro cual es su mision y las caracteristicas minimas que debe
llenar el trabajo que debe entregar a la redaccion.

Debido a que en los medios populares la imagen y el texto se
complementan mas que en otros medios escritos, es importante que el
fotégrafo y el reportero estén de acuerdo en el tipo de imagenes que deben
tomarse.

Es muy importante que el periodista de espectaculos tenga el habito de la
lectura de libros. Esto le permitira ampliar su lenguaje, lo cual le dara mas
recursos para poder escribir notas novedosas y frescas, pues se cae en la
tentacion de replicar notas, sobre todo en las cronicas de espectaculos.
Como todo periodista, el de espectaculos no debe caer en la tentacién de
dejarse llevar por la agenda apretada. Debe apartar el tiempo para leer sus
notas y saber qué fue lo que se publicd, qué cosas cambid el editor o
editora y cuestionar dichos cambios si no le parecen para entrar en un
proceso de mutuo aprendizaje.

Tanto el periodista como la mesa de editores deben mantener en mente
gue su mision es servir a los lectores, por lo que no deben imponer sus
gustos sobre los intereses del publico. Si bien es cierto que algun segmento
del publico compartira el gusto del editor o del reportero, es mas importante

servir a la mayoria.
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ANEXO

Muestras del Especial Arjona



Iemes 20 de agosio del 2001

Arjona, orgullo nacional
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woextendsd por Thminuioe_ elcan
Lo it o hipe vibrar & ked adiafefiled
ala Guinis Vergara. que corearcn
cada uns de las candesei

Al galardan de la Gaviedn
de PMlata entregads & Arjona &
medindes de su actuachan, se
suma meis larde la Gavioln de
Do, FostSarimbe nbs que sk
el pubdice con sus aplaused ¥ ¥l
ke en eontadas noaskonns &
bag artoslas s cxilasos del cer-
RRmEs"

Nace una
estrella




14| Viva

- g Blslosia & WnOT Podd S Sabe
pern, segin o propla Plcsnds Ar-
B Jpna padre, du B releia parte 82
] b e e oo vivir on el dems Don
Llersad, o g wnuan cdenba. el poga
A el i U Sehor e AT Losear
B A prase die oo, bl gee
4 mriiechicho O I CRnClm, B ArTTH
de valor ¥ com apenas 10 ahsd, 8
dectidid a formar wna Tamilis con s
- muger a b e asibia,
[ Frulode ese amed begaran al
1 mands primsens Ingrid y keego Ve-
& rémica Cushdo ¢llad 1eadan sle
ey Custre anos, MNeemi vebvid a
quedir saperande briv

Por 1ln, el vardn

E El cimbaface ranscwmia noe
ki mal, pere en lu Glima etaps del
miims agd uhs proociphoiin -

..

experads: Mot empeed 5 su-
Irir bos sintomas de una Glotre

Fabe Bepd & su felie lérmans,

El dominge I¥ ¢ éaers de
1M, por b madana, Moeml o
{pcpiba saeritir s ke stis el par-
1o, par ko quin i R i b SOTLE
drons Grackels de Miramda,
quisen b aaials y ayiedd b venir &l
munde & quien seria o gnioo hip
varde &e la bamika, un alhs sans

il § Hlsras.

‘Hoalrmhdwhqum

. -
ienids dea ulﬂu :r que &l fwera
varda. Vino a alegrar micha ¢l
g ", cofenila Fbcardo padre.
[ Tt P syl i ] i

;w-hh;n.l.-h—lrrjf:i,mh

[herasie s primeo b de
vida Hicarda vivid on b coma Mo 5
usicada on b Calle Fiead de Jonie
nargo, 2ona 1. Seqin relats o senar
Fnrcps Martwrs vocitn goe mbn
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&t faclmienle & Ricards Arjons,

ESPECIAL ARJON

Nace una estrella

Guatemala, martes 21 de agasto del 2007

(2)

hahia v by csa oaliigzen @ esta de
recii, i fue sns hoata e Riear-
i breds ceribo 6 oo Al T
s eurrlin s e B it

Un nifio peqgueito
El predesos Lals Mbjera,
de

tar de b cacuclita de Sam Felipe
i o anos de 1S 3 19, recuer
da: “Al papi be gusiabs mechs
becar la guiarra y tamblin can-
Kaba mury bien, Lanlo que me conr
gic l.-:milpra‘.ldwbmwl:m
Toa oo de Ly smema eacuely

También dice que “Picardi-
L s pebanciloy cabeain, y cuan-
e 5w papd andala en mols, ol
waha can &7,

Lo g b et e peionas
cpe oot isween £ JoswlEnangn
il oot e R3S tonia oras

¥ gk
i Py Ao i Ly i,

El traslado

E! trabujé 8 maeslen de Son
Ricards bo llevé primema a cam-
bdar de resadencia, ya quob oo 13
e rembraran direclor de Una e
cuela & San Licad.

Fue en cae cotoaoes cmands
1a (asidia decidsd irasladarss a b
capital y dejar e dren de Antigoa
Gumtesanln D £53 cUEnta cuan-
do & Ricards e 1008 inkclar &2
edicncidn primacia, o bao en o
eoleio Asibs Ssabs Mana

Ya para enlonces vidan en la

EL COMNSENTIDD. EdgarRicards A-joaa Marales for o slegria  Tona 18de b capilal, endonde be-
de su hogar, Ea s=a fode denla aprosimadsmrais doa aflor § wegin dﬂlh?l;’hhhfﬂp{lﬂpkﬂdt
dicilan gl b comderon ofs ol crgallo de s papd. I famiilis

qsiER v Bl s iilsido o i

T P
R~ i R

gl s apeer B wdukh de prossie o canianie mods fanwen del paic

} EL HOGAR. Enmnia-wa
nacki § vk v e s o e
Kilcards hijosta

CELEERIDAD. Aungus o “an hecho remmdelacianes o la cass, bos veghsns de

Travesuras al estilo Arjona
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Guatemala, sdbado 25 de bgosto del 2001

Qe B
Ricar- [=3

do Arfens 8
It ohvidars la
clase de nino |
qise fue ¥ culk
les fueren las
vivgnciin de-
ferminanies
pars conver
Rirks e o gpae
e, pritichicn e o AL RE Rl
indes poadrisn recordirials.
Franciecg ¥ Moo Marales,

dea mruchachos que fueron ade-

méa dy complices de irnvesurss
£hdk wad hermanes, recyerdan
ouants (s {amilia Arjons Mors.
fex virda en B 21 avendda v la
alle de la bann 1

"Nos seldamas & un Al
wray brondeda, Baciamiis hobdag
con lales y |nneabames pledne-
clias a la genls que passba Cla-
o que Lodas eslas eran ideas do
Picardn, perque ofa miy Irevie
", aelar s FraBoico, glen aho-
ra es midica y cirujann

L4 amisted eatre eliox era
Lal Erands que m prass de get
Framcrics I llevaba ires anos

H"-PI'H e r.-.i-. - -

LA PINATA. Ricards sbempre Tue muy sclive y igqul be denivesina
fedtiplcivde uni pliits Sufdalt w8 cum

s famitia Mlarales,

" s

e

pleada celelirade on ki casnde

RECUERDO. Cwinde tenia corca dde cince shas, Ricardo for tats-
grEllemla Priwte & 56 cacs, @ lade 8¢ cut wolnes y Enigss Ampsro y
Serinkea Cadines.

& Wicardo, #n cuanis Degaban
de la escuela, utss iba buscar al
oiro pars jugar. *La cais dosda
&l vivia lenla un patio grandisi-
mao sdelante ¥ en iremends de
bol Mas peaiamos a fegar fol-
bl w donia Flimi {la mams de K-
cards} nod regafinba porgue
guebribames vidrica®, narra

L o

Este tamblén dic que no ol-
vida cuanda, luegs de kaberse
cakdr de |n bickchela que sus pa-
drea In regalaron por La Mavidsd,

“Faiska o= la puerla S la
anan 000 how brarcs (ndos rupa-
dion v dofia Miimi o echaba sgua
exipensda. El estaba gritands y
nettres lratamos de animaris,
preo eainba lan sl gee mepr
nos fulmes", anade ol amigs,
quken {nn:lrl-r:a. 1 lrplludl.ﬂ-

La otra victima

Maco, el hermano de Prar-
cisco, parecia sor ¢ que poss
suerie temia & la horn de lar bra
vezsuras ¥ &8 goe hubo uns oca-
sitm oo b gee =80 de B8 ooy
rremelns easl Je cwesin kb vida
Acabaha de salir de vacacimes
¥ uo puss avoler basrilete. Erie
s braked £A un catbe d¢ A Lol
sita y ¢ it Irala de destranar-
1& ¢ia ank vafills S hierra. El
resullado Dee wh chaque &8ctnl-
0 fque letuvo por mis dr an mes
ed el hospital con las ranes y el
estdmage quemados. © Ricardo
J’,"ﬁfll‘u’\'lﬂlﬂl muy lridled pdas
vaLaciones por m' hermana™,
ceenks Francisor

Ea olra otadisa, Ricands ¥
Franciscs g empeianon &n en
wenarie 2 Maon 8 manjas labick
et que peabalan de regalarie
a Ricardo. Lo impuliares y el
i lagrd avanesr Bea Fl pre
blema boe e o e enseRarsn
ote [Fonar ¥ Lasto Maco oma
I becheleta fermdnancn bastanle
malirechon. [E propis Ricarda
Lty e iy diewlie comeale
tipo de vehiculos ¥ Francisoy
el que b choeaba coni i
los carmos. exiacien sdos.

Maleatdn
Amparo, olrsds B v cinas,
recuerda lambsin céma Ficards
efaun Alfe sumameste Swolesidn
oo S bermanas: “1isa ver o
l:l.l'nl«l-!ﬂﬂﬂt""l-?ﬂ 0 R (-
dir ronsu hermaza Y par

CON LOS AMIGDS. Ricards aparnce on oita lolo & ls par de 18
maceis x arciba de 8 s oscoostra Francsoo Morabes, gqubts cuenls
qut Tue casl un e ne parn ¢ shors cani@itor,

Paseos en familia

En ese iompas don Rlcsrds
berda un picop roke en el que solia
wabhir o low nisda. dal Barrie tanlo
i quie fnran & s bilbel comma
po Devirho & paceesr Thamie
wiape compraban grasdes canbida
des de frutay ke sifios quo bamen
2 padargana comian sin cevr

FPers Ricards no podia dojar
fasiar |nocasitn de haoer dnn -
blira. En una ooasiin varias mu
rhachas Ean por el camina, cuan-
de 4 ¢l &8 W oturri tracled uhs
pepiba de mango. Coma suU papd
no we dada coenla de bogee pass-
ba en b parle de alris, decidii
jparas o care y olrecstled jalda a
Ina clfcas Edas ¥ dus
raste el resio del viaje al Facar-
do ni sz amiges =& animaban &
darie Ly cam allas e

hacerles compatils rtlﬂmﬂ
i1 PAra ASUSLAMOS. SIEMpre &5
lata bromeanda™,
Lavwrcima cueila que oo &
sh-frpee e cicvaciaha ook de
biike a que s passba o Uempo
Jugande NeSbed, su mamé no %
degaha enlrar 8 lacxs sing baxta
que 20 bvaha los piea,  Ricsnds
s ] s pvIclel e R0, W RE B8
candia para gue no jo vie s

jhas ped e plles

Fa olbri #peca, kid alfios ofah
“pusrdades” ceirabéphcaminle en
o bl del e e el gpoe viagaban

i noener que pagar por elles a
12 basra de enidrar 3 boa balsearien

Los apodos

de Ricardo

Sinda lan paticodnr oomd
i, Mbeards no P 8-
CACArEE (o Be apcdma de
clsrpiied Mmarpes ok
83, U8 Amegos alvman gue
BT [ R G v
SO MkgUNGS 0 108 ApOOos

i ey Sl o
rchas Dapho

® “Sabslotoda™ &l
PG e ) kBT SUS T
908 O i oodone) Addnbda,
A gue na kabla e del
S Rlgards no luvers
]

# Calavers de galle™ o3
BT ASEQLERT QU B5le
BN e AT R [

Amantes del futbol




cllon o be hizs falta ool nl-hpnr
ERparae L, YA qor a il
b en canlacts oon ln masica, &
depaie, L travessai y o el
i

A pedar
¢ haker inj-
:;;Idn i

sucEnCia
beajo |a eskric —
1a tobels del
calegie Sam
Behantldn,
Ricards
siempre =0
las aresgls
pars d+ElACATER LOMO UH WU
chichs que cesitlonaba su én-
tprms.  El profesor Edwis Ma-
ELa Ao quie Aeseges o odu-
caddin, Hicando tends ideas bies
Eximed, “Cusds dl calaba gegu-
o de alge. &80 LEnia que Bacer
&, Framuy pelémics, eipecial-
menle en Aipectod de |a religita
¥ e politica”

EL heensinds Rolands Ma-
srequin_quien en cee llempo ena
subdiresiee v hey drige ol eeleghn,
comeala: "B lrala s dones S5
de que enlrd. Cussds esivo en
primern bisioo gand un conoerse

de declnssacidn Deapucs gand ol
primer lugas £n wn CORCUMSD O
e del eolepis Don Boioo ne-
presentands & ban Sebastian”

“Exa buena para el deports,
jupaba futhal y locaba redebiante
en lakands de goeren del colegia
La que =2 mucha le gustala era
| ewtudio, perosra bsens en bada
Be demaid”, agrega ¢l marstro,
cpaben ademds lends eatifcado &
Kiearls coms un salydiante ex-
Rrevertide.

El camblo de colegia
Aunget ¢l paps de Ricards
afirma que o cambsa del San Se-
Bauglitn &l institulo Madae] Aogue-
che shedecd ol deses que tenly
la tamila de variar ks estricts ds
lormacidn relgions & una
mhs liberal, adsile qoe quicd
ot algun rece o8 BEUR M-
o, Pisra el sedor Arfems se nbe-
4 b inculpar & nadie y dice: “Je-
eanosen fue Ricardo erawn nifs
may lewviess, pefo e o colegie
o aprecisban mucha ¥ B £res
et nlegln problrma hebdera

BH CBAES AT JUE B8 Diera”.

mlerminla

LAS Pllll.!i'l'll.ll. Hikdla ¢ Alvirade. Welen Meighan s Jusith Aqueche de Muria recucrdan a Ricar.

di eame un ¥

e s indg

Proor g parte, & p Ed-
wifl Mialla cofmefilh & exle respec-
L "B 5 exmsinmenle qub pro-
blema tuve, pere ol parecer fue
slgn por bo que o decsdis iree. Se
exjs y dlije: “he diuny mis papeles
POTTE ITHE VO

El muchachao
de la pelota

Trasladaree de Ly rigedas dis
cipling &l San Sebastiin al matl-

FORMADOR. Segis o papd de Ricards Arfons, m

que quilsrie [ pelols pars que s
fuera i la clae. Va exiada en ma-
piuleri perg Ba £ be quilsa ba
e S ¥ ravieio”,

Cor suparte, Helen Meighia,
et s o s macatra de Beratum
NN Eraad Coments U ver b a
des ik e ekl o eulrar & mi
Zaze porgue hamed & diseulis la
ebara rue habidan leido v e Peoser
20 g & Ealis keds Fl Tancl, de
Err rslo Sdhade, ¥ entoaces si se
N i disg: “La [0
mﬂuﬁm-uwﬂﬁ‘rlu

Eaftacl & gt sa o cncomdrd el gomplissists prlecta par s Tof-

mashin socisl y educativa.

tuln Haleel Agueche lie un cam-
Bin maravilloso Pird R amila.
Al emiperd & Fralirmaris ad all-
ki par L musica, per lamiedn
i e dat B EALAF e foilaclo con
el basquetbed  Algunos de sus
Eassired b Fecuerdan como un
ewachacka educada, pero 2 quien

et a didicil hacer eafrar a clasex
Elifila i Ahvarmds, ges b
#u marstra de diddclica de oen:
cins sarlursles en 5o magivienio y
dir bistogla en b2, comenla " Nun
i e malerinda, pero s rpey b
gy o elin. e escagoba de las
chaaes. Fl professr suxiliar ierda

\"

e, feo jababa bo qui hacky™

Juidiih Agueche de Wk,
quien b din dufiiclca de L exledl-
o, RETRL giic T e acceder
a | ingeietud de Rlcands. “Ne
B ol las norstad, llegalba a la
glase, Sejaha bex drabegos v 8= iba
T i dar be 1Reprtad porque &
ora am | SEplch

lunes 27 de agosto del 2001

& Ricardo poerigat o 5

Erarombrn che Bu -
| s Hilda dé Alvara-
de, 3 quien lo decian
“Chigui®. & hihs que 16-
el i TOERATAN B 00
i asl

W ol ragcd mda aleDa
S B 5D BYmpar S A
rmabn Bargie Jusniie
¥ Hugs |

& Let gustaba primaeia |
sl 0 Bamaba e
L, y & y Sl SOmipa-
Fherc [ roberinban bis-
[

|

A padar chi la nibendcE {
oo Al DIl bas maesves
S MSQATON b revelsr ura
Fran bosenes gue b
Ricardo y dipon gue
Bl o SRk Ol Fdida)-
1, B P s ST -
on hes gui o susbar,
“don Gerald, o quaris
bl rgeadar

® Er gsa dpoco habie un
meachaoho g B9 g3y, ¥
taris Rilcarde coma po
tormpatieis o Ilakan
CEr Much ArEpeta

® Cuands su maedis Hilk
dia de Alvarsds b= 20
Qi e PAFLICRDA R BN
s Q71 b 4o U R o
hiqia poique &n afd
| . Pl o it
lenece o ba AGKC Y @
&l r by gusiaban e
Gorliangy

Tiempos convulsos
Aungze nisguns ¢ sus
maeshros del Aqueche recuerda
espesificaments a Ricards parti-
<hpando en e “bechinchess” que
s dahas, ad afirmas que ora un
muchacha que hablaha macha de
cisesliones seckales g mokeas le-
gaba o cueslaaris b elos, por
que segiun ] no haciam nads pars
cambas s slbascian
Feecyerdan Lembién que terda
wn aig Ramaedo Juamllo, gien
adermis de ser bawianle pobye ko
Ebaben yracher: dhe Cusslere RierialiL.
L] h[:\ﬂha o
B Bk AR Y AT
e preacupaba por L

Creciendo en
todo sentido
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Guatemala, sdbado 1 d

PEDAGEI0M VTHM LA VO | A DA

n vida universitaris g Ri-
cards foe sin

duda =vmy diver-
lida, tanto pars & comda
para gefency b redes- B
ban. Sus suelos s mer
claban cos lox de g q'
compaflerss ¥ enire o
dea aposeahise de Lo mis-
ma Ml o proyes
el 3 baw Bcweas S bos
demis

embre ded 2001

ESPECIAL ARJONA

 Perseverante y despistado

imaginsrie lan comecuenciag
uE Gato Lexdnis.

Come Ricards Negaba a la
alure de L venlaas de 1s dase
empend agritar; e
de._ Simards. . salie, me
diste i palabra. Va seva
& Bsser die nechie y Rova B
haber luz para jogar. Ya
perdimos ded ‘velalie:
I a1,

' “Fl salin eslihi Beds
¥ Socdos mevodteabon 2 ver
eoiie desdndame “ialils’

Exigents

Unade las carncteristcas de
:Tﬂ.rn wan hmpﬂmwlﬂ-ﬂz

RO (U SUS RERETOS £
ran &u paliba, fera come feera

Sluards Samayes cusnis
*Me decia “buena vos, hay no va
mea mirala 1, Hoyeesos aira
Jugar “veinliuncs’ porgue van &

lod de s Tona 5 van a le-

Bar bos de La Allinisda v snlos-
ot S0 van a poner durcs”’. Te es
pero on o relof de la Ti fia
jpara torear el baw alll Te espers
abagdel rels para gue Digues on
parie’, 1 pe paraba debafo del
Felaj & ekperarme ¥ cemao yo lie
Eaba tarde 1 e adiaba, ime
adiaba' Hubicra queride subiee
al el y decirme: SMErd s hora
g el

En ana ocasidn hizs gque
Samayeh paiara uss de aup
prores vergienzas. A Kicerds
& bt BEurrid dedr que al dis si-
E=enkbe no fBan a clases
ufied amigos bablan Bevado ana
peiola Wilses para jugar. FPero s
Gltirsa Bors & Blegrdo e enbré
cargo de conclencia, especial-
FiEHle pisdges oo enkerd de que
em la clane de ene dia habris on
conleresciita imvitada, Asi Giee
decidis plastar a su amign, s,

i pade ] ¥le
Praf v, ealin dands iR
conferencla’, ¥ Micards ko mim ¥
Effipires & gritar es fuedls Thaa-
P, Tuare™, v yocen el Bige
da en b manoy e digec ‘Desgra
clalio, o gpelens extinding, vo guie
rorecibir mi conlerencla, ¥ ¢ me
dior; Tiisbe que Bas a jugarhas
guel ¥ e vas & jogee basguel’, coh
tlma decir usa cosn ¥ ha
eer olra”, recuenda o aslgn
Mario Campss atade qes 5
Arjona decla ‘Bed vemos mana-
Na N Poian dece T o8| P
tl expreaala ‘st bambee y decime
o oEne. No2e v B ener ¢l Eands
& ooy Dy ™

Un grupa sin par

“Erassos un grepo de kvenes
Con Gahba & gorar la vida sanlsa
e gae lavida nos goraea a mean
lrae”, efaln Jorge “Prpin™ de
Ladn. quien coenta: “Thamsos ad
lealre & ver & Stiarde aclyar
Toskoa pasrtbcipibamas en las Ses
Liad giie o haclan en ba casa de s
amrdg o o8 o] laggo Cesar, ATH
Riszairde ¢ asilaba v Bluardo decis
mmcrkegs ¥ chisles”

La el grupose
maslfestaba de muehas bormas,
pero a irarda, por sy lamano, &
veces le lood lomar e paped de

-
BASQUETBOWUISTA. A Eirards it sgralah

I de o @lcidn per ol basgoribel

FUTBOLISTA. Alpesos de lea

delenser de sus amipges
“Cusnds eabrd o la U roera
chaparrisiss ¥ me bcoerdo @ ue
un dia s Pepdn ¥ 5ml g2 pa, 09
rrv meclerke en 5o enalel'n uhes
ahgen 1 un poriodete xl o le &
oen Tubs Loco ibamss 0 Med
nal. Cussda bo abris 1alieron b
dos bl sapia mEreades. hos
emperh § Correr, & Warnos s
eriloriss y 8 apedrearncs. [l re-
PEnDE oF Ui pAFRS ENF 1Fns-
quile ¥ mird para akrks de mi.
Cuanda veo, Rleardo eitihs de-
s de mi ¥ e dijoc ‘Molbevasa
PERAT 3 Marss perqus te lad -
rid coassigo. Mo be rwlhs con los
prauetos. 7, receardn Mara

pare ol jur

vi

A

priigas de Ricarde piensan qur ere mejar fuibslivs que basqgonthalisia,
prro a 6l e pendabe praciliosr smd s deporics

Despiste preccupante  a H.ltalndn al punis de que fue &
El i cormullar p un pecilogs qeen b
Y mu’:f':;‘_m?.fu :!":ml d: pregunbd “iQueé es bs que mds

b dmpeaia on b vida™, v Ricar-
da ke dijo gue B misien, cnlen
ed ¢l bo paplice: "Tues no fo
imgariam las laves, e ie impor:
Li el fafta, tilki ceacrakrado on
I mshslca ¥ esa es la razdn por
la guig Las dbomndis Gooias o e od-

Esta distrseeidn, que segan 'Flﬂln__l.ﬁ.'li Ricards misme se
€l propis papd o8 saa carpslerls- UL f il ¢ 4
fica Arjona, empesd a preocupar B8 alickines.

Admirador de Chalo

Fluarl: Samayoa G
L dua Gty @ 4 b ofnocaon
o el O i abagy nip

4L, Hleame va colaba metide
o varis acividades: “Era mauy
Inbelgente, pers b empedd & prv-
SCUPAT Gue & b chvidaban e oo
nas, Diggaba b Borves £n us leda,
B0 58 acordaha dénde pargquesha
¢l carro™,

o i D6 S0 G SLRGRC A
BINEEED & BGM 3 plaliciv Lo
& Chalo Hermdades ¥R
a Chals Herndndesz 00 un  mORSOn. Y o5 UN MOLaE
SR O S OGP QUG i RO e O Lairiliin
s lamaba La gente dsl coseeiucs pubkodisd ol Len
Hhnioflcapls soamomiswed ol y S0 o Boulal kel
uChD By SeCl I o Con b D, o' 08 wiF O
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