UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

ESCUELA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

A RUBLICITARIA: ANALISIS SEMIOLOGICO DE PIEZAS EN
SIDAD DEL DIARIO PRENSA LIBRE.

g ]
NS

Trabajo de tesis presentado por

César Abel Yanes Chavez

* Previo a obtener el titulo de

Licenciado en Ciencias de la Comunicacion

~ Asesorde tesis -

5 M.A.‘Rossana Estrada

Guatemala, septiembre de 2013



DIRECTOR
Lic. Julio Moreno Sebastian

CONSEJO DIRECTIVO
REPRESENTANTES DOCENTES
M.A. Amanda Ballina Talento

Lic. Victor Carillas Bran

REPRESENTATES ESTUDIANTILES:
José Jonathan Girdon

Anibal de Leon

SECRETARIO
Ma. Claudia Molina

TRIBUNAL EXAMINADOR
Lic. Domingo Chiapas (Presidente)
Lic. Armando Sipac (Examinador)
Lic. Julio Moreno Sebastian (Examinador)



Escuela de Ciencias de la Comunicacion 008-13
Universidad de San Carlos de Guatemala '

Guatemala, 18 de febrero de 2013
Dictamen aprobacion 08-13
Comision de Tesis i

Estudiante

César Abel Yanes Chavez

Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Ciudad de Guatemala

Estimado(a) estudiante Yanes:

transcribir lo acordado por la

Para su conocimiento y efectt
del acta 02-2013 de sesion

Comision de Tesis en el jn

1.1 Comisioén de Tt
Chavez, carné 2
PUBLICIDAD M.
Nombrar como as

le. ‘aprobado el proyecto de
yado es propio).

tesis y no haya concluido ¢on la investigacién.” (1o su

Copia: Comisién de Tesis
AM/Eunice S.

Edificio M2,

Ciudad Universitaria, zona 12,
Teléfono: (502) 2418-8920
Telefax: (502) 2418-8910
www.comunicacionusac.org



Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de San Carlos de Guatemala

Guatemala, 17 de abril de 2013
Comité Revisor/ NR
Ref. CT-Akmg 17-2013

Estudiante

César Abel Yanes Chavez

Carné 200317945

Escuela de Ciencias de ia Comunicacion
Ciudad Universitaria, zona 12.

Estimado(a) estudiante Yanes:

De manera atenta nos dirigir
al COMITE REVISOR DE
FOTOGRAFIA EN LA
UMBERTO ECO.

informarle que esta comision nombroé

COMISION
BE TESIS

W6 K. ‘Sebabitan e Y
- , " A7 N~
Direéfor ECC S L0
39 - %

opia: comité revisor. Adjunto 2 fotocopias del informe final de tesis y respectiva boleta de evaluacion.
Larissa
Archivo.
AM/JESCH/Eunice S.

117-13

Edificio M2,

Ciudad Universitaria, zona 12.
Teléfono: (502) 2418-8920
Telefax: (502) 2418-8910
WWW,comunicacionusac.org



\as d
Q;Q\-,\a e /e

& 2
@ 2
= =
< =
-t o
o, {
2. QJ
N
°‘0

9,
7 ysac®

Guatemala, 30 de mayo de 2013

M.A. Aracelly Mérida

Coordinadora Comision de Tesis
Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Edificio Bienestar Estudiantil, 2do. Nivel.
Ciudad Universitaria, zona 12

Distinguida M.A. Mérida:

Atentamente informamos a usted que el estudiante César Abel Yanes Chavez, carné
2003-17945, ha realizado las correcciones y recomendaciones a su TESIS, cuyo titulo
es: La fotografia publicitaria: Andlisis semiolégico segin Umberto Eco.

En virtud de lo anterior, se emite DICTAMEN FAVORABLE a efecto de que usted
pueda continuar con el tramite correspondiente.

ID Y ENSENAD A TODOS

Presidente comité revisor



434-13

Universidad de San Carlos de Guatemala
Escuela de Ciencias de la Comunicacion

Guatemala, 10 de septiembre de 2013
Orden de impresion/NR
Ref. CT-Akmg- No. 44-2013

Estudiante

César Abel Yanes Chavez

Carné 200317945

Escuela de Ciencias de la Comumcacuon
Ciudad Universitaria, zona 12

Estimado(a) estudiante Yanes:

Nos complace informarle que con base a la autorizacién de informe final
de tesis por asesor, con el titulo LA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA: ANALISIS
SEMIOLOGICO DE PIEZAS PUBL!CITARIAS DEL DIARIO PRENSA LIBRE, se
emite la orden de impresion.

Apreciaremos que_ sean entregados dos ejemplares impresos y un disco
compacto en formato PDF, en la Bibiioteca Central de esta universidad; seis
ejemplares y dos dISCOS compactos en formato PDF, en la Biblioteca Flavio
Herrera y diez ejemplares en la Secretaria General de- esta unidad académica
‘ubicada en el 2°. nlvel del Edificio M-2.

Es para nosotros un orgullo contar con un profesional como usted,
egresado de esta Escuela, que cuenta con todas la calidades para desenvolverse

en cualquier empresa en beneficio de: Guatemafa por lo que le deseamos toda
clase de éxitos en su Vlda .

Atentamente,

ID Y ENSENAD A TODOS

M.A. Arace
Coordina

Direutg

opia: archivo
AM/JESCH/Eunice 8.

Edificio M2,

Ciudad Universitaria, zona 12.
Teléfono: (502) 2418-8920
Telefax: {502) 2418-8910

o catlor



Agradecimientos

A DIOS

Agradezco mucho a mi Creador, por todas las veces que desmalle y me ayudo a
levantarme, por ponerme aquellas personas presentes que me ayudaron en mi carrera
y sobre todo por darme el mejor de los obsequios de mi vida, que son mis padres.

A LOS MAESTROS

Agradezco a los Maestros Krishanda y Karishnanda por toda la ayuda que he obtenido
que estoy consciente y la que no. Por todo esos momentos que recibi su apoyo y lo
sigo recibiendo gradezco en todo momento. Gracias.

A MIS PADRES (ALBA Y MARIANO)

Por cada dia de sacrificio para que yo obtuviera una educacion, por todos esos dias
que me dieron animos para seguir y por ser parte de esta realidad que hace posible
que yo lo siga amando mucho mas cada dia. Gracia hoy y siempre.

A MI HERMANO (JUAN MANUEL) -

Por esos momentos que ha estado presente para empujarme y seguir adelante, por sus
consejos y por toda la alegria que me ha dado convivir con tigo, gracias hermano por tu
ayuda siempre.

A MI ASESORA (ROSSANA ESTRADA)

Gracias por ese apoyo que me dio para concluir mi proyecto final, por su tiempo
brindado y por darme ese aliento para terminar este gran paso que fue realizar mi tesis,
por todo eso y mas gracias.

A MIS AMIGOS

Por estar siempre presentes, y bridarme su apoyo en esos momentos cuando no
encontraba una solucion, por esos momentos que escucharon mis penas y me
brindaron un poco de su tiempo, y sobre todo gracias por estar en ese momento
cuando yo necesité de su ayuda. Gracias.

Esteban Areola

Por toda esa ayuda que me das siempre, por brindarme tu amistad y por estar presente
siempre. Gracias por qué me has brindado tu amistad y muchas gracias por ese apoyo
para culminar mi carrera. Te lo agradezco mucho.

Roberto Murga

Por ser un amigo que me dio su amistad cuando yo la necesitaba, por los concejos que
me da y en especial por todo ese apoyo que me dio en mis cursos. Gracias por esa
gran ayuda.

Milton Lobo :
Gracias por tu ayuda, por ser un amigo que siempre me apoya en los momentos
dificiles, por las alegrias y las tristezas. Gracias por brindarme tu amistad.



Sully Contreras
Por esos momentos de alegria que me das cuando yo estoy triste, por cada dia que me
brindas, por darme tu carifio. Gracias por ser una amiga sincera con migo.

Jiddu Ramirez
Gracias por ese apoyo que da a mi familia, gracias por esa vibras de amistad que
brinda, y gracias por ser un gran amigo en la familia. Gracias por toda su ayuda.

Mery Reyes
Gracias por darme esa amistad, por el apoyo que me diste en el momento que lo
necesitaba, gracias por tu ayuda y por ser una buena amiga. Gracias.

Blanca Beraliz
Gracias por ese apoyo que das a mis padres y por brindar tu amistad. Gracias
Hermana.

Héctor Coloj
Gracias por brindar ese tiempo y por tu apoyo siempre.

Y doy gracias a mi Escuela Ciencias de la Comunicacién por su educacion superior.



[

[ | W

— ~ ) — — —

~——

La Fotagrafia Publicitaria: Andlisis Semioldgico de piezas en publicidad del diario Prensa Libre. ﬁ

indice
RESUMIEN. ...t e e e s e e e et e e e e et e e 5
INEFOAUCCION. . . o e e e e e e e e e e e e e e 6
Capitulo |
Marco Conceptual...........cuniieiiiiiiiii ettt r s e e e ra e 8
T TIUIO del tema. ... e e e e e 9
1.2, ANEECEAEBNTIES. .. ..t e e e e e 9
1.3 JUSHIICACION. ... e e 11
1.4. Planteamiento del problema............co i 12
1.5, AlCanCes ¥ lIMITES. ... e 13
Capitulo Il
17 F= T oo T Yo {1 o RPN 14
210 Lafotografia. ... ..o 15
2.1.1 Historia breve de la fotografia..............cco o 15"
2.2 FOrmatos de CAMAIa.........oviiie e e e e e e e e e s 18
2.2 1 Camarade 35MmMm.........cooviii e e 19
2.22Camarade 35 MM SLR. ... o e 19
2.2.3 Camaras HidiMeNSIONAIES. . ......... .. et ettt 20
2.3CaMara @nalOgiCa. ..........ccc.oe i e 21
2.4 Pelicula fotografiCa... ... ..o 21
25 CaAmara digital...... ... 23
2.6 Opciones de camara digital.............cccoooviiiiiii i 24
2.6.1 Camarasde gamabaja..........cocooiiiiiiiiii 24
2.6.2Camarade gama media........cooovriiiiiiii s 25
2.6.3Camarade gamaalta.............cooiii i 25
2.7 ;Qué es laimagen digital?..........cocooviiiiiiiiiiii e 26
2.8 Diferencia entre imagen digital y digitalizada......................coo 27
2.9 Equipo para capturar IMmagenes. .........ovuiriii it e 28



La Fotagrafia Publicitaria: Andlisis Semioldgico de piezas en publicidad de/ diario Prensa Libre. N

2.10 Técnicas de lafotografia.............oooi i 29
2.11 Campos de lafotografia ..o 31
2.11.1 Fotografia periodistiCa............coiiiii 31
2.11.2 Fotografia cientifica.............c.ooo oo 32
2.11.3 Fotografia publicitaria................oo 33
2.13 Desarrollo histérico de la semiologia...............ccooviiiii 36
2.14 ;Semiologia 0 SemiOtiCa?.........vi it e 37
2 TN = TS e T T 38
2.16 Clasificacion del Signo..........cooiiiiiiii e 39
2.16.1 Signos Naturales. ..o U 39
2.16.2 Signos Artificiales. .. ... ..o e 40
2.17 Componentes del Signo...................... ST UOTPPOPRRRR s 40
2171 Significante. .....co.ovi i e 40
2.17.2 Significado. .....coei e 41
2473 Referente. ... ..o PO 41
2.18 El signo como relacion triadica.............coviiii i 42
2.19 Categorias del SigNO...... oot 44
2,191 INAEX e e e 44
2.19.2 100N0. .. oo e 44
2.19.3 SIMDOIO. ..o e 45
2.20 DeNOtACION. ... . cv i T 45
2,271 CONNOtACION. ..ot e 46
'2.21.1 Connotacion como prinCipio estético.............ocoii i, e 46
2.22 EStUCIUIAlISIMO. .. o o. et e e e e e e e e e e e e e 47
2.23 Modelo de Analisis de Umberto ECO...........oooii i 48
2.23.3 COdigO......ovveiiee e e e e e e e e e e et 49
2.231 Registro visual.............coooii e PO 49
2.23.2 Analisis Denotativo. ..o 59
2.23.3 Analisis ConNNOLatiVO. .. ... ...t e e 50
2.23.4 Registro Verbal 0 Mensaje ESCHitO..........coooiiiiii it 51
2.23.5 Relacion entre 10s dos registros..........cvi i 51



[ S

J

La Fotagrafia Publicitaria: Andlisis Sermioldgico de piezas en publicidad de/ diario Prensa Libre. ﬁ

224 PUBlCIAad. .. ... e 54
2.24.1 ;Qué es la publicidad?..........cooiviiiiiiiiiic e —————- 54
2.25 ¢ Para qué sirve fa publicidad?.............oo i 55
2.26 Mensaje publiCitario....... ..o e 56
2.27 Importancia de 1aimagen. ... 57
2.28 Imagen Publicitaria............. o e 57
2.29 Medios masivos y alternativos para publicar anuncios impresos....................... 59
2.29.1 MediOoS MaASIVOS. .. c.u ittt et e e e e e e 59
2.29.2 Medios ARErNatiVOs. .. ... ..o e 61
2.30 ; Qué es estrategia de imagen de MarCa?.........coooevvvivviiieciiine e 63
2.31 4 Qué es estrategia de imagen corporativa?...........ccccvvvvvvriiiimeieieiieer e e 64
232 Lacrealividad........ ..o e e 65
ARG I I @ 10 [ = W oTo] g (o= o] (o )f S PO 66
PG 2 Tt B 100 TS o o [o=Y o (o 1= 66
2.34 CoNCEPLO CrealiVO... ..o e e e 68
PG 1o\ TS T (oI ] g 0] 4 YT T 69

Capitulo Il

MARCO METODOLOGICO......ccuvriieirennueesrrersessneesseeaseresseassaseessasesssnsesssnnes 71
K T I Y, =1 (oo Lo TR P 72
B.2 ObJEtIVO. ..ot e e 72
3.2.1 Objetivos €SPECITICOS. ... e 72
G TG T =T o (- 72
S INSITUMENEO. .. e e e e 72
3.5 PObIaCiON. ... 73
B8 MUBSEIA. .. ..t e e e e e 73
3.7 Pasos MetodolOgiCOS. .. ..ot e e 73

CAPITULO IV
ANALISIS DE LAS PIEZAS PUBLICITARIAS ... 74

w e



La Fotografia Publicitaria: Andlisis Semioldgico de piezas en publicidad del diario Prensa Libre. N

L070] 5T [ 1] o] o =T P 103
RECOMENAACIONES. ... .. vt et e e e e e e e 105
BIblOgrafia. .. .o e 106
€10 T - 1 o PP 111
Y 7= o T PP 121
,,,,, _ , , ‘e’ _ , ,



La Fotagrafia Publicitaria: Andlisis Semioldgico de piezas en publicidad de/ diario Prensa Libre. ﬁ

RESUMEN
Universidad: San Carlos de Guatemala

Unidad Académica: Escuela de Ciencias de la Comunicacion.

Titulo: La Fotografia Publicitaria: Analisis Semiolégico de piezas en publicidad del

diario Prensa Libre.

Autor: César Abel Yanes Chavez

Problema Investigado: ;En qué consiste el Analisis Semioldgico segun Umberto Eco?
Objetivo: Determinar en qué consiste el Analisis Semioldgico segun Umberto Eco.

Instrumentos: material impreso y anuncios publicitarios de prensa.
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INTRODUCCION

El contenido del escrito, contiene temas de Publicidad, Fotografia y Semiologia, con el
que se desarrollaron los analisis de las piezas publicitarias. Este estudio contiene
temas de fotografia y concepto en el glosario de las partes tanto de la camara naloga
como la digital. Por eso los interesados pueden encontrar ejemplos de como se

desarrolla el analisis Semioldgico a través de marco de analisis de Umberto Eco.

En la presente investigacion, se analizaron mensajes que se encuentran dentro de la
fotografia, tomando como muestra, piezas publicadas en el diario Prensa Libre; los
elementos que se tomaron, se examinaron a través del modelo de analisis semiologico,
propuesto por Umberto Eco, para descubrir cual es el mensaje que transmiten las

imagenes.

Hoy en dia entendemos que la Fotografia es, basicamente, un proceso optico, fisico y
quimico por el cual somos capaces de captar la luz reflejada por los objetos que nos
rodean, mediante el empleo de un material fotosensible (pelicula fotografica) o bien
electréonicos (CCD), con ayuda de un aparato especialmente disefiado para ello

(cémara fotografica).

Desde las camaras de agujero, hasta la ultima generacion de camaras digitales, la
fotografia ha evolucionado enormemente. El por qué del nacimiento de la Fotografia,

puede explicarse solo si se entiende el momento historico en que ésta surge.

El siglo XIX fue un periodo de grandes invenciones: la maquina de vapor, el globo
aerostatico tripulado, el telégrafo y la camara fotografica. Una camara no es ni mas, ni

menos que una maquina capaz de transformar la energia luminica en una imagen

tangible.

La fotografia, desde sus inicios, con la primera aparicion del cuarto oscuro creado por

Aristoteles en el siglo IV A.C. método que el propio Leonardo Da Vinci usé para lograr

(e %2
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grande como para albergar hasta cuatro personas. El cuarto oscuro se fue reduciendo
hasta llegar a ser una pequena caja con objetivo, enfoque y vidrio esmerilado especial

para calcar paisajes y pequenos objetos.

Se ha implementado la fotografia como una de las herramienta para la publicidad, esta
ha sido la base para crear mensajes; teniendo en cuenta, que es usada de manera
artistica para plasmar imagenes, mismas que los semidlogos utilizan, por medio de la
segmentacion y analisis de los componentes, para encontrar los mensajes que estas

encierran.

La semiologia es la disciplina que estudia la relacion con los contenidos icénicos, se
encarga de estudiar cada uno de los factores que intervienen en él, asi como los
contextos donde se desenvuelven estos. Aunque se piense en el mensaje linguistico
cuando se habla de comunicacion, la fotografia, como una expresion interna del ser
humano, llega a ser una manera de comunicacién, ya que la composicion de una
imagen fotografica, llega a contener agrupaciones de signos, formando de ésta manera
codigos, mismos que permiten que la imagen llegue concebirse en un solo mensaje,
pues nos presentan una realidad distinta o nos permiten ver aquello que siempre ha

estado alli, pero esta vez plasmado de una forma diferente.

La publicidad crea conceptos, los cuales son implementados para crear mensajes, que
posteriormente se publican para mostrar los beneficios y detalles de los servicios o
productos que se deseen exponer; de esta forma, se pueden realizar imagenes con
una sola idea de todo lo que contiene el producto, servicio, compafiia y otras mas que

desean publicitarse para lograr su adquisicion.

Los analisis de las piezas publicitarias estan desarrollados segun la estructura Umberto
Eco, tomando en cuenta su modelo de analisis estructural que abarca la descripcion del
contenido verbal o no verbal y su confrontacion con los dos contenidos denotativo 4

connotativo.
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Capitulo 1
Marco Conceptua

Atomicus Dali tomado por Philippe Halsman
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Capitulo |
Marco Conceptual

1.1 Titulo
La Fotografia Publicitaria: Analisis semiolégico de piezas en publicidad del

periodico Prensa Libre.

1.2. Antecedentes

En la tesis de Marvin Oswaldo Juarez: “Técnicas actuales de produccion fotografica
para catalogos de productos de belleza y cuidado personal”, de la Universidad de
San Carlos de Guatemala, Escuela Ciencias de la Comunicacién. Guatemala 2008. El
autor aporta datos de como realizar una fotografia para usos publicitarios y hacia donde
debe de inclinarse la imagen para provocar un deseo de adquisicion dentro de la

fotografia comercial.

La tesis de Batres Alfaro, Olga Elizabeth: “Relacion que se establece entre la
semiologia y la publicidad”, de la Universidad de San Carlos de Guatemala, Escuela
Ciencias de la Comunicacion. Guatemala 1999. Da a conocer la relacion de la
semiologia con la publicidad, para establecer las relaciones de los mensajes

publicados y su interpretacién en la ciencia de la semiologia.

En la tesis de Evelyn Santiago Gramajo: “Gnosticos acerca de la aplicacion de la
semiologia en los mensajes publicitarios”, de la Universidad de San Carlos de
Guatemala, Escuela Ciencias de la Comunicacion. Guatemala 1996. La autora aporta
datos de ese afo, donde la linglistica y los signos son parte de la semiologia, por tanto

va encadenado con la publicidad, cuando crean conceptos mejor estructurados.

Los aportes de la tesis, Semiologia: “Analisis Semiologico de la Publicidad impresa
en las tarjeras de Crédito Shell Card, ESSO y Texaco”, Universidad de San Carlos

de Guatemala, Escuela Ciencias de la Comunicacion. Guatemala 1997. La autora Ana

9
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Irasema Gomez Gruest, presenta un anuncio y pone atencién a los elementos
/
linguisticos, y en los signos que componen la imagen que ejercen un punto de presion

para demostrar las cualidades del producto.

En la tesis de Alvarado Garcia, Besie: “Estudio de las fotografias de las portadas
del medio impreso Nuestro Diario”, Universidad de San Carlos de Guatemala,
Escuela Ciencias de la Comunicacién. Guatemala 2010. Explica la importancia de la
fotografia y su impacto en las publicaciones como mensaje directo para llamar la

atencidn y sus parametros culturales, como filosofia para guiarse en las publicaciones.

“Analisis Semiologico de la Publicidad institucional, relacionada con la tormenta
tropical Mitch en Guatemala”, tesis desarrollada por Malfy Yessenia Lopez Alvarez.
Universidad de San Carlos de Guatemala, Escuela Ciencias de la Comunicacion.
Guatemala 2002. Donde se interpretan imagenes utilizadas para los anuncios

publicitarios y su contenido Linguistico.

Galvez Castillo, Lourdes en su tesis: “Analisis Semiolégico de carteles utilizando
los modelos Eco y Barthes”, Universidad de San Carlos de Guatemala, Escuela
Ciencias de la Comunicacion. Guatemala 2000, contiene informacion para lograr
interpretar cada uno de los carteles a utilizar en la tesis, y como dato para reforzar los

andlisis semiologicos.

Como texto didactico, esta la tesis desarrollada por Doris Judith Sagastume Fajardo y
su tema es: “Los cédigos Semiolégicos, texto didactico”, Universidad de San
Carlos de Guatemala, Escuela Ciencias de la Comunicacién. Guatemala 2000, la cual
explica como se realizan los analisis semiolégicos, en relacion a los anuncios

publicitarios.

Otra referencia de lo que se ha analizado, en torno a este tema, esta la tesis de Ana
Cristina Saravia Morales, su tema es: “Analisis iconografico de las vallas de los
partidos politicos FRG, UNE y la coalicion GANA”, Universidad de San Carlos de

10
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Guatemala, Escuela Ciencias de la Comunicacion. Guatemala 2006, donde se

encuentra el analisis iconografico.

En la estrategia de imagen, se encuentra la tesis: “Campafha de creacion de imagen
institucional y divulgacion de la fundacion RIECKEN", sede Antigua Guatemala”,
elaborada por Silvia Carolina Marroquin Arévalo, Universidad de San Carlos de

Guatemala, Escuela Ciencias de la Comunicacion. Guatemala 2011.

Tomando siempre la estrategia de imagen como dato de referencia, la tesis:
“Camparfia de lanzamiento de la imagen turistica de Chichicastenango”, realizada
por César Manuel Ledn Osorio, Universidad de San Carlos de Guatemala, facultad de

Arquitectura. Guatemala 2010.

Como apoyo para describir algunas de las publicaciones impresas la tesis de Eda
Adalid Carcamo Valverth, con el tema: “El afiche publicitario como fuente d?
dependencia cultural en la eleccion de distintas marcas de pantalones de lona”,
Universidad de San Carlos de Guatemala, Escuela Ciencias de la Comunicacion.
Guatemala 1992.

La tesis de Domingo Eliseo Chiapas Gonzalez: “Foto facil”, Universidad de San
Carlos de Guatemala, Escuela Ciencias de la Comunicacion. Guatemala 2001, amplia

el tema sobre la fotografia.

1.3 Justificacion

Tras la dificultad que presentan los alumnos de 9no. y 10mo. Semestre de Licenciatura
en Ciencias de la comunicacién, surge el desarrollo de la tesis para demostrar una
forma practica de cédmo desarrollar un analisis Semiolégico llevandolo con la estructura
de Umberto Eco. Por eso esta tesis se desarrolld para responder esa inquietud de los

alumnos para manejar de una manera mas practica los analisis Semiologicos.

11
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Es por eso que esta tesis beneficiara a los alumnos de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacion, en cuanto que amplia los tépicos tratados en clase y refuerza los
estudios apoyandose en el contenido tedrico y como apoyo en la realizacion de los

analisis semioldgicos,

También se tomo en cuenta, el diario Prensa Libre como muestra de analisis por su
contenido extenso en anuncios publicitario y llevando a cabo una muestra de 10
anuncios publicitarios tomados al azar durante el mes de febrero de 2013, como parte

de la muestra para verificar si la estructura de Eco funciona con distintos anuncio.

En cuanto a los temas de Publicidad, fotografia y Semiologia; pueden beneficiar a los
estudiantes de comunicacion, porque aporto conocimientos y técnicas para el curso de
fotografia, conocimientos de estrategias qué realizan con la imagen publicitaria y
conceptos de Semiologia que serviran como apoyo en la estructuracion del mensaje

publicitario.

1.4. Planteamiento del problema

El problema encontrado es como desarroliar una Analisis semiolégico, por tanto esté la
dificultad de como empezar y como encontrar un esquema mas practico; como todo
andlisis lleva un comienzo y esta tesis puede apoyar en la problematica donde empezar
a desarrollar los analisis Semioldgicos, entonces surge la pregunta ;En qué consiste el

Analisis Semioldgico segun Umberto Eco?

También en la Publicidad impresas existen mensajes que no son conocidos o
trascendentes por no tener un apoyo teérico de que es lo que se desea alcanzar. En
ocasiones el anuncio o el mensaje iconico y linguistico, no siempre son acordes 0 no
tienen unidad, lo cual esta desarmonizado y dificilmente llegue a los receptores y logre
influirlos.

/
Una imagen puede dar a los receptores multiples significaciones y si se presenta bien
planificada, puede tener el éxito deseado. La fotografia publicitaria ofrece al publico, la

e & B
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conceptualizacion de un producto de manera profunda e inteligente, por lo que estudiar
la fotografia en la publicidad impresa, ayuda a crear mejores estrategias con el recurso

visual para lograr el efecto deseado, segun bien o servicio.

1.5. Alcances y limites

Descripcion del tema, la fotografia, y su concepto a traves de un analisis semioldgico.

Se limitd dnicamente a la descripcion del tema de Fotografia, la Semiologia ¥
Publicidad. Posteriormente se paso6 al analisis Semiolégico de las fotografias de los

anuncios elegidos, y en ellas se descubrira el contenido comunicacional.

Este estudio no aborda los anuncios con imagenes vectoriales y tomando Unicamente
los anuncios producidos por una maquina fotografica, las imagenes vectoriales son
producidas a través de un programa en la computadora y la fotografia es producida por

una camara fotografica que capta la luz no importando si es digital o analdgica.
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Capitulo 1I
Marco Teorico

Fotdgrafo Philippe Halsma, que apoyo a Dali en la foto de Atomicus.
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Capitulo I
Marco Teérico : 4

2.1 LA FOTOGRAFIA

La Fotografia es, basicamente y a grandes rasgos, un proceso oOptico, fisico, quimico
por el cual somos capaces de captar la luz reflejada por los objetos que nos rodean,
mediante el empleo de un material fotosensible (pelicula fotografica) o bien electrénicos
(CCD), con ayuda de un aparato especialmente disefiado para ello (camara

fotografica).

2.1.1 Historia breve de la fotografia

Pese a lo que pueda parecer, las fotografias no son cosa de hoy ni de ayer. La imagen
mas antigua que se conserva, es de la década del siglo XIX. Han pasado, pues, casi
tres siglos desde la introduccidn de la Fotografia, y en este tiempo, el desarrollo del
medio ha sido imparable. Se le exigian poses inmoviles a sus objetivos (personas o
objetos) de muchos minutos para obtener imagenes borrosas y monocromas; en la
actualidad solo se requiere de las exposiciones de apenas una diezmilésima de

segundo que permiten obtener detalladas incluso reproducciones a todo color.

Desde las camaras de agujero hasta ia ultima generacion de camaras digitales, la
Fotografia ha evolucionado enormemente. El por qué del nacimiento de la Fotografia
puede explicarse solo si se entiende el momento histérico en que ésta surge. El siglo
XIX, fue un periodo de grandes invenciones: la maquina de vapor, el globo aerostatico
tripulado, el telégrafo y la camara fotografica. Al fin y al cabo, una camara no es ni mas
ni menos que una maquina capaz de transformar la energia luminica en una imagen

tangible.

Leonardo Da Vinci 1.452-1.519 (Fotografia Antoldgica, 2003, p.09) defini6 de este
modo en 1.515 el principio de la camara oscura: “Cuando las imagenes de los objetos

iluminados penetran por un pequefio agujero en una habitacién muy oscura, registrada
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esas imagenes sobre un papel blanco situado a cierta distancia del agujero; veréis
cdmo se dibujan en el papel todos los objetos con sus propias formas y colores. Habran
disminuido de tamafo y se presentaran en posicidon invertida, a causa de la
interseccion de los rayos de luz. Si las imagenes proceden de un lugar iluminado por el
sol, os pareceran como pintadas sobre el papel, el cual debera ser delgado y mirado

por detras”.

Con este artista surgié la camara oscura, actualmente sigue siendo usada en una
menor escala y con gran importancia para la creacion de la imagen, para logran
mantener la imagen latente, es necesario un cuarto oscuro y asi conservar en el
Magazin (rollo de 35mm). El rollo de 35 es llamado normalmente Negativo, no es mas
que un liston de acetato donde lleva la emulsion de haluros de plata los cuales
reaccionan a la luz para formar la imagen que es la que se mira negativa para
positivarla en el papel fotografico. Esa imagen es la que se publicara en un medio

escrito que requiera de imagenes visuales.

=

En la Edad Media, Roger Bacon (1.214 - 1.294) fue acusado por un tribunal
eclesiastico de evocar a los muertos en 1.267, precisamente por hacer uso de sus

conocimientos sobre el fendmeno de la camara oscura. También el astronomo francés |
Saint-Cloud, en su Almanaque (1.290) explica el fenémeno, indicando que la imagen
sera circular lo sea 6 no el orificio de entrada. Girolamo Cardano (1.501 — 1.576) colocé
una lente biconvexa delante del orificio de la camara. Y en 1.568, Danielle Barbaro
afnadid al invento un dispositivo que, modificando el tamafo del agujero, permitia
aumentar 6 reducir la cantidad de luz que llegaba al interior de la camara; llamado en la

actualidad Diafragma.

En 1.573, Egnatio Danti sugirid la adicién de un espejo céncavo para enderezar la
imagen (invertida) obtenida por la camara. Este camino seria seguido casi tres siglos
mas tarde por Thomas Wolcott, quien en 1.843 diseind una camara con un espejo

concavo en la parte interior del respaldo. Este espejo permitia corregir la inversion
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lateral de la imagen, que era enviada sobre la emulsion sensible, situada a medio

camino entre el visor de entrada y el espejo.

Desde la Edad Media, algunos alquimistas como Alberto Magno (1.193 — 1.280),
conocian las propiedades fotosensibies de la luna cornata (cloruro de plata), que se
oscurece al exponerse a la luz. Este conocimiento fue aprovechado en aquel tiempo

para tenir marfil, madera, plumas, pieles y hasta el pelo humano.

En el libro Blanco y negro (1999, p. 15) menciona Roberto Murga “el 12 de julio de
1826 el quimico francés Joseph Nicephore Niepce (1765-1833) logra dar la primera
idea de la fotografia y escribe: He cambiado la plancha por placas de aleacion de
estano y plomo; este metal me resulta mas conveniente para mis propositos. Como que
refleja mejor la luz, la imagen mucho mas clara. Betun de Judea 30 gramos, esencia de
espliego 20c.c, disueltos hasta formar una pasta para barnizar la lamina, dejarla el
mismo tiempo en la camara oscura (ocho horas). Para quedar fija la reproduccién
lavaré la lamina con petroleo 100 c.c. esencia de espliego 30c.c. he colocado en la

camara la lamina preparada a las 10 de la manana.

Al mismo tiempo, otras sustancias fotosensibles eran objeto de interés por parte de
numerosos cientificos. Asi, el ginebrino Jean Senebier (1.742-1.809) se aplicé al
estudio del endurecimiento e insolubilidad experimentados en ciertas resinas, gomas y
barnices. Otros descubrieron e investigaron las mismas propiedades en los bicromatos,
asi como en compuestos de otros metales, tales como oxalatos y citratos de hierro,

mercurio, platino, paladio y otros metales.

El siglo acaba con los estudios de Wilhelm Ritter (1.776 — 1.810), quien en 1.801
descubrié por azar las radiaciones ultravioletas (UV), al comprobar que el nitrato de
plata se oscurece de modo mas rapido en la zona aparentemente incolora situada mas
alia de donde forma el violeta un prisma de vidrio atravesado por la luz blanca. Un afio
antes, Sir William Herschel (1.738 — 1.822) habia empleado un experimento simile‘;r

para descubrir las radiaciones infrarrojas (IR). Curiosamente, seria el hijo de este

L2 N 4
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cientifico inglés, Sir John Herschel (1.792 — 1.871), quien afios mas tarde abriria el
camino definitivo a la era de la Fotografia, al proponer el empleo de tiosulfato sédico
como fijador. No en vano, fue él mismo quien acund el término Fotografia, para

denominar el proceso de obtencion de imagenes por medio de una camara oscura.

El primer procedimiento fotografico, negativo—positivo, fue desarrollado por William
Henry Fox Talbot hacia 1835 (Fotografia Antoldgica, 2003, p.17-18). Fox Talbot
comenzo realizando lo que él llamaba shadowgraphs (sombragrafias) y, mas tarde,

photogenic drawings (dibujos fotogénicos). /

Estos eran imagenes de objetos reales, obtenidos por contacto sobre un papel de
dibujo preparado con una solucién de cloruro sbédico y nitrato de plata. Tras la -
exposicion a la luz en una prensa de vidrio, la imagen obtenida era fijada en una
solucién concentrada de cloruro sodico (de ahi su otro nombre: papeles salados).
Posteriormente, hacia 1840, Talbot perfeccionaria el proceso mediante la sustitucion de
este ultimo bafho por otro de tiosulfato sodico, o que supuso un aumento considerable

en la estabilidad de las imagenes.

1.885, George Eastman (1.854 — 1.932), creador del imperio Kodak, introdujo la
pelicula en rollo, primero sobre soporte de papel y posteriormente de material piastico
(nitrato de celulosa), posibilitando la toma de un mayor numero de imagenes en menos

tiempo y facilitando de este modo el acceso de un publico menos calificado.

2.2 Formatos de camara

Existe una gran variedad en cuanto a modelos de camara fotografica, las de 35mm, las
de 35mm SLR vy tridimensionales son de mayor aceptacion comercial en el mercado, por
su facilidad y accesibilidad en cuanto a costos de adquisicion; es por eso segun la tesis
Fotografia digital y sus aplicaciones en la Publicidad impresa (2002, p. 3-7). “La
Fotografia tiene un alto grado de implicacion en la Publicidad y ella lleva consigo

contenido comunicacional que es aprovechado para anunciar”.
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2.2.1 Formato de Camara de 35 mm

La camara, como su mismo nombre lo indica, utiliza una pelicula de 35mm, es por ello
que permite dar una mejor calidad de imagen al hacer una ampliacién. La mas baratas
son las que tienen un lente focal fijo que puede ir desde 35mm a 45mm de distancia
focal es por ello que poseen un Angulo mayor que los lentes normales de las camaras
de 35 mm SLR.

Antes del afios 2,000 las camara analogas se usaban en los medios de comunicacion,
las poseian periodista y agencias de publicidad, las camaras de 35 mm. Tenian
aceptacion en el mercado, por poseer la cualidad de captar la luz y generar imagenes a
bajo costo; estas camaras se encontraban con objetivo fijo o intercambiable como la

SLR que se explica mas adelante.

Existen también las que tienen regulaciones, tienen su distancia por medio de dibujos
en pies y metros. También hay camaras de este modelo pero con automatico. Las hay
también mas automaticas, que indican si la exposicidon es correcta, algunas cuentan
con flash incorporado. Otra ventaja de este modelo que indica si no hay la suficiente luz
para tomar la fotografia, ademas pone automaticamente la abertura del lente y la

velocidad del obturador.

La camara de 35 mm, poco a poco se ha ido suplantando por otro tipo de dispositivo,
que en la actualidad se encuentra en un formato digital, como son las camara de
aficionado, para dar un ejemplo esta la camara Samsung 5X, significa que posee uh
lente fijo caracteristico de este formato de camara con lente fijo y un zoom (descripcidon

en ingles de la aproximacion del lente) marcado en X, caben en el formato de 35mm.

2.2.2 Camara de 35 mm SLR

SLR, por sus siglas significan, sistema de lentes réflex. Esta palabra viene del
componente interno llamado Pentaprisma, que gracias a un cuarzo, logra proyectar la
imagen pura que es reflejada al revés y darle vuelta, es por ello que se llama Réflex;

esto se logra con ayuda de los espejos y el cuarzo al proyectarla en el visor de manera
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contraria para que el cerebro logre captar tal y como lo puede visualizar y desarrollar la
toma fotografica. La camara de 35mm, de lente posee una gran variedad de ventajag,
una de ellas es la facilidad de poder cambiarle los lentes dependiendo de la necesidad
del momento. Otra de las ventajas es, que lo que se observa en el visor es lo que
aparece en la fotografia, con este sistema existen menos posibilidades que la imagen -

este desfasada al momento del revelado.

Todas las camaras de 35mm hacen mediciones de la luz a través del lente, aunque en .
algunas ocasiones se requiere de un fotdbmetro de mano, aunque también hay camaras
que ya traen integrada esta aplicacion. Otra de las ventajas de la camara de 35 mm
SLR, es que son muy faciles de enfocar, ya que el fotégrafo esta observando a través

del lente, esta accion se realiza girando el anillo de la lente.

2.2.3 Camaras tridimensionales
La exposicidn y demanda del cine tridimensional, ha llevado a muchos fabricantes de

camaras a vender este tipo de equipos para filmar peliculas de modo tridimensional
estereoscopico. Para resumir, este tipo de camaras imitan la funcién de un par de ojos
humanos. En lugar de tener una sola lente para procesar la escena que se esta
filmando, hace una produccidén tridimensional que requiere dos camaras idénticas

combinadas, mientras una tercera camara graba simultaneamente la escena.

Hay versiones que también utilizan camaras bidimensionales colocadas en una
plataforma tridimensional, de modo que puedan al mismo tiempo capturar las partes de
la izquierda y la derecha de la escena, como si fuesen un par de ojos que ven las
imagenes con medidas especificas entre si. Después de la sesidon, las imagenes
estereoscopicas de las camaras tridimensionales, se procesan para poder utilizarse en
el proceso de post producciéon y que puedan ser vistas en los cines utilizando las gafas

especiales pensadas para poder ver peliculas de este tipo llamado 3D.
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2.3 Camara analégica

Es una maquina que capta la luz y la transforma en imagenes tangibles a través de un
negativo, este tipo de camara a diferencia de la actual (digital) posee espacios internos
donde se puede colocar el magazin (rollo fotografico). Actualmente en el mercado
guatemalteco esta siendo desechada, y sigue siendo a pesar de esto la pionera de la

fotografia en el mercado guatemalteco.

Entonces las caracteristicas de la camara analdgica de aficionado, es que poseia un
magazin y un mecanismo de arrastre donde pasa la pelicula fotografica para capta la
luz y formar la imagen, en la camara profesional también poseia este mecanismo, tenia
la caracteristica que poseia la velocidades en forma manual y en algunos modelos del

ano 85 al 2000 puede manejar la camara de forma automatica.

2.4 Pelicula fotografica

En la actualidad es un material poco utilizado por los fotégrafos guatemaltecos, por ser
poco practico al momento de trabajar a un ritmo mas acelerado; es importanl‘fé
mencionar este subtema, debido a la importancia que tiene, respecto a cédmo se
maneja la calidad de imagen y su sensibilidad en comparacién a CCD (ver glosario pagina 95),

que es de esta area donde inicia las bases para este dispositivo.

Muchos fotografos han desplazado la pelicula por ser, como se menciono
anteriormente, poco practica, pero teniendo en cuenta que esta puede reforzar la
calidad de crear imagenes en los fotografos, por tener una desventaja, ya que se
cuenta con tan solo 36 disparos, a comparacion de los almacenamientos masivos que
maneja la cdmara digital que son de un minimo de 1500 fotos dependiendo de la tarjeta

de almacenamiento.

De acuerdo a Maximiliano Sigui (1999, p. 53-66), “la sensibilidad es la rapidez o lentitud
con que la pelicula fotografica puede captar una imagen reflejada por la luz y que ha
entrado en la camara a través de un objetivo”. En condiciones normales de luz entre

mas sensible sea la pelicula necesita menos tiempo de exposicion esto significa una

@ b @
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velocidad mas lenta o un diafragma mas cerrado, y ademas produce un contraste

mayor; pero el ruido o granulado se ha de notar cuando se hace la ampliacion.

En relacion a la sensibilidad hay tres tipos de peliculas:
e Lenta
e Media
e Rapida

Las peliculas rapidas tienen una capa de emulsion de grano ordinario lo que en la
practica significa que la fotografia no sera tan nitida como la que se obtiene con una
pelicula lenta que tiene grano fino pero que necesita mar exposicion. Los diferentes

granos de sensibilidad de la pelicula vienen indicados en grados de ISO (er giosario)-

Otro aspecto importante es que existen peliculas en blanco y negro, y a color. Por
ejemplo si se va a trabajar con pelicula en blanco y negro, se puede encontrar de ISO
100 y 400. Las mas comunes que hay en el mercado son: ASA 125 y 400, aunque
tanto la fujifilm como la kodak elimino del mercado el ISO 32. Si el proposito es tomar
fotos a color las peliculas disponibles son ASA 100, 400 y 1600. Es importante saber
las cualidades de cada pelicula asi como el tipo de fotografia que deseamos. Es
importante mencionar que en las camaras fotograficas digitales profesionales, aun
manejan los ISO 100, 200, 400, 1600, 3200 y algunas mas actuales utilizan 6500.

La pelicula KODAK en color, blanco y negro. 35 mm se describen a continuacion:
PANATOMIC-X, es una pelicula pancromatica de grano muy fino; permite ampliaciones
de mantas, su ASA es de 32, aunque ésta ya no es producida por ninguna de las dos

grandes empresas que venden pelicula.

PLUS-X PAN, pelicula pancromatica de grano fino de uso general, ASA125.
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TRI-X PAN, pelicula pancromatica de alta sensibilidad, de grano fino; util para objetos
en movimiento. Buena para motivos que necesita profundidad de campo y altas

velocidades, ASA 400, buena para captar los nivel bajos de luz.

KODAKOLOR I, pelicula negativa de color para copias. De grano muy fino, de gran

latitud de exposicion; para uso general, ASA 100 en color.

KODAKOLOR 400, pelicula negativa de color de alta sensibilidad. Para tomas con luz
existente y motivos en movimiento, es buena para fotos donde se necesita buen/a

profundidad de campo, ASA 400 a colores.

2.5 Camara digital

El desarrollo de las camaras digitales, ha hecho que cada vez resulte mas "facil" hacer
fotos o0 al menos eso es lo que parece a la vista.de que las camaras cada vez "saben
hacer" mas cosas. Sin embargo, no importando el tipo de camara que se use, es
importante no olvidar que no es la camara quien hace las fotos, sino quien la maneja. Y
para poder manejarla lo mejor posible, sea una réflex (er tambiéen pagina 20 del tema SLR) O la
mini compacta movil, es necesario conocer al menos los fundamentos basicos de la

técnica fotografica.

Las camaras digitales tuvieron sus inicios en los Estados Unidos en la década de los
60, éstas fueron utilizadas en principio para proyectos espaciales y en la industria
militar. Mas tarde evolucionaron como una solucidén complementaria en la era de la
computacion, pero la auténtica aparicion de la fotografia digital en el sentido moderno

acontecio¢ ya iniciada la década de los noventa.

La primera camara digital fue desarrollada por Kodak (2007 p. 12), que encargd a
Steven Sasson la construccion de una en diciembre de 1975. Esta tenia el tamafio de
una tostadora y una calidad equivalente a 0.01 mega pixel. Necesitaba de 23 segundos
para guardar una fotografia en blanco y negro en una cinta de casete y otros tantos en

recuperarlas.
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Al igual que en la fotografia analoga, existen diferentes tipos de camaras digitales, ya
sea tamafos compactos y medianos o para usos avanzados para profesionales; con
una optica mas completa y con sistemas sofisticados. Los materiales foto sensibles
fueron sustituidos por una placa sensible al calor y sus emanacion de rayos luminosos

y con ello surge los primeros tipos de camara digital.

2.6 Opciones de cama digital
De acuerdo a las necesidades del publico consumidor, los fabricantes dan tres

opciones con los cuales pretenden llenar las expectativas para reproducir sus fotos.

2.6.1 Camaras de gama baja

Si el lector es poco diestro en el arte de la fotografia o trabaja como disefiador y no
necesita resoluciones superiores a 1024 x 768, o simplemente no tiene bastante
presupuesto, deberia centrarse en la gama baja del abanico de precios de camaras
digitales. Las camaras actuales de un costo de Q850.00 proporcionan una resolucién

de 5 mega pixeles; aunque el anuncio de venta es de 12 mega pixeles.

Teniendo en cuenta que esta camara servira como para pasar buenos ratos, pero no
puede pedirse de ella una calidad profesional. Ofrecen en cambio medios excelentes
para incluir retratos en los mensajes de correo y electronicos o anadir fotografias a las
paginas web personales; éstas camara estan incluidas en los teléfonos celulares y

otras camaras de aficionado.

/
Es recomendable, no tomar fotografias con estas camaras a una distancia mayor de 3

metros, con ello se lograra mejor calidad de imagen y mantendra una buena resolucion
para poder hacer una ampliacién no mayor de 8x11 pero son muy buenas para cargar .

inmediatamente a un correo o pagina web social.

Las camaras mas accesibles por su precio resultan suficientes para realizar retratos
sencillos y donde no importa la calidad de imagen como resolucion, por el contrario

importa la calidad de mensaje que se desea transmitir.

@ oW g
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2.6.2 Camara de gama media

Los editores de documentos electronicos que cuenten con presupuestos generalmente
altos, son los candidatos tipicos para la adquisicion de camaras digitales de gradd
medio. En esta categoria se enmarcan también los artistas graficos que no dispongan

de grandes presupuestos.

En su mayor parte, estas camaras intermedias funcionan directamente como
accesorios de las camaras de 35mm. Este modelo no solo permite alcanzar una buena
resolucion, sino que también pone a disposicion del usuario un amplio abanico de
posibilidades de utilizacion de lentes intercambiables, por la compatibilidad del equipo
en relacion con las camaras analogicas se puede conseguir resultados beneficiosos y

con una calidad bastante aceptable.

Los medios escritos utilizan para realizar las fotos que publican en los reportajes, con lo
que eliminan los costos y esfuerzos derivados de revelado de pelicula; estos costos
cabe mencionar que son sumados al costo de la camara que da como resultado la
desventaja. Es por eso que este tipo de camara beneficia en comparacion a tiempo

implementado por su rapidez de impresion y manejando una alta resolucion.

Este tipo de camara tiene la ventaja que puede manejar valores de resolucion y de
peso de imagen bajos y altos, para poder'manejarse en la web manteniendo una
calidad estandar con un bajo peso. Para este tipo de empresa la camara digital se ha
convertido en una necesidad, por su facilidad de uso y velocidad de procesamiento que

permite.

2.6.3 Camara de gama alta

Las camaras de gama mas alta siguen siendo reservadas a los profesionales y a
empresas que se dedican exclusivamente a la fotografia. Estas camaras son
sumamente costosas; como se menciona entre los fotdgrafos, es de poner importancia

en que necesidades de calidad de foto se requiere.
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En este tramo alto de la escala se usan dos sistemas alternativos: los equipos CCD (yer
glosario) (Charge-coupled device) se acoplan a la camara tradicional de 4 * 5. La transicion
desde la camara convencional a los modelos de barrido resulta mas dificil para un
fotégrafo experimentado. Como la imagen se forma linea a linea y se pude requerir
hasta 12 minutos con aparatos de PC y con MAC varia por una cantidad de 6 minutos.
Recordando que este tipo de camara ya no requiere de iluminacién convencional y

tienen que ser escenarios ya preparados para su uso exclusivo.

La imagen obtenida tiene una calidad excepcional, tanto en colores y contrastes que se
pueden observar, estas camaras manejan pesos llamado RAW (palabra tomada del
idioma inglés llamada Crudo) esta calidad esta basada en sistemas parecidos al rollo
de acetato que fue desplazado. En los de 4x5, por tener ya dispositivos mas complejos,
se miden conforme a archivos de imagen individual, por su peso llegan a alcanzar

hasta los 150 mega pixeles.

Estas camaras alcanzan una resolucién de 7000 x 7000 puntos, 150 lineas por
pulgada. Para darse una idea de la magnitud de estas cifras, basta considerar que un%
imagen tomada con una camara PhaseONE o Dicomed puede facilmente alcanzar un
tamafio de 140 a 170 MB. Ello significa mas de 100 veces el tamafio de una imagen
tipica tomada con una Canon Power Shop, esto obliga a que los dispositivos de
almacenamiento dispongan de suficiente capacidad y de preferencia trabajar con MAC
que fue disenada para imagenes de alto contenido de puntos o pixeles (del inglés
picture element, "elemento de la imagen") que conforman la imagen de alto formato por
su tamano para poder ampliar y adquirir mayores detalles.

Lo que implica que las camaras de gama alta no sean trasportables con facilidad, por el
costo del equipo y su tamafo en comparacion de una estandar o profesional. Se trata

por tanto una camara de estudio.

2.7 { Qué es la imagen digital?
La definicién de digital, es toda informacion representada por una serie de pulsos

eléctricos discretos basados en un sistema binario de ceros y unos, esta informacion es

I
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interpretada correctamente por una computadora (2002 p. 38), “la imagen digital puede
ser cualquier imagen, fijja o en movimiento que se capture en un medio electrénico y
que se represente como un archivo de informacion leido como una serie de pulsos

eléctricos”.

Por increible que parezca, la imagen digital no es algo nuevo, todo el mundo vio la
transmision de la liegada del hombre a la luna, estas imagenes fueron enviadas de
manera digital de la Luna a la Tierra y fueron retransmitidas. Esto ocurrié en 1968, lo

cual indica que las imagenes digitales estaban disponibles desde afios anteriores.

La imagen digital se mide muitiplicando el alto por el ancho de las fotografias, que
permite obtener la camara y generalmente comienza con un millén de pixeles. Otra de
las caracteristicas de la fotografia digital es el zoom digital 8 (caracteristicas de la
fotografia analoga y digital, 2007 p. 27). Mediante este zoom se puede ampliar una
foto, pero el efecto no es el de zoom 6éptico, ya que el zoom digital se logra ampliando
la foto y el Optico se logra con el objetivo (lente) por tanto en la foto digital pierde su

resolucion al ser ampliada.

Aunque como se viene mencionando la fotografia digital no logra la resolucion
comparativa con la pelicula fotografica, pero tiene la ventaja de una muestra previa a
través de la pantalla liquida y la anal6gica requiere de otros paso previos para poder

optar a la revision de la imagen. Por tanto la foto digital presenta mayor ruido.

2.8 Diferencia entre imagen digital y digitalizada

De acuerdo con camaras digitales (1998 p. 84). “si no tiene un camara digital la mejor
manera de convertir fotografias a un formato compresible por la computadora es usar
un escaner”. Los escaneres suelen utilizar en la actualidad la misma tecnologia basada
en el CCD que la camara digital; si bien no son filmadora digital, son herramientas para

capturar fotografias impresas en un equipo informatico.
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En la actualidad los escaneres convencionales permiten alcanzar las calidades
fotograficas, a comparacion de una camara digital de gama baja. Aunque en el otro
extremo del abanico, las camaras digitales avanzadas ofrecen sorprendentes

resoluciones a precios mas que razonables.

Por tanto una imagen digitalizada es aquella que contamos con un escaner de imagen
positiva (foto convencional) o con un escaner de imagen negativa (negativo de acetato)
a esta se le denomina imagen digitalizada por ser anteriormente captada por un
aparato de conversion analdgica y es posteriormente trasformada a datos digitales.

/
Ahora bien la imagen digital, es aquella que su toma fue desarrollada por una filmadora
digital, por consiguiente su ultimo paso es la impresion, a comparacion de la anterior la
cual pasa por un proceso quimico y posterior a ello es digitalizado, de tal manera que '
después ambas pasan a datos binarios de los cuales puede optar directamente a una

ordenador para su manipulacion.

Por eso la diferencia entre digitalizada y digital esta en la forma en que se dan los
procesos de toma de fotografia, el resultado sera el mismo pero con caminos
diferentes; todo depende de como el fotografo desea realizar su imagen y luego realizar

la impresién o su manipulacion antes de verla fisicamente.

2.9 Equipo para capturar imagenes

Es importante prepararse con un equipo para capturar imagenes, segun la ubicacion
del objeto asi se implerhentan ciertos equipos. Cuando un fotégrafo tomo un foto en
exterior es cuestion del clima quien proporciona la luz toda ves se realice durante el dia

(Preguntas y respuesta en fotografia, Madrid p. 91).
A continuacion se presenta un listado del equipo de captura, tomando en cuenta que

este equipo pude ser usado tanto en interior como exterior; [0 mas importante es como

consejo hacer un planeamiento previo antes de realizar la fotografia.
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Equipo fotografico:

¢ Camara analogica o digital
e Filtros de lente

e Panuelo de limpieza

e Parasol de lente

e Flash

¢ Tripode y mono pie

e Fondos

¢ Lentes (objetivo)

e Difusor de flash

e Bombillas

¢ Reflectores

e Bases de luces

e Sombrillas para flash

¢ Cabina para iluminacion

e Cajadeluz

e Luzinfrarroja para fotos nocturnas
e Lampara de luz blanca

e Calibrador de monitor

¢ Rieles para estabilizar la camara

2.10 Técnicas de la Fotografia |
Es recomendable no solo prepararse con el equipo adecuado para la toma de
fotografias, cuando se tiene todo el equipo y no se sabe ni por donde comenzar, es
aqui donde comienza a desarrollase el fotdgrafo profesional, cuando se prepara no solo
con los instrumentos adecuados, de igual manera con los conocimientos para realizar

la fotografia.
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Cuando el fotografo se encuentra con la problematica de como realizar la fotografia que
le piden, es donde recurre a la técnicas basicas de la fotografia; si el cliente desea que
toda la casa que se desea vender este lo mas claro posible y sin distincion de sombrag,
el fotografo puede tomar la fotos con la técnica a pleno solo o incluir una técnica para
tomar con flash o fusionar las técnicas de maxima profundidad de campo con la
técnicas de luz artificial, todo depende como este preparado el fotografo para realizar la -

foto.

Todas las técnicas son utiles, todo depende, de que tanto conocimiento obtenga el
fotdgrafo para realizar la fotografia, incluso para manejar cada instrumento adicional a
la camara; es importante recordar algunas técnicas basicas, si se desea realizar una
fotografia a contraluz, para mejor la imagen del objetivo puede utilizar flash o por el
contrario puede eliminarlo para crear el efecto artistico que se desee, todo como se
viene explicando depende de que se desea tomar y con qué intencion para lanzar el

mensaje.

Una técnica de Barrido (ver giosario, P. 95y puede ayudar a dar imagenes en movimiento a
pesar que una fotografia es fija, 0 puede utilizar una técnica de Minima profundidad de
campogpig, 955 @ contra luz para demostrar algun sentimiento. También pude ser el
propodsito del fotografo captar una accion rapida y la técnica de Congelado (pig, 95)
ayuda en este momento, es por eso y muy importante tomar antes en cuenta el

conociendo a seguir para obtener las mejores imagenes posibles.

Nos podemos encontrar con momentos también muy dificiles y donde se requiere del
equipo como el tripode y algunas luces, es aqui donde nos apoyamos de la técnica de
Bulbo (ver giosario, P. 95) para realizar la fotografia con una velocidad baja o como un amigo
fotografo la define como la velocidad creativa, por ser esta la mas utilizada por los

artista para realizar las tomas.

Incluso para realizar tomas en la calle (ig, 95y Si €s toda la calle y que se vea clara toda

la toma, utilizamos la técnica de maxima profundidad de campo, si es un objeto inactivo
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es la tecnica de bodegon o naturaleza (er gosarioy Muerta, incluso si es de noche
utilizamos la técnica de Bulbo para dar un reaice a las imagenes y mejorar la toma.

Es por eso cuando tomamos una accion a seguir, como dice la frase “La técnica
cuenta”’, es importante saber las técnicas basicas de la fotografia para después poder
hacer una toma mixta que lleva a realizar una mejor fotografia y asi realizar la mejor
imagen que se ira a lazar para omitir el texto y que la imagen resalte para ser vista la y

sea captado el mensaje tanto linglistico como iconico de una mejor manera.

2.11 Campos de la fotografia
La fotografia es una herramienta que ayuda en varias areas, las mas generales son: La

fotografia periodistica, la fotografia cientifica y la fotografia publicitaria

2.11.1 Fotografia periodistica

-La fotografia periodistica ademas de ser una ventaja competitiva para vender mas

periodicos, se ha convertido en un arte. Para demostrarlo se exponen varios ejemplos
como las subastas donde se adquieren fotos antiguas de los sucesos en la historia
como las guerras o incendios, también en exposiciones de arte donde se encuentra
mucha fotografia urbana. En el plano material basta revisar las subastas de fotografias

para ver la cotizacion de la fotografia periodistica convertida en arte.

La funcién de la fotografia periodistica esta centrada en el caracter inicial de la imagen,
como prueba o documento. Luc Boltanski, en un articulo titulado “La retdrica de la
figura”, publicado en el libro ya mencionado de Pierre Bourdieu, sefala respecto a la
fotografia periodistica, la fotografia del periédico no toma su valor de lo personal que
representa, sino sobre todo del caracter excepcional del encuentro entre un suceso
fortuito y el fotdégrafo. La foto indica la presencia del fotdégrafo y como se representa

esta en la imagen como firma personal de periodista.

Por extensién, la imagen periodistica cumple su “funcién periodistica” cuando participa

de los atributos de actualidad, novedad y “objetividad” e interés publico. Toda fotografia

5 & &
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se somete a una serie de codigos previos de lo visible (y no visible), lo aceptable (o no
aceptable). La fotografia es producto de un proceso de produccidn, desde la decision
del fotografo hasta la insercion de un determinado material en una pagina del diario
sometida a un conjunto de cddigos que re-significan y orientan la posible intencion del
fotdgrafo, como pueden ser su posicion en el diario (fugar, pagina), la cabeza y pie de

foto (que nunca redacta el fotégrafo mismo).

La fotografia es un concepto amplio que agrupa en su conjunto dos referencias
basicas: lo iconico (significacion, mensaje visual, codigos, signos, lenguajes) y lo
material (significante, soporte. técnica). La fotografia es un acercamiento a lo real
mediante un recorte de algunos aspectos de esta; no es (como reza la etimologia del
termino imagen, imago) sélo imitacion, sino sobre todo reproduccién por medio de la

vinculacion a algunos elementos analogos.

2.11.2 Fotografia cientifica

Es la que se utiliza como medio de registro y difusion de la realidad, y se considera un
elemento de trabajo para comunicar ciencia. En funcién del tamafo de la imagen
resultante en relacion con el tamafno del objeto distinguimos entre fotomicrografia y

foto macrografia.

La foto macrografia Es aquella que permite realizar una imagen con detalle de sujetos
y estructuras de grandes o pequeinas dimensiones, con una relacion de ampliacién de
1:1 (ancho del objeto en milimetros), mientras que la fotomicrografia es el registro de
objetos sumamente pequenos, dificilmente visibles a simple vista, cuya imagen es

proyectada a través de un microscopio y capturada con una camara insertada.

Uno de los pioneros en esta técnica fue el médico francés Alfred Donné, que en 1840
capto una fotomicrografia de sangre de rana. Actuaimente existen foto microscopios
que integran la camara y el microscopio. También se incluyen dentro de la fotografia
cientifica técnicas como la fotografia infrarroja, la fotografia ultravioleta y la fotografia

de fluorescencias. 7
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2.11.3 Fotografia publicitaria

Desde finales del siglo XIX existen anuncios fotograficos, la fotografia publicitaria existe
desde tan tempranas fechas. Podriamos, en todo caso, manifestar que nace en la
época de entreguerras, nace también la fotografia propagandistica. Varias fueron las
circunstancias que concurrieron en esas décadas y se conformaron el entorno idéneo
para esa germinacion: la aceptacion que, por parte del publico, estaba obteniendo el
nuevo medio; el crecimiento de la publicidad como instrumento esencial para las
economias modernas, y la autonomia que alcanza la fotografia con respecto a la

pintura, dio como resultado este tipo de fotografia.

La fotografia se ha utilizado para inspirar e influir opiniones politicas o socialeé/.
Asimismo, desde la década de 1960 se ha hecho uso de ella para impulsar y dirigir el
consumismo, y como un componente mas de la publicidad. Los fotdgrafos comerciales

realizan fotos que se utilizan en anuncios o como ilustraciones en libros, revistas y

otras publicaciones.

Con el fin de que sus imagenes resulten atractivas utilizan una amplia gama de
sofisticadas técnicas. El impacto de esta clase de imagenes ha producido una fuerte
influencia cultural. La fotografia comercial y publicitaria ha representado también un

gran impulso en la industria grafica junto con los avancese en las técnicas fotograficas.

Destacaron en este campo Irving Penn y Cecil Beaton, fotografos de la alta sociedad;
Richard Avedon, que consiguié fama como fotografo de moda, y Helmut Newton,
controvertido fotografo de moda vy retratista cuyos trabajos poseen con frecuencia un
gran contenido erético. La fotografia posee elementos en las cuales enriquece el
anuncio publicitario por que informa, es veraz, transmite emociones, etc. Estas son
fundamentales a la hora de lanzar una campafa con ella se como pone el elemento

que funcionara para transmitir ese mensaje de tipo comercial.

Los campos de la fotografia publicitaria son los medios impresos: periddicos, revistas,
catélogos, libros, articulos promocionales, eventualmente en cine, Television,

multimedia e internet.
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Es una especializacién dentro de la Fotografia Profesional, encargada de la
planificacion y construccion de una imagen fotografica para ser difundida publicamente,
que intenta transmitir un mensaje y/o una emocion. Es decir que no busca ser objetiva,
sino lo opuesto. Por lo tanto hay una voluntad o intencionaiidad. De alli su importancia
en el campo comercial, donde es frecuentemente una herramienta, cuyo fin es

estimular la venta de productos o servicios.

Pues claramente se esta hablando de un proceso en el que es esencial conocer a
quienes va dirigido el mensaje, y qué beneficios caben esperar de la imagen. Por ello
debe haber un asesoramiento por parte del publicista o del fotdgrafo en el aspecto
publicitario, o relativo al marketing. Claramente el profesional debe conocer esta

tematica.
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SEMIOLOGIA

Desarrollo de la fotografia Afomicus Dali
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2.13 DESARROLLO HISTORICO DE LA SEMIOLOGIA

Para desarrollar el tema, se explicara la historia de la semiologia y la semidtica. En el
libro Curso de Linguistica General, (1916, p.8), Saussure, define la semiologia como:
“una ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social’; luego
expresa: “ella nos ensenara en qué consisten los signos y cuales son las leyes que lo

gobiernan”.

La semidtica, aparece practicamente a principios del siglo XX con Pierce. La reflexion
sobre el signo, que se relaciona con la intencién de comprender el lenguaje, se puede
situar desde la cultura griega. En el libro, Perspectivas de una semidtica de las artes
visuales (1996, p.35.), Eco menciona, que los estoicos fueron los primeros que
reflexionaron al respecto, como lo comenta el fildsofo Mauricio Beuchot, aunque se
puede hablar también de los presocraticos, de Platdn y de Aristdteles en sus

reflexiones acerca del lenguaje.

En la Edad Media, se incluye a San Agustin, Roger Bacon, San Alberto Magno, Santo
Tomas, Duns Escoto, Ockham, entre otros. Por su parte, Charles Morris en su obr'a
titulada, (1971, p.36) menciona que John Locke, es quien sienta las bases para el
desarrollo de la semidtica, es el antecedente mas cercano de la semiética como .
disciplina independiente. Locke el que habla de que se tendra que generar una ciencia
de los signos, la semiotiké, que de manera independiente se dedique a tales estudios.
Locke propone que la semiotiké se encargaria del estudio de la forma en que la mente
conoce las cosas y las comunica. Es esa forma de analizar a la semidtica, la que hace
que Locke sea el antecedente real de lo que se convertiria poco después en la ciencia
de la significacidn. El origen de la semidtica proviene de dos tendencias: por un lado, la
anglosajona, representada por Charles Sanders Pierce y Charles Morris, reflexiones
que partieron de la lo6gica; y la otra, desde la perspectiva linguistica, cuyo representante

es Ferdinand de Saussure.
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Los anteriores autores reflexionaron en la misma época acerca de los procesos de
significacidon. Ambos se dieron a la tarea de explicar qué es un signo y qué procesos
subyacen detras de él, en realidad, qué tiene que suceder para que “algo” funcione o
se convierta en “signo de algo”. En ese sentido, las dos escuelas o ponencias, referiran
finalmente, a un proceso que tiene que ver con el desenvolvimiento como seres
capaces de estructurar un lenguaje, con la capacidad de simbolizacion, ademas de la

capacidad de disolver el mundo.

La disciplina semiotica, realmente joven, es también, segun algunos autores, parte de
la epistemologia, en tanto analiza la forma en que se significan las cosas y la manera
en la que los seres humanos las abstraen y simbolizan. Estos son asuntos que

incumben directamente a la teoria del conocimiento.

2.14 ; Semiologia o Semidtica?

Pierce quizas fue uno de los que mas han contribuido al conocimiento de la semiotica,
su obra ha sido sin duda la que aporté mas ideas acerca de la misma. Para muchos, el
nombre de Pierce esta asociado a la semidtica, y se le considera uno de los padres
fundadores. Junto a Ferdinand de Saussure, los dos se ocuparon de la necesidad de
desarrollar una ciencia que se dedicara a los complejos procesos sociales de la

comunicacion.

Aunque ambos estudiosos lleguen a establecer una meta en comun, los dos parten de
principios muy diferentes. Saussure es un linguista que se inclina por una ciencia de
naturaleza psicosocial; aunque de alguna manera dependiente de la linguistica, debiera

de ser mas general, por ser parte de otra ciencia esta deberia ocupara todo tipo de

signos.

Para esa ciencia, y segun su opinion, propuso el nombre de semiologia. Pierce, por su
lado, sabia que la ciencia de los signos, aunque no plenamente desarrollada, existia

desde la antigiiedad y tenia un nombre reconocido el cual era Semidtica. Por lo que él

SN
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no se considera un inventor, sino el explorador de un territorio desconocido casi en su
totalidad.

Heredero de esa tradicion, la semidtica de Pierce esta vinculada a la logica (filosofia),
aunque solo una transformacion de la forma en que se habia concebido Ia l6gica podia
hacer de la semiética una disciplina con una personalidad diferenciada a la semiologia.
Aunque se dividi6 en Semidtica y Semiologia, ambas se dedican al estudio de los
signos, lo que conlleva a ser sindbnimos. Tal diferencia se establecié debido a las raices

geograficas y culturales.

Aunque haya existido una diferencia entre ambas durante mucho tiempo, Carlos
Velazquez menciona, en su libro “Teoria de la Mentira”, que la Asociacién Internacional

de Semidtica, ha optado por utilizar el t¢rmino Semidtica.

2.15 El Signo

Para llegar a una correcta definicion de un signo, se presentan algunas definiciones
que aportan los estudiosos de la semiotica: Saussure define al signo, (1916, p.25),
como la unidén de significante y significado. Una entidad de dos caras, formado por la

imagen acustica y el concepto.

El libro de Perspectivas de una semidtica de las artes visuales (1996, p.41). Da énfasis
a lo que dice Pierce en su definicion, “un signo es algo que esta en lugar de otra cosa
no como sustituto sino como representacion”, lo que lleva a significar que podemos

sustituir una frase o un tema a través de un signo como lo utiliza la publicidad.

En el libro Estructuralismo y Semibtica, (1999, p.25), Hjelmslev define al signo, como
una expresion que sefiala hacia un contenido que hay fuera del signo mismo. Tiene dos
funciones: expresion y contenido. Ivan Islas, comenta que Greimas conéidera al signo
como una unidad del plano de la expresién; constituida por la funcién semidtica, es

decir, por la relacién de presuposicion reciproca (o solidaridad) que se establece entre
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las magnitudes del plano de la expresion y del plano del contenido (o significado)

durante el acto del lenguaje. (2009, p.19).

El signo, es la representacién de la realidad, como lo menciona la l6gica solo puede
existir una solo realidad; esta puede ser representada de manera natural o artificial. Por
medio de experiencias, el ser humano conoce y llega a posicionar imagenes en su
mente, mismas que llegan a convertirse en signos cuando se les da un significado y
cuando se establecen como imagenes que nos remiten a realidades que no estan,
ejemplo de ello, es cuando alguien toma una fotografia de alglin paisaje, la escena
plasmada en el papel se convierte en un signo, ya que el fotdgrafo, por la experiencia
previa, le parecié atractivo el paisaje, quizas para mostrarselo a otra persona o

simplemente para guardario como un recuerdo de aquel lugar.

El paisaje se convierte en signo, pues no es un paisaje que se pueda palpar, es tan
solo una impresién sobre un papel, la fotografia no contiene tierra u hojas, contiene una
imagen de aquel sitio, hace alusion de un espacio que no esta frente a nosotros pero si

evoca a ese lugar.

2.16 Clasificacion del Signo

Siendo el signo una representacion que nos trasporta a una realidad que no esta
presente, se llega a establecer que los signos tienen su origen de dos formas, la
primera de manera natural y la otra de manera artificial, ya que el ser humano los ha
interpretado de este modo, estructurandolos para comunicarse o para descifrar los

fendmenos naturales, formando asi su clasificacion.

AN

2.16.1 Signos Naturales
Estos signos son tomas directamente de la base creadora, en el libro Elementos de
Semiologia (1971, p.35), manifiesta que “los signos naturales son signos en donde no
interviene el ser humano. Su reconocimiento esta dependiente, en forma directa, del
estado de la ciencia en el momento en el que se lo considera. Su cualificacion se fijara

segun el grado de informacion cientifica de su intérprete”. También en la tesis, Teorias

@ D &
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de Comunicacion (2006, p.19) da sitas al autor Pierre Guiraud, los signos naturales
son aquellos que, “estan basados en relaciones de fendmenos que existen en la
naturaleza”.

/
Diremos entonces, que los signos naturales son aquellos que no son creados por el ser
humano, pues estan ligados, con el signo que representa y un objeto determinado que
esta representado, y adquieren o se catalogan como tales, al momento que se le |
asigna un significado. Un ejemplo cuando se observa salir vapor del agua, el vapor se
interpreta como un signo natural, Cuando las hojas esta en de color amarillo, que

representa un estado del tiempo y el estado del arbol, lo que lleva a la primera.

2.16.2 Signos Artificiales

El hombre utiliza la comunicacion para manifestar ideas y sentimientos, estas funciones
son las que incitan al ser humano a crear medios e instrumentos para poder
expresarse. Los signos artificiales, a diferencia de los naturales, son creados por los
seres humanos con la intencion de exponer, informar, advertir, o elaborar mensajes.
Los signos artificiales son previamente establecidos y dependen del contexto en el que

se les utilice.

Dentro de los ejemplos se pueden mencionar: el sonido que emite la sirena de la
policia, el sonido de las campanas de una iglesia, el dibujo de una cruz roja o las notas
‘musicales; cada uno de los elementos antes mencionados, son comprendidos por los
seres humanos, y han sido elaborados por el hombre con el fin de transmitir alguna

idea, que a través de convenciones establecidas, logran convertirse en signos.

2.17 Componentes del Signo

2.17.1 Significante

Segun la tesis Semiologia y Comunicacion (2003, p.119), se refiere, respecto al
significante, como “la sustancia material del signo; es su forma, es decir, la manera de
manifestarse. Asi pdr ejemplo, el signo (caballo) como figura, es la representacion

aproximada del animal llamado caballo”.

40



La Fatografia Publicitaria: Andlisis Semioldgico de piezas en publicidad del diario Prensa Libre.

El significante es aquello gracias a lo cual el signo se manifiesta, esta manifestacion
puede ser: sonora, visual o tactil. Es a lo que se dirige directamente la clasificacion o la
mencion rojo, azul o negro es de por si también la palabra directa o en este caso

cuando lo miremos los componentes del mensaje publicitario.

2.17.2 Significado

Respecto al significado, (uig, p.119): “ES la idea inmediata que refiere un significante. Es la
otra cara del sigho que corresponderia a la sustancia del mismo, es decir al mensaje
sugerido por la forma material: el significante. Barfhes (1971, p.43) llama a los planos

del signo, plano de expresién y plano del contenido.”

Se puede decir, que el significado es el concepto al cual corresponden las ideas, es
donde tomaremos para realizar en contra posicion para resaltar el mensaje que dirige
en si la imagen publicitaria y dar a conocer el mensaje que desea dirigir el publicista;
es por eso que esta sera la idea que se tiene de un significante asi como la

interpretacion que hace del signo.

N

2.17.3 Referente
El referente es el tercer componénte del signo, éste consiste en el objeto real al que

alude tanto el significante como el significado. En el caso del signo (Libro), por ejemplo, |
es el objeto real aludido por el significante y el significado restantes que componen el

signo.

El referente no es Unicamente un elemento de la realidad tangible, captada por
nuestros cinco sentidos; sino se refiere también al plano de las ideas. En su libro Teoria
de la Mentira (2006, p.25), existe todavia una discusion acerca de los elementos que
integran el signo. En principio, la confusion se debia a que el filosofo norteamericano
Pierce, a principios del siglo XX, considerdé como parte del signo al referente, ésta

teoria es conocida como la Tricotomia de Pierce. Por la misma época, el linguista
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estructuralista Saussure exponia la teoria que finalmente prevalecio: el signo se

compone de un significante y significado solamente.

2.18 El signo como relacion triadica

Pierce entiende el signo de modo muy general como algo que esta por alguna otra
cosa o que representa a otra cosa y es comprendido o interpretado por alguien, esto

es, que tiene un significado para alguien.

Porque cualquier signo debe ser alguna cosa, debe referirse a un objeto, al que
designa, y esa “designacion”, de la referencia del medio, como Max Bense definié, mas
precisamente, la referencia al objeto, debe ser comprendida por un intérprete o una
conciencia interpretanté, o bien tener un “interpretanté”, vale decir significado. Un

signo es, entonces, una triada de referencias, o sea una relacion triadica.

La correlacion triadica consta de tres categorias que Peirce denomina Primeridad
(Firstness), Segundidad (Secondness) y Terceridad ( Thirdness). Peirce mismo concede
que sus cateéorias son 'ideas tan generales que pueden considerarse como algo
semejante a inclinaciones o tendencias hacia las cuales se dirigen los pensamientos’
(Floyd Merrell, 1931. P. 181). Las categorias fluyen por todos los rincones de la mente
de Peirce, impregnando sus reflexiones sobre los signos. Estas categorias yacen
defrés de todo pensamiento humano, y de hecho, detras de todos los procesos del

universo, tanto inorganicos como organicos (Floyd Merrell, 1931. P. 180).
Brevemente las categorias de la siguiente manera:

1. Primeridad: el modo de significacion de lo que es tal como es, sin referencia a
otra cosa.

2. Segundidad: el modo de significacion de lo que es tal como es, con respecto a
algo mas, pero sin referencia a un tercer elemento.

3. Terceridad: el modo de significacion de lo que es tal como es, a medida que

trae un Segundo y un Tercer elemento (por ejemplo, un representamen y un

hEN
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objeto semibtico) y lo pone en correlacion con el Primero (abarca la mediacion,

la sintesis de las categorias Primeridad y Segundidad).

La Primeridad de por si no es una cualidad concreta (como, por ejemplo, la sensacion
del color y la forma de una manzana que quizas estuviéramos percibiendo en este
momento). No es mas que una mera posibilidad, sin partes definibles, sin antecedentes
ni consecuencias. Es simplemente lo que es, sin que alguien sea plenamente
consciente de la cualidad del signo. Peirce se refiere a la Primeridad como pura
libertad, espontaneidad, originalidad, la posibilidad de que a contenga algo nuevo. ¢

Es por ejemplo, cuando en el instante en que alcanzo a percibir un libro azul sobre la
mesa, lo que veo, aun (todavia) sin consciencia de lo que veo, es sencillamente una |
mancha de cierto color antes de que la haya clasificado como una forma rectangular de
color azul y sin que la haya denominado “libro”. Es nada mas una cualidad, sin

conexion con todo lo demas que hay a su alrededor.

La Segundidad trata precisamente de algo actualizado. Ese algo existe “aqui”, en “este”
momento. Es una singularidad, una particularidad. Es lo que tuvimos delante de
nosotros como Primeridad, sin que (todavia) hubiéramos sido plenamente conscientes
de ello. Pero ahora si. Ya nos dimos cuenta mas o menos de lo que esa singularidad
es, como Segundidad, y nos enfrentamos con el hecho de lo que es, queramos 0 nho.
Es para nosotros un mero hecho sin directo, como parte de nuestro mundo fisico, o es
una imaginacion o un pensamiento en la mente. Si la Primeridad es afirmacion, la

Segundidad es negacion en el sentido de que implica la existencia de algun 'otro’.

La Terceridad se define a través de un conjunto de tres términos: 1 mediacion, 2
transformacién, y 3 evolucidn o crecimiento vital. En el acto de mediacion, dos
entidades se interrelacionan por medio de una tercera entidad mediadora. Por ejemplo,
un signo se relaciona, entre un objeto al que esta entretejido y un interpretanté, e
incorpora también a quien esté¢ interpretando el signo. Por lo tanto, la Terceridad marca
el desarrollo vital de los signos. Es un proceso creador por medio del cual el caos se

hace orden, y la confusién se hace claridad.
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Es decir, Pierce tenia claro y resuelta la composicién de un signo unitario en sus tres
partes, pero aun enfrentaba la pregunta de ; Cuantos tipos de signos existen?, o lo que
es lo mismo ¢cuantos son los signos cognoscibles en nuestro sistema de
conocimiento?. Para resolverlo recurre a Kant y su teoria de las ca’tegorias del signo
que usa la mente para conocer el mundo de lo existente; pero Pierce aun decide

reducir o convertir estas categorias a algun tipo de unidad precisa y cognoscible.

2.19 Categorias del Signo

2.19.1 index

En el libro Semiologia y Comunicacion, (2003, p.123), dice que: “Es el signo que
mantiene una relacion directa con la realidad, con su referente o al elemento que alude
el signo. Los index o signos deicticos, apuntan fisicamente a su objeto, estan afectados
inmediatamente por el y guardan cierta conexion fisico-espacial con el objeto al cual

sefialan.”

El index puede ser también, un hecho que de un modo natural y espontaneo, anuncia
un evento. Ejemplo: nubes negras es indicio de tormenta, el hielo es indicio de frio, las

hojas color café cayendo de los arboles son indicio de otofio.

2.19.2 icono

Los iconos son signos cuya relacidon con el objeto que evocan, se basa en la
semejanza representativa que esta plasmada en él, ademas posee una relacién de
parecido o similitud entre el significante y el significado o en la igualdad de distribucién

de sus partes: un cuadro realista, una imagen, una fotografia, un mapa, un diagrama.

Un signo icénico alude con precision a un solo referente. Cuando se habla de iconos,
se habla de signos artificiales o creados por personas y en ellos se produce una
intencionalidad muy marcada, porque, dada la facilidad de su aprendizaje o
interpretacion, se aprovechan para producir mensajes. En el libro Perspectivas de una
semiotica de las artes visuales (1996, p.122), dan mencién a un comentario de

L2 -
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Umberto Eco el signo iconico surge de los rasgos seleccionados por una cultura para

identificar determinado objeto o0 concepto. /

Su relacién con el referente se da precisamente a través de esa percepcién cultural que
se tiene del signo iconico. Por tanto, se trata de una representacion de segundo orden. -
Es donde se toma la base cultural para establecer cdmo se interpreta los signos,
porque para nuestra cultura el rojo puede ser amor o pacion en otras culturas como en
Egipto se ve como agresion o muerte, es por €so que se toma una base general para

realizar el analisis.

2.19.3 Simbolo

Los simbolos no guardan ninguna relacién entre significante y significado. Son
artificiales e intencionales, y requieren de un aprendizaje en muchos casos
exhaustivos, por la complejidad de sistemas que los conforman y por la variacion que
producen los factores subjetivos, entre ellos se pueden mencionar: los culturales,
historicos e idiomaticos, mismos que influyen directamente tanto en su estructuracion,

como en su interpretacion.

La relacion que une al signo con su referente, es el resultado de una convencion, pues
no tienen semejanza con su objeto y tampoco una conexion fisica inmediata con €l. De
lo anterior mencionado, se concluye que la relacion del signo con su significado es
arbitraria, basada en una convencion social, entre ellos podemos mencionar: las
banderas, los escudos nacionales, la balanza como simbolo de la justicia, la paloma
como simbolo de la paz, el color blanco como simbolo de la pureza, la hoz y el martillo
como simbolo del comunismo.

2.20 Denotacion
Umberto Eco, define la denotacidén como: “la referencia inmediata que un término
(signo) provoca en el destinatario del mensaje. Consiste en el significado mas

inmediato, textual de un signo o de un enunciado. La denotacion es el significado inicial
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y general de un signo, ésta implica reconocer el referente, es decir, el objeto, el hecho

o la circunstancia a la que el sigho hace referencia.

La denotacidn ejemplificaria la funcidon de referencialidad, con caracter impersonal,
puesto que estaria captando el mundo real, de una manera imparcial, absorbiendo la
forma inicial en la cual se presenta un signo. Denotar es darle un significado a un
significante, analizando la forma en la que se presenta el signo mismo; la denotacién se
vincula con la definicion literal o el significado que hace referencia en una primera

impresion.

2.21 Connotacidén

En su libro Semiologia y Comunicacién (2003, p.121), Carlos Velazquez menciona, que
la connotacién es: “la cadena de significados que se desprenden de un significante.
Son las sugerencias a las cuales puede remitir un signo”. Connotar es asociar un signo
a otro signo, darle otros significados diferentes a los convencionales, ya sea con una

finalidad retérica, persuasiva, emotiva o estética. 7

Este aspecto esta enfocado al plano individual, ya que en la connotaciéon de un signo,
llegan a intervenir distintos aspectos que afectan la visién que se tenga o el analisis
gue se hace, ésta se llega a dar de una manera subjetiva, pues la connotacion varia
dependiendo tanto del conocimiento que se posea, asi como la manera en la cual se

observa determinado signo.

2.21.1 Connotacién como principio estético

Connotar con fines estéticos, es lo que hace el arte, un término o concepto puede ser
desviado o sesgado de su significacion convencional en direccidén a una significacion
contextual o connotativa, provocando cambios emocionales en el observador de la obra

de arte.

La connotacién como principio estético, plantea la manera en la cual el observador

llegara a capturar, asi también, a darle el significado a una obra de arte. El arte llega a
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ser asimilado por las personas de una forma distinta, ya que son diversos los factores
que intervienen en un observador para que llegue a connotar lo que ve, en otras
palabras, factores sociales, econdmicos, politicos y educativos, intervienen en el

significado que una persona asigna a una obra.

Como ejemplo se puede mencionar cuando una persona, que no tiene amplios
conocimientos de las artes y su tendencia, asiste a una exposicion de arte cubista o
surrealista; ésta puede gustar de observar obras de arte, pero el poco conocimiento
que posee, la llevara a connotar de una manera distinta la obra a comparacioén de un
estudioso del arte, ya que este ultimo sabe que el andlisis de una obra conlleva mas
que técnica o presentacion, implica conocimientos de la tendencia artistica, asi como

parte de la vida de su autor.

En conclusion, la connotacion como principio estético, plantea la connotacién de un
signo artistico, como un elemento lleno de subjetividad que cautiva, alegra, entristece o
llena de distintas sensaciones a los espectadores; esto depende del grado de
conocimiento que posean los mismos, asi como las preferencias artisticas y
estereotipos que posean los observadores que los conduzcan a la connotacion de una

obra de arte.

2.22 Estructuralismo

El estructuralismo es un movimiento europeo surgido en Francia en los afios 50 y
donde el lenguaje desempefia la funcion clave (1996, p.38). Aporta el modelo
explicativo para las humanidades. Sus raices se hallan en la linglistica de Saussure,

aunque sera de la mano del filosofo y antropologo Claude Lévi-Strauss cuando alcanza

su desarrolio.

Sobre todo a partir de los estudios formales y estructurales del mito, cuyo significado se
deberia a las reglas sintacticas que ordenan el relato y conforman su sentido. Saussure

. , « ] L g
define el estructuralismo, “como la rama de la teoria de la comunicacion que se

encarga del estudio del mensaje en el proceso comunicativo”.
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El modelo de comunicacion esta compuesto por tres elementos basicos, lo cuales son:
emisor, mensaje y receptor. Y el estructuralismo es el que se encarga del estudio del
segundo elemento del proceso comunicativo. El estructuralismo propone que para una

buena compresion y estudio del mensaje, éste debe descomponerse en partes.

Lo ve como una gran estructura que debe ser descompuesta en otras mas pequenas,
para después ser armado y asi lograr a una interpretacion del mensaje. Se debe elegir
las estructuras y los codigos adecuados para poder interpretar correctamente un
mensaje. El sentido proviene de la relacion entre las unidades que constituyen el relatg,

las cuales siguen reglas constituyentes precisas y analizables.

El significado viene dado por la relacién entre las unidades que lo forman. En -
consecuencia, el codigo se entiende como el sistema de reglas dicta el significado. El
cédigo aunque es arbitrario es imprescindible para conocer la realidad. El
estructuralismo se propone identificar y definir las reglas mediante las que se genera el
significado. Se trata de estructuras linglisticas las cuales se refieren a la relacion

ordenada de los elementos de un conjunto.

Para la semidtica, los textos deben su significado al lenguaje y al modo en que se haya
articulado el mismo, ademas el significado de este depende de referencias culturales.

Los signos se decodifican en base a estas claves culturales.

2.23 Modelo de Analisis segiin Umberto Eco

El libro “La estructura ausente” de Umberto Eco, proporciona los elementos
fundamentales para el analisis de la comunicacién sobre la base de “cddigos” que
estan ya dados en la estructura visual-verbal del mensaje y que son comunes tanto a la

transmision del mensaje, como a su decodificacion por el receptor.

El libro Teoria de la Mentira (2006, p.120), que sefala algunos pasos sencillos para la
aplicacion del Modelo de Analisis de Umberto Eco, los cuales son:

e Cddigo
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e Registro Visual
e Denotaciones

e Connotaciones
e Registro Verbal

e Relaciones entre los dos registros

2.23.1 El cédigo

Seglin Umberto Eco en su libro Semiologia y filosofia (1990, P. 339), “a supuesto de
buscar de alguna manera unas reglas que guiasen la actividad de la Semiosis... si hay
reglas hay intuicion y hay sociedad y hay por tanto un mecanismo de alguna manera
construible y desconstructible”. Por tanto los codigos cambian segun la temporada y la
época, pueden marcar tiempo y cultura, el cédigo es la base para marcar reglas de
ética o sistemas dentro de un grupo de personas, es por ello que el codigo es lo que

demostrara la base que estudia los signos que se componen dentro del anuncio.

El cdédigo sera esa pauta a dar para realizar la descripcion del signo y llegando a
desarrollar un mejor analisis apoyados del sistema dado por el filosofo Umberto Eco.

2.23.2 Registro visual

Este se representa a través de las imagenes que se encuentren, asi también las
distintas figuras que lo integren, con el fin de transmitir algdn mensaje. Cuando
hacemos el registro visual de manera general, nos ayuda a ver también cuantos son los
mensajes linguisticos e iconicos, a tener una idea general de que es lo que se ir4
analizando, ayuda a realizar un analisis mental de que es la esencia general del
anuncio y como fue disenado éste y por qué capta la atencion; para detectar o
encontrar los significados que estos proponen, a lo que llegamos con un contenido |
mas detallado, que es realizar el analisis denotativo y connotativo que lanza los

anuncios impresos a través de su imagen publicitaria.

Este registro visual debe de omitir la carga cultural del que lo va a realizar para que asi

con ello se lleve consigo todo el contenido general y dirigido directamente para captar

4 o B
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todos los mensajes lo mas directos posible para no tener ni una omisiéon de algunos de

los signos linguisticos y iconicos de la imagen o en este caso del anuncio a analizar.

2.23.3 Analisis Denotativo
Las denotaciones de la imagen surgen de la descripcion de aquellos objetos o .
personas que objetivamente estan presentes; todos los elementos o figuras, que se

pueden nombrar con sus caracteristicas.

Este analisis como se menciono antes debe omitir en este punto la carga cultural, debe
de ir lo mejor detallado posible sin omitir o distorsionar cada uno de los elemento a
analizar, es dificil no distorsionar el objeto si este es abstracto o no significativo, pero
pude llevar otras cargas que en conjunto dan un mensaje, es por ello que se toma de
manera pura, cuando es abstracto por sus componente basicos como color o forma,

pero siempre describiéndolos para poder asi dar un analisis certero de la denotacion.

2.23.4 Analisis Connotativo

Las connotaciones son las sugerencias, las asociaciones que la imagen propicia dentro
de un contexto cultural especifico; son las ideas que surgen a partir de lo observado: es
bello, tiene prestigio, es agradable, es calido, es amistoso, en suma, el significado

cultural de la imagen, lo que la trasciende sin dejar de pertenecerle.

Es dificil no tomar en cuenta la cultura de donde fue realizada la imagen o anuncio
publicitario, en el libro de Eco, Apocalipticos y Enlatados (1979, P. 35) da mencién a la
base cultural de los Estados Unidos, donde se refiere a un slUper hombre con los
colores de su bandera y defendiendo la patria que lo acepto, toma la cultura del pais
donde depositan toda la confianza en un solo hombre sin importar que este a pesar de
qgue no es de este planeta sucumbe a los instintos basicos de supervivencia y asi
concibe llevar una relacion con los habitantes de ese pais, pero en si puede volar y salir

de ahi cuando él quiera.
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Esa carga cultural de una region lleva varios significados que no deben de distraer de
la idea central del andlisis que se va a desarrollar, es la que desea trasmitir el publicista
al publicar un anuncio, tomando en cuenta la cultura de nuestro pais y mandando los
mensajes deseados para lograr una accion apoyado de la cultura para que este
mensaje sea bien aceptado, asi como “Superman” es aceptado en Metrépolis un lugar

ficticio para un personaje no existente.

2.23.5 Registro Verbal o Mensaje Escrito

Este se refiere a todas las palabras que contenga el mensaje. La funcién es la de
confirmar cada uno de los mensajes iinguisticos y iconicos del mensaje, vemos como
esta parte demuestra la carga cuitural de la imagen y da entender un mensaje. Esta
funcion tiene por fin, posicionar en nosotros el mensaje, ampliar, llegar a fijar totalmente

el significado que se desea enviar.

No solo las imagenes llevan cargas Psicolégicas, también |la parte escrita que es los
que se desea trasmitir directamente, donde damos el mensaje directo de lo qug
deseamos o implementamos cierta parte para despertar la necesidad, muchas veces
apoyado por la rima o la prosa para que sea aceptado, y facilmente descifrado por la
cultura del grupo objetivo, pero es donde se dan mensajes para lograr la accion -

deseada y donde la carga cultural esta directamente dirigida.

2.23.6 Relacion entre los dos registros

El registro verbal fija simplemente los significados que se desprenden del registro
visual. A través de los resultados arrojados por los dos registros, se procede a
relacionar ambos, en este paso se pretende hacer comparaciones e interrelacionar lo
denotativo con lo connotativo, con el propdsito de llegar a conclusiones, asi también a

los resultados del objeto de estudio.

Con este ultimo, llegamos a verificar todo lo anterior, ponemos en contra posicidén cada
uno de los mensajes directos que lanza la imagen y con la ayuda de la légica logramos

mantener el mensaje que lanza la pieza publicitaria, si vemos un anuncio donde hay
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gente trabajando y el mensaje dice lo hacemos por ti, ponemos esto en contra posicion
y lanza a una persona que se preocupa no solo por el sino también por los demas que
es lo que en alguin momento los anuncios del gobierno del pais quieren dar

directamente.

Es importante, tomar en cuenta que esta parte del analisis debe de incluir el sistema
cultural de donde se realiza el mensaje y si es fuera utiliza parametros basicos, como la
necesidad de vestirse o cubrirse del frio o la necesidad de consumir alguna comida o
bebida especial para ser aceptado por un grupo especial para poder sobrevivir es de
donde se apoyan para crear la necesidad de consumo.

Por ello cuando ponemos en contraposicion un mensaje con el otro, da la idea pura de
que nos ayuda a llegar a la culminacion del trabajo y verificar si el analisis anterior fue
bien expuesto, y asi lograr el analisis que en este caso se apoya la tesis para su

realizacion.
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PUBLICIDAD

Colocacion de los elementos antes que se desarrollara la foto Atomicus Dall.
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2.24 Publicidad

2.24.1 ; Qué es la Publicidad?

Recordando que la Publicidad no vende los productos ni servicio como normalmente se
mal interpreta, la Publicidad crea en la mente de los consumidores la necesidad de
adquisicion; la publicidad bien disefiada crea la necesidades tanto fisica como
situaciones psico-mentales y hace que el consumidor llegue a adquirir el producto o

servicio.

La Publicidad se define como “cualquier forma de comunicacion impersonal acerca de
una organizacién, producto, servicio o idea, pagada por un patrocinador identificado”
(2010 p.16). Son varias las razones y muchos los casos porque la publicidad es tan
importante dentro de la mezcla promocional, pues tiene como tarea primordial lograr
una comunicaciéon especifica con un auditorio meta, asi como sus objetivos generales:
informar, persuadir y recordar.

Al emprender la actividad publicitaria, se debe decidir sobre los medios a utilizar, los
objetivos del alcance, frecuencia e impacto, seleccionar los mejores vehiculos vy
programarlos con la intencion de buscar una respuesta por parte de los clientes

La Publicidad se ha convertido en algo basico para emitir ideas, utilizando textos e
imagenes, las cuales deben ser aceptadas por el receptor, es en este momento donde
la fotografia adquiere un poder comunicativo en la publicidad, por ser una buena
creadora del concepto que se llegara a resaltar. Por eso la fotografia ha adquirido gran
relevancia en la publicidad impresa y pasa a ser la mejor herramienta para crear

mensajes a través de imagenes.

Segun Paolo Boili en su libro comunicacion publicitaria (1998, p.25), sefala que la
publicidad emite mensajes a través de gran cantidad de medios y los mismo se
multiplican mas alla de esos medios. Por o que se implementan los signos en forma
organizada por medio de estrategias, es por lo que se apoya de mensajes iconicos

(fotografia) para crear anuncios.

C R
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Kleppner’s (1998 p. 23) indica que la Publicidad sirve para divuigar noticias y anuncios
de caracter comercial, para atraer a posibles compradores espectadores y usuarios coh
la finalidad de alterar las necesidades y los gustos del que observa la publicacion.
Cuando mandamos una imagen cargada de mensajes es donde alteramos la
conciencia del que observa es por ello que se llega a establecer la conexion con el '

anuncio y de esa manera que logre proyectarse el consumidor.

En la tesis Analisis Semioldgico de las portadas de la Revista Crénica Shultz (2000 p.
31) da comentario acerca de Shultz, propone que la publicidad se perfecciona y se
renueva al ritmo del desarrollo social y como se manifiesta su cultura. Es un motor
social que impulsa la compra y venta llamado en la actualidad - por una palabra
Anglosajona marketing (mercado en movimiento); productos y servicios a través de
técnicas y estrategias que los medios de comunicacion hacen llegar con el mensaje a
la audiencia en el momento preciso. Ademas el caracter manipulador y alienante de la

publicidad hace en lector un consumidor potencial.

2.25 ;Para qué sirve la Publicidad?

Esta sirve para enviar mensajes de caracter comercial o de servicio para atraer a
posibles consumidores, espectadores o usuarios, con la finalidad de crear necesidades
y gustos de estos. Como se menciona antes la publicidad no vende ella solo ayuda a
crear la necesidad por muy directo que parezca y poco social. Se ayuda como

mencione de la fotografia y con ella a tomado gran importancia en la actualidad.

Para la publicidad lo importante son las relaciones sociales, representadas por los
objetos que pretende vender. Por ello, la publicidad puede presentar cualquier mundo
de relaciones pero siempre asociadas a un producto deseable precisamente porque se
idéntica con ese mundo (1998, p.18). Es bueno mencionar en esta parte que su
relacién con la Fotografia es muy fuerte por la importancia de relacionar ese mundo

presentando referencias donde se desarrollan los personajes o dar la idea de ello.
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Para poder trasladar a este personaje llamado consumidor al contexto donde se
desarrolla el anuncio, se logra muy facilmente a través de las imagenes las cuales dan
mucha ayuda no solo para llamar la atencién sino para relacionar los sentimientos del

consumidor con el personaje que se plasmara en la portada de la pieza publicitaria.

La Publicidad es un proceso comunicativo, rico en imagenes y texto que ayudan a crear
en el grupo potencial abstracciones de caracter innovador motivado a que se
conviertan en grupos real. Con esto se crean ya asociaciones de consumidores que
llegan a tomar la marca como propia y este grupo pude tener no solo la necesidad,
también tiene ya un sentimiento muy profundo por ella a tal grado que pueden actuar
como adictos a este producto o servicio... Teniendo en claro no por saber de ello no

significa que estemos exentos de esa influencia.

2.26 Mensaje Publicitario

Es un sistema de comunicacién que informa y persuade a individuos a través de
signos, que son percibidos por los cinco sentidos. Para hacer mensajes definidos y
continuos, hay que tener imaginacion y capacidad de expresar ideas; se debe conocefr
el producto o servicio que se va anunciar y el cliente que va adquirirlo, tener en cuenta
el medio donde se va a publicar. Al tener esa informacion se podra adaptar el mensaje

a la marca, producto y al consumidor.

El contenido de todo mensaje publicitario se dirige a persuadir al individuo y provocar
en él la realizaciéon de una accidn determina, como antes se mencionaba, por la
necesidad creada. Imprime el movimiento en el 4nimo hacia un‘objeto definido. Un
ejemplo son los mensajes de impacto como los que utiliza Master Card... No tiene
precio — para todo lo demas. El mensaje que se entiende es puede el carro tiene un
precio monetario pero no la diversion, el abrigo tiene un costo pero no la proteccion, la
comida tiene un costo pero no la satisfaccion. Puede divertirse en el viaje que eso no
tiene precio, pero el costo del pasaje y la estadia lo paga con Master Card. Por eso el
menaje es compra con Master Card, que la satisfaccion de adquirir siempre no tiene

precio.
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La persuasion en cualquiera de sus grados, puede trasportar a través de los gigantes
comunicacionales de nuestro tiempo, trabaja sobre el cambio de actitudes, opiniones y
comportamientos a corto y largo plazo. Es mas dificil trasportar al consumidor solo con
un dialogo, las imagenes tienen el gran peso que son las que pueden dar esa conexion
de gran impacto para poder guiar al consumidor por toda la trayectoria y situarlo en un
punto determina sin que el este en movimiento; solo activando algunos sentido para

lograr el impacto deseado.

Todo mensaje publicitario no inducira a hacer algo, persuade al grupo objetivo a
retroalimentar la informacién que se envia, es por eso que la publicidad requiere de

analisis para su correcta utilizacion.

2.27 Importancia de la imagen

Una imagen es importante porque expresa con mas claridad una idea o pensamiento
que se relaciona con la realidad. También permite evadir carga informativa a nivel
textual y el estimulo es mas inmediato porque se anuncia a través de ella. En la
linglistica el texto anuncia con claridad lo que se requiere dar a conocer o simplemente

lo que se esta dando en ese momento.

En la imagen publicitaria, la palabra juega un papel importante porque aparece para
resaltar la imagen y ayudar a comprender mejor el anuncio; aunque en algunos casos
la concordancia de la imagen con el texto no tiene enlace contextual. Cuando mas

cerca queda la palabra con la imagen menos connota porque el mensaje iconografico

encierra todo, mientras que el mensaje verbal parece participar de su subjetividad.

2.28 Imagen Publicitaria
Segun Alberto Maguel (1994 p. 8) dice: “Las imagenes son modos de comunicacion,
que constituyen un lenguaje propio y que hay que aprender a descifrar’. Son

instrumento de interpretacién e experimentacion; hoy en dia nuestra mirada se dirige al
4
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signo iconico... puesto que los signos linglisticos van perdiendo su fuerza en el mundo

actual.

Se reconoce la visualidad como dominio cognitivo en oposicion a la hegemonia de la
verbalizad. Dejamos de representar el mundo que esta lleno de imagenes para plasmar
una sola la cual tiene un gran impacto en las publicaciones. Y como consecuencia nace
el homo videns (1994 p.9) caracterizado por una inteligencia simultanea, basada en la
dinamica conductista de estimulo-respuesta; por su poca capacidad de abstraccion. Por
tanto esta misma situacion llega a repercutir en la publicidad trayendo consigo gren
cantidad de imagenes preparadas y cargadas de gran contenido connotativo.

Consciente de la fuerzas de la imagen, la Publicidad no solo se preocupa y cuida la
imagen externa que ofrece del producto anunciado, también busca fabricar imagenes
internas en los consumidores; desarrollando gran importancia interna las

representaciones no verbales que llevan las imagenes publicitarias.

La significacion de la imagen es con toda seguridad intencional: determinados atributos
del producto forman desde antes significados del mensaje publicitario, y eso
significados deben ser trasmitidos con la mayor claridad posible; si la imagen contiene
signos, tenemos la certeza de que esos signos estan compuestos para formar de

manera que favorecen su mejor lectura.

Es muy claro que la publicidad tiene una finalidad, bien definida y de la que todos
somos conscientes: que consuman a pesar de que la publicidad no vende es el
propdsito muchas veces que se desea alcanzar; este propédsito lo tratan de incluir los

mercadologos.

Es muy importante mencionar que a pesar de que la Publicidad no vende esta se
sufraga con las ganancias en las ventas, es por eso que la imagen publicitaria esta
cuidadosamente realizada y su disefio estan preparados para provocar como antes se

menciono la necesidad para el consumo; para los inocentes puede parecer una simple
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imagen de la realidad... pero se esconden cientos de signos y simbolos orientados a

enganchara al espectador.

2.29 Medios masivos y alternativos para publicar anuncios impresos

Cada medio masivo o alternativo tiene sus propias ventajas y desventajas. Es
importante detectar las posibilidades de cada uno y después explotar sus ventajas. La
publicidad es un proceso comunicativo, que ayuda a informar de manera directa; para
dirigir a los que observan el mensaje hacia una posible adquisicién. Es por ello que
estos mensajes que se publicaran se dirigen a través de canales, los cuales se

conocen como medios de comunicacion.

Es importante explicar que por el titulo del tema y su delimitacion, se expondra de

manera general algunos de los medios impresos los cuales son:

2.29.1 Medios masivos

Prensa: Este es un medio de comunicacion muy comudn, con un grado de importancia
muy grande ya que esta al alcance de de un publico muy amplio. Esta impreso en hojas
de papel periédico de donde viene su nombre, en el se dan a conocer las noticias mas
importantes, que las dividen en diferentes secciones, estas sirven para ayudar a los
lectores a encontrar la parte con la que quieran empezar, asi como la informacién que

mas requieran o interese.

Las secciones principales son las siguientes: Espectaculos, Deportes, Noticias
g

¥

Nacionales, Internacionales, Sociedad, Cultura, Finanzas, Opinién.

Es un medio masivo que brinda a los anunciantes la oportunidad de llevar su mensaje a
todos los segmentos de la poblacion. Los peridédicos representan un medio de
publicidad especialmente importante para los consumidores locales; concreta su
publicidad en areas especificas que no pueden ser alcanzados por otros medios, lo que

brinda una cobertura casi especifica de su grupo meta.

® 4 @
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Vallas: Son aquellos soportes emplaiados en las ciudades y carreteras, dichos
soportes contienen publicidad con mensajes muy breves, con el fin de que sean
captados en escasos segundos. Son un soporte de gran interés, ya que despiertan con
gran facilidad la atencidn del publico que, ademas, puede observarios repetidas veces.
La valla tradicional consiste en una superficie plana sobre la que se colocan diferentes
lonas cuya combinacion conforma una imagen. Algunas variedades de vallas son:

. Valla de ocho paiios. De naturaleza urbana, se compone de ocho impresiones
sobre papel encoladas sobre un panel de forma que crean un solo mensaje.

. Valla iluminada. Seria la valla tradicional a la que se ha introducido iluminacién
interior. De este modo, el mensaje se puede visualizar de noche generando un
mayor numero de veces vista.

. Valla mono poste. Utilizada en lugares amplios o en ausencia de muro, se trata
de una valla soportada por un solo pie de gran altura. Es utilizada con mucha
frecuencia en la ciudad de Guatemala.

. Valla bi poste. Utilizada en lugares muy amplios, en ausencia de muro, se trata
de una valla soportada por dos pies de gran altura. Como dos monopostes
colocados de forma continua. Suele mantener una valla de grandes dimensiones
desarrollado en tres dimensiones y con iluminacion.

. Valla de tres caras. La imagen publicitaria se forma por la combinacién de una
serie de paneles de seccion triangular impresos por las tres caras. Un sistema
automatico hace que giren todos a la vez cambiando asi el mensaje a la vista del
publico. De este modo, se consigue que en un mismo soporte se puedan combinar
tres anuncios diferentes. ElI movimiento constituye ha atraer la mirada con mayor
intensidad que un elemento estatico.

. Valla baja. En encuentros deportivos y otros certdmenes, se aprovechan los
pies de los graderios para instalar vallas publicitarias. En su version mas avanzada,
encontramos vallas con dispositivos rotativos o digitales que permiten desplegar
diferentes anuncios.

. Valla digital. Es una valla cuyo mensaje se crea a partir de programas

informaticos. Pueden estar disefiadas para mostrar texto en movimiento, diferentes
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mensajes de una misma compahia o incluso, mensajes para diferentes companias
durante un tiempo tasado a lo largo del dia. Dada la versatilidad y creciente
rentabilidad, esta modalidad esta llamada a convertirse en el estandar del futuro.

. Valla inflable. Se trata de un objeto inflable que despliega un anuncio
publicitario. Es una forma atipica de valla que se coloca a menudo en las
inmediaciones de estadios deportivos cuando va a tener lugar un partido de éxito.

. Valla mévil. Es una valla publicitaria colocada sobre un vehiculo de carga
(camioneta, camion o trailer) mostrando el mensaje hacia los costados y que circula
por avenidas y calles con el unico objetivo de mostrar la publicidad. Las

dimensiones de la valla son adaptadas para ajustar a lo largo del vehiculo.

2.29.2 Medio alternativo

Revistas: Unarevistaes una publicacion impresaque es editada de manera
periddica (por lo general semanal o mensual). Se denominan comunmente revistas a
las publicaciones que se realizan en forma periodica, sobre uno o varios temas,

de interés general o entretenimiento, que generalmente se hallan ilustradas.

Cuentan muchas veces con publicidad, para poder costear los gastos de produccion, a
cargo de editoriales. Al igual que los diarios, las revistas forman parte de los medios .
graficos, aunque tambien pueden tener su version digital o haber nacido como se da en

la actualidad directamente en internet.

Este medio ofrece a los anunciantes diversos titulos especializados, asi como
ediciones geograficas y demograficas que lleguen a segmentos de publico definidos
con precisidon. Las revistas tienen una larga vida y con frecuencia pasan de mano en

mano entre diversos lectores.

Rétulos luminosos o mupis (2007 p.23): Son medios publicitario localizados en
paradas de autobuses, es un anuncio con la caracteristica que contiene luz por la
parate de atras del backligth (lona vinilica que deja pasar el 80 % de luz) para resaltar

el anuncio en condiciones poco favorables como en la oscuridad, se encuentran en
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diferentes tamanos, no se puede definir un rotulo luminoso por su tamano por ser parte
incluso de aquellos rotulos que solo estan compuestos por mensajes linglisticos, pero
como se menciono antes y la caracteristica que lo define es que contienen luz interna.
Su objetivo, es dar a conocer una empresa y su ubicacion, se debe de tomar en cuenta
siempre que para la colocacion los anunciantes se deben de regir por las leyes de la

municipalidad.

Banderolas: son por lo general utilizadas en las fachadas de los restaurantes, tiendas
y cualquier otro tipo de negocio, que requieran de su visibilidad a varios metros del

lugar que se ubican, son por lo general iluminadas con luz de nedn.

Grafitis: Formas de inscripcion o pintura, generalmente sobre mobiliario urbano.
La Real Academia Espaiola define como grafito una pintada particular, y su plural
correspondiente es grafitos, aunque esta palabra es especifica de las inscripciones
arqueolodgicas. En el lenguaje comun, el grafiti es el resultado de pintar textos
abstractos en las paredes de manera libre, creativa e ilimitada con fines de expresion y
divulgacién donde su esencia es cambiar y evolucionar buscando ser un atractivo
visual y con un alto impacto, como parte de un movimiento urbano revolucionario y
rebelde; por lo tanto, una pintada politica no se considera un grafiti como tal. El grafiti
se realiza de manera espontanea, veloz, en lugares publicos, y en algunas ocasiones

se mantiene el anonimato.

Volantes: Es un papel impreso, generalmente del tamafo de media cuartilla, que se
distribuye diréctamente de mano en mano a las personas en las calles y en el cual se
anuncia, pide, cuestiona o hace constar algo. Su mensaje es breve y conciso, por Io
cual se diferencia del triptico y del folleto, aunque se acepta que el volante es un cierto

tipo de folleto breve.

Folleto: Es un impreso reducido de hojas, que sirve como instrumento divulgativo o
publicitario. En marketing, el folleto también es una forma sencilla de dar publicidad a

7
una empresa, producto o servicio. Su forma de distribucion es variada: situandolo en el
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propio punto de venta, mediante envio por correo 0 buzoneo o incluyéndolo dentro de
otra publicacion de venta o entre otras cosas como material Unico de venta también se

le puede conocer como foliar, los mas comunes son lo bi-foliares o tri-foliares.

Carteles: Es un soporte de la publicidad. Consiste en una lamina de papel, cartén u
otro material que se imprime con algln tipo de mensaje visual. Sirve de anuncio para
difundir una informacién o promocionar un producto, un evento, una reivindicacién o
cualquier tipo de causa. Suelen formar parte de una campana publicitaria mas amplia.
Si son de gran tamafo se denominan valla publicitaria. En distribucion, los carteles se
colocan tanto en el interior de unlocal comercialcomo en su exterior o en
el escaparate, con el fin de anunciar precios de articulos u ofertas en marcha. Los
carteles tambien se utilizan para colocar el nombre de departamentos y secciones con

el fin de orientar a la clientela.

2.30 ¢ Qué es estrategia de imagen de marca?

La Imagen de Marca es una de las estrategias que utiliza el marketing, para poder
agenciarse nuevos clientes, y para dar a conocer un producto o servicio, y si éste ya
existe, para dar a conocer los cambios que se le hacen y asi tener un mejor

posicionamiento en la mente del consumidor.

Entre los diferentes conceptos de Imagen y Marca (ya que los autores lo manejan de
forma _individual asi como de forma junta) que se encontraron a lo largo de la

investigacion, se pueden mencionar los mas relevantes que son:

En lo que respecta a imagen se localizaron: Para Kotler y Armstrong, la definicion de la
palabra imagen significa “la representacion que alguien forma de un objeto o de una
experiencia. Puede ser cualquier cosa como una personalidad, organizacion o
institucion. La imagen involucra una serie de aspectos como ideas, sentimientos y

actitudes”
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Ahora, lo que se refiere a marca se pueden sefalar que para Rossenshine Allen,
Chairman BBO Worldwide en 1998, marca “es una fuente familiar, de alta calidad y
ademas creible, de una promesa relevante y diferenciada. Es la forma en que el
consumidor siente un producto. Es la relacién algunas veces emocional, algunas veces
intangible, algunas veces irracional, pero definible entre un producto o servicio y la

gente que lo compra o usa’”.,

Para el sitio de Internet www.percepmarca.com, la palabra Marca significa: “un nombre,
término, simbolo, disefio especial o alguna combinacion de elementos, cuya finalidad
es identificar los bienes y servicios de un vendedor o grupo de vendedores y
diferenciarlos de los de la competencia”. Entonces para definir Imagen de Marca, los
conceptos que mas sobresalientes son: Para Aaker Imagen de Marca es: “el conjunto
de percepciones, de asociaciones, de recuerdos y de prejuicios que el publico va a
procesar. La imagen de marca y la imagen de empresa coinciden en la medida en que
ambas participan en el concepto general de imagen, y se diferencian en el ambito de la

proyeccion, que es mayor en el de la empresa que en de marca o producto”,

Entonces la imagen de marca es la representacion grafica de una cosa 0 persona que
el publico crea en su mente, por medio de signos, la cual gira alrededor de los signos
que compones la imagen publicada, y absorbe cada palabra o expresidn que sugiere

algo, pero totalmente independizado.

2.31 ; Qué es estrategia de imagen corporativa?

La imagen corporativa es un sinénimo, de Imagen de Marca, solo que, este término €5
utilizado para crear imagen de una empresa frente a sus clientes, y no de un producto o
servicio, como es el caso de la Imagen de Marca. El sitio de Internet
www.video.com.mx define a la imagen corporativa, como: ‘una poderosa herramienta |

de marketing y posicionamiento para incrementar las utilidades de la empresa”.

La utilizacién de estrategia de imagen corporativa de una empresa, es uno de sus mas

importantes recursos de ventas, ya que determina diferenciacion y posicionamiento. La
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imagen corporativa es la manera por la cual trasmite, quién es, qué es, qué hace y
como lo hace la empresa. El disefio coordinado de los diferentes agentes de
comunicacidon, hara que la imagen sea correctamente transmitida, al grupo objetiva

deseado.

" La construccion de una imagen conlleva una optimizacion de recursos, dado que tanto -
los envases, como la publicidad, los uniformes, el mobiliario y la papeleria, son
elementos necesarios para el funcionamiento de una empresa. Al transformarlos a su

vez en agentes de comunicacion, se rentabilizan al maximo las inversiones obligadas.

Dicho de una manera sencilla, la Imagen Corporativa, es la personalidad de ia
empresa, lo que la simboliza, esta imagen tiene que estar impresa en todas partes que
involucren a la empresa para darle cuerpo, para repetirla y posicionarla en su mercado.
Al ver su logotipo constantemente esta se ira fijando en la mente de las personas, eso

es el posicionamiento.

Se debe tomar en cuenta que la imagen de una organizacion es muy importante, ya
que de ella depende que ésta tenga éxito o fracaso. La imagen se forma en la mente
del posible usuario, donante, y sin duda le servirA como referencia para la toma de
decisiones. Cuando alguien piensa en algo referente a un producto o servicio se
imaginara el logotipo como opcidén. Las imagenes de empresas tienen una gran

influencia en el éxito global de una compainia.

Abarcan desde un logo, hasta el estilo de la casa, desde el disefio o decoracion interior
hasta los uniformes de la empresa. Incluso puede influye en las publicaciones que se
realizan en los medios impresos, teniendo en cuenta la estrategia implementada por el

comunicador.

2.32 La creatividad
La creatividad es otra de las cualidades esenciales de la vida, de los seres vivos.

Parece claro que todas las personas son creativas en mayor o menor medida, al igual
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que pasa con la inteligencia o la belleza. Cuando el lenguaje utiliza este concepto como
adjetivo se esta refiriendo a una persona que presenta esta cualidad con especial
relevancia respecto al resto o al término medio de la poblacion.

Por eso, en determinados casos de creaciones artisticas importantes, es generalmente
admitida la posibilidad de que una de las causas importantes sea la existencia de una
funcion defectuosa, las conexiones sensoriales pueden no darse y lleguen a ser actos
nuevos creativos, en tal manera pude tomarse como nuevos actos del cuerpo o
personas que antes de no sufrir de estos defectos no desarrollaban creaciones

artisticas.

Lo que lleva a que la creatividad se trata de funciones especialmente complejas de la
inteligencia; es decir, como si hablasemos de paquetes de funciones mas elementales
de la inteligencia en los que todas ellas deben funcionar con un alto grado de unidn.
Por lo tanto, no se trata tanto de que la funcidon compleja (creatividad) no produzca

errores sino de que las partes o funciones elementales (inteligencia) no los produzcan.

2.33 ¢ Qué es el concepto?

Seglin DARE la légica, se completa con el andlisis de los juicios y de las formas de
razonamiento, prestando especial atencion a los razonamientos deductivos categoricos
o silogismos, como formas de demostracion especialmente adecuadas al conocimiento

cientifico.

2.33.1 Los conceptos

El concepto es entendido como la representacion intelectual de un objeto,
diferenciandose, pues, de lo sentido, lo percibido, lo imaginado o lo recordado. Las
propiedades de los conceptos son la comprensién y la extension: la primera denota
las caracteristicas esenciales que contiene un concepto, y la segunda el numero, la
cantidad de sujetos a los que puede aplicarse, de los que se puede predicar. Cuanto
mayor sea el nimero de caracteristicas que contiene un concepto, menor sera el

numero de sujetos a los que pueda aplicarse, y viceversa. En funcion de estas
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caracteristicas se pueden construir los conocidos arboles légicos, como hizo Porfirio
(siglo 1lf d.c.), en los que se clasifican los conceptos estableciendo entre ellos una

relacion de jerarquia y subordinacidon, de mayor a menor extension.

Entre mas componentes se encuentren en el pensamiento creado, menor sera la
polaridad de que puedan encontrarse gran cantidad de pensadores que puedan
descifrar el concepto dado. Y por eso se extiende este concepto entre comprension del

pensamiento y su extension de alcance respecto una légica planteada.

Por supuesto, hay muchas clases de conceptos. Atendiendo a su extension pueden ser
universales, particulares y singulares; atendiendo a su comprension: simples y
compuestos, segun expresen una sola esencia, 0 una esencia acompafnada de una
cualidad; también pueden ser, segun su comprension, concretos y abstractos,
compatibles o incompatibles, positivos o negativos, claros u oscuros. Los que mas
interesaron a Aristoteles fueron los conceptos universales y sus distintos tipos de

atribucion o predicables.

Los predicables son conceptos universales que pueden aplicarse, pues, a muchos
sujetos. En los Analiticos posteriores Aristoteles se refiere a cinco predicables, o modos
generales de atribucidén: género, especie, diferencia, propio y accidente. El género
representa la parte de la esencia que es comun a varias especies; la especie
representa la esencia del ser; la diferencia expresa la parte de la esencia que no es
comun, sino caracteristica de la especie; propio, o propiedad, expresa una cualidad que
acompafa necesariamente a la especie, y el accidente expresa una cualidad

contingente, que puede estar o no en el ser.

Los géneros supremos en los que se pueden clasificar los seres son las categorias, o
predicamentos. En sus obras "Categorias" y "Toépicos" Aristoteles fija en diez su
namero, estableciendo una distincién fundamental entre la sustancia y los accidentes.
La sustancia es la categoria fundamental, lo que existe en si mismo; los accidentes son
categorias que existen en otro ser, en la sustancia. Aristételes clasifica los accidentes
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en 9 grupos: cualidad, cantidad, relacion, accion, pasion, lugar, tiempo, situacion,

habito externo.

En los "Analiticos posteriores” nos habla sélo de ocho categorias accidentales,
suprimiendo las dos ultimas, que son englobadas como aspectos de las restantes. En
la medida en que las categorias remiten a las formas de ser extra mentales adquieren
un marcado contenido ontologico, dando por supuesto que las cosas son captadas por

la mente tal como son en realidad.

Los conceptos son actos mentales que expresamos mediante el lenguaje. A esa
expresion linglistica del concepto le llamamos "término", y es objeto de la misma
clasificacion atribuida a los conceptos. Los términos pueden ser, ademas, si atendemos

a los objetos expresados, univocos, equivocos y analogos.

Son univocos ios términos que remiten a un sélo concepto, y se aplican siempre con

el mismo sentido o significado.

Equivocos son los términos con los que podemos expresar distintos conceptos,
aplicandose en cada caso con un sentido distinto (Ledn tiene una catedral, el ledn es

el rey de la selva).

El término que expresa conceptos diferentes pero que tienen un fondo comun se llama
analogo (Juan esta sano, este clima es sano). El analisis de los distintos tipos de
analogia interesé mucho a los filésofos medievales y algunos problemas de la relacion
entre lo divino y lo humano fueron tratados con el desarrollo del analisis de los distintos

tipos de analogia.

2.34 Concepto creativo
Explica DRAE, el Concepto idea que se concibe o forma de entendimiento, esto nos
sugiere que el concepto es subjetivo y es una forma de interpretacién una situacion,

cosa, entre otras, es la idea directa de lo que se tiene de un objeto y el Creativo, segun
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la real academia espafiola dice "que posee o estimula la capacidad de creacion,
invencion y otras cosas por realizar ", dando a entender que la persona que es creativa
nos muestra algo diferente, algo que no existe, es la capacidad para poder crear

objetos nuevos a partir de los existentes.

Y si juntamos estos dos términos nos podriamos definirlo como “el planteamiento
construido, fisico que resume toda la informacion que tenemos en el cerebro y la
interpretamos para concebir una invencién en el mensaje publicitario”. El mensaje es
muy abstracto, pero es asi como sucede el proceso. En una forma menos complicada
podria decirse que el concepto creativo es concebir una idea y tratar de expresaria de

manera diferente.

Ahora bien ya teniendo la anterior explicacion se podria mencionar que el concepto
creativo seria: depende de la cantidad de informacién, el nivel de abstraccion, la
velocidad de proceso mentales de transformar la informacion, sumado a esto la
capacidad de intuicidon que pude conllevar a utilizar si no tiene la unificacion neurologica

y con ello realizar la campana publicitaria.

2.35 Mensaje impreso

La mayor parte de los mensajes publicitarios estan destinados a vender, no productos
én si, sino satisfactores que aumenten el ego del individuo (1994 p.14), por un mensaje
que puede no vender el producto por el contrario vende deseo o realidades
inexistentes, mas adelante con los analisis veremos cOmo se vende este pensamiento

a traves de las imagenes que componen el anuncio. /

El mensaje impreso esta formado por toda una estructura comunicativa, formada de
acuerdo a ciertos modelos ideoldgicos y patrones importados establecidos en nuestra |
sociedad. Muchos anuncios llevan implicita toda una cadena de significaciones vy
asociaciones que se presentan detras de cada texto, cada forma, cada color e
imagenes, que influyen en el individuo provocandole reacciones y conducta favorables

a un producto y a un contexto socioculturales impuestos.

¢ & 3
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Los anuncios que contienen mucha carga ideolégica en los diarios son aquellos que
mencionan bebidas alcohdlicas, cigarrillos o jeans importados. Se observarap
imagenes representadas del producto y su entorno, y ellas a su vez estan revestidas de
todo un sistema de signos que proyectan una ideologia preconcebida y estructurada
por el destinatario; incluso pueden permanecer ocultas al receptor. También es .
frecuente encontrar todo un contexto formado por estereotipos y modelos, muchas

veces lejanos de nuestra realidad.

En el mensaje impreso, el publicista crea imagenes que dan sentido al producto y o
sumergen en el seno de los \)alores de la sociedad. Como opina Paoli y Gonzales
(1988 p.83) “la mision de la publicidad es generar anhelos que impulsen la voluntad
hacia el mercado, presentan suefios con que puedan arroparse al hombre y a la mujer;
suefos alcances de economias diferenciada, para lo cual hay que jugar con todas las

dimensiones y conjugaciones simbdlicas del mundo”.

En el mensaje impreso, intervienen varios elementos esenciales para establecer una
relacion con el consumidor. Para ayudar a reforzar la relacion, el publicista estructura
toda una serie de elementos visuales ya graficos, con tendencia a ejercer una presion

psicologica e ideoldgica en el consumidor.
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Capitulo Il
MARCO METODOLOGICO
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Capitulo [l
MARCO METODOLOGICO

3.1 Método

Segun la propuesta Umberto Eco (modelo de andlisis semioldgico), es un estudio de
tipo descriptivo, donde se segmentan cada una de las partes del anuncio publicitario,
con la finalidad de crear un analisis denotativo y connotativo de cada uno de los

elementos, y posteriormente crear una relacion entre los registros de la imagen.

3.2 Objetivo general
Desarrollar un estudio semiolégico aplicando el modelo de Umberto Eco a la muestra

de piezas pubilicitaria.

3.2.1 OBJETIVOS ESPECIFICOS
o Estableces cual es el mensaje de cada anuncio publicitario tomado del diario
prensa libre.
e Describir cada uno de los signos que componen las piezas publicitarias
e Establecer cual es el menaje denotativo, connotativo y su relacion para saber

cual es el menaje que lanza el anuncio publicitario impreso.

3.3 Técnica

Analisis semiologico segun Umberto Eco.
3.4 Instrumento

Se realizd con el modelo de Analisis segun Umberto Eco, con los pasos de analisis que
son: color, mensaje denotativo y connotativo, el simbolo, el signo, la forma y disefo.
Liegando a establecer el registro verbal del anuncio y la relacion entre los dos registros

(denotativo y connotativo).
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3.5 POBLACION

Se tomo6 10 piezas de Publicidad impresa, del Diario Prensa Libre que circula en la

ciudad de Guatemala.

3.6 MUESTRA

Se tomd en cuenta el mes de febrero de 2013, donde se recopild una muestra de 10
piezas publicitarias del diario Prensa Libre tomando en cuenta los dias lunes y jueves
bor su comparacion en relacion de ser dos dias que publican gran cantidad de
anuncios promocionales. La muestra se escogio en relacion a la delimitacion del tema
que abarca los anuncios con imagenes producidas por una camara fotografica. De esta

muestra se pasara a realizar los analisis y ver los mensajes que contienen.

3.7 PASOS METODOLOGICOS

Para realizar la investigacion, se utilizé el método analitico descriptivo.

El estudio semiologico se realizo, tomando como base la propuesta de Umberto Eco, la
cual consiste en la descripcion de los signos que se encuentran en la escultura,
identificar su significado y las relaciones que existen entre éstos, misma que fue

propuesta en el método de analisis de la sesion 3.1 del indice.

Al analizar las piezas publicitarias, se tomaron en cuenta, los factores sociales y

culturales que influyeron en la elaboracién, con el fin de poder comprender de mejor

‘manera lo que trata de proyectar. En el presente estudio, se realiz6 la informacion a

manera de cuadros: Descripcion de los signos (en la Denotacion), significado de los
signos (en la Connotacién) y por ultimo, un analisis de la relacion que existe entre

ambos (Relacidén entre ambos registros).
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CAPITULO IV
ANALISIS DE LAS PIEZAS
PUBLICITARIAS

Una de las 85 fotos tomadas para realizar Atomicus de Dali.
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Denotacion

La pieza publicitaria esta compuesta por una gama
de 4 colores basicos para impresién (C,M,Y,K),
contiene mensajes linguisticos e iconograficos.

Mensajes linguisticos:

Mensaje en inglés “NOW OPEN" traducido
significa: “Ya abrimos”

Nombre de la tienda: TOMMY HILFIGUER KIDS
STORE.

Ubicacién de la

OAKLAND MALL.

tienda: TERCER NIVEL

La marca de la ropa TOMMY HILFIGER.

El contenido iconografico:
Boina gris

Suéter rojo

Chaleco café

Camisa manga larga a cuadros de nifna.
Pantalén café

Botas cafés con cinta roja
Nifio de piel blanca

Nifio de piel morena
Lentes café

Chaqueta café

Suéter beige

Camisa de lona azul

Connotacién

Son un par de nifios que les gusta la
libertad del campo, por eso utilizan ese
tipo de ropa casual, se protegen del
frio, ya que se observa la neblina del
amanecer, con los mejores telares que

pueden encontrar.

Ellos se relajan montando caballo y
disfrutando de las mafanas en la
montafia y para completar su viaje,
llegan a recostarse en la cerca de
piedra. Es un nifio y un adolecente,
una recostada parg,

en postura

disfrutar la naturaleza.
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Pantalén amarillo

Calcetines grises

Botas cafés

Bosque

Cerca de piedra

Asicé de un animal equino café

Correas de animal equino

Simbolos:
Logotipo tipo bandera de la marca TOMMY.

Signos:
Siete rayas horizontales de color azul, rojo, blanco

y negro.

Relacion entre denotacion y connotacion

Estan en una posicion de relajacion y disfrutando del bosque, son un par de
ninos con un estatus de vida elevado, por el color dorado de los lentes nos
lleva a un prestigio, el color que mas abunda en esta area es el color café lo

cual lleva a una imagen sobria y a tener ninos saludables que se miran bien
vistiendo TOMMY.

Recordando que a los padres no les gusta que la ropa le de alergia, pueden
confiar y estar seguros que la ropa los protegera, porque el color café significa

esa proteccion que da la tierra a sus hijos para que convivan tranquilos.
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Un respiro

para Guatemala

Lo Asociacion de Imporiodores y Distribuidores de Vehiculos
Automotores {AIDVA) hace saber que llegd o Guotemala ULTRA
LOW SULFUR DIESEL, y recomienda a los propietorios de vehiculos
impulsados por combustible diesel o utilizar este combustible, con
nuevas coracteristicas y beneficios, entre los cuales podemos
mencionar;

* Evita lo contominacidn del medio ombiente.
* Optimiza el desempefio del motor.
* Maximo rendimiento por kilometros recorridos.

Asociacion de Importadorss
ULTRA LOW e
SULFUR
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Denotacion

'

La pieza publicitaria esta compuesta por una gama

de 4 colores4 colores basicos para impresion
(C,M,Y,K), contiene mensajes linglisticos e
iconograficos.

Mensajes linguisticos:

Un espiritu verde para Guatemala

La Asociacion de Importadores y Distribuidores
de Vehiculos Automotores (AIDVA) hace saber
que llego a Guatemala ULTRA LOW SULFUR
DIESEL, y recomienda a los propietario de
vehiculos impulsados por combustibles diesel
a utilizar este combustible, con nuevas
caracteristicas y beneficios, entre las cuales
podemos mencionar:

Evita la contaminacién del medio ambiente.
Optimiza el desempeno del motor

Maximo rendimiento por kildmetros recorridos.
ULTRA LOW SUFUR DISEL, larga vida al
motor, larga vida al planeta.

La Asociacion de Importadores y Distribuidores
de Vehiculos Automotores nuevos AIDVA.

De venta en, Aguilar Batres 1, Km. 15 calzada
Roosevelt, los Prboceres, La Villa Blvd. Los
Préceres, zona 15 Landivar, Zona 15 el Trigal,
Zona 15 Niagara, Las Charcas, Km. 13.7 Las

Luces y Km. 274 El Relleno Rio Dulce. Cayala,

Connotaciéon

De de

combustible sale vida y que mejor si

los dispensadores

consumes algo verde

(biodegradable) para conservar una
Guatemala mejor, todo esto lo

puedes conseguir en las

gasolineras PUMA y Pacific Qil.
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Muxbal, Km. 17.5 Carretera a San José
Pinula, Tikal Futura, Roosevelt, Aguilar Batres
Mote maria, San Antonio, Villa Nueva, Puerto

N

de San José.
o PUMA y Pacific Qil.

El contenido iconogréfico:

Mariposa

Panta natural

Combustible

Pistola dispensadora de gasolina
Figura de un Puma

Figura de una gota en el nombre LOW

Figura de un volante en el logotipo AIDVA

Relacién entre denotacion y connotacion

I

La naturaleza se sirve en dispensadores de combustible, todo viene
acompainado de una esperanza impulsada por el color verde. Recordando el
mensaje directo de un combustible que evita la contaminacion; pero esto se
queda en una esperanza manifestada por el color verde, que aparentemente
representa a la naturaleza y lo que en verdad estd dando a entender, es otro
mensaje directo para los consumidores de diesel, diciéndoles este es el

dispensador que tienes que usar y no el negro de las demas gasolineras.
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Denotacion

La pieza publicitaria esta compuesta
por una gama de 4 colores4 colores
basicos para impresién (C,M,Y,K),
contiene mensajes linglisticos e

iconograficos.

Mensajes linguisticos:

Encuentra hasta lo que nunca
pensaste encontrar.

Las mejores ofertas estan en.

Jueves de oferta.

Suplemento semanal.

Connotacidn

El servicio que ofrece Prensa Libre,
se ofrece tanta variedad que hasta
se pueden

zapatos de payaso

encontrar.
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Circular nacional.
PRENSA LIBRE
PL.

El contenido iconografico:
Zapatos de payaso

Un diario

Una computadora

Un teléfono

Una television

Signo:

De la pagina social Facebook
De la pagina social Twitter
De la descarga telefonica

Relacion entre denotacion y connotacion
f Encontrara todo tipo de ofertas y también diversos productos, esto se puede
observar con la imagen realizada en la fotografia. de la pieza publicitaria.

"j Cuando adquieras el diario Prensa Libre el dia jueves encontraras toda clase

de productos incluso aquellos que no se ha pensado adquirir.
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Encuentras hasta lo que

nunca pensaste
encontrar.
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Denotacion

La pieza publicitaria esta compuesta por una
gama de 4 colores basicos para impresion
(C,MY,K), contiene mensajes linglisticos e

iconograficos.

Mensajes lingliisticos:

Encuentra hasta lo que nunca pensaste
encontrar.

Las mejores ofertas estan en.

Jueves de oferta.

Suplemento semanal.

Circular nacional.

PRENSA LIBRE

PL.

El contenido iconografico:

Una manzana con un interior de mandarina
Un diario

Una computadora

Un teléfono

Una television

Signo:
De la pagina social Facebook
De la pagina social Twitter

De la descarga telefénica

Connotacion

El mensaje de la pieza es que
encuentran cosas tan extranas
y gran variedad, que uno se
puede sorprender, y esto es
de

encontramos imagenes con la

una muestra ello;

mas extrana fruta.
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Relacion entre denotacidén y connotacion

Cuando compramos el diario Prensa Libre, sabemos que los dias jueves
encontraremos toda clase de articulos para la compra. Esto se observa con la
imagen de la fruta combinada, la cual es manzana con mandarina, es una fruta
exobtica con gran contenido en el interior, que sorprendera a todo el publico,
esto es asociado con el diario que encontraremos esa parte exotica en su
interior.

Tiene relacion entre el signo de manzana y lo linguistico del mensaje que dice
nunca pensaste encontrar esto, lo que lleva a entender que se observaran en
el diario Prensa Libre cosas tan extrafias como esta que haran que compres el

diario ese dia y los productos que desearas adquirir.
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Denotacion

Connotacién

La pieza publicitaria que contiene

mensajes linguisticos e iconograficos.

Siendo joven, puedo pagar el boleto de

ornato, esta es la prueba, yo lo pago en

Mixco y sugieren que lo pagues en los
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Mensajes linguisticos: bancos ubicados en el municipio de
Mixco departamento de Guatemala. Mixco.

Recibo de la tesoreria municipal

Forma 7-B ingresos varios, serie “I" No.
244035, fecha, hora, dia y mes.
Municipalidad de Mixco, boleto de ornato.
Boleto de ornato 2013.

Yo vivo en el milagro y ayudo al cambio
de mi municipio comprando el Boleto de
Ornato en Mixco.

Lo encentras en los siguientes banco del
municipio: Agromercantil, CHN,
Reformador, Antigua, Banrural, Industrial,
inmobiliario, Promérica, Vivibanco vy

Pronet.

Pago de boleto de ornato sin multa hasta
el 28 de febrero 2013

Administracion de Otto Pérez Leal.
Consultas al 1593.

El contenido iconografico:

Hombre entre 18 a 23 afios

Escudo de la municipalidad de Mixco,
Guatemala.

Escudo de la contribucién general de
Guatemala.

Imagen de la Forma 7-B para boleto de

Ornato.

Imagen vectorial de un teléfono.
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Relacion entre denotacion y connotacion

Tomando en cuenta la descripcidn del signo, en este caso la imagen del hombre, en
una posicion inclinada como forzada y algo incomoda, da a entender qUe es obligacion
tomar en cuenta la advertencia que es pagar hasta el 28 de febrero. La sonrisa puede
dar a entender un poco de burla y conlleva otro mensaje, que es yo pague el impuesto
y tU no puedes pagarlo pero no en cualquier lado, es especificamente en el
departamento de Mixco donde tienes por obligacién que pagar.

7
El blanco que transmite pureza y transparencia, el cual es la base principal del anuncio
y conlleva el anaranjado, por ser parte del partido politico que lleva el poder del
gobierno, la imagen del hombre esta saturada con mucho amarillo y magenta, para

formar el anaranjado y con ello a entender el entusiasmo, placer por el pago.
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Denotacién

La pieza publicitaria esta compuesta por
una gama de 4 colores basicos para
impresion (C,M,Y,K),

linglisticos e iconograficos.

contiene mensajes

Mensajes linglisticos:

La vida es un privilegio.

iComprartela con tu Tarjeta Libre!

Si aun no la tienes, suscribete a Prensa
Libre al 1716.

Restaurantes/cafés, cines/teatros, hogar,

cuidado personal, hoteles, repuestos.

El contenido iconografico:
Dos mujeres vestidas con ropa casual,
comiendo un helado de color rosado,

probablemente de fresa.

La mujer de rojo y negro lleva un reloj de
oro, anillo dorado y aretes de perla.

Tarjeta que se promociona.

Signo:
De la pagina social Facebook
De la pagina social Twitter

De la descarga telefonica

Connotacién

Estan disfrutando de la companiia una cor)
otra, tal vez hablando de como es su vida
y se divierten conversando en un centro

comercial.
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Relacion entre denotacion y connotacién

La amistad es un articulo muy valioso. Las mujeres estan disfrutando, descansando y
relajandose; ellas tienen que poseer la tarjeta Libre, por ello, disponen de un dinero o
tienen que disponer de él siempre para convivir con su amiga y darse ese gusto de

consumir con ella.
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Los que nunca dicen "fijese que”. 1.0s que toman la irmcativa. Los que resueiven.

Los que saben que {a ambicidn es el motor detrds de cada logro. Bienvenidos.

B4V

Denotacion

La pieza publicitaria esta compuesta por
una gama de 4 colores, contiene

mensajes linglisticos e iconograficos.

Connotacion

La dificultad de caminar con una sombirilla

en plena liuvia y con viento.
El mensaje que da el banco es, para
nosotros no hay ninguna excusa, le

N
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Mensajes linglisticos: resolvemos siempre sus problemas vy
BAM usted no tiene que hacer nada. Y si usted
¢, Qué sigue? es un ejecutivo ambicioso por el poder,
Los que nunca dicen “fijese que”. bienvenido que BAM es su banco.

Los que toman la iniciativa.

Los que resuelven.

Los que saben que la ambicion es el
motor detras de cada logro.

Bienvenidos.

El contenido iconografico:
Sombriila

Agua

Puerta de cristal negro
Hombre contraje gris
Bosa

Relacién entre denotacioén y connotacion

Cuando llueve sobre mojado, y se piensa ;Qué sigue? Esta la solucidn de sus
problemas con BAM, en eso momento cuando liueve te damos una proteccion,
sabemos que siempre vives aprisa y eres un hombre que trabaja por alcanzar mas
dinero no importando como esté la situacion, por eso el banco te da esa proteccion

para los momento mas dificiles.

Por la expresion del rostro en el hombre tiene la expresidon de luchador. Los colores
grises que contiene la imagen dan la sensacidon que este no es buen dia y el color gris
de la sombrilla da solidez, da proteccidén, aunque no fuese asi por como estan las

posiciones de las gotas de lluvia.
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tiene el placer de invitarlo o conocer

el nuevo espucio de Igimarca

Fecha: Miéreoles 13 de Febrero 2(5}3

' Lugar: ABBY

Gc

iF

Oakland Mall - Nivel 1

Hora: 4}00 pm - 7:00 pm

AT

Denotacion

Connotacion

La pieza publicitaria esta compuesta por
una gama de 4 colores, contiene

mensajes linguisticos e iconograficos.

Mensajes lingulisticos:

El mensaje invita a ver la nueva sala de

exposicion para que puedan comprar el
relojes que les guste, incluso si no tienes
la posibilidad econdémica te lo damos a

través de cuotas Credomatic.
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ALBBY RELOJERIA, JOYERIA.

Tiene el placer de invitarlo a conocer el
nuevo espacio de la marca GC SMART
LUXURY TM.

Fecha: miércoles 13 de febrero 2013.
Lugar: ABBY Oakland Mall — nivel 1.
Hora: 4:00pm — 7:00 pm.

Sera un honor contar con su presencia y
poder agradarle con nuestros regalos por

compra.

Obtenga 10 cuotas precio de contado al
pagar  con
CREDOMATIC o al pagar al contado

recibe un 12%de descuento en toda la

su tarjeta Cuotas

marca.

El contenido iconografico:

Piedras lisas de fondo

Reloj de metal, con cuatro manecillas, una
para indicar el dia, otra indica la hora, otra
los minutos, siguiente los segundos vy

ultimo la presion de agua.

El reloj es contra el agua por la sensacion
de esta en un lugar donde da a entender
que corre agua Yy por la manecilla del reloj

que indica esa presion de agua.

95




)

La Fotografia Publicitaria: Andlisis Sermioldgico de piezas en publicidad del diario Prensa Libre. ﬁ

Relacion entre denotacion y connotacion

e

Las manecillas que senalan la victoria por la posicién en V. La que senala los dias que
demuestra un buen dia soleado en domingo. Y la posicion en reposo del reloj da
entender que es una prenda muy comoda y de gran valor por el exceso de brillos que
contiene. Es un accesorio hecho para ejecutivos, esto queda plasmado en el disefo

del reloj.

L
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La Escuela Técnica de la Universidad
Galileo, te invita a estudiar:

- Biplamado en Piloto Aviador Privado
.- Técnico Universitario en Mecanica de Aviacion

Lrivergicad iGairnents autorizada
sor 2 Coraejo e Ensefanza Privads Superior

Denotacion

La pieza contiene mensajes linglisticos e

iconograficos.

Mensajes linguisticos:
Agnitios
Operis

Connotacion

Desde pequefio te ha apasionado volar,
este es el lugar ideal que te hace realidad
los suefilos que de nifio tuviste, ven y
aprende a volar y repara tu avion para
levantar ese suefio que has tenido desde

tu infancia en la universidad Galileo.
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7. Avenida, calle Dr. Eduardo Suger,
zona 10 Universidad Galileo, Escuela
Técnica.

Tel. 24238000 Ext. 2003, 2329, 2347,
2358. Teléfono directo: 24238321.
Info_estec@galileo.edu. _

¢ Quién no ha sofiado con volar?

La Escuela Técnica de la Universidad
Galileo, te invita a estudiar;

-Diplomado en piloto aviador privado
-Técnico Universitario en Mecanica
Aviacion.

Inicio de clases: febrero 2013

Horario de sabados: 14:00 a 19:00 horas.
Universidad legalmente autorizada por el
consejo de ensefianza Privada Superior.
EPS.

La revolucion en la  educacion,

universidad Galileo, Guatemala C.A.

www.galiglo.edu

Relacion entre denotacion y connotacion

¢ Quién no ha sofiado con volar? Si quiere superar ese suefio de querer volar, la
universidad Galileo invita a superar ese deseo y hacerlo realidad, ese deseo es
exclusivo para personas blancas que saben que de nifios vivian en una casa con piso
de madera y su suefio siempre ha sido volar, la posicidn sentada del nifio hace que

sea rigida y que lo uUnico que detiene los suefios es el mismo por no tener un

controlador como por ejemplo un adulto.




La Fotagrafia Publicitaria: Andlisis Semioldgica de piezas en publicidad del diario Prensa Libre.

Wowewong

ctaparala mujer

. 1 | prensaligee | (D @@

Denotacion

La pieza publicitaria esta compuesta por
una gama de 4 colores basicos para
impresion (C,M,Y,K),

linguisticos e iconograficos.

contiene mensajes

Mensajes linglisticos:
Td que te las sabes todas, lees la guia

prefecta para la mujer.

Connotacion

Es una mujer que posee tres facetas, es
joven, deportista y mama. Ella trata de
demostrar que esta calmada y alegre
porque toda la informacién que ellaﬁ

v

necesita esta en la revista Mujer.

99



T

L3 Fotografia Publicitaria: Andlisis Semioldgico de piezas en publicidad del diario Prensa Libre. ﬁ

Busca todos miércoles dentro de Prensa
Libre. Circulacion nacional.

Un, dos, tres

Y a correo 02

Encuentra tu propio estilo ejecutivo.

Mujer.

Prensa Libre.

PL.

El contenido iconografico:

Completa la imagen, wuna mujer
embarazada paseando a su perro.

Rostro de una mujer de 30 aios.

Vientre de mujer embarazada.

Piernas de mujer delgada paseando a un
perro café.

Dos revistas mujer

Un diario

Una computadora

Un teléfono

Una television

Signo:
De la pagina social Facebook
De la pagina social Twitter

De la descarga telefonica

AN
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Relacion entre denotaciéon y connotacion

—

El anuncio demuestra calma por el color que mas se apodera del espacio restante y su
implementacion en las letras que dicen: Tu que te las sabes todas. Ella es una mujer
que le gusta el ejercicio, por ponerla de pie y en la seccion donde esta el rostro,
aparece una cierta parte la blusa que da la sensacién de ser deportiva. Esta revista va
para tres tipos de mujeres, amas de casa, ejecutivas y jovenes estudiantes. Al separa
la imagen que esta rasgada demuestra el rostro a una mujer ejecutiva que hace ejercio
tal vez todos los dias, en la parte central a una mujer embarazada con los zapatos de
bebe en V como senal de ganadora y la posicion firme de los pies que demuestra que
puede controlar cualquier animal en su camino y este control lo hace con la mano

derecha que es la del poder econdmico.

@ 0 %
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Foto final de la obra Atomicus Dali
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Conclusiones

1. La fotografia en la publicidad impresa, es parte esencial para dirigir mensajes
publicitarios con mucha mas atraccion al momento de realizar la pieza

publicitaria.

2. Para evitar la saturacién de los anuncios publicitarios, es muy util la fotografia
publicitaria. Con ella podemos evitar cargar la pieza de signos linglisticos.

3. El contenido tedrico de la tesis puede ser de ayuda a otros temas en fotografia,

publicidad y semiologia.

4. Para construir una mejor pieza pubilicitaria, es importante saber cémo se lleva a
. : . s
cabo el contexto donde se publicara para provocar una mejor reaccién del

mensaje impreso publicado en imagenes o texto.

5. Todos los masajes publicitarios lleva consigo una carga social y cultural esta
puede ser bien dirigida cuando se entiende como punto principal la cultura y se

puede comprender a través de los semiologicos.

6. Es mucho mas factible tomar una imagen que lanza varios mensajes que
ponerlos directos y con ello liegar a alcanzar que publico que lo observa llegue a

memorizar el anuncio.

7. Toda vez que se pueda manejara una camara analdgica puede ser facilmente
instruida la persona a manejar una camara digital, por poseer las mismas

caracteristica respecto al manejo de las velocidades.

8. EIl mecanismo digital posee las mismas caracteristicas de un mecanico, con la
ventaja del area digital que posee una visualizacién de la imagen de manera
mas directa a través del monitor, lo que ayuda en agilizar el trabajo del fotografo.

¢ @6
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9. La desventaja actual en area digital esta en relacion a costos, es mas barato
invertir en una camara analoga en relacion al costo de adquisicion que una
digital y pero esta la desventaja que la analoga lleva otro costo elevado que es el

revelado del rollo.

10.La ventaja de la camara digital esta en relacion a manejo de cantidad de
imagenes, por su dispositivo de almacenamiento (CCD) a comparacion de la

analoga que solo posee 36 diapositivas para exposicion por rollo.

11.La publicidad impresa posee un bajo costo de publicacién pero puede ser menos
vista por ser estatica en una valla o menos atractiva en un periédico por la

saturacion de anuncios.

12.La fotografia viene dando ayuda a la propaganda como a la publicidad, todo
depende como esta dirigida y como se ha estructurado el mensaje por el

publicista que la disefia.

@&
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Recomendaciones

e Es importante que los estudiantes sigan realizando analisis semiodticos, dentro de
las clases, como en las tesis, ya que analizando nos acercamos a la estructura
interna de la publicidad.

e Es importante dar cursos de fotografia analoga por ser lo mas cercano a un
manejo de camara profesional con un costo accesible al estudiante dg
comunicacion.

e Para apoyarse en la camara d-igital es importante dar cursos de manejo de la
camara no importando se es profesional o de aficionado, lo importante es dar la -
introduccion al estudiante de como funciona la camara digital.

e Que se implementen cursos especializados de fotografia, utilizando tecnologia
actual, ya que la fotografia es basica para los publicistas, esta les puede ayudar
a mejorar la diagramacion del anuncio y a estableces a través de la imagen
mensajes mucho mas complejos.

¢ Sino se posee la capacidad de adquisicién de una camara digital, es importante
dar cursos de como digitalizar la imagen y a ello reforzar con cursos para
manejo de programas que manipulen la imagen.

e Es importante que los estudiantes conozcan mucho de su cultura, esto lleva
costumbres del area donde viven para poder comprender mejor la semiologia y
realizar un mejor analisis.

e Todo comunicador debe de tener tres temas muy claros en relacion a la tesis, el
tema de publicidad impresa para ayudar en las publicaciones, el tema de
fotografia para mejorar la imagen de la pieza y la semiologia para crear un
mensaje mejor estructurado.

¢ Recomiendo seguir desarrollando mas analisis semioldgico para la formacion de
una mente critica y con ello elaborar menajes publicitarios mejor estructurados y

con un mayor impacto.

& % @
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Piezas publicitarias analizadas
Anuncios tomados del mes de febrero en Prensa libre

Anuncio Ropa TOMMY febrero de 2013.

Anuncio Gasolinera PUMA y Pacific Oil nuevo diesel Ultra Low febrero de 2013.
Anuncio Prensa Libre jueves de ofertas anuncio de zapatos, febrero de 2013.
Anuncio Prensa Libre futa exotica, febrero de 2013.

Anuncio de la Municipalidad de Mixco pago de boleto de ornato, febrero de 2013.
Anuncio Prensa Libre promocion de tarjeta de Libre, febrero de 2013.

Anuncio del Banco Agricola Mercantil BAM por servicios, febrero de 2013
Anuncio de ABBY nueva area de relojes GC, febrero de 2013.

Anuncio de la Universidad Galileo para clases de aviacion, febrero de 2013.

S Y X No s 0N

0.Anuncio Prensa Libre revista mujer los miércoles, febrero de 2013.
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GLOSARIO

Partes de la camara

En el libro manual del fotografo (1984 p.66), explica las partes de la camara, cada una
conforma la camara fotografica; por su importancia cada una conforma una parte
fundamental aunque sea minima esta puede controlar o ser parte esencial para realizar

la foto.

ANILLO DE DIAFRAGMA (Hacia una propuesta de aprendizaje del curso de fotografia
en la Escuela de Ciencias de la Comunicacion, p.62), este se encuentra en el lente cbn
€l se mide la cantidad de luz que se desea que entre al momento de tomar la fotografia;
el mismo procedimiento no ha cambiado en las camara digitales de aficionado tanto

como las profesionales.

ANILLO DE ENFOQUE, esta en la lente al girarlo hacia la derecha o izquierda, se
enfoca la imagen seleccionada segun su distancia. Enfoque selectivo, es aquel en el que
una parte de la fotografia esta enfocada y el resto no. lo podemos lograr abriendo el
diafragma lo maximo posible y utilizando una distancia focal alta. Enfoque amplio,
cuando necesitaremos una profundidad de campo amplia. Para obtenerla debemos
hacer lo contrario a lo que hicimos en el tipo anterior. Cerrar el diafragma. Una vez
hecho esto lo ideal es buscar el objeto que queremos fotografiar y girar la anilla del
enfoque hasta que este quede enfocado. Enfoque contintio, es cuando observamos que
todo esta enfocado. Casi siempre lograremos esto enfocando con nuestro objetivo al
infinito y utilizando una distancia focal corta, es muy utilizado para detalles de paisajes -

o productos.

AUTODISPARADOR, es una palanca pequena que se encuentra en la parte frontal de
la camara, al bajarla se activa la camara para tomar la fotografia automaticamente.
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BOTON DISPARADOR, este se oprime para tomar la fotografia, cuando ya tiene
enfocado el objetivo, este es el unico componente que no ha sido sustituido en las

camaras digitales.
BOTON DE REBOBINADO, se utiliza para regresar la pelicula, palanca de metal para '

poder enrollar la pelicula en el magazin.

BOTON LIBERADOR PARA EL REBOBINADO, se encuentra en la parte inferior de la

camara y cuando se termina el rollo se oprime para poder rebobinar la pelicula.

CARRETE DE TOMAS DE LA PELICULA, este situado dentro de la camara y permite
que se enganche una parte de la pelicula hasta quedar enrollada en el carrete a

medida que se van tomando las fotografias.

CAVIDAD PARA EL CHASIS DEL MAGAZIN, es un espacio destinado para introducir

el rollo de la pelicula.

CONTADOR DE EXPOSICIONES, muestra el numero de cuadros que se han
disparado, en las camara digitales se guarda conforme a una numeracion en archivos

digitalizados que corresponde a la toma.

CUBIERTA TRASERA, es la tapa que se abre y cierra para poder ingresar y sacar el

rollo, ademas sirve para cubrir la pelicula.

CUERPO DE LA CAMARA, es la parte externa de la cdmara que sostiene todos los
componentes de la camara, es también la que le da la forma particular a la camara

para identificar el modelo y la compafiia que lo fabrica.

INDICADOR DE ASA/ISO, en esta parte seleccionamos el ISO (International Standard
Organization) de la pelicula que vamos a utilizar, es la parte de la camara que define la
sensibilidad de la pelicula para captar la luz que iremos a utilizar, por ejemplo si es ISO

100 o 800; las camaras digitales cuentan con esta funciéon segun sea programada estas

L2832
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pueden comenzar desde ISO 100 o 400 dependiendo de la marca y modelo de la

camara.

INDICADOR DE DISTANCIA Y DIAFRAGMA, es una pequefia marca que indica que

— ——numero-de-diafragma fue seleccionado-

INDICADOR DE VELOCIDAD DE OBTURADOR, es una pequefia marca que nos
indica que velocidad elegimos para tomar la fotografia, en las camaras digitales se

muestra con letras la numeracién correspondiente a la toma general.

MANIVELA DE REBOBINADO REBATIBLE, esta se gira manualmente hacia el lado

izquierdo logrando regresar la pelicula utilizada al rollo.

OBTURADOR DEL PLANO FOCAL, también llamado cortina, funciona cuando se
presiona el disparador; se mueve para permitir el paso de la luz y asi quedar registrad%
la imagen en la pelicula. Este dispositivo en las camaras profesionales cuenta para

proteger el CCD de quemaduras provocadas por el sol.

OCULAR DEL VISOR, se encuentra en la parte trasera de la camara, y es a través de
esa pequena ventana en donde se puede ver el objetivo seleccionado, en las camaras
de aficionados digitales este dispositivo se ha desplazado y Unicamente se observa la

imagen por la pantalla trasera con la que cuenta.

PALANCA DE AVANCE RAPIDO DE LA PELICULA, se utiliza para correr la pelicula
hacia el siguiente cuadro después de tomar una fotografia, esta ha sido eliminada en

camara totalmente automatica o en camaras digitales.

PLACA DE PRESION PARA LA PELICULA, esta tiene un contacto directo con el
acetato foto sensible, esta forrada para proteger de danos que pueda causarle a la

pelicula.
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RODILLO PARA LA PELICULA, esta situado en la parte de la cubierta trasera y su

funcién es ayudar a la material foto sensible a correr facilmente.

RIELES PARA LA PELICULA, son unas partes de metal paralelas por donde pasa la
pelicula, permitiendo un mejor desplazamiento de la misma.
RODILLO PARA LA PELICULA, esta situado en la parte de la cubierta trasera y su

funcién es ayudar a la material foto sensible a correr facilmente.

ROSCA PARA ACOPLAR EL TRIPODE, en ese agujero son rosca se introduce el
tornillo del tripode para asegura la cdmara, esta mismo componente lo posee una

camara digital de aficionado como una profesional.

RUEDAS DENTADAS PARA ARRASTRE DE LA PELICULA, son unos pequefios

dientes en donde se enganchan la pelicula con los orificios que posee.

SELECTOR DE VELOCIDADES DE OBTURACION, es una pequefia rueda en donde
podemos visualizar la velocidades con que cuenta la camara, esta ha sido sustituida
por una pequefio engranaje o por flechas que cambian la velocidad todo depende el

modelo de la camara.

ZAPATA DE CONTACTOS X PARA FLASH, es la parte superior de la camara en
donde va colocado el flash, en las camaras digitales semi-profesionales y profesionales

cuentan con este dispositivo como auxiliar para reforzar la luz artificial.

Componentes de la camara digital

¢
Tomando en cuenta que se describid las partes de la camara analdgica, estos
componentes en su mayoria no cambian, por tanto si no se describe algunos de los

elementos es porque no varia en el dispositivo digital.
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En esta area no se trata de granos como lo es en la pelicula fotografica sino que de
pixeles. Estos no derivan de la sensibilizacion de sales de plata, sino de un analisis
numérico de luz, partiendo de las sehales eléctricas de un sensor timo CCD (charge-
coupled device). Pixel es un término deriva de la contraccion de picture y element,
imagen y elemento traducido al castellano. Los pixeles son las unidades minimas que

forma la imagen digital.
Vi

Boton de reproduccion, activa y desactiva la opcién "Reproduccion” de la pantalla de

imagen.

Botones de flechas y botéon OK, permite moverse entre menus e imagenes de la
pantalla de imagen permite visualizar los menus Captura y Reproduccion y seleccionar

las opciones del mend.
Boton instant, activa y desactiva el menu Compartir de la pantalla de imagen.
Boton vista en directo, activa y desactiva la Vista en directo de la pantalla de imagen.

CCD/CMOS, al igual que las células fotovoltaicas, se basan en el efecto fotoeléctrico, la
conversion espontanea en algunos materiales de luz recibida en corriente eléctrica. Lo
que trasforma en numeros la cantidad de luz ingresada y la registra en la tarjeta de

memoria.

Conversion de la imagen digital ADC, es el dispositivo que transforma las imagenes
analdgicas a dispositivos codificados, es aqui donde se transforman cada uno de los
valores frecuenciales de luz en numeraciones binarias para que la computadora y en la

pantalla pueda observar la imagen final.
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Luz de memoria, si se encuentra de color naranja fijo; USB esta conectado. Si es de
naranja parpadeante: la camara esta: encendiéndose, cargando las pilas,

enviando/recibiendo USB, o leyendo o escribiendo en la tarjeta de memoria.

Filtro Bayer, los pixeles del CCD, registran tres colores antes mencionados, por lo
cual tres pixeles, uno para cada color, formando un conjunto de células fotoeléctricas
capaces de captar cualquier color de imagen, este filtro Bayer que capta el color de la
foto esta compuesto por 50% de filtros verde, un 25% de rojos y un 25% de azules.

Recapitulando, al momento de que pasa la luz por el objetivo de la camara esta es
captada por el filtro infrarrojo que hace la lectura previa, posterior por el filtro Bayer,

llega a la matriz del CCD y por ultimo pasa por el convertidor de imagen digital.

Imagen que se almacena se guarda en un formato llamado RGB, es porque la
imagen esta formada por la luz roja, verde y otra con la luz azul. Poniendo en claro que
se manejan 8 bits por pixel y estos dan como resultado 24; si es el caso de los 32 bits
po'r se siguen manejando los 24 y los 8 restantes se manejan para el canal alfa. El
canal Alfa es un valor independiente del color que se asigna a cada pixel de la imagen

cuando se codifica en un formato de 32 bits.

Interruptor ON/OFF: Enciende y apaga la camara.

w,

Pantalla de cristal liquido, controla la composicion y la luz; da acceso a funciones del
menu y permite visualizar el trabajo realizado. Esta panta ofrece informacion distinta
cuando la camara se encuentra en posicion de toma de imagen o en posicion de

visualizacion de diapositivas.

Palanca de zoom de alejar o a cercar, aleja el objetivo a la posicidon de gran angular y

acerca el objetivo a la posicion de teleobijetivo.
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7
Puerta de tarjeta USB, soporte para memoria, permite el acceso para insertar o

extraer la tarjeta de memoria.

Visor 6ptico: Le permite encuadrar el sujeto de la imagen o videoclip

AF: luz del visor de enfoque automatico (verde o rojo). Si esta fijo, la camara esta lista
para tomar una imagen (la exposicion y el enfoque estan bloqueados). Parpadeante, la
camara no puede enfocar, requiere un tiempo de exposicion largo, o se ha producido

un error en la camara

Zona creativa, suele ser una serie de situaciones pre-configuradas con las cuales
viene programada la camara para realizar la toma, estan colocada en la parte superior
de la camara en las profesionales y en las de aficionado es un menu interno que se
muestra en la pantalla; estas pueden ser deporte, paisaje, manual, programas y otras

modalidades mas.

Técnicas de la Fotografia

e Barrido: Es el nombre dado a una de las técnicas fotograficas utilizadas para
reflejar el movimiento en una imagen. Recibe el nombre de la sensacién que
produce y del movimiento realizado con la camara. En los barridos el elemento
en movimiento aparece nitido o ligeramente borroso y lo difuminado o movido
son los elementos estaticos, se puede producir con velocidades de 1/30, 1/60 y
1/125 (Hacia una propuesta para el aprendizaje del curso de fotografia en la

escuela de ciencias de la comunicacion, 1994 p. 67).

e Bulbo: Esta es la técnica mas creativa para los que son amantes a la fotografia,
es una técnica donde se puede realizar muchos trucos, es también utilizada por

los artistas; puede componerse de otra técnica llamada nocturna... Por la poca
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luz proporcionada en la noche es muy utilizada la técnica para realizar
fotografias. Es también una velocidad que incluye la camara llamada Bulbo y

representada por su inicial B.

Contra luz o luz difusa: Esta técnica, destaca precisamente el contorno de los
sujetos debido a los halos de fosforescencia que se generan, los cuales
matizaran de forma clara el fondo oscuro y, por otro lado, si usamos
el teleobjetivo contribuimos al desenfoque del fondo, lo que hara que el sujeto o
elemento a fotografiar quede en segundo término. El contraluz se da cuando la
camara se enfoca hacia el exterior y éste se encuentra mas iluminado que el
interior, por lo regular por la mafiana o cuando esta atardeciendo. En esos
momentos se deben tomar precauciones, ya que es probable que se obtenga
una fotografia sobre expuesta al interior y sub-expuesta en el exterior. Si
elegimos el horario correcto para tomar imagenes, a fin de que la diferencia
entre ambos no sea demasiada se puede lograr con el diafragma colocado eh

5.3 y una velocidades de 1/125 teniendo en cuenta un ISO 125.

Congelado: Es el nombre dado a una caracteristica de la imagen fotografica y a
la técnica empleada en su obtencidn, en la cual la velocidad de desplazamiento
del motivo es ampliamente inferior al de la velocidad de obturacion empleada, de
tal manera que el sujeto fotografiado aparece totalmente quieto en la imagen,
como si estuviese congelado. Esta técnica se obtiene con velocidades
superiores a 1/500 (Hacia una propuesta para el aprendizaje del curso de

fotografia en la escuela de ciencias de la comunicacion, 1994 p. 65).

Exterior: Luz natural, es la técnica mas sencilla pero con ella se realizan
muchas fotografias y con detalles que pueden sorprender. Es una técnica facil
de aprender y sencilla para los amantes del dia, con la composicion de la

mafana llega otras funciones como minima profundidad de campo; la técnica es
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obtener detalles del primer plano y el fondo borroso. Y tiene consigo la maxima
profundidad de campo, muy utilizada para detalles de paisajes y para detalles
completos del sujeto y su entorno. Puede utilizarse con la composicion del total

del obturador (velocidad) y de la misma manera el total de compasion del

diafragma.

Gente en la calle (people street): La fotografia urbana se trata de capturar en
una imagen o el conjunto de todas estas cosas. Se trata de resaltar uno o varios
aspectos, combinados o aislados del mundo urbano que nos rodea. Mas que
una tecnica es un trabajo de campo, es tomar la foto en el instante preciso y
divertirse con las tomas; resaltando el tema de la foto no tanto su calidad de

exposicion, por el contrario es resaltar el tema que se desea lanzar.

Interior: Luz artificial, es aquella que proviene de lamparas, cajas de
luz, flashes 'y otros objetos luminosos controlados por el fotdégrafo, teniendo
como ventaja el poder manipular la direccion, color e intensidad de éstas. Sin
embargo el uso de luz artificial tiene un costo mas caro de produccion y requiere
de conocimientos técnicos para manejarla adecuadamente; para poder
direccionar la luz hacia el objeto debe de ser previamente analizado y posterior a
eso realizar la sesion de fotografia. Un diafragma estandar de comienzo puede
ser para los principiantes 5.3 y con una velocidad de 1/30 con un ISO 400.

Naturaleza muerta y Bodegodn: Es la representacion de objetos inanimados en
un espacio determinado. Es comun la utilizacion de frutas, verduras, cacharros,
acomodados sobre telas con pliegues. Hay naturalezas muertas de libros, de
zapatos y otros objetos inanimados; esta imagen se pude apreciar muchos
contrastes (sombras) es normal ver los contraluces o las difuminasiones de la

sombra en los objetos para marcar las cualidades del mismo.

N

Retrato: Los retratos son una tematica de la fotografia muy recurrente a la vez

que complicada. Conseguir retratos sublimes es algo al alcance de muy pocos,
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ya que el proceso es bastante mas complejo de lo que pueda parecer en un
principio, pero aplicando una serie de reglas y consejos basicos en la
preparacion de la sesion fotografica, en el momento de hacer las fotos, y en el
tratamiento posterior de las imagenes nos permitira conseguir unos
resultados deseados. Para la técnica de retrato implica analizar el rostro y la

posicion del sujeto para realizar la toma.

“
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ANEXOS

Cultura

La cultura es el conjunto de rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y
afectivos que caracterizan una sociedad o grupo social. Ello engloba ademas de las
Artes y las Letras, los modos de vida, los derechos fundamentales del ser humano, los
sistemas de valores, las tradiciones y las conciencias”. UNESCO (Conferencia Mundial
sobre Politica Cultural México en 1982). “La cultura es la fuerza totalizadora de la
creacion, el aprovechamiento social de la inteligencia humana, fuerza de resistencia, de

solidaridad, de vida cotidiana, fiesta de trasgresion, de misterio”

Entorno sociocultural: la sociedad moldea sus creencias, valores y normas. Las
personas absorben de forma inconsciente una vision del mundo que los rodea,
definiendo sus relaciones consigo mismos, con los demas, con las organizaciones, con

la naturaleza y el universo.

DESARROLLO CULTURAL

Se entiende como el conjunto de ideas mas 0 menos sistematizadas, que intentan dar
explicacion a los procesos de evolucion y transformacion, espontanea o inducida, de
una cultura determinada, asi como también a los factores conformantes de dichd
proceso. Muchos teoricos del tema conciben el desarrollo cultural como una meta o fin

ultimo a alcanzar por una sociedad.

DISENO GRAFICO

La palabra “disefio” se usa para referirse al proceso de programar, proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar una serie de factores, y elementos con miras a la realizacion de

objetos destinados a producir comunicaciones visuales, se usa también en relacién con
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los objetos creados por esa actividad. El verbo “disefiar” se usa en relacion con el
proceso mencionado y no como sindnimo de dibujar, aunque esta accidon pueda a

veces ser parte de ese proceso.

La palabra “grafico” califica a la palabra “disefio”, y la relaciona con la produccion de
objetos visuales destinados a comunicar mensajes especificos. Entonces, “grafico” no
significa dibujos, grabados, figuras, grafismos ni ornamentos, como puede ser el caso

en otros contextos.

Es por este motivo que si bien el termino “disefiador grafico” es la denominacion mas
aceptada para la profesion, el titulo mas apropiado y descriptivo es “disefiador de
comunicacién visual’, ya que en este caso estan presentes los tres elementos
necesarios para definir una actividad: un método: disefo; un objetivo: comunicacion; y
un campo: lo visual. El disefiador grafico es el profesional que mediante un método

especifico (disefio), construye mensajes (comunicacion), con medios visuales.
COMUNICACION VISUAL

Es aquella en la que predominan las imagenes en la construccion de los mensajes. En
terminos generales, es verificable que es muy grande la comunicacion basada
exclusivamente en imagenes. En la mayor parte de la comunicacion visual tienen
preponderancia las imagenes, pero se complementan con textos, sonidos, locuciones,

que acotan y precisan su sentido, y orienta a su significacion.

Interesa puntualizar que la comunicacion visual comparte los mismos mecanismos que
la comunicacion en general, aunque la decodificacion de imagenes presente una
especificidad importante. Hay un emisor, hay codigos, hay un receptor, hay procesos

de codificacion y decodificacion. Hay (o no) eficacia. Hay ruidos.
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El diseio grafico, visto como actividad, es la accion de concebir, programar, proyectar y
realizar comunicaciones visuales, producidas en general por medios industriales y

destinados a transmitir mensajes especificos a grupos determinados.

PSICOLOGIA DEL COLOR

Es la expresion de los colores desde el punto de vista psicolégico. Parece haber
general acuerdo sobre el hecho de que cada uno de los colores posee una expresion
especifica. No solo la apariencia de un color depende grandemente de su contexto en
el espacio y en el tiempo, seria también necesario saber a qué tinte preciso se hace
referencia, a que valor de claridad, y a qué grado de saturacién. A todos no provoca
cesaciones los colores y cada uno tiene sus propias ideas sobre antipatias o simpatias,
gusto o desagrado sobre aquel o este color, pero de manera general, todos percibimos
una reaccion fisica ante la sensacion que produce un color, como la de frio en una

habitacion pintada de azul o la de calor en otra pintada de rojo. 4

En la psicologia de los colores estan basadas ciertas relaciones de éstos con formas
geométricas y simbolos, y también la representacion heraldica. Los colores calidos se '
consideran como estimulantes, alegres y hasta excitantes y los frios como tranquilos,
Sedantes y en algunos casos deprimentes. Aunque estas determinaciones son
puramente subjetivas y debido a la interpretacidn personal, todas las investigaciones
han demostrado que son corrientes en la mayoria de los individuos, y estan
determinadas por reacciones inconscientes de éstos, y también por diversas

asociaciones que tienen relacion con la naturaleza.

Amarillo: Es el color mas intelectual y puede ser asociado con una gran inteligencia o
con una gran deficiencia mental; Van Gogh tenia por él una especial predileccion,
particularmente en los Ultimos afos de su crisis. Este primario significa envidia, ira,
cobardia, y los bajos impulsos, y con el rojo y el naranja constituye los colores de la

emocion.
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Es el color de la luz, el sol, la accién, el poder y simboliza arrogancia, oro, fuerza,

voluntad y estimulo.

Mezclado con negro constituye un matiz verdoso muy poco grato y que sugiere
enemistad, disimulo, crimen, brutalidad, recelo y bajas pasiones. Mezclado con blanco
puede expresar cobardia, debilidad o miedo y también riqueza, cuando tiene una leve

tendencia verdosa.

Naranja: Es algo mas calido que el amarillo y actua como estimulante de los timidos,
tristes o linfaticos. Simboliza entusiasmo y exaltacién y cuando es muy encendido o
rojizo, ardor y pasion. Utilizado en pequefas extensiones o con acento, es un color

utilisimo, pero en grandes areas es demasiado atrevido y puede crear una impresiéon

impulsiva que puede ser agresiva.

Mezclado con el negro sugiere engano, conspiracion e intolerancia y cuando es muy

oscuro, opresion.

Rojo: Se lo considera con una personalidad extrovertida, que vive hacia afuera, tiene
un temperamento vital, ambicioso y material, y se deja llevar por el impulso, mas que
por la reflexion. Simboliza sangre, fuego, calor, revolucion, alegria, accion, pasion,

fuerza, disputa, desconfianza, destruccion e impulso, asimismo crueldad y rabia.

Es el color de los maniaticos y de Marte, y también el de los generales y los
emperadores romanos y evoca la guerra y el mal. Como es el color que requiere la
atencién en mayor grado y el mas saliente, habra que controlar su extension e
intensidad, ya que por su potencia de excitacion en las grandes areas cansa
rapidamente. Mezclado con blanco es frivolidad, inocencia, y alegria juvenil, y en su

mezcla con el negro estimuia la imaginacion y sugiere dolor, dominio y tirania.

S
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Violeta: Significa martirio, misticismo, tristeza, afliccion, profundidad y también
experiencia. En su variacion al parpura, es realeza, dignidad, lujo. Mezclado con negro

es deslealtad, desesperacion y miseria. Mezclado con blanco: muerte, rigidez y dolor.

Azul: Se lo asocia con los introvertidos o personalidades reconcentradas o de vida
interior y esta vinculado con la circunspeccidon, la inteligencia y las emociones
profundas. Es el color del infinito, de los suefios y de lo maravilloso, y simboliza la
sabiduria, fidelidad, verdad eterna e inmortalidad. También éignifica descansg,
debilidad.

GRIS: Color del plomo, del tiempo lluvioso, de las rocas. Como el beige y el marrén, es -
un color neutro que evoca un poder suave y sutil, el recuerdo de la infancia. Su
significado es mucho mas favorable cuando aparece limpio y claro que cuando es sucio
y oscuro. Significa sensatez, experiencia, sentido comun, justa medida entre
mentalidad y emotividad, entre actividad y pasividad. Pero puede significar depresion,

indiferencia, astucia y engaino. Las hojas secas al marchitarse adquieren el color beige.

NEGRO: Negacion de todos los colores, simboliza la noche, la nada, el abismo.
Significa rigor, prudencia, honestidad, seriedad, elegancia. Pero también tristeza, luto,

inconsciencia, odio.
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