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Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Universidad de San Carlos de Guatemala

Guatemala, 02 de julio de 2012
Dictamen aprobacion 69-12
Comision de Tesis

Estudiante

Roxana Elizabeth Larios Huertas
Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Ciudad de Guatemala

Estimado(a) estudiante Larios:

Para su conocimiento y efectos, me permito transcribir lo acordado por la
Comision de Tesis en el inciso 1.3 del punto 1 del acta 08-2012 de sesién
celebrada el 02 de julio de 2012, que literalmente dice:

1.3 Comisién de Tesis acuerda: A) Aprobar al (a la) estudiante Roxana Elisabeth
Larios Huertas, carné 200514922, el proyecto de tesis: ESTUDIO COMPARATIVO
DEL USO DE LA INFOGRAFIA EN LAS NOTAS DE ECONOMIA DE PRENSA
LIBRE, SIGLO 21 Y EL PAIS DE ESPANA. B) Nombrar como asesor(a) a: M.A.
Juan Alberto Gonzalez.

Asimismo, se le recomienda tomar en consideracion el articuio nimero 5 del
REGLAMENTO PARA LA REALIZACION DE TESIS, que literalmente dice:

..."se perdera la asesoria y debera iniciar un nuevo tramite, cuando el estudiante
decida cambiar de tema o tenga un afo de habérsele aprobado el proyecto de
tesis y no haya concluido con la investigacion.” (lo subrayado es propio).

Atentamente,

ID Y ENSENAD A TODOS
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comision
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M.A AT, ellyléérida
Coordinhadora Comisién de Tesis

Copia. Comision de Tesis
AM/Eunice S
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Guatemala, 28 de agosto de 2013.
Comité Revisor/ NR
Ref. CT-Akmg 67-2013

Estudiante

Roxana Elisabeth Larios Huertas
Carné 200514922

Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Ciudad Universitaria, zona 12.

Estimado(a) estudiante Larios:

De manera atenta nos dirigimos a usted para informarle que esta comision nombro
al COMITE REVISOR DE TESIS para revisar y dictaminar sobre su tesis: EL USO QUE
LOS AGENTES ECONOMICOS LE DAN A LA INFOGRAFIA (SECCION ECONOMICA
PRENSA LIBRE Y SECCION DE NEGOCIOS SIGLO 21).

Dicho comité debe rendir su dictamen en un plazo no mayor de 15 dias calendario
a partir de la fecha de recepcion y esta integrado por los siguientes profesionales:

Lic.  Urias Gamarro, presidente(a).

Dra. Lesvia Morales, revisor{a)
Lic.  Domingo Chiapas, revisor(a).

Atentamente,
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M.A.

Aracelly Mérida

Coordinadora Comision de Tesis

Escuela de Ciencias de la Comunicacién

Edificio Bienestar Estudiantil, 2do. Nivel

Ciudad Universitaria, zona 12

Estimada M.A. Mérida

Atentamente informamos a usted que la estudiante Roxana Elisabeth Larios Huertas, carné
200514922 ha realizado las correcciones y recomendaciones a su trabajo de investigacién, cuyo

titulo es: Indicadores que los agentes econémicos productores consultan en las infografias

de las secciones de negocios de los diarios Prensa Libre y Siglo 21.

En virtud de lo anterior se emite DICTAMEN FAVORABLE a efecto de que pueda

continuar con el tramite correspondiente.
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Estudiante
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Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Ciudad Universitaria, zona 12

Estimado(a) estudiante Larios:

Por este medio le informamos que se ha nombrado al tribunal examinador para
que evallie su trabajo de investigacion con el titulo INDICADORES QUE LOS AGENTES
ECONOMICOS PRODUCTORES CONSULTAN EN LAS INFOGRAFIAS DE LAS
SECCIONES DE NEGOCIOS DE LOS DIARIOS PRENSA LIBRE Y SIGLO 21, siendo
ellos:

Lic. Urias Gamarro, presidente(a)

Dra. Lesvia Morales, revisor(a).

Lie: Domingo Chiapas, revisor(a)

Lic.  Gustavo Moran, examinador(a).
Lic.  Rosa ldalia Aldana, examinador(a).
M.A.  Marco Juiio Ochoa, supiente.

Por lo anterior, apreciaremos se presente a la Secretaria del Edificio M-2 para que
se le informe de su fecha de examen privado.

Deseéndole éxitos en esta fase de su formacién académica, nos suscribimos.

Atentamente,
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Estudiante

Roxana Elisabeth Larios Huertas
Carné 200514922

Escuela de Ciencias de la Comunicacion
Ciudad Universitaria, zona 12

Estimado(a) estudiante Larios:

Nos complace informarle que con base a la autorizacion de informe final
de tesis por asesor, con el titulo: INDICADORES CONSULTADOS POR LOS
AGENTES ECONOMICOS EN LAS INFOGRAFIAS DE LAS SECCIONES DE
NEGOCIOS DE PRENSA LIBRE Y SIGLO 21, se emite la orden de impresion.

Apreciaremos que sean entregados dos ejemplares impresos y un disco
compacto en formato PDF, en la Biblioteca Central de esta universidad; seis
ejemplares y dos discos compactos en formato PDF, en la Biblioteca Flavio
Herrera y diez ejemplares en la Secretaria General de esta unidad académica
ubicada en el 2°. nivel del Edificio M-2.

Es para nosotros un orgullo contar con un profesional como usted,
egresado de esta Escuela, que cuenta con todas la calidades para desenvolverse

en cualquier empresa en beneficio de Guatemala, por lo que le deseamos toda
clase de éxitos en su vida.

Atentamente,
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RESUMEN . .

TITULO: Indicadores consultados por los agentes econémicos en las infografias de las
secciones de negocios de Prensa Libre y Siglo 21.
AUTOR: Roxana Elisabeth Larios Huertas

UNIVERSIDAD: Universidad de San Carlos de Guatemala
UNIDAD ACADEMICA: Escuela Ciencias de la Comunicacion

PROBLEMA INVESTIGADO: ; Cuales son los indicadores a los que los agentes conémicos
productores le dan mayor atencién en las secciones de negocios de los diarios Prensa Libre
y Siglo 21?

TIPO DE INVESTIGACION: Exploratoria

METODOLOGIA APLICADA: Recopilacién bibliografica, documental y hemerogréfica.
Entrevistas con funcionarios, expertos, infografistas, editores y periodistas de Guatemala y
Espafa. Encuestas a empresarios, exportadores, cooperativistas y funcionarios.

RESULTADOS OBTENIDOS: Las infografias econdmicas que se publican en los
diarios ejercen influencia en los agentes econdmicos pues muestran el
comportamiento de indicadores especificos, que sirven de base para la toma de
decisiones.

Las graficas e ilustraciones muestran al lector de manera entendible el comportamiento
de un indicador que se publica a diario, cada semana, cada mes, de forma trimestral,

semestral o anual, lo que permite conocer su tendencia.
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Introduccion

La presente tesis esta basada en una investigacion sobre los indicadores que los agentes
economicos consultan en las infografias publicadas en las notas periodisticas publicadas
en las secciones de Economia y Negocios de los diarios Prensa Libre y Siglo Veintiuno.

La tesis se desarrollé6 como una investigacion exploratoria pues es la primera vez que
se busca conocer la opinion de los agentes econémicos con respecto a este tema en
particular.

El objetivo del estudio es establecer que le dan los agentes econémicos a las infografias
publicadas en las secciones de economia de cada diario escrito.

De esa manera les pueda servir esa informacion a los agentes econémicos para tomar
decisiones de negocios, planificacion, produccion, comercializaciéon e intercambio de

bienes y servicios.

Este informe fue elaborado con base de un cuestionario que contestaron 18 agentes
econdmicos, dando de esa manera su opinion sobre las infografias que consultan,
los diarios que leen y las recomendaciones que brindan para que el infografista y el

periodista mejoren su trabajo en un medio escrito.

Ademas, fueron entrevistados periodistas e infografistas para conocer cuales son los
criterios que usan para publicar una infografia en una nota periodistica.
Para su mayor comprension fue incluida una infografia y sus partes.

La experiencia personal de la autora, que tuvo la oportunidad de trabajar en los dos
medios escritos que incluye el estudio, permitié tener acceso a los archivos y hacer
un analisis hemerografico de las publicaciones que se imprimieron durante el primer
semestre del 2012 y que incluyen infografias que los agentes econémicos
consultan.

Este trabajo contempla un marco teérico, metodolégico y analisis de resultados.







Capitulo 1

1. Marco
Conceptual
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1.1. Titulo del tema

Indicadores que los agentes econémicos productores consultan en las infografias de las
secciones de negocios de los diarios Prensa Libre y Siglo 21.

1.2.Antecedentes

La infografia es usada para aclarar la informacién que se desea transmitir de manera mas

ordenada, atractiva y de facil comprension.

Sobre este tema en particular se han elaborado en la Escuela de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad de San Carlos (Usac) varias tesis las cuales se enuncian

a continuacion.

Cano, en su tesis (2011) menciona que el 90% de sus encuestados sefialaron que se les
facilitaba la comprension de la noticia que incluia una infografia.

Gamarro, (2011) sefiala un antecedente importante para esta tesis “cinco de cada 10
entrevistados respondieron que el principal uso que le dan a las noticias que publican
los medios escritos es para realizar planeacion econdmica mediante el planteamiento de
objetivos que deben conseguirse en fechas fijadas dentro del periodo establecido”.
Morales (2011) refiere que la ilustraciéon es una manifestacién de la comunicacion grafica
y que ayuda al lector a crear significados, a entender mejor o a recrear lo que lee y
relacionarlo con su ambiente o circunstancias.

Quindnez, (2005), explica que “en cuanto a las principales fuentes de informacion de
noticias econémicas en Siglo Veintiuno en los catorce afios de existencia muestran un
comportamiento sorprendente. En términos generales, las tres principales fuentes de
informacion son en su orden: las emanadas del Organismo Ejecutivo, de las empresas y

las internacionales”.

Es en los anteriores hallazgos que se fundamenta la presente tesis sobre infografias
econdmicas pues indican que los agentes econémicos se valen de las notas econémicas

para tomar decisiones.
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1.3.Justificacion . .

El empleo de las infografias en las noticias econémicas publicadas en las secciones de los
periodicos constituye un instrumento especializado para la transmision de mensajes con
mayor claridad a los lectores que se relacionan con los intereses diarios de los ciudadanos

guatemaltecos y sectores econémicos en particular.

La propuesta de esta investigacién es resaltar cual es el uso que los agentes econémicos
productores le dan a las infografias para latoma de sus decisiones; a qué indicadores econémicos
le dan mayor atencién; que uso le dan y como estos elementos visuales les apoyan en sus
actividades.

Los servicios noticiosos tienen una relevancia social y la informaciéon econémica que se transmite
a diario responde a la demanda de los consumidores y productores, para que conozcan los
casos y las situaciones en que pueden verse afectados por decisiones publicas o privadas,
tales como la inversion, el empleo, produccion, inflacion, el comercio, tipo de cambio, costos
de materias primas, remesas familiares, entre otros indicadores.

Las gréaficas resaltan la informacion que esta escrita en las noticias, ademas presenta
explicaciones claras y de facil comprensién por tener textos cortos.

Un lector que no tenga suficiente tiempo para poder leer toda la nota puede observar

la infografia y de esa manera informarse.

Como periodista especializada en el area econémica, primero de Siglo 21 y ahora

de Prensa Libre comprendo la importancia de explicar las noticias de temas econémicos con
infografias que representen de manera clara y comprensible lo que se indica en la nota escrita.
Los indicadores econédmicos posiblemente sean complejos para los lectores que no han tenido
la oportunidad anteriormente de conocer del tema, es por eso que las infografias

se deben de explicar de una manera clara, sencilla y concreta. Ademas, deben reflejar

una tendencia que se entienda. . .
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Es por lo anterior que en las salas de redaccion se trabaja de la mano el infografista, el
periodista y el editor antes de elaborar el material.

De esa manera se puede establecer en conjunto qué aspectos se deben resaltar en el
texto y en la infografia.

Antes de la reunion en la redaccion el reportero debe establecer con claridad sus
pensamientos, hablar con todas las fuentes involucradas, que en la presente tesis se
refieren a los agentes econémicos como generador y demandante de la informacién, y

confirmarla.

1.4. Planteamiento del problema

La necesidad de facilitar el acceso a la informacién econémica por medio de graficas
e infografias, sus implicaciones y transacciones a toda la poblacién por parte de los
principales periédicos escritos en Guatemala, forma parte de los eventos que ocurren a
escala global.

La economia de Guatemala en su conjunto depende y evoluciona de lo que acontece
nivel internacional y de lo que ocurra en esa latitud también se vera reflejado en el pais
de una forma positiva o negativa.

Un ejemplo en la actualidad es la disminucién del precio internacional del café —uno de
los principales productos tradicionales de exportacion- el cual tendra implicaciones socio
economicas en el pais, sobre todo en el area rural e implicara un rezago para distintas
actividades productivas.

La técnica de toma de decisiones esta basada en parte por las expectativas y

el clima de las noticias transmitidas en los medios de comunicacion que generan

en parte esas influencias.Estas medidas pueden incidir en el entendimiento de los
problemas que se puedan afrontar accionando con anticipacién o buscando alternativas
para los agentes econdmicos.




de las secciones de negocios de Prensa Libre y Siglo 21.

Indicadores consultados por los agentes econémicos en las infografias . .

Los medios de comunicacién social prestan un servicio de informacion, que pueden ejercer . .
la funcién de orientar sobre los acontecimientos diarios para contribuir con la toma de
decisiones.

Esta investigacion responde a la siguiente pregunta:
¢Cudl es el uso que los agentes econémicos productores le dan a las infografias para

orientarse en la toma de sus decisiones?

1.5. Delimitacién del tema

El estudio se llevé a cabo en Guatemala, pero de forma operativa en la Ciudad de
Guatemala dada la ubicacion del investigador, las sedes de los medios impresos y los

agentes econdémicos consultados.

La investigacion tomo en cuenta las infografias que fueron tomadas de los diarios Prensa
Libre y Siglo 21 en base a las entrevistas efectuadas inicialmente a los agentes econémicos
productores. Es decir, con base a las opiniones expresadas por los agentes econémicos
entrevistados.

Los entrevistados fijaron el rumbo de la presente investigaciéon por lo que se efectud una
investigacién hemerografica de las secciones de economia de Prensa Libre y Siglo 21 del
1 de enero al 30 de junio del 2012, debido a que en ese tiempo se abarcan los indicadores
diarios, semanales, mensuales, trimestrales y semestrales y en enero también se refleja el
cierre del afio anterior.

Por lo tanto este estudio determina cual es la importancia de las infografias y sus indicadores
para los agentes econémicos (productores y consumidores) de las noticias
que son publicados por las secciones de economia y negocios de los periddicos

Prensa Libre y Siglo Veintiuno de Guatemala durante junio del 2012.







Capitulo 2
2. Marco
Teorico
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2.1 Periodismo . .

La noticia constituye un saber o un conocimiento nuevo, informacion que nunca antes habia
sido comunicada y para los servicios informativos se convierte en la principal materia prima

para su procesamiento, produccion y publicacion.
La palabra noticia viene del latin “nova”, que significa “cosas nuevas’.

En los medios de comunicacion masivos se entiende por noticia al texto o un testimonio que

le permite al publico estar al tanto de un episodio novedoso.

La Real Academia de la Lengua Espafiola (RAE) define a la noticia como el contenido de
una comunicacién antes desconocida.

El manual de técnicas de Redaccion Periodistica de TheAssociatied Press explica que la
noticia es divulgacién o publicaciéon de un hecho. Ademas, afade que la diferencia entre el
periodismo y la literatura es que la primera cuenta un hecho y la segunda no lo hace.
Noticia es la informacion corriente de un suceso del dia, que es puesta al alcance del publico.
Las noticias son consecuencias de los problemas que ocurren dentro de una sociedad,
dificultades que se encuentran en los rubros de educacion, salud, seguridad, politica,
economia, ecologia, deporte, tecnologia, sucesos, entre algunos temas que son de interés
general.

Por lo tanto, todas las informaciones que se generen en estas actividades y que generen
expectativas a los agentes econdmicos productores seran de utilidad.

En noticias deportivas es comun encontrar crénicas de los partidos o eventos, las
publicaciones de opinién y columnas por lo general las publican personas especializadas
en el tema que no precisamente son periodistas y el editorial, se refiere al punto de vista del
medio de comunicacion el cual no aparece firmado.

Martinez (2011:p4) sefala que al escribir o redactar una noticia se debe hacer de forma
clara, sencilla y con un buen uso de los signos de puntuacion. Ademas sugiere que se
debe tener “olfato” periodistico para identificar cual es la “verdadera” noticia de toda la

informacion bruta que se posee. . .
En ocasiones de forma subjetiva, el reportero o redactor que es sometido a un .
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. “bombardeo” de informacion bruta no identifica cual y qué informacion debe de ser la mas

importante para publicar.

Martinez (2011:p5) cita que para una buena redaccién periodistica el redactor debe jugar
el papel de lector para comprender la lectura ya que la informacién va dirigida a diferentes

grupos objetivos no importando la escolaridad.

Afade que la redaccion debe ser consistente, lo que significa que no se debe usar un
estilo “pomposo” que espanta a los lectores y debe ser facil de entender.

Se debe considerar que el lector no sabe nada al respecto del tema que se esta abordando
y se debe explicar.

Sugiere aplicar la teoria del espagueti que consiste en buscar una sola hebra y tirar de ella
si el periodista se encuentra con demasiada informacién.

Entre los aspectos minimos que debe tener la noticia estan las citas textuales, contar

con por lo menos tres fuentes de informacion, la descripcion del lugar y las personas, la
sencillez, buena ortografia y responder a las preguntas:

a) Qué

b)  Quién
c) Coémo
d) Cuando
e) Dénde
f) Porqué.

El Manual de Agencias de Noticias (1998:p.14) destaca que la noticia tiene cualidades
que la distinguen de casi otros géneros de escritura, ya que debe ser exacta,

. . equilibrada, objetiva, concisa, clara y reciente.
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La noticia debe de incluir factores para hacerla como un material noticioso al grupo

objetivo. Entre estos principios debe de contener los siguientes elementos:

-Numero de personas afectadas
-Actualidad
-Proximidad
-Consecuencias

-Un quien importante
-Dramas humanos
-Relevancia personal
-Suspenso
-Conflicto

-Emocidn

-Sexo

-Progreso

Gamarro (2001:p.48) destaca que las noticias pueden generar buenas o malas
expectativas sobre el comportamiento de las principales variables macroeconémicas
—parte de la economia que se encarga del estudio global del monto de los bienes y
servicios producidos- y constituyen un referente de la situacién actual.

El autor menciona que las noticias econémicas tienen un efecto colectivo en la
sociedad e influyen en cuestion de minutos, horas y dias en decisiones a corto, largo

y mediano plazo.

Agrega que los agentes econémicos (productores y consumidores) demandan y
necesitan mayor analisis de las informaciones que se publican en las secciones de

economia de Prensa Libre y Siglo Veintiuno y no solo informaciones generales. .




En la estructura ordinaria del manejo de la informacién en una sala de redaccién de un

periddico participan las siguientes personas, cada uno con sus funciones establecidas:

Carao Funciones

-Director General

informacion a publicar.

Responsable del contenido general de

-Sub director

Planificacion general informativa.

-Editorialista

Elabora la opinién independiente del periddico.

-Coordinador general

despliegue del personal.

Organizador de los segmentos informativos y

-Editor Edicién del contenido de las noticias.
-Co editor Edicién del contenido de la informacion.
-Reportero/Redactor Busca la informacion y la estructura para que el

contenido este de acorde al esquema del
periodico.

-Corrector de estilo

Hace las correcciones a la redaccion final.

-Disefador Distribuye los espacios informativos.

-Infografista Crea los disefios y las imagenes que
acompafan a las informaciones.

-Equipo web Actualizacién de las noticias publicadas en el

sitio web.

Todo este equipo de personal humano, debe de estar integrado y coordinado para llevar a
cabo una planificacion y ejecucion de las noticias que se consideren mas relevantes por su
interés para el publico.

Como la evolucién de la informacion es impredecible —algo que no se puede

predecir, anunciar por revelacién- lo que se planifica en la mafana, puede ser

—
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cambiado unas horas después o mas tarde, incluso las informaciones que ingresen . .

en horas de la noche por su magnitud e interés puede modificar toda la estructura

planteada desde las primeras el inicio del dia.
2.2. Periodismo econémico

Los periodistas que escriben informacién econdmica en un diario se convierten
especialistas de la tematica aunque la formacion profesional no son las Ciencias
Econdmicas, si no las Ciencias de la Comunicacion por lo que se enfrentan a la
tarea de trasladar datos técnicos a un lenguaje sencillo y entendible para los agentes
economicos (productores y consumidores) que es el principal grupo objetivo que

consulta estas secciones.

Segun la pagina web de la Universidad a Distancia de Madrid (Udima) el periodismo
economico se ha desarrollado ampliamente en las Ultimas décadas. El avance de los
temas econémicos, empresariales y financiero en la agenda de los medios es muy
importante y existe un aumento considerable de la cobertura de estos temas.

El periodismo econémico persigue conocer las particularidades de la informacion
econdmica, la seleccion y la elaboracion de la informacion relacionada con las

distintas dreas que componen esa rama de la actividad periodistica.

Rodriguez (1987:p63) sefiala que el periodismo econémico engloba no solo a lo que
refiere los factores de produccion, los mecanismos de distribucién y las variables

de consumo, sino también aquellos que afectan en mayor o menor medida a la
poblacién.

El periodismo econdmico debe ser noticioso, agil, actual y relevante, es por eso que
ademas de técnico, debe cumplir con los aspectos antes mencionados. . .
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2.3. Seccion de economia de un periédico

Los diarios escritos dedican una seccién exclusiva para desarrollar estas
informaciones debido a la importancia que representa para los agentes
econoémicos (productores y consumidores) para explicar estos fenébmenos
complejos y amplios que representan las noticias econdémicas, financieras,
bursatiles, de mercado, negocios y empresariales para la toma de decisiones en
distintos campos.

Por lo general las noticias econémicas emplean graficas e ilustraciones para
aportar al lector mayor informacion, que le podran permitir mejores disposiciones
de ahorro, consumo, produccién, inversion y empleo.

Un ejemplo se muestra en la ilustracion 4, en la cual se presentan un grafico de
las previsiones para el 2012 y 2013 del Fondo Monetario Internacional (FMI) —
organismo internacional que se encarga de velar por el desempefio econémico
mundial- del PIB (valor de los bienes y servicios producidos en un afio) de la
evolucién de las principales economias a escala mundial conocida como el grupo
G-8.

4. llustracion 4
Previsiones del PIB
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Fuente: Publicado en la pagina web del diario El Pais,
Espairia. 17 de abril 2012.
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2.4. Notas econéomicas

El gerente econémico del Banguat, Oscar Monterroso, enumera los principales
criterios y elementos que debe de contener una noticia econémica con el empleo de
las graficas:

1) Titulo llamativo

2) Desarrolle argumentos o hipoétesis

3) Contener la informacion basica

4) Introduzca o encaje algun elemento que genere
expectativas hacia el futuro.

5) Brindar una conclusion

Monterroso (entrevista realizada en 2013) asegura que la relacién entre una noticia
con una grafica permite combinar analisis de informacién con ilustracion o sea
armonizar el texto con una grafica.

En lailustracion, segun Monterroso, el periodista especializado en temas de economia
debe de reflejar al lector, los analisis comparativos entre los indicadores, establecer
las tendencias para complementar y presentar una noticia completa.

Es decir no es lo mismo una noticia que se publique en un peridédico en una
seccion de economia que presente graficas, ilustraciones, tendencias, porcentajes,
cifras, estadisticas, nimeros y comparaciones con otra noticia que no lo tenga.
Eso permitira que la noticia con analisis e investigacién contenga tres elementos

fundamentales en esta rama especifica que es texto, nimeros e ilustraciones.
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. 2.5. Periodista Economico

Los periodistas en economia son técnicos en informacién que logran identificar cual es el

valor noticioso de las informaciones que generan las fuentes informativas.

Lo que para un economista; contador publico y auditor; administrador de empresas;
estadista o ingeniero en matematica son informaciones normales sin ninguin valor, para
un periodista que es especialista en el manejo de la informacién con una alta escala de

interpretacion le puede representar una gran informacién para el publico.

Dardon (entrevista realizada en 2012) expone que los nimeros pueden crear confusiones
al lector final, por lo que sugiere que en las notas econémicas se explique con una grafica
o ilustracion los datos mas importantes en la informacion.

El periodista econémico debe de crear sus propias bases de datos para disponer de los
insumos necesarios para la elaboracion de las graficas y otros reportes econémicos, opina
Romero (entrevista realizada en 2012).

El entrevistado declara que los periodistas, reporteros, redactores o editores, deben
cotejar, contrastar y confrontar las cifras oficiales de las instituciones publicas que generan

las informaciones.
2.6. Economia

La economia es una actividad propia del ser humano y se remonta desde su origen en la
faz de la tierra.

Los principales periodos de la historia econémica son en la comunidad primitiva,

esclavismo, feudalismo, capitalismo y socialismo.

Schettino (2002:p.159) define a la economia como la ciencia que estudia el
comportamiento humano como una relacién entre fines y medios escasos que tienen usos
. alternativos.

Otro autor Lionel Robbins en su libro “Ensayo sobre la naturaleza y significado
. . de la Ciencia Econémica” (1932) cita que es la ciencia que estudia el .
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comportamiento humano como una relacion entre fines y medios escasos que tienen .

usos alternativos.

OskarLange afirma que la economia es el estudio de las leyes sociales que gobiernan
la produccién y distribuciéon de los medios materiales que satisfacen las necesidades

humanas.

EdmodMalinvaud, economista francés contemporaneo define la economia como
la ciencia que estudia de qué manera los recursos escasos son empleados para la
satisfaccion de las necesidades de los hombres en sociedad.

Exponer exactamente que es la economia “no es tarea sencilla y se podria escribir un
libro al respecto”, segun Schettino (2002:p.160).

En términos generales, podemos definir a la economia como la ciencia que estudia las
relaciones sociales de produccion, distribucion, intercambio y consumo de bienes en un
mercado establecido.

El Producto Interno Bruto (PIB) que es el valor de los bienes y servicios elaborados en
un pais en un afo, sin duplicaciones, y medidos a precios de mercado, es el principal

indicador para medir la actividad econémica de un pais.

A continuacién se presenta un cuadro con la historia, definicion y exponentes de las

diferentes corrientes econdmicas.
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Corrientes Economicas

Jenofonte (445-352 A. C.)

Obra: Ciropedia, recomienda trato suave a
los esclavos

Platén (429-347 A. C.)

Obra: La Republica y Las Leyes, defiende
el comunismo

Aristételes (384-322 A.C.)

Obra: Etica, sent6 las bases de la economia

Catén (234- 149 A.C.)

Elogia la superioridad de la agricultura

Santo Tomas de Aquino
(1226-1274)

La moneda es mercancia no es la tnica
riqueza

Oresmes (1382)

Estudio el origen de las mutaciones
monetarias

El mercantilismo

Monopolio comercial

La Doctrina Fisiocratica,
Siglo XVIII

Reaccion contra el mercantilismo bajo la
influencia de Rousseeau abogaba por un
estado natural

Turgo (1727-1781)

Comienza a formar la economia politica

Adam Smith (1723-1790)

Considerado padre de la economia,
considera que la riqueza esta en
el trabajo humano no en el comercio

Epoca de escuelas
econdmicas

Socialista, histérica, psicologica, matematica

Frederick Von Hayek

Propuesta aplicada a la legislacion
laboral, exige participacion del Estado en
materia de derechos colectivos pero

el proceso de globalizacion esta afuera del
control de las autoridades, ya no bastan
soluciones nacionales sino mundiales.

Fuente: Universidad José Carlos Mariategui Peru.
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Evolucion de la Economia de Guatemala
W Series]
4.2
3.5
3.3
2.9 3
[ |
2008 2009 2010 2011 2012 %2013

2.6.1. Ciclos de la economia

Recesion: Es el periodo en el cual disminuye la actividad econdémica de un pais o bloque, y
se manifiesta por la disminucién del PIB real —valor de los bienes y servicios producidos en un
afio- durante un periodo de tiempo. Se considera que un pais entra en recesiéon cuando tiene
al menos dos semestres (12 meses) consecutivos con una disminucion del PIB real.

Esta fase, también se refleja en la contraccion de las actividades econdmicas y se percibe en
indicadores como la tasa de empleo, salarios, utilidades de las empresas, ingresos tributarios,

inversién, y en general sobre la escala de bienestar social.
La recesion es la fase que sigue al auge y precede la depresion.

Crisis o depresion: Es el punto mas bajo del ciclo econémico y se refleja en una economia
con una tasa alta de desempleo y una drastica disminucién de la demanda de los agentes
economicos (consumidores y productores) con respecto a la capacidad productiva de bienes

de consumo de un pais.

Una caracteristica es que en este ciclo bajan los precios y se mantienen estables,

pero no hay demanda. . .
[
m e




Indicadores consultados por los agentes econémicos en las infografias
de las secciones de negocios de Prensa Libre y Siglo 21.

Recuperacion o reactivacion: Se le conoce como la fase ascendente y se produce una
renovacion del capital, que a su vez generar efectos multiplicadores sobre la actividad
econdémica y genera una intensa fase de crecimiento econémico y que da superada la
crisis.

La economia en el camino de su expansion cuando la actividad general en la fase de
recuperacion supera el auge del ciclo econémico anterior.

Auge: Es el periodo del ciclo econémico en la cual las principales variables econémicas
alcanzan el grado maximo de expansion, por el intenso uso de los factores de produccién y
por las condiciones favorables en el mercado. Este ciclo se da posterior a la recuperacién
y anterior a la crisis.

La crisis econémica es, en general, un ciclo en la que se contrae el Producto Interno Bruto
(PIB) —valor de los bienes y servicios producidos en un afio- que crece por debajo de lo
que crece la poblacién, dificultando la provisién de bienes y la generacién de empleo para

proveer de ingresos a la poblacién.

El origen de la debacle econémica en Espafia, fue ocasionada por los adeudos en el
sector inmobiliario denominada “burbuja inmobiliaria”, mismo esquema que provoco en el
2007 la crisis econémica en los EE.UU.

La actividad de construccion e inmobiliario, contrajo a su vez al sector financiero y bancario
en ambas naciones.

Los primeros reflejos de la debacle de la economia en Espafia, se dieron en el 2008
ocasionada por los problemas de impago de los clientes en las viviendas hipotecadas.
Este fendmeno se trasladé en el 2010 a los sectores bancarios y financieros, que provoco
en los periodos 201 y 2012 una alta tasa de desempleo en ese pais.
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Monterroso (entrevista realizada en el 2013) expuso que los agentes econdmicos son los

2.7. Agentes Econémicos

representantes del sector privado, sector exportador, Banco de Guatemala (Banguat), sector

docente, analistas econdmicos, sector cooperativista y sindicalistas.
2.8. La infografia
2.8.1 Definicion

La infografia es la representacién visual que describe e interpreta de manera grafica y en figuras
la informacién para presentar explicaciones claras y de facil comprension.

La infografia esta ligada a las Ciencias Econémicas y de la Comunicacion, por los indicadores

e informacion que se presentan.

El vocablo infografia se deriva del acrénimo informacién y grafia, y es un término utilizado a la
actividad del periodismo por que tiene como finalidad aportar informacion de manera distinta
a los lectores en los medios de comunicacion, ya que lo hace a través de dibujos, ilustraciones,
esquemas, estadisticas, cifras, porcentajes, graficas y otras representaciones que combina la
aritmética —rama de la matematica que se encarga del estudio de los numeros- con las imagenes.
El grafismo que deriva de graphos que quiere decir dibujo, busca enumerar los datos esenciales
dentro de una escala de valoraciones llamativas, con un cuadrante perfecto y un disefio facil de
leer y comprender.

Buscayroi (1998: p.90) indica que: “El término infografia es el utilizado para la designacién a

un tipo de graficas que se caracterizan por proporcionar mediante las imagenes o disefios de
informacion de diverso tipo de acuerdo al tema que se trate en cada caso”.




Otro autor De Pablos (2001: p.89) considera que: “La brillantez del contenido y la concrecién
son peculiaridades de la infografia, la cual consiste en un complemento de la informacién
de noticias, de reportajes, entrevistas e informes”.

El periodismo es la actividad que consiste en recolectar, sintetizar, jerarquizar y publicar
informacion relativa a la actualidad.

Mientras que informacion es el proceso en el cual se transmite algo nuevo y desconocido,
como un hecho de una persona o una cosa en particular, y puede ser en distintos campos

de la vida humana.

La infografia es la representacion
visual que describe e interpreta
de manera grafica y en figuras
la informacién para presentar

explicaciones claras y de facil

llustracion: Edgar Morales comprension.
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Los principios de la imagen visual tiene su nacimiento antes que la textual, y uno de los . .

primeros elementos se observa en los dibujos primitivos que se manifiestan en el arte

rupestre en la época prehistérica.

El arte rupestre era una forma de expresion del hombre, mas que un concepto de arte segun

Sergio Ericastilla en las Memorias del escritor durante su administracion en el Departamento

de Monumentos Prehispanicos y Coloniales del Instituto de Antropologia e Historia de

Guatemala, publicadas en su blog http://arterupestredeguatemala.blogspot.com.

Un ejemplo de este arte rupestre se
puede observar en un grafismo de
un proboscidio(mamifero con trompa
prensil, olfativa y respiratoria, e
incisivos muy desarrollados en forma
de colmillo), encontrado en la aldea
Chiticoy, municipio de Rabinal en
Baja Verapaz, como aparece en la

ilustracion 1.

Sinembargo, fue hasta la Edad Media
periodo histérico de la civilizacion
occidental comprendido del Siglo V
y XV cuando se unieron la imagen y
el texto, y se usaron elementos para

1. llustracion 1

Arte Rupestre

Fuente: Instituto de Antropologia e Historia
de Guatemala. Blog de Sergio Ericasillas

ilustrar el contenido de libros y manuscritos.

Es en ese momento cuando comienzan a aparecer las formas “primitivas” de abstraccién

de datos que acompanaban a un texto, segun Alsius (1998:p.34).




. Aunque distaban de parecerse a los graficos estadisticos que explican las notas
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periodisticas actuales, las ilustraciones del siglo XIV fueron los primeros organigramas

y mapas cartograficos que se conocen y sirven de referencia escrita, como se observa

en las ilustraciones 2 sobre el mapa cartografico de América Meridional del siglo XIVy 3

sobre el mapa de las zonas limitrofes de México y Nueva Galicia, elaborado a mediados

del siglo XVI, también llamado mapa del obispo de Compostela.

En el siglo XV se usaron con
mas frecuencia en los textos de
diversas ciencias y de ingenieria
para hacer representaciones de
la lectura.

La imprenta moderna, como la
conocemos en la actualidad,
fue creada en el afio1400 por
Johannes Gutenberg y en 1449
publicé el primer libro tipografico
(arte y técnica del manejo y
seleccion de tipos para crear
impresién) del mundo el Misal
de Constanza, segun Jiménez
(2009:p.5).

2. llustracioén 2
Cartografia

Fuente: Pagina Web del Museo
Nacional de Cérdova, Espafia.

Eso contribuyd a instalar y profundizar un conjunto de los elementos conceptuales

técnicos como la unificacion internacional de pesas y medidas que constituyeron un

horizonte de referen:cia.
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Los primeros graficos sociodemograficos se derivaron de la tradicion cartografica.
Los principales desarrollos graficos de la estadistica se iniciaron a finales del siglo XVII, segln
Otero (2006:p.114).

En Guatemala la primera imprenta aparece en 1660 por la iniciativa de Fray Payo Enriquez de
Rivera, y surge el nacimiento de la Gazeta de Goathemala.

Durante el siglo XX se expande el uso % Nustragion &

de iconos y graficos estadisticos de Maps el Oblspnde Gompastela
forma artesanal, pero con la aparicion
de las primeras computadoras se impulsé
la creatividad de los disefiadores y la

presentacion.

La primera computadora fue presentada

por el ingeniero aleman Konrad Zuse el 12

de mayo de 1941. El aparato fue conocido ‘
como Z3y sus funciones principales era
la aritmética como multiplicacion, divisién

y raiz cuadrada, siendo su capacidad de Fuente: Pagina Web de la
Universidad de Barcelona Espafia.

almacenamiento era de apenas 64 palabras.

Para Baltazar (2005:p89) la informatica favorecié las aspiraciones de los creativos que buscaban

nuevas formas de explicar en forma grafica los textos.

Con los ordenadores modernos los disefiadores graficos tienen la capacidad y la dimension de

crear ilustraciones que complementan un texto publicado en un diario.

Rojas (entrevista realizada en 2012) expone que la tendencia de los periddicos en
Europa para presentar las noticias econémicas es que las infografias sean simples y
que presenten datos concretos, sin emplear elementos como fotografias, ni dibujos .

L ...
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. y otros elementos visuales, ya que lo mas importante es el contenido de la grafica.

Pero las directrices en los diarios de Guatemala y en general en América Latina, agrega
Rojas, es que se sigue con el esquema del uso de elementos graficos para acompafiar
los numeros, cifras, estadisticas, y otros indicadores debido a la cultura y sobre todo a los

grupos objetivos que van dirigidos las noticias econémicas.

Para Hernandez (Entrevista realizada en 2012) considera que la noticia econémica

que es muy especializada, requiere informacion adicional grafica para ser explicada
adecuadamente a los lectores. Sefiala que en ocasiones, la mayoria de lectores no se
toma la molestia para leer el texto de la noticia, si no que tunicamente la grafica. Por lo
tanto esta debe de reflejar la informacion para que el objetivo de la noticia se comprenda e
interprete.



Resumen histérico de las infografias

Estos son los principales acontecimientos de los registros del surgimiento de las
infografias:

Epoca Manifestacion

2000 A. C. Jeroglificos egipcios que mostraban la religién, habitos, vida y

trabajo. De la misma manera aparecieron en Guatemala

1400 Leonardo Da Vinci dejaba plasm ado en papel sus investigaciones

con graficos y textos

1800 Los primeros diarios inician a insertar graficos en sus tiradas de
papel
1900 Las tecnologias mejoran el periodismo y lo hacen ser mas visual e

inicia la revolucion de menos textos y mas imagenes

1900 Se comienzan a aplicar las graficas para la medicina, educacion,
mapas de transporte publico y para narrar la historia

Fuente: Vilma Nufiez, Social Media Marketing
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2.8.3. Tipos de infografias

Las infografias mas usadas en los diarios en Prensa Libre y Siglo Veintiuno estan las
graficas que presentan informacién numérica, estadistica y tendencias.

Manjarrez (2010:p.7) en su obra Disefio grafico mexicano, lleva a cabo una division en
las graficas que presentan los diarios y que emplean indicadores econémicos:

a) Barras que funcionan con unidades y el objetivo es establecer una
comparacion, un cotejo, balance, colacion, simulacién, asimilacion e igualacion
con otra unidad.

b) Pie que tiene como objetivo la divisién, particion, segmentacion, reparticion,
fraccionamiento, desintegraciéon y desmembracién de las partes de un todo.

c) Fiebres que es la que refleja una tendencia, propensién, predisposicion,
instinto, directriz, preferencia y predileccion del indicador en el tiempo.

d) Mapas que sirve para mostrar al lector la ubicacion de un acontecimiento y la
trayectoria para conocer exactamente el lugar donde ocurri6 la noticia o el hecho.
e) Tabla elemento visual que consiste en presentar un cuadro sencillo en el que
se dan a conocer datos descriptivos, expresivos, caracteristicas, representativos y

detallados que a veces no faciles de compararse con otros indicadores.

Las graficas deben de presentar los datos ordenados con el texto paralelo y en
ocasiones pueden ir del menor al mayor o del reciente al lejano indicador en las noticias

economicas.

Aunque el mayor uso de las infografias para el publico en general se aplica en los
periédicos, sobre todo en las secciones de economia y negocios, también se emplean
en el internet, asi como en otras ramas entre estas la arquitectura; ingenieria; en las
finanzas y banca; educacién; la medicina y en los registros cartograficos.
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2.8.4. Como se elabora una infografia . .

Aunque es el periodista, el reportero, redactor o el editor de noticias, quien se encarga
de recopilar y capturar los datos en sus fuentes de informacion especifica para
publicar, es el ilustrador o disefiador grafico quien se convierte en un periodista visual y
elabora las infografias de la informacién que se le solicita considerando varios criterios
y elementos para que faciliten una mejor comprensioén dela informacién.

Guzman (2001: p.89) en su obra La clasificacion de la infografia periodistica sefiala que:
“Los infograficos determinan las diferencias que existen entre un diario y otro, al llevar
a cabo las publicaciones de forma visual, bien clara, directa y de facil comprension”.
Ademas “Se encarga de llevar a cabo las combinaciones que sean necesarias para
dibujar y disefar las habilidades de tipo periodistico que tenga un reportero”.

El infografista es el encargado de captar lo que se quiere contar en la nota periodistica
y la grafica que elabore debera tener relacion con el tema.

El periodista y el infografista deben de trabajan integrados e inclusive deben de estar
en el mismo espacio laboral para intercambiar las ideas, pensamientos y criterios para
establecer una imagen y el contenido de la informacion.

Al igual que en la noticia, la infografia debe de dar respuesta a la estructura de la
piramide es decir debe de darle las respuestas a las interrogantes del que, quién,
cuando, dénde, como y por quién. En este caso con elementos visuales.

Por ejemplo:

¢Qué se va a publicar?

A quién va dirigido el mensaje?

¢Cuando se va a publicar?

¢Doénde se va a publicar?

¢Como se va a publicar y que elementos la conformaran?
¢Quién la va a realizar?

El infografista debe de estar preparado con una mentalidad periodistica y tener . .
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una frecuente e intensa comunicacion con el periodista para identificar los puntos mas
importantes y relevantes que se deben de destacar en la grafica a publicar.

Para poder considerar un cuadro grafico completo, el mismo tiene que contar con un
titular, o sea con un texto explicativo que sea corto, con un cuerpo de informacién, una
fuente y un crédito del autor.

Para la elaboracion de una infografia no hay tiempo y espacio. Una infografia puede
realizarse en un tiempo de una hora, si se considera como una grafica simple sin
mayores elementos visuales, hasta meses, si se emplea varios esquemas que hacen
necesario la ampliacién de la informacién y su debida explicacion.

Los programas de disefio mas conocidos para la elaboracion de una infografia en las
salas de redaccién son los vectoriales como el Freehand, lllustrator, Corel Draw. Los
programas de mapas de bits como el Photoshop, Painter, Paint shop pro. Y también los
programas de modelado en 3D como el 3D Studio, Cinema 4D, Maya y Lightwave.

-Freehand: Es un sistema que maximiza el proceso de disefio y ofrece todo lo que se
necesita para pasar sin problemas por las etapas de concepto, disefio, produccién y
publicacién de un entorno grafico racionalizado. La venta de este disefio es que reduce
el tiempo necesario para la produccion.

-Corel Draw: Es un programa inteligente que simplifica el proceso de disefio, reduce
el tiempo de revision y reutilizacion de gréaficos y proporciona control sobre los textos y
objetos.

-Photoshop: Es el programa estandar en la edicién de imagenes profesional. Es una
herramienta creativa que ayuda a conseguir una adaptabilidad de acuerdo al método de
trabajo con una mayor rapidez.

-Painter: Es una herramienta que puede reproducir la pintura tradicional a un medio

digital y se convierte en el instrumento ideal para los artistas digitales e ilustradores.

-Paint shop pro: Es un sistema profesional de imagenes, sobre todo en la ediciéon de

fotografias con mayor precision en disefio grafico.
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Infografia

Papel moneda

El pago del aguinaldo a partir de esta semana incrementara el
dinero circulante en la economia. Se estima que la temporada pico
sea del 17 al 21 de diciembre, segtin las autoridades del Banguat.

Dinero circulante Demanda de
en la economia papel moneda
(Cifras en millones (Cifras en millones
de quetzales) de quetzales)
26,732 2200
24532 2030 =
o s
D
201 2012 20m 2012 INFOGRAFIA

" IMAGEN O
ILUSTRACION

Q2 mil | Q100 | 60%

200 millones aumenta la es el billete que tiene | aumenta el uso de las
masa monetaria en la mayor demanda enel | tarjetas de crédito y
economia por el aguinaldo. mercado. débito en este mes.

Fuente: Banco de Guatemala

NUMERALIAS FUENTE
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. . 2.8.5. La noticia econémica y su relacion con la infografia

La relacion entre la noticia econémica con la infografia es que aporta dos elementos
fundamentales. Primero, la infografia ayuda a los lectores a comprender mejor los datos
econdémicos de las informaciones. En segundo, aporta un disefio mas atractivo de la noticia

para leerla, una vez el espacio asignado lo permita.

Hernandez, (entrevista realizada en 2012) indica que como delegado corresponsal para

la agencia internacional de noticias del Reino Unido (Reuters) en Guatemala, uno de los
criterios que se debe de tener en cuenta para emplear una infografia en una noticia en

vez de una fotografia, es que se incluya informacion adicional que la escrita en la noticia
central y que explique al detalle la informacién ya algunos lectores no tienen tiempo para
leer toda la informacién completa y se basan en los indicadores establecidos en el grafico de

referencia.

En la misma ecuacion lineal los infografistas o disefiadores graficos que trabajan para las
secciones de economia de los diarios deben tener experiencia, conocimiento y constante
comunicacion con el periodista para no cometer equivocaciones, errores o contradicciones
que demanden una correccion innecesaria.

Monterroso (entrevista realizada en 2013) sefiala que como generadores de informacion
financiera para los agentes econémicos (consumidores y productores) este sistema de
infograficas permite una mejor comunicacién y entendimiento para los agentes econémicos
(productores y consumidores).

En cambio Coronado (entrevista realizada en 2012) opina que todos los indicadores
econdémicos deberian de ejemplificarse con una infografia, pero esta sujeto al estiloy el
espacio del periddico. Por ello, explica que el periodista debe evaluar y priorizar aquellos

indicadores que marcan la diferencia con el ilustrador.

Hernandez (entrevista realizada en 2012) es del criterio que los principales indicadores que
. deberian de ser ilustrados con graficas son el Producto Interno Bruto (PIB) —valor de los

bienes y servicios producidos en un afo-, inflacién —alza de precios en la economia,



ingresos por la recaudacion de impuestos, indice Mensual de Actividad Econémica
(IMAE), tipo de cambio, precio del petréleo, tasas de empleo y escala de pobreza, balanza
comercial e inversiones, afiadié Hernandez.

Castillo (entrevista realizada en 2012) sefiala que como representante del sector privado
en el pais, los principales indicadores que consultan para la toma de decisiones y que
adoptan como referencia las noticias de las secciones de economia de los periéddicos son
el comercio exterior —importaciones y exportaciones-; cuentas nacionales —contabilizacion
de las operaciones economicas-; tipo de cambio del doélar frente al quetzal. Ademas
informes bancarios y financieros y la politica monetaria que publica la Junta Monetaria y el
Banguat.

Esto significa que dependiendo a que sector productivo representa el grupo objetivo, asi
sera el interés de los indicadores econdmicos que les interesarian conocer a los agentes
econdémicos (productores y consumidores).

Ceballos, Estrada, Eskenasy, Lopez (entrevista realizada en 2012), que pertenece a la
actividad exportadora de bienes y servicios tradicionales y no tradicionales, coinciden
en que los indicadores mas importantes que les interesan conocer y que sean publicados
en graficas en las secciones de noticias econdémicas de los diarios para la toma de sus
decisiones son:

-Comportamiento de la economia de los Estados Unidos

-Tipo de cambio del délar frente al quetzal y otras monedas

-Comportamiento de las divisas y volumen del comercio exterior (importaciones y
exportaciones) de Guatemala

-Tasa de inflacion

-Precio del petréleo

Por su parte, Sequeiray Zepeda (entrevista realizada en 2012) que representan al
sector de la Construccion e Industria a diferencia de las opiniones del sector exportador
que les interesa conocer el desempefio econdmico de los Estados Unidos, a estos les
interesa conocer mas la evolucién del desempefio econdmico de Guatemala por la

actividad que se dedican que estd mas enfocado a la demanda interna.
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Los datos que mas les interesa conocer en graficas estan:

-Crecimiento del PIB —valor de los bienes y servicios producidos en un afio-.

-PIB trimestral —-medicion trimestral de la produccion-.

-indice Mensual de la Actividad Econémica (Imae) -medicién de la economia de forma
mensual-.

-Precios de las materias primas a escala internacional.

-Tasa de interés bancario —Costo que tiene un crédito y su rentabilidad-

-Envié de remesas familiares

Las posiciones del sector académico, gobierno, sociedad civil y sindical son muy
diferentes a la demanda de informacién de los sectores productivos. Aguirre, Romero,
Prado, Moll, De Ledn y Rodriguez (entrevista realizada en 2012), los requerimientos
son mas precisos para la actividad que representan para llevar a cabo sus analisis

y estudios. La dedicacion de esos es més para analisis e interpretacion de estudios
sociales, de opinién con fines académicos:

Entre los indicadores mas importantes que demandan son:

-Politica Monetaria

-indice de Precios al Consumidor

-Costo de la canasta basica de alimentos

-Empleo

-Pobreza (desarrollo humano)

-Crecimiento PIB —valor de los bienes y servicios producidos en un afio-.
- Informes gubernamentales

-Precio del barril de petréleo

-Precio de las Gasolinas

-Ejecucion del gasto publico

-Ingreso de recaudacion tributaria

-Mercados internacionales

-Economia de los Estados Unidos

En la escala del sector al que representan se pone en evidencia el interés de las

noticias y las graficas que a los sectores les importan y conciernen. .




Otro caso es el de Zambrano y Blanco (entrevista realizada en 2012) que sus
mayores intereses son los datos de los indicadores del sector de produccion, transporte y
distribucion de energia eléctrica y la evolucién de la cotizacion del precio del barril petréleo

internacional. Ambos se dedican a esta actividad productiva.

Estrada (entrevista realizada en 2012) menciona que le gustaria conocer indicadores
comparativos mensuales de Guatemala en comparacién con otros paises de Centroamérica con

la intencién de saber la posicion de la competitividad del pais.

En esos mismos términos coincide Zambrano (entrevista realizada en 2012) quien comenta
que le gustaria conocer analisis de precios comparativos de otros afios, con los actuales, las
fluctuaciones trimestrales de los precios de electricidad con relacién al precio internacional del
barril de petroleo. Estos indicadores lo vinculan con la matriz energética del pais.

Estrada (entrevista realizada en 2012) subraya, que aunque la noticia no presente datos
numéricos, pero con graficas e infograficas que sean impactantes y llamativas, la informacién a

leer es mas atractiva.

Dependiendo la direccion de los movimientos en su conjunto de los indicadores econémicos y
sus implicaciones en el pais, todas las variables economicas son de interés para la poblacion.
Lépez (entrevista realizada en 2012) expone que le da credibilidad a las noticias y graficas que
publican los diarios Prensa Libre, EIPeriddico y Siglo Veintiuno en sus secciones de econémica
por que provienen de fuentes primarias de informacién publica y privada.

Con esos elementos, segun Lépez, le permiten comparar resultados de varios periodos para
identificar tendencias y asi anticiparse a acontecimientos que puedan surgir mas adelante en sus

negocios y transacciones.

Pero Aguirre (entrevista realizada en 2012) va mas alla y afirma que las graficas que
tengan informacion de un indicador de varios afos, reflejara una tendencia
—agrupamiento de una serie de puntuaciones en torno a una intermedia comun-

y asi sera mas facil de interpretar.

Gutiérrez (entrevista realizada en 2012) refiere que un elemento visual que puede
reforzar la comprension de una grafica son los colores que esta cuente para entenderla
con mayor precision.
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2.9. Ficha de identidad de Prensa Libre

Nombre:Prensa Libre, S.A.

Direccion:13 calle 9-31, zona 1, Guatemala, Guatemala

Periodicidad:Matutino Diario

Tiraje:120 mil ejemplares diarios

Precio:Q3 de lunes a sabado Q5 los domingos

Formato: Tabloide

Zonas de difusién: Capital y la provincia

Propietarios:Junta de Accionistas

Descripcion:Periodismo independiente, honrado y digno, comprometido con la busqueda
de la verdad para servir a los lectores de la comunidad.

Fundadores:Isidoro Zarco, Mario Sandoval Figueroa, Pedro Julio Garcia, Alvaro
Contreras Vélez y Salvador Girén Collier.

Fecha de fundacion: 20 de agosto 1951

(Fuente: Isaac Ramirez, editor de Prensa Libre)

2.10 Ficha de identidad de Siglo 21

Nombre:Siglo 21 de la casa editora Corporacién de Noticias, S.A.
Direccion:14 avenida 4-3 zona 1

Periodicidad:Matutito Diario

Tiraje:35 mil ejemplares diarios

Precio:Q3 de lunes a domingo

Formato: Tabloide

Zonas de difusién: El departamento de Guatemala y el norte y Occidente, las principales
cabeceras y municipios.

Propietarios:Cooperativa e inversionistas guatemaltecos y salvadorefios.
Descripcion:Por una nacion justa, digna y solidaria.

Fundadores:Sector industrial y periodistas

Fecha de fundacion: 1 de marzo de 1990.

(Fuente: Luis Enrique Gonzalez, ex editor de economia de Siglo 21 y editor general

de AlDia).
[
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3.1. Método

Estructuralista y pues la presente tesis analiza los factores externos, en este caso los
indicadores publicados en las infografias de las secciones de negocios de los diarios
Prensa Libre y Siglo 21, que consultan los agentes econémicos para la toma de sus
decisiones.

El estructuralismo es un método analitico y comparativo que estudia elementos
o fendmenos en relaciéon con una totalidad, principalmente en las organizaciones
empresariales.

Los principales exponentes del Estructuralismo son: Karl Marx, Max Weber y James
Thompson.

3.2. Tipo de investigacion

Exploratoria, con una muestra intensionada con los agentes econémicos escogidos de
acuerdo al criterio de Oscar Monterroso, gerente econémico del Banco de Guatemala
(2013).

3.3 Objetivos

GENERAL
Identificar los indicadores que los agentes econémicos productoresconsultan en las

infografias de las secciones de negocios de los diarios Prensa Libre y Siglo 21.

ESPECIFICOS

Consultar los diarios Prensa Libre y Siglo 21 para obtener informacién hemerografica

durante el primer semestre del 2012.

Determinar la cantidad publicaciones en Prensa Libre y Siglo 21 que incluyeron infografias
con los indicadores que consideran mas importantes los agentes econémicos,en el primer

semestre del 2012.
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Indagar la opinién de los periodistas con respecto a los criterios que utilizan para que se
realice una infografia en las notas econémicas.

3.4. Técnica

Recopilacion bibliografica documental hemerogréafica e internet y la encuesta a los
agentes econdmicos productores de la informacién que se describen abajo en el universo

y entrevistas a periodistas
3.5. Instrumentos

Fichas bibliograficas y de resumen, un cuestionario con seis preguntas cerradas a los
agentes econémicos y entrevistas semi estructuradas a periodistas e infografistas de la

seccion de economia de los diarios objetos de estudio.
3.6. Universo

Representantes del sector de Vestuario y Textiles (Vestex), Empresa Eléctrica de
Guatemala (Eegsa), del Banco de Guatemala (Banguat), Superintendencia de
Administracion Tributaria (SAT), la Asociacion Nacional del Café (Anacafé).
También de la Asociacion Guatemalteca de Exportadores (Agexport), asi como de
la Camara de Industria de Guatemala (CIG), de la Camara de la Construccion de
Guatemala y del Comité de Asociaciones Agricolas, Comerciales, Industriales y
Financieras (Cacif).

Asi como catedraticos de economia de la Universidad Rafael Landivar y San Carlos;

analistas del Central American Business Inteligence (Cabi), de la Asociacién de
Investigacion y Estudios Sociales (Asies), cooperativistas y sindicalistas. . .
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3.7. Muestra

La muestra es de 18 agentes econdmicos que contestaron el cuestionario de seis
preguntas cerradas.

3.8. Procedimiento

Para elaborar la investigacion se analizaron las respuestas proporcionadas por el grupo
entrevistado, para determinar cual es el uso que le dan los agentes econémicos a las
infografias que se publican en las secciones de economia y negocios de los diarios
Prensa Libre y Siglo 21.

En esta investigacion se tomaron en cuenta las infografias publicadas en las secciones de
Economia y Negocios de Prensa Libre y Siglo Veintiuno del periodo 1 de enero del 2012
al 30 de junio del 2012, que los agentes econémicos determinaron como mas importantes
para ellos.

Se elabord una recopilacion hemerografica de cuantas notas habian sido publicadas en
esos diarios con las infografias especificas que los agentes econdémicos indicaron, sin
tomar en cuenta otros temas econémicos, luego se levantaron cuadros con los resultados.
También se hicieron entrevistas a ocho periodistas e infografistas de los periédicos Siglo
21y Prensa Libre sobre la importancia que le dan ellos a colocar infografias en una nota
econdmica, los resultados se incluyeron dentro del contenido tedrico de la tesis.
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os por los agentes econémicos en las infografias
negocios de Prensa Libre y Siglo

. . 4.1 Resultados de las encuestas a los agentes econémicos con respuestas cerradas.

Resultados de
las entrevistas

En la investigacion de
referencia exploratoria se
tomo una muestras de 18
agentes econémicos entre
junio y julio del 2012.

Luego de analizar las preguntas
planteadas los representantes de los
sectores econémicos de Guatemala
respondieron:

Como demandante
de informacidén
¢Qué indicadores econémicos

319 le sirven en su frabajo para
' tomar decisiones?

2 (o]
o
g 25

28

Producto
interno bruto
Exportaciones e
Importaciones
Inflacién

del pretoleo

Precio Internacional

Tasas de interes

COMO DEMANDANTE DE
INFORMACION

¢Qué periédicos escritos consulta para
obtener informacién econémica?
(puede escoger varias respuestas)

37

PRENSA LIBRE

@
EL PERIODICO

21%

SIGLO 21

16%

* OTRO

Del total de encuestados el 37% sefialé que para
informarse sobre informacién econémica leen
Prensa Libre, el 26% El Periédico y el 20% Siglo 21.
El 17% informé que leen ofros diarios como
Infopress, Publi News, New York Times y revistas
econdmicas.

El tipo de cambio es el indicador mdés
consultado por los expertos de los diversos
sectores encuestados, pues obtuvo el 18% del
total. Mientras que indicadores como remesas,
tarifas eléctrica, indice de precios al
consumidor, tasa de empleo, presupuesto,
indice de actividad econémica y recaudacion
tributaria tuvieron pocos votos cada uno pero
en conjunto forman el 31%.

El Producto Interno Bruto obtuvo 13%, la inflacion
10%, los precios internacionales del petroleo 9% y
las tasas de interés 8%.
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5 ;Qué informacion considera que
debe ser explicada con gréficas?

5% Meede
cambio

50/, Preciodel
petrdleo

90%
Indicadores
pregunta 2

{Qué tipo de indicadores le
sirven mas en su trabajo?

9%

Diaria

6% semestrales

26%

Mensuales

17%

Semanales

22%

Anuales

20%

Trimestrales

¢Cuél es el dltimo
indicador que recuerda
haber visto en
periddicos escritos?

6

Exportacione

EI 90% de los
encuestados
coincidieron en que los
indicadores que fueron
mencionados en la
pregunta dos, son los
que se deben graficar, el
5% agrego6 el precio del
petréleoy otro 5%
menciond al tipo de
cambio.

Los indicadores mensuales son
los més consultados por los
expertos lo que se representa
en la gréfica anterior con el
26%, el 22% lo hace de manera
anual y 20% trimestral. EI 17%
de los encuestados senald que
le sirven los indicadores que se
publican de manera semanal
para efectuar su trabajo, otro
9% los consulta de forma diaria
y un 6% cada seis meses.

TIPO DE CAMBIO

Preciointemacionaldel | /o, Precios delos comodin
Petrleo 24
; Productointerno| brutol

S %

Infografia: Itza Franco

;Qué recomendacion daria para que se
mejorara la informacion que se publica
en graficas en los diarios escritos?

5

Mejorar las fuentes y el
analisis de los graficos

Faciles de
comprender

Claridad

Hacer gréficos
interactivos en el
internet

Usar més gréficos en
las notas

El 47% recomend6 mejorar las fuentes y el anélisis de
las graficas que salen publicadas en los diarios
escritos, el 21% pidi6 que fueran mas faciles de
comprender, el 16% claridad, el 11% hacer gréficas
interactivas en lainternety un 5% sugirié que mas
notas sean ilustradas con gréficas.

Elindicador més
mencionado fue el tipo de cambio con

el 38%, el precio internacional del petréleo y los precios de los
commaodities obtuvieron 14% cada uno, 10% fue para el producto
interno bruto y la misma
cantidad para las exportaciones.
El indice de precios al consumidor
obtuvo el 9%y la inflacién el 5%.

5%
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4.2 Analisis de las encuestas a los agentes econémicos

Los agentes econémicos productores que fueron escogidos de acuerdo al criterio de
Monterroso (entrevista realizada en 2013), sefialaron que como demandantes de
informacion el indicador que mas observan en las secciones de economia y negocios de
los diarios Prensa Libre y Siglo 21 esel tipo de cambio y por lo tanto es el que recordaron
haber visto uUltimamente, segun las respuestas a las preguntas 1y 6.

El tipo de cambio es usado por los agentes econémicos para hacer transacciones
comerciales como exportaciones e importaciones y para comparar la devaluacién o
apreciacion de la moneda nacional comparada con el délar, de acuerdo con mi experiencia
personal en las secciones de economia y negocios de Siglo 21 y Prensa Libre a las

cuales he trabajado.

Ademas, mencionaron que el diario mas visto es Prensa Libre, le sigue El Periddico y
luego Siglo 21, comprobando de esta manera que los diarios que fueron escogidos para
esta investigacion se encuentran dentro de los tres principales que son consultados.

Aunque los agentes econdmicos observan los indicadores diarios, semanales, trimestrales,
semestrales y anuales, los mas consultados son los mensuales pues les sirven para

hacer comparaciones de la evolucion del indicador econémico.

Entre las recomendaciones que los agentes econédmicos productores dieron, se encuentra
que las infografias deben de presentarse con un mejor analisis por parte de los periodistas

y un mejor manejo de fuentes.

4.3 Resultados consolidados de las entrevistas de respuestas abiertas realizadas desde
el punto de vista de los periodistas.

Personas entrevistadas:

Maricela Herrera, editora de la seccién de Economia de Prensa Libre (27 de junio de
2012)

—
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Francisco Ancheyta, editor de la seccion de Economia de Siglo 21 (28 de junio de 2012) . .
Beatriz Gomez, catedratica licenciada en periodismo y doctora en comunicacioén por la
universidad de Navarra, Espafia (22 de agosto 2012).

VernickGudiel, editor de la seccién de Economia de El Periddico. (29 de junio 2012)

A continuacion se colocan las respuestas consolidadas de las tres entrevistas. Como las
respuestas de los entrevistados se asemejan se decidio para presentar la informacién
realizar un consolidado de las respuestas que es lo siguiente:

¢, Qué criterio se emplea para que una noticia econémica se publique con infografia?
Se debe colocar una infografia cuando se desea comparar datos, sucesos y tiempos.
Se pueden usar para contar cémo ocurrié un acontecimiento.

Las infografias deben ser sencillas y faciles de entender.

¢Cuales son los indicadores econémicos, que a su criterio, necesitan ilustrarse
con una infografia?

Datos comparativos, las estadisticas de importaciones y exportaciones. Ademas de la
inflacion, tipo de cambio, precio de la gasolina, remesas, crédito, Producto Interno Bruto
(PIB) sucesos y procesos politicos.

¢Cual es la importancia de utilizar infografia en las noticias econémicas?
Explican la nota, le da un valor afiadido, le brinda belleza y consolida la informacién.
Apoya la comprension y la hace facil de comprender de manera atractiva.

¢Cual es la tendencia del uso de las infografias en las secciones econémicas?

(qué es lo que se espera, el futuro)
Deben seguir siendo sencillas, de facil comprensién, deben de ser el “gancho” para que

la gente lea la nota. .
Ademas, la tendencia en la web son graficas interactivas y las 3D. . .
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4.4 Analisis de las respuestas de las entrevistas a los periodistas

Los periodistas consultados sefialaron que las infografias sirven en las notas periodisticas
para comparar datos, sucesos y tiempos en los que ocurre un acontecimiento.

También coincidieron en que las infografias deben de ser sencillas y faciles de comprender
para el lector.

Los indicadores econémicos que a criterio de los periodistas deben de ser ilustrados con
infografias son las importaciones, exportaciones, inflacion, tipo de cambio, precios de los
combustibles, remesas y crédito.

Las infografias explican la nota periodistica, le dan un valor agregado a la publicacién, le
proporcionan belleza a la pagina y permiten la comprension de la informacion.

4.5 Cuadro con los resultados del analisis hemerografico.

En base a lo que los agentes econdmicos sefialaron en la respuesta dos de la entrevista,
se hizo un analisis hemerografico de los indicadores que ellos indicaron que son los mas
importantes.

El analisis abarcé el periodo de 1 de enero al 30 de junio del 2012 en los diarios Prensa
Libre y Siglo 21.

Siglo 21
Indicador Numero de publicaciones con grafica
Tipo de cambio 120
Producto Interno Bruto 2
Exportaciones e importaciones 6
Inflacién 5
Precio internacional del petréleo 120
Tasas de interés 0
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Prensa Libre

Indicador Numero de publicaciones con grafica
Tipo de cambio 121
Producto Interno Bruto 1
Exportaciones e importaciones 4
Inflacion 5
Precio internacional del petréleo 121
Tasas de interés 0

4.6 Analisis de los datos hemerograficos

El tipo de cambio es el indicador que se publica la mayor cantidad de veces tanto en Siglo
21 como en Prensa Libre, esto coincide con las respuestas de los agentes econémicos que
identificaron al tipo de cambio como el principal dato consultado.

El precio del petroleo internacional figura como el segundo en importancia en las
publicaciones y también se relaciona con las respuestas de los agentes econémicos, que lo

mencionaron como otro de los indicadores mas consultados en los diarios.

El Producto Interno Bruto (PIB), las exportaciones, importaciones y la inflacion aparecieron

pocas veces en las publicaciones.

Mientras que las tasas de interés no aparecieron ni una sola vez, sin embargo, los agentes
economicos consideraron este indicador como importante y que lo consultan en los diarios.
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4.7 Conclusiones

Los indicadores que los agentes econdmicos productores consultan en las
infografias de las secciones de negocios de los diarios Prensa Libre y Siglo 21 son
el tipo de cambio, el producto interno bruto, las importaciones y las exportaciones.
Los diarios que los agentes econémicos consultan para obtener informacién
econdémica son Prensa Libre, El Periodico y Siglo 21.

Prensa Libre incluyé en el primer semestre del 2012 la cantidad de 121 publicaciones
con graficas del tipo de cambio, una del producto interno bruto, cuatro de las
exportaciones e importaciones, cinco de la inflacion, 121 del precio internacional
del petréleo y cero de la tasa de interés.

Siglo 21 incluyé durante el primer semestre del2012, 120 publicaciones con graficas
del tipo de cambio, dos del producto interno bruto, seis de las exportaciones e
importaciones, cinco de la inflacion, 120 del precio internacional del petréleo y cero
de la tasa de interés.

De acuerdo con la opinién de los periodistas entrevistados las infografias en las
notas periodisticas sirven paracomparar datos, sucesos y tiempos en los que ocurre
un acontecimiento, ademas establecieron que se usan para hacer la informacién

mas sencilla y compresible para el lector.
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4.8. Recomendaciones

1. Los agentes econdmicos recomendaron a los periodistas mejorar las fuentes y el

analisis de los graficos.

2. Alos infografistas se recomienda hacer trabajos faciles de comprendery con claridad.

3. A los periodistas encargados de la pagina web se recomienda colocar graficas
interactivas, pues es un trabajo novedoso que se puede ofrecer.

4. Los agentes econdmicos recomendaron a los periodistas e infografistas usar mas
graficos en las notas econdémicas para conocer la tendencia de un indicador.

5. A los periodistas se les recomienda confirmar la informacién y tener todos los

elementos necesarios para evitar confusion en los datos.

6. Alas autoridades de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién, que incorporen en
sus contenidos programaticos cursos de periodismo econémico.

7. Alos catedraticos de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién se les recomienda
incluir en los cursos de disefio la practica de programas en computadora que sirvan

para crear infografias.
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e- grafias
Sitios en internet

Blog del arquedlogo Sergio Ericastillas, del Instituto de Antropologia e Historia de Guatemala
http://arterupestredeguatemala.blogspot.com/

Banco de Guatemalawww.banguat.gob.gt

Diccionario de la Real Academia Espafiola www.rae.es

Manual de Agencias Noticiosas AP http://www.ap.org/

Universidad José Carlos Mariategui Peruwww.ujcm.edu.pe

Blog de Vilma Nufiez, Social Media Marketing, http://vilmanunez.com/
Administracion estructuralista Blogspothttp://adminestructuralista.blogspot.com/

Teorias administrativas

Blogspothttp://teoriasadministrativass.blogspot.com/p/teoria-estructuralista.html
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Anexo 1

Nombre:

Cargo:

Fecha:

01. Como demandante de informacion ¢ Qué periédico escrito consulta para obtener
informaciéon econémica?

02. Como demandante de informacion ¢ Qué indicadores econémicos le sirven en su
trabajo para tomar decisiones?

03. ;Qué informacién considera que debe ser explicada con graficas?
04. ;Qué tipo de indicadores le sirven en su trabajo?

*Diarios

*Semanales

*Mensuales

*Trimestrales

*Semestrales

*Anuales

05. ;Qué recomendacioén daria para que se mejorara la informacién que se publica en

graficas en los diarios escritos.

06. ¢ Cual es el ultimo indicador que recuerda haber visto en periodicos escritos?
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Anexo 2 . .

Entrevistas

Entrevista con Beatriz Gomez Baceiredo, licenciada en periodismo y doctora en comunicacion de
la universidad de Navarra, Espafia. Imparte clases en ese centro de estudios y es periodista de
investigacion biografica.

£ Qué criterio se emplea para que una noticia econdmica se publique con infografia?
Las infografias se usan cuando hay muchos datos y se quiere explicar un tema.

Puede ser grafica comparativa de datos estadisticos pero también se puede usar una infografia
para comparar sucesos y tiempos en los que ocurrié un acontecimiento.

¢Cudles son los indicadores econémicos, que a su criterio, necesitan ilustrarse con una
infografia?
Si lo veo como lectora de un diario deben de ser los datos comparativos pues en el texto aparece

muy pesado sal ojo de quien lee.

En Esparia se usan en el internet las graficas interactivas para explicar cuestiones econémicas
completas. Por medio de vifietas el interesado va conociendo el dato paso a paso y también la

explicaciéon.

En el medio impreso no se pueden hacer estas graficas interactivas pero en linea si. Sin
embargo, estos programas son costosos y hay que dedicarles mucho tiempo.

Un recurso que podrian usar los diarios en papel es colocar el link en donde pueden los lectores
ver las explicaciones de los temas en linea y los medios podrian subirlo a Youtube.
Son muy importantes para explicar la informacion que podria resultar dificil. Ademas, es un

¢Cual es la importancia de utilizar infografia en las noticias econémicas? . .

componente estético dentro de la nota, le brindan un valor afiadido de belleza a la pagina.
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. . En Espafia existen premios para las infografias pues muchas de ellas no son solo

explicativas sino que reflejan dedicacion y belleza.

¢Cual es la tendencia del uso de las infografias en las secciones econémicas?

(qué es lo que se espera, el futuro)

Creo que las infografias seguiran siendo sencillas y faciles de comprender a pesar de
que a los economistas y técnicos les resulta un poco dificil explicar los resultados en

términos simples.

Nombre: Maricela Herrera

Editora de la secciéon econémica de Prensa Libre

¢Queé criterio se emplea para que una noticia econdémica se publique con
infografia?

Debe completar la informacion con datos mas faciles de entender para el publico,
eso se logra por medio de una grafica. Para el lector es mas facil comprender la
dimensién de la noticia si tiene una infografia, ademas el lector muchas veces no
tiene tiempo de leer la nota y solo lee la infografia.

¢Cuales son los indicadores econémicos, que a su criterio, necesitan ilustrarse
con una infografia?

Importaciones, exportaciones, inflacién, tipo de cambio, precio de la gasolina,
remesas y crédito al sector bancario.

¢Cual es la importancia de utilizar infografia en las noticias econémicas?

Brinda un valor agregado a la informacion, la completa y amplia. Aporta mas al texto.

¢Cual es la tendencia del uso de las infografias en las secciones econémicas?
(qué es lo que se espera, el futuro)
Deben ser cada vez mas atractivas pues en el pais existe bajo nivel de lectura

entonces la grafica debe ser el “gancho” para que las personas se interesen por la

nota.
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En otros paises no se hace necesario que sean tan atractivas pues es otra la cultura . .
de la lectura.

Nombre: Francisco Ancheyta
Editor de economia de Siglo 21

¢Cudl es el criterio que usted, emplea para la utilizacién de una infografia en las
noticias economicas?
Hacer facil y mas sencilla la informacion, es mas directa la comprension del fenémeno

que se informa.

¢Cuales son los indicadores econémicos, que a su criterio, necesitan ilustrarse
con una infografia?

En términos de informaciéon econémica toda es susceptible por medio de infografias
comercio (importaciones y exportaciones) e inversiones son los datos mas faciles de
poder presentar en ilustraciones.

¢Cual es la importancia de utilizar infografia en las noticias econémicas?
Es una manera de consolidar la informacién y de dar apoyo para la comprension
del texto, ademas de destacar aspectos que a criterio del redactor y editor son
importantes.

¢Cual es la tendencia del uso de las infografias para las secciones econémicas?
(qué es lo que se espera, el futuro)

Sin duda vamos a la infografias interactivas creo que muy pronto sera la tendencia.

Nombre: VernickGudiel

Editor de economia de EI Periddico

¢Qué criterio se emplea para que una noticia econémica se publique con
infografia?

Primero, que la infografia ayude a los lectores a comprender de mejor manera un .
tema econ6mico; segundo que aporte un disefio mas atractivo de la noticia. Tercero, .
que el espacio disponible lo permita.
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. . La infografia es una pieza o mensaje en si mismo, que en ocasiones puede sustituir al

texto.

¢Cuales son los indicadores econémicos, que a su criterio, necesitan ilustrarse
con una infografia?

Se puede hacer infografia de cualquier indicador o proceso econémico (crecimiento
del PIB, exportaciones, importaciones, inflacion, devaluacién, crisis, recesiones,

tipo de cambio, inversiones, etc), asi como sucesos, nota roja, procesos politicos,
judiciales, ambientales, sociales. El mejor criterio para saber cuando se necesita
utilizar infografia es asumir el papel del lector y si esta ayuda a su comprension.

¢ Cual es la importancia de utilizar infografia en las noticias econémicas?
Facilitarle la comprension de un tema econdmico al lector de una forma simple,
agradable y atractiva.

¢Cual es la tendencia del uso de las infografias en las secciones econémicas?
(qué es lo que se espera, el futuro)

El desarrollo de la infografia esta ligado al desarrollo de los medios de comunicacion
escritos y alternativos. Ya podemos ver infografia digital, interactiva y en 3D. Las
nuevas tecnologias nos permiten desarrollar mejores infografias para periodicos

impresos o digitales. La imaginacién y la tecnologia son el limite.
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Anexo 3

Agentes econémicos que componen la
muestra de la investigacion

Gobierno:
lvar Romero, gerente de comunicacion del Banco de Guatemala (Banguat) (16 de junio
2012)

Miguel Gutiérrez, superintendente de Administracion Tributaria (18 de junio de 2012)

Productores y exportadores:

Julio Héctor Estrada, miembro de la junta directiva de la Comision de Vestuario y Textiles
(Vestex) (27 de junio de 2012)

Alejandro Ceballos miembro de la junta directiva de la Comision de Vestuario y Textiles
(Vestex) (20 de junio de 2012)

Esther Eskenasy, analista de mercado de la Asociacion Nacional del Café (Anacafé) (10 de
julio de 2012)

Industrial:
Javier Zepeda, director ejecutivo de la Camara de Industria de Guatemala (CIG) (24 de
julio de 2012)

Oscar Sequeira, director de estadisticas de la Camara Guatemalteca de la Construccién
(CGC) (16 de julio de 2012)

Andrés Castillo, presidente del Comité de Asociaciones Agricolas, Comerciales,

Industriales y Financieras (Cacif) (18 de julio de 2012)

Comercial:

(Cecoms) (20 de julio de 2012)

L = "

Guillermo Gonzalez, presidente de la Camara Empresarial de Comercio y Servicios . .
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Eléctrico:
Ivette Zambrano, gerente de comunicacion de la Empresa Eléctrica de Guatemala
(Eegsa) (24 de julio de 2012)

Pablo Blanco, analista independiente del sector eléctrico y catedratico de la Universidad
Rafael Landivar (17 de junio de 2012)

Cooperativista:
Sami Lépez, gerente de la Federacion de Cooperativas de las Verapaces,
responsabilidad Limitada (Fedecovera), R.L (26 de junio de 2012)

ONG:
Alejandro Aguirre, Director del Instituto por la Democracia de la Coordinacion de
Organizaviones no Gubernamentales (ONG) y Cooperativas (27 de junio de 2012)

Sindicalista:

Daniel Vasquez, secretario de coordinacion interinstitucional del sindicato de la Secretaria
de la Paz y miembro de la Unién Sindical de Trabajadores de Guatemala (Unsitragua) (16
de julio del 2012)

Analistas:
Stephanie Moll, analista del Central American Business Intelligence (Cabi) (10 de julio de
2012)

Paulo de Ledn, jefe del Central American Business Intelligence (Cabi) (10 de julio de
2012)

Pedro Prado, analista de la Asociacién de Investigacion y Estudios Sociales (Asies) (24
de julio de 2012)

Academia:
Mario Rodriguez, catedratico de economia de la Universidad de San Carlos de Guatemala
(Usac) (18 de junio de 2012).



