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Dictamen aprobacion 91-15
Comisién de Tesis
Estudiante

Emiiio Antonio Magafia Garcia
Escuela de Ciencias de ia Comunicacion
Ciudad de Guatemala

Estimado(a) estudiante Magana:

Para su conocimientc y efectos, me permito transcribir lo acordado por la
Comision de Tesis en el inciso 1.11 del punto 1 del acta 11-2016 de sesion
celebrada el 13 de junio de 20716 que literalmente dice:

1.12 Comision de Tesis acuerda: A) Aprobar al (la) estudiante Emilio Antonio Magana
Garcia, carné 200114142, el proyecto de tesis: EL MEME, MEDIO DE COMUNICACION
Y EXPRESION SOCIAL EN LA RED SOCIAL FACEBOOK. B) Nombrar cornio asesor(a) a:
M A Araceily Krisanda Mérida Gonzalez.

Asimismo, se le recomierda tomar en consideracion el articulo numere 5 del
REGLAMENTO PARA LA REALIZACION DE TESIS, que literalmente dice:
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e perdera la asesoria y deberd iiciar un nuevo tramite, cuando el estudiants
decida cambiar de tema o tenga un afo de habérsele aprobadc el proyecto de
(lo subrayado es propio).
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tesis y no haya concluito con la investigacion.

Atentamente.
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oo rdf"fj fora Comisicn de Tesis
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De manera atenta nos dirigimos a usted para informarle que esta comision nombré al
COMITE REVISOR DE TESIS para revisar y dictaminar sobre su tesis “/£L MEME
MEDIO DE COMUNICACION Y EXPRESION SOCIAL EN LA RED SOCIAL
FACEBOOK™.

Dicho comité debe rendir su dictamen en un plazo no mayor de 15 dias calendario a partir
de la fecha de recepcién y esta integrado por los siguientes profesionales:

Dra. Aracelly Krisanda Mérida Gonzalez — presidente(a)

M.A. Jorge Ignacio Paz Garcia revisor(a)
M.A. David Ernesto Chacon Estrada revisor(a)
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Autorizacion informe final de tesis por Terna Revisora

Guatemala, 7 de noviembre de 2016

Comision de Tesis

Escuela de Ciencias de la Comunicacion,
Edificio Bienestar Estudiantil, 2do. Nivel.
Ciudad Universitaria, zona 12

Atentamente informamos a ustedes que el estudiante Emilio Antonio Magana
Garcia, Carné 2001 14142  Ha realizado las correcciones y recomendaciones
a su TESIS, cuyo titulo es: " El meme, medio de comunicacion y expresion
sociali en Facebook”. En virtud de lo anterior, se emite DICTAMEN
FAVORABLE a efecto de que pueda continuar con el tramite correspondiente.
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Estimado(a) Licenciado (a) Magafia
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I. Resumen

El estudio de la presente monografia es relacionada al meme como medio de
comunicacién y expresion social en Facebook, asi como del proceso comunicativo
del mismo. Se utiliza una linea deductiva en la exposicion de conceptos para

extraer las conclusiones.

El meme ha convivido con el ser humano desde tiempos antiguos. El término fue
utilizado por Richard Dawkins para denominar aquellas entidades similares a los
genes que viajan de cuerpo en cuerpo, ya no en base al ADN sino a patrones de
informacion. El meme es informacién cultural trasmitida de un individuo a otro, de

una generacion a otra, una expresion social.

En el afio 2004 inicia un proyecto que desencadeno en la ahora red social de
Internet mas utilizada en el mundo: Facebook. La denominada Web 2.0 permite a
los usuarios de esta red social ser individuos colectivos, un espacio para formar
relaciones, comunidades y otros sistemas de convivencia donde las normas que
las rigen son similares a las del mundo real. Dia con dia cuantiosa informacion es
compartida en Facebook, dentro de la cual figura una expresion favorita: EIl meme.
Los tipos de memes son diversos, desde imagenes que contienen solo texto hasta
videos elaborados, siendo los més utilizados aquellos que tienen una imagen y un

texto.

El meme como mensaje al ser utilizado por un medio predominante como
Facebook provoca una simbiosis de los elementos que obedecen al aforismo “el
medio es el mensaje” expuesto por el filosofo canadiense Herbert Marshall
McLuhan, es decir, el meme siendo mensaje es a la vez un medio de

comunicacion.

Al ser una monografia de compilacién, las referencias bibliograficas de la
informacion anterior descrita fueron recopiladas de una manera especifica para

redactarse de manera critica y poder el autor realizar una opinidon. Se hicieron



lecturas rapidas de ampliacion sobre el tema para verificar su viabilidad, luego se
recopilé y organizé informacion documental y en la web de fuentes primarias y
secundarias de acuerdo a los criterios aplicados por el autor para describirlas en
los tres capitulos previstos. Se ilustré con la técnica de una infografia para hacer
el contenido mas atractivo y condensado sin perder la esencia de una monografia.
Se utilizaron fichas bibliograficas, videograficas, de resumen y de sintesis
ordenadas segun la division de los capitulos como instrumentos. Se buscé y
recopilé fuentes de informacién en: libros, monografias, articulos, tesis de grados
e Internet. El material recopilado fue leido, interpretado y clasificado de acuerdo

con su importancia dentro del trabajo de investigacion.

Parte de las ilustraciones fueron

hechas por mano del autor como

aporte al contenido

llustracién por Emilio Magaiia (autor)



Capitulo 1

Anotaciones preliminares

1.1 Introduccién

El comunicar es intrinseco de los seres vivientes y en el caso particular del
humano ha sido vital para su civilizacion. Desde las pinturas rupestres, pasando
por la Gioconda de Da Vinci hasta la publicacion de un meme en Facebook, el
principio es el mismo, comunicar. El comunicar segun lo entendia Aristételes en
su obra Retorica se resume en un emisor que envia un mensaje a un receptor del

cual espera una respuesta.

La insercion de Internet a la sociedad y posteriormente de las redes sociales
representa un nuevo avance para la comunicacion. Las redes sociales cuentan
con la ventaja de expandir un mensaje de manera global en cuestion de segundos,
dentro de los cuales figuran los ahora muy conocidos memes. Segun lo define
Castro (2016 https://www.aprenderinternet.about.com/od/Glosario/g/Que-Es-
Meme.htm) es “...un término utilizado en el mundo de Internet para describir una
idea o un simbolo que se transmite de forma explosiva a través de los medios de
Internet (email, red social, blog, noticias, entre otros servicios). Meme viene de la
palabra griega "mimema”, que significa "algo imitado", y representa una forma de
propagacion cultural, un medio para que la gente transmita memorias sociales e

ideas culturales entre si.”

Facebook es una de las plataformas para que el fendmeno del meme de Internet
tomara auge como una de las expresiones comunicativas favoritas, con
publicaciones que son compartidas a mas de 4,000,000 de usuarios medido a
través de los likes (botén utilizado en Facebook para compartir contenido), el

meme desencadena un proceso comunicativo entre los usuarios de la red social.


http://aprenderinternet.about.com/od/Glosario/g/Que-Es-Meme.htm
http://aprenderinternet.about.com/od/Glosario/g/Que-Es-Meme.htm
http://aprenderinternet.about.com/od/ConceptosBasico/g/Que-Es-Internet.htm
http://aprenderinternet.about.com/od/RedesSociales/g/Que-Es-Una-Red-Social.htm
http://aprenderinternet.about.com/od/Glosario/g/Que-Es-Un-Blog.htm

El presente tema fue para determinar el meme como medio de comunicacion y
expresion social en Facebook, asi como aportar material que permita aumentar el
conocimiento a todo estudiante de comunicacion o interesados en el mismo

respecto a ello.

La monografia esta integrada por tres capitulos: El capitulo uno describe el porqué
del tema y sus objetivos. El capitulo dos expone la fundamentacion tedrica
compilada para los objetivos trazados. Por ultimo en el capitulo tres se incluye la
redaccion critica de la bibliografia compilada para realizar el autor una opiniéon
respecto al meme como medio de comunicacion y expresion social, asi como el

proceso comunicativo pertinente.

1.2 Titulo del Tema

El meme, medio de comunicacion y expresion social en Facebook.

1.3 Antecedentes

Existen diferentes expresiones de comunicacion que el ser humano ha utilizado a
lo largo de la historia, una de ellas desde hace siglos aunque no de la forma tal
cual se conoce hoy en dia. Se hace referencia a la difusién cultural denominada
meme, en especifico a los propagados en Internet que remontan sus inicios al de

ésta Ultima en la década de los 60°s.

Internet y su acelerada evolucion ha creado la vivencia en una aldea global. Este
importante medio permiti6 que un concepto como la red social Facebook fuera
idonea para que el meme trasmitiera de manera global la informacion traducida en
expresion social de los diferentes grupos que conforman la humanidad y la

interaccion de los mismos.

Trabajos de estudio sobre el meme de Internet, asi como de Internet y Facebook

han sido variados desde su existencia y auge virtual enmarcados en diferentes



objetivos trazados en relacion a la comunicacion. El libro Memecracia de la
periodista espafiola Delia Rodriguez publicado en septiembre de 2013 es un
ejemplo de lo anterior. Hay tesis que abarcan las redes sociales en diferentes
ambitos, el meme también es analizado en su mayoria por su significacién y
composicién. En la Escuela de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de
San Carlos de Guatemala se encontro la tesis “Andlisis semidtico de los memes
sobre Roxana Baldetti” (2016) de reciente elaboracion por Dina Maribel Pérez

Mendoza.

No se tuvo conocimiento segun revisiones realizadas de otro estudio del meme en

especifico como medio de comunicacion y expresion social en Facebook.

1.4 Justificacion

La comunicacion es inherente al desarrollo del ser humano, de ahi la importancia
de su efectividad. El meme ha sido menoscabado, visto como una vifieta, algo
meramente humoristico. Se ve y comparte, pero se desconoce la etimologia de su
nombre, su historia, evolucién y cdmo es un medio de comunicacion y expresion
social. Es similar al hecho de dar la mano para saludar, un gran porcentaje

desconoce su origen e historia, se practica por inercia.

Hoy en dia existe una infinidad de memes publicados en Facebook, algunos de
ellos logran feed back tan efectivos que se convierten en virales, Rodriguez (2013)
define esto como una memecracia que rige la vida de una sociedad. Sin embargo,
poco se ha dedicado a compilar informacién respecto a su origen, evolucion y al

proceso comunicativo que desencadenan.

Guatemala no es ajena a las redes sociales y por ende a esta expresion, los
memes son utilizados para comunicar el sentir y cultura social, es parte de la
memecracia hoy en dia. Es menester del estudiante de comunicacion el poder

entender al meme como medio de comunicacion y su funcidon como expresion



social para poder sacar el mayor provecho a esta herramienta comunicativa de
vanguardia. La importancia de abordar estos temas y colocarlos a disposicion del
publico es evitar la ambigiiedad de conceptos tan de moda como el meme para

gue no sean menoscabados.

1.5 Descripcion y delimitacién del tema

El meme es un medio de comunicacién al ser la expresion social favorita de los

internautas en Facebook.

El estudio no abarca otras redes sociales y no es una monografia sobre Facebook
e Internet. La descripcion del meme es como medio de comunicacion y expresion
social circunscrito a Facebook y su proceso comunicativo adyacente. El modelo
comunicativo Shannon & Weaver asi como el de Riley-Riley fueron utilizados
como base para describir los elementos del proceso comunicativo del meme. No
se hacen analisis de ningun tipo respecto a memes en especifico de acuerdo a

modelos ya establecidos.

1.6 Objetivos

1.6.1 General

Describir el meme como medio de comunicacién y expresién social en Facebook.

1.6.2 Especificos

e Explicar caracteristicas del meme como medio de comunicacién y expresion
social

e Fundamentar el proceso comunicativo de los memes



Capitulo 2

Fundamentacion tedrica

2.1 Teoria de la comunicacion

Si bien la teoria de la comunicacién en su ambito cientifico es relativamente
nueva, la comunicacion como su objeto de estudio se remonta a tiempos antiguos.
Para Albiztrez (1997) la comunicacion es compartir informacion, la capacidad de
poder manejar ésta para interactuar. De lo anterior se deduce que como minimo
son requeridos un emisor y un receptor para que exista tal interaccion. Como
mencionan Serrano y otros (1982) el estudio de la comunicacion como ciencia
reconocera la aptitud de los seres vivos para comunicarse ya que biologicamente
solo algunas especies tienen O&rganos especializados requeridos para el

intercambio de informacion, dentro de las cuales figura el ser humano.

En principio, la comunicacién cuenta dos principales actores: 1) Quien envia un
mensaje y 2) Quien lo recibe. El ser humano ha logrado multiplicar su capacidad
de comunicacion al recurrir a amplificadores tecnolégicos como la Internet o una
red social. La teoria de la comunicacion busca integrar y explicar a través de un
modelo todo el proceso de la interaccion que tiene como intencion poner en

comudn un mensaje.

Para Berlo (1984) al tratar de escribir sobre este proceso se enfrenta a dos
problemas: 1) Las relaciones entre los elementos son dinamicas; y 2) se debe
utilizar el lenguaje para describirlo, siendo éste estatico y permanente. Ese interés
por explicar este proceso ha desarrollado diferentes modelos con sus respectivas

listas de elementos, aunque similares, unos mas complejos que otros.

Aristoteles en su obra La Retoérica es uno de los primeros en exponer un modelo

donde para comunicarse deben existir tres elementos: 1) La persona que habla



(orador), 2) el mensaje que pronuncia (discurso) y 3) la persona que escucha

(auditorio)

Segun Pascual (sf.) el estudio de la comunicacibn humana puede ser incluido
dentro de las llamadas ciencias sociales por abordar el conocimiento del hombre y

la sociedad.

2.1.1 Shannon & Weaver

Claude Elwood Shannon (matemético estadounidense, 1916 — 2001) y Warren
Weaver (bidlogo estadounidense, 1894 — 1978) exponen en la década de los
cuarenta un modelo que es compatible con el de Aristoteles. Para ellos, la
comunicacioén incluye seis elementos (tres mas al modelo de Aristételes): 1) Una
fuente o sefial a emitir, 2) un trasmisor que emite las sefiales, 3) un canal por el
que discurren las sefales, 4) una fuente de ruidos o sefiales ajenas a la fuente, 5)
un receptor que recibe las sefiales y las decodifica, y 6) un destino o punto final

del proceso.

Este modelo matematico-informacional excluye las referencias a contenidos y se
fundamenta en la transmisién de sefiales. Por una parte Shannon lo aplicé por
primera vez a los impulsos eléctricos emitidos por el telégrafo, y por otra, Weaver
lo aplicé al estudio de los fenbmenos en el sistema nervioso central de los
animales. Por lo anterior, segin Serrano y otros (1982) este modelo puede
aplicarse a lo biolégico como a lo tecnoldgico, siendo la fuente la capacidad de

producir sefales del ser vivo o del instrumento transmisor.

El modelo Shannon-Weaver pretende representar un sistema general de
comunicacién de donde se desprenden elementos basicos como un emisor, un
mensaje codificado, un canal, barreras u obstaculos, un receptor y una
retroalimentacion. Su estudio busca optimizar la transmision de esas sefiales

(informacion).



2.1.2 Sistemas semioéticos

Segun el Diccionario de la Real Academia Esparfiola el signo es entendido como
indicio o sefial de algo, existir4 en la cultura de un grupo humano al decidir usar
una cosa como vehiculo de otra. Dentro del proceso de comunicacién existe un
cbdigo, un sistema de significacién, es decir una construccién semiotica autbnoma

gue hace necesaria una respuesta interpretativa del destinatario.

Para Eco (2000) fue Ferdinand Saussure (linglista suizo, 1857-1913) quien definié
el signo con sus dos caras (significante - significado) y llam6 Semiologia a la
ciencia que estudia la vida del signo en el marco de la vida social; asi como
Charles Sanders Pierce (cientifico estadounidense, 1839-1914) entendié por

Semiosis una cooperacion de tres sujetos, un signo, su objeto y su interpretante.

La codificacion (significante) y decodificacion (significado) de las sefiales en el
modelo comunicativo aseguran el provocar una respuesta determinada. Es decir,
si se observa humo (denotacion) se interpretard como fuego (connotacion). Sin
embargo, se prevé la presencia de ruidos que vuelvan dificil su captacion, lo que
provoca complicar el cédigo para una eficiente transmision de la informacién. El

cbdigo debe estar inmerso dentro de un cuadro de significacion.

Veldsquez (2005) al definir el texto literario como un hecho comunicativo llega a la
deduccién que un texto necesita construir un cédigo para llegar a ser literatura. El
escritor y lector deben estar en complicidad con ese codigo (aceptar las reglas)
para poder interpretarlo. Asi Garcia (2000) manifiesta que en el lenguaje operan
factores comunicativos en los que pocas veces se carece de una implicacién

semantica (significado de las expresiones linglisticas).

El significado es algo referido a la actividad mental de los individuos, el signo
expresa ideas. Los sistemas semioticos pueden entenderse como sistemas de

signos convencionalizados como las sefiales de transito, las reglas de etiqueta o el



alfabeto. Existe una funcidon semiética cuando el codigo relaciona los elementos

del sistema emisor con los del sistema receptor.

2.1.3 Aguja hipodérmica

Segun Galeano (1997) después de la Primera Guerra Mundial (1914-1918) con la
comunicacibn en masas se inicia con la investigacion propiamente de la
comunicacién. Los primeros modelos eran simples y se basaban en el estimulo-
respuesta (E-R), por lo que fueron denominados “modelos de aguja hipodérmica”
por presumirse que los mensajes eran recibidos y aceptados en su totalidad por el

receptor a manera de un liquido inyectable en el cuerpo.

Estas descripciones segun Berlo (1984) se limitaban a decir que el comunicador
hace A, luego B y después ocurre C. No se orientaron al proceso, por lo que las
investigaciones realizadas indicaron otra cosa: las fuentes de comunicacién

resulten o no efectivas dependen de un complejo nimero de factores.

No se ha podido determinar todos los elementos de la comunicacion, ademas es
posible que algunos de éstos no puedan ser definidos. Por lo anterior, la discusion
sobre el proceso de comunicacion resulta incompleta, no es posible listar todos los
elementos ni describirlos adecuadamente. Solo se puede proporcionar algunas
sugerencias e indicaciones respecto a estos elementos y a la dinamica del
proceso que son necesarias para no ver el proceso de comunicacion como

meramente una inyeccion de informacion.

2.1.4 Interaccionismo simbolico

El simbolo es un signo que establece una relacion generalmente abstracta a la
gue evoca o representa, su existencia es de orden cultural y constituye el modo
como piensa y habla una sociedad. Moles (1978) (Sociologo francés, 1920-1992)
en su libro Sociodinamica de la cultura ve ésta ultima como el entorno artificial que
el hombre crea en el seno de sus actividades y de la cual hay dos tipos: 1)

Individual, que es el reflejo de su personalidad y, 2) Colectiva, perteneciente a los



grupos sociales institucionalizados. Blumer (1981) (socidlogo estadounidense,
1900 — 1987) conceptualizé en 1937 el hecho que el significado de los signos se
forma en la interaccion social, a o que llamoé Interaccionismo Simbélico, situdndole
dentro del dmbito de la comunicacién al compartir informacién para poder

interactuar.

Para Galeano (1997) hacia finales de los afios cincuenta los modelos basicos de
comunicacién no eran mas que variaciones de los modelos Estimulo-Respuesta
(E-R); fue John Winchell Riley Jr. (soci6logo 1908 — 2002) y Matilda Riley White
(socitdloga estadounidense, 1911 — 2004) quienes se plantearon la validez de los
modelos presentados hasta 1959. Manifestaron que el proceso de comunicacion
es parte de un sistema social y que hay una interaccién continua en este sistema.
La audiencia no es receptora pasiva, existe un proceso de retroalimentacion que
hace de la comunicacion humana una interaccion. Tanto el emisor como el
receptor pertenecen a distintos grupos sociales primarios. Segun Lépez (1998)
siempre que se hace algo es para influir en los deméas en el &mbito de la praxis

social, que por esencia es comunicativa.

Con la ampliacion de los modelos a factores sociales inicia una nueva busqueda:
¢, Qué hacen los medios con la gente y sus sistemas culturales? Se recibe el

mensaje como individuo, en un grupo intimo o incorporado a un publico reunido.

2.1.5 Determinismo tecnoldgico

La comunicacion de masas es el proceso de elaborar y trasmitir mensajes a un
publico grande. Para Ongallo (2007) los medios de comunicaciéon o mass media
son los encargados de esta tarea. El término comunicacion de masas es dificil de
conceptualizar debido a su ubicuidad, hoy en dia los mass media, la publicidad
masiva y la comunicacion social (marketing, Internet, etc.) estan alcanzado su

mayor protagonismo a traveés de la historia.



La tecnologia influye en el desarrollo econdmico y social. Cuando Juan Gutenberg
invento la imprenta supuso al papel como su soporte principal para la transmision
de mensajes. Para McLuhan (1996) (filosofo canadiense, 1911 — 1980) “el medio
es el mensaje” porque lo que marca una diferencia en la vida de las personas es el
medio predominante, no asi su contenido, es una relacioén simbidtica. El contenido
de un medio sera otro medio. Lo anterior se demuestra al sefialar como la era
electronica ha alojado al mundo en una aldea global. Cada medio es una
prolongacion de una facultad humana, por ejemplo, un circuito eléctrico es una
prolongacion del sistema nervioso. La rapidez en los cambios tecnoldgicos del
mundo moderno hace estudiarlos en dos grupos: 1) Calientes, que exigen poco o
nada de la participacion del usuario (la radio) y, 2) Frios, que exigen una

participacion mas intensa (la television).

El ser humano ha logrado multiplicar su comunicacion gracias a los avances
tecnoldgicos. Esos acelerados cambios en la tecnologia hoy en dia influyen
significativamente en la sociedad. En cuanto la dependencia de una sociedad
respecto a sus sistemas de significacion sean para con la tecnologia se referira a

un Determinismo Tecnoldgico.

2.2 Medio de comunicacion

Segun Maletzke (1992) se significa por medio de comunicacioén los instrumentos o
aparatos técnicos mediante los cuales se difunden mensajes de manera publica,
indirecta y unilateralmente a un publico disperso. Los medios se hayan insertados
en la vida social y guardan relaciones multiples con la vivencia y conducta de sus

usuarios.

El medio de comunicacion tiene condiciones y supuestos técnicos propios, es
decir sus posibilidades y limitaciones. Cada medio tiene su publico psicolégica y
sociologicamente establecido, quien influye a su vez de manera retroactiva en el
trabajo del comunicador. Los diversos medios no obstante sus caracteristicas

propias no se encuentran aislados unos de otros, al contrario existen relaciones
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alternativas entre los mismos. Sin embargo, lo visual es mas confiable y
demostrativo que el mundo fugaz e inestable de la audicion, sin dejar de
mencionar que aun en la era de la television las transmisiones radiales conservan
su publico favorito. En el caso de un periddico la difusion es Optica, para la radio
es auditiva, la televisibn es la fusion visual-auditiva que suma una ventaja

considerable.

Todo medio ejerce en virtud de sus caracteristicas propias una conducta adictiva u
obsesiva (compulsién) sobre el receptor. El receptor se forma una imagen mas o
menos diferenciada de cada medio (significacion) que determinara el proceso de

la comunicacién social. Los medios son irreemplazables unos de otros.

2.3 Comunicacion virtual

El Diccionario de la Real Academia Espafiola define por virtual aquello que tiene
existencia aparente y no real. Al hablar de una comunicacion virtual se hace
referencia al intercambio de informacion para interactuar donde los protagonistas
preservan su identidad de una relacion fisica por un medio no fisico de

comunicacién que evita el compromiso expreso de estar cara a cara.

Las tecnologias de la informacion y en especial Internet han provocado un proceso
de digitalizacion de la vida y actividad social, econémica y politica; reciente y

gradual pero que se acelera en los ultimos afios.

Para Gutiérrez y otros (2010) la integracion de la tecnologia a la vida cotidiana
presenta su exponente maximo en su incorporacion al cuerpo humano y en la
modificacion de las capacidades sensoriales y procesadas de informacion gracias

a esas “proétesis tecnoldgicas” que incluso modifican el funcionamiento del cerebro.

2.4 Internet
No se podia imaginar que ademas de novedoso, todos los medios de

comunicacién eran capaces de unificarse en este importante instrumento virtual
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segun Mejia (2012). Las telecomunicaciones evolucionaron hacia una
convergencia de la telefonia moévil y los ordenadores, lo que situaba a corto plazo

en un escenario de acceso universal a la informacion.

Al Internet se le denomindé la web (red) por ser redes de comunicacion
interconectadas a través de protocolos que buscan hacer compatibles los
productos de software entre si; en especifico el protocolo TCP/IP o Protocolo de
Control de Transmision TCP (Transmission Control Protocol) y el Protocolo de
Internet IP (Internet Protocol) para la trasmision de datos entre ordenadores o

computadoras.

A sus inicios en los afios noventa solo los expertos en informatica podian
expresarse mediante ordenadores llamados servidores que conducian a mas
informacion a través de enlaces. Al saltar de servidor en servidor en basqueda de
informacion se le llamo6 navegar en la web. Se inventa el hipervinculo World Wide
Web (Red Informética Mundial) para enlazar informacion en cualquier parte del
mundo que fue acortado al ya conocido www. Los buscadores y navegadores
surgen para indexar e interpretar las paginas web. Esta navegacion poco a poco
se fue quedando insuficiente para la creciente demanda de participacion activa del
usuario. Fueron creados los chats (conversaciones virtuales) y las paginas web

fueron adaptadas para este tipo de conversaciones.

Segun Fumero y Roca (2007) con la llegada del nuevo milenio a mediados de
2004 la nueva tecnologia en internet fue nombrada Web 2.0 por equipos de las
empresas estadounidenses O’Reilly Media y MediaLive International que
presumia una anterior Web 1.0. Para Gémez (2010) una manera sencilla de
entender la diferencia entre esta nueva tecnologia y su antecesora se resume en
el siguiente ejemplo: Si se conecta a internet para leer un perioédico en linea y
luego se desconecta, se esta utilizando tecnologia Web 1.0. Si en cambio la
noticia leida se vota, comenta, se habla con otro lector que la ha comentado y por

ultimo se guarda dentro de las favoritas, entonces se esta utilizando tecnologia
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Web 2.0. El meollo de la Web 2.0 radica en que existe una base de datos que
almacena informacion a la que el usuario puede afadir, modificar, suprimir,
asociar nueva informacién y cambiar la apariencia con que se muestran dichos
datos. La Web 1.0 era unidireccional, mientras la Web 2.0 es multidireccional
brindando al usuario servicios y tecnologia para que emanciparan las redes

sociales.

Segun Cobo y Pardo (2007) los cuatro pilares de la Web 2.0 lo conforman: a) Las
redes sociales (The social networking), espacio que promueven las comunidades
e intercambio social. b) Contenidos, herramientas que favorecen la lectura y
escritura en linea. c) Organizacion Social e Inteligente de la Informacion, facilitan
el orden y almacenamiento de la informacion, asi como de otros recursos
disponibles en la red. Y d) Aplicaciones y Servicios, herramientas, software,
plataformas en linea e hibridos de recursos que ofrecen servicios de valor afiadido

al usuario final.

Para Fumero y Roca (2007) la Web 2.0 es ese escenario en el que interactua lo
social (como y donde se comunica y relaciona) y lo tecnoldgico (nuevas
herramientas, servicios, aplicaciones) que provoca cambios de lo uno sobre lo
otro. El uso de los productos de la Web 2.0 no se limita solo a las computadoras,
los teléfonos mdviles iniciaron a ocupar espacios que eran reservados para éstas.
Hoy se esta en plena carrera hacia una triple convergencia: La nanotecnologia
(tecnologia de lo pequefio), la biotecnologia (de lo vivo) y del conocimiento

impulsada por las nuevas tecnologias.

2.5 Red social

Una red social es una estructura compuesta por personas conectadas por uno o
varios tipos de relaciones (de amistad, de trabajo, etc.) con intereses comunes
segun lo describe Ricaurte e Islas (2013). Gomez (2010) refiere a la familia como
ejemplo de la red social mas antigua. En una red social muchas personas pueden

relacionarse de infinitas maneras. Es importante destacar que asi como el Agora
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(lugar de reunién de las Asambleas) organizada por Pericles (politico ateniense
495 a.C. — 429 a.C.) no era exactamente una red social, facilitaba la construccion
de redes sociales al ser una herramienta donde cada uno podia alzar la voz y
hablar de lo que considerara oportuno (negocios, ocio, politica), hizo que se

generaran nuevas redes y se fortalecieran las ya existentes.

En el caso de una comunidad virtual se conforma una especie de ecosistema de
subculturas y grupos que se componen espontdneamente los cuales son
comparados a cultivos de microorganismos, que, aunque no planificado se
produce. Segun Cobo y Pardo (2007) las personas buscan nuevas herramientas
gque les permitan adoptar nuevas formas de interaccion, coordinacion vy

cooperacion, por lo que se da la convergencia de tecnologias.

En la década de los noventa con la aparicion del Word Wide Web y luego de la
Web 2.0 inicia una fase de lo que podria denominarse el individuo colectivo, es
decir el sujeto consumidor que cuenta con nuevos dispositivos y herramientas
para participar colectivamente, pero ahora de manera mediatizada o virtual. El
sentido de apropiacion y pertenencia de los usuarios frente a la Web la ha
consolidado como espacio para formar relaciones, comunidades y otros sistemas
sociales donde las normas que las rigen son similares a las del mundo real. Las
redes sociales ya existian antes del Internet, pero la capacidad de albergar
conversaciones y poder compartir informacion es la explicacion del desarrollo y
expansion de estos portales. Lo imprescindible en una red social son las personas

y las relaciones entre estas.

Segun Gomez (2010) la Universidad de California publicé un articulo académico
extenso para definir en tres puntos a qué se le puede llamar red social en Internet:
1) Puede construirse un perfil personal, 2) pueden establecerse conexiones
(amistades) con otros usuarios y 3) puede consultarse quienes son tus amigos y
los amigos de tus amigos. La primera web en cumplir con estos tres requisitos fue

sixdegrees.com y aparecié en 1998.
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Las redes sociales en Internet son como ecosistemas donde viven diferentes
especies humanas, hay algunas especies que mejor se adaptan y otras que no

logran sobrevivir.

2.5.1 Facebook

En los Estados Unidos se conoce como facebooks a los anuarios escolares donde
se recogen fotos de los alumnos asi como las noticias mas destacadas que se han
producido. De ahi que la red social denominada Facebook nace como una versién
en linea de los anuarios universitarios, luego fue llevada a Internet, primero para el
estudiante americano y posterior a todo aquel con una cuenta de correo

electrénico.

Fincher, D. (Productor), De Luca M. (Director). (2010). La Red Social [Pelicula
cinematografica]. Estados Unidos. SONY Pictures Home Entertaiment que tuvo
entre sus protagonistas a Andrew Garfield y Justin Timberlake, da a conocer como
Facebook nace de un hobby de Marck Zuckerberg en el afio 2004 siendo
estudiante de la Universidad de Harvard, el cual fue puesto al servicio de los
demas estudiantes. Su expansion fue a otras prestigiosas universidades y un afio
mas tarde tenia mas de un millén de usuarios. En el 2006 introdujo universidades
extranjeras asi como nuevos servicios en su plataforma que le permiti6 obtener
una inversion adicional de capital. En el 2008 lanza su version en francés, aleman
y espafiol para su expansion fuera de los Estados Unidos. En el 2009 Facebook

habia alcanzado los 250 millones de usuarios.

Al convertirse en una red social, Facebook llegé a ser tan popular en Internet
como el correo o el chat. Ademas de ser gratuito, se puede interactuar con toda la
informacion que es subida por los usuarios alrededor del mundo. Una persona
con correo electronico puede crear una cuenta validada con sus datos personales
basicos (nombres, apellidos, edad, sexo). Una vez creada la cuenta se pueden

agregar amigos que son buscados en la misma red. EIl usuario contara con un
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Perfil que podra ser editado de acuerdo a sus politicas de privacidad, a través de
su muro podra subir fotos, realizar publicaciones, entre otras cosas. El muro de
Facebook no es mas que una pagina web donde se visualiza toda la actividad del
usuario y la de sus amigos que pueden interactuar con la informacién que suben
independientemente, es popular la implementacién del icono de una mano con el
pulgar arriba para indicar Like o Me Gusta para esa interaccion. En la misma red
se pueden crear Grupos para reunir personas alrededor de un tema en comun, asi
como Paginas que buscan promocionar productos, instituciones, figuras publicas,

etc.

Para Kirkpatrick (2011) Facebook dota de poder a sus usuarios y acerca al mundo
por cumplir con la caracteristica particular de una red social: centrarse en la gente.
El trafico de informacion en la red social asciende a cantidades admirables, dia a
dia millones de personas en todo el mundo se comunican de manera virtual,

siendo el meme una de las expresiones populares para hacerlo.

2.5.2 Viralidad

No es una palabra que exista en el Diccionario de la Real Academia Espafiola, es
una metéafora utilizada para referirse a la propagacion mediatica de la informacion.
Al igual que con la imagen de la aguja hipodérmica, lo viral es simil a un
inoculador de agentes patdégenos en el torrente sanguineo. Los receptores de la

informacion son huéspedes de la infeccién esparcida.

Aplicado a Facebook la viralidad consiste en la capacidad de una informacion de
expandirse como un virus, medido en los likes que recibe y en las veces que es
compartida. Es decir, de una informacién posteada, alguien lo ve, le interesa, lo
comenta y lo comparte, alguien mas lo ve, le interesa y lo vuelve a compartir, y asi
una cantidad mas de usuarios haran lo mismo con la informacion al inicio

posteada.
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2.6 Meme

El meme es tan antiguo como la conversacion misma, sin embargo, anterior a las
redes sociales no era asociado a ésta ultima ni mucho menos a la comunicacion
electrénica-virtual. Los mass media tenian el control de la conversacion al filtrar la
informacion y construir el mundo. Fue la multiplicacion de contenidos en la web lo

gue eclipso su poder que le brindaba exclusividad.

Segun Abad (2013 http://www.yorokobu.es/memecracia/) el meme es una idea
contagiosa que se difunde de persona a persona, su impredecible y aleatoria
evolucion encontrd la tierra perfecta para crecer: La Internet. Al parecer la
comunicacion esta regresando a sus origenes, en las redes sociales las personas
estan hablando (aunque de manera escrita) con sus amigos Yy estas

conversaciones estan repletas de memes.

La humanidad ha evolucionado a través de copiar ideas que se propagan entre
individuos sin fronteras de espacio y tiempo, esto, es lo que hacen los memes
aunque la idea cambia y evoluciona en el camino. La Internet y la tecnologia
hicieron del mundo un lugar copiable donde la informacion es despojada de su
veracidad o su toxicidad para poder mantener interacciones con los demas. La
informacion con el pensar y sentir de los demas se comparte en cuestion de

segundos para lograr una cultura global.

2.6.1 Desambiguacion

Segun lo comparte Herreros (2013 http://www.revistadon.com/5946/todo-sobre-mi-
meme) el meme es en las teorias sobre la difusion cultural la unidad teorica de
informacion cultural transmisible de un individuo a otro, de una mente a otra, o de
una generacion a la siguiente. Los memes no nacieron ayer, hacia 1976 el
término fue acufiado por el bidlogo estadounidense Richard Dawkins en su libro
The Selfish Gene (El gen egoista), al establecer que son entidades autoreplicantes
y competitivas similares a los genes que viajan de cuerpo en cuerpo, ya no

basados en ADN sino en patrones de informacion.
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Los memes estan en todas partes, mas alla del Internet, por ello se hara
referencia al meme segun lo define Castro (2016
https://www.aprenderinternet.about.com/od/Glosario/g/Que-Es-Meme.htm) como:
“...un término utilizado en el mundo de Internet para describir una idea o un
simbolo que se transmite de forma explosiva a través de los medios de Internet
(email, red social, blog, noticias, entre otros servicios). Meme viene de la palabra
griega "mimema", que significa "algo imitado”, y representa una forma de
propagacion cultural, un medio para que la gente transmita memorias sociales e

ideas culturales entre si.”

2.6.2 Protomemes

Al hacer un recorrido desde las figuras talladas en la roca (rupestres) en las
cuevas de Altamira (Espafia) y Maltravieso (Francia) que representan una
propagacion cultural del hombre primitivo para expresarse y trasmitir hechos
sociales. Pasando por un extrafio simbolo que expone Herreros (2013
http://www.revistadon.com/5946/todo-sobre-mi-meme) de tres liebres saltando a
manera que comparten una oreja cada una (solo es una oreja por liebre pero
pareciera que cada una tiene un par) siendo lo curioso que fue visto por primera
vez en templos chinos en el siglo VI, luego en Mongolia en el siglo Xlll, posterior
en una moneda irani en 1281, asi como en antiguas reliquias rusas, sinagogas de

toda Europa e iglesias inglesas.

Se llega a Grecia con la frase completa de Platéon “sélo sé que no sé nada y, al
saber que no sé nada, algo s€; porque sé que no sé nada” la cual fue reducida por
las masas a “Solo sé que no sé nada” convirtiéndole de uso popular. Hasta la
accion de Poncio Pilato respecto a lavarse las manos para excusarse ante la
muerte de un inocente, para luego adquirir el significado de exculparse ante una
falta de determinacion, son ejemplos de memes. Han sido y son informacion

cultural trasmitida de un individuo a otro, de una generacion a la siguiente.
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El meme existe desde que existe la comunicacion pues es un medio para la
misma al ejercer una conducta adictiva sobre el receptor que determinara el

proceso de la comunicacién social.

2.6.3 Pre Internet

Al hacer recordar Herreros (2013 http://www.revistadon.com/5946/todo-sobre-mi-
meme) las cartas en cadena cuyo origen se puede rastrear en 1795, se puede
considerar una de las primeras formas de contenido que se expande de forma
viral. En la década de los ochenta con la nueva tecnologia de poder grabar
canciones en el formato de cassete, aumenta el poder hacerlas circular de manera
pirata como polvora entre sus adeptos. Los mass media eran quienes producian y
establecian memes para la sociedad, aun no se le daba a las masas el

instrumento que les permitiera tomar parte activa en este proceso.

2.6.4 Internet

El auge de la era electronica y en especifico las redes sociales como Facebook,
permiten al usuario una expresion social reflejada en el trafico diario de cuantiosa
informacion con patrones culturales distintivos a la que se le conoce con el nombre

de meme.

Internet no brind6 solo la posibilidad de compartir las ideas y crear redes sociales,
también herramientas electrénicas para darles vida. Sitios web como memebase,
reddit, imgur por mencionar entre otros son utilizados por los cibernautas para ver
o crear memes desde plantillas populares o desde cero inventar uno nuevo para

lograr su cometido: hacerlo viral.

El meme como medio de comunicacién encontr6 en la Internet el espacio (aunque
virtual) idoneo para trasmitir de manera global la informacién traducida en
expresion social de los diferentes grupos que conforman la humanidad y la

interaccion de los mismos.
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El sitio cracked.com expres6 correctamente segun Baccaglioni (2013
http://www.fabio.com.ar/5403) el ciclo de vida de un meme en tres etapas: 1) La
subida (The Rise), cuando el meme se entiende se expande viralmente hasta
llegar a su pico maximo. 2) El declive (The Decline), el meme se combina por otros
usuarios, se regurgita, se simplifica y pierde su sentido original. 3) La caida

definitiva (The Fall), algun sitio web tergiversa completamente la idea original.

2.6.5 Estructura

Los memes son distintivos en su estructura unos de otros, al igual que en los
modelos de comunicacion no es posible establecer la manera en que son
organizados sus elementos y definirlos de una manera adecuada. Sin embargo a
partir de lo que Rodriguez (2013) define cédmo lo que debe tener un meme para

triunfar, se expone la siguiente estructura:

e Planteamiento
Contiene una historia con personajes y situaciones arquetipicas, aprovecha
los sesgos y tendencias naturales (patrones cognitivos, sencillez, colores)
para atraer la atencion, coincide con un sistema de creencias previas o es

tan poderoso para cambiarlo para apelar a algo que desean los demas.

e Nudo
Satisface una de las necesidades de la piramide Maslow en cualquiera de
sus puntos (fisioldgicos — seguridad — pertenencia - estima - ser), provoca
una emocion intensa e irracional como la indignacion o la ternura, incorpora

una sorpresa y hace pensar al receptor a quién le podria ser (til.

e Desenlace
Se comparte al suponerlo una mejora social para reafirmar lazos o excusa
para conversar, se alia con otros memes que son exitosos en ese momento

0 que lo fueron en el pasado.
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2.6.6 Tipos

Los hay en diversidad, al tomarse como referencia la clasificacion de Herreros
(2013 http://www.revistadon.com/5946/todo-sobre-mi-meme) se conforma como
principales de Internet los siguientes:

Los Estandar
Son los mas populares, estan conformados por una imagen y un texto. Dentro de
éstos cabe destacar:
e MemesFaces
Una serie de caras garabeatadas para expresar estados de animo.
¢ Motivacional/Desmotivacional
Una imagen de manera que resulta irbnica al mensaje escrito.
e Pegado a la actualidad
Nacen a partir de un suceso noticioso protagonizado por un personaje

publico.

Video Memes

Aquellos cuyo soporte sea el video.

Audio Memes

Los que se comparten en archivo de audio.

Escritos

Aunque estan en formato de imagen solo incluyen texto

Para Blanco (2013 http://www.eldiario.es/hojaderouter/internet/delia-gangnam_style-
keep_calm-libro-meme-memecracia-Obama-rodriguez-viral_0 276122733.html) el
liboro Memecracia de Delia Rodriguez es una buena guia para conocer las

caracteristicas del meme.
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Capitulo 3

El meme, medio de comunicacidn y expresion social en Facebook

Hoy en dia el meme es entendido como una vifieta circunscrita al humor en las
redes sociales virtuales, creacion de éstas ultimas. La llegada de la denominada

Web 2.0 da realce al término.

¢ Pero, qué es un meme? El término fue utilizado para denominar las entidades
replicantes de cuerpo a cuerpo similar a los genes, ya no basados en ADN sino a
patrones de informacion. Asi como un gen almacena y trasmite la informacion de
la herencia de las especies, fue entendido como informacién cultural transmisible
de un individuo a otro. No se circunscribe a las redes sociales virtuales y esta
presente en los ambitos sociales del ser humano. De ahi que su etimologia griega

es hablar de algo imitado, que se repite.

llustracion 1

Genes

W\

I\

llustracion por Emilio Magaria (autor)

De la manera que un padre trasmite la herencia a su hijo a través de los genes,

asi el meme trasmite informacién cultural de un individuo a otro.
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Al referirse a lo que Herreros (2013 http://www.revistadon.com/5946/todo-sobre-
mi-meme) denomind Protomemes expone que los memes no nacen ayer, existen
desde hace siglos, esa transmision de informacién cultural viaja de cerebro en
cerebro. Una pintura, una frase, una sefal, un dibujo, una cancién, un sonido

pueden Ser memes.

llustracion 2

Pulgar arriba

El pulgar arriba, un meme nacido en la Antigua Roma y
que ha evolucionado hasta lo virtual de las redes sociales.

Fuente de imagen: http://www.24con.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

El meme encontrd en Internet el espacio adecuado para su difusién, por ello se
refiere a los publicados en este medio como memes de Internet. Para Castro
(2016 https://www.aprenderinternet.about.com/od/Glosario/g/Que-Es-Meme.htm) un
meme de Internet lo es por trasmitirse a través de las diferentes plataformas de

ésta ultima como el correo electrénico, blogs, redes sociales, entre otros.

Haciendo alusion a los Pokémon, Herreros (2013 http://www.revistadon.com/5946/todo-
sobre-mi-meme) expone que los tipos de memes en internet son muchos. Sin
embargo segun Baccaglioni (2011 http://www.fabio.com.ar/5403) los memes de
Internet no son eternos y ahora son menos duraderos debido a la misma masividad
de los mismos. Castro (2016 https://iwww.aprenderinternet.about.com/od/Glosario/g/Que-
Es-Meme.htm) refiere que la mayoria de los memes en internet son humoristicos aunque

existen aquellos que son serios y profundos.
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Con base a lo anterior se entiende porque hoy en dia existe la tendencia de
circunscribir los memes al humor.

llustracion 3

Internet

llustracién por Emilio Magafia (autor)

Los memes mas utilizados en Internet son aquellos que estan compuestos por una
imagen Yy un texto, aunque los hay en formato de audio y video.
llustracion 4

Anatomia de un meme

MONETE!

fig. 3 I

Fotografia o ilustracién descontextualizada

fig. 4
Compresién
intensiva F—————— - -

fig. 5

! I

! |

! I

I X1 ,  Estructura

i | Gliloseccin aiee
! |

! I

Fuente de imagen: http:// www.revistadon.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016
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Castro (2016 https://www.aprenderinternet.about.com/od/Glosario/g/Que-Es-
Meme.htm) sefala la pagina knowyourmeme.com como una fuente amplia para
encontrar diferentes memes, sus origenes, explicaciones, asi como estadisticas

de la viralidad de algunos de ellos.

Para la creacion de memes existen sitios web que facilitan su composicién o son
producidos independientemente por los usuarios, siempre con un mismo fin: Que

una idea se haga viral.

Para Rodriguez (2013) esta cultura popular de memes en Internet ha llegado a
gobernar nuestras vidas, llegan a la mente se implantan o sustituyen a otras.
Expone que hay ciertas caracteristicas que deben poseer los memes para poder

triunfar, entre estas:

e Que satisfaga las necesidades expuestas en la pirAmide de Maslow:
Fisiologicas (respiracion, alimentacion, sexo), de seguridad (empleo, moral,
salud), de afiliacion (amistad, afecto), de reconocimiento (respeto,
confianza) y autorrealizacion (creatividad, resolucién de problemas).

llustraciéon 5

Necesidades fisiologicas

@WEH' RN l]g)u:n

IE].EIBH[D@EIEEE

Fuente de imagen: http://www.micarillablogspot.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016
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e Contiene una historia con personajes y situaciones arquetipicas.
Ejemplo: En abril de 2013 se conoce la noticia que Nicolas Maduro (actual
Presidente de Venezuela) asegura que el fallecido Presidente de Venezuela

Hugo Chavez le habla en forma de un “pajarito chiquitico”.

llustracion 6

Fuente de imagen: http://www.noticias.lainformacion.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

e Provoca una emocion intensa e irracional.
Ejemplo: Debido a conflictos migratorios de Europa, en septiembre de 2015 es
publicada al mundo la fotografia de un nifio sirio ahogado al naufragar su
embarcacion en el mar Egeo.

llustracion 7

Naufragio sirio

Fuente de imagen: http://www.eluniversal.com.mx. Consultado el 09 de septiembre de 2016
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e Se alia con otros memes exitosos del momento.
Ejemplo: EI meme de Internet “vamo a calmarno” tiene protagonista a un
personaje de Pokemon llamado Squirtle el cual llegd a ser viral. “vamo a
drogarno” es una réplica evolutiva del personaje.
llustraciones 8 - 9

Evoluciéon Pokémon

Fuente de imagen: http://www.mundotkm.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016 (vamo a calmarno)

Fuente de imagen: http://www.knowyourmeme.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016 (vamo a drogarno)

Los memes de Internet ahora son parte de la rutina diaria de una sociedad,
Guatemala no es ajena a este fenbmeno por pertenecer a esta aldea global virtual.
A ese sistema de ideas difundidas a gran velocidad gracias al desarrollo de

Internet es a lo que Rodriguez (2013) denomind una memecracia.

Si bien los memes han acompafado al hombre durante su historia misma, es
ahora que pareciera cobraron una mayor relevancia en cuanto al término que les
denomina. No es que se hayan entendido como lo que realmente son, se convive

con ellos por ser lo que esta de moda considerandoseles un entretenimiento.

3.1 Medio de comunicacion
El ser humano fue dotado biolégicamente de érganos que le permiten el poder
comunicarse, capacidad que ha logrado multiplicar al recurrir a amplificadores

tecnoldgicos como la Internet. Al tratar de explicar esta interaccion de informacion
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nace el estudio de la comunicacion como ciencia que es relativamente nuevo
respecto a la historia del hombre, con ello son descritos varios modelos que
buscan explicar cientificamente el proceso comunicativo, aunque unos con mas

elementos que otros.
llustracion 10
La formula de la comunicacion

e+m+r=cp

o

llustracién por Emilio Magafia (autor)

Por ejemplo, la lectura busca crear un estimulo capaz de provocar una reaccion, al
leer estas lineas se crea una interaccion entre quien las escribe y quien las lee. El
estudio de la comunicacion como ciencia busca explicar el proceso de esta

interaccion.
llustracion 11
Modelo aristotélico

orador

auditorio

llustracion por Emilio Magafia (autor) “
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El modelo denominado Shannon & Weaver posee la ventaja de poder aplicarse
tanto a la biolégico como a lo tecnologico, ademas de contar con elementos que
son generalmente aceptados como basicos. Al tener como base este modelo se
pueden describir los siguientes elementos: Emisor, un componente humano o
mecanico que es la fuente de informacion. Mensaje, la informacién a trasmitir la
cual es codificada por el emisor. Canal, el medio que transportara el mensaje
hasta su destino. Receptor, un componente humano o mecanico que tiene la
capacidad de poder decodificar el mensaje recibido del emisor. Barreras, aquellos

obstéculos o ruidos externos al proceso comunicativo que producen distorsiones.

llustracion 12

Shannon & Weaver

R
emisor ,))) é';
7N

ruidos

llustracion por Emilio Magaiia (autor)

El canal es el que permite transportar el mensaje, un medio de comunicacion es
ese canal por ser todo aquel instrumento o aparato técnico para difundir mensajes.
Cada medio tiene sus alcances y limitaciones, una de sus caracteristicas es la
actitud adictiva que produce en sus receptores quienes se forman una imagen del

mismo que determinara el proceso comunicativo.

Los medios comunicativos predilectos a lo largo de la historia han sido la radio y la
television, sin embargo con la llegada del Internet se evoluciona a una
comunicacion virtual donde ya no es necesaria la presencia fisica para interactuar

cara a cara. Nace el individuo colectivo, aguel que puede expresar y enviar de
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vuelta un mensaje al emisor, anteriormente los denominados mass media eran los

Unicos quienes enviaban los mensajes, se empodero al usuario.

Dentro del proceso comunicativo, en qué elemento encajan los memes? Son
emisores, receptores, canales, mensajes o barreras. Al hacer una comparacién
respecto a su significado paralelo, asi como un progenitor trasmite su herencia a
través de los genes, asi los usuarios de una red social trasmiten informacion
(memes) a través de Internet (Facebook). Es decir, el meme con su combinacion
de imagenes, letras y sonidos al ser decodificado segun los sistemas de

significacion muestran el mensaje.

llustracion 13

Individuo virtual

llustracién por Emilio Magania (autor)

Los memes, el medio o el mensaje? Con el auge de la era electronica como lo
sefiala McLuhan (1996) se vive en una aldea global donde el medio ahora es el
mensaje, es decir, se tiene inclinacion al medio no por su contenido, sino porque
predomina. Se conoce que Facebook es uno de los medios predominantes en

Internet, bajo la anterior premisa a pesar de ser un medio de comunicacién
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también es el mensaje, por ende los memes que son los mensajes pueden ser

considerados también como los medios de comunicacion.

El meme siendo mensaje también es un medio de comunicacion si es utilizado por
un medio predominante que se vuelve mensaje. Ademas, el meme obedece a las
caracteristicas propias de un medio de comunicacion: Es un instrumento para
interactuar, tiene alcances y limites, tiene un publico psicolégica y socialmente

establecido, ademas de formar una actitud adictiva.

lustracion 14

Sistemas semio6ticos

significado significado

emisor receptor

llustracién por Emilio Magaiia (autor)

El meme como mensaje esta inmerso en sistemas semioticos de significacion. A
continuacion se colocan dos ejemplos de memes escogidos por el autor para tener
una muestra de como el emisor busca interactuar con su receptor a través de un
mensaje codificado. No es la intencién hacer un analisis semiético de los memes,
para una apreciacion de un analisis semidtico de los memes se puede leer la
reciente tesis elaborada por la estudiante de ECC-USAC Dina Maribel Pérez
Mendoza denominada “Analisis semidtico de los meme sobre Roxana Baldetti”.
Sin embargo es menester mencionar los contextos semioticos que los envuelven

para que el lector pueda entender su mensaje.
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llustracion 15

Maestros Jedi

Fuente de imagen: http://ww.univision.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

El meme esta integrado por la imagen en formato admitido por los protocolos
TCP/IP disefiada en programas para este fin que presenta a tres personajes con

siluetas semitransparentes entre dos franjas negras horizontales.

El contexto semidtico que envuelve al mensaje es la saga de peliculas de ficcion
La Guerra de las Galaxias (STAR WARS) especificamente del Episodio VI; y los
personajes creados por Chespirito (Roberto Gémez Bolafios) especificamente los
relativos al Chavo del 8; la muerte de Ramén Antonio Gomez de Valdés (Don

Ramédn) en 1988 y la muerte de Roberto Gémez Bolafios (Chavo del 8) en 2014.

El mensaje es: La muerte de un “maestro” que se une a otros “maestros” ya

fallecidos.
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llustracion 16

El encantador de perros

Fuente de imagen: http://www.pulzo.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

El meme esta integrado por la imagen en formato admitido por los protocolos
TCP/IP disefiada en programas para este fin que presenta a un hombre abrazando

a un perro con cabeza humana entre un cuadro negro.

El contexto semiético que envuelve al mensaje es el programa El Encantador de
Perros, en especifico de su protagonista César Millan; el mundial de futbol Brasil
2014, en especifico del partido entre Uruguay — lItalia; la mordida del delantero
uruguayo Luis Suarez al jugador italiano Giorgio Chiellini y su reincidencia en este

comportamiento.

El mensaje es: Luis Suarez es un perro con un comportamiento agresivo que solo

el Encantador de Perros puede corregir.

En los dos ejemplos la imagen disefiada y modificada adrede fue el canal de la

idea o mensaje. A diferencia de lo que se llego a creer, el receptor no tiene una
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actitud pasiva respecto al emisor, se pensaba que a manera de una aguja
hipodérmica el emisor inyectaba la informacién y listo. Es mas complejo, si el
emisor no codifica el mensaje segun los cuadros de significacion del contexto
donde se desenvuelve el receptor corre el riesgo de enfrentarse a ruidos que no
permitiran la interaccion. Segun el modelo Riley & Riley el proceso comunicativo
estd inmerso dentro de sistemas semiéticos (de significacion) forjados en una
interaccién social donde tanto el emisor como el receptor pertenecen a grupos
sociales primarios (como la familia, trabajo, etc.) los cuales deben ser conciliados
para que exista una retroalimentacion. El contexto de significacion es vital para

poder codificar y decodificar el mensaje.

llustraciéon 17

Aguja hipodérmica

emisor

receptor

llustracion por Emilio Magaiia (autor)

Los medios de comunicacion como los memes han encontrado en la tecnologia un
multiplicador para su cometido donde la sociedad se ve dependiente a esos

avances tecnoldgicos.

Lo anterior se traduce en un determinismo tecnologico cada dia mas notable, los
medios de comunicacién poseen caracteristicas propias pero no estan aislados

unos de otros.
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llustracion 18

Determinismo tecnoldgico

llustracién por Emilio Magana (autor)
La aplicacion Pokémon Go es un ejemplo de dependencia a la tecnologia

3.2 Expresidn social

Una red social es una estructura de personas que las une uno o varios tipos de
relaciones, la familia es uno de los mejores ejemplos y muestra que tan antiguo es
este concepto. Lo imprescindible en una red social lo son las personas y las

relaciones entre éstas.
lustracion 19
Red

£ A

[
£)

llustracion por Emilio Magaiia (autor)

Anterior a la existencia de redes sociales virtuales las expresiones sociales en

Latinoamérica eran escasas Y limitadas por los gobiernos en turno. En Guatemala
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por ejemplo el estudiantado y autoridades de la Universidad de San Carlos salian
a las calles principales de la capital una vez al afio en fechas correspondientes a
la Cuaresma Cristiana (marzo-abril) donde a través de pancartas, afiches y otros
trasmitian a las autoridades gubernamentales el sentir de una sociedad sometida
por las dictaduras. Esta expresion social que nace en febrero de 1898 a la que se
le denominé Desfile Bufo de la Huelga de Dolores fue considerada la voz del
pueblo y persiste hasta el dia de hoy por ser un meme que trasmite las ideas y

sesgos culturas de varios grupos sociales reunidos.

Ante la ausencia de medios de comunicacion populares y de acceso a la
ciudadania (los habian, pero oligarcas), el desfile representaba una Unica y valiosa
oportunidad de poder expresarse socialmente, algo que en esos tiempos era
limitado y a la vez peligroso. Una vez al afio el estudiante universitario era
empoderado y se convertia en un representante social que derrochaba su
creatividad en un desfile colorido.
llustracion 20
Afiches y pancartas

Pancartas de los 10 mandamientos de la Ley de Rapa
(dedicadas al presidente José Maria Orellana)
Huelga de Dolores
Fuente de imagen: http://www.educacion.ufm.edu. Consultado el 09 de septiembre de 2016
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llustracion 21
El ishto

Entierro del Ishto (el Ishto era el director de la Policia)
Huelga de Dolores 1928
Fuente de imagen: http://www.educacion.ufm.edu. Consultado el 09 de septiembre de 2016

llustracion 22

Rebonito
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|

Desfile Huelga de Dolores 2015

Fuente de imagen: http://www.prensalibre.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016
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El' meme como informacion también ha sido llevado a las redes sociales en
Internet donde es una representacion de las ideas de los diferentes grupos que
conforman la humanidad y la interaccion de los mismos, es decir una expresion

social

Facebook es una red social virtual, su nombre en espariol es el equivalente a un
anuario, un libro donde se colocan las fotos de los estudiantes de una promocion,
asi como sus mas destacadas actividades. Lo que inici6 como un proyecto interno
universitario se torné en una red social con millones de usuarios. Permite en forma
gratuita a todo aquel con una cuenta de correo electrénico el poder ser un usuario
en esta red social. Al crear un perfil y poseer una pagina web se puede interactuar
con la informacién que suben los demas usuarios, asi como crear grupos o

paginas para reunir personas en torno a un mismo tema.

Facebook a manera del Agora griego no es en si una red social, sino el medio que
se utiliza para crear nuevas redes sociales y fortalecer aquellas que ya existian.
Dia a dia miles de mensajes son enviados a través de este medio predominante
por la dependencia de la sociedad a la tecnologia. Internet brindé la capacidad de
albergar cuantiosa informacioén y poder compartirla globalmente en cuestién de
segundos

llustraciéon 23

Anuario

llustracién por Emilio Magaiia (autor)
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Debido a los diferentes grupos sociales que lo conforman, Facebook es un caldo
de cultivo cultural donde el meme es una expresion social con patrones distintivos
gue guardan las caracteristicas propias de esta plataforma (imagenes, audio,
video, combinados) cargados de informacion replicante.

Cuadro 1

Usuarios de redes

Facebook
WhatsApp
QQ
Facebook Messenger
QZone
WeChat
Tumblr
Instagram
Twitter
Baidu Tieba
Skype
Viber

Sina Weibo
LINE

O ®I(

CoeE@PBECESEELN

Las redes sociales mas populares del mundo

900
860
800
653
650
555
400
320
300
300
249
222
212
200

1.550

Snapchat

R satista% |

Fuente de imagen: http://www.es.statista.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

Ahora existe una opcién de poder expresarse de manera masiva, se contrapone a
gue solo algunos pueden alzar la voz o ser artistas creativos, algo que durante
muchos afios estuvo en manos de los denominados mass media. Una persona
registrada en la red social Facebook, ya sea a titulo personal, como Grupo o
Pagina se convierten en emisor o fuente de la informacion al poseer una

idiosincrasia para trasmitir e interactuar con los demas usuarios.

Es tal la dimensién de poder expresarse que provoca cambios culturales en las
nuevas generaciones. En la comodidad del hogar cualquier usuario alrededor del
mundo puede estar expresandose socialmente de lo general hasta lo particular,

desde noticias nacionales y mundiales en el &mbito politico, farandula, economia,
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deportes, asi como expresar a la familia y amigos la felicidad por el nacimiento de
un nuevo integrante de la familia o simplemente por jocosidad de algun

acontecimiento.

El meme es una expresion social en Facebook porque es expuesto en cuestion de
segundos a una enorme red social compuesta por millones de usuarios alrededor
del mundo.

llustracion 24

Plaza Central
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Fuente de imagen: http://www.guatevision.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

llustracion 25

Ni corrupto, ni ladrén
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Fuente de imagen: http://www.facebook.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016
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llustracion 26

Farandula
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Fuente de imagen: http://www.youtube.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

llustracion 27
Deportes

darks Vader
- como va el partido?
- Guate le va ganando 2-0 a lo gringos.

9N

Fuente de imagen: http://www.soy502.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

g
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3.3 Proceso comunicativo en Facebook

El proceso comunicativo de un meme en Facebook es compuesto, no es aislado,
le anteceden y preceden otros procesos comunicativos que son piezas de un
rompecabezas del cual al identificar todos sus elementos y colocarlos en el orden

correcto se puede llegar a apreciar la completa imagen.

Cdomo se refirié anteriormente cada proceso obedece a la perspectiva y objeto de
estudio al que son sometidos. Cada uno pertenece a una cadena de procesos
desencadenados, en aras de los objetivos trazados se describird el proceso
comunicativo del meme en Facebook.

Esquemal

Shannon & Weaver

Expresion utilizada para referirse a las
Fuem.e distorciones originadas de forma
(RGN oxterna al proceso de comunicacion.

_l.

SENAL
EMITIDA

SENAL
RECIBIDA

MENSAJE MENSAJE

Fuente PpA Trasmisor Pg m pd Receptor pA Destino
Componente Recurso técnico Medio fisico Recurso técnico Ultimo
humano o que transforma el que transporta que tranforma las componente
mecanico que mensaje originado las senales senales del proceso de
determina el por |a fuente de por el espacio recibidas. comuncacion
tipo de informacion en (cumple al cual esta
mensaje que se senales funciones de dirigido el
trasmitira y su apropiadas. mediacion y mensaje.
grado de transporte).
complejidad.

Modelo de Comunicacién Shannon & Weaver
Fuente de imagen: http://www.tecom.weebly.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

Con base al modelo de comunicacibn Shannon & Weaver los elementos
identificados y descritos en el proceso son: Emisor, mensaje, canal o medio y
receptor, éstos en el entendido de estar inmersos en contextos de significacion

particulares de cada region del mundo.

Para el inicio de todo proceso es necesaria la intencion de enviar informacion para

poder interactuar. En este proceso el emisor es aquella persona que desea
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registrarse en Facebook (individual o grupo), que posea una cuenta activa de
correo electronico en cualquiera de las plataformas que ofrece Internet y cumpla
con los requisitos de admision, solicitar el registro de una cuenta y convertirse en
un usuario de la red social virtual.

llustracién 28

Registro Facebook

Facebook te ayuda a comunicarte y Registrate
compartir con las personas que forman Es gratis (y lo seguird siendo).
parte de tu vida.

Fuente de imagen: http://www.redessociales.about.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

El emisor tiene como ventaja que no necesita codificar de una manera extenuante
su mensaje ya que Facebook ha sido traducido a varios idiomas mundiales, por lo

gue los contextos de significacion son conciliados exitosamente.

Para registrarse puede ser utilizado cualquier dispositivo con acceso a Internet
gue cumpla con los protocolos TCP/IP, un teléfono inteligente, un ordenador, un

reloj, una tableta, entre otros.

La plataforma recibe la solicitud enviada por el emisor, de ser aceptado envia una
confirmacion y crea una cuenta con todos los servicios que brinda, caso contrario

una negativa de la misma.

Facebook cuenta con méas de 1,550 millones de usuarios en todo el mundo, todos

ellos son potencialmente emisores o fuente de informacion, cada uno tiene ideas,
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una idiosincrasia que comparte con determinadas comunidades, un
empoderamiento que se le brindé con la Internet bidireccional denominado Web

2.0 que abre la puerta a una expresion social.

llustracion 29

Idea

llustracion por Emilio Magaiia (autor)

La intencion de un emisor de volverse un usuario de Facebook es trasmitir
informacion para interactuar. Si bien la idea esta definida, lo complejo es cémo
compartirla eficazmente como mensaje, debe ser codificado de acuerdo a las
intenciones de la fuente y con quienes desea la interaccion, deben conciliarse los
sistemas semidticos dentro de los que se esta inmerso para que su decodificacion
sea acertada y provoque una retroalimentacién, que exista una viralidad de la

misma.

llustracion 30
Viralidad

Viralidad
(contagioso)

llustracién por Emilio Magaria (autor)
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Facebook brinda a sus usuarios varias opciones de poder trasmitir el mensaje, a
través del chat, una llamada o video llamada, escribir en su muro, entre otras.
llustracién 31
Interfaz Facebook

Fuente de imagen: http://www.catuven.com. Consultado el 09 de septiembre de 2016

De estar definida la informacién a compartir el meme puede ser codificado como
imagen, texto, audio, video o combinado, evitando los ruidos posibles como mala
resolucion, el formato y tamafio adecuado, ademas de no violentar las reglas que

rigen Facebook respecto a sus publicaciones.

llustracion 32

Formatos virtuales

llustracion por Emilio Magania (autor)
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Serd nuevamente la plataforma Facebook quien valide o no la cuantiosa
informacion enviada por sus usuarios, siendo el destino final los usuarios a quien

se haya elegido de manera directa o indirecta por el emisor.

Segun las indicaciones del usuario como emisor, Facebook como medio de
comunicacion envia el meme (mensaje) a los destinarios finales (receptor) segun

lo indicado.

Al recibir el meme el destinario y realizar una adecuada decodificacién de acuerdo
a la intencion de su emisor, éste se vuelve fuente o emisor de informacion si
decide compartirlo a los grupos sociales que pertenece, volviéndole viral en caso
el proceso comunicativo tenga la retroalimentacion supuesta, o caso contrario, no

ser de su agrado, tergiversar el mensaje y promover su declive.

llustracién 33

Emoticones

llustracion por Emilio Magaiia (autor)

Facebook es la red virtual predominante de esta aldea global y sirve como medio a
los memes para trasmitir informacion de patrones culturales que al combinarse
con otros, se transforman y evolucionan, una expresion que se transforma social al
dirigirse a los millones de receptores potenciales que conforman esta red, todo

descrito en un proceso comunicativo.

Este proceso comunicativo continuara...
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llustracion 34
Proceso comunicativo

meme en Facebook
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Conclusiones

1. El meme ha existido desde que el hombre existe, no son simples vifietas de
humor que se comparten en las redes sociales virtuales. Desde pinturas
rupestres o de renombre como la Gioconda, canciones como Mujeres de
Ricardo Arjona, frases pegadizas como “que la fuerza te acomparie” hasta
“se me chispoted”, son memes, informacién replicante, la tendencia de
repetir o imitar de la sociedad humana que a través de su historia han

trasmitido la informacién cultural que se ha heredado.

2. El meme es un medio de comunicacion en Facebook de acuerdo al
aforismo “el medio es el mensaje” por haber encontrado el lugar idéneo
para su desarrollo en la red social virtual mas utilizada en el mundo, siendo

la plataforma predilecta y por ende predominante en Internet.

3. La denominada Web 2.0 a través de Facebook ha empoderado de tal
manera al usuario que hoy en dia el meme denominado de Internet es una
de las opciones mas versatiles para expresarse socialmente. Existe la

posibilidad de recibir la retroalimentacion en cuestién de segundos.

4. El proceso comunicativo del meme en Facebook se resume en éste como
un mensaje codificado de acuerdo a sistemas semiéticos que un usuario de
esta red envia a través de la misma a un receptor que de acuerdo a su
correcta decodificacién dara un respuesta que haga viral el mensaje o por

el contrario sea meramente informacién mas en la red.
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Recomendaciones

1. El meme no deberéd ser entendido por los usuarios de Facebook como
meramente una vifieta humoristica ni como algo propio de la era virtual,
sino como el patron replicante de informacion que ha tomado mayor
relevancia con la llegada de Internet, en especifico de las redes sociales

virtuales.

2. El usuario de Facebook debera ser precavido al momento del uso de una
red social predominante y evitar una dependencia a la tecnologia que
modifique los cuadros de significacion de la sociedad a la que pertenece en

cuanto a la cantidad memes que en ella son publicados.

3. Al brindar el meme de Internet una oportunidad vedada en el pasado de
expresion social ahora al alcance de quienes son usuarios de una red
como Facebook, debera ser aprovechado mas que para el ocio y la
jocosidad, ser utilizado como el empoderamiento que esta Web 2.0 ha

otorgado para poder hacer de ella un mayor aprovechamiento.

4. Al utilizar el meme de Internet como mensaje de informacion por los
usuarios de Facebook no deberan obviarse los sistemas semidticos que
envuelven al emisor como al receptor o receptores con quienes se desea
interactuar para que éstos sean conciliados y obtener la interpretacion

prevista.
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ANEXOS

1. Marshall McLuhan — Datos basicos del autor
Tomado de www.biografiasyvidas.com

(Herbert Marshall McLuhan; Edmonton, 1911 - Toronto, 1980) Filésofo, profesor y

tedrico canadiense que influyd en la cultura contemporanea por sus estudios sobre

la naturaleza y efectos de los medios de comunicacién en
los procesos sociales, el arte y la literatura. Estudio un
tiempo ingenieria en la Universidad de Manitoba y luego se
trasladé a la de Cambridge para cursar literatura. Impartio
clases en la Universidad de Toronto.

Los estudios de McLuhan fueron pioneros en la esfera de la

informacion y la comunicacion y de la influencia de los
nuevos medios y la electricidad en los cambios de percepcion del hombre
moderno. Su famosa frase "el medio es el mensaje" se ha convertido en un lema
de la estética y las ciencias de la comunicacién contemporaneas. Para él, la
manera de percibir la realidad esta en relacion directa con la estructura y la forma
de la informacién, y cada medio esta relacionado a su vez con una parte de la
psiquis humana.

Este estilo, entre asertivo, paraddjico y profético, le trajo algunos problemas en los
medios académicos, que no sabian como clasificarlo, dudando entre si era un
filosofo genial al estilo de F. Nietszche, un escritor imaginativo o un "sabio un poco
loco".

2. Richard Dawkins — Datos basicos del autor

Tomado de www.elresumen.com
Richard Dawkins proviene de una familia de clase media alta, es hijo de Clinton
John Dawkins, quien fuese granjero antes de la guerra, viajo0 desde Inglaterra
hasta Kenia durante la segunda guerra mundial con el fin de unirse a las fuerzas
aliadas en Africa; y de Jean Mary Vyvyan Dawkins, ambos se interesaban por las
ciencias naturales y contestaban a las preguntas de su hijo en términos mas

cientificos que anecddticos o sobrenaturales.
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Su familia vuelve de Africa para establecerse en Inglaterra
en 1949 cuando Richard tenia 8 afios de edad. Una vez
gue termind la preparatoria, comenzé a estudiar en el

Balliol College de Oxford en 1959. Se graduo en 1962, pero

continué asistiendo a la universidad para realizar un
doctorado en Etologia en el departamento de Biologia, del

cual se recibié al poco tiempo de haber estudiado bajo la

catedra del etdlogo holandés Nikolaas Tinbergen, a quien ayudd en algunos

experimentos con sus investigaciones.

3. Mark Zuckerberg — Sintesis biografica
Tomado de www.biografiasyvidas.com

(Mark Elliot Zuckerberg; Dobbs Ferry, Westchester County, 1984) Empresario y
programador informatico estadounidense. Creador y presidente de la comunidad
virtual Facebook, en el afio 2008, con tan soélo veintitrés
afnos de edad, se convirtid en el multimillonario méas joven
de la lista que publica anualmente la revista Forbes. Nacido
en el seno de una familia judia, su pasion por la informatica
se manifestd6 muy pronto, y ya a los doce afios de edad

comenzO a programar. Cursé estudios en el Ardsley High

School y la Phillips Exeter Academy, y en 2002 ingres6 en
la Universidad de Harvard, Massachusetts. Dos afios mas tarde, a principios de
febrero de 2004, con tan solo diecinueve afios y junto a sus compafieros de

habitacion en la universidad, lanz6 un nuevo sitio web, la red social Facebook.

Para hacerse una idea de la fortaleza social de Facebook, baste decir que la
espectacular marcha contra las Fuerzas Armadas Revolucionarias de Colombia
(FARC) del 4 de febrero de 2008, que reunié a un millén de personas en Bogota y
a cientos de miles en ciento treinta ciudades de todo el mundo, fue convocada por

un grupo de estudiantes colombianos a través de este canal de difusion.
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4. Las tres liebres
Tomado de www.revistadon.com (Todo sobre mi meme)

5. Lapiramide de necesidades de Maslow
Tomado de www.latercera.com

BLI\RAMIDE DE
MASLOW g

Necesidad de autorrealizacion
Desarrollo del potencial.

Necesidad de autoestima
Reconocimiento, confianza,
respeto, éxito.

|
L]
Necesidades sociales | o l
Desarrollo afectivo, asociacion, ‘
aceptacion, afecto, intimidad sexual. .'
3
Necesidad de seguridad ——
Necesidad de sentirse seguroy r
protegido: Vivienda, empleo. A 5] i

z + P> -
Necesidades fisiolégicas o basicas ————e £ % 6 fk (T h .‘
Alimentacién, mantenimiento de salud, z ' v

respiracion, descanso, sexo.

@
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6. Meme Faces
Tomado de www.revistadon.com (Todo sobre mi meme)

N

6. Motivacional/Desmotivacional
Tomado de www.desmotivaciones.es

Memes...

Ahora los Veo en Todas partes.
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7. Pegado ala actualidad
Tomado de www.perspectiva.com.gt

LS
UNDERCOVER
PARA
RECUPERAR
BELICE

8. Pokémon Go

Tomado de www.bbc.com
Pokémon Go es un juego de realidad aumentada para teléfonos inteligentes.
Utiliza el GPS y los datos de Google Maps. Lo juegas caminando por el mundo
real en busca de unos monstruos virtuales -algunos piensan que un poco Cursis,
pero para otros tienen estatus de "culto"- que aparecen en lugares cercanos a la

ubicacion del teléfono.

Una vez que te acercas lo suficiente, debes intentar capturarlos haciendo uso de
la pantalla touchscreen de tu mévil, donde aparecen superpuestos a la realidad
real (captada por tu cAmara). Ya en tu poder, debes entrenarlos para que luchen

entre si.

Los monstruos fueron populares por primera vez en la década de 1990 cuando
salieron en el Nintendo Game Boy. La posibilidad de intercambiar a esos

MOoNStruos o para ser mas precisos, 722 personajes ficticios -y uno de los objetivos
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es capturarlos todos-, volvié al juego un gran éxito en entre los nifios y jévenes,

antes de Minecraft e incluso de los Tamagotchis.

Los personajes, ademas de ser
protagonistas de otros juegos en las
consolas Game Boy y Nintendo DS, lo
han sido también de un programa de
dibujos animados y de un juego de
cartas coleccionables. Pero esta es la

primera  vez  que aparecen  en

los teléfonos inteligentes.
He aqui algunas palabras de la jerga:

Pokémon = Una contraccién del japonés Poketto Monsuta, que significa
monstruo de bolsillo

Pokestop = lugar

Pokeball = aparato especial para atrapar y transportar un Pokémon para
entrenarlo

Gym = sitio en el que los Pokémon luchan entre si

Pikachu = el mas famoso de los Pokémon y un icono de la cultura japonesa
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